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RESUMEN:

La evolucion de la imagen de la mujer en publicidad, ha ido cambiando de manera
progresiva con el surgimiento de los movimientos feministas y los cambios sociales.
Cada movimiento que se ha producido en la sociedad, ha significado un cambio reflejado
también en los anuncios y en la imagen proyectada de la mujer en publicidad; sin
embargo, dichos cambios, no se encuentran siempre en la manera en la que se retrata
fisicamente a la mujer. La publicidad ha seguido retratando a una mujer perfecta,
estilosa por todas partes, de piel sin imperfecciones y que no representa la mayor parte

de la poblacién femenina.

EL ARTE MACA es un proyecto artistico en el que se utilizan fotografias abstractas para
hablar de la “maca” en el cuerpo de la mujer y demostrar que también pueden ser

sinédnimo de belleza y de arte.

PALABRAS CLAVE: Imagen de la mujer, publicidad, imperfeccién, sociedad, denuncia

ABSTRACT

The evolution of the image of woman in advertising industry has been progressively
changing with the emergence of feminist movements and social changes. Every
movement that has taken place in society has meant a change reflected also in
advertisements and in the projected image of women in advertising; however, such
changes are not always found in the same way that woman is physically portrayed.
Advertising has continued to portray a “perfect woman”, stylish, skins without

imperfections and who does not represent the greater part of the female society.

EL ARTE MACA is an artistic project where abstract photographs are used to talk about
the woman's body "maca" and showed that they can also be synonymous of beauty and

art.

KEY WORDS: Image of woman, advertising, imperfection, society, report.
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1. Marco teorico

1.1. Antecedentes histodricos

Nos debemos remontar a finales del siglo XV como antecedente de la publicidad actual.
Es desde entonces cuando, cada vez mas y con un aumento notable durante los afios, la
mujer ha sido tomada como la protagonista indiscutible del mundo publicitario. Las
imagenes de la mujer en la publicidad han sido y son fragiles, con cierto estilo sensual y
de una perfeccidn que no representa a la mayoria de la poblacion.

Durante el siglo XX, siguiendo con el protagonismo de la mujer y pese a no tener relacion
en muchas ocasiones con lo que se quiere anunciar, la mujer ha sido la oferta y el
reclamo de los productos a promocionar. Como prueba de ello, podemos recordar los
anuncios de Cofiac Soberano de los afios 601, entre otros muchos, donde la mujer no ha
sido la consumidora final, no se ha convertido en la destinataria final o no ha tenido

relacién con el producto.
1.2. La aparicion de las redes sociales y su papel en la industria publicitaria

Hasta que no han surgido las redes sociales, los productos estéticos han hecho
referencia al cuerpo escultural impuesto por la concepcidon que viene dada por la
sociedad. En un mundo donde la publicidad promueve estos valores tradicionales, no es
estético tener arrugas, estrias o celulitis, pues implica un efecto negativo a la sociedad
que repercute en uno mismo. La industria publicitaria, encauza cada vez mas, la

exaltacion de un cuerpo perfecto, capaz de ser modelado por las tendencias de la época.

Durante los ultimos afios y como consecuencia del surgimiento de las redes sociales, el
consumidor ha dejado de ser pasivo, convirtiéndose asi en un consumidor informado,
decidido y participativo. Este nuevo concepto de consumidor activo es catalogado como
Prosumer.

Debido al cambio de comportamiento del consumidor y a los grandes movimientos

surgidos en las redes sociales que alzan la voz recriminando que muchas marcas no

1 . ~
Carteles antiguos de Espafia. Fuente: https://plus.google.com



representan la realidad, éstas han querido enfocar su imagen publicitaria hacia un

publico mas representativo de la sociedad.

Ademas, podemos tratar el concepto de marketing aspiracional, “...se basa en la
busqueda de personas que aparecerdn en los anuncios y que éstos, no reflejen lo que es
realmente la mayoria de la poblacion pero si lo que la poblacidon quiere llegar a ser...”
como sefialoé Sebastian Santana (2012), director creativo de la agencia de publicidad
BBDO. De esta manera, entendemos que el marketing aspiracional es el problema
principal por el que se crean canones de belleza que no se ajustan a la mayoria de la

poblacién femenina.

1.3. Laimagen de la mujer en publicidad

La existencia de la persuasion y el deseo como causante de las imagenes, es decir, el
peso de estas imagenes recae en la capacidad de despertar un deseo en el consumidor.

|u

Esto se lleva a cabo a través de un desplazamiento de lo “real” a lo “imaginario” Como
defiende Asuncion Bernardez, directora del Instituto de Investigaciones Feministas de la
Universidad Complutense de Madrid, (2005, p.22) citando a Gonzalez Requena, J.

(1995).

“La publicidad crea mitos a partir de una combinacion de signos, los cuales crean una
cultura ideoldgica que representa lo natural y lo no cuestionable” segun Bernardez

(2005).

Por otro lado, Bernardez (2005) sefialé que “...los cuerpos son perfectos, pero cerrados,
sin porosidad, sin posibilidad de intercambio... Son tan inertes como los objetos. Hoy los
cuerpos representados por la publicidad son cuerpos que no existen mds que dentro del
propio medio, que se han convertido en un signo vacio a base de utilizarlo para cualquier

cosa.”

Ademas, existe un proceso de hiper-ritualizacidon que las mujeres sufren en publicidad y
con el que son sentenciadas a una representacion estereotipada. La publicidad se ha

encargado de crear un espacio donde ha desaparecido la humanidad y ha dado paso a
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un mundo donde predominan la perfeccién de lo inventado y lo artificial. Segun

Bernardez (2005, p.37) citando a Goffman, E. (1991).

Todo lo que se ha construido en torno a la imagen de la mujer, ha derivado en una serie
de ideales que fomentan grandes inseguridades en éstas, haciendo que no se sientan
identificadas y que, a largo plazo, puedan tener importantes repercusiones tanto fisicas

como psicoldgicas.

De este modo, en gran parte, la publicidad no refleja aquellos cuerpos reales que
representan un gran porcentaje de la poblacion femenina y en los que se deberia

enfocar a la hora de referirse a productos femeninos.

La evolucidon de la imagen de la mujer en la publicidad, ha ido cambiando de manera
progresiva con el surgimiento de los movimientos feministas y los cambios sociales.
Cada movimiento que se ha producido en la sociedad, ha significado un cambio reflejado
también en los anuncios y en la imagen proyectada de la mujer en publicidad; sin
embargo, dichos cambios, no se encuentran siempre en la manera en la que se retrata
fisicamente a la mujer. La publicidad ha seguido retratando a una mujer perfecta,
estilosa por todas partes, de piel sin imperfecciones y que no representa la mayor parte

de la poblacion femenina.

Con el paso de estos ultimos afios y como hemos mencionado en parrafos anteriores, el
consumidor ha pasado a ser activo. Asi, las tendencias de la industria publicitaria, han
empezado a cambiar a un ritmo paulatino y a incluir a una mujer mas representativa de

la sociedad.

Sin embargo, nos preguntamos por qué este cambio que aboga por una mujer “real”
solo se refiere, en la mayoria de los casos, a tallas grandes y no a todo tipo de
“imperfecciones”, como arrugas, celulitis, estrias... siendo todas éstas las mas comunes

en la mayoria de los cuerpos femeninos.



1.4. Investigaciones

La Universidad de Durham (Inglaterra), llevé a cabo en el afio 2016 un estudio que se
basaba en una investigacion sobre cémo las mujeres poco a poco rechazan la publicidad
de los cuerpos “perfectos” femeninos.

La mayoria de las mujeres coincidian en la falta de spots donde las imperfecciones,
figuras normales y pieles grasas estuvieran presentes. Muchas de ellas no se sentian

identificadas.

La psicologa clinica Macarena Ldépez (2013), manifesté que “modelos demasiado
perfectas pueden generar rechazo o rebeldia, porque ponen en contacto con lo
imposible, mientras que los casi perfectos, representan mds lo que se podria lograr, pero

que generalmente, tampoco es tan posible, pero es lo que se querria ser”.

La metodologia a seguir era la exposicion de una serie de fotografias publicitarias en el
que varias mujeres realizaban diferentes actividades o se encontraban en diversas
situaciones. Una vez recopilados los resultados, el estudio revelé que las mujeres
calificaron los anuncios como engafiosos, mostrando su descontento por aquellas
imagenes retocadas que no representaban la realidad.

Del mismo modo, estos anuncios provocaron en las mujeres un rechazo hacia la marca
anunciadora. Sin embargo, el grupo de mujeres valoraba positivamente aquellos
anuncios en los que aparecian figuras femeninas mas reales, con imperfecciones y pieles

mas ajustadas a la realidad.

Seguin un estudio realizado por The Heart Link Women’s Network?, el problema esta en
las agencias de publicidad y en las propias marcas, no en la mujer en si o0 como esta

desea verse.

2 Lynda Boothroyd, February 11, 2016 Television exposure directly linked to a thin body ideal in
women. Fuente: dur.ac.uk (Durham University)

? Carolina Canares, 28 de marzo de 2013 Las mujeres no le creen a la publicidad: rechazan los cuerpos
femeninos ‘perfectos’. Fuente: Emol.com
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“...los estdndares de belleza actuales tienden a hacer que prdcticamente nadie esté
contento con su aspecto. Actualmente las imdgenes que se ven son mds artificiales que
hace afios mediante herramientas como Photoshop, haciendo que ni siquiera se
correspondan con el look real de la modelo. Se ha capitalizado el descontento de la
poblacion con su look”. Explica Samy Claude (2014), dermatdlogo y Director General del

Grupo Uniderma de México.

“...muchas mujeres (48%) afirman que cuando se sienten menos hermosas se sienten
peor en general, lo que sefiala un impacto en la autoestima y la felicidad. Otro dato
interesante es que las mujeres emplean en muchos casos los términos belleza y atractivo
fisico como sinénimos, ademds de creer que son socialmente demandados y
recompensados. Consideran que los modelos de belleza y atractivos son mds
inalcanzables que antes y que la cultura popular solo describe la belleza de las mujeres
mds atractivas fisicamente (47%). En esta proyeccion de modelos los medios tienen un
papel fundamental, y las mujeres opinaron que desearian que dichos medios cambiasen
la forma de representar la belleza (76%). Otros datos mds alentadores son los atributos
que las encuestadas consideran que forman parte de la belleza femenina: felicidad,
amabilidad, confianza, dignidad y humor junto con la apariencia de la piel, fisica y facial,
peso corporal y forma del cuerpo. Un 82% de las mujeres coinciden en que les gustaria
que la nueva generacion heredase un concepto mds amplio de belleza y que una
apreciacion mds compleja de la misma podria ayudar a las mujeres a sentirse mds

satisfechas...” sefala Dove en La verdad sobre la belleza, 2004%,

“Como se ha visto en el informe de Dove, muchas de las imdgenes proyectadas de
modelos ideales provocan una insatisfaccion en las mujeres que puede afectar a los
demds aspectos de su vida.” Argumenta Martin Soladana, Irene (2014 p.20), citando a
Carrillo Duran, Victoria (2005).

“La preocupacion por estar guapa e ir a la moda permea todas las clases sociales y los
contenidos descritos proveen de amplio terreno en el que sofiar con un fisico cada vez

mds bello y estilizado, aparentemente al alcance de todas si se siguen los consejos

4 Estudio realizado por la consultoria StrateyOne, en colaboracién con Dra. Nancy Etcoff (Universidad de
Harvard), Dra. Susie Orbach (Escuela de Economia de Londres), Dra. Jennifer Scott (StrategyOne).
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descritos y se compran los productos anunciados” defiende Martin Soladana, 1. (2014

p.20 ) citando a Torres, R., (2007).

Segun Yolanda Dominguez (2016), artista visual, experta en comunicacion de género,
“muchas personas, publicistas y consumidores, defienden que la funcion de la publicidad
es solo vender y que no hay que pedirle mds. Una cosa es pedir mds y otra exigir menos.
¢Acaso una fdbrica de pantalones que contamine un rio no tiene que hacerse cargo de
ello sélo porque su trabajo es fabricar? La publicidad también tiene residuos toxicos, no
se ven, son intangibles, pero quedan para siempre en las personas. Que no se puedan

medir en toneladas como el chapapote no significa que no tengan un impacto real.”

“las marcas que promueven el mensaje de ‘yo te ayudo a cubrir una imperfeccion y
hacerte perfecta’ deberian cambiar su discurso y validarla imperfeccion como
perfeccion” Segun Ana Paola Bravo Cajal (2015), gerente de estudios sindicados de la

firma de analisis de audiencias De la Riva Group.

Con declaraciones como estas, podemos afirmar que, la industria publicitaria, pese a
estar siempre en proceso de cambio, evoluciona a un ritmo menor cuando se trata de la

imagen de la mujer.

El cambio en este dmbito publicitario viene dado por la evolucidn, la intrusion y la
adaptacion de las nuevas tecnologias y las RRSS, gracias al papel activo del consumidor,
incrementando asi, las diversidad de opiniones acerca de la mujer “perfecta” en la

publicidad.

De esta manera, podemos concluir que gran parte de las nuevas generaciones de
consumidores, no estan de acuerdo con la imagen que se muestra de la mujer en
publicidad, ya que no las consideran realistas y no representan a un gran sesgo de la

sociedad.
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2. Contextualizacion

2.1. Campaiias que sirvieron de ejemplo
2.1.1. Dove - Belleza real

Una de las marcas que mas tiempo lleva reivindicando una imagen mas real de la mujer
es Dove. En 2004 comenzé con el movimiento “Belleza real” y con el que muestra, a dia
de hoy, una imagen femenina mas adaptada a la sociedad.

A lo largo de los afios, Dove ha ensefiado en sus campafas que existe un sesgo de mujeres
mas amplio y diferente que el que se muestran en la publicidad. Otro de los motivos por
los que Dove lleva a cabo esta tendencia de mujeres reales es para ayudar a nifias a ganar
confianza en si mismas, pues muchas adolescentes se sienten presionadas por los canones

de belleza que reciben de la publicidad.

2.1.2. Desigual - Winnie Harlow

Modelos como Winnie Harlow, con vitiligo, son un claro ejemplo de que las
“imperfecciones” no importan. La marca Desigual quiso aprovechar la oportunidad y
fiché por la canadiense asegurando que ella ha conseguido hacer de un defecto, una

oportunidad, desafiando los convencionalismos a los que estamos acostumbrados a ver.

2.1.3. Iskra Lawrence

El metro de Nueva York fue testigo de uno de los videos® mas virales en lo que a la
imagen de la mujer se refiere. La modelo Iskra Lawrence se desnud6 en uno de los
vagones del metro de la gran ciudad, para reivindicar las modelos con curvas de tallas
que no se rigen segun los canones de belleza establecidos por la sociedad. Lawrence,

pronunci6 un discurso basado en una filosofia positiva sobre el cuerpo femenino.

“Los medios y la sociedad nos reducen a un estandar de belleza cuando somos mucho

mas que eso. Este cuerpo no es solamente un objeto para ser mirado y tocado. Por favor,

> Fuente: https://www.youtube.com
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cuando lleguéis a casa y os miréis al espejo, no os centréis en vuestras inseguridades ni
en lo que la sociedad dice que es bueno. Sois mucho mds que eso. Mirad vuestros cuerpos
y apreciad lo importante que son y cuanto les debemos. Celebrad y respetad lo que sois".

Iskra Lawrence (2016).

2.1.4. Lane Bryant - I’'m no angel

La marca estadounidense de lenceria, Lane Bryant, llevo a cabo en el afio 2015, una
campaiia con mujeres de tallas grandes como réplica a la campafia de Victoria’s Secret

conocida por sus modelos de extrema delgadez.

Linda Heasly (2015), CEO de la compaiiia, decia en una entrevista para un programa del
canal MSNBC que quieren “empoderar a todas las mujeres para que amen cada parte
de ellas”. La campafia animaba a las mujeres a subir una foto a Instagram bajo el hashtag
#I’mNoAngel con la frase “I'm no angel” pintada en el espejo con pintalabios. La
iniciativa se hizo viral y colaboraron mujeres de todo el mundo encantadas con sus curvas

y consigo mismas.

Con estas campaiias publicitarias, vemos que no solo las marcas luchan por mostrar una
imagen mas real de la mujer, sino que también las mismas protagonistas de éstas, las

propias modelos, buscan este cambio.

2.2. “Mi 42 no el problema”

Antes de ponernos en materia de lo que sera nuestro Trabajo de Fin de Grado, en adelante

TFG, es importante hablar del motivo que impulsé este proyecto.

La VIII Edicién del Festival Publicatessen, festival universitario realizado por los
alumnos de cuarto Curso de Grado de Publicidad y Relaciones Ptblicas de 1a Universidad
de Valladolid del Campus Maria Zambrano, nos sirvié de motivacion para llevar a cabo
un proyecto que defendia la imagen de la mujer en la publicidad. Este, se fundamentaba

en una critica social hacia los canones de belleza impuestos por la publicidad. El
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resultado de este proyecto fue el video “Mi 42 no es el problema, donde una joven se
presenta a un casting de lenceria y es rechazada por su talla, una 42. Bajo el lema “El
problema no esta en ti, sé tu quien decide” queriamos remarcar la falta de valores de una

sociedad que se mueve por los estereotipos que marca la publicidad.

Mi 42 no es el problema

» P o) 0:13/0:36

Capitulo II. Figura 1. Captura de video “Mi 42 no es un problema”. Fuente: Youtube

Para nuestro asombro, cuando el video fue publicado en Facebook, nos encontramos con
una rapida viralizacion en internet, logrando alcanzar mas de 20.000 reproducciones en
menos de 48 horas.

Todo lo anterior, nos hizo luchar por crear acciones con las que se pudiera dar voz a la
publicidad que apostaba por unos canones de belleza mas representativos de la sociedad
femenina y no tanto a la mujer “perfecta” que la publicidad durante estos ultimos afios

vende.

Mi 42 no es el problema Mi 42 no es el problema

ELPROBLEMA

BLEMA SETU QUIEN
NOESTAENTI.

DECIDE.

Capitulo Il. Figura 2 Capitulo Il. Figura 3
Captura de video “Mi 42 no es un problema” Captura de video “Mi 42 no es un problema”
Fuente: Youtube Fuente: Youtube

® Fuente: https://www.youtube.com
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CAPITULO 111

OBJETIVOS




3. Objetivos

3.1. Objetivos generales

* Denunciar la mala praxis de este campo en publicidad dando voz a aquellas

macas que no son representadas en publicidad.

Partiendo de este objetivo general que sustenta la base del proyecto, creemos que
la publicidad, a través del marketing aspiracional, vende una imagen de mujer
inalcanzable, no factible e irreal. A raiz de este, se desglosan una serie de objetivos mas
especificos. La forma en la que hemos denunciado esta mala praxis de la publicidad, ha
sido mediante una serie de exposiciones fotograficas en las que se muestran otras
caracteristicas del cuerpo femenino que normalmente son silenciadas por no cumplir

los cdnones de belleza impuestos por la publicidad.
3.2. Objetivos especificos

* Conocer la opinion de los joévenes respecto a la creacién de estereotipos
femeninos que genera la publicidad.

« Averiguar qué imagenes se proyectan actualmente de la mujer en publicidad.

e Realizar un proyecto que sirva de movimiento reivindicativo tanto ahora como

en un futuro.
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4. EL ARTE MACA

4.1. {Qué es maca?

Dentro de la busqueda del nombre del proyecto, hemos tenido claro desde un principio
que, lo iddneo, es encontrar una palabra, frase o expresidon que pueda reflejar la base
de nuestro proyecto. No es facil encontrar un término que abarque una critica a la mala
praxis de la publicidad respecto al tratamiento de las “imperfecciones” de la mujer,
aquella que invade, humilla y resta libertad. Por ello, dentro de todas las opciones
barajadas, finalmente hemos decidido apostar por el nombre de maca , que segun la

Real Academia Espafiola’ significa:
1. f. p. us. Sefal que queda en la fruta por algun dafio que ha recibido.
2. f.p.us. Daio ligero que tienen algunas cosas, como pafios, lienzos, cuerdas, etc.
3. f. p. us. Defecto moral.
4. f.colog. p. us. Disimulo, engafio, fraude.

Todas estas definiciones nos parecen acertadas para nuestro proyecto y lo que
queremos resaltar. Con un mismo término, englobamos aquello que tiene algun

defecto, sefial e incluso engafio.

Por ello, una vez establecido el nombre y defendiendo un proyecto en el que se habla
de las macas en el cuerpo de la mujer en la publicidad, hemos optado por llevar a cabo

una exposicion fotografica que reflejan el arte de las macas.

EL ARTE MACA, nombre definitivo del proyecto, engloba todo aquello que queremos

promover y tratar con este trabajo. Por un lado, arte, es la expresidn creativa que da

7 Maca (Consultado el 9 de abril de 2017). Diccionario de la Real Academia Espafiola.
Fuente: http://lema.rae.es
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forma a este proyecto y por otro, maca, la parte de denuncia sobre la forma que tiene

la publicidad de tratar las “imperfecciones” del cuerpo de la mujer.

4.2. Imagen corporativa

Tras la eleccidn final de nombre, hemos decidido generar una imagen corporativa para
nuestro proyecto. La palabra maca como sefia de nuestro proyecto, es la referencia de
nuestro logotipo. Se ha decidido englobar una imagen sencilla y neutra con colores que
aporten elegancia, firmeza, tranquilidad o pureza como bien son el color blanco,

utilizado para la tipografia y el color negro, utilizado de fondo.

La eleccién del color negro como fondo del logotipo, no es casual. Hemos querido
adoptar las connotaciones que este color tiene en referencia al rechazo, ya que, el color

negro se ha venido utilizando para alzar la voz en forma de protesta.

La tipografia de palo seco escogida ha sido la mds sencilla y legible posible. Destaca por

su estilo limpio y funcional mediante lineas rectas y finas de facil lectura.
4.2.1. Logotipo

Para la creacidn del logotipo, se ha utilizado Adobe Illustrator.

FL ARTE

MACA

Capitulo IV. Figura 1 Logotipo. Fuente: Elaboracion propia
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4.2.2. Color corporativo

Los colores corporativos principales son #ffffff y #000000. Como color secundario para

las marcas de agua en las fotografias, se ha escogido un tono pastel como es el #fcd6af.

R:0 548843
G:0 N #000000
: Y: 73
B:0
K: 80
R:i2ss &0
G:ass MO R
B:255 Y0
K:0
R252 U2
G:214 v 35 #fcd6af
B: 175 :
K:0

Capitulo IV. Figura 2. Colores corporativos. Fuente: Elaboracion propia

4.2.3. Tipografia corporativa

La tipografia principal es “Basic Title Font”, como tipografia secundaria se ha elegido

“Avenir TL std” en version 35 Light.

Tipografia 1. Basic Title Font

ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZ
ABCOEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZ
1234567890

Tipografia 2. Avenir TL std
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

1234567890
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4.3. Proyecto

En un primer momento, la idea de este proyecto ha sido poder tratar las macas de la
mujer realizando una exposicion fotografica en el agora del Campus Maria Zambrano de
la Universidad de Valladolid. Debido a la gran acogida, se nos ha presentado la
oportunidad de hacer una segunda exposicién, esta vez, en el Palacio de Quintanar,

centro de innovacion y desarrollo para el disefio y la cultura en Segovia.

La exposicion estd formada por seis fotografias abstractas y seis fotografias artisticas a
partir de las macas femeninas, siendo las primeras una ampliacién de las segundas,

creando asi, una imagen abstracta que lleve al espectador a su propia imaginacion.

Estas fotografias se han realizado a seis jovenes voluntarias, siendo estas totalmente
andénimas, ya que nuestra eleccién final ha sido fotografiarlas desnudas o semi-
desnudas. Las modelos muestran asi su grano de arena ante una denuncia sobre el
tratamiento de las macas por parte de la publicidad, ya que, como ellas mismas

argumentan “no nos sentimos reflejadas en los anuncios publicitarios”.

Con este proyecto buscamos las reacciones del publico ante las seis primeras fotografias
(las abstractas) y su posterior reaccién cuando conocen el verdadero significado de éstas

(las artisticas).

A cada persona que visualiza las fotografias se le entrega un cuestionario totalmente
andnimo, con una serie de preguntas acerca de su propia visién sobre el tratamiento de
las macas de la mujer en publicidad. De esta manera, podemos hacer una valoracién

critica de los resultados obtenidos en los cuestionarios.

4.3.1. Casting

En un principio, se pensd hacer una busqueda activa de forma mediatica, a través de

carteles y RRSS, para encontrar las candidatas de nuestro proyecto.
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Sin embargo, al comentar esta idea de proyecto entre compafieras de clase y amigas,
varias chicas han mostrado su interés por ser parte de este movimiento al sentirse

reflejadas con este grito de guerra publicitario.

Entre las catorce interesadas, hemos optado por elegir a seis candidatas. Podriamos
haber retratado a las catorce chicas, pero hemos decidido escoger una por cada maca
representada en las fotografias. Todas ellas, se ajustan a las macas que, bajo nuestro

punto de vista, mejor se reflejan artisticamente.

4.3.2. Aspectos técnicos

En cuanto a la realizacién de las fotografias, hemos utilizado un estudio fotografico para

la realizacion de dichas fotografias y asi, mostrarlas de manera profesional.

El equipo técnico que hemos utilizado en esta sesidn fotografica fueron los siguientes:

e Camara fotografica Canon EQOS 750D

» Objetivo fotografico Canon EF 35mm f/2 IS USM
e Tripode Hama Star 61

» Foco de luz frontal directa

* Fondo continuo de papel negro

La mayor parte de este material ha sido cedido bajo peticidon a Alberto Morala (Técnico
Especialista de Laboratorios), por la Universidad de Valladolid, Campus Maria Zambrano

de Segovia.

4.3.3. Fotografias

Tanto a las fotografias abstractas como a las artisticas se les ha aplicado un filtro de color
en blanco y negro. Al aplicar este filtro, las fotografias denotan un tono mas profundo,
complicando la comprensidn de estas, a aquellas personas que se acercan a verlas.

Las doce fotografias se han dividido en seis parejas. Las parejas constan de dos

impresiones a doble cara en cartén pluma, tamafio DIN A3 cada una.
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Las macas que hemos fotografiado han sido:

e Arrugas
e Celulitis
e Estrias

* Michelines

» Dientes
La mayoria de estas macas no son representadas en publicidad. Se hace mencién a ellas
en anuncios de cosméticos que muestran el antes y el después de aplicarse una crema
anticelulitica o reductora, por ejemplo. Sin embargo, cuando se trata de mostrar ese

antes, tampoco aparecen.

Todas estas macas parecen tener un significado negativo en publicidad,
el envejecimiento o los “kilos de mas” son rechazados, tachados de no estéticos y como
un problema a solucionar. Por eso, hemos querido reflejar estas partes del cuerpo, ya
que, estas si representan la mayor parte de la poblacion femenina.

Queremos demostrar a través de estas fotografias, que las macas también pueden ser

bellas y naturales.

A continuacion, se muestran las macas retratadas. El proceso de visionado para estas

fotografias es visualizar la imagen abstracta e intentar adivinar de qué se trata o que te

inspira, a continuacidn, pasa la pagina para descubrir el verdadero significado.
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Capitulo IV. Figura 3. Michelin del costado. Fuente: Elaboracion propia
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Capitulo IV. Figura 4. Michelin del costado. Fuente: Elaboracion propia
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Capitulo IV. Figura 5. Michelin de la cadera. Fuente: Elaboracion propia
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Capitulo IV. Figura 6. Michelin de la cadera. Fuente: Elaboracion propia

29



Capitulo IV. Figura 7. Arrugas, patas de gallo. Fuente: Elaboracion propia
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Capitulo IV. Figura 8. Arrugas, patas de gallo. Fuente: Elaboracion propia
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Capitulo IV. Figura 9. Estrias de la nalga. Fuente: Elaboracion propia
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Capitulo IV. Figura 10. Estrias de la nalga. Fuente: Elaboracion propia
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Capitulo IV. Figura 11. Manchas en los dientes. Fuente: Elaboracion propia
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Capitulo IV. Figura 12. Manchas en los dientes. Fuente: Elaboracién propia
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Capitulo IV. Figura 13. Celulitis en la pierna. Fuente: Elaboracion propia
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Capitulo IV. Figura 14. Celulitis en la pierna. Fuente: Elaboracion propia
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4.3.3.1. Impresion y Materializacion

Una vez decididas las imagenes que nos acompafian en este proyecto, hemos
tenido que elegir la forma de representarlas de forma material. Dentro del abanico de
posibilidades, nos hemos decantado por unas fotografias que demandan una doble
visualizacion, requiriendo asi, algun tipo de material que nos permita este efecto. Las
primeras imagenes son una ampliacion de las segundas, por ello, mandamos a impresién
las fotografias sobre cartén pluma blanco A3 de un grosor de 3mm a doble cara. Esta
forma de impresién, permite una libertad para el espectador, ya que, puede visualizar

por ambos lados las fotografias, creando asi el efecto que deseamos.

Capitulo IV. Figura 15. Exposicién en el dgora del Campus Maria Zambrano. Fuente: Elaboracion propia

4.4. Exposiciones

4.4.1. Campus Maria Zambrano (Universidad de Valladolid)

La primera toma de contacto de la exposicidn y el publico ha sido en el 4gora del campus

Maria Zambrano de la Universidad de Valladolid.

Tras la eleccién de realizar la exposicion en nuestra propia universidad y en un lugar
destacado, hemos determinado el agora de esta misma, para ejecutar nuestro
proyecto. Hemos realizado los permisos necesarios a través de Ludivina Ferrero
Santiago (Vicerrectorado - Secretaria Campus Maria Zambrano), quien nos ha dado una

serie de pautas a seguir: la manera de colocacidén, qué espacio utilizar y qué horarios y
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dias. Finalmente, la realizacién de la misma ha sido concretada para los dias 16 y 17 de
Mayo en los horarios de 11:00 a 13:00 y de 16:00 a 18:00. De esta manera, con este
horario se aprovechan tanto los turnos de mafiana como de tarde de todas las carreras

que se realizan en el campus.

Capitulo IV. Figura 16. Exposicion en el dgora del Campus Maria Zambrano. Fuente: Elaboracion propia

4.4.2. Expo - Boiler (Palacio de Quintanar)

Tras realizar la exposicion en el agora del campus Maria Zambrano, se nos ha presentado
la oportunidad de efectuar una segunda exposicion el dia 19 de mayo de 16:00 a 21:00
en el Palacio de Quintanar. La propuesta ha venido dada por parte de uno de los
responsables de la exposicién (Expo - Boiler) y alumno del Campus Maria Zambrano,

Carlos Vega Obregon.

“Expo - Boiler es un proyecto que nacio de la idea de aunar en un ambiente la creatividad,
el arte y la musica. Con muestras de fotografia e ilustraciéon con diferentes técnicas,
esta exposicion fisica ird acompafiada de tres sets de musica electrénica en directo.
Con un objetivo claro en dar la oportunidad a jévenes creativos ligados a la ciudad de
Segovia de exponer sus creaciones al publico y de promover la creatividad y proactividad

entre jévenes de la ciudad®.”

8 Sinopsis de Expo - Boiler. Disponible en: http://www.palacioquintanar.com
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Nos ha parecido una oportunidad para poder seguir promoviendo el proyecto en el que
estamos trabajando y, de esta manera, poder llegar a mas gente y expandir el

movimiento EL ARTE MACA.

Capitulo IV. Figura 17. Expo Boiler. Fuente: Elaboracion propia

4.5, Cuestionario

Al finalizar el visionado de las fotografias, se le ha entregado a cada persona un
cuestionario con una serie de preguntas acerca de la publicidad, su representacion

respecto al cuerpo de la mujer o su identificacidon con los anuncios.

El formulario, totalmente anénimo, consta de diez preguntas. Una vez contestadas se
han ido introduciendo en una urna para, mas tarde, recopilar todos los datos y medir los

resultados.

Las preguntas son las siguientes:

1. Sexo

2. ¢Conocias el significado de la palabra maca antes de la exposicién?

3. ¢éCrees que la publicidad juega un papel importante en la creacion de
estereotipos en torno al cuerpo de la mujer?

4. ¢Crees que en los ultimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estdn

cambiando su forma de representar el cuerpo de la mujer en publicidad?
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8.
9.

é¢Conoces alguna marca que no sea Dove que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ¢Cual?

¢Te sientes identificada/o con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

éCrees que la fotografia n24 puede darse en publicidad? ¢Por qué?’
é¢Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? ¢ Cual? ¢Por qué?

Tras ver las fotografias, ¢consideras que las macas también pueden ser bellas?

10. ¢Te ha gustado la tematica de la exposicion?

4.5.1. Resultados

PREGUNTA 1 - Sexo

Capitulo IV. Figura 18. Grdfico pregunta 1. Fuente: Elaboracion propia

Un 42% de hombres participaron en la encuesta, frente a un 58% de mujeres. Pese a ser

un proyecto que denuncia la mala praxis en relacion a las imperfecciones de la mujer en

publicidad, la participaciéon masculina ha sido alta.

9 s L . .
Durante la exposicidn, la ubicacién de la fotografia 4 se ha ido permutando por otras. Por lo que la
fotografia n24 no ha sido siempre la misma. Asi, todas las macas eran evaluadas.
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PREGUNTA 2 - ¢ Conocias el significado de la palabra maca antes de la exposicién?

HOMBRES MUJERES

Capitulo IV. Figura 19. Grdfico pregunta 2. Fuente: Elaboracion propia

Tanto hombres como mujeres desconocian el significado de la palabra maca antes de

ver la exposicidn, solo un 9% de los hombres y un 4% de las mujeres sabian el significado

de ésta.

PREGUNTA 3 - ¢(Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de

estereotipos en torno al cuerpo de la mujer?

HOMBRES MUJERES
No No
0%

2%

Capitulo IV. Figura 20. Grdfico pregunta 3. Fuente: Elaboracion propia
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El 100% de los encuestados masculinos estan totalmente de acuerdo con que la
publicidad juega un papel importante en la creacion de estereotipos en torno al cuerpo

de la mujer.

Por otra parte, la mayoria de las mujeres que han participado también estan de acuerdo
con la pregunta, tan solo un 2% afirma que la publicidad no juega un papel importante

en la creacién de estereotipos femeninos.

PREGUNTA 4 - {Crees que en los ultimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan

cambiando su forma de representar el cuerpo de la mujer en publicidad?

HOMBRES MUJERES

Capitulo IV. Figura 21. Grdfico pregunta 4. Fuente: Elaboracion propia

El resultado de esta pregunta, tanto en hombres como mujeres, ha dado lugar a unos
porcentajes muy igualados. Tanto el 15% de los hombres como el 20% de las mujeres,
creen que las marcas no estan cambiando la forma de representar el cuerpo de la mujer
en publicidad. Sin embargo, el 85% de los hombres y el 80% de las mujeres si ven una

tendencia de cambio en este aspecto.
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PREGUNTA 5 - ¢ Conoces alguna marca que no sea Dove que promueva la “belleza real”?

Si tu respuesta es si ¢Cual?

HOMBRES MUJERES

NS/NC NS/NC
3%\ 2% |

Capitulo IV. Figura 22. Grdfico pregunta 5. Fuente: Elaboracion propia

A la hora de saber que marcas apuestan por una “belleza real”, nos encontramos con
que un 79% de los hombres y un 78% de mujeres no conocen ninguna otra marca que
no sea Dove a la hora de promover una publicidad mas representativa de la sociedad.
Por otro lado, nos encontramos a un 18% de hombres y un 20% de mujeres que si

conocen otras marcas como; American Apparel, H&M y Desigual entre otras.

PREGUNTA 6 - ¢Te sientes identificada/o con los protagonistas de los anuncios de

cosméticos o ropa interior?

HOMBRES MUJERES

Si
0%

Capitulo IV. Figura 23. Grdfico pregunta 5. Fuente: Elaboracion propia
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El 100% de los hombres no se siente identificado con los protagonistas de anuncios tanto
de cosméticos como de ropa interior. En las mujeres, el 93% no se siente identificada

con las protagonistas de los anuncios, frente a un 7% que si se ve reflejada.

PREGUNTA 7 - {Crees que la fotografia n24 puede darse en publicidad? ¢ Por qué?

HOMBRES MUJERES

Capitulo IV. Figura 24. Grdfico pregunta 7. Fuente: Elaboracion propia

Durante la exposicidn la fotografia n24 se ha ido cambiando de posicién, por lo que no

siempre ha sido la misma.

El 44% de los hombres han contestado que podria darse frente a un 56% que estaba en

contra.

En el caso de la mujer, el 39% estaba de acuerdo con que esa maca podria estar
representada en publicidad, pese a un 61% que estaba en contra.

La respuesta al porqué se reduce a que, si aparece una maca en publicidad, es para
corregirla porque no es estética, como por ejemplo en los anuncios de cremas anti-

arrugas o anticeluliticas.
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PREGUNTA 8 - ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? ¢Cuall? ¢Por qué?

HOMBRES MUJERES

Capitulo IV. Figura 25. Grdfico pregunta 8. Fuente: Elaboracion propia

Nos encontramos a un 24% de los hombres que si cambiarian alguna parte de su cuerpo
frente a un 57% de mujeres. Por otro lado, un 76% de hombres y un 43% de mujeres no
cambiarian nada de su cuerpo. Nos encontramos con un mismo patréon en esta
respuesta y que la razén por la que cambiarian algo de su cuerpo es porque no cumple
los canones de belleza. La mayoria de las mujeres cambiarian partes de su cuerpo como
el pecho, caderas y vientre entre otros. En cambio, las respuestas masculinas a que

cambiarian de su cuerpo, se centran mas en la zona capilar o altura.

PREGUNTA 9 - Tras ver las fotografias, iconsideras que las macas también pueden ser

bellas?

HOMBRES MUJERES

No
2%

Capitulo IV. Figura 26. Grdfico pregunta 9. Fuente: Elaboracion propia
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Tanto un 94% de los hombres como un 98% de las mujeres consideran que las macas
pueden ser bellas. Por otro lado encontramos un 6% de hombres y un 2% de mujeres

gue piensan que las macas no pueden ser bellas.

PREGUNTA 10 - ¢ Te ha gustado la tematica de la exposicion?

En general hemos obtenido una valoracidn altamente positiva, siendo la mayoria de

éstas, entre 8 y 10.

4.5.2. Conclusiones de resultados

Gracias a los resultados que hemos obtenido de los cuestionarios, hemos podido

verificar nuestras primeras hipotesis.

Por un lado, hemos podido ver como la figura masculina estda mas exenta de los
estereotipos que marca la publicidad. Con esto, nos referimos a que no es tan juzgada
o criticada por la sociedad o no le afecta tanto los posibles estereotipos masculinos que
se representan, ya sea porque la publicidad enfoca menos la atencion en la figura

masculina o porque a éstos le perjudica menos.

Por el contrario, la mujer se ve mucho mas afectada por esta mala praxis de la
publicidad. Son muchas la que no se ven representadas en los anuncios de cosméticos
o ropa interior y es por ello que sus complejos aumentan. Ademas, la mayoria cambiaria
alguna parte de su cuerpo, porque no es estético o no cumple con los canones de belleza

marcados por la publicidad.

Como conclusion general, confirmamos que nuestra filosofia EL ARTE MACA, la denuncia
que proponemos a través de las fotografias y la exposicion, es compartida por muchos
de los encuestados. Vemos como no soélo las mujeres son conscientes de las
consecuencias negativas que pueden llegar a ocasionar este tipo de publicidad en ellas

mismas, sino que, los hombres también son conscientes de ello.
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5. Conclusiones

Una vez llevado a cabo nuestro propdsito, podemos establecer una serie de
conclusiones para justificar el proyecto EL ARTE MACA, movimiento que denuncia la

mala praxis de la publicidad respecto al tratamiento de las “imperfecciones” de la mujer.

En un primer momento, hemos podido ver como la mujer, desde inicios de la publicidad
siempre ha sido el foco de atencidn. Si nos centramos en como se tratan las imagenes
que se proyectan del cuerpo de la mujer, podemos observar como la mayoria de éstas,
no se ajustan a la realidad de la poblacion. Por parte de la publicidad y, en concreto,
aquella que va destinada al publico femenino, el envejecimiento, las arrugas, la
celulitis o los “kilos de mas” son vistos como un hecho al que poner solucidon de manera
inmediata. La sociedad se nutre de esta filosofia y da lugar a problemas en mujeres que

no se sienten identificadas con los canones de belleza impuestos por las grandes marcas.

Tras conocer la opinidon de los encuestados acerca de la creacidon de estereotipos
femeninos que genera la publicidad, vemos que, sin distincién de género, la sociedad
reafirma esta cuestion. El 100% de los encuestados masculinos y el 98% de las
encuestadas femeninas creen firmemente que la publicidad es la herramienta clave en
la creacion de estereotipos, asi como de su difusidon. Las conclusiones que hemos
extraido ante esta pregunta nos han llevado a cuestionarnos otro tipo de pregunta. ¢ Por
qué sabiendo que la publicidad es la causante de los estereotipos femeninos, seguimos
encontrando mujeres que cambiarian alguna parte de su cuerpo? Ante esta nueva
cuestidén que nos surge, creemos que este factor es por cémo la historia publicitaria ha
tratado el cuerpo de la mujer. Estas tienen interiorizadas las imagenes que durante los
afios se han mostrado de ellas y que, junto al marketing aspiracional, les recuerda que

deben ser algo que realmente no son.
Una vez analizados los resultados obtenidos en las encuestas, el 57% de las mujeres

frente al 24% de los hombres, cambiaria alguna parte de su cuerpo. Podemos hablar de

como el publico femenino es el mas influenciado por la publicidad y cémo las mujeres
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qgue no cumplen los cdnones de belleza marcados por la industria publicitaria, presentan

sintomas de problemas de autoestima.

Sin embargo, el publico femenino estd empezando a mostrar un rechazo ante esta
imagen de “mujer perfecta” que nos presentan. Las redes sociales estdn dando lugar a
un nuevo concepto de consumidor, el llamado Prosumer. Este nuevo consumidor
interactla con la marcas, haciéndoles participes. De esta manera, se ajustan mas a lo
que realmente quiere su publico. Gracias a este feedback, algunas marcas estdn
cambiando su forma de representar la imagen femenina en publicidad. Como
consecuencia, el publico femenino cada vez se muestra mas repulsivo a dicha

representacion de mujer “perfecta” en publicidad.

Pero nos planteamos una pregunta mas, ¢las marcas lo hacen al ser conscientes de los
problemas que ocasionan estos estereotipos o por puro marketing?

Marcas como Dove, H&M, American Apparel o Mango Violeta, estan apostando por una
belleza representativa de la poblacidon femenina. Desde nuestro punto de vista, el factor
por el que apuestan por una belleza adaptada al nuevo mensaje social, es el marketing.
Estas marcas han cambiado su forma de representar a la mujer a raiz del nuevo
consumidor Prosumer, adaptdndose a éste por beneficio propio, es decir, para
mantener su nivel de ventas, cambiar su imagen de marca basada en el nuevo

pensamiento social y “empatizar” con sus clientes.

Por otra parte, gracias a las exposiciones que hemos realizado de nuestro proyecto,
hemos podido ver cémo la sociedad, ante movimientos reivindicativos de este tipo,

comparte de manera mas cercana esta forma de ver la realidad del cuerpo femenino.

Tanto la exposicion realizada en el 4gora del Campus Maria Zambrano como la realizada
en el Palacio de Quintanar, nos ha proporcionado la dosis de fuerza necesaria para poder
seguir adelante con el proyecto. Hemos recibido criticas positivas por parte de alumnos
y profesores que comparten la filosofia EL ARTE MACA. Gran parte de éstos, han
mostrado interés por colaborar y sumarse al proyecto, por ello, hemos animado a que

todo aquel que quiera compartir de forma artistica sus macas y que considere que no
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estan reflejadas en la publicidad, lo haga en sus redes sociales a través del hashtag

#elartemaca.

Para finalizar las conclusiones del proyecto EL ARTE MACA, queremos dar las gracias a
todos los que han confiado y han apoyado el movimiento. Todo el tiempo invertido y el
resultado de este trabajo nos ha aportado una gran satisfaccién a nivel personal y
profesional. Pese a no alcanzar la viralizacidn prevista, la gran acogida que el proyecto
ha recibido nos ha motivado a seguir con él y convertirlo en algo mas que un simple
Trabajo de Fin de Grado. Queremos que el mundo se sume a nuestro movimiento y a
este grito de guerra que lucha contra el marketing aspiracional y la representacion

ficticia del cuerpo de la mujer en publicidad.

51






6. Fuentes consultadas

6.1. Libros

DEL BARRIO GARCIA, S., (2002) La publicidad comparativa. Situacién actual y andlisis.

Pearson Educacion. Madrid.

EGUIZABAL MAZA, R., (1998) Historia de la Publicidad. Editorial Eresma & Celeste

ediciones. Madrid.

PENA-MARIN, C. Y FRABETTI, C., (1990) La mujer en la publicidad. Madrid. Instituto de |a

Mujer.

6.2. Documentos en linea

BERNARDEZ, A., Cuerpos imaginarios: ¢ Exhibicién o encubrimiento de las mujeres en la
publicidad? CIC Cuadernos de Investigacidon y comunicacion. Universidad Complutense.
Madrid.

Recuperado el dia 11/05/2017
http://eprints.sim.ucm.es/10409/1/exhibicion_o_encubrimiento_cuerpo_mujers_publ

icidad.pdf

BERNANDEZ, A., Y COL. (2005) La publicidad y la salud de la mujeres. Andlisis y
recomendaciones. Madrid. Instituto de la mujer.

Recuperado el dia 28/04/2017
http://www.inmujer.gob.es/fr/areasTematicas/salud/publicaciones/Seriesalud/docs/P

ublicidadysaludmujeres.pdf
ETCOFF, N., ORBACH, S., SCOTT., J (2004) La verdad acerca de la belleza. Resultados del

Estudio Global de Dove sobre las Mujeres, la Belleza y el Bienestar. StrategyOne.

Recuperado el dia 10/05/2017

53



http://biblioteca2.ucab.edu.ve/anexos/biblioteca/marc/texto/AAQ6790_Estudio%20GlI
obal%20de%20Dove.pdf

MARTIN SOLDANA, I., (2014) Planificacién estratégica de Dove y su relacién con las
Lovemarks. Trabajo Final de Grado. Universidad de Valladolid. Espaiia.

Recuperado el dia 11/05/2017
https://uvadoc.uva.es/bitstream/10324/6239/1/TFG-N.140.pdf

6.3. Articulos en linea

BARRAGAN, A., (2015) La representacion de la belleza en la publicidad “fatiga” al
consumidor, segun un estudio.

Recuperado el 12/05/2017
https://www.merca20.com/representacion-belleza-publicidad-fatiga-consumidor-

estudio/

Belleza real: la nueva tendencia en marketing (2015)
Recuperado el 09/05/2017
http://expansion.mx/emprendedores/2015/02/18/belleza-real-la-nueva-tendencia-en-

marketing

CANALES. C,. (2013) Las mujeres no le creen a la publicidad: rechazan los cuerpos
femeninos “perfectos”.

Recuperado el 11/05/2017
http://www.emol.com/noticias/Tendencias/2013/03/31/738677/Las-mujeres-no-le-

creen-a-la-publicidad-rechazan-los-cuerpos-femeninos-perfectos.htmi

DOMINGUEZ, Y., (2016) Alimentando otro modelo de publicidad.
Recuperado el 09/05/2017
http://www.huffingtonpost.es/yolanda-dominguez/alimentando-otro-modelo-

d_b_10103998.html

54



La imagen de mujer real triunfa en publicidad (2015)
Recuperado el dia 12/05/2017
http://www.periodistadigital.com/bglam/40-0/2015/02/03/mujer-publicidad-real-

mujeres-reales-en-la-publicidad-anuncios-con-mujeres-reales-anuncios.shtmi

Lara Serrano, S., (2012) Publicidad: cuando los estereotipos no representan a la region
Recuperado el dia 09/05/2017
http://mba.americaeconomia.com/articulos/reportajes/publicidad-cuando-los-

estereotipos-no-representan-la-region

55






7. Anexos

7.1. Cartel informativo

L ARTE
MACA

“MACA", QUE SEGUN LA REAL ACADEMIA ESPANOLA SIGNIFICA:
*F. P. US. SENAL QUE QUEDA EN LA FRUTA POR ALGUN DANO QUE HA
RECIBIDO.
+F. P. US. DANO LIGERO QUE TIENEN ALGUNAS COSAS, COMO PANOS,
LIENZOS, CUERDAS, ETC.
+F. COLOQ. P. US. DISIMULO, ENGANO, FRAUDE.

TODAS ESTAS DEFINICIONES NOS PARECEN ACERTADAS PARA NUESTRO PROYEC-
TO Y LO QUE QUEREMOS RESALTAR. CON UN MISMO TERMINO ENGLOBAMOS
AQUELLO QUE TIENE ALGUN DEFECTO, SENAL E INCLUSO UN ENGANO, ESTO
ULTIMO ES DONDE SE ENGLOBA LA PUBLICIDAD Y EL DESEO ASPIRACIONAL QUE
NOS VENDEN.

CON ESTA EXPOSICION QUEREMOS DEMOSTRAR QUE LAS “MACAS” SON BONI-
TAS, POR TANTO, LA PUBLICIDAD DEBERIA TRABAJAR CON ELLAS Y NO SILENCIAR-
LAS.

EL ARTE MACA ES UN PROYECTO ARTISTICO EN EL QUE SE UTILIZAN FOTOGRA-
FIAS ABSTRACTAS PARA HABLAR DE LAS “MACAS" EN EL CUERPO DE LA MUJER Y
DEMOSTRAR QUE TAMBIEN PUEDEN SER SINONIMO DE BELLEZA Y DE ARTE.
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7.2. Cartel Expo - Boiler

EXPO-BOILER

-ART AND MUSIC GALLERY-

IGNACIO TORRE (DJ SET)
ALF (DJ SET)
CLEOMBY (VINYL SET)

19-MAYO-2017
16.00 - 20.30

PALACIO-DE
QUINTANAR
C/San Agustin s/n

2° planta - Sala de Actos
Segovia

Entrada Libre

-EXPO:
PABLO GUTERREZ NCOLAS RODRIGUEZ
JUAN PEREZ SERGIO URTIAGA
MIGUEL PEREZ CARIOS VEGA

esud gﬁ Junta de

Castilla y Leén

S

STHAA ¥ LEGN

|-| palacio quintanar
p=-=")

innovacion, disefo y cultura
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7.3. Video

Case Study EL ARTE MACA, como manifiesto del proyecto en la contraportada del

Trabajo Final de Grado.
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7.4. Cuestionario

7.4.1. Plantilla cuestionario y cuestionarios realizados

N

IS

o

™

©

e EL ARTE
Marca solo un évalo.

S MACA

. ¢Conocias el significado de la palabra "maca” antes de la exposicion?

Marca solo un évalo.
DE

) No

. ¢Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos

en torno al cuerpo de la mujer?
Marca solo un évalo.

) si

) No

. ¢Crees que en los Gltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando

la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?
Marca solo un évalo.
) si

) No

¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ¢Cual?
Marca solo un évalo.

) Si

) No

) Cual:

. ¢ Te sientes i i con los p i de los ios de éti o

ropa interior?
Marca solo un évalo.

) Si

) No

. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?;Por qué?

Marca solo un évalo.

) si
~ ) No

) ¢Por qué?:

. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢Cual? ;Por qué?

Marca solo un évalo.
) si
) No

) ¢Cual?:

) ¢Porque?:

Tras ver las fotografias, ¢ consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évalo.

) Si
) No

. ¢ Te ha gustado la tematica de la exposicion?

Marca solo un évalo.
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i EL ARTE
5 s MACA

2. .Conocias el significado de |a palabra "maca” antes de ja exposicién?
Marca solo un évalo,

() si
Sg)No

3. ¢(Crees que la publicidad juega un Papel importante ep |a creacion de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un évalo.

<) si
C") No

4. iCrees que en los iltimos afios, graciasa la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?

Marca solo un évalo,

(s
@NO

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva |a “belleza real”? Si ty
respuesta es sj ; Cuial?

Marca solo un évalo,

O s
® No
(:) Cual:

6. (Te sientes identificada/o con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.

Ty si
ffg)No

7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?; Por qué?
Marea solo un Svafo.

O si
@ No R
() ¢Porquér: \op e)‘\&g\:')o\ TOATA e\ka y "?E‘RO C\QJGQJF '\"‘\

8. i Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢ Cgal? ¢Por qué?
Marca sofo un évalo,

> si
(5 No

f~ »
{_ ¢Chal?: [, P e »
ey ( R . WG,
. iPorquer: P YR e &@MED [N ([ \ﬁl\ \N:,\‘ﬁ\?(\m@,g dl’\ e % \I‘\
9. Tras ver las fotografias, éconsideras que las “macas® también pueden ser bellas?
Marca solo un dvafo,

o s

/ ”\) No

10. ¢ Te ha gustado la tematica de la exposicion?
Marca sofo un 6vafo.




- - EL ARTE
& e MACA

2. ;Conocias el significado de Ia palabra "maca” antes de Ja exposicion?
Marca solo un évalo.

s
@ No

3. ¢Crees que la publicidad Juega un papel importante en |a creacion de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un évalo.

£y si

{3 No

4. ;Crees que en los ultimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
laforma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?

Marca solo un évalo.

{2}3{
QNO

3. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belieza real”? Si tuy
respuesta es si ¢ Cial?

Marca solo un évalo,

% s

O o

O o tancas e

6. ¢ Te sientes identificada/o con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interjor?
Marca soio un évalo.

Ty osi
@No

7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?¢ Por qué?
Marca solo un évalo.

Y si
ol
X o

(D porauer oy e <) @‘S&e\s&j‘u@o Es=acy ob (\s\uj-er

L—

8. (Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ;Cual? ¢Por qué?
Marca solo un évalo.

5 si

. No N N

tmf’ (Clal: DOUS Cabas o RN P\ﬂﬁ@§ -

4 a (;Porr{ué?: c@s:‘q\' DG pes COSY + oo Dy = Q& &=y FS:M;\Q\;;
LS Qed con Gea eagein RIS O Ny < Nar

9. Tras ver las fotografias, ¢ consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca-selo.un dvafo,

X
e

10. ;i Te ha gustado Ia tematica de la exposicién?
Marca sofo un évalo.




1. Sexo
Marca solo un évalo.

XN Mujer

{_ Hombre

2. ¢ Conocias el significado de I3 palabra "maca” antes de Ja exposicion?
Marca solo un Svalo.
) si

Y No

3. ¢Crees que Ia publicidad juega un papel importante en ja creacion de estereotipos
en torno al cuerpo de I3 mujer?
Marca solo un dvalo.

R si
I No

4. ¢Crees que en los iltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estin cambiando
la forma de representar e| cuerpo de la mujer en Ia publicidad?

Marca solo un évalo.

@ s
) o

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ;Ciial?
Marca solo un évalo.

(s

{@ No

e
i) Cual:

6. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o

ropa interior?
Marca solo un évalo.

Ty osi

‘/MK No

7. ¢Crees que Ja fotografia n°4 puede darse en publicidad?; Por qué?
Marca solo un évalo.

e,

Lo 8
}7“ No

R et Gewte wo oy bowile
O ¢Porquén: f('}C" f;(Z/\Q :T?Rf()\ R \//) A

8. ;Cambiarjas alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢ Caal? ¢Por qué?
Marca soio un évalo,

- No 'L
" ¢ Cdal?: ’tf‘i\oﬁ(\\o‘{) L4 J{\?& L’\CACL‘% aan

B S _ W;ZMQ,.
™ ¢Porquer: "\:Ot?(/gﬁ 4@“30 -?Qf]xMC\O) —’OT—CTQI?

9. Tras ver las fotografias, ¢ consideras que las “macas” también pueden ser bellag?
Marca solo un 6valo.

10. s Te ha gustado Ia tematica de la exposicién?
Marca solo un évalo.




1. Sexo
Marca solo un évalo.

FL ARTE
R, W YN

() Hombre

2. ¢ Conocias el significado de la palabra "m

aca” antes de la exposicion?
Marca solo un évalo.

s
\%}No

3. ¢Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un dvalo,
Si

) No

4. (Crees que en los ultimos aiios,
la forma de representar e} cuerp
Marca solo un évalo.

gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
o de fa mujer en la publicidad?

sso Qe “edafie geda mochs o SneoROT L ten ' ey
< > Oy i
S "X emroe Ve G wpe e sigriEiands Sense mos
} o] - .

5. ¢Conaces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belieza real”? Situ
respuesta es si ;Caal?

Marca solo un évalo.

s
@g} No
) cuar

6. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.
Y si
X o
7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en
Marca solo un 6valo.

3 si
(o

{7 ¢Por que?:

Mo

publicidad?;Por qué?

Retenatva s CRELD e o AR e

- ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢ Caal? ;Por qué?
Marca solo un évalo.

(X si
<Y No

| S—
(7 scaar o\ B o ‘-\
(7 ¢Porquar: s

8

Qe Na mocedad nel creado

IS S NG\ TNOcR \\(@ﬂ\@g
EHAETER 0o QLR DO < %d@(\ N W") &0 MNasad & nen el \“ﬂ@u&fd\m
9. Tras ver las fotografias, ¢ consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évafo.

10. ; Te ha gustado la tematica de la exposicion?
Marca solo un évalo.

No "0 ("0 (T

Oy X \8\@ A oS
¢ R opppeEeD
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1. Sexo
Marca solo un évalo.
) Mujer

("} Hombre

2. ¢ Conocias el significado de la palabra "maca” antes de la exposicion?
Marca solo un évalo.

s

(e No

3. ¢Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca sclo un dvalo.
) si
Wt No

4. ¢Crees que en los tltimes afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?
Marca solo un évalo,

@@ s
{:j} No

. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ;Ciial?

Marca solo un évalo.

¢y Si

(O Ne

{7y coal: DEAGUA L

W

o

- ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.
{ s
s No
7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?; Por qué?

Marca solo un évalo.

Y si

7 iPor qué?:DEg@

LA poloae  TWESMA  Un cuER@  REAL,
;

8. (Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢ Cual? ¢ Por qué?
Marca sofo un évalo.

77N No

(7 cCoa AU | arien T @l@,wm
{7 cPorque? Pola® S GRADES. TV AP,

9. Tras ver las fotografias, ¢ consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évalo.

#h si

: No

10. ¢ Te ha gustado la tematica de la exposicion?
Marca solo un évalo.

Si

Peno

NS
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1. Sexo
Marca solo un évalo.

@ Mujer

{7} Hombre

2. .Conocias el significado de la palabra "maca" antes de ia exposicién?
Marca sola un évalo.

O
G2 o

3. ¢ Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de Ia mujer?

Marca solo un dvalo,

R
{3 No

4. ¢ Crees que en los ditimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?

Marca solo un évalo.

s
53 No

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ;Ciial?

Marca solo un évalo,

2 s
) Ne
) coal: TC S\ GEua

6. ¢ Te sientes identificada/o con los protagonistas de Jos anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.
(s
C}:{) No

7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?; Por qué?
Marca solo un évalo.
K si
o

(W b ¢Por qué?:

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si  Caal? ¢ Por que?
Marca solo un 6valo.

» ¢ Clal?:

T ¢Porque?:

9. Tras ver las fotografias, ;consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évalo.

B si
{7 No

10. ¢ Te ha gustado Ia tematica de la exposicion?
Marca solo un évalo.

o " N CTN TN ey Y .
No (7 3 LR R S S SR S {:,,3 Nocs? \)Q Si



1. Sexo
Marea solo un évalo.

£ Mujer
() Hombre

2. ¢Conocias el significado de la palabra "maca" antes de la exposicion?
Marca solo un évalo.

() si
@ No

3. ¢Crees que la publicidad juega un Papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un dvalo.

@m
3 No

4. ¢Crees que en los (ltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?

Marca solo un évalo.

& s
) No

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ;Ctial?

Marca soio un évalo,
Q Si

£) No

Q Cual:

8. ¢ Te sientes identificada/o con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.

i+ Si
=g
7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?;Por qué?
Marca solo un évalo.

-si
3 No

g:‘:‘.s ¢Por que?:
8. ¢ Cambiarfas alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ;Caal? ; Por qué?
Marca solo un 6valo,
) si
@ No
:‘_;s £Cual?:

{7 ¢Porqué?:

9. Tras ver las fotografias, ; consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évalo.

10. ¢ Te ha gustado la tematica de la exposicién?
Marca solo un évalo.




1. Sexo
Marca sojo un évalo.

* Mujer

(:::} Hombre

2. Conocias el significado de la palabra "maca" antes de la exposicion?
Marca sclo un évalo.

D osi
(X) No

3. ¢ Crees que la publicidad Juega un papel importante en Ia creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un dvalo.
K s
(D Mo

4. (Crees que en los Gitimos aiios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?

Marca soio un évalo.

(‘j@sr

O

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Sj tu
respuesta es si ;Cial?

Marca solo un dvalo.

(st

@ No
() caar:

6. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?
Marca solo un évalo.

7. ¢Crees que |a fotografia n°4 puede darse en publicidad?;Por qua?
Marca solo un évalo,
30 si
7Y No

4
Y Por quén: TERG 96 MG ON  DEEFCCTC QUE CoORQARSGQ (55- CREMA ANT %TQ\39

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢ Chal? ¢Por qué?
Marca solo un évalo.

{7 osi

-

\Zé‘;} No

" ¢Caal?:

3 ¢Por qué?:

9. Tras ver las fotografias, ¢ consideras que las “macas” también pueden ser belias?
Marca solo un dvalo.

;Kl Si
T No

10. ;Te ha gustado Ia temitica de la exposicién?
Marca solo un évalo.




1. Sexo
Marca solo un évafo.

§§ Mujer
(:D Hombre

2. Conocias el significado de la palabra "maca” antes de Ia exposicion?
Marca solo un évalo.

) si
G No

3. ¢Crees que Ia publicidad juega un papel importante en |a creacion de estereotipos
en torno al cuerpo de ia mujer?

Marca solo un dvalo.

{%ﬁsf
C_:}No

4. ¢ Crees que en los tltimos afios,
la forma de representar e} cuerp
Marca solo un évalo.

]
e::} No

gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
0 de la mujer en la publicidad?

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva |a “belleza real”? Sj tu
respuesta es si ;Ciial?

Marca solo un évalo.

(s

@ No
{:":) Cial:

6. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.

() si
X} No

7. ¢Crees que Ia fotografia n°4 puede darse en publicidad?; Por qué?
Marca solo un évalo.

O

fg No

(D Porqué?: pyo  Suels apatewr, d hocho haiter os los
MY cporcad sn ella .

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ; Caal? ¢Por qué?
Marca solo un évalo.

p roelucius antialu UH s
Debefio hocrse \ishbie

_ysi
) No
™ ycaal:

1Y

of ¢ fol A Gearpe
) &Por qué?: PCCQ o Lo aPGPﬂdo & Cff'mj j NJPQ [

9. Tras ver las fotografias, ; consideras que fas “
Marca solo un évalo.

S si

¢ 3 No

macas” también pueden ser bellas?

10. s Te ha gustado Ja tematica de la exposicion?
Marea solo un évalo.

oS



1. Sexo
Marca solo un évalo.

X} Mujer

() Hombre

2. ¢Conocias el significado de [a palabra "maca"
Marca sola un évalo.

) osi
& o

antes de la exposicién?

3. ¢Crees que la publicidad juega un
en torno al cuerpo de la mujer?
Marca solo un évafo.

& =
T Ne

4. ¢ Crees que en los filtimos afios,
la forma de representar el cuerp
Marca solo un évalo.

@; Si
e

o de la mujer en Ia publicidad?

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove®
respuesta es si ;Ciial?

Marca solo un évalo,
Oy si
() No

§ F

{__ Cuoal:

B. ¢ Te sientes identificada/o con los
ropa interior?

Marca solo un évalo.
Y si
(X} No

7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en

publicidad?;Por qué?
Marca solo un évalo.

i si
% No

) ePor qué: VOV‘_‘(L‘Q o On Q@\?ﬁé}e tade “Naoyihe!

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢ Cual?

¢Por qué?
Marca solo un évalo,

¢ Caal?:

¢ Por qué?:

9. Tras ver las fotografias, ; consideras que las “
Marca solo un 6vato,

X

7Y Ne

macas” también pueden ser bellas?

10. ¢ Te ha gustado la tematica de la exposicion?
Marca solo un 6valo.

que promueva la “belleza real”? Sj tu

protagonistas de los anuncios de cosméticos o

papel importante en la creacién de estereotipos

gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando

\%I?

Si

b Sack dad



1. Sexo
Marca solo un évalo.

EL ARTE
X Mujer

(") Hombre

2. ¢Conocias el significado de Ja palabra "m

aca” antes de la exposicién?
Marca solo un évalo.

O

@No

3. ¢ Crees que la publicidad Juega un papel importante en ia creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un dvalo.

X si

£ % No
L

4. ¢ Crees que en los dGltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujeren la publicidad?
Marca solo un évalo.

® s
C} No

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Situ
respuesta es si ;Cial?

Marca solo un évalo.
£
{ SI

50 o
@ Cual:

6. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.
TN e
(s

X No

. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?; Por qué?
Marca solo un évalo.

7

i kY i
{_J)si

f;z} No

O denian SuMar oy vesas ¢ o8 ¢ LEDS Leven noy
{7y ¢Porquen: Sieﬂr\?“&_ i

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Sies que si ¢ Caal? ; Por qué?
Marca solo un évalo.

pes
Lt s
(X No
{7 eCua:

ftw\s ¢Por qué?:

9. Tras ver las fotografias, ; consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un cvalo.

10. ;i Te ha gustado Ia temitica de la exposicién?
Marca solo un évalo.




1. Sexo
Marca solo un évalo.

F Mujer
() Hombre

2. ;Conocias el significado de la palabra "maca” antes de Ia exposicion?

Marca solo un évalo.

Cysi
@No

3. ¢Crees que Ia publicidad juega un
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un évalo.

A sl
mNo

papel importante en la creacién de estereotipos

gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando

4. ¢(Crees que en los liltimos afios,
0 de la mujer en ia publicidad?

la forma de representar e] cuerp
Marca solo un évalo,

)y si
"N
£ Mo
5. ¢ Conoces alguna marca

respuesta es si ¢ Cal?
Marca solo un évalo.

Que no sea Dove® que promueva Ia “belleza real”? Si tu

Osi
(153 No
_ ) Cual:

8. ¢ Te sientes identificadajo con los

ropa interior?
Marca sofo un évalo.

protagonistas de los anuncios de cosméticos o

7y st
£ No
¢Por qué?

7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?;

Marca solo un Svafo.

N si

-\D{ No

7Y ¢Por quem:

8. ¢ Cambiarias alguna parte de ty cuerpo? Si es que si ¢ Cual? ¢Por qué?
Marca solo un évalo.

P,

£ No
T ccual:
% ¢Por quér:

9. Tras ver las fotografias, ; consideras que las “macas” también pueden ser bellas?

Marca solo un dvalo.

10. ¢ Te ha gustado a tematica de la exposicion?
Marca solo un évalo.




1. Sexo
Marca solo un évalo.

() Mujer
(7 Hombre

2. ¢ Conocias el significado de la palabra "
Marca solo un évalo.

O s
@ Mo

maca” antes de la exposicion?

3. ¢Crees que la publicidad juega un
en torno al cuerpo de la mujer?
Marca solo un évalo.

X si
QNO

4. ¢ Crees que en los (iltimos afi
la forma de representar el cu
Marca solo un évalo.

& s
o

5. ¢Conoces alguna marca
respuesta es si ;Cual?

Marca solo un évalo.

Papel importante en la creacién de estereotipos

0s, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
€rpo de la mujer en Ia publicidad?

que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Sj tu

O st

@Na

(? Ctal:

6. ¢ Te sientes identificadalo con los
ropa interior?

Marca solo un 6valo.
O s
@f\: No

7. ¢Crees que Ia fotografia n°4 puede darse el
Marca solo un dvalo.

protagonistas de ios anuncios de cosméticos o

n publicidad?;Por qué?

L ¢Porqué?: ¢

;""31 r_\lo & Qa ﬁoc;eoquc& QM no = Mq

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuer,
Marca solo un Gvalo.

& si
¥ No

-]
2 cual?: QQ\ k\\ Q
S
¢ P

Po? Si es que si ¢ Cual? ; Por qué?

. :}‘ ¢Por que?: W ?lue’ e bQQJm\

9. Tras ver las fotografias

, consideras que las “macas”
Marca solo un évalo.

también pueden ser bellag?

10. ¢ Te ha gustado la tematica de Ia exposicion?
Marca solo un évalo.

No &3 ==y ™Iy



1, Sexo
Marca solo un évalo.

@“Mujer
() Hombre

2. ;Conocias el significado de la palabra "maca” antes de ia exposicion?
Marca solo un évalo.

s
%\{NO

3. ¢Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacion de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un évalo.

=2 s
{3 No

4. ¢Crees que en los (ltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?
Marca solo un évalo,

o< st

{7 Ne

5. ¢ Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ;Cial?

Marca solo un évalo,
{j::} Sf

o

D Cual:

6. ¢ Te sientes identificada/o con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.

TN .
{ Si
’>>:<£ No
7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?;Por qué?
Marca solo un évajo.
) si
o

(D) cPorque?. Po RawT o  wEwoT

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢Cual? ;Por qué?
Marca solo un évato,

O eCaal vAOCHA-S

1 ¢Porqué?: GRS o @ ol SBLOD

9. Tras ver las fotografias, iconsideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évalo.

< si
7 No

10. ; Te ha gustado la tematica de la exposicién?
Marca solo un évalo.

D X si



1. Sexo
Marca solo un évalo.

Qg} Mujer

{7 Hombre

2. ¢ Conocias el significado de la palabra "maca” antes de la exposicién?
Marca solo un évalo.
st
GO No

3. ¢Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca sojo un dvalo.
¢ si

{ Mo

4. i Crees que en los fitimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
}a forma de representar el cuerpo de la mujer en a publicidad?
Marca sojo un évalo.

{\X; Si
(;:) No

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ;Cual?

Marca solo un évalo,

Uy osi

A
& o
{__J Cuak

6. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?
Marca solo un évalo.
{ s8I

X No

7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?; Por qué?
Marca solo un évalo.
) si
{7 No

s’

) ¢Por qué: & G po QUe. YYO_)

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢ Cdal? ;Por qué?
Marca solo un 6valo.
o s

i Y No

L ¢Caal?: 8 pecho .

e ?

£ ePorque?: juo e (lg\xsmlgj T RS L MRS Wosma ok o

9. Tras ver las fotografias, ;consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évalo.

X osi

10. ¢ Te ha gustado Ia tematica de la exposicion?
Marca solo un évalo.




1. Sexo
Marca solo un évalo.

@ Mujer
(") Hombre

2. ¢Conocias el significado de |a palabra "maca” antes de la exposicién?
Marca solo un évalo,

{ Dsi
(X‘}No

3. ¢Crees que la publicidad Jjuega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un évalo,
;x, Si

C:}No

4. ¢ Crees que en los iitimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?

Marca sojo un dvalo.
s
Y No

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Situ
respuesta es sf ¢ Ciial?

Marca solo un évalo.
Q Si

& No

{7y Cual:

6. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.
{ 3} Si
50 N
7. ¢Crees que la fotografia n° puede darse en publicidad?; Por qué?
Marca solo un évafo.

& si

7Y No
{::é wPorquez: N5 e JQS‘?’L&LL& ‘j ef (ed

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢ Cial? ¢ Por qué?
Marca sofo un évalo.

r)“@ si

.. No

7 ecaal: s fres ) ) :&

T gPorquer: (o ﬂ(_cf '? i~ Qo_j he e Vs

9. Tras ver las fotografias, ¢consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un dvalo.

{7 No

a—

10. ¢ Te ha gustado la temética de la exposicion?
Marca solo un évalo.



1. Sexo
Marca solo un évalo.

= Mujer
() Hombre

2. 4 Conocias el significado de la palabra "maca” antes de la exposicién?
Marca solo un 6valo.

{7 si
) No

3. ¢Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un évalo,

§§;Si
Q No

4. ¢ Crees que en los Gitimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en Ia publicidad?

Marca sojo un évalo.

(7 si
<) No

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Situ
respuesta es si ;Cual?

Marca solo un évalo.

C)Sf
@No

3 D, Cual:

6. £ Te sientes identificada/o con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.
Oy osi
& v

7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?;Por qué?
Marca solo un évalo.

£ si
(o

- .
{7y ¢Por que?:

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ;Chal? ; Por qué?
Marca solo un évalo.

S si

(D No

iy eCaal? M A7 e oty

/m:‘:' ¢Por que?: Pfhf(r Nim }')r' ~C AN (J’Q FAONAN OO e Cm

9. Tras ver las fotografias, ¢ consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca sofo un évalo.

S si
Vg

L

: No

7

10. ¢ Te ha gustado la tematica de la exposicién?
Marca solo un évalo,

0 1 2 3 4 5 6 7 8 g 10
Pt i 27T o 7o AR . Y Pt ST e
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1. Sexo
Marca solo un évalo,

(;Yy Mujer
{7 Hombre

2. (Conocias el significado de la palabra "maca” antes de la exposicion?
Marca solo un évalo.

O s

& o

3. ¢ Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca sojo un évalo.
£y si

=
O o

4. ¢ Crees que en los ultimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?

Marca solo un évalo.

35 si
(::)No

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ;Caal?

Marca solo un évale.

@ si
("j No

() cuat: DQ/J'\ XM.Q/

6. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.
& s
7Y No

7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?; Por qué?
Marca solo un évalo.

R si
(2 No :
{7y ¢Por que?: ?W WJYO\ QQ WQ}Q}(&\Q@}\

8. { Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢Cual? s Por qué?
Marca solfo un évalo.

X si
{7 No

(- .
' (Cual?: OkQOtm dQ, Qﬁ) ?(Q/){Y\O\ég)

{0 Porquer: W Q/)TO&“ é\Q\ﬁ\

9. Tras ver las fotografias, ¢consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca sofo un Gvalo.

X Si

™Y No

10. ¢ Te ha gustado la temética de la exposicién?
Marca solo un évalo.



1. Sexo E L A R“'E
Marca solo un évalo.
(X) Mujer
{ ™ Hombre

2. (. Conocias el significado de la palabra "maca” antes de la exposicion?
Marca solo un dvalo.

{ ) osi
e x; No

3. ¢ Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un évalo.

%& Si
C::; No

4. ¢ Crees que en los Gltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en Ia publicidad?

Marca solo un évalo.

QOSE
QNo

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ;Cuial?

Marca solo un évalo.

@ si
{‘:) No
(:} Cual: M?}MQQ _

6. ¢ Te sientes identificada/o con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.

{5 osi
K No

7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?; Por qué?
Marca sojo un dvalo.

;K; si

T No

SN .
(..  ¢Porqué?: g NSO e Sica ()ng) o
St S"Qmwéﬂmmvﬂmm Saded
P B z . - Pb\ aQo ! Q’I QSS’U
8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢Caal? ; Por qué? CD”\LL[\

Marca solo un dvalo. M ‘i
iIX} Si

C_ No
=l s r . . .
_ eClal?: Lo ol alty, dewr moy defos xj wla PRLEN \ebich YR AT O efegjum\cx
f\“\ ¢ Por qué?: 'PG-Q O PﬁQ:\ JVU?Q
9. Tras ver las fotografias, ;consideras que las “macas” también pueden ser bellas?

Marca solo un évalo.

: No

10. ¢ Te ha gustado la tematica de la exposicion?
Marca solo un évalo.




1. Sexo
Marca solo un évalo.

&) Mujer

f::\ Hombre

2. ;Conocias el significado de la palabra "maca” antes de la exposicion?
Marca solo un évalo.

r—

) si
@ No

3. ¢Crees que Ia publicidad juega un Papel importante en la creacidn de estereotipos
en torno al cuerpo de Ia mujer?

Marca solo un évalo.
4‘;72_“ ) S8i
(- ) No

4. i Crees que en los titimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en fa publicidad?

Marca solo un évalo.

@

{::} No

5. ¢ Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ;Cual?

Marca solo un 6valo,

O
L“_T) No
(R coat: DONS

6. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.

Ty s
3% no
7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?;Por qué?
Marca solo un évalo.
Hrsi
22 No
(D tPorque?. Zp Crecay Pt b cuerP o

8. ;i Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢Cual? ¢ Por qué?
Marca solo un 6valo.

(X si

. No
O iCtal O TE

" ¢ Por qua?:

9. Tras ver las fotografias, ¢ consideras que las “macas” también pueden ser bellag?
Marca sojo un évalo,

10. ; Te ha gustado la tematica de la exposicion?
Marca solo un évalo,



1. Sexo
Marca solo un évalo.

(s¢) Mujer

(%

{: ) Hombre

2.y Conocias el significado de |a palabra "maca” antes de |3 exposicion?
Marca salo un dvalo.

O s
G0 No

3. ¢Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacion de estereotipos
en torno al cuerpo de Ia mujer?

Marca solo un dvalo.
0 si
{NM) No

4. ¢Crees que en los iltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?

Marca solo un évalo,
R s
77 No

5. ¢ Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ;Cual?

Marca solo un évalo.
O s

(30 No

) coa

6. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un dvalo.
;; Si
,\'XD No
7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?;Por qué?

Marca solo un évalo.

(X si
™ .
1+ ¢Porque?:

8. ;Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢ Cual? ¢ Por qué?
Marca sofo un évalo.

'Y si
i) No
¢Cual?: Mf_\;
{7 Por quér: ’F’Qﬁ Qﬁ»"f’ N VR S(AE-\QJ\

9. Tras ver las fotografias, ; consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évalo.

X Ssi
"7 No

10. ¢ Te ha gustado la tematica de la exposicién?
Marca solo un évalo,
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1. Sexo
Marca solo un dvalo.

2:{5 Mujer

Q Hombre

2. ;. Conocias el significado de la palabra *|

maca” antes de la exposicion?
Marca sola un évalo.

O

) No

3. ¢Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un évalo.
X si

£ % No

| e——

4. (Crees que en los ditimos afios,
la forma de representar el cuerp
Marca solo un 6valo.

=X
{ i No

gracias ala sociedad, las marcas estan cambiando
0 de la mujeren Ia publicidad?

5. ¢.Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ;Cual?

Marca solo un évalo,
) s
<) No

;M) Cual:

8. ¢ Te sientes identificada/o con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.

g Y

Ty si

@ No

- ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?; Por qué?
Marca solo un évalo.

7

vy
< si

i . No

QN

{7 ePorquer: &5 QC\ o edided & Auered Lovane

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢ Ctal? ¢Por qué?
Marca solo un évalo.

) ¢Caal?: RSV
i ¢Porqué?: IINES th\UCx

9. Tras ver las fotografias, ;consideras que las “macas” también pueden ser bellag?
Marca sofo un évalo.

10. ¢ Te ha gustado la tematica de la exposicién?
Marca sclo un évalo,




1. Sexo
Marca solo un évafo.

ﬁéﬁ i Mujer
{7 Hombre

2. L Conocias el significads de la palabra "maca” antes de Ja exposicion?
Marca solo un évalo.

s
7% No

3. ¢ Crees que la publicidad juega un papel importante en Ja creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?
Marca solo un dvalo.

D st

:;No

4. ¢ Crees que en los (ltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en Ia publicidad?
Marca solo un évalo.

K si

O b

5. .Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ;Caal?
Marca sclo un dvalo.

{__si
No

{7y caar

6. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?
Marca solo un évalo.

L si
7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?; Por qué?
Marca solo un dvalo.

8. ; Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢ Cual? ¢Porqué?
Marca solo un évalo.

SO s
(i No

) &Cﬂal?:éﬁ; N5

9. Tras ver las fotografias, ¢ consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évalo.

l( Si

No

10. ¢ Te ha gustado la tematica de la exposicién?
Marca solo un évalo.

. RPN | - L \
) Porquer. REOT O e siemo cdoaSe  aon ellos



1. Sexo
Marca solo un 6valo.

> Mujer
Q Hombre

2. ¢ Conocias el significado de la palabra "maca” antes de Ja exposicién?
Marca solo un évalo.

(Dst
Gt;:} No

3. ¢Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un évalo.
P g .
‘(3? Si

e

4. ¢ Crees que en los dltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de ia mujer en la publicidad?

Marca sofo un 6valo.

Gy osi
C:}No

5. ,Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ;Caal?

Marca solo un évalo.

) si

Qﬁ No

() cua

¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o

ropa interior?
Marca solo un ovalo.

@

() si
59 No
7. ¢ Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?; Por qué?
Marca solo un évalo.
.S
(23 No

{77y ¢Por qué:

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢ Cual? ; Por qué?
Marca solo un évalo.

9. Tras ver las fotografias, ; consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évafo.

10. ¢ Te ha gustado la tematica de la exposicion?
Marca solo un évalo.




1. Sexo
Marca solo un évalo.

@Q Mujer
Q Hombre

2. ¢Conocias el significado de la palabra "maca” antes de la exposicion?
Marca solo un évalo,

@Si
QNO

3. ¢Crees que la publicidad juega un Papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de Ia mujer?

Marca solo un évalo.

@&

o

4. ¢ Crees que en los fltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?

Marca solo un évalo.

) si
3 No

5. ¢ Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Situ
respuesta es si ;Ctal?

Marca solo un évalo.
Q Si

@ No

@ Cual:

8. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.
s
GO No

7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?; Por qué?
Marca solo un évalo.

) si
?S\g No
(0 ePorque? 110 oo 21 Lony CRRAED TR REUEN  £qzysmmor,

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si s Cual? ¢Por qué?
Marca solo un 6valo.

(X s

{:/ No

{Cj £Clal?: MUTH W

) ePor quer: RALE o WE CURETAAD

9. Tras ver las fotografias, ¢ consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évalo,

X si

: No

10. ¢ Te ha gustado la tematica de la exposicién?
Marca solo un 6valo,



1. Sexo
Marca solo un dvalo.

@i@ Mujer
Q Hombre

2. ¢ Conocias el significado de la palabra "maca” antes de la exposicién?
Marca solo un évalo.

s
(&) No

3. ¢Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un évalo.

{iﬁ:@Si
;:::)No

4. ¢ Crees que en los tltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando

la forma de representar el cuerpo de la mujer en Ia publicidad?
Marca solo un évalo.

(Y si
X No
5. ¢ Conoces alguna marca que ho sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu

respuesta es si ;§Ctial?
Marca solo un dvalo,

O
(Xj No
O Cuat:

6. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?
Marca solo un évalo.

s

(%) No

7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?; Por qué?
Marca solo un dvalo.
T "
_J Si
. S |
) Porque? No oy =efhee A

8. ¢Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢Cual? ;Por qué?
Marca solo un évalo.

(X si
“: No

7L Caal?:

-

(0 Porau? Pt log anenas do  \llize

9. Tras ver las fotografias, ; consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un dvalo.
¢ si
-

* No

4

10. ;i Te ha gustado la tematica de la exposicion?
Marca solo un dvalo.




1. Sexo E L ART E
Marca solo un évalo.
_—
\X j Mujer M A C A
£} Hombre

2. ¢ Conocias el significado de la palabra "maca” antes de Ia exposicion?
Marca sola un dvalo,

s

{ No

3. ¢Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un évalo.

Q‘QSI

() No

4. ¢ Crees que en los iiltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?

Marca solo un évalo.

ngl
QNO

5. ¢.Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ;Clal?
Marca solo un évalo,

5 si
8 ::al: rl\b%i’\ Lﬁ«(& ’ D‘@S%LX'O& F AS\W“\QL{! O(O'\A’Q'UL °

6. ¢ Te sientes identificada/o con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?
Marca solo un dvalo.

s .
Xivo plelupt  (pocGs UEES\
7. iCrees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?; Por qué?

Marca solo un évalo.

s

:’EX: ::I:or qué?: @( o e L@'\ (—:/%m‘ﬁ g}& ( C e d_ij}

8. ¢ Cambiarias algunal;ﬁz de tu clfmrpo? Si es que si ¢ Cnal? EF%S’:Q&/\ \S ﬁ : \S QC ‘@'))"ES q) I mQS )
Marca solo un évalo.

=

UG AR QUUSTEU L REUGS. ancign

9. Tras ver las fotografias, ; consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évaio.

- OF (OURM

No

10. ¢ Te ha gustado la tematica de la exposicion?
Marca solo un évalo.

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

FanaeN P i R T "" - . *“s‘v K .
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1. Sexo
Marca solo un dvalo.

> Mujer
C) Hombre

2. ¢(Conocias el significado de la palabra "maca” antes de ja exposicién?
Marca solo un évalo,

Ty s
{X‘}No

3. ¢Crees que Ia publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de Ia mujer?

Marca solo un dvalo.

X}m
,::) No

4. ¢Crees que en los iltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar ¢l cuerpo de la mujer en Ia publicidad?
Marca solo un évalo,

Si

CDNO

5. ¢ Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ;Ciial?

Marca solo un évalo.
Si
() Ne
() cuar SQ\/\Q)C

6. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.
O osi
0O No

7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?;Por qué?
Marea solo un 6varo.

P kY .
L Si

@S}No

N:, ¢Por qué?:

8. (Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢ Cual? ¢Por qué?
Marca solo un évalo,

R si

) No

O ecaa: Quy NG

I;\:) ¢Por qué?: U\Q gwﬁbv\p&ﬂ MS\ \/\ﬂ/)

9. Tras ver las fotografias, ; consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca sofo un évao,

Ko si

-~ N
' No

10. ¢ Te ha gustado la temdtica de la exposicion?
Marca sofo un Gvalo,




1. Sexo
Marca solo un bvalo.

&€ Mujer

("3 Hombre

2. ;Conocias el significado de Ja palabra "maca” antes de la exposicion?
Marca solo un évalo,

(T si
{:X} No

3. ¢ Crees que la publicidad juega un papel importante en Ja creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un évalo.
N sl

_} No

4. ;Crees que en los filtimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en Ia publicidad?
Marca sofo un évalo.

O s
G0 Mo

5. ¢.Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ;Cual?

Marca solo un évalo,
O s
GO Ne

() coat:

6. ¢ Te sientes identificada/o con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca soio un évalo.

Si

;@No

7. ¢Crees que Ia fotografia n°4 puede darse en publicidad?;Por qué?
Marca solo un Svalo.

oo

- ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Sies que si ;Caal? ;Por qué?
Marca solo un évalo.

i

(. Si

{7 iCual?:

T4 ¢Porque:

9. Tras ver las fotografias, ¢ consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évalo.

X si
(0 No

10. ¢ Te ha gustado la tematica de la exposicion?
Marca solo un évalo.




1. Sexo
Marca solo un évalo.

@ Mujer
C_} Hombre

2. ¢ Conocias el significado de |a palabra “maca" antes de la exposicién?
Marca solo un évalo.

(s
@No

3. ¢Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un dvalo.

GO s
{3 MNo

4. ¢Crees que en los titimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?
Marca solo un évalo.

O s
O o

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ;Cual?

Marca solo un évalo.
O s

@ No

{ 3 Cuoal:

6. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.

7. ¢ Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?s Por qué?
Marca solo un dvalo.

s
G No

N <o
{7y ¢Por qué?:

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢Cual? ;Por qué?
Marca solo un dvalo.
Csi
G No
{7 ¢Cual?:

{0 cPorqué?:

(o]

- Tras ver las fotografias, ¢consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évalo.

(.} Si

10. ¢ Te ha gustado la tematica de la exposicién?
Marca solo un évalo.




1. Sexo
Marca soio un dvalo.

@ Mujer
(:j Hombre

2. . Conocias el significado de la palabra "maca” antes de la exposicién?
Marca solo un évaio.

O s
@ No

3. ¢ Crees que la publicidad juega un
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un évalo.

P si

s
1 No

papel importante en la creacién de estereotipos

4. ¢Crees que en los (ltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?
Marca solo un évalo.

5. ¢ Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ;Cual?

Marca solo un évalo.
ﬁ‘::} Si

% No

\:} Cual:

6. ¢ Te sientes identificadalo con los prota
ropa interior?

Marca solo un évalo.

gonistas de los anuncios de cosméticos [+

S
\% No

7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?; Por qué?
Marca solo un Svafo.

(s

%No

e,

(2 tPorquenll com@E O & GE A4 TRULATRD IR R B

8. ¢(Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢Cual? ; Por qué?
Marca solo un évalo.

) ¢Cual:

™ iPor qué?:

9. Tras ver las fotografias, (consideras que las “

'macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évalo.

10. ¢ Te ha gustado la tematica de la exposicién?
Marca solo un évalo.




1. Sexo E L A RTE
Marca solo un évalo.
(Xj} Mujer
{’: ;\, Hombre

2. pConocias el significado de la palabra "maca"” antes de |a exposicién?
Marca solo un dvalo.

O
@ No

3. ¢Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un évalo.
r/Q?'} Si
(DN

4. ¢Crees que en los ultimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de Ia mujer en la publicidad?

Marca sojo un évalo.

® s
e

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ¢Caal?

Marca solo un évalo,

f\'::jSl'

K No
y\:j Cual:

6. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.

7Y s

| S
{X/‘ No

7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?;Por qué?
Marca solo un évalo.

R

i Si

—

’;}‘? No
{7 ¢Porqué?: i\‘b‘%m@. \a ?\')b\sz Q\\\ah &ml.s;cd:& Q-gmylﬂ oS

8. ¢Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢ Ctal? ¢Por qué?
Marca solo un évalo.

e .

i Si

t\ﬁ(( No
-

{_ ) ¢Cual?:

" ¢Por qué?:

9. Tras ver las fotografias, ¢ consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un 6valo.

10. £ Te ha gustado la tematica de la exposicion?
Marca solo un évalo.




1. Sexo
Marca solo un évalo.

(¢ Mujer
() Hombre

2. 4 Conocias el significado de la palabra "maca” antes de ia exposicién?
Marca solo un évalo.

{ O osi

(2 No

3. ¢Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacidn de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un évalo.

IK, Si

{7 No

4. ¢ Crees que en los ultimos aiios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?
Marca solo un évalo.

(X) si
(75 Ne

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es $f'; Ciial?

Marca solo un évalo,
o si

X No

{7y Cual:

6. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.

ra—

s
5w

7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?;Por qué?
Marea solo un o%#/o.

%{E No )
{7 ePorqué? My U\M’Y\[}‘(_i QO? U\JYQ/'U_D{‘\( {)0—7

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? 8i es que si ¢Caal? s Por qué?

Marca solo un évalo.

{_w::‘ Si

sx/ No

7 iCaal?:

ST 4 Por que?:

9. Tras ver las fotografias,  consideras que las "macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un ovalo.

10. ¢ Te ha gustado la tematica de la exposicién?
Marca solo un évalo.

p P —n VTN ST .
BT N L R I W D N I S B ‘7_5 Si



1. Sexo
Marca solo un dvalo.

> Mujer
{3 Hombre

2. yConocias el significado de Ja palabra "
Marca soio un évalo.

{ s
(<) No

maca” antes de la exposicién?

3. ¢Crees que la publicidad juega un
en torno al cuerpo de la mujer?
Marca solo un svalo.

<) si

(2 No

papel importante en la creacién de estereotipos

4. ¢Crees que en los tiltimos afios,
la forma de representar el cuerp
Marca sofo un évalo.

gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
o de la mujer en la publicidad?

@sr
(D Mo

5. ¢ Conaces alguna marca que no sea Dov
respuesta es si ;Cial?

Marca solo un dvalo,
Oy s

(5 No

(:D Cual:

6. ¢ Te sientes identificadalo con los
ropa interior?

Marca solo un évalo.

e® que promueva la “belleza real”? Si ty

protagonistas de ios anuncios de cosméticos o

7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?; Por qué?

Marca solo un évalo.
K si

T,
{7 No

(7 porque: '\\—c‘“xq\f es @ oulded &b Quesyo

- ¢Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ;Cgal?
Marca sofo un évalo.

(s
G5 No

¥ ¢Cual?:

8 ¢Por qué?

© ¢Porqué?:

9. Tras ver las fotografias, ; consideras que las “macas”

también pueden ser bellas?
Marca solo un évalo.

& s
7
{ 2 No

10. ¢ Te ha gustado Ia temdtica de la exposicién?
Marca sofo un évalo.

Bunacs



1. Sexo
Marca solo un évalo,

;2{ Mujer
(") Hombre

2. (Conocias el significado de la palabra “maca" antes de Ia exposicién?
Marca sola un évalo.

(s
(7 No

3. ¢ Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacion de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca sojo un dvalo.

Q{Si
{3 No

4. ¢ Crees que en los iltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?
Marca solo un évalo,

st
@NO

5. ¢Conaces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ;Cial?

Marca solo un évalo,

) si
ja’ No
) cual:

6. ¢ Te sientes identificada/o con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.
{7y osi
% No
7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?; Por qué?
Marea solo un 6valo.

s
{__3 No
(7 ¢Por que?:

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢Cual? ;Por qué?
Marca sofo un évalo.

) ¢Cual?:

. ) ¢Por que?:

9. Tras ver las fotografias, ¢consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évalo,
Z’/ si

Y
{3 No

10. ¢ Te ha gustado la tematica de la exposicion?
Marca solo un évalo.




1. Sexo
Marca soio un dvalo.

08 Mujer
(’w ™ Hombre

2. (Conocias el significado de la palabra "maca" antes de la exposicién?
Marca soio un évalo.

s

(\2& No

3. ¢Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un évalo.

@,Si

) No

4. ¢ Crees que en los tltimos anos, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?

Marca solo un évalo,

55
) No

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ;Cual?

Marca solo un évalo.
(si

@ No

O Cual:

6. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.
O si
X Mo

7. {Crees que Ia fotografia n°4 puede darse en publicidad?;Por qué?
Marca solo un évalo.

o0 si

;":'“: No

u 4
(2 ePorquez AT GEORQATTDES TSSQAS

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Sij es que si ;Caal? ¢ Por qué?
Marca solo un évalo.

{7 Cual? D ERSTes,
{7 ) ¢Porquer: ME cavaN

9. Tras ver las fotografias, ¢ consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un ovalo.

Chsi

{7 No

10. ¢ Te ha gustado la temitica de la exposicion?
Marca solo un évalo.




o sl el EL ARTE
- ol MACA

2. ¢ Conocias el significado de la palabra "maca" antes de ia exposicion?
Marca solo un dvalo.

O si

@No

3. ¢Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un évalo.

£ i
o~
(O Mo

4. ¢ Crees que en los iltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?

Marca solo un évalo.
oS s
7Y No

5. g Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Situ
respuesta es si ;Ciial?
Marca solo un évajo.

s
@ No
) cuar

6. ¢ Te sientes identificada/o con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?
Marca solo un évalo.

;:“:) Si
T No

7. ¢Crees que ia fotografia n°4 puede darse en publicidad?;Por qué?
Marca solo un 6valo.,

e
&L si
f:\, No

3 ¢Por quén: ‘POIC]\Q G faw nado de welo. Qbiehaovanty (g) CENOIMORLD) 1 S do

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ;Cuial? (Por qué?
Marca sole un évalo.

X s

.Y Ne

\*‘/ ¢ Cual?: Pier ‘\0/3

Mooz

7y éPor que?: {V\O/) Qg“%;/}

9. Tras ver las fotografias, ; consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un dvalo.

A s

{ % No

10. ¢ Te ha gustado fa tematica de la exposicion?
Marca solo un évalo.




1. Sexo
Marca solo un évalo.

GZ‘ Mujer

{"} Hombre

2. ¢Conocias el significado de |a palabra “maca" antes de Ia exposicion?
Marca sola un évalo.

7y si
No

3. ¢Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca sojo un dvalo.

CAR
T No

4. ¢ Crees que en los altimos afos, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en Ia publicidad?
Marca sofo un évalo.

Gy st

o

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ;Cial?

Marca solo un évalo,

Ty
® No
C\, Cual:

6. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.

Yy i
(<) No
7. ¢Crees que la fotografia n° puede darse en publicidad?;Por qué?
Marca solo un évalo.

Cosi

2 Mo

™ ¢Por qué?:

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢ Clal? ¢ Por qué?
Marca solo un évalo.

{7 icual?: COERMS
N S -
) tPorquer: DENMAS DG €FTRITHAS

8. Tras ver las fotografias, iconsideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évafo.

5%, si

="

{
S

10. ¢ Te ha gustado la tematica de la exposicién?
Marca solo un évalo.




1. Sexo
Marca solo un évalo.

@ Mujer

{7 Hombre

2. . Conocias el significado de la palabra "maca” antes de la exposicion?
Marca solo un évalo.

D osi

(< } No

3. ¢Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un évalo.

(o) si
{:-:} No

4. ¢Crees que en los dltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?

Marca solo un évalo,

{ i No

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza reai”? Si tu
respuesta es si ;Cial?

Marca solo un évalo.

Ty osi
(>0 No
(Y Cual

6. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.

Ty osi
(X)) No
7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?;Por qué?
Marca solo un évalo.

L. si

L

8. (Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢Cual? ;Por qué?
Marca solo un dvalo.

¢ si
L No

cCualz: VYecho | onernnon
£ 7 ¢Porque?: CQ\(\P(QOD

8. Tras ver las fotografias, ¢ consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évalo.

N si
7Y No

10. ¢ Te ha gustado la tematica de Ia exposicion?
Marca sofo un évalo.

(0 eporque? no clnple & oo <@ el edtels et por o Weckof



1. Sexo
Marca solo un évalo.

@ Mujer
Cj) Hombre

2. ;Conocias el significado de la palabra "maca" antes de la exposicién?
Marca solo un évalo.

O s
@NO

3. ¢Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un évalo.

C)-Z:} Si
;f::} No

4. ;Crees que en los altimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?

Marca solo un évalo.

& s
O o

5. &Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ;Cual?
Marca sojo un évalo.

Xy si
() No
() cuar 02&5&54&

6. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?
Marca solo un évalo.

(S(_;’; Si
) No
7. i Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?; Por qué?
Marca solo un 6valo.

" ysi
& o
{7 éPor qué?: %(@L‘Q Lo %ﬁ(\gg(‘:@c} :\\:\‘_"\f; (O CREQ

(e UNT=T Iy
8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢ Gaal? ; Por qué?
Marca solo un 6valo,

i No

e » . §
(5 ecuar: cicaln? de e e~
¢ iPor qué: =X QX NO e Kot

©

- Tras ver las fotografias, ; consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un dvalo.

10. ; Te ha gustado la tematica de la exposicion?
Marca solo un dvalo.

Si

O ngostdey Je



1. Sexo
Marca solo un évalo.,

‘, L ARTE
e MACA

2, pConocias el significado de la palabra "maca" antes de Ia exposicién?
Marca solo un 6valo,

(s
Q(}No

3. ¢Crees que [a publicidad juega un papel importante en |a creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de Ia mujer?

Marca solo un dvalo.

@Si
C‘}No

4. ¢ Crees que en los ltimos a
la forma de representarel ¢
Marca solo un évalo,

@SI
{9 No

fios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
uerpo de la mujer en Ia publicidad?

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva ja "belleza real”? Si ty
respuesta es si ;Cial?

Marca soio un évalo,

Ty osi

(Z\) No
(:_3 Cual:

6. ¢ Te sientes identificada/o con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.
Ty s
% No

‘\‘,_

7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?; Por qué?
Marca solo un dvajo.

s

de vender ae
(&) No B bellozo.  como afte
i:;:# ¢Por qué?: G‘ )Y\( Qr\cebl‘bk , Q\Jb'(\('k&cld 3

\o acé 0‘\‘3*‘ e

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuer,
Marca sofo un évalo,

s
d X No

o ¢Coal?:

Po? Si es que si ; Caal? ¢Por qué?

j ¢ Por qué?:

9. Tras ver Jas fotografias, § consideras que las “

macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évajo.

-

. S
{ »;;No

10. ¢ Te ha gustado [a tematica de la exposicion?

Marca solo un évalo.

] 1 2 3 4 5
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- EL ARTE
& MACA

2. ¢ Conocias el significado de la palabra "maca” antes de la exposicion?
Marca solo un évalo.

{ysi
&NO

3. ¢Crees que Ia publicidad Jjuega un papel importante en Ia creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un dvalo.

(S s
(:——) No

4. ¢Crees que en los iltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?

Marca solo un évalo.

@_Sf
{:_j) No

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real "? Situ
respuesta es si ;Ctial?

Marca sofo un évalo,

£y 8t

@ No
{7y cuat:

8. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.

OO Si
S
7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?;Por qué?
Marca solo un évalo.

P
i Si

R—

S Qowg o wdicdad @ TROLR. © el wo o WO

8. ¢Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si £Ctal? ¢Por qué? Q Q@M m m

Marca solo un évalo.

) si

gx/‘ No

" ¢Cual?:

T ¢ Por qua?:

AR

9. Tras ver las fotografias, 4 consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évalo,

10. ¢ Te ha gustado la tematica de la exposicion?
Marca sofo un 6valo.



1. Sexo
Marca solo un évalo.

(> Mujer
Q Hombre

2. . Conocias el significado de la palabra "maca" antes de la exposicién?
Marca solo un dvalo.

) osi
@No

3. ¢Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos

en torno al cuerpo de la mujer?
Marca solo un évalo.

&< s
QNO

4. ¢ Crees que en los ultimos afos, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando

la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?
Marca solo un évalo.

X} st
i::}No

5. ;(Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu

respuesta es sf ;Cual?
Marca solo un évalo,

s
@ No
O Cual;

6. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o

ropa interior?
Marca solo un évalo.

{7 si
\Z}No

7. ¢ Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?; Por qué?
Marca solo un 6valo.

X si
O wo
7y ¢Por qué?: TE(QDQ N R S (Ldaed e
de g » 4
8. ;(Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢Cuaal? ;Por qué?
Marca solo un évalo.

QE No

{7 icual?:
_—

{7 éPor qué?:

o beeza e eaE b paiclaad

9. Tras ver las fotografias, iconsideras que las “macas” también pueden ser bellas?

Marca solo un évalo.

o

s
{2 No

10. ¢ Te ha gustado la tematica de la exposicion?
Marca solo un évalo.




1. Sexo
Marca solo un évalo.

52) Mujer
{7} Hombre

2. ¢Conocias el significado de la palabra "maca” antes de la exposicion?
Marca solo un évalo.

Os
=

3. ¢Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de Ia mujer?

Marca solo un dvalo.

=t
{ 3 No

4. ¢ Crees que en los tltimos aiios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando

la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?
Marca solo un évalo.

7 No

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ;Ciial?

Marca solo un évalo,

07 s

D No

() cua: e G

6. ¢ Te sientes identificada/o con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.

@sa

() No

~

. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?; Por qué?
Marca solo un Svafo.

P

(A
@ No

(D ¢Porquez A0 s TatdTod

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢ Cual? ¢Por qué?
Marca solo un ovalo.

.
{ o Si

% No
- Ry . ” -
. ¢Cual?:
{7 4Por qué:
9. Tras ver las fotografias, ¢ consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évalo.
s
{® No

10. ¢ Te ha gustado fa tematica de la exposicion?
Marca sofo un évalo.

Si



1. Sexo
Marca solo un évalo.

{X;) Mujer
‘:.:;} Hombre

2. (Conocias el significado de la palabra "maca"
Marca sola un évalo.

XD si
o

antes de la exposicion?

3. ¢ Crees que la publicidad juega un
en torno al cuerpo de la mujer?
Marca solo un évalo.

@ s

o

papel importante en la creacisn de estereotipos

4. ¢Crees que en los (ltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?
Marca solo un évalo.

{;X‘)sr
@No

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la
respuesta es si ;Cual?

Marca solo un dvalo.

{ s
{—ij No

) Cuat

6. ¢ Te sientes identificadalo con los
ropa interior?

Marca solo un évalo.

D s
(%) No

“belleza real”? Sj tu

protagonistas de los anuncios de cosméticos o

7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?,
Marca solo un évalo.

) si

¢Por qué?

{7 ¢Por qué?:

8. ¢ Cambiarfas alguna parte de tu cuerpo? Si es que si & Cual? ; Por qué?
Marca solo un évalo,

(s
(L No
{5 ictaln:

" ¢Por que?:

9. Tras ver las fotografias, ¢consideras que las
Marca solo un évalo.

K si

T No

'macas” también pueden ser bellas?

10. ¢ Te ha gustado la temdtica de la exposicion?
Marca solo un évalo.




1. Sexo
Marca solo un évalo.

X Mujer
(" Hombre

2. ¢ Conocias el significado de |a palabra "maca" antes de la exposicién?
Marca solo un évalo.

O osi
@Nc

3. ¢Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un évafo.

@Si

5:—“:1 No

4. (Crees que en los Gltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de |a mujer en la publicidad?
Marca solo un évalo.

xR s
o

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tuy
respuesta es si ¢Cual?
Marca solo un évalo.

O s
(X‘} No
C )} Cuat:

B. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.
O s
{ z ¥ No

7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?; Por qué?
Marca solo un ovalo.

X si

Y No

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢ Caal? ¢Por qué?
Marca solo un évalo.

s,

(T si
G o
{7 cuar:

7 ¢Porqué?:

9. Tras ver las fotografias, ; consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évalo.
& si
o

Ry
. No

¢
o

10. ¢ Te ha gustado la tematica de la exposicién?
Marca solo un évalo.

O ¢Por qué?: p&Va N2 c g {J,,/L &if\jtit/) 7' e (_ c}{M/OL/T/) (/Zé’ C//ﬂ& Cor ¢+



1. Sexo
Marca solo un évalo.

) Mujer

Hombre

2. ;Conocias el significado de Ja palabra "maca" antes de Ja exposicién?
Marca solo un évalo.

Y si
% No

3. ¢Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un évalo.

.S

o m} No

4. i Crees que en los tltimos afios,
la forma de representar el cuerp:
Marca solo un évalo.

gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
o de la mujer en la publicidad?

(T osi
{?QNO
S

. ¢.Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la "belleza real”? Situ
respuesta es si ¢ Cial?

Marca solo un évalo.

2% si

(D No

6. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.

7y si
&No

- ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?¢Por qué?
Marca solo un dvalo.

st

*?3 No

7

Y

(% ¢Porque?: /BDT@Z y ()g*@ﬂ(\_)%

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢ Cual? ¢ Por qué?
Marca solo un évalo.

KSi

' No .
{7 ccoaln: QjTl)/(;‘\
~7 iPor que?: -X;y Ta g/}éfﬂc

9. Tras ver las fotografias, ¢consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un dvalo,

10. ¢ Te ha gustado fa tematica de la exposicion?
Marca sofo un évalo.

Ne 7% 7™y ¢y o -

O e f) none i /lgpmwg Y Sl



1. Sexo
Marca solo un 6valo.

{___} Muer
f‘f@' Hombre

2. . Conocias el significado de la palabra "maca” antes de Ja exposicién?
Marca solo un 6valo.

O s
D No

3. ¢Crees que la publicidad juega un papel importante en Ia creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un dvalo.

0K si
(:_:}No

4. ¢ Crees que en los dltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?

Marca sofo un évalo.

&
{_DNO

5. £.Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belieza real”? Situ
respuesta es si ;Cual?

Marca solo un évalo.
s

@ No

C:} Cual:

6. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.

(’_j Si
B No

7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?; Por qué?
Marca solo un évalo.

{ysi
X~
i’_; ¢Por qué?: (C"Z_sg{c\ Corods \CLCSQ

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢Cual? ¢ Por qué?
Marca solo un évalo.
s

\/"No
e P .
. ¢Caal?

{7 4 Por qua?:

9. Tras ver las fotografias, ;consideras que las “macas” también pueden ser belias?
Marca solo un évalo.
57 si

N
(L2 Ne

10. ;Te ha gustado la temética de la exposicién?
Marca solo un évalo.

No 14 ~3 <




1. Sexo
Marca solo un évalo.
£ Mujer
_—

.2y Hombre

2. ¢ Conocias el significado de la palabra "maca” antes de Ia exposicién?
Marca solo un évalo.

DR

v

3. ¢ Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un dvalo.
3 si
O o

4. ¢ Crees que en los Gltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estén cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?

Marca solo un évalo.

& s
C_M:? No

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ;jCuiai?

Marca solo un évalo.
i‘::i Si

@ No

7y cuar:

6. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.
) osi
59 No
7. ¢ Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?; Por qué?

Marca solo un Svalo.

e
Lo Si

O eporquer: |5 porondnddiann SN didieds Lrnmn ree oA olan o)

foodel

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ;Chal? ¢ Por qué?
Marca solo un évalo.

o

i

pa

Si
No

;Cual?:

),

N

i ¢Por que?:

8. Tras ver las fotografias, ¢consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évafo.

3¢ s

77 No

10. ¢ Te ha gustado la tematica de la exposicion?
Marca solo un évalo.

Si

WY

b



1. Sexo
Marca solo un évalo.

C:) Mujer
(3<) Hombre

2. ,Conocias el significado de la palabra "maca" antes de la exposicion?

Marca solo un évalo.

Y 80

(3¢} No

3. ¢Crees que la publicidad juega un papel importante en Ja creacién de estereotipos

en torno al cuerpo de la mujer?
Marca solo un dvalo.

Q?:)Si
{ ) No

4. ¢ Crees que en los ltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando

la forma de representar el cuerp
Marca solo un évalo.

Xy s
QNO

5. ¢Conoces alguna marca que no
respuesta es si ;Cual?

Marca solo un évalo.

(s
G No
(:3 Cuial:

6. ¢ Te sientes identificada/o con lo
ropa interior?

Marca sclo un évalo.
sl
X No

0 de la mujer en Ia publicidad?

sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si ty

s protagonistas de los anuncios de cosméticos o

7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?;Por qué?

Marca solo un évalo.

(ysi

% No

e

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu ¢
Marca solo un évalo,

{7 ¢Cual

:l‘; i Por qué?:

9. Tras ver las fotografias, conside|
Marca solo un évalo.

X si
YN

R

[o]

uerpo? Si es que si ;Cual? ;Por qué?

ras que las “macas” también pueden ser bellas?

10. ¢ Te ha gustado Ia tematica de la exposicién?

Marca sofo un évalo.

CO ePorauez No o5 lo bellezs. repl entendide por e pubbic ool



1. Sexo
Marca solo un évalo.

7y i
J Mujer

C:&} Hombre

2. 4 Conocias el significado de la palabra "maca” antes de la exposicion?
Marca solo un évalo.

_)si
X No

3. ¢Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un dvalo.

R si

e

4. ¢Crees que en Ios dltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?
Marca sojo un évalo.

O s
(D Ne

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es sf ;Cual?

Marca solo un évalo.

s
0 v
{7 Cial:

3

6. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.

s
A No

7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?; Por qué?
Marca solo un dvalo.

A5 si

{77 iPor qué?:

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢ Chal? ;Por qué?
Marca solo un évalo.

L A\ No
i ccaal:

O iPor que?:

9. Tras ver las fotografias, ; consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évafo.

" si

10. ¢ Te ha gustado la tematica de la exposicién?
Marca solo un évalo.

Si



1. Sexo
Marea solo un évalo.

{7 Mujer

@ Hombre

2. (Conocias el significado de Ja palabra "maca” antes de la exposicion?
Marca solo un évalo.

(D si
@ No

3. ¢Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un évalo,

QQSf
@No

4. ¢Crees que en los dltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar ¢| cuerpo de la mujer en la publicidad?

Marca solo un évalo.

R si

o

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ;Cital?
Marca solo un évalo.,

gj:) Si
(X{ No

:\Nj Cual:

8. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?
Marca solo un évalo.

s

"2 No
%S
7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?;Por qué?
Marca solo un évalo.

* No

R

=”~ } &Por qué?:

.

8. ¢Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Sies que si ¢ Cual? ; Por qué?
Marca soio un évalo.

" ¢Cual?:

"% ¢Porqué?:

9. Tras ver las fotografias, ¢ consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évalo,

,\ »
X Si
7 No

10. ¢ Te ha gustado Ia tematica de la exposicién?
Marca solo un évala.



1. Sexo
Marca solo un dvalo.

{__ ) Mujer

(<) Hombre

2. ,Conocias el significado de la palabra "maca” antes de ia exposicion?
Marca solo un évalo.

D si
G No
3. ¢(Crees que la publicidad juega un

en torno al cuerpo de la mujer?
Marca solo un évalo.

papel importante en la creacion de estereotipos

C si

{5 Ne

4. ¢ Crees que en los filtimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
Ia forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?
Marca sofo un évalo.

& s
Cﬁ No

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tuy
respuesta es si ;Cal?

Marca solo un évalo,

& s
") No
() cuat: 7y 5;9\/ o

6. . Te sientes identificada/o con los
ropa interior?

Marca solo un évalo.
{7y osi
(g } No

7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?¢ Por qué?
Marca solo un évalo.

O si
{7 No

{_“_Mx ¢ Por qué?: e e( """‘1:‘3 7 0{63 swgg

protagonistas de los anuncios de cosméticos o

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢ Cual? ¢ Por qué?

Marca solo un évalo.

7y ecaal?:

fw‘ iPor queé?: R

;_/(3,{,\& ei“ﬂy D\}LW oSt

9. Tras ver las fotografias, ¢consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évalo.

() si

10. ; Te ha gustado la tematica de la exposicion?
Marca solo un dévalo.

OOOO O™ s




1. Sexo
Marca sojo un évalo,

(:) Mujer

@g} Hombre

2. g Conocias el significado de Ia palabra "
Marca solo un dvalo.

O s
B Mo

maca” antes de la exposicion?

3. ¢Crees que la publicidad juega un papel importante en |a creacién de estereotipos
ern torno al cuerpo de Ia mujer?

Marca solo un svalo.

-~

&) si

T No

4. ¢Crees que en los ditimos afios,
la forma de representar el

Marca solo un évalo.

@ sf
(i Ne

gracias a la socledad, las marcas estan cambiando
cuerpo de la mujer en la publicidad?

5. ;Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva Ja "belleza real”? Si tu
respuesta es si ;Ciial?

Marca solo un évalo.
O s

5 No

{ ) Cual

6. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca soio un ovalo.
Ty st
) No

7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en
Marca solo un évafo.

@ s
-

publicidad?; Por qué?

Y ¢Por quéer:

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Sies que si ;Cual? ¢ Por qué?
Marca solo un évalo,

LS
(A No

{3 iCaal:

f; m‘} iPor qué?:

9. Tras ver las fotografias, ; consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un 6valo.

2

10. ¢ Te ha gustado la tematica de la exposicion?
Marca solo un évalo.




1. Sexo
Marca solo un évalo.

(_:D Mujer
% Hombre

2Conocias el significado de la palabra "maca” antes de la exposicion?
Marca solo un évalo.

Si
No

¢Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un dvalo.

& si
O o

- ¢Crees que en los ultimos aiios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?

Marca sojo un évalo.

@@sr
(Do

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ¢ Ctial?
Marca solo un évalo.

Ty si
@) o
() caal:
- ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o

ropa interior?
Marca solo un évalo.

N

e

o

(=2

s
b{% No

. ¢Crees que |a fotografia n°4 puede darse en publicidad?;Por qué?
Marca solo un évalo.
iy Si
{__ No

() ¢Porqué: Po?f QU{ 66 (6(,{/(

- ¢Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢, Cual? ¢ Por qué?
Marca solo un évalo.

~

@

(Cual?:

v iPor que?:

©

Tras ver las fotografias, ¢ consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évalo.

WMn si

No

10. ; Te ha gustado la tematica de la exposicién?
Marca solo un évalo.



1. Sexo

Marca solo un 6valo. E L A RT

{___ Mujer

S e MACA

2. ¢ Conocias el significado de la palabra "maca” antes de la exposicion?
Marca solo un évalo.

(s
<) No

3. ¢ Crees que la publicidad juega un papel im
en torno al cuerpo de la mujer?
Marca solo un évalo.

S si

() No

portante en la creacién de estereotipos

4. i Crees que en los Gltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando

la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?
Marca solo un évalo.

&sv
C} No

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ;Caal?

Marca solo un évalo.

s
(:D No
() caal:

6. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.
Ty si
"D No

7. ¢ Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?;Por qué?
Marca sofo un évalo.

25 si

3 No o ,
(7 ePor qua?: ?0( lor e, "‘Ydu"w wt( +‘ 02 Gl eOL\&P «fu},;@vo&) Yy povdho
dsdendi don 0o & Soocdad
8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢ Cual? ; Por qué?
Marca solo un évalo.

L. Si
TS5 No
Ty ectal?:

g;‘ 4 Por qué?: No l‘e)aé/() \/\QCQ/)\(&_O-C& d‘b ﬂH/O

9. Tras ver las fotografias, ;consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évalo.

: !

£ Y No

10. ; Te ha gustado la tematica de la exposicion?
Marca solo un évalo.




1. Sexo
Marca solo un évalo.

7Y Mujer

(5<) Hombre

2. 4Conocias el significado de la palabra "maca” antes de la exposicion?

3

4.

Marca solo un évalo.

O s
& N

. ¢Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un dvalo.

s
C:}No

éCrees que en los dltimos aiios, gracias ala sociedad, las marcas estan cambiando
Ia forma de representar e| cuerpo de fa mujer en la publicidad?
Marca solo un évalo.

) o

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Situ
respuesta es si ;Ctial?

Marca solo un évalo.

6. ¢Te sientes identificadalo con los

T

(O si
D Mo
(:) Cual;

protagonistas de los anuncios de cosméticos o
opa interior?

Marca solo un évalo.

3 8i

=2 No

ey

7. ¢(Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?;Por qué?
Marca solo un 6vafo.

H

2 s

(

5

el
O | fin y o b # hhe (B oG

™ No /(] ‘m‘ IGOG

) ¢Por qué?: ?u?ﬁ <

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Sies que si ¢ Caal? ;Por qué?
Marca solo un évalo.

(
-

w/ ¢ Cual?:

mjﬁ ¢ Por qué?:

s

9. Tras ver las fotografias, ; consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évalo.

10. . Te ha gustado la tematica de la exposicién?
Marca solo un évalo.



1. Sexo
Marca solo un évalo.

N Mui
+ Mujer

(X} Hombre

2. ,Conocias el significado de la palabra "maca” antes de la exposicion?
Marca solo un évalo.

T s

5% No

3. ¢ Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un évalo.

@Si
(:}No

4. ¢ Crees que en los Gltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?
Marca solo un évalo.

X si
0 No

5. ¢.Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ;Cuaal?

Marca solo un évalo.
T ysi
:\_Z 3 No
i Y Cual:
S
6. ¢ Te sientes identificada/o con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?
Marca solo un évalo.
N o
. Si
R Mo
7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?; Por qué?
Marca solo un évalo.

(s

X\ No

Y ¢Porqué?:

8. (Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢ Cual? ;Por qué?
Marca solo un évalo.

¢ Cual?:

i ¢Porqué?:

9. Tras ver las fotografias, ; consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évato.

10. ¢ Te ha gustado la temética de la exposicion?
Marca solo un évalo.



1. Sexo
Marca solo un dvalo.
) Mujer

(X} Hombre

2. ;Conocias el significado de la palabra "maca” antes de |a exposicién?
Marca sola un évalo.

O s
(X No
3. ¢(Crees que la publicidad juega un

en torno al cuerpo de Ia mujer?
Marca solo un dvafo.

Papel importante en la creacién de estereotipos

Si

\’:‘:)No

4. ¢ Crees que en los dltimos aiios, gracias a la sociedad, las marcas estin cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?
Marca solo un évalo.

£ si
{3 No

5. ;Conoces alguna marca que no sea Dove®
respuesta es si ¢ Ctial?

Marca solo un évalo.

{ysi
X No
() caal:

6. ¢ Te sientes identificadalo con los
ropa interior?

Marca solo un évalo.
s

QZ;}NO

7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?;Por qué?
Marca solo un 6valo.

que promueva la “belleza real”? Sj tu

protagonistas de los anuncios de cosméticos o

{osi

72’7 No

F i) 2 ) IS ~ ~
() dPorqué? s ueston W Swogen

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ;Cual?
Marca solo un 6valo.

\? sf
" No

{7 sctan Necen

¢Por qué?

:j ¢Porque?. Wo Cuuvnple Con (oS eileren S

9. Tras ver las fotografias, (consideras que las

macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évalo,

10. ¢ Te ha gustado Ia tematica de la exposicion?
Marca solo un évalo.

CO OO Yy oD ™ ¢
M L S N I ¢ ARV e “ Si



L ARTE
Marca solo un évalo.
\:“:3 Mujer
{'é:::) Hombre

2. . Conocias el significado de la palabra "maca” antes de la exposicion?
Marca solo un évalo.

@Si

{7 No

3. ¢Crees que |a publicidad juega un papel importante en la creacion de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un évalo.

X si

.‘::, No

4. ¢Crees que en los dltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?

Marca solo un dvalo.

Q‘@sr
QNO

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es sf ¢ Cdal?

Marca solo un évalo.

) si
{}(}Na

() coal:

6. ¢ Te sientes identificadafo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.
s
& No
7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?; Por qué?
Marca solo un évalo.

(i
< o

.

| _:\i ¢Por qué?: ?o( QOS

A
&
, 6. pobbid
o Clereaipes ol de ¢
8. (Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ;Cual? ¢ Por qué?
Marca solo un Gvalo.

T osi

&* No

{0 ccualr:
7 4Por qua?:

9. Tras ver las fotografias, ¢ consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un ovalo.

X0 si
‘/:} No

10. ; Te ha gustado la tematica de la exposicion?
Marca solo un évalo.




FL ARTE
Marca solo un évalo.
7y Mujer
(£ Hombre

2. yConocias el significado de Ja palabra "maca” antes de la exposicion?
Marca sola un évalo.

O s
G o

3. ¢ Crees que la publicidad Jjuega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un évalo.

O si
;’::} No

4. ¢ Crees que en los Gltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?

Marca solo un évalo,
D si
&0 No
5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu

respuesta es si jCual?
Marca solo un évalo.

) si
55 No

{::s Cual:

6. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.
r - .
L/} Si
& Mo
7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?;Por qué?

Marca solo un 6valo.

A
) | R
& te e Vg G
‘:ﬁj ¢Por qué?: \\Q\Y (,XQ;-"L Qo \(KQ\

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢Ctal? ;Por qué?
Marca solo un Gvalo.

(s

s\'}Z, No

o3 eCulaln
Y iPorquen:

9. Tras ver las fotografias, ¢consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca sofo un évalo.

N si

o

10. ; Te ha gustado la tematica de la exposicion?
Marca solo un évalo.



1. Sexo
Marca solo un évalo.

) Mujer
{X) Hombre

2. ¢ Conocias el significado de la palabra "maca" antes de la exposicion?
Marca solo un 6valo.

O
(’:L); No

3. ¢ Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un évalo,

{;Z} Si
{i) No

4. ¢ Crees que en los (ltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
Ia forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?
Marca solo un évalo.

C)C)SI
{3 No

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ;Ctal?

Marca solo un évalo.
) si
GO N

{__) Cual:

6. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.

i § i
(A Si

‘:}é No

. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?; Por qué?
Marca solo un 6valo.

7

LS
QZ} No

Y Por que?:

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢ Caal? ¢Por qué?
Marca solo un évalo.

(s

§ No

{7 cCaaln
™ ¢Por que?:

9. Tras ver las fotografias, ¢consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évalo.

N s

{ M} No

10. ¢ Te ha gustado la tematica de |a exposicion?
Marca solo un évalo.




1. Sexo
Marca solo un évalo.

_ L ARTE
5 e MACA

2. ¢ Conocias el significado de la palabra "maca” antes de Ia exposicion?
Marca solo un évalo.

s
(3&) No

3. ¢ Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solc un évalo.
6 s
T No
4. ¢ Crees que en los Gltimos afios,

la forma de representar el cuerp:
Marca solo un évalo.

5 s

{__J} No

gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
o de la mujer en la publicidad?

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ¢ Cual?

Marca solo un évalo.

e;gis:'
C}No

( Cual: AT -

\:3 Hu)o,\;j;;‘ ( C’A:»)Ce;r\ )

6. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.
s
ED No

7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?¢ Por qué?
Marca solo un évalo.

{yosi
(& No
- o )
L) PO Ponp g g SNPENfec o ST6us SIn  uepmen Il Quc

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢ Cual?

A PonFecc,,
¢Por qué?
Marca soio un évalo.

s
\k No
g _J iCaal?:

™ ¢ Por qué?:

8. Tras ver las fotografias, ¢consideras que las “

macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un dvalo.

10. ¢ Te ha gustado la temética de la exposicion?
Marca solo un évalo.

o & OO s



1. Sexo
Marca sofo un évalo.

() Mujer

@ Hombre

2. ,Conocias el significado de la palabra "maca” antes de la exposicién?
Marca solo un évalo.

) osi
@Nc

3. ¢Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un dvalo.

®Si
{3 No

4. ¢Crees que en los iltimos aiios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?
Marca solo un évalo.

(st

€27 No

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ¢ Cual?

Marca solo un évalo.

ysi

&
Q Cual:

6. ¢ Te sientes identificada/o con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.

N s
L St

3D Mo
7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?¢Por qué?
Marca solo un évalo.
s
Y No

it

7 ePorque? QT ey VNN Sacur_fowlsﬂ Lo

-

8. ¢Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si §Cual? ; Por qué?
Marca solo un évalo.

(O si

(2g No
. ecoal?:

7 i Por qué?:

9. Tras ver las fotografias, ¢ consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un dvalo.

10. ¢ Te ha gustado la temitica de la exposicién?
Marca solo un dvalo.

Si



1. Sexo
Marca solo un évalo.

) Mujer
@ Hombre

2. ;. Conocias el significado de la palabra "maca” antes de la exposicién?
Marca solo un évalo.

(s
(O No

3. ¢ Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un évalo.

@Si
O e

4. ¢Crees que en los lltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?

Marca solo un évalo.
{ \':Vl,ﬁ Si
o

5. ¢ Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ;Cual?

Marca solo un 6valo.
{7y osi
{« } No

{: Cual:

6. ¢ Te sientes identificada/o con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.
Oy si
(%) No
7. ¢ Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?; Por qué?
Marca solo un évalo.

© s
{7 No

/::_3 ¢ Por qué?: Afré//déyuéJ An“d Coé//ﬂ/j

8. ;Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢ Cdal? ; Por que?
Marca solo un évalo.

() No
T ctal?:
i

"y ¢Por qué?:

9. Tras ver las fotografias, ;consideras que las “macas” también pueden ser bellas?

Marca solo un évalo.

i,

e
S|
e

Pt

(X No

10. ¢ Te ha gustado la temitica de la exposicion?
Marca sofo un évalo.




1. Sexo
Marca solo un dvalo.

£ Y Mujer

p—

® Hombre

2. ¢ Conocias el significado de la palabra "maca” antes de la exposicion?
Marca solo un dvalo.

O s
Mo

3. ¢ Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un dvalo.
& si
I No

4. ¢ Crees que en los fitimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?

Marca solo un évalo.
G si
(: 3 No

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la "“belleza real”? Si tu
respuesta es si ;Ciial?

Marca solo un dvalo.

C:} si
@ No
() cuar

6. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.
s
GO No

7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?;Por qué?
Marca solo un évalo.

(3 si
{l}:éj:No

¢Por qué?:

8. ¢ Gambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si jCaal? ;Por qué?
Marca solo un évalo.

9. Tras ver las fotografias, ¢ consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un dvalo.

Y osi
5 No

i

10. ¢ Te ha gustado la tematica de la exposicién?
Marca sofo un 6valo.




1. Sexo
Marca solo un Svalo.

{ ) Mujer

@ Hombre

2. ¢ Conocias el significado de la palabra "maca” antes de Ia exposicién?
Marca solo un évalo.

() si
{& No

3. ¢Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un évalo.

S st

£ % No
R

4. ¢ Crees que en los Gltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?

Marca solo un dvalo,

s
{ Y No

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ;Cial?

Marca solo un évalo.

Csi

No

(____} Cural:

6. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?
Marca solo un évalo.

Y si
{__} Si

>F No
7. iCrees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?¢ Por qué?
Marca solo un dvalo.

A Y .
y
i Si

}ng::

{7 ¢Por qué?:

8. ¢Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si gCual? ;Por qué?
Marca soio un dvalo.

{0 ¢Caal?:

™ ¢Por qué?:

S

9. Tras ver las fotografias, ¢ consideras que fas “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évalo.

10. ¢ Te ha gustado la tematica de la exposicién?
Marca sofo un dvalo.

© 1 2 3 4 5 & 7 8§ g9 1
No OO OCOoOC o 0 s




1. Sexo
Marca solo un évalo.

£ i
i} Mujer

£} Hombre

2. y Conocias el significado de la palabra "maca” antes de la exposicion?
Marca sola un 6valo.

O s

P

53 No

w

- ¢Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?
Marca solo un évalo,

Qs

4. ¢Crees que en los Gltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?
Marca sojo un évalo,

=3 sl

) No

5. ¢ Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la "belleza real”? Si tu
respuesta es si ;Cial?

Marca solo un évalo.
(yosi

(0 No

{7 cual

6. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca sojo un évalo.

O
5% No

7. ¢ Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?; Por qué?
Marca solo un évalo.

(si

(= No

{7 iPor qué?:

A

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢ Cdal? s Por qué?
Marca sole un évalo.

e,

; Si

| —

_ ¢Caal?:

| ‘
' ¢Porqué?. Al [P Te oo

-~ S g
1M g MY

9. Tras ver las fotografias, ; consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évalo.

> Si

f t No

10. ¢ Te ha gustado la tematica de la exposicién?
Marca solo un évalo.




1. Sexo
Marca solo un évalo.

7 Mujer

& Hombre

2. ¢ Conocias ef significado de la palabra "maca” antes de la exposicion?
Marca solo un évalo.

{ s

—_

3. ¢ Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un dvalo.

g:y) Si
{7y No

4. ¢ Crees que en los tltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?
Marca solo un dvalo.

O

5 No

5. ¢ Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la "“belleza real”? Si tu
respuesta es si ;Cual?

Marca solo un évalo,

Jo—

s
s\% No
) cual:

6. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.

3 osi

| —_

¥ No

7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?;Por qué?
Marca solo un évalo.

T si

N
7Y No

e

{7 ¢Porque?:

8. ;Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢Cual? ;Por qué?
Marca solo un 6valo.

¢ Por qué?:

9. Tras ver las fotografias, ; consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un dvalo.

5{ Si
"™ No

#

10. i Te ha gustado la tematica de la exposicion?
Marca solo un évalo.

Si




1. Sexo
Marca solo un évalo.

{73 Mujer
(X Hombre

2. Conocias el significado de la palabra "maca” antes de Ia exposicion?
Marca solo un évalo.

) s
X No

3. ¢ Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un évalo.

}4 Si
() No

4. (Crees que en los tltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de Ia mujer en la publicidad?
Marca solo un évalo.

®SI
{5 No

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ¢ Cual?

Marca solo un 6valo.
(:> Si

@ No

() Cual:

6. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos [}
ropa interior?

Marca solo un évalo.
s
{ k * No

7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?¢ Por qué?
Marca solo un évalo.

&0 st
7Y No
Y ¢Porqué?:

8. (Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢ Cuaal? ;Por qué?
Marca solo un évalo.

i1 8f

Mot

XD No

7 icaal:
£

(. i Por qué?:

9. Tras ver las fotografias, ¢ consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évalo.

X si
TN

: No

10. ¢ Te ha gustado la tematica de la exposicién?
Marca solo un évalo.
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Marca solo un évalo.
Y i
{ ' Mujer
Qa' Hombre

¢Conocias el significado de la palabra "maca” antes de la exposicion?
Marca solo un évalo.

25
) No

¢Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un évalo.

Q“QSi
-

[

w

»

¢Crees que en los dltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?

Marca sofo un dvalo.

{3 si

o

w

- ¢.Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ;Caal?
Marca solo un évalo,

O s
3o
{__J) Cual

. ¢ Te slentes identificadal/o con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o

ropa interior?
Marca solo un évalo.

[0}

{5 osi
32 No
. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?;Por qué?
Marca solo un dvalo.

&% si
7~ > No ) ) .
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8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ;Cudal? ¢ Por qué? v
Marca solo un évalo.

A si

~

) No
O caal: Wawd
'm;"a. ¢ Por qué?: \Aju VA ¢ %U\\XC~ . % LLAA(I(J(

9. Tras ver las fotografias, ¢ consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un dvalo.

X
“ No

10. ;i Te ha gustado la tematica de la exposicion?
Marca solo un évalo.




1. Sexo
Marca solo un évalo.

(7 Mujer

G;} Hombre

2. ¢ Conocias el significado de la palabra "maca” antes de la exposicion?
Marca solo un dvalo.

Os
R o

3. ¢Crees que la publicidad juega un papel importante en Ja creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un évalo.

5 si

==
\w) No

4. i Crees que en los Gltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?
Marca solo un évalo.

&) si
(__:}No

5. ;,Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ;Cual?

Marca sofo un évalo.

O s
G Mo
@ Cal:

6. ¢ Te sientes identificada/o con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.
s
3 o

7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?¢ Por qué?
Marca solo un évalo.

R s

i : No

{7} ¢Por qué?:
8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢ Cial? ;Por qué?
Marca solo un évalo,

..... Si
£ Y No

-y ~ ()
{7 gcaalr: 34 ‘ PAO
("™ ¢Por que?: ng @CO

9. Tras ver las fotografias, ¢ consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évalo.

SAosi
% No

10. ¢ Te ha gustado la temética de la exposicion?
Marca solo un dvalo.




1. Sexo
Marca solo un évalo.

7 Mujer
{Z) Hombre

2. ¢ Conocias el significado de la palabra "maca” antes de Ja exposicion?
Marca solo un évalo.

O s

:;}Z}No

3. ¢Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un évalo.

X si

T3 No

4. ¢Crees que en los dltimos aiios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando

la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?
Marca solo un évalo.

O si

C;:“% No

5. ¢ Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es sf ;Cdal?

Marca solo un évalo.
O si
Q) No

___} Caal

6. ¢ Te sientes identificadal/o con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?
Marca solo un évalo.

o

P R:]
pS—
;X} No

7. ¢ Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?¢Por qué?

Marca solo un évalo.
Dy si
/;:’ ¢Porqué?: o 2) »L'N‘L\l Nedie qUwe Se— \’PD‘O@/\\‘LQ

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢ Cual?  Por qué?
Marca solo un évalo.

) si

(_J No

) (;Ctial?:Naf\'“p

,:w", ¢ Por qué?: Ivlg e L‘k

9. Tras ver las fotografias, ¢ consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évalo.
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10. ¢ Te ha gustado la tematica de la exposicién?
Marca sofo un évalo.
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1. Sexo
Marca solo un dvalo.

\/:/5; Mujer

{7 Hombre

2. ¢ Conocias el significado de la palabra "maca” antes de la exposicion?
Marca sclo un évalo.

s
@ o

3. ¢ Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un évalo.
£
{_} No

4. ¢ Crees que en los ultimos aiios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?

Marca solo un évalo.

st
{::}No

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ;Cual?

Marca solo un évalo.

s
O o
() cual:

6. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?
Marca solo un évalo.

{0y osi

L) Ne

7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?;Por qué?
Marea solo un dvalo.

=

i\.‘.ﬂ.m £ Si
> No

Nt
{7 ¢Por qué?:

t

8. (Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢ Ctial? ¢ Por qué?
Marca solo un évalo.

ST S edal?
Loced ¢,Cual..

" ¢ Por qué?:

9. Tras ver las fotografias, ¢ consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évalo.

10. ;Te ha gustado la tematica de Ia exposicion?
Marca solo un Svalo.
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. ¢Conocias el significado de la palabra "maca” antes de la exposicién?
Marca sola un évalo.

N

s
@No

- ¢Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca sole un dvalo.

& si

L No

w

4. ¢Crees que en los Ultimos aiios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?
Marca solo un dvalo.

& s
{3 No

5. ¢ Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ¢Cual?

Marca solo un évalo.

@ s
o
(D ceal: U0 e (oun, tougp violee,

6. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.

(st

7. ¢ Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?¢Por qué?
Marca solo un évalo.

s
@ o
(7 ¢Porque?: T1€ue w@‘?‘:@\@l@)

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ;Cual? ¢Por qué?
Marca solo un évalo.

7 si
o
1 ¢Caal?: Pi@zv"@g
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9. Tras ver las fotografias, ¢ consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un ovalo.

&z si

.‘ No

{

10. s Te ha gustado la tematica de la exposicion?
Marca solo un évalo.
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1. Sexo
Marca solo un évalo.

{__} Mujer

o

{&) Hombre

2. yConocias el significado de la palabra “maca” antes de la exposicién?
Marca solo un évalo.
Y s

R

sty

O

3. ¢ Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacion de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un dvalo.
"t A
(#; Si

{ ) No

4. ¢ Crees que en los liltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?

Marca solo un évalo.

O s
@) to

5. ¢Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ¢Ciial?

Marca solo un dvalo.
(=) Si
(D No

r::) Cual: \/¢Y\k&3 G‘\\>Q¥e

8. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.

s

(=) No

7. ¢ Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?;Por qué?
Marca solo un dvalo.

{ysi
=" No
{7 ¢Porqué?:

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢ Cual? ¢Por qué?
Marca solo un évalo.

¢ Clial?:

() iPorquez: Cu&u o eSS Grvo €S

9. Tras ver las fotografias, ¢ consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évalo.

:o: Si

10. ¢ Te ha gustado la tematica de la exposicién?
Marca solo un ovalo.
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1. Sexo
Marca solo un dvalo.

- )
% Mujer
C_Sﬁ Hombre

2. ,Conocias el significado de la palabra "maca” antes de la exposicion?
Marca sola un évalo.

) st
;&No

3. ¢ Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un évalo.

=y
o

4. ¢ Crees que en los dltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?

Marca solo un évalo.
Sf

{5 No

5. . Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ¢Cual?
Marca solo un évalo.

{ysi
(X Mo
{ ) Caalk
6. ¢ Te sientes identificadalo con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o

ropa interior?
Marca solo un évalo.

) si
GX} No

7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?; Por qué?
Marca solo un évalo.

Ty osi

o No
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8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ¢Cual? ;Por qué?
Marca solo un évalo.

T gcaal?:

{7 ¢Por qué?:

9. Tras ver las fotografias, ; consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évalo.

2 si

TN
<., No

10. ; Te ha gustado la tematica de la exposicion?
Marca solo un cvalo.




1. Sexo
Marca solo un évalo.

{3 Mujer
@ Hombre

2. ,Conocias el significado de la palabra "maca” antes de la exposicién?
Marca solo un évalo.

{ D si
@No

3. ¢Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un dvalo.
@ s
N

) No

4. ¢ Crees que en los lltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en Ia publicidad?

Marca solo un ovalo.
@ s
Cv:} No

5. ¢, Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu
respuesta es si ¢Ctial?

Marca soio un évale,

Ty s
@ *

{3 Cual
Nt

6. ¢ Te sientes identificada/o con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?
Marca solo un dvalo.

st
@& o

7. ¢Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?sPor qué?
Marca solo un 6valo.

7Y s

R,

No

. { 1 [
{7 ¢Por que?: 1\'(, y@tﬁ’/hL d(‘ ]d@i} Léé /Li«\uff‘/‘

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ;Ctal? ; Por qué?
Marca solo un évalo.

L osi

@ No

O caal?:

"% ¢Porque?:

9. Tras ver las fotografias, ;consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un évafo.

@ s

o

- No

10. ¢ Te ha gustado la tematica de la exposicién?
Marca sofo un évalo.
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FL ARTE
Marca solo un 6évalo.
{7 Mujer
(/) Hombre

2. ¢ Conocias el significado de la palabra "maca” antes de la exposicion?
Marca solo un évalo.

O s
@ Mo

3. ¢ Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos
en torno al cuerpo de la mujer?

Marca solo un évalo.
) si
1t No

4. ¢ Crees que en los tltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?

Marca sojo un évalo.

@ s

e

{1 No

R

5. ¢Conoces alguna marca gue no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Sity
respuesta es si ¢Caal?

Marca solo un évalo.

O
@No

+ Cual:
{ al:

6. ¢ Te sientes identificada/o con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o
ropa interior?

Marca solo un évalo.
O st
5 Mo

7. ¢ Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?;Por qué?
Marca solo un évalo.
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8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ;Clal? ; Por qué?

Marca solo un évalo.

Y si
No
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9. Tras ver las fotografias, ¢ consideras que las “macas” también pueden ser bellas?
Marca solo un Svalo.

& si

10. ¢ Te ha gustado la temitica de |a exposicion?
Marca sofo un évalo.




1. Sexo
Marca solo un évalo.

) Mujer

@9 Hombre

2. ¢ Conocias el significado de la palabra "maca” antes de la exposicion?

Marca solo un évalo.
7Y si

X)) No

3. ¢Crees que la publicidad juega un papel importante en la creacién de estereotipos

en torno al cuerpo de la mujer?
Marca solo un évalo.

Q{Ssa

% No
-

4. ¢ Crees que en los Gltimos afios, gracias a la sociedad, las marcas estan cambiando
la forma de representar el cuerpo de la mujer en la publicidad?

Marca solo un évalo.

Ry s
C:'}No

5. ¢ Conoces alguna marca que no sea Dove® que promueva la “belleza real”? Si tu

respuesta es si ;Cdal?
Marca solo un évalo.

Qs si
(3 No
ij coa: HI N

6. ¢ Te sientes identificada/o con los protagonistas de los anuncios de cosméticos o

ropa interior?
Marca solo un ovalo.

) s
\:ZQNO

7. ¢ Crees que la fotografia n°4 puede darse en publicidad?;Por qué?

Marca solo un évalo.
(s

X No

RLAR

8. ¢ Cambiarias alguna parte de tu cuerpo? Si es que si ;Ctal? ;Por qué?

Marca sofo un dvalo.

O eCaalz

hoge B

% ¢Porque?:
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9. Tras ver las fotografias, ¢ consideras que las “macas” también pueden ser bellas?

Marca solo un dvalo.

A si

77 No

10. ¢ Te ha gustado la tematica de la exposicién?
Marca solo un dvalo.
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