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Resumen

El siguiente Trabajo Fin de Grado detalla el conflicto legal y ético que se puede llegar a
dar en las redacciones de los medios de comunicacion en la toma de decisiones editoriales
sobre temas que conllevan fotografias o imagenes controvertidas.

Se toma como ejemplo el caso de la fotografia que se ha convertido en icono de la lucha de
los refugiados: el nifio sirio, Aylan Kurdi, desplomado sin vida en la playa.

Se explica como se llevaron a cabo las decisiones editoriales, qué motivos justificaron la
publicacion de la fotografia de Aylan y qué papel juegan los inmigrantes y el tema de los

refugiados en los tres periodicos generalistas mas leidos del pais.
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1. INTRODUCCION

1.1 JUSTIFICACION

Era miércoles 2 de septiembre de 2015 y doce personas de nacionalidad siria eran
encontradas ahogadas frente a las costas de Turquia, tres de ellas eran nifios. Las
redacciones de los medios de comunicacidon nacionales recibian esta informacion junto a
una imagen, firmada por Reuters, de uno de los nifios ahogados tendido en la playa tras su
muerte.

Al dia siguiente, todas las portadas de la prensa generalista del pais publicaban esta
fotografia u otras similares, que traian consigo un aluvion de criticas y alabanzas por la
correspondiente decision editorial que suponia su difusion.

Editores, periodistas y lectores se manifestaron, cada uno a través de la plataforma que
tenia a su alcance, y la polémica desembocd en un debate entre la libertad de informacion y
los derechos invulnerables de las personas, que limitan por la via juridica y deontoldgica la
libertad absoluta de informar en la labor de los periodistas. Aquella realidad y el dilema
ético que plantea motivo el interés por desarrollar una investigacion que se ha concretado

en el presente Trabajo fin de Grado.

El periodismo ha visto afectado su reconocimiento y prestigio en numerosas ocasiones a lo
largo de la historia. En la actualidad la pérdida de credibilidad estd en gran parte
ocasionada por un mal uso del derecho a la informacion. A dia de hoy es una de las
profesiones menos valoradas en la sociedad espafola y asi lo demuestra el ultimo
barémetro del CIS (2013) que incorporaba la siguiente pregunta “;Qué valoracion le
merecen una serie de profesiones u oficios en la sociedad espafiola actual?”. La mayoria de
los ciudadanos encuestados consideraron que una de las peores valoradas debia ser la de

periodista, a la que posicionaron solo por delante del trabajo de fontanero.

Lo cierto es que la actividad de los profesionales de la informacion ha sido criticada en
numerosas ocasiones por diferentes motivos, entre los que se encuentra la tendencia a caer
en el sensacionalismo y en la informacion morbosa con el tnico fin de atraer a un mayor

namero de lectores.



Entendemos el sensacionalismo como la practica que tiene su origen a finales del siglo
XIX y que fue inicialmente ocasionada por la competencia entre el New York World de
Pulitzer y el New York Journal de Hearst. El enfrentamiento por conseguir mayores ventas
y beneficios de estos periddicos hizo que sus duefios cayesen en la publicacion de articulos
impactantes y a menudo exagerados con la intencion de ser mas exitosos que el diario
rival.

No se puede decir que exactamente exista prensa amarilla o sensacionalista en Espafia, lo
que no quiere decir que no se utilicen técnicas, en numerosas ocasiones, cercanas al
sensacionalismo.

En un articulo publicado en El Pais, Nuaiez (1997) reconoce que “los medios de
comunicacion se encuentran en la encrucijada donde confluyen el dinero, la imagen y el
poder”. Es por esto por lo que a dia de hoy contintia habiendo diferentes posturas cuando
los profesionales de los medios de comunicacion se retinen para tomar la importante
decision de si publicar o no una informacion o imagen impactante y controvertida pero con
gran valor informativo. Es en estas circunstancias cuando los editores de los medios han de
tomar la decision en base a unos criterios periodisticos que avalan la publicacién de
cualquier hecho susceptible de tener interés para el ciudadano, pero también teniendo en
cuenta los limites que han de ponerse a la actividad periodistica en determinadas
ocasiones, 0 bien por principios €ticos o bien por la propia legislacion que regula su

actividad.

El hecho de que no existan unos limites precisos y establecidos que separen lo
“publicable” de lo que no lo es, es precisamente lo que ha motivado la decision de llevar a
cabo este estudio, cuyo principal proposito es el de analizar los criterios que se tienen en
cuenta en los medios generalistas mas importantes del pais a la hora de tomar una decision
de esta magnitud.

Para ello es necesario explicar el derecho constitucional que poseen los ciudadanos de
mantenerse informados y la consecuente responsabilidad social de los periodistas de
satisfacer esta necesidad con diligencia profesional. También se exponen los criterios de
noticiabilidad por los que se rigen los periodistas encargados de decidir qué ha de
publicarse y como ha de llevarse a cabo. Ademas, se analiza el impacto de la imagen y las
restricciones juridicas y deontoldgicas que sufre la practica periodistica para evitar cometer

abusos, sobre todo en perjuicio de menores y grupos socialmente desprotegidos. Estos



limites seran analizados a través de la Constitucion Espaiiola, de la leyes de Proteccion del
Menor y de los Codigos Deontologicos de los tres medios generalistas mas demandados a
nivel nacional.

Por ultimo, para poder verificar las hipdtesis y cumplir los objetivos de la investigacion se
han desarrollado entrevistas en profundidad a Alejandro Ruesga (jefe de fotografia de El
Pais), Pedro Maduefio (jefe de fotografia de La Vanguardia), Joel Albarran (jefe de
informacion web de La Vanguardia), Silvia Roman (jefa de internacional de El Mundo) y
Caros Garcia (jefe de fotografia de E/ Mundo). Estos ofrecen otra vision mas alla de la
académica, basada en la experiencia de vivir desde el interior de las redacciones momentos
en los que los conflictos éticos e informativos han estado presentes. Las conclusiones
extraidas de estas entrevistas responden al dia a dia de la profesion y ofrecen la perspectiva

pragmatica de ésta.

1.2 OBJETIVOS

Este trabajo se propone como objetivo principal analizar las motivaciones y argumentos
que pesaron en la decision de publicar la fotografia del nifio Aylan Kurdi en la primera de
los tres diarios analizados. De forma complementaria a la consecucion de ese fin se han
planteado los siguiente objetivos especificos.

- Conocer los limites que se establecen en los medios de acuerdo a las decisiones
editoriales que se toman en situaciones en las que entra en conflicto la ética con el valor
informativo.

- Investigar sobre las diferentes posturas y argumentaciones que se esgrimen en un Consejo
de Redaccion a la hora de decidir si es ético publicar una informacion o una fotografia
controvertida.

- Verificar la validez de los codigos deontologicos y la influencia de la legislacion
espaiola en la rutina de los profesionales de la informacion.

- Demostrar si la explicacion que se ofrece para justificar la publicacion de la imagen de
Aylan Kurdi es equivalente a la que se ofrece en otros casos en los que el interés publico

no resulta tan evidente.



1.3 HIPOTESIS

A partir de los objetivos propuestos, el trabajo busca verificar las siguientes hipdtesis que

estructuran el estudio empirico:

H1. Los medios de comunicacion toman sus decisiones editoriales en pro de criterios
periodisticos y en defensa de la libertad de informacion aunque esto entre en conflicto con

algunos de sus principios €ticos.

H2. El objetivo principal de las empresas de comunicacion al publicar este tipo de

contenidos es meramente informativo y no econdémico.

H3. En la toma de decisiones sobre asuntos sensibles se respeta la jerarquia del medio y de

la redaccidn en la toma de decisiones.

H4. El principal motivo por el que se decidié publicar la imagen de Aylan Kurdi fue para
concienciar a la sociedad sobre la importancia de acoger a los refugiados que venian de

Siria.

HS5. Los codigos deontologicos suponen un mero referente tedrico para el medio y se
aplican con flexibilidad, ya que en las rutinas practicas se cede en funcion de la situacion

sin atender a los principios que se exponen en estos.

2. MARCO TEORICO

2.1 La funcion social del periodismo

Mario Vargas Llosa (2006) afirma que “el periodismo es el mayor garante de la libertad, la
mejor herramienta de la que una sociedad dispone para saber qué es lo que funciona mal,
para promover la causa de la justicia y para mejorar la democracia” y con esta frase

evidencia la gran importancia del papel del periodismo en la sociedad.



Si bien es cierto que el periodismo es un oficio y los medios de comunicacion son
empresas, es importante tener en cuenta que la materia prima con la que trabajan forma
parte de un derecho de todos los ciudadanos y simplemente por esta razén conlleva un

compromiso mayor.

Para explicar el poder y la importante funcidén que ejerce el periodismo sobre la sociedad

es importante hacer alusion a la teoria de la responsabilidad social y la teoria liberal.

La teoria liberal, defendida a raiz de las revoluciones liberales, por hombres como Stuart
Mill o John Locke, guarda estrecha relacion con el liberalismo economico de Adam Smith,
que defendia la libertad y el poder del pueblo frente a la “innecesaria y equivoca”
intervencion del Estado (Canel, 1999). De esta forma, los profesionales del periodismo
seran los que libremente y en base a sus criterios profesionales se encarguen de tomar las

decisiones adecuadas y de informar como “cuarto poder del estado”.

La teoria de la responsabilidad social surgi6 en el siglo XX como reaccion a los abusos que
se habian llevado a cabo contra la libertad de prensa y reconocia el poder de esta y su gran
influencia en la sociedad, razon por la cual ya se consider6 muy necesario exigir un

ejercicio responsable.

Del Riego (2013) explica que la informacion es un bien ajeno al periodista. Se le encarga
su gestion para que los ciudadanos, a los cuales identifica como sus duefios, tengan
garantizado el derecho a la informacion, reconocido en la Constitucién de 1978 en su

articulo 20.1 d.

El periodismo lidia con un bien comin que debe proporcionarse a todos los ciudadanos en
base a unos criterios de veracidad, honestidad y objetividad. Cada periodista es el
responsable de informar sobre lo que ocurre a su alrededor siempre que sea real y de
interés publico. No obstante, son muchos los académicos y profesionales de la informacion
que sostienen la tesis de que la practica informativa ha variado a causa de la globalizacién
y de la concentracion de los medios (Llobet, 2006). Estos fendémenos son los causantes de
que se restrinja el pluralismo informativo y de que se distribuyan mensajes muy similares a

través de los diferentes medios de comunicacion. La fuente de informacidon suele ser las



mismas empresa centralizadas (agencias de informacion), que ademas compiten entre ellas

y se ven obligadas a seguir los pasos de su competencia o adelantarse a que ésta lo haga.

Han sido varios los autores que han clasificado las funciones del periodismo. No obstante,
se puede tomar como referencia la clasificacion que emplea Maxwell McCombs (1985)

que las concreta en las siguientes: vigilancia, consenso y transmision de la herencia social.

Asi, se identificaria la vigilancia como la funcion del periodista de informar sobre todo
aquello susceptible de tener relevancia plibica, mas aun si son casos ocultos y que no
interesa que salgan a la luz. Es precisamente a esta funcion a la que mas se acogen los
profesionales de la informacidén para explicar por qué es necesario informar de todo lo que
ocurre, retratando la realidad en su mas absoluta crudeza. No conviene olvidar que realizar
este tipo de periodismo puede desembocar en querellas por parte de los afectados, por lo
que el celo profesional para obtener y publicar la informacion es muy necesario para que

el periodista pueda cubrirse las espaldas ética y legalmente hablando.

La funcion del consenso estaria de la misma forma identificada con la de vigilancia, ya que
una seria causa y consecuencia de la otra. Al informar sobre temas de interés publico, el
periodista debera cumplir con su funcién de responder a todas aquellas preguntas que
surjan por parte del ciudadano en relacion a las informaciones que se hayan hecho

publicas.

Por ultimo, la funcién de transmision de la herencia social guarda relacion con la idea de
construir una cultura y una sociedad de la informacién nutrida de datos y relatos de
actualidad, puesto que sera util para interpretar el presente e incluso entender y predecir el

futuro.

La Comision Hutchins en su informe “Una prensa libre y responsable” (1947) ya
establecid, tras la Segunda Guerra Mundial, que las funciones que se atribuyen a la prensa
son: servir al poder publico (creando un foro de debate), ilustrar al ciudadano para que sea

capaz de autogobernarse, entretener y servir a la economia.



Explica Cajina (2013) en su articulo sobre la “importancia del periodismo para el
desarrollo de las sociedad” que es complicado que el trabajo del periodista sea totalmente
limpio y sin haber sido influenciado por los intereses politicos y empresariales que
dominan la atencion de la poblacion a su antojo. Sin embargo mantiene que la esencia y la
razon de ser de la profesion es alumbrar los problemas de la sociedad como tnico camino

para buscar sus soluciones:

Es la verdadera voz el pueblo, el vehiculo que transporta la informacion de éste
(...) el que cuenta las dificultades que estos llevan a cuestas: los problemas
politicos, las guerras, el hambre, la pobreza, la corrupcion (...) El verdadero
periodismo es el que apoya el desarrollo de una sociedad, no el que vende a la

sociedad por intereses monetarios (2013).

Es precisamente esta idea en la que inciden muchos profesionales de la informacién para
justificar el motivo por el cual se publican en ocasiones informaciones o imagenes
controvertidas pero que se considera que han de difundirse por su relevancia social.
Ademas, alegan que de esta forma son consecuentes con su funcidon de concienciar a las
personas sobre las injusticias o dilemas politico-morales que se plantean en la actualidad

mundial.

Apelando a la necesidad que tiene el periodismo de afrontar la realidad informativa con
valentia y sin autocensura Garcia Marquez (1996) explicaba en la Asamblea General de la
Sociedad Interamericana de Prensa que: “el periodismo es una pasion insaciable que solo

puede digerirse y humanizarse por su confrontacion descarnada con la realidad”.

Una vez expuestas todas estas funciones del periodismo para contribuir a la mejora de la
sociedad, es evidente entender la necesidad de que se ejerza con diligencia esta profesion.
Es importante que los periodistas tengan las garantias de poder actuar con libertad para asi

satisfacer lo que dictan sus funciones.

La funcion social del periodista estd claramente delimitada y los profesionales

involucrados en este sector conocen la importancia de actuar con diligencia.



Cohen (1963) y mas tarde, Johnstonen (1976) clasifican a los periodistas en neutrales o
participativos. Weaver y Wilhoit (1986) cuestionan esta clasificacion y afaden al
periodista adversario, que controla al gobierno y muestra una actitud desconfiada y el
periodista difusor de informacidén que es para ellos aquél que llega al mayor nimero de
gente y con la mayor rapidez posible. Por ultimo, también afiaden la categoria de periodista
intérprete, que se podria identificar con lo que califica Johnstone como participativo

(aporta otra vision, mas alld de lo meramente objetivo).

Como consecuencia de estas funciones, resulta evidente que los medios de comunicacioén
deben informar sobre todo aquello que tenga interés publico y que deba ser conocido por
todos los ciudadanos, en beneficio de su derecho a la informacidon. Tal y como expone
Canet (1999) “los medios de comunicacion son un componente fundamental de la realidad
simbolica” (1999:20), puesto que la percepcion medidtica influye en la vision que tengan

los ciudadanos de la realidad.

2.2. La libertad de informacion y el derecho constitucional de los ciudadanos a

mantenerse informados

La Constitucion Espafiola reconoce entre sus derechos fundamentales el derecho a la
libertad de expresion e informacion en los siguientes términos: “Se reconocen y protegen
los derechos a expresar y difundir libremente los pensamientos, ideas y opiniones mediante
la palabra, el escrito o cualquier otro medio de reproduccion”. Asi, el articulo 20.1 de la
Constitucion Espafiola ampara al periodismo en el ejercicio de su labor de difundir la
informacion con libertad y sin censura. Si bien es cierto que esta afirmaciéon en la
legislacion espafiola implica a los medios de comunicacidn y las empresas informativas, el
apartado D de este articulo también reconoce el derecho de los ciudadanos a recibir
informacion veraz porque se considera que ésta es indispensable para que los individuos se
desarrollen en sociedad, con los conocimientos suficientes para participar en la vida

politica y tomar decisiones pertinentes en el terreno personal.

No conviene que el término “veraz” pase desapercibido, puesto que los tribunales que
protegen este derecho son los mismos que exigen la veracidad de los hechos como

requisito indispensable para poder defender la libertad de informacion. Se entiende asi que



los periodistas deben actuar “de buena fe, de modo que comuniquen informaciones exactas

y dignas de crédito, respetando la deontologia periodistica” (STC, 2010).

La salud democratica de una nacién tiene mucho que ver, por tanto, con la calidad de la
informacion que emitan los medios de comunicacion y con el nivel de respeto a los

derechos mencionados. Asi lo expone una Sentencia del Tribunal Constitucional:

En su vertiente de derecho a recibir informacion constituye un derecho de libertad,
de caracter social o colectivo, y de distinta naturaleza que los derechos
individuales. La misma se encuentra al servicio del debate publico, sirve como
mecanismo de control de los actos publicos y es garantia de la existencia de una
opinion publica libre, sustrato del pluralismo politico, y requisito sin cuya
existencia los demas derechos y libertades no podran ejercerse en condiciones de

libertad (STC 27 de octubre de 1987).

El derecho a la libertad de informacion no esta solo recogido en la legislacion espaiola a
través de la Constitucion, sino que también forma parte de textos internacionales de
obligado respeto para todas las instituciones y poderes.

Estos principios estdn a su vez recogidos en el marco de legislacion europeo, ya que el
Tribunal Europeo de Derechos Humanos lo incorpora como parte de los principios
fundamentales, considerando la libertad de informacion y el derecho a ella como principios
ligados a cualquier pais regido politicamente por la democracia.

El Pacto internacional de Derechos Civiles y Politicos, el Convenio Europeo para la
proteccion de los Derechos Humanos y de las Libertades Fundamentales y la Carta de
Derechos Fundamentales de la Unién Europea también explicitan este derecho. Esta
ultima, ademas, hace explicita referencia a los medios de comunicacion, sobre los cuales

asegura deben ser libres y plurales. (2000, C 83/394).

En el caso de que una informacién o una imagen determinada tenga un alto valor
informativo, el medio se ve obligado a publicarla por el simple derecho del publico a
recibir informacion, ya que si se hiciera de otra forma podria conllevar la pérdida de

credibilidad del medio (Linde, 2005).



Resulta evidente que la libertad de informacion estéd totalmente amparada en los paises con
sistemas democraticos, que parten de la base de que es necesario informar para formar pero
continua vigente la duda de si todas las informaciones sirven para formar al ptblico y si
cualquier informacion se puede publicar, asuntos sobre los que la legislacion no resulta tan

clara.

2.3 Criterios de noticiabilidad. El valor informativo y el interés publico.

Para entender la diferentes posturas que surgen en un Consejo de Redaccion de un medio
de comunicacion es necesario explicar qué se considera noticia y qué criterios se tienen en

cuenta para decidir si debe publicarse.

Se parte de la base de que todo hecho novedoso y que forma parte de la actualidad es de
interés publico y por tanto entra dentro de aquello a lo que tiene derecho a conocer el

ciudadano.

Warren (1979) expuso los siguientes principios como criterios de noticiabilidad:
actualidad, proximidad, relevancia, rareza, conflicto, suspense, emocion y consecuencia.
Mas tarde, Wolf (1994) completdé de forma mas detallada la clasificacion de Warren. El
autor de la obra ‘La investigacion de la comunicacion de masas’ explica que los criterios a
tener en cuenta en torno a la noticia se basan principalmente en tres: el contenido, la
disponibilidad de material y la competencia.

En lo que al contenido se refiere es importante que sea de interés, pero como el propio
Wolf sefiala, “afirmar que una noticia es seleccionada porque es importante o interesante
no explica gran cosa si no se especifican ulteriormente los valores/noticia, explicitando su
aplicacion operativa” (1994:122).

La importancia de un acontecimiento estaria condicionada, por tanto, por el grado y nivel
jerarquico de los sujetos implicados en el acontecimiento, por el impacto sobre la nacion y
el interés nacional, por la cantidad de personas implicadas y por la importancia del hecho
respecto a la evolucion futura de una situacion.

De la misma forma, la disponibilidad de material y la accesibilidad a este seria un
condicionante importante para la publicacion del hecho noticioso. Lo mismo ocurre con la

relacion entre el publico y el medio, que segun la finalidad que busque debera priorizar un



tipo de noticias y otras. El medio tendrd que sopesar si se trata de un producto interesante y
si no cae en el sensacionalismo o “infringe los limites del buen gusto, de la decencia”
(Ibid: 128).

Por tltimo, la competencia también supone un criterio de relevancia en lo que a los valores
de noticiabilidad se refiere. La competencia puede influir en la publicacion de un hecho
bien por la exclusividad de la noticia para el medio, bien por las llamadas “expectativas
reciprocas” o bien por ajustarse a los modelos de referencia. Es decir, si el medio es el
primero que obtiene la informacion sera mas probable que decida publicarla por el tnico
hecho de poseer la exclusiva. De la misma forma, es probable que una noticia sea
seleccionada porque se espera que otros medios de la competencia también lo hagan. “Las
expectativas reciprocas se convierten en una atadura comun: de hecho frenan aquellas
innovaciones en la seleccion de las noticias(...)contribuyen a la semejanza de las
coberturas informativas entre informativos o peridodicos competitivos” (Gans, 1979:177).
Varios autores coinciden en identificar la expectativa sobre lo que hara la competencia a la
hora de decidir qué informaciones publicar. Llobet (2006) explica que el compromiso del
periodista a ofrecer una informacion veraz, contrastada e imparcial se ha visto aminorado
por la competencia. Prima més “la avidez sin limite por dar primicias y la lucha feroz por
captar o mantener las audiencias o los lectores” (2006:1). Esta idea desemboca en la
concepcion de noticia como una mercancia mas, fruto de una empresa que se olvida de su

compromiso social.

La clasificacion de Martini (2000) es mas reciente y adaptada a los nuevos
acontecimientos. Lo que Warren llamaba actualidad, Martini (2000) lo denomina novedad,
puesto que entiende que algo que se escapa de lo cotidiano es objeto de noticia. También
destaca como criterios de noticiabilidad: la originalidad, imprevisibilidad e inmediatismo;
la evolucidon futura de los acontecimientos, el grado de importancia y de gravedad, la
proximidad geografica, la magnitud por la cantidad de personas y lugares implicados, la
jerarquia de los personajes e incluso los desplazamientos '. Conviene centrarse
especialmente en el criterio de importancia y de gravedad, puesto que podria estar ligado a

los casos mas controvertidos. Segin explica Martini se entiende que tiene que ver con el

Martini (2000) entiende por desplazamientos el movimiento activo de personas anénimas, como individuos
publicos, por movimientos, agrupaciones significativas, cambios de lugar, viajes, trayectorias, etc. que a



peso que tiene un determinado acontecimiento en la sociedad. No obstante, estos continian
siendo principios abstractos que cada periodista tendra que valorar e interpretar en los

casos concretos.

Se podria decir que estas decisiones editoriales no responden a patrones rigidos, no son
féormulas matematicas, ya que cada medio decide en funcion de sus intereses y principios

qué informaciones transformar en noticias y cuales no.

Martini indica que a la hora de definir lo noticiable, los medios tienen en cuenta “el valor
de la noticia como informacidon, como impacto emocional y como formadora de la opinién
publica” (2000). La autora ya no solo expone el valor informativo tradicional que
incorporan la mayor parte de los manuales, sino que hace clara alusién a todo aquello que
crea un impacto en el publico como criterio que justifica la publicacion de una
informacion. El hecho de destacar que el mayor grado de emotividad de un hecho favorece
su publicacion guarda una estrecha relacion con lo que se define como sensacionalismo:
“tendencia de algunos medios a presentar las noticias destacando sus aspectos mas

llamativos, aunque sean secundarios, con el fin de provocar asombro o escandalo”.

De cara al caso que se analiza en este trabajo de investigacion también conviene destacar el
tercer principio al que hace alusion Martini (2000) sobre como formar a la opinion publica,
entendiendo que hay asuntos sobre los que la ciudadania ha de tener una opinién. Son
muchos los periodistas o editores de periddicos que mencionan esta premisa para justificar
muchas de las publicaciones de fotografias de inmigrantes o niflos en condiciones

desfavorecidas.

Colombo (1997) incluso marca una jerarquia en las informaciones sobre sucesos. Teniendo
en cuenta la investigacion que realiza en los informativos televisivos de la ACB-TV indica
que existe una lista de prioridades teniendo en cuenta el tipo de suceso de que se trate
(1997:182). Asi, evidenciaba que cuanta mas relevancia, efecto, repercusion, debate y
comentarios posteriores recibe una publicacion se considera que mayor acierto ha tenido el

periodico al convertir ese hecho en noticia.



El proceso de seleccion, enfoque y elaboracion de noticias es muy subjetivo por parte del
periodista encargado de tomar estas decisiones. La actitud de esté, por tanto, influira
notablemente en el resultado final, en funcidn de si decide ser un actor imparcial o, por el
contrario, defensor y reivindicador de una causa. La investigacion de Canel, Sanchez y
Rodriguez (1999) ratifica que el periodista reivindicativo y que entiende que su funcién
principal es la de abogar por una causa o cambiar la sociedad edita las informaciones con
el fin de aumentar el interés de la audiencia, mientras que el periodista ‘“difusor o
propagador de informacidon” ajusta la informacion a los hechos y su fin ultimo es la
neutralidad para evitar posibles conflictos.

No obstante, Bleyer (1983) plantea que existe una idea tradicional de que “la noticia es
todo asunto de actualidad que interesa a un grupo de personas, y la mejor noticia es la que
revista el maximo interés para el mayor nimero” (1983:54). Sin embargo, Jonson (1971)
es mas pragmatico al sefalar que “noticia es lo que un director avezado decide que salga
en su periddico” (1971: 38). Este ultimo planteamiento apoya la tesis de que en las
redacciones de los medios de comunicacion se respeta la jerarquia de los puestos de trabajo
a la hora de tomar decisiones y que es al final el editor el que decide qué informacion se
convierte en noticia y qué no, aunque a la hora de tomar esa decision tenga en cuenta
aspectos profesionales y criterios de noticiabilidad hasta aqui sefialados

Fue el académico Kurt Lewin (1947) quien introdujo el concepto de gatekeeper para
definir a los encargados de seleccionar la informacién y de controlar el filtro que han de
traspasar las informaciones que finalmente se publican en los medios. Lewin (1947)
mantiene que estos guardabarreras actuan respondiendo a las demandas de informacion del

publico.

Al margen de estos criterios, Tankard (1991) alude al framing para explicar que es tan
importante el hecho que se decide hacer noticia como el encuadre o enfoque que se le da a
este, ya que es parte de la mediacion del periodista entre la informacion y la realidad.
Tankard (1991) menciona los titulares, antetitulos, subtitulos, fotografias, pies de foto,
leads, citas, seleccion de fuente, logos, tablas, estadisticas y graficos como elementos que
seflalan la importancia que se otorga a la noticia o el enfoque en el que se enmarca,
elementos verbales y visuales simbolicos, que aportan un significado e informacién al

hecho aislado.



Ademas de las apelaciones al valor informativo como criterio prioritario es habitual
encontrar el concepto de interés general como Unico principio que legitima la publicacion
de ciertas informaciones que pudieran vulnerar, a priori, un derecho.

Ladevéze (1991) llega a asegurar que en un sistema democratico cualquier hecho que se
produzca puede llegar a ser noticia. Argumenta que cada medio optara por unos criterios
para decidir qué hechos son seleccionados. No obstante, considera que todos los medios
seran unanimes a la hora de tener en cuenta lo que interesa a un nimero suficiente de
personas para que el trabajo periodistico resulte rentable.

Ladevéze diferencia entre el interés publico, asociado al periodismo serio o de calidad y el
interés psicoldgico (lo que ¢l denomina “periodismo de sensacion™). Es de interés publico
todo lo que atafie al ciudadano precisamente por su condicion de serlo. Todo aquello que
supondré informacioén util para que este se desarrolle en sociedad. No obstante, suelen ser
hechos que requieren de comprension y analisis del consumidor para asimilar principios,
procesos y reglas abstractas.

Sin embargo, el interés psicoldgico, asociado a lo sensacional, traeria consigo
precisamente todos los acontecimientos que conmueven a las personas no por el interés
social sino porque apelan a las emociones o sentimientos del sujeto. Generan cierto interés
pero es momentaneo y producido por el afan de los humanos de interesarse por temas
impactantes o relacionados en cierta manera con la sensibilidad: “Nuestra psicologia se
inquieta, estremece, conmueve o alegra al conocer cierto tipo de sucesos, dramaticos,
peculiares, sociales o sorprendentes, por mucho que los gustos y aficiones de unos y otros

son muy diversos” (Ladevéze, 1991:41).

El término interés publico también ha sido estudiado desde el punto de vista juridico. Son
muchos los juristas que se han planteado el verdadero significado de este término, puesto
que se vuelve a encontrar cierta ambigiiedad a la hora de reconocer aquella informacion de
“interés publico” y aquella que no lo es. Escola define este término como “el resultado de
un conjunto de intereses compartidos y coincidentes de contenido contingente, variable
segiin las épocas, las técnicas y las formas sociales”. Ante esta afirmacion, resulta
inevitable reflexionar sobre la idea de verificar si una noticia responde o no a los intereses

de una mayoria.



2.4 El impacto de la imagen, sus efectos y el poder de cambios social

Es una maxima generalmente admitida que “una imagen vale mas que mil palabras”. Este
aforismo tiene especial significado en el caso de los medios de comunicacion. Se ha
demostrado empiricamente que la mayoria de sus publicaciones generan mas visitas si
incorporan imagenes impactantes. Por no hablar de la television, que practicamente desde
sus inicios se ha convertido en el medio mas demandado por el poder de su lenguaje

audiovisual.

Sartori (1998) sustenta la idea de que la repercusion de este medio es tal que podria llegar
incluso a crear un nuevo tipo de ser humano, el homo videns. El autor califica a la
television como un espectaculo que empobrece la capacidad de entender. Ademas, la
television se centra en asuntos banales que acaban teniendo una repercusion negativa, ya
que no toda informacion es digna de ser mencionada si no tiene relevancia sustancial.
Sartori (1998) critica que la imagen que ofrece la television induce a error y que lo tnico
que se busca es un efecto en la sensibilidad de las personas, fomentando asi un deterioro de

la informacion relevante.

Las imagenes, al contrario que las palabras, permanecen un largo tiempo en la retina, tanto
que, segun las ultimas investigaciones cientificas, “sin imagen es dificil que algo se asiente
en la memoria a largo plazo” (Punset, 2008). Es por esto por lo que son un recurso muy
utilizado y muy eficaz para explicar ciertos conflictos, sucesos o situaciones. Materializar
mediante imagenes un hecho que, hasta el momento permanece como un concepto
abstracto, surte un efecto inmediato en el cerebro de un sujeto. Punset lo ejemplifica de

esta forma:

Hay muy pocas posibilidades de que alguien a quien se le piden cien euros para
combatir el hambre y la enfermedad en Ghana acceda a desprenderse de su dinero.
Pero si circula en su coche por una autopista y ve en la cuneta un cuerpo
ensangrentado, le parecera normal detenerse, transportar al herido a un hospital y

pagar los cien euros que costara, como minimo, la limpieza de su vehiculo (2008)



La fotografia periodistica ha jugado un papel importante en la sociedad desde su
incorporacion a la prensa. El ejemplo claro lo podemos ver en fotoperiodistas de guerra
como Capa, Riis, Fenton o Cartier-Bresson, cuyas fotografias han dado la vuelta al mundo
por su fuerza simbolica, por su significado y por permanecer en la memoria de millones de
personas a lo largo del tiempo.

Sontag (2006), en su libro ‘Sobre la fotografia’ analiza el impacto de las imagenes en
nuestra sociedad y evidencia su fortaleza a través de la importancia de su influencia en
nuestra manera de sentir y pensar. Ademads, no duda en denunciar que las fotografias no
siempre reflejan la realidad, sino una vision parcial de esta y en muchas ocasiones incluso
exagerada. Resulta interesante una de las conclusiones a las que llega Sontag sobre el

porqué del interés del ciudadano sobre las fotografias sensacionales:

la sensacion de estar a salvo de la calamidad estimula el interés en la contemplacion
de imagenes dolorosas, y esa contemplacion supone y fortalece la sensacion de
estar a salvo(...) porque se esta aqui y no alli y en parte por el caracter inevitable

que todo acontecimiento adquiere cuando se lo transmuta en imagenes (2006: 235).

Asi, la autora explica que es una costumbre normalizada entre los fotoperiodistas y los
medios de comunicacion optar por imagenes en las que se refleja la violencia, la guerra o
cualquier tipo de desastre “La guerra y la fotografia ahora parecen inseparables, y los
desastres de aviacion y otros accidentes aterradores siempre atraen a gente con cdmaras”
(2006: 234).

Linde (2005) denuncia la utilizacion de las imagenes al servicio del consumismo pero
defiende la necesidad de estas, puesto que considera que con vigilancia y control son
imprescindibles para las democracias modernas.

Si bien es muy complicado probar que una imagen incida en la conducta o en la conciencia
de la sociedad, Valle (1978) dio a conocer el concepto imagenes-tatuaje para explicar el
impacto que tienen las fotografias en la mente de la audiencia: “algunas imagenes pueden
impactar la sensibilidad del espectador de tal manera que se imprimen en su memoria
como una especie de tatuaje emocional(...) pueden acompafiarnos durante el resto de
nuestra vida” (1978:47)

Ademas, autores como Fueyo (2002) han corroborado que la conducta de la ciudadania

frente a determinados temas, problemas y situaciones se encuentra directamente



relacionada con las imdgenes que se tiene sobre los mismos. Estas investigaciones
evidencian que las imagenes son capaces de generar mas informacion y de “influir
decisivamente en la creacion de estados de opinion” (2002:9)

Pese a la fuerza evidenciada de la imagen, existe el debate sobre los efectos que puede
tener su publicacion. Incluso para algunos autores las consecuencias son
contraproducentes: en lugar de concienciar y remover la conciencia de la sociedad, las
imagenes especialmente duras contribuirian a acostumbrar la mente y la sensibilidad de las
personas, anestesiandolas frente al horror. Una de las principales defensoras de esta idea es
Susan Sontag, que se muestra tajante en una de sus mas significativas confesiones: “En las
ultimas décadas la fotografia comprometida ha contribuido a adormecer conciencias tanto

como a despertarlas” (2006: 39).

La autora argumenta que el exceso de imagenes nos insensibiliza al enfrentarnos al horror:

Las cémaras reducen la experiencia a miniaturas, transforman la historia en
espectaculo. Aunque crean simpatia, también la interrumpen, enfrian las emociones.
El realismo de la fotografia crea una confusion sobre lo real que resulta, a largo plazo,
moralmente analgésica y ademas, a corto y largo plazo, sensorialmente estimulante

(2006: 158).

En el lado opuesto a las teorias de Sontag se sitian otros autores que consideran que
mostrar el horror o las consecuencias de la violencia es algo necesario para concienciar a la
sociedad porque la ausencia de imagenes provoca la desaparicion del conflicto (Linde,

2005).

De la misma forma, el antiguo Defensor del Lector de La Vanguardia, Josep Maria
Casasus (2002) explicaba que tapar los rostros de todos aquellos nifios afectados por
situaciones de violencia o de dolor, seria una practica rechazada por los lectores, que no

aceptarian la manipulacion continua de las fotos.

Si bien es cierto que el argumento utilizado por la mayoria de los periodistas para justificar
la intromisidn, a prori, ilegitima en el derecho a la imagen o la intimidad de ciertas

personas, es el interés publico y la necesidad de concienciar a la sociedad; existen



consecuencias probadas relativas a su publicacion. Linde (2005) las clasifica en:
desensibilizacion, hipersensibilizacion, imagenes y verdad y vigilancia y control.

El concepto de desensibilizacion responde a la exposicion continua de una realidad
dramaética, que puede derivar en un proceso de emocidén que acaba por habituar a los
humanos a dichas catastrofes. De esta forma, la capacidad de compasion se atrofia y la
exageracion y el exceso puede llegar a convertir a los espectadores en insensibles a causa

de un proceso de tolerancia.

No obstante, Linde (2005) considera que puede ocurrir todo lo contrario. Es decir, es
posible que este tipo de imagenes o informaciones aumenten el miedo y la inseguridad de
las personas, como consecuencia de haber presenciado a través de fotografias la violencia
o la muerte de forma habitual. Ante esta situacion, los ciudadanos pueden llegar a pensar

que el mundo es solo drama y que, por tanto, es la crueldad lo que le caracteriza.

La tercera de las consecuencias que se expone tiene que ver con el hecho de desvelar la
verdad para concienciar de las injusticias y luchar contra ellas. En este caso la
consecuencia seria positiva, puesto que movilizaria protestas contra guerras u otros tipos
de injusticias.

La infancia suele ser un icono ya estandarizado para representar la crudeza de las guerras,
asi como el espanto causado por la barbarie y la sinrazén humanas. La relacion entre
violencia, infancia, guerras y fotoperiodismo ha sido estudiada por muchos académicos
que han concluido que la mayoria de las fotografias mas impactantes se han caracterizado
por poseer estos cuatro factores. Resulta sorprendente si se tiene en cuenta que,
tedricamente, la infancia estd especialmente protegida por el derecho y la deontologia que
imponen mayores restricciones a la actividad periodistica cuando se trata de asuntos que

afectan a menores.

Macia Barber (2013) en su estudio sobre las imagenes en el conflicto palestino israeli,
extrae de su analisis que la mayoria de imagenes publicadas “transgrede la normativa legal
a la vez que vulnera la deontologia periodistica” (2013:96). De la misma forma, llega a la
conclusion de que se abusa del recurso menor-victima y que es probable que esto suceda a
causa de un innegable impacto emocional en los receptores. En el 88,5% de las fotografias

analizadas por Macia se exponen los rostros de los protagonistas y en las excepciones en



las que no se hace no se oculta de modo deliberado, sino que el sujeto se encuentra de
espaldas (7,7%) o no se vislumbra el rostro porque hay algo que lo tapa (3,8%).

Ademas, existe una costumbre peligrosamente normalizada: la mayoria de las imagenes
provienen de las agencias informativas internacional, que homogenizan la informacién y
favorecen la difusion del material. Esto explica que practicamente la totalidad de los
medios de comunicacion ofrezca los mismos contenidos y que ademads se vean forzados a
hacerlo por la competencia empresarial, puesto que si no lo publican serdn otros los que lo

hagan y quizas consigan mayor venta de ejemplares.

2.5 Limites a la actuacion periodistica en materia de infancia e inmigracion

A pesar de que existe una regulacion legislativa que ampara los derechos de los periodistas
a informar, la actividad de estos no es ilimitada. Existen ciertos derechos que, en
determinadas ocasiones, entran en conflicto con el derecho a la informacion. Asi, el
periodismo y la libertad de prensa se ven coartados por otros derechos de los ciudadanos
reconocidos en marcos legales o por los mismos codigos éticos que los profesionales de la

informacion formulan para regular la actividad periodistica y actuar asi con diligencia.

Ahora bien, en una sociedad libre de mercado en la que los medios de comunicacién son
empresas y buscan justificadamente un reclamo econdmico la cuestion es como exigir y
conseguir que se cumpla una conducta responsable y adecuada a los medios de

comunicacion (Ruiz, 2010).

La regulacién, tanto legislativa como ética, que afecta a las materias de infancia e
inmigracion, dada la relevancia que para esta investigacion tiene la fundamentacion tedrica
de estos dos aspectos puesto que la norma es mas estricta cuando un menor es el principal

protagonista de la informacion.

2.5.1 Los limites de la legislacion espaiiola. La Constitucion y el Cédigo Penal

La popular frase: “los derechos de cada uno acaban donde empiezan los de los demas” se

ejemplifica a la perfeccion cuando se explican los limites que establece la jurisdiccion

espaiola a los derechos constituciones de la libertad de informacion y de expresion.



Efectivamente, estos no son ilimitados y , tal y como se explicita en el articulo 191 del
Codigo Penal , los alcances de algunos derechos estan “supeditados a la inviolabilidad de

otros” (1995).

Cuando la libertad de informacion o de expresion colisiona con otros derechos
considerados fundamentales y reconocidos por la propia Constitucion Espafiola entra en
juego el factor del interés publico, que serd el encargado de delimitar las diferencias entre

lo que es y no es publicable.

A pesar de que la libertad de informacion o de expresion tiene limites, en el momento de
llevar a cabo estas limitaciones surgen dudas de quién decide encargarse de fijar esos
limites y es por esto por lo que en ocasiones se ve afectada la verdadera eficiencia de estas

medidas reguladoras (Del Riego, 2013).

Sartori (1998), al reflexionar sobre la correlacion y complementariedad entre la
deontologia y el derecho concluia que “Unicamente el derecho puede resolver el problema

y que la ética solo puede que limitarse a reclamar la intervencion de las leyes”.

Como ya se ha explicado, es el articulo 20.1 de la Constitucion Espaiiola, el que regula el
derecho fundamental de la libertad de informacion. Se considera que los derechos
fundamentales son aquellos que estan ligados a la dignidad de la persona. No los crea el
poder politico, sino que es el propio Estado el que reconoce como oportuno su
reconocimiento, defensa y cumplimiento. Asi, el articulo 18 de la Constitucién Espafola
reconoce el derecho al honor, la intimidad y la propia imagen. A menudo ambos derechos
entran en conflicto, debido a que el cumplimiento del uno en muchas ocasiones implica la

vulneracion del otro.

La logica tedrica, juridica y deontoldgica, dicta que la libertad de informacion o de
expresion sera limitada en pro del derecho al honor, la intimidad o la imagen cuando se
trate de temas de ambito privado. Cuando son cuestiones de interés publico, en las que se
ven involucradas personas de relevancia social, la balanza se inclina del lado de la libertad

de prensa. Tal y como indica el texto legal:



Los derechos protegidos en la ley no pueden considerarse absolutamente ilimitados
(...). Los imperativos del interés publico pueden hacer que por ley se autoricen
expresamente determinadas entradas en el dmbito de la intimidad, que no podran

ser reputadas ilegitimas (Ley Organica 1/1982)

Otro de los factores que justificaria la posible vulneracion de estos derechos seria el

(13

consentimiento del sujeto en cuestion. El articulo 3 de esta ley indica que “el
consentimiento de los menores e incapaces deberd presentarse por ellos mismos si sus
condiciones de madurez lo permiten” o por su “representante legal, quien estara obligado a
poner en conocimiento previo del Ministerio Fiscal el consentimiento”. El articulo 8, gue
justifica la intromisién en el honor, la intimidad y la propia imagen en pro de la libertad de
informacion siempre y cuando “predomine un interés historico, cientifico o cultural

relevante”.

Como suele ser habitual, cuando estos mismos derechos atafien a la infancia la legislacion
tiende a ser mucho maés severa.

La ley organica 1/1996, de 15 de enero, de Proteccion Juridica del Menor, también
considera intromision ilegitima en los derechos del menor “cualquier utilizacion de su
imagen o su nombre en los medios de comunicacion que pueda implicar menoscabo de su
honra o reputacion (...) incluso si consta su consentimiento”.

En su articulo cuarto dicha ley también obliga a la no intromision ilegitima a pesar de que
exista consentimiento de los representantes legales del menor. Concluye este articulo en el
apartado sexto, que a pesar de que en determinados paises la situacion sea de violencia o
hambruna para muchos nifios, “los periodistas no pueden ignorar los principios de ética
periodistica y de humanidad que deben guiar su labor cuando se trata de los mas

pequenos”.

En lo que a la regulacion internacional se refiere, la Convencion sobre los Derechos del
Nifio también se recogen una serie de indicaciones que los medios de comunicacion
deberian llevar a cabo en el tratamiento de la informacion relativa a la infancia.

El articulo 3 de la Convencion recoge el principio que dicta sobreponer el interés del nifio
por encima de cualquier otra consideracion. De esta forma se entiende que el hecho de ser

niflo hace que se tenga que evaluar la informacion de la que este es protagonista en un



contexto particular que se debe tener en cuenta en el momento de tomar una decision sobre
si es publicable o no.

El articulo 17, establece la obligatoriedad del Estado de ofrecer las directrices adecuadas a
los medios de comunicaciéon para la proteccion de la nifiez contra toda informacion
perjudicial para su bienestar.

Por otro lado, en la Ley Organica 4/2000, del 11 de enero, sobre derechos y libertades de
los extranjeros en Espafa y su integracion social, se explicita que estos sujetos seran
tratados en condiciones de igualdad y, por tanto, gozardn de los mismos derechos y
libertades que los espafioles. Asi, cualquier diferenciacion en la seleccion o tratamiento de
una informacién que se haya visto condicionada por la nacionalidad del correspondiente
protagonista supondrd una discriminacion a dicho sector por el menoscabo de sus derecho
y, por tanto, una practica ilegitima e inmoral.

Mauras (2013) resume esta idea en el siguiente parrafo:

Lo que se considera relevante como noticia por parte de los medios de
comunicacion tiene a menudo elementos de sensacionalismo o de discriminacion
contra las personas y los nifios en situaciones especialmente vulnerables o que son
diferentes. Sin embargo, los medios de comunicaciéon pueden contribuir a una
vision positiva y constructiva de los nifios en la sociedad, siguiendo el principio
general de dar el mismo trato a todos los nifios, independientemente de su
condicion u origen, y evitando el sensacionalismo y los prejuicios. Esto significa
por ejemplo, evitar la imagen de un nifio en las noticias -tanto escritas como
audiovisuales-, donde se puede menoscabar su dignidad o producir algin dafio. Se
debe evitar proporcionar informacion sobre el contexto, las circunstancias, los
nombres de los adultos relacionados con el niilo, el lugar de residencia o la escuela

(2013:11).

Una vez explicada la teoria juridica, lo cierto es que en la practica no hay ninguna barrera
establecida que delimite entre aquellos casos en los que hay que actuar a favor del derecho
a la informacion y entre los que se le debe poner freno. No obstante, si revisamos
Sentencias del Tribunal Constitucional en las que se hayan planteado estos problemas, en
la mayoria de las ocasiones las demandas son interpuestas por una persona que ha visto

vulnerado su derecho al honor, intimidad o propia imagen con un fin injustificado y sin



ningun tipo de interés publico que justifique la accion. La mayoria de las sentencias que
fallan a favor del demandante giran en torno a temas de prensa “rosa” en los que no existe
ninguna justificacion de interés publico que pueda defender al demandado, mas que el

derecho a la libertad de prensa sin limites

Asi, el Tribunal Constitucional investiga cada caso y tiene en cuenta los criterios expuestos
para determinar si dictar a favor de la libertad de informacién o ponerle limites pero no
existe una formula matematica ni una frontera establecida que permita marcar una clara

dicotomia entre lo que es legitimo publicar y lo que no.

En su intento de aproximarse a esta linea divisoria en la confrontacion de estos derechos,

se puede encontrar este significativo parrafo en una Sentencia del Tribunal Constitucional :

El valor preponderante de las libertades del articulo 20 CE solo puede ser apreciado
y protegido cuando aquéllas se ejercitan en conexion con asuntos que son de interés
general, por las materias a las que se refieren y por las personas que en ellos
intervienen y contribuyen en consecuencia a la formacion de la opinidon publica

(STC, 1988)

Un grupo de jueces de la Seccion Territorial de Andalucia decidieron manifestar su
opinién en torno a este tema en un articulo cientifico titulado ‘Libertad de informacion,
honor y censura judicial’. Estos defienden la derogacion de la Ley Organica 1/82 del 5 de
mayo o al menos su sustitucion por “un nuevo texto legal”, ya que “debe ser eliminada la
ambigiiedad que la caracteriza, que ha dejado en manos de los Jueces la determinacion de
los limites de la libertad de informacién™. Se pide, asi, que se modifique para orientar y dar
garantia al ciudadano, al periodista y a los jueces “ a la hora de ejercitar las libertades y de

resolver los conflictos que dicha practica genera”.



2.5.2 Los codigos de deontologia periodistica espafioles. El Codigo de la FAPE y la
Declaracion de Principios de la Profesion Periodistica del Colegio de Periodistas de

Catalunya.

En si mismos los medios no son buenos ni malos: depende del uso que se haga de
ellos, que ante todo debe ser responsable. Sus actores deben velar por la libertad de
expresion e informacion de todo ciudadano, y eso es algo que les incumbe
directamente y no tanto al Estado o al Derecho. ;Coémo? Por medio de una tarea

indispensable: la autorregulacion (Aznar, 1999: 288)

A pesar de que la actividad periodistica se ve coartada por diferentes razones de caracter
legal, también forma parte de su funcidn social el estar limitada por si misma. Es decir, si
el periodismo ejerce una funcidn social, ha de ser modélico para la sociedad, sirviendo de
ejemplo por la forma en la que los propios profesionales de la informacion ejercen su
trabajo. Es necesario que la ética del periodismo se entienda como una ética social, ya que
los medios de comunicacién llevan a cabo una funcidén publica que afecta a todos los
ciudadanos (Nufiez Encabo, 1999). Asi, a dia de hoy, practicamente la totalidad de los
medios de comunicacion cuentan en su organizacion con codigos deontologicos que

recogen los principios €ticos que han de seguirse.

La Federacion de Asociaciones de Periodistas Espafioles (FAPE), la organizacién mas
representativa de los profesionales de la informacion, recoge en el preambulo de su codigo
deontologico que: “La profesion periodistica entiende que le corresponde mantener,
colectiva e individualmente, una intachable conducta en cuanto a la ética y la deontologia
de la informacion se refiere”. La FAPE se compromete a promulgar una serie de principios
entre los que es pertinente destacar los siguientes, directamente relacionados con el

conflicto entre derechos:

El articulo 4 explica que “sin perjuicio de proteger el derecho de los ciudadanos a estar
informados” se debera respetar el derecho de las personas a su propia intimidad e imagen,
“teniendo presente que solo la defensa del interés publico justifica intromisiones”.
Ademas, en el apartado D de este articulo se explicita que “se prestard especial atencion al
tratamiento de asuntos que afecten a la infancia y a la juventud y se respetara el derecho a

la intimidad de los menores”.



En el articulo 6 se incide sobre la idea de que “el periodista deberd abstenerse de
entrevistar, fotografias o grabar a los menores de edad sobre temas relacionados con
actividades delictivas o enmarcables en el ambito de la privacidad”. Y en el 7 exige al
periodista “extremar su celo profesional” cuando el sujeto de sus informaciones sean

personas débiles o discriminadas, como pueden ser los refugiados.

El Gltimo articulo a destacar de este codigo (articulo 9) reconoce, ademas, el derecho del
periodista a ser amparado frente a quienes “pretendan desviarle del marco de actuacion
fijado”. Es importante destacar este punto si tenemos en cuenta que muchas de las
explicaciones que dan los periodistas cuando llevan a cabo una accion poco ética dentro de
su medio de comunicacion involucra al editor correspondiente. Es decir, se tiende a
justificar un acto que va en contra de los principios éticos aludiendo a la supuesta tirania
del director que busca el interés mercantil apostando por la noticia que mas vende. Es
importante, por esta razoén, demostrar si existe algin tipo de proteccion para el periodista

en el caso de que se opusiese a su medio a la hora de elaborar una informacion.

Los principios que afectan de forma directa al andlisis de la fotografia de Aylan Kurdi
guardan estrecha relacion con la guerra que vive Siria y su consecuente movimiento de
refugiados. Es por esto necesario conocer, ademas de estos principios que se han
destacado del Codigo Deontoldgico de la FAPE, otros que recogen las recomendaciones

¢éticas que se deben seguir en este tipo de conflictos.

La Declaracion de Principios de la Profesion Periodistica del Colegio de Periodistas de

Catalunya resume en su articulo 5 consejos como el siguiente:

Explorar los conflictos en su complejidad y tratar la violencia y sus efectos, tanto
los visibles como los invisibles, pero también ocuparse de las causas diversas que
los han generado(...) Informar de los conflictos, aunque no haya violencia, para
poder ayudar a prevenirla (...) y no abandonar la cobertura después del alto al

fuego.



Para que los cddigos éticos no se conviertan en papel mojado y sean documentos
vinculantes es necesario que dichas recomendaciones se materialicen. “Hay que tratar de
garantizar en la practica que se apliquen efectivamente en beneficio de un buen servicio
profesionalizado. Distinguiendo eso de las proclamas que tan solo tratan de proteger la
imagen, los intereses y el status del colectivo profesional y de cada uno de sus miembros”

(Hortal, 1994:62).

Para mejorar su utilidad es necesario que los codigos éticos sean precisos y se alejen de
toda ambigiliedad a fin de evitar interpretaciones interesadas. Seria necesario que los
Cdodigos Deontologicos integraran en sus obligaciones éticas a los editores de los medios,
de una forma mas genérica, y no solo con el periodista, ya que el ejercicio de su actividad

se enmarca en un contexto empresarial que lo condiciona (Suérez, 2013).

No obstante, por muy alto que sea el grado de precision de los Codigos Eticos, no pueden
abarcar todas las situaciones y dilemas profesionales que se puedan dar en la rutina
periodistica de cada medio. Es necesario, por tanto, que los codigos supongan un
elemento complementario que se sume a la actitud moral de cada periodista, cuyo juicio y

criterio debe guiar para determinar qué es lo correcto.

2.5.3 Coadigos éticos de El Pais, El Mundo y La Vanguardia

Los Estatutos de Redaccion de los tres medios analizados en esta investigacion muestran
caracteristicas comunes, entre las que destaca la explicacion de las funciones del Consejo
Profesional o de Redaccion, cuya funcion es amparar los derechos de los trabajadores del
periodico frente a la injerencia de sus directores. Por otro lado, en los Libros de Estilo se
puede ver un tono diferente que se identifica mas con un manual que explica como debiera
ser la correcta actuacion de los periodistas. Se podria decir que, mientras que los Estatutos
de Redaccion se encargan de exponer los principios de los profesionales de la informacion,
los Libros de Estilo examinados se centran mas en la forma de la correcta forma de obrar
de las personas que trabajan para ese medio. En los Estatutos podemos ver que se alude
explicitamente al hecho de que los directores son los principales responsables de todo lo

que se publica y por tanto se les concede el derecho a veto.



En cuanto a los principios editoriales se refiere, el Estatuto La Vanguardia indica que “se
respetard la intimidad de las personas”, especialmente la de los menores.

En el Estatuto de Redaccion de E/ Mundo podemos ver algunas pautas éticas entre las que
se explicita que se debe ser “especialmente sensible con los derechos de las minorias”. Sin
embargo, en su Libro de Estilo, E/ Mundo si que adopta un tono y estilo que hace que mas
que un codigo ético parezca toda una declaracion reivindicativa de los derechos y deberes
del periodista. El capitulo 7, titulado: “Normas de practica y €tica” cuenta con un apartado
en el que se incide en la necesidad de salvaguardar la privacidad de las personas. Se anade
que los personajes publicos estan igualmente protegidos que el resto de los ciudadanos y
que solo justifica la intromision en la vida privada o en el derecho a la imagen el interés
publico. También se hace especial alusion a la proteccion de la infancia. Indica que ésta es
una prioridad que “admite muchas menos excepciones” a la hora de entrometerse en su
vida privada o vulnerar su derecho a la imagen y constata que “Los medios informativos
espafoles han demostrado a veces una profunda insensibilidad ante los derechos de los
nifos”. Por lo tanto, “siempre que la imagen pueda dar lugar al menor litigio es

conveniente ocultar el rostro”.

Estan justificadas, segiin este manual, la utilizacién de imagenes impactantes siempre que
sean insustituibles, aporten informacidn relevante, sean noticia en si mismas o se trate de

tragedias ejemplarizantes.

En cuanto al medio generalista mas leido a nivel nacional, El Pais, se podria decir que
aprovecha su Estatuto de Redaccién para resaltar el derecho de veto del editor y las
funciones del Comité de Redaccion. Simplemente podemos ver una alusion en su Manual
de Estilo a las imdgenes, sobre las cuales se explica que, si son desagradables, solo se

publicaran cuando “afiadan informacion”.

3 METODOLOGIA

La entrevista es un método de investigacidon pertinente a este trabajo dado que es la forma
de obtener informacion sobre los acontecimientos vividos por los sujetos analizados y
profundizar en su percepcion de la realidad de la toma de decisiones dentro de la

redaccion, tanto en sus aspectos objetivos como en sus impresiones personales.



Se localizd a aquellos periodistas que tuvieron una participacion directa en la reunion o
Consejo de Redaccion de sus medios donde se decidid la publicacion de la foto de Aylan.
Se considerd que las personas pertinentes de ser entrevistadas para obtener conclusiones
validas debian responder o bien al cargo de jefe de fotografia o de internacional o formar
parte de la directiva del medio, siempre y cuando participasen de forma activa en los
Consejos de Redaccion y en la toma de decisiones. Se entrevisto a otros periodistas que, a
pesar de no haber vivido el acontecimiento, pudieron aportar informacion relevante en lo
que a la toma de decisiones de este tipo se refiere. Es el caso de Silvia Roman, actual Jefa
de Internacional de El Mundo, que a pesar de incorporarse a la redaccion después de la
publicacion de la imagen, ha asegurado que podia ofrecer informacion sobre el proceso
que se siguio hasta que ésta salid a la luz, al igual que sobre las diferentes posturas y

conflictos que se dan en el periodico.

Ademas, de forma complementaria y con el objetivo de obtener informacion en torno al
poder de la imagen, la jerarquia en los gatekeepers de los medios, y los argumentos que
generalmente se esgrimen para justificar de forma ética la publicacion de una imagen

sensible, se entrevistd a Raul Cancio, ex Jefe de Fotografia de E/ Pais.

Se ha optado por realizar entrevistas semiestructuradas, que permiten una mayor
flexibilidad a la hora de profundizar , debido a las preguntas abiertas que incorpora, en
aquellos aspectos que resultan mas pertinentes para la investigacion. Ademas, el orden de
los temas varia en funcidn del como se desarrolle el transcurso de la entrevista y de las
respuestas del entrevistado. En todas las entrevistas se siguié un cuestionario comun
(Anexo 1) con posibilidad de repreguntar e introducir nuevas cuestiones, organizado en
torno a las siguientes areas tematicas: Consejo de Redaccion, reuniones y toma de
decisiones; concepcion del interés publico; el poder de la imagen; utilidad de los Codigos
Deontoldgicos; jerarquia de decision en los medios; agencias de comunicacion y redes
sociales y, por ultimo, se preguntdé de manera detalla sobre los diferentes factores del
proceso que se llevo hasta la publicacion de la imagen de Aylan Kurdi.

Todas las entrevistas fueron grabadas en audio y posteriormente transcritas. Los anexos 1-

6 recogen estas transcripciones literales.



El analisis de contenidos también ha sido un método utilizado en la investigacion, ya que
se ha considerado importante realizar un estudio de las diferentes portadas que se hicieron
publicas en los tres medios escogidos, las fotografias utilizadas y las ediciones de los dias

posteriores al 3 de septiembre de 2015.

4 RESULTADOS DE INVESTIGACION
4.1 Caso del niio sirio Aylan Kurdi

Aylan Kurdi fue un nifio sirio de tres afios que murid ahogado en una playa turca el 2 de
septiembre de 2015. El pequeio, trataba de huir de Turquia junto a su familia y otros
refugiados sirios con destino a Grecia.

El Unico que sobrevivié de la familia Kurdi fue el padre, ya que tanto la madre como el
hermano de cinco afios de Aylan, murieron de la misma manera que €ste.

Sin embargo, fue €l el fotografiado por la reportera de la agencia Dogma, Nilifer Demir y
el que se convirtid en simbolo para concienciar sobre la gran crisis humanitaria de los

refugiados.

Los Kurdi habian huido de Kobane, ciudad asediada por el Estado Islamico, en busca de un
nuevo asilo mas seguro. Llevaban viviendo en Turquia tres afios y habian intentado en
vano trasladarse a la isla griega Kos en dos ocasiones. En unas declaraciones al diario
Ottawa Citizen, la tia de Aylan, Teema Kurdi, confes6 que la Oficina de Ciudadania e
Inmigracion de Canadé rechazo la peticion de asilo de sus parientes. Al parecer, Teema
estaba intentando financiar su viaje a través de sus amigos y vecinos, que le ayudaron con
los depositos bancarios, e incluso se hizo cargo de los gastos del alquiler en Turquia, pero
no consiguid sacarlos y por eso se subieron en un bote.

Dias después de la tragedia, el propio padre del nifio, Abduld Kurdi, decidi6 relatar la
historiaa diferentes medios internacionales: “Después de alejarnos unos 500 metros de la
costa, en el bote empezo a entrar agua y se nos mojaron los pies. A medida que aumentaba
el agua, cundia el panico. Algunos se pusieron de pie y el bote volco. Yo sostenia a mi
mujer de la mano pero las manos de mis dos hijos se escaparon de las mias” (E/ Pais, 4 de
septiembre de 2015).

Esta noticia se enmarcaba en el contexto del drama de los refugiados que atn contintia y
que deja historias similares de inmigrantes tratando de huir de paises en guerra a través del

Mar Mediterraneo. La opinidén publica ya solicitaba entonces la intervencion de la Union



Europea ante lo que podria ser una de las crisis humanitarias mas grandes del mundo

contemporaneo.

4.2. La fotografa: Nilufer Demir, de Dogan News Agency.
Nilufer Demir es una reportera turca que trabaja desde hace 12 afios en la agencia de

noticias Dogan , cubriendo la
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costa Egea de Turquia. La
fotégrafa estaba de guardia
haciendo un reportaje de la
llegada de un grupo de
paquistanis a Grecia cuando
tomo¢ la foto de Aylan.

Demir ha fotografiado a

Nilufer Demir / Dogma News Agency muchos - refugiados - muertos.
Sin embargo, asegur6 a la
CNN turca que cuando vio al nifio se qued6 paralizada. Mientras las olas golpeaban su
cuerpo sin vida y su rostro inerte, la fotégrafa pensé: “esta es la inica forma en que puedo
expresar el grito de su cuerpo silencioso”, y encendié su cdmara y lo fotografid. “Ya no se
podia hacer nada, excepto tomarle una fotografia...y eso es exactamente lo que hice”
(CNN, 4 de septiembre de 2015)
No obstante, la reportera asegura que en esos momentos no pensé que pudiera llegar a
tener tanta repercusion, aunque si que le gustaria que esta imagen cambiara el rumbo de las
cosas.
Su compaiiero, Osman Uras, fue el encargado de filmar las imdgenes del nifio tumbado
sobre la orilla del mar y de un agente de la Gendarmeria retirando el caddver. El cdmara
relataba en la web de la agencia que se estaban produciendo muchas catdstrofes, que
convertian la noticia en un “problema internacional, porque Mugla se ha convertido en un
punto de transito hacia Europa para los refugiados”.
Reuters distribuyé las imagenes a todos sus clientes en el mediodia del 2 de septiembre y
practicamente todas las cabeceras internacionales y nacionales se hicieron eco.
A pesar de que la foto de Aylan tumbado sin vida en la playa no ha sido galardonada como

foto del afio, no cabe duda de que impacté a mucha gente y de que, a pesar del debate que



suscitd, a dia de hoy son muchos los fotégrafos y periodistas que se han pronunciado

pidiendo su reconocimiento como World Press Photo.

4.3. El conflicto ético entre el interés publico y el sensacionalismo en las redacciones

de El Pais, El Mundo y La Vanguardia

4.3.1. Consejos de Redaccion, reuniones y toma de decisiones

En los Consejos de Redaccion los responsables del periddico toman decisiones
correspondientes a la publicacion de contenidos atendiendo a los criterios de noticiabilidad
y a los principios éticos acordes a la linea editorial del medio.

A pesar de que todo medio de comunicacion dispone de un 6rgano homodlogo al Consejo
de Redaccion para llevar a cabo este tipo de decisiones, no todos lo denominan de la
misma forma.

En el caso de El Mundo son tres reuniones a lo largo del dia las que definen lo que se
publicara por parte del medio. Silvia Roman, Redactora Jefe de la Seccion Internacional,
cuenta que la “cupula” del periodico se reune con los jefes de seccion. Los redactores no
forman parte de estos encuentros. En la primera del dia (a las 10:30) denominada “de
previsiones”, se expone lo mas importante de la jornada y, por lo tanto, lo que ira
publicado tanto en la web como en el papel. “Contamos lo que hayamos ido dando y lo que
vemos mas importante” (Roman, E/ Mundo). En la segunda reunion del dia (a las 13:30) se
deciden los editoriales que se publicaran y en la ultima y mas importante (18:00) se
dictamina cual sera la portada del periodico al dia siguiente y es el director el que decide,

en ultima instancia, qué tema se publicara y cual tendrd mayor protagonismo.

En el caso de La Vanguardia , Joel Albarran, Redactor Jefe de Informacion Web, reconoce
no haber estado nunca en un Consejo de Redaccion, lo cual resulta llamativo al tratarse de
una persona determinante en la toma de decisiones en la redaccion digital. Albarran cuenta
que en su medio ambas redacciones (papel y digital) estan separadas y que, aunque en el
papel si que existe un Consejo de Redaccion como tal, en la redaccién online las
decisiones se toman de manera espontdnea a lo largo de dos momentos en el dia. Estas
situaciones no estan fijadas de antemano, sino que depende del momento en que puedan
coincidir los jefes de la web y de las secciones correspondientes, encargados de tomar la

decision.



“Desde la siete de la mafiana hasta las once de la noche somos los que decidimos
como hay que dar la noticia, si hay que dar una foto o no y si hay que dar
relevancia a una informacion, hay otros momentos de la noche, de guardia o de fin
de semana en los que los propios redactores tienen la autonomia para tomar este
tipo de decisiones, pueden llamar o consultar y en caso de duda la instruccion que

tenemos es ser prudentes” (Albarran, La Vanguardia).

En la version impresa de La Vanguardia los redactores jefes de las secciones y la direccion
del diario se retinen dos veces al dia en lo que coloquialmente denominan como “el
aquelarre”. En la primera reunion cada redactor jefe expone al director los temas previstos
para la edicidon impresa del dia siguiente y el director se hace una composicion de lugar de
todo lo que se va a publicar. También decide el tratamiento que se dard a cada
informacion.

En la segunda reunién por la tarde solo se retine la direccion del diario y se decide solo y

exclusivamente cual serd la portada del dia siguiente.

“El punto ético siempre esta presente, no solamente en la portada sino también en el
interior del diario. En la portada se mesura y se mide con lupa porque también es el
editorial grafico del diario. Es la imagen que queremos que el lector considere que

tenemos” (Madueio, version impresa de La Vanguardia).

En El Pais el procedimiento es similar aunque el proceso comienza antes. La noche
anterior se crea una agenda y se encarga a los fotografos el trabajo del dia siguiente.
Durante el dia se realiza una reunion a las nueve de la mafiana en la que se plantean los
temas de la jornada y cada jefe de seccion cuenta como va a plantear el dia. Los directores
sacan conclusiones sobre qué tema tendra prioridad en cada seccion. “En el caso de que se
den fotografias delicadas se habla directamente con el director, director adjunto o

subdirectores” (Ruesga, El Pais).

Por otra parte, los entrevistados confirman que se mantiene la jerarquia en las redacciones
de sus medios correspondientes a la hora de tomar decisiones. El Jefe de Fotografia de El

Mundo, declara que “el que manda mas es el que gana mas dinero, esto no es una cosa



asamblearia. En nuestro periddico, afortunadamente, se escucha a todo el mundo pero hay
una jerarquia y por eso decide el director” (Garcia, E/ Mundo).

Situacion similar se produce tanto en La Vanguardia como en El Pais. Aunque se escuchan
los argumentos de los redactores que participan en los encuentros, el que toma la decision
final es el director. “Se tiene en cuenta pero al final lo que prevalece es la decision del
director. A veces ganaba yo a veces ganaba €1’ (Cancio, El Pais).“Evidentemente la ultima
palabra la tiene el director pero no suele ser una persona tajante. O sea que si que existe el

dialogo y se escuchan todas las opiniones” (Ruesga, El Pais).

4.3.2 Noticiabilidad e interés publico

A la hora de determinar el valor informativo de una noticia, los responsables de los medios
analizados aseguran que se valora el interés publico muy por encima del “interés del
publico” (Nufiez Ladevéze, 1991). Se considera noticiable todo aquello que afecta a un
importante nimero de personas y consecuentemente llega més a la gente que aquellos
hechos meramente entretenidos pero insustanciales. Los responsables de E! Pais, El

Mundo y La Vanguardia son unanimes en su respuesta:

“Es una mezcla entre lo que interesa y lo que nosotros sabemos que es muy gordo.
Politica nacional internacional y economia son como las tres grandes patas”

(Roman, El Mundo).

“Lo importante es que haya detras una historia con fondo y después en relacion a
las imagenes, que te ayude a conocer una historia que estd pasando y que en
muchos casos la gente ignorara pero gracias a esa imagen consigues que la gente se

quede” (Albarran, La Vanguardia).

“Hay varios baremos para una foto. Desde complementar la noticia hasta la
conjuncion entre la calidad y el contenido. En este periddico la temaética principal
es la politica nacional o internacional (...) Es muy dificil que la foto de portada de

este periddico vaya desvinculada a la actualidad” (Ruesga, E/ Pais).



Los entrevistados también coinciden en que los temas que se publican en la web suelen ser
mas banales y en ocasiones buscan mas el morbo que el papel, que suele ser mas serio y
riguroso, porque ademas su publico es diferente. Es por esto por lo que se podria decir que
en los contenidos digitales los criterios de noticiabilidad son diferentes y en ocasiones se

“cae en la tirania del click”. Asi lo explica Garcia Pozo (El Mundo):

“Si nosotros solo diésemos aquello que la gente demanda y lo que da clicks, con
poner todos los dias fotos con el culo de Kim Kardashian lo tienes hecho pero
presumimos de ser un medio solvente y serio e intentamos hacer informacion y

cribar aquellas cosas, lo fundamental de lo accesorio”. (Garcia, El Mundo).

Garcia del Pozo argumenta que la informacion de calidad también tiene interés para el
publico, siempre que se haga en el momento adecuado y que se combine con elementos
mas ligeros para no aburrir al lector. Asi, el Jefe de Fotografia de E/ Mundo explica que
siempre se tiene en cuenta lo que interesa al lector pero atendiendo unos criterios
periodisticos. En la misma linea su compaifiera de redaccion, Silvia Roman, acepta que en
la portada se publique informacion relevante y seria y que se complemente con otros temas
menos “dsperos” y que hacen la portada mas ligera y no tan dura. Sin embargo, contradice
en cierta medida la tesis de su compatfiero al explicar que a sabiendas de que el tema de los
refugiados no crea expectacion, ellos continuan dandolo porque consideran que es un tema
sobre el que la sociedad debe estar informada debido a que es una realidad sobre la que la
opinion publica deberia tener constancia en Europa. “En la web, que es donde podemos ver

el nimero de visitantes, no interesa, pero nos da igual” (Roman, E/ Mundo).

Segin cuentan los entrevistados se priorizan los contenidos de relevancia que se
identifican como serios y que tienen gran repercusion. No obstante, es evidente que en la
web hay cabida para otro tipo de noticias. Para dar pie a estos temas La Vanguardia

emplea una técnica que detalla su jefe de informacion web:

“Si tenemos una historia concreta que sabes que a la gente le interesara pero no deja
de ser un caso puntual particular que no es noticia, nosotros lo que intentamos hacer

es coger esa historia concreta para ver si hay una historia general. Aprovechamos la



historia concreta, que sabemos que nos ayudara a tener mas visitas, para explicar

una historia general” (Albarran, edicion digital de La Vanguardia).

4.3.3. El poder de la imagen

La fotografia periodistica no es accesoria o al menos no suele serlo si trae consigo la firma
de un fotoperiodista reputado. Estos se encargan de reflejar realidades y lo hacen a través
de imagenes simbolicas, que suelen destacar por la fuerza iconica que las caracteriza. En
ocasiones se pueden ver piezas en los medios de comunicacion con fotografias que
complementan a la noticia pero que no poseen informacion en si mismas. Sin embargo,
han sido muchos los fotoperiodistas que, a lo largo de la historia, han conseguido plasmar
realidades impactantes o que como consecuencia de una de sus instantdneas han logrado
revolucionar a toda la opinién publica de un pais.

El poder de la imagen es incuestionable y asi ha sido demostrado por muchos expertos de
esta area tematica. No obstante, continuan las dudas sobre si esta conmocion que pueden
llegar a generar las fotografias es positiva, y hace reflexionar a los lectores, o por el

contrario es negativa, e insensibiliza o crea una vision sesgada de la realidad.

Por tanto, el poder de la imagen y sus posibles consecuencias son elementos a tener en
cuenta en el proceso de toma de decisiones de los medios de comunicacidn, ya que serd
necesario conocer el impacto que pueda llegar a tener una fotografia en sus lectores. A este
respecto los profesionales entrevistados no tienen una posicion comun aunque se observa
que todos han reflexionado en profundidad sobre esta cuestion que afecta directamente a su

labor.

Carlos Garcia (El Mundo) cita a Sontag y reconoce que a fuerza de ofrecer cada dia actos
terribles se insensibiliza al publico que cada vez demanda mas informacion de este tipo. Es
por esto, por lo que €l aconseja a sus redactores ser prudentes y evaluar con detenimiento

todas aquellas fotografias que sean susceptibles de ser publicadas.

“Las fotografias que tengan una alta carga simbolica fundamentada en su registro

por lo terrible que es hay que medirlo mucho y muy bien pero no puedes ocultar las



cosas que realmente son informativas. Eso hay que mostrarlo porque es la realidad

de las cosas” (Garcia, El Mundo).

Reconoce que todos los dias llegan a la redaccion fotografias impactantes como la de
Aylan pero que es necesario tener en cuenta que reuna todos los ingredientes necesarios
para que sea tan icOnica y se convierta en un simbolo historico de una protesta
determinada. Asi, justifica EI Mundo el hecho de que no todos los dias se informe sobre los
refugiados con imagenes tan impactantes. No obstante, se considera necesaria su
publicacion, puesto que “luego se nos olvida” y las cifras de audiencia dejan entrever que
los lectores necesitan imagenes de este tipo para despertar su sensibilidad y recordar la
importancia del acontecimiento. “Ese drama es el que hay que mostrar, porque si no seria
una censura. Existen fotografias que cambiaron la historia, en la medida que condicionaron
la opinidn publica hasta tal punto que el Gobierno de EEUU determind que nadie diese una

imagen de muerte” (Garcia, El Mundo).”

A pesar de ser conscientes del efecto de insensibilizacion que pueden llegar a tener este

tipo de fotografias, todos los entrevistados consideran que es importante seguir dandoles
2

protagonismo. “Tenemos la piel mucho mas dura a base de ver tantas imagenes pero no

por eso hay que dejar de darlas” (Albarran, La Vanguardia).

Dos fotoperiodistas reputados como son Garcia Pozo y Cancio consideran que de otra
forma se estaria llevando a cabo una “politica de ocultacion de la realidad” (Garcia, El
Mundo), debido a que el trabajo del periodista conlleva ser “un notario que hace
realidades” (Cancio, El Pais). No obstante, Cancio llega incluso a reconocer que los
propios periodistas también se insensibilizan con este tipo de fotografias y en ocasiones se
las deja de dar el protagonismo que deberian tener. “Una foto sensacional de los
inmigrantes ocupa durante muchos dias primera pagina, y ahora mismo hay dias que

vemos una foto a tres columnas en la pagina 17 (Cancio, El Pais).

? El veto norteamericano a las imagenes de victimas se produjo durante la Guerra de
Vietnam y porque el gobierno interpretaba que éstas podrian aminorar el apoyo popular a
la guerra.



El actual jefe de fotografia de E/ Pais propone la violencia de género para ejemplificar el

eterno debate que se tiene en la redaccion del medio sobre si la publicacion de este tipo de

imagenes sirve para concienciar a la poblacion o por el contrario tiene un efecto opuesto.
“Hay que publicarlo porque es una noticia y tiene una carga social pero yo no sé
hasta qué punto sirve para erradicar la violencia de género porque las cifras...pero
hay que publicarlo porque somos un periddico(...)yo te podria decir que se

vulgariza y no crea el efecto que se pretende” (Ruesga, El Pais).

Sontag, también expone en ‘Sobre la fotografia’ la tesis de que tanta crueldad en las
imagenes puede aumentar el miedo o el sentimiento de que todo lo que ocurre en el mundo
es negativo. Para que esto no ocurra, los entrevistados reivindican la importancia de saber
cuando hay que dar la fotografia y cuando no.

Silvia Romén argumenta que las noticias negativas forman parte de la realidad y de los
criterios periodisticos y legitima su publicacion, citando como maxima del periodismo la

frase “Good news are not news” (las noticias buenas no son noticia).

4.3.4. Importancia de la ética en la toma de decisiones

A pesar de que los 6digos Deontoldgicos de los medios reflejan un ideal ético tedrico, lo
cierto es que en la practica las rutinas periodisticas obligan a los profesionales de la
informacion a comportarse de forma diferente a los dictados deontologicos. La
ambigiiedad de estos manuales se evidencia en el momento en el que los profesionales de
un medio actuan de manera diferente a lo que el codigo les dicta a pesar de que sus

miembros reconocen tenerlo siempre presente.

A pesar de que la ética es un criterio a tener en cuenta en la toma de decisiones, muchas
veces ésta se ve supeditada a las exigencias del publico o a la prioridad que se otorga a la
comercializacion de la informacion. Tanto EI Pais como El Mundo ofrecen una vision mas
respetuosa con sus manuales de estilo y aseguran que extreman el celo profesional cuando
se debe tomar una decision controvertida. Los trabajadores de la web de La Vanguardia
reconocen que emplean diferentes estratagemas para buscar el modo mas legitimo de

publicar una informacion. “Hay un plano teodrico y un plano practico mas real”, explica el



Jefe de Informacion Web. Asi, se “juega” con dar la fotografia dentro de la noticia o mas
abajo si se considera muy impactante para que “la gente que vaya a informarse sin querer
saber los detalles de algo no se encuentre algo muy escabroso” (Albarran, edicion digital
de La Vanguardia). No obstante, explica que el diario evita publicar imagenes morbosas
“si la imagen es solo un detalle de un trozo de pierna o algo asi no tiene valor, solo si es
una imagen que contextualiza y explica mejor lo que ha pasado”.

Los trabajadores de la version impresa cuentan que aunque no lo revisen cada dia los
redactores son conscientes de cuales son los principios que marca el Estatuto de Redaccion
y “estd en la jefatura de las secciones llevarlo a cabo” (Maduefio, version impresa de La
Vanguardia).

En este sentido, se corrobora que los contenidos digitales suelen buscar mas el morbo que
los contenidos de la edicion impresa, “en la web muchas veces metemos mas de
espectaculo para que sea mas atractiva, pero son cosas que me parecen demasiado
escandalosas o fuera de lugar, yo soy mas partidaria de informacion seria” (Roman, El/
Mundo).

No obstante, la Jefa de Internacional de El Mundo reconoce que no se suelen ofrecer
fotografias que busquen la espectacularidad, sino que se busca un término medio que
refleje la tragedia pero que no hiera y que respete a las victimas.

En lo que a la edicion en papel se refiere, El Mundo es cauteloso pero a la vez se entiende
que el periodismo debe mostrar la realidad y dentro de ésta hay muchas desgracias que

deben retratarse.

“En este tipo de cosas al final siempre vas a encontrar algun tipo de justificacion
para no publicar como las familias o el drama humano pero tu estas haciendo
periodismo y en el periodismo, por suerte o por desgracia, tienes que mostrar las
cosas. No digo yo que te tengas que ensafiar pero lo tienes que mostrar porque la

vida es eso” (Garcia, EI Mundo).

El Jefe de Fotografia de El Mundo reconoce haber estado en desacuerdo con una decision
tomada por el anterior director del medio, David Jimenez, por tratar de atender a la ética y
ajustarse a lo que marcan los Codigos Deontologicos. Garcia reconoce que mostrd su
rechazo a la decision de recortar una fotografia en la que se veia un cadaver en el terremoto

de Lorca. “Se cortd la parte en la que aparecia el cadaver y al dia siguiente le dijimos al



director que habia sido una equivocacion” (Garcia, E/ Mundo). Asi, considera que se hizo
mal en publicar la foto recortada, puesto que “por mucho que moleste ver una imagen tan

dura, esa deberia haber sido publicada”, explica.

Los entrevistados coinciden en que se tiene que actuar con diligencia y moral pero que no
se debe ocultar la realidad, por muy tragica que sea. “No puedes negarlo, aunque tampoco
puedes buscar el morbo”, explicaba Cancio que en E/ Pais nunca se ha dado un primer
plano de un muerto, ya que se trataba de buscar otra fotografia con la misma carga
simbolica y que también reflejase la tortura sin necesidad de dar la mas escabrosa. No
obstante, Cancio considera que “un periodista no se puede poner limites, ha de hacer lo que

tiene que hacer, ya habra censores que le limiten”.

Esta frase contradice en cierta manera la funcion de los Cdédigos Deontologicos, que
suponen precisamente una autorregulacion por parte del periodista para, en muchas
ocasiones, no tener que verse limitados por agentes externos. En cuanto a la utilidad los
codigos, se podria considerar que son un referente del ideal de periodismo pero su
aplicacion es menor que lo deseable en la practica del dia a dia:

“A veces en la practica tenemos que ser un poco mas flexibles y valorar una ultima hora”
(Albarran, edicion digital de La Vanguardia).

Otros periodistas, sin embargo, consideran que la utilidad del Cddigo Deontologico
depende de la moral del propio periodista: “Al final el Coédigo Deontologico es la moral
que tienes tu, los valores que hay que seguir. Trabajamos con mercancia muy delicada y la

¢ética siempre esta encima de la mesa” (Roméan, EI Mundo).

4.3.5. Fuentes de informacion y competencia

Ademas de los contenidos de elaboracion propia, los medios de comunicacion introducen
muy a menudo materiales de agenda o informaciones recogidas de fuentes como blogs,
redes sociales, etc.

Si bien es verdad que gracias a estas dos fuentes se amplia el caudal de informacién y los
medios tienen a su alcance lo més relevante de forma inmediata, también se homogeinizan
los contenidos. Este fendmeno no solo atenta contra el necesario pluralismo informativo,

sino que ademds fomenta la competencia negativa:



“En los atentados de Paris o del aeropuerto de Bruselas las primeras imagenes que
salian eran de Twitter, verificamos que eran buenas, pero no sabiamos si habia
derechos. Pero ves que al cabo de tres minutos ya las estd dando tu competencia y
claro, eso si que nos presiona(...) Yo creo que nosotros no somos de los primeros
en lanzarnos pero si que es verdad que cuando ves que todo el mundo lo esta dando
ta piensas que no vas a ser el unico que no lo da” (Albarran, version digital de La

Vanguardia).

“Sino lo hago yo lo hace otro y al dia siguiente si el director la ve publicada en otro
sitio...(...)La competencia es importantisima en todo (...)hay veces que no es
buena y te sale amarilla, tienes que huir de esa competencia que no te va a interesar
y no va a competir contigo nunca. Mi peridédico nunca va a competir con periddicos
amarillos” (Cancio, El Pais).
Ruesga, actual jefe de fotografia de El Pais, discrepa con la opinion de Cancio sobre la
competencia. Considera que E/ Pais toma sus decisiones de forma independiente respecto
de la prevision de lo que lo haga la competencia: “lo que se intenta es precisamente que
estén pendiente de nosotros, no al revés (...) Nosotros tenemos nuestro propio criterio y
nunca una decision va a ir marcada por lo que haga la competencia. Nosotros tenemos

nuestros propios criterios y tomamos nuestras propias decisiones” (Ruesga, E/ Pais).

Los profesionales de E/ Mundo, tampoco consideran a la competencia como un factor
importante a tener en cuenta en sus decisiones editoriales. A pesar de que reconocen
consultar las paginas webs de otros medios, no consideran que esto les afecte en su trabajo,
puesto que lo que realmente les influye es la opinion del de los periodistas y reporteros de
la seccion, de los corresponsales que se encarguen del tema o del propio director. Sin
embargo, si que consideran que las fuentes de informacién son a menudo las mismas para
todos los medios y que esto se debe a una falta de recursos ocasionada por la escasez de
presupuesto de los medios. “En las portadas de los periddicos todo el mundo lleva la
misma foto pero es que no es viable econdmicamente para ningin medio tener un

fotégrafo en todos los conflictos del mundo” (Garcia, E/ Mundo).



4.4. El tratamiento informativo del caso de Aylan Kurdi en El Pais, El Mundo y La

Vanguardia.
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Tal y como se puede ver en estas portadas, tanto £/ Mundo, como El Pais 'y La Vanguardia

decidieron publicar al menos una foto del Aylan Kurdi en primera plana. Los tres medios

impresos generalistas mas leidos a nivel nacional no dudaron en hacer publica la historia.

No obstante, ya en las portadas se pueden ver diferencias en la importancia que éstos

quisieron dar a la fotografia.

El Mundo fue el tnico medio que apostd por la que ha sido considerada la verdadera e

impactante fotografia de Aylan. En esta fotografia se ve al nifio sin vida, tumbado en la

playa, tras ser arrastrado por el mar hasta la orilla y un agente de la gendarmeria turca le

observa. Es en la tinica imagen en la que se podia ver el rostro del nifio, aunque cabe

destacar que EI Mundo decidi6 pixelarlo. Tanto E/ Mundo como La Vanguardia optaban

por fotografias grandes (£l Mundo a cinco columnas y La Vanguardia a cuatro) pero

priorizaban ofrecer titular a otras informaciones.



Sin embargo, El Pais y La Vanguardia actuaron de forma diferente. Sin duda el
protagonismo de su portada se la lleva la historia del nifio, pero en la fotografia escogida
por ¢éstos solo se puede ver las piernas y los zapatos de Aylan, mientras era trasladado por
el guardacostas. E/ Pais optaba por una fotografia de tamafio medio (a dos columnas),
junto a un titular que se ajustaba al tamafio de ésta y que decia: “Una imagen estremece la

conciencia de Europa”.

Cabe destacar que La Vanguardia, a pesar de no publicar la foto en la que se ve al nifio
tumbado en la playa en la portada del papel, si lo hizo en su interior y dias posteriores se
publicaron noticias en su pagina web con dicha fotografia e incluso con el rostro del nifio

al descubierto.

A raiz de la publicacion de la fotografia de Aylan, el tema de los refugiados continué hasta
el dia 19 de septiembre con gran protagonismo en las portadas de £/ Pais. No obstante, esa
tendencia estd en sintonia con la atencién dedicada a la tragedia de los refugiados en la
semana previa a la muerte del nifio, un periodo en el que la primera también estuvo
ocupada por imagenes y titulares relacionados con la crisis migratoria. E/ Pais alertaba
dias antes de la problematica que suponia dicha crisis y sefialaba a Merkel como principal
protagonista relacionada con el tema. La publicacion de la fotografia de Aylan fue la
ejemplificacion del caos migratorio en el Mediterraneo que se llevaba dias explicando. A
continuacion se siguidé dando importancia a estas noticias pero con un tono mas
reivindicativo y que informaba sobre la respuesta de los paises de Europa, destacando

Grecia y Alemania.
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El periddico El Mundo sigui6 la misma linea que El Pais y continud dando protagonismo
al tema de los refugiados en sus portadas hasta el dia 17 de septiembre. De la misma
forma, si analizamos los diarios anteriores al dia 3 de septiembre, también se hizo una
cobertura similar a £/ Pais en lo que al tema de los refugiados se refiere, sefialandolo como

un problema de toda la comunidad europea.

La Vanguardia, sin embargo no dio importancia al tema de los refugiados en primera plana
los dias posteriores, aunque al tratarse de un diario catalan hay que tener en cuenta
comenzo a cobrar protagonismo la Diada y la via catalana, celebrada en Barcelona el dia
11 de septiembre.
Cabe destacar, no obstante, la portada que hizo publica La Vanguardia el dia 4 de
septiembre, tras la repercusion de la foto de Aylan. La cabecera decidié dar protagonismo
al pequefio y a su hermano, Galip, con una foto mas intima de ambos, dias antes de morir,
y sonriendo en su hogar. Junto
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4.4.1 Conflicto ético-informativo en la publicacion de la imagen de Aylan.

La fotografia de Aylan suscitdo un gran debate en las redacciones de los peridodicos mas
importantes del pais. A pesar de que todos actuaron en la misma linea y justificaron la
publicacion de la imagen con motivos similares, la forma de actuar en cada medio dist6 en
varios aspectos.

En el caso de E/ Mundo el jefe de fotografia del periddico asegura que en cuanto vio la
foto en miniatura en la base de datos de la que disponen para obtener material de las
agencias se dio cuenta de que era una fotografia especial. “Entre todas las fotos de

refugiados que habian llegado esa tenia algo especial (...) ves al nifio derrumbado en la



arena, metido por la ola, con el policia que habia al lado...te das cuenta de que es una
fotografia absolutamente brutal” (Garcia, El Mundo).
En seguida decidié imprimir la fotografia y ensenarsela al director para que éste le diese su
beneplacito de incluirla en diario y empezar a preparar su publicacion en la web en ese
mismo momento y en papel para el dia siguiente. “La decision se tomo de forma
automatica: hay que publicarla y hay que publicarla bien, alguien tiene que hacer una
historia sobre esta fotografia” — explica Carlos Garcia Pozo la contestacion de su entonces
director, David Jimenez.
El Mundo decidi6 en la reunion de portada que se publicaria la imagen en la que se ve a
Aylan tumbado en la playa con el rostro al descubierto.
“Nosotros no estamos para dulcificar la realidad, tampoco para subrayar lo mas
tragico de la realidad ni caer en el sensacionalismo, pero estamos para contar lo que

ocurre y lo que ocurre es eso” (Gomez, El Mundo).

No obstante, se decidio pixelarle la cara, puesto que los medios de comunicacidon poseen la
consigna de la Fiscalia de Menores para llevar a cabo estas publicaciones, siempre que sea
con unas minimas cautelas como es ocultar la cara al menor. “A mi no me vale con que la
madre o el padre me den permiso, eso no te vale para nada, eso es papel mojado. La tinica
solucion es que la Fiscalia de menores te de una autorizacidon expresa para utilizar esa
fotografia dentro de un contexto” (Garcia, E/ Mundo). Sin embargo, el jefe de seccion
asegura que no pueden consultar en cada ocasion a dicho organismo, por lo que deciden

pixelar y asi protegerse de cualquier accion ilicita.

La jefa de internacional cuenta que, , Miguel Hurtada, el enviado especial de E/ Mundo en
Turquia, en seguida comenzo a contactar con diversas fuentes para obtener la informacion
contrastada y de primera mano sobre el caso. Reconoce también que consideraron
adecuado “poner nombre y apellidos a la tragedia” porque “te aproxima mas” a las

victimas.

Los entrevistados del medio aseguran que la decision sobre la publicacion de la imagen no
fue sencilla, sino que generd unos debate muy grande porque se trataba de una imagen con
mucha carga simbolica y muy fuerte por lo que reflejaba. Aseguran que se plantearon hasta

qué punto era excesivo o necesario mostrara al nifio para que la denuncia llegara. “Si no lo



sacas quizas no consigues que la gente llegue a entender el drama que esta suponiendo lo

de los refugiados”. (Roman, E/ Mundo).

“La fotografia de Aylan El Pais no la dio. No dio la foto de Aylan, que es la que es.
Lo demas son peliculas. La foto de Aylan es la que se le ve muerto en el suelo (...)
La otra no te contaba la historia, te lo contaba si sabias la anterior pero esa

fotografia no funcionaba si no existia la otra” (Garcia, £l Mundo).

No obstante, en E/ Pais aseguran que tuvieron el mismo debate y que finalmente se decidio
publicar la fotografia que se consideraba que vulneraba en menor medida la intimidad del
niflo, puesto que siempre se preocupan de “respetar, tanto la sensibilidad del lector, como
la identidad de las personas” (Ruesga, E/ Pais).

El jefe de fotografia explica que se tratd de buscar otro tipo de fotografias que contaran lo
mismo pero que salvaguardan la identidad y la sensibilidad. Asi, considera que el hecho de
que se publicara la del agente con el nifio, sin que se viera el rostro del menor, es claro
ejemplo de como intentan proteger la privacidad de las personas y de “que importa poco lo
que publiquen los demas”, puesto que su decision editorial fue diferente a muchos otros
diarios generalistas del pais.

“El significado de la imagen es exactamente el mismo porque ta estds contando lo mismo.
Evidentemente es menos impactante pero ahi es donde entra el debate de cada medio”

(Ruesga, El Pais).

En el caso de La Vanguardia podemos destacar una particularidad totalmente inesperada
en la toma de decisiones del medio. Tal y como explican los entrevistados, la web de La
Vanguardia y su edicion impresa actian de forma totalmente independiente, razon por la
cual en la version impresa decidieron dar la fotografia con el gendarme de la policia turca
en portada y no ofrecer ninguna imagen con el rostro al descubierto del menor ni siquiera
en el interior, mientras que en la web llegd a publicarse la foto de Aylan, incluso con el
rostro del nifio sin pixelar. Esta forma tan contradictoria de actuar en el medio resulta muy
llamativa, puesto que a pesar de que la linea editorial de La Vanguardia ofrezca unas
directrices para sus profesionales, la diferencia entre la imagen publica que ofrecen las dos

versiones es muy notable.



El jefe de fotografia y director adjunto de la edicion impresa de La Vanguardia, Pedro
Maduetio, asegura que desde el primer momento tuvieron claro que habia que preservar al
identidad del nifio aun siendo una foto impactante. Maduefio cuenta que fue el encargado
de llevar varias fotografia, con distintos planos, al “aquelarre” para que fuesen discutidas

con el resto de directores.

“Habia varias fotos donde escoger y finalmente se decidi6 publicar la imagen que
publicamos, que era la del guardia aquél con Aylan en brazos. (...) Entre estas
imagenes posibles no estuvo en ningun caso ninguna imagen en la que se viera el
rostro del nifio. Eso es algo que tuvimos claro” (Maduefio, edicion impresa La

Vanguardia).

En la redaccion del papel no hubo ninguna voz discordante, ya que todos estuvieron de
acuerdo en preservar a toda costa la intimidad de Aylan. Sin embargo, la forma de operar

de la redaccion digital fue muy diferente:

“Algunos éramos partidarios de darla de buenas a primeras en portada y otros de
darla pero no como primera imagen para que la gente que entre en la web de La
Vanguardia no se encuentre ahi con el nifio muerto. Luego cuando ya vimos todo lo
que generaba la empezamos a dar en portada” (Albarran, edicion digital La

Vanguardia).

En el caso de la redaccion digital, también se sometio a debate la fotografia de Aylan, tras
ser recibida a través de agencias, pero se decidio publicarla de forma mas espontanea sin
ningun tipo de reunion de por medio. Todos decidieron que era una fotografia
“espectacular” y que habia que darla. No obstante, el director pidi6 al resto de redactores
jefe prudencia. “Nos dijo: oye vale, esto es un foton pero vayamos con cuidado porque es
sensible, los nifilos muertos sobre la arena”. Por esto decidieron no darlo en la portada de la
web durante el primer dia pero posteriormente se pueden ver en otras piezas online la
fotografia con el rostro del nifio al descubierto. “Creo que la dimos durante bastantes dias
pixelada. Seguro que algin dia se nos cold sin pixelar” (Albarran, edicion digital La

Vanguardia).



El jefe de informacion web reconoce que en un principio no tenian mucha informacién
sobre la historia y que su redactora de internacional intentd contactar con la isla pero no
obtuvo mucho resultado, por lo que terminaron por publicar lo que recogia el medio local.
“Era la historia que llevabamos dias contando pero concretada en ese nifio y en esa
imagen(...)Era una imagen que no se podia esconder, que el mundo veria y que el mundo

tenia que ver” (Albarran, edicion digital La Vanguardia).

4.4.2 Repercusion de la fotografia en los lectores y en la opinion publica

Como suele ocurrir con las fotografias impactantes y cuya publicacion es resultado de un
gran debate en las redacciones de los medios de comunicacién, la imagen de Aylan Kurdi
tumbado muerto en la playa, caus6 reacciones de todo tipo por parte de los lectores y de la
opinion publica.

El debate en las redes como siempre fue muy extenso, por lo que algunos de los diarios
entrevistados leyeron estas criticas y no dudaron en contestar para dar una explicacioén a la

publicacion de la imagen.

En El Mundo reconocen que la imagen tuvo un “impacto brutal”. La sociedad, o bien se
conmociond, o bien comenzo6 automaticamente a través de las redes sociales a criticar que
no habia necesidad en dar una foto tan dura. El debate ético-informativo se encontraba en
su momento algido tras la publicacion. E/ Mundo, no obstante, tuvo clara su postura en
todo momento. El jefe de fotografia, tras leer las criticas de los lectores, consideré que

precisamente lo no ético habria sido no publicar dicha imagen:

“Nosotros no estamos aqui para ponernos vendas, sino para mostrarlo. Otra cosa es
que las personas que van a los kioskos les pueda resultar violento pero es que la
vida es asi, las guerras son asi, la miseria es asi y el drama de los refugiados es
ese(...) si luego las personas quieren mirar para otro lado ese es su problema, pero
nosotros estamos en la obligacion ética de tener que mostrar esa realidad por muy

dura que sea y publicarlo, no de forma gratuita.” (Garcia, £/ Mundo).

Cabe destacar que El Mundo, al igual que muchos otros medios, decidio justificar y

mostrar los criterios que sus trabajadores tuvieron en cuenta a la hora de tomar la decision



de publicar la fotografia. El medio lo hizo a través de un video, que fue emitido en directo,
en el que se ve a todos los jefes de seccion y al entonces director debatir en una reunioén
sobre la publicacion de la fotografia. Mas tarde el periodico publico el video en su pagina
web, junto al titular: “Publicar o no la foto de Aylan, un debate compartido”. El video
supuso un ejercicio de transparencia en el que E/ Mundo quiso explicar a sus lectores el
porqué de esa decision editorial. Se puede ver en estas imagenes como el director del
medio opta por la fotografia de Aylan muerto en la playa y explica que le ha provocado un
escalofrio y que es la imagen que realmente refleja el drama. En esta misma reunion el jefe
de fotografia, al que se ha entrevistado, argumenta que solo esa fotografia refleja lo que
realmente es la guerra y expone en la reunién que cree que tienen la obligacion como
medio de darla. Reconoce ademas que €l no la concibe como una foto escabrosa, sino dura.
“Hacia mucho tiempo que no habia una imagen tan dura. Y cuando digo dura no lo digo
porque sea explicita, sino porque es violenta, es una violencia emocional” (Garcia, El
Mundo).

“Supongo que todos nosotros y cualquier lector lo que querria es no volver a

encontrarse una foto asi y para poder frenar eso, para sensibilizar y llegar donde

hay que llegar, la gente tiene que tomar conciencia de lo grave que es la situacion y

lo grave que es la situacion lo representa esta imagen” (Gomez, El Mundo).

Los representantes de la redaccion presentes en la reunion tenian una opinion unanime en
torno a la publicacion de la fotografia y la difusion del video fue la respuesta editorial a
los comentarios negativos hacia el medio, tachdndolo de sensacionalista. Garcia Pozo

responde mas tajante en la entrevista:

“Estamos acostumbrados a una sociedad que, desde la Primera Guerra del Golfo,
donde se impedia acceder a los fotoperiodistas, pensamos que las guerras
simplemente son imagenes en blanco y negro sacadas desde la camara del misil
donde algo lejano explota y es como un videojuego, no ocurre nada. La gente no se
mueve, es algo abstracto. Pues no, perdona, si ha habido una explosién en esa
explosion han muerto X personas y ese drama es el que hay que mostrar” (Garcia,

El Mundo).



En La Vanguardia aseguran haber recibido criticas tras la publicacion de la misma imagen

en la web pero su forma de actuar disto mucho de la iniciativa de £l Mundo.

Toni Rubies, uno de los encargados de la seccion ‘participacion’ de la web cuenta que
siempre que se publican fotos sensibles a las emociones de la gente se tiende a cuestionar
si los medios han hecho bien en publicar la foto, su idoneidad de haberla publicado.

Los lectores dejaron muchos comentarios en las redes sociales y la decision de La
Vanguardia fue contestar a algunos. Aunque reconocen que normalmente no se hace,
consideraron que este caso requeria una dimension extraordinaria. “En este caso habia
muchos comentarios negativos, era una pequefia crisis” (Rubies, version digital de La
Vanguardia). No obstante, los redactores de La Vanguardia consideran importante
publicar esta fotografia y no otra porque creian que solo esta despertaria la sensibilidad de

las personas y crearia el impacto que se pretendia.

“Nosotros lo que intentdbamos explicar de alguna manera era que, si bien a nivel
informativo no era estrictamente necesario, si lo es para concienciar de la gravedad
de los hechos que se estan produciendo y del alcance que tiene esta situacion critica
(...) entiendo que periodisticamente la publicamos porque creiamos que era
relevante pero muchos lectores no lo percibieron asi” (Rubies, version digital de La

Vanguardia).

Ademas de contestar a comentarios, La Vanguardia publicé en su web un articulo de
opinion firmado por el redactor Albert LLadd, en el que éste explicaba por qué era
necesaria la fotografia de Aylan Kurdi. En el texto la compara con otras fotografias

iconicas e historicas como la de la nifia de Nepal en la Guerra de Vietnam.

No obstante, la repercusion no se puede resumir en el impacto que tuvo la fotografia
solamente en los lectores. La Vanguardia considerd acertada su publicacion puesto que “a
raiz de la foto hubo debates en los gobiernos de Europa porque hasta entonces nadie en
Europa hacia caso. Hubo un debate incluso en los gobiernos. Esta imagen conmovid a los

gobernantes y se tom6 conciencia en toda Europa” (Maduefio, La Vanguardia).



En El Pais conceden menos atencion a las criticas recibidas. Reconocen que hubo debate
en las redes pero que “hay criticas siempre que hay muertos” y “estas fotografias siempre
conllevan divergencias de opiniones”. E/ Pais se mostr6 contundente en su decision y
considerd acertada la publicacion de la imagen con el agente que tapaba al nifio y no dio
ninguna explicacion al respecto sobre su publicacion. No obstante, Mario Vargas Llosa
publicé dias después un articulo de opinion titulado ‘Nifio muerto en la playa’, en el que
escribe sobre la necesaria conciencia publica que ha de ocasionar esta imagen con respecto

al drama de los refugiados.

“La fotografia de Aylan Kurdi, un nifo sirio de tres afios muerto en una playa de
Turquia cuando con su familia trataba de emigrar a Europa, conmovié al mundo
entero. Y sirvid para que varios paises europeos ampliaran su cuota de refugiados
—mno todos, desde luego— y la opinion publica internacional tomara conciencia de
la magnitud del problema que representan los cientos de miles, acaso millones, de
familias que tratan de escapar del Africa y de Medio Oriente hacia el mundo
occidental donde, creen, encontraran trabajo, seguridad y, en pocas palabras, la vida

digna y decente que sus paises no pueden darles” (Vargas Llosa, El Pais).

4.4.3 El tratamiento informativo de los inmigrantes

La proximidad es considerada como uno de los criterios de noticiabilidad a tener en cuenta
en los medios de comunicacion. El interés de los lectores de un medio sera mayor si se
trata de una informacién proxima a ellos y les impactara mas si se identifican con los
protagonistas de la noticia.

Por la misma razon por la que impactan mas las noticias cercanas, también se tiene mas
empatia en el momento de hacer publica alguna informacion controvertida o imagenes que
reflejan a personas geograficamente proximas en situaciones delicadas, puesto que se
analiza con mas cuidado la informacion antes de hacerla publica. Esto genera un trato
desigual en las redacciones de los medios de comunicacion a los inmigrantes, ya que al
verlo mas lejanos y no identificarse con ellos se extrema menos el celo profesional a la
hora de decidir si hacer publico algin documento que pueda vulnerar su derecho al honor,
intimidad o propia imagen.

En el caso de Aylan, El Mundo consideré un importante factor a tener en cuenta que éste

tuviera rasgos muy occidentalizados. Si el objetivo que se perseguia era concienciar a la



sociedad sobre el drama de los refugiados, el impacto y la consecuente concienciacién

resultaria mayor si se producia un proceso de identificacion, una vinculacion emocional:
“Nos identificamos con la foto de Aylan porque vemos un nifilo como nuestro hijo y
si el nifio fuese negro no lo veriamos igual y el que diga lo contrario miente. En un
periddico de Senegal ocurrird lo contrario, eso es asi, porque tu te identificas”.

(Garcia, El Mundo).

La ropa que vestia los rasgos de Aylan hacian que la sociedad espafiola se identificara con
¢l de manera automatica. Varios profesionales entrevistados consideran que éste fue un
aspecto fundamental que favorecio la publicacion de la fotografia, puesto que su impacto
seria ain mayor y la sociedad se concienciaria sobre el drama.

En la reunion de E/ Mundo que fue filmada en video y retransmitida en la pagina web del
medio, se puede ver como Ricardo Sanchez, director de arte de El Mundo, destaca como
motivo afiadido para la publicacion de la fotografia que “podria ser hijo de cualquiera
porque no estd disfrazado de ninguna etnia rara. Es un nifio con unos s/orts, una camiseta,
un niflo moreno, que podria ser el hijo de cualquiera, de cualquier europeo” (Sanchez, El
Mundo).

De la misma forma, los entrevistados de El Mundo reconocen que existe un trato injusto y
desigual hacia los inmigrantes en las redacciones de los medios de comunicacion , fruto del
mismo proceso de identificacion. En este caso no se da de la misma forma, ya que el hecho
de sentirlo lejano hace que el propio redactor inconscientemente se muestre menos sensible
ante la situacion y no tenga tanto reparo en publicar cualquier tipo de fotografia
controvertida que quizas no se daria si el protagonista fuese occidental y mas proximo
geograficamente. “No vale lo mismo 100 africanos que 100 en Paris. Lo hemos visto. Eso
esta clarisimo. Es triste pero es asi” (Roman, E/ Mundo).

El jefe de fotografia del medio explica que no cree que consista en un trato desigual y pone
como ejemplo que hace un tiempo no publicaron una imagen terrible que era de unos
subsaharianos, cuya barcaza se estaba hundiendo. No obstante, reconoce que existe un

instintivo e inevitable proceso de identificacion.

En La Vanguardia existen dos versiones diferentes. Al trabajar de forma totalmente
independiente el jefe de fotografia del papel asegura que no se tuvo en cuenta la

nacionalidad o raza del nifio:



“Logicamente la proximidad de la imagen hacer que tu la hagas mas tuya y que
identifiques ese nifio como tu nifio o con algun vecino pero esto es algo que no
tuvimos en cuenta. Yo creo que si el nifio hubiera sido nigeriano o marroqui o de
cualquier otra nacionalidad la imagen era tan potente que ni se hubiera comentado”

(Madueino, edicion impresa La Vanguardia).

Por el contrario, en la web se vio de forma diferente. El hecho de que el nifio tuviera rasgos
muy occidentalizados favoreci6 la publicacion de la imagen porque aseguran que la gente
se identificd en seguida con el nifio por esta razon. Ademds de reconocer que se da el
proceso de identificacion, se reconoce que existe un injusto trato desigual a los inmigrantes

en este tipo de casos.

“Nos es mas facil publicar una foto de una masacre en un mercado de Bagdad
porque ya inconscientemente vemos esa imagen y sabemos que aquello es en
Bagdad y nos patina méas. En cambio, a lo que identificamos mas con nuestro
mundo, lo sentimos mas nuestro. Y en el caso del nifio pues es totalmente el nifio
que esta en el parque de al lado de tu casa” (Albarran, edicion digital La

Vanguardia).

En El Pais contestan de forma rotunda y aseguran que el hecho de que el nifio tuviera
rasgos occidentalizados no fue un motivo que facilitara la publicacion. Consideran que lo
que ocasiono realmente la publicacion fue que se trataba de la primera fotografia de los
refugiados en la que habia un nifio muerto en la plata. “Cuanto mas cercano es lo que ves,
mas te llega, pero bueno esa pregunta la haces ti en Nigeria y te lo dirian al revés”
(Ruesga, El Pais).

No obstante, si se reconoce que el subconsciente del periodista crea un habito de ver mas
fotografias de inmigrantes y por tanto tener menos en cuenta la intimidad o dignidad de

estas personas cuando se publica algo comprometido para estas personas.

5. CONCLUSIONES

1. La funcion principal del periodismo es informar, razon por la cual los profesionales

de los medios de comunicaciéon entienden que no se puede llevar a cabo una politica



6.

de ocultacién a pesar de la dureza de la noticia que se tenga que ofrecer, por eso las
decisiones editoriales de los medios suelen fallar a favor de la publicacion de

informacion y rechazan toda autocensura.

A pesar de que la ética esta presente en el dia a dia de los medios de comunicacion,
los Cédigos Deontologicos son papel mojado si el periodista no lleva interiorizada
una moral que le lleve a actuar correctamente.

Los periodistas tienen especial compromiso con el derecho de los ciudadanos a
mantenerse informados y priorizan éste por encima de cualquier otro principio.

La legislacion espafiola es estricta en lo que a temas de infancia se refiere, aunque
su ambigiiedad permite en cierta medida la vulneracion de los derechos de los nifios,
puesto que todo esta justificado bajo el pretexto de la relevancia publica.

Las redacciones digitales tienden a supeditarse a la “tirania del click”, debido al
conocimiento instantaneo que tienen los trabajadores sobre las visitas a las
diferentes noticias de la web. El interés del publico, acorde a las visitas, es diferente
al interés publico, ya que éste ultimo lo marca la actualidad y suele estar relacionado
con la politica nacional e internacional. También lo determina el nimero de
personas al que pueda influir una noticia. Sin embargo, el interés del publico es
diferente y satisfacerlo en ocasiones puede derivar en sensacionalismo o en la
publicacién de informaciones banales o amarillistas. Es por esto por lo que los
periodistas tienen en cuenta los intereses del publico como un factor influyente en la
toma de decisiones sobre lo que se publica pero no es un principio determinante,
puesto que en muchas ocasiones lo que entretiene al publico no es serio ni €tico
darlo.

No todos los medios consideran la competencia como un factor importante a tener
en cuenta, aunque varios periodistas reconocen que influye en la toma de decisiones.
Se respeta la jerarquia en la toma de decisiones de los medios de comunicacion
aunque se tiene en cuenta la opinion de todos los profesionales que forman parte del
periodico.

El proceso de identificacion con lo que se considera préximo hace que los medios
de comunicacion tiendan a ser mas sensibles con las informaciones de personas
cercanas, por eso resulta mas frecuente ver imagenes escabrosas de extranjeros que

de europeos en los medios de comunicacion espafiola.



9. Larazdn por la que los diarios no publican cada dia fotografias dramaticas radica en
la desensibilizacién que puede causar en los lectores frente a crisis como la de los
refugiados.

10. El motivo principal que suscitd la publicacion de la imagen de Aylan Kurdi fue el
deseo de los medios de concienciar a la opinidon publica sobre el drama de los
refugiados. A pesar de que las cabeceras analizadas incorporaron la noticia del nifio
sirio, no todas decidieron publicar la misma imagen debido a sus diferentes criterios
¢éticos y consecuentes decisiones editoriales.

11. Ningin medio de los analizados public6 la fotografia del nifio con el rostro al
descubierto sin pixelar el 3 de septiembre. No obstante, en dias posteriores La
Vanguardia no siguié este mismo proceso ni en la web ni en la portada del papel,

doénde difundi6 imagenes del pequeno y su hermano también fallecido.

12. La publicacion de la imagen trajo consigo un gran debate en las redes sociales sobre
la idoneidad de la correspondiente decision de los medios. La respuesta a este
debate por parte de los medios fue diferente en los tres medios analizados pero hubo

feedback por parte de los tres.
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7. ANEXOS
ANEXO 1: Entrevista con Joel Albarran, jefe de informacion web de La Vanguardia

Nombre del entrevistado: Joel Albarran
Medio para el que trabaja: La Vanguardia
Cargo dentro del medio: Redactor Jefe de Informacion web

P- ;Podria tratar de explicar en qué consiste para usted y para su medio un Consejo de
Redaccion?

R- La verdad es que nosotros ... en la redaccion digital actualmente no existe un Consejo
de Redaccion digital, si que existe en el papel. El Consejo de Redaccion pues valora la
calidad de las noticias y aconseja sobre como tienen que encararse ciertos temas y tal.

P-Y en los consejos de redaccion jse toman este tipo de decisiones relativos a si publicar
una informacidn o no porque quizas pueda ser polémica?

R- Aqui te tengo que decir la verdad...que yo no he estado nunca en un consejo de
redaccion.

P- ;Y en la web entonces como se filtra eso?

R- En la web lo que tenemos es dos momentos del dia. Hay dos momentos diferentes a lo
largo de la jornada, que se trabaja de manera distinta. O sea hay un momento durante el
dia, desde la siete de la manana hasta las once de la noche que hay una estructura de jefes
presente que entonces pues somos los que decidimos como hay que dar la noticia, si hay
que dar una foto o no y si hay que dar relevancia a una informacion o no. Y hay otros
momentos de la noche, en los que esta la gente de cierre o de guardia o del fin de semana,
en los que los propios redactores tienen la autonomia para tomar este tipo de decisiones y
si se encuentran una duda evidentemente pues pueden llamar y consultar. En general
cuando no estd un jefe, no esta Jordi Juan, no estoy yo o no esta otro de los responsables de
seccion la instruccidon que tenemos es ser prudentes. En caso de duda ser prudentes y
luego, la mafiana siguiente cuando se localice a alguien ya se valorard. Lo que se aconseja
es ser prudentes y la mafiana siguiente ya se valorard. Si estamos aqui se hara una
valoracion periodistica de esa informacion o de la imagen o del titular y si nb,os parece que
merece la pena informativamente, y no solo por buscar el c/ick y que no vulnera ningiin
Cdédigo Deontoldgico o eso pues lo damos pero ,vaya, vamos valorando caso a caso y los
criterios ahi estan.

P- Si yo te preguntara sobre de qué lado se inclina la balanza, si sobre el afan periodistico
de publicar algo o sobre el tener cuidado con la ética y los Codigos Deontoldgico /serias
capaz de dar una respuesta?

R- Evidentemente no hacemos nada siendo conscientes de que vulneramos el Codigo
Deontoldgico. A veces nos equivocamos y podemos publicar una foto. El ultimo caso que



recuerdo claro es el caso de Aylan. Ahi fue...nos llegd la foto y sabiamos que era un foton,
pero claro es un niflo, ahi no sabes lo que tienes que hacer. Lo que hicimos en ese caso en
un primer momento fue dar la foto en el interior de la noticia y fuer en la portada dabamos
otra. Es decir, tuvimos un pequeiio debate, bueno tal qué hacemos. Luego... o sea...yo
creo que algunos éramos partidarios de darla de buenas a primeras en la portada...y otros
de darla pero no de darla como primera imagen y que la gente que entre en la web de La
Vanguardia y se encuentre ahi con el nifio muerto. Luego cuando ya vimos todo lo que
generaba la empezamos a dar en la portada porque ya...

Entonces bueno en ese caso es que claro no estaba nada claro.

P- Cuando la visteis supongo que pensarais que era una imagen con mucha relevancia,
mucho interés publico;Qué se entiende en su medio como interés publico? ;Esta todo
justificado bajo este pretexto de la relevancia publica? ;Doénde tenéis vosotros el corte para
decidir esto es publicable o no lo es?

R- Yo es que no soy muy teorico de estas cosas, soy mas de la practica...

Que afecte a mas personas, ;/no? Que no sea una historia puramente anecdotica en la que
uno se coja a, yo que sé, cosas como que sea escabroso o sexual o que sea divertido... Si
no que haya detras una historia con fondo y después en relacion a las imagenes, como en el
caso de Aylan, pues que si te ayuda a dar a conocer una historia que estd pasando y que en
muchos casos la gente ignorara pero gracias a esa imagen consigue que la gente se
quede...pues son cosas que estan en la balanza. Lo que nos pasa a menudo, lo que
intentamos hacer pero no siempre lo logramos. Tt tienes una historia anecdoética de , ;yo
que s€?, que tiene contenido sexual y que sabes entonces que a la gente le interesara pero
no deja de ser un caso puntual particular de una persona que no es notica. Entonces
nosotros lo que intentamos hacer es, que vaya es lo de toda la vida.... Es coger esta
historia concreta para a ver si hay una historia general. Entonces aprovechamos la historia
concreta que sabemos que nos ayudara a tener visitas, a tener audiencia y tal para explicar
una historia mas general. Esto es la teoria. Después a veces no lo hacemos bien. Después
como sabes lo que pasa en los digitales es que como sabes la audiencia al minuto y al
segundo, hay que ser sincero y notas mucho mas la presion. Que nuestro trabajo es no
dejarnos influir pero notas mucho mas la presion que si haces el diario y lo cierras a las
siete de la tarde sin saber nada. T lo cierras y luego, ya ves. Nosotros, en cambio, en cada
minuto vemos. Ahi tenemos a los compafieros de audiencias, de analitica, que te van
informando. “Oye esta noticia tal” o “esta palabra clave por la que mucha gente esté
buscando esta historia que no tiene mas valor informativo, hay mucha gente buscandolo.
Nos convendria aparecer nosotros también cuando alguien haga esta busqueda...”.

P-Entonces en el caso de que os llegara una imagen. Ha habido un accidente en la
autopistas, ha habido un montén de muertos en un autobus y os llegan imagenes, de
agencias supongo que sean la mayoria, ;no?

R-Si, bueno de agencias y ahora cada vez mas de que estdn en Twitter o que circulan por
ahi o los lectores nos las envian, o ...

P-Os llega una imagen que a lo mejor tiene el rostro ensangrentado y la imagen es muy
impactante pero a lo mejor es la tnica que tenéis o refleja muy bien todo lo que ha pasado.
(Que se hace?



R-O sea...si es asi muy escabrosa, sucederia lo mismo que con Aylan. Tenemos las dos
opciones de darla dentro y no darla en la portada, eso es algo que cuidamos, que en la
portada gente que venga a informarse sin saber los detalles de algo no se encuentre ahi
algo muy escabroso. Pero dentro, una vez que entras dentro de la noticia se puede poner
quizas no la primera, pero mas pequefia, mas abajo...Después, claro, si es solo un detalle
de un trozo de pierna o algo asi pues no tiene valor pero si es una imagen que contextualiza
y te explica mejor lo que ha pasado: autobus roto, el derrape en el que se ve como ha
sucedido el accidente y al mismo tiempo hay un cadaver, algiin cuerpo o algo...entonces
yo creo, bueno que cada imagen tiene su esto, pero la dariamos. Lo que si hariamos seria
pixelar las caras para que no se reconozca a las personas. Si hay menores también siempre
los pixelamos y en algun caso incluso podemos reencuadrar o después también esta el tema
de que, por ejemplo, si es...que eso no es justo pero también es algo que nosotros
valoramos. Si es una matanza en Afganistan nos es mas facil dar una imagen mas cruda
que si sabemos que es algo que ha sucedido en Barcelona porque sabemos que nuestros
lectores les impactard mucho mas y les herirda mucho mas la sensibilidad el pensar que ha
sido su vecino o eso...que las otras imagenes, que estan mas acostumbrados, aunque
también intentamos no ser especialmente escabrosos pero si que lo cierto que imagenes
que damos de matanzas en paises de Oriente Medio nunca las dariamos de aqui.

P-Al final todas las fotografias casi siempre vienen, o bien de redes sociales o agencias de
informacion, entonces todos los medios que son competencia tienen esas imagenes
también. ;Crees que eso es un problema, que crea esa competencia o esa homogeneizacion
de que todos tengais lo mismo?

R-Si, si claro, claramente. ..
P-Porque claro si no lo publico yo lo publicar el otro, o...

R-Si, si, eso también, Con los atentados de Paris o del aeropuerto de Bruselas las primeras
imagenes que salian eran de Twitter, de alguien que las habia subido alli. Eran imagenes
donde podias ver algiin cuerpo, hay gente con sangre...Verificamos que eran buenas, pero
no sabiamos si habia derechos, si no...ahi el debate. Y ves que al cabo de tres minutos ya
las estd dando tu competencia, sea El Mundo, sea E/ Pais...y claro eso si que nos presiona,
sobre todo si no tienen ninguna porque si tienes una foto alternativa que te ha llegado de la
agencia aguantas pero si no tienes ninguna imagen y estas diciendo que ha habido un
atentado en Bruselas y no se cuantos muertos y no tienes ninguna imagen y el medio de al
lado si...entonces si que lo notamos y algunas veces pues nosotros, yo creo que no somos
de los primeros en lanzarnos, pero si que es verdad que cuando ves que todo el mundo lo
estas dando ta dices “Vale. Todo el mundo lo estd dando, no voy a ser el unico que no la
da”. Es decir nosotros por norma general, la vemos, la tenemos localizada, vemos quién la
ha subido, por donde se ha hecho el tuit...que es una foto buena, que no es mentira. Pero
no tenemos los derechos porque es una imagen que se ha subido a Twitter y no sabemos
quién la da. Nosotros normalmente nos esperamos, no seremos los primeros en darla pero
tampoco...

P-La ética al final queda un poco apartada porque si hay imagenes que han sido publicadas
en otros medios y se considera por tanto que hay que hacerlo porque se esta informando de
algo. ;Crees que al final los Codigos Deontoldgicos en esto tienen utilidad o no?



R- Si, desde luego. Eso seguro. Lo que también es cierto que...que cuando estas en la
practica y estds ahi presionado y tal...no lo olvidas pero, o sea, hay un plano teérico y un
plano practico real. Entonces...deberian ser los mismos, en la practica deberias asumir la
teoria al 100% pero como hay tantas cosas...no es asi. La teoria y la practica, aunque
nosotros si intentamos siempre seguirlo...a veces en la practica tenemos que ser un poco
flexibles y valorar una ultima hora, imagenes que estan circulando, que todo el mundo las
esta viendo...;Seremos los tnicos que no lo daremos? Pues no. Y , de todos modos, si
nosotros publicamos una imagen que valoramos en un momento determinado y no
podemos contrastar ni contactar con la persona que lo ha tomado o difundido, si luego esa
persona nos viene y nos reclama nosotros asumimos la responsabilidad “Oye, pues tienes
razon. En ese momento pues no pudimos hablar contigo, no te pudimos preguntar. Nos
cobra tanto...pues vale la pagamos”.

P-;Se respeta la jerarquia en la redaccion en la toma de decisiones? (Es el editor el qué
mas peso tiene sobre la decision final?; En su medio se tiene en cuenta las opiniones de los
demas trabajadores de la redaccion?

R- Si, hay un debate que desempata al final la jerarquia pero vaya que si, sin ninguna duda.
La mayoria de las veces la encuentra el propio redactor, la imagen, entonces ahi se le
plantea la duda. “Oye tal que tengo esto, que no encuentro imagenes por ningun lado de
este tema...” o “oye esta imagen me parece un poco fuerte, ;tu que opinas?”’y lo
hablamos.

P- ; Alguna vez ha estado en desacuerdo con alguna publicacion que haya realizado el
medio para el que trabaja? En caso afirmativo: ;ha manifestado su desacuerdo?

R-Poco recuerdo. Seguro que se ha producido alguna vez, que yo no lo habria publicado
pero en general creo que somos bastante cuidadosos en este sentido y no, no ha sido un
problema.

P- {Cémo justifica La Vanguardia la publicacion de la imagen del nifio con el rostro al
descubierto, aunque pixelado?

R-Bueno claro, en este caso...estamos hablando de los refugiados, de la tragedia del
Mediterraneo. Tipico, noticia que la gente ignora, que nadie se lee. Nosotros tenemos las
herramientas donde la gente pincha al minuto y fue salir esta imagen y en seguida todos los
que estabamos alli: “muy fuerte, espectacular. Hay que darlo”. Foton legendario. Bueno lo
que vimos es que alli habia una historia tremenda. La historia que llevamos dias contacto
pero que concretada en ese niflo y en esa imagen la podias explicar super bien todo lo que
estaba pasando y lo primero que dijimos fue “esto hay que explicarlo. Primera conclusion:
esto hay que darlo. Y si hay que darlo hay que dar la imagen” y asi fue como evolucion¢ el
argumento. Luego si lo ddbamos mas arriba o mas abajo ... pero bueno svimos que aquella
foto que en el mundo se hablaria y que era una imagen que no se podia esconder, que era
una imagen que el mundo veria y, asi poniéndose en plan trascendental, que el mundo tenia
que ver. Al ser un nifio supongo que decidimos los procedimiento habituales de pixelarle la
cara pero vimos que no habia otra opcion.

P-; Tratamiento espectacular del sufrimiento o reflejo de realidades que se pretende
denunciar?



R-Se juntaban las dos cosas. habia una historia humana, un caso particular de ese nufio.
Alli con los zapatitos...o sea que como cualquier nifio que paseaba por Barcelona y que
todos nuestros lectores lo vieran y se quedaran ahi estremecidos. Habia ese factor personal
humano y en este caso concreto ademas que explicaba todo aquello. Den este caso no creo
que fuera para nada buscar la espectacularidad, el morbo...hay noticias que te llegan que
uno sabe que tiene detalles escabrosos y te planteas pero en este caso creo que no habia
nada de esto. Era una historia global stper fuerte que todavia sigue y bueno...después
cuando la vimos dijimos “es una imagen de estas iconicas”...

P- Existen muchas investigaciones que demuestran que la publicacion de este tipo de
fotografias pueden llegar a insensibilizar al publico, o por lo contrario, acrecentar
significativamente su miedo o sentimiento de que todo lo que ocurre en el mundo es
negativo.

R-Yo creo que seguro que ahora tenemos la piel mucho mas dura a base de ver tantas
imagenes y de estar todo el dia ahi metidos en la pantalla. Estamos menos sensibilizados
pero...o sea que si que tiene este efecto pero...al mismo tiempo cuando sale una nueva de
estas imagenes que impactan y hacen a la gente darse cuenta de lo que esta pasando hay
que darlas. Es un poco contradictorio. La publicas y haces que la gente, en un primer
momento, estd hipersensibilizada pero luego a largo plazo igual se va endureciendo y le
patina pero no por eso... hay que seguir dandolas.

P- {Coémo transcurrio el proceso desde la llegada de la imagen a la redaccion hasta



ANEXO 2: Imagenes de Alyan Kurdi de la fotografa Nilufer Demir.
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La Fundacson Catdem, instrumento
clave para lo financiacion de Con-
vergencia Democritica de Catalun-
va (CDC), ha recibido donatives em-
presariales por valor de 1.2 millones
de euros anuales, segin los sucesi-
vos informes aprobadaos por e Tribo-

nal de Cuentas que estin analizando
los investigadores def Hamado caso
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do de trabajo en este mes, peores
que Issce un afo, han sorprends.
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Frente comun
para impedir

la reforma del
Constitucional

La oposicion recurre contra el
tramite de la propuesta del Gobierno

J. J. MATEO / J. CASQUEIRO
Madrid

La oposicion en bloque, liderada
por el PSOE y con las unicas
excepciones de Amaiur, ERC y
UPN, firmé ayer un recurso de
consideracion en el Congreso de

Mas achaca la
investigacion
del 3% a una
conspiracion

MIQUEL NOGUER, Barcelona
Artur Mas atribuy6 ayer a una
conspiracion las investigacio-
nes por el pago de comisiones
irregulares a su partido, Con-
vergeéncia. Mas comparecié en
el Parlamento cataldn para jus-
tificar el adelanto electoral, pe-
ro fue obligado a dar cuenta
del registro de la sede del parti-
do. “A estas alturas de la pelicu-
la ya no creo en seglin qué ca-
sualidades. He visto cosas de
gran impacto que al final aca-
ban en nada”, dijo. PAGINA 15

EDITORIAL EN LA PAGINA 10

ADEMAS
El PP ira a juicio
por su caja b

La Audiencia Nacional recuer-
da al partido que el auto de
apertura de juicio oral no se
puede recurrir. P17

El supuesto homicida de
Cuenca sera extraditado p22

Pinchazo del mercado
laboral en agosto P37

El menguante mapa de
los drboles del mundo p24

los Diputados para frenar la tra-
mitacién exprés de la reforma de
laley orgénica del Constitucional
que presento el martes el Partido
Popular para dotar a este tribu-
nal de la capacidad sancionadora
en un mensaje disuasorio contra
la deriva independentista que en-
cabeza Artur Mas en Catalufia.

Los socialistas, junto con Iz-
quierda Unida, Uni6, UPyD, PNV,
Coalicién Canaria, Compromis y
BNG acusaron al presidente del
Congreso, Jests Posada, de “falta
de imparcialidad” por calificar ¢l
mismo la norma en lugar de que
lo hiciera la Mesa, como corres-
ponde en periodo ordinario de
sesiones, algo que hubiera demo-
rado su tramitacion. A ese recur-
so se sumo6 Convergencia, el par-
tido de Mas, que lidera el bloque
secesionista catalan. Esta accion
conjunta no impedira aplicar la
nueva ley, que el PP, que tiene
mayoria absoluta, prevé aprobar
el 29 de septiembre, dos dias des-
pués de las elecciones, pero es
un rechazo evidente a una ac-
cién que la oposicion califica de
“desleal e irresponsable”.

En respuesta, la vicepresiden-
ta del Gobierno, Soraya Sienz
de Santamaria, pregunté ayer a
los partidos de la oposicion “en
qué pais y en qué Estado de de-
recho las resoluciones no se
cumplen”. “Esta medida no va
contra nadie, va a favor del forta-
lecimiento del Estado de dere-
cho, del marco constitucional”,
afiadié. PAGINAS 13 Y 14

Una imagen que estremece
la conciencia de Europa

Ante la escasa respuesta oficial a la llegada de refugiados, la foto
del cadéver de un nifio simboliza la dimension de la tragedia

Un guardacostas turco recoge el cadaver de unni

<
0 ayer en Bodrum. / ap

LUCIA ABELLAN, Bruselas
Es una imagen que ha logrado lo
que no han podido las muchas
otras estampas en un verano de
éxodo masivo a Europa. Muestra
como ayer un guardacostas tur-
co recogia de la orilla en la playa
de Bodrum el cadédver de un ni-
flo, muerto durante un intento
de travesia a Grecia. No muy le-
jos, la marea afloré el cadaver de
otro menor. Doce fueron los refu-
giados sirios que fallecieron ayer
cruzando esas mismas aguas.
Las autoridades turcas rescata-
ron a otras seis personas con vi-
da. En las redes sociales como
Twitter, los ciudadanos difundie-

“Cuando hay gente que
se asfixia en camiones
y llegan cuerpos

de ninos a la orilla,

es hora de actuar”

ron las duras iméagenes con un
mensaje comun: “La humanidad
se estrella contra la costa”.

“Es la foto del fracaso de Euro-
pa”, dijo ayer la socialista Elena
Valenciano, presidenta de la sub-
comisién de Derechos Humanos
del Parlamento europeo. “Cuan-
do hay gente que se asfixia en
camiones y llegan cuerpos de ni-
flos a la orilla, es hora de ac-
tuar”, afiadi6 la candidata labo-
rista en Reino Unido Yvette Coo-
per. Las llegadas de adultos y me-
nores alcanzan estos dias niveles
desconocidos. Grecia ha recibido
amas de 23.000 en la Giltima sema-
na, un aumento del 50% con res-
pecto a la anterior. PAGINA 3
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La policia no puede actuar frente a las paginas
que incitan al suicidio, el maltrato o la anorexia

Sin armas contra
el Internet dainino

NATALIA JUNQUERA, Madrid
Hay dias en los que la policia recibe
hasta 400 mensajes pidiendo la re-
tirada de paginas o mensajes en In-
ternet que incitan a comportamien-
tos daifiinos, como la anorexia, el
maltrato o incluso el suicidio. “En
la mayoria de casos no podemos
hacer nada. No son delitos y los pro-
veedores se amparan en la libertad

de expresion”, explica Silvia Barre-
ra, de la Unidad de Investigacién
Tecnoldgica. Son los contenidos no-
civos de la web, que proliferan en
un espacio no regulado por las auto-
ridades. La presion crece sobre em-
presas como Google, Twitter o Fa-
cebook para que implanten filtros
mas estrictos sobre lo que se publi-
ca en sus paginas. PAGINA 23



