VALLADOLID BRANDBOOK

/
@ CLOCK MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA



En este manual de imagen corporativa se presenta
el disefio de la marca ‘Valladolid O’Clock’y se
establecen las normas para la utilizacion de sus
elementos.

Se recogen también los criterios que permitiran

la incorporacién de la marca a nuevos soportes'y
necesidades.

BRAND
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VALLADOLID, MAS QUE UNA CIUDAD




Cdémo es Valladolid®?

é
R
N\F

| No se esta quieta.

| Quiere que aprendas.

| Tiene grandes historias que contar.
| Escucha nuevas historias.

/ No le dan miedo las nuevas tecnologias.
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. 5A dénde apuntamos?

Misidn Visién

| Convertir Valladolid en el principal referente de | Ser una ciudad cultural reconocida a nivel internacional.
cultura en Espafia.
| Ensefiar al mundo a vivir la cultura.

| Establecer Valladolid como principal sede de eventos
espanola.

| Acercar todo lo que oculta Valladolid a todos.

[ Multiplicar el enriquecimiento cultural.
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Los valores que nos guian

[ Turismo sostenible.
| Respeto y tolerancia a todos los turistas.

/| Fomento de la igualdad.

Todos tienen derecho natural a la cultura.
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VALLADOLID O’CLOCK




[ Las palabras que nos qustan

ACTIVIDAD CULTURAL APRENDIZAJE

POSIBILIDADES

ACTUAL

VARIACION TEMPORAL

DIMENSION OCULTA

RENOVACION
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@ \ :Qué es Valladolid O'Clock?

/ Valladolid esta en constante movimiento, como las manecillas
de un relo;j.

/ Una ciudad moderna, adaptada a los nuevos tiempos, pero con
un tradicional interior de engranajes.

| Esconde muchas cosas en el interior, pero tienes que abrirla
para encontrarlas.

| El circulo como figura representativa, dinamica, infinita.

| Enfoque internacional, con expresiones que todos entendemos.

/]/] 11 VALLADOLID O’CLOCK
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LOGOTIPO




Esencia

VALLADOLID
' CLOCK

Con un logotipo en gran medida tipografico, Va-
lladolid se presenta como una ciudad modernay
tecnoldgica, pero a su vez dinamica y explorable
gracias a las formas circulares y el acento presen-
tado en la “0” individual.

BRAND

Partes

Nombre de la ciudad. Se aprovecha su sonoridad
y longitud para hacerla una parte de la marca,
sumandose a la cadencia del nombre. Se crea a
partir de la tipografia Futura, que le da presencia
y geometria, favorecido por el color oscuro.

T

VALLADOLID
' CLOCK

°
El centro de atencién se
sitla en esta zona, que
conforma a su vez el
imagotipo.

i

O’Clock viene dado por
la tipografia Century
Gothic, dada su redon-
dez y buen dialogo con
la tipografia Futura.
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Proporciones

N

Lt LLJ ;I

[ Valladolid ocupa 1/3 del alto total

| La situacion del apostrofe viene determinada por el
cuadrado de 3x3 situado abajo a la izquierda

| El espacio entre Valladolid y la zona mas alta de
O’Clock es por tanto 1/6 del alto

/111 15
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Area de seguridad

ALLADOD

Se ha de respetar este area, pues un elemento
dentro de la misma puede confundirse como
parte del logotipo.

LOGOTIPO



/I

Tamafio minimo de reproduccién

18 mm 108 px

VALLADOLID  VALLADOLID
' CLOCK ' CLOCK

40 px

Impreso Pantalla
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Esencia

iOhl

| Elemento circular que sustituye la O’
de O’Clock

| Se trata de un ciculo incompleto para
proporcionar el dinamismo a la marca

| A su vez, hace de recubrimiento para
el elemento central, el corazon, aque-
llo por descubrir de Valladolid, lo que
buscas, lo que sientes

| El apostrofe proporciona la sorpresa,
la llamada de atencion, la exclamacion

LOGOTIPO
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Area de seguridad

Si un elemento se encontrara a la misma dis-
trancia entre el elemento exterior y el inferior
podria confundirse con parte del imagotipo,
por lo que se establece el ciculo central como
referencia por ser algo mayor a este espacio.

//]]19

/I

Tamafio minimo de reproduccién

Ol

7 mm

Impreso

Ol

40 px

Pantalla

LOGOTIPO
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COLORY TIPOGRAFIAS



PANTONE 3125 C

C:90% R:0
M: 0% G: 171
Y: 24% B: 199
K: 0%

Codigo: 00ABCT

BRAND

PANTONE 432 C
C:78% R:51
M: 61% G:6l
Y: 49% B: 71
K: 50%

Codigo: 333D47

PANTONE 7457 C
C:31% R: 187
M: 4% G: 219
Y:10% B: 229
K: 0%

Codigo: BBDBES

PANTONE 427 C
C:27% R: 196
M: 19% G: 198
Y:19% B: 200
K: 1%

Codigo: C4C6C8
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@ \Tipografios

FUTURA

abcdefghijklmnfiop
qrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimn
nopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLM
NNOPQRSTU
VWXYZ

/111 23

CENTURY GOTHIC

abcdefghijklmnnop
arstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ

SOURCE SANS PRO

abcdefghijkimnnopgrs
tuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOP
QRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnnop
qrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ

COLOR Y TIPOGRAFIA
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GRANDES POSIBILIDADES



ariantes

. Escala de grises: 90% Escala de grises: 40%

VALLADOLID |
'

Seran usadas exclusivamente para los casos en los que sea imposible imprimir
a color, aunque el resto de la composicién sea en blanco y negro, no ha de re-
nunciarse al acento de color que supone.

Versiones en B/N
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VALLADOLID
' CLOCK

Se usara principalmente en las siguientes ocasiones:
| En fondos demasiado oscuros para el logotipo o imagotipo original
| En fondos con colores excesivamente cercanos a los del logotipo original

|/ En fondos demasiado complejos para una buena comprension del logo-
tipo original

| En composiciones en las que sea conveniente situarlo en una masa de

color de las caracteristicas mencionadas anteriormente Versiones en blcmco

/]]] 27 GRANDES POSIBILIDADES



VALLADOLID ( VALLADOLID;-:
| ' CLOCK




| /I

V;A:I:LADOLID
@i CLOCK

’ |
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s’ TURISMO s' MUSEQOS

»' CINE s’ SEMANA SANTA
s’ BUS s' CULTURA

s' DEPORTE ' OCIO

%' GASTRONOMIA @' VAFO

s' TEATRO s LAVA

" BUSINESS o' ENOTURISMO
' MUSICA ' CARNAVAL

s' HISTORIA o' NAVIDAD

Formatos pequeiios
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O,

@'
@'

O,

@'

O,

' TURISMO

HISTORIA

CULTURA

' TEATRO

CINE

' VAFO

/I

@' LAVA @' OCIO

@' MUSEOS @' ENOTURISMO
@' CONCIERTOS @' GASTRONOMIA
@' SEMANA SANTA @' BUS

@' NAVIDAD @' BUSINESS
@' CARNAVAL @' DEPORTE

Formatos grandes

//]] 31
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Decostrucciones de imaqotipo

@ | 1

Hirs
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Desde el apostrofe hasta el espacio entre los elementos circulares. Todo respetando siempre los colores corpo-
rativos y las aplicaciones presentadas anteriormente, da lugar a multitud de elementos que seran usados para
conformar la textura corporativa y los distintos motivos que se pueden ir viendo por el manual.

1+3

(o ‘@0 lofe
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BRAND

El primer tipo de textura plan-
teada consiste en la superposi-
cion de elementos planos del
logotipo, pudiendo realizarse de
distintas formas, siempre que se
respeten los criterios expuestos
alo largo del manual.

34 ///]



El segundo consiste en, sobre
un fondo no plano, la coloca-
cion de los elementos con un
tamano reducido y apuntando
al centro o mostrando cierto
caracter ciclico.

/111 35
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GRANDES POSIBILIDADES



Los elementos circulares pueden disponerse a partir de sus Asimismo el acento puede cambiar su dimension para crear
contornos y crear desde composiciones sencillas a entrama-  regionesy sectores dentro de una composicion.

dos mas complejos.
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/i

Las posibilidades de Valladolid pueden componerse juntas para cubrir un espacio amplio.
Siempre acompariadas del imagotipo para conseguir el ya mencionado efecto ‘joh!’

/]]] 37 GRANDES POSIBILIDADES
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PROHIBICIONES



VALLAD VALLAD o' CL
=T e Yl ® OCK Vv ADOLID

Elipsis de parte del logotipo Cambio de distancia entre elementos Cambio de posicion de los elementos

;

VALLAD VALLAD VALLAD
0 ~CLOCK  22€TOCK  &ACLOCK

Cambio de tipografias Cambio de colores Adiccion de elementos

VALLAD W VALLAD
@ C1LOCK g OCK & €1LOCK

Cambio de forma de elementos Elipsis de elementos Adiccion de efectos

|
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Uso de imagenes o negativos complejos
como sustitutos de parte del logotipo.

Utilizacion de fondos que dificulten la
legibilidad del logotipo.

il

/]]] 41 PROHIBICIONES
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PAPELERIA



VALLADOLID
%' CLOCK

Lorem yasum dolor sit amet, consectetuer adi'}aiscing elit. Aenean commodo
(igu[a eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque }Jenatiéus et magnis
dis _parturient montes, nascetur ridiculus mus. Donec quam fe(t‘s, ultricies
nec, peﬂ}nresque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat massa quis enim.
@onecyez{e]usto,ﬁfingi([a vel, afiquer nec, vuljourate eget, arcu. In enim
justo, rhoncus ut, im}’rm{ier a, venenatis vims,jusm Nullam dictum fe[{s
eu pede mollis pretium. Integer tincidunt. Cras dapibus. Vivamus elemen-
tum semper nisi. Aencan vufpumte e(ei’fem{ tellus. Aenean leo ﬁgu(a, portti-
tor eu, consequat vitae, e(szenaf ac, enim. ﬂﬁquam [orem ante, ({qpiﬁus in,
viverra quis, feugwt a, tellus. Phasellus viverra nulla ut metus varius
laoreet. Quisque rutrum. Aenean im}wwﬁet Ftiam ultricies nisi vel augue.
Curabitur ufl'amcogaer ultricies nisi. Nam eget dui. Etiam rhoncus. Mae-
cenas tempus, tellus eget condimentum rhoncus, sem quam semper [ibero, sit
amet a{i}ﬂi&cing sem neque sed ipsum. Nam quam nunc, blandit vel, fuctus
}’ru(vinm’, hendrerit if, [orem. Maecenas nec odio et ante tincidunt tempus.
Donec vitae sapien ut [ibero venenatis faucibus. Nullam quis ante. Etiam
sit amet orci eget eros faucibus tincidunt. Duis leo. Sed fringilla mauris sit

amet nibh. Donec sodales sagittis magna.

%' TURISMO

{DONDE? Pabellon de Cristal, Calle Acera de Recoletos, s/n, 47004 Valladolid TELEFON
CORREO ELECTRONICO informacion@valladolidturismo.com PAGINA

3219310(983219438
3 www.info.valladolid.es

ady A5 11

BRAND

VALLADOLID
' CLOCK

Lorem Wsum dolor sit amet, consectetuer ud'iyiscing elit.
Aenean commodo (igufu eget dolor. Aenean massa. Cum
sociis natoque penatibus et magnis dis parturient
montes, nascetur ridiculus mus. Donec quam fe(is, ultri-
cies nec, }ne((enresque eu, }M’eﬂ'um aluis, sem. Nulla con-
sequat massa quis enim. Donec }Jeafcjusm, fringiﬂb vel,
aliquet nec, vulputate eget, arcu. Tn enim justo, rhoncus
ut, imyen{iet a, venenatis \/ime,]’ustu, Nullam dictum
feﬁ's eu jred;: mollis pretium. Integer tincidunt. Cras
D(ajziﬁus, Vivamus elementum semper nisi. Aenean
vulputate e(effend‘tef[us, Aenean leo figufu, porttitor eu,
consequat vitae, efetfem{ ac, enim. ﬂﬁquam lorem ante,

o{upiéus in, viverra quis, feugiar a, tellus.

»' TURISMO

:DONDE? Pabellon de Cristal, Calle Acera de Recoletos, s/n, 47004 Valladolid
TELEFONOS 983 21 93 10| 983 21 94 38 PAGINA WEB www.info.valladolid.es
CORREO ELECTRONICO informacion@valladolidturismo.com
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Tarjeta de visita //

(X

Pabellon de Cristal,

Calle Acera de Recoletos, s/n, gzg ;i gi ég
47004 Valladolid
head
www.info.valladolid.es informacion@valladolidturismo.com
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VALLADOLID
' CLOCK

;DONDE? Pabellén de Cristal,

Calle Acera de Recoletos, s/n, 47004 Valladolid
E-MAIL informacion@valladolidturismo.com
TELEFONOS 9832193 10| 983 21 94 38
PAGINA WEB www.info.valladolid.es

o' TURISMO

VALLADOLID
' CLOCK

;DONDE? Pabellon de Cristal,
Calle Acera de Recoletos, s/n, 47004 Valladolid
E-MAIL informacion@valladolidturismo.com
TELEFONOS 9832193 10 | 98321 94 38
PAGINA WEB www.info.valladolid.es

s TURISMO

BRAND

Sobres ////

Sobre

Sobre con ventana
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VALLADOLID

VALLADOLID

' CLOCK ' CLOCK

;DONDE? Pabellon de Cristal,
Calle Acera de Recoletos, s/n, 47004 Valladolid
E-MAIL informacion@valladolidturismo.com
TELEFONOS 98321 9310983219438
PAGINA WEB www.info.valladolid.es

%' TURISMO

;DONDE? Pabellon de Cristal,
Calle Acera de Recoletos, s/n, 47004 Valladolid
E-MAIL informacion@valladolidturismo.com
TELEFONOS 9832193 109832194 38
PAGINA WEB www.infovalladolid.es

%' TURISMO

Sobre C4

Sobre C4 con ventana
/1] 47
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VALLADOLID
' CLOCK

;DONDE? Pabellon de Cristal,
Calle Acera de Recoletos, s/n, 47004 Valladolid
E-MAIL informacion@valladolidturismo.com
TELEFONOS 9832193 10(983219438
PAGINA WEB www.info.valladolid.es

s TURISMO

Sobre C5

VALLADOLID
' CLOCK

;DONDE? Pabellén de Cristal,
Calle Acera de Recoletos, s/n, 47004 Valladolid
E-MAIL informacion@valladolidturismo.com
TELEFONOS 98321 9310|9832194 38
PAGINA WEB www.info.valladolid.es

o' TURISMO

Sobre C5 con ventana

48 ////
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VALLADOLID
' CLOCK

;DONDE? Pabellén de Cristal,
Calle Acera de Recoletos, s/n, 47004 Valladolid
E-MAIL informacion@valladolidturismo.com
TELEFONOS 98321 93 10 |983219438
PAGINA WEB www.info.valladolid.es

' TURISMO

Sobre C6

/l]] 49 PAPELERIA




Carpeta ////
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%' TURISMO
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Libreta ////

VALLADOLID
' CLOCK

O

VALLADOLID
' CLOCK
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Triptico ////

! pescubre lo que
nde Valladolid

///] 53 PAPELERIA



VALLADOLID
' CLOCK

%' TURISMO

Cerrado - Cara delantera

DESCUBRE NUESTRA
APLICACION

> Google Play
) [ App Stofe

Cerrado - Cara trasera

Abierto - Cara trasera

I
< TEREME %' DEPORTE

%' SEMANA SANTA

%' TEATRO &' MUSEOS

' CULTURA EEE
Y
B8 %' VAFO

%' BUSINESS ' LAVA

' ENOTURISMO
%' MUSICA

%' CARNAVAL

%' GASTRONOMIA
%' HISTORIA

Descubre lo que
esconde Valladolid
Bajo este nuevo eslogan te

invitamos a descubrir los secretos
que oculta Valladolid. Ciudad en

la que siempre esta pasando algo,

sea el momento que sea, tan sélo
tienes que descubrirlo. Por eso,
hemos decidido ayudarte, pues
ahoratienes al alcance de la
mano todo lo que esté sucedien-
do en este momento gracias a
nuestra aplicaciony la nueva
pagina web.

Pero si no tienes el movil a mano,
puedes contar con este triptico,

donde te mostramos los principa-

lessitios donde ocurren estos
eventos, y los sitios que siempre
podras visitar.

Abierto sin desplegar

BRAND

r
A THREMO ' DEPORTE

!
¥ CINE 45 SEMANA SANTA

&' TEATRO 20 IUSEES

f CULTRA ocio
Y

r
“ S8 ' VAFO

~' LAVA
%' ENOTURISMO
' MUSICA

»' BUSINESS

' CARNAVAL

%' GASTRONOMIA
%' HISTORIA

LAVA (Labora-
torio de la Artes
de Valladolid)

Se trata de un proyecto cuyo principal
objetivo es consolidar un espacio de
creacion, realizacién y produccion
artistica en la ciudad. Tiene una
superficie total construida de 4.042
m?, que se reparten en las siguientes
estancias: Sala Concha Velasco,
cafeteria restaurante, 2 naves, 2 salas
de ensayo, oficinas, patios interiores,
cuartos de instalaciones, maquinaria
y almacenes y zonas de paso y usos
comunes,

info.valladolid.es/lava/

Museo
de la Ciencia

£l Museo, que abrio sus puertas en
2003, tiene como objetivo acercar la
Ciencia ala sociedad, alentando a los
visitantes a conocer de cerca los
diferentes fendmenos cientificos y
tecnologicos. Desde su nacimiento, la
institucion museistica se ha converti-
donos6lo en referente de divulgacion
clentifica, sino también en simbolo de
modernidad.

museocienciavalladolid.es

Abierto - Primer despliegue
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' TURISMO

' CINE

'St
' TEATRO
»' CULTURA
' BUS
" BUSINESS
' Bt
" MUSICA

" GASTRONON.

Cupula
del milenio

LaCapula el Milenio es un nuevo
espacio en Valladolid, junto al rio
Pisuerga, con multiples opciones en
cuanto alas actividades a desarrollar
ensuinterior. Un nuevo espacio
dindmico, rico e imaginativo,
sugerentes formas y colores, donde
vivir experiencias unicas. UN CONTI-
NENTE, MIL CONTENIDOS. La Cdpula
del Milenio que da nombre a la Plaza
del Milenio, fue traida desde la Expo
Zaragoza 2008, donde formé parte
como el Pabellon SED. Reubicada en
Valladolid, se abri6 al pablico en
mayo de 2011

Museo Patio
Herreriano

Este espacio nace en el afio 2002,
como Fundacién, en base ala
colaboracién entre el Ayuntamiento
deValladolidy la Asociacin
Coleccién Arte Contemporaneo, con
la funcién de mostrary estudiar el
arte contemporéneo a través de
proyectos especificos y programas de
exposiciones temporales, y cona
pretension de constituirse en
referencia y herramienta ineludible
para su estudioy difusion a nivel
intemacional. £l Museo es uno de los
grandes referentes del panorama
artistico nacional, que apuesta por el
estudio y difusion del arte de los
siglos XXy XX

museopatioherreriano.org

LAVA (Labora-
torio de la Artes
de Valladolid)

Se trata de un proyecto cuyo principal
objetivo es consolidar un espacio de
creacion, realizacion y produccion
artistica en la ciudad. Tiene una
superficie total construida de 4.042
m?, que se reparten en las siguientes
estancias: Sala Concha Velasco,
cafeteria restaurante, 2 naves, 2 salas
de ensayo, oficinas, patios interiores,
cuartos de instalaciones, maquinaria
y almacenes y zonas de paso y usos
comunes.

info.valladolid.es/lava/

Museo
de la Ciencia

El Museo, que abri6 sus puertas en
2003, tiene como objetivo acercar la
Ciencia ala sociedad, alentando a los
visitantes a conocer de cerca los
diferentes fenomenos cientificos y
tecnoldgicos. Desde su nacimiento, la
institucion museistica se ha converti-
do no s6lo en referente de divulgacion
cientifica, sino también en simbolo de
modernidad

museocienciavalladolid.es

Feria de
muestras

Los auditorios de |a Feria de Vallado-
lid, de gran capacidad, conforty
amplios recursos, se constituyen
como recintos capaces de acoger
eventos en los que priman aspectos
de carécter congresual, reuniones
técnicas, convenciones, presentacio-
nes de productos, etc. Y por supuestos
conciertos y actos musicales.

Teatro
Calderon

El Teatro, a través de su actividad,
pretende promover la programacion y
realizacién de representaciones
escénicas en todas sus variedades,
fomentando la difusion y asistencia
de los ciudadanos a las mismas.
También pretende fomentary apoyar
la creacion artistica mediante la
produccién propia, la coproduccion y
la colaboracion con iniciativas de
otras personas o entidades.

La temporada habitual del teatro
transcurre entre los meses de octubre
ajunio, aunque ya en septiembre se
inicia la actividad con el programa de
ferias.

www.tcalderon.com

Cupula
del milenio

La Citpula del Milenio es un nuevo
espacio en Valladolid, junto al rio
Pisuerga, con maltiples opciones en
cuanto alas actividades a desarrollar
en suinterior. Un nuevo espacio
dinémico, rico e imaginativo,
sugerentes formas y colores, donde
vivir experiencias Gnicas, UN CONTI-
NENTE, MIL CONTENIDOS. La Cupula
del Milenio que da nombre a la Plaza
del Milenio, fue traida desde la Expo
Zaragoza 2008, donde formo parte
como el Pabellon SED. Reubicada en
Valladolid, se abrid al publico en
mayo de 2011.

Museo Patio
Herreriano

Este espacio nace en el aiio 2002,
como Fundacién, en base a la
colaboracion entre el Ayuntamiento
deValladolidy la Asociacion
Coleccién Arte Contempordneo, con
la funcion de mostrar y estudiar el
arte contemporaneo a través de
proyectos especificos y programas de
exposiciones temporales, y con la
pretension de constituirse en
referencia y herramienta ineludible
para su estudio y difusion a nivel
internacional. EI Museo es uno de los
grandes referentes del panorama
artistico nacional, que apuesta por el
estudio y difusion del arte delos
siglos XXy XX

LAVA (Labora-
torio de la Artes
de Valladolid)

Setrata de un proyecto cuyo principal
objetivo es consolidar un espacio de
creacién, realizacién y produccién
artistica en la ciudad. Tiene una
superficie total construida de 4.042
m?, que se reparten en las siguientes
estancias: Sala Concha Velasco,
cafeteria restaurante, 2 naves, 2 salas
de ensayo, oficinas, patios interiores,
cuartos de instalaciones, maquinaria
yalmacenes y zonas de paso y usos
comunes,

info.valladolid.es/lava/

Museo
de la Ciencia

€l Museo, que abrio sus puertas en
2003, tiene como objetivo acercar la
Ciencia a la sociedad, alentando a los
visitantes a conocer de cerca los
diferentes fenomenos cientificos y
tecnolgicos. Desde su nacimiento, la
institucion museistica se ha converti-
donos6lo en referente de divulgacion
cientifica, sino también en simbolo de
modernidad

o ualladolid es

reriano.org

Abierto - Segundo despliegue
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Abierto - Tercer despliegue
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%' CINE

%' TEATRO

%' CULTURA

%' BUS

' BUSINESS

' ENOTURISMO

' MUSICA
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%' DEPORTE
%' SEMANA SANTA

T VIIN=eX

' CARNAVAL

%' GASTRONOMIA
%' HISTORIA
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%
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e © © @

Principales
destinos turisticos

@ Plaza Mayor
fé Campo Grande

(@) reciire
fé Iglesia Santa Maria

delaAntigua

(@)
fé Iglesia de San Pablo

Academia de
Caballeria

Playa de
las Moreras

Casa Museo
Cervantes

Patio Herreriano

@ Iglesia de San Miguel
@) oo

San Benito

Casa Museo
de José Zorrilla

Museo Nacional
de Escultura

Teatro Calderon
Museo Oriental

Cupula del Milenio

Feria de Muestras

e @ & @ 8 @

Museo de Arte Contemporaneo

Abierto - Cuarto despliegue
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Camisetas ////

YO HE
; YO HE
VISTO QUE VISTO QUE
IXYNEN
A PASA EN
VALLADOLID VALLADOLID

valladolidoclock.com
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valladolidoclock.com
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VALLADOLID

ALGO PASA EN VALLADOLID... v ‘ Pq' g i nga we b

VALLADOLID
%' CLOCK

Efecto Parallax para simular la inmersion en la ciudad

VALLADOLID
' CLOCK

Descubrenos en las redes sociales
En Valladolid siempre pasa algo, descubre qué es lo que esté ocurriendo ahora mismo.

° o

' Alberto Velasco regresa al TAC con su lltimo proyecto @

J ..J
........ 120 asosaory

.y i nos sigues en ellas te enterarés antes que nadie de todo.

: mine sz CALENDARIO

Un estreno absoluto y cuatro nacionales en la primera jornada de calle del TAC
2017

U U
re e Se puede observar la .
TAC - anulacién The Freak Cabaret Circus ]Corma de Uti“zar lOS @
colores corporativos y la

Pagina de inicio forma de presentar las
redes sociales. %/ TURISMO RN
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Haz click para enterarte de todos os eventos.




DESCUBRE VALLADOLID

VALLADOLID
HOME DESCUBRE VEN NOSOTROS
%' CLOCK

%' CLOCK

Transporte Desplazamiento

& 6 06 6

La estacion do trenes de Valladolid se
Norte.

Iglesia de Sta. Maria de la Antigua Iglesia de San Pablo

Alojarse en Valladolid

Academia de caballeria Museo Patio Herreriano Iglesia de San Benito Hoteles C:

Apar i
i, y

R HOTELES EN APARTAMENTOS
4 VALLADOLID ENVALLADOLID

/ o HOTELES CON

ENCANTOEN QuE ALERGUES

VALLADOLID

Museo de la Ciencia Museo Nacional de Escultura

%' TURISMO

En la pagina ‘VEN’ se proporcionan recursos para
organizar el viaje a Valladolid.

ER N -
Pagina ‘DESCUBRE’, en la que se presentan los actrac-
tivos turisticos de Valladolid, asi como el apartado
para educacion y empresas.
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Redes sociales ////

Qrome @ Notfcatons  # Discover 8 Me

Valladolid

@valladolidoclock
Algo pasa en Valladolid. | Te ayudamos a
descubrilo!

Q Valladoiid, Spain

& valladolidoclock com

© Joined April 2016

% Cookies help us deliver ol

You B =-

1 What to Watch

BEST OF YOUTUBE
[E Poputaron YouTuve
Music
K spors
E

Gaming

Education Valladolid O‘Clock

[ wovies Home  Videos

TV Shows

=]
] vens Video Title
<]

Spatight
© Browse channels

Sign in now 1o see your
channels and
recommendations!
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TWEETS  PHOTOSWVIDEOS ~ FOLLOWING  FOLLOWERS  FAVORITES
2,000 35 200 100mM 100 More v

Tweets  Tweets and replies

0 PineD T
7, Valladolid

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adip-
isicing elit, sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua.
Lorem.ipsum.com/link

Valladolid

you agree to our use of cooki

Playlists ~ Channels ~ Discussion  About  Q

Viaja en Globo

ea commodo consequat.

Read more

9,999,999 views 1 year ago
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et
dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis Channel Name
nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit
esse cillum dolore eu =ut fugt, sed quia consequuntur Subsaribe
nesciunt. Neque porro quisquam est.

Who 1o follow - Refresh - View all

Michéele (sous|

2+ Follow

(oY LG usa mobite
Xl o Follow
scottie waves (Jscottiew
2 Follow

Twitter

Featured Channels

Channel Name
Subscribe

Subscribe

Channel Name

Channel Name
Subseribe

szz:r;hannels on YO u TU b e
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Instagram

eeeee Company = 19:33 (—

valladolidoclock O

3431 6530 217

posts followers followings

@ Edit Profile
Facebook
T Valladolid

I atodott cioct Algo pasa en Valladolid.
i Te ayudamos a descubirirlo!

€ 2 C ff © wwwiacsbook comivalladolidoclock

Home Find Friends - valladolidoclick.com

Valladolid O’°Clock @ | 8 Like | [ % ~

100,000 likes - 10,000 talking about this - 1,000 were here

S

noturismo Viajes en globo Gastronomia

Algo pasa en Valladolid,
Descubre que pasa ahora mismo.
www.valladolidoclock.com

Fiestas patronales

Highlights =

Valladolid O'Clock posted a photo
10 minutes ago @

"
£l
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VALLADOLID
%' CLOCK
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