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Resumen

El estudio de Lazarsfeld, Berelson y Gaudet (1948) apuntaba que los efectos de los
medios se tamizan por los procesos de seleccién, atencién y retencién, que actuan a
favor del refuerzo de las predisposiciones y actitudes previas de los individuos cuando
se enfrentan a los contenidos de los medios. Actualmente asistimos a un resurgir de las
propuestas que vuelven a afirmar los efectos minimos de los medios y la pervivencia
de la teoria de la exposicién selectiva, naturalmente adaptandola a la nuevas
situaciones de consumo mediatico (Bennett e lyengar, 2008; lyengar y Kahn, 2009;
Mutz, 2006; Stroud, 2010). El estudio pretende testar empiricamente si los espafioles
se exponen selectivamente a la informacion politica en periodos de campafia electoral
y si ello se corresponde con un comportamiento partidista de las audiencias. Se han
utilizado los datos de los estudios postelectorales del Centro de Investigaciones
Socioldgicas (CIS) de 2008 y 2011. Los resultados del trabajo corroboran las tres
hipotesis planteadas. El uso de los diarios es el que expresa mas claramente el
fendmeno de la exposicidn selectiva. La prensa es el medio de informacion electoral
mas condicionado por el efecto de la exposicion selectiva provocada por las
orientaciones politicas. El trabajo forma parte del proyecto “Implantacion de la TDT en
Espafa e impacto sobre el pluralismo”, financiado por el Ministerio de Ciencia e
Innovacion (ref. C52010-17898/COMU).
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