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Resumen:

Este proyecto trata de la representacion y el anélisis que ha tenido la figura femenina en
la publicidad de los afios sesenta. Los roles y estereotipos de la sociedad de los sesenta
en Espafia y con los que se jugaba con la mujer dentro de la publicidad. Estos roles y
estereotipos que la mujer ha sufrido a lo largo de la historia son: el de madre, esposa, ama
de casa; y el de mujer seductora. En cualquier caso, siempre bajo el yugo de la sumision
y la obediencia al marido. Con este trabajo se mostrara la imagen real de la mujer, aunque
los anuncios fueran dirigidos a ella, era una época, en la que a pesar de los grandes
cambios que se avecinaban, ellas seguian siendo discriminadas en algunos aspectos de la
sociedad. Los medios de comunicacién y de manera especifica la publicidad, se encargo
entonces de proyectar, desde su representacion idealizada, esta realidad, como forma

necesaria de llegar a las nuevas consumidoras.

Palabras clave: Mujer, publicidad, estereotipos, historia de la publicidad en Espafia, afios

sesenta.

Abstract:

This Project deals with the representation and analysis which the female figure has had
in the 1960s publicity. The roles and stereotypes of the 1960s in Spain which were
taken into consideration in publicity. These roles and stereotypes which women had
suffered from for a long time are: mothers, wifes, housewifes; and seductive woman. In
any case, always under the sumision and the obedience to her husband. With this ensay,
the real image of the woman will be show, although advertisement were directed to her,
it was an age in which, in spite of the great changes which were going to happen, they
continued being discriminated agains some aspects of the society. The media and
specifically advertising, instead of projecting, from its idealized representation, this

reality, as a necessary way to reach the new consumers.



Keywords: Woman, advertising, strereotypes, Spanish advertising history, 1960s.
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CAPITULO I:

INTRODUCCION METODOLOGICA



1. Introduccién metodoldgica

El tema escogido para desarrollar mi Trabajo de Fin de Grado es la publicidad dirigida a

las mujeres de los afios sesenta.

Existen temas que el sector de la publicidad trata de forma incorrecta, esto sucede cuando
nos referimos a la imagen que se transmite de la mujer en los anuncios. La mujer siempre
ha tenido un trato y una imagen vejatoria en el mundo de la publicidad. Diferentes papeles
eran atribuidos a la mujer en los anuncios: perfectas amas de casa, madres, trabajadoras
y por encima de todo, el papel de mujer objeto, para el hombre, o incluso para ellas

mismas en spots dirigidos hacia las mujeres.

El principal objetivo de este trabajo es mostrar la desigualdad que existié hacia la muijer,
aunque fueran anuncios centrados en ellas, en una época demasiado convulsa. Con el fin
de tener un mayor conocimiento acerca de la representacion de la mujer en la publicidad

y de los pocos cambios que ha sufrido en la actualidad.

Para empezar con el desarrollo del trabajo, primero hay que establecer una serie de
objetivos y una metodologia que me permita llevarlo a cabo. Después me centraré en
contexto social y cultural de la época y en sus antecedentes. El desarrollo del trabajo
consta de un primer andlisis de la publicidad que existia en Espafia en los sesenta, en los
diferentes medios y soportes que se encontraban en aquellos afios, para adentrarnos en el
tema protagonista, el analisis de los estereotipos y roles femeninos en la publicidad
espafnola en los sesenta. Con ejemplos de los diferentes tipos de anuncios que iban

dedicados a la mujer en esos afos.

En cada uno de los anuncios se mostrara el rol y el estereotipo de la mujer segun lo que
en la sociedad de la época se consideraba adecuado; como he citado anteriormente en los
de ama de casa, esposa sumisa, madre o mujer objeto. Desde estas representaciones se
incitaba a la compra de diferentes productos y marcas dirigidas a la mujer y trataremos
de analizar como se la representaba, siendo la principal consumidora y a veces

compradora.

Este trabajo me aportarda mas informacion de la que ya conocia, para alcanzar argumentos

mas solidos sobre como se representaba en aquellos afios a la mujer y como estas



representaciones eran tan normales para la sociedad de entonces como llamativas para la

de ahora.
1.1. Justificacién

Tenia bastante claro, desde el principio del Grado, que mi Trabajo de Fin de Grado iba a

ir encaminado sobre algin tema de la historia de la publicidad.

El decantarme por el tema de la mujer lleg6 después. El tema de la mujer en todas las
épocas merece ser estudiado. Por eso, me resulto interesante estudiar a la mujer espafiola
en unos afos en los que nuestro pais se encontraba viviendo una situacion politica y social

asfixiante.

Me parece necesario analizar los anuncios dedicados a la mujer en los sesenta, porque
aungue fueran pocos, podiamos encontrar un pequefio espacio dedicado a ellas, en un
mundo, como el de la publicidad, que en esos afos solo estaba liderado por hombres. La
imagen que se proyecta al mundo de la mujer en los medios de comunicacion no es la
misma que la que tenemos de la mujer en la sociedad. Y en los afios sesenta estas
diferencias eran aun mayores. Los hombres se representan como el pilar fundamental de
la familia ya que sobre todo ellos eran los que trabajaban. Las mujeres, al contrario, eran

amas de casa y cuidadoras de los hijos que debian mantener siempre contento al marido.

Y aunque los estereotipos de mujeres y hombres en publicidad han ido cambiando con
los cambios sociales a lo largo de los afios, considero interesante una mirada historica que

nos permita valorar, de forma critica, la mayor o menor evolucion realizada.
1.2. Objetivos

El objetivo general es investigar como era la publicidad espafiola dirigida al género
femenino, en los afios sesenta por medio de las revistas de la época. Por eso, la revista
que he elegido es la revista Triunfo, que marcé un antes y un después en los sesenta. Se
centra en temas sociales, politicos e incluye contenidos dedicados a la mujer de los
sesenta: moda, belleza, salud y familia. Pues en su mayoria los anuncios que se encuentran

en esta revista se dirigen o incluyen al género femenino en su publicidad.

De acuerdo con ello, los objetivos especificos que planteo en este trabajo son los

siguientes:



- Aproximarme al conocimiento del contexto social y cultural de los afios 60 en

Espania.

- Conocer el contexto publicitario de la época, es decir, como era en Espafia la

publicidad: agencias, medios y acontecimientos relevantes.

- Analizar la imagen de la mujer que ofrece la publicidad en los afios sesenta,

centrandome en los anuncios gréaficos exclusivamente dirigidos hacia ella.

- Valorar el avance realizado en las representaciones femeninas que entonces se

realizaron respecto a la actualidad.
1.3. Metodologia

La metodologia que he llevado a cabo para realizar este trabajo de fin de grado se ha
basado, principalmente, en la busqueda y vaciado de fuentes documentales sobre la
historia de la publicidad espafiola en los sesenta y el andlisis de los anuncios dirigidos al
género femenino de los sesenta. Para ellos he consultado libros de referencia como: los
de Peinado M. (2012); o Eguizabal R. (1998). También he consultado articulos
académicos y divulgativos, paginas web y blogs especializados como: la pagina web y el
blog del Centro de Documentacién Publicitaria (www.historiadelapublicidad.com) y la
web de Movierecord (www.movierecord.com/historia). Buscar en estas webs y blogs me

ha permitido encontrar informacion sobre algunas marcas, agencias y anuncios.

También he realizado un visionado de varios documentales sobre anuncios de la época,
el trato que recibia el género femenino y el funcionamiento de la publicidad en los afios
sesenta. Algunos como: Los anuncios de tu vida de TVE, disponible en la web de RTVE,
y Cincuenta afios de spots visionado a través del Canal Historia. Para ello tuve que
estudiar también la publicidad espafiola de los afios cincuenta, para poder analizar con

mas precision la década siguiente.

Con esta base, inicié la busqueda de soportes en los que poder seleccionar anuncios para
analizar, llegando a la revista Triunfo, que digitalmente esta hoy en dia disponible y que

consideré un medio adecuado Yy representativo de lo que pretendia estudiar.

Como se explica mas adelante en el apartado de analisis, de la revista Triunfo se eligieron
dos nameros, uno de inicios y otro de finales de la década de los sesenta, de los que se

eligieron anuncios que se dirigian a la mujer y en los que aparecia representada.



Para la realizacion del andlisis se disefié una plantilla mixta, que combina elementos del
andlisis de contenido con otros del andlisis representacional, en la que se incluyen
aspectos formales del anuncio, la representacion de la mujer (roles y estereotipos) y su
interpretacion en el contexto de la época. Para ellos se tomaron como referencia algunos
trabajos precedentes, principalmente los de la profesora Susana de Andrés, “Estereotipos
de género en la publicidad de la segunda republica espafiola: cronica y blanco y negro”,
(2002) y “Hacia un planteamiento semiotico del estereotipo publicitario de género”,
(2006). Para finalizar este proyecto realicé las conclusiones recogiendo los resultados de
la parte del analisis de los anuncios de la revista Triunfo, junto con la parte tedrica de los

afos sesenta nombrada anteriormente.
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CAPITULO II:

CONTEXTUALIZACION HISTORICA
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2. Antecedentes. Contexto econémico, social y cultural. La mujer en

Espafia en los afos cincuenta

2.1. Contexto econémico y social de los afios cincuenta

El escenario que mostraba la Espafia de 1950, era el de un pais de posguerra, pobre y
destruido, tanto fisico como socialmente. Habia dos grupos de personas, los que habian
ganado la guerra y los que la habian perdido. Todos vivirian sometidos a una dura
dictadura hasta 1975.

Finalizada la Segunda Guerra Mundial, Espafia fue sometida a un aislamiento
internacional, ya que se le prohibi6 pertenecer a cualquier organismo internacional. Este
aislamiento supuso para Espafia caer en un estado de pobreza ain mas fuerte, sumada a
la situacion con la que se vivia al término de la Guerra Civil. La sociedad espafiola de los
afios cincuenta se caracterizaba por el atraso, el hambre y la miseria. Una sociedad

analfabeta y bastante pobre, que sobrevivia entre ruinas y mendicidad.

Los afios cincuenta estuvieron marcados por la grave crisis econdmica que sufria Espafia
desde el final de la Guerra Civil, un periodo conocido como de autarquia. Estos afios estan
caracterizados por una profunda depresion econdmica, que causO unas terribles
condiciones de vida, con abundantes muertes por el estado de miseria en el que vivian los
ciudadanos. Y donde al mismo tiempo proliferdé el comercio ilegal de bienes,
coloquialmente llamado estraperlo. Esta larga etapa provoco la regresién mas importante

y grave que Espafia habia vivido desde su historia.

Sin embargo, este periodo de autarquia daba sus Gltimos coletazos durante la década de
los cincuenta. A principio de la década se suprimieron las cartillas de razonamiento, se

abrid paso para la libertad de precios, comercio y circulacion de alimentos.

En torno a la mitad de los afios cincuenta comenzo a notarse el crecimiento industrial y
el desarrollo del turismo en nuestro pais. Muchos espafioles pudieron cambiar su vida en
el mundo rural por una nueva vida en la ciudad, con la oportunidad de trabajar en el sector
industrial. Estos dos fendmenos econdmicos estabilizaron la economia espafiola, que se
encontraba bastante resentida. En 1957 el pais se encontraba en situacion de quiebra. El
final del periodo de autarquia acabo con el Plan de Estabilizacion de 1959. Lo que

consiguio este plan fue cambiar el modelo economico: liberalizé la economia espafiola al
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extranjero, recorto el gasto publico y devalud la peseta. Esta nueva etapa del franquismo

trajo consigo la entrada de divisas extranjeras, turistas e inversiones.

En esta nueva fase de la dictadura, el régimen vio que debia adaptarse a los nuevos
tiempos, pero sin perder sus principios. La sociedad debia adaptarse a los cambios sin
olvidar los fundamentos del régimen. Sin duda, el principio més importante donde se
fundamentaban las bases del régimen franquista era el nacionalcatolicismo. La Iglesia fue
un pilar fundamental en el régimen franquista. Por eso, en sus manos residia el poder

sobre temas sociales, éticos, culturales y de educacion.
2.2. La mujer espafiola en los afios cincuenta

De la educacién de la mujer se encargaba la Iglesia y la Seccion Femenina, creando un
prototipo de mujer que se mantendria durante toda la dictadura. Pilar Primo de Rivera,
hermana de José Antonio Primo de Rivera, fue la fundadora de la Seccion Femenina en
junio de 1934, hasta su fin en 1977. Esta organizacidn, era una especie de “servicio
militar” para mujeres. Trataban de adoctrinar a toda mujer en los ideales de mujer madre
y esposa, con el apoyo de la Iglesia Catolica. El rol de mujer procreadora y obediente era
una de las bases destacadas de esta organizacion. Por consiguiente, este patrén de mujer
garantizaria incrementar la demografia, engrandecer y servir a la patria, siguiendo los

deseos del caudillo.
Franco transmitié un discurso a la SF, llamado “la reconquista del hogar”;

“Os queda formar al nifio y a las mujeres espafiolas, os queda hacer mujeres sanas,
fuertes e independientes, mujeres instruidas en los valores patrios, buenas paridoras, para
hacer de cada uno de los hogares microcosmos que reproduzcan los valores morales y
religiosos del Estado”. (Peinado, 2006, p. 125).
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ENSERANDO A LAS MADRES CUESTIONES RELACIONADAS CON LA HIGIENE

Figura 2: Ensefiando a sefioritas y sirvientas. Fuente: Peinado Rodriguez (2012). Obtenido el 15 de marzo
de 2018.

En 1953, Pilar Primo de Rivera redacta la guia de la buena esposa. Se distribuia a las
mujeres espafiolas que ingresaban en la Seccién Femenina. Esta guia contenia 11 reglas

para mantener una actitud de mujer ideal y perfecta ama de casa.
Las 11 reglas que podiamos encontrar dentro de esta guia eran:

Ten lista la cena.

Luce hermosa.

Sé dulce e interesante.
Arregla tu casa.

Hazlo sentir en el paraiso.
Prepara a los nifios.
Minimiza el ruido.

Procura verte feliz.

© 0 N o g b~ w DN E

Escuchalo.
10. Ponte en sus zapatos.

11. No te quejes.
Extra: Hazlo sentir a sus anchas.

Pilar Primo de Rivera finalizaba la guia con: “Una buena esposa siempre sabe cual es

su lugar”.
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Figura 3: Guia de la buena esposa 1953. Fuente: http://factoriadesociales.blogspot.com.es (2007).
Obtenido el 16 de marzo de 2018.

La mujer que se representa en estas normas, es una mujer en la que predomina por encima
de todo, incluso de su propia vida, el marido. Gracias a la Seccién Femenina y por
supuesto a la Falange, los nifios, los hombres y las casas lucirian impecables. EI marido,
pilar fundamental de la familia, no habia que molestarlo, ni dar problemas. Todo lo
contrario, las esposas debian estar atentas a sus peticiones, cumplir sus deseos y ser
empaticas. Mostrando siempre una actitud carifiosa y compresiva.

En los cincuenta la mujer tenia que cumplir el rol que la sociedad le habia impuesto:
esposa y madre ejemplar. Esto suponia llevar una vida doméstica, encerrada en el hogar.
Ese era el modelo de madre y esposa que la Iglesia exigia. La vida social estaba permitida,
en cuanto tuviera que ver con la formacion y el cuidado de su familia. Las actividades,
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tanto religiosas como sociales, muchas de las veces fomentadas por la Iglesia, les

ayudaban a mantener esa formacion.

En lo que concierne al trabajo, no se concebia que la mujer trabajara fuera de casa, pues
su trabajo era en el hogar y la familia, por supuesto sin horarios ni remuneracion. El
hombre era el encargado de ganar dinero y ese conjunto era lo que garantizaba la unién y
estabilidad familiar. Se permitiria solo en algunos casos que la mujer trabajara, como por
ejemplo, cuando la familia carecia de medios suficientes para vivir o si la mujer era
soltera. Que una mujer se incorporara al mundo laboral estaba asociado con clases
sociales desfavorecidas, como las mujeres del &mbito rural. Las profesiones para la mujer
de la época eran las relacionadas con la costura y el hogar, por otro lado estaban las
completamente naturales y femeninas como partera, enfermera 0 maestra. Pero también

comenzaron a darse profesiones como dependienta y mecandgrafa.

Finalmente los cincuenta zanjarian con una imagen de la mujer un poco mas moderna,
pero no mas liberalizada, que a partir de los siguientes afios conocerian el paulatino
cambio social y econémico de Espafia. Otro de los modelos en las que el Estado franquista
representaba a la mujer, segin Peinado (2012), era el de: “cristiana piadosa, madre
ejemplar, esencia de feminidad, orgullo de Espafia.” (p.17). También apunta, que este
modelo de mujer fue uno de los mayores éxitos ideoldgicos del franquismo, ademas de

pieza fundamental en lo que tiene que ver con el contexto politico, econémico y social.

Siguiendo con Peinado (2012), en el ambito econdémico la mujer debia estar recluida en
casa, como “angel del hogar”, asi rebajarian la presion por los problemas con el paro y la
maternidad volveria a ser contemplada con aptitudes misticas. Dios le habia otorgado a

la mujer la misién de la maternidad.
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Figura 4: Ensefiando a sefioritas y sirvientas. Fuente: Peinado Rodriguez (2012). Obtenido el 15 de marzo
de 2018.

En el &mbito politico, las familias formaban junto con el caudillo una piramide. En la base
se encontraban los hijos y la mujer sometidos al cabeza de familia y todos los titulares de
esa familia, de condicion social baja, se encontraban sometidos a los sefioritos y sus

familias. Y en la ctspide el caudillo que lideraba por “obra y gracia de Dios”.

Y por ultimo, en el &ambito social, Peinado (2012), indica que sociedad y la familia estaban
organizadas para no superar las normas establecidas de la libertad, la expresion, la
reflexion y para los comportamientos que el régimen no aceptaba. En este entorno la
mujer era la encargada de educar desde y para la sumision y ellas se encargarian de
inculcarlo a sus hijas. Obteniendo la garantia de que los fundamentos perdurarian a lo

largo de la dictadura.

Los cambios de esta etapa de la dictadura se observan, sobre todo, en los medios de

comunicacion.

La propaganda franquista se realizaba a través de los medios de comunicacién. EIl poder
que ejercia la censura hacia que el mensaje llegara a todos los espafioles totalmente
controlado, limitando la libertad de expresion y difusién de noticias, publicaciones u otro
tipo de expresion cultural y artistica. Los medios de comunicacion desempefiaban la labor
de expandir la propaganda franquista. Pero especialmente, se encargaba de la educacion
de las mujeres. Ortiz (2006) senala que, “la propaganda franquista siempre se dirige a la
mujer por un lado como un ser superior en cierta medida al hombre por sus virtudes fisicas
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(la maternidad) y por sus atributos morales (dulzura, proteccién, etc...) frente a un
hombre siempre méas hosco y guerrero. Esta conversion de la mujer en “virgen”, en
“vestal”. (p.2). La Iglesia, protegia esta idea de mujer representada como un ser virginal
Yy puro, requeria, que todas las mujeres que se encontraban bajo la dictadura debian seguir

esas reglas de comportamiento y actitud frente a la sociedad.

Por su parte, la publicidad formo parte del contenido de los medios a través de los que se
aprovechaba para educar a los ciudadanos a adaptarse a este nuevo modelo de vida. La
publicidad dirigida a la mujer mostraba articulos del hogar, productos alimenticios o
cosmética, prevaleciendo la idea de cuidar al marido, los hijos y por ultimo ella. También
era frecuente que la publicidad utilizara a personajes famosos que hacian referencia al
folklore de la época. Como por ejemplo Carmen Sevilla y su famoso anuncio para
Phillips.

2.3. Contexto econdmico, social y cultural. La mujer en Espafia en los afios sesenta

Los afios sesenta se caracterizan por los numerosos cambios y trasformaciones que se
dieron. Esta segunda etapa del franquismo experimentard modificaciones en el &mbito
social, politico, econémico y cultural. No solo Espafia vivira importantes cambios, en
Europa estall6 una revolucion social con los sucesos de mayo del 1968 en Francia. Una

revolucién mas social que politica, que luchaba por un mundo mas justo e igualitario.

Otro de los cambios mas destacados de esta década y en plena voragine del desarrollo
econdmico, fue cuando Franco, en 1969, acabd con el problema de la sucesion al trono
espafiol. Nombrd sucesor al entonces principe Juan Carlos de Borbdn, que trajo consigo
disputas entre los grupos que elegian a la monarquia y los que preferian que el régimen

continuara.

En esta década el régimen franquista se abre al capitalismo del mercado europeo,
integrando nuevos principios y valores y renunciando a los propios. La liberacion de la
economia espafiola, el desarrollismo industrial, el turismo y la internacionalizacién
comercial supuso para Espafia una liberalizacion en todos los sentidos. Por ello, la
sociedad espafiola modernizada por las influencias europeas se lanzo a vivir la verdadera

realidad nacional que se iba estableciendo poco a poco en el pais.
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2.3.1. Contexto econdmico de los afios sesenta

Econdmicamente, el Plan de Estabilizacion de 1959, acaba con el periodo de autarquia y
los buenos resultados obtenidos dan paso a una nueva etapa bautizada como la del milagro
econdémico espafiol de los sesenta (Huertas y Sanchez, 2004). El incremento de la
produccion industrial y la demanda de trabajo en algunos paises de Europa produjeron la
mayor corriente emigratoria que se ha visto en nuestro pais, que junto con la inversion al
exterior y el turismo construyeron el crecimiento econdémico y el equilibrio
presupuestario. Huertas y Sanchez (2004) apuntan que, a pesar de todo este progreso
econdmico, Espafia no superaria los resultados de las economias europeas, ademas se

mantuvo dependiente de las principales fuentes de capitalismo.

Gracias a este desarrollismo econdémico aumento el nivel de vida de algunos sectores de
la poblacién. Esto hizo que surgiera una nueva clase social, la clase media. Algunos de
los que pertenecian a esta clase venian del mundo rural, y se trasladaron a ciudades
industriales como Barcelona y Bilbao. Estos afios causaron una disminucion de

trabajadores del campo.

No solo se produjeron movimientos debido al éxodo rural dentro de nuestro pais, sino
también de ciudadanos esparfioles al extranjero. Alrededor de dos millones de personas
dejaron Espafia en la década de los sesenta. Los trabajadores buscaban un futuro mas
préspero en paises con industrias y servicios. Huian de la pobreza, las pésimas
condiciones de trabajo, el paro y las huelgas. Esta masiva entrada de poblacion a estas
ciudades provocd rapidos procesos de urbanizacion y tercerizacion. Pues en comparacion
con Esparia, estos paises gozaban de un fuerte crecimiento econémico y mejores niveles
salariales. La situacion espafiola era nefasta. Espafia cerraba el capitulo de los afios
cincuenta con una etapa autarquica que cambié con el Plan de Estabilizacion de 1959.

2.3.2. Contexto social de los afos sesenta

Los cambios de los sesenta se vieron més intensificados en la sociedad. El llamado Estado
de Bienestar dejoé ver una sociedad de consumo caracterizada por la compra de pisos,
coches (Seat 600), televisiones y vacaciones. De esta incipiente sociedad consumista se
encargarian los medios de comunicacion, generandoles necesidades y deseos hacia una
vida mas facil y comoda. La llegada del turismo a Espafa significo un aumento de la

actividad hotelera y de ingresos. No solo disfrutaban de vacaciones las familias espafiolas
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también las europeas. Espafia se convirtio en un destino vacacional, econémico, con buen
tiempo y playas. Los turistas que llegaban a Espafia incorporaban nuevas modas Yy estilos
de vida mas modernos. Los medios de comunicacion, los turistas y los familiares que
habian emigrado proporcionaban informacion de las costumbres y formas de vida en
aquellos paises. Y asi surge la famosa generacion yeyé, esta generacion suefia con estilos
de vida europeos, més identificados con la moral europea y lejos del Franquismo.

Segun indica Soto (2006), los cambios econdmicos y sociales ayudaron a incrementar
tensiones en algunos sectores de la sociedad y consiguieron deteriorar el régimen y perder
algunos adeptos. Pese estar prohibidas, comenzaron a formarse huelgas y manifestaciones
entre los trabajadores de fabricas, del campo y los estudiantes, que se fueron

multiplicando a lo largo de los afios sesenta.
2.3.3. Contexto social y representacion de la mujer en los afios sesenta

Con el aumento del nivel econémico de la sociedad empieza a surgir otro rol en la mujer
de los sesenta, la mujer consumidora y encaminada hacia la mujer consumista, que debe
seguir encargandose de las tareas domesticas, pero con aparatos que le facilitarian el
trabajo del dia a dia. Esta mujer dejaria de lado a la mujer austera de los pasados, aunque
no desapareceria el rol de madre, que se prolongaria produciéndose un aumento
importante de la natalidad en esta década. La publicidad se aprovecharia del modelo de
mujer consumidora y se convertirian en su publico objetivo perfecto. Serian las
protagonistas y sus principales clientes. Que las ensefiaria a como comportarse, vestirse,
maquillarse, como usar los productos e integrarlos en esta nueva sociedad que se estaba
formando. Aparecen nuevas actrices, como Sara Montiel y Concha Velasco, que se
convierten en estrellas de cine y no solo en Espafia. Serian las protagonistas de sus

anuncios de la época y representarian el rol de mujer atractiva, elegante y seductora.

El 22 de julio de 1961 se proclama la ley sobre los derechos politicos, profesionales y
laborales de la mujer. EIl deterioro econémico, el reciente contacto con Europa y las
diferencias sociales vividas, obligaron a establecer esta ley. Esta ley acab6 con la
discriminacion de sexos y la diferencia salarial. Finalmente, en 1966 las mujeres podian

trabajar en el ambito de la justicia como: magistrados, jueces y fiscales.

La Seccion Femenina también se “moderniza”. Comienzan a formar parte de los

sindicatos, intervienen en la vida politica y cultural. Pero seguian pensando que la mujer
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debia continuar al cuidado del hogar y su familia, fuera del mundo laboral y el Gnico &pice
de modernidad que dejaba pasar, era que debian prepararse para la economia consumista.
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CAPITULO IlI:
LA PUBLICIDAD EN ESPANA EN LOS ANOS SESENTA
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3. Publicidad en Espafia en los afios sesenta

3.1. Inicios

Muchos autores, como De las Heras-Pedrosa (2000), se refieren a los afios sesenta como
la Década de Oro en publicidad. Aunque la década considerada como el verdadero cambio
y explosién de la publicidad espafiola fue la de los ochenta. De las Heras-Pedrosa basa

esta afirmacién en seis factores:

- “Laentrada en vigor del Estatuto de Publicidad.

- Laestructuracion de la docencia en publicidad.

- Los controladores de audiencia y difusion.

- Laincorporacion de las multinacionales al panorama publicitario espafiol.
- El nacimiento de la Asociacion Espafiola de Anunciantes.

- El nacimiento de las revistas publicitarias.”

En los afos sesenta se sientan las bases de la publicidad de la actualidad. EI fin del
periodo de autarquia, el crecimiento econémico y social y las nuevas politicas de apertura

con los paises extranjeros, propiciaron el cambio a una sociedad moderna y consumista.

A los factores antes sefialados por De las Heras-Pedrosa, hay que afiadir que la era dorada
de la publicidad en Espafia vino antes de que llegaran los anuncios a la television de la
mano de Jo Linten y los Estudios Moro. A mediados de los afios 50 los anuncios
publicitarios cinematograficos alcanzaron un nivel creativo sin precedentes cuando Jon
Linten, un belga recién llegado a Espafia, que poseia el monopolio de la publicidad
cinematogréfica, y los Hermanos Moro se unieron en 1955 en lo que fue la empresa
Movierecord. A partir de aqui producen filmes publicitarios que acompafaran a los

espafoles en su dia a dia. (La historia de la publicidad, 2017).

Previamente los hermanos José Luis y Santiago Moro habian creado los Estudios Moro
ya que eran expertos en animacion. La mayoria de los anuncios exitosos de cine y
television de los afios sesenta fueron creados por ellos, con una caracteristica principal:
la animacion, en consonancia con un jingle. Esas musicas tan pegadizas fue una tendencia
que venia de Norteamérica, pues alli se utilizaban bastante. En Espafia se contrataban a
grupos de musica para realizar estas sintonias. No solo se limitaban a hacer campafias

para Espafia, también producian para paises extranjeros. (Canal Historia, 2013).
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Al llegar la television, los Estudios Moro se encargaban de la produccion de anuncios
para la Unica cadena principal: Television Espafiola, durante 1960 y 1970. No solo se
producia animacion, también spots con imagen real y personajes famosos del momento,
como por ejemplo, Carmen Sevilla en el popular anuncio de electrodomésticos Phillips.
Cabe destacar algunos de sus miticos anuncios como el del Cola-Cao, con su famoso
jingle: “Yo soy aquel negrito”. O la creacion de personajes como la familia Telerin, con
la cancion: “Vamos a la cama”, que se convirtié en un rezo a la hora de dormir por los
nifios de la época. El anuncio que protagonizaron para Avecrem fue popular por los
problemas que tuvo con la censura. La imagen trataba de una gallina que hacia un
striptease y al lado se encontraban unos gallos, muy emocionados, que no le apartaban la

mirada. La censura lo tach6 de provocativo y fue eliminado.
3.2.  Crecimiento publicitario

En los primeros afios sesenta, muchos empresarios vieron que Espafia seria un escenario
rentable para vender sus productos y servicios. También se aprovecharon de esta situacion
los empresarios extranjeros, que gracias a las nuevas politicas de apertura pudieron iniciar

negocios en nuestro pais.

En Espafia ya existian desde hace varios afios los medios publicitarios tradicionales:
exterior, prensa, radio y cine. La censura era un problema para los medios de
comunicacion de la época, aunque conseguian poder ejercer su trabajo dentro de los
limites que la censura establecia. En la publicidad veian un medio de libertad. La
publicidad hacia llamamiento a los ideales de una vida moderna, aportaba frescura y

positividad a esta sociedad que se intentaba olvidar del pasado y del fascismo.

La influencia de Estados Unidos, en cuanto al sector de la publicidad, era notable. Las
agencias de publicidad americanas se extendian cada vez mas y querian conseguir mas
clientes por todo el mundo. Es cuando vieron en Espafia un pais prometedor para invertir
publicitariamente. Entre los afios 1963 y 1968 comenzé a notarse el cambio en la
publicidad espafiola. La principal causa de este crecimiento publicitario sabemos que fue
el desarrollo econdémico y social. Tanto que nacieron nuevas agencias de publicidad en

nuestro pais, Montero (2011) indica:

En 1959 Publinsa se asocio con Kenyon & Echardt. En 1963 McCann hizo lo
propio con Ruescas Publicidad y en 1968 acabd absorbiéndola. En 1964 se instald
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en suelo espafiol NCK vy al afio siguiente lo hicieron Leo Burnett y Ted Bates.
JWT y Young & Rubican llegaron el afio 1966, también por su cuenta. En 1968
la espafiola Arce y Potti se asocié con la norteamericana FCB28. Esta era la
situacion cuando algunos pretendieron frenarla. Las multinacionales eran ya —en

1968- las verdaderas protagonistas de la publicidad espafiola (p.261).

Las agencias existentes tuvieron que contratar a mas trabajadores, puesto que la

facturacion se multiplico.

Esta influencia americana en la publicidad espafiola fue una de las consecuencias para
regular la situacion de la publicidad espafiola. Principalmente la de los medios de
comunicacion, que carecian de cifras fiables sobre su audiencia. Anunciantes como
Nestlé y Gallina Blanca ayudaron a algunas agencias a zanjar esta situacion. Por fin, en
1964 se crea la Oficina de Justificacion de la Difusion (OJD). Esta sociedad la constituyen
tres grupos: agencias, medios y anunciantes. Un afio mas tarde surge la Asociacion
Espafiola de Anunciantes (AEA), una asociacion sin animo de lucro que nace para
controlar y defender los intereses y la eficacia del dinero que se invertia en publicidad en
Espafia. Y por ultimo, un conjunto de empresas se relne y trata de estabilizar
definitivamente el problema con las audiencias. Para eso, en 1968, se establece el Estudio
General de Medios (EGM), con cuyos analisis exhaustivos los anunciantes conocerian

sus audiencias con datos exactos.

Ademas, en 1964 el Gobierno se encargaria de regular la profesion desde el punto de vista
juridico con el Estatuto de la Publicidad. Y después se abriria una Escuela Oficial de

Técnicos Publicitarios para formar a los proximos publicitarios.
3.3.  Publicidad y sociedad de consumo

El incipiente Estado de Bienestar trajo consigo un cambio de vida. Los ideales de una
vida mas moderna y codmoda se instalaban en la nueva clase media, que sentarian las bases
para la sociedad de consumo de los afios sesenta. No englobariamos a toda la sociedad,
pero si a un cuarto de ésta, que cumpliria lo necesario para el éxito de la publicidad y en
cuanto a su capacidad de crear una necesidad por un bien no necesario y llevar a la
compra. Culpa de esto podemos decir que la tiene la influencia americana, ya que alli
estaba plenamente asentada lo que hoy en dia conocemos como sociedad capitalista. Y el
estilo de vida occidental de hoy se fraguaba en los sesenta. El deseo de tener por aparentar

25



un cierto status social impulsaba a comprar cosas que nunca habias tenido e incluso visto,
pero te hacia creer que no podrias vivir sin ello. De este modo se increment6 en Espafia
la compra de televisores y existia una lista de espera para comprar el SEAT 600. Lo
material indicaba el tipo de nivel econdmico que tenias y a qué clase social pertenecias.
Asi es como daba comienzo esta sociedad “consumista” en Espafa. Y la publicidad
incitaba al consumo por una vida mejor y para ello no mostraba la realidad u olvidaba
como era la Espafa de afios unos pocos afnos atras, presentando una realidad mas parecida

a la americana, una sociedad verdaderamente consumista.

En los afios cincuenta y a comienzo de los sesenta los anuncios que prevalecian eran los
de alimentacion. La sociedad salia de un duro periodo de posguerra y se mostraban
alimentos con unas propiedades alimenticias excepcionales, reiterando que eran muy
beneficiosas y que aportaban mucha energia. La mitad del sueldo familiar se centraba en
la compra de alimentos. Los anuncios de este periodo consistian en explicar cémo
funcionaban los productos, puesto que eran super novedosos y nunca vistos en Espafia. A
comienzos de los afios sesenta la publicidad fue muy insistente en los anuncios de
electrodomésticos para el hogar. Estos anuncios se caracterizaban por mostrar la marca
en todo momento durante el anuncio, ademas de nombrarla en el jingle, en el actor que lo
protagonizara o en la voz en off que narraba el spot. Era una publicidad mas racional que
en todo momento mostraba las diferencias que tenia el articulo frente a los de sus

competidores. (Canal Historia, 2013).

No todas las familias podian invertir en electrodomésticos, pero las que podian
permitirselo contaban en sus casas con television, lavadora y frigorifico. La distincion de
este estatus social surgida del nivel econdmico familiar también tenia que ver con la zona
geogréfica en la que vivieras. No era lo mismo residir en una zona rural en la que los
recursos seguian siendo humildes, que en las ciudades industriales que el desarrollo
econdmico estaba en auge. Recuerdo una anécdota familiar, en la que mi padre me cuenta
que algunos vecinos acudian a su casa a ver la television, puesto que eran de los pocos en

el barrio que podian presumir de tenerla.

El fendmeno de la television fue una de las causas que propicio la sociedad de consumo
de los sesenta. Se convirtio en el medio de comunicacion que mas se consumia y la
publicidad actto rapido y se abrio un hueco dentro de ella. Las familias pasaban las horas

de ocio delante de este aparato y aqui es donde actla la publicidad para esta sociedad de
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masas, transmitiendo todo tipo de articulos que se encargarian de facilitarles la vida. Estos
son algunos ejemplos:

Figura 5: Anuncio frigorifico Kelvinator 1963. Fuente: http://memoriasdelviejopamplona.com (2015).
Obtenido el 12 de abril de 2018.
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SO.
A TODOS
ESTAS FIESTAS

..con el televisor portétii KOLSTER Chico de 12 pulgadas.
Cémodo de trasladar a cualquier lugar, a todas las habitaciones,
KOLSTER Chico se convertird en su televisor epersonals.
Fabricado con licencias IMPERIAL, presenta un circuito tran-
sistorizado, tubo de visién directa 3x4 y tuning Gnico VHF -UHF.

KDLSTERCSd<x
SU TELEVISOR "PERSONAL"

(K
Busque la |_"x. de Kolster

Figura 6: Anuncio televisor Kolster 1965. Fuente: http://memoriasdelviejopamplona.com (2015). Obtenido
el 12 de abril de 2018.

Los productos que se anunciaban eran aquellos que te simplificaban la vida, aumentaban
las horas de ocio y comodidad y les hacian adquirir nuevas costumbres. La mayoria de
estos productos estaban protagonizados y se dirigian a las amas de casa, a ellas se les
abria un mundo lleno de posibilidades para facilitarle el trabajo diario. Productos que se
convertian en imprescindibles: lavadoras (Bru, o Edesa), frigorificos (Kelvinator),
hornos...nuevos productos de limpieza, comidas precocinadas y otros para darse un

capricho como los helados Camy 500 o el cacao en polvo Nesquik en 1963.

A continuacion, estos son algunos anuncios a destacar de esta época:
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en forma, Los hombres las preficren porgue
wn prendas sin problemas, Modelos de
gran fantxsla inspirados en la moda curopea.

i

EL MAYOR ESPECTACULO DEL VESTIR

Es un ritmo joven y muy clegante. Los ®
trajes y comjuntos deportivos, las camisas
y corbatas Terlenka sc mantienen siempre

IBERENKA[SI)

Figura 7: Anuncio Terlenka 1966. Fuente: http://memoriasdelviejopamplona.com (2015). Obtenido el 12

de abril de 2018.
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...el coche de
su familia

Crire 08 modeos quo labrce SEAT
Puede uated encortrar o Coche
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PRECOS | ¢

SEAT 000 D 63000 PTAS
SCAT 830 . 50000 PTAS
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SOCIEDAD ESPANOLA DE  AUTOMOVILES DE TURISMO

Figura 8: Anuncio gama Seat 1967. Fuente: http://memoriasdelviejopamplona.com (2015). Obtenido el 12

de abril de 2018.
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“ 1AEfPARBIA

Figura 9: Anuncio aceituna La Espafiola, familia de los afios sesenta. Fuente: http://www.laespanola.com
(2015). Obtenido el 12 de abril de 2018.

El entorno ideoldgico y social del momento hacia que se representaran los estereotipos
de mujeres y hombres de la Espafia de entonces. La mujer sumisa, cuidadora de su familia
y trabajadora en el hogar. EI hombre siempre era el trabajador que llegaba a su casa
cansado. Al hombre se le presentaba de diferentes maneras, depende si provenia del
mundo urbano o rural, éste Gltimo siempre se representaba con topicos espafioles: hombre
rudo, de campo y con acento andaluz. También se manifestaban las tradiciones espafiolas:

el vino, los toros y el flamenco.
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3.4. Publicidad dirigida a la mujer

Las principales tareas de la mujer en los sesenta, aunque trabajara, era ocuparse del hogar:
lavar, planchar, cocinar y limpiar la casa para que la familia estuviera conforme. Era la
primera en despertarse, preparaba todo para el desayuno y dejaba todo listo para el dia:
comida, ropa de os nifios y marido. Estas imégenes tan cotidianas, como la mujer
haciendo la comida, luciendo perfecta, mostrando ser una la mujer y madre impecable,
eran la representacion de la mujer en la publicidad, frente a la del hombre, relajado,
ocupado leyendo el periodico y fumando. La representacion publicitaria de la mujer en
los sesenta quedaba relegada al plano doméstico. Pero para hacerle todas estas tareas méas
coémodas surgen los primeros electrodomésticos para el hogar. Todos esos tipos de
anuncios iban dirigidos a ellas, con un mensaje principal: “la vida mas facil al ama de
casa”. Ya existia la desigualdad de género, pero estos anuncios la acrecentaron. Hasta en
los anuncios dirigidos hacia los hombres: tabaco, coches o bebidas alcohdlicas, ellas
también jugaban un papel protagonista. Una mujer sumisa y sirvienta y él, un hombre
elegante, trabajador, con poder y autoridad. Era muy habitual mostrar las personalidades
de ambos: la mujer era sensible, carifiosa, emocionalmente inestable, desinformada de su

alrededor y el hombre era el valiente, ambicioso y centrado en su trabajo.

Como he manifestado en anteriores apartados, la television fue la revolucion audiovisual
en los sesenta. Y ésta fue una de las encargadas en reproducir la desemejanza entre la
mujer y el hombre en los anuncios. Se utilizaba la publicidad para mostrar la realidad
social que se vivia en el momento y los productos nuevos que iban apareciendo. Y esta
realidad social no era mas que la subordinacion del hombre a la mujer, pero disimulada
con la promocién de los diferentes productos. Como el hombre no invertia su tiempo en
elegir productos para el mantenimiento del hogar, esas decisiones insignificantes de lo
cotidiano las debian de tomar la mujer. Su tiempo y dinero iban invertidos en comprar

articulos y electrodomeésticos que le hicieran mas llevadera la vida a su mujer.

La television no fue el Unico medio que se utiliz6 para la proyeccion de anuncios, el cine
se convirtié en otro de los medios en los que la publicidad toco el éxito. Los afios 1955 y
1969 marcaron un antes y un después para el sector del cine en Espafia. Pues se crea y se
establece el medio cine espafiol, surgen nuevas empresas dedicadas al cine y da comienzo
la llamada edad de oro del cine publicitario de animacién. La sociedad de los sesenta

empieza a notar el cambio y el crecimiento economico del pais, esta pequefia liberacion
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les permitira invertir su dinero en comprar electrodomésticos, ir de vacaciones o asistir
regularmente al cine. A pesar del progreso econémico y social, en la segunda etapa de los
sesenta el cine espafiol vive su apogeo y su declive al mismo tiempo. Una de las causas
fue el auge de la television en los hogares esparioles, el entretenimiento estaba en casa,
resultaba més comodo y més barato. Otra de las causas se debe a que cine habia entrado
en crisis, de nada sirvieron las innovaciones para salvarlo. La empresa Movierecord,
creada unos pocos afos atras, una de las empresas mas importantes que se encargaba del
cine publicitario en Espafia también atravesaba una crisis. El cine se convirtié en un medio
en el que el publico se interesaba por la publicidad, por las historias que se contaban en
ella, los famosos dibujos animados junto con las sintonias tan pegadizas. Un medio de
entretenimiento que bautizo al cine como el mejor espacio publicitario de la época. Y no
solo fue eficaz como medio publicitario sino como éxito de ventas, pues se mostraba a la
sociedad otro tipo de consumo, de estilos de vida, nuevos objetos y productos que
causaban entre el publico entusiasmo y curiosidad. (Publifilia, 2004).

A la mujer nunca se le reconocian sus méritos y virtudes, ya fueran sencillos o dificiles
de alcanzar, pues solo se les representaba en actividades meramente cotidianas. Ninguna
mujer salia representando funciones de directoras o empresarias. Se mostraban, junto con
los aparatos, como elementos estéticos que hacian mas bonito el anuncio, utilizadas como
objetos sexuales, para que llamara la atencion del pablico masculino. EI hombre si se
presentaba ocupando estos altos cargos, siempre situdndolos en un podio mas alto que el
de la mujer. Una de las caracteristicas que tenian estos anuncios es que la mujer siempre
demostraba la eficacia y la utilidad de los articulos, porgue anunciaba solo productos que
se consideraban femeninos: productos de higiene, cosmética, para el hogar y alimentos,
incluso en estos spots intervenian nifias, a las que se les incentivaba a aprender, ya que lo
tendrian que hacer en un futuro. En anuncios de cosmética y cuidado personal siempre la
mujer se cuidaba y se ponia guapa para el hombre. Y en los anuncios dedicados al hogar,
tanto como la limpieza y el lavado de la ropa, se observa a la mujer que disfruta haciendo
las tareas cotidianas, se siente contenta y satisfecha de hacer todo eso para su familia.
Nunca muestran la otra cara que representa el mantenimiento de un hogar, lo que cuesta
limpiar, planchar o cocinar. Estas labores se muestran como un hobby con el que la mujer
disfruta. En cambio el hombre, en los anuncios, simplemente hacia comentarios sobre los

productos o en la mayoria, se le asignaba hacer de narrador de ellos.
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Otro modo en el que se presentaba a la mujer en la publicidad era contratar a famosas
espafiolas de la época: Carmen Sevilla, Sara Montiel, Marisol o Teresa Gimpera, fue la
primera actriz publicitaria espafiola en los sesenta, pues la mayoria de las actrices que
contrataban en Espafia para la publicidad eran extranjeras. (Los anuncios de tu vida,
RTVE, 2011).

Existe un ejemplo muy caracteristico en los sesenta para mostrar el machismo de esta

etapa: el anuncio del cofiac Soberano, uno de los anuncios mas desmesurados de la

historia (disponible en https://www.youtube.com/watch?v=BhFBOpovLn4).

La historia que se cuenta en el anuncio trataria de una mujer joven acude en busca de
ayuda a la consulta de una pitonisa, comentandole que la vida con su marido es un
verdadero infierno. La pitonisa observa su bola de cristal y aparecen iméagenes de la vida
del matrimonio, discutiendo y dandole una bofetada a la su mujer. La pitonisa le dice a la
mujer comprenda a su marido, pues trabaja muchas horas diarias y le da la solucién a su

problema: ofrecerle a su marido una copa de cofiac Soberano.

La traduccion de estas imagenes es que se muestra el machismo puro de la época, pues
hasta ese comportamiento era normal para la sociedad de los sesenta. Existe una clara
desigualdad de género. La mujer sumisa y complaciente, pero al mismo tiempo se muestra
fragil, emocionalmente inestable e insegura. El altivo, malhumorado y violento, y siempre
elegante. El papel de la pitonisa también es machista, pues el mensaje que le transmite es
que no realiza bien su papel de buena esposa y debe ser con él mas carifiosa y servicial
ofreciéndole una copa de cofiac. Su marido entonces sera amable y carifioso. Se vuelve a
repetir aqui el papel de la mujer como criada del hombre. Mensaje en todos sus aspectos

machista, violento y nada igualitario.

Como conclusidn, conviene recordar que la publicidad se limita a contar una realidad
artificial, con escenarios creados a conciencia, en los que se crean mundos irreales, desde
los que se difunden modelos sociales que, si no somos consumidores criticos, nos influyen
y nos llegamos a creer como verdaderos. De este modo, estos modelos sociales, son en su
mayoria aceptados por el publico como los “normales”, lo que acaba beneficiando a las
marcas e incrementando sus ventas. Y esto es lo que sucedia en la época que analizamos
ya que, a pesar del maltrato que se daba en las representaciones publicitarias a la mujer

(que hoy nos parece evidente), la mujer era la consumidora que impulsaba las ventas, de
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los productos y marcas que asi anunciaban buscandola, paraddjicamente, como motor de

la nueva sociedad de consumo.

3.5.  Laprensa femenina en los afios sesenta

Si bien la mujer aparecia representada en la publicidad en todo tipo de medios, a
continuacion voy a hablar mas especificamente de cémo era su representacion en la

prensa femenina.

El estereotipo dominante en estas representaciones era el que podemos llamar “mujer
angel del hogar”, con los valores de la mujer como esposa y madre, que la Seccion
Femenina se encargaria de transmitir, para lo que crearia revistas, en las que difundiria el
unico modelo de mujer vélido para la Dictadura Franquista. Estas revistas se ocupaban
de adoctrinar y socializar a las mujeres de la posguerra. La Seccion Femenina edito:

Teresa, Medina, Ventanal, Bazar y Consigna. (Sanchez, 2008)

El crecimiento econdmico que se percibia en los sesenta en Espafia también afecto al
mundo de los medios de comunicacion. El estado se encargaria de ejercer la censura y

controlar los medios, no obstante poseia medios de comunicacion propios.

Siguiendo a Menéndez y Figueras (2013), en la década de los sesenta en Espafia se vivia
un periodo de crecimiento y desarrollo econdmico y social. La dictadura consiguid
“modernizarse” en algunos sentidos, sobre todo en el ambito internacional, abriendo el
comercio con el extranjero. En 1963 aparece la revista Telva, fundada por el Opus Dei.
Esta revista renovaria los valores de la mujer tradicional y les informaria de cuales eran

sus derechos. Actualmente se encuentra en activo.
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Figura 10: Portada del primer nimero de Telva, octubre de 1963. Fuente: http://www.telva.com (2015).

Obtenido el 24 de abril de 2018.

La revista Telva cambi6 el tipo de prensa femenina que se hacia en Espafia, sin dejar de
lado los valores tradicionales, pues el Opus Dei era quien la apoyaba. Pero los modelos
de vida habian cambiado y se debian ir adaptando a los nuevos. Gallego (1990), recoge
que Pilar Salcedo, fue su primera directora y apuntaba lo siguiente en una de las paginas

de su primer editorial:

Soplan por el mundo corrientes de renovacién, de desarrollo econémico; se abren a la
mujer nuevos horizontes y es preciso vivir a la altura de las circunstancias. Eso de "los
derechos de la mujer" suena bien, pero hay que estar a las duras y a las maduras. Le
es preciso estar bien informada para que, al aprender los derechos, entienda en ellos
el deber de trabajar- a escala europea- con una mayor seriedad y eficacia. (Gallego:
1990, p. 67).

La mujer de la década de los sesenta tenia mayor nivel cultural, mayores inquietudes y
un poco de independencia. Telva seguiria difundiendo los valores tradicionales de la

mujer, pero lo combinaria con el nuevo rol de mujer moderna que se aproximaba.
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La década de los sesenta fue muy beneficiosa para la prensa femenina, pues nacen muchas
revistas dedicadas a la mujer: Cristal en 1960, una revista quincenal, que trataba temas de
decoracion, belleza, moda y personajes famosos. La revista Ama de 1959, pero se
consolida en los sesenta como una revista femenina dedicada al ama de casa con un tema
principal: alimentacion familiar. En 1965 contamos con la revista Club Fémina, dedicada
al ama de casa y los problemas familiares, Mia, Lolita, Mujer y Ella ofrecian temas de

moda, belleza y de famosos del momento.

Pero la auténtica modernizacion, en cuanto a prensa femenina, no llegaria hasta los 80

con la entrada de editoriales extranjeras: VVogue, Elle o Marie Claire.

En los sesenta y setenta el término revista, era una prensa dedicada a las mujeres, mientras
que los periddicos, era una lectura que se designaba para el hombre, y donde se trataban

temas politicos en los que la mujer no tenia cabida.

Surgen también las llamadas revistas del “corazén o prensa “rosa”, dedicadas a seguir la

vida de los personajes famosos y los eventos sociales de la época.

En conclusion, la prensa femenina en Espafia conoce su crecimiento y desarrollo en los
sesenta. En ella se representa a la mujer como ama de casa, sirvienta de sus hijos y marido.
Estas publicaciones van dirigidas a ellas, pero con una doble moral. Lo que estas revistas
les ensefian es a saber como deben comportarse con su marido, como deben vestir y
maquillarse y como deben mantener la casa ordenada para una perfecta armonia en su

hogar.
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CAPITULO IV:
ANALISIS DE LOS ROLES DE LA MUJER EN LA
PUBLICIDAD ESPANOLA DE LOS ANOS SESENTA.
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4. Analisis de los roles de la mujer en la publicidad espafiola de los

anos sesenta

La principal funcion de la publicidad es comunicar, dar a conocer, informar y persuadir,
es decir, convencer respecto a la existencia de necesidades para las que propone
soluciones que acabaran satisfaciéndose mediante el consumo. Para todo eso necesita
emplear estereotipos, modelos de vida y referentes culturales que la sociedad tiene pero
que a través de la publicidad se interiorizan y legitiman. Segin Berganza, Garcia y
Grandio (2003), la publicidad a parte de perpetrar valores, normas y necesidades,
construye simbolos y significados que ya estan creados en la sociedad y se limita a
reproducirlos. Crean un mundo en base a unos ideales que son los que tiene el producto
y el publico absorbe. De este modo la publicidad impone lo que es positivo o negativo, lo

que es feo y bonito, lo que es facil o dificil.

La publicidad, por tanto, no sélo vende, sino que sugiere, selecciona determinados
modelos sociales y sefiala pautas de comportamiento: lo que es una "buena” madre
(la que, por ejemplo, esta en la cocina preparando suculentas comidas, ahorrando
al comprar, planchando la ropa de toda la familia -aunque sea utilizando un
producto innecesario, eso es lo de menos-); una profesional "excelente" (agresiva,
bella y seductora, que consigue mantenerse joven y en forma gracias al consumo

de determinados productos.(Berganza, Garcia y Grandio: 2003, p. 424.)

Esos valores e ideas son las que asociamos con el producto que compramos y a partir de
ahi se establece una vision concreta de las personas y de la sociedad. Y la principal
consumidora de los afios sesenta en Espafia es el ama de casa, la mujer es el ndcleo

principal donde se organiza el hogar y la armonia familiar.

La década de 1960 en publicidad estuvo encaminada a impulsar y establecer el bienestar,
pues se trataba de una sociedad gque estaba prosperando econémicamente, que adquiria
nuevos habitos, y la publicidad lo aprovecho para fomentar la venta de nuevos bienes y
servicios. Los estereotipos que se presentaban en estos anuncios eran en Su mayoria
mujeres dedicadas a las tareas del hogar, cuidadoras de su familia que buscaban el
maximo confort y que estaban empezando a desenvolverse como principales

consumidoras.
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Su imagen aparece estereotipada en los roles que tradicionalmente se le venian asignando,
que se mantienen durante los afios sesenta en anuncios de prensa, television y radio. En
las paginas de las revistas, los contenidos y la publicidad que se ofrecia se centraba en
temas de belleza, hogar, nifios 0 moda destinados a ellas, presentando productos que le
harian la vida mas comoda, mas saludable para sus hijos y mejor para su marido. Los

temas politicos y sociales no incumbian a la mujer, estaban destinados a los hombres.

Las mujeres gque aparecian en esas imagenes eran modelos o actrices que lucian hermosas
y perfectas, y que, aunque tuvieran su profesion, debian de atender su casa, a sus hijos y
por supuesto, su marido. Pese a que la mujer en los sesenta padece un leve cambio, el
modelo de mujer ideal franquista se mantenia y eso se reflejaba en la publicidad: mujer
con un aspecto mas sensual, inspirado en las actrices de Hollywood, pero siempre
preocupada por su hogar y su familia. Debiendo cuidar su aspecto y estar bella para su

marido, pero sin extralimitarse.

La representacion de las mujeres cumplia siempre las mismas caracteristicas: aspecto
dulce y angelical, entregadas a su familia y a su casa. Mientras que la de los hombres era
de aspecto elegante, impoluto, con carécter heroico, valiente, inteligente y trabajador. En
esta época en Esparia se podian distinguir dos arquetipos femeninos en los que se fijaban
las mujeres: el primero se trataba de la influencia que llegaba de América con las actrices
de Hollywood, Marilyn Monroe, por ejemplo. Mujeres con un fisico lleno de curvas, un
peinado siempre impecable, labios rojos y actitud seductora. Asi llegaba a Espafia un
nuevo modelo de belleza femenina, que muchas espafiolas intentarian seguir y que se
exploté muy bien a través de la publicidad de nuevos productos de belleza. Y el segundo
arquetipo femenino seria el de las actrices y cantantes que en los sesenta triunfaban en
Espafia: Lola Flores, Carmen Sevilla o Marisol. Iconos que representaban a la mujer

espafola de la época, mas natural y folclérica, alejada del glamur hollywoodiense.

Por otro lado, la mujer “mas moderna” y recientemente incorporada al mundo laboral es
protagonista en los anuncios que ofrecen electrodomésticos o productos del hogar, pues
sabiendo que tienen menos tiempo les presentan productos que le haran la vida mas facil.
Pero la transformacion a una sociedad mas modernizada, un poco mas permisiva en
algunos aspectos, la influencia norteamericana cada vez mas introducida en las vidas de

los espafioles, el desarrollismo economico y los cambios en la television y la publicidad,
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no pudieron cambiar la representacion estereotipada que padecia la mujer frente al
hombre.

La publicidad transmitia lo que era vivir bajo una dictadura, lo que se traducia en una
sociedad machista. Asi, el lugar que ocupaba la mujer en la publicidad quedaba relegado
al hogar, espacio donde el hombre no aparecia. Y, de los estereotipos publicitarios

femeninos mas comunes:
-Mujer, &ngel del hogar, que cuida de su familia y mantiene su casa perfecta.

-Mujer, femme fatale, que se preocupa por su imagen y luce hermosa para conservar a su

marido.
-Mujer moderna, con trabajo fuera del hogar, pero también debe trabajar dentro del hogar.

Ademaés, en algunos casos, la publicidad de esta época cosificaba a la mujer, cayéndose

en el sexismo.

Sin embargo, el hombre tenia otro papel, el cabeza de familia, siempre protagonista de su
vida fuera del hogar, aparentando ser un superhombre. Ademas, se consideraba que las
tareas del hogar no estaban disefiadas para el hombre, pues la mujer disfrutaba
haciéndolas. Incluso, a veces la publicidad también mostraba a nifias que debian ir
aprendiendo las tareas que en futuro les tocaria desarrollar, con lo que se perpetuarian

estos roles y estereotipos.

Veamos lo que revela un analisis mas exhaustivo de este tipo de anuncios.

4.1.  Andlisis de la publicidad dirigida a la mujer de la revista triunfo en los

afos sesenta

Para el analisis, hemos elegido aqui dos afios de la revista Triunfo, 1962 y 1969, con el
objetivo de extraer de cada afio una serie de datos relativos a la publicidad dirigida a la

mujer que en ellos se difundia.

En 1962 surge una nueva etapa en la revista en la que trataba temas de informacion
general. En estos afios Triunfo se proclamé como la revista intelectual de la época. Los
afios sesenta y setenta fueron importantes, compartio las ideas y la cultura de izquierda,

desafiando al franquismo. Por otro lado, 1969 es el afio que cierra la década, por lo que
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creemos que puede verse alguin tipo de evolucién en los anuncios dirigidos a la mujer

respecto a los de 1962.

Hemos elegido cuatro anuncios de cada afio que cumplen el requisito de tener como
publico objetivo a la mujer, ya sea como consumidora 0 como compradora, Yy en los que
observaremos y se analizara la representacion que se hace en ellos de la mujer,

centrandonos sobre todo en los roles y estereotipos.

Aplicaremos una reticula de analisis que combina el andlisis de elementos formales
(codigos con los que la publicidad representa la realidad, en este caso a las mujeres a las
que se dirige) con la identificacion de elementos socioculturales mas propia del analisis

pragmatico.

Para ello, consideramos necesario distinguir entre los conceptos de estereotipo y rol, y
para ello hemos recurrido al trabajo de la profesora Susana de Andrés (2002). Segun
esta autora, se conoce como estereotipo publicitario a:

“La representacion en el anuncio de una categoria social, acompanada de un conjunto
de creencias sobre la misma. Esta representacion publicitaria imita normalmente al
prototipo de la categoria, entendiendo por prototipo el ejemplar mas representativo de
dicha categoria.” (p. 90).

Incluso estos estereotipos pueden ir acompafiados de referencias verbales: frases o
palabras, que junto con la entonacion o la utilizacion de figuras retéricas ayudan a
diferenciar al estereotipo, (De Andrés, 2002). Por su parte, la definicion que la RAE da
de rol es: “funcion que alguien o algo desempefia”. Lo que en el espacio publicitario se
puede aplicar a los comportamientos y funciones definidos cultural y socialmente y
aceptados por la sociedad para distintos grupos de personas.

Siguiendo a De Andrés (2006):

La comunicacién publicitaria tiene que recurrir a convenciones Yy
simplificaciones de la realidad para asegurar su decodificacion y cumplir asi con
su imperativo de eficacia. En este sentido, la estereotipia es un recurso de
amplia y justificada utilizacion por parte de los anuncios. La misma logica de la
publicidad como comunicacion dirigida a una gran cantidad de gente hace casi

inevitable el recurso a la estereotipia. (p. 259).

Es decir, facilitar la compresion del mensaje que se recibe a traves de la creacion de
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estereotipos publicitarios, que representan la realidad a través de un grupo social. Y es

precisamente esto lo que pretendemos analizar de los anuncios de los afios sesenta,

tomando ejemplos del inicio y del final de la década, lo que entendemos permitird

comparar la posible evolucion en la representacion femenina acorde con el paulatino

cambio en la sociedad espafiola.

Para el analisis de los estereotipos se tendré en cuenta una propuesta cerrada de cuatro

categorias:

- Mujer “angel del hogar”

- Muyjer seductora o “femme fatale”

- Mujer moderna

- Mujer objeto, que se daria en los casos en los que la mujer aparezca simplemente

de adorno del mensaje 0 de manera objetualizada. ..

La reticula de andlisis es la siguiente:

A. Datos del anuncio:

a.
b.

e.
f.

Fecha de publicacion.

Formato y espacio que ocupa en la revista.
Producto anunciado.

Marca.

Otros datos: agencia de publicidad, artista...

Mujer publico objetivo como compradora y/o consumidora.

B. Descripcion verbal y visual del anuncio.

C. Anadlisis formal de la representacion femenina:

a.
b.
C.
d.
e.

Verbal y/o visual.

Aspecto fisico: edad, complexion, vestimenta, otros rasgos destacables. ..

Gestos, miradas, posicion corporal (de pie, tumbada...)
Aparece sola o acompariada.
Relacién con el producto.

D. Rolesy estereotipos:

a.
b.
C.

Activa o pasiva.
Identificacion del rol de la mujer.
Estereotipo.

E. Interpretacion del anuncio.
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4.2. Andlisis de los anuncios

ANUNCIO 1

.., Y,

£S UNA CAMPARA DE EBE

® Menos consumo y en menos fiempo,
Coccidn justa y comidas més sabrosas.

 Trabajo sencillo y sin imprevistos.

© Mas sélida, més moderna y més elegante.

* Dif p 2 lados, para

su tranquilidad.

...Y ademas en BALAY, hallara un.a extensa gama de
modelos en cocinas a gas, butano, eléctricas y mixtas.

VD. COMO YO, SRA. PREFERIRA UNA IFsnlinzy,
PORQUE:

Basay es calidad a precio iusto;

Figura 11: Anuncio revista Triunfo Digital, junio de 1962. Fuente: http://www:.triunfodigital.com Obtenido
el 3 de mayo de 2018.
A. Datos del anuncio:
a. Fecha de publicacion: 9 de junio de 1962.

b. Formato y espacio que ocupa en la revista: Pagina completa en blanco y

negro.

c. Producto anunciado: Cocina.

d. Marca: Balay.

e. Otros datos: Realizado por EBE.

f. Mujer publico objetivo como compradora y/o consumidora:
Consumidora.
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B. Descripcion verbal y visual del anuncio:

Verbal: El texto hace mencién de las caracteristicas y cualidades que tiene la
cocina. El anuncio esta dirigido completamente a la mujer no solo por la figura
femenina del dibujo, sino por la frase del slogan: “VD. como yo, Sra. preferiria
una Balay". Y por altimo, al final de la imagen se presenta, en letras negritas, el
slogan de la marca: “Balay es calidad a precio justo”. El nombre de la marca
siempre aparece remarcado en letras negritas.

Visual: La primera parte superior del anuncio se trata de un dibujo de un plano
entero en blanco y negro. Su distribucion es la siguiente: EI hombre se encuentra
situado en el centro y al fondo mostrando el abrigo. Al lado de él, justo en la
izquierda, observamos la onomatopeya “Bah...”. En la parte izquierda y en mismo
lugar, las palabras en negrita “...prefiero una...”, junto el regalo desenvuelto que
se sitla en el centro. La mujer en la parte derecha, a los pies de ésta encontramos
el logotipo de la marca: Balay. En la segunda parte e inferior del anuncio la
distribucion seria: A la izquierda se coloca una fotografia en blanco y negro de la
cocina que se anuncia. En el centro con letras destacadas en negro y blanco el
nombre de la marca “Balay”, debajo se situa una frase: “Porque Balay acumula
cualidades...”, donde a continuacidn, presenta una serie de cualidades que posee
la cocina. Debajo de dichas cualidades el anuncio hace referencia a quién va
dirigido con este texto: “VD. como yo, Sra. preferiria una Balay. Porque:”
Remarcando siempre el nombre de la marca en negrita y cursiva. Y para finalizar
el anuncio se cierra con el slogan de la marca: “Balay es calidad a precio justo”,
aparece en negrita y cursiva el nombre de la marca, las demas palabras solo estan

en negrita.

C. Andlisis formal de la representacion femenina
a. Verbal y/o visual: La mujer esta representada en el anuncio verbal y
visualmente. El anuncio se dirige a la mujer haciendo mencion directa a
ella en el texto escrito, incluyendo la palabra sefiora, junto con la frase:
“VD. como yo, Sra. preferiria una Balay". La representacion visual que
se hace en este anuncio es a través del dibujo, por lo que no es muy
realista. Aparece de pie en el angulo superior derecho ocupando un
espacio visual en oposicion a la lavadora, ocupando el protagonismo del

anuncio junto con el producto.
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b. Aspecto fisico: Mujer joven, delgada y elegante. De unos 30 afios. Viste
un traje de chaqueta.

c. Gestos, miradas y posicion corporal: Esta de pie y con gesto de
desaprobacion. Es de una mujer sofisticada, decidida y segura.

d. Aparece sola o acompafiada: Comparte espacio en el anuncio con un
hombre.

e. Relacion con el producto: Como mujer ama de casa, utiliza a diario esa
cocina. Pero si nos referimos a mujer como publico objetivo, la relacion
que tiene con el producto es conseguir ventas, gracias a que las mujeres

se encuentren satisfechas e identificadas con esa marca de cocinas.

D. Rolesy estereotipos

E.

a. Activa o pasiva: Pasiva
b. Identificacion del rol de la mujer: Mujer que recibe un regalo de parte de
su marido.

c. Estereotipo: Angel del hogar.
Interpretacion del anuncio:
El marido le muestra a la mujer el regalo que le acaba de hacer, ella responde
con una actitud desinteresada y €l se muestra sorprendido al ver que prefiere una
cocina Balay. Ella es capaz de rechazar un regalo de su marido, porque prefiere
una nueva y moderna cocina de calidad, que le hard consumir menos y ahorrar
tiempo. En este anuncio vemos que la época se va modernizando en cuanto a
aparatos del hogar, pero no pasa lo mismo en la mujer, pues opta por darle mas
importancia a renovar su hogar con electrodomésticos que le hacen la vida méas

coémoda y féacil.
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ANUNCIO 2

OEASTIRE | [(cAEcEioma
LAS Lkl ] s
LABORES SE HACEN| SREnsis

oreno, con un
buen decorado, de Enrique Alar-

A
L

La TRICOTOSA que rinde de verdad | i veinda 4 (e etyando

ey i
IE NEIN Hoano aparece despojtdo ‘do_lns
+ o R UAELC B S S
S 1L % genialidad.
« MR T hors, <E1 deseo bajo los ol
2 w‘?\‘ % 'B%‘““ E;lh!é:o i:' de receta, ha .mn::?ré

SOLICITE CATALOGO 13’1.2‘%“.2:“@ o trodieln aa1
araisl

Los actores estin muy bien en
conjunto. No q‘um'fh.'?,,ﬁuﬁ‘
anglisis, porque tiempo

DEMOSTRACIONES EXPOSICION Y VENTA EN.

Claire udida en
, junto & Jean Babilee —
comsesa S GO ELR G
San Bernardo 38, 2. Telf. 231 44 00 invitacion: de B’ Fon mum
2 Liceo, lleno casi total. En Ia #a-
TIEMPO y 1a'y'en 80 bar, donde setmm o
Avda. do América, 6, Telf, 255 96 53 & el s o
> # >, y
da tarde. Entre cballets y <bal-
lot>, llega Ia avalancha de espec-
coca * tadores; las scioras se quedan |

. ‘._ Espoz y Mina, n.° 13 Telf. 231 38 71

Z

c6mo es posible SIGUE Nuria Espert, en In obra de 0'Neill

SHTERMACIONAL TEXTH.
Barco, 24 Telf. 231 10 47.
70

Figura 12: Anuncio revista Triunfo Digital, junio de 1962. Fuente: http://www:.triunfodigital.com Obtenido

el 3 de mayo de 2018.

A. Datos del anuncio:
a. Fecha de publicacion: 09 de junio de 1962.
b. Formato y espacio que ocupa en la revista: Media pagina vertical en
blanco y negro.
c. Producto anunciado: Méquina de punto y ganchillo.
d. Marca: Tricopoint.
e. Mujer publico objetivo como compradora y/o consumidora:
Consumidora.
B. Descripcion verbal y visual del anuncio:
Verbal: La frase principal que abre el anuncio es: “Todas las labores se hacen en

Tricopoint”, recalcando la marca en negrita, junto con el slogan de ésta: La
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TRICOTOSA que rinde de verdad”, destacando el nombre del objeto en
mayusculas. También presenta las cualidades que ofrece esta maquina y que se
puede solicitar catalogo. El texto que expone al final son las demostraciones y
puntos de ventas que tienen en Esparia, detallando la ubicacion y el teléfono.
Visual: En la parte superior el anuncio comienza afirmando con una frase que:
“Todas las labores se hacen en...”, debajo aparece un dibujo en blanco y negro
de la maquina de punto y ganchillo. En la derecha, la marca Tricopoint y su
slogan en negrita: “La TRICOTOSA que rinde de verdad”. La segunda parte del
anuncio se muestra a la izquierda las aptitudes que tiene la maquina y debajo la
frase: “Solicite catdlogo”. Para continuar con la fotografia en blanco y negro con
un plano americano de una mujer posando. Y en la tercera parte e inferior del
anuncio, observamos a la izquierda una frase que anuncia las demostraciones en
exposicion y las ventas, para seguir con la ubicacion y los numeros de teléfono
de las empresas que lo realizan.
C. Analisis formal de la representacion femenina

a. Verbal y/o visual: La representacion femenina aparece de forma visual,
haciendo referencia a ella con la imagen de una mujer posando con un
traje que parece hecho de punto.

b. Aspecto fisico: Mujer joven y delgada. Con un peinado de la época: pelo
corto y moreno. Con al menos unos 30 afios de edad y viste un traje hecho
de punto. De aspecto agradable.

c. Gestos, miradas y posicion corporal: Esta de pie posando, con gesto
relajado. Su mirada se dirige hacia arriba.

d. Aparece sola 0 acompafiada: Aparece acompafiada por la maquina.

e. Relacion con el producto: Existen varias relaciones con el producto. La
primera como mujer ama de casa, utiliza esa maquina para hacer ropa
para ella o su familia. Como mujer trabajadora, utiliza la tricotosa como
instrumento de trabajo para vender la ropa y ganarse dinero. Y por
ultimo, si nos referimos a mujer como publico objetivo, el anunciante
quiere conseguir ventas, gracias a que las mujeres se encuentren
satisfechas con Tricopoint y confien en ella para sus labores.

D. Rolesy estereotipos
a. Activa o pasiva: Pasiva.

b. Identificacion del rol de la mujer: Mujer modelo.
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c. Estereotipo: Mujer angel del hogar y mujer moderna que trabaja, aunque
dentro del hogar.

E. Interpretacion del anuncio: La mujer se representa en este anuncio como una
mujer modelo que posa con uno de los conjuntos que ha hecho en la tricotosa.
Esta maquina le resta trabajo y le hace las labores més complicadas. Es capaz
de tejer conjuntos enteros como el que luce la modelo. Esta maquina también
representa la independencia de la mujer como trabajadora, ya que muchas

mujeres la compraban para hacer o arreglar ropa o incluso, venderla.

ANUNCIO 3

COMIENDOME

UN
FRIGO ve sento reLiz

POP-SICLES
CREAM-SICLES
BOMBON-CREAM
CORTE
BOMBON

= a

Ry

FABRICADOS Y DISTRIBUIDOS POR:
ILSA-FRIGO mar0 @ INDUSTRIAS FRIGORIFICAS, S. A. 8ARCELONA @ MAISA SEVILLA

LA INDUSTRIA HELADERA MAS ANTIGUA E IMPORTANTE DE ESPANA

Figura 13: Anuncio revista Triunfo Digital, junio de 1962. Fuente: http://www:.triunfodigital.com Obtenido

el 3 de mayo de 2018.

A. Datos del anuncio:
a. Fecha de publicacion: 9 de Junio de 1962.
b. Formato y espacio que ocupa en la revista: Pagina completa en blanco y

negro.
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c. Producto anunciado: Helados.
d. Marca: Frigo.
e. Otros datos: Agencia ALAS.

f.  Mujer publico objetivo como compradora y/o consumidora: Compradora
y consumidora.
B. Descripcion verbal y visual del anuncio.

Verbal: El anuncio comienza con la frase en mayusculas y destacando la marca
en negrita: “Comiéndome un FRIGO me siento feliz”. Por otro lado, aparecen
en mayusculas también, los cinco tipos de helados que ofrece la marca. Y finaliza
con la frase del slogan en mayusculas y negrita: “Solamente helados Frigo quiero
para mi”. Cabe puntualizar que debajo de la marca Frigo en el slogan aparece en
rojo la marca ILSA, que era como anteriormente se llamaba esta marca. Para
finalizar, se muestran los lugares donde se fabrica y distribuye la marca en
Espafia, puntualizando en mayusculas: “La industria heladera mas antigua e
importante de Espafia”.

Visual: El anuncio comienza con la frase: “Comiéndome un FRIGO me siento
feliz”, se sitiia en el centro de la ilustracion. Justo debajo, con un plano entero
de una fotografia en blanco y negro, se sitlan tres mujeres sentadas, sujetando
un helado cada una, con un aspecto relajado y feliz. A lado de ellas, se describe
el nombre de la variedad de helados que tiene la marca. En la parte inferior del
anuncio aparece el slogan de Frigo: “Solamente helados Frigo quiero para mi”,
en mayusculas y negrita. El anuncio finaliza con la indicacion de la fabricacién
y distribucion de Frigo en Espafia y sefiala que es: “La industria heladera mas
antigua e importante de Espafia”. Se emplea la técnica de fotografia para este
anuncio.

C. Andlisis formal de la representacion femenina

a. Verbal y/o visual: Se le representa de forma visual, con tres mujeres
sentadas mostrando cada una un helado.

b. Aspecto fisico: Mujeres de mediana edad. Con aspecto feliz y relajado.
Con una apariencia elegante, tanto en vestimenta y en peinado, pues
lucen el peinado los sesenta, caracterizado por un mofio cardado o suelto
con volumen.

c. Gestos, miradas y posicion corporal: Aparecen con una pose seductora,

sentadas las tres en un mismo sitio, con las piernas cruzadas y dejan ver
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sus rodillas. Tienen un gesto relajado, alegre y seductor. Estan sonriendo
y muestran un helado ostensiblemente. Sus miradas se dirigen al frente.

Aparece sola 0 acompafiada: Aparecen acompariadas.

Relacion con el producto: Como ama de casa la relacion con el producto
es la que directamente se encarga de hacer la compra y llevaré a su casa
los helados para que su familia pueda disfrutarlos en la temporada de
verano. Como publico objetivo la relacién con el producto es que se
muestra la imagen de la mujer para que se identifiquen las amas de casa,
se decidan a darse un capricho y comprar esta marca de helados, que
cuando los coman les aportaran la misma felicidad que las modelos del

anuncio.

D. Roles y estereotipos

E.

C.

Activa o pasiva: Activa.
Identificacion del rol de la mujer: Mujer consumidora que disfruta de un
helado.

Estereotipo: Mujer que disfruta de su tiempo libre con amigas.

Interpretacion del anuncio: Se trata de un anuncio de helados Frigo, en el que

parecen tres mujeres sentadas y sujetan cada una un helado. Tienen una pose

sensual y relajada. La interpretacion de este anuncio es que si la mujer elige

comprar helados Frigo se convertira en una mujer como ellas: felices y relajadas,

que disfrutaran de un verano alegre y estupendo.
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ANUNCIO 4

comenzarad
a publicar
en breve

LOS 250
GRANDES
DEL CINE

Una historia del séptimo arte, a fravés de sus ma-
yores figuras, escrita por el destacado critico e his-
toriador cinematogréfico espaiiol

...lleva la felicidad
a todos

los hogares

del mundo!

MANUEL VILLEGAS LOPEZ
*

@ «El mejor de nuestros catedrdticos del cine, don
Manuel Villegas Lopez..n
[Sdenz de Buruaga)

® «Villegas Lopez es, con mucho, nuestro mejor es-
critor cinematografico.n
{Rabanal Taylor)
® «lLa obra de Villegas deberia estar en las biblio-
tecas pablicas»

(Pérez Lozano) ‘ &
8 SE FABRICA
® «... la lectura de su obra nsul{‘?"fgeﬁrya:;:nu.n Mg.ooo.ooo EN ;:;:E;gss’
b "“:: :::EEE‘?- DESDE 4.400 PTAS,
LOS 250 oo
Tan extraordinaria
G R A N D E S ““""‘;"..L";;.,’i:?.".i " Sin averias
D E |. c l N E ‘ ; sin engrase
o justed vivira mejor con H oov E R
i LA MARCA DE PRESTIGIO INTERNACIONAL
UNA '
EXCLUSIVA Ei /g/,/,,,,%@,gmmw
I

e | Licencios y procedimientos e HOOVER, LD, LONDRES
Luedunmniap |

Figura 14: Anuncio revista Triunfo Digital, junio de 1962. Fuente: http://www:.triunfodigital.com Obtenido
el 3 de mayo de 2018.

A. Datos del anuncio:
a. Fecha de publicacion: 9 de Junio de 1962.
b. Formato y espacio que ocupa en la revista: Media pagina vertical en

blanco y negro.

c. Producto anunciado: Lavadora.
d. Marca: Hoover.
e. Otros datos: Agencia DARDO.

f. Mujer publico objetivo como compradora y/o consumidora:
Consumidora.
B. Descripcion verbal y visual del anuncio:

Verbal: La imagen comienza destacando el nombre de la marca, Hoover, con el
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dibujo de una banderita. En la parte superior derecha observamos la frase: ...
lleva la felicidad a todos los lugares del mundo...” Siguiendo con la parte inferior
derecha, debajo de la fotografia de la mujer y la lavadora, se informa de que:
“Mas de 5.000.000 amas de casa lavan con HOOVER”, sefialando en
mayusculas y negrita el nombre de la marca. Sigue afirmando que: “No es ni
una, ni diez, ni mil...” y concluye: “Tan extraordinaria multitud no puede
equivocarse”, “jUsted vivird mejor con HOOVER!”. Remarcando el nombre de
la marca en mayusculas y negrita. Encima del nombre de la marca aparecen dos
caracteristicas que ofrece la lavadora, marcadas en negrita: “Sin averias” y “Sin
engrase”. Debajo indica que Hoover es la marca de prestigio internacional.
Siguiendo con el margen inferior izquierdo, se muestra en mayusculas, la
informacion de los modelos y el precio de la lavadora: “Se fabrica en 4 modelos
diferentes, desde 4.000 ptas.”. El anuncio finaliza con el nombre y el logo de la
empresa: Manufacturas Metalicas Madrilefias S.A, subrayado y debajo en letra
pequefia: “Licencias y procedimientos de HOOVER, LTD. LONDRES”.
Visual: El anuncio comienza, a la izquierda, con una banderita anunciando el
nombre la marca: Hoover. Debajo de esto podemos encontrar un hogar
caracteristico de China, representado con un dibujo en blanco y negro. Siguiendo
debajo vy situado en el centro, en un plano general de una fotografia en blanco y
negro, vemos a una mujer occidental sentada, disfraza de china, con un gesto
sonriente y estd agarrando una lavadora. Al lado de ella se encuentra la nueva
lavadora de Hoover.
C. Analisis formal de la representacion femenina
a. Verbal y/o visual: Esta representada de manera visual con una mujer
disfraza de china y de manera verbal hace referencia a la ama de casa,
con la frase: “Mas de 5.000.000 amas de casa lavan con HOOVER”.
b. Aspecto fisico: Mujer joven, de unos 20 afios de edad. La joven esta
disfrazada de china y viste con un kimono chino.
c. Gestos, miradas, posicion corporal: Se encuentra sentada sobre las
rodillas. Su gesto es sonriente y su mirada se dirige hacia la lavadora.
d. Aparece sola o acompafada: Aparece sola, pero acompafiada de un
objeto, una lavadora.
e. Relacion con el producto: Como mujer ama de casa, utiliza a diario esa

lavadora. Si nos referimos a la mujer del anuncio esté tocando el producto
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aunque mas bien parece su personificacion. No parece la usuaria a la que
se dirige sino una mujer china que ya la tiene, como signo de su éxito

internacional.

D. Rolesy estereotipos

E.

a. Activa o pasiva: Pasiva.
b. Identificacion del rol de la mujer: Mujer objeto, ya que se identifica a la
mujer china como el éxito mundial que ha tenido la lavadora.

c. Estereotipo: Angel del hogar.
Interpretacion del anuncio: La principal interpretacion de este anuncio es que las
lavadoras de la marca Hoover son capaces de llevar la felicidad a todos los
hogares del mundo, por eso la representacion de una mujer disfrazada de china.
Garantizar la felicidad en sus hogares y vivir mejor era una de las cualidades que
se presentaba en la mayoria de los anuncios de electrodomésticos. Pero la
verdadera interpretacion, es que cualquier mujer del mundo puede tener una
lavadora Hoover. Resulta dificil identificar a las mujeres a las que de dirige
principalmente, porque en ningin momento se hace referencia a ellas y tampoco

aparecen en la imagen.
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ANUNCIO 5

He agui ANTHEOR (caoba cobrize), uno.de fos magnifices 10ses de le extenss gama RECITAL.

Tan facil como un champu, Récital es el modo mas comodo

para obtener el tono exacto que Vd. busca.

Récital
calidad —que Vd. compra a k

TN] 0 por ué negarto: Récital sl champi- — exacto que V. b
col mis alto pucde  natura

- 3
permite conscguir en sus sus cabellos, Tenga E Récital

Ie
cabellos, con sorprendente fidclidad, el tono  total confianza en Récital, de L'Oréal. e LOREAL paris

Figura 15: Anuncio revista Triunfo Digital, junio de 1969. Fuente: http://www.triunfodigital.com
Obtenido el 3 de mayo de 2018.

A. Datos del anuncio:
a. Fecha de publicacion: 9 de Junio de 19609.
b. Formato y espacio que ocupa en la revista: Pagina completa en color.
c. Producto anunciado: Tinte para el pelo.
d. Marca: L’Oreal.
e. Mujer pablico objetivo como compradora y/o consumidora: Compradora
y consumidora.
B. Descripcion verbal y visual del anuncio:
Verbal: Situdndonos a la derecha, debajo de la imagen de la mujer, se muestra el
color Antheor, uno de los colores de la gama Recital. Ambos nombres son
presentados en mayusculas. Debajo de la imagen y situado en el centro la marca

hace una pequefia presentacion del producto con esta frase: “Tan facil como un
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champu, Récital es el modo mas cémodo para obtener el tono exacto que Vd.
busca”. Después de esta frase, le sigue un amplio texto en los que se exponen las
cualidades y beneficios del producto. Y para finalizar en la parte derecha del
anuncio, destaca el nombre en negrita del nuevo producto: Récital y el logo de
la marca: L’Oreal Paris.

Visual: El anuncio muestra una fotografia de un primer plano con un encuadre
entrecortado por parte izquierda de una mujer joven maquillada y peinada. La
luz de la fotografia es calida y el fondo de un color azul casi grisadceo. Y para
finalizar en la parte inferior derecha del anuncio, se muestra otra fotografia de la
caja con el producto, en colores rojo y blanco. Destaca el nombre en negrita del

nuevo producto: Récital y el logo de la marca: L’Oreal Paris.

C. Analisis formal de la representacion femenina

a. Verbal y/o visual: Se encuentra representada de manera visual con un
primer plano de una mujer.

b. Aspecto fisico: Una atractiva mujer joven, morena y de ojos verdes. Con
alrededor de unos 30 afios.

c. Gestos, miradas y posicion corporal: Tiene el cuello ligeramente ladeado.
Tienes un gesto seductor que lo acomparia con el ligero movimiento de
cabeza. Su mirada se dirige hacia el frente.

d. Aparece sola 0 acompafiada: Sola.

e. Relacion con el producto: Como mujer femme fatale, utiliza ese producto
para lucir mas guapa, joven y atractiva. Y la mujer como publico
objetivo, la relacion que tiene con el producto es aumentar las ventas,
gracias a que las mujeres se encuentren satisfechas e identificadas con el

producto.

D. Rolesy estereotipos:

E.

a. Activa o pasiva: Pasiva
b. Identificacion del rol de la mujer: Mujer que se siente bella y atractiva
con el nuevo tinte para su cabello.
c. Estereotipo: Mujer femme fatale.
Interpretacion del anuncio: La mujer que utilizara el nuevo champu de color de
L’Oreal luciria perfecta y se sentiria guapa, porque es un tinte que te dejaba el
cabello natural, nada artificial. Ademas, te lo podias aplicar tu misma sin perder

tiempo en ir a peluquerias. Aqui podemos empezar a observar la cierta
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independencia que las mujeres estaban adquiriendo. Mujeres atractivas que
quieren gustar y aunque tuvieran tiempo para ir a un salon de belleza, estos
productos le garantizaban la maxima comodidad y facilidad para aplicarlos en

sus casas ellas solas.

ANUNCIO 6

(Es ciertp que Corolys puede dar a su rostro
la luminosa lozania de los cutis nordicos?

producto expre

COROTVS VAT
Figura 16: Anuncio revista Triunfo Digital, junio de 1969. Fuente: http://www.triunfodigital.com

Obtenido el 3 de mayo de 2018.

A. Datos del anuncio:
a. Fecha de publicacion: 14 de Junio de 1969.
b. Formato y espacio que ocupa en la revista: Pagina completa a color.
c. Producto anunciado: Limpiador facial.
d. Marca: L’Oreal.
e. Mujer publico objetivo como compradora y/o consumidora: Compradora
y consumidora.
B. Descripcion verbal y visual del anuncio:
Verbal: La introduccién verbal de este anuncio comienza con un pie de foto, en
el que se indica que hay dos tipos de crema: “Corolys existe en dos formulas
para piel seca y piel grasa”. Debajo de esto y situado en la parte central, el
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anuncio formula una pregunta: “;Es cierto que Corolys puede dar a su rostro la
luminosa lozania de los cutis nordicos?”. A continuacion, se desarrolla un texto
en el que explica las caracteristicas y funciones que tienen los productos de
Corolys para su piel. El anuncio finaliza con el nombre de la nueva gama de
productos: Corolys y con el logo de la marca: L’Oreal.

Visual: La descripcién visual del anuncio comienza con una fotografia a color
Se trata de un plano medio corto de una mujer joven, de aspecto extranjero. Su
busto juega con los tonos calidos, mientras que el paisaje que se sitda detras de
ella se tratan los tonos frios. En la parte inferior derecha del anuncio observamos
una fotografia a color los dos productos que se anuncian: la leche limpiadora, de
color nude y el tonico facial, en color azul. Para acabar debajo de los productos
anunciados con el nombre de la gama: Corolys, en color rojo y con el logo de la

marca: L’Oreal, en color negro.

C. Analisis formal de la representacion femenina:

a. Verbal y/o visual: De manera verbal se encuentra representada al
principio del texto, donde menciona al rostro de la mujer y lo caracteriza
de sensible. Y se encuentra representada de manera visual con un primer
plano de una mujer.

b. Aspecto fisico: Mujer joven, rubia y con ojos azules, de aspecto nérdico,
muy guapa. Alrededor de 30 afios.

c. Gestos, miradas y posicion corporal: Mantiene una posicién recta. Su
gesto es relajado y sonriente. Y su mirada se dirige hacia el frente.

d. Aparece sola o acompafiada: Sola.

e. Relacion con el producto: la mujer utiliza ese producto para cuidar su
piel y sentirse mas guapa y joven y hacer que su piel se parezca a la de

la mujer nérdica.

D. Rolesy estereotipos:

E.

a. Activa o pasiva: Pasiva

b. Identificacion del rol de la mujer: Mujer joven que se preocupa de cuidar
su piel y lucir un cutis bonito.

c. Estereotipo: Mujer que quiere estar guapa para parecerse a las mujeres
nordicas. De algin modo esta proximo a la femme fatale, aunque no se
explicita.

Interpretacion del anuncio: La interpretacion de este anuncio es que para que la
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mujer luzca un cutis nordico debe utilizar los productos Corolys de la marca
L’Oreal. Otra de las técnicas utilizadas en la publicidad de la época, era crear en
la mujer una cierta envidia y querer aparentar o ser otro tipo de mujeres. En este
caso, se hace mencion a tener un rostro luminoso como el cutis nordico, para
parecerse a la mujer del norte de Europa. Estas mujeres llegaron a Espafia en los
afos sesenta gracias al turismo. Esas mujeres estaban de moda y la mujer
espafola queria modernizarse y seguir las influencias que llegaban. Pero resulta

discordante, ya que la mayoria de espafiolas son morenas y limitaban a imitar

otro tipo de mujeres que no tenian nada que ver fisicamente con ellas.
ANUNCIO 7

Una inglesa
lascinante

Tan fascinante que nuestro fotégrafo no ha podido ceder a la tentacién de
destapar el frasco para empaparse de su fragancia... Una fragancia hecha de
frescura, elegancia, bienestar: la fragancia de English Lavender de Atkinsons.

La Real Lavanda Inglesa English Lavender de A-I_Kl NSONS

Figura 17: Anuncio revista Triunfo Digital, junio de 1969. Fuente: http://www.triunfodigital.com

Obtenido el 3 de mayo de 2018.

A. Datos del anuncio:
a. Fecha de publicacion: 14 de Junio de 1969.
b. Formato y espacio que ocupa en la revista: Pagina completa en blanco y
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negro.

c. Producto anunciado: Perfume.

d. Marca: Atkinsons.

e. Mujer pablico objetivo como compradora y/o consumidora: Compradora
y consumidora.

B. Descripcion verbal y visual del anuncio:
Verbal: El anuncio empieza con el logan de la marca: “Una inglesa fascinante”.
El slogan se encuentra situado en el centro de la ilustracién con las letras
destacadas en negrita. Debajo del slogan y en la mitad del anuncio, se coloca un
pequefio texto que indica que el fotografo no ha podido resistirse a ella, sefiala
de que estd hecha la fragancia: “frescura, elegancia y bienestar”, y de donde
viene: “la fragancia de: English Lavender de Atkinsons”. En la parte inferior del
anuncio se concluye con esta frase: “La Real Lavanda Inglesa English Lavender
de ATKINSONS”. Aqui se muestra de donde proviene la fragancia en espafiol e
inglés, destacando el nombre de la marca en mayusculas y negrita.
Visual: Se emplea la fotografia en blanco y negro, para el primer plano de la
joven mujer situado en el centro es el comienzo del anuncio de esta fragancia.
Justo hacia la mitad inferior del anuncio y, se sitGa en el centro una fotografia de
un plano picado en blanco y negro del frasco de perfume abierto y junto él su
tapdn. Para cerrar el anuncio situado a la derecha tenemos el logo y nombre de
la marca, en mayusculas y negrita: ATKINSONS.

C. Anadlisis formal de la representacion femenina:

a. Verbal y/o visual: La representacion femenina de forma verbal aparece
directamente en la frase con la que se inicia el anuncio: “Una inglesa
fascinante”. Y la representacion visual se hace con un primer plano de
una mujer joven que se representa como inglesa.

b. Aspecto fisico: Mujer joven de pelo corto. De unos 20 afios de edad.

c. Gestos, miradas, posicion corporal: La mujer mantiene una posicion
ladeada, en la que apoya su cabeza y su mano en su hombro. Su gesto es
relajado. Y su mirada se dirige hacia el frente.

d. Aparece sola 0 acompafiada: Aparece acompariada por el producto.

e. Relacion con el producto: Utiliza ese producto para tener un olor
agradable y porque le encanta el olor de esta fragancia, principalmente,

pero también para intentar seducir. Y en la mujer como publico objetivo,
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larelacién que tiene con el producto es aumentar las ventas, gracias a que
las mujeres quieran alcanzar las metas que les propone este perfume que
son: frescura, elegancia y bienestar y se encuentren satisfechas e

identificadas con el producto.

D. Rolesy estereotipos:

E.

a. Activa o pasiva: Pasiva

b. Identificacion del rol de la mujer: Mujer joven que cuida su aspecto.

a. Estereotipo: Mujer que quiere estar guapa, oler y asemejarse a las
mujeres inglesas. De algun modo estd proximo a la femme fatale, aunque
no se explicita.

Interpretacion del anuncio: La mujer que use este perfume tendra la frescura, la
eleganciay el bienestar de una mujer inglesa. Otra vez se incide en la caracteristica
publicitaria de aparentar y querer ser otra mujer. En este anuncio una joven
inglesa, que en esa época y por diferentes causas como el turismo y la musica, por
ejemplo, este modelo de mujer estaba de moda en Espafia. Esas mujeres
impulsaron a modernizar a la mujer espariola. Pero resulta discordante, ya que la
mayoria de las espafiolas son morenas y se limitaban a imitar otro tipo de mujeres
que no tenian nada que ver fisicamente con ellas: rubias, blancas de piel y con los

o0jos claros.
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ANUNCIO 8

Un sol para todos...

iy otro para usted!” |

Otro sol (aunque sea el rﬁismo, el (inico), por su otra manera

* de broncear... con antisol WELLA. El antisol nuevo que le
dara otro bronceado, para que usted “vista” otra piel, distin-
ta, dorada, entre seforial y salvaje... pero, naturalmente.
hermosa i

Anusol WELLA: el protector, el instantineo, y

Figura 18: Anuncio revista Triunfo Digital, junio de 1969. Fuente: http://www.triunfodigital.com
Obtenido el 3 de mayo de 2018.

A. Datos del anuncio:

a.

Fecha de publicacion: 14 de Junio de 1969.

Formato y espacio que ocupa en la revista: Pagina completa a color.

Producto anunciado: Crema solar.
Marca: Wella.
Otros datos: Divisa Bates & Co.

Mujer publico objetivo como compradora y/o consumidora: Compradora

y consumidora.

B. Descripcion verbal y visual del anuncio.

Verbal: La parte verbal del anuncio comienza con una frase situada a la izquierda

de la ilustracion, destaca con unas letras rojas: “Un sol para todos...

y otro

para usted!*. Debajo de esta frase se sitla el texto, que explica las cualidades y
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funciones que les proporcionara el protector solar. Y debajo el slogan del
producto: “Antisol WELLA: el protector, el instantineo, el dorado. Con letras
de color rojo y destacando la marca en mayusculas. En la parte izquierda de la
imagen encontramos un asterisco junto a la caja del producto, en el que explica:
“por efecto del antisol WELLA”. Ese asterisco explica el otro asterisco que
encontramos en la frase con la que comenzaba el anuncio.
Visual: La representacion visual de este anuncio es, una mujer tomando el sol en
la playa, de la que solo podemos ver su cuerpo a partir de sus hombros y hasta
sus muslos, se trata de una fotografia cortada. La fotografia se representa en
tonos muy célidos. Esta imagen de la mujer se encuentra en la parte inferior de
la ilustracidon. La mujer sefiala con su dedo la caja del producto, también se trata
de una fotografia, que juega con los colores azul Klein, amarillo y rojo y se sitla
a la derecha del anuncio. Y para finalizar aparece el logo de la marca, en negro
y blanco, en la parte inferior izquierda del anuncio.
C. Analisis formal de la representacion femenina:
a. Verbal y/o visual: La representacion es solo visual, ya que podemos
observar el cuerpo mujer y viste un bikini.
b. Aspecto fisico: Mujer joven. Con alrededor de 20 afios. Y viste un bikini.
c. Gestos, miradas y posicion corporal: La mujer estd tumbada, solo
podemos ver su cuerpo de los hombros hasta los muslos.
d. Aparece sola o acompariada: Acompafiada por el producto.
e. Relacion con el producto: Como femme fatale, utiliza ese producto para
tomar el sol, protegerse de él y para obtener un color dorado en su piel.
Ella se sentira mas guapa y atractiva. Y en la mujer como publico
objetivo, la relacion que tiene con el producto es mostrar el beneficio del
producto en la piel femenina. Las mujeres quieren lucir morenas en
verano, pero sin dafar su piel y para eso necesitan este protector solar.
En el que confiaran y buscaran satisfaccion.
D. Rolesy estereotipos:
a. Activa o pasiva: Pasiva.
b. Identificacion del rol de la mujer: Mujer joven que cuida su cuerpo, se
cuida...toma el sol...
c. Estereotipo: Mujer objeto, ya que solo podemos observar un fragmento

de su cuerpo.
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E. Interpretacion del anuncio: La mujer que utilice esta crema le daré otro tipo de
bronceado. No seré el bronceado comun, sera mas dorado, sefiorial y salvaje. Su
piel lucira naturalmente hermosa. El anuncio insiste en ser una mujer totalmente
diferente a las demas, aunque el sol sea igual para todos, el sol que incida sobre
las mujeres que compren esta crema sera diferente gracias al efecto anti sol de
Wella. La realidad del momento era la modernizacion de la mujer, pues gracias
al turismo, los veranos habian cambiado. Las mujeres se atrevian con los bikinis

que imitaban de las mujeres europeas que llegaban a las playas espafiolas.
4.3. Anélisis de los resultados

Tras los andlisis realizados, he podido comprobar como en los productos anunciados
dedicados a la mujer los estereotipos mas utilizados son, a principios de los sesenta, el
de angel del hogar; y a finales el de femme fatale. Con lo que se observa una evolucion,
que viene determinada por el tipo de productos que se anuncian en la revista, que pasan
de ser productos de hogar a productos de belleza y cuidado. Como decimos, los anuncios
analizados de 1962 muestran articulos para el hogar, donde el estereotipo mas
representado es el de mujer angel del hogar; amas de casa preocupadas por modernizar
su hogar. En ellos las mujeres siempre aparecen de forma pasiva acompafando a los
articulos, y en un segundo plano. Sin duda ese era el lugar que ocupaba la mujer en la
sociedad, alejada de todo, menos de las tareas del hogar. Estos articulos de hogar les
garantizaban que la felicidad entraria a sus hogares en cuanto compraran uno de ellos.
Sin embargo, existe un gran cambio en los anuncios de 1969. Se da mucha mas
importancia a la belleza femenina y a su cuerpo. Los anuncios analizados son préximos
a la temporada de verano y quizés ello provoca que aumenten los productos para el
cuidado la piel femenina.

Pero también podemos interpretarlo como que la mujer ama de casa se ha convertido en
una mujer seductora y es asi como se representa en la mayoria de los anuncios en los
que aparece el estereotipo de femme fatale, una mujer que se preocupa mas de su
apariencia fisica que antes y que pretende tener un aspecto mas seductor.

Sin embargo, lo que no cambia es que también en estos anuncios el rol de la mujer es
estatico y pasivo, mostrandose mayoritariamente el producto en primer lugar y la mujer
detrés, y llegando incluso a convertirse en algunos anuncios en la clasica mujer objeto,

expuesta Unicamente por su fisico y belleza.
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5. Conclusiones

Después de la realizacion del trabajo y de los andlisis de los anuncios anteriores, he

obtenido una serie de conclusiones que se exponen a continuacion.

De acuerdo con los objetivos especificos planteados al principio del trabajo podemos
observar que si se han satisfecho. En la contextualizacion histérica he podido conocer en
profundidad el ambiente social y cultural de los sesenta y antecedentes. Con respecto a la
contextualizacion publicitaria de la época, no he podido aproximarme con tanta
profundidad, puesto que no existe informacion tan desarrollada de la época. Pero si he
analizado y valorado, la imagen de la mujer que la publicidad de los sesenta ofrecia,
gracias a la variedad de anuncios que existen en la red y centrandome exclusivamente en

los anuncios de la revista Triunfo a través de su version digital.

En la publicidad de los sesenta, la mujer se preocupa fundamentalmente por estar feliz y
sentirse guapa. Aunque podemos ver la diferencia que existe de los anuncios de principios
de los sesenta con los de finales.

En los anuncios de 1962, se presenta una mujer mas hogarefia, mostrando los nuevos
aparatos para el hogar, que le hacen vivir mejor, sentirse mas feliz y comoda, trabajar
menos en casa y obtener mas tiempo libre. De ese hogar al que nos referimos, ella es la
reina o “el angel del hogar”, como siempre comparando y recurriendo a los temas misticos
cuando se trata de hablar de las mujeres. Los anuncios las situaban en el espacio del hogar,
donde ellas eran las duefias. El Unico lugar donde tenian autoridad y le ayudaban los
nuevos electrodomésticos que iban apareciendo, apelando a que estos les harian vivir

mejor y proporcionarles felicidad.

La imagen de las mujeres en estos anuncios nada tiene que ver con la de finales de los
sesenta, pues en 1969, se presenta con mayor frecuencia la belleza y la seduccién de la
mujer, mas preocupada por su aspecto fisico. EI cambio que se origina en esta misma
década en cuanto a la situacion social de la mujer provoca un leve cambio en la publicidad
que se dirigia a ella. Pues a finales de los sesenta, se presenta una mujer mas libre y

reivindicativa, que lucha por sus derechos y poco a poco se sumerge en el mundo laboral.
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Las marcas se dan cuenta de ello y su publicidad se dirige a una mujer mas moderna, que

no solo se ocupa de su casa y su familia.

El rol de la mujer de principios de los sesenta cambia con la mujer de final de los sesenta,
pues ésta al principio se presentaba como esposa, madre y ama de casa y los anuncios de
aparatos electrodomesticos y alimentacion estaban dirigidos a ella, puesto que era la
persona que se encargaba del cuidado del hogar y de su familia. Y el rol de la mujer de a
finales de los sesenta, muestra una mujer integrada en la sociedad. La publicidad se hace
eco y se empieza a modificar el discurso publicitario, sobre todo se empieza a notar en
los anuncios de electrodomésticos. Algunos de estos productos ya no estaban
acompariados de una mujer para publicitarlos. La belleza es un atributo que socialmente
hace mas deseable a una mujer y los anunciantes lo sabian e integraban a las mujeres
hasta en los anuncios de cuidado masculino. Una de las caracteristicas mas llamativas de
este tipo de los anuncios es, como hemos visto, la obsesidn por cambiar su aspecto fisico
y por lograr la belleza de otras mujeres: nérdicas o inglesas; precisamente las mujeres que
estaban de moda, gracias al turismo recibido en nuestro pais. Crear envidia o deseo por

parecer otro tipo de mujer.

Otra caracteristica que he localizado es la pose y la mirada de las modelos que integran
los anuncios. Se trata de una pose y una mirada frontal, para que podamos verla
completamente, admirar toda la belleza de su rostro sin ninguna imperfeccion y

mostrandose segura de si misma.

Tras realizar el trabajo, es evidente que la publicidad no se encargaba ella sola de
proyectar esa imagen de la mujer, pues era la sociedad machista y retrograda del momento
la que se encargaba de esa mision. Una sociedad espafiola que hizo perpetuar los roles y
los estereotipos que existian en el franquismo. La publicidad solo manifestaba la realidad.
El peso del hogar y la imposicion de la belleza han sido la carga que ha acompafiado al
género femenino, que deberia de imponer esos valores que la sociedad ha recogido y la
publicidad ha potenciado creando mujeres sumisas y esclavas del hogar, el marido, sus

hijos y de su propio cuerpo.

Gracias a este trabajo he aprendido como era la realidad publicitaria de la mujer en los
afios sesenta y el analisis de los anuncios dirigidos a ella, me ha aportado conocimientos

inexistentes para mi y que me llevan a comprender una realidad actual en la que la imagen
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de la mujer no ha evolucionado tanto como podamos creer. Pues seguimos siendo tratadas

como inferiores en muchos aspectos tanto publicitarios como sociales.
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