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RESUMEN

La publicidad es un mundo que estd en continuo cambio. El método de realizar
publicidad actual no tiene nada que ver con el de hace afos atras. Evoluciona, cambia

rumbo a conectar de una forma mas eficaz con el publico.

A pesar de todos los cambios sufridos, hay algo que no ha cambiado. Las piezas
publicitarias, una vez expuestas en sus diferentes medios, no tienen ningiin medio de
almacenamiento ni documentacién. Con la llegada de Internet, esto es un poco mas
facil, pero sigue siendo muy dificil tener localizadas cada una de las piezas creadas, y

mucho menos tenerlas agrupadas por campaias o formatos.

En este trabajo de disertacién, lo que se pretende es hacer un primer acercamiento a
un sistema que pueda localizar los anuncios en Internet. EI DOI es un sistema que

realiza esta tarea, de una forma muy pareja, pero no ligada a piezas publicitarias.

En base al DOI, lo que se quiere es llegar a un cédigo con el cual todas las piezas
publicitarias queden localizadas en la red y sean facilmente identificables, recuperables
y agrupables. Es un trabajo a gran escala y en esta investigacidon se va a hacer una
aproximacion a esta forma de documentar que, si es viable, podria revolucionar el

campo publicitario.

PALABRAS CLAVE

DOI, identificador, documento, objeto digital, archivo digital, metadatos, buscadores,
localizador, recuperable, directorios, algoritmo, normas I1SO, permanencia, interfaz,

nodo, IP, URL, ruta, recursos, metabuscadores.
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1. Introduccion y justificacion del tema.

En la asignatura de Documentacién y fuentes publicitarias, el profesor José Ignacio
Trapero nos planted un trabajo que mezclaba el dmbito publicitario con el mundo

informatico. Constaba de la elaboracidn de crear un cédigo documental publicitario.

Este es un proyecto experimental de formato digital, en el cual se pretende crear un
cddigo aplicable a todos los anuncios para que puedan ser localizados y recuperados
desde Internet de una forma rapida y sencilla. Tras una practica satisfactoria, decidi

continuar con el trabajo continuando la investigacion en formato TFG.

1.1. Aproximacion al concepto DOI

El DOI (del inglés, Digital Object Identifier) es un sistema de identificaciéon que surgié
en 2001. En él, se puede identificar cualquier objeto digital, independientemente de la

URL que posea y de la pagina web en la que esté almacenado.

Ese es el motivo por el que el DOI se esta convirtiendo en algo a tener en cuenta a la
hora de realizar publicaciones online de caracter cientifico. Las direcciones URL, no son
siempre fijas, por lo que es necesario otras formas de identificar los objetos digitales,

gue sean mas estables. De ahi, nacié el DOI.

En la sociedad en la que vivimos, casi todo lo que nos rodea estd marca do por un
cddigo. Es extrafio que en ambitos de publicidad, con la cantidad de archivos digitales
dedicados a la misma no exista nada parecido. Un estudio en la creacién de un DOI

aplicado a publicidad es una gran idea, sobre todo pensando en la ciencia documental.
La palabra DOI, se puede separar en dos partes, las cuales son clave en este proyecto.

e DO - Objeto digital. Nos centramos en objetos digitales de Internet
e | > Identificador. El cdédigo es eso, un identificador propio de estos objetos

digitales.

-
DOI-4
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1.2. Funcionamiento actual.

La forma que utilizamos actualmente para encontrar una campaia publicitaria, es
buscando en Internet. Salvo en algunas paginas de agencias, es muy dificil localizar
todas las piezas de una campaiia. Esto quedaria solventado si existiera alguna forma o
codigo que administrase y localizase estos archivos, ya subidos a Internet.

Lo mds parecido, pero no publicitario, es el DOI. EI DOI es un localizador de archivos
digitales que recopila los datos que las empresas quieren para su facil recuperacion y
uso. Dejando claro la parte de que un DOI es un identificador de objeto digital,

pasamos a poner un ejemplo de un caso actual.
e 10.1234 / 456-mydoc-456584893489

Consiste en un prefijo y un sufijo. El prefijo siempre comienza con el nimero '10' lo
gue indica que es un nombre DOI. La segunda parte del prefijo es tipicamente cuatro
digitos, referidos al asignador. El sufijo es creado por el asignador, y puede ser de
cualquier longitud e incorporar otra numeracion o esquemas incluyendo un
identificador existente si es necesario. Los datos existentes pueden también estar
vinculados al registro DOI. Un DOI puede ser asignado a cualquier Objeto. Este objeto
puede ser cualquier cosa que tu desea gestionar; un fragmento de contenido en linea
en una version particular, o un objeto relacionado, como un autor o una parte de un
acuerdo; o un activo fisico, un DVD o un equipo, por ejemplo. Los DOI se pueden
asignar a diferentes niveles de granularidad para adaptarse a diferentes necesidades,
como una coleccion, un libro, una mesa dentro del libro. Al asignar DOI, el registrante

enlaza metadatos con un apropiado.

Uso actual de DOI.

e Las primeras aplicaciones fueron lanzadas en el aifio 2000.
e Actualmente siendo asignados mas de 5000 autoridades de nombres, por
ejemplo editoriales, centros de datos cientificos y estudios de cine.

o Alrededor de 100 millones de nombres han sido asignados por un DOI.

® Se resuelven mas de 1.5 mil millones de consultas por DOI al afio.

DOI-5
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2. Base tedrica.

La idea principal de este trabajo es partir de que el DOI es un identificador. Una URL de
internet es también un identificador, por lo que se puede decir que lo que buscamos
es crear una direccién de localizacidn estilo a una URL, propia para anuncio o campafia

para que se pueda localizar y recuperar de una forma muy sencilla a través de internet.

Como base general, podemos decir que la base del DOI se fundamenta en “4T”, las

cuales tienen relacién con el trabajo y forman la estructura inicial. Estas son:

e Teoria: Consiste en todo el andlisis de informacién y datos.
e Técnica: Como identificar. El DOI son, simplemente, identificadores.
e Telemetria: Se refiere a las categorias y subcategorias del identificador.

e Tecnologia: En la era digital, la tecnologia esta a la orden del dia.

TEORIA TECNICA

TELEMETRIA TECNOLOGIA

Imagen 1. Bases del DOI. Fuente: Propia.

DOI-6
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2.1. Metodologia.

Esta investigacion es un trabajo de disertacion. Se puede definir como una primera
piedra en un proyecto que puede cambiar el ambito documental publicitario. Parte de
proponer la aplicacién de una técnica ya utilizada a un nuevo campo. Su origen estd en

jugar con la idea del DOI, aplicada a otros campos, en este caso, a la publicidad.

Como ya he dicho anteriormente, un DOI es un identificador digital de archivos, para
su rapida recuperacion y descarga. Existen varios tipos de DOI que localizan infinidad
de archivos digitales, pero no existe ninguno que esté relacionado con el campo

publicitario, desarrollando un nuevo concepto de una base.

Lo que se busca es estudiar la forma de transformar esta idea de DOI a uno que sea
s6lo para documentos y archivos relacionados con camparias de publicidad. Para poder
hacer esto posible, es necesario crear un cddigo Unico y viable que permita tener
documentados y localizables todas las creaciones publicitarias para que asi todas estas
piezas sean facilmente recuperables por cualquier persona interesada en ver dichas

campaias.

Para ello, hay que crear un cédigo Unico a cada archivo digital. Este cédigo funcionaria
como una URL en Internet. Una URL es algo Unico que permite una localizacién. El DOI

funcionaria de forma similar, pero siendo un identificador.

Se ha visto que éste tipo de proyectos funcionan a nivel global, como identificador de
documentos de empresas. Lo que se pretende con esta investigacidon es encontrar la
viabilidad en un proyecto aplicado a la publicidad, de mucha mayor escala que los DOI

convencionales que conocemos hoy en dia.

Como vision final, se intentaria crear un sistema de almacenamiento centralizado, en
el que todos los archivos digitales de campariias se colectasen y almacenasen en un
servidor central, desde el cual seria mucho mads fécil su recuperaciéon y descarga,

teniendo asi un DOI mucho mas sencillo.

DOI-7
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2.2. Paso previo a identificador > LOAD

Como lo que pretendemos identificar mediante un DOI son objetos digitales, vamos a
pasar a analizar las caracteristicas necesarias que deben tener para poder ser

identificables.

Como hemos visto a lo largo del trabajo, todo documento publicitario tiene que
mostrar un registro reconocible y perdurable y demostrar que tiene datos constatables
y contrastables. A parte de esto, el hecho posterior de pasar a ser un archivo en la red

le aflade nuevas caracteristicas a la hora de ser identificable.

Estas caracteristicas se pueden definir como “LOAD”.

Localizable: Debe ser visible, con algoritmos propios y ocupar un lugar propio
en la red. Todo archivo digital esta subido a un servidor, teniendo su propia IP
identificativa y ocupando un lugar propio y Unico.

e Operativo: Debe poder ser visible para todos los usuarios.

e Accesible: El archivo cuenta con metadatos o etiquetas que facilitan su
busqueda.

e Disponible: No tener restricciones y estar a disposicidn de todos los usuarios.

ARCHIVO DIGITAL

I_ OCALIZABLE

O PERATIVO
A CCESIBLE
D ISPONIBLE

Imagen 2. Caracteristicas archivo digital. Fuente: Propia.

DOI-8



2.3. Identificador > Recuperable.

Con toda la base anterior, un objeto digital pude ser identificable en la red. La funcién
de que sean identificables es que estos objetos digitales pueden ser recuperables en

un futuro para su posible uso.

La recuperacién de informacién es un proceso por el que se consigue informacion
previamente almacenada mediante herramientas informaticas que nos permiten

realizar ecuaciones de busqueda especificas.

La recuperacion de informacién es conseguir adaptarnos a las necesidades de
informacién. Los objetos digitales se pueden recuperar a través de diferentes
herramientas, como son bases de datos, Internet, tesauros, ontologias, mapas... Un
conocimiento de dichas herramientas ayudan a una recuperaciéon de informacién de

mayor calidad.
El esquema anterior del “LOAD” quedaria completo de la siguiente manera:

Identificador = Localizable, Operativo, Accesible, Disponible = Recuperable.

DOI ARCHIVO DIGITAL CODIGO UNICO

I_ OCALIZABLE

IDENTIFICADOR O PERATIVO RECUPERABLE

A CCESIBLE
D ISPONIBLE

Imagen 3. Identificador, load y recuperable. Fuente: Propia.

DOI-9
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2.4. Recuperacion de informacion

Hay muchisimas herramientas recuperacion de informacién en Internet. Nos vamos a
centrar en las principales fuentes documentales utilizadas en este medio, que mas nos

interesan a la hora del DOI.
Los siguientes términos son herramientas de busqueda en bases de datos de Internet.

e Buscadores. Los buscadores son herramientas que permiten localizar y
recuperar la informacidn almacenada en internet. El funcionamiento es
parecido a las bases de datos, almacenan las paginas con determinadas
caracteristicas (metadatos) y que posteriormente tras utilizar unas palabras
clave emiten un listado de las mas relevantes.

e Directorios. Son listas organizadas que nos permiten acceder a todo tipo de
informacién de forma estructurada.

e Metabuscadores. Son buscadores especiales que buscan en diferentes bases de
datos y que hacen un filtrado de los datos de las mismas, consiguiendo una
cantidad de datos amplia y con mejores resultados. Los metabuscadores
realizan sus busquedas en metadatos, es decir, en datos internos que tienen los
archivos y que les permiten ser Unicos. Estos metadatos son muy parecidos a
las referencias de busqueda que contienen las péaginas web.

e Buscadores selectivos. Utilizan una base de datos especializada en una materia.

e Los metadatos: se utilizan en la navegacién y recuperacion de informacidén para
encontrar informacién relevante de una forma rdpida y eficaz. Mediante
etiquetas, se describe el contenido de la web, que posteriormente usan las
herramientas de busqueda para localizar el archivo.

e Palabras clave: Acota y precisa la informacion.

e Tesauros: Listado de términos de un ambito especifico de conocimiento que
mantiene entre si relaciones genéricas. Su caracteristica principal es que

permite la precision de términos en las busquedas de informacion.

DOI-10
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2.5. Proceso actual Vs DOI

A la hora de buscar objetos digitales publicitarios, el proceso de busqueda genérica de
los mismos puede llegar a ser complejo. Esto se debe a que hay muchas fuentes de

informacién con copias de los archivos reales, los cuales pueden ser modificados.

Otro punto a tener en cuenta es que a la hora de localizarlos digitalmente, suele haber

problemas con las descargas o visualizaciones.

Por esto, se plantea el DOI publicitario. El DOI seria el identificador de dichas campafiias
publicitarias, las cuales serian faciles de ser localizables y recuperables. Se eliminaria la

barrera de la busqueda del archivo y se fomentaria su recuperacién para un futuro.

Dicho DOl actuaria como una URL, seria un cédigo propio para cada archivo
publicitario. Tendria su propia base comun entre todos los DOI publicitarios, y su forma
variable, la cual dota de singularidad a cada cédigo. Este cddigo variable contendria
datos propios sobre el anunciante y el tipo de documento, lo cual le otorga un caracter

descriptor.

Este cédigo seria un apoyo a todas las ecuaciones matematicas de busqueda. Esto
unido a la idea de actuar como una URL da como resultado que, en una busqueda en el
navegador del DOI, obtendriamos como uUnico resultado el sitio web donde es

localizable y recuperable.
Con todo esto, podemos afirmar que:

e Todo anuncio es un objeto digital. > Todo anuncio en la red es un algoritmo
matematico.

e DOI - Identificador, localizador, descriptor, algoritmos. Todas estas forman
aplicaciones.

¢ Maediante un Identificador - Todo archivo es Recuperable.

DOI-11
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2.6.  Estructura / Otros formatos DOI

Los DOI permiten identificar los objetos y acceder a ellos con certeza. Una vez los DOI
se asignan, nuca cambian para ese objeto. Esto significa que todo objeto digital ya

asignado se puede encontrar facilmente si sus ubicaciones cambian.

La informacién asociada al objeto se puede agregar, editar o agrupar de diferentes
formas y en cualquier momento para satisfacer las necesidades operativas del
identificador. Los objetos relacionados, como sus posibles versiones o modificaciones

también se pueden vincular al objeto digital o dejarlas por separado.

Estandar.

Los DOI son una norma ISO. Son uUnicos en todo el mundo. Las herramientas y
aplicaciones estan disponibles para trabajar con DOI y las nuevas aplicaciones que se
van desarrollando son compatibles con el mismo. Para saber mas sobre estas normas,

acudir al anexo 1.

Permanencia.

Un DOI es unico y una vez asignado solo puede aplicarse a ese objeto. Por ejemplo,
una publicacidon puede cambiar de propietario como una fusién de negocios, pero el
DOI permanece intacto. El nuevo propietario puede mover el contenido a un servidor
de alojamiento diferente o a otras ubicaciones adicionales y el DOl no cambiara.
Cualquier persona que busque la publicacién utilizando su DOI, es direccionada al
material correcto. Se puede agregar informacion asociada con el documento a través
de su sistema DOI, como una declaracién de derechos de propiedad o enlaces

relacionados.

DOI-12
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Redireccion.

Se utilizan los sistemas Handle System, una tecnologia de Internet desarrollada para la
resolucion eficiente de identificadores Unicos y persistentes de objetos digitales. Los

Handle System se han consolidado como uno de los pilares basicos de un DOI.

Los componentes del sistema DOI son el modelo de metadatos y la infraestructura

social técnica provista por el ‘DOI International Foundation’.

Descripcidon de metadatos.

El componente de modelo de datos del sistema DOI fue pionero y comparte una base
comun con las principales iniciativas de interoperabilidad de contenidos como la

coalicidon de contenido vinculado.

Cada objeto identificado a través del uso de un DOI también contiene metadatos
asociados al mismo. Los metadatos pueden ser de registros existentes o se pueden
crear de cero. El sistema DOI se centra en la interoperabilidad y estandarizacion de la
creacion de metadatos para proporcionar un conjunto de herramientas para crear

metadatos confiables que describan el objeto.

Estos metadatos se pueden agregar a lo largo del tiempo, lo que permite refinar la
descripcién del objeto o asociar mds datos que permitan su uso en nuevas

aplicaciones.

Persistencia.

Al igual que con cualquier identificador, los DOI funcionan a través de estar

gestionados por un sistema administrado.

Los DOI deben estar registrados y estructurados, los metadatos necesitan mantenerse
y organizarse de manera que se garantice la compatibilidad a través de usuarios y
plataformas. Estos datos registrados, son duraderos ya que la permanencia de los DOI

no esta comprometida.

DOI-13
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Esta persistencia en la implementacién de los DOI no es solo un desafio para la
tecnologia, sino para las organizaciones. Los DOI estan respaldados por un crecimiento

de su uso por una parte de la comunidad de Internet.

2.7. Funcionamiento del DOI.

Los DOI estan disefiados para funcionar a través de Internet. Son una plataforma
independiente y creada segun un estdndar internacional acordado formalmente,

especificado en la norma ISO 26324. Adjuntada en anexo 2.

Las agencias de registro DOI son una federacién de organizaciones independientes,
cada cual contribuye a la coordinacién en la Fundacion DOIl. Trabajan para
proporcionar una estructura a la comunidad de internet que sustenta la tecnologia del

DOl.

Las agencias de registro gestionan los registros DOI para sus comunidades. Manejan las
bases de datos de metadatos que mejoran el valor de los DOI, y participan en el
desarrollo y aplicacién de los sistemas DOIl. Se aseguran de que los DOI se

implementan y se crean con suficientes metadatos para los estandares consistentes.

Hay dos partes diferenciables dentro del cédigo del DOI:

e Cadigo DOI: A partir de ese cddigo unico, con la busqueda del mismo en
Internet, se asegura que el documento digital sera identificado de la red.
e Metadatos: Son los datos adicionales al documento, los cuales tienen relacion

al mismo y complementan la busqueda.

- I
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3. Base técnica.

El DOI es un identificador, por lo que si tienes todos los anuncios identificados, puedes
recuperarlos de una forma muy sencilla. Si cada anuncio, como objeto digital
independiente tiene su propio cddigo, se identificaria la pieza en la red con la simple

busqueda del mismo.

A dia de hoy, la gran mayoria de las piezas de las campafas publicitarias estan en
Internet en formato digital. Dichas campanas serian faciles de recuperar si todas

tuvieran asignadas un DOI. Por tanto:

e Campana = Anuncios = Objetos digitales > DOI

3.1. Datos introductorios.

Antes de continuar con la base practica, seria conveniente aclarar varios términos
técnicos sobre el tema, para crear una base sdlida sobre la que exponer la base
practica del trabajo. Todos ellos son términos relacionados con archivos digitales e

Internet.

Interfaz:

Es una palabra técnica informatica, que procede del vocablo inglés interface. La
interfaz es una conexion entre dos maquinas, las cuales tienen un soporte comun de

comunicacion.

Cuando nos referimos a interfaz en Internet, como es el caso, tenemos que decir que
es el conjunto de elementos que aparecen en la pantalla y permiten al usuario
interactuar y realizar diferentes acciones. Es decir, lo que vemos de una pagina web

cuando accedemos a la misma.

DOI- 15
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Estd compuesta por elementos de accién, alternativas de navegacidon, una
identificacion y contenidos. Es una parte muy importante en una web, la cual los
disefiadores y programadores tienen mucho cuidado cuando programan una. Una

buena combinacién de interfaz es aquella que es atractiva, sencilla y funcional.

Para una informacidon mds detallada, se incluye una extension del tema en el anexo

numero 3.

Nodos IP:

En informatica y telecomunicacion, un nodo es un punto de conexidn, el cual es
generalmente en la época actual es un teléfono movil, entre redes. Internet esta
formado por una inmensa cantidad de redes, por lo que tiene una inmensa cantidad de

nodos.

Cada conexién o nodo tiene su propio cddigo por el que se mantiene registrada su
actividad. Dicho cddigo es la IP. Cada conexidon de entrada a internet tiene su propio
cddigo que a su vez deriva en otros cddigos internos para cada dispositivo conectado a

dicha red.
Se diferencian varios tipos de nodo:

e Nodos de entrada: Son aquellos que permiten el acceso a una conexién. El
nodo se activa mediante la llegada de datos e inicia el movimiento de
mensajes. Este nodo es el que permite que los datos lleguen al usuario.

e Nodos de recepciéon: Son los que permiten enviar los datos cuando se produce
una conexion.

e Nodos de salida: Son aquellas conexiones que se crear para enviar datos de un

dispositivo a otro.

Para saber mas sobre los Nodo IP, acudir a anexo 4.

DOI-16



UVa

Algoritmos:

Un algoritmo se puede definir como una secuencia de instrucciones que representan
un tipo de solucidn fija y determinada para un tipo de problema. Si estas instrucciones

se realizan en el orden correcto conducen a la solucién de un problema.

En internet, los algoritmos son mas importantes que el lenguaje de programacion. Un

lenguaje de programacion es un medio para expresar un algoritmo.

Los algoritmos son independientes de los lenguajes de programacion. Un algoritmo es
la infraestructura de cualquier solucién, en todo lenguaje de programacién. Sus

caracteristicas son:

e Preciso. Se define de forma rigurosa, por medio de unas normas.

e Definido. Da igual las veces que se ejecute un algoritmo. Siempre seguird
obteniendo el mismo resultado.

e Finito. Tiene fin.

e Debe producir resultado. Los datos que produzca el mismo seran los resultados

de efectuar las instrucciones.

Un correcto uso de algoritmos, mediante unas normas previamente establecidas, nos
puede permitir crear un cddigo independiente para codificar archivos con un cdédigo

propio y Unico. Para saber mas, acudir a anexo 5.

INTERFAZ NODOIP ALGORITMO
, \ \
| | |
v \4 Vv
LO QUE VEMOS CONEXION CODIGO

Imagen 4. Datos introductorios técnicos. Fuente: Propia.

. I
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3.2. Funcionamiento de una URL.

Uniform Resource Locator, mas conocido como URL (Localizador Uniforme de
Recursos) hace referencia a una direccion especifica que es asignada a cada una de las
paginas web que existen. Cada URL es Unica y estd formada por una sucesién de
caracteres que responden a un estandar. Su fin es construir un sistema que sea

normalizado dentro de Internet.

Las URL cuentan con un protocolo estandar que hace que sea facil la memorizacion de
toda pagina web. En la actualidad, cada vez hay mds trafico de datos a través de
buscadores, pero la URL continta siendo una parte indispensable gracias a la funcién
de localizacién que da a todos los contenidos que son subidos a la red. Todas las
paginas tienen su URL, desde una en la que solo hay texto hasta un enlace a una

imagen o un video. Todas y cada una de ellas son URL escritas a partir de unas normas.

Una URL sirve para tener localizado y poder encontrar cualquier tipo de contenido que
esté subido a la red. Es una direccién clave en internet. Su objetivo principal es evitar
posibles confusiones entre paginas web y facilitar la navegacion del usuario. En casos
mas profesionales, un buen uso de una URL se puede emplear en una mejora del

posicionamiento de una web en una bulsqueda por navegador.

Una URL cuenta con dos componentes principales. Utilizaremos como ejemplo la

pagina principal de la Universidad de Valladolid: http://www.uva.es/export/sites/uva/

e Un identificador de protocolo: Es la parte inicial de la URL, en éste se muestra
el protocolo utilizado dentro de la pagina web. En este caso, el identificador de
protocolo es “http”.

e Nombre de la fuente o dominio: Es el nombre Unico que tiene esa pagina web.

El dominio de nuestro ejemplo es “uva.es/export/sites/uva/”.

Nos podemos encontrar con tantas URL diferentes como contenidos subidos haya en
internet, por lo que para diferenciar diferentes partes dentro de un contenido digital,

una URL puede contar con una parte fija y otra variable.

. =
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e Parte invariable: Son los elementos con los que cuenta tradicionalmente una
URL. Su estructura puede cambiar ligeramente, pero no es lo comun. Las partes

V(¢

invariables de nuestro ejemplo son “http.//”, “www” “uva.es”.
e Parte variable: Son los elementos que pueden cambiar si el objeto digital
cuenta con diferentes apartados. En nuestro ejemplo la parte variable es

“export/sites/uva”.

Informacién mas amplia en anexo 6.

3.3. De URLaDOI.

La idea central del DOI es el protocolo, como una IP. Es la parte comun entre todos los

archivos en internet, que los identifica como objetos digitales.

El siguiente paso es asignar un nodo o DNS, algo que sea comun entre todos los DOI

publicitarios, una caracteristica que los diferencie del resto de cédigos.

Una vez con el inicio del cddigo definido, lo que conseguimos es que el DOI se asemeje

a una URL. Toda URL es Unica, y con un cédigo personalizado, el DOl también es uUnico.

Tras el cédigo principal, le siguen las subcategorias. Son como las diferentes rutas que
puede tener el cddigo. Estas rutas se fijan en funcion de los cédigos que se marquen.

Dichos cédigos, crean accesos a cédigos nuevos.

Todos estos cddigos crean nuevos algoritmos. Como ya hemos dicho anteriormente,
todo anuncio en la red es un algoritmo matematico. Por lo cual, si tiene cddigo propio,

tendra también sus propios algoritmos.
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NOD.O P :50200— PUERTO

[
:/1177.166.155.144/doc/1/download/2.html
:![lwww.ejemplo.es/doc/1/download/2.html

L | I ] It J
T NODO DNS RUTA

SEPARADOR DE PROTOCOLO RECURSO

Imagen 5. Partes de una IP. Fuente: Diapositivas Documentacion y fuentes publicitarias.

Comenzando con la base de la formacién del DOI, en base a las magnitudes generales
de una URL, vamos a analizar cémo se aplicaria la interfaz, nodo y algoritmo al nuevo

sistema:

e Interfaz: Es lo que vemos cuando accedemos a una direccion web. Si
accedemos a un objeto digital mediante su propio DOI, la interfaz seria dicho
objeto digital.

e Nodo IP: Son las conexiones que se producen en internet, tanto de entrada
como de salida. Cuando un usuario entre a una direccién DOI, se producird un
nodo de entrada en el dispositivo del usuario y uno de salida donde esté

depositado el objeto digital.

Lo que se pretende con el tiempo es que todos los objetos digitales
publicitarios acaben dentro de un mismo servidor, por lo que el nodo de salida
seria siempre el mismo. Con ello, se pretende que se tenga una parte comun

del cédigo y todos los DOI publicitarios comiencen de la misma forma.

e Algoritmo: Se estableceran unas normas algoritmicas para que todo objeto
digital publicitario tenga su cédigo propio. Dicho cddigo constara de tres partes:
o Parte fija: Un cédigo inicial comun a todos, para que al verlo se sepa que
es un DOI.
o Parte comun: Una secuencia central que variara segun las variables del

objeto digital, ya sea el tipo de anunciante, formato...
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o Parte variable: Secuencia final variable en la que se pueden afadir

recursos adicionales.

INTERFAZ NODO IP ALGORITMO
! : !
v v v
LO QUE VEMOS CONEXION CODIGO
2 } i
v v v
OBJETO DIGITAL SERVIDORES DIRECCION DOl

Imagen 6. De objeto digital a DOI. Fuente: Propia.

Todas las categorias del cédigo son recursos para crear inventario e indexa todos los

anuncios digitales en la red. El cédigo esta abierto a cambio, y se le pueden afiadir

nuevos recursos para su mejora.

Cada anuncio en la red tiene su propia URL. El motivo del DOI publicitario es crear un

cadigo estilo una URL para que a partir de un anuncio, buscando su cddigo en la red,

sea sencillo tenerlo localizado.

Como estructura en base a una URL, el DOI quedaria de la siguiente forma:

e Protocolo: Es el mismo para todos los objetos digitales. (http)

e Nodo IP: Es la parte comun identificadora de que dicho objeto digital es un
anuncio. Es la parte intermedia del cédigo, en la cual dependiendo de unos
parametros que dicho objeto digital tenga, seria uno u otro. Esta parte del
cddigo no es aleatoria, sino que es acorde a unas variables previas establecidas.

e Ruta: Diferentes partes del codigo, separadas por guiones o barras, en las que

se incluyen datos relevantes a los anuncios, como puede ser el anunciante,

pais, tipo de campana o formato.
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e Recurso: Se puede tomar como recurso final la fecha de creacién, para contar

con una referencia temporal.

NODO - DNS
RECURSOS DOMINIO - URL
* Inventariar
* Indexar
ALGORITMOS RUTAS
* Carpetas.
[folder/files]

* Categorias.

ACCESOS

* Consultas
* Peticiones

Imagen 7. Bases del DOI. Fuente: Diapositivas Documentacidn y fuentes publicitarias.

3.4. Agencias de registro y DOI.

Existe una federacion de agencias de registro como nodo central para el
funcionamiento de los DOI, creando una interdependencia y una red de apoyo mutuo,
con opciones predeterminadas en caso de que una sola agencia sea incapaz de seguir
contribuyendo. Las agencias se comprometen a garantizar que disponen de procesos
suficientes para garantizar la presencia del DOI. Todas estas agencias son miembros
de la Fundacién Internacional DOI (IDF) que proporciona y encarga de aplicar las
politicas de implementacion y herramientas estandares para garantizar que el sistema
DOl sea robusto a largo plazo.

Las agencias de registro gestionan los metadatos y comparten la infraestructura
tecnoldgica. Eso hace del DOI una herramienta poderosa en la gestién de la propiedad
intelectual.

Se pueden crear nuevas agencias de registro. Estas agencias comparten los costos de
financiar la infraestructura comun sin dnimo de lucro. Estas a su vez, cobran por sus
servicios prestados y son libres de desarrollar sus aplicaciones propias basadas en los
DOls que gestionan. Las agencias comparten herramientas que desarrollan cuando son

aplicables a todos los DOls.

—
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Mientras que la IDF se centra se centra en desarrollar mejores herramientas para
todas las agencias de registro, las agencias son libres de construir aplicaciones
especificas para sus propios sectores. Este enfoque comunitario y el consenso es clave
para permitir la innovacién y el desarrollo de todos los DOI.

Se establecen principios que enfatizan la coherencia y la cooperacién en el beneficio
de todos los involucrados en lugar de regularlo y controlarlo, fomentando el
desarrollo.

Muchas comunidades de Internet crecen alrededor de las agencias de registro.
También estas mismas desarrollan herramientas y servicios que son aprovechables

para las caracteristicas de un DOI.
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4. DOI Publicitario.

Una vez sabemos la diferencia entre URL y DOI, y todo lo que conllevan los objetos
digitales, podemos pasar a la creacion de un DOI publicitario. Es de vital importancia
crear un codigo que sea Unico pero que a su vez, tenga campos comunes entre

elementos similares, para una mejor ordenacion y recuperacién de los archivos.

Para conseguir que tengan elementos comunes, parte del cédigo DOI deberda basarse
en aspectos comunes que pueden tener todas las piezas publicitarias. Sin embargo,
para crear ese componente unico, hay que utilizar un algoritmo Unico, que haga que

parte de dicho cddigo sea totalmente diferente entre unas y otras.

4.1. Estructuracion y cédigo.

Como estructura en base a una URL, el DOI estaria organizado en base a los mismos

pardmetros:

e Protocolo: Un cédigo inicial igual con el que se sepa que es un DOL.

e Nodo IP: Es la parte comun identificadora que se compone por datos del pais
de la campafia, anunciante y formato del objeto digital. Sera la parte en la que
se puedan tener elementos similares entre objetos digitales, parte importante
para facilitar la ordenacidn de archivos similares.

e Ruta: Parte algoritmica del cdédigo, dependiente del nombre original del
archivo, acompanado de nimeros Unicos en base a un algoritmo interno.

e Recurso: Fecha de creacién del documento, para dejar una resefia fisica del

mismo.

Todas sus partes iran separadas por barras entre si. La estructura de cddigo quedaria

de la siguiente forma:

e Protocolo/ Nodo IP / Ruta / Recurso
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Protocolo.

Es la parte inicial del cédigo. Todos los archivos digitales organizados por este DOI,
comenzaran de la misma forma. Es una manera de diferenciar este codigo y de

otorgarle algo Unico. El inicio serd “DP”, siglas de DOI publicitario.

e DP/Nodo IP / Ruta / Recurso.

Nodo IP.

Es la parte que puede ser comun entre diferentes objetos digitales, ya que se aplica en
base a informacidn que posee dicho archivo digital. Esto favorecerd en un futuro a una
mejor organizacion de piezas, ya que permitira poder tratar los archivos por individual

o agruparlos por caracteristicas similares.

Queda aclarar que el nodo IP que se va a explicar a continuacién, es una

generalizacion, que puede variar en funcidn del formato del archivo digital.

Los datos que se utilizan para realizar el cédigo son el anunciante, el tipo de archivo

digital y su formato final.

e Anunciante: Se utilizard un cddigo de tres cifras (ampliable a 4 en vistas de
futuro, o combinado con letras) en base a identificar a qué anunciante
corresponde. El orden quedara marcado en base a qué archivos digitales se
van ordenando. El primer anunciante que se ordene sera el 001, y asi
sucesivamente. Asimismo, se creara una base de datos para poder localizar
segun el cédigo a su anunciante.

e Tipo de archivo digital: Cada tipo de archivo digital serd un nimero, acotado a
dos cifras en el que cada nimero represente un formato.

e Producto o servicio: Otras tres caracteres, entre numeros y letras, que
codifiquen el tipo de producto o servicio que se esta publicitando en dicha

pieza creativa.
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Cada apartado ird separado por un punto, para que se pueda diferenciar mejor y no se

mezclen numeros.

Separar dicho codigo por categorias nos permite poder buscar en un registro por
agrupaciones concretas. Si queremos encontrar una campaia de un anunciante, pero
solo las piezas audiovisuales, seria tan facil como realizar una busqueda con el cédigo
del anunciante y del formato digital de las piezas. El cédigo quedaria de momento de la

siguiente forma:

e DP/000.00.000 / Ruta / Recurso.

Ruta.
La ruta estard compuesta por 2 partes.

e Parte dependiente: Como en el nodo IP, una parte que dependa de la campana
pero que no tenga relacidn alguna con caracteristicas comunes a otras, como
es su nombre.

e Parte independiente: CAdigo aleatorio creado por un algoritmo propio, que sea
totalmente aleatorio y que tenga relacion con el niumero de campafias que

lleva el anunciante, su nombre y otros elementos varios.

La parte dependiente esta compuesta por tres letras, correspondiente al nombre de la
campaina o que tengan relacién. Esto creara una parte Unica pero que a su vez hard

una pequefa referencia al documento digital en si.

La parte independiente esta formada por un cdédigo de 6 numeros o letras aleatorios,

creados por un algoritmo propio, que hace que dicho cédigo sea totalmente aleatorio.

Ambas partes estarian separadas por un guion. Hasta el momento, quedaria dispuesto

de la siguiente manera:

e DP/000.00.000 / sss-000000 / Recurso.
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Recurso.

Parte final de cédigo. Se afiade para que quede constancia de una resefia temporal de

la creacidn de dicha campaiia. Se afiade la fecha en formato “DDMMAA” todo junto.

Dicha resefia temporal aporta datos que se pueden combinar en las blsquedas o en las

agrupaciones con las ya mencionadas en el nodo IP.
Cédigo final:

e DP/000.00.000 / sss-000000 / DDMMAA

4.2. Apoyo de metadatos.

Teniendo vistas de futuro en éste proyecto, también se realizard un cddigo propio para
afadir metadatos a los archivos digitales. Esto complementara al DOI para tener otra

via de busqueda si hay algun fallo en los servidores.

En principio seria un cddigo interno propio, unido a los metadatos. Lo que se espera es
que con el auge del proyecto y una mayor acumulacién de datos, conseguir que todos
los archivos digitales quedasen registrados en un servidor central, y éste cddigo pasara

a ser el nuevo cddigo interno de dicho servidor.

Lo primero seria dividirlo en varias categorias, separadas por guiones, a modo de

codigo. Ejemplo:
e Categorial-Categoria2-Categoria3-Categoria4....

Dichas categorias deberian ir en un orden légico, es decir, de mayor a menor
importancia. Comenzariamos con el cddigo principal, el cual se refiere a objetos
digitales de publicidad. La idea es que todos comiencen de la misma manera, para que
una vez el DOI publicitario llegue a ser mas conocido, cualquier usuario, al ver las siglas

iniciales, pueda identificar que se refiere a un objeto digital publicitario. Ejemplo:

° DP- Categoria2-Categoria3-Categoria4-Categoria5-Categoriab...

- D
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En segundo lugar, un cddigo para el pais. En principio el DOI publicitario se realiza a
nivel de Espafia, pero si se internacionaliza, seria mucho mas cdmodo ya tenerlo
preparado. Se utilizaria el mismo distintivo que se usa en los cddigos de barras. En el

caso de Espanfia, es el 84. Ejemplo:
e ODP-84 -Categoria3-Categoria4-Categoria5-Categoriab...

En tercer lugar, situariamos el anunciante. Lo mejor seria crear un cédigo numérico, en
el que asignar a cada anunciante un numero, por orden alfabético. Para evitar
problemas y cambios como ocurre en las URLS, a los anunciantes nuevos se les
asignaria el primer nimero no asignado. Para esto, es necesario tener una base de
datos con todos los anunciantes segln el pais, para poder realizar de una forma rdpida

la asignacion.

Se crearia una pdgina web de consulta, para que cualquier persona pueda saber qué

numero corresponde a un anunciante determinado. Ejemplo:
Numero asignado a Campofrio (41)
e (ODP-84-41-Categoriad-Categoria5-Categoria6...

El siguiente paso consiste en categorizar las campanas. Aqui viene una parte
complicada del proceso, ya que la publicidad tiene muchos afios de historia, y
practicamente todos los anunciantes tienen objetos digitales sin identificar. Para ello,
se han creado dos cddigos diferentes dentro de esta categoria. Para las primeras
campafias en las que se use este codigo, se les asignard un orden numérico. Si un
anunciante desea también incorporar campafias anteriores, se le incorporara la letra
“R” al inicio, para dejar marca de que esa campafia ha sido subida a posteriori, y no se

confunda con las mas recientes. Ejemplo:
Para campafia nueva:

e (ODP-84-41-1-Categoria5-Categoriab...
Para campafia anterior:

e (ODP-84-41-R13-Categoria5-Categoriab...
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El quinto nivel seria para las piezas. Todas las campafas de publicidad constan de
varias piezas, y de varios formatos diferentes. Lo que se pretende en este nivel es

dividir el tipo de formato y todas las piezas diferentes del mismo.

Para ello, asighamos niumeros a cada tipo de anuncio.

Tabla 1. Asignacidn de cddigo. Fuente: Propia.

Lo siguiente seria asignar dentro de esa categoria cada archivo creado para la misma.
Se separaria el soporte con la cantidad por medio de un guion. Esto se realiza de esta
forma ya que si en una campafia se realizan por ejemplo 3 imagenes diferentes, dentro

del codigo estas tendrian cada una su valor propio. Ejemplo.
Campafia de Campofrio en la que realiza 2 gifs y 3 imagenes.

e Gif 1: ODP-84-41-1-2/1-Categoria6...
e Gif 2: ODP-84-41-1-2/2-Categoriab...
e Imagen 1: ODP-84-41-1-3/1-Categoria6...
e Imagen 2: ODP-84-41-1-3/2-Categoriab...

Imagen 3: ODP-84-41-1-3/3-Categoriab...

Por dltimo, y no menos importante, la fecha de publicacién de dicha campaia. El
hecho de colocarla al final es para crear una referencia de la publicacién de la
campana, y no es algo relevante a la hora de crear un cédigo propio. El formato seria
basico. Dos numeros para la fecha, dos para el mes y dos para el afio, sin guiones.

Ejemplo:
Campafia de Campofrio publicada el 3 de mayo de 2021.

e Imagen 1: ODP-84-41-1-3/1-030521
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Con este cddigo, podemos realizar un esquema partiendo de que el DOI publicitario

esta situado en el centro.

Objeto digital publicitario = Pais = Anunciantes = Campafias = Piezas = Fechas

OBJETO DOCUMENTAL

FECHAS PAIS

DOI
PUBLICITARIO

PIEZAS ANUNCIANTES

CAMPANAS

Imagen 8. Partes del cddigo central. Fuente: Propia

Todos los DOI publicitarios cuentan con una parte comun, es decir, un prefijo propio. El

resto seria el sufijo, la parte cambiante y personal de cada archivo publicitario.

PREFIJO
—
Imagen 1: ODP-84-41-1-3{1-030521
SUFLJO

Imagen 9. Partes del cédigo central. Fuente: Propia
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5. Puesta en marcha.

En primer lugar, antes de una supuesta puesta en marcha del proyecto, se analizara su

posible puesta en practica desde dos puntos de vista.

e Viabilidad econdmica y de medios

e Visidon de futuro

No vale con que la idea sea atractiva o que pueda gustar, sino de buscarle un beneficio
econémico propio y de medios a otras empresas. Si no se estima un crecimiento

favorable, toda puesta en practica quedaria desechada.

Para comenzar, la intencién es una empresa especializada en crear identificadores

digitales a través del cédigo expuesto anteriormente.

Funcionaria como una agencia de registro. Cada objeto digital que se le etiquete con el
identificador, quedard marcado y registrado para una facil recuperacién. Se ofreceria
este servicio a las agencias y anunciantes, como medio factible para la recuperacién y

documentacién de archivos.

5.1. Viabilidad del proyecto.

Lo que se pretende conseguir con esta investigacion es encontrar una viabilidad
econémica estable al proyecto. Un proyecto de éste calibre tiene muchos puntos a

favor, pero también en contra.

Como punto principal a favor, es que éste método seria una forma de mantener todos
los anuncios publicitarios facilmente localizables. Actualmente, el método que hay es
buscarlos por Internet, pero muchas veces no encuentras todos los archivos que
necesitas. No existe nada parecido actualmente en base a publicidad y es algo que

puede revolucionar el sector.
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Su punto menos a favor, y que exigird un cambio en el inicio del proyecto, es la gran
cantidad de archivos digitales por localizar que hay. Una vez se comience con el
proyecto y mas empresas se vayan uniendo al mismo, va a incrementarse

considerablemente la cantidad de registros a realizar.

Cuantos mds activos tenga, mas dificil serd mantenerse al dia. Los usuarios
encontrardn sus activos a través de rutas diferentes. Si hay muchas rutas, actualizar
activos se vuelve problematico. Con el tiempo, los activos evolucionan y lo que
comenzé como por ejemplo, un solo video, puede llegar a existir en diferentes
formatos electrdnicos, en versiones en diferentes idiomas, en variaciones editadas o

ampliadas.

Los servicios surgen para ser ofrecidos con sus activos. Haciendo un seguimiento de
todo de estos es un reto en si mismo. Pero con una gestion eficiente se pueden ofrecer

todos los activos necesarios sin crear problematicas.

De toda esta informacién, compartiendo contenidos e informacidn con otros. - ya sea
en una transaccion comercial o en un esfuerzo de colaboracidon - se vuelve cada vez

mas dificil.

5.2. Beneficios para las empresas.

Con la introduccién de DOI a la gestiéon de contenido y activos se estima que a las
empresas las genere una serie de beneficios, entre ellos ahorros de tiempo y costes,
localizar archivos rapidamente y posibilidad de desarrollo de aplicaciones propias para

ayudar a una documentacién correcta.

Ahorrar tiempo y costes.

Los DOI funcionan segln un estdndar comdn con una sintaxis y semantica de cédigo

acordados. Eso hace que compartir datos de diferentes fuentes sea mucho mas facil.
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Sus principales beneficios son:

Mas facil de colaborar y maximizar el valor del contenido al compartir con
otros.

e Mas facil de rastrear los activos con multiples formatos de salida

e Mas facil de automatizar procesos.

e Los objetos con propiedades similares solo se pueden agrupar como una sola

cosa, poseer codigo Unico.

Saber exactamente que activos tiene la empresa actualmente.

La permanencia y persistencia de los DOI significa que los activos de una empresa
quedan siempre rastreados y la informacion sobre ellos es facil de encontrar, tanto por

la empresa en si como cualquier usuario.

Los metadatos asociados pueden modificarse con el tiempo, lo que permite afiadir a la
descripcidn del objeto nuevos datos para facilitar los servicios, cambiar datos de socios

o facilitar otro tipo de movimientos en los metadatos.

Localizar los archivos rapidamente con precision.

Los DOI no solo son la clave para ubicar activos de manera permanente en la red, sino
gue también se pueden utilizar para localizar archivos similares al que se necesita.
También proporcionan informacion adicional directamente en el cddigo, ya que

cuentan con una parte de registro dependiente del archivo en los metadatos.

Creacidn de aplicaciones para aprovechar al maximo.

Como el sistema DOI es un sistema independiente, los datos de diferentes fuentes
pueden compartirse facilmente y generarse en multiples formatos para adaptarse a

sus objetivos, teniendo visidon de futuro.
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Con una aplicacién, es mucho mas facil compartir la informacién y contenido. Asi, el
sistema DOI abre una oportunidad para crear facilmente aplicaciones relevantes para

el sector.

Los DOI se pueden utilizar para administrar objetos digitales similares. Esto es
especialmente potente porque las relaciones entre objetos digitales ayudan a las
busquedas. Esto significa que las aplicaciones de recuperacién de archivos pueden ser

adaptadas para tratar objetos de forma individual o en grupo.

5.3. Vision de futuro.

Piezas mediante DOl = Servidor DOI centralizado.

En esta investigacidn, no solo se trata de encontrar viabilidad al proyecto, sino de

dotarle de proyectos de planificacion a largo plazo.

Una vez construido el cédigo para una recuperacion de los archivos, se pretende ir
avanzando poco a poco hasta la unificacién completa del sistema publicitario con la

documentacion de las piezas.

En un primer momento, se dotardn tanto a los anunciantes como a las agencias, la
posibilidad de poder asignar dicho cddigo a sus nuevas piezas. Como se explica en el
apartado anterior, se les ofrece como una forma Unica e innovadora de poder

mantener documentadas todas sus piezas visuales para un posterior uso.

A medida que mas anunciantes y agencias se vayan uniendo, eso creara un trabajo mas
costoso, ya que habria que ir creando y adjudicando el cédigo a una gran cantidad de

piezas publicitarias.
A mds anunciantes y agencias = Mayor carga de trabajo.

La verdadera planificacion de futuro con todo esto es que se puedan al final recolectar
todas las nuevas piezas que vayan saliendo y se vayan clasificando con un nuevo

cadigo interno, aparte del DOI, mucho mas simple, automatizado y menos costoso.
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Este “nuevo” DOI centralizado, seria una medida mucho mas cémoda para la
documentacién y recuperacion de archivos. Seria como una gran biblioteca digital de
documentos publicitarios. Asimismo, se ofreceria la posibilidad a las agencias de poder
incluir en el servidor todo tipo de archivos relacionados con las campafas, como bien

pueden ser briefings o bocetos.

Al ser un cédigo mas simple y establecido sistematicamente en funcién de datos
menos concretos y aleatorios, llegaria un punto en el que para agilizar trabajo, fuese la
agencia o el anunciante el encargado de adjuntar los metadatos de cédigo digital a sus

piezas, una vez hayan sido registradas en el servidor central.

De forma paralela a todo esto, se irian registrando con su propio cédigo todas las
campafas publicitarias anteriores a esto, haciendo la funcién de agencia documental,

para crear un registro propio y una biblioteca publicitaria mucho mas completa.
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6. Conclusiones y aprendizaje.

La idea principal de éste proyecto es transformar la idea de DOI a un proyecto a gran

escala con archivos digitales y campanas de publicidad.

Para ello, la creacion de un cédigo uUnico que registrara cada archivo digital es
fundamental. Se ha visto que se puede crear, de forma sencilla y categorizando por
secciones para ayudar tanto en la busqueda como en la clasificacién. Con ese cddigo
Unico, es posible que todas las piezas publicitarias sean facilmente identificables en

Internet, lo que favorece su recuperacion.

No hay posibilidad de que el cddigo sea repetido, ya que parte del mismo esta
asociado al objeto digital en si y otra parte es creada a partir de un algoritmo que evita

la repeticidn de cédigos.

Con lo escrito anteriormente, con la investigacidon se demuestra que la posibilidad de
crear un cédigo para la recuperaciéon de archivos digitales es viable. Lo que ocurre con

el ambito publicitario, es que se tendria que hacer a gran escala.

Al ser un trabajo de disertacion, no se ha realizado ninguna investigacion respecto a
costes, pero se estima que en el ambito empresarial, el proyecto es viable y
beneficioso para las mismas, ya que en lineas generales ahorran mucho tiempo vy
costes a la hora de identificar y agrupar archivos. Es una forma rapida de poder
localizar campafias anteriores o posibles proyectos facilmente. El trabajo conjunto con
empresas y el desarrollo de aplicaciones para la localizacién de sus archivos tiene
posibilidades de mejorar la expansion y crecimiento de ellas. El ahorro de tiempo

implica un gran ahorro de costes a largo plazo.

A largo plazo, se estima centralizar y simplificar el proceso, teniendo todos los archivos
digitales en un mismo servidor y contando con un cédigo mas sencillo y accesible. Seria
como una biblioteca digital publicitaria, en la que quedasen registradas todas las

campafas para su posterior visualizacion. Con esto se lograria que las agencias de
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publicidad y anunciantes se centrasen en los metadatos de sus piezas publicitarias y se

preocuparan en que éstas queden localizables y documentadas.

En primer lugar decir que el TFG te ayuda a crecer académicamente. Ha sido un trabajo
en el que he disfrutado, al investigar sobre dos tematicas que me encantan, la

publicidad y la tecnologia.

Hacer una buena estructura inicial de un trabajo fue un proceso complejo. Sobre todo
cuando al ser algo que aun no existe, se encuentran afiadidos y modificaciones
constantes. Tener una buena estructura es fundamental para poder finalizar
satisfactoriamente este trabajo, debido a que al hablar de un tema nuevo y en

desarrollo, hay que dejar los conceptos clave bien desarrollados.

Quizas el meterse en un tema tan complejo para un TFG podria haber sido un
problema, pero no ha sido asi. Ha sido un gran reto, en el que me he podido medir
contra un tema que me gusta y buscarle una solucién econdmica y de negocio factible

a medio-largo plazo.

Lo mas importante ha sido el punto de recalcar en todo momento la palabra
identificador, pauta clave en este trabajo de investigacién. Puedo haber sido un poco

pesado al incluirla tantas veces a lo largo de todas estas pdginas, pero era necesario.

Por ultimo, he de decir que ha sido todo un orgullo para mi poder realizar este trabajo
y sobre todo, poder decir que tuve el privilegio de tener a Ignacio Trapero como tutor

de este magnifico trabajo.
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