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Resumen

El festival de Publicatessen, que acoge en 2019 su undécima edicidn, adquiere cada afio mayor
relevancia en el &mbito de la publicidad. Afio tras afio se producen cambios, ya no solo a nivel
de gestion y crecimiento sino a nivel estético, aspecto vinculado directamente al departamento

de Disefio.

En este sentido, podriamos afirmar que dicho departamento es una de las piezas clave del
festival. A lo largo de este documento se recoge una sintesis de todo el trabajo realizado desde
septiembre de 2018 hasta el dia del evento, el 4 de abril de 2019 cuyo objetivo fue desde un

principio conseguir una imagen de marca solida y reconocible.
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Abstract
The Publicatessen festival, which hosts its eleventh edition in 2019, acquires greater relevance
each year in the field of advertising. Year after year there are changes, not only at the level of

management and growth, but at the aesthetic level, an aspect linked to the Design Department.

In that way, we could say that this department is one of the key pieces of the festival.
Throughout this document we summarize all the work made from september 2018 to the day
of the event on April 4 2019 whose the department's objective from the beginning was to

achieve a solid and recognizable brand image.
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1. Introduccién

Todos los alumnos de Publicidad y Relaciones Publicas del Campus Maria Zambrano de
Segovia, en su ultimo afo del grado, se organizan para ser participes del Festival Publicatessen.

Dicho festival es considerado el evento universitario por excelencia en la ciudad de Segovia y
ademas se le otorga una repercusion y cobertura plena en los medios de comunicacion. Desde
hace mas diez afos este festival universitario trae consigo a profesionales del mundo del
marketing, las relaciones puablicas, la publicidad y la comunicacion en general para llevar la

formacion de los alumnos a un nivel mucho mas cercano a la realidad laboral.

A lo largo de cuatro dias el festival ofrece cuatro jornadas distintas, con cuatro tematicas
diferentes, que se dividen en: ponencias en el salon de actos de la Escuela de Magisterio por la
mafiana, y talleres practicos en el Palacio de Quintanar por la tarde. Al concluir todas las
jornadas, el festival celebra una gran gala que pone el broche final y donde se entregan premios
de multiples categorias a las que tanto alumnos como ex alumnos de Publicidad y Relaciones

Pablicas pueden presentar sus piezas.

Tanto en las jornadas como en la gala, todos los departamentos de la organizacion trabajan en
conjunto para que Publicatessen se mantenga como referente de la comunicacion tanto a nivel
local como provincial, pudiendo llegar algun dia al ambito nacional. Para ello, se trabaja
compartiendo ideas, aprovechando todos los recursos disponibles y haciendo gala de mucho

esfuerzo y sacrificio.

El 9 de Octubre de 2018, tuvo lugar la primera reunion en la cual se formaron los departamentos
y sus sucesivos coordinadores, subcoordinadores y terceros de abordo quedando el
departamento de Disefio estructurado de la siguiente manera:

e Coordinador: David Marques Ardila

« Subcoordinadora: Rebeca Jurado Alvarez

o Secretario: Daniel Bezares Martinez

o Componentes: Claudia Gigato Madrofial, Carmen Chacon Harana, Pablo Rodriguez

Gonzalez, Claudia Romeu Dominguez y Raquel da Silva Acosta.



Publicatessen, es una forma de entrar en la dindmica del mundo laboral, estableciendo unos

objetivos y estrategias cuya eficacia podra verse reflejada el dia de la Gala.

El departamento de Disefio, es el encargado de dar visibilidad a todas las acciones que se vayan
a realizar antes, durante y después del festival, ayudando consigo a que todos los departamentos
efectlen sus tareas, por lo que se puede llegar a considerar una pieza clave para conseguir los

objetivos y estrategias previstos.

Ademas, uno de los aspectos més destacados del festival es que ejercer el rol profesional, poder
mostrar al mundo el trabajo realizado, favorece tanto a los participantes como a las agencias,

pues es una oportunidad para poder comenzar a forjar una carrera profesional.

2. Diserio grafico

Se considera conveniente realizar una breve introduccion para explicar en qué consiste el
disefio grafico y asi, comprender mejor cual es la tarea principal del departamento de Disefio

de Publicatessen.

Segun Frascara, Jorge (2000) la palabra disefio se refiere a: “la produccion de objetos visuales
destinados a comunicar mensajes especificos” y disefio grafico se define como “la accion de
concebir, programar, proyectar y realizar comunicaciones visuales, producidas en general por
medios industriales y destinadas a transmitir mensajes especificos a grupos determinados” (p.
19).

Moholy Nagy, Lasz16 (1947) opinaba que: “El disefio posee innumerables concertaciones. ES
la organizacion, en un equilibrio armonioso de materiales, de procedimientos y de todos los
elementos que tienden a una determinada funcion. El disefio no es una fachada ni una apariencia
exterior. Mas bien debe penetrar y comprender la esencia de los productos y de las empresas.
Su tarea es compleja y minuciosa. Tanto integra los requerimientos tecnoldgicos, sociales y
econémicos como las necesidades bioldgicas o los efectos psicoldgicos de los materiales, la
forma, el color, el volumen o el espacio. Su formacién tiene que contemplar tanto la utilizacion
de los materiales y de las técnicas como el conocimiento de las funciones y los sistemas

organicos.”



En cambio para Larrea, Vicente (1989) el disefio grafico es: “Crear, en base a informacion
veraz, una anatomia visual, novedosa y propia, de répida y similar comprension por el
individuo, por el grupo, logrando una positiva asociacion con la empresa, el producto, el

servicio, la persona, la idea”.

Partiendo de estas definiciones, se podria resumir el disefio gréfico, como una actividad o
proceso de crear una pieza, a partir de una idea, de forma que comunique algo. No es solo una

fachada, sino una asociacion entre la empresa, el servicio, la persona y la idea.

Realizando un recorrido por la historia, es dificil concebir cual fue la primera manifestacion
del término "disefio grafico™; algunos autores como Philip B, Meggs y Alston W. Purvi, en su
libro "Historia del disefio gréafico”, citan que las primeras manifestaciones provienen de la
prehistoria, mas concretamente del 15.000 a. de C, con las pinturas rupestres y siguiéndole las
tablillas y papiros egipcios o los alfabetos griegos de las civilizaciones mas antiguas. Sin
embargo, otros como la autora Rudy Ascue, en su articulo: “La historia de la comunicacion
grdfica publicitaria: de los papiros egipcios al POP ART”, no conciben su nacimiento hasta

la aparicién del cartel publicitario en el afio 1.200 a.C. (con el papiro de Shem).

Si tomamos las definiciones anteriores como referencia, para que se considere disefio grafico
debe ser producido a través de medios industriales y esto no se ve hasta la aparicion de la
tecnologia moderna, a partir de la revolucion industrial, de la que salen los primeros
disefiadores graficos como: William Caxton al que se le considera autor del primer cartel
“publicitario”, reproducido por una imprenta, o Francisco Ortego y Vereda, Cheret o Toulouse

Lautrec.

r!) i &Zéﬁf
‘inaunmvmmmtmstmé‘* 4

Figura 1y 2: Carteles de Lautrec y Toulouse Lautrec



A Espafia llegd un poco mas tarde, remontandose sus origenes al segundo tercio del siglo XIX,
cuando tras la revolucién industrial, se implantaron las artes gréaficas, renovando la tradicion

tipogréfica del siglo XVI11 y la primera parte del XIX.

Los primeros en realizar el disefio grafico en Espafia, fueron los pintores tradicionales, a los
que luego se le sumaron los dibujantes publicitarios y los apodados “grafistas” (técnicos del

disefio que luego evolucionaron a la comunicacion visual).

Algunos de los més reputados de la época fueron: Ramén Casas, Joaquin Sorolla, Oscar Mariné
o0 Alexandre de Riquer; marcando con sus obras un antes y una después en la historia del disefio

grafico en Espafa.

Poco después aparecieron las vanguardias, entre ellas: art and grafts, art nouveau, la Bauhaus
etc. Teniendo estas un gran éxito entre la burguesia catalana, frente a la produccién industrial,

buscando exteriorizar su riqueza a través de la adquisicion.

El término Vanguardias sintoniza con el hecho de “estar a la moda”. Dejar atrés el pasado,
olvidarse de las ensefianzas y sistemas anteriores y crear algo nuevo adaptado al sistema actual;
siguiendo las tendencias actuales, pero lejos de la produccion industrial. Por ello el
departamento de disefio, siguiendo estas ensefianzas, y partiendo de grandes disefiadores, cre6

y disefié una nueva identidad visual mas adaptada a las demandas artisticas actuales.

Las referencias de las que partio el departamento fueron: los libros de “Dynamic identities in
cultural and public contexts” o “Dynamic identities ”, y disefiadores como: Ya Karl Gerstner

0 Ton Angeben, a los que se les sumaron:

2.1 Saul Bass:

Uno de los disefiadores referentes, mas importantes de todos los tiempos, quedando en la

historia como el mayor creador de disefio cinematografico y comercial.

Naci6 en 1920, en la ciudad de Bronx, hijo de emigrantes judios de Europa del Este.
Sus primeros trabajos fueron pintando escaparates y carteles para puestos ambulantes de fruta,

siendo uno de estos carteles captado por un miembro de la Liga de Estudiantes de Arte de
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Manhattan, quién le acabd ofreciendo una beca para que siguiese sus estudios, en Arts League,

de Nueva York.

Unos afios después, comenzo sus estudios en el colegio de Brooklyn, donde cogi6 referencias
del estilo Bauhaus y constructivismo ruso, a partir de la influencia de su compafiero Gyorgy

Kepes.

En 1950 funda su propio estudio en Los Angeles, de trabajos publicitarios en su mayoria, hasta
que le llegd una propuesta cinematografica de la mano del cineasta Otto Preminger

redireccionando con ella el estilo de Bass.

El estilo de Bass se podria definir en dos palabras: llamativo e inquietante, poniendo como

ejemplo, dos de de sus carteleras de cine mas conocidas, “Vértigo y West Side Story”’:

figuras: 3y 4. Carteles de las peliculas “Vértigo y West Side Story”. Fuente: https://bit.ly/2WgUiQn

También dejé varios logotipos que aun a dia de hoy se conservan como el de Kleenex, Warner

Communications o Dixie.

A la hora de aplicar su estilo a Publicatessen: su sencillez, sus colores llamativos y su forma
de componer las obras, fueron las referencias clave por las que el departamento de Disefio se

guid a la hora de crear las piezas.


https://bit.ly/2WgUiQn

2.2 Oscar Mariné:

Disefador, ilustrador, tipégrafo y artista, nacido en Madrid en el afio 1951. Considerado uno

de los mayores comunicadores de la historia.

Fue el fundador de OMB Design en Madrid, estudio de disefio grafico del 83 y de la revista

“Madrid me mata”.

Oscar Mariné ha realizado trabajos tanto nacionales como internacionales, en diferentes
campos, entre ellos: la musica, la imagen corporativa y el cine. Sus principales trabajos en la
publicidad en el area de disefio de marca, pasaron a la historia, poniendo como ejemplo a
Absolut Vodka, marca americana, que acab0 cambiando su nombre en una grafica por:
“Absolut Mariné”.

ABSOLUT MARINE.

Figura 5. Publicidad de Absolut Vodzka. Fuente: https://graffica.info/oscar-marine/

En el cine también ha tenido gran repercusion, haciendo trabajos para Pedro Almodovar, Julio
Médem o Alex de la iglesia.

En cuanto al disefio editorial, es uno de los campos que mas trabajos tiene; libros, revistas,
periddicos, catalogos etc, nombrando uno de sus ultimos proyectos: la marca para el “matadero

madrid” en la exposicion el greco 1900. Reconocido con el premio nacional de disefio 2010.


https://graffica.info/oscar-marine/
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Figura 6 y 7. El matadero de Madrid. Fuente: https://graffica.info/oscar-marine/

2.3 Barbara Kruger:

Es una de las artistas conceptuales mas influyentes en el arte contemporaneo. De nacionalidad
estadounidense nacid en 1945 en Newark, Nueva Jersey. El arte de Kruger se caracteriza por
el uso de fotografias en blanco y negro a los que les afiade esl6ganes donde critica la sociedad
contemporanea, el consumismo y el machismo. Gran parte de este registro fotografico proviene
de su profesiobn como disefiadora grafica en diversas revistas y medios publicitarios,
concretamente su trabajo en Conde Nast le dio acceso a una gran cantidad de material gréafico

de la editorial.

Figura 8: Fotomontajes de Kruger. Fuente: http://www.madridartprocess.com/tendencias-arte-

cultura/37tendencia/517-barbara-kruger-o-el-poder-de-la-palabra

El trabajo de Kruger tiene inspiraciones tanto dadaistas como del constructivismo ruso creando
fotomontajes con una apariencia publicitaria que legitima su mensaje frente al espectador.
Concretamente intenta atraer a las mujeres dentro de un sistema patriarcal con una

‘propaganda’ aparentemente soviética (el enemigo del capitalismo).

En sus obras usa siempre la tipografia de palo seco (como la Bauhaus) y casi siempre girada y

en cursiva, en movimiento, como la tipografia empleada por los futuristas. EI mensaje de la
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artista propone preguntas que a dia de hoy todavia no han sido respondidas sobre: estereotipos,

politica, el poder o la sexualidad.

Figura 9: Your body is a battleground, de 1989. Fuente: http://www.thelightingmind.com/tu-cuerpo-es-

uncampo-de-batalla/

En la década de los 80 el trabajo y la critica de Kruger empez6 a perder peso al entrar en la
esfera del arte comercial. Sin embargo, ella siempre defendid su trabajo y su critica siempre
desde dentro del sistema, ya que “todo y todos estamos dentro del mercado y fuera de ahi, no
hay nada” Kruger, Barbara (1945).

2.4 Jorge Alderete:

También conocido como Dr. Alderete es un ilustrador, animador y editor argentino. Gran parte
de la carrera de Alderete se desarrolla en México donde su obra cobra especial relevancia en el
ambito de la musica rock mexicana e internacional. Ha sido animador independiente para varias

televisiones entre las que se encuentran MTV o Nickelodeon entre otros.

Figura 10: llustracién para Pomadas Goodfellas, 2018. Fuente: http://jorgealderete.com/goodfellas-pomade/

11


http://www.thelightingmind.com/tu-cuerpo-es-uncampo-de-batalla/
http://www.thelightingmind.com/tu-cuerpo-es-uncampo-de-batalla/
http://jorgealderete.com/goodfellas-pomade/

La obra de Alderete tiene una estética surrealista y kitsch con una marcada influencia de la
estética de los comics, la ciencia ficcidn, los graffitis y las peliculas de terror. Ejecuta su obra

mezclando tanto medios analégicos como medios digitales artisticos.

SALLO
& weusins weres

Figura 11: Portada del disco Sonido Gallo Negro del grupo Sendero Mistico. Fuente:

http://jorgealderete.com/sonido-gallo-negro-sendero-mistico/

Alderete ha disefiado mas de 150 piezas para distintos grupos de musica y conciertos ademas
de publicar su libro Yo soy un don nadie en 2008. Tal es la envergadura del artista que ha sido
reconocido como uno de los 150 mejores ilustradores segun el libro llustration now!. Uno de
los premios méas importantes que ha recibido Alderete es el que recibié en 2010 por la Society
for New Design.

3. Evolucioén del disefio en Publicatessen

Publicatessen, como toda corporacion o festival, ha sufrido cambios a lo largo de sus once
ediciones. Nacié a raiz de un evento organizado por alumnos de Publicidad y Relaciones
Pablicas del Colegio Universitario de Segovia y posteriormente, de la Universidad de
Valladolid, llamado “La noche de la Publicidad” con la misma tematica que hoy en dia, pero

con un formato mucho mas reducido.

Con el nacimiento de Publicatessen a raiz de “La noche de la Publicidad” y los distintos
congresos de publicidad se sentarian ya las bases del festival entendido como un evento mas
extenso y complejo. Tal es asi la envergadura que se renovo totalmente el concepto y la esencia

de este.
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Lo que siempre ha caracterizado a Publicatessen en cuanto a disefio es su iconico logotipo y su
color morado. Este, de hecho, también ha sufrido varias evoluciones hasta ser lo que hoy en
dia vemos. Lo que empez0 siendo un juego con la doble “S” de Publicatessen mut6 en una
especie de corazon que sintetiza el alma del festival: una actividad profesional y voluntaria que

los alumnos de dltimo curso preparan con esfuerzo y dedicacion.

Sin embargo no seria hasta el afio 2015 cuando se realizaria por primera vez un escueto manual
de estilo del festival. Dicho manual apenas recogia los distintos usos correctos e incorrectos

del logo y los colores corporativos.

No habia méas que unidad de criterio en cuanto a la expresion iconica y cromatica del festival

en cuanto a la comunicacion no habia nada reglado.

Con la décima edicion (2018) se renueva el logotipo de Publicatessen. Este cambio solo
afectaria a los colores corporativos que ahora se basarian en un degradado bitonal con unos
colores mas actuales. En cuanto al resto de elementos de la identidad seguiria como lo
establecido en 2015.

Fue en esta promocion, la de la undécima edicion, cuando el equipo de Disefio revisé la
practicidad y los usos del logotipo y sus adaptaciones. Tras un exhaustivo analisis, y con la
ayuda de varios profesores expertos en la materia, se encontraron varios problemas de disefio
y branding que impedia una correcta ejecucion de los elementos comunicativos. Se decidid
entonces entre el departamento de Disefio y Junta Directiva del festival crear una nueva

identidad que sellara una unidad y una coherencia de marca nunca antes vista en el festival.

Para esta nueva identidad se prescindieron de las antiguas normas por considerarlas
insuficientes y escasas para un festival de esta envergadura. Obviamente se haria un cambio

sutil pero a la vez perceptible que ayudaria a crecer al festival en cuestiones de disefio.

El logotipo prescindid del degradado, pasando a ser una tinta plana, con un color morado
(PANTONE 228 C) pero mas llamativo y actual, una especie de color vino tinto. La tipografia
del logo también se modifico: se sustituyd la fina ‘Avenir’ por una tipografia de palo seco

llamada ‘Bebas Kai’ que le daba mas caracter, solidez y juventud.
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A nivel de reconocimiento visual y con las pruebas de tamafio y adaptaciones encontramos en
esta tipografia la solucion a los problemas que tenia la version anterior del logotipo. Se
establecio también que toda la comunicacion seria para texto con la tipografia Avenir, mas
discreta y legible, manteniendo asi la tipografia usada tradicionalmente por el festival y para
titulos Bebas Kai, llamativa y poderosa, que une a la marca con sus expresiones comunicativas

estableciendo un vinculo coherente a nivel de branding.

Se editaron también los colores corporativos amparandose en las nuevas corrientes de ldentidad
Visual Flexible, contemplando una gama de colores mas alla del morado. De esta manera se
amplia el universo y los recursos del festival sin perder identidad. Esta identidad flexible otorgd
mucho méas margen para responder a las inquietudes artisticas del departamento ya que, como
es logico, cada integrante tiene su vision de lo estético y el disefio. De esta manera cada
miembro del equipo podria desarrollar un arte personal sin perder el sentido corporativo del

festival. Esta decision trajo unos resultados tan acertados como variopintos.

Se introdujo el collage, la fotografia, el dibujo a mano alzada, la ilustracion, etc... como parte
de la comunicacion del festival. Otro de los cambios mas notables en esta edicion fue la
instauracion de un layout corporativo para la comunicacion tanto fisica como digital. Esto se
trata de un esquema con unas reglas comunes de composicion que siempre deben ser
respetadas. De esta manera se crearia una identidad inequivoca para el festival usando espacios

y elementos comunes que nos ayuden a transmitir mejor los mensajes del festival.

Por primera vez en la historia del festival se consigui6 crear por primera vez en la historia del
festival una identidad completa y que seguira evolucionando con el paso de los afios creando
asi un espectro corporativo mucho mas amplio y adaptandose a los medios, soportes y

tecnologias de cada momento.

3.1 Primera semana (del 15 al 21 de Octubre)

El 17 de Octubre de 2018, a las cuatro del mediodia, tuvo lugar la primera reunion de

coordinadores y subcoordinadores de los diferentes departamentos y Junta. Esta reunion
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consistio principalmente en solucionar dudas y dejar claras cuéles iban a ser las funciones que
debia desempefiar cada departamento. Entre ellas, mencionar los siguientes encargos para el
departamento de Disefio: la creacion de plantilla para documentacion; cartel y entradas para la
fiesta de Halloween; disefio de cabeceras para redes sociales, video de anunciamiento del inicio

de Publicatessen XI y video explicativo de Publicatessen.

BASES CONCURSO TEMA B o
X1 EDICION XI EDICION

CONCURSO PUBLICATESSEN PUBLICATESSEN
TEMA

XI EDICION
PUBLICATESSEN

Figura 12: Primera plantilla para bases de Publicatessen XI. Fuente: Elaboracion propia.

Tanto la plantilla como el cartel para anunciar el primer concurso de Publicatessen XI, tenian

una estética similar en cuanto a tipografia y colores.

En cambio para la realizacion del encargo del departamento de Comunicacion, es decir, los
videos para el anunciamiento y la breve explicacion de Publicatessen, se siguié otra linea

utilizando colores més oscuros.

CADA ANJPN SEGOVIA

Figuras 13 y 14: Capturas de video presentacion de la edicion XI de Publicatessen. Fuente: Elaboracién propia.

3.2. Sequnda semana (del 22 al 28 de Octubre)

El 20 de octubre se realizaron las fotos de departamento para la pagina web de Publicatessen y
Directorio. Ademas, el departamento de Comunicacion concreté una reunién con el
departamento de Disefio el miércoles 24 para tratar la mejora de la gestion del trabajo entre

departamentos y actualizacion de redes sociales.

15



Xi

EDICION
PUBLICATESSEN

Figura 15: Nueva portada de RRSS (Facebook y Twitter) Publicatessen XI. Fuente: Elaboracion propia.

En la noche del lunes 22, el equipo de Disefio de la décima edicion se puso en contacto con el
nuevo coordinador para proporcionarle todo el material con el que ellos habian contado, como

por ejemplo el manual de identidad corporativa, trabajos anteriores o los logos entre otros.

Para el cartel de Halloween, contamos con un disefio externo proporcionado por un alumno del

doble grado de Publicidad y Turismo, adaptado a los colores, formas y estética del festival.

B 1 Y Practicas
Bafioween Gy
Fiesta ve Publicatessen  rprypinpraldag
arra libre 23:30-01:30 " il SR 0
?ﬂ.\":rqh3l‘0)$ > k:\!“.”:a n i"uﬂﬁ ED‘

En Herang.

44134%1 30

Publicatesgen
X3

R 9

Figuras 16 y 17: Disefio final del cartel de Halloween y entradas. Fuente: Elaboracion Propia.

El dia 24 de octubre, se llevo a cabo una reunion entre el presidente de la edicion X de
Publicatessen y el nuevo coordinador y la nueva subcoordinadora del departamento de Disefio
para informarnos sobre el trabajo de la edicion anterior y la situacién del propio departamento

de Disefio.

3.3. Tercera semana (del 29 de Octubre al 4 de Noviembre)

Cada afio, el festival de Publicatessen es diferente en cuanto a su tematica y logotipo, que

cambian a disposicion de los alumnos de Publicidad y RRPP a través de un concurso. Paraello,
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se elaboran unas bases a partir de un copy redactado por la Junta y disefiado y maquetado por

el departamento de Disefio, que ademas realiza el cartel anunciando dicho concurso.

En relacion con esto, primero se elige la tematica, que seré utilizada durante todo el proceso
del festival y que en el caso de la edicion XI fue: “Metamorfosis Publicitaria”, y es a partir de

esta cuando sale a concurso la creacién del logotipo.

Comunicacién se puso en contacto con Disefio para que realizaran la publicacion con el
resultado del primer concurso. Para ello, se decidio utilizar un formato cuadrado, una novedad

de la edicién que se mantuvo durante todo el festival.

META
MOR

FOSIS

Figura 18: Disefio anunciacion del tema edicidn publicatessen Xi. Fuente: Elaboracién propia

3.4. Cuarta semana (del 5 al 11 de noviembre)

El jueves 8 de noviembre, Junta observo la gran cantidad de encargos con los que contaba el
equipo de Disefio y decidieron reunirse para tratar de buscar una solucion. En esta reunion se
propusieron ideas para mejorar su gestién como por ejemplo la creacion de un calendario con
todos los encargos y sus fechas de entrega. Estas ideas, sumadas al compromiso del

departamento de Disefio, hicieron que los encargos se entregaran de forma eficaz.
Para la eleccion del logotipo se llevo a cabo el mismo proceso que se utilizé anteriormente para

elegir el tema de la X1 edicion de Publicatessen. Por tanto, se redactaron las bases y se saco a

concurso, proclamandose como ganador el logotipo realizado por Lucia Ramon.
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CONCURSO
LOGOTIPO

Xl EDICION
PUBLICATESSEN

PUBLICATESSEN

Figura 19: Disefio bases concurso logotipo. Fuente: Elaboracion propia a partir del logotipo de Lucia Ramon

3.5. Quinta semana (del 12 al 18 de Noviembre)

A medida que avanzaban las semanas, el departamento de disefio veia mas evidente la
modificacion de la identidad visual, de tal manera que decidié hacer un restyling del logotipo,

colores y tipografia consiguiendo asi una imagen mas actual.

Para ello, los diferentes componentes del departamento aportaron sus ideas, eligiendo por

votacion mayoritaria, la siguiente propuesta:

PUBLICATESSEN

CON

CUR

logotipo

Y.
4

Figura 20: Primera propuesta de layout. Fuente: elaboracion propia a partir de una ilustracion de Freepik.

A lo largo de la semana, el departamento de Disefio recibidé un nuevo encargo por parte del
departamento de Patrocinio. Dicho encargo consistié en la realizacion de un video que
resumiera todo lo que se ha conseguido a nivel de notoriedad en Publicatessen a lo largo de las
10 ediciones anteriores. Ademas de la elaboracion de una serie de archivos y un dossier para
futuros patrocinadores.
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PUBLICATESSEN
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Figura 21: Captura del video para Patrocinio. Fuente: elaboracién propia.

Como era de esperar, surgio la necesidad de producir fisicamente algunos trabajos, por tanto,
se decidi6 buscar una imprenta que pudiera cubrir estas necesidades, encontrando asi el 12 de
noviemre la empresa “camisetascon.com’ convirtiéndose en la imprenta oficial de la undécima

edicién de Publicatessen.

Ese mismo dia, hubo una reunion entre Junta, Coordinadores y Subcoordinadores con Marian
y Alberto. En esta reunion se habld sobre la marcha del festival y las perspectivas de futuro.

Ademaés, se comentaron detalladamente algunos aspectos relativos a determinados
departamentos, en el caso de Disefio concretamente se mencioné el cambio que afectaba a la
identidad visual del festival, decisidon que fue vista con buenos o0jos tanto por el resto del equipo
de Publicatessen como por la Junta. Cabe mencionar que en esta reunion el departamento de
Disefio recibid varios encargos como la elaboracion de un directorio para instituciones y

medios y un cartel para una futura charla de Atresmedia.

Desde el departamento de Disefio, se tomo la decision de cambiar la dinamica de trabajo para
conseguir una mayor implicacion en Publicatessen. Desde este momento las reuniones se
hicieron méas habituales para proponer ideas que pudieran mejorar el departamento y para

comentar las ideas que iban surgiendo en relacion a los encargos.

Poco después se realiza uno de los primeros documentos oficiales de Publicatessen, el
directorio. Documento que retne a todos los coordinadores y subcoordinadores de los
diferentes departamentos del festival, aparte de Junta y Secretarios. Disefiado y maquetado por
el departamento de Disefio a partir de las fotos realizadas en el estudio de fotografia del Campus

Maria Zambrano por Alberto, técnico de la universidad.
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PUBLICATESSEN

XI EDICION

DIRECTORIO |

Figura 22: Portada del directorio de 2019. Fuente: elaboracién propia

El viernes 16 el coordinador de Disefio, se retine con Alberto Morala (técnico especialista de
Laboratorio de Disefio Gréfico y Fotografia de la Facultad de Ciencias sociales y Juridicas de
la Comunicacion de la Universidad de Valladolid) para conseguir material audiovisual sobre

las ediciones anteriores del festival para asi tener recursos para el departamento.

3.6. Sexta semana (del 19 al 25 de Noviembre)

El dia 20 de noviembre se hace recuento de la votacion efectuada por los alumnos de 4° curso,
para la eleccion del logotipo de la X1 edicién de Publicatessen. Una vez elegida a Lucia Ramon
como ganadora del concurso, el departamento de disefio hizo la publicacion de su

anunciamiento.

La ganadora ha sido Lucia Ramén
iEnhorabuena!

“De crisalida a mariposa”

I
LT

Figura 23: Imagen subida a las RRSS del ganador del concurso de logotipo. Fuente: elaboracidn propia a partir del disefio

de Lucia Ramén.

Tras contemplar la complejidad que supone el cambio de identidad, se inicia un documento
interno del departamento de Disefo titulado ‘La Biblia para publicistas no disefiadores’ donde
refleja todos los problemas que van surgiendo en el departamento en relacion con el trabajo y

su solucion.
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para publicistas no

disefiadores

Figura 24: Primer diseio de ‘La Biblia para publicistas no disefiadores’. Fuente: elaboracién propia.

Al final de la semana, llega al departamento la informacion necesaria para afrontar futuros
trabajos, como el de las charlas de A3Media o los diferentes eventos organizados por el
departamento de RSC.

3.7. Séptima semana (del 26 de Noviembre al 2 de diciembre)

El dia 28 de noviembre, el departamento de Tardecitas, encargaron a Disefio un cartel y una
imagen para RRSS con motivo de la chocolatada, que se iba a efectuar dos dias después. Una
para impresion el papel y otra para difusion digital.

VIERNES 30 DE 17:00 A 18:00
VIERNES 30 DE 17:00 A 18:00 Churros con chocolate 1,5€

Churros con chocolate 1,5€ V)
Primera planta

Primera planta

Figura 25y 26: Cartel y gréafica de la chocolatada. Fuente: elaboracidn propia.

El 29 de noviembre, apodado como: “el dia del gran cambio”, Junta convocaba a toda la

organizacion de Publicatessen para anunciar la nueva identidad.

La presentacion por parte de coordinador de Disefio, consistia explicar los aspectos
fundamentales de la nueva identidad de Publicatessen, queriendo hacer una especie de
metamorfosis, como el tema de la edicion. Este cambio requeria de nuevos recursos, nueva
tipografia y un color més actualizado y acorde a las necesidades del festival y a la época en la

gue nos encontramos.
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PUBLICATESSEN 2

PUBLICATESSEN

Figura 27 y 28: Nuevo Logotipo Publicatessen 2019. Fuente: elaboracion propia

Uno de los cambios mas importantes, aparte del cambio de identidad, fue la implantacién del
briefing como forma de trabajo en todos los departamentos de Publicatessen, ademas del
nombramiento de los cuentas de Disefio. De esta forma habia siempre una constancia escrita
de las necesidades y los encargos de cada accion, ademas de una persona-enlace para mejorar

la comunicacion interdepartamental.

El 30 de noviembre es cuando se efectla (aparte de la chocolatada), la charla de Atresmedia
impartida por el copy de Atresplayer, con motivo de mostrar a los alumnos como se realizo su

ultima campaia “Rompe con el aburrimiento”.

El departamento de Disefio hizo dos piezas, una digital y otra impresa, anunciando la charla
mencionada anteriormente.

ROMPE CON 5%
EL ABURRIMIENTO

ROMPE CON S
EL ABURRIMIENTO

viernes a las 18.00h en el aula 111

PRESENTACION DE

ATRESPLAYER
PRESENTACION DE CAMPANA
ATRESPLAYER

BUNC

Figura 29 y 30: Disefio de la comunicacion de las charlas Atresplayer. Fuente: elaboracién propia.

RSC organiz6 con los alumnos del campus Maria Zambrano una recogida de cartas destinadas
a los ancianos del asilo de Segovia. Para esta accion, era necesario carteleria, la cual consistid
en tres encargos: uno para historias de Instagram, otro para RRSS en general y un cartel para

ser impreso y colocado por la Universidad
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ESCRIBE LA CARTA A LOS OTROS REYES NO TE OLVIDES DE ESCRIBIRLE LA CARTA
A LOS OTROS REYES

jLLEGUEMOS A LAS 65 CARTAS!

ESCRIBE LA CARTA A LOS OTROS REYES

RECOGIDA

Figuras 31, 32 y 33: Cartas para los ancianos. Fuente: elaboracién propia.

Para que quedase constancia de esta accion se grabo todo este proceso de recogida y entrega

de las cartas para posteriormente hacer el siguiente video resumen:

PUBLICATE: .. PRESENTA

Figura 34: Captura del video de ‘Cartas para los ancianos’. Fuente: elaboracion propia.

3.8. Octava semana (del 3 al 9 de Diciembre)

Con la entrada de diciembre se dan comienzo a las actividades relacionadas con la Navidad.
En primer se sorte6 una cesta navidefia a través de papeletas disefiadas por nuestro

departamento

SORTED CESTA DE NAVIDAD

PUBLIGATESSEN 2

FECHA DEL SORTEQ
/208

Figura 35: Papeletas cesta de Navidad. Fuente: elaboracion propia.
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El 6 de noviembre Comunicacion encargd al departamento de Disefio un dossier para los
medios de comunicacidn que tendrian que venir a cubrir la futura rueda de prensa del 13 de
diciembre. Por lo que se desarrollé una hoja donde se recogiera toda la informacion relativa a

la undécima edicién de Publicatessen.

HISTORIA TEMATICA
— P
5—; Ll
= ORGANIZACION [— _
=T =T LOGOTIPO XI EDICION
— —
&5 =D Y
E ; s
Q- +INFO Y CONTACTO

Figura 36 y 37: Foliodossier para los medios. Fuente: Elaboracion propia.

El 7 de diciembre y llega al departamento la noticia de que Publicatessen ha sido nominado a

los Iberian Festival Awards, haciendo con ello una imagen para ser anunciada en redes sociales.

PUBLICATESSEN

A‘“' wg\lmg IBERIAN FESTIVAL AWARDS
' AWARDS S NOMINEE

Figura 38: Imagen para RRSS de nuestra candidatura en Iberian Festival Awards. Fuente: elaboracion propia.

3.9. Novena semana (del 10 al 16 de Diciembre)

El dia 12 se programaron unas campanadas adelantadas organizadas por el departamento de

Tardecitas. Para este evento, Tardecitas encargd al departamento de Disefio realizar un video
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de cuenta atras y 12 campanadas para ser acompafias con las 12 gominolas como si fuesen las

12 uvas tradicionales de fin afio.

LA ZAPATERIA 13DICIEMBRE 12:00

Que nadie te diga cémo de

te vas a poner estas navidades

Figuras 39 y 40: Imagen para RRSS y captura del video de las campanadas. Fuente: elaboracion propia.

Un dia después, tuvo lugar la rueda de prensa de presentacion del festival. Para este evento se
requirié que el departamento de Disefio crease las cartelas de las autoridades y una proyeccion
con la nueva identidad y patrocinadores. Ademas de unas impresiones con los logos de los

colaboradores del pequefio desayuno para los periodistas.

land's 15 apateria

MARTA LAGUNA GARCIA itonia PUBLICATESSEN

DECANA
i secovia

PUBLICATESSEN 2 o
PUBLICATESSEN %2 ﬁ P

Figuras 41, 42 y 43: Cartelas de autoridades y colaboradores. Fuente: elaboracion propia.

Con el cambio de imagen ya asentado rehicimos el directorio que se envid a imprimir para

mandarselo posteriormente a las instituciones y medios.

FESTIVAL

PUBLICATESSEN

m
X1 EDICION |

%

DIRECTORID |

- +| 0|

Figura 44: Arte final de la portada del directorio. Fuente: elaboracion propia.

Esa misma semana se desarrollé la accién del Amigo Invisible, un evento también muy
caracteristico de Publicatessen. Dicha accidén consistia en unos pequefios cactus con una
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etiqueta (disefiada por el departamento junto a la comunicacion del propio acto), donde iria el

nombre de quién lo recibe, el curso y una pequefia dedicatoria de la persona que se lo regala.

n o
GRADE: GRADE:

NOTE NOTE:
PUBLICATESSEN PUBLICATESSEN

n: T0:
GRADE: GRADE:

NOTE NOTE:

PUBLICATESSEN PUBLICATESSEN

AMIGO INVISIBLE

0 3
GRADE GRADE:

NOTE: NOTE:

PUBLICATESSEN PUBLICATESSEN
PUBLICATESSEN

Figuras 45y 46: Amigo invisible, carteleria y etiquetas. Fuente: elaboracion propia.

3.10. Décima semana (del 17 al 23 de Diciembre)

RSC con motivo de una iniciativa solidaria colaborando con la protectora de animales de
Segovia nos pidio realizar un calendario con fotos de los animales que tienen en la protectora

para realizar una venta benéfica donando todos los beneficios a la protectora.

El departamento de RSC envio las fotos y las directrices al departamento de Disefio y este se

encargd de maquetar el calendario y mandarlo a imprenta.

Figuras 47 y 48: Portada y primera hoja del calendario para la protectora. Fuente: Elaboracion propia .

Aprovechando que Jornadas solicitd al departamento de Disefio el contrato de colaboraciones

con ponentes se hizo una remodelacion de éste, adaptandolo a la nueva identidad de
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Publicatessen quedando ya este disefio de contrato como modelo de contrato corporativo

estandar para el festival.
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Figura 49: Modelo de contrato corporativo. Fuente: Elaboracion propia.

El departamento decidid plantear un nuevo layout que solventara los problemas actuales y que

se aplicaria a partir del 1 de enero de 2019.

Figura 50 y 51: Ejemplo practico del layout de Publicatessen para carteles y RRSS. Fuente: Elaboracion propia.

3.11. Undécima semana (del 24 al 30 de Diciembre)

Con motivo del dia de Navidad, el departamento hizo una imagen para las redes de

Publicatessen, con el color corporativo a modo de marco, frase de felicitacion y cierre con el

logotipo del festival.
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Figuras 52 y 53: Imagen para RRSS felicitando la Navidad. Fuente: Elaboracién propia.

Poco después, el 28 de diciembre Publicatessen cre6 una broma con motivo del dia de los
inocentes a través de redes sociales. Para hacer esta broma se cre6 una imagen para las historias
de instagram anunciando una practicas ficticias en Madrid. Para mostrar que era una broma, se
subié un poco después el clasico mufieco del dia de los inocentes, en el tono morado

Publicatessen.

PRACTICAS
REMUNERADAS

1000
EURUSMADRID
NO NECESITAST

)
EXPERIENCIA =
BUSCAMOS GENTE CON =T
GANAS DE APRENDER O
Y QUE SEPA QUE DIA ES Lad
—_—HY >

PUBLICATESSEN

Figura 54 y 55: Broma dia de los inocentes en formato Instagram Stories. Fuente: Elaboracion propia.

3.12. Duodécima semana (del 31 de Diciembre al 6 de Enero)

Como final del afio 2018, el departamento decidio felicitar la llegada del afio nuevo con una
imagen graciosa, que en este caso, son unos camareros echando a un grupo de jovenes de la

fiesta que ya se ha acabado.
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Figura 56 y 57. Imagen de RRSS para felicitar el afio nuevo. Fuente: Elaboracion propia.

Aparte de los seguidores, también se quiso tener un detalle con todos los patrocinadores del
festival enviandoles una carta que iria junto al dossier, con unas palabras por parte de la Junta,

hablando sobre el festival y deseando felices fiestas.

PUBLICATESSEN 2

o ff i~ 8 ctrl

Figura 58: Carta para los patrocinadores. Fuente: Elaboracion propia.

Tras la vuelta de las vacaciones de Navidad hubo un pequefio paron de la actividad en el festival
con motivo de los exdmenes. Reanudariamos la actividad del departamento de disefio el 14 de

enero.

3.13 Décimo tercera semana (del 14 al 21 de Enero)

El 14 de Enero se publicaron las fechas de Publicatessen 2019 por lo que desde Junta

encargaron al departamento de disefio hacer una pieza que anunciase dichas fechas.
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YA FESTIVAL
TENEMOS PUBLICATESSEN

DEL1AL4
FECHAS o DE ABRIL

Figuras 59 y 60: Captura GIF para anunciar fechas. Fuente: Elaboracién propia

3.15. Décimo cuarta semana (del 21 al 27 de Enero)

Al comienzo de esta semana el departamento tuvo que disefiar las invitaciones para las

autoridades y de los distintos miembros Universidad de Valladolid y del resto de invitados.

PUBLICATESSEN TIENE EL PLACER DE INVITAR A: PUBLICATESSEN TIENE EL PLACER DE INVITAR A:

SR. RECTOR MGFCO. DE LA UNIVERSIDAD DE VALLADOLID SR. VICERRECTOR DE LA UNIVERSIDAD DE VALLADOLID
D. ANTONIO LARGO CABRERIZO EN EL CAMPUS DE SEGOVIA

D. AGUSTIN GARCIA MATILLA

A LA GALA DE LA XI EDICION PUBLICATESSEN, QUE TENDRA LUGAR EL DIA
4 DE ABRIL A LAS 19:30 EN EL TEATRO JUAN BRAVO

ALAGALA DE LAXI EDICION PUBLICATESSEN, QUE TENDRA LUGAREELDIA
4 DEABRILA LAS 19:30 EN ELTEATRO JUAN BRAVD
Y AL POSTERIOR COCTEL TRAS LA FINALIZACION DE LA GALA EN L
Y AL POSTERIOR COCTEL TRAS LA INALIZACION DE LA GALA EN EL
CORVENTS B IMRNES A LS 21.00 CONVENTO DE MINIMOS A LAS 21:00

SE RUESA ENVALR LA CONFIRMACYN ANTES DEL 15 06 MARID SE RUEGA ENVLUR LA CONFIRNACION ANTES 0EL 15 86 MARZD

PUBLICATESSEN 2

PUBLICATESSEN Q2

Figura 61 y 62. Invitacion a la gala. Fuente: Elaboracion propia

3.16. Décimo quinta semana (28 de Enero al 3 de Febrero)

Para darle visibilidad a todos los patrocinadores, apoyos, colaboradores y media partner, se

modificé el color de cada logotipo al color corporativo para colocarlos en la pagina web de
Publicatessen.
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Figura 63: Captura, pagina de publicatessen. Fuente: Elaboracién propia
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29 de enero, el departamento de Gala se pone en contacto con Disefio para realizar las bases de

todas las categorias.

2 PARTICIPANTES

En esta categeria padrin participar cualquier alumne que se encuentre es-
tudiando en el Campus Maria Zambrano de Segovia (Universidad de Valls-
Ll udi i

dolic), con independencia del cu os que

Ls participscion puede ser tante grupsl come individusl, teniende en
cusnta de que solo 5o entregars un scustrucho y un premic por ganador o
ganadores

Los ok que se disfrutando de una beca

pueden participar, siempre y cuando se cifian a las bases del concurso. Ex-
ceptuando la entrega fisica de los trabajos que, en este caso se hard via
aniine, al carres electrénico:

s@festivalpublicatessen.com.

B

\ IMITACIONS?

BASES LEGALES
CATEGORIA IMITACION
X1 EDICION

ompromete a canfirmar que la pieza o la

s corn ente.
in enviar a través de WE TRANSFER o I

Figura 64 y 65: Captura bases publicatessen. Fuente: Elaboracién propia

Cada base constaba con una portada, que representaba de forma grafica la temaética de la
categoria. Después de la portada, le siguen las instrucciones de las bases, con el texto
proporcionado por el departamento de Gala, colocado de forma clara y sencilla siguiendo la
estética de Publicatessen. En total se hicieron siete bases (Ex-alumnos, Fotografia, Grafica,

Imitacion, Inter Universidad, Publicatessen y Eventos).

3.17. Decimo sexta semana (4 al 10 de febrero)

Una vez estan maquetadas todas las bases, se debe de hacer un anuncio de ellas en redes

sociales. Por lo que se realizé un GIF, con toda la informacién.

CATEGORIAS:

z d PUBLICATESSEN
CATEGORIAS: ©! INTERUNIVERSIDAD

PUBLICATESSEN ’ IMITACION
INTERUNIVERSIDAD i Iy { GRAFICA

iy ) R0 FOTOGRAFIA
1ogd / N

FOTOGRAFIA 3 ¥ EXALUMNOS

EXALUMNOS

EVENTOS

Figuras 66 y 67: Anuncio categorias Publicatessen. Fuente: Elaboracion propia

Las imagenes son ilustraciones realizadas por el departamento a las que le ha afiadido con la

tipografia oficial y el nombre de las categorias.
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También esta semana, comenzo la creacion y montaje de las bobinas para la Gala, por el
departamento de disefio y el técnico de audiovisuales de la Universidad que apoyo al
departamento en este trabajo. En lo relativo a la Gala, esta semana comenzo al igual que las
bobinas, la creacion del disefio de las entradas:

Figura 68 y 69: Entradas Publicatessen. Fuente: Elaboracién propia

En estas se pretendia que representasen, de algin modo, la evolucion del arte como la
metamorfosis (tema de la edicion) y por ello, se utilizé la imagen de obras representativas de

la historia moderna para las entradas.

En cuanto al merchandising para la semana de Jornadas, se encarg6 tanto el departamento de
Jornadas como el de Disefio de su produccion. Se solicit6 el disefio de tazas, mochila de tela,
pulsera, agenda, boli y bolsa de preservativos.

Al final de la semana, viernes 8 de febrero, Junta pide al departamento de disefio que se reiinan

con ellos para concretar tareas que faltan, las que estan en proceso y las terminadas.

3.18. Décimo séptima semana (11 al 17 de febrero)

El departamento de Jornadas encargé a Disefio, un documento corporativo para establecer los
acuerdos y necesidades de los ponentes. Este se disefid en base a un documento ya existente de

otros anos.
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Figura 70: Documento de acuerdo con ponentes. Fuente: Elaboracién propia.

El dia 14, dia de los enamorados, hubo dos eventos simultaneos: en primer lugar se realiz6 una

accion por San Valentin, con su carteleria y etiquetas:
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Figuras 71, 72 y 73: Carteleria y etiquetas de San Valentin. Fuente: Elaboracidn propia.

Y segundo, una cata de vinos llamada Retrogusto, para la que se necesitaba: carteleria, entradas,
cartelas para las bodegas y visuales, creandose una identidad propia para el evento con

elementos comunes a Publicatessen.
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Figuras 74, 75y 76: Carteleria y entradas de Retrogusto. Fuente: Elaboracién propia.
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Esa misma semana la escuela creativa Brother ofrecio al festival dar una masterclass en la
Universidad. En esa se anunciaria que iban a ser participes de una categoria en Publicatessen
cuyo premio seria una beca en su escuela. Poco después. Garciani al igual que Brother, sacé su
propia categoria. Para la comunicacion de la masterclass y la salida de la categoria de Garciani,
se hicieron dos GIF explicativos, con imagenes llamativas y la informacidon pertinente de cada

uno.

BROTHER

MASTER CLASS
EL18 DE FEBRERO

DE 17:00 A 19:00

AULA DT

=00

Figuras 77 y 78: Imagenes Masterclass Brother y categoria de Garciani. Fuente: Elaboracion propia.

También, esa misma semana, a parte de las Master Class de Brother, la Universidad contaba
con la llegada del evento Café con Europa, un evento que se organiza por por parte de la
Universidad y el Ayuntamiento de Segovia para acercar la cultura europea (y en este caso las
elecciones al europarlamento) a los jovenes. Para este acto se le encargo al departamento de

Disefio, la creacion de una imagen para redes sociales y un cartel para promocionar el evento.

RGBS NP NAREA LANBRARD
LONES 8 B¢ FERAERS A IS 10.30%

CAFE CON EUROPA 2
IDESIYUND CON CXPERTES

CAFE CON EUROPA
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EN COMUNICACION! 2

AT |

Figura 78 y 80: Documento de acuerdo con ponentes. Fuente: Elaboracion propia,

Después de estos eventos, el departamento de Disefio y el de Gala, disefiaron conjuntamente el

Acuetrucho de Publicatessen de la edicion XI, del afio 2019.

Se opt6 por un disefio sencillo, en metacrilato y metalizado, con el logotipo de Publicatessen y

el nuevo color, para afianzar mas ain la nueva gama de colores del festival.
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Figura 81: Modelo 3D del acuetrucho. Fuente: Elaboracion propia.
Esta semana la Universidad proporcion6 a Publicatessen un espacio en el Videowall. Este
consiste es una pantalla que se encuentra en el Agora del Campus Maria Zambrano, destinado
a noticias y avisos importantes para la comunidad universitaria. Por lo que el departamento de

Disefio se encargd de realizar un fondo para este espacio y de gestionar qué imagenes y

publicaciones afiadirian a este nuevo soporte.

Al igual que las primeras categorias se hizo un GIF para su anunciamiento por redes sociales.

CUNA DE RADIO
DIPUTACION DE SEGOVIA
DEPORTES UVA
IGUALDAD DE GENERD
SOLIDARIDAD

TRIODOS BANK

_____ TRUCHOLIBRE
S ——————

Figura 82: Gift nuevas categorias Publicatessen. Fuente: Elaboracion propia

Al final de esta semana se organiz6 un casting de presentadores y de azafatos para la Gala de
Publicatessen. El departamento de disefio cred una imagen que se publicé tanto en redes
sociales como en forma de carteleria por la Universidad, anunciando que se iba a realizar un

casting para la eleccion de estos.

. gz St oo obnbosoooaabnos
iBUSCAMOS oo iBUSCAMOS AZAFATXS!
PRESENT ADO RXS] DIA27/02 11:00-13:00 Y 16:00 - 18:00

Te esperamos en el aula A-219

DIA 25/02 - 10:00 - 12:00 Y 17:00 - 19:00
D[AZS/[]Z-‘IZ;[]I]-14:00Y17;0|]-19;|]|] DOV DDV DODODODODOODOOO
Te esperamos en el horario de mafiana en el OO0

aula A-216 y por la tarde en el aula A-116 QOO

Figura 83y 84: Imagenes Casting de Azafatos. Fuente: Elaboracion propia

19. Décimo octava semana (25 febrero al 3 de marzo)
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Tardecitas encargo al departamento de Disefio, un cartel sencillo y llamativo para la barra
libre de Carnavales. El cual consiste en una imagen en morado con la informacion y logotipos

correspondientes.

CARNAVAL®

28/02-2 00

Figura 85: Adaptacion para el videowall del cartel de Carnavales. Fuente: Elaboracion propia.

Jornadas tras conseguir un acuerdo con el concesionario segoviano de Nissan pidio al
departamento un vinilo de Publicatessen adhesivo para el coche. Este se imprimié en
Camisetascon.com con un tamafio de 70x50 centimetros, del isologotipo de Publicatessen color

corporativo. Ademas Jornadas requeria de unas imagenes para RRSS del reto express.

LQUIERES GANAR 300 €
HACIENDO L QUE
MASTE GUSTA?

Figura 86: Captura del Retro Express. Fuente: Elaboracion propia.

El dia 27 tuvimos una pequefia reunion con Jornadas para establecer futuros pedidos a imprenta
y trabajos a realizar en vista de planificar lo mejor posible ambos departamentos. Los
coordinadores y subcoordinadores de disefio, para facilitar la gestion de los ultimos dias antes
de la Gala, decidieron dividirse las tareas quedando todo lo que tuviese que ver con el

departamento de Jornadas para uno y el de Gala para el otro.

Para darle un estilo mas personalizado se ilustr6 una plantilla que se utilizaria en:

merchandising, programacion, carteles de informacion y tarjetas de descuento.
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Figuras 87, 88, 89, 90, 91 y 92: Disefios para Jornadas. Fuente: Elaboracion propia.

3.20. Décimo novena semana (del 4 al 10 de Marzo)

El 5 de marzo se celebraria un concurso de tapas en lo que se conoce como el “Jardin Zen” del
Campus Maria Zambrano. Su promocion en redes requirié de dos piezas: una digital, que
consistia en un GIF, con un fondo de ilustraciones de tapas y un cartel, con la misma

informacién que el GIF, pero concentrado en una imagen solo.

s iCONCURSD
Soes= | 4 DETAPAS!
2 | (S DRZIR0 A 15:00
s v | [ ARPTARDIN ZEN

Figuras 93 y 94: Cartel y captura del GIF de concurso de tapas. Fuente: Elaboracién propia.

Con motivo del 8 de marzo, Publicatessen quiso dar su apoyo a todas las mujeres, cambiando

su imagen en redes por una adaptacion del logotipo de este dia:

@

PUBLICATESSEN

Figura 95: Imagen en redes, 8 de marzo. Fuente: Elaboracion propia a partir del logotipo del 8 de marzo.
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Un dia después, el departamento de Jornadas llevé a cabo las minijornadas. Estas consistian en
una version reducida de las oficiales, pero con ponentes diferentes. La imagen de su
anunciamiento en redes y el disefilo de las entradas de este evento fue encargado al

departamento de Disefio:
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Figura 96y 97:Disefio de entradas para minijornadas y RRSS. Fuente: Elaboracion propia a partir de una

imagen libre de derechos de: https://unsplash.com/

3.21. Vigésima semana (del 11 al 17 de Marzo)

Como es tradiciéon en todas las ediciones, Publicatessen publicd su cartel de la edicién.
Tradicionalmente este disefio se saca a concurso y significa un acuetrucho mas junto a la
categoria de tema y logo pero este afio se decidié que el cartel fuera trabajo del departamento
de Disefio. Se encargd entonces el equipo de disefio de este trabajo siguiendo el hilo y la
tematica de la metamorfosis que venimos desarrollando desde comienzos del festival. Para ello
se inspird en un amanecer y una ilustracion de la metamorfosis de la mariposa junto a un copy

explicando en qué consiste la metamorfosis publicitaria.

Figura 98: Disefio final del cartel de la XI Edicion. Fuente: Elaboracion propia.

Tanto para el dia de la Gala, como para las ponencias de Jornadas, se necesitd del disefio de
unas acreditaciones para el equipo y los distintos voluntarios del festival. De esta manera serian

identificados como parte de la organizacion.
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Figura 99: Disefio para las acreditaciones. Fuente: Elaboracion propia.

3.22. Vigésimo primera semana (del 18 al 31 de Marzo)

En estas dos Ultimas semanas que restan hasta la llegada del festival, el departamento se dedico
a preparar los ultimos eventos antes de la gran semana. El mas significativo es la tradicional

paellada, uno de los eventos mas esperados del festival por parte de la comunidad universitaria.

Figura 100 y 101: Imagenes de la Publicacién para RRSS y entradas de la paellada. Fuente: Elaboracion

propia.

Paralelamente esa semana empez6 a venderse las entradas para la Gala del festival y su

promocion en redes por lo que se prepard una imagen para redes sociales y videowall.

VENTA DE ENTRADAS

Figura 102: Publicacion de la venta de entradas para la Gala. Fuente: Elaboracion propia.
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3.23. PUBLICATESSEN (del 1 al 4 de Abril)

Llegados a la semana del festival el trabajo del departamento estuvo totalmente ligado a
Jornadas, Comunicacion y Gala, aportando y ayudando al resto de departamentos donde hiciera

falta. Dividiremos a esta semana en dos grandes blogues: Jornadas y Gala.

3.23.1 Jornadas

Durante el transcurso de las jornadas el videowall fue un gran soporte. Alli se pudo avisar de
los ponentes y recordatorios del streaming cuyas imagenes y fotografias adaptamos al estilo de
Publicatessen.

————RAULEBUIZABAL © Q
iESTAMOS DE JORNADAS!

#METAMORFOSISX!

Sigue Las ponenciss en streaming y toda lo que ocurre en Publicatessen

GN >~ B

#METAMORFOSISX] #PUBLICATESSENONCEAGAIN

Figura 103 y 104: Imagen de ponentes y del streaming para el videowall. Fuente: Elaboracion propia.

A mitad de semana el departamento de Tardecitas organizé una barra libre que requeria de un
cartel para su anunciamiento disefiado por el departamento de Disefio. Este cartel,

aprovechando la estética del local, estaba disefiado con un estilo retro.

REAK

L1 A"

PARTY

#RiuE

02/04 DE 23:00 A 01:00 - 5€
Barra libre
Torneo de beerpong
Maquinas arcade
{¥ regalos sorpresal

Figura 105: Imagen para RRSS de la Break party. Fuente: Elaboracion propia.
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3.23.2 Gala y coctel

El mayor trabajo de Disefio para la Gala fue la confeccion de las bobinas, aparte de el disefio
de: etiquetas para el presente a los asistentes a la Gala y disefio para el posterior fotomaton en

el coctel.

Q EDICION XI FESTIVAL

“0J0S QUE NO VEN, GALA DE PUBLICATESSEN QUE TE PIERDES™ PUBLICATESSEN
#PUBLICATESSENONCEASAIN

Figura 1016 y 107: Etiqueta para el detalle a los asistentes y sello para el fotomaton. Fuente: Elaboracion

propia.

En requerimiento por parte de Gala y siguiendo el tono humoristico, se realizaron unas

cabeceras en formato video para ciertos gags dentro de la Gala.
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Figura 108 y 109: Capturas de las cabeceras para la Gala. Fuente: Elaboracion propia.

Por ultimo, como broche final de la gala, y ultimos trabajos realizados por el departamento,
tenemos tanto la lista con los nominados, como unas piezas para felicitar y nombrar a los

ganadores cada una de las categorias de Publicatessen.
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Figura 200, 201 y 202: Lista de nominados y tarjetones de los ganadores. Fuente: Elaboracion propia.
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4. Conclusiones

A lo largo del documento, se ha tratado de explicar la importancia que tiene el disefio grafico
en un festival de la magnitud de Publicatessen, plasmando el trabajo del departamento de
Disefio. Cabe mencionar gue dicho departamento se ha implicado al maximo durante todo el
periodo que abarca el festival, intentando conseguir que Publicatessen se convierta en una

marca reconocible, estética, sélida y con coherencia comunicativa.

En todo momento se han abordado no solo los aciertos, sino también los errores que han ido
surgiendo, tratando de mostrar el proceso con la mayor transparencia posible. Se ha decidido
hacer asi, porque durante los 6 meses de trabajo, hemos podido comprobar que de estos errores
se aprenden muchas cosas, como por ejemplo, que a veces vale mas dar un paso atrds y
reconducir el proceso, que seguir incidiendo en dicho error; o que cuando se trabaja en equipo

de forma correcta se pueden apreciar muchos beneficios.

En estas conclusiones o reflexiones finales, me gustaria destacar también el buen trabajo que
han realizado los alumnos implicados en el festival en afios anteriores, porque hemos podido
comprobar la importancia de trabajar sobre una buena base. En este sentido, todos los
participantes de la X1 edicion han tratado de seguir con esa dinamica, valorando la importancia

del festival por encima del éxito personal.

Es cierto que en un primer momento, todos los departamentos querian imponer su autoridad,
todos visualizaban un tipo de Jornadas y tenian en mente su propia Gala inigualable. Sin
embargo, con el tiempo entendimos que cada departamento y cada integrante de Publicatessen
debiamos hacer nuestro trabajo y que ademas teniamos que confiar en nuestros comparieros.
Por este motivo, podemos afirmar que Publicatessen nos ha ensefiado a trabajar en equipo, a
coordinarnos a través de la comunicacion y lo que es méas importante, a luchar juntos por un

objetivo comun.

Sin lugar a dudas, Publicatessen se trata de un proyecto que hace crecer a todos los que lo
conforman, no solo académicamente, sino también profesional y personalmente. Se trata de un
proyecto cargado de retos que te hace salir del aula y ver la realidad; pues Publicatessen, te
enfrenta a unos objetivos reales, te deja mostrar tu trabajo a cientos de personas y hacer que la

ilusion de ver los resultados se multiplique por mil.
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Después de todo este periodo, podemos concluir diciendo que el festival fue un éxito, un éxito
alcanzado por todos los departamentos que lo conformaban, por todas las personas que en
mayor o menor medida participaron, pero sobre todo, ha sido una experiencia inolvidable que
nos hace cerrar cuatro afios de formacion académica en el Grado de Publicidad y Relaciones

Publicas.
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