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1. Introduccion

Actualmente existe un gran desconocimiento a nivel general sobre lo que es el cambio
climatico.

En primer lugar, es necesario aclarar que el cambio climatico es la consecuencia princi-
pal del calentamiento global: el aumento de temperatura del planeta provocado por los
gases de efecto invernadero producen variaciones en el clima que no llegarian a surgir
de manera natural.

El efecto invernadero es un proceso natural que permite a la Tierra mantener las condi-
ciones necesarias para que pueda existir vida reteniendo el calor del Sol a través de la
atmosfera. De no ser por esto, la temperatura media del planeta seria de -18°C.

El problema surge cuando la actividad humana aumenta la emision de estos gases con-
siguiendo un incremento del calor retenido produciéndose asi el calentamiento global,
que provoca consecuencias desastrosas que ponen en peligro la supervivencia de la flora

y la fauna de la Tierra, asi como la vida del ser humano.

A dia de hoy, el cambio climatico constituye la mayor amenaza medioambiental a la que
nos enfrentamos y sus consecuencias pueden ser devastadoras. De hecho, sus impactos
ya son perceptibles y no sélo a nivel medioambiental, sino también a nivel econémico,

politico y social.

A lo largo de este proyecto se expondran los resultados de una pequefia encuesta online
acerca del cambio climatico y la conciencia que tienen los jovenes sobre la crisis me-

dioambiental existente gracias principalmente a las redes sociales.



2. Marco teorico

2.1. Qué es el cambio climatico. Causas y consecuencias.

Para hablar de cambio climatico (Gonzélez et al., 2003) en primer lugar tenemos que
entender qué es el calentamiento global. Ambos conceptos estan estrechamente relacio-
nados ya que estdn provocados por el aumento de los gases de efecto invernadero! en la
atmosfera. Sin embargo, es importante destacar que el cambio climético es una conse-
cuencia del calentamiento global. Debido a su origen relacionado con la actividad hu-
mana y porque afectan a la vida en todo el planeta, estos problemas ambientales son en-

tendidos por la poblacion en general.

En primer lugar, (Gonzalez et al., 2003) el calentamiento global es el responsable de los
cambios climaticos mundiales debidas al aumento progresivo y gradual de la temperatu-
ra media de la superficie terrestre. El clima global de un planeta esta definido por su
masa total, el lugar en el que se encuentra respecto al sol y la composicion de su atmos-
fera. La presencia en nuestra atmoésfera de pequefias cantidades de vapor de agua, CO2
y otros gases, logran absorber una parte de las radiaciones térmicas de la superficie te-
rrestre reteniéndolas de tal forma que se produce el efecto invernadero?, logrando asi

una temperatura media en la Tierra de 15°C.

Estudios recientes (Gonzalez et al., 2003) demuestran que el clima mundial del ultimo
siglo ha sido concretamente inusual. El calentamiento global registrado en el siglo XX
esta relacionado con una serie de cambios, como la disminucion de la superficie terres-
tre cubierta por nieve o hielo, la reduccion del tiempo que algunos rios y lagos perma-

necen congelados, el aumento del nivel medio del mar, cambios en las precipitaciones,

I Gases de efecto invernadero: gases atmosféricos que absorben radiaciones infrarrojas.

2 Efecto invernadero: proceso natural de calentamiento global en el que algunos gases de la atmdsfera
actian como una capa que permite la entrada a la superficie terrestre de las radiaciones solares de onda
corta y rechaza las radiaciones térmicas de onda larga provenientes de la superficie terrestre. Es la causa
de que la Tierra tenga la temperatura media adecuada para albergar vida.
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la velocidad de los vientos, nubosidad y en la frecuencia e intensidad de climatologia
externa. El aumento de CO2 proveniente de las actividades humanas es la causa princi-
pal del cambio climatico. Sabemos que el clima no es invariable, ya que presenta cam-
bios ciclicos anuales y variaciones circunstanciales debidas a fendmenos naturales,
como la erupcion de un volcan. Sin embargo, actualmente el uso de “cambio climatico”
no esta relacionado con los cambios ciclicos, sino con los provocados por el calenta-
miento global, que incide tanto en la temperatura y precipitacion del planeta como en la

frecuencia y severidad de situaciones extremas como huracanes y sequias.

Existe gran cantidad de informacion cientifica (Gonzélez et al., 2003) que demuestra los
efectos que el cambio climatico esta teniendo sobre especies animales y vegetales y so-
bre los ecosistemas, que podemos clasificar en cuatro categorias: 1) fisiologicos (foto-
sintesis, respiracion, crecimiento); 2) distribucion geografica (tendencia de algunas es-
pecies a desplazarse); 3) fenoldgicas (alteracion de ciclo de vida); y 4) adaptacion in
situ. A lo que habria que afiadir que muchas especies, sobre todo aquellas de distribu-
cioén limitada, acrecentardn su riesgo de extincion. Otras, sin embargo, se extinguiran

como efecto directo del cambio climatico.

Incremento de la concentracién de Cambio Climético
gases de invernadero en la —» ¢ Incremento de la temperatura media mundial
atmosfera (principalmente CO,) ¢ Cambios en los patrones de precipitacion
EFECTO INV]?RN 'ADERO ®  Cambios en la frecuencia y severidad de eventos
climaticos extremos

FECTOS S RE LAS ESPECIES INDIV ALN
Fisiologia Fenologia Distribucién
fotosintesis, respiracion, adelantos o retrasos en hacia los polos y Adaptacion
crecimiento, uso los eventos del ciclo de hacia mayores in situ Extincién
eficiente del agua, etc. vida elevaciones

T T e

Cambios en las relaciones interespecificas
(ej. competencia, predador-presa, parasitismo, mutualismo)

Cambios adicionales en la Extincion de
distribucion geografica mas especies
Cambios en la estructura y posicion de las idad

(ej. empobrecimiento progresivo de algunas comunidades e
incremento relativo de las especies oportunistas.)

Figura 1. “Causa y consecuencias del cambio climatico”. Fuente: http://eprints.uanl.mx/1287/1/cambio_-
climatico.pdf
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Hace poco mas de 15 anos (Gonzélez et al.,2003) comenzaron a promulgarse estudios y
teorias acerca de los cambios que el cambio climatico podria originar en los ecosiste-
mas. Cambios como el deterioro del habitat, la sobreexplotacion de especies, la reduc-
cion de dreas boscosas, expansion de bosques tropicales y pérdida de bosques boreales.
Las respuestas de los organismos y ecosistemas al cambio climatico son variadas, ya
que cada especie responde de una manera particular afectando asi al resto de componen-
tes que forman el ecosistema. De esta manera, otra de las consecuencias es el desplaza-
miento de especies. La mayoria de las especies que estan padeciendo cambios en su dis-
tribucion geografica se desplaza hacia los polos o hacia partes mas altas. Ademas, algu-
nos de los acontecimientos del ciclo de vida como la floracion en las plantas se presenta
mas temprano en la primavera. Todo esto estd directamente relacionado con el aumento
de la temperatura. Sin embargo, se ha podido comprobar cébmo muy pocas especies han
conseguido responder al cambio climatico a través del desplazamiento, lo que sugiere
que la velocidad del cambio climatico rebasa la velocidad de las tasas de migracion de

la mayoria de las especies.

Haciendo referencia a las cuatro categorias anteriormente citadas (Gonzalez et al., 2003)
acerca de la demostracion de los efectos que esta teniendo el cambio climatico sobre las
especies animales y vegetales, las especies que no logren responder a ninguna de éstas
(aquellas con rangos de tolerancia estrechos, de distribucion restringida o que no cuen-
tan con mecanismos de propagacion adecuados) tenderdn a desaparecer. Se estima que
uno de los efectos mas graves del cambio climdtico es la extincion de especies y, por
tanto, la disminucion de la biodiversidad y el deterioro de los procesos ecologicos que

mantienen el funcionamiento de los ecosistemas actuales.

La evolucién y variabilidad del clima (Gonzalez et al., 2003) siempre se ha debido a
causas naturales. Sin embargo, el cambio climatico actual se define en razén a causas
sociales: la masiva emision de gases de efecto invernadero sobre todo por la combustion
de energia fosil desde el inicio de la industrializacion.

El petroleo, el gas natural y el carbon son las principales fuentes energéticas primarias

causantes del efecto invernadero. El desarrollo industrial y social se ha basado en un



modelo energético de fosiles. Solo considerando las dos ultimas décadas, el consumo
energético mundial ha crecido mas de un 30% y se prevé un crecimiento de ahora a 10
afos, del cual, el 83% es de combustibles fosiles (sin considerar que la tercera parte de

la humanidad sigue sin tener acceso a la electricidad).

Por otro lado, (Ministerio para la Transicion Ecolédgica, S.F.) las respuestas humanas
para hacer frente al cambio climatico estdn agrupadas en dos categorias unidas por la
comunicacion: mitigacion y adaptacion. A pesar de ser estrategias diferentes, son clara-
mente complementarias: la mitigacién agrupa al conjunto de estrategias orientadas a
reducir las emisiones de gases de efecto invernadero procedentes del ser humano; la
adaptacion, en cambio, agrupa a las estrategias orientadas a evitar o limitar los riesgos
derivados del cambio climatico buscando ajustar las condiciones climaticas actuales y
futuras.

Sin mitigacion, nuestra capacidad adaptativa se verd desbordada por un cambio de clima
acelerado. De otra manera, una adaptacion que no sea “baja en carbono” no tiene senti-

do, ya que alienta el cambio cuyos efectos se quieren evitar.

— CAMBIO
CLIMATICO

l

IMPACTOS Y o—l
{VULNERABILIDADES DE
LOS SISTEMAS
ECOLOGICOS Y LOS
SECTORES
SOCIOECONOMICOS

Respuestas

Figura 2. “Respuesta frente al cambio climatico: mitigacion y adaptacion”. Fuente: https://www.miteco.-

ob.es/es/cambio-climatico/temas/que-es-el-cambio-climatico-y-como-nos-afecta/
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2.2. Impactos del cambio climatico multinivel.

Desde hace miles de afios, (Santiago-Lastra et al., 2008) el planeta contaba con una es-
tabilidad climatica. Sin embargo, en la actualidad y desde un punto de vista humano, la
temperatura media global ha aumentado especialmente en la tltima década. Es el hom-
bre la principal causa de este cambio climatico, que pone en riesgo los ecosistemas asi
como la propia salud humana a escala mundial. Ademas, compromete la sostenibilidad
del desarrollo humano en el planeta porque amenaza los sistemas de apoyo ecologico de
los que dependen la vida, la salud y el bienestar de la humanidad, cuya Unica mejora
debe ser la finalidad principal del proceso de desarrollo.

Estos cambios producidos a lo largo de los afios son los relacionados con los cambios
globales en la temperatura, la precipitacion y otras variables climaticas, lo que da lugar
a cambios en la humedad del suelo, derretimiento de glaciares, incrementos en el nivel

del mar y desastres naturales extremos como huracanes, sequias, inundaciones, etc.

Se estima (Santiago-lastra et al., 2008) que los principales impactos del cambio climati-

co en los ecosistemas durante este siglo son:

Aumento de la temperatura media del planeta.

- Incremento del vapor de agua en la atmoésfera, que da lugar a precipitaciones mas
severas e impredecibles.

- Derretimiento de las zonas polares.

- Incremento del nivel del mar como consecuencia del descongelamiento de los polos,
el aumento de las precipitaciones y la expiacion térmica por el aumento de la tempe-
ratura del agua.

- Algunas especies animales y vegetales seran Optimas para poder adaptarse a las con-

diciones nuevas. Sin embargo, entre el 20 y 30% de la biodiversidad global estara en

riesgo de extincion debido a la pérdida de su habitat.

En cuanto a los desastres naturales extremos anteriormente mencionados, (Santiago-
Lastra, 2008) cabe destacar que son el resultado de acciones humanas, no de la propia

naturaleza. Los desastres son sucesos sociales, mientras que los fendmenos naturales



son considerados desastres en el momento que afectan a la humanidad. Es por este mo-

tivo que la prevision debe centrarse en soluciones sociales. Los principales impactos

extremos asociados al cambio climatico global son:

- Huracanes mas intensos que pueden llegar a provocar inundaciones en zonas coste-
ras.

- Sequias y olas de calor mas prolongadas. Favoreceran los incendios forestales y la
desertificacion.

- Tornados méas severos.

- Frentes frios. Provocan lluvias constantes en las partes altas de las cuencas asi como
inundaciones en las partes bajas.

- Heladas y tormentas de nieve mas frecuentes.

Simultdneamente (Santiago-Lastra et al., 2008), los impactos en los ecosistemas asocia-
dos al cambio climdtico repercutiran como consecuencia en la economia y la salud de
las humanidad a nivel global, como la reduccion del agua potable disponible en las zo-
nas mas pobladas, el incremento de enfermedades, la disminucion del rendimiento de
los cultivos, lo que conlleva a la escasez de alimentos el aumento en la movilizacion de
la poblacion humanada debido a la subida en el nivel del mar y mayores costos de opor-
tunidad y adaptacion de nuevos mercados.

La evolucion y variabilidad del clima siempre se ha debido a causas naturales. Sin em-
bargo, el cambio climatico actual se define en razon a causas sociales: la masiva emi-
sion de gases de efecto invernadero sobre todo por la combustion de energia fosil desde
el inicio de la industrializacion.

El petroleo, el gas natural y el carbdn son las principales fuentes energéticas primarias
causantes del efecto invernadero. El desarrollo industrial y social se ha basado en un
modelo energético de fosiles. Solo considerando las dos ultimas décadas, el consumo
energético mundial ha crecido mas de un 30% y se prevé un crecimiento de ahora a 10
afos, del cual, el 83% es de combustibles fosiles (sin considerar que la tercera parte de

la humanidad sigue sin tener acceso a la electricidad).



2.2.1. Impactos sociales del cambio climatico.

La preocupacion por el cambio climatico (Pardo, 2007) se centra en controlar sus efec-
tos negativos para la humanidad y todo lo que la humanidad aprecia. Como ya se ha
comentado anteriormente, el cambio climdtico tiene sus causas en gran medida en las
actividades humanas, y seran las sociedades quienes sufriran sus consecuencias directa
e indirectamente a través del cambio del medio biogeofisico. Por otro lado, también es
considerado como hecho social por razon de que su solucion no es posible a través de la

naturaleza, sino que estd en manos de la sociedad.

Como punto de partida, (Pardo, 2007) cabe destacar que el cambio climatico afecta a la
globalidad del planeta, incluyendo sus generaciones futuras.

Las sociedades estan en constante cambio. La velocidad del cambio en las sociedades es
un factor clave para el analisis del impacto social, sobre todo en lo referente al medio
biogeofisico, ya que gran parte del cambio climatico se estd produciendo por la alta ve-
locidad del cambio social en las sociedades contemporaneas (por ejemplo, el aumento
de la demanda de energia y de recursos basicos), lo que produce presiones sobre el me-
dio geofisico que requiere un tiempo mayor para la renovacion de recursos y la integra-
cion de los recursos toxicos. Por tanto, cabe afirmar que a mayor cambio biogeofisico y

mayor velocidad de este cambio, los efectos negativos en la sociedad predominaran.

2.2.1.1. Impacto en la salud humana.

El cambio climatico (Pardo, 2007) puede ser perjudicial para la salud humana de mu-
chas maneras, aunque también podria beneficiarla en algunos lugares segun las circuns-

tancias.

Hasta ahora, (Pardo, 2007) la mayoria de los estudios se han centrado en los efectos de-
vastadores de las olas de calor, pero existen mas aspectos a tener en cuenta, como la di-
seminacion de enfermedades infecciosas (la OMS estima que los factores climaticos son

responsables del 2,4% de los casos de diarrea producidos en el mundo y del 2% de los
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casos de malaria), el aumento de cancer de piel (responsables del 20% de la incidencia
de cancer en la piel en poblaciones de piel fina), problemas respiratorios, malnutricion,
etc.

Sin embargo, el cambio climatico también producird mejoras: inviernos menos frios en
algunas regiones (el frio es un factor de riesgo para la salud humana) y el calentamiento
y las sequias que en algunas regiones hacen que disminuya el ciclo vital de los mosqui-

tos y su periodo de transmision.

Respecto a los impactos negativos (Pardo, 2007) previstos en la salud humana, hay va-
rias opciones de politicas de adaptacion social, institucional, tecnoldgica y de compor-
tamiento colectivo e individual para reducir el efecto: reforzar la infraestructura de sa-
lud publica y la gestion orientada a la salud medioambiental son clave, lo que incluye la
regulacion de la calidad de la atmdsfera y las aguas, la seguridad en los sistemas de ali-
mentacion, la proteccion de las aguas superficiales y el disefio urbano y de viviendas.

Informar y preparar a las sociedades para la mitigacion y adaptacion al cambio climati-

co es una de las medidas mds importantes a desarrollar.

2.2.1.2. Impacto demografico.

Las migraciones internacionales (Pardo, 2007) han aumentado considerablemente en las
ultimas décadas debido a las tasas demograficas y a la notable desigualdad en los nive-
les de renta. Sin embargo, los movimientos migratorios también ocurren dentro de los
propios paises.

La relacion poblacion-entorno es bastante significativa desde el punto de vista me-
dioambiental en los casos de migraciones incontroladas hacia zonas delicadas, ya que
las migraciones son el resultado del cambio global (econdmico, ecoldgico y social) y
una fuerza poderosa de cambios posteriores, tanto en las sociedades de origen como en
las receptoras. Sus impactos inmediatos se manifiestan en la esfera econdmica, pero
también en las relaciones sociales, la cultura, la politica nacional y las relaciones inter-

nacionales.
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2.2.1.3. Impactos en la economia.

Los asentamientos humanos (Pardo, 2007) se ven afectados por el cambio climatico por
razoén de: cambios en la productividad o demanda del mercado; consecuencias directas
de cambio global sobre la infraestructura material, edificios, servicios urbanos e indus-
trias; y cambios indirectos sociodemograficos, como se ha sefialado anteriormente.

El riesgo directo que afecta en mas partes del mundo es el de las inundaciones y los
movimientos de tierra, que han sido agravados debido al aumento de las lluvias, la
subida del nivel del mar y el mayor nimero de temporales y huracanes.

Los asentamientos humanos con poca diversificacion econdmica y en los que un eleva-
do porcentaje de la renta proviene del sector primario (agricultura, silvicultura, pesca,
etc.) son mas vulnerables que los que cuentan con economias mas diversificadas. Se tra-
ta de ecosistemas con muy poca elasticidad, por lo que sus opciones de uso productivo
son bajas y, de esta manera, cualquier alteracion en las variables que lo mantienen en

equilibrio provocan en la poblacién que los ocupa una mayor presion sobre los recursos.

En Espafia, (Pardo, 2007) entre los espacios mas afectados por el cambio climatico, el

informe del Ministerio de Medio Ambiente destaca los siguientes:

- Los espacios naturales que acogen turismo; los destinos turisticos mediterraneos, el
golfo de Cédiz y os archipiélagos balear y canario; los espacios que acogen al turis-
mo de nieve, por la falta de nieve; los espacios de interior y litoral, ya que en todos
ellos se pueden generar cambios en los calendarios de actividad al producirse una
disminucion de las aptitudes climatico-turisticas en los meses del verano por exceso
de calor y aumento de la potencialidad en primavera y otofio y, de manera inversa, en
las zonas de montafa.

- Las reservas de agua dulce de los humedales y acuiferos costeros a causa de la intru-
sion de agua salada.

- Laindustria y el sector de seguros: la disminucion de los recursos hidricos afecta a la
industria siendo la siderurgia, pasta y papel, quimico, alimentacion, textil y petrdleo
los sectores mas perjudicados. Por su parte, el sector economico de los seguros pue-

de ser uno de los que consiga adaptarse mas rdpidamente al cambio climatico al re-
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querir aumentar las primas de seguro o verse incapacitados para asumir grandes ries-
gos en sociedades que requieren cada vez mayores niveles de seguridad.

- La infraestructura de transporte y comercial.

2.2.1.4. Impacto en la organizacion social.

El cambio climatico (Pardo, 2007) estd produciendo un impacto destacable en varios
aspectos de la organizacion social, en las normas y en los valores sociales, incluyendo la
gobernabilidad de las sociedades y el desarrollo de los sistemas de democracia. De he-
cho, la desigualdad social aumenta también debido al cambio climatico por un lado en
lo que se refiere a los paises entre si como a las desigualdades sociales dentro de un
mismo pais.

En cuanto a las normas y valores sociales como instrumentos de adaptacion, pueden ser

modificados para preparar la accion social a los cambios necesarios.

Los conflictos sociales (Pardo, 2007) estdn también aumentando por razén del cambio
climatico y global. El cambio global es un factor de aumento de la conflictividad social
entre paises y dentro de cada pais, por razones varias (por ejemplo el acceso a recursos
naturales basicos como el agua, las tierras agricolas, los bosques, la pesca,...). Por el
contrario, la gestion adecuada de los recursos naturales y el medio ambiente puede
construir cooperacion y confianza entre los paises y, por ello, contribuir a la paz. La vio-
lencia en paises como México, Brasil, Haiti y Filipinas, entre otros, estd impulsada en

parte por estos factores. El agua es un elemento clave en muchas guerras.

La gobernabilidad del mundo (Pardo, 2007) esta afectada por el cambio global, aunque
existen acuerdos mundiales que conllevan importantes compromisos econémicos dis-
puestos a luchar contra el cambio climatico, como El Protocolo de Kioto3. Por otra par-
te, una consecuencia del cambio climatico es la aparicion de nuevos actores sociales,

destacando la creciente importancia del movimiento ecologista como actor social.

3 Protocolo de Kioto: protocolo de la Convencién Marco de las Naciones Unidas sobre el Cambio Climé-
tico que tiene como objetivo reducir las emisiones de seis gases de efecto invernadero que causan el ca-
lentamiento global.
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La gobernabilidad (Pardo, 2007) no s6lo hace referencia a la dimension politica sino
también a la econdmica, social y medioambiental. La gobernabilidad medioambiental se
basa en conseguir crear marcos y capacidades institucionales necesarios para asegurar
los bienes publicos medioambientales. De hecho, otra de las consecuencias del cambio
climatico es la tendencia a la privatizacion de los bienes comunes (por ejemplo el aire).
La gobernabilidad asegura la prevencion y adaptacion de las sociedades al cambio cli-
matico, que aun requiere un desarrollo tedrico y practico en el analisis de impacto so-

cial.

2.3. Comunicacion en la era digital. El papel de las redes sociales.

Las redes sociales (Garcia-Galera et al., 2014) no deben entenderse solamente como
herramientas tecnologicas para el intercambio de mensajes, sino como un importante
medio para la comunicacion, la interaccion y la participacion mundial de manera inme-
diata.

El nacimiento de la World Wide Web# en 1989 conllevo el inicio de una nueva era debi-
do a su impacto social, econdmico y politico a causa de todas las aportaciones posibles
que ofrecia en materia de comunicacidon. Sin embargo, la expansion fue a mas en el
momento en el que se desarrollaron las redes sociales, capaces de favorecer la interac-
cion inmediata entre los publicos. Los usuarios dejan de desempefiar un tinico papel de
receptores de informacién (papel que también desempefiaban en la comunicacion ofre-
cida por los mass-media’ tradicionales), para comenzar a asumir un papel de emisores
alternativamente.

Las nuevas tecnologias han facilitado que los usuarios de todo el mundo puedan rela-

cionarse y compartir opiniones y experiencias a través de una identidad virtual desarro-

4 World Wide Web (www): sistema de distribucion de documentos de hipertexto o hipermedia interconec-
tados y accesibles a través de Internet.

5 Mass-media: medios de comunicacidon de masas, como cine, radio o prensa.
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llada mediante el conjunto de plataformas que conforman los social media®. Gracias al
poder de la Web 2.07, cualquier persona puede tener un impacto global en su didlogo
debido al abanico de posibilidades que han abierto canales actualmente en la cima de la

popularidad como YouTube, Twitter, Facebook, LinkedIn e Instagram.

La revolucion (Garcia-Galera et al., 2014) que supone la nueva era digital aumenta las
posibilidades de crear contenidos contra situaciones de injusticia social, abusos, violen-
cia de género, incremento del cambio climatico... Esto es denominado ciberactivismo
social, que implica no s6lo una participacion activa a través de las redes sociales, sino
también una movilizacién en la vida real. Movimientos sociales han existido siempre,
pero las tecnologias digitales y la dimension que alcanzan para la interaccion de usua-
rios ofrecen mayor poder de movilizacion gracias a la elaboracion de contenido. Un
ejemplo significativo fue la campafia de Barack Obama para la presidencia de los Esta-
dos Unidos, ya que demostrd el poder de las redes sociales y el valor de la confianza de
unos individuos sobre otros mas alla de los esquemas tradicionales de la comunicacion
de masas. Es asi como deben entenderse las redes sociales de contactos como Facebook,

que alberga mas de 2500 millones de usuarios en todo el mundo.

Resulta interesante (Garcia-Galera et al., 2014) comprobar como los jovenes experi-
mentan la ciudadania mediante los soportes digitales y mediaticos, donde extienden sus
relaciones comunicativas mediante la conexion en red y la participacion en las redes
sociales. En base a esto, cabe concluir que la base para la participacion social activa on-
line y offline esta en la alfabetizacion digital y en el aumento del nivel de competencia.
Los jovenes tienen a su alcance gracias a las redes sociales multitud de posibilidades de
participar activamente a la hora de provocar cambios sociales, pues esta misma partici-
pacidon aumenta su conocimiento sobre formas de interaccion que lo facilitan. Este he-

cho demuestra que la preparacion de los jovenes junto con el desarrollo de la capacidad

6 Social media: medios de comunicacion sociales donde la informacion es creada y visualizada por los
usuarios mediante la tecnologia Web 2.0 donde ademas pueden compartir y transferir textos, fotografias,
audio, video...

7 Web 2.0: fendmeno social basado en la interaccién de aplicaciones Web centradas en el usuario que
facilitan el intercambio de informacion, la colaboracion y la interactividad multimedia en tiempo real.
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critica en la utilizacion de las redes sociales online intensifica la potencialidad de estas
para aumentar la movilizacidn social, la participacion y la formacion de los jovenes.
Para comprender un poco mas lo que ocurre, se debe tener en cuenta que las redes con-
ducen hacia la participacion social activa, implicando a sus usuarios en eventos de los
que antes dificilmente se podia tener noticia, facilitando asi la difusién del mensaje tan-
to para los emisores como para los receptores. Es de esta manera cémo se logra conse-
guir que el usuario se convierta también en el canal transmisor de informacion.

Lo que todas las situaciones tienen en comun es que para su difusion, el nuevo “ordena-
dor a ordenador” o “movil a movil” han sustituido al tradicional “boca a boca” o “cara a

cara”.

2.4. Comunicacion y cambio climatico

Actualmente, existe una preocupacion social general por los temas medio ambientales,
especialmente en lo referente al cambio climatico, la pérdida de biodiversidad y el
desarrollo sostenible. Y es que, aunque no siempre nos demos cuenta, la actividad eco-

ndmica seria inviable de no ser por los servicios que nos ceden los ecosistemas.

En cuanto a la inclusion de la causa medioambiental en la comunicacion y las redes so-
ciales, las cifras de insercion de Internet en la poblacion y de inversion publicitaria onli-
ne ratifican su validez como medio de comunicacion y soporte publicitario. Internet es
el medio ideal para alcanzar el nivel de personalizacion e interaccion del mensaje con el
receptor para satisfacer las expectativas de cada consumidor gracias a las posibilidades
de branding, segmentacion de targets, notoriedad a bajo costo, comunidades fieles en
torno a una marca... Es, por tanto, el medio de comunicacion idoneo para viralizar
mensajes sociales, como los relacionados con la causa medioambiental y la necesidad

de frenar el cambio climatico.

Actualmente, (Marketing Team, S.F.) las redes sociales ayudan a expandir mensajes de
concienciacion de manera masiva, ya que es una forma rapida y econémica de sensibili-
zar a la poblacion mediante un lenguaje coloquial y fécil de procesar para el ciudadano

y para la juventud y que, simultdneamente, sirven para involucrar a las personas en el
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tema del cambio climatico y en la toma de decisiones, participando e influyendo en la
aceptacion o rechazo de ciertas iniciativas que hasta entonces han sido siempre tomadas
por gobiernos y corporaciones. Las redes sociales facilitan la interconexion entre perso-
nas interesadas en los mismos temas y problematicas, por lo que son propicias para la
difusion de mensajes y campafias ambientales en formatos rapidos y dindmicos.

Por otro lado, las organizaciones y defensores del medio ambiente también han aprove-
chado la revolucion que han supuesto las redes sociales para crear conciencia sobre el
cambio climatico y la necesidad de conservar el planeta Tierra, ya que la capacidad que

¢stas tienen para acceder a un amplio nimero de individuos es determinante.

Las redes sociales (Marketing Team, S.F.) han impulsado el surgimiento del rol ciberac-
tivista, personas que comparten sus historias y opiniones para proporcionar nuevas
fuentes y creando medios de comunicacion independientes aportando informacion ins-
tantanea sobre acontecimientos que estan ocurriendo en tiempo real. Dado que actual-
mente las personas utilizan en gran parte las redes sociales como fuentes primarias de
noticias e informacion, este tipo de periodismo independiente permite llegar a un mayor
nimero de usuarios a un bajo coste.

Las redes sirven como punto de inflexion y de presion para incitar y solicitar apoyo du-
rante determinadas campafias con mensajes convincentes y creativos para conseguir lle-
gar al publico. El uso de este tipo de tacticas para exigir cambios de actitudes y movili-
zar masas hacia un asunto especifico se ha convertido en una estrategia de las muchas
marcas y organizaciones, entre las que estan las ambientales.

Otras estrategias significativa es la utilizacion de los hashtagss$, sobre todo en Instagram
y Twitter, que permiten compartir publicaciones que se localizan a través de la biisqueda
de éstos. Aunque parezca muy simple, los hashtags pueden lograr aumentar el alcance
de una idea, producto, perfil o empresa si se hace una buena practica de su uso. Por otro
lado, la creacion de challenges?, que gracias a su indole reivindicativa, consiguen movi-

lizar a la poblacion.

8 Hashtag: palabra o frase precedida del simbolo “#” utilizado en redes sociales y aplicaciones para iden-
tificar mensajes sobre un tema especifico.

9 Challenge: término anglosajon que en redes sociales se utiliza para definir una tendencia viral en la que
se invita a los usuarios a participar en un reto.
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En cuanto a los jovenes y su relacion con el cambio climatico, en primer lugar cabe des-
tacar que este es un tema muy difundido en la actualidad por diversos medios de infor-
macioén como son representantes del gobierno, sectores privados, grupos ecologistas,
cientificos, profesores, educadores ambientales... cada uno de ellos con su respectiva
vision particular del tema. A su vez, éstos reconocen casi en su totalidad que la televi-
sion es el primer medio por el que reciben informacion sobre el cambio climatico, se-
guido de internet y las redes sociales. La informacidn recibida a través de estos canales
goza de alta fiabilidad entre los jovenes, pues no siempre es posible lograr un feedback

que logre pasar del proceso informativo al comunicativo.

3. Marco meteodoldgico

3.1. Preguntas de investigacion

El enfoque que guia este trabajo, asumiendo que el cambio climdtico tiene entre sus
causas los estilos de vida del hombre, es la influencia de sus conductas en el mismo.
Desde la comunicacion, avanzar en aclarar si realmente el ser humano es consciente de
como es capaz de generar y compartir contenido para concienciar al resto de la pobla-

cién mediante una herramienta tan actual y esencial como son las redes sociales.

Se establecen las siguientes preguntas de investigacion:

- (Coémo podemos hacer frente los jovenes al cambio climatico?

- (Tiene la comunicacion de los activistas y organizaciones un papel importante en la
lucha contra el cambio climético?

- (Ha evolucionado la importancia del cambio climatico en los ultimos afios? Para
esto, /tienen conciencia los jovenes sobre el cambio climatico o simplemente saben

del tema sin profundizar en ¢é1?
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3.2. Objetivos de investigacion

Es muy importante concienciar a la poblacion acerca de la reduccion del cambio clima-
tico y de que no solamente depende de gobiernos e instituciones de cada pais, sino de
todos y cada uno de nosotros.

Para ello, se han determinado unos objetivos que buscan analizar esta situacion desde
puntos de vista mas concretos hasta llegar a una conclusion que determine si las redes
sociales son utiles a la hora de dar a conocer el tema del cambio climatico y la crisis
medioambiental que existe o realmente son capaces de mover a la poblacion hacia una

lucha. Estos son:

- Revisar seminarios y noticias sobre comunicacion, cambio climatico y los jovenes.

- Conocer investigaciones sobre cambio climatico, causas y consecuencias humanas
que pueden afectar para después comparar el nivel de conocimiento que tiene la po-
blacion joven al respecto a través de una encuesta.

- Analizar el impacto comunicativo del cambio climatico en los jovenes en las redes

sociales a través de una encuesta.

3.3. Técnicas de investigacion

Para la resolucion de las preguntas de investigacion!? se ha llevado a cabo una investi-
gacion que abarca un publico objetivo de entre 16 y 35 afios, a lo que a partir de ahora
denominaremos “jovenes”. Dicha investigacion se ha realizado a través de un cuestiona-
rio via Google (https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSdZFqj1EQgf ph6-Bep7h-
18XHYaxzDoWWg-_vrxL7b8QNycJw/viewform?usp=sf link) con el objetivo de cono-

cer la percepcion que tienen los que han respondido sobre el cambio climatico, la redes

sociales y la relacion entre ambos. La encuesta ha sido realizada por 231 personas dis-
tinguidas por sexo (40,3% hombres, 59,3% mujeres, 0,4% otro) y edad (19,9% de 16 a
18 afios, 58% de 19 a 25 afios y 22,1% de 26 a 35 afios).

10 Ver Anexo
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1. Sexo

231 respuestas

@ Mujer
40,3% @ Hombre
Otro

2. Edad

231 respuestas

@ De 16 a 18 afios
@ De 19 a 25 afios
De 26 a 35 afios

Figura 3. “Resultados sobre sexo y edad en la encuesta”.

Esta pequefia encuesta se lanzo el lunes 15 de junio de 2020 y estuvo vigente una sema-
na, es decir, hasta el lunes 22 de junio. Al haberse realizado via Google fue sencillo di-
fundirla gracias a un enlace por WhatsApp. En un principio, al circulo mas cercano, que
no dudo en ayudar a difundir pasando el link también via WhatsApp a su circulo corres-
pondiente. Un par de dias mas adelante y viendo que el nimero de participantes no ce-
saba, se envid a un circulo mas amplio, consiguiendo al final un total de 231 participa-
ciones. Por ultimo, indicar que no fue dificil “convencer” a las personas de la participa-
cion ya que la gran mayoria ha llegado por personas cercanas a ellos, aunque no tuvie-

ran relacion directa conmigo.

20



4. Estado de la Cuestion. Buenas practicas de Comunicacion frente al

cambio climatico

4.1. Seminario educacion y cambio climatico

El Seminario de Educacion y Cambio Climatico (Ministerio para la Transicion Ecologi-
ca, 2004) se realiza de manera anual. Tuvo comienzo en 2004 y en ¢l participan técnicos
de agencias de energia dedicados a la promocion de las energias renovables y el ahorro
energético y técnicos de educacion ambiental que desarrollan proyectos sobre energia y
movilidad sostenible en administraciones puiblicas y ONGs con la intencién de cumplir
ciertos objetivos como realizar un diagnostico del desarrollo en Espafia sobre la Accion
para el Empoderamiento Climético, relacionada con la educacion, sensibilizacion, el
acceso a la informacién y la participacion sobre temas en relacion al cambio climatico;
analizar la eficacia de las actividades previstas en la Accién y examinar los vinculos es-
tablecidos en las actividades realizadas, la aplicacion de politicas y las medidas destina-
das a mitigar el cambio climatico e incentivar el intercambio de ideas y experiencias y
la colaboracion entre personas que trabajan en la promocion de energias renovables, el

ahorro energético y la movilidad sostenible.

Es interesante comprobar la evolucion del Seminario a lo largo de los afios cuando, al
principio, el tema no era tan llamativo y, sin embargo, a dia de hoy y durante los ultimos

afios se ha acabado convirtiendo en un tema de agenda mediatica, politica y social.

El primer Seminario (Ministerio para la Transicion Ecologica, 2004) para dar respuestas
desde la comunicacion y la educacion al cambio climatico celebrado en 2004 conlleva a
la elaboracion de un plan de trabajo para el desarrollo de esfuerzos en materia de acceso
a la informacion, sensibilizacion, educacion, formacidn, participaciéon y cooperacion
internacional frente al cambio climatico. Sin embargo, el contexto en el que deben
desarrollarse estas necesidades respecto al problema de la crisis medioambiental no es

facil, ya que los medios de comunicacion transmiten mensajes que promocionan el con-
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sumo, las campafas publicitarias sobre productos energéticos generan confusion sobre
los efectos ambientales del consumo de energia, las administraciones publicas realizan
practicas que contradicen los mensajes de coherencia y responsabilidad, etc. No obstan-
te, a pesar de todo, el contexto en el que deben desarrollarse los esfuerzos frente al
cambio climatico esta mejorando, por ejemplo, por la entrada en vigor del Protocolo de

Kioto de manera internacional.

Un afio mas tarde, (Ministerio para la Transicion Ecologica, 2005) se concluye el se-
gundo seminario reflejando una necesidad evidente de conseguir representaciones socia-
les mas ricas en relacion con el cambio climatico y las perspectivas de futuro que se te-
nian, donde la comunicacion tiene un importante papel que jugar a este respecto. Se de-
tectan también tres ausencias de contenidos base en la Comunicacion del Cambio clima-
tico: sumideros, pues no aparecen y sin ellos no se puede entender el ciclo del carbono;
los impactos de la agricultura y ganaderia; y la politica, ya que la gente en este momen-
to seguia sin saber qué representaba Kioto y como se aplicaba. Ademas, falta transversa-
lidad en la comunicacion. Por ejemplo, cuando se habla de agua no se habla del cambio
climatico aunque este estd influyendo en el ciclo hidrologico y en la disponibilidad de
recursos hidricos.

Para solucionar todo esto, se proponen algunas recomendaciones desde la comunicacién
como preparar una Guia de Comunicacion en relacion al cambio climatico que facilite
el trabajo a los que deseen realizar labores de comunicacion sobre este tema; centrar la
comunicacion en la vertiente de la economia, salud, desarrollo, lo social... en lugar de
en la dimensién medioambiental; o hacer mas visibles las contradicciones que hay entre
las Politicas de la Administracion sobre sectores como la Construccion o la Movilidad y

los objetivos de reduccion de emisiones de gases de efecto invernadero.

En 2007 (Ministerio para la Transicion Ecoldgica, 2007) se celebra en Cordoba el IV
seminario en el que se presentamos experiencias de educacion, sensibilizacion y partici-
pacion en materia de cambio climatico asi como trabajos y campanas de comunicacion
desarrollados desde el sector no gubernamental.

Se elabord un documento de trabajo para promover la reflexion por parte de empresas

anunciantes, profesionales de la publicidad y administraciones publicas. Se demuestra
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que la publicidad hecha en Espafia y su relacion con el consumo de energia y el cambio
climatico deberia mejorar. Sin embargo, no se analiza la publicidad en la radio o en In-
ternet. Se consider6 que una féormula para promover las buenas practicas en el sector
publicitario en relacion con el uso de energia y el cambio climético seria otorgar reco-
nocimiento publico a las iniciativas mas positivas realizadas cada afio. De esta forma, se
destacaron dos tipos de buenas practicas publicitarias: campafas o intervenciones con
valor sensibilizador en materia de cambio climatico; y publicidad comercial que pro-

mueve comportamientos responsables.

Durante los ultimos afios, (Ministerio para la Transicion Ecoldgica, 2017, 2018) los ob-
jetivos de comunicacion que se han querido alcanzar han estado basados en la elabora-
cion de buenas practicas comunicativas realizadas para promover el interés por la re-
duccion del cambio climdtico a través de distintas manifestaciones artisticas como son
la pintura, el teatro, la poesia, etc. Ademas, también otro de los objetivos mas presentes
de cara al futuro se basa en incorporar una perspectiva de género en el analisis del cam-

bio climatico.

Es importante destacar el cambio que ha surgido sobre la importancia de la comunica-
cion frente al cambio climéatico a lo largo de los ultimos 16 afos, desde el 2004 que co-
menz6 el Seminario hasta el dia de hoy que prosigue celebrandose. Al principio, se pue-
de afirmar que el tema no requeria mayor interés y consideracion, pero, sin embargo, a
dia de hoy y durante los ultimos afios, se ha convertido en un tema de agencia mediati-
ca, politica y social, debido a las graves consecuencias que afectan no solo al planeta
desde el punto de vista medioambiental sino a nosotros de manera directa en temas de

salud o alimentacion.

4.2. Jovenes frente al cambio climatico.

(Qué piensan, dicen y hacen los jovenes frente al cambio climatico?

El primer pensamiento (Gonzélez-Gaudiano et al., 2014) que aparece en la mente de los

jovenes al oir hablar sobre cambio climatico esta mas relacionado con las consecuencias
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que con las causas, priorizando pensamientos relacionados con el cambio y la variacion
del clima, calentamiento global, fenomenos naturales y destruccion del medio fisico.
Son una minoria los que relacionan el cambio climatico con la escasez de agua y ali-
mentos y salud.

Los jovenes son emisores y transformadores de la informacion, por lo que su manera de
representar el cambio climatico socialmente depende de su experiencia. Se trata de un
fendmeno objetivo convertido en opiniones subjetivas constituidas y compartidas con
otros. Las experiencias vividas y compartidas conducen al aprendizaje, que influyen en

el desarrollo de actitudes y nuevos aprendizajes.

A dia de hoy la comunicacion por redes sociales tiene un alcance muy elevando, ya que
no solo se queda en la observacion de una noticia sino que permite que €sta pueda com-
partirse, logrando otorgar a los jovenes una palabra directa y asi, a la vez, difundir el
mensaje original sin las tergiversaciones propias del boca a boca. En base a los conoci-
mientos que tienen acerca del cambio climatico y la crisis medioambiental, es conve-
niente realizar una comunicacion constante, clara y directa que alerte sobre los peligros
humanos que esto conlleva, ya que la gran mayoria se queda en las consecuencias natu-
rales mas sefialadas como el aumento de temperatura.

Para esto, la realizacion de acciones dindmicas como el #BasuraChallenge son de gran
utilidad, ya no solo para mostrar imagenes acerca de, en este caso, la gran cantidad de
basura que hay acumulada en el mar y que acerca a las playas y los paisajes naturales
estropeandolos, sino para movilizar a la gente y demostrar como estd en nuestra mano

un cambio a mejor.

Como ya se ha mencionado anteriormente, el cambio climatico (Jovenes frente al cam-
bio climético, 2011) es el conjunto de modificaciones que estd experimentando el clima
de nuestro planeta como consecuencia de la acumulacion masiva de gases de efecto in-
vernadero en la atmdsfera. Estos gases actuan a modo de ctpula e impiden que la ener-
gia liberada por la Tierra sea capaz de llegar al espacio exterior. De esta manera, se so-
brecalienta nuestro planeta y se desregula todo el sistema. Se ha demostrado que en Es-
pafia se prevé para los proximos afios un incremento de las temperaturas y una disminu-

cion de las precipitaciones, lo que provocara que la cantidad de agua disponible sea mu-
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cho menor. Sin embargo, esto no quiere decir que la humanidad por su parte vayn a re-
ducir la cantidad de agua utilizada, lo que conllevara a que las especies de animales que
viven en los ecosistemas de donde se extrae el agua se vean bastante reducidos.

Gracias a esto, existe una legislacion a nivel internacional, nacional y autondomica para
proteger estos ecosistemas y conservar asi la integridad ecologica, fomentar un uso ra-
cional de estos mismos y conservar sus funciones ecologicas, socioeconémicas y cultu-

rales.

Una vez puestos en situacion, surge la pregunta: ;como podemos hacer frente los jove-

nes al cambio climatico?

En primer lugar (Jovenes frente al cambio climatico, 2011) no deberia ser s6lo problema
de los jovenes. La poblacion general deberia concienciarse de que el cambio climatico
es una realidad y que, aunque dejasemos de emitir gases de efecto invernadero, cierta
variacion en la temperatura seria irreversible. Se debe empezar a actuar en nuestra vida
cotidiana: cogiendo la bici en lugar del coche, no abusando de la calefaccion y el aire
acondicionado,... Y después, de manera mas general, exigiendo a nuestros politicos que
cumplan las normativas internacionales sobre emisiones de gases de efecto invernadero.
Por otro lado, existen tres pilares que dan lugar a un nuevo modelo energético hacia el
que ha estado avanzando Europa a lo largo de estos afios hasta el 2020. La clave esta en

la eficiencia, el ahorro y las energias renovables.

Debido al cambio climético, (Jovenes frente al cambio climéatico, 2011) el aumento de
temperaturas y la disminucion de precipitaciones se prevé que en el monte haya una
mayor cantidad de combustible, que provoca condiciones mas secas que influyen de
manera directa en la cantidad de incendios forestales que se producen afectando direc-
tamente a los ciclos bioldgicos de las especies, a sus estados larvarios, a las aves migra-
torias,... En Espafa, la parte norte de la Peninsula Ibérica contaba con bosques atlanti-
cos con condiciones de humedad y temperatura muy suaves. Lo que ocurrird es que es-
tas se transformen en un clima mucho mas mediterranizado. Por otro lado, en el sur se

dan ecosistemas semiaridos, lo que provoca la retencion del agua, por lo que la vegeta-
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cion no tiene tanta disponibilidad de agua y solo puede crecer vegetacion arbustiva. Por
este tipo de ambiente tan extremo, se dan las especies endémicas!l, y, por esta razon,
existen ONGs, como WWF, que aportan su granito de arena trabajando con proyectos
en los que exista una linea de adaptacion al cambio climatico incorporando una gran
diversidad de especies en cada una de las plantaciones para que aumente la resiliencia
de las comunidades vegetales y asi, en momentos mas extremos, estas comunidades
puedan resistir los cambios. Surgen también iniciativas de voluntariado ambiental. Ac-
ciones sociales altruistas sin &nimo de lucro que cada uno realiza en favor a sus inter-
eses personales de mejora individual, ampliacién de conocimiento, mejora de autoesti-

ma....

Por ultimo, (Jovenes frente al cambio climatico, 2011) una forma muy importante de
contribuir en el medio ambiente es a través del reciclaje y la separacion de residuos en
organicos e inorganicos. Actualmente, cada persona espanola genera un kilo de basura
de media al dia. Sin embargo, Espafia se encuentra por debajo de la media de residuos
municipales generados por persona de la UE. Es importante concienciar a la sociedad y

asi contribuir a un menor impacto medioambiental.

4.3. Buenas practicas en redes sociales frente al cambio climatico

Es un hecho que actualmente las redes sociales constituyen una herramienta fundamen-

tal para la difusién de mensajes con la intencién de concienciar y crear movimiento.

Los activistas (SocialPubli, 2019) siempre han jugado un papel muy importante para la
lucha contra el cambio climatico ayuddndose de los medios de comunicacion tradiciona-
les, sin embargo, hoy en dia también se han apoyado en estas herramientas para dar voz
e influir en la gente que se encuentra presente en las redes. Gracias a activistas como
ellos, el mensaje de concienciacion respecto a la crisis medioambiental en la que nos

encontramos esta mas expandido. Y es que, cada vez son mas populares y masivas las

11 Especies endémicas: aquella especie que esta restringida a una ubicacién geografica muy concreta y
fuera de esta ubicacion no se encuentra en otra parte.
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manifestaciones entre jovenes menores de 25 afnos conscientes de las consecuencias del

calentamiento global y de como afectard tanto a su generacién como a las futuras.

El hecho de ser un activista reconocido a nivel mundial te ofrece la posibilidad de utili-
zar tus redes sociales de manera que puedas generar vinculos con las personas que for-
man parte de tu comunidad. Es necesario generar buenas practicas que sirvan de moti-
vacion para estas personas y ayuden asi a promover el mensaje que se quiere comunicar.
Estas buenas practicas son llevadas a cabo en principio por activistas reconocidos y

ONGs a través de mensajes de texto acompafiados de fotografias, y audiovisuales.

Greta Thunberg (SocialPubli, 2019) se ha convertido en una de las activistas mas rele-
vantes del panorama actual con solo 16 afios. Empez6 en 2018 a realizar huelgas estu-
diantiles con el objetivo de concienciar a la sociedad sobre el problema conlleva el ca-
lentamiento global y se manifestaba todos los viernes sentdndose enfrente del Parlamen-
to sueco con la pancarta “En huelga por el clima”. Este movimiento ha inspirado a la
creacion del movimiento “Fridays for future” que se manifiesta cada viernes contra el
cambio climatico.

Con el tiempo ha ido cobrando mucha importancia gracias a sus relevantes y numerosas
conferencias en diferentes eventos internacionales, hasta haber sido nominada al Premio
Nobel de la Paz y escribir un libro en el que trata el tema del clima y el calentamiento
global. Greta tiene una visibilidad enorme en redes sociales con 10.2 millones de segui-

dores en Instagram.
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< GRETATHUNBERG
Publicaciones

544 10,2 mill. 978 @ gretathunberg @

Publicaciones Seguidores  Siguiendo

< gretathunberg & Seguir

Greta Thunberg

17 year old climate and environmental activist with Asperger'’s
#climatestrike #fridaysforfuture @fridaysforfuture
uni.cf/fight-coronavirus

Le siguen la_prados, lausgonz y 25 personas mas

Ver traduccién

m Enviar mensaje Y

0SS e ® e

UNICEF ca... Digital strike 17/519 10/5 19 3/5

oQyv - N

554.017 Me gusta

gretathunberg School strike week 82. In a crisis we change
our behaviour and adapt to the new circumstances for the
greater good of society.

n Q B O &

Figuras 4y 5. “Instagram de Greta Thunberg”

Ademas de las acciones de Greta y demas activistas relevantes en la actualidad, existen
otras maneras de realizar movimientos sociales como la utilizacion de hashtags utiliza-
dos principalmente en Instagram y Twitter, gracias a los que los usuarios pueden com-
partir sus propias historias sobre su entorno y percepciones de la crisis ambiental.

Uno de los hashtag mas vitalizados en cuanto al medio ambiente se refiere en los ulti-
mos afos fue debido a los incendios que arrollaron cientos de kilémetros de los bosques
y campos de Galicia en mayor parte, aunque Asturias y Portugal también fueron afecta-
dos. Los hashtag #ArdeGalicia, #NuncaMais, #QuemanGalicia, #QueimanGalicia, etc.,
lograron acercar a la gente hacia una tragedia a tiempo real pudiendo ver imagenes y

vivencias personales y asi involucrarse en este desafio ambiental.

28



Twittear
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Figura 6. “Movimiento de concienciacion sobre los incendios de Galicia”

En este sentido, estas plataformas también generan iniciativas reivindicativas en forma
de challenges o retos virales. Pueden ser utilizados para la recaudacion de fondos, por
ejemplo, para la investigacion de enfermedades raras como el ELA. Sin embargo, este
no es el unico proposito de los challenges. A través del hashtag #Trashtag y #Basura-
Challenge, hace un afio en 2019 Internet se llend de fotos de usuarios de las redes socia-
les mostrando un antes y un después de un paraje natural que ellos mismos se han en-
cargado de limpiar. El reto, iniciado en Estados Unidos por Byron Roman, logra dos
objetivos: en primer lugar, liberar la zona de la basura vertida por el hombre, y, en se-
gundo lugar, demostrar el impacto que tienen las acciones humanas en el medio ambien-

te.
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#trashtag #trashtagchallenge

i vkadre_kz - Seguir vee
e livinglandsandwaters - Seguir Kazakhstan

Qv N

453 Me gusta

livinglandsandwaters LL&W's Education Coordinator,
Rachel, will be trash talkin' you tomorrow, April 2nd, on
Facebook Live at 11 AM CST! And there will be no lack of
environmental educatin'.

Rachel will be discussing the history and mission of LL&W as
well as:

0 The biggest culprit that we clean up on the river.

hn QA ©# O 8

Figuras 7 y 8. “Inicitiva #BasuraChallenge”

4.3.1. Otras experiencias en comunicacion

Tabla 1. “Otras experiencias en comunicacion”.

Campaiia Web RRSS Acciones Agente Publico
social objetivo

Proyecto porelclima.es - Abordar los - Universi- | Jovenes uni-
YIDOCM desafios que supo- dad versitarios

nen para futuras Complu- | europeos.

generaciones el tense de

cambio climatico y Madrid.

sus consecuencias - Comuni-

en la inmigracion en dad Por

Europa. El Clima.
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Jovenes jovenesfren- Oftecer las diferen- | I.E.S. Puerta | Jovenes es-
frente al tealcambio- tes visiones que Bonita pafioles.
cambio climatico.com tienen los jovenes (Madrid),
climatico en las distintas re- L.LE.S. Néstor
giones climaticas de | Almendros
Espaiia. (Sevilla),
Mostrar los impac- | Institut Pere
tos del cambio cli- | Martell (Ta-
matico en cadare- | rragona),
gion y las actitudes | L.E.S. Imaxe
de la poblacién y e Son (A
los jovenes ante este | Coruia).
en cada lugar.
Fridays for | fridaysforfutu- | Instagram: Exigir a los repre- - Zero Jovenes in-
Future re.org @fridaysforfu- sentantes politicos Hour. ternacionales
ture de EEUU se adhi- - Fridays que quieran
Twitter: riesen al Compro- for Futu- | detener la
@fridays4futu- miso sin Combusti- re. crisis clima-
re bles Fosiles. - TheCli- | tica.
Facebook: Primera marcha por mate Pro-
Fridays for el clima. ject.

Future Interna-
tional
Youtube: Fri-
days for Future

Nace “Zero Hour”,
organizacion guia
de miles de jovenes
para organizar ac-
ciones a favor del

planeta.
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52 gestos Thobe.cus Twitter: Reorientar habitos | Gobierno Poblacion
frente al @lhobe Eus cotidianos de la Vasco: De- vasca.
cambio Facebook: ciudadania. partamento
climatico Thobe - Ej/GV Reducir la emision | de Medio
o ihobe.eus de gases de efecto | Ambiente,
LinkedIn: invernadero. Planificacion
Thobe, Socie- Territorial y
dad Publica de Vivienda.
Gestion Am-
biental del
Gobierno Vas-
co.
Youtube: Thobe
Eusko Jaurla-
ritza - Go-
bierno Vasco.
CeroCO2 ceroco2.org Twitter: Ofrecer herramien- | Fundacion Empresas,
@CeroCO2org tas précticas para Ecologia y administra-
combatir el cambio | Desarrolloy | ciones
climatico a través Accionatura. | ONGs e in-
de acciones de con- dividuos.
tabilizacion, reduc-
cién y compensa-
cion de emisiones
de gases de efecto
invernadero.
Organiza- 350.o0rg Twitter: Buscar soluciones | Mas de 200 | Personas de
cion 350 @350 basadas en la cien- | organizacio- | todo el pla-
Instagram: ciay en la justicia nes. neta.
@3500rg para hacer frente a

la crisis climatica.
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Comunidad | porelclima.es | Twitter: - Intentar que la tem- | Administra- | Toda la so-
#PorEICli- @compromi- peratura media del | ciones publi- | ciedad.
ma soclima planeta no supere cas, organi-

Facebook: los 1,5°C respecto a | zaciones,

Comunidad los niveles prein- empresas,

#porelclima o dustriales, reducir ONGs y per-

compromiso- emisiones y la neu- | sonas indivi-

clima tralidad en carbono | duales

Instagram: para 2050.

@comunidad- | - Acelerar la accion

porelclima climatica en los

LinkedIn: distintos sectores de

Comunidad la sociedad.

#PorEIClima
Informe del | o oedes. org Twitter: @eco- | - Incrementar la cober- | Ecoedes, Toda la
Observato- edes tura mediatica y de grupo de sociedad.
rio de co- Facebook: calidad de la informa- | investigacion
municacion Ecoedes - cion sobre el cambio MDCSy la
del cambio Fundacion climatico. Universidad
climatico. Ecologia y Complutense

Desarrollo de Madrid.

LinkedIn:

Ecoedes

(Fundacion

Ecologia y

Desarrollo)

El Proyecto YIDOCM (Ecoacsa, 2017) es una iniciativa trasmedia elaborada por jove-
nes universitarios que disfrutan de su beca Erasmus+ que buscan ofrecer a los jovenes
europeos la oportunidad de llegar a los medios de comunicacioén y permitir que su dis-
curso sobre el cambio climatico se expanda, ya que son los propios jovenes los encarga-
dos de hacer frente a este problema y quienes tendran que abordarlo en un futuro, ade-
mas de reflexionar sobre como el cambio climatico tiene consecuencias en los flujos
migratorios de nuestro continente. El proyecto trataba de un video-documental titulado

“The Climate Puppets: Cut de ropes” (Marionetas del clima:cortar las cuerdas) donde
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un YouTube se encarga de narrar cuatro historias sobre los dos temas ya mencionados
de especial relevancia para el futuro de los jovenes europeos.

A través de este discurso, los jovenes emplean tanto medios de comunicacion tradicio-
nales como la television y el cine con otros recursos audiovisuales como internet, que
otorga interactividad ademds de otros contenidos que expanden el relato a través de
imagenes y herramientas multimedia.

El proyecto YIDOCM promueve el desarrollo de competencias profesionales, como la
comunicacion entre iguales, el inglés, la innovacion audiovisual y grafica y el espiritu
cooperativo y empresarial. Ademas, la participacion en esta iniciativa aumenta e impul-

sa el empleo de los jovenes que forman parte de ella.

Jovenes frente al cambio climatico (Jovenes frente al cambio climatico, 2011) es un
documental creado por jovenes estudiantes de Comunicacion, Imagen y Sonido de los
institutos: I.LE.S. Puerta Bonita (Madrid), L.LE.S. Néstor Almendros (Sevilla), Institut Pere
Martell (Tarragona) e I.E.S. Imaxe e Son (A Corufia). Esta constituido por cuatro piezas
que nos ofrecen la visién que tienen los jovenes del cambio climatico en las distintas
regiones de Espafa y demostrar que los impactos del cambio climatico son diferentes en
cada lugar de Espafia, al igual que las actitudes de la poblacion y los jovenes ante este
fenomeno. La conclusion a era unitaria y consistia en la necesidad de tomar medidas

urgentes.

Fridays for Future (Fridays for Future, S.F.) es una iniciativa creada por Greta Thun-
berg inspirada en una organizacion ecologica estadounidense llamada Zero Hour que
busca un futuro mas sostenible. El primer objetivo de esta ultima era exigir a sus repre-
sentantes politicos la adhesion al Compromiso sin Combustibles Fosiles a través de una
marcha que se convertiria en la primera marcha por el clima producida en los ultimos
afios en todo el mundo. A raiz de esta manifestacion, Greta cred una corriente interna-
cional protagonizada por voces muy jovenes dispuestas a tomar la iniciativa en la lucha

contra el cambio climatico basada en una manifestacion cada viernes a favor de ésta.
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52 gestos frente al cambio climatico (Ihobe, 2019) es un proyecto que recopila 52 re-
comendaciones clasificadas en cinco niveles de esfuerzo de ejecucion e impacto en la
reduccion de gases de efecto invernadero con el objetivo de reorientar hédbitos cotidia-
nos de la ciudadania y lograr reducir la emision de estos gases. Alguna de las 52 pro-
puestas son, por ejemplo, en el nivel 1, gestionar la basura adecuadamente (lo que con-
llevaria al nivel 2 de impacto) o usar la calefaccion de forma responsable no pasando de
los 20° (que equivaldria a un 3 en la escala de impacto). En el nivel 2 se encontrarian
propuestas como el uso del transporte publico (impacto 4), el consumo de carne local
(impacto 5) o la reduccion de consumo de papel y cartén (impacto 2). En el nivel 3 en-
contramos propuestas como la conduccion eficiente (impacto 4), utilizar la bicicleta
(impacto 4), consumir agua del grifo (impacto 3) o comprar productos de empresas que
apoyan el cambio hacia un futuro con bajas emisiones (impacto 4). En el nivel 4 propo-
nen gestos como la sustituciéon de bombillas incandescentes tradicionales por ilumina-
cion LED (impacto 4) y, por Gltimo, el nivel 5 incluye gestos como utilizar el tren en
lugar del avidn en viajes de media distancia (impacto 5), el consumo de alimentos eco-
logicos (impacto 4) o contratar electricidad procedente de fuentes renovables (impacto

5).

CeroCO2 (CeroCO2, S.F.) es un proyecto lanzado en 2005 que propone acciones con-
cretas para el cuidado del clima, facilitando y promoviendo la implicacioén de todos los
actores sociales. El objetivo es reducir el impacto provocado en el clima como conse-
cuencia del desarrollo de una actividad, ya sea la fabricacion de productos, la realiza-
cioén de un servicio o cualquier actividad llevada a cabo por una entidad o persona de
manera individual. Para ello, CeroCO2 facilita herramientas que permiten calcular la
Huella de Carbono de cualquier actividad, reducirla y compensar las emisiones que se
hayan podido evitar.

Esta iniciativa fue premiada en 2018 como el mejor proyecto de reduccion de emisiones
en la Gala de los Climate Reality Awards, organizacion fundada y presidida por el Pre-
mio Nobel y Ex vicepresidente de EEUU Al Gore, con el objetivo de dar a conocer el
riesgo que supone el cambio climatico y la necesidad de adoptar medidas urgentes para

frenarlo.
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350.0rg (350.0rg, S.F.) es un movimiento internacional que trabaja para poner fin a la
era de los combustibles fosiles y construir un mundo con energia renovable. Las prime-
ras acciones fueron jornadas globales de accidon que unieron a activistas y organizacio-
nes en todo el mundo convirtiéndose en una colaboracion a escala mundial de organiza-
ciones, grupos comunitarios y personas individuales luchando por el futuro. A dia de
hoy, 350 trabaja en campafias desde la oposicion a plantas de carbon hasta la construc-
cion de soluciones de energia libre y corto los lazos financieros de la industria de los

combustibles fosiles.

La Comunidad #PorEIClima (Por el Clima, S.F.) nace para acelerar la accion climati-
ca en los diferentes sectores de la sociedad. Entre sus objetivos estd reducir las emisio-
nes para lograr el objetivo 1.5 (que la temperatura media del planeta no supere los 1,5°C
respecto a los niveles preindustriales) y la neutralidad en carbono antes del afio 2050, ya
que El Acuerdo de Paris en diciembre de 2015 marco a la sociedad la meta obligatoria
de que el aumento de la temperatura media en la Tierra se quede a final de siglo por de-

bajo de los dos grados

El Informe del Observatorio de comunicacién del cambio climatico (Ecoedes, 2019)
estd integrado por el grupo de investigacion de Mediacion Dialéctica de la Comunica-
cion Social (MDCS) de la Universidad Complutense de Madrid y de Ecoedes. En el in-
forme, se presentan algunos de los resultados entre los que destacan los cambios en el
incremento de la cobertura y de la calidad de la informacion medidtica sobre el cambio
climatico, donde se percibe un aumento del rigor informativo y mayor pluralidad de vo-
ces y fuentes, la especializacion de ciertos medios, la creacion de nuevos contenidos y

el incremento de las voces cientificas en la informacion.
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5. Encuesta: Algunas aportaciones para redes sociales y cambio clima-

tico.

Para la resolucion de las preguntas de investigacion se ha llevado a cabo una investiga-
cion que abarca un publico objetivo de entre 16 y 35 afos, a lo a partir de ahora deno-
minaremos “jovenes”. Dicha investigacion se ha realizado a través de un cuestionario
con el objetivo de conocer la percepcion que tiene la gente sobre el cambio climético, la
redes sociales y la relacion entre ambos. La encuesta ha sido realizada por 231 personas
distinguidas por sexo (40,3% hombres, 59,3% mujeres, 0,4% otro) y edad (19,9% de 16
a 18 afios, 58% de 19 a 25 afios y 22,1% de 26 a 35 anos).

1. Sexo

231 respuestas

@ Mujer
@ Hombre
Otro

2. Edad

231 respuestas

@ De 16 a 18 afios
@ De 19 a 25 afios
De 26 a 35 afios

58%

Figura 9. Sexo y edad.

Para empezar a introducir a los encuestados en el tema se les pregunta si utilizan alguna
de las redes sociales mas importantes a dia de hoy entre los jovenes, como Facebook
(46,8%), Instagram (97,4%), Twitter (74,5%), Whatsapp (98,3%) y LinkedIn (27,3%).
No hubo ninguno de los encuestados que afirmase no utilizar ninguna red social y, ade-

mas, se afiadieron redes sociales como TikTok, Snapchat, Pinterest, 21buttons y Dis-
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cord, indicando que el uso que les dan se basa en la gran mayoria en ocio, tiempo libre y
entretenimiento (97,8%) y para estar informado de la actualidad (74,3). Sin embargo,
también afirman utilizarlas aunque en menor proporcion para la creaciéon de contenido

(24,8%), como perfil empresa (11,7%) y para coger inspiracion (38,7%).

3. ¢Utilizas alguna de las siguientes redes sociales?

231 respuestas

Facebook 108 (46,8 %)
Instagram
Twitter 172 (74,5 %)
WhatsApp
LinkedIn
No utilizo ninguna red social
Tiktok
Discord
Snapchat
Snapchat
21buttons
Pinterest
Tlk tok
Tik tok
Tik Tok
Pinterest

225 (97,4 %)

227 (98,3 %)

Figura 10. “Cuéles son las redes sociales principales”

4. Si larespuesta es si: jcudl es el uso que les das?

230 respuestas

Ocio, tiempo libre y

9
entretenimiento 225 (97,8 %)

Informarme de la actualidad 171 (74,3 %)
Creacion de contenido 57 (24,8 %)
Perfil empresa 27 (11,7 %)

Inspiracion 89 (38,7 %)

0 50 100 150 200 250

Figura 11. “Para qué se utilizan las redes sociales”
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Una vez tenemos claro que los jovenes si que utilizan las redes sociales y para qué, es
importante preguntar si son conscientes de la importancia que éstas tienen como herra-
mienta de concienciacion para la poblacion joven que ellos forman. Los resultados son
esperables: los jovenes saben que las redes sociales tienen poder sobre la poblacion jo-

ven.

5. En una escala del 1al 10, siendo 1 nada importante y 10 muy importante, ;como consideras
las redes sociales como herramienta de concienciacion para la poblacion joven?

231 respuestas
80
60

40

20
8(35%) 9(3.9%)

0 (o‘ %) 2 (0,‘9 %) 1 (0,‘4 %) 1 (O'f' %)

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

0

Figura 12. “;Son las redes sociales una herramienta de concienciacion para la poblacion joven?”

Sin embargo, los resultados varian cuando se les pregunta acerca de si consideran que
¢éstas herramientas también tienen el poder suficiente como para poder influir en ellos a
la hora de tomar decisiones o cambiar pensamientos a raiz de ver o leer ciertos mensa-
jes. Cuando parecia que la respuesta era obvia, una vez hay que pensar en uno mismo,
incluso hay personas que piensan que no tienen ningun poder sobre ellos. Sin embargo,
la mayoria si es consciente de que pueden influir en ellos, aunque en menor medida que
en la poblacion general. Resulta interesante comprobar cémo la opinidon cambia en el

momento en el que algo te influye directamente a ti.
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6. En una escala del 1al 10, siendo 1 nada influyentes y 10 muy influyentes, ;consideras que
las redes sociales son capaces de influir en tus decisiones o pensamientos a raiz de ver o
leer ciertos mensajes?

231 respuestas

60

40

2 10 (4,3 %)
i) 0 o,
522%) 8(3.5%)
2(0,9 %)

Figura 13. “;Son las redes sociales capaces de influir en mi mismo?”

Para poder indagar un poco mas sobre la influencia de los medios en las personas, hay
que saber cuales son los criterios necesarios a la hora de que el usuario confie en la in-
formacion que esta consumiendo. La gran mayoria necesita datos contrastados (89,2%),
que la cuenta esté verificada (47,2%) y, por el contrario, muy pocos se fian de la vitali-

dad del mensaje (17,3%).

7. {§Qué criterios crees necesarios a la hora de confiar en la informacion que aporta un
usuario acerca de un problema actual?

231 respuestas

Cuenta verificada

Aporte datos contrastados
Viralidad del mensaje
Contraste con otras cuentas

109 (47,2 %)

206 (89,2 %)
40 (17,3 %)
1(0,4 %)

1(0,4 %)

1(0,4 %)

1(0,4 %)

1(0,4 %)

1(0,4 %)

1(0,4 %)

1(0,4 %)

1(0,4 %)

Es todo practicamente
desinformacion y ...

Tiempo siendo follower, "historia"
del...

Poder comprobarlo
Contrastarlo por mi mismo

Figura 14. “Criterios a la hora de confiar en un usuario”
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Pero, ;es solo esto necesario o tiene algo que ver con el tipo de medio que estas consu-
miendo para fiarte del mensaje que transmiten? La siguiente pregunta analiza la dife-
rencia entre la credibilidad que aportan unos medios y otros, donde podemos comprobar
que entre los jovenes de hoy en dia sigue predominando la importancia de los medios
tradicionales, como los periddicos impresos y la radio. Por el contrario, las redes socia-
les, al tratarse de medios efimeros y de tanta opinidon personal, aportan menor credibili-

dad a nuestro publico objetivo.

8. En una escala del 1al 5, siendo 1 ninguna credibilidad y 5 completamente veridico, ;qué
credibilidad tienen para ti los siguientes medios?

100 M1 EE2 N3 B4 EES5
75
50

25

Periédicos impresos Periddicos online Radio Revistas impresas F

Figura 15. “Credibilidad de los medios. Parte 17

8. En una escala del 1al 5, siendo 1 ninguna credibilidad y 5 completamente veridico, ;qué
credibilidad tienen para ti los siguientes medios?

Revistas online Twitter Instagram Facebook Television

Figura 16. “Credibilidad de los medios. Parte 2”
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Una vez conocido este dato, empezamos a introducir el tema del cambio climatico, em-
pezando por comprobar si prestan la suficiente atencion a las noticias o mensajes sobre
el tema. Para ello, se comparan diferentes temas a la orden del dia: politica, cambio cli-
matico, machismo, LGTBIfobia, COVID-19, racismo, violencia de género y/o domésti-
ca y economia. El cambio climatico adquiere unos resultados bastante equitativos en
todos los niveles, donde podria destacar de manera positiva la llamada de atencion por

parte de los jovenes al tema.

9. En una escala del 1al 5, siendo 1 no presto atencion y 5 presto mucha atencion, jen qué
problemas de la actualidad consideras que prestas mas atencién a la hora de leer un mensaje
o noticia?
100 NN 12 3 HEE4 HEES
75

50

25

Politica Cambio climatico Machismo LGTBI fobia

Figura 17. “Problemas mas llamativos de la actualidad. Parte 1”

9. En una escala del 1al 5, siendo 1 no presto atencion y 5 presto mucha atencion, jen qué
problemas de la actualidad consideras que prestas mas atencion a la hora de leer un mensaje
o noticia?

iTBI fobia Covid-19 Racismo Violencia de género y/o doméstica Economia

Figura 18. “Problemas mas llamativos de la actualidad. Parte 2”
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Una vez conocemos el interés de los jovenes encuestados, buscamos conocer si real-
mente estan al tanto de la crisis medioambiental en la que nos encontramos. Para ello,
en primer lugar se les pregunta si consideran que estdn informados respecto al tema,

donde una gran mayoria cree estarlo en gran proporcion.

10. En una escala del 1al 10, siendo 1 nada informado y 10 muy informado, ;en qué punto
crees que te encuentras respecto al cambio climatico y la crisis medioambiental actual?

231 respuestas

60
40 20,

20 21(9, 0 (39 %)
o 9 % L
5(22%) 5(22%) %) 8(3:5%)

Figura 19. “;Cémo de informada esté la poblacion joven sobre el cambio climatico?

Seguidamente, para comprobar si realmente es asi, se incluyen una serie de consecuen-
cias del cambio climatico (todas reales, sacadas de la investigacion de este proyecto)
para ver cuantas de ellas son problemas relacionados directamente con el cambio clima-
tico, asi como: aumento de la temperatura media de la superficie terrestre, deterioro del
habitat natural, desplazamiento y/o extincion de especies, precipitaciones mas severas €
impredecibles, derretimiento de las zonas polares, incremento del nivel del mar, huraca-
nes mas intensos, sequias, olas de calor incendios forestales y desertificacion, propaga-
cion de enfermedades infecciosas, aumento de cancer de piel, problemas respiratorios,
malnutriciéon y aumento de las desigualdades sociales. Es interesante comprobar cémo
la gente estd al tanto de los cambios terrestres y climdaticos, y no relacionados con la sa-
lud y la forma de vida. Por tanto, la idea que tienen acerca de estar casi completamente

informados sobre el cambio climatico, es falso.
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11. Sefiala a continuacion los problemas que crees que estan relacionados con el cambio
climatico:
231 respuestas

AUITIENV UE 1d lelipeidwid

N 216 (93,5 %)
mediadelas...
. L 201 (87 %)
Desplazamiento y/o extincién o
de especies 190 (82,3 %)
Derretimiento de las zonas 152 (65,8 %)
210 (90,9 %)
polares

189 (81,8 %)
Huracanes mas intensos 120 (51,9 %)

o,
Propagacioén de enfermedades 186 (80,5 %)

0y
infecciosas 88 (38,1 %)

120 (51,9 %)

Problemas respiratorios 133 (57,6 %)

Malnutricién 62 (26,8 %)

79 (34,2 %)
0 50 100 150 200 250

Figura 20. “Problemas relacionados con el cambio climatico”

Para empezar a enlazar el cambio climatico con las redes sociales se plantean preguntas
mas directas, como cudl es la red social que mas informa sobre el tema, donde destaca

Twitter con un 54,5%, seguido de Instagram (23,8%) y Facebook (16%);

12. En una escala del 1al 10, siendo 1 nada utiles y 10 muy Utiles, ;te han resultado utiles las
redes sociales para informarte acerca del cambio climatico?

231 respuestas

60

48 (
40 42 (18, 20,
2 %) 38 (16, 8%)
5 %)
20 27 (11
21(9, 7 %)
8(3,5%) 17 (7, IEYCEED) 1°/(u) 270053

13. ;{Cual considerarias que es la red social que mas te ha informado sobre este tema?

231 respuestas

@ Facebook

@ Instagram

© Twitter

@ YouTube

@ Ninguna

@ Periodico

@ ninguna

@ Youtube (no se si se considera)

23,8%

12V

Figura 21. “;Son utiles las redes sociales para informar sobre el cambio climatico?”
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si han sido las redes sociales capaces de hacer ver el cambio climatico desde otro punto
de vista donde hay una gran mayoria de si por distintas razones (fuente de donde he sa-
cado mas informacion (28,1%), puedo consumir contenido de personas cercanas respec-
to al tema (21,6%) y permiten interactuar y dar tu propia opinidn, lo que abre debates
(10,8%)). Pero, no hay que olvidar que aunque la mayoria afirme que si, hay una parte
de los encuestados que niegan haber cambiado su punto de vista gracias a las redes so-
ciales, ya sea porque siguen sin verlo como un problema primordial (3,9%), porque
consideran que apenas reciben informacion (10,8%), porque prefieren otros medios mas
tradicionales (10%),...

Una vez tenemos esta informacidon nos preguntamos: ;son las redes sociales capaces de
mover a los jovenes o simplemente plantean ciertos temas sin llegar a profundizar en
ellos? El 93,5% de los encuestados creen que si son capaces. Por otro lado, un 78,8%
considera que no hay suficientemente informacion acerca del cambio climatico en las
redes sociales y, ademas, un 84,8% cree que en las redes sociales no se hace suficiente

hincapié sobre la importancia que tiene el cambio climético.

14. ;Crees que las redes sociales te han ayudado a ver el cambio climatico desde otro punto
de vista?

231 respuestas

@ Si, al ser la fuente de donde he obteni...

10,8% @ Si, gracias a poder consumir contenid...

Si, porque permiten interactuar y dar t...
\ A @ No, sigo sin verlo como un problema...
= — @ No, porque apenas recibo informacién

@ No, porque no me interesa el tema
@ No, me baso mas en otros medios co...
@ NS/INC

12V

15. ;Crees que son las redes sociales capaces de movilizar a los jovenes?

231 respuestas

®si
@ No, sélo hablan de ciertos temas sin
llegar a profundizar en ellos

]

Figura 22. “; Ayudan las redes sociales a movilizar a los jévenes?”
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16. {Consideras que hay suficiente informacion acerca del cambio climéatico en las redes
sociales?

231 respuestas

®si
® No

78,8%

17. ;{Crees que se hace suficiente hincapié sobre la importancia que tiene el cambio climatico
la actualidad en las redes sociales?

231 respuestas

®si
® No

\A4

Figura 23. “Informacion en las redes sociales sobre el cambio climatico”

Concluido este apartado, pasamos a hablar sobre cuentas importantes e influyentes en
redes sociales dirigidas por activistas u organizaciones. En primer lugar se pregunta:
[crees que sabes mas sobre el cambio climdtico gracias a personas cercanas o a cuentas
verificadas de organizaciones y/o activistas? La respuesta mayoritaria corresponde a las
cuentas verificadas de organizaciones como Greenpeace o WWF con un 55,8% de los
resultados, seguida de las personas a las que sigo y/o me siguen en redes sociales con un
33,8% y por ultimo las cuentas de activistas como Greta Thunberg con un 10,4%. Ahora
bien, (es importante la intervencion de estas cuentas en redes para la concienciacion de
los jovenes? El 77,5% afirma que si, ya que son las que mas informacion aportan res-
pecto al tema, frente al 22,5% que dicen que no, ya que aportan la misma informacion

que otros medios y/o personas anénimas.
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18. ;Crees que sabes mas sobre el tema gracias a personas cercanas o a cuentas verificadas
de organizaciones internacionales y/o activistas influyentes?

231 respuestas

@ Personas a las que sigo o me siguen en
redes sociales (contactos)

@ Cuentas verificadas de organizaciones
como Greenpeace o WWF
Cuentas verificadas de activistas como
Greta Thunberg

55,8%

19. ;Consideras importante la intervencion de estas cuentas (organizaciones, activistas...)
para la concienciacion de los jovenes?

231 respuestas

@ Si, son las que mas informacion aportan
respecto al tema

@ No, aportan la misma informacién que
otros medios y/o personas anénimas

Figura 24. “Activistas y organizaciones en redes sociales”

LY sino existieran estas cuentas? Si la informacion que un usuario recibe sobre el cam-
bio climatico no viniera de cuentas oficiales, ;jse seguiria viendo cémo un problema
realmente importante? El 71% indica que si, ya que seguirian obteniendo informacion
de otros medios y/o personas, mientras que un 29% piensa que no, ya que al ser un pro-
blema progresivo y gradual, no les preocuparia tanto. Por tanto, ¢es importante la insis-
tencia sobre el cambio climatico? La respuesta definitiva, con un 90%, es si, sino, por el
contrario, a la gente se le olvidaria en el momento que surgiera un nuevo problema. Por
otro lado, un 10% opina que no es necesario insistir tanto, ya que continuamente reci-

bimos la misma informacion.
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20. Si la informacion que recibes sobre el cambio climatico no viniera de cuentas oficiales,
icrees que lo verias como un problema realmente importante?

231 respuestas

@ Si, gracias a la informacién que
obtendria de otros medios y/o personas

@ No, al ser un problema progresivo y
gradual, no me preocuparia tanto

21. ;Crees que es importante la insistencia sobre el peligro que conlleva el cambio climatico?

231 respuestas

@ Si, sino a la gente se le olvida cuando
surge un nuevo problema

@ No, la informacién es la misma
continuamente

Figura 25. “La importancia de la insistencia”

Por ultimo, la encuesta concluye preguntando en qué medida la comunicacién en redes
sociales se centra en alertar sobre la importancia del cambio climdtico. La respuesta es
difusa, ya que se obtienen distintas apreciaciones dependiendo de la persona, con lo que
podemos concluir que la comunicacidén no estd centrada en alertar sobre la importancia
que tiene el cambio climatico y se centra mas en otro tipo de cuestiones como la reduc-

cion de plasticos, la reduccion del consumo de carne o el reciclaje.

22. En una escala del 1al 10, siendo 1nada y 10 lo méaximo, ;en qué medida crees que la ||_:|
comunicacion en redes sociales se centra en alertar sobre la importancia del cambio
climatico?

231 respuestas

60

40

20

10 (4,3 %) 10 (4,3 %)

3(13%)

Figura 26. “La importancia de alertar sobre el cambio climatico en redes sociales”
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6. Conclusiones

Tanto las causas que originan el cambio climatico como las consecuencias que lo con-
vierten en un tema imprescindible en la actualidad, son indispensables que sean conoci-
das para poder entender la magnitud de la cuestion. A partir de la investigacion realizada
a lo largo de este proyecto hemos podido conocer como los jovenes conocen el proble-
ma pero no hasta el punto que ellos piensan. La comunicacion en redes sociales es fun-
damental a dia de hoy para visibilizar los problemas mas actuales, asi es el cambio cli-
matico pero también el machismo, el racismo o la homofobia. Por tanto, cabe destacar
que el papel de las redes sociales es primordial ya no s6lo para continuar visibilizando
el tema de manera constante sino como para intentar conseguir una movilizacion de la
poblacién joven hacia la mejora y la reduccion de la crisis medioambiental en la que nos

encontramos y que no tiene solucion.

Gracias a informes realizados anualmente como los Seminarios Educacion y Cambio
Climatico y las investigaciones como Jovenes frente al Cambio Climatico, tenemos in-
formacion acerca de como se estd comunicando el contenido y cémo los jovenes y la
poblacion lo esta recibiendo para asi poder avanzar afio a afio y conseguir la mejor miti-
gacion y adaptacion posible.

Ademas, las buenas practicas en redes sociales como los challenges o los hashtag vitali-
zan un tipo de contenido de interés que llama la atencion de los jovenes de tal forma que
provocan un movimiento que probablemente de otra manera o mediante otros medios

no se hubiera logrado.

En el contexto de esta investigacion y sin animos de justificar la escasa accion ambien-
tal de los jovenes, es posible obtener una lectura sobre las principales preocupaciones
que éstos tienen. Segun los resultados de la encuesta, frente a otros problemas de interés
como la politica, el racismo o la violencia de género, se prioriza en la medida de lo po-
sible el propio confort de manera un tanto individualista. El cambio climatico aparece

en el pensamiento de los jovenes como algo existente y catastréfico, sin embargo, no se
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contempla como uno de los problemas que mas afectan a escala local y global, en cierto
modo porque no todos son conscientes de la irreversibilidad de este fenomeno. En este
contexto, actuar en consecuencia no es muy comun. Sin embargo, los jovenes si son
conscientes de las diversas consecuencias que puede acarrear el cambio climético, prin-
cipalmente las relacionadas con los riesgos que presentan para los ecosistemas y la sa-
lud humana, aunque esta ultima en menor medida, lo que conlleva a un deterioro de la
calidad de vida y el bienestar de todo ser vivo en el planeta.

Por tanto, cabe destacar que a pesar del esfuerzo que se pone en las redes sociales como
acercamiento comunicativo hacia los jovenes tanto por organizaciones, como activistas
o personas individuales anonimas, esta herramienta no termina de convencer a nuestro
publico objetivo sobre los problemas que pueden existir, es decir, una de las conclusio-
nes mas claras que se pueden sacar es que las redes sociales si sirven para dar a conocer
un tema, ya sea o no un problema, pero sin embargo, no profundizan en este de tal for-
ma que consigan movilizar a la poblacion, ya que la informacién acerca del cambio cli-
matico que hay en las redes sociales no es abundante ni hace suficiente hincapié sobre la
importancia que éste tiene.

Por otro lado, se ha podido comprobar cémo, en conclusion, la poblacion joven tiene
conciencia sobre el cambio climatico pero no tanta como piensan. Su nivel de conoci-
miento acerca del tema esta por debajo del que ellos creen que tienen. A grosso modo, la
poblacion conoce las consecuencias terrestres y climaticas, pero no las relacionadas con

la salud y las formas de vida.

Una vez analizada la investigacion realizada, algunas condiciones que veo como nece-
sarias para que la sociedad consiga reaccionar de manera urgente y colectiva, validas
incluso para cualquier problema social son: mayor participacion colectiva en eventos
significativos; mayor presencia de organizaciones y activistas influyentes con capacidad
de impulsar la accidn; la disponibilidad de soluciones aplicables al problema; y cambiar

algunos de los valores y actitudes de la poblacion.

Convendria entonces reflexionar acerca de estas condiciones y en qué nivel nos encon-

tramos como sociedad en cada una de ellas.
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8. Anexo I

Preguntas = Respuestas @

Algunas aportaciones para redes sociales y
cambio climatico

Encuesta creada para conocer la percepcion que tiene la poblacién joven sobre el cambio climético gracias a las

1.Sexo *
Mujer
Hombre

Otro

2.Edad *

De 16 a 18 afios
De 19 a 25 afios

De 26 a 35 afios

3. ;Utilizas alguna de las siguientes redes sociales? *

Facebook

Instagram

Twitter

WhatsApp

LinkedIn

No utilizo ninguna red social

Otra...
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4. Silarespuesta es si: jcual es el uso que les das?

Ocio, tiempo libre y entretenimiento
Informarme de la actualidad
Creacion de contenido

Perfil empresa

Inspiracion

Otra...

5. En una escala del 1al 10, siendo 1 nada importante y 10 muy importante, ;cémo consideras las *

redes sociales como herramienta de concienciacion para la poblacién joven?

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

nada importante muy importante

6. En una escala del 1al 10, siendo 1 nada influyentes y 10 muy influyentes, ;consideras que las ~ *

redes sociales son capaces de influir en tus decisiones o pensamientos a raiz de ver o leer
ciertos mensajes?

nada influyentes muy influyentes

7. ;Qué criterios crees necesarios a la hora de confiar en la informacion que aporta un usuario  *

acerca de un problema actual?

Cuenta verificada
Aporte datos contrastados
Viralidad del mensaje

Otra...
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8. En una escala del 1al 5, siendo 1 ninguna credibilidad y 5 completamente veridico, ;qué
credibilidad tienen para ti los siguientes medios?

Periédicos imp...

Periédicos online

Radio

Revistas impre...

Revistas online

Twitter

Instagram

Facebook

Television

9. En una escala del 1 al 5, siendo 1 no presto atencion y 5 presto mucha atencion, ;en qué
problemas de la actualidad consideras que prestas mas atencion a la hora de leer un mensaje o
noticia?

Politica

Cambio climati...

Machismo

LGTBI fobia

Covid-19

Racismo

Violencia de gé...

Economia
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10. En una escala del 1 al 10, siendo 1 nada informado y 10 muy informado, ;en qué punto crees  *

que te encuentras respecto al cambio climatico y la crisis medioambiental actual?
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

nada informado muy informado

11. Sefala a continuacion los problemas que crees que estan relacionados con el cambio
climatico:

Aumento de la temperatura media de la superficie terrestre
Deterioro del habitat natural

Desplazamiento y/o extincion de especies

Precipitaciones mds severas e impredecibles
Derretimiento de las zonas polares

Incremento del nivel del mar

Huracanes mas intensos

Sequias, olas de calor, incendios forestales y desertificacion
Propagacién de enfermedades infecciosas

Aumento de céancer de piel

Problemas respiratorios

Malnutricién

Aumento de las desigualdades sociales

12. En una escala del 1al 10, siendo 1 nada utiles y 10 muy utiles, ;te han resultado utiles las redes *
sociales para informarte acerca del cambio climatico?

nada utiles muy utiles
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13. ;Cual considerarias que es la red social que mas te ha informado sobre este tema? *

Facebook
Instagram
Twitter

Otra...

14. ;Crees que las redes sociales te han ayudado a ver el cambio climatico desde otro punto de  *
vista?

Si, al ser la fuente de donde he obtenido mas informacion

Si, gracias a poder consumir contenido de personas cercanas respecto al tema

Si, porque permiten interactuar y dar tu propia opinién

No, sigo sin verlo como un problema primordial a pesar de la informacién que encuentro en distintos medi...
No, porque apenas recibo informacién

No, porque no me interesa el tema

No, me baso mas en otros medios como la television o la radio

NS/NC

Otra...

15. ;Crees que son las redes sociales capaces de movilizar a los jévenes? *
Si

No, sélo hablan de ciertos temas sin llegar a profundizar en ellos
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16. ;Consideras que hay suficiente informacion acerca del cambio climatico en las redes
sociales?

Si

No

17. ;Crees que se hace suficiente hincapié sobre la importancia que tiene el cambio climaticola *

actualidad en las redes sociales?
Si

No

18. ;Crees que sabes mas sobre el tema gracias a personas cercanas o a cuentas verificadas de *

organizaciones internacionales y/o activistas influyentes?

Personas a las que sigo o me siguen en redes sociales (contactos)
Cuentas verificadas de organizaciones como Greenpeace o WWF

Cuentas verificadas de activistas como Greta Thunberg

19. ;Consideras importante la intervencion de estas cuentas (organizaciones, activistas...) para la *
concienciacion de los jovenes?

Si, son las que mds informacién aportan respecto al tema

No, aportan la misma informacién que otros medios y/o personas anénimas

20. Si la informacion que recibes sobre el cambio climatico no viniera de cuentas oficiales,
icrees que lo verias como un problema realmente importante?

Si, gracias a la informacién que obtendria de otros medios y/o personas

No, al ser un problema progresivo y gradual, no me preocuparia tanto
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21. ;Crees que es importante la insistencia sobre el peligro que conlleva el cambio climatico? *

Si, sino a la gente se le olvida cuando surge un nuevo problema

No, la informacion es la misma continuamente

22. En una escala del 1al 10, siendo 1 nada y 10 lo maximo, ;en qué medida crees que la
comunicacion en redes sociales se centra en alertar sobre la importancia del cambio climatico?

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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