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RESUMEN

Con este trabajo de fin de grado se pretende un acercamiento al tema relacionado con la
publicidad en las aulas de primaria; explorando su potencialidad como recurso didactico en el
aula de primaria y como parte de la educacion al consumidor. Para ello he enfocado el trabajo

en varias experiencias tanto personales como profesionales; es decir:

La primera parte del trabajo consiste en la fundamentacion tetrica de los aspectos
relacionados con los medios de comunicacion y mas concretamente la publicidad en los nifios.

Se analizara también la influencia del consumismo en la actualidad.

La segunda parte es la propuesta de intervencion y en ella se presentan diecisiete
actividades que se desarrollaran en todas las areas del tercer ciclo de Educacién Primaria, mas

concretamente en 6° de E.P.O.

PALABRAS CLAVE

Publicidad, Educacién del consumidor, nuevas tecnologias, medios de comunicacion,

pensamiento critico, educacion en valores y creatividad.

ABSTRACT

The Final Project is an approach to the following issue: advertising used in elementary
classrooms; the study explores its potential as a teaching resource in the classroom and as a
part of consumers education. To achieve this objective, | focused the analysis in different

experiences, both personal and professional, that is,

The first part of the work involves the theoretical foundation of the aspects related to media
and advertising, in particular those which are focused in children. It also analyzes the

influence of consumerism today,

The second part is the intervention proposed. There are fifteen activities presented on it; those

can be developed in all areas of the third cycle of primary education, specifically in 6 of EPO.
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1. INTRODUCCION

En este trabajo de Fin de Grado he querido hacer un acercamiento a la Educacion del
Consumidor. Se hace referencia a la competencia social y ciudadana y en menor medida, a la
competencia de autonomia e iniciativa personal. Por ello, el objetivo principal es formar a los
nifios para que sepan decidir, emprender y sobre todo valorar qué es lo que les rodea y como

deben enfrentarse a ello.

Considero que a traves de todas las areas (Conocimiento del Medio, Lengua Castellana,
Lengua extranjera, Matematicas, Educacién Fisica y Educacion Artistica) se pueden tratar
estos temas de forma muy diversa y creativa. Por ello también los contenidos afectan a todas
las &reas curriculares del tercer ciclo de Educacion Primaria, en las cuales se trabajaran de

forma constante y evolutiva durante todo el curso.

En cuanto a los materiales con los que se trabajan y el lugar donde se desarrollan las
actividades, sera siempre con los que dispongamos dentro del aula o bien podamos adquirir en

casa, nunca se pedirdn materiales de los cuales no podamos disponer.

En resumen, este Trabajo de Fin de Grado es un acercamiento a través de diferentes

propuestas de actividades, al &mbito actual de la publicidad y el consumismo que nos rodea.
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2. OBJETIVOS

Los objetivos que pretendemos conseguir con este Trabajo de Fin de Grado son los siguientes:

o Reflexionar sobre los beneficios que aporta el analisis de la publicidad en la formacion
del alumno de primaria.

o Crear una nueva forma de utilizar la publicidad, tanto de forma constructiva como
participativa y con visiones de futuro.

o Evaluar la influencia de la publicidad y el consumismo en su relacion con el alumnado
de primaria.

o Disefar actividades que fomenten una actitud critica y solidaria en los alumnos

mediante un uso educativo de la publicidad y la educacion del consumidor.

Asimismo este proyecto trata de desarrollar las competencias generales y especificas del
Grado en Educacion Primaria de la Universidad de Valladolid, en particular las siguientes:

Competencias generales:

e Ser capaz de reconocer, planificar, llevar a cabo y valorar buenas practicas de
ensefianza-aprendizaje.

e Ser capaz de analizar criticamente y argumentar las decisiones que justifican la toma
de decisiones en contextos educativos.

e Ser capaz de integrar la informacion y los conocimientos necesarios para resolver
problemas educativos, principalmente mediante procedimientos colaborativos.

e Ser capaz de coordinar y cooperar con otras personas de diferentes areas de estudio, a
fin de crear una cultura de trabajo interdisciplinar partiendo de objetivos centrados en
el aprendizaje.

e Ser capaz de utilizar procedimientos eficaces de busqueda de informacion, tanto en
fuentes de informacion primarias como secundarias, incluyendo el uso de recursos

informaticos para busquedas en linea.
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e Tener habilidades de comunicacion oral y escrita, segun el nivel B1, en una 0 mas
lenguas extranjeras, de comunicacion a través de Internet y herramientas multimedia.

e Capacidad de actualizacion de los conocimientos en el ambito socioeducativo.

e Adquirir estrategias y técnicas de aprendizaje autdbnomo, asi como de la formacién en
la disposicion para el aprendizaje continuo a lo largo de toda la vida.

e Conocer, comprender y dominar metodologias y estrategias de autoaprendizaje

e Fomentar el espiritu de iniciativa, de innovacion y creatividad.

e Fomentar de valores democraticos, con especial incidencia en los de tolerancia,
solidaridad, de justicia y de no violencia y en el conocimiento y valoracion de los

derechos humanaos.

JUSTIFICACION

El motivo por el cual he elegido este tema en mi Trabajo de Fin de Grado es porque el mundo
publicitario siempre me ha llamado la atencion, ya que desde siempre ha estado presente en
mi vida cotidiana. Por ello, el requisito de este TFG, me ha ofrecido la oportunidad de

profundizar en el mismo.

Por una parte, el tema publicitario dentro de la carrera que he cursado, ha estado presente de
una forma muy efimera y escueta, y desde mi punto de vista tiene una importancia mas
elevada de la cual se le da. Mi trabajo es una forma de comenzar a tratar diferentes temas
dentro del aula, y este tema en concreto, de los mas influyentes que hay en la sociedad a dia

de hoy.

He incluido las actividades en todas las areas del curriculum de primaria, para que los nifios
sean conscientes que este tema puede desarrollarse en cualquier ambito. Otro de los objetivos
del desarrollo de las actividades es que sean realizadas de la forma maés creativa y critica

posible, y que por lo tanto aprendan mientras disfrutan.
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Ademas de ello, me ha servido la experiencia de las practicas que he realizado durante la
carrera y por consiguiente parte de las actividades que he desarrollado en el aula me han

valido de inspiracion en mi realizacién del proyecto.

Pienso que todo lo que esté relacionado con los nifios, es la forma mas satisfactoria de poder
trabajar, ya que nuestra funcion es formar a futuros adultos para que sepan enfrentarse al dia
de mafiana. Por Gltimo y no menos importante, la formacién que supone para todos aquellos
gue somos 0 estamos en proceso de ser docentes y que con nuestro trabajo diario no sélo

formamos a nifios, sino también a nosotros mismos.

3. MARCO TEORICO CONCEPTUAL

3.1 BREVE INTRODUCCION A LA PUBLICIDAD

“El aire que respiramos estd compuesto por oxigeno, nitrégeno y publicidad” Robert Guérin.
¢Qué es la publicidad?

La RAE define el término publicidad como “divulgacion de noticias o anuncios de caracter

comercial para atraer a posibles compradores, espectadores, usuarios, etc.”

Segun el Estatuto de la publicidad (Ley 61/1964)“la publicidad es toda informacion
comercial pagada por un individuo o una sociedad, cuya finalidad primordial reside en
atraer la atencion del publico hacia una determinada persona, producto o servicio, con el fin

de promover de modo inmediato su contratacion”.

Por otra parte, la Ley General de Publicidad (Ley34/88 de 11 de noviembre) responde a este
término como “toda forma de comunicacion realizada por una persona fisica o juridica,
publica o privada, en el ejercicio de una actividad comercial, industrial, artesanal o
profesional con el fin de promover de forma directa o indirecta la contratacion de bienes

muebles o inmuebles, servicios, derechos y obligaciones.”
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Estas tres definiciones coinciden en lo mismo: la publicidad es la venta, a cualquier precio. El
objetivo es claro, llamar la atencién a un grupo determinado de personas para persuadir,

satisfaciendo las necesidades de estos mismos.

Diversos autores coinciden en que uno de los primeros mensajes publicitarios, tiene casi tres
mil afios de antigliedad. Un papiro egipcio, encontrado en Tebas que se conserva aun en el
museo Britanico de Londres:

"Habiendo huido el esclavo Shem de su patrono Hapu, el tejedor, este invita a todos los
buenos ciudadano de Tebas a encontrarle. Es un hitita, de cinco pies de alto, de robusta
complexidén y ojos castafios. Se ofrece media pieza de oro a quien dé informacion acerca de su
paradero; a quien lo devuelva a la tienda de Hapu, el tejedor, donde se tejen las méas bellas
telas al gusto de cada uno, se le entregaréa una pieza entera de oro".

Segun Arconada Melero (2006, p.22-24); ya en la antigua Grecia, aparecieron los primeros
medios de difusion llamados “axones”. Desde la Edad Media, la comunicacion oral fue uno
de los primeros medios por los cuales se difundian todo tipo de noticias y sucesos; personas
como los vendedores ambulantes, se dedicaban a vender sus productos de forma oral.
También, con la aparicion de los gremios en esta misma época, su importancia dara lugar a un
nuevo concepto: la marca o signa, como reclamo publicitario de tiendas y comercios, donde

estos anunciaban sus productos segun cual fuese su especialidad.

Con la aparicion de la imprenta da un giro de trescientos sesenta grados. A partir de este
momento, los anuncios ya podian ser escritos y entregados a personas determinadas, y asi

pues extenderse de forma masiva y llegar a méas personas.

Con la revolucién industrial se produjo un aumento con la necesidad de consumo, por lo que
la publicidad fue mejorandose y perfeccionandose. Influydo en la divulgacion de los
conocimientos cientificos, charlas sobre diferentes tematicas, conferencias...etc., anunciados

en carteles y folletos.

Gracias a la publicidad y las nuevas vias ferroviarias, se hicieron mejoras en la medicina y la
higiene; la poblacion fue familiarizandose e identificandola, por lo que la sociedad acabd por
adquirir productos previamente anunciados, ya que se daban mas a conocer y producian cierta
seguridad y confianza ante el producto. Es aqui, cuando la publicidad pasa a ser una necesidad

tanto social como econdmica.

10
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Es entonces en el siglo XX, cuando la publicidad pasa a difundirse de forma masiva y a grand
escala. Con la aparicion de la radio en los afios veinte y la television en los cuarenta, se
convierten ambas en soportes de gran valor. A finales de los noventa, se produce la division
de las audiencias televisivas y de los conocidos “medios no convencionales” (marketing
promocional, marketing directo, merchandising, publicity, patrocinio...) y es en este momento
cuando surge la verdadera revolucion: internet. Es un medio convencional, tanto para el

presente como para el futuro, siendo omnipresente en la mayor parte del mundo.

3.2 INFLUENCIA SOCIAL (EDUCACION, FAMILIA, INFANCIA...)

“La escuela, acosada por la necesidad de dar cabida a diferentes y numerosas problemdticas
que plantea la sociedad contemporénea, encuentra en los medios de comunicacion y en la
publicidad una fuente renovada de interés y de accion. La publicidad constituye en si un
contenido idoneo para promover en los nifios y jévenes un pensamiento auténomo frente a los

mensajes del mercado que impregnan cada vez mas aspectos de la vida en sociedad.

La publicidad esta en todas partes, por ello es necesario abrirle las puertas de la escuela y

alli crearle un lugar especial: el de la reflexion y el andlisis.” Alejandra Walzer.

La educacion y la publicidad parecen dos contrapuntos, pero sin embargo son dos elementos
importantes que los docentes intentan congeniar desde los primeros afios de escuela. La forma
en la que se presenta la publicidad es un misterio el cual sélo los profesionales conocen, y por

lo tanto, una forma de darla a conocer en el colegio.

Como bien dice Alejandra Walzer, psicologa y experta en publicidad y television educativa,
la escuela, a través de los medios de comunicacion y la publicidad halla un lugar en el cual la
sociedad esta inversamente involucrado y por lo tanto es una oportunidad para hacer que en

esta se encuentren recursos y nuevas formas de transmitir e incluir a los nifios en este mundo.

No se trata de querer “vender un producto”, ni muchisimo menos ser “esclavos de la
sociedad”, sino de transformar estos topicos en un objetivo: crear en nifios y jovenes una

forma de pensar y actuar de manera autdbnoma, como objetivo de la propia ensefianza.

11
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Se trata de “aprender a aprender” a través de recursos para proporcionar cierta independencia

e implantar una forma de pensar y actuar con criterios propios.

A traves de la publicidad podemos mostrar muchas caras de la moneda, pero como objetivo
de mi proyecto, en cierta manera prefiero destacar el lado positivo y el “cémo buscar los
beneficios” y ponerlos en practica a través de mis propios conocimientos y de los recursos a

los que he podido acceder y me han proporcionado.

En la sociedad del siglo XXI estamos rodeados continuamente de bombas de informacién, ya
sea a través de la television, las revistas, los periddicos, en la propia calle y en cada rincén.
Todos ellos intentan “satisfacer” las necesidades humanas, pero ahora mas bien dando un leve
giro, podria decirse que la propia sociedad se intenta auto convencer de que estos productos
son imprescindibles para sus vidas; y es aqui donde entra la conocida lucha entre el bien y el

mal.

La publicidad crea estereotipos, valores, actitudes, formas de vida que muchas de las veces no

se corresponden con la realidad social en la que vivimos.

Segun la UNAE (Union civica de consumidores de Cataluiia) “Los nifios son clientes,
gastadores y grandes consumidores. Representan una importante cuota de mercado, y por
esta razon las empresas han desarrollado técnicas de marketing destinadas a informar,

persuadir, vender y satisfacer como cliente a este colectivo™.

Hay dos tipos de publicidad dirigida a este sector de la sociedad: la publicidad educativa y la

de consumo.

- La publicidad educativa: (presente en menos ocasiones), estd formada por distintas
campanias, en las cuales su objetivo es advertir, avisar o evitar sobre algo, ya sea de un valor
positivo como por ejemplo el cuidado de los animales, del medio ambiente o la importancia
de una buena alimentacion; o bien por otra parte evitar el consumo de alcohol y drogas, de

una mala alimentacion. . .etc.

12
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- La publicidad consumista: sin embargo transmite una serie de estereotipos, como los
valores, actitudes y modos de vida. El objetivo de esta es captar la atencion del nifio para
incitarles a tener cosas nuevas y por lo tanto que su impacto a este sector provoque cierto

bienestar y seguridad al poseer lo que se vende.

Por otra parte, las formas en las que puede influir en la publicidad son muy variadas:

- La alimentacion: La mayoria de los anuncios relacionados con la comida, exponen
alimentos que normalmente no son sanos; y por lo tanto incitan a mantener unos habitos

alimenticios no recomendados.

- Las marcas: A dia de hoy las marcas estan presentes y hacen una distincion entre “el
que puede y el que no”, por lo que el poseer ciertas objetos o no, genera un sentimiento bien

de superioridad o inferioridad que en el nifio se acentta de forma mas comdn.

- La estética: El fisico y el aspecto que demos a conocer en ciertas ocasiones esta
sobrevalorado y por lo tanto, de alguna manera la publicidad atrae sobre ciertos canones o
estereotipos en los que establecerse y al no poder obtenerlo produce fracaso y frustracion.

- Los juguetes: Se hacen presentes sobre todo en la televisién y por lo tanto es un
aliciente para que los nifios quieran poseerlos. Ciertos juguetes imposibilitan la capacidad de
crear, imaginar y pensar a los mas pequefios, por lo que su efecto en ocasiones es mas
negativo que positivo, cuando en realidad lo que se quiere fomentar son una serie de valores

para poder formarles.

Es por lo tanto, la razon de que las empresas focalicen su venta a los mas pequefios, ya que
son el sector méas influenciable y sensible ante toda informacion que se les presente. Son
personas que apenas tienen una opinion critica formada y por lo tanto todo aquello que les
[lame un minimo la atencién, sera motivo para que el menor consuma; y es por lo tanto en

este preciso momento donde la familia y la escuela deben intervenir.

13
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“La comunicacion en forma de aprendizaje guiado por los padres o por los profesores, y en
forma de discusiones con los semejantes, podra, por el contrario, llenar las lagunas de una
simple imitacion, y dar una respuesta a las multiples preguntas que los nifios puedan
plantearse... Pero ciertamente, s6lo procediendo ellos mismos a realizar actos de consumo
podran, a fin de cuentas, apoderarse de todos los arcanos del proceso, memorizarlos y

adquirir de ese modo cierto numero de automatismos”. (Breé, 1993:27-28)

La presencia de la familia ante este ambito tiene gran importancia ya que las bases de la

formacion de un nifio se establecen siempre en su propia casa.

El nifio comienza su aprendizaje a través de la imitacion, pero si los diferentes agentes de
comunicacion y la familia, el nifio no tendra unas bases en las cuales asentarse y como
consecuencia el nifio sera mas débil y vulnerable ante una opinion y la toma continua de

decisiones a lo largo de su crecimiento.

Por ello, la sociedad de consumo como bien dice la palabra incita a consumir todos aquellos
productos que nos pongan delante de nuestros 0jos, NOs sean 0 NO necesarios y por eso tanto
padres como profesores debemos establecer una serie de criterios para poder juzgar a la hora
de sus elecciones a través de sus conocimientos y gustos. Son los padres los que adquieren
una categoria importante a la hora de formar a los propios hijos.

Los nifios, a medida que atraviesan estadios en su proceso de socializacion en el consumo,
adquieren mayor autonomia en sus decisiones y aprenden estrategias de compra diferentes; es
por ello que la familia puede influir en el aprendizaje de patrones de consumo adecuados.
Boniface y Gausel (1981) afirmaban que crecer es consumir, pero este hecho puede realizarse
de manera mas 0 menos responsable y por ello la ayuda de padres y escuela es tan importante

como la futura eleccién que haran los propios nifios.

3.3 INTEGRACION DE LA PUBLICIDAD EN EL CURRICULUM
EDUCATIVO.

La educacion del consumidor se dirige a desarrollar en el alumnado capacidades relativas a la
comprension de su propia condicién de consumidor, de sus derechos y deberes y del
funcionamiento de la propia sociedad de consumo. También, favorece la resolucion de

problemas relacionados con el consumo y la autonomia de actuacion y de criterio.

14
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La Educacion del consumidor se apoya en una serie de valores: la responsabilidad como
comprador, la solidaridad hacia el resto de los consumidores, el respeto hacia las normas que
rigen la convivencia de los consumidores y el rechazo del consumismo. Ademéas de su
vinculacion con la Educacién moral y civica, por los valores en que se fundamenta, la
Educacién del consumidor guarda una estrecha relacion con la Educacion para la salud y la

Educacién ambiental.

He tomado como referencia en cuanto al marco de las competencias, el curriculum para
profesores de la UNESCO (AMI), (Wilson, Grizzle, Tuazon, Akyempong, Cheung, 2011,
p.22)

Este Curriculum es una herramienta flexible para que pueda adaptarse a todos los paises, y
por ello lo que pretende es desarrollar un programa de estudios a través del compromiso con
los medios y canales de comunicacion; identificando las destrezas, el conocimiento y la

actitud que se esperan desarrollar gracias al curriculum.

Las competencias que se muestran en este Curriculum, estan relacionadas con las destrezas de
los docentes, y por lo tanto son disefiadas para que los docentes puedan demostrar y lograr

sus aptitudes. Son siete:

1.  Entender el papel de los Medios y de la Informacion en la Democracia.
2. Comprender el contenido de los medios y sus usos.

3. Acceso a la informacion de una manera eficaz y eficiente.

4.  Evaluacion critica de la informacién y las fuentes de informacion.

5. Aplicar los formatos nuevos y tradicionales en los medios.

6.  Situar el contexto sociocultural del contenido de los medios.

7. Promover AMI entre los estudiantes y manejar los cambios requeridos.

15
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Lo que se quiere demostrar a traves de estas competencias dirigidas a los profesores, es el
manejo de la informacion como punto clave para la ensefianza; entendiendo y comprendiendo
la forma de uso de los medios y poder asi transmitirlo a los alumnos de diferentes formas; de
entre estos la publicidad, estrictamente relacionada con ello.

En segundo lugar, en la etapa de Educacién Primaria, mas concretamente en el ultimo ciclo,
es donde los nifios estan méas preparados para adoptar una perspectiva mas amplia para

adquirir una opinion critica y adquirir una serie de habitos.

Por ello, la importancia que ha adquirido la educacion en los medios de comunicacion y la
publicidad, el BOE (Boletin Oficial del Estado) ha introducido en el curriculum de Educacion

Primaria unas ordenanzas al respecto.

En el drea de Educacion para la ciudadania y los derechos humanos, se incluye el contenido

del Bloque I “Individuos y relaciones interpersonales y sociales”, se cita el contenido:

Autonomia, voluntad, autoestima y responsabilidad. La dignidad humana. Derechos
Humanos y Derechos de la Infancia. Relaciones entre derechos y deberes. La universalidad
de los Derechos Humanos. No discriminacion por razon de nacimiento, raza, sexo, religion,
opinién o cualquier otra condicion. La igualdad de los derechos de hombres y mujeres en
todos los &mbitos. Reconocimiento de los otros como base de la convivencia. La amistad.
Héabitos de vida saludables. (ORDEN ECI/8775/2013).

Al mismo tiempo, en el area de lengua castellana y literatura, se contempla el tratamiento de
la informacion y de la competencia digital, para poder ayudar a desarrollar destrezas y
conocimientos de la informacién y la comunicacién; y por ello con las nuevas tecnologias que
surgen continuamente, involucran un uso que favorece la sociabilidad y el desarrollo de la

escritura.

Por otra parte, otro tema importante es el de los medios de comunicacion de masas. Es
imprescindible dotar al alumnado de unos conocimientos basicos que le permitan afrontar con
actitud critica y selectiva tan amplia oferta, presentada a través de la publicidad y las
campafas de marketing como algo de gran atractivo. Hacer de ellas y ellos receptores criticos
y activos, y por tanto consumidores selectivos de los productos que presentan los medios de

comunicacion.
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“La Educacion debe posibilitar que los alumnos y las alumnas lleguen a entender los
problemas cruciales y a elaborar un juicio critico respecto a ellos, siendo capaces de adoptar

)

actitudes y comportamientos basados en valores racional y libremente asumidos.’

Esta es la reflexion que ha llevado a cabo el MEC, implantando en los Decretos del Curriculo
de Infantil, Primaria y Secundaria un tipo de ensefianzas que responden a ese tipo de
adversidades sociales y por consecuencia se han ido introduciendo asignaturas transversales

como la “Educacion al consumidor”.

Segun Jesus Domingo (2000, pp. 230-231, 249); los medios de comunicacién e informacion
hace posible la aproximacion al entorno socio-cultural que nos rodea hoy en dia, a través del

mundo de la informacion y las nuevas tecnologias.

A través de estos medios, los centros dejan de ser habituales para pasar a ser dindmicos,

flexibles, amplios y variables, ya que todo ello facilita:

- La integracion curricular de los medios y la democratizacion de su uso.
- Una mejora en la organizacion y gestion del centro educativo.

- Una oportunidad a la innovacion.

- Abrirse e interconectarse con la comunidad y el medio envolvente.

Con la incorporacion de estos nuevos recursos, se abre una puerta con infinitas posibilidades

para poner en practica no solo en el aula, sino también fuera de ella.

Todo ello siempre con el objetivo de mejorar, innovar y poder ampliar las capacidades
organizativas, funcionales y educativas del centro con relacion a su entorno, los alumnos y los
profesores que ello lo forman; dando lugar asi a una integracion y un acercamiento al mundo

de las tecnologias y por consecuencia el conocimiento de la publicidad dentro de estas.

En definitiva, como dice de nuevo Jesus Domingo (2000); la composicion de estos medios
supone una modificacién de las interacciones, tanto del aula como del centro y por lo tanto

facilita la organizacion de las redes de comunicacién.
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Todo ello para que los profesores puedan renovar sus conocimientos, desarrollandose
profesionalmente e ir integrandose a los continuos cambios que se producen y asi transmitirlo
a los alumnos a través de diferentes recursos en los que puedan experimentar y sea influyente

de forma positiva en su perfeccionamiento.
Todos estos medios se caracterizan por la integracion de:

- Una inclusion real en la vida de clase de los medios, mediante la colaboracion activa en

talleres, rincones, aulas especiales... etc.

- Rentabilizacion, especializacion y reorientacion hacia la formacion del profesorado de

los centros.

- La emergencia de un servicio comunitario de nuevas tecnologias de la informacion y la

comunicacion.

- La presencia de una estructura organizativa escolar.

3.4 LA PUBLICIDAD COMO RECURSO EDUCATIVO. EDUCAR EN
VALORES.

Desde el principio de los tiempos, la publicidad ha sido y es un medio, el cual ha ido
adaptandose a los espacios mas complicados de toda la historia; pero ¢es la publicidad un
recurso educativo que deba integrarse en nuestra area? Es la pregunta que todos los docentes
deben hacerse.

Segun Arconada Melero (2006, pp. 163-165); podemos encontrarnos con dos criticas ante la

valoracion de la publicidad en si.

Por una parte, la publicidad puede enfocarse como sociedad de consumo, a lo que la mayoria
de las personas podrian identificarse. Una sociedad que es bombardeada continuamente por
productos, estéticas y formas de vida en los que una gran mayoria queremos llegar a cumplir,

y que en muchos casos causa frustracion al no poder hacer estos “suefios realidad”.
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Sin embargo, si lo miramos desde la otra perspectiva, la sociedad es la que debe ser
investigada como causante de la sociedad consumista que tanto nos define; es decir, no buscar
a la publicidad como causante de estar impregnados en el derroche continuo; sino de ver que
parte de esta sociedad es la que reclama que se la defina como tal.

Con esto, los docentes deben tratar de evitar que sus propios alumnos sean participes de crear
unas pautas para que nuestros alumnos tengan una mejor calidad de vida. Para ellos, los nifios
han de tener grandes conocimientos acerca del tema, y no solo focalizarlo en el ambito
publicitario y de las nuevas tecnologias del siglo XXI, sino de unos valores éticos y morales
que les permitan tener sus propios puntos de vista y por lo tanto defenderlos de forma critica y
constructiva, para poder ponerlos en préctica tanto dentro como fuera del aula.

La publicidad nos manifiesta y nos ensefia a ser (Arconada, 2006); y en algunas ocasiones, la
critica social crea una serie de estereotipos y formas de vida que hacen que el futuro sea mas
negativo del que es; sin embargo también hay una inquietud en ciertas agencias y empresas
que se preocupan por la influencia que ésta pueda tener ante los méas pequefios. Estas
empresas no solo reconocen la parte negativa como creadoras de un beneficio econémico,

sino también son participes de la creacion de unos valores y unas responsabilidades sociales.

El problema de todo ello, reside en la forma de utilizar la publicidad en los mas pequefios.
Apenas estad valorada como positiva, y son minoria los que deciden velar por ello; por eso,
tanto en el &mbito familiar como en el escolar es labor de todos comenzar a colaborar en la

participacion de una labor digna hacia los mas pequefios.

3.4.1 Influencia de los medios de comunicacion en los nifios.

Adia de hoy, la sociedad esta rodeada de medios por todas partes, y por lo tanto la
comunicacion crece de manera mas extensa y de forma mas rapida. Los nifios, a diferencia de
los adultos, crecen en un &mbito que ya les es comun: television, radio, ordenadores, Internet,
tablets, moviles... y por lo tanto es parte de su proceso de crecimiento y desarrollo: crecer al

lado de las nuevas tecnologias.

La influencia de estos medios de comunicacion, pueden tener repercusiones tanto negativas
como positivas; es decir, el uso abusivo de las cosas nunca es bueno, en el punto medio esta la

virtud; sin embargo hay excesos que nuca vienen mal.
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Un ejemplo sencillo: el tiempo que pasan los nifios delante de la television frente al uso que

puede hacer de Internet para su beneficio educativo.

En primer lugar, hay que sefialar cuales son los agentes de socializacion mas influenciables

entre los nifios y las nifias:

- El primer agente es la familia.

- El segundo agente es el grupo de iguales: escuela, barrio...

- Y el tercero es el medio social, cultural y los medios de comunicacion.

Un muestreo de la revista digital para profesores de Andalucia (2010, pp. 1-2); dice que una

de las repercusiones mas influenciables en los nifios son:

- La television y la violencia: Las contindas escenas violentas que se muestran en la
mayor parte de los programas de television, influencia en gran parte en la conducta del nifio.
Por eso, cuanto mas tiempo inviertan los nifios viendo television, mas repercutira en sus actos;
por eso la vigilancia ante los programas y el tiempo que pasan frente al televisor, debe ser

siempre supervisado por un adulto, el cual establezca una serie de normas a cumplir.

- La publicidad y el consumismo: La influencia de la publicidad en los menores es muy
poderosa, y por lo tanto puede convertirse en un material peligroso si no se corresponde con la
edad y con una serie de valores implantados en el propio nifio. Por ello, los nifios son el
cliente méas facil de persuadir ya que sus gustos y necesidades no estan formadas y como
consecuencia es una via mas factible para convencer; por eso también hay que establecer una
educacion en la gue los nifios tengan sus juicios criticos y no se dejen llevar facilmente por

todo a lo que estan expuestos continuamente.

- El rendimiento escolar: Muchos estudios han demostrado que los alumnos que pasan
mas de dos horas frente al televisor, influencia negativamente en el rendimiento escolar del

nifio, ya que retrasa el proceso madurativo y una capacidad menor de abstraccion.

- Los estereotipos: A través de los diferentes medios, los nifios toman como punto de
referencia modelos a seguir que mas suelen tener presentes y es sobre todo en la television.
Por eso, es importante que tanto los padres como los profesores les inculquen una serie de

valores morales que hagan de ellos personas tnicas y no “copias de personas”.

20



Andrea Méndez Vallejo Trabajo Fin de Grado

“Quienes creen que los medios de comunicacion ejercen una influencia extraordinariamente
poderosa en la penetracion, formacion y cambio de las ideas y opiniones de la gente,
probablemente defiendan también, de una u otra forma, la idea de que la sociedad de masas
esta compuesta por individuos méas o menos atomizados. Dentro de la sociedad de masas, la
atenuacion de las relaciones sociales primarias, bajo el impacto de la industrializacion, ha
tenido como consecuencia el que la poblacion carezca de una sélida identidad individual o de
grupo, y que, debido al resquebrajamiento de las costumbres, los hombres hayan perdido las
normas tradicionales y se hayan convertido en utilizables y sujetos a la manipulacion y la
persuasion.” Robert Downe y John Hughes (1999: 338).

Como mencionan en este texto Robert Downe y John Hughes, afirman que el dejarse
influenciar excesivamente por los medios de comunicacién de masas nos vuelve atomizados,
y como consecuencia todos los valores y costumbres se han perdido como tal y es donde

pasan a convertirse el manejo de nuestra propia vida.

Por eso, la importancia de un uso correcto y la formacién continua son las claves para no

dejarse manipular por las masas.

3.4.2 Influencia negativa de la publicidad en los nifios.

“La inteligencia emocional es una forma de interactuar con el mundo que tiene muy en
cuenta los sentimientos, y engloba habilidades tales como el control de impulsos, la
autoconciencia, la motivacion, el entusiasmo, la perseverancia, la empatia, la agilidad
mental, etc. Ellas configuran rasgos de caracter como la autodisciplina, la compasién o el
altruismo, que resultan indispensables para una buena y creativa adaptacion social”

(Goleman, 1996: 220 y 221).

Tal y como describe este autor a la inteligencia emocional, nos damos cuenta que es un
conjunto de factores que caracterizan al ser humano y que son precisas para poderse adecuar

socialmente.
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La publicidad, es un acto social que nos describe y nos modela, a través del uso de
estereotipos que ya existen en nuestra sociedad pero que lo emplean en su propio beneficio
para desear lo que no poseemos, reflejando asi una parte negativa de esta. (Arconada, 2006,
pp164-165).

El principal factor que afecta al nifio es la edad, ya que en la primera etapa de primaria, el
nifio no tiene madurado sus propios elementos de juicio que le ayude a gestionar y cuestionar
toda la informacion que le llega a sus sentidos. Como consecuencia de ello, la respuesta del
menor siempre se dara por valida sin tener en cuenta la intencién, el origen o el contenido de

dicha informacion, y por lo tanto cuanto menor sea el nifio, mas influencia tendré sobre este.

El Estadounidense David Myers (1942) es un reconocido psicologo social, investigador y
escritor de textos sobre la psicologia. Este escritor, afiade que los mensajes negativos, no
siempre funcionan. Los mensajes que despiertan temor, “son mds eficaces cuando llevan a la
gente no solo a tener miedo (...) sino también a percibir una solucién y a sentirse capaz de

ponerla en practica” (Myers, 2005).

Muchos estudios, demuestran que el desarrollo neuroldgico y emocional del nifios es diferente
al de un adulto, por lo que en la mayor parte de las ocasiones, los nifios no saben distinguir
entre un anuncio creado para persuadir y vender o un programa para la mera funcion de
distraer, y por ello puede dar lugar a conductas negativas como pueden ser la violencia y la

frustracion.

La television es el medio mas influyente y la fuente de diversién mas entretenida para el nifio.

A través de este medio de comunicacidn, el nifio recibira informacion, que en su mayoria sera
de caracter negativo. Segun Brunner (1993, p. 7-9), mirar la television ya es un acto
“complejo”, por lo que es una actividad que apenas requiere esfuerzo y por lo tanto es facil

captar la atencion, y sobre todo siendo nifios.

Los efectos de la television ante los méas pequefios, son, en primer lugar el deseo de consumo,
y en segundo las conductas agresivas que influyen en estos. Los padres, son participes de
estas consecuencias y por lo tanto se sienten en la “obligacion” de saber qué es lo que sus
hijos ven y con cuanta frecuencia lo hacen, haciendo que los efectos positivos, puedan cubrir

la mayor parte de los negativos. (Brunner, 1993).
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En definitiva, la publicidad tiene una larga trayectoria y por eso se hace uso de miles de
estrategias para captar la atencion de espectador y sobre todo de los méas pequefios. Por eso,
tanto la escuela y los padres (una vez mas), deben suavizar esa publicidad engafiosa que tanto

invade a los menores.

3.4.3 Educacion publicitaria en valores.

“La educacion del consumidor fue el primer espacio educativo donde se integro el trabajo
sobre publicidad. Su objetivo tradicional es la defensa de los derechos de un consumidor

racional, consciente y critico”. (Arconada, 2000).

La publicidad nos refleja y nos ensefia a ser. En ciertos momentos, la critica social nos
muestra ciertos estereotipos, pero en otras ocasiones no. La publicidad no tiene la suficiente
libertad para actuar, ya que a la sociedad sabe que le importan sus mensajes y por lo tanto

establece un marco socionormativo que intenta velar por:
- Un respetuoso nivel de presion publicitaria, especialmente en el caso de la television.

- El respeto a la libertad de eleccion del consumidor, que no debe ser objeto de engafios

ni de presiones subliminales.

- La libre competencia entre las empresas, que deben cumplir las normas publicitarias de
cada sector, sin caer en publicidad desleal.

- El respeto a los valores constitucionales como limite a la libertad de expresion, tanto en

sus formas como en sus contenidos.

Un materia muy importante para tratar en el aula es educar para los medios; y con esta lo que
se pretende es formar a los mas pequefios y los jévenes para que tengan una actitud critica, y
sean capaces de analizar y sintetizar los contenidos de todo lo que visualicen. Esto incluye,
que la publicidad conserve unas caracteristicas especiales que puedan ser manejadas en las
aulas para que cumplan una doble funcién: preparar en la critica a los anuncios como

receptores y educar en valores a la hora de formar campafias de concienciacion.
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La apuesta educativa mas importante es poder formar a los mas pequefios en una lectura
critica, en la que ellos mismos puedan hacer frente a la influencia social de la misma

publicidad, y si le afladimos a esto la educacién en valores, el objetivo estara cumplido.

Por eso, Arconada (2006, p.167-168); propone una metodologia de trabajo comun:

- Actividades previas para poder conocer las actitudes y conocimientos del grupo hacia el

tema y asi poder crear un ambiente de confianza entre ellos.

- Actividades de busqueda y oposicién de la informacion sobre la forma en que la

publicidad trata los aspectos referentes al tema.

- Actividades de aplicacion y desarrollo critico de todo lo que han aprendido,

interiorizado y obtenido soluciones.
- Actividades finales para poder comunicar lo que han asimilado.

La publicidad, cada vez con mayor frecuencia, es una herramienta de los diferentes agentes
sociales que reclaman un mundo mas justo, ya sean movimientos juveniles, ONG, etc. Estas
no renuncia a su plan de comunicacién y con la aparicion de las nuevas tecnologias ha sido

mas sencillo crear anuncios que sean mas atractivos si se tienen las ideas asentadas.

Por ello, también en el aula, mas en concreto en el area de lengua, se pueden trabajar dos

vertientes:
- La primera: Analizar la publicidad de los medios sociales.
- La segunda: Animar a poner voz a esa publicidad.

En la etapa de Educacién Primaria, los alumnos atraviesan un proceso de desarrollo sobre la
formacion y el asentamiento de su personalidad y su propio bienestar; por lo que toda la
informacidn que reciben a lo largo de su crecimiento asentara en un futuro parte de su

desarrollo.
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La television es el medio mas influenciable de todos, y por ello, diferentes estudios nos
demuestran la importancia del trato con la publicidad desde el principio de la formacion de los
nifios, para que ellos mismos aprendan a convivir con los medios a través de una forma tanto

objetiva como critica.

“El nifio es concebido como una materia plastica, moldeable que, desde el momento de su
nacimiento, debe ser educado en la razén. De su horizonte son expulsados, aungque nunca se

’

logra del todo, los fantasmas, los gnomos, las hadas y los seres diabolicos de antario.’

Emilio de Rousseau (1762).

4. MARCO DE INTERVENCION

4.1 PROPUES TA DE INTERVENCION

4.1.1 Educacién del consumidor en la escuela

“La educacion del consumidor en la escuela insiste en la necesidad de generar en el
alumnado actitudes positivas, valores nuevos, y de desarrollar las estrategias necesarias
para tomar las decisiones adecuadas que afectan cotidianamente a su estilo de vida”.
(Gavidia, 2000, p.7).

El apelativo que mejor caracteriza a nuestra sociedad es el de “sociedad de consumo” y por
consiguiente, se ha producido un giro tanto dentro como fuera de la escuela. Los nifios estan
rodeados de una sociedad que les provoca “crecer antes de tiempo”, y como resultado el
disfrute de la infancia queda atras. La sociedad se ha convertido en un mundo de consumo
desenfrenado en el que las propias personas no se ven capacitadas para enfrentarse a todas las
adversidades que surgen en la sociedad, por ello se hace un uso del consumismo sin control y
pensamiento; es decir, sin un criterio propio en el que todo acaba convirtiéndose en “comprar

por comprar”, siendo de cierta forma algo innecesario.
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La labor de la escuela es la formacion continua de personas, y dentro de este ambito, de la
preparacion a los consumidores mas tempranos, los cuales tienen menos capacidad de
decision y son mas asequibles y vulnerables para convencer y atraer ante cualquier accion
consumista. En definitiva, la escuela debe desarrollar la produccién de estos cambios y
conductas: formando, guiando y creando unos ciudadanos criticos y seguros de si mismos con

una serie de habitos forjados.

La Constitucion Espafiola, en el articulo 51, expone que uno de los derechos basicos de los

consumidores es el derecho a la educacion:

1. Los poderes publicos garantizaran la defensa de los consumidores y usuarios, protegiendo,
mediante procedimientos eficaces, la seguridad, la salud y los legitimos intereses econémicos

de los mismos.

2. Los poderes publicos promoveran la informacion y la educacion de los consumidores y
usuarios, fomentaran sus organizaciones y oiran a éstas en las cuestiones que puedan afectar

a aquellos, en los términos que la ley establezca.

3. En el marco de lo dispuesto por los apartados anteriores, la ley regulara el comercio

interior y el régimen de autorizacion de productos comerciales.

“Las culturas de consumo contempordneas al menos proporcionan una apariencia exterior
de eleccion y por tanto promueven una creencia subjetiva en la fuerza y la capacidad de las
personas”. (Buckingham, David, nimero 1, 2003.)

El consumismo es un acto social que se ha convertido en una accién comun en la sociedad, y
que ha pasado de la edad adulta a la mas temprana en un periodo de tiempo muy fugaz. Por
ello, el objetivo es tener una mente “educada y moderada” ante el consumismo; reflexionando

y posicionando lo que valoramos como realmente necesario.

La influencia de la publicidad es lo que hace que el pablico consuma, y por lo tanto la
formacion para acercar a los mas pequefios hacia estos temas es ensefiandoles a analizar,
comparar, crear, motivar y distinguir el reto tanto publicitario, como consumista. (J. L.
Castillejo, A. J. Colom, P. M? Alonso Pérez-Geta, T. Rodriguez, Neira, J. Sarramona, J. M.

Tourifidn y G. Vazquez, pp.44-45).
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En definitiva, las escuelas deben ser uno de los focos principales para la formacion de
personas y consumidores del nuevo siglo, en la cual se debe colaborar para que los nifios
sepan analizar la realidad y poder resolver los problemas consumistas que se planteen a su
alrededor. Por lo tanto, formar consumidores responsables y objetivos de la realidad que les
rodea, es una de las metas de la educacion. Hay que aprender a consumir con moderacion y
cautela, siendo exigente con uno mismo Yy sus prioridades y para ello hay que formar de la

manera mas exigente y a la vez flexible para que sus consecuencias sean siempre positivas.

4.1.2 Educacion del consumidor en el curriculum de primaria

La Educacion al consumidor se dirige a desarrollar en el alumnado capacidades relativas a la
comprension de su propia condicién de consumidor, de sus derechos y deberes y del
funcionamiento de la propia sociedad de consumo. Asimismo, favorece la resolucion de
problemas relacionados con el consumo, y la autonomia de actuacién de criterio. (Ministerio

de Educacion y Ciencia, pp.19-19).

En el curriculum actual de Educacion Primaria se crea un modelo concreto de educacion,
persona y sociedad. Este modelo, refleja unos elementos educativos esenciales, en los cuales
estan demandados por la sociedad de hoy en dia y que se integran en todas las areas. La
ciudadania y los derechos humanos son los principales, donde apenas se alude a ellos pero si
que los trabajamos a través de la educacion en valores y las competencias. (Nieto Bedoya,
Margarita; Pinto Martin, Amparo; Garrido Gonzalez, Jose Angel; Alvarez Castillo, Jose Luis;
Fernandez Morate, 1993, pp.46-47).

No obstante, dentro de la educacion en valores, la competencia social y ciudadana es la mas
influyente. Esta competencia que se muestra en el curriculum de Primaria (BOE, 2007) es
aquella que muestra realmente la sociedad en la cual vivimos, donde cooperamos,
convivimos y ejercemos un compromiso para la mejora de la sociedad. Por ello, supone el
conocimiento del desarrollo y la evolucidn de la sociedad favoreciendo asi la comprensién de
la realidad tanto del pasado como del presente y tener presente las distintas perspectivas de la
realidad.
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Una parte de gran importancia en esta competencia son las habilidades sociales que permiten
entender que los conflictos tanto de valores como de intereses son parte de la convivencia y
que por lo tanto se deben solucionar de una forma constructiva, autbnoma y con una serie de

valores.

En definitiva, esta competencia supone entender la realidad social en la cual estamos
sumergidos, confrontar la convivencia ante los conflictos basado en una serie de valores
éticos y por ultimo cumplir con los derechos y deberes del ciudadano para vivir en una

sociedad en paz y democracia.

Como consecuencia de todo lo anterior, la Educacion al consumidor debe de ayudar a que los
nifios y nifias desarrollen su lado critico a través de diferentes conceptos y actividades. En mi
proyecto, la referencia a los valores son un soporte basico: solidaridad hacia el resto de
consumidores, la responsabilidad como consumidor, el respeto de las normas, el rechazo hacia
el consumismo... etc. Todo ello también esta relacionado con la educacidén en valores,

relacionada con la salud, la igualdad de sexos, el ocio y tiempo libre... entre otros.
Los objetivos generales que se pretenden cumplir de acuerdo con el curriculum son:

- Usar procedimientos basicos en la resolucion de problemas para encontrar la

informacion apropiada y asi representarla mediante cddigos.

- Plantear e identificar cuestiones y problemas a partir de la propia experiencia, usando
para ello los diferentes recursos y conocimientos que dispongan y también la ayuda de otras

personas para poder resolverlos de la forma mas creativa.

- Valorar la importancia de los valores fundamentales como base de la vida y la

convivencia humana y por ello, actuar de acuerdo con estos.

- Entender y crear relaciones entre hechos y fenémenos del entorno tanto social como

natural, ayudando activamente en la medida que se pueda.

- Conocer y respetar el cuerpo y colaborar en su desarrollo, adquiriendo diferentes

habitos saludables y siendo conscientes de las consecuencias.

- Facilitar las relaciones entre la comunidad educativa, los alumnos, los profesionales y el

entorno social con el objetivo de alcanzar estos temas de un modo interdisciplinar.
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En conclusion, el objetivo de todo ello es tener un cierto contacto con los temas relacionados

con la publicidad, en especial el consumismo en la sociedad, todo ello a través de valores y

haciendo especial hincapié en la competencia social y ciudadana. Estas actividades seran

tanto ludicas como creativas, desarrollando los objetivos, contenidos y criterios de evaluacion

pertinentes, para asi fomentar en el alumno su punto de vista junto con el del resto y ayudarles

a construir nuevas estrategias.

4.1.3 Objetivos y contenidos en el curriculum de Educacion Primaria

LA PUBLICIDAD Y LA EDUCACION DEL CONSUMIDOR EN LOS OBJETIVOS
CURRICULARES DE AREA (BOE, 2007) *Elaboracion propia a base del Boletin Oficial
del Estado, 2007.

Conocimiento | Lengua Educacion Inglés Educacion Matematicas
del medio Castellana Fisica Artistica
2. 1. 2. Apreciar | 1. Escuchary | 1. Indagar en | 1. Utilizar el
Comportarse | Comprender | laactividad | comprender | las conocimiento
de acuerdo y expresarse | fisica para el | mensajes en | posibilidades | matematico
con los oralmentey | bienestar, interacciones | del sonido, la | para
habitos de por escrito de | manifestand | verbales imagen y el comprender,
salud y forma 0 una actitud | variadas, movimiento | valorary
cuidado adecuada en | responsable | utilizando las | como producir
personal que | los diferentes | hacia uno informacione | elementos de | informacione
se derivan del | contextosde | mismoylas |s representacio | sy mensajes
conocimiento | la actividad demas transmitidas | ny sobre hechos
del cuerpo social y personas y para la comunicacio |y situaciones
humano, cultural. reconociend | realizacién ny utilizarlas | de la vida
mostrando 0 los efectos | de tareas para expresar | cotidianay
una actitud de 2. Hacer uso del ejercicio | concretas ideas y reconocer su
aceptacion y de IOS_ ) fisico, la diversas sentimientos, | caracter
respeto por conocimiento higiene, de | relacionadas | contribuyend | instrumental
las diferencias | S sobre la la con su oconelloal | paraotros
individuales. | '€"9UaY 18S | slimentacion | experiencia. | equilibrio campos de
normas del y de los afectivoy a conocimiento
4, Reco.nocer u.so - hébitos 4. Leer de la relacién
y apreciar la linglistico posturales forma con los
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pertenencia a
grupos
sociales y
culturales con
caracteristicas
propias,
valorando las
diferencias
con otros
grupos y la
necesidad del
respeto a los
Derechos
Humanos.

8. Identificar,
plantearse y
resolver
interrogantes
y problemas
relacionados
con elementos
significativos
del entorno,
utilizando
estrategias de
busqueda y
tratamiento de
la
informacion,
formulando
conjeturas,
exploraciones
y reflexiones
sobre el
propio
proceso de
aprendizaje.

9. Planificar y
realizar
proyectos,
dispositivos y
aparatos

para escribir
y hablar de
forma
adecuada,
coherente y
correcta, y
para
comprender
textos orales
Yy €escritos.

3. Utilizar la
lengua para
relacionarse y
expresarse de
manera
adecuada en
la actividad
social y
cultural,
adoptando
una actitud
respetuosa y
de
cooperacion,
para tomar
conciencia de
los propios
sentimientos
e ideas y para
controlar la
propia
conducta.

Usar los
medios de
comunicacion
social y las
tecnologias
de la
informacion
yla
comunicacion
, para obtener

sobre la
salud.

6. Utilizar
los recursos
expresivos
del cuerpoy
el
movimiento
de forma
estética y
creativa,
comunicand
0
sensaciones,
emociones e
ideas.

8. Conocer y
valorar la
diversidad
de
actividades
fisicas
ludicas y
deportivas
como
elementos
culturales,
mostrando
una actitud
critica tanto
desde la
perspectiva
de
participante
como de
espectador.

comprensiva
textos
diversos,
relacionados
con sus
experiencias
e intereses,
extrayendo
informacién
general y
especifica de
acuerdo con
una finalidad
previa.

5. Aprender a
utilizar con
progresiva
autonomia
todos los
medios a su
alcance,
incluidas las
nuevas
tecnologias,
para obtener
informacién
y para
comunicarse
en la lengua
extranjera.

6. Valorar la
lengua
extranjera, y
las lenguas
en general
como medio
de
comunicacio
ny
entendimient
0 entre
personas de

demas.

5. Conocer
algunas de
las
posibilidades
de los medios
audiovisuales
y las
tecnologias
de la
informacion
yla
comunicacio
n en los que
intervienen la
imagen y el
sonido,
utilizarlos
como
recursos para
la
observacion,
la busqueda
de
informacion
yla
elaboracion
de
producciones
propias, ya
sea de forma
auténoma o
en
combinacion
con otros
medios y
materiales.

7. Desarrollar
una relacion
de auto-
confianza con
la produccion

2. Reconocer
situaciones
de su medio
habitual para
cuya
comprension
o0 tratamiento
se requieran
operaciones
elementales
de calculo,
formularlas
mediante
formas
sencillas de
expresion
matematica,
valorar el
sentido de los
resultados y
explicar
oralmente y
por escrito
los procesos
seguidos.

6. Utilizar de
forma
adecuada los
medios
tecnoldgicos
tanto en el
calculo como
en la
busqueda,
tratamiento y
representacio
n de
informacione
s diversas.
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sencillos con
una finalidad
previamente
establecida,
utilizando el
conocimiento
de las
propiedades
elementales
de algunos
materiales,
sustancias y
objetos.

10. Utilizar
las
tecnologias de
la
informacion y
la
comunicacion
para obtener
informacién y
como
instrumento
para aprender
y compartir
conocimiento
s, valorando
su
contribucién a
la mejora de
las
condiciones
de vida de
todas las
personas.

interpretar y
valorar
informacione
S y opiniones
diferentes.

6. Utilizar la
lengua
eficazmente
en la
actividad
escolar tanto
para buscar,
recoger y
procesar
informacion,
como para
escribir
textos
propios de
ambito
académico.

precedencias
y culturas
diversas y
como
herramienta
de
aprendizaje
de distintos
contenidos.

7. Manifestar
una actitud
receptiva y
de confianza
en la propia
capacidad de
aprendizaje y
de uso de la
lengua
extranjera.

artistica
personal,
respetando
las creaciones
propias y las
de los otros y
sabiendo
recibir y
expresar
criticas y
opiniones.

8. Realizar
producciones
artisticas de
forma
cooperativa,
asumiendo
distintas
funciones y
colaborando
en la
resolucion de
los problemas
que se
presenten
para
conseguir un
producto
final
satisfactorio.

31




Andrea Méndez Vallejo

Trabajo Fin de Grado

LA PUBLICIDAD Y LA EDUCACION DEL CONSUMIDOR EN LOS CONTENIDOS
CURRICULARES DE AREA (BOE, 2007) *Elaboracion propia a base del Boletin Oficial

del Estado, 2007.

Conocimiento Lengua Educacién Inglés Educacion Matematica
del Medio Castellana Fisica artistica S
3.4 Desarrollo 1.4 3.6 Expresion | 1.1 Escucha | 1.2 La 1.9
de estilos de Comprensié |y y imagen: Expresion
vida saludables | nde textos | comunicacién | comprension | Andlisis de la | de partes
conscientes. orales de de mensajes | interrelacion | utilizando
3 & Reflexid procedentes | sentimientosy | orales de de codigos de | porcentajes.
lb € IeXI'(zind de laradio, | emociones progresiva la intencidn El tanto por
SODre €l CUltado | tejevision o | individuales y | complejidad, | comunicativa | ciento de
y o internet, con | compartidasa | como de las una
(rjnalnter:jl_r:lento especial través del instrucciones | imagenes en | cantidad en
,e 0s diferentes | i idencia cuerpo, el 0 los mediosy | casos
organos y en la noticia, | gesto y el explicaciones | tecnologias simples.
aparatos. los debates y | movimiento. : de la Correspond
3.6 Actitud comentarios 37 interacciones | informacion | encia entre
critica ante los | dé . éom rensién orales,. y o fracglones
f actualidad, P ) narraciones comunicacio | sencillas,
actores y de mensajes .
4t para obtener l breves o n. decimales y
practicas . . corporales . .
sociales que informacion P y grabaciones _ .| porcentajes.
de Comunicacié
favorecen o general ) en soporte I _
entorpecen un sobre hechos represgntauon audiovisual e | Noraly 5 Estr:itteglas
es realizadas informati elaboracion de célculo:
desarrollo y de manera miormatico de textos Resolucion
saludable y un acontecimie | - " para extraer i
individual o . escritos sobre | de
comportamiento | Ntos que informacion
P colectiva la problemas
responsable. resulten : global o ) onalid | de la vid
significativo | 3 g especifica. Ir;tzncllonal et'Z'VI a
5 ' ad de las cotidiana
4.1 Valoracion | s, Escenificacion " Y
positiva de la de situaci 1.2 iméagenes. utilizando
distribucion de | 15 ¢ Tltuacmnes Produccion Valoracid estrategias
| ividad Distinguir la _rea e§ 0 ) de textos a oraC|on_ personales,
as actividades | . imaginarias de los medios
domésti informacion g orales con de célculo
omesticas ue comporten . de
de | Opinionen la utilizacion autonomia, COMUNICACIO | ralaciones
componentes de de técnicas c o ny de las
la familia. sin debates : eficaciay : y loal entre los
o - expresivas. . ecnologias ’
estereotipos relacionados complejidad de I num.eros,
sexistas, parael | CONTMas | 39 vajoracion | Pasados en informacion explicando
de impacto o modelos y oralmente y
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bienestar propio
y de los demas.

4.6 Rechazo de
estereotipos y
de cualquier
tipo de
discriminacion
y desarrollo de
la empatia con
los demés.

4.8 El papel de
las
comunicaciones

412
Reconocimiento
de la influencia
de la publicidad
sobre el
consumo 'y
actitud critica
ante ella,
valoracion de la
importancia de
adquirir habitos
adecuados como
consumidor.

7.8 Utilizacion
de recursos
sencillos
proporcionados
por las
tecnologias de
la informacion
para
comunicarse y
colaborar.

7.9 Busqueda
guiada de
informacion en

con la vida
diaria de los
ninos.

1.6
Valoracion
de los
medios de
comunicacio
n social
como
instrumento
para
aprender y
acceder a la
informacion
y las
experiencias
de otras
personas y
como
instrumento
basico en la
formacion
como
ciudadanos.

1.7
Produccién
de textos
orales
propios de
los medios
de
comunicacio
n social
mediante
simulacion o
participacio
n para
ofrecer y
compartir
informacion

de los usos
expresivos y
comunicativos
del cuerpo.

3.10
Participacion y
respeto ante
situaciones
que supongan
comunicacion
corporal.

4.1 El cuidado
del cuerpo.
Adquisicién
de habitos
posturales y
alimentarios
saludables y
autonomia en
la higiene
corporal.

4.2 Efectos de
la actividad
fisicaen la
salud y el
bienestar.

4.3
Reconocimien
to de los
efectos
beneficiosos
de la actividad
fisicaen la
salud y el
bienestar e
identificacion
de las
practicas poco
saludables.

estructuras
linguisticas
conocidas,
mostrando
interés por
expresarse
oralmente en
actividades
individuales
0 de grupo.

1.8
Desarrollo de
estrategias de
cooperacion
y respeto que
faciliten

2.1 Lecturay
comprension
de diferentes
textos, en
soporte
digital,
adaptados a
la
competencia
lingUistica
del
alumnado.

2.4 Lecturay
escritura de
textos
propios de
situaciones
cotidianas de
relacion
social, de
medios de
comunicacio
ny de textos
para aprender

Y para

yla
comunicacio

n como
instrumentos
de
conocimiento
, produccion
y disfrute.

2.1
Elementos
del lenguaje
visual:
Creacion de
ambiente
para la
representacio
n teatral.

Empleo de
medios
audiovisuales
y tecnologias
para el
tratamiento
de iméagenes,
disefio y
animacion, y
para la
difusion de
los trabajos
elaborados.

Uso
intencionado
de la imagen
como
instrumento
de
comunicacio
n.

Preparacion
de

por escrito
el
significado
de los datos,
la situacion
planteadas,
el proceso
sequido y
las
soluciones
obtenidas.

Interés por
la
presentacio
n limpia,
ordenada y
clara de los
calculos y
sus
resultados.

Colaboracid
n activay
responsable
en el trabajo
en equipo,
manifestand
0 iniciativa
para
resolver
problemas
que
implican la
ampliacion
de los
contenidos
estudiados.

Confianza
en las
propias
posibilidade
S,
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la red.

7.10 Toma de
conciencia de la
necesidad de
controlar el
tiempo de
entretenimiento
con las
tecnologias de
la informacion y
la comunicacion
y su poder de
adiccion.

y opinion.

1.11 Uso de
documentos
audiovisuale
S como
medio de
obtener,
seleccionar
y relacionar
con
progresiva
autonomia,
informacion
es relevantes
para
aprender.

1.12
Desarrollo
de
estrategias
bésicas para
la expresién
y
comprension
oral.

1.13 Interés
por
expresarse
oralmente
con
pronunciaci
ony
entonacion
adecuada.

1.14
Utilizacién
de la lengua
para tomar
conciencia
de las ideas

informarse.

2.8
Utilizacion
de las
tecnologias
de la
informacion
yla
comunicacio
n para
producir
textos y
presentacione
s, recopilar y
transmitir
informacion.

2.9 Interés
por los textos
escritos como
medio de
expresion y
comunicacio
n de
experiencias,
de
organizacion
de la
convivencia
y como
instrumento
de
aprendizaje.

3.1
Pronunciaci6
n cuidada,
ritmo,
entonacion y
acentuacion
adecuadas,
tanto en la
interaccion y

documentos
propios de la
comunicacio
n artistica:
carteles,
guias,
programas de
mano...

Disposicion a
la
originalidad,
espontaneida
d, plasmacion
de ideas,
sentimientos
y vivencias
de forma
personal y
auténoma.

Procesos:
Asuncion de
responsabilid
adesen el
trabajo
cooperativo.

Eleccion de
técnicas,
instrumentos
y materiales
de acuerdo
con sus
caracteristica
sy con el fin
para el que se
destinan.

Constancia y
exigencia
progresiva en
el proceso de
realizacion

disposicién
para
desarrollar
aprendizajes
autbnomos
y
curiosidad,
interés y
constancia
en la
busqueda de
soluciones.
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y los
sentimientos
propios.

2.1
Comprensid
n de textos:
Comprensid
n de textos
procedentes
de los
medios de
comunicacio
n social.

Distincién
entre
informacion
y opinion.

Valoracion
de la prensa
como medio
de
informacién
y elemento
basico en la
formacion
para la
participacio
n ciudadana.

Integracion
de
conocimient
0s e
informacion
es
procedentes
de diferentes
soportes.

Utilizacién
dirigida a las
tecnologias

la expresion
oral como en
la recitacion,
dramatizacid
n o lecturaen
voz alta.

3.6 Interés
por utilizar la
lengua
extranjera de
forma
correcta en
situaciones
variadas de
progresiva
extension
atendiendo a
la correccion
yala
adecuacion
de las
expresiones.

4.1
Valoracién
de la lengua
extranjera o
de otras
lenguas como
medio para
comunicarse
y
relacionarse
con
comparieros
de otros
paises.

4.5
Incremento y
extension del
uso de
relacion

aplicando
estrategias
creativas.

Respeto a las
aportaciones
de los demaés
y disposicion
a resolver las
discrepancias
con
argumentos.

3.4
Reconocimie
nto de
algunos
elementos
musicales.
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de
informacion
y
comunicacio
n.

Actitud
critica ante
los mensajes
producidos
en cualquier
ambito.

2.2
Comprensid
n escrita:

Utilizacion
de
elementos
graficos y
paratextuale
S para
facilitar la
comprension

Valoracién
de la
escritura
como
instrumento
de relacioén
social,
obtencion y
reelaboracio
nde la
informacion
y los
conocimient
os.Utilizacio
n
progresivam
ente

social y de
intercambios
interculturale
S,
desarrollando
estrategias de
colaboracion
y respeto.
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auténoma de
programas
informaticos
de
procesamien
to de texto.

Cuidado y la
presentacion
de los textos
escritos y
respeto por
la norma
ortografica.

4.2 DESARROLLO DE LA PROPUESTA

4.2.1 Introduccién a mi propuesta

El desarrollo de mi propuesta estard dirigido al tercer ciclo de Educacién Primaria, mas

concretamente al curso de 6° E.P.O.

La duracién de las actividades, serd generalmente de una hora por cada sesion, exceptuando
algunas que llevardn dos o incluso tres sesiones, como pueden ser las interpretaciones o el

disefio de sus propios proyectos.

Las actividades se agrupan en dos grandes nucleos tematicos: “Analizamos la publicidad” y
“Creamos publicidad”. En cada nlcleo se concentraran todas las actividades detalladas
concretamente y conectadas con las diferentes areas (lengua castellana, conocimiento del

medio, educacidn artistica, matematicas, inglés y educacion fisica).

Cada actividad se cefiird especificamente a los valores de la publicidad, que en este caso
“educacion del consumidor” cumpliendo los objetivos y contenidos especificos en cada area
correspondiente. También se trabajaran temas relacionados como educacién para la salud,

igualdad entre sexos... los cuales tendran la misma dinamica que el resto.
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Por altimo, todas las actividades se llevaran a cabo en el aula ya que es el lugar méas propicio
para su buen desarrollo. Se organizara el mobiliario acorde con la realizacion de cada

actividad.

La publicidad estd presente en el dia a dia de nuestra vida cotidiana, y por eso en los mas
pequefios siempre es mas facil poder influir. A través de ellos, podemos detectar una serie de
actitudes, gestos o imitaciones, actividades y valores que nos indican la influencia que tiene la

publicidad en todos los ambitos de su existencia.

Por todo esto, es importante promover un conocimiento de los mecanismos que rigen la

publicidad, con el objetivo de asentar unas bases para desarrollar en la etapa de primaria.

Todas las actividades estan enfocadas en un punto concreto se trata pues, de construir un
mundo mas humano, a través del dialogo, el respeto, la justicia y la responsabilidad; siempre
unido a los valores de los derechos humanos: libertad, igualdad y solidaridad.

Algunos de los términos empleados, (Cortina Adela, 1997, p.6-7) son:

- Libertad: Es el primer valor porque debe existir para que se den los deméas. Entendemos
libertad como autonomia, de forma que una persona es libre cuando es capaz de darse sus

propias leyes.

- Solidaridad: Consiste en tomar en consideracion a todos los afectados por la accion de
una persona o de un grupo. Tiene que ver con el esfuerzo por llevar la libertad, la igualdad y

el resto de los valores morales a aquellos que no los pueden disfrutar.

- Igualdad: Todas las personas son iguales en dignidad, por lo que merecen el mismo
respeto y consideracion. Esto nos obliga a defender el derecho a la educacion, la atencién
sanitaria, el trabajo o la vivienda, por ejemplo, sin distincion de raza, sexo, edad o condicion

social.

- Dialogo: Las soluciones dialogadas son siempre las mas constructivas, siempre que las

personas que dialogan asuman estos valores éticos.

- Responsabilidad: Se relaciona con las consecuencias de las acciones, sean justas o
injustas. El papel que desempefia cada uno para asi formar un grupo en el que todos y cada

uno de ellos colaboren a su manera.
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La ejemplificacion va dirigida al alumnado del Tercer Ciclo de Educacion Primaria,
concretamente a los alumnos del segundo curso de este ciclo. “Analizamos y creamos
publicidad” puede globalizar la linea teméatica que se manifiesta en las actividades de un
curso escolar, completando las ideas que se proponen con objetivos, contenidos y actividades

de acuerdo con las necesidades de los alumnos y a los proyectos basicos y de centro.

4.2.2 Objetivos

* Reconocer la influencia de la publicidad sobre el consumo y tener una actitud critica ante

ella.

* Distinguir, localizar e identificar los principales elementos que intervienen en la publicidad.
* Traducir y reproducir de forma oral o escrita los ejercicios tanto en espafiol como en inglés.
* Sacar conclusiones y debatir acerca de los temas propuestos.

* Crear, dibujar, disefiar, dramatizar y ejecutar los ejercicios creativos (obra de teatro,

creacion de logos, esloganes...).

* Comentar y comparar las diferencias y similitudes sobre los juguetes sexistas.

" Comentar y comparar acerca de una buena y mala alimentacion.

* Planificar y organizar proyectos.

*Cooperar y colaborar en los trabajos tanto individuales como en pequefios y grandes grupos.
*Interesarse y adquirir habitos acerca de la publicidad y de ser un buen consumidor.

* Valorar la importancia de adquirir habitos adecuados como consumidores.
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4.2.3 Contenidos

- Aspectos generales e influencia de la publicidad en nuestra vida cotidiana.

- La importancia de una buena educacion del consumidor.

- Utilizacion de todo tipo de materiales para el desarrollo de todas las actividades.
- Elaboracion y creacion de proyectos y problemas.

- Clasificacion y localizacion de los diferentes elementos publicitarios.

- Interpretacion de la informacion

- Dramatizacion y simulacion de las ventajas y los aspectos negativos acerca de la buena y la

mala alimentacion.

- Andlisis de los aspectos organizativos en la creacion de los proyectos.

- Recogida de datos en los diferentes documentos.

-Valoracion de la publicidad.

-Valoracion de una buena educacion al consumidor.

-Tolerancia y respeto hacia la igualdad de sexos.

-Concienciacion de lo que supone una buena alimentacion y la practica de deporte.

-Aceptacion y respeto hacia los habitos de cada persona.

4.2.4 Evaluacion
¢ Qué vamos a evaluar?

Identificar las partes basicas para analizar y crear publicidad.

Apreciar la relacion de la publicidad y la educacion en valores en nuestra vida cotidiana.
Mostrar interés en ser un buen critico a la vez que un consumidor responsable.
Colaborar y mostrar interés en las actividades de forma tanto individual como grupal.

Emplear tanto la lengua espafiola como la inglesa.

o o w D E

Aplicar en las actividades la forma maés creativa y critica.

40



Andrea Méndez Vallejo Trabajo Fin de Grado

¢ Cémo lo vamos a evaluar?

1. Observacion sistematica de la publicidad y el consumo responsable en diversas
situaciones: trabajos individuales y en grupo, interpretaciones, salida cultural,
debates. . .etc.

2. Revision de los trabajos obligatorios, ya sean tanto individuales como grupales; pero
sobre todo en las actividades 3, 4, 5, 8, 9, 10 y 12. En todas las actividades se tendrén en

cuenta tres puntos basicos:

- Lacreatividad y originalidad.
- Lacalidad y exactitud del contenido.
- Elorden y limpieza de la presentacion y el acabado final.

- La forma de expresarse.

3. La participacion en cada tipo de ejercicio con la intervencion de todos los alumnos en el
desarrollo de cada actividad.

4. Anadlisis de los trabajos en grupo, sobre todo en las actividades 4, 6, 8, 9, 10 y 12, teniendo
en cuenta:
- Lacalidad del trabajo en conjunto.
- Ladinamica estructural personal.

- Los recursos organizativos adoptados.

5. No se haran controles ya que es una evaluacién continua y por lo tanto los progresos se

veran reflejados en las actividades y en el interés de los alumnos.
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>PZMCW<LCZ

BUENA

mro>-—0omo >

BAJ
@)

NECESITA
MEJORAR

1 | Coherencia entre la
practica docente y los
planteamientos en
relacién con la publicidad
y la educacion al
consumidor

2 | Adecuacion de los
objetivos a las
caracteristicas del grupo-
clase.

Adecuacion de la
3 | seleccién y organizacion
de los contenidos.

4 | Relacion de la
metodologia con las
actividades:

- Alumnos (a)

- Profesorado (p)

5 | Aptitud de los medios:
- Materiales (m)
- Humanos (h)

6 | Disposicion de los
aspectos organizativos:
- Agrupamiento
del alumnado
- Colaboracion
fuera del aula

Observaciones y sugerencias:

42



Andrea Méndez Vallejo

4.2.5 Temporalizacion

Trabajo Fin de Grado

La estructura de las actividades se realizara durante el primer trimestre del curso (de octubre a

diciembre). Estara organizado de tal forma en la que se hara una actividad por semana en una

asignatura en concreto, exceptuando la cuarta semana de cada mes (se realizaran dos

actividades en dos asignaturas diferentes). El siguiente cuadro muestra la planificacion

trimestral:

OCTUBRE

Lengua

Matematicas

Conocimiento

E. Fisica

E.Artistica

Inglés

1%semana

2%semana

v

3%semana

43semana

NOVIEMBRE

1%semana

2%semana

3%semana

v @)

43semana

DICIEMBRE

13semana

2%semana

3%emana

v

43semana
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4.2.6 Bloques de actividades y desarrollo.

A continuacién, se mostrara un cuadro aclaratorio donde se sefializard cada actividad con su

correspondiente ndcleo tematico su area.

Trabajo Fin de Grado

NUCLEOS TEMATICOS

ACTIVIDADES CON LAS
AREAS

Analizamos publicidad

Creamos publicidad

Lengua Castellana

Comparacién de dos
anuncios de prensa (1).
Analizamos el spot de
Coca Cola (16).

Representacion “Verduras
VS Comida rdpida” ( 6).
Creamos nuestro spot

(15).

Conocimiento del Medio

Etiquetado (2).

Salida cultural a una
agencia publicitaria (7,8,
9).

Educacion Artistica

Juguetes sexistas (3).

Creacion de un logo para
el colegio (10).

Matematicas Resolucion de problemas | Briefing (12).
(5).
Inglés Creacidon de un eslogan Video forum “A Christmas

(11). Carol” (13).
Educacién Fisica Analisis anuncio UNICEF | Vender un producto (14).
(4).

Gincana (17)

4.2.7 Desarrollo de las actividades

NUCLEO TEMATICO 1: ANALIZAMOS PUBLICIDAD

o Actividad 1: “Comparamos anuncios de prensa”. Se mostraran en la pizarra digital dos
tipos de anuncio de prensa. Estos anuncios seran analizados criticamente a través de varias
cuestiones en los que los propios alumnos se daran cuenta de las diferencias entre un anuncio

y otro, los objetivos de cada uno, y la forma de ofrecernos distintos productos.
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G I PARACETAMOL 650 mg | 2] I
Porque no he

14 - cada 4 horas | ® lisvadolnia

Tratamiento analgésico de primera intencion

me'\ﬁ“‘wg European League Against Rheumatisms
ReOThicas American College of Rheumatology.
\eaﬂ'os‘s'\ ‘a A Royal College of General Practitioners
0a\Q! "
W Paracetamol: 4 g al dia

%\

» Dosis diaria de plena eficacia analgésica...
» Analgesia continuada...

» Observancia.

&
> \ k No seas la tnica del recreo con malas galletas.
L S Con Principe estrella seras la reina del cole

G Gelos =

- ¢Qué veis en el primer anuncio? ;Y en el seqgundo?

- ¢De que forma lo muestran en cada uno?

- ¢Para quién esta dirigido cada anuncio?

- ¢Qué es lo que més os llama la atencion de la imagen? ;Y del texto?

- ¢Qué es lo que menos os llama la atencion de la imagen? ;Y del texto?

- ¢Os sentis identificados con alguno de los dos? ;Por qué?

FUNCION DEL AREA TIPO DE ACTIVIDAD
PROFESOR
Proponer las preguntas y Lengua Castellana. Trabajo individual, grupo-
moderar. clase.

Una sesion de una hora.

o Actividad 2: “;Qué sabemos del producto?”. En esta actividad, se diferenciardn dos
tipos de etiquetado. Por una parte el etiquetado de un producto alimenticio y por otra el
etiquetado de una prenda de ropa. Se distinguiran cuéles son los componentes de cada uno
fijdndonos tanto en la imagen como en el texto. A continuacion se cuestionaran una serie de
preguntas para saber si ellos mismos son capaces de distinguir y poder elegir entre toda la
amplia gama de productos que encuentran en la vida cotidiana y por lo tanto saber elegir y

poder discriminar entre otros.
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Como leer las eti

de los p

g

s | Para lavar
] prendas

l delana
(temp. min.)

7 | Para lavar ES P.an’t‘.l‘.‘““'
o sintéticas

2 emp.

(temp. max,) media)

g | Lavar \ | Lejia
a mano permitida

£\ Limpicza N | Lejia
en seco prohibida

= | Puedes

B | utilizar
secadora
(temp. baja)

Limpieza
= | en seco.
Prenda
al tinte.

B | No utilizar
o secadora

Puedes utilizar | g  |Puedes utilizar

BN | secadora i secadora
(temp. (temp.
moderada) elevada)

Planchar a Planchar a [ | Planchar

B | temp. min. sin B | temp. media | atemp.
vapor(acrlh (mezcla elevada
de po(u:tcr (algodén,

poheslu') lino, viscosa)

- ¢Qué es lo primero que hacéis antes de comprar un producto? ¢Os fijais en una
caracteristica en concreto o tomais una decision antes de adquirirlo?

- ¢De qué esta compuesto el producto alimenticio?

- ¢Qué indican los hidratos de carbono? ;Y los azlcares? ;Y los demas componentes?

- Si estuvieseis haciendo una dieta estricta, ¢creéis que este producto se podria consumir de
forma regular? ;Por qué?

- En cuanto a la fecha de caducidad, ¢creéis que es estrictamente necesario fijarse en ella
antes de comprar el producto?

- ¢Pensdis que es importante mirar las etiquetas de la ropa antes de lavarlas? ¢Por qué
razon?

- ¢Sabéis de donde vienen estos productos?
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A través de estas preguntas posteriormente los nifios realizaran un dibujo propio en el que

elegiran cualquier producto, indicando su etiquetado y explicando por qué lo han elegido.

FUNCION DEL AREA TIPO DE ACTIVIDAD
PROFESOR

Mostrar las iméagenes. Conocimiento del medio. Trabajo individual, grupo-
Realizar las preguntas. clase.

Moderar los comentarios y Una sesién de una hora.
las conclusiones finales.

o Actividad 3: “Tipos de juguetes”. A través los tipos de juguetes que hay en el mercado,
se comprueba que hay grandes diferenciaciones sexistas. En esta actividad se les mostrara a
los alumnos dos tipos de anuncios de juguetes, en los cuales a través de una tabla deberan de
analizar graficamente sus diferencias y similitudes y llegar por lo tanto a las conclusiones
acerca de los juguetes sexistas. Por ultimo se les mostrara un video acerca de la igualdad de

sexos referente a los juguetes no sexistas para que cierren conclusiones (“Juguetes

GoldieBlox, para chicas que rompen tépicos”).

Y

A Hacer los compnas es
o - U muchisimo mmﬁdo

Carrito de compH
. Boton de encendido en for e flor.
T
A=/ . a v
50 cox o.
uchis s
Juego de luces y sonidos.
evo'comito'de’e m
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CARACTERISTICAS ANUNCIO COCHE ANUNCIO CARRITO

Colores

Logotipo

Funciones

Edad ala que va
destinado

;Qué valores transmite?

Slogan

Imagen y texto

FUNCION DEL ASIGNATURA TIPO DE ACTIVIDAD
PROFESOR

Mostrar los anuncios.

Repartir la tabla para Educacion artistica. Trabajo individual, grupo-
rellenar. clase.

Coordinar y orientar las Duracion, una sesion de
conclusiones. una hora.

o Actividad 4: “El papel de los famosos . Esta actividad consistira en mostrarles un video
de UNICEF (“UNICEF’S work for children”)

http://www.youtube.com/watch?v=Ebqg_zITep2l en el que se mostrara la importancia del

deporte a través de figuras famosas las cuales participan solidariamente en paises

tercermundistas.

Se les haran diferentes preguntas para analizar este anuncio televisivo:

- Encuanto a las palabras, ¢de qué trata el anuncio? ¢qué dice el texto oral?

- En cuanto a las imagenes, ¢qué explican ;qué representan?;qué personajes conocidos
habéis encontrado?

- En cuanto al sonido, ¢hay musica? ¢de qué tipo? ¢qué papel desempefia en este anuncio?
¢que os transmite?

- ¢Creéis que es por una buena causa? ¢Por qué?

- ¢Qué es lo que se quiere fomentar?

- ¢Pensais que los famosos son una gran influencia? ¢ Por qué?

- ¢Qué se os ocurriria hacer con un famoso para anunciar un producto deportivo?
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A continuacion, a través de la Gltima pregunta, deberdn escribir acerca de ello y exponerlo

ante sus compaﬁeros.

FUNCION DEL ASIGNATURA TIPO DE ACTIVIDAD
PROFESOR

Mostrar el video Educacion Fisica/Inglés Grupo clase y por parejas.
Plantear las preguntas Duracion, una sesion de
Moderar y coordinar una hora.

o Actividad 5: “Resolucion de problemas”. En esta actividad, se resolveran una serie de
problemas matematicos relacionados con los descuentos, las rebajas y los precios méas bajos
que se le ofrecen al consumidor. Para ello se les introducira en el tema para tener un concepto
global y posteriormente realicen la resolucion de los problemas con los conocimientos previos

que tengan en el area de matematicas.

- Por qué creéis que en las empresas textiles 0 pequefios comercios se hacen rebajas a las
personas que son socias?

- ¢Qué beneficios pensais que tienen sobre nosotros? ;Y sobre la empresa o comercio?

- ¢Por qué pensais que las rebajas se hacen en temporada de verano y en navidades?

- ¢Cuéndo pensais que se compra mas: en el dia a dia 0 en épocas de rebajas.

Resolucion de problemas:

Problema 1: Imaginar que estais buscando un club deportivo en vuestra ciudad para
practicar diferentes deportes, conocer a mas gente y disfrutar de los hobbies que mas os
gusten. Después de una gran busqueda encontrais el club deportivo “El tenis”, el cual se
ajusta a vuestros gustos deportivos, esta cerca de casa y es el mas recomendado. Los precios
para poder apuntarse son:

Mensualidad sin ser socio 200 euros.

Mensualidad siendo socio 20% de descuento.
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¢En cuanto se quedaria la mensualidad si finalmente te hicieses socio del club?
¢ Te compensaria hacerte socio? ¢Qué aspectos primordiales tendrias en cuenta?
¢El club deportivo de qué forma se beneficiaria més, haciendo més o menos socios? ¢Por

qué?

Problema 2: Estamos en la temida “cuesta de Enero” y todos los comercios tienen sus
precios méas bajos. Veamos algunos ejemplos:

Zara: 50% de descuento en calzado y 75% de descuento en todas sus prendas de ropa.

Forum sport: 30% de descuento en abrigos, gorros y guantes y un 10% mas si eres socio.
Worten: 15% de descuento en portatiles

Mercadona: 25% de descuento en dulces navidefios.

A continuacion piensa un ejemplo para cada calcular en cada tienda y ver el tipo de rebaja

que establece cada comercio. ¢ Cuales son tus conclusiones?

Problema 3: Por fin vas a poder montar tu famoso negocio de “cupcackes”. Tienes
disponible el local, el personal y todos los productos que vas a vender en este pequefio
negocio. A continuacion debes plantear una serie de ofertas como inauguracion de tu
negocio. ¢Qué tipo de descuentos ofrecerias? ¢Por qué? ¢Le rebajarias los precios a los

clientes de confianza? ¢ Por qué?

FUNCION DEL ASIGNATURA TIPO DE ACTIVIDAD
PROFESOR

Plantear las preguntas y los Matematicas Individual, grupo-clase.
problemas Una sesién (una hora).

Coordinar y moderar
acerca de las opiniones y
resultados
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NUCLEO TEMATICO 2: CREAMOS PUBLICIDAD

. Actividad 6:

“;Verduras VS Comida rapida!”. Dramatizacion.

Fases Desarrollo de la actividad
Preparacion - Una escena, suceso o hecho de la vida cotidiana en la cual los
previa protagonistas son: las verduras (comida sana y saludable presente

en la dieta cotidiana) y comida rapida (comida perjudicial si se
consume en exceso).

- En dos grandes grupos, cada uno debe elegir su propia historia.
- Escribimos la historia en un papel, teniendo en cuenta que cada
personaje tiene su papel.

- Anotamos el mobiliario y el decorado: dibujos, materiales
reciclados, pinturas, sillas y mesas del aula...

- Caracterizamos de forma sencilla a cada personaje.

- Ensayamos la actuacion.

Representacion

La clase se pondra en forma de “escenario” y cada grupo ejecuta su
actuacion.

Trabajo posterior

- Se comentan las distintas actuaciones destacando el argumento de
ada grupo y la forma en que lo ha ejecutado.

- Manifestamos los sentimientos que nos han transmitido y qué nos
a ensefiado.

FUNCION DEL ASIGNATURA TIPO DE ACTIVIDAD
PROFESOR

Orientar la formacion de Lengua Castellana Dos grupos.

los grupos. Una sesion (una hora).

Ayudar a la preparacion de

la obra.

Moderar y coordinar los

comentarios y
conclusiones.

Trabajo Fin de Grado
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e Actividad 7, 8y 9: “Visitamos una agencia publicitaria”. Nos vamos de excursion
para ver cdmo es una agencia publicitaria y cuéles son sus funciones.

Fases Desarrollo de la actividad

Preparacion previa (7) | - Después de haber trabajado sobre los elementos basicos de la
publicidad, pedimos informacidn acerca de las agencias
publicitarias de nuestra ciudad.

-Realizamos una carta por escrito para poder concertar una
cita con la agencia elegida.

-Elaboramos un par de preguntas interesantes cada uno para
consultar en la visita.

Visita (8) -Guiados por el coordinador, visitamos la agencia publicitaria:
departamento de arte, administrativo, de medios, de
produccion y la cafeteria'y

-Escuchamos toda explicacion con atencion.

-Hacemos las preguntas convenientes.

-Visitamos la cafeteria en nuestro tiempo libre.

Trabajo posterior (9) | -Escribimos una carta de agradecimiento en nombre de todos.
-Hacemos una puesta en comun de lo que hemos observado
aprendido.

-Realizamos una narracidn sobre la excursion y lo que mas

os ha Ilamado la atencion.

FUNCION DEL ASIGNATURA TIPO DE ACTIVIDAD

PROFESOR

Orientar los grupos de Conocimiento del Medio Trabajo individual, grupo-

trabajo clase.

Coordinar la visita Jornada escolar completa

Responsable de los (excursidn).

aspectos econémicos Actividades 7 y 9 una
sesion (una hora cada una).

o Actividad 10: “El logo de nuestro colegio”. Van a ser las fiestas de final de curso del
colegio y tenemos que representar el nombre del colegio a través de un logotipo.

En primer lugar se explicaré:

- Qué es un logotipo.

- Para que sirve.

- Cual es su objetivo.

- Caracteristicas principales (simplicidad, legibilidad, claridad, equilibrio, color,

originalidad, adaptabilidad, vigencia, homogeneidad y veracidad).
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A partir de estas pautas, crearan el disefio que represente a su colegio.

FUNCION DEL ASIGNATURA TIPO DE ACTIVIDAD
PROFESOR

Explicar Educacidn artistica Grupos de tres miembros.
Coordinar y moderar Una sesion (una hora).

o Actividad 11: “Creamos nuestro eslogan, creamos nuestras reglas”. Para transmitir la
importancia de lo que es una buena dieta saludable y la practica de deporte diario. Para ello lo

representaran a través de un eslogan, en el cual se explicara:

- Qué es un eslogan.

- Para qué sirve.

- Cuél es su objetivo.

- Caracteristicas principales (breves, simples, concisas, brillantes, recordables, perdurables

y exclusivas).

FUNCIONES DEL ASIGNATURA TIPO DE ACTIVIDAD
PROFESOR

Explicar, coordinar y Inglés Grupos de tres miembros.
moderar. Una sesion (una hora).

o Actividad 12: “El briefing”. Nos introducimos en el mundo econdémico y la realizacion
de un proyecto publicitario. Para ello tenemos que explicar de forma global y simple, en qué
consiste, cuales son los pasos a seguir y posteriormente realizar una actividad a modo de

practica.

Préctica: Imaginar que tenemos una empresa de publicidad y nos piden que para incrementar

el nivel de audiencia en Disney Channel, tenemos que introducir una nueva serie.
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Trabajo Fin de Grado

A partir de los siguientes pasos realizar el desarrollo del briefing:

1. Estudiamos la serie (de qué tipo es, a qué publico va dirigido, el horario de emision, la

duracion de cada capitulo...).

2. Qué queremos conseguir con la introduccion de esta nueva serie en el canal infantil.

3. Presupuesto: disponemos de un millén de euros, ¢de queé forma podrias repartirlos?

(Para ello tener en cuenta los cinco departamentos que visitamos en la agencia).

4. ¢En qué medios darias a conocer la serie? (Radio, television, prensa, internet...).

5. Presentacion de la propuesta al cliente (en este caso la clase).

SISTEMATICA DE TRABAJO

BRIEFING

—_—

Y

1. paso: ANALISIS

5.° paso: SELECCION

DE ANTECEDENTES Y RECOMENDACION DE SOPORTES
a) Estudio del briefing (el producto, el a) Obtencion del ranking ce sopornes ‘
mercado, el consurmdor, la com (audiencia, costes, rentabilidad,
petencia, la distribucion, los objeti- afinidad, etc.).
vos de marketing, etc.). b) Examen de los factores cuantitati
b) Andlisis de la actividad publicitaria vos y cualitativos que aconsejan ELECC'ON
A de la competencia (inversiones, inlcuir o rechazar unos u otros L
AN LISls Y gigx:‘:::gg:'pﬁgg‘ig: in- ¢) Creacion de una o varias combina- DEL MEDIO
DEFINICION < GRPS, eic) ' ciones de soportes y distnbucion
de las inserciones,
DE OBJ ET'VOS ¢) Analisis de la e_shaleg-a general d) Evaluacion de los resultados de
de comunicacion cada alternativa, incluida su valo-
—— racion econémica
jaaccoiicnnig (eSO @) Eleccion de la alternativa mas
2.° paso: DEFINICION DE OBJETIVOS conveniente para conseguir los
—~ objetivos propuestos |
a) Definicion del Publico Objetivo pa- J
ra medios (target audience).
b) Definicion de los objetivos a alcan- Y =
zar con los medios 6.° paso: ELABORACION |
L m——— DEL CALENDARIO DE INSERCIONES
l Y DEL PRESUPUESTO
[ [ 3 paso: RECOMENDACION , |
DE MEDIOS a) Resumen gréfico de la campafa |
b) Confeccién del presupuesto
a) Andlisis del consumo de los me- total y desglosado por periodos y ‘
DEFINICION DE dios por parte del piblico objetivo por medios.
SITUACION b) Examen de los factores cuantitati-
vos y cualitativos que aconsejan . EJECUCION
Y RECEPTOR 9 utilizar o rechazar unos u otros
medios, 7.° paso: RESUMEN
(ESTUDIO DE e DE RESULTADOS
c) Determinacion de ia intensidad ne- ESPERADOS (EVALUACIONES)
MERCADO) cesaria para conseguir eficiencia y
competitividad en cada madio.
d) Distribucion del presupuesto por
edios.,
INFORMACION g ||| <o 8: paso; RECOMENDACIONES
A PARA LA NEGOCIACION
(ELABORACION < — = — — — = = 4~ — = — — — ¥ ComPRA »
MENSAJE) 4.* paso: RECOMENDACION -
DE PERIODOS DE ACTIVIDAD
Y DE INTENSIDADES
Y PRESUPUESTO PARA CADA 9.° paso: SEGUIMIENTO ] } SEGUIMIENTO
; PERIODO Y EVALUACION
' S
Simplificar la informacién | Matematicas Grupos de tres miembros.

Moderar, coordinar y
explicar la actividad.

Una sesion de una hora.
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o Actividad 13: “Video forum: A Christmas Carol ”. En esta actividad, en primer lugar se
hara una breve introduccion a través de cuestiones acerca de cOmo es nuestra sociedad; es
decir si somos 0 no consumistas, reflexionar sobre cémo son ellos mismos en casa con la
familia, en la escuela, con los amigos...etc. A partir de estas reflexiones, se vera un pequefo
fragmento de la conocida pelicula de “Cuento de Navidad”, en la que después de haberla visto

sacaran conclusiones a partir de lo que ellos son, y lo que han aprendido de la pelicula.

FUNCION DEL ASIGANTURA TIPO DE ACTIVIDAD
PROFESOR

Moderar y coordinar. Inglés Trabajo individual, grupo-
Mostrar la pelicula. clase.

Ayudar a sacar Una sesion (una hora).
conclusiones.

o Actividad 14: “Vendemos lo que corremos”. Como cierre de actividades con todo lo
que se ha aprendido, esta actividad consistird en crear una “mini campafia” para vender unas
zapatillas deportivas. Para ello deberdn seguir unos pasos, y posteriormente deberan

convencer al resto de la clase para que compren su producto.

- Qué tipo de producto se va a vender.

- A quién va destinado (hombre, mujer, nifios, edad...).
- Funcion del producto.

- Precio.

- Logotipo y eslogan.

- Medios de comunicacion para darlo a conocer.

- Personas que intervienen en el proyecto.
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Actividad 15y 16: “Razones para creer. Coca Cola”. En la primera parte analizamos el texto

del spot de Coca Cola (2011). Reflexionamos sobre:

- Qué es lo que nos quieren transmitir.

- Queé valores vemos reflejados.

- Quiénes son los protagonistas.

- Analizamos la musica (grupo, significado de la letra...)

- Las campaiias de Coca Cola. Objetivos de esta gran multinacional.

En la segunda parte de la actividad, utilizamos como referencia el anuncio y creamos un spot
la clase al completo. Los alumnos deben concretar un producto escolar que quieren vender y a
través de este transmitir los valores positivos. Se crearan grupos para la organizacion del

trabajo (texto, musica, grabacion): http://www.youtube.com/watch?v=zODt30Q0n1k

“Por cada tanque que se fabrica en el mundo... se fabrican 131 peluches. Por cada bolsa de
valores que se desploma... hay diez versiones de “What a Wonderfull world”. Por cada
persona corrupta... hay 8 mil donando sangre. Por cada muro que existe... se ponen 200 mil
tapetes de “Bienvenido”. Mientras un cientifico disefia un arma nueva... hay un millon de
mamas haciendo pasteles de chocolate.

En el mundo se imprime mas dinero de Monopoly que dolares. Hay mas videos divertidos en
Internet que malas noticias en todo el mundo. AMOR tiene més resultados que MIEDO. Por
cada persona que dice que todo va ir a peor... hay cien parejas buscando un hijo. Por cada
arma que se vende en el mundo... 20 mil personas comparten una Coca-Cola. Hay razones

para creer en un mundo mejor”.

FUNCION DEL ASIGNATURA TIPO DE ACTIVIDAD
PROFESOR

Explicar el spot. Lengua Castellana Grupo clase.

Moderar, coordinar y Dos sesiones de una hora
explicar la actividad. cada una.
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o Actividad 17: “Gincana navidefia”. Como cierre final del trimestre y por lo tanto de los
tres nucleos tematicos, la dltima actividad consistird en completar una Gincana navidefia.
Estaran escondidas diez pistas por el aula y parte del patio. Las preguntas estaran relacionadas
con todo lo que han ido aprendiendo durante el trimestre acerca de la publicidad y la
educacion al consumidor.

Los alumnos deben completar un cuadro para verificar que han resuelto cada incognita y a
medida que vayan completandolo se les dara un material navidefio que completard la
decoracion del aula. Una vez terminada la actividad, se hara un breve repaso a cada pista con

su correspondiente respuesta y se procedera a decorar el aula.

GRUPO/TIEMPO PREGUNTA&RESPUESTA | OBJETO NAVIDENO

Primero s

Segundo s

Tercero

Cuarto

FUNCION DEL ASIGANTURA TIPO DE ACTIVIDAD
PROFESOR

Moderar y coordinar. Educacion fisica. Trabajo grupo-clase.
Corregir las respuestas. Una sesién (una hora).
Decorar el aula con la
clase.
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4.2.7 Recursos

TIPOS RECURSOS

Materiales -Pizarra digital, television, video, ordenador.

-llustraciones.

-Fotografias.

-Materiales reciclados para los disfraces.

-Material escolar: folios, pinturas, cuadernos, tijeras, pegamento...

Humanos -Los alumnos.
-El profesor o profesora.
-Profesionales.

5 .CONCLUSIONES

Con este Trabajo de Fin de Grado he intentado acercarme al mundo publicitario y al
consumismo que hoy en dia esti presente en nuestro dia a dia. Todo el trabajo ha sido
elaborado desde un punto de vista como futura docente, valiéndome de materiales y

profesionales que me han ido guiando para ir, poco a poco, construyendo el proyecto.

Los objetivos principales de primaria en los que me he basado para crear principalmente las

actividades y el resto del proyecto han sido:

- Conocer las areas curriculares de la Educacion Primaria, la relacion interdisciplinar entre
ellas, los criterios de evaluacion y el cuerpo de conocimientos didacticos en torno a los
procedimientos de ensefianza y aprendizaje respectivos.

- Diseniar, planificar y evaluar procesos de ensefianza-aprendizaje, tanto individualmente
como en colaboracion con otros docentes y profesionales del centro.

- Abordar con eficacia situaciones de aprendizaje de lenguas en contextos multiculturales y
plurilingies.

- Disefar y regular espacios de aprendizaje en contextos de diversidad y que atiendan a la
igualdad de genero, a la equidad y al respeto a los derechos humanos que conformen los

valores de la formacion ciudadana.
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- Fomentar la convivencia en el aula y fuera de ella, resolver problemas de disciplina y
contribuir a la resolucion pacifica de conflictos. Estimular y valorar el esfuerzo, la
constancia y la disciplina.

- Mantener una relacion critica y autdbnoma respecto de los saberes, los valores y las
instituciones sociales publicas y privadas.

- Valorar la responsabilidad individual y colectiva en la consecucion de un futuro
sostenible.

- Reflexionar sobre las practicas de aula para innovar y mejorar la labor docente. Adquirir
habitos y destrezas para el aprendizaje autonomo y cooperativo y promoverlo entre los

estudiantes.

En un principio, el trabajo estaria enfocado sélo y exclusivamente a la parte publicitaria,
haciendo un estudio de la influencia en su dia a dia y cdmo podemos transformar las partes
negativas en positivas. Méas adelante se plante6 un punto mas: la educacion del consumidor,
un elemento afadido de gran importancia en la formacion ciudadana. Una vez que esa fase
estaba completada, me centré en la importancia de los valores y las competencias que se van

desarrollando de principio a fin.

Poco a poco he ido llegando a una conclusion, y es que en la sociedad actual, estamos

sumergidos en un mundo en el que nos han hecho creer el denominado “querer por querer”.

Por ello, como futura docente siento la obligacién constante de poder ir mostrando el camino
a seguir y que por lo tanto, los nifios vayan adquiriendo conocimientos a través de actividades

atractivas llegando a los objetivos propuestos.

Por otra parte, este trabajo al igual que en las memorias de practicas, me servird para poder
volver a poner en préactica todo lo que he ido aprendiendo. En definitiva, me ha ayudado a
explorar nuevos ambitos, elaborar actividades heterogéneas acorde con los objetivos del

curriculum, y formarme a mi misma como profesional.

Mi objetivo principal es seguir formandome como docente y por supuesto como persona y

por eso, la motivacién para todo ello es no dejar de aprender nunca.
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