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Pedro Pérez Villar

YouTube, una nueva alternativa al periodismo deportivo: Mundo Maldini, Rafael
Escrig y Miguel Quintana

Resumen

El periodismo deportivo, desde sus inicios, es una de las ramas de la profesion que méas
audiencia genera en Espafia a través de sus programas televisivos. La irrupcion de las
nuevas tecnologias ha supuesto un cambio a la hora de informar sobre acontecimientos
deportivos, en donde la inmediatez y la rapidez de las informaciones priman sobre el

periodismo tradicional.

En este contexto se encuentra YouTube, que surge como una nueva red social de
contenidos audiovisuales, una nueva herramienta que el periodismo deportivo aprovecha
para explorar nuevas formas de comunicacion y narrativa. Asi, en los ultimos afios han
ido apareciendo una gran cantidad de canales en YouTube que tienen como principal tema
de interés el deporte, respondiendo a la demanda por parte de la audiencia de contenidos

de calidad y de un consumo mas rapido.

Por consiguiente, el objetivo principal de este trabajo es el estudio de YouTube como una
nueva alternativa al periodismo deportivo, detectando las claves y las diferencias con
respecto al periodismo tradicional. La investigacion se ha basado en el andlisis de tres
canales de YouTube; Mundo Maldini, Rafael Escrig y Miguel Quintana. Este estudio ha
permitido conocer las caracteristicas de los nuevos canales de comunicacion y realizar
una comparacién con los contenidos deportivos en el formato televisivo, asi como
investigar sobre los diferentes tipos de publicaciones que existen en estos perfiles de

YouTube y su viabilidad econdmica con respecto a la television.

Para llevar a cabo esta investigacion se ha disefiado una metodologia basada en un analisis
de contenido cualitativo de los tres canales elegidos, asi como un grupo de discusion en
el que se les ha presentado, a un grupo de 6 personas, contenidos audiovisuales de

YouTube y de television.

Palabras clave

YouTube, periodismo deportivo, television, internet, nuevas tecnologias, innovacion.
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Pedro Pérez Villar

YouTube, a new alternative to sports journalism: Mundo Maldini, Rafael Escrig
and Miguel Quintana

Abstract

Sports journalism, since its beginnings, has been one of the branches of the profession
that generates the largest audience in Spain through its television programs. The irruption
of new technologies has ushered in a change in the reporting of sporting events, where
immediacy and speed of information take precedence over slower, more traditional
journalism. This is when YouTube appears as a platform to respond to the audience's
demand for quality sports content and faster consumption. Thus, in recent years a large
number of channels have been appearing on YouTube whose main topic of interest is

sports, and which have attracted large mass audiences.

Therefore, | have based my research on YouTube as a new alternative to sports journalism,
analysing the key factors that make this platform both successful and a threat to television
sports programs. The research is based on the full analysis of three YouTube channels:
Mundo Maldini, Rafael Escrig and Miguel Quintana. This study has allowed me to
describe the characteristics of the new communication channels and to establish a
comparison with sports content on television, as well as to investigate the different types
of publications that exist in these YouTube profiles and their economic viability compared

to television.

In order to carry out this research, a methodology based on a qualitative content analysis
of the three chosen channels was selected, as well as a 6 people focus group, who were

shown audio-visual content taken from both YouTube and television.
Key words

YouTube, sports journalism, television, internet, new technologies, innovation.
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1. Introduccion

La profesidn del periodista deportivo es una de las mé&s demandadas dentro del mercado
laboral de la comunicacién debido al gran alcance social en los paises de Europa y
América Latina (Rojas, 2014). Esto ha provocado que muchos estudiantes al terminar sus
estudios o incluso durante los mismos estén optando por otras vias para buscar una salida
laboral. Es el caso de los periodistas que deciden explorar YouTube, una plataforma que
permite crear contenidos de todo tipo y dirigirlos a todas las partes del mundo.
Actualmente YouTube es el segundo medio social mas usado del mundo, con un total de
2.291 millones de usuarios activos en el mundo y 37,4 millones en Espafa (Statista,
2021).

El usuario de la plataforma en Espafia tiene, segun un estudio llevado a cabo por TNS de
videos de Google, entre 25 y 49 afos, de clase media y susceptible a la publicidad (TNS,
2015). Este estudio que encuestd a 2.500 internautas espafioles, también detectd que
YouTube llega a tipos de usuarios muy diversos. El 78% cuando son lideres de opinion y
el 80% cuando se trata de personas interesadas en la tecnologia y en las nuevas tendencias.
Ademas, el 35 % de los usuarios se decantan por el uso de blogs y redes sociales, asi
como informarse de las nuevas tendencias. Por ultimo, el 49% se considera permeable a

la publicidad y les ayuda a comprar productor que necesitan (Statista, 2021).

Existen muchos canales de periodismo deportivo dentro de YouTube, y muy variados,
tanto en su contenido como en el perfil de creador que esta detras de ellos. Los temas mas
habituales de estos canales son los relacionados con el fatbol, al igual que en television.
Sin embargo, los contenidos creados en YouTube estan acaparando grandes masas de
audiencia que los sitian como competencia directa de los programas deportivos de
television ya que la tematica deportes en YouTube ha incrementado sus visualizaciones
en un 228% este afio (Statista, 2021).

YouTube y las nuevas redes sociales se han convertido en grandes herramientas
generadoras de contenido y acceso a la informacion por parte de la poblaciéon. La
transformacion que ha sufrido el periodismo digital se debe a la capacidad que tienen los
usuarios de Internet para poder participar en los procesos comunicativos de produccién y
difusion de la informacion. Asi, aumentan los canales de YouTube, que ofertan videos
breves y de rapido consumo que se difunden a grandes masas de audiencia (Herreros,

2008). Los analisis, resimenes y valoraciones sobre futbol son los principales asuntos
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sobre los que se publica en YouTube, asi como directos en los que se atiende de forma
inmediata a los espectadores a través del chat, generando un feedback muy dificil de ver

en el periodismo tradicional.

Por otro lado la television sigue siendo el principal medio de comunicacion ya que el 88,7
% de la poblacion lo utiliza para informarse segin el EGM del 2020. Los programas
deportivos televisivos han sufrido un cambio en los Gltimos tiempos en sus contenidos,
anteponiendo el espectéaculo y entretenimiento a la informacién deportiva, con el fin de
mantener audiencias (Thomas, 1990). El deporte estd muy presente en la television, ya
que ademas de tener cabida en los informativos, también cuentan con su propio espacio
en la parrilla, independientes al resto de teméticas. El tiempo y recursos dedicados al
deporte indican la importancia que han adquirido en la parrilla de televisién, con respecto
a otro tipo de informaciones, Los programas deportivos mas habituales son los nocturnos,
en los que se mezcla la informacion con el humor y entretenimiento, asi como tertulias.
La participacion de los espectadores se reduce al envio de comentarios a través de las
redes sociales del programa. Sin embargo, las emisiones con mayor audiencia de deporte

en television son los eventos en directo, al tratarse de pura diversion (Rojas, 2014).

Las nuevas tecnologias son ya parte de la sociedad, sobre todo para los mas jovenes, que
se sitlan como el target mas importante para estos nuevos contenidos, ya que el 44% de
los usuarios totales se situan entre los 18 y 34 afios de edad (Kinsta, 2021). Asi, son
muchos los periodistas, sobre todo jovenes y con escasa experiencia en el sector, los que
apuestan por crear contenido deportivo innovador en YouTube con el objetivo de construir
una carrera en esta plataforma. Es el caso de Miguel Quintana que empez6 en 2018 y
cuenta con mas de 20 millones de visualizaciones entre todos sus videos y Rafael Escrig,
quien se adentr6 en YouTube en 2016 y cuenta con mas de 40 millones de visualizaciones
(YouTube, 2021).

Asimismo, también estd Mundo Maldini, un canal creado por el conocido y reputado
periodista deportivo Julio Maldonado y que se lanzo6 a la plataforma como creador de

contenido en 2019, y que ya cuenta con 118 millones de visualizaciones (YouTube, 2021).

A partir de estos tres canales dirigidos por tres periodistas con perfiles muy diferentes, se
investigara desde el punto de vista periodistico los formatos, contenidos, innovaciones y
diferencias con respecto a los contenidos deportivos en television tradicional. La figura

de Julio Maldonado “Maldini”, que actualmente trabaja como comentarista, analista y



tertuliano en diferentes programas deportivos de Movistar Plus, ademas de como creador
de contenido en su canal, permite hacer una comparativa de los videos emitidos en
YouTube y los programas deportivos de television. Rafael Escrig y Miguel Quintana son
dos canales creados por periodistas con apenas experiencia en la profesion y que han
sabido aprovechar, tanto a nivel econémico como periodistico, un nicho de mercado

gracias a diversas claves que se analizaran en el estudio.

Por un lado resulta interesante para los estudios de comunicacién un anélisis sobre el
periodismo deportivo que se esté llevando a cabo en YouTube debido a su continuo auge,
al contrario de los programas deportivos de television, que a pesar de mantener
audiencias, estan recibiendo muchas criticas en los ultimos tiempos (Rodriguez y Suérez,
2020). Asi, este estudio permitira explicar a los espectadores las principales diferencias e
innovaciones que plantean los periodistas en YouTube para informar sobre
acontecimientos deportivos frente a la television, teniendo como ejemplo a Julio
Maldonado, profesional en ambos formatos. La aparicion del canal del famoso periodista
Julio Maldonado (Mundo Maldini) ha provocado que se genere un gran debate, propuesto
por él mismo, en el que se aborda si los contenidos deportivos de YouTube responden a
las nuevas necesidades de la audiencia y como es posible llegar a grandes niumeros de

espectadores con contenidos de rapido consumo.

La investigacion también guarda especial relacion con los nuevos periodistas y la
posibilidad que le brindan las nuevas tecnologias para iniciar proyectos propios. Los
canales de Rafael Escrig y de Miguel Quintana son ejemplos perfectos de lo que un
periodista recién licenciado y con escasa experiencia en el sector puede lograr. El estudio
permite detectar y analizar las claves que han seguido estos dos perfiles para tener éxito
en la plataforma, tanto a nivel periodistico como econémico. Ademas, la eleccion de estos
tres canales se debe a que son los tres con mas suscriptores en el periodismo deportivo de
YouTube. Por ello, es de vital importancia presentar a los nuevos periodistas esta nueva

posible salida laboral que ha ido creciendo a lo largo de los ultimos afios (Rojas, 2019).



1.1. Justificacion

El periodismo deportivo en YouTube ha sido estudiado por diversos autores desde
diferentes perspectivas. Existen investigaciones como la de Soto Gomez que analiza la
plataforma YouTube a través de los perfiles de los periodistas y las estadisticas de los
canales y videos seleccionados. Por otro lado, también se ha estudiado YouTube y su
viabilidad econdémica (Rodriguez y Suérez, 2020). Son muchos los trabajos que tienen
como base la plataforma de YouTube y el periodismo deportivo, pero sin profundizar en

aspectos que este estudio recoge.

Los estudios como el de Salmeron en 2018, analizan a YouTube como una alternativa,
pero centrandose Unicamente en los aspectos mas destacados de la plataforma, sin tener
en cuenta el resto de medios tradicionales, ya que el objetivo principal de su investigacion
es “analizar a YouTube como formato web para el nuevo periodismo deportivo”

(Salmerdn, 2018, p.5).

Hasta el momento no se ha planteado una investigacion comparativa entre los contenidos
deportivos de YouTube y los de la television, a traves de un andlisis del contenido de los
canales y un grupo de discusion que da respuesta a muchas de las cuestiones que estan
sin resolver en relacion al periodismo deportivo de YouTube y de television. Este trabajo
estudia los contenidos deportivos de YouTube y television desde un enfoque inédito. El
analisis de los canales seleccionados no se ha realizado todavia por su reciente creacion
y la imposibilidad de valorar hasta ahora su éxito entre los usuarios de YouTube ya que
en los Ultimos afios han experimentado un gran cambio y con ellos gran parte del
periodismo deportivo realizado en la plataforma (Aguirre, 2018). Ademas, la inclusion
del grupo de discusion en el que participan 6 personas con diferentes caracteristicas
sociodemograficas permite extraer conclusiones que, a pesar de no ser extrapolables
estadisticamente, si tienen gran importancia para conocer qué es lo que a dia de hoy

reclama la audiencia.

Ademas, cabe destacar la importancia que tiene esta investigacion de cara a plantear
futuros estudios del periodismo deportivo que esta emergiendo tanto en YouTube como
en otras plataformas digitales y que estan indicando hacia donde se mueve el futuro del

periodismo deportivo (Soria, 2020).

El consumo de contenidos deportivos en YouTube por parte del autor de este trabajo ha

sido uno de los principales motivos por los que ha sido seleccionado el tema. Ademas,
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como futuro recién licenciado en Periodismo es una de las variables que se plantea a la
hora de buscar una posible salida laboral a largo plazo, asi como utilizar la plataforma
para ganar reputacion como periodista y dar a conocer el perfil profesional dentro del
mundo del periodismo deportivo.

Por otro lado, resulta interesante estudiar los canales de Mundo Maldini, Rafael Escrig y
Miguel Quintana debido a sus diferentes formas de realizar contenido con la misma
informacion. Ademas, la figura de Maldini ha estado presente en todas las personas que
han sofiado y suefian con poder ejercer como periodista deportivo, otra de las

motivaciones que han llevado al autor a realizar un estudio sobre el tema.

Por Gltimo, YouTube es una plataforma con la que el autor ha crecido y ha visto cambiado
sus habitos a la hora de consumir ciertos contenidos informativos de deportes,
sustituyendo en muchos casos los clasicos programas deportivos de television por los
videos de YouTube. Esto ultimo es algo que ha generado preguntas al autor y que lo ha
incentivado a realizar este trabajo y responder asi a sus dudas y a las de gran parte de los

investigadores del periodismo deportivo.

1.2. Objetivos

Como se ha adelantado, se ha establecido un objetivo principal para la investigacion, asi

como se han planteado otros objetivos especificos:

e Objetivo general
e Explicar las diferencias que existen entre el periodismo deportivo de YouTube

y de television.

e Objetivos especificos
e |dentificar las claves en el contenido del nuevo periodismo deportivo de
YouTube.
e Detectar qué tipo de contenido gusta mas o menos al grupo de discusion y por

qué.



1.3. Preguntas de investigacion
El estudio parte de los siguientes interrogantes:

e (Cuéles son las similitudes y diferencias entre el periodismo deportivo de
YouTube y de television?

e ;Qué innovaciones o claves existen en el periodismo deportivo de YouTube?

e ;Cudles son los motivos de que el periodismo deportivo de YouTube guste mas o

menos a la audiencia?

1.4. Hipotesis

H1. El periodismo deportivo desarrollado en YouTube no cumple las caracteristicas del
periodismo deportivo de television. Los creadores de contenido de la plataforma buscan
y exploran nuevas claves y formas de informar sobre acontecimientos deportivos con el

fin de crear un periodismo deportivo innovador y diferente a la television.

H2. El periodismo deportivo creado en YouTube genera mas interés para la mayoria de

las personas que participan en el grupo de discusion presentado por el autor.
2. Estado de la cuestion

2.1. La television como principal medio de comunicacion
La television es uno de los medios de comunicacion con mayor repercusion en la
sociedad, llegando a grandes masas de audiencia debido a su facil acceso. La television
ofrece una gran variedad de contenidos que responden a las necesidades de distintos
publicos (Alzola, 2015).

En las dltimas dos décadas, el periodismo televisivo ha desarrollado un nuevo modelo en
el que la informacion ha ido perdiendo importancia debido al amplio espacio que ocupa
el entretenimiento, lo que ha llevado a la aparicion del denominado infoentretenimiento,
un nuevo reclamo de la audiencia (Ripollés, 2011). La televisién posee una audiencia
universal, los espectadores pasan mas tiempo mirando una pantalla que los consumidores
del resto de medios (Vera, 2005). Segun las cifras del Anuario 2020 de El Pais, el
99,8% de los hogares en Espafia tiene televisor, el 44% tiene dos y una cuarta parte de los

mismos dispone de tres 0 mas televisores.
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La penetracion de la television en el 2020 en Espafia siguié la tendencia de anteriores
afios. Alrededor de un 93% de las personas mayores de 64 afios vieron la television en
Espafia, sin embargo el consumo de los jovenes de entre 14 y 34 afios se situd en un
76,4%, siendo el grupo de edad en el que menos penetré este medio de comunicacion
(Statista, 2020).

Los canales de television més vistos en Espafia en 2020, segln Statista, fueron Telecinco
con un 14,6%, Antena 3 con un 11,8% y Lal con un 9,4%. Las teméticas de pago
obtuvieron un 8,4%, siendo asi la quinta cadena més vista por los usuarios de Espafa
(Statista, 2020). Los espafioles consumen la television una media de tres horas al dia, muy

por debajo de las cuatro horas diarias del 2013.

Por todo lo mencionado anteriormente, nadie pone en duda la influencia de los medios de
comunicacion de masas y, en especial, de la television. Este medio ensefia diferentes tipos
de conductas, brinda informacion, difunde estereotipos, estimula valores e ideales o

representa diferentes culturas (Vera, 2005).

El impacto y la influencia que ejerce la television como principal medio de comunicacion
en la sociedad se puede apreciar y estudiar sobre todo en el grupo de nifios y de
adolescentes, que por diferentes motivos son mas susceptibles a verse afectados por ella
(Martinez, 2005). La television ha sido analizada desde el punto de vista de la audiencia,
dando mas valor al nimero de espectadores que a los efectos que pueden producir sus

contenidos en las personas (Martinez, 2005).

Asi, la television es el medio de comunicacién que mas impacta en la mente de los nifios
y adolescentes. Esto, sumado a la capacidad de persuasion de la television, hace que sus
mensajes sean mas creibles para la sociedad, y en especial para los nifios ya que conciben
lo visto en la tele sin ningun sentido critico. Por ello, a dia de hoy, los nifios han dejado
de ser alumnos y se han transformado en telespectadores, teniendo a la television como

referencia, lo que provoca importantes cambios en su actitud (Vera, 2005).

La television tiene un papel importante en el desarrollo de los nifios, ya que es muy comun
que todos ellos utilicen la pantalla durante un gran nimero de horas para encontrar
entretenimiento, compafiia 0 educacién. EIl gran consumo por parte de los nifios puede
convertirse en un problema cuando permanecen ante el televisor observando programas
no recomendables para su edad (Perlado y Sevillano, 2003). Asi, la television puede llegar

a tener un impacto en la mente de los nifios, en lo que piensan y hacen (Arboccd, 2012).
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Por otro lado, la television ha ido evolucionando y adaptandose a las nuevas tecnologias
con el fin de responder a la demanda de una sociedad cada vez mas global y digitalizada.
Sin embargo, los ultimos estudios han detectado que Internet supera en el grupo de
adolescentes a la television como medio preferido para informarse y entretener (Gonzélez
y Lopez, 2011). Esto se debe a que los nuevos habitos de la audiencia estan relacionados
con los nuevos soportes y una nueva forma de crear contenido. Ademas de tener un gusto
por lo consumido en Internet, también consideran sensacionalistas y bajos de calidad a
los programas e informativos de television (Gonzélez y Lopez, 2011).

La television sigue siendo el principal medio de comunicacién para la mayor parte de la
sociedad, pero hemos visto sus efectos e influencias sobre ciertos grupos de personas, asi
como la superposicion de contenidos sensacionalistas y de entretenimiento a la
informacion. La aparicion de Internet también ha obligado a la television a reconvertirse

y tratar de mantener su audiencia a través de diferentes formas.

El aumento del nimero de canales, las nuevas tecnologias en los medios, los nuevos
dispositivos electronicos y el apagon analégico ha supuesto un cambio en el consumo de
la television por parte de sus usuarios (Wilson, 2011). Asi, el fendmeno multipantalla,
una tendencia en el consumo de los medios que consiste en la utilizacion de varias
pantallas al mismo tiempo. Esta situacion ocurre sobre todo con la television y las redes
sociales, ya que son muchas las personas que son activos en redes sociales con su teléfono

maovil mientras ven la television y comentan su contenido (Atkinson, 2014).

El fendmeno multipantalla es mas habitual en los adolescentes y los jovenes, ya que
Internet les permite estar interconectados y experimentar un ocio pasivo. Las redes
sociales mas complementarias para comentar los contenidos televisivos son Twitter e

Instagram debido a su formato de publicacion inmediata (Brandtzaeg, 2012).

El consumo de la television tradicional ha ido cambiando debido a la irrupcién de Internet
y las nuevas plataformas, y en esta nueva realidad ha nacido la television a la carta. Este
nuevo término consiste en que el espectador elige qué quiere ver y en qué momento,
situandose asi como una de las formas mas cdmodas para consumir contenidos
audiovisuales (Wilson, 2011). La audiencia de este tipo de consumo tiene su punto mas
alto en los grupos jovenes, ya que pueden planificar sus tareas y la hora a la que prefieren
visualizar ciertos contenidos. Ademas, este fendmeno permite ver de forma continuada

cualquier tipo de pieza audiovisual (Brandtzaeg, 2012). Es por ello que las grandes
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plataformas como Netflix, Amazon o HBO han decidido explorar y crear sus propios
canales de television. A pesar de que la television a la carta ha crecido considerablemente
en los Gltimos afios, la television tradicional sigue siendo el medio de comunicacion mas

consumido del mundo (Atkinson, 2014).
2.2. El impacto de las redes sociales

La aparicion de Internet ha supuesto un cambio en la sociedad y también en el periodismo.
El escenario digital que se presenta a dia de hoy ha mudado la forma de producir noticias,
sobre todo en las redacciones periodisticas. Asi, los medios de comunicacién han tenido
que adaptarse a las nuevas necesidades, y han encontrado en el entorno 2.0 uno de los
canales més interesantes para difundir con rapidez todo tipo de contenidos (Rojas, 2014).

La era cibernética ha afectado a nivel mundial, la tecnologia y la comunicacion se han
unido para mantener a millones de personas conectadas en todo momento sin importar la
distancia, teniendo asi un gran impacto en la comunicacion. Es por esto por lo que no se

puede explicar ni comprender la tecnologia sin la comunicacion y viceversa (Soria, 2020).

Las nuevas tecnologias y las redes sociales han provocado que el mundo pueda estar
interconectado en todo momento (Soria, 2020). Segun Digital 2020, cerca de 43 millones
de personas se conectan cada dia a Internet en Espafia durante una media de seis horas.
Las redes sociales, como maximo exponente de las nuevas tecnologias, son utilizadas por
un 62% de la poblacion, un total de 29 millones personas durante casi dos horas diarias,
siendo YouTube (89%) la méas usada, seguida por WhatsApp (85%), Facebook (78%),
Instagram (64%) y Twitter (55%).

YouTube, que en sus origenes se baso en la television, se ha consolidado como la red
social mas utilizada en el mundo (Paredes, 2019). Esta plataforma de videos, como ya se
ha indicado anteriormente, cuenta con 2.291 millones de usuarios activos en el mundo y
37,4 millones en Espafia, y que cada dia millones de personas se unen a este espacio (Gil,
2008).

Las redes sociales han generado que los usuarios pueden encontrar diferentes tipos de
contenidos y seleccionar segun sus preferencias lo que quieren ver. Es el caso de
YouTube, en donde la figura del programador de publicaciones que se adapten a los

telespectadores desaparece, ya que son los propios usuarios los encargados de buscar los
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videos que deseen, convirtiéndose asi en participantes activos, ya que también tienen la

posibilidad de comentar y valorar los contenidos (Lavado,2013).

Todo esto da lugar a una sociedad global, una sociedad red. Internet y las redes sociales
se han convertido no solo en la nueva tecnologia, sino también en el mayor medio de
comunicacion que existe en el mundo. Estas plataformas se sititan como el corazén de la
vida, relaciones, trabajo y comunicaciones de los ciudadanos y los permite organizarse
como sociedad (Castells, 2000).

Las redes sociales han supuesto un gran cambio para los medios tradicionales en la forma
y estrategias de comunicacién, ya que se han situado como un canal de opinién,
informacidn e incluso un instrumento de movilizacion ciudadana para todas las personas
(Yuste, 2020). Segun un estudio realizado por IAB Spain, el 99% de los encuestados
conoce Facebook, un 92% Twitter y un 88% YouTube. Sobre los usos de estas redes
sociales, los mas jovenes son el grupo que mas las consume y se decantan por Facebook,
YouTube y Twitter (IAB Spain, 2020). Estas nuevas redes suponen una nueva forma de
acceder a la actualidad, ya que ocupan el primer lugar entre los soportes utilizados para
informarse con un 77,4%, por delante incluso de la television con un 72,1% (Casero-
Ripolles, 2012).

2.3. El periodismo deportivo en television

La television es una herramienta clave para el periodismo en general, y también para el
deportivo. Este medio permite que los espectadores puedan disfrutar de informacion y de
entretenimiento, siendo ideal para reproducir eventos deportivos. El deporte esta presente

en todos los ambitos de la sociedad, y también del periodismo (Soto, 2019).

El periodismo deportivo televisivo tiene sus inicios en los afios 50, con las pruebas de
retransmisién en 1954 del partido entre el Real Madrid y el Racing de Santander, un
evento que corresponde a la paleotelevision. Sin embargo, no es hasta el 28 de octubre
1956 cuando se inician las emisiones, muy limitadas pero regulares. Con el paso de los
afios, y el auge de los eventos deportivos, la informacion deportiva fue aumentando en la
television hasta llegar al punto incluir programas de resimenes de la jornada (Rodriguez
y Martinez, 1992).

Los contenidos sobre periodismo deportivo han ido evolucionando, pasando de ser

totalmente informativos a adquirir grandes tintes de espectaculo con el fin de acaparar asi
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una mayor audiencia. Una de las claves de estos programas ha sido la inclusion de las
tertulias que, a pesar de no ser una innovacion en el periodismo, en este tipo de programas
se han usado para crear enfrentamientos y rivalidades con el fin de acrecentar la polémica
(Rojas, 2011).

La television se caracteriza por tener un gran nimero de programas deportivos, que suelen
durar mas de una hora, guardando un espacio aparte en su parrilla debido a la gran
audiencia que acumulan estos programas como pueden ser actualmente EI Chiringuito de
Jugones, Estudio Estadio o ElI Golazo de Gol han ido convirtiéndose hasta llegar a lo
denominado infoentretenimiento (Soto, 2019). Los temas que predominan en estos
programas suelen ser los relacionados con el fUtbol y los equipos mas reconocidos de
cada pais. La franja horaria habitual de los programas deportivos es la nocturna,
ofreciendo resimenes de las jornadas e incluyendo un debate entre los colaboradores,

quienes en muchas ocasiones no son ni periodistas (Soto, 2019).

Ademas, los programas televisivos suelen tener un gran nimero de intervinientes, tanto
en la tertulia como en la informacion, aunque si existe un mediador. Esto supone una gran
demora a la hora de informar sobre un asunto de interés para la audiencia, y se hace de
forma intencionada, con el fin de alargar y rellenar el tiempo de duracion del programa
(Rojas, 2011).

Por lo tanto, segiin Soto Gomez (2019: 12) el periodismo deportivo de television tiene las

siguientes caracteristicas:

e Predominancia del fatbol como deporte principal.

e Mayor informacidn sobre los equipos con mas seguidores.
e Resumenes de jornadas.

e Mayor tiempo para informar sobre un asunto de interés.
e Inclusion de tertulias polémicas.

e Numero variado de colaboradores.

e Polémica entre los colaboradores.

e Franja de emisidn nocturna.

e Programas con una duracion media de 45 minutos.

e Espectacularizacion del contenido.

e Acentuados tintes sensacionalistas.

e Infoentretenimiento y opinién.
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Este tipo de programas deportivos ha provocado que surjan criticas por parte de la
audiencia, sobre todo por la gran demora para ser informado sobre algin asunto de interés,
ademas de reprobar la gran ocupacion que suponen las informaciones relacionadas con
los equipos mas poderosos de cada pais, excluyendo asi a un gran nimero de aficionados
(Salmerdn, 2018). El periodismo deportivo de television ha tornado de informacion a
espectdculo, con el fin de mantener audiencias, haciendo que las noticias queden

apartadas a un segundo lugar (Naranjo, 2011).
2.4. YouTube y periodismo deportivo

La plataforma YouTube nace en el 2005 bajo los creadores Chad Hurley, Seve Chen y
Jawed Karim. Es una web para compartir videos, que en sus inicios se plante6 como un
portal para que la gente subiese videos para conseguir pareja, algo que se descart6 pronto
(Soto, 2019).

YouTube permite la posibilidad de compartir piezas audiovisuales desde todas las partes
del mundo, y que todos los usuarios pueden acceder a ellas gratis. Gran parte de su exito
se debe a esto que, ademas, se coloca como una plataforma en la que cualquier persona
que quiera dar a conocer su imagen o sus contenidos puede hacerlo. Las similitudes con
la television unicamente se aprecian en que se tratan de videos, pero la gran diferencia
que existe entre ambas es la capacidad que tienen los usuarios de YouTube para
interactuar, comentar y compartir las publicaciones, siendo asi parte activa del proceso
informativo (Soto, 2019). Los temas mas populares de la plataforma, son los blogs,

videos formativos, comedias, tags, videojuegos, tutoriales y deportes (Octomag, 2018).

El periodismo debe estar presente alla donde la gente lo reclame, y en el caso de YouTube
ocurre eso. La plataforma, como ya se ha indicado anteriormente, es el segundo medio
social mas usado del mundo. Por otro lado, el deporte también es un fendmeno que es
seguido por millones de personas, por lo que sumado a la gran influencia que tiene
YouTube en la sociedad, conlleva a la creacion de numerosos canales relacionados con

esta tematica.

Esta red social cuenta como parte de su idiosincrasia con un espacio en el que el
espectador participe y se convierte en un activo de la informacion. No son solo los medios
de comunicacién los que suben videos, sino que en los ultimos afios han nacido
numerosos canales sobre deporte, en especial futbol, que ha servido para dar cabida a las

nuevas tendencias periodisticas (Soto, 2019).
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Asi, son muchos las personas que optan por explorar YouTube como una nueva salida
laboral y, con el auge del futbol, los canales relacionados con el deporte han crecido
considerablemente (Soria, 2020). Es el caso de Mundo Maldini, Rafael Escrig y Miguel
Quintana, tres canales que ofrecen contenido sobre fatbol en diversos formatos y con
alternativas respecto al mundo televisivo. Los videos cortos puramente informativos
sobre las noticias méas destacadas del dia son la tonica general de estos creadores. Una de
las principales claves para que este tipo de periodismo funciones es la claridad con la que
expresan la informacion, sin ningun tipo de demora, respondiendo asi al reclamo de la
audiencia (Salmeron, 2018). Aun asi, no solo se llevan a cabo este tipo de videos, ya que
existen multiples formas en las que los creadores hacen llegar la informacién a sus
espectadores. Los videos cortos tienen una duracién media de 10 minutos y los més largos
de 35 minutos. También es habitual llevar a cabo videos en streaming con el fin de hacer
participes directos a los espectadores.

Los contenidos publicados en este tipo de canales se pueden clasificar segin su tematica,

formato y género (Salmeron, 2018).

e Segun su tematica:
= Resumen de la jornada.
= Noticias del dia.
= Pronosticos.
= Andlisis.

= F(thol e historia.

e .Segun su formato:
= Videos cortos.
= Videos largos.
= Videos en streaming.
= Entrevista

e Segun su género:
= Informativo.
= Opinion.

El periodismo deportivo en YouTube ha permitido que personas como Miguel Quintana

que cuenta con mas de 20 millones de visualizaciones y Rafael Escrig, que lleva obtenidas
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mas de 40 millones de visualizaciones, y Julio Maldonado con 118 millones de
visualizaciones, se hayan hecho un hueco entre la sociedad y el deporte (YouTube, 2021).

Ademaés se ha convertido en una alternativa al periodismo deportivo de television, debido
a las multiples formas que YouTube permite a los creadores a la hora de emitir
informacién, como hemos visto anteriormente. Esto indica hacia dénde camina el futuro

del periodismo deportivo (Rojas, 2011).
3. Metodologia

La metodologia es parte fundamental de todo trabajo de investigacién. La seleccion de
una metodologia no es tarea sencilla, ya que dependiendo del tema de estudio, ciertos
procedimientos pueden ser ventajosos, pero al mismo tiempo suponen ciertas limitaciones
(Aranda, 2008). En esta investigacion se ha disefiado una metodologia basada en el
andlisis de contenido cualitativo y un grupo de discusion o grupo focal con el fin de

alcanzar los objetivos planteados y confirmar o refutar las hipotesis expuestas.
3.1. Analisis de contenido cualitativo

El analisis de contenido es, segun Berelson en 1952, “una técnica de investigacion para
la descripcidn objetiva y sistematica del contenido manifiesto de las comunicaciones, con

el fin de interpretarlas” (Berelson, 1952, p.18).

Esta metodologia tiene diferentes definiciones, como la de Fox en 1981 que asegura que
se trata de “un procedimiento para la categorizacion de datos verbales o de conducta, con

fines de clasificacion, resumen y tabulacion (1981, p.709).

Otro de los autores que ha estudiado en profundidad este método es Bardin, que lo define
como un ‘“conjunto de técnicas de andlisis de las comunicaciones que buscan, mediante
procedimientos sistematicos y objetivos de descripcion del contenido de los mensajes,
obtener unos indicadores que permitan la interferencia de los conocimientos relativos a

las condiciones de produccion/recepcion de estos mensajes” (1986, p.29).

Existen dos tipos de analisis de contenido, el cuantitativo y el cualitativo, este Gltimo es
el utilizado en este trabajo. La principal diferencia que existe entre ambos es el tipo de
valores expresados, mientras que el cuantitativo son variables numeéricas, en el

cualitativos se trata de cualidades y caracteristicas. La investigacion cualitativa permite
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concretar ponderaciones cientificas con el fin de construir un conocimiento preciso a los

objetivos de base (Caceres, 2003).

El anélisis de contenido cualitativo se realizara a traves de una ficha creada ad hoc con el
fin de recopilar datos de los videos de cada canal. En este caso, primeramente se hard una
breve descripcion de las caracteristicas méas destacadas de los canales, para después
seleccionar 5 piezas audiovisuales de cada canal. Los videos seran del mes de marzo de
2021, al tratarse de la época mas activa de los creadores de este tipo de contenidos debido
al aumento de noticias relacionadas con el desenlace de las competiciones mas
importantes de la temporada. Se ha decidido elegir 5 videos al azar de cada canal debido
a que en su suma son 15, permitiendo cifra analizar todos los géneros y formatos del
periodismo deportivo en YouTube que anteriormente se han mostrado.

Para llevar a cabo el anélisis se distinguen una serie de variables cualitativas que nos
permiten detectar las principales caracteristicas técnicas, textuales, narrativas y de
feedback de cada video. Por ello, se ha creado una ficha de analisis con diferentes

variables que se muestra a continuacion:

Tabla 1. Ficha de analisis

A) INFORMACION GENERAL DEL VIDEO

Titulo del video:
Canal:

Fecha:

Enlace:
Visualizaciones:

B) CARACTERISTICAS TECNICAS DEL VIDEO

Duracion: se determinara la duracion del video en minutos.

Resolucion: se puntuara el maximo de pixeles permitidos por el video, siendo 1 el minimo y 6 el
maximo.

C) CARACTERISTICAS PRINICPALES DEL CONTENIDO

Formato (escoja una o varias opciones):
01. Videos cortos
02. Videos largos
03. Videos en streaming
04. Entrevista
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05. Otros (especificar cudl)

Género (escoja una o varias opciones):
01. Informativo
02. Opinion
03. Entrevista
04. Reportaje
05. Infoentretenimiento
06. Otro (especificar cudl)

Temaética (escoja una o varias opciones):
01. Resumen de jornada
02. Noticias del dia
03. Prondsticos
04. Analisis
05. Fatbol e historia
06. Otro (especificar cual)

Alcance (escoja una opcion):
01. Nacional
02. Internacional
03. Otro (especificar cual)

Fuente segun su procedencia (escoja una o varias opciones):
01. Fuentes institucionales
02. Fuente propia
03. Medios de comunicacion
04. Suscriptores
05. Otro (especificar cual)

Declaraciones (escoja una opcion)
01.Si
02. No

D) CARACTERISTICAS DEL DISCURSO

Presentacion de la informacidn (escoja una opcion):
01. Presentacion directa del tema principal del video
02. Demora en la presentacién del tema principal del video

E) CARACTERISTICAS DE FEEDBACK
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NUmero de comentarios: se define en nimeros cardinales el total de comentarios
Numero de “me gusta”: se define en nimeros cardinales el total de “me gusta”
Numero de “no me gusta”: se define en nimeros cardinales el total de “no me gusta”
Numero de suscriptores: se define en nimeros cardinales el total de suscriptores

F) CARACTERISTICAS DE PRODUCCION Y POSTPRODUCCION

Céamara (escoja una opcion):
01. Monocémara
02. Multicamara

Tipo de plano (escoja una o varias opciones):
01. Primer plano
02. Plano general
03. Plano medio
04. Plano detalle
05. Otros (especificar cul)

Imégenes y videos (escoja una o varias opciones):
01. Propios
02. Cedidos

Mdsica (escoja una opcion):
01.Si
02. No

Transiciones entre planos (escoja una o varias opciones):
01. Corte
02. Fundidos
03. Barridos
04. Cortinillas
05. Otro (especificar cual)

Efectos musicales (escoja una opcion)
01.Si
02. No

Miniatura con clickbait (escoja una opcion)
01.Si
02. No

Fuente: elaboracién propia

Las variables anteriormente mencionadas en la ficha de analisis estan relacionadas
directamente con los objetivos principales y secundarios de la investigacion. Asi, para
explicar las diferencias que existen entre el periodismo deportivo de YouTube y el de

television es importante hacer una seleccion precisa de las variables.

Para realizar un andlisis mas cémodo y preciso las variables han sido designadas y

abreviadas como se muestran a continuacion:
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e Caracteristicas técnicas del video

o Duracion: duracién del video en nimero de minutos.

o Resolucién: se clasifica en funcién del namero de pixeles méximo que
permite el video. 144p (01), 240p (02), 360p (03), 480p (04) 720p (05) y
1.080p (06).

e Caracteristicas principales del contenido

o Formato

01. Videos cortos: los videos cortos duran menos de diez minutos
y presentan el contenido en ese breve espacio de tiempo (Xataka,
2021).

02. Videos largos: los videos largos duran mas de diez minutos y
presentan el contenido en ese espacio de tiempo (Xataka, 2021).
03. Videos en streaming: son piezas audiovisuales que emiten en
directo, con retransmision en directo, de manera que el creador
puede interactuar directamente con los espectadores, que pueden
comentar a través del chat (Arnum, 2000).

Entrevista: es un formato que consiste en el dialogo entre dos o
mas actores, en entrevistador hace las preguntas y el entrevistado
responde. Es un formato que permite profundizar en ciertos temas
e intereses tanto del entrevistado como del entrevistador (Halperin,
2012).

o Género

01. Informativo: videos que relatan un hecho a partir de datos
concretos. El creador transmite la informacion de manera objetiva
(Halperin, 2012).

02. Opinion: videos en los que predomina la subjetividad. El
creador muestra su punto de vista acerca de un acontecimiento y
expresa su posicion (Inenka, 2020).

03. Entrevista: consiste en el dialogo entre dos o méas actores, en
entrevistador hace las preguntas y el entrevistado responde. Es un
formato que permite profundizar en ciertos temas e intereses tanto
del entrevistado como del entrevistador (Halperin, 2012).

04. Reportaje: pieza audiovisual que trata un hecho actual o pasado

con mas profundidad. Se pueden afiadir declaraciones, cifras y
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datos historicos. Son muy habituales los recursos gréaficos y
audiovisuales (Inenka, 2020).

05. Infoentretenimiento: la competencia en los contenidos
periodisticos ha provocado que los géneros se hayan ido
transformando. Es por ello que surge el infoentretenimiento, una
evolucion de los género en los que se hibrida informacion con el

entretenimiento con el fin de atraer la atencion de los espectadores.

Asi, la realidad y el hecho noticioso se ven alterados por técnicas
de ficcion y las fuentes se descontextualizan (Wolf, 1987). Son
muchos los videos y programas tanto de YouTube como de
television los que apuestan por esta forma de emitir contenidos, por
lo que se le considera como un nuevo género (Uribe y Gunter,
2007).

06. Otro

o Tematica

01. Resumen de jornada
02. Noticias del dia

03. Pronosticos

04. Analisis

05. Futbol e historia
06. Otro

o Alcance

01. Nacional
02. Internacional
03. Otro

o Fuente segun su procedencia

01. Fuentes institucionales
02. Fuente propia

03. Medios de comunicacion
04. Suscriptores

05. Otro

o Declaraciones

01.Si
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= 02.No
e Caracteristicas del discurso
o Presentacion de la informacion
= 01. Presentacion directa del tema principal del video: una de las
caracteristicas principales de los videos de YouTube es la
capacidad de los creadores para emitir la informacion principal de
manera directa en escasos minutos, con el fin de satisfacer las
necesidades de la audiencia. El hecho noticioso es el tema principal
que ocupa la mayor parte del tiempo del video (Salmerén, 2018).
= 02. Demoraen la presentacion del tema principal del video: la larga
duracion de los programas deportivos de television provoca que la
presentacion de la informacion relevante e interesante se demore
durante largos periodos de tiempo con el fin de mantener la
audiencia durante todo el espacio (Rojas, 2011).
e Caracteristicas de feedback
o Numero de comentarios: se define en nimeros cardinales el total de
comentarios.
o Numero de “me gusta”: se define en niimeros cardinales el total de “me
gusta”.
o Numero de “no me gusta”: se define en nimeros cardinales el total de “no
me gusta”.
o NUmero de suscriptores: se define en numeros cardinales el total de
suscriptores.
e Caracteristicas de produccién y postproduccion
o Camara
= 01. Monocéamara: utilizacion de una sola camara para la
grabacion del video.
= 02. MulticaAmara: utilizacion de varias caAmaras para la grabacion
del video.
o Tipo de plano
= 01. Primer plano: abarca el rostro y los hombros de los
protagonistas del video. Sirve para mostrar confidencia al

personaje (Reyes, 2011).
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= 02. Plano general: enfoca todo el escenario y permite reconocer a
los protagonistas del video. Sirve para situar una accion (Reyes,
2011).

= 03. Plano medio: abarca de cintura a cabeza de los protagonistas.
Sirve para expresar la realidad y es muy habitual en el caso de las
entrevistas (Reyes, 2011).

= 04. Plano detalle: se centra en aspectos concretos y sirve para
resaltar detalles (Reyes, 2011).

= 05. Otros
o Imégenesy videos
= Q1. Propios
= 02. Cedidos
o Musica
= 0L Si
= 02.No

o Transiciones entre planos

= (1. Corte: es un corte entre planos al uso. Sirve para que el
espectador interprete una nueva imagen (Peralta, 2020).

= 02. Fundido: transicién que sirve para comenzar o finalizar una
secuencia de planos, pudiendo ser a negro, habitualmente, o en otro
color (Peralta, 2020).

= (3. Barrido: transicién panoramica que permite la visualizacion de
la primera y Gltima imagen. Sirve para cambios de tiempo y
espacio (Aliaga, 2020).

= 04 Cortinillas: es una mezcla de dos imagenes que se sitan una
sobre otra y va apareciendo la siguiente mientras avanza la cortina
(Aliaga, 2020).

= (5. Otro
o Efectos musicales
= 01.Si
= 02.No
o Miniatura con clickbait
= 01.Si
= 02.No
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Por otro lado, se ha tenido en cuenta el nimero de visualizaciones de cada video para
hacer una seleccién coherente de las muestras de analisis, que suman un total de 15, una
cifra relevante teniendo en cuenta el tipo de piezas audiovisuales diferentes que existen

en YouTube.
3.2. Grupo focal

El grupo focal es una metodologia que consiste en detectar la opinidn de los individuos
acerca de un tema, con el fin de obtener datos cualitativos (Garcia y Mateo, 2000).
Kitzinger define al grupo focal como “un método de investigacion colectivista, mas que
individualista, y se centra en la pluralidad y variedad de las actitudes, experiencias y
creencias de los participantes, y lo hace en un espacio de tiempo relativamente corto”

(Kitzinger, 1995, p.299).

Esta técnica permite explorar un tema de interés enfocando la investigacion en la
interaccion de las personas participantes. La discusion en grupo ayuda a que todos
comenten y opinen sin ningun tipo de complejo, ocasionando una gran variedad de
testimonios. En resumen, el grupo focal se puede definir como una conversacion en
grupo, con una planificacion y formacion previa con el fin de obtener informacion y
opiniones sobre un tema de interés, tratando de deducir por qué las personas piensan de

tal forma sobre esa area (Garcia y Mateo, 2000).

Para realizar un grupo focal se debe planificar previamente un protocolo de estudio, que
consiste en formular unas preguntas y objetivos claros, para luego sacar las conclusiones
pertinentes al tema investigado (Valdez, 2005). La seleccion de las personas participantes
en el grupo de discusion también es de especial importancia, ya que se debe realizar
mediante una segmentacion de la sociedad, estableciendo diferentes aspectos que guarden
relacion con el objetivo de la investigacion, con el fin de conocer la variedad de opiniones

que existe en la poblacién (Garcia y Rodriguez, 2000).

A la hora de planificar el grupo de discusion también se deben tener en cuenta las
caracteristicas del lugar de reunién. Por ello, se recomienda adecuar un lugar de facil
acceso, un espacio conocido, una sala con una mesa grande y sillas para los participantes
y es primordial que el entrevistador o moderador disponga de una grabadora de audio o
video para guardar todos los testimonios que se produzcan en el encuentro (Valdez y
Rojas, 2005).
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En este caso, el grupo de discusion se ha enfocado a uno de los objetivos especificos

mencionados en anteriores epigrafes del trabajo, con el fin de detectar qué tipo de

contenido gusta mas o menos y por qué, si el de YouTube o el de television.

El grupo focal se ha llevado a cabo a través de la presentacion de cuatro videos de

periodismo deportivo, dos con contenidos de YouTube y otros dos programas de

television. Las piezas audiovisuales fueron seleccionados segun la audiencia que

acaparan cada una de ellas y con contenidos con tematica similar. Los videos son los

siguientes:

e Videos de periodismo deportivo en YouTube;

Hablemos de futbol + Transfermarkt (VII) En Directo: pieza

audiovisual del canal de Miguel Quintana, del 14 de mayo de 2020. El
video en directo analiza el regreso de la liga alemana de futbol tras la
pandemia. Tiene una duracion de 1:02:58, un total de 8.097
visualizaciones, 804 “me gusta”, 5 “no me gusta” y 25 comentarios.
Durante el streaming se llegaron a conectar un total de 47.237
espectadores, que interactuaron mediante el chat directamente con el
creador del contenido.

Messi v la filtracion de su contrato. ;Precipita el adios al Barcelona?:

video subido por el canal de Mundo Maldini el 31 de enero de 2021.
La pieza audiovisual analiza la situacion del futbolista del Futbol Club
Barcelona, Leo Messi. Tiene una duracion de 9:32, un total de 261.748
visualizaciones, 10.552 “me gusta”, 883 “no me gusta” y un total de

2.415 comentarios.

e Videos de periodismo deportivo en television:

Estudio Estadio — 27/05/20: programa de television emitido en

Teledeporte, en la franja horaria de 23:30 a 1:00 horas. El programa
seleccionado analiza la situacion del futbol en plena pandemia y las
posibles soluciones. Tiene una duracién de 1:01:56, un total de
117.000 espectadores y un 0.9% de share.

El Chiringuito de Jugones — 1/02/21: el programa de television emitido

en Mega, en de 00:00 a 2:30 horas, analiza la filtracion del contrato de

Leo Messi y su posible salida del FC Barcelona. Tiene una duracién
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https://www.youtube.com/watch?v=iradMTOcESo
https://www.youtube.com/watch?v=-KN4pH9MzzA
https://www.rtve.es/alacarta/videos/estudio-estadio/estudio-estadio-27-05-20/5583964/
https://www.youtube.com/watch?v=b_JW-peyMgM

de 2:34:42, una audiencia de 248.000 espectadores y un 5.9 % de
share.

Los contenidos anteriormente citados fueron presentados a un grupo formado por 6

personas con diferentes caracteristicas sociologicas con el objetivo de representar de la

mejor forma posible todas las opiniones de la poblacion. Asi, se llevo a cabo una

segmentacion de la sociedad segun los siguientes criterios:

Sexo: se han elegido un total de 3 mujeres y 3 hombres, de forma igualitaria

con la finalidad de favorecer al objetivo principal del grupo de discusion.

Edad: la sociedad se divide segun su edad en nifios (0-9 afios), preadolescentes
(10-14 afios), adolescentes (14-16 afios)

, adultos (16-45 afios), mayores (46-65 afios) y ancianos (desde los 65 afios)
(Hernéndez, 2008). Por ello, hemos seleccionado un participante de cada
etapa, excepto ancianos, ya que no entran estan muy alejados del target de
YouTube.

Situacion laboral: el mundo laboral se puede clasificar segun el tipo de
poblacion:
= Poblacion ocupada: personas con empleo.
= Poblacion activa: poblacién ocupada mas la poblacion desempleada
= Poblacion inactiva: personas que no tienen trabajo y tampoco lo estan
buscando.
= Poblacion desempleada: personas que no tienen trabajo, pero si que
estan en su basqueda.
En este caso, se ha decidido seleccionar una persona de cada grupo y dos de
la poblacion inactiva, debido a la mayor disponibilidad para acudir al

encuentro del grupo focal.

Intereses deportivos: es una variable que esta directamente relacionada con el
estudio, una variable especifica. Se han elegido a los participantes del focus

group en funcion de si tienen intereses deportivos o no. Esto resulta
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interesante ya que las personas que no suelen ver programas o videos
deportivos, no tienen ninguna referencia como base previa a la visualizacion
de los contenidos. Por ello se han seleccionado 3 personas con intereses
deportivo y 3 personas sin intereses deportivos.

Tras esta segmentacion, el grupo focal quedd integrado por las siguientes personas con

estas caracteristicas:

Persona 1: un hombre de 42 afios, inactivo y con intereses deportivos.
Persona 2: una mujer de 16 afos, ocupada y con intereses deportivos.
Persona 3: una mujer de 15 afos, activa y con intereses deportivos.
Persona 4: un nifio de 9 afios, estudiante y sin intereses deportivos.
Persona 5: una mujer de 14 afos, estudiante y sin intereses deportivos.

Persona 6: un hombre de 22 afios, inactivo y sin intereses deportivos.

Una vez seleccionados los videos de exposicion y formado el grupo de discusion, el autor

paso a formular las preguntas relacionadas directamente con el objetivo de detectar qué

tipo de contenido gusta mas y por qué. Las cuestiones son las siguientes:

¢Cudl ha sido el video que mas les ha gustado?

¢Que es lo que mas les ha llamado a la atencién de todos los videos?

¢Que diferencias encuentran entre el video de Mundo Maldini y el del
Chiringuito de Jugones?

¢Que diferencias encuentran entre el video de Miguel Quintana y el de Estudio
Estadio?

¢Que es lo mejor y lo peor de todos los videos?

Tras finalizar con la planificacion previa del grupo focal, el autor decidio reunir a todos

los participantes en una sala audiovisual, accesible y comoda. Para llevar a cabo el

encuentro se establecieron 4 fases:

Introduccidn: tras la recepcion de los participantes, el autor les ubico en las
diferentes meses y sillas de la sala y dio paso a la presentacion y lectura de las
condiciones y normas. Se les explicd que se trataba de la visualizacion de 4
piezas audiovisuales y que una vez finalizada su exposicion, se daria paso a
las preguntas por parte del moderador, en este caso el autor, aclarando que no

se trata de un preguntas y respuestas, sino de una conversacion en grupo.
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También se les informé de que los testimonios seria grabados con el fin de
plasmarlos en los resultados de la investigacion, siempre bajo el anonimato.
e Presentacion del grupo: los participantes del grupo se presentan y comentan
aspectos de su vida y entorno y su relacion con el tema que se va a tratar. Con
esto se crea un ambiente de confianza y tranquilo que facilitard mas tarde la

conversacion y discusion del tema principal.

e Exposicién de las piezas audiovisuales y debate: se presentan los videos y se
da paso a su visualizacion. En este caso el primer video es el de Miguel
Quintana y el segundo el de Estudio Estadio, ya que guardan relacién en la
tematica. El tercero es el de Mundo Maldini y el cuarto el del Chiringuito de
Jugones, que también tratan la misma informacion. Al finalizar los videos, el
moderador formula las preguntas anteriormente citadas y los participantes las
responden y debaten. EI moderador es quien ordena los turnos de palabra con

el fin de dar sentido a la discusion.

e Clausura del grupo: el grupo de discusion finaliza una vez se agoten los
testimonios y las conversaciones por parte de los participantes sobre el tema a
tratar. En este caso, el grupo focal durdé un total 3 horas, divididas en dos
turnos de hora y media cada uno. Los videos ocuparon la mayor parte del
tiempo y el debate dur6 un total de 34 minutos, suficiente para extraer

resultados concluyentes.

4. Resultados

La metodologia utilizada en la investigacién ha permitido sacar unos resultados que estan
directamente relacionados con el objetivo principal del estudio. Para exponer de forma
clara y concisa estos resultados, se explican mediante graficos y texto los datos mas

relevantes del objeto de investigacion y que responden a las preguntas de la investigacion.
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4.1. Resultados del analisis de contenido

Antes de exponer los resultados del anlisis cualitativo, se hard una breve descripcion de

los canales estudiados. Ademas, se expone una tabla con las principales caracteristicas

de todos los videos analizados.

Tabla 2: Informacidén videos

Informacion general del video

Informacion de feedback

Titulo del video: Atlético, Barcelona, Real Madrid... ;Quién gana la
liga? ;Quién esta mejor?

Canal: Mundo Maldini

Fecha: 23/03/2021

Enlace: https://www.YouTube.com/watch?v=ugpN2pbY1Qo
Visualizaciones: 44.841

Duracién: 9:08

Numero de comentarios: 755
Numero de “me gusta”: 8.201
Numero de “no me gusta”: 139

Numero de suscriptores: 706.000

Titulo del video: Cruyff, el jugador total. Cinco afios que nos dejé
Canal: Mundo Maldini

Fecha: 24/03/2021

Enlace:

https://www.YouTube.com/watch?app=desktop&v=TD aQKgwgHE
Visualizaciones: 44.551

Duracion: 12:02

Numero de comentarios: 360
Numero de “me gusta”: 3.949
Numero de “no me gusta”: 23

Nuamero de suscriptores: 706.000

Titulo del video: Directo especial Mundial. Analizamos los partidos.
Espafia, Francia, Inglaterra...

Canal: Mundi Maldini

Fecha: 26/03/2021

Enlace:
https://www.YouTube.com/watch?v=rpnBi4EWHO0A&t=182s
Visualizaciones: 23.768

Duracion: 58:50

Numero de comentarios: 70
Numero de “me gusta”: 1.189
Numero de “no me gusta”: 21

Nuamero de suscriptores: 706.000

Titulo del video: Charlando de futbol con Sidecars. El Atleti, La
Liga, la Champions... Comida futbolera

Canal: Mundo Maldini

Fecha: 27/03/2021

Enlace: https://www.YouTube.com/watch?v=RtDb1RdRbDE
Visualizaciones: 13.776

Duracion: 9:14

NuUmero de comentarios: 66
Nimero de “me gusta”: 983
Nuimero de “no me gusta”: 22

Nuamero de suscriptores: 706.000

Titulo del video: Triunfo comodo y con dudas de Espafia. Kosovo
muy blanda. ¢Las dudas?

Canal: Mundo Maldini

Fecha: 31/03/2021

Enlace: https://www.YouTube.com/watch?v=-0xKWrehMeo
Visualizaciones: 43.195

Duracion: 8:38

Numero de comentarios: 70
Numero de “me gusta”: 1.189
Numero de “no me gusta”: 21

Nuamero de suscriptores: 706.000
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Titulo del video: Se acabd el pablica en La Liga

Canal: Rafael Escrig

Fecha: 18/03/2021

Enlace:
https://www.YouTube.com/watch?v=VVUpGnNgilk0&t=130s
Visualizaciones: 14.974

Duracioén: 8:39

Numero de comentarios: 163
Numero de “me gusta”: 1.557
Nuimero de “no me gusta”: 22

NuUmero de suscriptores: 332.000

Titulo del video: El futbol es de pobres #9 Final Round
Canal: Rafael Escrig

Fecha: 17/03/2021

Enlace:
https://www.YouTube.com/watch?v=xvDvdYHPDJ8&t=3611s
Visualizaciones:8.761

Duracién: 1:38:15

Numero de comentarios: 13
Numero de “me gusta”: 663
Nuimero de “no me gusta”: 17

NuUmero de suscriptores: 332.000

Titulo del video: Los equipos hermanados en Espafia
Canal: Rafael Escrig

Fecha: 1/03/2021

Enlace:

https://www.YouTube.com/watch?v=kPgno F7hEM&t=430s
Visualizaciones: 67.541

Duracion; 11:48

Numero de comentarios: 1.448
Numero de “me gusta”: 4.500
Numero de “no me gusta”: 61

NuUmero de suscriptores: 332.000

Titulo del video: ¢Por qué los clubes se apodan asi?

Canal: Rafael Escrig

Fecha: 15/03/2021

Enlace: https://www.YouTube.com/watch?v=Gh3JfdIRSaA&t=122s
Visualizaciones: 39.562

Duracion: 9:42

NuUmero de comentarios: 387
Numero de “me gusta”: 4.204
Numero de “no me gusta”: 59

Nuamero de suscriptores: 332.000

Titulo del video: jHe vuelto a ver al Castellon!

Canal: Rafael Escrig

Fecha: 29/03/2021

Enlace: https://www.YouTube.com/watch?v=sQjrwLIC6Jc&t=3s
Visualizaciones: 28.930

Duracion: 12:31

Numero de comentarios: 123
Numero de “me gusta”: 2.449
Numero de “no me gusta”: 33

Nuamero de suscriptores: 332.000

Titulo del video: ¢Cudl ha sido el equipo mas decepcionante de
febrero? Soft Ranking

Canal: Miguel Quintana

Fecha: 4/03/2021

Enlace: https://www.YouTube.com/watch?v=T0aQ6Hcog0A&t=25s
Visualizaciones: 18.947

Duracion: 15:08

Numero de comentarios: 102
Numero de “me gusta”: 1.684
Nimero de “no me gusta”: 32

Nuamero de suscriptores: 111.000

Titulo del video: Directo Copa: FC Barcelona 3-0 Sevilla

Canal: Miguel Quintana

Fecha: 3/03/2021

Enlace: https://www.YouTube.com/watch?v=1z5DVkrxZUM&t=3s
Visualizaciones: 57.401

Duracion: 45:14

Numero de comentarios: 39
Numero de “me gusta”: 2.138
Niumero de “no me gusta”: 43

Nuamero de suscriptores: 111.000

Titulo del video: Analisis de la jornada 28 de liga

Canal: Miguel Quintana

Fecha: 21/03/2021

Enlace: https://www.YouTube.com/watch?v=RDR4eDOpigs&t=6s
Visualizaciones: 17.314

Duracion: 41:26

NuUmero de comentarios: 42
Numero de “me gusta”: 1.515

Numero de “no me gusta”: 11
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Numero de suscriptores: 111.000

Titulo del video: Tiemaker de los 20 mejores talentos portugueses
Canal: Miguel Quintana

Fecha: 24/03/2021

Enlace: https://www.YouTube.com/watch?v=vki7 2-INxc&t=10s
Visualizaciones: 25.624

Duracién: 39:12

Numero de comentarios: 111
Numero de “me gusta”: 1.836
Nuimero de “no me gusta”: 17

Numero de suscriptores: 111.000

Titulo del video: ¢Es la mejor generacion inglesa del siglo?

Canal: Miguel Quintana

Fecha: 27/03/2021
Enlace:https://www.YouTube.com/watch?v=1Yvg-KU4LvM&t=11s
Visualizaciones: 17.068

Duracién: 21:10

NuUmero de comentarios: 76
Numero de “me gusta”: 1.569
Numero de “no me gusta”: 8

NuUmero de suscriptores: 111.000

Fuente: elaboracion propia

Tabla 3: Mundo Maldini

Titulo del canal: Mundo Maldini.

Creador del canal: Julio Maldonado.

Numero de suscriptores: 706.000

Fecha de creacion del canal: 16 de enero de 2015.

NuUmero total de videos subidos: 1.691

NuUmero de visualizaciones totales: 118.000.000

Profesion/es: Periodista en television, radio y creador de contenido en YouTube.

Fecha de publicacion del primer video: 3 de diciembre de 2018

Fuente: YouTube.

Mundo Maldini es el ultimo canal creado de los analizados en este estudio. El famoso y

reputado periodista deportivo Julio Maldonado es la persona que esta detras del canal, y

pese a su tardio comienzo en la plataforma, se sitGa como el canal espafiol con mas

suscriptores sobre fatbol. La tematica mas utilizada en este canal es el analisis tactico de

cada equipo, noticias relacionadas con el fatbol y prondsticos.
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El canal dispone de diferentes listas de reproduccion que agrupa videos segun su tematica.
Las secciones se van actualizando a medida que se suben videos relacionados con el tema
principal, y a dia de hoy Mundo Maldini tiene un total de 22. Las listas de reproduccion
te dan la opcion de ver un video tras otro sin tener que seleccionar ti cuél es el siguiente,

es una forma de profundizar en ciertos aspectos del deporte.

Las tematicas surgen en funcion de lo que reclama la audiencia y segun el tramo de afio
en el que acontezcan los hechos noticiosos. En el caso de Mundo Maldini destaca “Euro
2020 y “Copa América 2021” que informa todos los dias sobre todo lo relacionado con
la competicion. Por otro lado, las secciones historicas también son muy habituales en este
canal, como puede ser “Iconos del futbol”, “Equipos de leyenda” o “Partidos historicos”,
que son un conjunto de videos que se recogen lo mas destacado a lo largo de la historia

del deporte.

Ademas, una de las novedades del canal es la lista de reproduccion de entrevistas o
“charlas”, que recogen encuentros entre Julio Maldonado vy el invitado para hablar de
futbol.

Mundo Maldini se caracteriza por subir contenidos inmediatamente después de ocurrir el
hecho noticioso, aprovechando asi las ventajas de las redes sociales, de ahi el gran nimero
de videos que tiene subidos en apenas 3 afios en activo. Es por esto que comenzd
utilizando una edicién de video méas simple en sus primeras piezas, pero ha ido
evolucionando a medida que ha ido creciendo como canal. Es sin duda uno de los

referentes en el periodismo deportivo de YouTube.
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Tabla 4: Rafael Escrig

Titulo del canal: Rafael Escrig

Creador del canal: Rafael Escrig

Profesion/es: Creador de contenido en YouTube

NuUmero de suscriptores: 332.000

Fecha de creacion del canal: 31 de octubre de 2016

Fecha de publicacion del primer video: 7 de noviembre de 2016
NuUmero total de videos subidos: 502

Numero de visualizaciones totales: 41.578.320

Fuente: YouTube

Se trata de un canal que se inici6 enfocando su contenido en el futbol modesto, un tema
que apenas tiene cabida en los medios tradicionales. Ese nicho de mercado lo aprovecha
al maximo, dando cobertura a los equipos menores de Esparia como la television lo hace
con Real Madrid y Barcelona. Sus videos son en gran parte guionizados por €l y otra parte
por sus suscriptores, que a través de los comentarios de YouTube y otras redes sociales

dan consejos y sugerencias a Rafael Escrig.

Con la llega del Covid-19, el futbol modesto desaparecié durante cuatro meses, y esa
incertidumbre sobre el futuro de las categorias menores se traslado al canal, ya que veia
que su contenido se iba a ver reducido por este problema. Debido a esto, Rafael Escrig
decide dar coberturatodo lo relacionado con el futbol, noticias, analisis, entrevistas online

y videos en streaming con sus suscriptores.

El canal tiene un total de 14 listas de reproducciones, que agrupan los videos segln su
tematica. Las seccion que mds videos contiene es “Reportajes y viajes” con un total de
140 videos, que narran las aventuras de Rafael Escrig por los campos de futbol mas
reconditos de Espafia. “jEn directo!” es otra lista de reproduccion que engloba los videos
en streaming realizados en el canal, y suelen dar cobertura a eventos deportivos también

en directo, permitiendo asi una interaccion entre el creador y su audiencia.
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El buen trabajo realizado le ha hecho aumentar su repercusion, decidiendose asi a explorar
diversos dmbitos del futbol, tanto a nivel nacional como internacional. Las piezas
audiovisuales mas habituales son breves reportajes y curiosidades de temas poco asiduos
en la television. Una de las caracteristicas que destaca de Rafael Escrig es el gran trabajo
de produccién y postproduccion. En la descripcién del canal se menciona en edicion y

camara a Alex Ivars, un profesional en el campo audiovisual.

Tabla 5: Miguel Quintana

Titulo del canal: Miguel Quintana

Creador del canal: Miguel Quintana

Profesion/es: Creador de contenido en YouTube y periodista en Marca.
Numero de suscriptores: 111.000

Fecha de creacion del canal: 24 de mayo de 2011

Fecha de publicacion del primer video: 21 de mayo de 2018
Numero total de videos subidos: 1.270

NuUmero de visualizaciones totales: 20.500.372

Fuente: YouTube.

Miguel Quintana es un canal cuyo creador estd muy ligado a las nuevas tecnologias y
técnicas audiovisuales, algo que se puede apreciar en todos sus videos. El fatbol espafiol
es el tema mas tratado en su canal, asi como hace un repaso de las grandes ligas

internacionales.

El canal divide sus videos en un total de 30 listas de reproduccion. Miguel Quintana es,
de los tres canales analizados, el que mas variedad tiene en sus contenidos y novedades
con respecto al periodismo deportivo televisivo. Existe una lista de “Futbol internacional”
que repasa la jornada de las mejores ligas del mundo, “Perfiles de futbolistas” que analiza
tacticamente a los jugadores del momento, algo muy reclamado por la nueva audiencia

(Salmeron, 2018). Por otro lado también es muy habitual ver entrevistas y encuentros con
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profesionales del deporte, con el fin de conocer de primera mano la opinion y punto de

vista de ciertos temas actuales.

El canal contiene videos mas largos de lo normal para ser periodismo deportivo en
YouTube, ya que engloba un gran nimero de temas e informaciones en una misma
emision. La velocidad de presentacion también es superior al resto de canales, con el fin

de meter el mayor nimero de contenido en el menor tiempo posible.

4.1.1. Caracteristicas principales del video

Grafico 1: Formato

M Videos cortos
M Videos largos
W Videos streaming

Entrevista

Fuente: elaboracion propia

El formato mas utilizado en los videos deportivos de YouTube es el video largo con un
44%, seguido del video corto con un 31%. Como ha resultado en el anlisis de contenido,
la mayoria de esos videos largos superan apenas los 12 minutos, una cifra muy pequefia

teniendo en cuenta que los programas de television duran como minimo 30 minutos.

Estos resultados se deben a la capacidad que tiene una plataforma como YouTube de
emitir contenidos breves y a la carta, respondiendo asi a las necesidades de la audiencia.
Los creadores también desempefian una gran labor a la hora de crear estos videos, ya que
tienen como objetivo exponer de la manera mas clara y concisa la informacion y el tema
principal del video. Esta es una de las principales caracteristicas del periodismo deportivo

en YouTube, la brevedad para poner en contexto a la audiencia sobre un tema de interés.
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Con un menor porcentaje aparecen los videos en streaming, muy utilizados para sacar
partido a todas las funciones que tiene YouTube. Asi, en los videos emitidos en directo,
los creadores aprovechan para interactuar con los espectadores a través de un chat en
directo, intercambiando opiniones y diferentes puntos de vista sobre el tema tratado. A
pesar de ser en streaming y que se acerquen al formato televisivo, la duracion de estos
videos sigue siendo menor a los programas de television, ya que en pocas ocasiones llegan
a superar la hora de video. Esta interactuacion también es otra de las diferencias que existe
entre el periodismo deportivo de YouTube y el de television.

Por Gltimo estan las entrevistas, un formato poco habitual en los canales de YouTube, y
esto se debe a que existen canales especificos para este tipo de encuentros o “charlas”
como se suelen denominar en la plataforma. A pesar de esto, todos los canales deportivos
aprovechan su oportunidad para subir alguna entrevista de interés con el fin de variar la

estructura del canal.

Grafico 2: Género

H Informativo

M Opinidén

W Reportaje
Entrevista

B Infoentretenimiento

Fuente: elaboracion propia

Las piezas audiovisuales de los canales analizados tienen un género muy variado, siendo
el informativo, opinion e infoentretenimiento los mas habituales. Es interesante apreciar
como la informacion objetiva predomina en este tipo de contenidos, sobre todo
comparandolo con la television, en la que la mayoria de los programas deportivos
apuestan por incluir sensacionalismo y humor en las pantallas. Ademas, la opinién

también tiene un gran peso en YouTube debido a que los creadores son duefios de su
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mente y con ello de su contenido. En muchas ocasiones esta opinion esta formada por el
creador y por sus suscriptores, que mediante las diferentes vias de comunicacion

facilitadas en la plataforma pueden mostrar su posicion acerca de los temas tratados.

El infoentretenimiento también aparece en varios videos de periodismo deportivo de
YouTube, pero en mucha menor medida que en la television, como ha se ha comentado
anteriormente. Esto se debe en gran parte a que los nuevos creadores de contenidos
deportivos estan adecuando su forma de emitir informacion de acuerdo a lo que la

audiencia reclama, que son noticias sobre deportes.

El reportaje y la entrevista suponen una cifra casi insignificante en este tipo de canales,
debido al gran tiempo que se necesita para planificar previamente y llevar a cabo este tipo
de géneros, una tarea complicada para un creador que sube videos cada dia.

Grafico 3: Tematica

11%  11% B Resumen de la jornada
6%

B Noticias del dia
Pronésticos
Analisis

H Futbol e historia

m Otro

Fuente: elaboracion propia

El analisis es el tema mas habitual en el periodismo deportivo de YouTube, un dato que
puede sorprender a los consumidores habituales de television, ya que ahi no suelen
enfocar los programas al analisis. Sin embargo, como ya se expuso en el marco teorico,
las nuevas generaciones vienen reclamando un mayor andlisis del deporte, tactico,
individual y colectivo, y los creadores de YouTube responden a estas necesidades. Estos
canales suelen analizar los diferentes perfiles de futbolistas que estan en forma, los

partidos de la jornada desde un punto de vista mas tactico y metddico, y también realizan
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un analisis profundo sobre ciertas situaciones que ocurren en el momento relacionadas
con el deporte. Esta es una gran diferencia con respecto al periodismo deportivo de

television.

Fatbol e historia y prondsticos son los siguientes temas méas publicados. Este tipo de
contenidos ayuda a variar y a romper con la monotonia del deporte actual, haciendo un
repaso por la historia del deporte rey, de tal forma que puede llegar a interesar tanto a
personas que han vivido esa época como a jovenes que tienen esa curiosidad por comparar
diferentes etapas del deporte. En television son pocas las veces que se puede ver un
contenido histérico de calidad, y suelen emitirse en aniversarios o ante el fallecimiento
de cierto jugador histérico, en YouTube son méas habituales. Los prondsticos consisten en
deducir los resultados de una jornada o el devenir de una competicion, y debido a su
formato, a medida que el espectador visualiza el video, también puede hacer sus propios

prondsticos.

Los resimenes de la jornada y las noticias del dia suelen ser menos habituales debido a
que ese tipo de contenido se puede encontrar en cualquier medio de comunicacion o red
social, ya que se trata de informacion convencional. Los creadores de YouTube prefieren

subir contenidos que no tengan tanta cabida en el resto de medios.
= Alcance

Todos los videos analizados menos uno, como se puede apreciar en el analisis de
contenido, tienen un alcance internacional, por el hecho de ser emitidos en YouTube y
abarcar un temas de interés deportivo mundial. Solo una pieza audiovisual tiene alcance
nacional, en este caso Espafa, y se debe a que el creador decidié emitir el video
Unicamente para Espafia, debido a que se trataba de un evento exclusivo. Sin embargo, la
tendencia es que todos los contenidos tengan un alcance internacional por los motivos
anteriormente mencionados. Esto se puede corroborar con los comentarios y suscriptores

que existen en la pagina, que proceden de todas las partes del mundo.
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Grafico 4: Fuente
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La mayoria de los contenidos de YouTube tienen una fuente propia, en este caso el
creador. En muchas ocasiones esta fuente se complementa con otras, habitualmente con
los medios de comunicacion, que a pesar de todo siguen siendo la principal fuente para la
sociedad. Sin embargo, son muchos los contenidos los que Unicamente tienen una fuente
propia, sobre todo en el canal de Rafael Escrig, donde es muy habitual grabando y
subiendo contenidos desde el lugar en el que se desarrollan los hechos noticiosos.

A pesar de que la fuente propia y los medios de comunicacion suponen el grueso del
gréfico, lo especialmente resefiable aqui es la fuente de suscriptores. Este modo de obtener
informacion es muy habitual en los canales deportivos de YouTube, ya que son los propios
creadores los que animan a sus suscriptores a que comenten y envien informacion sobre
los temas de interés que quieren que se traten en los canales. Es una relacion muy cercana,
una situacion que en los programas de television no se da, simplemente leen los mensajes

que envian los espectadores, pero pocas veces los tienen en cuenta.

Las fuentes institucionales apenas son utilizadas, Unicamente aparecen cuando se trata de

noticias de Ultima hora o de eventos en directo.
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= Declaraciones

Las declaraciones en el periodismo deportivo de YouTube no difieren en mucho de las de
television. De los 15 videos analizados, en 6 si existen declaraciones y en 9 no. En las
piezas audiovisuales que si hay declaraciones son por parte de jugadores protagonistas de
los contenidos, invitados o procedentes de fuentes institucionales. Es de las pocas
caracteristicas que comparten tanto el periodismo deportivo de YouTube como el de

television.

4.1.2. Caracteristicas del discurso

=  Presentacion de la informacién

Este es uno de los apartados mas interesantes a la hora de explicar una de las diferencias
mas importantes entre el periodismo deportivo de YouTube y el de television. De los 15
videos analizados de YouTube, todos presentar el tema de interés de forma directa. Uno
de los problemas que acusa la television, como ya se explico en el marco teorico, era la
gran duracion de los programas deportivos de television, algo que solucionan con una

continua demora a la hora de informar sobre el asunto de interés.

Asi, los creadores de contenido de YouTube son capaces de responder a uno de los
mayores reclamos por parte de la audiencia, y lo hacen con piezas audiovisuales breves y
directas al tema a tratar, cono se puede apreciar en la tabla genérica mostrada al principio
del epigrafe. En la television es muy habitual ver como el humor, el entretenimiento y el
sensacionalismo se apoderan de la pantalla, pero en YouTube ocurre todo lo contrario,
desde el minuto 1 al dltimo la audiencia visualiza lo que se menciona en el titulo, sin
ningun tipo de demora. Esta es una de las cualidades mas destacadas del periodismo

deportivo realizado en YouTube.
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4.1.3. Caracteristicas de feedback

Grafico 5: Feedback Mundo Maldini
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El feedback es una de las cualidades mas importantes que existen en la plataforma de
YouTube. Para analizarlo se deben tener en cuenta cuatro aspectos, visualizaciones,
comentarios, “me gusta” y “no me gusta”. Mundo Maldini es el que mas visualizaciones
tiene en sus videos, y por ello mas comentarios, “me gusta” y “no me gusta”, seguido de
Rafael Escrig y Miguel Quintana. A pesar de ser cuatro aspectos que a priori no tienen
nada en comun, estan totalmente relacionados, ya que en funcion de la calidad del

contenido Y las visualizaciones, el resto de aspectos aumentaran sus cifras.

Sin embargo los aspectos que mas se deben tener en cuenta son los que estan relacionados
con la interaccion mas directa, que son los comentarios. A través de estos mensajes, la
audiencia deja sus opiniones, aconseja y sugiere nuevos temas, algo que todos los
creadores agradecen, como ya se ha comentado antes. Los comentarios se tienen muy en
cuenta a la hora de crear nuevos contenidos, ya que son los propios espectadores los que
opinan sobre los videos subidos. Es muy interesante ver esto ya que en la television es
casi imposible ver esta interaccion tan directa. Ademas, en el caso de los videos streaming
esto se acrecienta ya que los espectadores emiten comentarios a través de un chat en
directo y el creador los lee y conversa con ellos. Esto es un aspecto que diferencia al

periodismo deportivo de YouTube del de television.

Como se puede apreciar en los graficos, los videos con més visualizaciones son los que

mas comentarios tienen, en algunos casos llegando a los 3.603, una cifra enorme para este
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tipo de contenidos, como se muestra en la tabla al principio de los resultados. Esto lo
aprovechan los creadores para nutrir a su canal de contenidos de interés para su audiencia.

Es un acto reciproco.

Por otro lado, los nimeros de “me gusta” y “no me gusta” también son muy considerados
por parte del creador, ya que sirve como una hoja de valoracién répida de sus propios
videos. Lo méas habitual es encontrarse con mas “me gusta” que “no me gusta”, sobre todo
en este tipo de contenidos que se cifien a la realidad y no pretenden engafiar a la audiencia
con titulos espectaculares con el fin de que pinchen en el enlace. Los gréficos anteriores
muestran la situacién, en la mayoria de casos los “me gusta” llegan a las tres cifras y los

“no me gusta” no tienen apenas peso si se comparan.

Grafico 6: Feedback Rafael Escrig
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Grafico 7: Feedback Miguel Quintana
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El feedback es una de las cualidades méas importantes que existen en la plataforma de
YouTube. Para analizarlo se deben tener en cuenta cuatro aspectos, visualizaciones,
comentarios, “me gusta” y “no me gusta”. Mundo Maldini es el que més visualizaciones
tiene en sus videos, y por ello mas comentarios, “me gusta” y “no me gusta”, seguido de
Rafael Escrig y Miguel Quintana. A pesar de ser cuatro aspectos que a priori no tienen
nada en comun, estan totalmente relacionados, ya que en funcion de la calidad del

contenido y las visualizaciones, el resto de aspectos aumentaran sus cifras.

Sin embargo los aspectos que mas se deben tener en cuenta son los que estan relacionados
con la interaccion mas directa, que son los comentarios. A traves de estos mensajes, la
audiencia deja sus opiniones, aconseja y sugiere nuevos temas, algo que todos los
creadores agradecen, como ya se ha comentado antes. Los comentarios se tienen muy en
cuenta a la hora de crear nuevos contenidos, ya que son los propios espectadores los que
opinan sobre los videos subidos. Es muy interesante ver esto ya que en la television es
casi imposible ver esta interaccion tan directa. Ademas, en el caso de los videos streaming
esto se acrecienta ya que los espectadores emiten comentarios a través de un chat en
directo y el creador los lee y conversa con ellos. Esto es un aspecto que diferencia al

periodismo deportivo de YouTube del de television.

Como se puede apreciar en los graficos, los videos con mas visualizaciones son los que

mas comentarios tienen, en algunos casos llegando a los 3.603, una cifra enorme para este
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tipo de contenidos. Esto lo aprovechan los creadores para nutrir a su canal de contenidos

de interés para su audiencia. Es un acto reciproco.

Por otro lado, los nimeros de “me gusta” y “no me gusta” también son muy considerados
por parte del creador, ya que sirve como una hoja de valoracidn rapida de sus propios
videos. Lo mas habitual es encontrarse con mas “me gusta” que “no me gusta”, sobre todo
en este tipo de contenidos que se cifien a la realidad y no pretenden engafiar a la audiencia
con titulos espectaculares con el fin de que pinchen en el enlace. Los graficos anteriores
muestran la situacion, en la mayoria de casos los “me gusta” llegan a las tres cifras y los

“no me gusta” no tienen apenas peso si se comparan.

El feedback es la cualidad que mas diferencia al periodismo deportivo de YouTube del de
television. Mientras que en YouTube se da una interaccion directa, en la tele apenas existe
una relacion entre el medio y el espectador. En YouTube el consumidor se convierte en

usuario activo.
4.1.4. Caracteristicas de produccion y postproduccion

Para producir contenidos en YouTube simplemente te hace falta una camara para grabar
y una conexion a Internet para subir el video. Esto es la base de todo el periodismo
deportivo de YouTube, ya que como se puede ver en el analisis de contenido 13 de los 15
videos son grabados con una sola cAmara, y inicamente en dos se utilizan varias. Ademas,
la mayor parte de las imagenes que se usan son propias, apenas en 6 videos se utilizan
archivos multimedia cedidos. Esto se debe a que casi todos los videos son protagonizados

por el creador del canal, hablando directamente a la cAmara sobre el asunto a tratar.
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Grafico 7: Tipos de planos
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Para grabar este tipo de videos el plano mas utilizado es el primer plano, con un 62%
como se puede apreciar en el grafico, un plano en el que se puede apreciar la figura del
creador enfrente de la cdmara. Este plano genera intimidad y confianza entre el autor del
video y los espectadores. Ademas, en 4 de los 15 videos se utiliza un plano general,
normalmente para representar un area mas amplia, como puede ser un partido de fatbol.
El plano detalle inicamente aparece una vez y es en un video de Rafael Escrig en el que
enfocan a un jugador en pleno partido de fatbol, al méas puro estilo de la television.

Grafico 8: Transiciones entre planos
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Fuente: elaboracion propia
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Otro de los aspectos relacionados con la postproduccion son los efectos de video, como
pueden ser las transiciones, poco habituales en la television, excepto corte, pero muy
usadas en YouTube. Las transiciones en el periodismo deportivo de YouTube tienen como
objetivo enganchar y dar sensacion de novedad y modernidad a sus contenidos, ya que la
forma de presentar los videos con fundidos, barridos o cortinillas suponen una innovacion
a la hora de presentar la informacion. Como el grafico muestra, los cortes son los méas
utilizados, al igual que en televisién. Sin embargo, los fundidos adquieren un gran peso,
un 28%, sobre todo en los contenidos deportivos relacionados con la historia del ftbol,
lo méas parecido a los reportajes. Los barridos y las cortinillas son menos habituales, ya
que en muchas ocasiones pueden llegar a suponer una saturacion de la presentacion del

video, pero en otros dan dinamismo e captan la atencién del espectador.

Por altimo, la masica no tiene mucha importancia en YouTube ya que lo verdaderamente
importante es la informacion que emite el creador, por lo que esos efectos musicales que
tan habituales son en la television, en la plataforma roja desaparecen. Ademas otro de los
aspectos que mejor representa los valores del periodismo deportivo de YouTube es la
inexistencia del clickbait, una técnica de enganchar al espectador a traves del engafio, en
las redes sociales se suele hacer a traves de un titular sensacionalista o similar. En el
periodismo deportivo de YouTube es una técnica totalmente ignorada, lo que demuestra

otra de las diferencias con el periodismo deportivo desarrollado en television.
4.2. Resultados del grupo focal

Tras la visualizacion de los videos se recogieron los testimonios y declaraciones, en
algunos casos de forma literal. Hubo una gran variedad de respuestas como era de esperar,

debido a las diferencias que existian entre las 6 personas participantes del encuentro.

Asi, por un lado el video que mas gusté fue el de Mundo Maldini, en el que analiza la
situacion de Messi y su contrato en apenas 10 minutos. Un total de 4 personas se
decantaron por este video, mientras que la persona 3 eligié el de Miguel Quintana, y la

persona 1 El Chiringuito de Jugones.

Tras plantear la siguiente cuestion, que consistia en identificar lo mas destacado de entre

todos los videos se recogieron los siguientes testimonios:
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- Persona 1: “me ha parecido muy interesante la claridad con la que informa Mundo
Maldini”.

- Persona 2: “la brevedad de Miguel Quintana es algo muy resefiable”.

- Persona 3: “El Chiringuito de Jugones por momento parecia un espectaculo mas
que un programa deportivo”.

- Persona 4: “Me ha gustado que en Estudio Estadio hubiese periodistas con
diferentes intereses deportivos”.

- Persona 5: “me ha gustado mucho la forma de informar de Mundo Maldini”

- Persona 6: “Miguel Quintana refleja que ha visto mucho fatbol y sabe

comunicarlo”.

Mas tarde se plantearon las posibles diferencias que podian detectar entre los videos que
trataban sobre la misma temaética, pero en diferente plataforma. La mayoria coincidieron
en que la forma de informarse era mucho mas practica en YouTube porgue en un periodo
breve de tiempo puedes tener la suficiente informacion sobre cierto tema de interés.
Ademas, 3 de los 6 participantes afirmaron que “los videos de YouTube se acercan mas a
lo que la gente pide, no es normal que para ver un resumen de la jornada se necesite estar
tres horas mirando a la television. En YouTube en 15 minutos ya estas informado”. Otro
de los miembros del grupo focal admitio que le resultaba aburrido ver a una persona

hablando para la cAmara, prefiriendo incluso escuchar la radio.

Por ultimo, en cuanto a la pregunta de qué era lo mejor y lo peor de entre todos los videos,
4 personas declararon que lo mejor era poder informarse sin tintes sensacionalistas en el
menor tiempo posible, como ocurre en YouTube. Una de las personas dijo que lo mejor
era el debate del Chiringuito de Jugones ya que aportaba algo diferente para “salir de la
rutina”, y el otro participante afirmé que lo mejor para él era simpleza con la que se

informaba en los videos de YouTube, presentando directamente la informacién de interés.

En cuanto a lo peor de los videos, 5 personas coincidieron que el tiempo de duracion de
los programas de television era excesivo, ya que en la mayor parte del espacio “se
dedicaban a debatir y a discutir sobre temas absurdos”. El otro participante critico la falta
de recursos audiovisuales y lo “aburrido que es ver a una persona delante de una cdmara

durante 10 minutos”, refiriéndose a los videos de YouTube.
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5. Conclusiones

Los contenidos de periodismo deportivo creados en YouTube no siguen las normas ni las
caracteristicas del periodismo deportivo de television. La primera hipétesis planteada en
la investigacion resulta validada tras el anélisis de las 15 piezas audiovisuales de YouTube
y compararlas con los principales programas deportivos de television. Tras el analisis, se

concluye que los videos de YouTube tienen las siguientes caracteristicas:

- Laduracién de los videos supera apenas los 10 minutos en la mayoria de los casos.
Por el contrario, en television los programas deportivos suelen durar como
minimo una hora.

- El género informativo es el mas destacado con diferencia, predominando asi la
objetividad por encima del sensacionalismo, amarillismo y humor de la television.

- Elanalisis es el principal tema tratado en los videos de YouTube. El reclamo de la
audiencia por un analisis mas profundo es respondido por parte de los creadores
de contenido de la plataforma, tanto un analisis tactico, individual como colectivo.

- Las principales diferencia que existen con relacion a la television es en el tipo de
discurso y el uso de elementos audiovisuales propios de las redes sociales. En
YouTube se presenta la informacién de manera directa y en la television es
habitual una larga demora para informar sobre el tema principal, con recursos
audiovisuales que no son habituales en la televisién, como los efectos de videos.

- El feedback es una de las ventajas con las que cuenta YouTube con respecto a la
television. Sobre todo son muy importantes los comentarios, los “me gusta” y “no
me gusta”, que sugieren al creador nuevos temas y sirven de valoracion del
contenido subido.

- La produccion y la postproduccion del periodismo deportivo de YouTube es
mucho mas simple que en televisidn. Sin embargo, las transiciones si que ganan
peso a la hora de crear nuevos contenidos en YouTube.

- Enel periodismo deportivo de YouTube no se utiliza el clickbait, mientras que en
la television es muy habitual leer titulares sensacionalistas con el fin de atraer a la

audiencia.

Con respecto a la segunda hipotesis, que afirmaba que el grupo focal seria méas afin a los

contenidos de YouTube también queda validada. Como se ha visto en los resultados, un
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total de 4 personas se decantaron por el video de Mundo Maldini. Las razones por las que
a la mayoria les gusté més el periodismo deportivo de YouTube son las siguientes:

- Laclaridad a la hora de informar por parte de los creadores.
- Labrevedad y la poca duracién de los videos.
- Lacapacidad para comunicar sobre un tema de interes.

- La presentacion directa de los contenidos.

Ademéas. También se pudieron detectar las principales quejas por parte de los

participantes sobre los contenidos de television y de YouTube:

- Lasimplezay pocos efectos audiovisuales de los videos de YouTube.

- La escasez de planos y la predominancia del primer plano enfocando al creador
durante todo el video.

- La espectacularizacion y sensacionalismo de los programas deportivos de
television.

- La larga duracion del periodismo deportivo desarrollado en la tele.

Como conclusién final, se puede decir que el periodismo deportivo desarrollado en
YouTube difiere mucho del de television. A dia de hoy la audiencia generada por los
canales de YouTube se debe a su calidad a la hora de informar, como en los inicios del
periodismo, sin embargo la television utiliza el amarillismo y el sensacionalismo para
mantener sus audiencias. A dia de hoy el periodismo deportivo estd tomando otro camino
debido a las innovaciones tecnoldgicas y las nuevas demandas por parte de la audiencia.
Asi, YouTube se esta convirtiendo definitivamente en una alternativa al periodismo de

television.
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7. Anexos

Ficha Andlisis 1

A) INFORMACION GENERAL DEL VIDEO

Titulo del video: Atlético, Barcelona, Real Madrid... ;Quién gana la liga? ;Quién esta mejor?
Canal: Mundo Maldini

Fecha: 23/03/2021

Enlace: https://www.YouTube.com/watch?v=ugpN2pbY1Qo0

Visualizaciones: 44.841

B) CARACTERISTICAS TECNICAS DEL VIDEO

Duracién: 9:08

Resolucion: 6

C) CARACTERISTICAS PRINICPALES DEL CONTENIDO

Formato (escoja una o varias opciones):

01. Videos cortos

Género (escoja una o varias opciones):

02. Opinién

Tematica (escoja una o varias opciones):

03. Pronosticos

Alcance (escoja una opcion):

02. Internacional
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Fuente segun su procedencia (escoja una o varias opciones):

02. Fuente propia

Declaraciones (escoja una opcion)

02. No

D) CARACTERISTICAS DEL DISCURSO

Presentacion de la informacion (escoja una opcion):

01. Presentacion directa del tema principal del video

E) CARACTERISTICAS DE FEEDBACK

NUmero de comentarios: 755
Numero de “me gusta”: 8.201
Numero de “no me gusta”: 139
Numero de suscriptores: 706.000

F) CARACTERISTICAS DE PRODUCCION Y POSTPRODUCCION

Céamara (escoja una opcion):

01. Monocamara

Tipo de plano (escoja una o varias opciones):
01. Primer plano
02. Plano general

Imégenes y videos (escoja una o varias opciones):

01. Propios
02. Cedidos
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Mdsica (escoja una opcion):

02. No

Transiciones entre planos (escoja una o varias opciones):

02. Fundidos

Efectos musicales (escoja una opcion)
02. No

Miniatura con clickbait (escoja una opcion)

02. No

Ficha analisis 2

A) INFORMACION GENERAL DEL VIDEO

Titulo del video: Cruyff, el jugador total. Cinco afios que nos dejo
Canal: Mundo Maldini

Fecha: 24/03/2021

Enlace: https://www.YouTube.com/watch?app=desktop&v=TD aQKgwgHE
Visualizaciones: 44.551

B) CARACTERISTICAS TECNICAS DEL VIDEO

Duracién: 12:02

Resolucion: 6

C) CARACTERISTICAS PRINICPALES DEL CONTENIDO

Formato (escoja una o varias opciones):

02. Videos largos

Género (escoja una o varias opciones):

04. Reportaje
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Tematica (escoja una o varias opciones):

05. Fatbol e historia

Alcance (escoja una opcion):

02. Internacional

Fuente segun su procedencia (escoja una o varias opciones):

02. Fuente propia

Declaraciones (escoja una opcion)

02. No

D) CARACTERISTICAS DEL DISCURSO

Presentacion de la informacidn (escoja una opcion):

01. Presentacion directa del tema principal del video

E) CARACTERISTICAS DE FEEDBACK

NUmero de comentarios: 360
Numero de “me gusta”: 3.949
Numero de “no me gusta”: 23
Numero de suscriptores: 706.000

F) CARACTERISTICAS DE PRODUCCION Y POSTPRODUCCION

Céamara (escoja una opcion):

01. Monocémara

Tipo de plano (escoja una o varias opciones):
01. Primer plano
02. Plano general
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Imagenes y videos (escoja una o varias opciones):

01. Propios

Mdsica (escoja una opcion):

01. No

Transiciones entre planos (escoja una o varias opciones):

01. Corte

Efectos musicales (escoja una opcion)
02. No

Miniatura con clickbait (escoja una opcion):

02. No

Ficha de analisis 3

A) INFORMACION GENERAL DEL VIDEO

Titulo del video: Directo especial Mundial. Analizamos los partidos. Espafia, Francia, Inglaterra...
Canal: Mundi Maldini

Fecha: 26/03/2021

Enlace: https://www.YouTube.com/watch?v=rpnBidEWHO0A&t=182s
Visualizaciones: 23.768

B) CARACTERISTICAS TECNICAS DEL VIDEO

Duracién: 58:50

Resolucion: 6

C) CARACTERISTICAS PRINICPALES DEL CONTENIDO

Formato (escoja una o varias opciones):

03.Videos en streaming
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Geénero (escoja una o0 varias opciones):

01. Informativo
02. Opinion
05. Infoentretenimiento

Temaética (escoja una o varias opciones):

03. Pronésticos
04. Anélisis

Alcance (escoja una opcion):

02.Internacional

Fuente segun su procedencia (escoja una o varias opciones):

02.Fuente propia
03.Medios de comunicacion

Declaraciones (escoja una opcion)

02.No

D) CARACTERISTICAS DEL DISCURSO

Presentacion de la informacidn (escoja una opcion):

01.Presentacion directa del tema principal del video

E) CARACTERISTICAS DE FEEDBACK

NUmero de comentarios: 70
Numero de “me gusta™: 1.189
Numero de “no me gusta”™: 21
Numero de suscriptores: 706.000
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F) CARACTERISTICAS DE PRODUCCION Y POSTPRODUCCION

Camara (escoja una opcion):

01.Monocémara

Tipo de plano (escoja una o varias opciones):

01.Primer plano

Imagenes y videos (escoja una o varias opciones):

02.Cedidos

Modsica (escoja una opcion):

02.No

Transiciones entre planos (escoja una o varias opciones):

01.Corte

Efectos musicales (escoja una opcion):
02.No

Miniatura con clickbait (escoja una opcion):

02.No
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Ficha de analisis 4

A) INFORMACION GENERAL DEL VIDEO

Titulo del video: Charlando de fatbol con Sidecars. El Atleti, La Liga, la Champions... Comida
futbolera

Canal: Mundo Maldini

Fecha: 27/03/2021

Enlace: https://www.YouTube.com/watch?v=RtDb1RdRbDE

Visualizaciones: 13.776

B) CARACTERISTICAS TECNICAS DEL VIDEO

Duracién: 9:14

Resolucion: 6

C) CARACTERISTICAS PRINICPALES DEL CONTENIDO

Formato (escoja una o varias opciones):

01.Video corto
04.Entrevista

Género (escoja una o varias opciones):

01. Entrevista
05.Infoentretenimiento

Tematica (escoja una o varias opciones):

05.Futbol e historia

Alcance (escoja una opcion):

01.Nacional

Fuente segun su procedencia (escoja una o varias opciones):

02.Fuente propia
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Declaraciones (escoja una opcion)

01. Si

D) CARACTERISTICAS DEL DISCURSO

Presentacion de la informacion (escoja una opcion):

01. Presentacién directa del tema principal del video

E) CARACTERISTICAS DE FEEDBACK

NUmero de comentarios: 66
Numero de “me gusta”: 983
Numero de “no me gusta”: 22
Numero de suscriptores: 706.000

F) CARACTERISTICAS DE PRODUCCION Y POSTPRODUCCION

Cémara (escoja una opcion):

02. Multicamara

Tipo de plano (escoja una o varias opciones):

03. Plano medio

Imégenes y videos (escoja una o varias opciones):

01. Propios

Musica (escoja una opcion):

01.Si

Transiciones entre planos (escoja una o varias opciones):

01. Corte

Efectos musicales (escoja una opcion):
02. No

Miniatura con clickbait (escoja una opcidn):
02.No
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Ficha de analisis 5

A) INFORMACION GENERAL DEL VIDEO

Titulo del video: Triunfo comodo y con dudas de Espafia. Kosovo muy blanda. ¢Las dudas?
Canal: Mundo Maldini

Fecha: 31/03/2021

Enlace: https://www.YouTube.com/watch?v=-0xKWrehMeo

Visualizaciones: 43.195

B) CARACTERISTICAS TECNICAS DEL VIDEO

Duracién: 8:38

Resolucion: 6

C) CARACTERISTICAS PRINICPALES DEL CONTENIDO

Formato (escoja una o varias opciones):

01. Video corto

Género (escoja una o varias opciones):

01. Informativo
02. Opinién

Tematica (escoja una o varias opciones):

01. Resumen de la jornada
04.Analisis

Alcance (escoja una opcion):

02. Internacional
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Fuente segun su procedencia (escoja una o varias opciones):

02.Fuente propia
03.Medios de comunicacion

Declaraciones (escoja una opcion)

02.No

D) CARACTERISTICAS DEL DISCURSO

Presentacion de la informacion (escoja una opcion):
01. Presentacion directa del tema principal del video

E) CARACTERISTICAS DE FEEDBACK

NUmero de comentarios: 70
Numero de “me gusta: 1.189
Numero de “no me gusta™: 21
Numero de suscriptores: 706.000

F) CARACTERISTICAS DE PRODUCCION Y POSTPRODUCCION

Céamara (escoja una opcion):

01. Monocamara

Tipo de plano (escoja una o varias opciones):
01. Primer plano

Imégenes y videos (escoja una o varias opciones):

01. Propios

Musica (escoja una opcion):

01.Si
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Transiciones entre planos (escoja una o varias opciones):
01. Corte

Efectos musicales (escoja una opcién):

02. No

Miniatura con clickbait (escoja una opcion):

02.No

Ficha de analisis 6

A) INFORMACION GENERAL DEL VIDEO

Titulo del video: Se acabd el publica en La Liga

Canal: Rafael Escrig

Fecha: 18/03/2021

Enlace: https://www.YouTube.com/watch?v=VVUpGnNgilk0&t=130s
Visualizaciones: 14.974

B) CARACTERISTICAS TECNICAS DEL VIDEO

Duracion: 8:39

Resolucion: 6

C) CARACTERISTICAS PRINICPALES DEL CONTENIDO

Formato (escoja una o varias opciones):

01. Videos cortos

Género (escoja una o varias opciones):

01. Informativo

Tematica (escoja una o varias opciones):

02. Noticias del dia
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Alcance (escoja una opcion):

02.Internacional

Fuente segun su procedencia (escoja una o varias opciones):

01. Fuentes institucionales
03.Medios de comunicacion

Declaraciones (escoja una opcion):

01. Si

D) CARACTERISTICAS DEL DISCURSO

Presentacion de la informacion (escoja una opcion):

01. Presentacion directa del tema principal del video

E) CARACTERISTICAS DE FEEDBACK

NUmero de comentarios: 163
Numero de “me gusta”: 1.557
Numero de “no me gusta”: 22
Numero de suscriptores: 332.000

F) CARACTERISTICAS DE PRODUCCION Y POSTPRODUCCION

Cémara (escoja una opcion):

01. Monocamara

Tipo de plano (escoja una o varias opciones):

03.Plano medio
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Imagenes y videos (escoja una o varias opciones):

01. Propios

Modsica (escoja una opcion):

02. No

Transiciones entre planos (escoja una o varias opciones):

03. Barridos

Efectos musicales (escoja una opcion):

02. No

Miniatura con clickbait (escoja una opcion):

02.No

Ficha de analisis 7

A) INFORMACION GENERAL DEL VIDEO

Titulo del video: El futbol es de pobres #9 Final Round

Canal: Rafael Escrig

Fecha: 17/03/2021

Enlace: https://www.YouTube.com/watch?v=xvDvdYHPDJ8&t=3611s
Visualizaciones:8.761

B) CARACTERISTICAS TECNICAS DEL VIDEO

Duracion: 1:38:15

Resolucion: 6

C) CARACTERISTICAS PRINICPALES DEL CONTENIDO

Formato (escoja una o varias opciones):

03. Videos en streaming
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Geénero (escoja una o0 varias opciones):

05.Infoentretenimiento

Temaética (escoja una o varias opciones):

06.0tro (concurso)

Alcance (escoja una opcion):

02. Internacional

Fuente segun su procedencia (escoja una o varias opciones):

02.Fuente propia
04.Suscriptores

Declaraciones (escoja una opcion):

01.Si

D) CARACTERISTICAS DEL DISCURSO

Presentacion de la informacidn (escoja una opcion):

01. Presentacion directa del tema principal del video

E) CARACTERISTICAS DE FEEDBACK

NUmero de comentarios: 13
Numero de “me gusta”: 663
Numero de “no me gusta™: 17
Numero de suscriptores: 332.000

F) CARACTERISTICAS DE PRODUCCION Y POSTPRODUCCION

Céamara (escoja una opcion):
01. Monocémara
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Tipo de plano (escoja una o varias opciones):

01.Primer plano
02. Plano general

Imagenes y videos (escoja una o varias opciones):

02.Cedidos

Mdsica (escoja una opcion):

01. Si

Transiciones entre planos (escoja una o varias opciones):

01. Corte
02. Fundidos

Efectos musicales (escoja una opcion):
01.Si

Miniatura con clickbait (escoja una opcion):
02. No

Ficha de analisis 8

A) INFORMACION GENERAL DEL VIDEO

Titulo del video: Los equipos hermanados en Espafia

Canal: Rafael Escrig

Fecha: 1/03/2021

Enlace: https://www.YouTube.com/watch?v=kPgno F7hEM&t=430s
Visualizaciones: 67.541

B) CARACTERISTICAS TECNICAS DEL VIDEO

Duracién: 11:48

Resolucion: 6

C) CARACTERISTICAS PRINICPALES DEL CONTENIDO

Formato (escoja una o varias opciones):

02.Videos largos
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Geénero (escoja una o0 varias opciones):

01. Informativo

Temaética (escoja una o varias opciones):

05.Futbol e historia

Alcance (escoja una opcion):

02. Internacional

Fuente segun su procedencia (escoja una o varias opciones):

02.Fuente propia
03.Medios de comunicacion
04.Suscriptores

Declaraciones (escoja una opcion)

02.No

D) CARACTERISTICAS DEL DISCURSO

Presentacion de la informacién (escoja una opcion):
01. Presentacion directa del tema principal del video

E) CARACTERISTICAS DE FEEDBACK

NUmero de comentarios: 1.448
Numero de “me gusta”: 4.500
Numero de “no me gusta™: 61
Numero de suscriptores: 332.000

F) CARACTERISTICAS DE PRODUCCION Y POSTPRODUCCION

Cémara (escoja una opcion):

01. Monocémara
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Tipo de plano (escoja una o varias opciones):

01. Primer plano

Imagenes y videos (escoja una o varias opciones):

01. Propios
02. Cedidos

Modsica (escoja una opcion):

01. Si

Transiciones entre planos (escoja una o varias opciones):

01. Cortes
02. Fundidos
03. Barridos

Efectos musicales (escoja una opcion)

01.Si

Miniatura con clickbait (escoja una opcion)

02. No

Ficha de analisis 9

A) INFORMACION GENERAL DEL VIDEO

Titulo del video: ¢Por qué los clubes se apodan asi?

Canal: Rafael Escrig

Fecha: 15/03/2021

Enlace: https://www.YouTube.com/watch?v=Gh3JfdIRSaA&t=122s
Visualizaciones: 39.562

B) CARACTERISTICAS TECNICAS DEL VIDEO

Duracioén: 9:42

Resolucion: 6
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C) CARACTERISTICAS PRINICPALES DEL CONTENIDO

Formato (escoja una o varias opciones):

01. Videos cortos

Género (escoja una o varias opciones):

01. Informativo

Tematica (escoja una o varias opciones):

05.Futbol e historia

Alcance (escoja una opcion):

02. Internacional

Fuente segun su procedencia (escoja una o varias opciones):

02.Fuente propia
03.Medios de comunicacion
04.Suscriptores

Declaraciones (escoja una opcion)

02. No

D) CARACTERISTICAS DEL DISCURSO

Presentacion de la informacidn (escoja una opcion):
01. Presentacion directa del tema principal del video

E) CARACTERISTICAS DE FEEDBACK
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NUmero de comentarios: 387
Numero de “me gusta”: 4.204
Numero de “no me gusta’: 59
NUmero de suscriptores: 332.000

F) CARACTERISTICAS DE PRODUCCION Y POSTPRODUCCION

Céamara (escoja una opcion):

01. Monocémara

Tipo de plano (escoja una o varias opciones):

01. Primer plano

Imégenes y videos (escoja una o varias opciones):

02. Cedidos

Mdsica (escoja una opcion):

01.Si

Transiciones entre planos (escoja una o varias opciones):

01. Cortes
02. Fundidos

Efectos musicales (escoja una opcion):

01.Si

Miniatura con clickbait (escoja una opcion)

02. No
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Ficha de analisis 10

A) INFORMACION GENERAL DEL VIDEO

Titulo del video: jHe vuelto a ver al Castellon!

Canal: Rafael Escrig

Fecha: 29/03/2021

Enlace: https://www.YouTube.com/watch?v=sQjrwLIC6Jc&t=3s
Visualizaciones: 28.930

B) CARACTERISTICAS TECNICAS DEL VIDEO

Duracién: 12:31

Resolucion: 6

C) CARACTERISTICAS PRINICPALES DEL CONTENIDO

Formato (escoja una o varias opciones):

02. Videos largos.

Género (escoja una o varias opciones):

04.Reportaje
05.Infoentretenimiento

Tematica (escoja una o varias opciones):

06.0tro (Futbol modesto)

Alcance (escoja una opcion):

01. Nacional

Fuente segun su procedencia (escoja una o varias opciones):

02. Fuente propia
04.Suscriptores
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Declaraciones (escoja una opcion):

01. Si

D) CARACTERISTICAS DEL DISCURSO

Presentacion de la informacion (escoja una opcion):

01. Presentacién directa del tema principal del video

E) CARACTERISTICAS DE FEEDBACK

NUmero de comentarios: 123
Numero de “me gusta”: 2.449
Numero de “no me gusta”: 33
Numero de suscriptores: 332.000

F) CARACTERISTICAS DE PRODUCCION Y POSTPRODUCCION

Cémara (escoja una opcion):

02. Multicamara

Tipo de plano (escoja una o varias opciones):
01. Primer plano
02. Plano general
03. Plano medio
04. Plano detalle

Imégenes y videos (escoja una o varias opciones):

01. Propios

Musica (escoja una opcion):

01.Si

Transiciones entre planos (escoja una o varias opciones):
01. Corte
02. Fundidos
03. Barridos
04. Cortinillas
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Efectos musicales (escoja una opcién):

01. Si

Miniatura con clickbait (escoja una opcion):

02. No

Ficha de analisis 11

A) INFORMACION GENERAL DEL VIDEO

Titulo del video: ¢Cual ha sido el equipo méas decepcionante de febrero? Soft Ranking
Canal: Miguel Quintana

Fecha: 4/03/2021

Enlace: https://www.YouTube.com/watch?v=T0aQ6Hcog0A&t=25s

Visualizaciones: 18.947

B) CARACTERISTICAS TECNICAS DEL VIDEO

Duracién: 15:08

Resolucion: 6

C) CARACTERISTICAS PRINICPALES DEL CONTENIDO

Formato (escoja una o varias opciones):

02.Videos largos

Género (escoja una o varias opciones):

02.0pinién

Tematica (escoja una o varias opciones):

04.Anélisis
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Alcance (escoja una opcion):

02.Internacional

Fuente segun su procedencia (escoja una o varias opciones):

02.Fuente propia

Declaraciones (escoja una opcion):

02.No

D) CARACTERISTICAS DEL DISCURSO

Presentacion de la informacion (escoja una opcion):

01. Presentacion directa del tema principal del video

E) CARACTERISTICAS DE FEEDBACK

NUmero de comentarios: 102
Numero de “me gusta”: 1.684
NUmero de “no me gusta”: 32
Numero de suscriptores: 111.000

F) CARACTERISTICAS DE PRODUCCION Y POSTPRODUCCION

Cémara (escoja una opcion):

01. Monocamara

Tipo de plano (escoja una o varias opciones):

01. Primer plano

Imégenes y videos (escoja una o varias opciones):

01. Propios
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Mdsica (escoja una opcion):

01. Si

Transiciones entre planos (escoja una o varias opciones):

01. Corte
03.Barrido

Efectos musicales (escoja una opcion):

01. Si

Miniatura con clickbait (escoja una opcion):
02. No

Ficha de analisis 12

A) INFORMACION GENERAL DEL VIDEO

Titulo del video: Directo Copa: FC Barcelona 3-0 Sevilla
Canal: Miguel Quintana

Fecha: 3/03/2021

Enlace: https://www.YouTube.com/watch?v=Iz5DVkrxZUM&t=3s
Visualizaciones: 57.401

B) CARACTERISTICAS TECNICAS DEL VIDEO

Duracion: 45:14

Resolucion: 6

C) CARACTERISTICAS PRINICPALES DEL CONTENIDO

Formato (escoja una o varias opciones):

03. Video en streaming

Género (escoja una o varias opciones):

01. Informativo
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Tematica (escoja una o varias opciones):

06.Evento en directo

Alcance (escoja una opcion):

01. Nacional

Fuente segun su procedencia (escoja una o varias opciones):

03.Medios de comunicacion

Declaraciones (escoja una opcion):

01.Si

D) CARACTERISTICAS DEL DISCURSO

Presentacion de la informacién (escoja una opcion):

01. Presentacion directa del tema principal del video

E) CARACTERISTICAS DE FEEDBACK

NUmero de comentarios: 39
Numero de “me gusta”: 2.138
Numero de “no me gusta”: 43
Numero de suscriptores: 111.000

F) CARACTERISTICAS DE PRODUCCION Y POSTPRODUCCION

Cémara (escoja una opcion):

01. Monocémara

Tipo de plano (escoja una o varias opciones):

01. Primer plano
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Imagenes y videos (escoja una o varias opciones):

01. Propios
02. Cedidos

Mdsica (escoja una opcion):

02.No

Transiciones entre planos (escoja una o varias opciones):

01.Corte
02. Fundidos

Efectos musicales (escoja una opcion):

02.No

Miniatura con clickbait (escoja una opcion):

02.No

Ficha de analisis 13

A) INFORMACION GENERAL DEL VIDEO

Titulo del video: Analisis de la jornada 28 de liga

Canal: Miguel Quintana

Fecha: 21/03/2021

Enlace: https://www.YouTube.com/watch?v=RDR4eDOpigs&t=6s
Visualizaciones: 17.314

B) CARACTERISTICAS TECNICAS DEL VIDEO

Duracién: 41:26

Resolucion: 6

C) CARACTERISTICAS PRINICPALES DEL CONTENIDO

Formato (escoja una o varias opciones):

02.Videos largos
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Geénero (escoja una o0 varias opciones):

01. Informativo
02. Opinion

Temaética (escoja una o varias opciones):

01. Resumen de la jornada
04.Anélisis

Alcance (escoja una opcion):

02. Internacional

Fuente segun su procedencia (escoja una o varias opciones):

02.Fuente propia
03.Medios de comunicaciéon

Declaraciones (escoja una opcién)

02.No

D) CARACTERISTICAS DEL DISCURSO

Presentacion de la informacién (escoja una opcion):

01. Presentacion directa del tema principal del video

E) CARACTERISTICAS DE FEEDBACK

NUmero de comentarios: 42
Numero de “me gusta™: 1.515
NUmero de “no me gusta™: 11
Numero de suscriptores: 111.000
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F) CARACTERISTICAS DE PRODUCCION Y POSTPRODUCCION

Camara (escoja una opcion):

01. Monocémara

Tipo de plano (escoja una o varias opciones):

01. Primer plano

Imagenes y videos (escoja una o varias opciones):

01. Propios

Modsica (escoja una opcion):

02. No

Transiciones entre planos (escoja una o varias opciones):

01. Corte
02. Fundidos

Efectos musicales (escoja una opcion):

02.No

Miniatura con clickbait (escoja una opcion):

02.No

Ficha de analisis 14

A) INFORMACION GENERAL DEL VIDEO

Titulo del video: Tiemaker de los 20 mejores talentos portugueses
Canal: Miguel Quintana

Fecha: 24/03/2021

Enlace: https://www.YouTube.com/watch?v=vki7_2-INxc&t=10s
Visualizaciones: 25.624

85


https://www.youtube.com/watch?v=vki7_2-INxc&t=10s

B) CARACTERISTICAS TECNICAS DEL VIDEO

Duracién: 39:12

Resolucion: 6

C) CARACTERISTICAS PRINICPALES DEL CONTENIDO

Formato (escoja una o varias opciones):

02.Videos largos

Género (escoja una o varias opciones):

05.Infoentretenimento

Tematica (escoja una o varias opciones):

03.Pronéstico
04.Anélisis

Alcance (escoja una opcion):

02.Internacional

Fuente segun su procedencia (escoja una o varias opciones):

02.Fuente propia

Declaraciones (escoja una opcion)

01.Si

D) CARACTERISTICAS DEL DISCURSO

Presentacion de la informacién (escoja una opcion):

01. Presentacion directa del tema principal del video
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E) CARACTERISTICAS DE FEEDBACK

NUmero de comentarios: 111
NUmero de “me gusta”: 1.836
Numero de “no me gusta™: 17
NUmero de suscriptores: 111.000

F) CARACTERISTICAS DE PRODUCCION Y POSTPRODUCCION

Céamara (escoja una opcion):

01. Monocémara

Tipo de plano (escoja una o varias opciones):

01. Primer plano

Imégenes y videos (escoja una o varias opciones):

01. Propios
02. Cedidos

Musica (escoja una opcion):

01.Si

Transiciones entre planos (escoja una o varias opciones):

01.Corte
03.Barridos

Efectos musicales (escoja una opcion):

02.No

Miniatura con clickbait (escoja una opcidn)

02.No
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Ficha de analisis 15

A) INFORMACION GENERAL DEL VIDEO

Titulo del video: ¢Es la mejor generacién inglesa del siglo?
Canal: Miguel Quintana

Fecha: 27/03/2021

Enlace: https:.//www.YouTube.com/watch?v=IYvg-KU4LvM&t=11s
Visualizaciones: 17.068

B) CARACTERISTICAS TECNICAS DEL VIDEO

Duracion: 21:10

Resolucion: 6

C) CARACTERISTICAS PRINICPALES DEL CONTENIDO

Formato (escoja una o varias opciones):

02.Videos largos

Género (escoja una o varias opciones):

02.0pinién

Tematica (escoja una o varias opciones):

04.Anélisis

Alcance (escoja una opcion):

02.Internacional

Fuente segun su procedencia (escoja una o varias opciones):

02.Fuente propia
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Declaraciones (escoja una opcion)

02. No

D) CARACTERISTICAS DEL DISCURSO

Presentacion de la informacion (escoja una opcion):

01. Presentacién directa del tema principal del video

02. CARACTERISTICAS DE FEEDBACK

Numero de comentarios: 76
Numero de “me gusta”: 1.569
Numero de “no me gusta™: 8
Numero de suscriptores: 111.000

03. CARACTERISTICAS DE PRODUCCION Y POSTPRODUCCION

Cémara (escoja una opcion):

01. Monocamara

Tipo de plano (escoja una o varias opciones):

01. Primer plano

Imégenes y videos (escoja una o varias opciones):

01. Propios

Musica (escoja una opcion):

02. No

Transiciones entre planos (escoja una o varias opciones):

01.Corte
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Efectos musicales (escoja una opcion):

02.No

Miniatura con clickbait (escoja una opcion)

02.No
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