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RESUMEN

El trabajo presente se centra en analizar los textos audiovisuales existentes de la marca
Moda de Espaia creada por el Gobierno de Espafia en los afios ochenta. El objetivo
principal es comprender la profundidad que tuvo en la época y estudiar la vinculacidn
directa con el fendmeno contracultural de la movida. Para la creacion del proyecto se
realizard, en primer lugar, una investigacion sobre el contexto en el que se cred la marca

para después ahondar en el andlisis de los anuncios.

PALABRAS CLAVE: Moda de Espafia, la movida, publicidad, analisis audiovisual,

moda.

ABSTRACT

This work focuses on analyzing the existing audiovisual texts of the Moda de Espaia
brand created by the Government of Spain in the eighties. The main objective is to
understand the depth it had in those days and to study the direct link with the
countercultural phenomenon of the movida. For the creation of the project, firstly, an
investigation will be carried out on the context in which the brand was created and then

delve into the analysis of the advertisements.
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1. INTRODUCCION

1.1 Justificacion

Los afios 80 en Espaia, constituyen una época de cambios en todos los aspectos de la
sociedad. Debido a ello, se desata una explosién creativa que inunda cada aspecto de la
cultura.

Asi pues, el presente estudio busca ofrecer nuevas lineas de investigacién, mediante el
anadlisis de las transformaciones producidas en la sociedad y en la publicidad
postfranquista, lo que nos acercara hacia una perspectiva mds amplia, para poder
entender como cambian los mecanismos de creacion de significados que se reflejan en
el dmbito publicitario.

Ademas, permitird comprender los puntos fuertes y débiles de las campafias adoptadas
por el Gobierno de Espafia para la marca Moda de Espafia, lo que servira para adaptarlo

a campafias futuras en este ambito, y asi mejorar los resultados de estas.

1.2 Definicion de objetivos

La siguiente investigacidn persigue principalmente un objetivo:

e Estudiar la relevancia que ha adquirido la marca Moda de Espaiia a lo largo de

los anos.

Ademas del objetivo general, también se plantean unos objetivos especificos que seran

de igual relevancia para la presente investigacion:

e Conocer cédmo haintervenido la marca Moda de Espaiia en la revolucion creativa
de la Movida.

e Estudiar el origen y la evolucién del despliegue creativo que se produce en la
moda de los afios 80 en Espafia

e Evaluar la percepcion de la moda espafiola tras la aparicidn de la marca Moda de

Espaia.



2. MARCO TEORICO

Para poder entender el desarrollo y el origen de Moda de Espaiia se han consultado una
serie de fuentes, que constan de articulos académicos, revistas, libros... Y todos ellos
serdn expuestos a continuacion con el fin de crear un esqueleto tedrico necesario para

poder analizar los textos audiovisuales existentes.

En primer lugar, para desarrollar la investigaciéon he buscado unos antecedentes que me
ayudaran a entender el porqué de la creacidon de Moda de Espaiia. Es por ello por lo que,
necesité estudiar el contexto politico, econdmico y social anterior al nacimiento de la

marca.

Para este propdsito el autor Miguel Angel del Arco Blanco fue de gran ayuda, pues el
autor tiene varios trabajos publicados que me ayudaron a entender los primeros veinte
afos del franquismo. En su investigacion “Morir de hambre”. Autarquia, escasez y
enfermedad en la Espafia del primer franquismo (2006) nos habla de las dificultades de
la primera etapa del franquismo. De cdmo los afios de 1940 han quedado incrustados
en el recuerdo de la poblacidn espafiola como unos afos de escasez y desventura.
También consulté su libro con Herndndez Burgos sobre el segundo periodo de la
dictadura franquista: Esta es la Espafia de Franco: los aios cincuenta del franquismo
(1951-1959) (2020). En él se nos narra cdémo el pais va dejando atrds los afios de miseria,
para abrirse al mundo y a la nueva sociedad de consumo. Ademas, consulté a otros
autores que me ayudaron a ahondar en la tematica; como, por ejemplo, el articulo
“Desarrollismo” y descampesinizacion en Espafia (1939-1975), escrito por Maria del
Carmen Alba Moreno (2015), en el cual nos introduce en la evolucidén econémica que se
produjo durante todos los ainos del franquismo. El articulo es una gran ayuda para poder
tener una visién general de las transformaciones producidas en esta época. Por ultimo,
utilicé el articulo de Pablo Martin-Acefa (2010) sobre la Economia y politica durante la
transicion a la democracia en Espana, 1975-1985, que me ayudd a entender los

convulsos afios de la transicidn espanola.



Estos trabajos han sido necesarios para entender cémo funcionaba la mentalidad
espafiola, pues todos estos afnos de tragedias, cambiaron por completo el devenir de la

sociedad y, en consecuencia, sus formas de vida.

Asimismo, ineludiblemente debemos hablar de la moda y de su evolucién en la sociedad
espafiola, pues es un tema que tiene que ver directamente con la marca Moda de
Espafia. Para este fin el libro Historia de la moda en Espaina: de la mantilla al bikini de
Ana Maria Velasco Molpeceres (2021) resulté de gran interés, pues en él nos cuenta
como las transformaciones acaecidas en la sociedad afectaron a la manera de vestir de
la poblacién. Mediante el uso de imagenes y graficos se hace una regresidon a cada
momento histdrico que nos transporta a cada época. Ademads, nos muestra que la moda
no es una simple vestimenta utilitaria, sino que es un fiel reflejo de la identidad de las

personas y de la sociedad de cada momento.

También crei necesario hacer una breve historia sobre la movida, pues representd un
cambio en la sociedad y una voragine de creatividad que inundd cada espacio de la
cultura, ademas de estar directamente ligada a la Moda de Espaiia, pues muchos de los
artistas que trabajaron en la marca venian de este movimiento, por lo que se aplico el
estilo innovador de la movida a las campafas. Para conocer en profundidad los origenes
del movimiento usé varias fuentes. Entre ellas se puede destacar el libro La movida: una
cronica de los 80 de Jose Manuel Lechado (2005), pues aporta una vision muy amplia de
estos afios, explicando como afecté este fendmeno en cada ambito de la sociedad.
Ademas, aporta graficas y datos que ayudan a comprender mejor la magnitud de los
hechos. De la misma manera, el articulo de Diego A. Manrique (2020) titulado Hace 40
afios, la movida se presentd en sociedad, resulté muy Util para saber mas sobre los

desencadenantes y el origen de la movida.

Después de tener una visién periférica de todo lo que rodeaba a la marca, me fue
necesario investigar sobre la marca en si misma y su evolucién. Para ello, resulté de
especial relevancia el articulo The country-of-origin effect and the international
expansion of Spanish fashion companies, 1975-2015 de Jose Antonio Miranda (2020),
donde se habla de la evolucién de Espafia como una marca-pais, y de cémo el Gobierno
intentd con diversos planes mejorar la imagen de la marca Espafia, entre los cuales se

encuentra la Moda de Espaiia. El articulo de Natalia Quintas y Eva Quintas (2010) sobre

6



La dimension comunicativa de la moda: apuntes del caso espafiol, también trata la
misma tematica, aportando ideas sobre las sinergias producidas entre el mundo de la

comunicacion y el mundo de la moda.

Otro de los recursos mas utiles que encontré fue el articulo Moda de Espafia. En busca
del marketing, de Margarita Sierra y Marina Specht (1989), en el cual hablan de la
inversién que recibié en el Plan de Promocion, Calidad y Moda. Gracias a él se puede
obtener una vision de primera mano, por lo que se puede tener una idea mucho mas

precisa de lo que era Moda de Espaiia y de lo que significd en su época.

Para buscar referencias estéticas y estilistas, tuve en cuenta la estética del cine de
Almododvar (1980), en concreto, de la pelicula Pepi, Luci, Bom y otras chicas del monton,
pues representa las ansias de la época por romper con las normas y los canones
existentes. Ademas, se percibe la moda y estética como una destrucciéon de la moral

establecida.

Por otra parte, me ha sido necesario buscar antecedentes para la realizaciéon de los
anadlisis. Ha sido necesario tener referencias para comprender las subjetividades que
implica la realizacidon de un andlisis. Para ello me he servido de varios autores, entre los
gue podemos destacar a Lacan (1949) en E/ estadio del espejo como formador de la
funcion del yo [je] tal como se nos revela en la experiencia psicoanalitica, donde se habla
de la identificacion imaginaria en el otro, lo que sirve para interpretar los mecanismos
por los cuales los espectadores se sienten atraidos hacia lo observado. Siguiendo esta
linea, encontramos los textos de Gonzdlez Requena (1995), donde se nos ilustra sobre

los mecanismos de seduccién que atrapan al espectador.

Ademas, para llevar a cabo el andlisis he utilizado el libro de Eva Heller (2004), sobre la
Psicologia del color, donde se realiza un complejo analisis sobre el simbolismo vy las
significaciones de cada color en diferentes contextos. Esto me ha servido para aportar
una explicacién racional a los sentimientos asociados a cada color y, por lo tanto, me ha

servido para poder comprender el trasfondo de los anuncios analizados.

Por ultimo, me gustaria sefalar el trabajo de Simone Marino-Cicinelli (2019), en su
articulo La realidad fantdstica que nos circunda: ¢ dos mundos separados? Andlisis de la

percepcion frente a un mundo alternativo, en donde expone las formas de entender la



realidad y lo fantastico, lo cual ha resultado clave para entender la creacién de
significados en la publicidad, como con una ficcién se pueden llegar a crear realidades

latentes en la sociedad.



3. METODOLOGIAS DESARROLLADAS Y APLICADAS EN EL DESARROLLO
DE LOS OBJETIVOS DEL TFG

Tras descubrir la marca Moda de Espafia y todo lo relacionado con esta, me di cuenta
de que habia mucho de lo que hablar e indagar. Asi pues, me dispuse a estudiar sobre

esta gran desconocida, pero a la vez mitica marca.

Para poder entender de forma correcta el contexto en el que se cred la marca, es
necesario, en primer lugar, estudiar los antecedentes para poder construir de manera

eficaz el marco tedrico que articulard toda la investigacion.

De este modo, con una idea clara de lo que es y de lo que significa Moda de Espana,
daremos paso a una investigacion exhaustiva sobre los textos audiovisuales existentes

de la marca.

Como primer paso, recopilamos todos los anuncios existentes para, posteriormente,
intentar hacer uso de multiples herramientas para la recogida de informacién. Asi pues,
hemos intentado contactar con los usuarios que realizaron la subida de los anuncios de
Moda de Espaiia a YouTube, hemos realizado llamadas al Ministerio de Industria,
Energia y Turismo y también, hemos intentado contactar con el propio Nacho Cano, un
reconocido musico de la movida y compositor de muchos de los anuncios que aqui se
analizardn. Pero todos estos intentos resultaron fallidos, por lo que mucha de la
informacién que se deberia haber incluido en las fichas técnicas de los anuncios no se

ha localizado.

Tras escoger las campafias mas importantes de la marca, se procedié a realizar un
analisis en profundidad para poder llegar a comprender la importancia que tuvo en el

devenir de la época.

Es por esto por lo que, gracias a la informacién que aportan los propios usuarios que
recordaban esta campafia, a haber visitado los locales miticos de la movida y, a haber
analizado textos audiovisuales se ha podido crear una visién periférica sobre la marca

Moda de Espaia.



4. ANTECEDENTES

4.1 Contexto politico y econémico

La instauracién de la dictadura franquista en el afio 1939, tras una dura Guerra Civil,
trajo consigo grandes cambios en todos los ambitos de la sociedad espafiiola. Un pais,
donde los pilares politicos e ideoldgicos se basaban en el ejército y la iglesia (Moreno,

2015), respectivamente.

La primera etapa de la dictadura del general Francisco Franco esta comprendida entre
los afios 1939 y 1950. Son considerados los afios mas criticos del siglo XX espafiol. La
delicada situacién politica y socioecondmica, fruto de los desastres de la guerra y la
politica autarquica del régimen, llevaron a un empobrecimiento general de la poblacién.
Segun del Arco Blanco (2006), la autarquia produjo un largo estancamiento econdmico,
ademas, de un desabastecimiento de bienes basicos. La dificil situacidn del pais fue un
caldo de cultivo para la corrupcion y sistemas ilegales de comercio, como el estraperlo,
lo que ocasiond un aumento de las diferencias entre clases. Mientras que las clases mas
humildes se empobrecieron aun mads, las clases altas vieron incrementados sus
beneficios. Asimismo, el racionamiento de los alimentos fue muy deficiente, creando
largas temporadas de hambruna, que incrementaron la mortalidad entre la poblacién.
Durante este periodo se produjo, ademas, una cruenta represion contra todo aquel que
mostrara unos ideales diferentes al régimen. Por consiguiente, se calcula que entre el
afo 1939 y 1945 pudieron morir hasta 200.000 espafioles por hambre o por

enfermedades relacionadas derivadas de este (Cazorla Sanchez, 2002).

La segunda etapa abarca desde el afio 1950 hasta el afio 1959. Este periodo es conocido
como década bisagra, ya que se produce una evolucién a una futura sociedad de
consumo (del Arco Blanco y Hernandez Burgos, 2020). Esta década esta caracterizada
por una paulatina recuperacidon econémica. Podemos mencionar cdmo en el afio 1952
desaparece la cartilla de racionamiento, que supone uno de los primeros indicios de
liberacion econémica. Aunque las dificultades no dejaron de existir, la situacién no era

tan extrema como en los afios 40 (del Arco Blanco, 2006).
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Dentro del panorama politico, falangistas y catdélicos se enfrentaron para poder aplicar
su proyecto de pais; dentro de estos sectores se encontrada el Opus Dei, un grupo
catdlico que obtuvo un gran poder dentro de las esferas del estado. Ademas, durante
este periodo, “el pais se insertd dentro del orden internacional del lado del bloque
capitalista capitaneado por Estados Unidos, confirmandose esta posicion en los

acuerdos firmados en 1953.” (del Arco Blanco y Hernandez Burgos, 2020).

En el afo 1959, el gobierno pone en marcha el Plan de Estabilizacidn, por el cual se
implementarian una serie de medidas para la liberalizacidon y estabilizacion de la
economia espafiola. Este hecho hizo posible la entrada de capital extranjero y, por lo
tanto, el crecimiento de la economia espafiola (Vega, 2019).

A partir de los afios 60, se experimentd en Espana un fuerte desarrollo econdmico, tanto
es asi, que este rapido auge es denominado el milagro econdmico espafiol. Vega (2019)

afirma que:

Entre 1960 y la muerte del dictador, en 1975, la economia espafiola crecid de
manera sostenida a una media del 7%, sélo superada entonces por Japon, y dio
el primer paso para incorporarse al engranaje liberal de las economias europeas
con pasos sucesivos (CEE, mercado Unico y union monetaria), que supusieron,

siempre, un salto cuantitativo y cualitativo en la generacidn de riqueza.

La ultima etapa del franquismo la podemos datar entre los afios 1973 y 1975. Es
precisamente en el afio 73 cuando se produce la crisis del petréleo, una crisis econdmica
de escala mundial, que daria lugar al fin del avance econémico en Espafia (Martin-Acefia,

2010).

Para este punto existian numerosas amenazas al régimen tanto dentro como fuera de
este. Es por eso por lo que Franco nombré a Carrero Blanco presidente del gobierno. “Se
consideraba un érdago que mostraba las intenciones del Régimen” (Real Lépez, 2018).
Era la Ultima baza para mantener a flote el régimen. Como menciona Real Lopez (2018)
“Obedece asi, en cierto sentido, a la maxima pergefiada por el propio Carrero: [...]

unidad, orden, y aguantar”. Posteriormente, Carrero se convirti6 en uno de los
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principales objetivos de los grupos terroristas. Y asi fue, pues el dia 20 de diciembre de
1973 fue asesinado con unos explosivos colocados en su coche (Real Lépez, 2018). Esto
significé que “su asesinato tuviera un gran valor simbdlico, pues no solo fallecia de
manera violenta la persona mas leal a Franco, sino también la que encarnaba vy

garantizaba la continuidad del Régimen” (Berzal, 2021).

Tras la muerte de Franco el 20 de noviembre de 1975 se inicia el periodo de transicion
politica, pasando de una dictadura a un sistema democratico. Un afio después de la
muerte del dictador, el rey Juan Carlos | nombra presidente del Gobierno a Adolfo

Sudrez, tras la dimisidn del expresidente Arias Navarro (Rivas Arjona, 2014).

En menos de un afio, Suarez ya habia aprobado la Ley de para la Reforma Politica. Y en
el afno 1977 se celebraron las primeras elecciones de la Democracia, legitimando a
Adolfo Suarez como presidente del Gobierno. El 6 de diciembre de 1978 se aprobé por
referéndum la Constitucién espafiola, un gran paso para la democratizacién del pais.
Pocos meses después, en febrero del 79 se celebraron las segundas elecciones libres de
la democracia, en las que Sudrez volvié a obtener la presidencia. A inicios del afio 1981,
se produce la dimisién del presidente y, un escaso mes después, se produce un fallido
Golpe de Estado a la presidencia de Calvo Sotelo. Estos hechos harian ver la dificultad
para instaurar un gobierno democratico (Martin-Acefia, 2010). Es por ello por lo que,
“cuando Calvo Sotelo se hizo cargo del Gobierno el 26 de febrero era obvio que la
consolidacién de la democracia y la defensa de la Constitucién se convertirian de nuevo

en las prioridades fundamentales” (Martin-Acefia, 2010).

Simultdneamente, la crisis econdmica que inicié en el afio 73 se prolongara durante los
afos de la Transicidn. El pais registraba unas “altas tasas de inflacidon y desempleo, una
inversién negativa y un crecimiento muy lento del producto interior bruto” (Martin-
Acefia, 2010). Esto se sumo al retraso e ineficiencia que mostraba la industria espafiola

con respecto al resto de paises europeos. Martin-Acefia (2010) comenta que:
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La crisis se manifestd con toda crudeza en los precios, elevandose hasta un 20
por ciento en 1975 y alcanzando un 40 por ciento en el verano de 1977; en el

empleo, con pérdidas de hasta 250.000 puestos de trabajos al semestre. (p. 3)

Este caldo de cultivo hizo incrementar ain mas las tensiones del proceso de transicion.

4.2 Moda

La entrada de Franco en el poder trastoco la vida de los espafioles a todos los niveles y,
el caso de la moda no fue la excepcidn. La politica autarquica del régimen, durante los
afios 40 y 50, llevd al retraso de toda la industria. El pais estaba devastado, fruto de la
guerra y de la escasez. Esto hizo que existiera una falta de infraestructuras y de medios

para poder impulsar este sector.

Durante la Guerra Civil, Balenciaga, uno de los disefiadores mas prolificos del pais se vio
obligado a huir a Francia para escapar de la contienda, instaurando en Paris su firma
(Velasco Molpeceres, 2021). Junto a él, otras muchas personalidades del mundo de la

moda tuvieron que huir para poder seguir desarrollando su actividad.

Respecto a la vestimenta, en Espaia se deja de lado la figura de “mujer moderna” de los
afos 20, promovida por las revistas y la creciente industria cinematografica. En su lugar
nace un nuevo modelo de feminidad impulsado por la Seccién Femenina de la Falange.
El papel principal de estas mujeres era actuar como madres tradicionales vy
conservadoras. Es por ello, que vestian con discrecién y recato, manteniendo la imagen
de la moral nacional catdlica. Las caracterizaba el color negro y lo cortes sencillos, ya
gue debian ser lo mas discretas posibles, como podemos observar en el ejemplo de la

Figura 1.
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Figura 1. Miembros de la seccion femenina de la Falange Espafiola junto a Pilar Primo

de Rivera, 20 de enero 1950. Tomado de Flickr, 2015.

En contraposicion a este modelo de mujer, aparecen en los afios 40, las “chicas
topolino”, jévenes que buscaban romper con las imposiciones de la Seccién Femenina.
Vestian faldas mds cortas de lo habitual y usaban zapatos llamativos, como podemos
observar en la Figura 2. Ademas, desafiaban las normas sociales de las mujeres de la
época; pues fumaban y conducian. Poco a poco irian desapareciendo para dar lugar al

arquetipo de femme fatale. (Velasco Molpeceres, 2021).

Figura 2. El verano de las chicas topolino (1942). Tomado del Archivo ABC.

A partir del aperturismo del régimen, la sociedad espafiola experimentd una gran

transformacion, y esta internacionalizacion se trasladé también al ambito de la moda,
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donde los disefios Made in Spain empezaron a cobrar relevancia, gracias al acuerdo

entre Franco y Estados Unidos.

Entre el afio 1952 y el afo 1957 se celebraron seis ediciones del Festival de la Moda
Espafiola que tuvo gran acogida en el mercado internacional. Otro momento importante
para la expansion de la moda espafiola fue en la Exposicidon Universal de Bruselas del

afio 1958, donde pudieron desfilar once casas espafiolas (Velasco Molpeceres, 2021).

Durante los afios sesenta y fruto del auge econdémico, la moda espafiola también
experimenta un gran impulso internacional. Se produce una liberacién de la sociedad a
todos los niveles. A su vez, se ponian de moda los bikinis y las minifaldas, alejandose
cada vez mas de la figura de mujer tradicional. (Velasco Molpeceres, 2021). La influencia
del turismo caldé en la poblacién espafiola adoptando las modas que llegaban desde

distintos paises.

La edad dorada en Espaiia llegd a su fin tras la crisis del 73, que de igual manera impacté
en la industria de la moda. Durante esta década también emergieron multitud de
movimientos sociales que abogaban por la libertad y el reconocimiento de derechos. En
consecuencia, la estética se usdé como forma de reivindicacién. A mediados de 1970,
surgieron movimientos como el punk en Inglaterra, que usaban sus prendas y su musica
para desafiar la moral preestablecida y mandar un mensaje antisistema. En
contraposicidén a estos movimientos, la era del consumismo fue cobrando peso entre la
poblacién espafiola. Se impusieron nuevos modelos de vida y de consumo, lo que influyé
en el modelo de confeccidn de las prendas (Velasco Molpeceres, 2021). Por ejemplo, la
ropa prét-a-porter, que se caracteriza por ser prendas que salen al mercado con las
medidas estandarizadas lo que produce un abaratamiento de los costes de produccidn.
Es por ello, que se extendid la compra de prendas baratas y rapidas, dejando al margen

a las grandes firmas.

Como podemos observar, la moda sigue en todo momento los acontecimientos sociales

y politicos que se viven en el mundo. Supone una materializacién de cada momento
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historico, reflejando la vida de las personas. Tal como afirma Eco (1976), “el vestido es

comunicaciéon”.

4.3 La Movida

Durante la primera etapa de la dictadura, la represion del franquismo hizo desaparecer
cualquier movimiento cultural que se enfrentara al nacionalcatolicismo. Por lo que
Espafia quedd aislada del crecimiento cultural que se estaba viviendo en Europa. Esto
cambid en la etapa de aperturismo, donde las influencias internacionales comenzaron a

germinar en la poblacion.

Tras la muerte de Franco se vivieron unos afios convulsos en el pais, fruto de la
incertidumbre del cambio de gobierno y de la crisis de 1973. Esto acrecentd los
movimientos sociales y culturales, que llevaban gestandose desde los afios 70 gracias a
las influencias extranjeras, como, por ejemplo, el punk, el camp o el movimiento new

age (Mufioz Soro, 2011).

Tal como menciona Velasco Molpeceres (2021), “la llegada de la democracia a Espaiia
inaugurd una libertad desconocida en la que este proceso y la nueva estética y moral

internacional encontraron cabida rapidamente”.

En este contexto surge el fendmeno de la movida, un movimiento contracultural que
buscaba reflejar las ansias de libertad y experimentacién de la juventud de estos afios.
Podemos poner fecha al inicio de este movimiento en el dia 9 de febrero de 1980. Fue
este dia cuando se celebrd un concierto homenaje a la muerte de Canito, exmiembro de
la banda Tos (posteriormente refundada como Los Secretos). A este evento acudieron
multiples grupos de la nueva escena pop madrilefia como, por ejemplo, Nacha Pop,

Alaska y los Pegamoides o Paraiso (Manrique, 2020).

Esta revolucion es conocida habitualmente como movida madrilefia, pues la ciudad de

Madrid fue uno de los puntos neurdlgicos de la movida. Sin embargo, no hay que olvidar
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gue ocurrid en todo el pais, especialmente en los nucleos industriales como: Bilbao,

Barcelona, Sevilla, Valencia, Vigo, desarrollando diferentes caracteristicas en cada lugar.

Se despertd un despliegue creativo que auné todos los ambitos de la cultura. Todas las
artes se impregnaron de este deseo rupturista; desde el cine hasta la musica, pasando
por la moda. Estas disciplinas convergian entre si creando sinergias entre los artistas.
Pero podemos decir que el arte vertebrador de este movimiento era la musica. Tal y

como comenta Lechado (2005), es logico que esto sucediera puesto que:

La musica es un arte impactante y rdpido, con capacidad para transmitir
sensaciones por medio de la melodia y mensajes a través de las letras. Ademas,
permite un consumo inmediato y, en medio de la juerga, no hay que prestarle
demasiada atencidn si no se tercia, como si fuera una especie de telén de fondo

o la banda sonora de nuestras aventuras.

Algunos de los grupos que llenaron las calles y los conciertos en los ochenta fueron:
Loquillo y los Trogloditas, Radio Futura, Alaska y los Pegamoides, Los Secretos, Nacha

Pop, Gabinete Caligari, entre otros.

Ademas de la musica, también existia un componente de gran importancia como lo era
la estética, heredada de grandes artistas ingleses como, por ejemplo, Bowie, The Cure,
Queen, etc. La vestimenta acompafiaba ineludiblemente a su musica, lo que les hacia
destacar de las generaciones anteriores y de otras tribus urbanas. La forma de vestir de
estos anos también estaba ligada a este caracter rupturista como podemos ver en la

Figura 3, con un predominio de la ropa andrégina y unisex.
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Figura 3. Poster Rock-Ola: Alaska, Pedro y Fabio, 1983. Pablo Pérez-Minguez/VEGAP.

Molpeceres (2021) afirmé lo siguiente:

La moda espafiola tuvo un gran protagonismo, no solo por la importancia de
disefiadores como Agatha Ruiz de la Prada, Manuel Pifia, Antonio Alvarado,
Antonio Mird, Devota y Lomba o Sybilla, sino también porque la colaboracién
entre artistas y la fusién de artes y disciplinas fue una caracteristica fundamental

de este movimiento (p. 220).

A este componente creativo caracteristico de la movida, se le suma también las ganas
de estos jovenes por romper con lo establecido y diferenciarse de las generaciones
anteriores. Lo que deriva en la juerga desenfrenada de los afios 80. Alentados por el
abuso de sustancias, llevaban al extremo el lema: sexo, drogas y rock and roll. Se trataba

de pasarselo bien y dejar atrds el pasado gris de Espafia.
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También es importante sefialar cdmo se rompe con los valores de la familia tradicional,
uno de los pilares de la sociedad espaiiola hasta el momento. Asi pues, la mujer se libera
de su rol de madre, se inicia un proceso de revolucién sexual y se produce un cambio de

mentalidad respecto a la homosexualidad (Lechado, 2005).
Podriamos resumir la movida como moda, musica y diversion. Como un proceso para

olvidar y dejar atrds el pasado. Ademads de una reivindicacién de la identidad de toda

una generacion.
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5. DESARROLLO DEL TRABAJO

5.1 Moda de Espaiia

Las politicas autarquicas del régimen franquista afectaron directamente a la
modernizacién de la industria. Y mas especificamente al sector textil. A pesar del
aperturismo politico, el nivel de industrializacién del pais estaba muy por detras de sus
vecinos europeos, “la industria textil espanola contaba con una estructura productiva

técnicamente atrasada” (Miranda, 2017).

Las sucesivas crisis tampoco ayudaron a mejorar la situacién. Como menciona Martin-
Acefia (2010), a inicios de 1980 existia en Espafa “un cumulo de problemas politicos,
sociales y econémicos, todos igual de urgentes y de dificil solucién a corto plazo”. Es por
ello por lo que, ante esta complicada problematica, el Gobierno llevd a cabo un
programa de reindustrializacién. Este programa incluia a varios sectores industriales,

entre los que se encontraba el sector textil.

El 15 de octubre de 1981 se pone en marcha el Plan de Reconversion Textil, con la
intenciéon de avivar el aparato productivo y la competencia a nivel internacional

(Caraben, 1984).

Sierra y Specht (1989) sefialan que “tres afios después, cuando el Plan de Promocion de
Disefio, Calidad y Moda toma el relevo del plan anterior, el sector espanol de
indumentaria sigue presentando carencias de disefio y tecnologia”. Este plan buscaba
apoyar a pequefios disefladores ademas de crear proyectos institucionales, “Con una
inversién de 18000 millones de pesetas para el periodo comprendido entre 1984 y 1988”

(Miranda, 2017).

A partir de este plan nace la marca Moda de Espaiia, con el objetivo de mostrar una
Espana creativa y creadora de tendencias. Se pretendia asentar una imagen positiva de
la moda espariola, darle valor al Made In Spain, como sucedia en Italia con su clasico
Made In Italy. Lo importante no era solo mejorar la imagen de los productos espafioles
en el mercado exterior, sino en la mente de la propia poblacion espafiola, pues tal y

como comenta Sierra y Specht (1989), “la propia manufactura espafiola desconfiaba de
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los niveles de calidad de los productos nacionales e importaba suministros basicos de

forma creciente”.

Posteriormente, se crearon varias campaias bajo el paraguas de Moda de Espada,
dando una visidén innovadora de los disefios espafioles y con una gran importancia en el
desarrollo industrial del pais. “Se disefiaron diferentes acciones comunicativas a través
de los medios de comunicacion: campafas institucionales de publicidad, videoclips en
television, campaias a través de revistas y un plan de escaparatismo” (Quintas y

Quintas, 2010).

5.2 Analisis de spots

En el siguiente apartado se analizaran las piezas audiovisuales de la marca Moda de
Espafia. Para realizar esta tarea se tomard en cuenta el método de analisis aprendido en
la asignatura “Modelos de analisis del mensaje publicitario”. Asi pues, se analizard en
primer lugar el registro semidtico del anuncio, para luego dar paso a un analisis

imaginario.

Antes de pasar al analisis de los anuncios, cabe destacar que se ha creado una ficha
técnica que contiene la informacién general de cada pieza. Para la seleccion de cada
item se ha tenido en cuenta que cada uno de ellos aporte informacién relevante para
ayudar a la comprensidn del lector. Se ha tomado como ejemplo las fichas técnicas que

realiza la revista Anuncios en su pagina web.

Ademas, se han incluido también una serie de fotogramas que forman parte de los
anuncios para poder comprender el andlisis de manera mas sencilla y rdpida. Para ello
se ha hecho uso del programa “video to jpg converter” y asi seleccionar los frames mas

relevantes para el posterior andlisis.
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5.2.1 Analisis anuncio 1

Ficha técnica:

Titulo: Moda de Espafia, buscala
Aios de emision: 1986, 1987 y 1988
Duracion: 30”

Pais: Espaia

Agencia: JWT y Contrapunto
Musica: Nacho Cano

Voz: Mercedes Ferrer

Enlace: https://www.youtube.com/watch?v=6MQzplgMiG8

Figura 4. Figura 5. Figura 6.

Figura 7. Figura 8. Figura 9.

Para poder comprender los cédigos comunicativos de la publicidad y, en este caso, de
Moda de Espafia, es necesario analizar los textos audiovisuales existentes. Asi pues,
mediante el reconocimiento de los elementos dotados de significacion que conforman
los textos audiovisuales, podremos descubrir cuales son sus mecanismos de eficacia

(Gonzélez Requena, 1995).

Nos encontramos ante uno de los spots de la marca Moda de Espafia. Fue emitido en

Espafia entre los afios 1986 a 1988. Una de las principales caracteristicas de este spot es
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gue esta realizado con dibujos como una representacion de la realidad. Es por ello por
lo que los rostros de los personajes no son muy nitidos, por lo que no se puede describir
una expresion facial clara. En cambio, la cinésica adquiere gran importancia. Los
modelos abocetados van fluyendo entre el movimiento que aportan las lineas y las
posturas tensas de sus cuerpos, ya que se encuentran posando. Mediante estas poses
se expresa una gran fuerza y seguridad, pues los figurines se muestran con el cuerpo

erguido.

Respecto al cédigo cromatico podemos decir que toda la secuencia se realiza en un
fondo plano de color beige. En este se van vislumbrando figuras humanas conformadas
mediante lineas negras. Ademas, encontramos lineas de color amarillo y rojo que nos
van guiando la mirada durante todo el anuncio. Estos colores han sido escogidos por ser
distintivos de la marca Espafia, por el color de la bandera espafiola. Aunque también
adquieren muchas connotaciones simbdlicas y psicolégicas. Tal y como menciona Heller
(2004), “para que el color amarillo resulte amable, necesita siempre el naranja y el rojo
a su lado”. La autora también menciona que estos colores cuando se encuentran juntos
nos remiten a la energia y al gozo de vivir, pues estan relacionados con los tonos de la
luz solar (Heller, 2004). Estos sentimientos son transmitidos durante el desarrollo del
anuncio y junto a los movimientos de los figurines aportan gran dinamismo al conjunto

del spot.

El color amarillo también es entendido en muchas ocasiones como el color de la luz, por
lo que es asociado como el color de la inteligencia (Heller, 2004). Por otro lado, el color
rojo “es el color de todas las pasiones, de las buenas y de las malas” (Heller, 2004). Es
por ello por lo que podemos decir que el color amarillo representado en el anuncio

quiere mostrar la originalidad y creatividad asociados a la marca Moda de Espaiia.

Por otro lado, el rojo se encuentra en gran contraste con el color amarillo evocando las
pasiones y la fuerza que se pretende conseguir mediante esas prendas. Ambos colores
también pueden tener connotaciones negativas en multitud de ocasiones, pero en este
caso solo se pretende mostrar la parte positiva y favorecedora de estos colores, como

es la energia y la intensidad que desprenden estas tonalidades.
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Todo el anuncio también se enmarca dentro de un contexto sociocultural. El espectador
observa a los figurines como a los grupos de referencia a los que quiere pertenecer, pues

muestran la moda como un estandar a alcanzar, mostrando asi una jerarquia social.

Ademads de los registros anteriormente mencionados para descodificar el texto
audiovisual, también abordaremos los mensajes desde la perspectiva de la experiencia,
de lo real, ya que es necesario ir mas alla de un mero andlisis semidtico; se requiere

analizar la significacién desde la experiencia del sujeto (Gonzdlez Requena, 1995).

Las lineas que dan forma a las figuras van fluyendo en un fondo plano, adentrandonos
en un mundo onirico, ya que nos muestran una fantasia, una ilusién. Lo que llama la
atencién de la experiencia del sujeto es el ansia por el estatus, por el poder, un suefio
no cumplido. Este estatus lo podemos ver reflejado tanto en la musica como en las
imagenes representadas. Ambos elementos se refuerzan entre si.

En las imagenes vemos a las figuras humanas como maniquies o figurines, que nos
transportan a un mundo de deseos. Podemos encontrar cierta dicotomia entre el mundo
de fantasia en el que nos adentran y la realidad en la que se encuentra el espectador.
Estos figurines nos muestran esa busqueda del estatus mediante las prendas de ropa.
Cada figura se va transformando en otra prenda que a su vez se transforma en otro
figurin, dando la sensacién de que la personalidad poderosa que nos transmiten los
personajes se adquiere a través de esas prendas. Se busca interpelar al sujeto mediante
su deseo por ascender en la escala social; esto lo podra conseguir mediante las prendas

de Moda de Esparia.

También apreciamos cdmo en estas primeras imagenes se juega con una dicotomia de
tensidn-calma, lo que atrapa al espectador manteniéndolo atento en todo momento y
captando la atencién de este. Nos evocan un mundo innovador a la vez que elegante,
donde la experimentacion y la transformacién tienen cabida. Pero este mundo también
representa una aspiracién, un suefio para el espectador, como podemos ver en la Figura
8, donde aparece una mujer dormida que se transforma en moda. Los suefios del

observador se haran realidad mediante el producto de Moda de Espaiia.

24



Otro punto importante que destacar es la musica utilizada para acompafar a las
imagenes. Durante todo el anuncio, especialmente en los primeros frames, podemos
apreciar un mickeymousing, pues la musica va en sincronia con las imagenes. Este efecto
aporta una expresividad mayor a las imagenes, dandoles mads énfasis y fuerza. Es por
ello por lo que, desde el inicio del anuncio, se cautiva al espectador con esta conjuncién

entre la musica y las imagenes.

Este efecto también es muy utilizado en los dibujos animados, como es el ejemplo de
los primeros dibujos de Mickey Mouse, de donde se toma el término anteriormente
mencionado. Se produce una intertextualidad en este punto, ya que al igual que en

Mickey Mouse, el spot de Moda de Espafia también estd realizado con dibujos.

Otro detalle que podemos apreciar en la musica es el crescendo que se produce gracias
a las voces femeninas que aparecen a partir del segundo 0:12, lo que genera un
ambiente mucho mas dramdtico, pues empieza atrapando la atencién del receptor con
este mickeymousing y consigue fascinarle posteriormente con el engrandecimiento de
la musica y de las imagenes que le acompafian. Al igual que las imagenes se van
transformando en diferentes figuras, la musica se va elevando conforme avanza la

melodia, como si de la metamorfosis de una mariposa se tratara.

La musica es lo que le aporta mas personalidad al anuncio, el elemento que dota de vida
propia alos figurines. Tanto es asi que el anuncio no se desarrollaria de la misma manera
sin la musica, pues perderia toda su espectacularidad. Es por ello por lo que, en este
caso, las imagenes y la musica forman un todo que consigue hipnotizar y cautivar al

espectador, mediante el acompasamiento de las figuras.
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5.2.2 Analisis anuncio 2

Ficha técnica:

Titulo: Moda de Espafia, parte de ti
Aios de emision: 1986, 1987 y 1988
Duracion: 44”

Pais: Espaia

Agencia: JWT y Contrapunto
Musica: Nacho Cano

Voz: Mercedes Ferrer

Enlace: https://www.youtube.com/watch?v=6hw-3XiuVBE

Figura 10. Figura 11. Figura 12.
Figura 13. Figura 14. Figura 15.

A continuacién, vamos a analizar el spot: Moda de Espafia, parte de ti. Para comenzar,
dentro del cédigo fotografico, podemos decir que el anuncio estd mayormente
configurado de manera axial, pues los personajes que aparecen en casi todos los planos
se encuentran situados en el centro de la escena. Nuestra mirada va dirigida en todo

momento a los actores que se encuentran en el plano.

Respecto a la escala de planos, se puede ver que en la mayoria de los planos se utiliza
un plano medio largo, un plano medio o un plano medio corto. Con este tipo de planos

conseguimos discernir muy bien y de manera muy nitida la figura humana y todos sus
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movimientos, lo que le aporta una gran expresividad y dramatismo a la historia. Ademas,
en los planos mas cortos se nos permite adentrarnos en la subjetividad del personaje,
ya que, resultan planos mas intimos, “de tu a tu”. Por otro lado, el tipo de encuadre es
frontal en todos los planos, lo que acentia mas la sensacidon de estar enfrente del

personaje.

Uno de los puntos que mas llama la atencidn del anuncio es el efecto flou que se le ha
aplicado a la imagen. Se observa como una especie de niebla que suaviza la imagen, lo
gue sumerge la historia en un mundo onirico, donde cuesta discernir entre la
imaginacién y lo real. Los personajes muestran su sensualidad en un espacio misterioso
gue podria pertenecer al plano de la fantasia. Se juega con la dicotomia entre lo real y
lo fantastico, entre lo creible y lo inverosimil, llevando al espectador a un viaje por “una

realidad fantastica” (Marino-Cicinelli, 2019).

También podemos decir que se pretende mostrar este deseo por expresar la idea de
sexualidad y sensualidad de la época, pero suavizando a su vez estas imagenes, ya que
Moda de Espafia no deja de ser una marca institucional, por lo que quiere resultar
transgresor, pero hasta cierto punto, para no resultar desagradable a los ojos del publico
general. Ademas, el efecto flou le aporta un aire mucho mas pictdrico al anuncio donde
las luces y sombras cobran gran protagonismo, pues se crean unos claroscuros dignos
de las obras de Caravaggio, donde estos contrastes también acentuan la atmdsfera

dramatica.

Es de gran relevancia sefialar también la importancia que cobra el cédigo gestual en el
desarrollo del anuncio. Por un lado, encontramos los rostros que miran fuera de plano
y los que miran directamente al espectador. En los que la mirada se dirige fuera plano
nos invitan a deducir el misterio, el qué podria estar mirando el personaje, si pudiera
haber alguien mas en la escena, pero fuera de plano. Invita al espectador a desplegar su
imaginacidn para poder resolver estas cuestiones que se haran presentes en el plano de
la fantasia, segun las experiencias vividas por el espectador. También podemos hablar
de las miradas dirigidas directamente a camara. Estas nos intensifican este misterio por
resolver, pues nos invitan a ser participes de la accidn, estableciendo una comunicacién
entre la historia y la propia audiencia que visualiza el anuncio. Lo que hace perder las

distancias entre el observador y lo observado, ya que, tanto el telespectador como los
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personajes se convierten en observadores del otro, como si ambos se encontraran en
este mismo espacio fantastico, produciéndose asi la “identificacion imaginaria” de la que

hablaba Lacan (1949).

Por otro lado, los personajes presentan en su gran mayoria posturas en tension, lo que
crea numerosas lineas que dirigen la mirada del espectador. La cinésica de los
personajes es poco natural, lo que acentla aun mas la sensacidn de ensofiacién
mencionada anteriormente, pues se presentan los cuerpos de estos personajes con una
belleza etérea, propia del Discébolo de Mirén. Los personajes son corpoéreos, pero a la
vez se representan como si fuesen de otro mundo, lo que colabora en recrear un mundo

onirico en el que lo ve.

También cabe destacar que las figuras se presentan solas en el espacio, abarcando la
mayor parte de la pantalla, ya que se pretende resaltar la propia figura humana y la

psicologia de los personajes, que es lo que produce fascinacién en el receptor.

Cobra también especial relevancia el uso del color en el spot, pues se usa de manera
especial para despertar distintas emociones. Como podemos observar, todo el anuncio
se presenta en tonalidades azules, moradas y rosas, creando grandes contrastes entre
los azules mas oscuros y los puntos de luz que aparecen con tonalidades mas rosdaceas.
Debido al uso de estas tonalidades la temperatura del anuncio es mayormente fria por
la predominancia de los azules y morados; esto aun nos aleja mas de esa experiencia de
deseo, pues representa esa fantasia que tenemos presente pero que resulta

inalcanzable.

Estos colores se presentan tanto en el espacio como en los personajes, lo que acentua
esa atmodsfera fantdstica alejandose del realismo. Generan la sensacidn de estar en otro

mundo, ademads de que estos colores se interpretan como los colores de las galaxias.

La simbologia asociada a los colores es lo que le aporta gran significacion al anuncio,
pues evocan distintas emociones y momentos en el espectador. Por un lado,
encontramos el color azul que tiene varias interpretaciones. Esta asociado a la fantasia,
a lo irreal, a la idealizacidn. Es por ello por lo que el anuncio consigue adentrarnos en
esa especie de atmodsfera fantastica que consigue cautivar al receptor. El color azul y el

color morado son los colores que mas representan estas ideas. El color azul también
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estd asociado a lo ostentoso y a lo caro, puesto que el azul ultramar era el mas caro de
producir (Heller, 2004). También se asocia a lo masculino, en contraposicion a los colores
mas rosados que estdn asociados al componente femenino, lo que produce una
dicotomia entre esta energia masculina-femenina que va fluyendo durante todo el

anuncio y que se ve reflejada en la sensualidad que desprenden estos personajes.

Por otro lado, el color purpura también estd asociado a lo exclusivo y al poder, puesto
que este color era extremadamente dificil de reproducir en las vestiduras y solo las
figuras adineradas podian permitirselo, por ejemplo, “en el imperio romano sélo el
emperador, su esposa y el heredero podian llevar tunicas de color purpura” (Heller,
2004). Ademas, es el color mas extrafio de encontrar en la naturaleza, lo que refuerza la
idea de fantastico y onirico del anuncio. A esta idea se le suma la asociacion del violeta
a la magia, como algo misterioso: una “combinacién entre la sensualidad y la

espiritualidad” (Heller, 2004).

Estas cualidades del color se traspasan a lo que intenta transmitir Moda de Espafia, ya
gue pretende dar la imagen de calidad en las prendas y de ser la moda de los suefos del
espectador. Se pretende dar una imagen innovadora y transgresora, mediante la
creacion de este mundo imaginario, ya que crea unas expectativas que se esperan
alcanzar con la utilizacidn de este producto. Esto lo podemos ver en la superposicion de
las prendas dibujadas; puesto que los personajes estan utilizando estas prendas, aunque
sea parte de una ilusién. Es por ello por lo que se reflejan nuestros suefios a alcanzar
mediante una idealizacion de los personajes, que son elevados a seres mitoldgicos como

Adonis y Afroditas.

También es necesario analizar la musica que acompana a las imagenes en este spot. Para
la composicion se ha utilizado una voz femenina que va in crescendo. Conforme va
avanzando el anuncio, la voz va cogiendo fuerza, lo que contribuye a esta sensacién de

grandiosidad.

Al igual que las imagenes, la musica consigue transportar al espectador a un mundo de
ficcidn. Estas voces pueden recordar a los cantos de sirena que hechizaban a los
marineros, al igual que en el anuncio hechizan al observador llevdndolo al plano de la

fantasia.
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5.2.3 Analisis anuncio 3

Ficha técnica:

Titulo: Moda de Espafia

Aios de emision: 1986, 1987 y 1988
Duracion: 29”

Pais: Espaiia

Agencia: JWT y Contrapunto
Musica: Datos no encontrados

Voz: Datos no encontrados

Enlace: https://www.youtube.com/watch?v=htFim6QHABA

Figura 17.

Figura 19. Figura 20. Figura 21.

En primer lugar, empezaremos hablando del cédigo fotografico. La mayoria de los planos
estan configurados de manera axial, pues los personajes se encuentran en el centro de
la escena, pero también hay otros que se configuran de manera focalizada con los

elementos colocados de fuera del centro de la imagen.

Respecto a la escala de planos podemos decir que se nos presenta a varios personajes
mediante planos enteros, donde se puede ver de forma clara la vestimenta de los

actores. También encontramos varios planos americanos y planos cortos donde se deja
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ver la personalidad de cada personaje. Ademads, se han realizado varios planos generales

que nos sirven para ubicarnos en el ambiente. El tipo de encuadre utilizado es el frontal.

La iluminacion utilizada en el spot es ligeramente picada pues podemos suponer que
proviene de una fuente de luz en la parte superior. Pero también podemos apreciar
contrastes interesantes, como en la Figura 17. Se da entender que el personaje estd
dentro de una habitacién, atisbando lo que ocurre fuera, lo que genera un ambiente de

misterio, por saber a dénde se dirige la mirada de la protagonista.

En otro orden de ideas, es necesario mencionar el cédigo gestual utilizado en este
anuncio, pues cobra especial relevancia. La mayoria de los rostros muestran una
expresion de superioridad y soberbia. Por ejemplo, algunos de estos personajes
aparecen con la cabeza alta. La mayoria de las miradas son desafiantes y de cierta
manera seductoras, lo que da a entender que existe un misterio entre los personajes.
Pero no todos los rostros que aparecen en el anuncio denotan altivez. Algunos de ellos
reflejan miradas mas amables, esbozando ligeras sonrisas en sus rostros, pero sin dejar

de tener en ningiin momento el semblante serio; no pierden las formas.

Por otro lado, la cinésica de los personajes nos da a entender el contexto en el que se
mueven estos personajes. Por ejemplo, todos ellos aparecen con la espalda recta y un
andar despacio, que transmite seriedad y elegancia. Los personajes quieren transmitir
ese poder al resto de asistentes mediante su lenguaje corporal, acorde en todo
momento al evento exclusivo y elitista en el que se encuentran, pues dan a entrever su

posicién social mediante este tipo de comunicacién no verbal.

Si hablamos de la proxémica, podemos decir que el espacio también cobra especial
importancia, pues muchos de estos personajes se encuentran juntos en el mismo
espacio, pero a la vez estan distantes. Es el ejemplo de la Figura 16, donde se presenta
un grupo de dos mujeres y un hombre que se disponen a jugar al billar, la mujer se
encuentra dando la espalda al hombre y con una cierta distancia entre ellos dos, por lo
gue podemos deducir que hay una cierta tension entre ellos. También podemos
nombrar a los personajes de la Figura 20, donde vemos que el hombre le coge la mano,
pero ella se desplaza hacia atrds, como un gesto para tomar distancia de manera

involuntaria.
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También es necesario hablar de las caracteristicas del color en el anuncio. En todo el
anuncio podemos ver una predominancia de tonos beige y amaderados, lo que le aporta
un estilo mas nostalgico y antiguo, lo que, en conjuncién con el glamour que suscitan los
personajes, nos puede recordar al cine clasico. Estos colores se encuentran con una
saturacion baja y poco contrastados entre si, exceptuando algunas ocasiones. Ademas,

podemos decir que por el uso de estos colores la temperatura del anuncio resulta calida.

Los colores amarronados pueden recordar a los espacios acogedores, fruto de la madera
en los muebles y habitaciones. Estas caracteristicas llevadas a Moda de Espafia hacen
ver a la marca como una marca de toda la vida, y no solo transgresora, porque no nos
olvidemos que parte del publico de la marca era la propia poblacion espafiola y no solo
el mercado extranjero. La marca buscaba ser innovadora, pero sin salirse de ciertas
lineas para asi no provocar el rechazo del publico. Por lo que, en este spot, a diferencia
del anuncio anteriormente comentado, se busca un estilo mds arraigado a la tradicion y

a lo clasico, asociado a la elegancia que pretenden transmitir.

En determinados momentos del spot, podemos ver a algunos personajes que destacan
entre la multitud por el color de su ropa. En varias ocasiones se hace uso del color rojo
para este propdsito. Este color despierta las pasiones humanas (Heller, 2004) puesto
qgue es el color de la sangre, del odio, del amor... Es por ello, que estos personajes
despiertan la atencién del espectador, pues el propio color esta dotado de fuerza, lo que
genera que los personajes del anuncio también la adquieran. Se percibe también como
un color amenazador, lo que aumenta la sensacion de misterio en la escena
representada en el anuncio, pues da la sensacion de que va a ocurrir algo con alguno de

estos personajes; se puede percibir la tension.

Como hemos podido observar, los personajes representados en el anuncio adquieren
un aire elitista, pues se representan como altas figuras de la sociedad que asisten a bailes
y eventos. Esto lo podemos ver en los espacios ostentosos que se representan en el
anuncio. Se hace alarde del lujo y de la riqueza, mediante el ocio y las prendas que visten

los personajes.

Toda la parafernalia utilizada hace recordar a la mafia representada en el cine clasico,

donde también se hace gala del lujo mediante el glamour y el misterio. Se busca
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introducir al espectador en este grupo de referencia, anhelando la vida de glamour y
lujos representada en el spot. Busca proyectar el aire de misterio, elegancia y seduccién

gue transmite el anuncio.

Este componente cldsico y elegante también se consigue transmitir mediante la musica,
pues se utiliza un piano que acompana la escena representada. Aunque este sonido
proviene de una fuente extradiegética (el sonido no se encuentra dentro de la escena),

podria estar sonando para acompaiiar la fiesta que se muestra en el spot.

Todas las caracteristicas de la marca las podemos ver definidas en el copy del anuncio.

A continuacion, se mostrard la transcripcidn de este:

La elegancia y la fantasia.

El estilo mds atrevido, el disefio mds avanzado.

Nuevos conceptos para reflejar una actualidad viva, cambiante.

Una moda hecha pory para nuestra gente estd surgiendo ya; asi se estd creando la Moda

de Espaiia.

Como podemos observar en el anterior copy, se sefiala una constante dicotomia, entre
lo tradicional y lo moderno, entre lo conservador y lo transgresor. Se habla de /a nueva
generacion que estd surgiendo, pues quiere llegar al nuevo publico, con un mensaje de
innovacion y modernidad. Pero a su vez se puede ver cdmo tampoco quiere dejar las
normas sociales existentes; pretende ser una renovacién, pero sin salirse de la norma,
porque, a la vez que habla de nuevos conceptos para reflejar una sociedad viva, en las

imagenes del anuncio se esta mostrando una fiesta clasica de la alta sociedad.

Se quiere posicionar a la marca con un componente innovador sin perder la elegancia.
Con estos requisitos se aseguran cautivar a las nuevas generaciones, a un nuevo publico,
gue estd buscando una transformacién y referentes fuera del pais. Y a su vez, puede
conservar a un publico mas arraigado a la tradicidon, que busca un componente mas
clasico, pues salirse de esta tradicién supondria el rechazo. En conclusién, podemos

decir que se busca expresar una modernidad con limites.
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5.2.4 Analisis anuncio 4

Ficha técnica:

Titulo: Moda de Espafia. Publirreportaje.
Aios de emision: 1989

Duracion: 2'07”

Pais: Espaia

Agencia: JWT y Contrapunto

Musica: Datos no encontrados

Voz: Datos no encontrados

Enlace: https://www.youtube.com/watch?v=KBiPCOYulPo

Figura 24. Figura 25. Figura 26.

Para hablar de este publirreportaje no podemos nombrar una Unica configuracion axial
puesto que, durante la duracién de este, se utiliza la configuracion axial, focalizada y en

profundidad, dependiendo del tipo de plano escogido.

Al igual que al hablar de la escala de plano, no hay un Unico plano. Encontramos pues,
varios planos generales que nos situan en distintos puntos de Espafia. También, se
muestran varios planos detalle que aportan un gran dramatismo, pues son detalles en
los que el espectador no se fijaria a primera vista. Se incluyen también varios primeros

planos, para resaltar la personalidad de los personajes, en este caso, de los artistas de
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los que habla el texto audiovisual publicitario; se busca engrandecer la personalidad de
los artistas espafioles. Ademas, se muestran tanto planos enteros como planos
americanos, con la funcién de mostrarnos la accion del personaje y la vestimenta que
llevan puesta. Por ultimo, se hace un uso de los tipos de plano medio, con lo que se
consigue mostrar la accidn, pero sin restarle expresividad, pues apreciamos de manera

clara la gestualidad de los actores.

Ocurre lo mismo con los tipos de encuadre, pues al tener gran variedad de tipos de
planos, también se usan varios tipos de encuadre. En la mayoria de los casos, se usa un
encuadre frontal, como podemos ver en la Figura 22. Pero también hace uso de picados

como en la Figura 25, creando asi planos mucho mas artisticos y expresivos.

También tenemos tantos tipos de iluminacién como tipos de planos. La mayoria de estos
tienen una iluminacién natural, cuando se presentan lugares para poder situarnos en
Espana. Pero también encontramos planos con unos claroscuros muy interesantes, pues
intensifican el dramatismo de la escena. Estos vienen dados por una iluminacion lateral
muy marcada. Ademas, encontramos juegos con la iluminacién que aportan un mayor
dinamismo al anuncio como, por ejemplo, en la Figura 26, donde vemos que se produce

un desplazamiento de la fuente de luz.

Es necesario hablar también del uso del cédigo gestual en el anuncio, ya que aporta gran
expresividad a la composicién. Muchas de las miradas se dirigen directamente al
espectador, lo que intensifica el misterio latente en el anuncio, ademas de cautivar al
espectador, ya que es como si se estuviera dirigiendo directamente a él. Las miradas que
se producen consiguen seducir al observador, para después adentrarle en la historia que

cuenta el anuncio.

Los rostros que se muestran en el anuncio aparecen en su mayoria con un semblante
serio pero misterioso a su vez, pues se muestran como si estuvieran posando para un
cuadro. Esto es asi porque se intenta representar las virtudes espafiolas con una especie
de representacién pictérica. Asi pues, resulta interesante sefialar la dicotomia que existe
entre la quietud que muestran los cuadros y el dinamismo con el que se produce el

anuncio.
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La mayoria de los personajes se encuentran en posturas muy angulosas que reflejan gran
cantidad de tensién en sus cuerpos, como si de maniquies vivos se tratasen. Estas
posturas crean en el espectador una sensacion de fuerza y de viveza. Con esto se busca
reflejar esa vanguardia producida con la marca Moda de Espafia. Pero también tenemos
en contraposicién a los personajes que se encuentran en posturas mas relajadas y
cotidianas, como si estuvieran en su dia a dia. Con ello buscan reflejar que, con los
productos de Moda de Espafa, no se estd dejando el tradicionalismo de lado. Podemos

percibir esa dicotomia entre la innovacién y la tradicién.

Si hablamos del codigo cromatico del publirreportaje, podemos decir que se mueve en
una gama cromadtica entre los beis y los blancos. Con una saturacién muy baja,
exceptuando algunos colores que resaltan de entre los demas. También es necesario
sefialar el contrapunto que se produce entre los distintos planos, pues algunos de ellos
tienen una luminosidad muy alta y otros tan baja que apenas se aprecian los elementos

de la imagen.

Como ya hemos comentado anteriormente, se hace uso del color blanco en muchos de
los planos. Este color puede tener varias connotaciones. Entre ellas, podemos decir que
el blanco estd asociado a los comienzos ya que se asocia con la nada. En el caso del
publirreportaje, puede estar representando la novedad y la innovacién que significa la
Moda de Espaiia, la creacidon de nuevos conceptos y nuevas técnicas, tal y como se
menciona en el texto audiovisual. Por otro lado, también nos puede estar representando
la elegancia y lo cldsico de la marca, ya que como afirma Heller (2004), “el blanco es el
color absoluto. Cuanto mas puro, mas perfecto”. Se ve como un sinénimo de perfeccién
y estatus. También tiene un significado para los artistas pues supone “una liberacién de
todo ornamento de todo color; pues para ello el Unico objeto interesante eran las lineas
arquitectdnicas” (Heller, 2004). Esto lo podemos ver en algunos planos como, por
ejemplo, en la Figura 24, donde se hace uso del blanco, adquiriendo las lineas mucho
protagonismo en los disefios, recordando de alguna manera a las formas del Ballet

Triddico de Schlemmer?!.

! pieza de ballet creada por Oskar Schlemmer estrenada en el afio 1922. En esta se realizan doce bailes
compuestos por juegos visuales creados con colores bdsicos y formas geométricas. Asi pues, los bailarines
son percibidos como armaduras arquitectdnicas en vez de como humanos.

36



Como hemos seiialado, encontramos otros colores que resaltan de entre los demads,
como puede ser el color rojo, que aporta la fuerza y el poder que pretende representar
la marca. Ademads, este color lleva intrinseco el propio espiritu espafiol, que es
reconocido tanto por la poblacidn espaifiola como la extranjera. Esto se refleja en la
pasidn y en el cardcter, cualidades que pretenden ser transmitidas al publico mediante

la asociacidn a este color.

Los personajes que aparecen en las escenas son representaciones simbdlicas de lo que
el observador podria querer conseguir; sus ambiciones y sueifios mas profundos. Se
representa una Espafia moderna, artistica y creativa. Estos son los atributos que busca
la sociedad del momento tras la recesién producida por el franquismo. Asi pues, las
personas intentan reproducir actitudes que pueden observar en otros paises sin perder
la personalidad espafiola. Todos estos comportamientos los podemos ver reflejados en

la transcripcion del copy del publirreportaje:

Este es nuestro pais, y nosotros hemos conquistado un espacio en el mundo del arte con

espafoles que han triunfado mds alld de nuestras fronteras.

Son pintores, escultores, arquitectos, artistas, creadores. A veces, mds conocidos fuera
que aqui, en nuestro pais. Pero su obra es una pura expresion de lo espafiol, el mundo

conoce Espafia a través de ellos.

Son innovadores, coloristas, brillantes, atrevidos. Son parte del renacer de la moda;
influyen en la moda y estdn influidos por la moda. Estdn creando para nosotros una

moda viva, que vibra, viaja, que se mueve.

Moda de Espaiia, uniendo tradicion y vanguardia, artesania y nuevas técnicas, se estd

creando una nueva corriente que anima todas las dreas de nuestra industria textil.
Una moda sorprendente, distinta, que despierta el interés nacional e internacional.

Asi es la creacion espainola, siempre constante, siempre cambiante, asi es la Moda de

Espafia; una de las manifestaciones mds actuales, mds fascinantes del genio espafiol.

Asi se estd creando la Moda de Espariia.
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Como podemos ver, se hace referencia constante a la unién del folclore espafol con la
modernidad y los nuevos conceptos que surgen en la época, pues buscan adaptarse a
los cambios que se estd viviendo en el momento para no quedar fuera del nuevo publico,
pero sin resultar extremadamente provocador, ya que generaria el rechazo de la

poblacién general. Es un baile constante entre la tradicidn y la evolucion.

También es necesario sefalar cdmo busca aportar valor, pues se hace uso y mencién de
grandes obras de la historia del arte espafiol, con lo que se pretende traspasar los
valores adquiridos de estas obras a la marca Moda de Espafia. Se quiere infundir la idea
de que esta marca también cuenta con grandes genios y que es igual o mas transgresora

que estos.

Este anuncio nos habla de la razén de ser espafiola, del constante cambio que se produce
en las personas, pero sin dejar las costumbres y la vida existentes. Nos habla de la
constante lucha que se produce en la mente de las personas, entre seguir abrazando lo
antiguo o lanzarse a lo desconocido. Y lo que busca la marca es la unién de estos dos
sentimientos, reconocer la modernidad sin dejar de lado la identidad. Busca usar los
nuevos conceptos y las nuevas manifestaciones que surgen en estos afos, adaptandose

a las raices de la tradicién espaiola.
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6. CONCLUSIONES

Con el presente Trabajo de Fin de Grado se buscaba descubrir el porqué de la fascinacién
producida por los anuncios de Moda de Espafia. Cudles eran los elementos que

producian el recuerdo de todo aquel que lo veia.

Tuvo especial relevancia el contexto en el que se cred la marca. Puesto que, con la
llegada de Franco al poder, muchas de las libertades y expresiones individuales de cada
persona fueron represaliadas, por lo que quedaba muy poco espacio para poder ser uno

mismo.

Esto cambid tiempo después de su muerte, pudiendo abrir un espacio para que todos
aquellos movimientos que se habian estado gestando en Europa tuvieran cabida en la

sociedad espaiiola.

Asi pues, se abrié un mundo de colory de libertad en todos los aspectos de la vida. Todo
lo que se le habia estado negando a la poblacion durante aios pudo salir a la luz. En ese
entonces nace el movimiento contracultural de /la movida, como una maxima expresion

de la revolucion y de la libertad creativa, teniendo cabida en todas las artes.

Y esta revolucidn también fue apoyada institucionalmente, creando asi la marca Moda
de Espana. Siguiendo el estilo colorista marcado por la movida y los multiples

movimientos artisticos incipientes.

El Gobierno necesitaba modernizarse y abrirse a estas nuevas tendencias que estaban
surgiendo, para tener también una buena imagen dentro y fuera del pais. Es por ello por
lo que, para la realizacidn de los textos audiovisuales, contd con artistas del momento
como Nacho Cano y Mercedes Ferrer, lo que resultd de gran ayuda para ampliar la

proyeccion de la marca.

Uno de los factores clave por los que estos anuncios resultan interesantes y atractivos,
es porgue son capaces de apelar de forma extraordinaria a la propia experiencia humana
y a los anhelos mas intimos de las personas. Lo logran mediante la construccién de

fantasias que se hacen reales en la mente humana.

39



Todos estos factores han hecho que la marca sea recordada hasta el dia de hoy por una
generacioén entera y, que se asocie el logo musical de la marca a una época de felicidad

en sus vidas.

A pesar de que actualmente resulte muy dificil encontrar fuentes que hablen sobre la
marca y sus anuncios, durante los afios que estuvo activa la campafia, se consiguid
asociar la identidad de la marca Moda de Espafia a la libertad y a la explosidn creativa
de los afios ochenta, a las caracteristicas propias de la movida y, en consecuencia,

atribuir a la marca todos los recuerdos positivos generados en la época.

También es necesario sefialar el uso que se le ha dado a la moda en esta marca, pues no
se ha utilizado como un simple mecanismo de la industria textil, sino como un elemento
dotado de significados. Como se ha mencionado anteriormente, la moda es
ineludiblemente un elemento de comunicaciéon (Eco, 1976), pues con esta expresamos
lo que sentimos y lo que somos. Y es asi, como Moda de Espafia ha utilizado este
elemento de expresion personal como un elemento clasificador y diferenciador, ademas
de como una via de escape de la realidad gris que se vivia en el momento. Se ha
aprovechado la comunicacién no verbal de la moda para transmitir la elegancia y

creatividad asociada a esta marca.

Y, como hemos podido ver, la moda y la vestimenta siempre se ha utilizado como
método para transmitir unos determinados significados. Pues ya desde la prehistoria los
humanos cargaban diferentes tipos de pieles para distinguir a los buenos de los malos
cazadores, como un método de comunicacién (Eco, 1976). Por consiguiente, la marca
Moda de Espana ha utilizado la moda como un lenguaje de transmisién de los
fenédmenos culturales y sociales que se estaban experimentando para atraer la atencién

de los consumidores y conseguir que se sintieran identificados.

Moda de Espaiia constituye un universo que va mas alla de la publicidad. Supone una
vivencia que va mas alla de lo estético. Habla de un sentimiento de libertad y de
renovacion acorde a la época en la que surge, ademas de dar voz a lo que es puramente
espafiol para dar valor al Made In Spain, construyéndose una conjuncién entre un

lenguaje mucho mas transgresor y uno mas asociado al folclore tradicional, y creando
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asi una marca con una identidad propia, que busca tanto la identificacién del publico

espafiol como del extranjero.

La marca ayudd a hacer ver a los propios espafnoles que si que existian propuestas de
valor dentro del pais, pues durante la época franquista, los jovenes sélo tomaban en
consideracién lo que viniera de fuera, al considerarlo como algo novedoso e interesante.
Gracias a Moda de Espaiia se hizo ver que existia un estilo propiamente espafiol, con
artistas innovadores que no dejaban de lado sus raices, sino que las abrazaban para

crear propuestas nuevas y renovadas.

En definitiva, podemos considerar que los anuncios de Moda de Espafia son
practicamente atemporales, un cldsico, pues, ademas, de que la forma en la que estan
realizados y narrados dan una impresién de ser actuales. El caracter innovador, pero a
la vez folclérico que adquieren, son comunes a la mayoria de las épocas; como hicieron
los escritores de la Generacién del 27 o Picasso. En toda la historia siempre ha existido
un afan por evolucionar, sin dejar atras la identidad propia. Asi pues, las historias que se
cuentan en estos anuncios son verdades universales, pues apelan directamente a la
experiencia y emociones humanas y, por lo tanto, son capaces de resistir al paso del

tiempo.
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