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DEFINICION DE LOS OBJETIVOS: INTRODUCCION Y JUSTIFICACION DEL TRABAJO

1. Definicidn de los objetivos: Introduccidn y justificacion del trabajo

1.1. Introduccion

Este trabajo, es una pequefia investigacién que comprende un sector muy extenso, y que debido
a su caracter individual, carece de un referente Unico al que remitir todos los datos. No es un
sector al uso, ni son unos profesionales comunes, los que dedican su vida a la ilustracion. Son
personas que tienen unas habilidades especiales, la capacidad de comunicar graficamente
aquello para lo que aun no se han encontrado suficientes palabras. Son los encargados de
codificar nuestro mundo en un pequefio papel, de hablar en todos los idiomas sin mencionar una
sola palabra.

La ilustracion publicitaria, es un elemento muy comdn en las campafias de comunicacion que
podemos encontrar hoy en dia. Este tipo de representacion, suele ser producido por personas
especializadas en este campo, ilustradores, que debido a su actividad, pueden provenir de
campos muy alejados a la publicidad, como son las Bellas Artes o ciclos de Grado Medio y
Superior especializados en técnicas plasticas como la llustracion o el Disefio Gréfico. Por ello,
desde la perspectiva de la publicidad, este trabajo busca arrojar luz a esta actividad para
delimitar las capacidades, requerimientos y pautas a seguir para trabajar como ilustrador
publicitario.

Este trabajo surge como una duda interior, la de no encontrar una bibliografia, o un documento
de referencia para ejercer la actividad de ilustrador publicitario. La intencion por tanto, es
abordar todos aquellos temas que son cotidianos para los profesionales del sector, pero que
aquellos que quieren iniciarse desconocen.

1.2. Justificacion del trabajo

La intencion final de este trabajo es la creacion de una idea general sobre la labor de un
ilustrador dentro de el sector publicitario. Poder guiar a personas que quieran convertirse en
profesionales de la ilustracion, es el fin Gltimo y mas general de este trabajo. Con este trabajo,
gueremos abrir una puerta a aquellos que desconocen que camino tomar para iniciar su andadura
en la ilustracion publicitaria.

No es facil acortar en unas pocas hojas todo lo referente a una profesién tan amplia y
multidisciplinar como es la ilustracién, pero menos aun realizarlo desde una posicién ajena al
sector y sus cualidades. Por ello, la idea principal de este trabajo partid de la investigacion
tedrica y se ha ido adentrando en la investigacion personal, cara a cara y curiosa de un aspirante
gue busca consejo en aquellos que ya se erigen como profesionales con mayusculas en este
campo.
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1.3 Definicién de los objetivos

Como se ha sefialado antes, este trabajo no tiene una hipdtesis concreta que analizar, sino
pequefias dudas que van surgiendo a la hora de llevar a cabo el proposito de entrar en el sector
de la ilustracion publicitaria. Por ello, los objetivos son diversos y no muy concretos, aunque si
de un interés especial para la audiencia de este texto.

Por ello, partiendo de la excusa de la ilustracion como elemento de comunicacion visual, se
abarcaran todos aquellos factores que influyen a un ilustrador en el ejercicio de su profesion;
desde las técnicas y especialidades propias de la actividad, hasta las recomendaciones
contractuales y de actitud ante el ejercicio de su trabajo. Es un encuadre de la actividad en
nuestro mundo, la evolucion que se encuentra detras de todo lo actual, asi como las antiguas y
nuevas necesidades de un ilustrador.

Tras estas breves exposiciones de la ilustracion, la investigacion se centrard en la materia
publicitaria. Buscamos saber qué tipo de caracteristicas, exigencias y pautas ha de seguir un
ilustrador publicitario para llevar a cabo su trabajo. Asimismo, exploraremos las posibilidades
de uso de una ilustracion dentro de la publicidad y la adaptacion del ilustrador a estos
parametros. Todo esto formara parte de una investigacion de caracter cualitativo en la que la
poblacién muestral estara formada por ilustradores y directores de arte o creativos, las dos
figuras principales a la hora de la eleccion de una ilustracion publicitaria. Buscamos delimitar
las cualidades que mejor conducen al éxito en su empresa, asi como lo que el contratante pide
de ellos.

De esta manera, la investigacion produce la actitud de reflexionar en el aspirante, sobre las
capacidades que ha de tener este perfil profesional, aunque pueda resultar de ayuda para otros
caso también.

Buscamos, de todos modos, una versidn contrastada, desde el propio ilustrador, hasta aquel que
realiza el encargo publicitario, para poder establecer un entorno representativo de el universo
en el que se desarrolla esta actividad.
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2. Metodologia y articulacion del trabajo
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METODOLOGIAY ARTICULACION DEL TRABAJO

2. Metodologia y articulacion del trabajo

2.1 Disefio del trabajo

Para la realizacion de este trabajo, el proceso de documentaciéon parte de dos fuentes: La
informacién tedrica, y los datos obtenidos por medio de encuestas directas a profesionales del
sector.

2.2 Investigacion tedrica

Debido a la poca informacién que se puede encontrar sobre el tema a abordar, la documentacién
tedrica a la que se ha recurrido esta mas centrada en el caracter general de la actividad de
ilustrar. Asimismo, encontraremos alusiones a la aplicacion publicitaria de esta materia, pero no
sera un estudio especifico del que se saquen pautas, conclusiones e ideas que nos ayuden de una
manera amplia a contestar las preguntas que se plantean en este estudio.

2.3 Investigacion cualitativa

En el caso de la informacidn obtenida por las encuestas, se delimita el &mbito profesional de la
ilustracién publicitaria. Buscamos averiguar:

El perfil de un ilustrador publicitario

o Formacion

Tipos de trabajos

o Especificaciones técnicas, métodos, usos...

Dinamica de trabajo en publicidad

o Grado de implicacion del ilustrador, tipo de contrato

El ilustrador y los nuevos medios

o Cdmo ha afectado la expansion de internet a los ilustradores

11
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e Lavision del director de arte
o Qué es lo que buscan en un ilustrador

Para llegar a estos puntos, se realizaran encuestas tanto a directores de arte, como a ilustradores
que actualmente estan trabajando en el mundo de la publicidad. Partimos de la base de un
cuestionario abierto, con preguntas muy precisas, donde las opciones quedan claramente
delimitadas para poder llegar a unas conclusiones que nos ayuden a despejar las incognitas
planteadas.

12
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CONTEXTO

3. Contexto

3.1 ¢ Qué es la ilustracion gréafica?

Cuando hablamos de ilustrar, segin la RAE, nos referimos a “Aclarar un punto o materia con
palabras, imagenes, o de otro modo” ademas, de “Adornar un impreso con laminas o grabados
alusivos al texto”.

Es por ello que la actividad de ilustrar suele presentarse como un acompafiamiento, en mayor o
menor medida necesario para entender un determinado texto.

El Nuevo Libro Blanco de la llustracion Grafica en Espafia, define asi la profesién de ilustrador:

Un ilustrador es una persona que realiza obras en el &mbito de la creacion visual, con
objeto de representar conceptos y transmitir ideas, acompafiadas 0 no de un texto. Es un
autor gréafico, que trabaja con vistas a la edicién y reproduccién de sus creaciones en
diversos soportes, publicaciones y medios de comunicacion, vinculado en todos casos al
derecho de autoria. El discurso grafico, que lo caracteriza, es vehiculo tanto de valores
estéticos como de reflexion sobre la realidad (Nuevo Libro Blanco de la llustracion
Gréfica en Espafia, 2001, p.13)

Pero, como podemos ver en esta Ultima definicion, la actividad de un ilustrador puede funcionar
aislada de cualquier texto perfectamente. La funcion de una ilustracion, es, basicamente la de
transmitir una idea, que puede provenir de un determinado texto o no estar vinculada
especificamente a nada.
Es por ello, que el ilustrador grafico es un comunicador, especializado en la dimension visual de
los conceptos. Serd, de esta manera como encontremos diversos tipos de actividades, que se
engloban en el acto de ilustrar, pero que asi mismo son modos de comunicacion muy complejos
en su construccion y con caracteristicas muy diferentes entre ellos. Por ejemplo, alguno de estos
perfiles:

e Historietistas

e Dibujantes de libros de texto y divulgacion

e Dibujantes de albumes ilustrados

e Humoristas graficos

e Animadores

15
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e Cartelistas

¢ Dibujantes para agencias publicitarias
o Infografistas

e Creadores 3D

Para ser un ilustrador Gréafico, hace falta formacion, en nuestro pais, el estudio especializado del
oficio de ilustrar se realiza en la titulacion de Técnico Superior en llustracion, perteneciente al
area de Formacion Profesional Il. Es decir, a diferencia de otros paises de Europa, esta
ensefianza no se corresponde con un grado Bolonia® (que se corresponde con una Licenciatura)
y se caracteriza como un Oficio Técnico.

Aln asi, encontramos algunos estudios superiores de Master y especializacion que pueden ser la
puerta para obtener una titulacion superior en este area.

3.2 Breve historia de la ilustracién

Para poder conocer una disciplina tan amplia como la ilustracion, es necesario remontarse a los
origenes y realizar un breve repaso de todo su recorrido histérico. En este trabajo, s6lo se
enumeraran aquellos acontecimientos imprescindibles para la comprensién de este trabajo y de
las alusiones que en él se realicen.

3.2.1 Precedentes

La ilustracién, al ser un modo de expresion grafica con el fin Ultimo de comunicar, se tiene
estimado que dio sus primeros pasos en la época de las cavernas. Por ello, su longevidad es tal
que abarca entre los 30.000 y 60.000 afios de antigtiedad.

La ilustracion, como forma de narrativa visual es usada a lo largo de los siglos, aunque no sea
reconocida, podemos remitirnos a Antonio Fernandez-Coca (2013, p.25) para hablar de ello:
“La columna de Trajano, en Roma, configura el modelo de narrativa visual mas antiguo que se
conoce. Se cree que fue construida en el afio 112 d. C.*”

Aungue en la historia como tal, se marquen sus inicios con una xilografia hallada en China
llamada “La Sutra del Diamante” en el afio 686° no podemos hablar de la ilustracién como

! Segtin el Nuevo libro de ilustracién Gréfica en Espafia, en Francia, Italia, Holanda o Bélgica se
corresponde con un grado o especializacion dentro de un grado.

2 De su libro: El arte de la ilustracion.

* Dato tomado de la Guia completa de disefio e ilustracion
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elemento reconocido hasta siglos mas tarde.

Son muchos los cambios y las influencias que ocurren en la historia de la ilustracion, pero hay
que sefialar que su evolucion depende sobretodo de los descubrimientos relacionados con las
técnicas y métodos de reproduccion de las obras.

Encontramos que el oficio de ilustrador como tal no surge hasta el siglo XVIII con Holbein y
Durero, como maximos exponentes. Anteriormente, la ilustracion habia tenido un efecto
anecdotico, acompafando al texto como explicacion, pero esta laborera realizada por artesanos
locales, por lo que no han trascendido estos autores a nuestros dias.

Mas tarde, con la evolucién que se alcanza mediante la técnica de la litografia, podemos hablar
del libro ilustrado por Delacroix, Fausto (1828) que posey6 gran relevancia en la época. Méas
tarde surgiran novelas ilustradas, como las ediciones de Charles Dickens y Emilie Zola.

La llegada del color, que tuvo que esperar a la segunda mitad del siglo XIX para ser un
elemento popular, nace tomando como punto de partida los Libros de juguete de Edmund Evans
y surgiendo a partir de este momento una revolucion en la disciplina.

Serd a partir de 1880, con la llegada de la fotografia cuando surja una decadencia de la
ilustracién. En esta época, dominada por la revolucién industrial, traerd cambios en los tintes y
pigmentos, asi como nuevos colores, surgiendo el cadmio o el cobalto.

Es ademas, una disciplina que tiene una gran relevancia como instrumento para la ciencia,
siendo utilizada la ilustracion, muy a menudo como imagen con funciones meramente
representativas. Este es un hecho que podemos constatar con la cantidad de manuscritos,
archivos, libros, tesis y teorias en las que se utiliza como acompafiamiento del discurso, mas que
como elemento creativo.

El alcance de las vanguardias y los movimientos artisticos que pusieron énfasis en la huida de la
realidad, fue uno de los motivos del resurgimiento de la ilustracion como arte en si y no como
un instrumento explicativo o de acompafiamiento. Seran épocas de experimentacion, mezcla de
contenidos y formas. Aqui encontramos artistas singulares, como Escher o Magritte, que jugaran
con los modelos de representacion para huir de la realidad y vincular la ilustracién grafica con el
surrealismo.

Estos pasos, poco a poco acercaran la ilustracion a nuestros dias, momento en el que las técnicas
analégicas han sido ya conquistadas y mezcladas casi en su totalidad. Es ya muy cercano a
nuestro tiempo (finales del siglo XX), cuando la novedad emerge en forma de movimiento, con
la animacion. Sera el cine, uno de los trabajos que revolucione el oficio de ilustrador, hasta
llegar a nuestros dias, donde la produccién de animaciones es inmensa y supone todo un sector
muy extenso y diversificado al igual que otros muchos oficios.

3.2.2 En la actualidad

En la actualidad, debido a la democratizacion de los medios digitales, podemos encontrar una

17
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gran variedad de estilos, que mezclan lo tradicional con la novedad digital. Esta revolucién, esta
creando composiciones que rezuman nuevas posibilidades para la ilustracion.

Encontramos a ilustradores que poseen un fuerte caracter multidisciplinar, asi como unos usos
de las ilustraciones como producto cultural con una amplitud increible.

Es hoy en dia, cuando los soportes para el ilustrador han cambiado, pegando un salto
cualitativo. Este salto se caracteriza por la produccién fisica de ilustraciones, que al instalarse en
nuestras pantallas digitales, multiplica la visibilidad del trabajo que antes s6lo podia
reproducirse en superficies fisicas.

Estamos asistiendo a la era en la que la ilustracion ha traspasado el papel, la madera, las
paredes, para convertirse en datos, pixeles y vectores que pueden viajar alrededor del globo
terrdqueo de un dispositivo digital a otro en cuestion de segundos. Este es, el nuevo contexto y
el nuevo reto para los ilustradores: Conquistar las pantallas, ademas de los soportes
tradicionales.

Pese a encontrarnos en este contexto, hemos de remarcar el hecho de que sigue existiendo una
ilustracién tradicional, que se basa en los medios y métodos tradicionales. Sigue habiendo
trabajos dentro de una lamina, que utilicen la serigrafia y otras técnicas anteriores a la
revolucion digital. Y de hecho, podemos hablar de ellas en un tono contemporaneo, porque no
se han extinguido. Lo que cambia en ellas son sus usos, convirtiéndose en imagen digital en
muchas ocasiones o siendo reproducidas por métodos digitales.

18
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4. Metodologia de trabajo del ilustrador
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4. Metodologia de trabajo del ilustrador

4.1 Técnicas y materiales

En este apartado, se pretende enumerar los tipos de materiales de los que se puede encontrar
obra ilustrada. La idea principal, es crear una guia mediante la cual poder clasificar los trabajos.

No es tan importante en la actualidad esta clasificacion, ya que desde las vanguardias, es comun

encontrar técnicas mixtas y poco definidas, asi como trabajos basados en la experimentacion
con los medios de creacion.

4.1.1 Fisicas

Son aquellas que se emplean sobre un soporte. Las denominamos fisicas, por su dimensién en el
campo de lo real, a diferencia de las digitales, que veremos posteriormente. Esta es una breve
exposicion de aquellas opciones que a lo largo del tiempo se han ido descubriendo para la
representacion, tanto de ilustraciones, como de otros tipos de manifestaciones artisticas.
Lapices y medios de punta:

e Carbon

o Tizas, pasteles y crayon

e Punta de metal

e Lapices, portaminas y lapices de color
Pluma y tinta:

e Plumasy plumillas

e Tintas, rotuladores
Oleos y otros medios de pintura

e Pinceles y espatulas

e Oleo

e Acuarelas, colores embotellados

e Gouaches
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o Temple
o Acrilicos
4.1.2 Digitales

Hablamos de técnicas digitales cuando nos referimos a aquellas que se aplican en soportes que
para su uso requieren una codificacién digital. Dicha codificacion se obtiene mediante matrices
numeéricas, dependiendo se si la resolucion de la imagen es estatica o dinamica, puede tratarse
de una imagen matricial (mapa de bits) o una imagen vectorial.

Pese a esta particularidad, las técnicas digitales pueden mezclar contenidos fisicos, que con
anterioridad han sido convertidos en digitales mediante escaneres y camaras. Estas técnicas han
abierto un gran abanico de posibilidades a los ilustradores, asi como han mejorado la facilidad y
calidad de la reproduccidn de sus obras.

Segun el libro “Escribir e Hustrar Libros Infantiles”, podemos encontrar numerosas técnicas,
entre las que destacan:

e Dibujos escaneados

e Mapa de Bits

e Vectores

o Trabajo en capas

e Trabajo con efectos

o Trabajo con collage digital.
Es comdn encontrar en las técnicas digitales los nombres de ciertos programas informaticos.
Estos pueden realizar tareas de edicién muy diferentes y en ocasiones sus funciones se pueden
combinar. A continuacion los mas populares:

e Adobe Illustrator

e Adobe Photoshop

e Corel Draw y Painter

e Freehand

e Sketchbook
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Existen también otros términos, sistemas y procedimientos que un ilustrador debe conocer,
como son los sistemas de reticulas (que ordenan el espacio) o el uso de programas de
maquetacion y creacion de libros electronicos y documentos PDF, como son Adobe InDesign y
Quark Xpress.

4.1.3 Técnicas de Impresion

Son la parte final de todo el proceso de ilustrar. Engloban métodos de reproduccion que pueden
tener un caracter muy antiguo, asi como las técnicas digitales mas actuales.

e Enrelieve

e Xilografia

e Grabado en madera
e Grabado en lin6leo
e Huecograbado

e Grabado de linea

e Puntaseca

¢ Mediatinta

e Aguafuerte

e Base blanda

e Aguatinta

e Litografia

e Serigrafia

e Impresion digital

4.2 El perfil de un ilustrador

Basandonos en la investigacion cualitativa realizada a una muestra de veintiocho ilustradores,
vamos a determinar el perfil que desarrollan los ilustradores en lineas generales. Esta es una
percepcidn sesgada, que no agrupa tanta muestra como para ser representativa dentro del sector,
pero cubre el objetivo de ayudar y esclarecer muchas de las cuestiones presentadas.
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Delimitar y crear una acotacion acerca del caracter de un ilustrador, asi como la necesidad de
construir un perfil ejemplar para el desarrollo de esta profesion, es muy complicado. Hablamos
de un oficio de cardcter multidisciplinar, donde los ejemplos son muy variados y no hay una
pauta ejemplar a seguir.

Por ello, a través de esta investigacion, se busca abarcar todas las posibilidades y todas las
caracteristicas posibles. Asi, encontramos una verdad relativa acerca del perfil construido, donde
muchos de los profesionales de la ilustracidn se ven representados, pero podemos haber dejado
huérfano de representacion a mas de uno.

Se han buscado los rasgos méas basicos, centrdndonos en caracteristicas de indole profesional,
mas que en capacidades o caracteristicas individuales. Partiremos de preguntas clave, como la
vision propia de su situacion actual, centrandonos en la tipologia y diversidad de los trabajos a
desemperiar para desembocar en conclusiones generalizadas que ayuden a delimitar su perfil
profesional. Con esto, buscamos crear una vision generalizada, para posteriormente sefialar
mejor las cuestiones clave que un aspirante a ilustrador debe de tener en cuenta.

Una de las ideas méas cuestionadas a lo largo de los siglos es la denominacién de artista aplicada
a un ilustrador. Podemos encontrar este hecho en reflexiones como las que nos expone Martinez
Moro:

Por regla general, la ilustracion grafica no ha sido considerada por las estéticas
cognitivas como una genuina manifestacion artistica, sino como un mecanismo
funcional de creacién de imagenes de segundo o tercer grado, copia de la copia si
seguimos a Platdn, en servil subrogacién a un texto previo. La definicién que planea
sobre esta nocién es la mas comun y extendida de lo que se entiende es el objetivo de
este género artistico, esto es: la edicion barata de imagenes de reproduccién, cuyo
destino final abarca del diccionario enciclopédico a la novela rosa o la novela ilustrada.
(Martinez Moro, 2004, p. 33)

Es por esta nocion, que no se suele encontrar el término artista acompafiando a un ilustrador, en

cambio, son tratados como trabajadores manuales, siendo profesionales de la ilustracion gréafica.
Pese a esto, podemos encontrar que no todos los ilustradores se consideran a si mismos
profesionales, asimismo, podemos sefialar que la consideracién es mayor a un 60% de los
encuestados, por lo que hablamos de un concepto un tanto aislado. Esta consideracién, puede
ser consecuencia de el hecho de que para el 42,8 % de los encuestados, la ilustracion no sea su
medio de ingresos principal. De esta manera, podemos considerar que el término “profesional”
queda reservado a aquellos que si cubren sus ingresos principales ejerciendo la actividad de
ilustrar.

En cuanto a la formacion de un ilustrador, encontramos que los ilustradores confluyen en esta
profesion a través de numerosas ramas de conocimiento, pero son muchos los que poseen un
Titulo de Técnico Superior en llustracion. Esto hace que la profesion adquiera un grado de
especializacion, asi como una normalizacién y punto de encuentro para todos los interesados en
el oficio. Sus particularidades técnicas y formales son reguladas por una oferta educativa muy
completa, que en la actualidad, se puede encontrar en numerosas ciudades espafiolas.

Al ser un trabajo basado en la capacidad de un individuo, son muchos también los que no estan

en posesion del Titulo Superior en llustracion, pero encuentran en la ilustracion una profesion a
su medida. Por ello, es una salida para los licenciados en Bellas Artes, Publicidad o en
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cualquiera de las numerosas vertientes de los estudios de Disefio. Son estos sectores los que
confluyen y crean una diversidad donde se unen sus capacidades de ilustrar, con los
conocimientos y las capacidades de estas otras disciplinas. Toda esta diversidad, aporta
variedad, asi como una flexibilidad de formas, usos y costumbres en la actividad de ilustrar que
la hace tan particular y la desmarca de otros tipos de artes gréficas.

Dentro de nuestra investigacion, se ha conseguido una muestra diversa, donde los perfiles no
comparten caracteristicas tan importantes y determinantes en el perfil profesional como es la
antiguedad en el sector. De esta manera, se realiza una representacion auténtica de lo que es el
sector, abarcando desde gente con mucha experiencia, a personas que han llegado recientemente
a la determinacion profesional de ser ilustradores. Este factor es importante para sopesar la
oportunidad de negocio que encontramos en la ilustracién.

Uno de los puntos mas interesantes para el desarrollo de un perfil para un ilustrador, es la
tipologia de trabajo que suele realizar. Encontramos trabajos muy variados, donde las
ilustraciones y las caracteristicas propias que cada uno de los fines a las que son aplicadas
generan una diversidad de perfiles, asi como una especializacion dentro del sector. Esta
especializacion hace que los perfiles se clasifiquen de maneras muy diversas; en este trabajo, la
clasificacion serd la siguiente:

e Trabajos editoriales

e Trabajos de publicidad y comunicacion

e Trabajos para web y redes sociales

e Proyectos personales

e Trabajos para marcas y Pymes

e Construccién de Infografias

e Proyectos de Animacion

e Proyectos de decoracién

Todos estos trabajos y proyectos, son los mas comunes entre la muestra elegida para nuestro
andlisis. Dentro de ellos, encontramos que la mayoria de los encuestados suele desempefiar
varios de ellos, destacando como factor comin los proyectos personales, asi como su dedicacién
suele orientarse al desarrollo de personajes y los trabajos editoriales.

En el ambito del desarrollo de personajes se encuentra uno de los grandes nichos de mercado de
la ilustracion: se requieren personajes para diversas industrias, como son la animacion, la
publicidad y los trabajos editoriales. La creacién de un personaje, ademas, lleva consigo
aparejada la explotacion del trabajo durante un periodo de tiempo bastante elevado, lo que
permite que este trabajo sea mas rentable para los ilustradores.

En segunda posicion, la ilustracion para las editoriales, ha conocido su auge de nuevo con la
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adaptacion de los libros a los nuevos formatos, su repercusion se debe a la necesidad de generar
un valor afiadido para conseguir una mayor venta de libros. Por ello, actual inversion de las
editoriales en ilustraciones para sus textos estd aumentando considerablemente.

Como podemos encontrar en una entrevista de el Diario EI Mundo, realizada por Vasconcellos,
E. (22/12/2013) “La de los libros ilustrados para adultos” es una de las tendencias més claras"
del mercado, sefiala Diego Moreno, de Nordica. El editor retoma el argumento de la
ilustradora: "El lector que esta 'de paso' se va a ir al 'e-book’, comprado o pirateado, pero al que
sigue yendo a las librerias le interesa el libro como producto, y si se gasta 20 euros lo haré en
algo que merezca la pena”. ¢Por qué? "Porque la experiencia de lectura no se puede imitar en un
libro electronico™.

Otro de los trabajos mas comunes para un ilustrador segln las entrevistas realizadas, es la
creacion de ilustraciones destinadas a marcas y Pymes. En este apartado, podemos abarcar una
gran variedad de trabajos y aplicaciones para estas ilustraciones, que quedan plasmadas en
muchos de los negocios que diariamente visitamos. Podemos encontrar, desde trabajos
decorativos, hasta ideas de branding o carteleria, que Ilenan las marcas y los negocios de una
imagen muy particular basada en la diferenciacion.

Como hemos podido indicar en el listado, la publicidad no esta ausente en los quehaceres de los
ilustradores, pero ellos mismos indican que su dedicacion a la industria es menor que a los
temas antes mencionados. Son muchos los trabajos publicitarios que incluyen ilustraciones en
su creacion, asi como muchos de los trabajos realizados para marcas y Pymes, son meramente
elementos publicitarios, aunque no estén acotados por una agencia de publicidad, sin que se
basan en una eleccién de los duefios del negocio. No hay que olvidar que como la RAE nos
sefiala en su definicion de publicidad “Divulgacion de noticias o anuncios de caracter comercial
para atraer a posibles compradores, espectadores, usuarios, etc.” La ilustracion aplicada a esta
divulgacion comercial, no es otra cosa que un modo de publicidad.

En la actualidad, es importante resaltar la funcion de la web y las redes sociales como grandes
demandantes de informacién nueva, creada por y para los usuarios de Internet. En esta
demanda, no podian faltar las ilustraciones. Esta es la razén de encontrar un alto indice de
produccion para estos fines, ya sea para marcas, como para difundir su propia imagen, los
ilustradores han encontrado en el universo de Internet el medio idéneo para la difusion en masa
de sus trabajos. Son muchos los artistas que actualmente han triunfado a través de la red, como
afirma Raquel Cércoles, la ilustradora detras de Moderna de Pueblo en RTVE.es (20/03/2013)
“Tener una red social te da la posibilidad de ver qué funciona y qué no. Yo me di cuenta de que
mis vifietas de desamor recibian muchas visitas y por eso aposté por este comic”. ES una manera
de llegar al publico general sin realizar una inversion o un lanzamiento.

Otro de los factores clave en los trabajos de ilustradores es la creacion de infografias, este arte
de recoger datos de una manera iconica y vistosa, es una costumbre relativamente nueva.
Aunque hay que sefialar que es un trabajo mas orientado para la ejecucion desde el ambito del
disefio grafico, también la ilustracién juega un factor clave en su ejecuciéon. Ademas, podemos
encontrar ilustradores volcados en otro tipo de proyectos, como son la docencia, la creacion de
posters de cine, exposiciones o proyectos meramente decorativos.

Dentro de los encuestados, el 27% afirman que no han realizado trabajos para campafas de

publicidad, dato con el que podemos sefialar numerosas tendencias, como es su situacion
profesional, siendo el 100% de ellos freelance. Por ello, encontramos que son ilustradores con
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una gran gama de trabajos, asi como con un desarrollo profesional auténomo e independiente.

Ademas, hemos de sefialar como dato muy importante el hecho de que pese a no participar en
una campafa de publicidad dentro de la creacion de un arte final, muchos de ellos afirman haber
trabajado en ocasiones, aungue con un volumen de trabajo muy bajo en proyectos relacionados
con esta industria. Estos trabajos, basados en explicaciones para clientes, son otra manera de
abordar la ilustracion publicitaria que en capitulos a continuacion veremos.

Sus ilustraciones, en términos técnicos, son principalmente digitales, o incluyen técnicas mixtas
en las que el resultado final queda materializado de manera digital. Por ello, hemos de sefialar la
necesidad de establecer fuertes conocimientos de las herramientas digitales, a la hora de
embarcarse en la profesion de ilustrar.

En cuanto a la remuneracion, es masiva la idea de que el sector no obtiene el reconocimiento
econémico que deberia por su labor, asi como una minoria afirma que en algunos casos los
trabajos si estan bien remunerados.

Otro de los puntos clave que en la actualidad deben de tener en cuenta los ilustradores son los
medios de comunicacion. Como hemos sefialado con anterioridad, son las redes sociales uno de
los grandes escaparates para que el publico conozca las obras de un ilustrador. Es por ello que
los ilustradores tienen en su conjunto una presencia activa en internet, asi como afirman que es
uno de los medios que incrementa su volumen de trabajo. Asi, también encontramos la
necesidad de mejoras en el sistema ante el problema de derechos de autor que la ilustracion
sufre en la red.

4.3 Los derechos contractuales y el Copyright en ilustracion

4.3.1 Dudas fundamentales sobre contratos

En este apartado, buscaremos soluciones a preguntas cotidianas a la hora de realizar un contrato
0 una cesién de un trabajo de ilustracion. Todas estas cuestiones, se pueden encontrar de una
manera mas extensa en el Nuevo libro Blanco de La llustracion Gréfica en Espafia.

Una de las preguntas clave es la consideracion legal de la obra de un ilustrador ¢Es un autor, o
simplemente reproduce ideas de otros? Muchas son las dudas sobre propiedad intelectual en la
actualidad, pero podemos afirmar, que el ilustrador es un autor. Por ello tiene derecho a recibir
remuneracion ya no por la compra de una obra, sino por los beneficios que de ella se saquen a la
hora de la reproduccion y exposicion de la misma.

Hay que sefialar que segin La Comision de Profesionales del Observatorio de ilustracion
Gréfica:

La Ley de Propiedad Intelectual regula la propiedad intelectual que corresponde al autor
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de una obra literaria, artistica o cientifica por el solo hecho de su creacién. No protege
ideas, sino la plasmacion de estas en un soporte: si un cliente propone una idea para un
encargo a un ilustrador, la propiedad intelectual de la obra resultante es de quien realiz6
la ilustracién, no de quien tuvo la idea (Observatorio de ilustracion grafica, 2012).

No importa que la idea que se reproduzca en la ilustracion no sea originalmente suya, segun la
ley, no es la idea la que genera derechos de autor, sino la plasmacion en la realizad, en este caso
la representacion grafica, siendo el autor el que ilustra la idea, el artifice de la obra.

El punto més interesante de la creacion de un ilustrador, es la explotacién de sus obras. La
manera de llevar a cabo esta explotacion, es creando un contrato o acuerdo de derechos de
explotacién, mediante los cuales, el ilustrador recibe dinero por la cesion de las imagenes. Estos
derechos no se adquieren comprando una obra, por lo que aunque se compre el original, esta
obra seguira siendo propiedad intelectual del ilustrador. Para que el comprador obtenga los
derechos de explotacidn, tiene que adquirirlos de manera independiente, sefialando para qué los
usara y durante cuanto tiempo. La cesion de derechos puede ser exclusiva, o no. La exclusividad
no permite que puedas explotar esta ilustracion en otras actividades, durante el tiempo que se
haya establecido esta cesion, por lo que hay que tener en cuenta siempre los términos y acuerdos
gue se han generado en el contrato, para no caer en fraudes y sanciones.

La remuneracion en el pago de una cesion de derechos, se puede hacer a través de un precio fijo,
0 con un porcentaje de los beneficios obtenidos de la explotacién de la obra. Esta parte es
negociable con el cliente y se establece por las dos partes. Es recomendable establecer este
punto después de informarse totalmente sobre el uso de la ilustracién.

Existen varios tipos de derechos de explotacion, entre los que es muy importante sefialar:

-Derecho de reproduccion: Se cede el derecho a reproducir y copiar la ilustracion en distintos
formatos y para diferentes medios.

-Derecho de distribucion: Se permite que la obra se ponga a disposicién del publico o de un
intermediario para su venta, alquiler, etc.

-Derecho de transformacion: Consiste en permitir que se modifique la obra a fin de que se
genere una nueva partiendo de la primera.

-Derecho de comunicacién publica: Se concede que un grupo amplio de personas puedan
acceder y visualizar tu trabajo sin haber distribucién de por medio. Por ejemplo los medios
digitales o en representaciones escenicas.

-Derecho de remuneracion por copia privada: Se trata del pago por una reproduccion de la obra
para uso privado.

Debemos conocerlos todos, asi como tener claramente especificados en los contratos a realizar
que tipo de derecho es el que estamos cediendo, para no tener ningun problema burocratico.

La temporalidad de la explotacién de una obra, es otro de los puntos fundamentales de los
derechos de los ilustradores. La duracién de los derechos de explotacion duran toda la vida del
autor y hasta 70 afios después de su muerte para sus herederos. Como ya se ha sefialado con
anterioridad, la cesién de derechos puede ser exclusiva, o no. Asi, la temporalidad por la que se
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ceden ha de ser respetada, pudiendo ampliarse en un segundo contrato, pero siempre ha de
hacerse de manera escrita para dejar constancia de nuestros derechos y acuerdos con el cliente.

Como autor, el ilustrador posee limitaciones, ante las cuales es necesario prevenirse para no
obtener desacuerdos ante los clientes. El autor no puede denunciar el uso de su obra en los
siguientes casos:

e Si un fragmento o totalidad de una obra publicada es usado con citas y tiene fines
educativos o de investigacion.

e Sise utiliza de forma privada por una persona fisica sin &nimo de lucro.

e Toda aquella obra colocada en una via publica se considera una cesién de derechos,
incluso si tiene fines comerciales.

Las relaciones contractuales, no responden en este caso a un solo modelo, siendo de dos tipos
los que se presentan en el caso de la ilustracion:

e Contrato de encargo: En él, se definen el objeto del encargo, el precio pactado y las
clausulas legales que ayuden a que el autor no se vea afectado por un cese de este
proyecto. También se especifican los términos de las pruebas de impresién, asi como las
obligaciones del autor entendidas como plazo de entrega, efectuar las modificaciones
del cliente o dar el visto bueno a las pruebas de impresion.

e Contrato de edicién: Tiene que haber un referente al contrato de encargo, asi como a los
derechos de cesion y su remuneracion, las obligaciones de ambas partes, el nimero de
ediciones por el que se contrata y el tiempo por el que se cede.

4.3.2 Cémo ser un ilustrador Free lance

Cuando hablamos de un freelance, segiin el DRAE (2011) nos referimos a “Dicho de una
persona que realiza por su cuenta trabajos periodisticos escritos o graficos y los ofrece en venta
a los medios de comunicacion.” Es por ello, que solo por la funcién comunicativa del ejercicio
de ilustrar que con anterioridad se ha mencionado, podemos sefialar, que todo ilustrador por
cuenta propia se constituye dentro de este término inglés de freelance.

La tendencia actual de establecerse de una manera auténoma en el mundo laboral es muy amplia
y aln mas en esta profesion que nos atafie. En ilustracion, como hemos podido sefialar
anteriormente, esta es la tendencia por excelencia. Esto no implica, que trabajar de modo
freelance para un ilustrador tenga facilidades y mucho menos que no requiera de un estudio
previo del mercado. Es importante sefialar ideas necesarias para el establecimiento total de un
ilustrador como freelance, teniendo en cuenta el volumen de trabajo, la capacidad de abarcar
este y las necesidades burocraticas que el sistema actual genera en los sistemas de trabajo
auténomos.

Ser ilustrador freelance, en el sentido préactico, es ilustrar estando dado de alta en la Seguridad
Social, dentro el Régimen Especial de Trabajadores Autonomos (RETA). Esta afiliacion,
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permite que se puedan emitir facturas por nuestro trabajo. Existen varios tipos de altas en este
régimen, dependiendo del volumen de trabajo. La cuota minima actual para hacerse autdnomo
es de 254 euros al mes(sin contar bonificaciones puntuales), por ello, los ilustradores con un
pequefio volumen de negocio en ocasiones no encuentran rentable el establecimiento como
freelance.
La forma de darse de alta como freelance es, segin Ilustrando Dudas (2013), la siguiente:
Acudir al Ministerio de Hacienda de nuestra ciudad:
o Pedir el impreso modelo simplificado 037, (que también se puede obtener por Internet).
Si fuéramos a facturar para el extranjero, pedir el modelo 036 donde se puede
especificar esta opcion.

o Rellenar con los datos y declarar en el epigrafe de clasificacion de la actividad el grupo
861 de la seccion segunda, que se refiere a las actividades artisticas.

e Si solo realizas trabajos en los que cedes derechos, puedes declarar que estas exento de
IVA.

Acudir a la oficina de la Seguridad Social de nuestra ciudad:

e Entregar los papeles anteriores en Hacienda y darse de alta en el Regimen Especial de
Trabajadores por Cuenta Propia (Autonomos):

o Escoger la base de la cotizacion.

e Indicar el pago, por domiciliaciéon bancaria, o pidiendo el Recibo de Liquidacion de
cotizaciones de Regimenes Especiales, que se ha de ir a pagar al banco.

De esta manera que indican, se puede realizar la transaccion y se figura ante la Seguridad Social
y Hacienda como llustrador freelance, ademas de pagar y cotizar por ello.

Otra manera, para aquellos ilustradores que no tienen un volumen de trabajo que cubra sus
gastos con freelance, es la alternativa de darse de alta como trabajador marginal. Segin
llustrando Dudas (2013) estas son las caracteristicas que se han de tener, y la forma de
presentacion:
Condiciones para poder realizar la afiliacion de Trabajo Marginal:
e Ganancias brutas anuales maximas: 9000 euros. (Si recibes alguna ayuda o beca tienes
que restarle la cantidad recibida a los 9000 euros, y el resultado sera tu cantidad maxima
a percibir anualmente. )
e Trabajos de caracter intermitente o esporadicos.

Para realizar la afiliacion de Trabajo Marginal:

e Solo es necesario darse de alta en el Ministerio de Hacienda (todo igual a como se
hace en el apartado de Autonomos)
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e Facturas normal, aplicando IVA cuando corresponda.

e (ada tres meses se hace la declaracion de IVA, si en estos tres meses coincide que no
se factura nada o esta facturacion esta exenta de IVA, se presenta el trimestre
igualmente, pero a cero euros.

e En el caso de que el ano avance y se superen los 9000 euros permitidos, hay que darse
de baja en Hacienda y volver a darse de alta como auténomo.

Los pros de esta filiacion de trabajo marginal, son muchos para aquellos que no tienen una
facturacion como para realizar la alta de trabajador autonomo. Es una forma legal, que ayuda a
aquellos que actualmente no tienen un volumen de trabajo considerable. En cambio, esta
filiacion priva de derechos a paro o a derechos de cotizacion.

Ademas, para establecerse como freelance en el mercado de la ilustracion es necesario generar
una reflexion sobre los objetivos que buscamos abarcar, es decir, nuestras metas y areas de
trabajo. En el presente trabajo, vamos a sefialar la idea de trabajar como ilustrador publicitario,
aunque hay otras muchas opciones para completar nuestro perfil, ademas de para obtener una
mayor cartera de clientes y afluencia de trabajos que genere una rentabilidad al nuevo negocio
que se pretende crear.

Hay que hacerse dos cuestiones fundamentales, a quién queremos ofrecer nuestro trabajo, y en
qué medio vamos a realizarlo. En el caso de la publicidad, es necesario estudiar profundamente
el estilo de las agencias a las que ofrecemos nuestros servicios. Hay agencias de publicidad de
todo tipo, tantas como tipos de marcas existen. Por ello, debemos informarnos primero de la
personalidad a la que vamos a prestar servicio, no podemos presentar a una agencia con un tipo
de comunicacion muy seria trabajos desenfadados, porque no nos van a contratar.

Respecto al tipo de medio al que nos dedicamos, es necesario sefialar que en publicidad, pueden
pedir ilustraciones tanto para medios digitales, como para medios convencionales (television,
publicidad exterior, packaging...) de manera que hay que saber adecuar cada trabajo a las
exigencias de cada medio, haciendo un estudio previo de estos e informandose de los requisitos
técnicos de cada uno. Esta parte es muy importante, porgque genera efectividad en el trabajo que
realizamos, asé como influye en la construccion del arte final de la campafia. Ademas, estos
conocimientos dan fiabilidad y una sensacion de profesionalidad que ayuda a que la
remuneracion del trabajo y la consideracion del mismo sea tenida en alta estima por los clientes.
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5. El rol del ilustrador en publicidad

Este apartado del presente trabajo, busca generar respuestas a todas las hipotesis iniciales de
esta investigacion. Como consecuencia, despejar estas incégnitas supone la creacién de una
investigacion cualitativa, dedicada a los propios ilustradores, asi como a los directores de arte,
selectores naturales de estos para trabajos publicitarios.

En estos cuestionarios se plantean cuestiones basicas, como son las caracteristicas propias de los
ilustradores, como trabajan en el sector publicitario, sus funciones y su vision ante las redes
sociales e internet como medio de difusion.

Todos estos puntos, seran analizados a continuacion de una manera breve y concisa, buscando
destacar aquellas caracteristicas mas importantes para los que deseen iniciarse en este sector de
la ilustracién publicitaria.

5.1 El perfil del ilustrador publicitario

Debido a que el objetivo del presente trabajo es centrar al ilustrador publicitario dentro de un
entorno delimitado, vamos a focalizar su identidad como profesional a la hora de realizar
trabajos publicitarios. Para ello, dentro de nuestra entrevista, se ha investigado el tipo de
relacion contractual que adquieren con las empresas publicitarias. El resultado ha sido,
mayoritariamente la contratacion de un ilustrador en calidad de freelance. De esta manera,
encontramos un ilustrador autbnomo, que genera su negocio a través de una cartera de clientes
variada, donde en muchas ocasiones, como hemos podido sefialar antes, la publicidad no es su
Unica actividad. Una minoria, combina sus servicios como freelance con la asociacion con una
agencia de publicidad, de manera que su perfil se desarrolla simultineamente en las dos
vertientes de trabajo.

Con motivo de este perfil adaptativo, que busca generar beneficios para el mantenimiento de su
actividad, encontramos que la publicidad, como actividad profesional para los encuestados, es
un 8,95% de su actividad habitual. Este dato hace patente la necesidad de que un ilustrador, pese
a centrar su vision en la creacion de trabajos publicitarios, debe desarrollar su actividad en otros
tipos de escenarios, para poder conseguir un equilibrio profesional y una rentabilidad.

Otro de los datos recogidos que dice mucho de la personalidad y la vision de un ilustrador es su
incorporacion al territorio web y su opinién sobre él. Encontramos que una mayoria absoluta de
ellos posee un lugar especifico donde colgar sus trabajos, asi como un 33% de los encuestados
apoya la idea de que este sea un medio beneficioso para la profesion, pero que genera
numerosos problemas de derechos. Por ello, encontramos una gran problematica a la hora de
reconocer los derechos de autoria de una ilustracion en la red, asi como la dificultad de controlar
su uso no atribuido al autor.
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5.2 Tipos de trabajos

Dentro de la industria de la ilustracion publicitaria, encontramos que los trabajos a desempefiar
son diversos, quedando de la siguiente manera clasificados:

e Storytelling

e Packaging

o [llustraciones explicativas

o [llustraciones para web o redes sociales

e Creacion de personajes para marcas

o [llustraciones protagonistas de la campafia
e Infografias

e Carteleria

e Branding

Dentro de estas categorias, encontramos que destaca la dedicacion a webs y redes sociales,
donde, como hemos sefialado anteriormente, el ilustrador tiene un gran segmento de
espectadores, que mueven su trabajo de una manera fécil, rapida y sin coste. Para las
aplicaciones publicitarias, ocurre lo mismo. Las marcas buscan crear una imagen acorde a su
publico y en muchas ocasiones recurren a ilustradores con gran éxito en las redes sociales. Este
es el caso de Sara Herranz, una joven ilustradora que a través de Ron Barceld, con su proyecto
ilustrado #normasnoescritas ha realzado la campafia de la marca en redes sociales y paginas
webs.

Este protagonismo de ilustraciones para web y redes sociales, se ve compartido con las que son
protagonistas absolutas de una campafia. En este caso, es muy comdn no encontrar el nombre
del autor de estas ilustraciones en ningun lado, por convenios con la agencia y el cliente de
confidencialidad. Este caso, por ejemplo se encuentra mucho en la web, preguntas en foros y
blogs sobre autores de camparfias. Este es el caso de las graficas que acompafian a la campafia
Conversaciones, de Banco Sabadell en Esparia, creadas por Masao Yamazaki, no encontramos
firma ni autoria en su obra mas alla de unas pocas alusiones de atribucion en internet y su
inconfundible estilo de ilustracion.

Otros trabajos muy relevantes también en la esfera de la ilustracion publicitaria son los trabajos
denominados de concept art, desarrollo de personajes o storyboards. Estos trabajos, pese a no
hacerse publicos en los artes finales, adquieren una gran relevancia en la creacién de una
campafia, ya que como nos contaba Enrique Tortosa en su conferencia en el festival
Publicatessen 2014, “El trabajo de storyboard y la proyeccion que en ellos se realiza de
situaciones y emociones, son lo que un cliente ve antes de dar el visto bueno a la grabacién de la
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pieza final de una campafia” por lo tanto, una pieza clave y de vital importancia en el proceso de
trabajo publicitario.

Otro tipo de trabajos, como los de carteleria, infografia o branding son relevantes, ya que
generan una gran cantidad de trabajo para un ilustrador y son una importante fuente de ingresos
pequefios, pero constantes.

Dentro de toda esta variedad de aplicaciones, es obligatorio sefialar la forma en la que se crean
estas ilustraciones. Podemos encontrar, como ya se plantea con anterioridad en este trabajo, una
gran cantidad de técnicas y usos de los materiales para la creacion de una ilustracion. En este
caso, se va a acotar la variedad a la division de ilustracion digital o tradicional. Por ello, antes
esta cuestion la mayoria de los encuestados sefialan que el uso de las tecnologias digitales para
sus ilustraciones siempre esta presente, ya que un 38% de ellos combina ambas técnicas, siendo
una minoria los que emplean solo técnicas tradicionales. Esta tendencia es debida a la exigencia
del mercado, donde encontramos que los demandantes de ilustraciones piden que estas sean
digitales, ya bien no hacen en su mayoria especificacién en vectorial, aunque también hay una
minima tendencia.

Podemos también sefialar, que el tipo de trabajo que un ilustrador realiza, para ellos mismos esta
infravalorado, con una dependencia grande de lo que un cliente quiera pagar. Entre estas
opiniones, también debemos subrayar que el 23% opina que solo en publicidad el sector obtiene
una buena remuneracion.

5.3 Dinamica de trabajo en publicidad

Es muy importante analizar las dindmicas de trabajo que los ilustradores utilizan en publicidad,
en los siguientes parrafos vamos a sefialar los aspectos mas importantes, como son la
procedencia de los clientes, la participacion en el proceso publicitario, los requisitos que exige
un encargo publicitario, el tipo de briefing o la aplicacion del trabajo de un ilustrador a la
campafia de publicidad. En este apartado, se busca describir el dia a dia de un ilustrador
publicitario y los pasos que ha de dar a la hora de desempefiar su trabajo.

El referente més claro que nos sefialan las entrevistas realizadas, es que la procedencia de los
encargos puede llegar de diversos canales, ya sean agencias, clientes o un acuerdo entre ambos,
el que lleve a la seleccién de nuestro trabajo para su campafia. Encontramos sélo en un
porcentaje aislado el trabajo para una agencia en concreto por parte de un ilustrador. Esto se
debe, a la necesidad de adoptar un tono diferente en la comunicacién de cada cliente, de manera
que es comun encontrar a un ilustrador que trabaje progresivamente con una marca o producto,
en lugar de llevar varias. Por ello, como nos comentaba la ilustradora Rocio Martinez, autora del
blog Ilustrando Dudas “Es muy importante, a la hora de lanzar un portfolio de publicidad, tener
un estilo versatil, con una variedad de estilos bien diferenciados.”

Pese a que la creacion de la ilustracion se realiza de forma externa a la agencia, los ilustradores
sefialan un alto indice de participacion en el proceso de campafia, presenciando la elaboracion
de la idea en su mayoria, asi como teniendo un contacto muy frecuente con el cliente, desde el
inicio hasta la presentacién final de la propuesta. Es por ello que es muy importante mantener
una imagen y concienciarse de que el perfil de ilustrador no se corresponde con una persona
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con poco contacto profesional, sino que se debe mantener una imagen profesional, asi como un
perfil negociador. Este perfil negociador es muy importante, debido a la ausencia de unos
precios estipulados en la profesion, asi como al factor de rentabilidad sefialado en el punto
anterior, donde los ilustradores nos indicaban la infravaloracién de su trabajo.

Dentro de la creacién de las ilustraciones, los ilustradores sefialan que la mayor exigencia es
temporal, ya que en publicidad el trabajo se desempefia con mucha urgencia, asi como es
frecuente encontrar numerosas modificaciones. Estas modificaciones se deben al estudio por
parte de la agencia y la necesidad de adaptacién de la ilustracion al publico objetivo de su
campafa, es por ello que la ilustracién generada pasara por muchas personas y se obtendran
anotaciones criticas de todas ellas. También podemos sefialar a través de nuestras entrevistas, la
necesidad de generar una identificacion de la ilustracién con la marca, quedando un tanto al
margen las preferencias personales del autor, esa sensacion de autoidentificacion que
normalmente suele suceder. Esta identificacién es fruto de un largo proceso, donde el ilustrador
ha de empaparse de la cultura y la imagen de la marca, conociendo los colores corporativos, el
tono de la comunicacion y las ideas que la empresa quiere transmitir en la nueva campafa.

Para ello, la produccion de una ilustracion queda supeditada a un briefing, un documento
especifico a través del cual la agencia de publicidad sefialara las especificaciones técnicas, las
ideas y los conceptos que buscan plasmar en su campafia. Es un sistema de pedido, donde figura
lo que la agencia quiere del ilustrador, asi como las especificaciones de tamafio, cromaticas y las
aplicaciones que la ilustracion va a tener en la campafia. Aqui podremos encontrar ademas,
referencias adicionales sobre la marca, quedando resumido una parte del trabajo de
investigacion sobre el cliente. Dentro de este briefing, encontramos que la libertad de creacion
es bastante amplia, con criterios especificos a los que cefiirse, pero con un caracter ciertamente
de libertad creativa.

La Gltima parte de una campafia de publicidad, es sin duda la aplicacién de la creatividad a los
medios de difusion. Para ello, los ilustradores publicitarios no suelen participar en su mayoria y
si lo hacen, es por una relacion estrecha con la agencia. Este tema es importante, ya que genera
la mayor parte de los cambios en el encargo, que como antes hemos indicado, suelen ser muy
numerosos. En esta parte final se decide la efectividad de la campafia, se realizan test y pruebas
antes del lanzamiento, para evitar fracasos en el momento del lanzamiento al publico general.

5.4 El ilustrador y los nuevos medios

En un mundo en el que la tecnologia de Internet se ha convertido en el nuevo modo de
comunicacion, es necesario preguntarse como influye y qué percepcion tiene un determinado
sector de este fendmeno. Por esta razén, se han incluido preguntas especificas sobre las
actividades que los ilustradores entrevistados realizan en internet.

Como ya hemos sefialado antes, todos los ilustradores encuestados poseen un sitio en la web
con sus trabajos, para la promocion y el contacto con sus potenciales clientes. Es actualmente el
mejor medio para la difusiéon de ilustraciones, que han alcanzado una aceptacion popular, asi
como son compartidas diariamente en redes sociales por miles de usuarios. Por ello, también se
ha encontrado cierta inquietud, ante el problema de derechos de autor que genera esta
popularizacion de la imagen, siendo lo mas comun la no atribucidn de la ilustracién al autor, asi
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como la usurpacion de muchas de ellas para su uso sin el consentimiento del autor. Este
problema es uno de los grandes fallos de Internet, pero como los mismos ilustradores nos
sefialan, también es el medio que mas trabajo y difusion de su trabajo.

Esta apertura de la ilustracion a miles de usuarios deslocalizados, hace que se puedan dar
proyectos extraordinarios, como Ana Belén y su idiosincrasia, un proyecto que en solo 24 horas
consiguié la financiacion necesaria para editar un libro con las aventuras de esta ilustradora. Asi
podemos encontrar miles de ejemplos que dia a dia lanzan a ilustradores a la primera linea del
sector con el impulso de todos sus seguidores en redes sociales y blogs.

Este fendmeno de interrelacién crea a nuevos consumidores de ilustraciones, que actualmente
consumen trabajos ilustrados mediante la red y el impulso que estos trabajos adquieren en redes
sociales y que constituyen un nuevo modo de rentabilizar su trabajo para los integrantes del
sector.

5.5 La vision del director de arte

Uno de los puntos de vista necesarios para la creacion de una vision global sobre una profesion
es el del cliente. En este caso, hablamos de los directores de arte, que ejercen la labor en las
agencias de publicidad de elegir y guiar las ilustraciones en una campafia de publicidad. Por
ello, en la presente investigacién se han realizado un conjunto de entrevistas a directores de arte,
en concreto a una muestra de tres profesionales.

El rasgo principal a destacar en estas entrevistas es la exigencia y los requisitos que un
ilustrador ha de cumplir para que sea seleccionado por los directores de arte y la agencia para
ilustrar un proyecto publicitario. Son ellos mismos los que nos indican que el empleo de
ilustraciones es menor al 50% de la produccién publicitaria que realizan. Esto puede deberse a
los margenes de tiempo, que en publicidad suelen ser estrechos y se solucionan de manera mas
rapida y barata con el empleo de fotografias.

Asimismo, los encargos mas comunes afirman que son la creacién de storyboards vy
storytellings, ademas de ilustraciones para explicar el concepto y la creacion de personajes.

Estos tres primeros tipos de trabajo se utilizan fundamentalmente de cara al cliente, para que
explicar de una manera visual el tono y el tipo de comunicacion de la campafia antes de pasar a
la produccion final de la misma. Son fundamentales las explicaciones claras y concisas sobre el
concepto, las sensaciones y el color que se ha elegido para la camparia, por ello es un trabajo
gue requiere una gran exigencia para un ilustrador.

Ademas, encontramos una tercera funcion, la creacion de personajes, que es muy comun
encontrar en la publicidad dirigida al pablico infantil, donde un personaje animado, 0 una
ilustracién acompafian al producto. Este tipo de trabajo, se suele realizar en conjunto con
animadores, que participaran en el proceso junto con el ilustrador y la agencia.

Para el encargo de estos trabajos, es necesario realizar por parte de los directores de arte una
busqueda de portfolios y trabajos de ilustradores. En algunos casos, incluso la agencia cuenta
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con un ilustrador en plantilla, que se encarga de resolver este tipo de encargos. En otros casos,
los recursos son externos, para ello, existen varias formas de contacto, como son las agencias de
ilustradores, los ilustradores ya vinculados a la agencia de publicidad o la blsqueda de
portfolios de freelances en la red.

Las caracteristicas por las cuales un director de arte se decanta por un ilustrador u otro, es
fundamentalmente la correspondencia de su trabajo con el perfil del cliente. También, podemos
encontrar contacto en redes sociales o en agencias de ilustracién y managers. En estos procesos
de seleccidn, es habitual encontrar trabajos de prueba o bocetos, para evaluar si la eleccion es la
adecuada.

Asi, en el momento que un ilustrador es contratado por la agencia, puede tener varios tipos de
relacién con ella, que varian en funcién de su interrelacién. Por ello, encontramos ilustradores
que se limitaran a realizar la ilustracion y otros que formaran parte del equipo como personal
interno. Esto, también e puede deber a las circunstancias geograficas y temporales, ya que en
muchas ocasiones la contratacion de un ilustrador no implica que este se encuentre
presencialmente en el proceso. Es muy comdn encontrar una relacion a distancia entre la
agencia y el ilustrador.

Las principales peculiaridades que nos sefialan los entrevistados a la hora de trabajar con
ilustradores, no son muy diferentes a lo que se demanda de otros contratos externos, como
fotdgrafos, productores... sino que la mayor exigencia la encontramos en la tolerancia a los
cambios y la adecuacién del trabajo a las especificaciones. Todo el proceso de creacién del
ilustrador, lleva aparejado la supervisién de un director de arte, de manera gue se mantienen en
un dialogo constante. El trabajo es enviado a través de un briefing especifico, que admite
normalmente reinterpretaciones, en este briefing se explica un concepto general que se
desarrolla en la ilustracion. Asi, encontramos que pueden surgir nuevas ideas 0 procesos de
ejecucién que modifiquen la proyeccion de camparfia original.

A la hora de la aplicacién de la ilustracion a la publicidad, es comdn encontrar poca
participacion de los ilustradores en el proceso, como hemos sefialado antes, depende de la
relacién ilustrador-agencia.

El formato en el que se solicitan las ilustraciones es variable segun el trabajo, pero cabe sefialar
la necesidad de que el trabajo quede en formato digital para su posterior facilidad de difusion.

Como hemos indicado antes, se suelen revisar los portfolios de cada ilustrador para elegir el
adecuado, el criterio a seguir, ademas del perfil del cliente, es la mejor manera de encajar la idea
con el estilo del ilustrador. Para la eleccion, se realizan varios procesos, donde destacan las
busquedas en la web y la revision de blogs o revistas de tendencias.

Es por ello, que encontramos que los directores de arte reciben al mes portfolios de ilustradores,
que suelen leer, muy a menudo con la intencion de necesitarlo en ese momento. Para la
busqueda externa de ilustradores, las redes mas comunes para los directores de arte es Behance
y Domestika. Estas plataformas de portfolios online permiten guardar y revisar los perfiles y los
trabajos de muchos ilustradores en un corto espacio de tiempo, ademas, permiten contactar con
ellos directamente. Encontramos también la busqueda en blogs y revistas, como otra fuente de
busqueda de ilustradores. Tras esta busqueda, el contacto con el ilustrador elegido se suele
realizar a través de email o por teléfono.
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En muchos casos, es comln que se contacte con mas de un ilustrador para cada trabajo, pero
depende del presupuesto y el tipo de trabajo a desempefiar. Para estos ilustradores
seleccionados, se emite una orden de trabajo con factura, en la que se especifica el tipo de
trabajo y la retribucion correspondiente a este.
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6. Conclusiones

Después de la investigacion realizada en el presente trabajo, podemos afirmar muchas cosas
acerca del oficio de ilustrador publicitario, pero la mas importante es que no es un camino
sencillo y requiere de mucho tiempo y esfuerzo a invertir en cada proyecto. El Trabajo de Fin de
Grado que aqui se presenta, es realmente una intencion personal, un deseo de conocer e
investigar un sector cambiante, que en la actualidad esta inmerso en un periodo de auge, al que
muy pocos llegan. Por ello es muy importante embarcarse en él con una informacién
considerable, en la que poder establecer las bases de una profesién con mayUsculas como es la
de ilustrador.

No son muchas las pautas a seguir a través de este texto, pero si la validez y los datos que se
aportan para la investigacion del lector. Es un texto informativo, que anuncia los recursos y las
actividades que pueden ser interesantes para un futuro ilustrador. Queda la esperanza de que
todo aquel que se informe sobre la actividad de ilustrar a través de este documento, no quede
desilusionado y obtenga una gran recompensa por su interés.

Este trabajo, es una pequefia investigacion que comprende un sector muy extenso, y que debido
a su caracter individual, carece de un referente Unico al que remitir todos los datos. No es un
sector al uso, ni son unos profesionales comunes, los que dedican su vida a la ilustracién. Son
personas que tienen unas habilidades especiales, la capacidad de comunicar graficamente
aquello para lo que aun no se han encontrado suficientes palabras. Son los encargados de
codificar nuestro mundo en un pequefio papel, de hablar en todos los idiomas sin mencionar una
sola palabra.

Por esta razon, el objetivo final del trabajo era poner voz a todo aquello que no se plasma en una
ilustracién. Hay mucho trabajo y esfuerzo en esta profesion, como en tantas otras, que pasa
desapercibido a la mirada del espectador, al que solo le queda la capacidad de juzgar una
imagen, producida con toda la sabiduria y el sentimiento que el ilustrador posee.

El trabajo fisico que se presenta estd ocupado de contextualizar en nuestros dias las facetas mas
importantes a desarrollar por parte de un ilustrador, un objetivo principal del proyecto que ha
sido cumplido con éxito.

Evidentemente, como en todo trabajo que se precie, quedan areas inexploradas, asi como partes
de la investigacién que pecaran de inexperiencia y poca madurez. Es complicado preguntar
acerca de cuestiones laborales cuando no se ha tenido experiencia en el campo, por lo que
algunas de las preguntas han resultado ser demasiado generales, o demasiado poco especificas.
Esta es la mayor dificultad de realizar este trabajo : generar un formulario que abarque a toda la
poblacion encuestada, al que todos puedan responder de manera honesta y con una base
experiencial. Quizas la poblacion muestral no haya sido lo suficientemente extensa, pero si
colaborativa y generosa, mostrandonos a través de sus opiniones y comentarios un poco mas de
su mundo.
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La exposicion de partes tedricas, como los derechos contractuales, no podria haber sido llevada
a cabo sin la ayuda de los nuevos medios para entender, comparar y especificar las
disposiciones de leyes y articulos especificos en la actividad de ilustrar, que no encontramos en
otras disposiciones legislativas.

Se puede sefialar claramente la influencia de las nuevas tecnologias en el proceso, ya que todo el
contacto con ilustradores y directores de arte ha sido a través de Internet, especialmente por
correo electrénico. Esta manera de contacto ha creado un vinculo entre profesionales muy
alejados geograficamente, a los que no podria haber entrevistado de otra manera.

Concluyendo este trabajo, es necesario, agradecer a todos aquellos participantes su aportacion,
ya que sin ellos este trabajo hoy no se materializaria. Ojala se hubiese podido emplear méas
tiempo Yy recursos para elaborar este documento, asi como se hubiese podido poner cara en el
texto a todos los participantes.

Agradecer la ayuda inestimable del tutor de este trabajo, Alberto Albarran, y espero que sea el

tutor de muchos otros en el futuro, para que sean muchos los que puedan disfrutar aprendiendo
tanto como yo lo he hecho.
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8. Anexos

8.1 Entrevista: La Mirada del llustrador

Este formulario es parte de una investigacion con caracter practico en la que se busca conocer
un poco mas acerca de las funciones, capacidades y necesidades de un ilustrador publicitario.

La investigacion, de caracter universitario, forma parte del Trabajo de Fin de Grado de
Almudena Mufioz, estudiante de Publicidad y Relaciones Pulblicas en la Universidad de

Valladolid, tutorizada por el profesor Alberto Albarran.

1. ¢Te consideras un ilustrador profesional?

S, soy profesional 19
NO 9
NS/NC -

2. ¢Laactividad de ilustrar es tu medio de ingresos principal?

S 14
NO 14
NS/NC -

3. ¢Qué tipo de Formacién posees?

Técnico Superior en llustracién 12
Licenciado/Graduado en Publicidad 2
Licenciado/Graduado en Bellas Artes 8

Técnico Superior en Disefio (Cualquiera de sus variaciones) | 3

No tengo formacion Superior 2

NS/NC 1

4. ¢Cuénto tiempo llevas desempefiando este trabajo?
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Acabo de comenzar (meses- 1 afio) 3
Llevo un tiempo (2 o 3 afios) 14
Desde hace mucho tiempo (mas de 7 afios) 11
NS/ NC -

5. ¢Qué tipo de trabajos sueles realizar?

Trabajos editoriales 17
Trabajos de publicidad 16
Creacion de personajes 26
Trabajos para marcas y negocios 17
Infografias 7

Trabajos para webs y redes sociales 12

Exposiciones

Trabajos de animacion

Decorativos

| N DN

Docencia

6. ¢Has realizado alguna vez trabajos de ilustracion que hayan sido parte de una campafia
de publicidad?

Sl 21

NO 8

llustradores Publicitarios

Las siguientes, son las preguntas y las respuestas de los ilustradores que en la pregunta nimero
6 han indicado que si han trabajado en una campafa de publicidad.

7. ¢Cual es tu perfil?

Freelance 21

Freelance +agencia de publicidad

Agencia de Publicidad

Agencia de llustracion -
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Freelance +agencia de ilustracién

Docencia

NS/NC

8. ¢Cuanto volumen de trabajo supone para ti la actividad publicitaria?

De media, el resultado es un 8,95% .

9. Cuando realizas trabajos destinados a la Publicidad, ;Qué tipos de trabajos te suelen

pedir?

Storyboards 4
Packaging 4
llustraciones explicativas 6
llustraciones para webs y redes sociales 12
Creacion de personajes 6
Campafias de publicidad 11
Infografias 3
Otros: Branding, carteleria -
NS/NC -

10. Participas en actividades publicitarias a peticion ¢De agencias, o de clientes?

Agencias

Ambos

6
Clientes 7
5
1

Trabajo para una agencia

Otro

NS/NC 2

11. ¢Participas activamente en todo el proceso de creacion, o en la creacion solo del arte

final?
Contacto con el cliente 9
Elaboracion de la idea de la campafia 10
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Pruebas de impresidn y aplicacién a medios | 5

Presentacion Final al Cliente 10
Ilustracion cerrada por un briefing 1
NS/NC -

12. ;Qué tipo de requisitos exigen los encargos publicitarios?

En este apartado, son pocas las respuestas, aln asi, la frecuencia habla de rapidez en ejecucion,
capacidad de adaptacion a los cambios.
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Rapidez en la ejecucién, capacidad de adaptacion.

Ser muy efectivo en muy poco tiempo. Y ser muy paciente con todos los cambios. hay
muchos cocineros para el mismo plato en una agencia de publicidad.

Mucha rapidez y entrega total al proyecto.

Me dejan bastante libertad. Por lo general busca identificarse con mi ilustracion, mas
que yo tenga que identificarme con ellos. No seé si me explico... Aunque me dan una
serie de especificaciones que tengo que tener en cuenta.

Creo que es muy importante, o por lo menos de gran ayuda, tener conocimientos de
programas de disefio y artes finales.

Es igual de importante saber hacer una ilustracion como controlar el proceso para que
esta imagen se convierta finalmente lo que has pretendido hacer.

lo quieren para ayer

Tiempos de entrega de locos, mucha profesionalidad y capacidad de respuesta... pero
mucho mejor pagado que la mayoria de otros campos.

Plazos de entrega relativamente cortos. Muchas correcciones por parte de diferentes
personas.
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13.

Fidelidad con el mensaje que pretende transmitir la marca y lo que muestre la
publicidad que disefiamos, colores corporativos, innovacion, impacto publicitario,
legibilidad....

Te entregan briefings especificos con tus funciones, o tienes cierta libertad creativa?

1: Tengo libertad absoluta | 2 3: 4 5. Ha de ajustarse a unos parametros
muy especificos

2 4 6 8 1

14.

15.

16.

17.

¢De qué modo se aplican las ilustraciones a la publicidad? ;Tomas parte en este
proceso?

Yo controlo todo el proceso

Si, tomo parte en el proceso junto con los publicistas

Depende de la agencia y mi relacién con ella

O N W N

No, yo solo realizo la ilustracién

¢Qué tipo de técnicas sueles utilizar en tus trabajos?

Digital

Mixto (digital +tradicional)

Tradicional

| N 00| ©

NS/NC

¢Se demandan mas ilustraciones en formato digital, o fisico?

Digital: Sin especificar 14

Digital: Vectorial 5

Fisico -

Ambas 2

NS/NC -

¢Consideras que la ilustracion es una actividad bien remunerada?

Si, en todo el sector -
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Si, pero solo en publicidad 5
Si, pero solo si eres famoso -
No, deberia valorarse mas 14
Depende del trabajo 2

18. ¢Consideras que Internet ha sido un gran avance para el sector de la ilustracion?

Si 13
Si, aunque genera problemas de derechos 7
No notablemente -
NS/NC 1

19. ;/Crees que una pagina en Internet te proporciona mas trabajo?

Sl 19
NO 1
NS/NC 1
20. ¢ Tienes un sitio en internet con tu trabajo?
Sl 21
NO -
llustradores no publicitarios
7) ¢Cual es tu perfil?
Freelance 7

Freelance +agencia de publicidad

Agencia de Publicidad

Agencia de llustracion

Freelance +agencia de ilustracion

Docencia
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‘ NS/NC

8) ¢Cuanto volumen de trabajo supone para ti la actividad relacionada con publicidad?

Solo para uno supera el 1% de la actividad.

9) ¢Se demandan més ilustraciones en formato digital o fisico?

Digital

Fisico

Depende del trabajo

NS/NC

10) ¢ Queé tipo de técnicas sueles utilizar en tus trabajos?

Digitales

Mixtas

Tradicionales

11) ¢Consideras que la ilustracion es una actividad bien remunerada?

Si 1
Depende del trabajo 1
No 4
NS/NC 1

12) ;Consideras que Internet ha sido un gran avance para el sector de la ilustracion?

Si

3

Si, aunque genera problemas de derechos

4

No notablemente

NS/NC

13) ¢Crees que una pagina en Internet te proporciona mas trabajo?

Sl

NO

14) ¢ Tienes un sitio en Internet con tu trabajo?
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Sl 7

NO -

8.2 Entrevista: La Mirada del Director de Arte

Estimado Director de Arte: Este correo tiene como objeto invitarte a participar en una encuesta
sencilla, que busca despejar aquellas pequefias dudas que todo ilustrador amateur tiene.
Es un cuestionario sencillo, que ayudara en el Trabajo Final de Grado de la alumna de la
Universidad de Valladolid Almudena Mufiozy que esta tutorizado por el profesor Alberto
Albarran.

1. ¢Has realizado alguna vez trabajos que impliquen el uso de ilustraciones?

Sl 3

NO -

2. ¢Suele ser muy comdn incluir ilustraciones en vuestras campafias? (contesta con un
porcentaje aproximado)

Sl, més del 50% incluyen ilustraciones -

Sl, aunque no superan el 50 % 3

NO -

3. ¢Qué tipo de trabajos se suelen pedir a un ilustrador?

Storytelling 3
Packaging -
llustraciones para explicar el concepto 3

llustraciones para web -

Creacion de personajes 2

llustraciones protagonistas en campafia -
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Otro -

4. ¢Como se selecciona el ilustrador adecuado para cada trabajo?

Contactamos con una agencia de ilustradores 1

Lo elige el propio cliente -

Nuestra agencia posee un ilustrador en plantilla 1
Tenemos ilustradores freelance vinculados a la empresa 1
Buscamos portfolios de freelance en Internet 1

5. ¢Qué caracteristicas son fundamentales para que elijais a un ilustrador en concreto?

Un portfolio de publicidad extenso -

Que el ilustrador sea famoso -

Trabajos que encajen con el perfil del cliente 3

llustradores recomendados por gente de la agencia -

Pedimos diversas pruebas antes de contratar

Llamamos a una agencia de ilustradores, 0 a managers

A I

Lo buscamos por redes sociales

6. ¢El ilustrador, participa activamente en todo el proceso de creacion, o en la creacién
solo del arte final?

Participa en todo el proceso como personal externo -

Forma parte del equipo de trabajo como personal interno 1
Solo realiza la ilustracion que pedimos 1
Depende de nuestro trato con el ilustrador 1

7. ¢Qué tipo de requisitos exigen los encargos de ilustracién? Sefiala diferencias con otros
encargos, curiosidades...
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Habitualmente venir a la agencia, el equipo creativo le detalla el briefing, realizar el boceto
y tras ok del director creativo, finalizar la ilustracion con la supervision del director de arte
de la campafia 0 accion en cuestion.

Disponibilidad, capacidad de adaptarse al tipo de cliente, capacidad de escuchar las
necesidades del cliente.

8. ¢Se entregan briefings especificos, o hay libertad creativa para el ilustrador?

EL brief es cerrado

Damos un concepto general a desarrollar

2
El brief admite reinterpretaciones 2
1
1

Se explica por encima la camparia, dando libertad

9. ¢De qué modo se aplican las ilustraciones a la publicidad?; Toman parte los ilustradores
en este proceso?

Participan ellos solos en este proceso -

Participan en el proceso junto con todo el equipo -

Depende del ilustrador y su relacién con la agencia 1

No, la agencia se encarga de esto 2

10. ¢Qué tipo de formatos se solicitan para las ilustraciones?

Digital 1
Varian, segun el trabajo 2
Fisico -
Ambos -

11. ;Que tipo de portfolio es el que se busca?
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Con muchos estilos -

Con un estilo muy definido -

Buscamos una ilustracion que encaje con nuestra idea y | 3
pedimos algo similar

12. ;Se acude a paginas webs de ilustradores, u 0s guiais por lo que os mandan?

Clasificamos y archivamos lo que nos mandan, de ahi | -

elegimos

Revisamos las tendencias en blogs, revistas... 1
Buscamos ilustradores especificos en sus webs 2
Depende de qué buscamos 2

Lo elige el cliente, nosotros solo encargamos -

13. ¢Cuéntos curriculums y portfolios de ilustradores reciben al mes?

Menos de 10 3

Mas de 10 -

Mas de 20 -

14. ;Qué factores hacen que abras el correo de un ilustrador?

Un asunto muy original -

Que necesite 0 no a un ilustrador 1

Abro todos los correos y los leo 2

No abro ningun correo de ilustradores -

15. Si buscas un ilustrador, ¢Cudl de las siguientes fuentes utilizas?
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Agencias de ilustradores

Facebook

Twitter

Behance

N W | |

Domestika

Tumblr

Pinterest 1

Devianart -

Dribbble -

En blogs y revistas especializadas 2

No busco en redes sociales -

16. ¢De qué modo sueles contactar con el ilustrador?

Facebook

Twitter

Linkedin

Email

Telefono

W N

Con su Manager

17. ¢Se contacta con mas de un ilustrador para cada trabajo?

No, s6lo contactamos con uno

Depende del trabajo

Si, (entre 1y 10)

18. ¢ Qué tipos de contratos de emiten para un ilustrador?

Una orden de trabajo con factura 2

Le contratamos por cierto tiempo 1

Un brief con presupuesto -

19. ¢ Tiene alguna peculiaridad contractual emplear un ilustrador?
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Esta pregunta no la puedo responder porque no esta bajo mi control dentro de la agencia,
pero el hecho de que esté fuera de la agencia es mas complicado contar con sus opiniones
constantemente




