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RESUMEN

El presente trabajo pretende acercarnos al papel que tuvo la publicidad en el nacimiento
de la sociedad de consumo en Espafia y, en particular, en Valladolid. Asi, se explora la
funcién que desempefia la publicidad como reflejo y motor del cambio social en la
sociedad vallisoletana durante las épocas del desarrollismo y la transicion, a partir de
una seleccion de mensajes publicitarios impresos, publicados en el periddico EI Norte
de Castilla de Valladolid, entre 1955 y 1982.

De este modo, se identifica y define una visién del comportamiento y las tendencias
sociales apreciables en los rasgos, roles y estereotipos de dicha sociedad, a través de su
representacion en los mensajes publicitarios de las diferentes categorias analizadas
(hogar, electrodomésticos, imagen y sonido, automdviles, motocicletas, higiene y
cosmética y alimentacion).

PALABRAS CLAVE

Publicidad, Sociedad de Consumo, Cambio Social, Modernidad, Comodidad, Placer,
Novedad.

ABSTRACT

The following paper explains the role that advertisement had during the beginning of
the consumption society in Spain, particularly in Valladolid. Thus, it can be explored
the function advertisement had during the Spanish Transition and Developmentalism as
a reflection and driving force for the social change on the Vallisoletan society. The
study has been focused on a selection of printed advertising messages published on El
Norte de Castilla between 1955 and 1982.

Thereby, a change in the behaviour and the social trends can be defined since features,
roles and streotypes diverted during this period. These trends have been identified
through a deep research on several advertising messages from different sections: Home,
electrical appliances, image and sound, automobiles, motorbikes, hygiene and
cosmetics, and groceries.
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Advertisement, Consumption society, Social Change, Trendiness, Comfort, Pleasure,
Novelty.
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Anuncio de 1960, extraido del libro 150 afios de publicidad en El Norte de Castilla.
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1. JUSTIFICACION DEL TEMA

1.1. Justificacion de la eleccion del tema y vision personal

El objeto de estudio elegido para la realizacion de este TFG responde a motivaciones
personales, relacionadas con mis estudios académicos. A lo largo de toda mi formacién
como publicitaria, he ido interesandome cada vez mas por la historia de la publicidad de
nuestro pais, pues en mi opinion se trata de una pieza clave para entender el mundo

publicitario tal y como lo concebimos hoy en dia.

Este interés se vio incrementado tras realizar mis practicas curriculares en un perioédico
local. En mis ratos libres aprovechaba para acercarme a la hemeroteca y contemplar los
anuncios que se habian publicado a lo largo de la historia en el rotativo, pues me

suscitaba una gran curiosidad.

Este interés se incrementd al averiguar que se trata de un ambito de estudio original y
poco explorado. Ademas, me parecia una bonita forma de realizar un pequefio homenaje

a un medio que cada dia estd mas en desuso.

Tras plantear el tema de estudio a mi tutora, decidi basar el analisis en E/ Norte de

Castilla, ya que presentaba dos grandes ventajas:

1. Se trata de un periddico longevo y de gran importancia, por lo que encontraria
una cantidad importante de anuncios para analizar.

2. En el afio 2005 se habia publicado un recopilatorio de los anuncios mas
relevantes de los tltimos 150 afios del periddico. Acceder a esa recopilacion me
facilitaria tanto filtrar y sintetizar el universo de andlisis, como manejar la

informacion sin tener que desplazarse a la hemeroteca del periddico.
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2. OBJETO DE ESTUDIO Y AMBITO DE LA INVESTIGACION

En este trabajo, trataremos de aproximarnos a una seleccion de mensajes publicitarios
impresos, publicados en el periddico El Norte de Castilla de Valladolid, entre 1955 y
1982.

Creemos que el andlisis de los anuncios de prensa publicados en ese diario, nos
permitird explorar la funcion que desempefia la publicidad como reflejo y motor del
cambio social en un determinado espacio-tiempo; en este caso, en la sociedad

vallisoletana del periodo elegido.

Nuestro objeto de estudio es, por lo tanto, la publicidad de un determinado contexto, vy,
en concreto los anuncios, es decir, las manifestaciones mas obvias de todo el entramado
que su sistema despliega en una determinada sociedad a la que se dirige a la vez que
refleja. Para tal fin, estableceremos una hipotesis de partida y una serie de objetivos
relacionados con ella, que nos permitan aproximarnos al cambio paulatino de estilos de
vida que experiment6 la sociedad espafiola en los veinte afios finales de la dictadura de
Franco y en los primeros 7 afios de la transicion. Afios sin duda claves tanto desde el
punto de vista econémico y social, como desde el estrictamente publicitario, algo que

creemos los anuncios, de algiin modo, reproducen y fomentan a la vez.

Para ello, se recopilard un corpus de andlisis constituido por anuncios del periodo a
analizar y publicados en el periddico E/ Norte de Castilla, ya que es el rotativo mas

antiguo y con mas relevancia de la provincia de Valladolid.

De este modo, nos acercaremos al papel que tuvo la publicidad en el nacimiento de la
sociedad de consumo en Espafia y, en particular, en Valladolid, y a como ésta fue
evolucionando a lo largo de las décadas elegidas a través de las categorias de productos
mas estrechamente relacionadas con el desarrollo y la modernizacion de la sociedad y
con el cambio en los estilos de vida de sus habitantes. Estudiaremos las categorias
publicitarias de “equipamiento del hogar” (hogar, electrodomésticos y tecnologia de
imagen y sonido) y “automoviles y motocicletas™; a las que se afiadiran las de “cuidado
personal” (higiene y cosmética) y ‘“alimentaciéon”, que consideramos también
sintomaticas de la modernizacion del estilo de vida de una determinada sociedad.

Creemos que sera posible identificar y definir una vision del comportamiento y las
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tendencias sociales apreciables en los rasgos, roles y estereotipos de dicha sociedad, a

través de su representacion en los mensajes publicitarios de las categorias mencionadas.

Para delimitar la extension del campo de investigacion, el estudio se acotard espacial y
temporalmente. La investigacion se centrard en Espafia, concretamente en la provincia
de Valladolid, ademés de por evidentes razones de proximidad, porque disponemos de
un material publicitario Uinico ya preseleccionado, que es la publicacion 150 afios de
Publicidad en EI Norte de Castilla, realizada por el Norte de Valladolid en 2005, con
motivo de su aniversario. A ello se afiade la ausencia casi total de estudios e

investigaciones sobre la historia de la publicidad en Valladolid y en Castilla y Ledn.

Desde el punto de vista temporal, se optard por el periodo que data desde mediados-
finales de los anos cincuenta hasta el final de la Transicion a la Democracia en 1982;
una época de grandes cambios en la que, como afirma Castillo (1959) nace la sociedad
de consumo “a la espafiola” y que suele identificarse con la paulatina recuperacion y el
progresivo desarrollismo que se produjo en Espafia tras la dureza de la primera
posguerra. Al respecto, sobre la fecha inicial de este periodo, si bien suele situarse
historicamente el inicio del desarrollismo hacia finales de los cincuenta, como menciona

José Castillo (1987):

“La idea de que la sociedad espafiola es una sociedad de consumo hace apariciéon en la
primera oportunidad que se le ofrece: apenas acabada la dura etapa del Plan de
Estabilizacion econdémica de 1959, cuando el proceso de desarrollo econdémico empieza a

hacer sentir sus efectos”. (p.53)

Dado que debemos situarnos en el marco mas concreto de la historia de la publicidad en
Espaia, y tal como sefiala Eguizdbal (1998), creemos adecuado situar esa fecha de
inicio en 1955, ya que es entonces cuando parece que empieza a remontar la historia de
la publicidad espafiola con motivo de la creacion de Movierecord, empresa que da el

primer impulso a esa recuperacion.

Un periodo del que se han estudiado los cambios sociales y culturales desde la
Economia, la Historia, las Ciencias Politicas, esta muy poco estudiado desde el punto de

vista publicitario.
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3. FORMULACION DE HIPOTESIS CENTRAL

Tras definir nuestro ambito de estudio, planteamos la siguiente hipotesis, que

pretendemos corroborar con nuestra investigacion:

La publicidad en El Norte de Castilla del periodo comprendido entre 1955 a 1982
es fiel reflejo de los cambios economicos, sociales y de estilos de vida que
tuvieron lugar en Valladolid en esas décadas, en consonancia con lo sucedido en

los ultimos veinte arnios de la Esparia del franquismo y la Transicion espariola.

Esta hipotesis presupone, por tanto, que las representaciones publicitarias editadas en el
periddico son claro reflejo del cambio social que se estaba experimentando a lo largo de
este periodo. Cambios en los habitos de consumo, estilos de vida, intereses y deseos de
la poblacion reflejados en el mensaje publicitario, puesto que este tipo de comunicacion
parte, precisamente, del conocimiento que se tiene de los consumidores a los que se
dirige. Es asi, la publicidad, reflejo y a su vez impulso de tendencias y cambios sociales,
tal como afirmara Baudrillard (1968) al decir que “a través de la publicidad, como

antafio a través de las fiestas, la sociedad exhibe y consume su propia imagen” (p. 196).
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4. FORMULACION DE OBJETIVO/S

Dentro del marco que configura esta hipotesis, y con el fin de concretar nuestro campo

de trabajo y llevar a cabo una investigacion rigurosa, se plantean una serie de objetivos.

El objetivo general del presente trabajo es analizar la publicidad grafica de la época del
nacimiento de la sociedad de consumo en Espana desde el inicio del desarrollismo, a
mediados-finales de la década del950 hasta el final de la transicion enl1982. Los
anuncios difundidos en un entorno concreto, como es en nuestro caso Valladolid, dan
cuenta de como sus habitantes fueron incorpordndose a la modernizacion a través del
consumo de determinados productos nuevos; y cémo la publicidad contribuy6 a esta
mejora, presentando determinados bienes como novedosos, modernos, accesibles,
necesarios... para una sociedad que durante las décadas precedentes habia permanecido

en el letargo oscuro de la posguerra.

Como objetivos mas especificos de esta investigacion, podemos establecer los

siguientes:

- Conocer los hechos mas relevantes del contexto social, econdmico,
comunicacional y publicitario del periodo que comprende entre 1955 y 1982 en
Espafa. En particular, los hechos y circunstancias que sean relevantes para el
estudio de la publicidad de la época.

- Aproximarse a una de las etapas claves de la historia de la publicidad en Espafia,
la que supone su renacimiento gracias, entre otros factores, a los cambios
producidos en el sistema publicitario tras el nacimiento de la television y a la
mejora de la economia del pais.

- Explorar la funcion que desempefia la publicidad como reflejo y motor del cambio
de una sociedad, y en concreto averiguar qué papel tuvo en el nacimiento de la
sociedad de consumo en Espafia, tomando como referencia el caso de Valladolid.

- Identificar y definir, a través de la publicidad, los rasgos, roles y estereotipos de
dicha sociedad. Hacer un recorrido por la historia y las caracteristicas
primordiales presentes en la vida cotidiana de la época a través de la publicidad de
diferentes sectores aparecida en El Norte de Castilla entre 1955 y 1982.

- Conocer el papel y la importancia que tuvo E! Norte de Castilla en esa

modernizacion.
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5. METODOLOGIA

Para llevar a cabo la investigacion, ademds de realizar una revision documental de las
fuentes primarias y secundarias relevantes para el caso, como perioddicos de la época,
libros de historia de la publicidad y de los medios, etc., se ha recurrido a dos métodos,
de investigacion uno de ellos servird como herramienta fundamental para el analisis, y
el otro como apoyo a la parte de contextualizacion. Son, el Analisis de Contenido y la

entrevista en profundidad.
5.1. Analisis de contenido

La herramienta principal es la técnica de andlisis de contenido, utilizada cominmente

como técnica de diagndstico social en el ambito de muchas ciencias sociales.

“Se suele llamar andlisis de contenido al conjunto de procedimientos interpretativos de
productos comunicativos (mensajes, textos o discursos) que proceden de procesos singulares
de comunicacion previamente registrados, y que, basados en técnicas de medida, a veces
cuantitativas (estadisticas basadas en el recuento de unidades), a veces cualitativas (logicas
basadas en la combinacion de categorias) tienen por objeto elaborar y procesar datos
relevantes sobre las condiciones mismas en que se han producido aquellos textos, o sobre las

condiciones que puedan darse para su empleo posterior”. (Pifiuel, 2002, p.2-3)

Pinuel (2002) sostiene que el significado o sentido del andlisis de contenido no se
encuentra dentro de un documento fisico. Se encuentra en la mente de los usuarios, pues

las interpretaciones de los mensajes extraidos estdn unicamente alli.

Segun la definicion clasica de Bernard Berelson (citado por Sierra Bravo, 1985) el
analisis de contenido: “Es una técnica de investigacion para la descripcion objetiva,
sistematica y cuantitativa del contenido manifiesto de las comunicaciones, con el fin de

interpretarlas.” (p.286).

A partir de esta definicion, Sierra Bravo (1985) establece que las notas caracteristicas de
contenido son ser objetivo, sistematico, cuantitativo, sobre el contenido manifiesto y
con el fin de interpretarlas. Y con ello, propone su propia interpretacion: “El objeto del
analisis de contenido consiste concretamente en observar y reconocer el significado de
los elementos que forman los documentos (palabras, frases, etc.) y en clasificarlos

adecuadamente para su andlisis y explicacion posterior” (p.287).
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Al considerar la afirmacion de Berelson demasiado restrictiva, Krippendorff (citado por
Hernandez, Fernandez y Baptista, 2003) propone una nueva definicién que relaciona el
andlisis con el significado de los datos dentro de un contexto: “El analisis de contenido
es una técnica de investigacion destinada a formular, a partir de ciertos datos,

inferencias reproducibles y validas que puedan aplicarse a su contexto” (p.412).

Clemente y Santalla (citado por Rocio Collado, 2012) sefalan las principales

caracteristicas del analisis de contenido como técnica de investigacion social:

“Es una técnica y, por tanto, solo sirve para recoger informacion; como se trata de un sistema
de clasificacion y codificacion debe responder a los criterios de objetividad, sistematizacion,
en tanto que las categorias elaboradas permitan al mensaje ajustarse a ellas, y relevancia
social; debe garantizar adecuados resultados de fiabilidad y validez; se utiliza dentro de un
proyecto de investigacion, por lo que depende del problema y de las hipotesis planteadas;
permite convertir un documento en una lista de datos cuantitativos y numéricos con los que
realizar ciertos andlisis matematicos; su finalidad primordial es concretar lo que connotan los
mensajes y realizar inferencias; y, por ultimo, es una técnica de gran utilidad en el estudio de

los procesos de influencia social, y, por tanto, de la publicidad”. (p. 328-329)

Sierra Bravo (1985) defiende que las operaciones del andlisis de contenido son las
mismas que las de la investigacion social en general, pues el analisis de contenido no es
mas que una modalidad de la aplicacion del método cientifico. Las operaciones que
destacan por sus particularidades son el muestreo, la determinaciéon de unidades de

andlisis, la eleccion de categorias y la confeccion del cuadro de recogida de datos.

Hernandez, Fernandez y Baptista (2003), plantean los siguientes pasos para llevar a

cabo el analisis de contenido:

- Definir con precision el universo y extraer una muestra representativa.

- Establecer y definir las unidades de andlisis.

- Establecer y definir las categorias y subcategorias que presenten las variables de
la investigacion.

- Seleccionar los codificadores.

- Elaborar las hojas de codificacion.

- Proporcionar entrenamiento de codificadores.

- Calcular la confiabilidad de los codificadores.
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- Efectuar la codificacion
- Vaciar los datos en las hojas de codificacion y obtener totales para cada
categoria

- Realizar los analisis estadisticos apropiados. (p.422)

Ademas, Berelson (citado por Hernandez, Fernandez y Baptista, 2003), sefiala algunos

de los diversos usos del analisis del contenido:

- Describir tendencias en el contenido de la comunicacion.

- Develar diferencias en el contenido de la comunicacién (entre personas, grupos,
instituciones, paises).

- Comparar mensajes, niveles y medios de comunicacion.

- Auditar el contenido de la comunicaciéon y compararlo contra estandares u
objetivos.

- Construir y aplicar estandares de comunicacion (politicas, normas, etc.)

- Exponer técnicas publicitarias y de propaganda.

- Medir la claridad de mensajes.

- Descubrir estilos de comunicacion.

- Identificar intenciones, apelaciones y caracteristicas de comunicadores.

- Descifrar mensajes ocultos y otras aplicaciones a la inteligencia militar y a la
seguridad politica.

- Revelar "centros" de interés y atencién para una persona, un grupo O una
comunidad

- Determinar el estado psicoldgico de personas o grupos.

- Obtener indicios del desarrollo verbal.

- Anticipar respuestas a comunicaciones.

- Reflejar actitudes, valores y creencias de personas, grupos o comunidades.

- Cerrar preguntas abiertas. (p.412)

Por todo ello, existen diversas razones que justifican la eleccion de la técnica del

analisis de contenido como herramienta de andlisis para el presente objeto de estudio:

- Desde los inicios del analisis de contenido, ha servido como técnica de
diagndstico social.

- Se trata de una técnica utilizada frecuentemente desde su origen como técnica de
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exploracion e indagacion en el ambito de numerosas ciencias sociales.

Posibilita el andlisis y la interpretacion del mensaje publicitario gracias a su
desfragmentacion en datos medibles.

Posibilita presentar resultados cuantitativos susceptibles de ser procesados, al ser
posible el tratamiento informativo de los datos.

“El andlisis de contenido es la técnica, sin duda, mas elaborada y que goza de
mayor prestigio cientifico en el campo de la observacion documental.” (Sierra,
1985, p.286)

Los resultados del analisis de contenido aplicado a la publicidad han sido
prometedores, resultando muy frecuente en la bibliografia disponible (Arregui,
2009).

Siguiendo las directrices de este método, se ha disefiado una reticula ad hoc que

se explicara en el capitulo dedicado integramente al analisis.

5.2. Entrevista en profundidad

Existen diferentes tipos de entrevistas segun las tacticas utilizadas para su desarrollo.

Estas son:

1.

Desestructurada: Se trata de entrevistas que carecen de un guion previo, aunque
requieren una gran preparacion por parte de investigador, que debe
documentarse previamente sobre todo lo que concierne a los temas que se tratan.
La entrevista parte de la informacion que el investigador tiene como referente, y
se va construyendo a medida que avanza la entrevista con las respuestas que se
dan.

Semiestructurada: Consiste en hacer preguntas abiertas, con el objetivo de
conseguir diferentes matices de una informacion relevante determinada por el
entrevistador previamente. Permite ir entrelazando temas, pero requiere de una
gran atencion por parte del investigador para poder encauzar las respuestas.
Estructurada: Se basa en un guidn preciso de preguntas ordenadas y cerradas, las
cuales han sido planificadas previamente por el investigador, mediante un guion
preestablecido, secuenciado y dirigido. De este modo, se deja poca o ninguna

posibilidad al entrevistado de réplica o de salirse del guion.

Segun Alonso (2007):
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“La entrevista de investigacion es por lo tanto una conversacion entre dos personas, un
entrevistador y un informante, dirigida y registrada por el entrevistador con el propdsito de
favorecer la produccion de un discurso conversacional, continuo y con una cierta linea
argumental, no fragmentada, segmentada, pre codificado y cerrado por un cuestionario
previo del entrevistado sobre un tema definido en el marco de la investigacion”. (Alonso,

2007, p. 228)

Para nuestra investigacion, nos basaremos en la entrevista semiestructurada a experto,
que ha tenido que ser realizada a través de correo electronico. La persona elegida es el
profesor de la Universidad de Valladolid D. Celso Almuifia, actualmente Catedratico
Emérito de Historia Contemporanea, que fue el coordinador de la exposicion La prensa
diaria en Castilla y Leon (1856-2006) y codirector de la obra El Norte de Castilla, 150

anos como testigo de la Historia. (Ver su curriculum en el Anexo 3).

Los resultados de la realizacion de esta entrevista, seran aportados durante la redaccion
de diferentes partes del trabajo. En concreto en el Capitulo II: Contextualizacion

historica.
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6. ESTRUCTURA

El presente trabajo se presenta como un estudio de investigacion documental, cuyo

objetivo principal es comprobar la hipotesis sefialada.

Las etapas fundamentales en el proceso de trabajo pueden sintetizarse en:

- Definicion del &mbito de estudio

- Formulacion de la hipdtesis central y de los objetivos

- Descripcion de la metodologia y disefio del modelo de andlisis

- Delimitacion de las fuentes a utilizar

- Elaboracion del marco tedrico y conceptual

- Desarrollo de la contextualizacion historica

- Elaboracion de la base de datos que constituye el corpus de trabajo

- Aplicacion del modelo de analisis seleccionado que nos lleva a aceptar o
rechazar la verificacion de la hipotesis

- Interpretacion de los resultados del analisis

- Redaccion de las conclusiones generales

La investigacion sigue una progresion temadtica: partimos definiendo, acotando y
delimitando el objeto de estudio en los capitulos I y II, para continuar desarrollando el

andlisis y la obtencion de los datos y presentar las conclusiones en los capitulos Il y IV.

Para terminar, se citan las fuentes documentales utilizadas para la elaboracion de este

proyecto a las que dedicamos también aqui un apartado especifico por su relevancia.
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7. FUENTES A UTILIZAR

En el proceso de investigacion social podemos distinguir dos tipos de fuentes o datos.
Los datos primarios son aquellos recogidos, producidos y obtenidos directamente de la
realidad por los investigadores, con sus propios instrumentos. Son datos de primera

mano que atribuyen un testimonio directo sobre el tema de investigacion.

Su uso en la investigacion social tiene la funcion de contrastar una teoria con la realidad

empirica.

Buonocore (1980) define las fuentes primarias de informacion como: “Las que
contienen informacién original no abreviada ni traducida: tesis, libros, nomografias,
articulos de revista, manuscritos. Se les llama también fuentes de informacion de

primera mano.” (p.229)

Para nuestra investigacion, las fuentes de informacién basadas en datos primarios que

utilizaremos son:

A. El profesor Celso Jesus Almuifia Ferndndez, cuya opinion conoceremos de
primera mano.

B. Bases de Datos Bibliograficas. En nuestro caso, el libro /50 arios de publicidad
en el Norte de Castilla, que recoge una seleccion de anuncios de la época. Si
bien hay que matizar que estan editados en un libro actual, reproducidos a modo

de facsimil, y descontextualizados, el cual no se considera fuente primara.

Los datos secundarios o derivados son informaciones ya producidas que interpretan y
analizan fuentes primarias. Dichos textos implican generalizacidn, analisis, sintesis,

interpretacion y/o evaluacion

Hakim (citado por Sierra Bravo, 1985) determina el anélisis secundario de documentos
o de datos documentales como: “Todo posterior analisis de un conjunto de datos
primarios que ofrezca interpretaciones y conclusiones adicionales o en forma diferente a

la presentada en el primer informe de investigacion.” (p.291)

El anélisis secundario de datos implica:
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1. Analizar de nuevo los datos obtenidos anteriormente.
2. Presentar nuevas interpretaciones y conclusiones, para que no se trate de una
mera repeticion de los analisis ya realizados. Se deben abarcar mas datos,

ofrecer un nuevo enfoque y utilizar numerosos tipos de analisis.

Una fuente primaria no es mas precisa, fiable u original que una fuente secundaria, pues
se pueden realizar importantes investigaciones a través de la utilizacion de datos

secundarios.

Los datos secundarios utilizados en nuestro estudio han sido extraidos de libros de
texto, tales como Historia de la Publicidad de Raul Eguizabal o Sociedad de consumo a
la espaiiola, de José Castillo Castillo. También se han consultado tesis doctorales como
la realizada por Rocio Collado Alonso titulada E/ Cartel de Cine en la Transicion

Espariola. Realidad y Cambio Social.
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1. LA SOCIEDAD VALLISOLETANA DESDE EL NACIMIENTO
DE LA SOCIEDAD DE CONSUMO ESPANOLA HASTA LA
TRANSICION

El primer nivel de contextualizacion se centra en presentar las circunstancias politicas y
sociales que se producen en el momento histdérico de nuestro estudio. Para realizar esta

breve contextualizacion del periodo de andlisis nos hemos basado sobre todo en Ocana

(2014).

El periodo denominado Edad Contemporanea ha estado caracterizado por grandes
cambios y muy rapidos, que se deben en gran medida al desarrollo de la industria y los
diferentes avances en el ambito de la ciencia y la tecnologia. A lo largo de esta etapa -y
especialmente en el siglo XX-, las condiciones y la calidad de vida de la poblacion
espafiola han ido mejorando de forma considerable; ademas, esta se ha visto duplicada
en numero y redistribuida geograficamente, pues el éxodo rural a lo largo de estos afios

ha sido practicamente ininterrumpido.

No obstante, vamos a centrar el contexto historico en los casi treinta afios que van desde
1955 a 1982 pues, a pesar de que la moderna sociedad de consumo aparece con el
nacimiento del Estado de bienestar después de la Segunda Guerra Mundial (1939-1945),
la especifica situacion politica de Espafa hace que no se observen hasta 1955 -momento

en que comienza el desarrollismo espanol- los efectos de este proceso en nuestro pais.

Por aquel entonces, Espafia se encontraba sumida en el régimen dictatorial que Franco
habia impuesto en 1939, después de salir victorioso de la Guerra Civil que habia
dividido al pais durante tres anos. Un régimen caracterizado por una concentracion del
poder politico en la figura del dictador, el fascismo y el militarismo, la defensa de la

unidad nacional y el catolicismo, el tradicionalismo y el antiparlamentarismo.

La oligarquia, la miseria y la represion sistemdtica hicieron que la hegemonia social de
los primeros afos del Régimen fuera consistente, un hecho que se vio reforzado por la
autarquia y el aislamiento politico y econémico que sufrid el pais, debido a las alianzas

establecidas con otros regimenes anticomunistas durante la Segunda Guerra Mundial.
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Este aislamiento se vio interrumpido en 1953 gracias a los acuerdos bilaterales firmados
con Estados Unidos, que vio en Espafa un aliado para su guerra fria contra la URSS, y

ayudaron a que esta pudiera, dos afios, después ingresar en la ONU.

También la década de los 50 supuso el fin de la autarquia, tras el fracaso de su
implantacion. El racionamiento alimenticio se suprimié y nacié un parcial libre
comercio que hizo que la economia comenzara a recuperarse, ayudada también por la
ayuda estadounidense. Los cambios en la politica econdémica trajeron consigo el
desarrollo industrial e inversiones internacionales, iniciando asi un rapido crecimiento

econdémico.

En los afios 60, la industria sigui6 creciendo y se desarroll6 el sector servicios, lo que
provoco un gran éxodo rural. El turismo, el comercio y las inversiones internacionales
aumentaron ain mas la economia nacional y hubo que elaborar diferentes Planes de
Desarrollo que, desgraciadamente, no tuvieron el éxito esperado. Ademas, la esencial
dictatorial continuaba inherente al Gobierno de Espafia, a pesar de pequefias cesiones
como la Ley de la Prensa de 1966 o el nombramiento de Juan Carlos de Borbon como

sucesor de Franco.

A nivel social, también los afios 60 supusieron un gran cambio. La ya mencionada
masiva migraciéon a la ciudad agrand6 las diferencias regionales y trajo consigo el
aumento de la poblacion, que no pudo recibir una atencion de calidad por parte del

gobierno a nivel educativo, ni sanitario, ni urbanistico.

Sin embargo, todo esto no impidid la aparicion de la sociedad de consumo, que trajo
consigo una nueva forma de pensar, contraria a la tradicionalista del Régimen, que
afectaba a todos los d&mbitos de la vida (religioso, de relaciones sociales y entre sexos,
de moda, politico...). El claro ejemplo de esto es la rdpida extension en el consumo de
electrodomésticos, como el televisor o incluso del automovil durante estos ultimos afios
sesenta. Rapidamente, la sociedad hizo suya una nueva concepcién del mundo, mas

tolerante y abierta, que se correspondia mucho mas con la posterior democracia.

Se trata de una nueva generacion, la de los hijos de los vencedores, que se opone a la
dictadura y sus tradicionales imposiciones. La proximidad de la muerte de Franco

facilita ademas el desarrollo de esta ideologia y los movimientos de protesta
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caracterizan los inicios de la década de los setenta, entre los que destacan el obrero, los
nacionalistas y el de estudiantes que, sin conseguir acabar con el régimen franquista,

desarrollan una red social que seré clave durante la transicion.

La dictadura finaliza con la muerte de Franco, en noviembre de 1975. Los tltimos afos
de su régimen estuvieron caracterizados por fuertes golpes para su gobierno, como el
asesinato del recién proclamado presidente del gobierno Carrero Blanco, la cesion de
los territorios africanos tras la Marcha Verde, y el enfrentamiento abierto con la Iglesia.
Asi, Juan Carlos I se encontrd con una situacion politica muy compleja y un proceso de
transicion al sistema democratico que terminara suponiendo un ejemplo para otros

paises y del que Adolfo Suérez sera pieza clave.

1977 fue el afio de las primeras elecciones generales libres desde la Segunda Republica.
El partido ganador fue Unién del Centro Democratico (UCD), liderado por el mismo

Adolfo Suérez, seguido muy de cerca por el PSOE de Felipe Gonzalez.

El nuevo gobierno tenia por delante una ardua labor: elaborar una Constitucion acorde
con el nuevo régimen democratico -y que llegd en 1978-, y plantarle cara al terrorismo
y al peligro de un golpe de estado -lo que se sucedid en 1981-. Ademas, la crisis del
petroleo de 1973 fue un duro golpe econdmico para Espafia, que vio como el paro y la

inflacion crecian con rapidez.

Todo este delicado proceso politico debia hacerse en un contexto de profunda crisis
econdmica. La crisis del petréleo de 1973 habia golpeado duramente a Espana y el paro
y la inflacion crecian alarmantemente. Para estabilizar la situacion econdmica las
principales fuerzas politicas firmaron en octubre de 1977 los Pactos de la Moncloa, una

serie de medidas consensuadas para hacer frente a las graves dificultades econdmicas.

No obstante, Sudrez volvid a ser elegido presidente del Gobierno en las elecciones de
1979 y, por su parte, el PSOE abandon¢ las ideas marxistas, configurandose como
partido de izquierda mas moderada que podria optar a ganar las proximas elecciones.
Fue este también el afio en que se inicid el deterioro politico que terminaria con la
dimisién de Sudrez y cuyo punto algido sera el frustrado golpe de estado de Tejero en

1981.
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Calvo Sotelo tomaria el relevo de la presidencia del pais, pero rapidamente se vio
forzado a convocar unas elecciones que el PSOE gané de forma arrolladora gracias a su

proyecto de cambio.

Durante el periodo democratico, el pais ha sufrido transformaciones muy importantes,
pues la sociedad nunca ha vivido un proceso de cambio tan importante en tan un

periodo de tiempo tan breve.

Con el inicio del periodo democratico, la natalidad sufre un descenso drastico;
convirtiendo a Espafa en uno de los paises del mundo con menor crecimiento

vegetativo.

El descenso de natalidad, unido al desarrollo economico llevdo al pais a otra
transformacion clave: recibir inmigrantes de otros paises, cambiando asi el paisaje
cultural de nuestro territorio. Se trata de un hecho relevante, pues Espafia es un pais que

tradicionalmente habia enviado a sus hijos a la emigracion.

Otro gran cambio que se vislumbraba era cierta liberaciéon de la mujer espafiola, un
proceso sin precedentes en Espafia que iria poco a poco avanzando sobre todo durante la

segunda mitad de la década de los 70 y los primeros 80.

La economia se moderniza e internacionaliza, convirtiéndose en una economia
postindustrial en la que dos tercios de la poblacién activa se emplean en el sector

terciario.

Es el momento en el que la nueva Espaina democratica vive un auge nunca visto en las
infraestructuras culturales. La libertad de expresion ha propiciado movimientos
culturales que han acabado definitivamente con la Espafia tradicional y catolica. Las
nuevas generaciones han optado por unos valores mas tolerantes y una cultura mas

abierta.
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2. LA COMUNICACION Y LA PUBLICIDAD DESDE EL
NACIMIENTO DE LA SOCIEDAD DE CONSUMO ESPANOLA
HASTA LA TRANSICION

Este segundo nivel de contexto pretende presentar la situacion de la actividad
publicitaria, asi como los avances introducidos en ella entre 1955 y 1982. Seguiremos

en este caso la obra de referencia del catedratico Raal Eguizabal (1998 y 2009).

Los afios sesenta fueron para Espafia una década de prosperidad. Con la decadencia de
la autarquia aument6 el poder adquisitivo del espafiol medio, lo que se reflejo en el
consumo. Las comodidades en el hogar, el cuidado del cuerpo y el ocio ganaron
importancia ante la gran preocupacion por la alimentacion. Espafla comenzaba a formar
parte de la sociedad de consumo disfrutando asi de un cierto nivel de vida. De este

modo, nacieron nuevos mercados publicitarios.

Los intereses de los espafioles estaban cambiando y en gran medida se debia al turismo.
Ademas de ser el principal ingreso econdémico, empezaba a convertirse en un gran
fenémeno de masas. Por ello, la publicidad comenzaba a sufrir una gran transformacion,

pues debia adaptarse a las grandes tiradas de mejor impresion y a la edicion de folletos.

A finales de 1957 se emite en Espafia por primera vez un anuncio en television. Debido
a la importancia que cobrara de este nuevo medio, las agencias de publicidad tuvieron
que reorganizarse, consiguiendo una implantacion mas rapida y amplia que en ningiin

otro medio.

La llegada de las multinacionales extranjeras y sus agencias de publicidad fue posible
gracias al crecimiento del mercado propiciado por el fin de la autarquia. En este proceso

Eguizabal (1998) senala dos causas principales:

“Primero, las grandes empresas que estaban instalandose en nuestro pais confiaban en ellas;
tenian experiencia con sus productos, conocian las técnicas de comercializacion y la gestion
comercial de la empresa. Segundo, en la Espafia de los ailos sesenta el negocio publicitario
todavia parecia poco serio; esto se traducia en un descuido de los medios de financiacion

nacionales, en concreto de la banca privada. Si las empresas publicitarias espafiolas querian
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crecer, necesitaban capital, y quien se encontraba en mejor disposicion de suministrarles ese

capital eran las multinacionales de la publicidad”. (Eguizabal, 1998, p. 488-487).

Asi, entre 1963 y 1967 se produjo una gran oleada de multinacionales entre las que
destacan: Norman, Craig & Kummel, Leo Burnett, Young & Rubicam, McCann-
Erickson (que absorbié Ruescas Publicidad), Grey (que se asocio con Publicidad Rasgo

para formar Rasgo-Grey & International Partners) y J. Walter Thompson.

La llegada de estas multinacionales, que rdpidamente consiguieron encabezar las listas
de agencias con mayor facturacidon, supuso una mayor profesionalizacion de la
publicidad, pero también la decadencia de la mayoria de las agencias espafiolas. Estos

logros se debian a sus sistemas de trabajo:

“Se incorpor6 la investigacion; (...) se introdujeron nuevos conceptos en los campos del
management y del marketing; se buscé una mayor calidad en los trabajos de prensa y
audiovisuales. La fotografia y el letraset erradicaron la ilustracion y la rotulacion de los
anuncios; se sustituy6 el trabajo intuitivo, la improvisacion y la “genialidad” por el trabajo
razonado, metddico y riguroso; al talento individual le reemplazéd el equipo técnico. El
marketing se convirtié en todo un fenomeno que modifico los principios de la publicidad”.

(Eguizébal, 2009, p. 68).

Sin duda, estamos ante una gran década para el sector, “... algo estaba pasando y la
publicidad no podia ser ajena a los cambios de nuestra sociedad” (Eguizabal, 2009, p.
69). Algunos de los hechos que encabezaron este progreso de transformacion de la

publicidad espafiola son los siguientes:

- En 1962 nacen dos revistas profesionales del sector, IP y Control. De este modo
se fomenta la profesionalizacion de la publicidad satisfaciendo las necesidades
informativas del sector.

- En el 64 se constituye la OJD (Oficina de Justificacion de la Difusion); se crea el
Sindicato Nacional de Prensa, Radio, Television y Publicidad; las cortes
aprueban el Estatuto de la Publicidad; y se abren las puertas de la Escuela
Oficial de Publicidad de Barcelona.

- Un afio después, se aprueban la Junta y el Jurado Central de Publicidad; se crea
la Asociacion Espafiola de Marketing y se pone en marcha la Escuela de

publicidad de Zaragoza.
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- En 1966, con la Ley de Prensa de Fraga, la censura padece un progresivo
relajamiento, dando paso a los afios del “destape”.

- En 1968 se inaugura la Asociacién Espaiola de Publicidad Técnica, y de la
mano de agencias, medios y anunciantes nace el Estudio General de Medios.

- Al afio siguiente, se crea la Gerencia de Publicidad en TVE, se terminan las
subastas de espacios; y se convocan por primera vez los Premios AMPE.

- Nuestros profesionales empezaban a salir de nuestras fronteras, a Venecia, a
Cannes, a los congresos de la Asociacion Internacional de Publicidad (IAA) y,

los menos, llegaron hasta Madison Avenue.

Sin embargo, la crisis del 1973 dio paso a un periodo de recesion econdmica: cierre de
fabricas, inflacion, paro, recorte de presupuestos,... Ademads, Espafia experimentd
huelgas y manifestaciones por parte de movimientos sindicales y estudiantiles a causa

del descontento respecto a las escasas libertades politicas existentes.

La situacion en los aflos setenta, respecto a los medios publicitarios, fue de cambio. Con
la creacion de la Gerencia de la Publicidad, la television adquiere el dominio de los
medios publicitarios. Por su parte, surgen nuevos diarios y revistas que consiguen
desplazar a los tradicionales. Ademas, mientras el sector exterior se ve muy favorecido

gracias a las campafias politicas, la radio y el cine sufren sus peores afos.

“La publicidad, en esos afios, se mueve, pues, entre dos coordenadas: la que traza la crisis
econdmica y la dibujada por la transicion hacia la democracia. Ambas la determinan, aunque
de opuesta manera: la crisis supuso recorte de presupuestos; la democracia, nuevos caminos

profesionales” (Eguizabal, 2009 p. 73)

Tanto la crisis como la competencia hacian necesaria una reestructuracion del sector
publicitario, obligando a replantearse el modelo de agencia, lo que derivé en fusiones de
agencias y absorciones por las multinacionales. De este modo, se produjeron
reducciones de plantilla pues los servicios publicitarios se especializaron, relegando

trabajos de fotografia, imprenta o produccion.

Asi pues, los profesionales que se vieron en la calle comenzaron a trabajar desde casa y
de forma independiente para las agencias. Los free-lance se convertian en la figura

tipica de la época.
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Sin embargo, nos encontrabamos ante el resurgir de la publicidad espafiola, y se debia
en gran medida a la agencia MMLB (Marcal Moliné, Miguel, Montfort, Joaquin
Lorente y Eddy Borsten). Dicha agencia imponia un nuevo modelo de agencia creativa,

llamado boutique, frente al modelo de agencia de servicios plenos al estilo americano.

Las principales novedades que presentaban eran cobrar por honorario, no tramitar en
medios o acordar los servicios especificos que necesitaba cada cliente. En definitiva,

nuevas filosofias de empresa y nuevas estrategias.

“En un lado, por ejemplo, estd JWT. En el otro, también por ejemplo, MMLB. Ambas a la
postre tenian el mismo objetivo, una publicidad profesional y creativa. El sistema de
remuneraciéon que parecia enfrentarles, defendia también lo mismo: que el anunciante
supiera lo que pagaba y le daban a cambio. Perseguian ambas —como decia MMLB en su
manifiesto- el cambio de la “agencia como profesion”, pero el antagonismo se dio, y fue
bueno, porque elevd el nivel y clarificod y saned el negocio. Claro que la clave, como
siempre, estaba en las personas, en los numerosos profesionales que, en uno y otro lado se

tomaron la publicidad en serio”. (Bravo, 1994, p.37)

En octubre de 1975 mas de sesenta agencias, anunciantes y medios fundan el EGM

(Estudio General de Medios), consolidandose asi los estudios de audiencias en Espaia.

En 1977 se funda la Asociacion Espanola de Agencias de Publicidad, y un afio después
AEA, AMPE, Asociaciéon General de Empresas de Publicidad de Madrid, Asociacion
Empresarial Catalana de Publicidad-Gremio, AEAP y Asociacion de Empresas de
Publicidad del Norte de Espafia se agrupaban en la Confederacion Espafiola de
Publicidad. Estamos ante la era de los planificadores, ya que en ese mismo afio llega a
Espana la primera central de compras: Media Planning. Ademads, en 1978 se crea

Autocontrol de la Publicidad S.A.

De modo que, si a principios de los afios setenta, Espafia no se encontraba en sus
mejores afios respecto a la proyeccion en el exterior, pues la publicidad espafiola no
obtuvo protagonismo en los festivales internacionales, en la segunda mitad de la década,
se iniciaba una recuperacion de la publicidad espafiola comenzando el goteo de premios
en festivales internacionales. En 1977 comenzaba el reinado de la television, y su

publicidad empezaba a tener calidad. En ocho afios, los ingresos por publicidad pasaron
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de 3.844 millones de pesetas a 21.357, sustituyendo a los medios impresos con un 33%

de cuota.

Con la transicion democratica comenzaria también la experiencia en el campo de la

publicidad politica, que hasta entonces era en Espana practicamente nula.

El gobierno encarga a diferentes agencias la campafia para el referéndum de la reforma
politica de 1976. Se trataba del primer paso hacia la publicidad politica y electoral que
se avecinaba para el referéndum de la Constitucion y las elecciones generales de los

proximos afos.

Las campanas politicas de estos anos fueron fundamentales haciendo de la publicidad
una herramienta necesaria, ya que existia un gran desconocimiento en la poblacion

sobre los partidos y lideres politicos.

Estas campafias supusieron un fuerte impulso para la Publicidad Exterior. Ademas, la
radio recobro su protagonismo con la potenciacion de las emisoras FM y la instauracion

de las libertades politicas. De este modo, los mas favorecidos fueron los medios.

Los anunciantes, por su parte, empezaban a comprender que la publicidad forma parte
de una estrategia necesaria para el consumo de sus productos. Asi, comprendieron a las

agencias como expertos y simples intermediarios.

El sector de la comunicacion habia entrado en un periodo de efervescencia, y los
fabricantes de automoviles, el Estado, las organizaciones de caracter social o las
instituciones publicas se iban incorporando al proceso publicitario. Asi, la presencia de
agencias con un gran nivel de profesionalizacion, las empresas de investigacion o las

centrales de compra aumentaron notablemente.

En 1981, se comenz6 a tarifar en TVE, con un recargo del 100% a las bebidas

alcohdlicas y se prohibio la publicidad de aquellas de mas de 23°.

Si a lo largo de los afios setenta se habia ido constituyendo un perfil de consumidor
parado, durante os afios ochenta, afios de gran prosperidad econdémica, el tipo de
consumidor se transformé en el perfil triunfador, basado en valores hedonistas y

centrado en el culto a la imagen y los cuidados del cuerpo y de la mente.
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El consumo se adapté creando productos especificos para cada consumidor,
proporcionando tranquilidad, satisfaccion y autoafirmacion. Se trata de la década

prodigiosa de la publicidad espafiola.

Tras esta seleccion de hechos relevantes para contextualizar la publicidad espafiola del
periodo de analisis, trataremos de aproximarnos en el siguiente apartado al caso del

periodico que va a ser objeto de andlisis: E/ Norte de Castilla.
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3. EL NORTE DE CASTILLA COMO SOPORTE PUBLICITARIO

El tercer nivel de contexto se centra E/ Norte de Castilla. Al respecto hay que decir que,
si bien se ha intentado recopilar informacion especifica y relevante sobre como era el
diario desde un punto de vista publicitario en el periodo de andlisis, no ha sido posible
recuperar hasta el momento esta informacion. De modo que hemos decidido hacer una
breve historia del periddico y de su trascendencia, y completarla con la opiniéon de un

experto, el profesor Celso Almuifa, al que agradecemos infinitamente su colaboracion.

El Norte de Castilla es un periddico espanol, publicado en Valladolid, con delegaciones
en Palencia, Salamanca y Segovia. Se trata del primer peridédico de Castilla y Ledn, con
una media de 216.000 lectores diarios. La presidencia de su consejo de administracion
estd hoy a cargo de Alejandro Royo-Villanova, mientras que su director general es

Angel de las Heras Gonzalo.

El 17 de octubre de 1856 se publica el primer nimero bajo el nombre EIl Norte de
Catilla en su cabecera. Pero su fundacion se remonta a la unién de E/ Correo de
Castilla, creado en abril de ese mismo afo, y su competidor E/ Avisador, cuyo origen

data del ano 1854.

A pesar de que el Faro de Vigo fue fundado en 1853, se considera a E/ Norte de Castilla
el primer diario decano de la prensa diaria espafiola, pues desde los primeros nimeros

su publicacion fue diaria.

En 1870 la cabecera fue vendida a Gaviria y Zapatero, y 1893 fue de nuevo adquirida
por Santiago Alba Bonifaz y César Sili6 y Corté. Fue en este momento cuando se
introdujo el cambio de la edicion a la mafiana, convirtiéndose en el diario de referencia
de la capital vallisoletana. En 1903, el catedratico Antonio Royo Villanova se hizo

cargo de la direccion del diario.

En opinioén de Celso Almuifia, E/ Norte de Castilla ha sido portavoz de los intereses
dominantes de la burguesia harinera formada por terratenientes, molineros,
comerciantes. Al menos hasta las Segunda Republica y bajo la idea de defender los
auténticos intereses de Castilla, este grupo social domina a los medios principales de la

region.
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Durante la Segunda Republica, se mantuvo como un diario liberal e independiente,
aunque proximo al Partido Radical. Tras la Guerra Civil se convirtio en el periddico de
mayor difusion en Valladolid, conteniendo ideas liberalistas, llegando incluso a perder

su antiguo lema de Diario independiente.

En estos afios, El Norte de Castilla, todo un referente de la prensa espafiola, refleja la
modernizacion en sus contenidos informativos cubriendo las sonadas huelgas de la Fasa

o de los estudiantes.

En 1958, la direccion del diario estuvo a cargo de Miguel Delibes, sustituido
posteriormente por Félix Antonio Gonzalez. Durante esa época, existen diferentes
profesionales relevantes en El Norte de Castilla. Bajo la direccion de Miguel Delibes,
nace una escuela de periodistas, como: Leguineche, Martin Descalzo, Julian Lago,
German Losada, Jos¢ Angel Rodero, los Altés, Emilio Salcedo, Maribel Rodicio, Félix

Antonio Gonzalez (Anstrez) Luis Miguel de Dios, Fernando Valifio, J. A. Anton, etc.

Durante la transicion, quedé como unico diario vallisoletano, pues desaparecieron el
Libertad (1979) y el Diario Regional (1980). Entonces, la prensa tenia un influencia y
credibilidad mayor que en la actualidad, sobre todo entre 1960 y 1990.

En 1980, los rectores de El Norte de Castilla “trataron de unirse con otros periddicos
provinciales (no castellanos precisamente) para atraer anunciantes y a mejor precio”.

(Almuina, comunicacion personal, 21 de junio de 2016).

“Ya en el XX, El Norte le deja un despacho a Publicitas (nacional) para asegurase publicidad
y en parte también para el grupo que en nuestros dias se ha convertido en Vocento. Las
esquelas, abundantes en El Norte, no solo son una buena y segura fuente de ingresos, sino
también un reconocimiento social de que es el periddico de mayor audiencia popular.” En
esta época, mas de un 50% de los ingresos totales provenian de publicidad.” (Almuifia,

comunicacién personal, 21 de junio de 2016).
En 1992 pas6 a formar parte del Grupo Correo, hoy integrado en el Grupo Vocento.

Castilla y Ledn es una region de importante prensa provincial, pero hasta ahora ningiin

perioddico ha conseguido actuar como un verdadero portavoz regional, posiblemente por
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la falta de un auténtico sentimiento regional y de intereses comunes. Todo ello se

traduce en la falta de publicidad regional frente a la mayoritaria provincial.

El papel que tuvo la publicidad en la prensa en esta evolucion social en Castilla y Ledn
fue fundamental. “Durante muchos afios El Norte de Castilla mas que un “periddico” se
convirti6 en un boletin de informacién cerealistica y de publicidad en funciéon de

campo”. (Almuifa, comunicacién personal, 21 de junio de 2016).

Durante esta época, el espacio dedicado a la publicidad es mayor, asi como la calidad de
los anuncios. El mayor cambio se produce con la llegada de publicidad mas
internacional, pues los anuncios pasan a ser mas generales y sofisticados. Se trata de
anuncios de nuevos comercios, grandes superficies, bienes de equipo, moda... en

resumen, nuevos estilos de vida.

Paulatinamente, los anuncios fueron reflejando la evolucion social, pues se anuncia
aquello que se vende: la capacidad y los caprichos de los compradores. “Es un buen
baremo para auscultar cambios econdémicos y sociales e incluso psicologicos”.

(Almuina, comunicacion personal, 21 de junio de 2016).

Durante los afios del Desarrollismo y la Transicion, la publicidad influye, pero sobre
contextos determinados. Mas que de motor social, debemos hablar de reflejo social. “Si
no hay de base un universo predispuesto, la publicidad no es capaz de crear por si sola
mercados estables, al menos a medio plazo. No hay que exagerar. El marketing analiza
primero posibilidades (reales o potenciales) y sobre ella actia, acomoda la publicidad a
ese mercado, en otro caso, fracasa.” (Almuifia, comunicacion personal, 21 de junio de

2016).

Veamos si con nuestro analisis podemos afiadir algo mas de informacién sobre el papel

de la publicidad en este contexto.
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1. DEFINICION DEL MODELO DE ANALISIS APLICADO

Contextualizado minimamente el objeto de analisis y el periodo elegido desde el punto
de vista publicitario, pasamos a aplicar la metodologia a los anuncios seleccionados del

periddico El Norte de Castilla.

1.1. Objetivos del analisis

Empezaremos estableciendo los objetivos propuestos y que guiaran el analisis. En
primer lugar, es necesario recopilar un corpus de andlisis, que estara constituido por una
serie de anuncios considerados relevantes de la época, y suficientemente representativos

del periodo a analizar.
Después trataremos de:

- Examinar de manera exhaustiva el contenido de los anuncios que forman parte del
corpus de andlisis, para asi obtener informacidn sobre sus caracteristicas principales
(como son los tipos de mensaje emitidos, los emisores y receptores de las mismas,
los diferentes aspectos visuales, psicoldgicos y textuales, etc.).

- Relacionar el contenido de las piezas analizadas con la sociedad de la época.

- Oftrecer una vision del comportamiento y las tendencias sociales apreciables, en

base al corpus representativo de la investigacion.

1.2. Universo y corpus de analisis

Para llevar a cabo la investigacion, y para describir el universo de andlisis, se parte de
una preseleccion de anuncios publicados en E/ Norte de Castilla, ya realizada por el
mismo diario. Esta recopilacion de anuncios corresponde al libro 7150 arios de
publicidad en El Norte de Castilla, publicado por dicho periédico en 2006 como
homenaje tras 150 afios de vida. Sobre esta seleccion se dice en la introduccion lo

siguiente:

“Como es logico, no estan todos los que son o han sido. Muchos formidables anuncios se
han debido desestimar con el fin de hacer un libro manejable (...) Pero todos los anuncios
que ahora rescatamos de la hemeroteca de El Norte han sido escogidos obedeciendo a varios

criterios. Unos estdn por su aportacién sociolégica. Otros, por su espectacular factura.
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Muchos son, en si mismos, hitos historicos, referencias concretas de la aparicion de un
producto o de un servicio. Y todos ellos forman el resumen de nuestra comun forma de

vivir.” (Vega, 2006, p.14)

Queda claro que se trata de una clasificacion excluyente y de desigual extension, pero
realizada bajo criterios cualitativos que en si mismos son interesantes para nuestro

trabajo.

El libro recopilatorio de anuncios estd constituido por diferentes capitulos centrados en

distintas categorias y sectores. Son los siguientes:

- Maquinaria agricola, industrial y de construccion
- Agricultura y ganaderia

- Banca

- Servicios

- Seguros y seguridad

- Inmobiliarias

- Decoracion y materiales de construccion
- Hogar

- Muebles

- Electrodomésticos

- Imagen y sonido

- Oficina y ofiméatica

- Informaética y calculadoras

- Bebé, nifios, juguetes y juegos

- Joyeria, relojes, artesania, antigiiedades y armas
- Regalos, comercio y grandes almacenes
- Ropaymoda

- Calzado y complementos

- Salud

- Optica, audifonos, protesis y ortopedia

- Higiene y cosméticos

- Alimentacién

- Hosteleria

- Bebidas y tabaco
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- Automoviles y carruajes
- Motos y bicicletas
- Empleo y compra-venta
- Educacion, catequesis, academias y colegios
- Instrumentos de musica
- Libros
- Espectaculos
- Cine
- Viajes y transporte
- Ocio, deportes, turismo y fiestas
- Apuestas
- Publicidad institucional
- Publicidad politica
- Promociones

- Medios de comunicacion

“Gracias a esa clasificacion, en cada uno de estos capitulos podemos asistir no solo a la
evolucion estética de los anuncios sino a la apariciéon de productos revolucionarios, a la
modernizacion de habitos y a la implantaciéon de nuevas preferencias en los consumidores.
Los avances tecnoldgicos, los grandes inventos que han transformado en siglo y medio
nuestra vida cotidiana, se muestran de este modo aglutinados por 4reas y facilitan nuestro

paseo por la historia.” (Vega, 20006, p.13-14)

Tras esta primera clasificacion que viene dada, hemos realizado una segunda criba
seleccionando aquellos capitulos formados por categorias y sectores que puedan hacerse
eco de una manera mas representativa del nacimiento de la sociedad de consumo.
Ademas, filtramos cada categoria atendiendo a los afios pertenecientes a nuestro periodo

de analisis: de 1960 a 1982.

Con ello, obtendremos una muestra de 94 anuncios pertenecientes a la etapa del
desarrollismo y de la transicion, incluidos en las categorias de Hogar,
Electrodomésticos, Imagen y sonido, Higiene y cosméticos, Alimentacion, Automoviles

y carruajes, y Motos y bicicletas.
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TABLA 1

Categorias y sectores mds representativos del nacimiento de la sociedad de consumo.

CATEGORIA O SECTOR N°® ANUNCIOS
Hogar 10
Electrodomésticos 11
Imagen y sonido 23
Higiene y cosméticos 14
Alimentacion 14
Automoviles 15
Motos y motocicletas 7

Fuente: Elaboracion propia.

1.3. Establecimiento de categorias, indices, criterios e indicadores del analisis

Tras decidir el corpus de andlisis, se establecen diferentes categorias que permitan
clasificar y distribuir los diferentes anuncios en relacion a las variables del estudio para

su analisis.

“La categorizacion es una operacion de clasificacion de elementos constitutivos de un
conjunto por diferenciacion, tras la agrupacion por género (analogia), a partir de criterios
previamente definidos. Las categorias son secciones o clases que retinen un grupo de
elementos (...) bajo un titulo genérico, reunion efectuada en razon de los caracteres comunes

de estos elementos”. (Bardin, 2002, p. 90-91)

Tras hacer una serie de pruebas de analisis, se ha establecido un sistema de nueve
categorias que creemos permite recoger los indices relevantes para poder estudiar
cuantitativa y cualitativamente el corpus desde el punto de vista del reflejo que hay en

los anuncios de la incipiente modernizacion.

De este modo, la reticula de andlisis queda configurada como se reproduce a
continuacion, donde se explica también el contenido de los items a analizar en cada
apartado, teniendo en cuenta que se utilizard un criterio basico de identificacion de la
presencia o ausencia de cada uno de ellos en los anuncios que forman el corpus. De
manera que podamos después extraer resultados cuantitativos y cualitativos sobre la
mayor o menor representacion en ellos de las tendencias a la modernizacion de la

sociedad.
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A. Ubicacion en la etapa historica

Entendemos por etapa histérica a un periodo de tiempo comprendido entre dos

circunstancias distintivas, cambios sociales o eventos transcendentes.

a. Desarrollismo
Corresponde a la etapa espanola comprendida entre 1960 y 1957 que constituye
la segunda etapa del franquismo. Se caracteriza por el crecimiento y desarrollo
econdmico, politico y social.

b. Transicion
Se trata del periodo de historia en el que Espafa pasa de un sistema dictatorial a
un régimen politico democratico. Comienza en 1975 tras la muerte y Franco, y

concluye en 1982 con la toma de poder de Felipe Gonzélez.

B. Categoria o Sector

Cada una de las clases o divisiones establecidas por El Norte de Castilla al clasificar la

muestra de anuncios publicitarios.

Se trata de apartados de desigualdad extension, pues algunos han gozado de una
presencia rotunda en las paginas del peridodico y otros han tenido apariciones

notablemente menores a lo largo de su historia.

Gracias a esta clasificacion, podremos asistir tanto a la evolucién estética de los
anuncios, como a la aparicion de productos revolucionarios, a la modernizacion de

hébitos y a la implantacion de nuevas preferencias en los consumidores.

Las categorias elegidas son las siguientes:

a. Hogar

b. Electrodomeésticos

c. Imagen y sonido

d. Higiene y cosméticos
e. Alimentacion

f Automoviles

g Motos y motocicletas
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Se han elegido estas categorias dado que son las que tienen mayor presencia en la

seleccion de anuncios realizada por el propio periddico.

C. Técnica

Se refiere a la técnica utilizada en la produccion grafica del anuncio.

a.

b.

C.

llustracion

Se considerardn, por tanto, todas aquellas referencias visuales a estampas,
grabados o dibujos.

Fotografia

Del mismo modo, se incluyen aqui todas las referencias a la fotografia.

Ambas

Se admiten en esta subcategoria todos aquellos casos en los que se representen

de forma simultanea la ilustracion y la fotografia.

D. Sexo

Se refiere al sexo del publico objetivo al que se dirige el anuncio.

a.

b.

E.

Hombre

Se incluyen aqui por tanto todas aquellas referencias textuales y/o visuales, que
de manera implicita o explicita hagan referencia a el hombre.

Mujer

Del mismo modo, se incluyen aqui todas las referencias graficas o textuales, que

de manera implicita o explicita hagan referencia a la mujer.

Edad

Partiendo de la segmentacion por edad de Ildefonso Grande (1993), encontraremos

diferentes clasificaciones dependiendo del target a la que se dirige el anuncio.

Menos de 6

Incluiremos aqui todos aquellos carteles dirigidos a nifios menores de 6 afios.

6all

Clasificaremos en esta categoria todos anuncios con referencia a infantes con
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edades comprendidas entre los 6 y los 11 afos.

12al9

Se admiten aqui todas aquellas graficas que apelen a jovenes cuyas edades
comprendan los 12 - 19 afios.

20a 34

Consideramos en esta categoria todos aquellos anuncios dirigidos a jévenes con
edades abarquen los 20 y 34 afos.

35a49

Se consideraran, por tanto, todas aquellas referencias a personas con edades
integradas entre los 35 y los 49 afios.

50 a 64

Incluiremos aqui todos aquellos carteles que hagan referencia a personas en edad
adulta con edades que engloben los 50 y 64 afios.

65+

Se incluyen en esta categoria todos aquellos carteles dirigidos a personas

mayores de 65 afios.

F. Clase Social

Conjunto de personas que pertenecen al mismo nivel social y que presentan cierta

afinidad de costumbres, medios econdmicos, intereses, etc.

a.

b.

C.

Alta

Se incluyen aqui todas las referencias graficas o textuales, que de manera
implicita o explicita hagan referencia a aquellas personas con un alto poder
adquisitivo y cultural.

Media

Se incluyen aqui por tanto todas aquellas referencias textuales y/o visuales, que
de manera implicita o explicita hagan referencia a toda persona con un nivel
socioecondmico medio.

Baja

Del mismo modo, se incluyen aqui todas las referencias graficas o textuales, que
de manera implicita o explicita hagan referencia a un bajo nivel econdémico, que

por tanto conlleva un bajo nivel social.
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G. Habitat

Se refiere a la segmentacion geografica, que implica dividir el mercado en diversas

unidades geograficas en funcion de la densidad.

Urbana

Hace referencia a lo relativo a la ciudad.

Rural

Hace referencia a lo perteneciente o relativo a la vida en el campo.

Indiferente

H. Codigos.

Se refiere a los elementos formales de la publicidad grafica, agrupados de la siguiente

mancra:

I

Verbal

Palabras, frases, esloganes...
Sociocultural

Valores sociales, estereotipos, topicos
Tipografico

Forma y tamafio de las letras empleadas
Gestual

Gestos faciales y posiciones corporales
Grdfico/Fotogrdfico

Elementos caracteristicos del dibujo o de la fotografia (plano, encuadre...)

Modernidad

Se tratard aqui de identificar los elementos presentes en los mensajes que de alguna

manera aludan a cambios sociales, novedades o en general al concepto de modernidad.

De este modelo tomaremos aqui como indicadores de modernizacion las apelaciones

verbales o visuales a tres valores sociales caracteristicos de las sociedades de consumo

modernas, utilizados por la publicidad: la comodidad, la novedad y el placer.
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Apelaciones que enlazan con algunos de los valores propuestos en el modelo de
Schwartz (1992), en concreto con los situados en el eje denominado “apertura al
cambio”, donde se incluyen entre otros la estimulacion (emocioén, novedad y logros en
la vida, por variedad y cambio) y el hedonismo (placer y satisfaccion sensual, para la

propia persona).

En nuestro caso, de cara al andlisis estableceremos los siguientes indices de

modernidad:

a. Comodidad
Se incluirdn aqui todas aquellas referencias textuales y/o visuales, explicitas al
confort, bienestar, rapidez, facilidad de uso, etc., que consideramos propias de la

sociedad de consumo.

ILUSTRACION 1

Anuncio representativo de modernidad.
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b. Novedad
Incluiremos entonces en esta categoria todas aquellas referencias textuales y/o
visuales que hagan referencia de manera explicita al cambio, innovacion o
transformacion, asi como a nuevos productos, nuevos habitos de consumo,

nuevos roles, nuevas tecnologias, etc.
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TILUSTRACION 2

Anuncio representativo de novedad.

* €110
! ..l'“-l(-““
’ L8 ASECNAN

L WA €N TO . Batarnas 2 ot b b

\ PERTEUIG 08 S Nores y 45 m -ulou de prog ama s 20
{/ eI OHALES “ &
Con wa 460 y o FI0L co"1i0'na 1t

tod 13 ma cn 0 1 vieo Belaray
E1Bulemas SL=C7 L0110 losemmiles

bra szlza hifi

20400 VILAS(O MARTE §

c. Placer
Se incluyen, por tanto, en esta categoria, todas aquellas referencias textuales y/o
visuales que hagan referencia de manera explicita o simbolica a valores
hedonistas relacionados con el disfruto, ocio, entretenimiento, tiempo libre,

diversion, satisfaccion, etc.

ILUSTRACION 3

Anuncio representativo de placer.
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2. EXPLOTACION DEL MATERIAL E INTERPRETACION DE
LOS RESULTADOS

A continuacion, dados los limites espaciales de este trabajo, se exponen los resultados
de la aplicacion de estos criterios al corpus y también se interpretan en relacion a los

objetivos previstos.

En primer lugar, hemos realizado un andlisis de datos basicos para llevar a cabo la
identificacion de cada pieza y posteriormente aplicar el criterio relativo a la existencia o

no de los indicadores de modernizacion.
2.1. Dimension cuantitativa: identificacion y clasificacion de los anuncios

La mayoria de las graficas pertenecen a la etapa del desarrollismo, exactamente 72 de
las 94 graficas. Unicamente un 23°40% de los anuncios hacen alusién a la época de la

Transicion.

TABLA 2

Etapas histéricas.

. N°®
ETAPA HISTORICA % DE LA MUESTRA
ANUNCIOS
Desarrollismo 72 76,60%
Transicion 22 23,40%

Fuente: Elaboracion propia.

Hemos clasificado los diferentes anuncios en 7 sectores. Estas categorias estan
representadas en diferente proporcion segun su presencia en los periodicos de la época:
Hogar con 10, Electrodomésticos con 11, Imagen y sonido con 23, Higiene y
cosméticos con 14, Alimentacion con 14, Automoviles con 15 y Motos y motocicletas

con 7.

TABLA 3

Categorias o sectores.

CATEGORIA O SECTOR N° ANUNCIOS % DE LA MUESTRA
Hogar 10 10,64%
Electrodomésticos 11 11,70%

Imagen y sonido 23 24,47%
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Higiene y cosméticos 14 14,89%
Alimentacion 14 14,89%
Automoviles 15 15,96%

Motos y motocicletas 7 7,45%

Fuente: Elaboracion propia.

Creemos que es significativo que la categoria mas representada sea la de Imagen y
Sonido, ya que ello indica una cierta tendencia al aumento del mercado de este tipo de

bienes relacionados con el ocio propios de una sociedad de consumo.

Respecto a la descripcion demografica, hemos tenido en cuenta diferentes items:

En cuanto al sexo al que se dirigen los diferentes carteles, estd bastante igualado. Existe
un llamamiento al hombre en un 56°38% de los casos, frente al 43°62% de las veces en

los que se alude a la figura de la mujer.

TABLA 4

Sexo al que se dirigen los carteles.

NO
SEXO % DE LA MUESTRA
ANUNCIOS
Hombre 53 56,38%
Mujer 41 43,62%

Fuente: Elaboracion propia.

Refiriéndonos al target al que se dirigen los anuncios, el 77°66% van destinados a
personas de 35 a 49 afios, dl 14°89% a jovenes de entre 20 y 34, el 5°32% a personas de
entre 50 y 64 afios, y por ultimo, el 2°13% a las personas con edades comprendidas

entre los 12 y los 19 afios.

TABLA 5

Edad a la que se dirigen los anuncios.

EDAD ANUl:IUCIOS % DE LA MUESTRA
Menos de 6 0 0,00%

6all 0 0,00%

12a19 2 2,13%

20a34 14 14,89%
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35a49 73 77,66%
50 a 64 5 5,32%
65+ 0 0,00%

Fuente: Elaboracion propia.

Por otro lado, toda la muestra, excepto un caso, se dirige a un publico de clase social

media. Dicha excepcion hace alusion a la clase social baja.

TABLA 6

Clase social a la que se dirigen los anuncios.

CLASE SOCIAL N % DE LA MUESTRA
ANUNCIOS
Alta 1 1,06%
Media 93 98,94%
Baja 0 0,00%

Fuente: Elaboracion propia.

Respecto al habitat, en el 86°17% de los casos existe indiferencia hacia el entorno al que
se dirijan. Podemos observar que tan solo 13 anuncios sugieren un habitat urbano. Cabe
destacar que ninguno de los reclamos analizados hace referencia especificamente a un

habitat rural.

TABLA 7

Hdbitat al que se dirigen los anuncios.

HABITAT ANU11:UCIOS % DE LA MUESTRA
Urbano 13 13,83%
Rural 0 0,00%
Indiferente 81 86,17%

Fuente: Elaboracion propia.

Ademads, para se han tenido en cuenta diferentes codigos: Verbal, Tipografico,

Grafico/Fotografico, Gestual y Técnica.

En el 100% de los anuncios aparecen representados tanto el codigo verbal como el

tipografico y el sociocultural, como por otro lado es propio del medio prensa.
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TABLA 8

Presencia/ausencia del cédigo verbal en los anuncios.

NO
VERBAL % DE LA MUESTRA
ANUNCIOS
Presente 94 100,00%
Ausente 0 0,00%

Fuente: Elaboracion propia.

TABLA 9

Presencia/ausencia del cédigo tipogrdfico en los anuncios.

. N°®
TIPOGRAFICO % DE LA MUESTRA
ANUNCIOS
Presente 94 100,00%
Ausente 0 0,00%

Fuente: Elaboracion propia.

TABLA 10

Presencia/ausencia del cédigo sociocultural en los anuncios.

NU
SOCIOCULTURAL % DE LA MUESTRA
ANUNCIOS
Presente 94 100,00%
Ausente 0 0,00%

Fuente: Elaboracion propia.

Ademas, inicamente un anuncio carece de ilustracion.

TABLA 11

Presencia/ausencia del cédigo grdfico/fotogrdfico en los anuncios.

, , N° % DE LA
GRAFICO/FOTOGRAFICO
ANUNCIOS MUESTRA
Presente 93 98.,94%
Ausente 1 1,06%

Fuente: Elaboracion propia.

Del 98°34% de los carteles restantes, 71 anuncios estan compuestos por ilustraciones y

20 por fotografias. Unicamente en 2 carteles manifiestan ambas técnicas.
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TABLA 12

Técnica de los anuncios.

TECNICA ANUiOCIOS % DE LA MUESTRA
Ilustracion 71 75,53%
Fotografia 20 21,28%

Ambas 2 2,13%

Fuente: Elaboracion propia.

El 59°57% de las graficas carece de representacion gestual. Tan solo en 38 de los 94

anuncios observamos alusion al codigo gestual.

TABLA 13

Presencia/ausencia de representacion gestual en los anuncios.

NO
GESTUAL % DE LA MUESTRA
ANUNCIOS
Presente 38 40,43%
Ausente 56 59,57%

Fuente: Elaboracion propia.

2.2. Dimension cualitativa: indicadores de modernidad

Tras aplicar al corpus de analisis la reticula, hemos realizado una segunda criba con el
fin de encontrar en ¢l sintomas de modernidad. Para ello, vamos a comprobar si

aparecen reflejados en los indices de comodidad, placer y novedad.

Tras realizar este segundo andlisis, obtenemos un 95°74% de piezas del total de la
muestra, o lo que es lo mismo, 90 anuncios, en los que existen identificadores de
modernidad. Podemos observarlos a través de apelaciones directas, en la utilizacion de
un campo semantico nuevo, en la renovacion de bienes tecnologicos, en el reflejo de

nuevos habitos, etc.

Unicamente son 4 las piezas que carecen de algin tipo de representacion de
modernidad, entendiendo asi que un 95°754% de la muestra posee al menos un

indicador de modernidad.
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TABLA 14

Presencia/ausencia de identificadores de modernidad en los anuncios.

IDENTIFICADORES DE N°
% DE LA MUESTRA
MODERNIDAD ANUNCIOS
Ausencia 4 4°26%
Presencia 90 95°74%

Fuente: Elaboracion propia.

Respecto a las categorias de comodidad, placer y novedad, encontramos lo siguiente:

- En 18 anuncios aparecen reflejados los tres parametros que manifiestan un
cambio hacia la modernidad.

- Casi en la mitad de los anuncios analizados, un 47°8%, aparecen representados
dos de los tres indicadores de modernidad.

- Enel 28°72% de los casos aparece reflejado un unico parametro de modernidad.

- Y, por ultimo, Gnicamente en 4 anuncios de los 94 que hacen el total de la

muestra, no se manifiesta ningiin indicio de modernidad.

TABLA 15

Cantidad de pardmetros presentes en los anuncios.

CANTIDAD DE PARAMETROS % DE LA
N° ANUNCIOS
UTILIZADOS MUESTRA
Uno 27 28,72%
Dos 45 47,87%
Tres 18 19,15%

Fuente: Elaboracion propia.

Todas las categorias gozan de gran importancia, pues todas ellas se representan en mas
de la mitad del universo de estudio superando individualmente el 50% de
representatividad en cada categoria. Respecto a la representacion mayor o menor de
cada una podemos decir que, la comodidad, con un 55’32% es la categoria mostrada en
menor medida, mientras que el placer se manifiesta en el 62°77% de los casos. Sin
embargo, es significativo que la categoria que refleja en mayor medida un cambio en la

época, la Novedad, se haya encontrado reflejada en un total de 60 anuncios.
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TABLA 16

Categorias presentes en los anuncios.

CATEGORIA N°® ANUNCIOS % DE LA MUESTRA
Comodidad 52 55°32%
Placer 59 62°77%
Novedad 60 63°83%
Total 95°74%

Fuente: Elaboracion propia.

Sin duda, para cerrar esta parte del trabajo podemos afirmar que se han encontrado en el
corpus de anuncios analizado sintomas de modernidad, cuya relevancia en relacion a la

hipotesis 'y  los  objetivos  se  valorara en  siguiente  capitulo.
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El objetivo general del presente trabajo se ha centrado en analizar la publicidad grafica
durante el nacimiento de la sociedad de consumo en Espafia desde el inicio del

desarrollismo hasta el final de la transicion.

Los anuncios difundidos en Valladolid, dan cuenta de como sus habitantes fueron
incorporandose a la modernizacion a través del consumo de determinados productos
novedosos, comodos y placenteros; y como la publicidad contribuy6 a esta mejora, para
una sociedad que durante las décadas precedentes habia permanecido en el letargo

oscuro de la posguerra.

Conocer el papel e importancia que tuvo El Norte de Castilla en la modernizacion de la
sociedad es dificil de comprobar, ya que no hemos logrado tener acceso a informacion

directa del medio, que quedaria pendiente para una futura investigacion.

Sin embargo, hemos conocido la opinién de un experto como el profesor Celso
Almuifia, que refuerza la idea de como la publicidad refleja tendencias y cambios

sociales.

Hemos podido aproximarnos a una de las etapas claves de la historia de la publicidad en
Espaia, la que supone su renacimiento gracias, entre otros factores, a los cambios
producidos en el sistema publicitario tras el nacimiento de la television y a la mejora de

la economia del pais.

A través del proyecto, hemos repasado los hechos mas relevantes del publicitario del
periodo que comprende entre 1955 y 1982 en Espana. El hecho de que Espafia viviera
una dictadura en los afios inmediatamente anteriores, hace que la sociedad de consumo
apareciera mas tarde que en el resto de paises de occidente, y estos hechos se reflejan en
la publicidad. Que sin embargo podemos decir que fue progresando rapidamente sobre

todo desde 1975.

Tras comprobar que la comodidad, el placer y la novedad, aparecen reflejados en
nuestro corpus, podemos afirmar que existen identificadores de modernidad en la
publicidad de la época. Asi, hemos podido explorar que la publicidad desempeia un
papel como reflejo y motor del cambio social, y del nacimiento de la sociedad de

consumo en Espana, y en concreto, en Valladolid.
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También, a través de la publicidad, hemos podido identificar y definir los rasgos, roles y
estereotipos de dicha sociedad. A través de la publicidad de los diferentes sectores,
hemos podido hacer un recorrido por la historia y las caracteristicas primordiales

presentes en la vida cotidiana de la época.

Por todo ello, tras realizar nuestra investigacion, podemos afirmar que: la publicidad en
El Norte de Castilla entre 1955 y 1982 refleja los cambios en los habitos de consumo,
estilos de vida, intereses y deseos de la poblacién que tuvieron lugar en Valladolid en la
transicion de la sociedad espafiola hacia la moderna sociedad de consumo. Entendemos
que las representaciones publicitarias presentes en el rotativo de alguna manera si
reproducen el cambio social que se estaba experimentando a lo largo de este periodo en
Espafa y permiten aproximarnos a una hipdtesis inicial para cuya confirmacion habria
que recopilar mas datos y extender el analisis a un corpus mayor, algo que quiza pueda

hacerse en un trabajo posterior.
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ANEXO I. ANUNCIOS ANALIZADOS

En el CD adjunto podemos encontrar la muestra de anuncios a partir de la cual se
desarrolla la investigacion. Un total de 94 anuncios numerados segun el Excel en el que
se lleva a cabo el andlisis.
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ANEXO II. ANALISIS DE ANUNCIOS

En el CD adjunto podemos encontrar un documento Excel con diferentes fichas, analisis
y resultados a partir de los cuales podemos desarrollar el trabajo de investigacion.
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ANEXO III. CELSO ALMUINA

A continuacion, se adjunta un pequefio recorrido por la vida profesional de Celso
Almuifia, la entrevista completa realizada via email, asi como los textos de la web,
noticias e informacidn de interés en relacion a su persona:

Celso Almuifa Fernandez es Catedratico
emérito de Historia Contemporanea de la
Universidad de Valladolid y Licenciado
en Ciencias de la Informacion. Ha sido,
entre otros cargos administrativos,
director del Departamento de Historia
Moderna, Contemporanea, América,
Periodismo, Publicidad y Relaciones
Publicas de la Universidad de Valladolid;
presidente del Consejo de Directores de
Departamentos de la Universidad de
Valladolid; miembro de la Junta de
Facultad, Consejo Gobierno y Claustro
de la Universidad de Valladolid; director
de la revista Investigaciones Historicas
(Universidad de Valladolid); vicerrector-
director del Instituto de Ciencias de la
Educacion (ICE) de la Universidad de
Valladolid. Ha sido el responsable de la
creacion y puesta en marcha de la
Licenciatura de Periodismo en la Universidad de Valladolid (2003), presidente del
Grupo Pinciano (ediciones facsimiles) y expresidente de la empresa periodistica
editora del Semanario Crénica/7 (Castilla y Leon). Es miembro Correspondiente de la
Real Academia de la Historia (Madrid) y Membro da Comissao de Aconselhamento
Cientifico do CEPESE (Centro de Estudos da Populacdo, Economia e Sociedade), de
la Universidade do Porto (Portugal), desde 1995. Dentro de la historia cultural, sus
multiples estudios estan centrados en los medios de comunicacion —desde el siglo
XVIII a nuestros dias— con especial atenciéon a la opinidon publica como agente
especifico de la dindmica histdrica, especialmente en épocas de crisis.
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ENTREVISTA A CELSO ALMUINA

Sobre la prensa en Castilla y Leon y El Norte de Castilla.

La exposicion 'La prensa diaria en Castilla y Leon' muestra la evolucion de los
diarios y la historia de la region de 1856 a 2006, afio en el que se celebra el siglo y
medio de existencia del periodico. Como comisario de la exposicion y catedratico
de historia en la universidad de Valladolid, ;Qué destacaria de ésta evolucion?

Valladolid es la pionera (decana) de la prensa “diaria” espanola. E/ Norte se convierte
en diario en 1859), mientras que como empresa de las que subsisten actualmente es El
Faro de Vigo, pero no se convierte en diario hasta 1876. Es una region de importante
prensa provincial, pero ninguno (incluido Norte el de mayor difusién) ha conseguido
hasta ahora actuar como un verdadero portavoz regional. Provincialismo muy fuerte,
grandes distancias para la distribucion y falta de autentico sentimiento regional a
intereses comunes (empresas regionales) lo que se traduce en falta de publicidad
regional frente a la mayoritaria provincial. Desde los ultimos afos del siglo XIX
comienzos del XX cada una de las once (hoy nueve) provincias de Castilla La Vieja
(hoy Castilla y Ledn) —salvo tal vez Soria- cuenta con un periddico actualmente
centenario. Fidelidad e identificacion provincial (;provinciana?).

,Qué importancia tiene El Norte de Castilla en esta historia de la prensa de Cy L?
.Qué papel ha jugado en esa evolucion? ;Qué destacaria de este periodico y de su
influencia en la sociedad vallisoletanay de Cy L?

Dicho lo anterior, ha sabido identificarse y ser portavoz de los intereses dominantes de
la region (cereal, trigo) que va a servir de base para la creacion de un grupo social
dominante, la “burguesia harinera” ( terratenientes, molineros, comerciantes) los
cuales penetran y dominan a los medios principales de la region ( al menos de
Valladolid) bajo el eslogan (publicidad) de defender los ‘“‘auténticos intereses de
Castilla”; que son los suyos, de parte, no de todos, pero funciona al menos hasta la I1
Republica.

. Qué papel cree que tuvo la publicidad en esta evolucion de la prensaen Cy L, y
en concreto de El Norte de Castilla? No s6lo economicamente sino también
socialmente...

De lo anterior se deduce que fundamental. Durante muchos arios El Norte de Castilla
mas que un “periodico” se convirtio en un boletin de informacion cerealistica y de
publicidad en funcion de campo. Se respiraba “campo”, agrarismo por todas partes.
Hasta tal forma la publicidad ha sido basica (siempre) y abundante (hoy no, reducida a
un 30% como mucho) que los rectores de El Norte ya en el XIX (1860) trataron de
unirse con otros periodicos provinciales (no castellanos precisamente) para atraer
anunciantes y a mejor precio [ para el XIX ver Celso Almuinia: La Prensa de Valladolid
en el XIX]. Ya en el XX, El Norte le deja un despacho a Publicitas (nacional) para
asegurase publicidad y en parte también para el grupo que en nuestros dias se ha
convertido en Vocento. Las esquelas, abundantes en El Norte, no solo son una buena y
segura fuente de ingresos, sino también un reconocimiento social de que es el periodico
de mayor audiencia popular.
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Sobre la época comprendida entre 1960 y 1982 en Espaiia...

El periodo comprendido entre 1960 y 1982 supone una época de grandes cambios e
hitos historicos en Espaiia...

¢JCudles son los hechos mds relevantes del contexto social y economico de este
periodo que afectaron a la prensa de Castilla y Leon? ;Hay alguno de ellos que
afectara o se reflejara de algiun modo en la publicidad?

Yo no estoy muy de acuerdo que entre esas fechas se hayan producido grandes cambios
en la prensa espafiola. Maticemos, en todo caso no entre 1960-76. Durante el segundo
franquismo, cierto que no son los afios negrisimos 40-50, hay cierto desarrollo
econdmico, etc. la ley Fraga (1966) no “suprime” la censura, la deja en “voluntaria”; los
periddico que sigan sometiéndose a la censura voluntaria (Ya, Pueblo, Arriba, etc.) no
se les podra castigar por via administrativa, pero si por la judicial. Espada de Damocles:
autocensura (ver articulo 2°). A partir de esas fechas si hay movida, Nace El Pais,
Diario/16, etc. y, desde luego hacia finales de esa etapa si muchos cambios: Desaparece
Prensa del Movimiento y parte de la catdlica. Adaptarse o morir. Habria, ademas, que
hablar de las innovaciones tecnologicas que estas si afectan, suponen un acriba de las
pequeila empresas.

Ya antes, el 28 de octubre de 1956 comienzan las emisiones regulares de television en
Espaiia. ;Como influyo el nacimiento de este nuevo medio en la prensa escrita.

Hasta la década de los "60 la television como medio de comunicacion social no pinta
nada. Mi impresion, por los datos, es que ni la radio (década del '20-30) ni la
television en principio supusieron ningun handicap para al prensa escrita. Son medios
que van dirigidos a universos distintos. Los nuevos medios van dirigidos a segmentos
sociales que mayoritariamente no leian, aunque cuestion distinta seria su impacto en la
opinion publica; eso si, muy importante; pero no sobre prensa. Las tiradas de los
periodicos en general siguen creciendo.

La mejora econémica y la paulatina modernizacion del pais y de la sociedad espariola
en estos aiios es un hecho. ;De qué manera cree que esta modernizacion influyo en
los medios de comunicacion de la época? ;Y en concreto en la prensa y en su
publicidad?

- St influye la mejoria econdomica, pero no menos (unida a la anterior) en nivel cultural
del pais (incorporacion de nuevos grupos ‘leidos’) y el creciente interés por la “cosa
publica” (politica) lo cual en toda época ha sido la prensa de mayor tirada, por algo
serd. Epocas hubo (1834-68) en que las grandes empresas compraron el monopolio de
poder informar sobre temas “politicos”; los “irresponsables” (pequeiios periodicos)
les estaba vedado. Modernizacion técnica y mas publicidad; aunque en este terreno la
television si le aveno (quito) buena parte de la tarta publicitaria a la prensa escrita.
Posiblemente mas aun a las revistas.

JQué rasgos, roles, estereotipos y caracteristicas principales presentes en la vida
cotidiana de la época destacaria usted de la sociedad vallisoletana durante el
nacimiento de la sociedad de consumo espaiiola hasta el final de la transicion?
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No hay grandes diferencias de otras provincias, aunque si de capitales que atraen
emigrantes (Madrid, Barcelona). La inmigracion a Valladolid, que existe (Valladolid a
comienzos del XX-70.000 h. a finales 325.000h) es fundamentalmente “castellana”, es
decir, proviene del otras provincial regionales, de ahi que no se produzcan grandes
choques culturales como en otras partes. En ese sentido Valladolid pasa de provinciana
aciertos aires capitalinos de la region (Comunidad) pero a partir de los 80 en
adelante. Valladolid en los ’70 era aun gran “poblacho”. La destruccion,
“modernizacion”, urbanistica comienza entonces. El clasismo tradicional comienza
desmontarse entonces, con obrerismo de Fasa, Bancos, otra serie de industrias, y
estudiantes. La Uva es a universidad de la region de mas alumnos y combativos. Cierre
de la Universidad por el franquismo entre febrero-septiembre de 1975.

.Como reflejaron los medios, y en concreto la prensa y El Norte de Castilla esa
modernizacion?

El Norte fundamentalmente si, los otros Libertad (falangista) y Diario Regional
(Catolico) la “modernizacion” les asustaba, eran mas bien partidarios de lo
“tradicional”, por eso desaparecieron. El Norte, entonces, era un periddico bastante
“comprometido (Miguel Delibes, Fernando Altés, padre e hijo, etcétera) las huelgas de
Fasa, por ejemplo —sonadas- fueron bien cubiertas por el periodico, o de los estudiantes.
También ciertos aspectos culturales. Si El Norte se identifico con lo nuevo, el cambio.
Gran prestigio. Referente.

;Qué noticias o acontecimientos destacaria que fueran relevantes desde el punto de
vista del seguimiento que hicieron los medios?

Las huelgas, muy abundantes y numerosas, con las obvias discrepancias en cuanto a
numero, por parte del Norte. Desarrollo empresarial. Creacion y desarrollo de los
organos de la nueva Comunidad Autonoma (°80). Temas sociales ( conflictividad
social), economicos (desarrollo empresarial) y politicos ( escala nacional, regional y
local)

;Qué profesionales fueron relevantes en El Norte de Castilla en esa época... en lo
periodistico?

Se ha hablado de una escuela de periodistas de Valladolid bajo la direccion de Miguel
Delibes, gran parte de los cuales dieron el salto a Madrid, por citar algunos:
Leguineche, Martin Descalzo, Julidn Lago, Germdn Losada, José Angel Rodero, etc.
En cuanto a los que se quedaron en Valladolid (aparte de Delibes, y los Altés): Emilio
Salcedo, Maribel Rodicio, Félix Antonio Gonzdlez (Ansurez) Luis Miguel de Dios,
Fernando Valinio, J. A. Anton, etc.

.Qué influencia tenia entonces la prensa en la sociedad? En concreto en
Valladolid...

Desde luego mas creible que en al actualidad. El Diario Regional para los catdlicos,
sus feligreses; En cuanto a Libertad (falangista) no lo leian ni quienes lo escribian, a
juzgar por la tirada, a pesar de ser obligatoria la suscripcion por instituciones. El
Norte de Castilla una época muy “creible”; mucho mas que en [ actualidad. Segunda
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mitad del XIX y anios 1960-90 las épocas de mayor “credibilidad” en el “papel
periodico”.

En 1976 el periodico, que costaba 10 pesetas, estaba constituido por una media de
unas veinte paginas y media 53 centimetros de alto por 38 de ancho. ;Recuerda
como se transformo en la década siguiente?

No hubo grandes transformaciones hasta finales de siglo, a partir de 1993 en que lo
compra Vocento, precisamente para renovarlo técnicamente. La otra gran renovacion
habia sido precisamente hacia un siglo cuando lo compraron dos jovenzuelos (Cesar
Silio y Santiago Alba) para hacer el periodico del siglo XX. Vocento no ha conseguido
la gran transformacion que pretendia, tal vez un poco en principio, pero con la crisis
economica, internet (digital), etc. la verdad es que de los 40 y pico mil ejemplares ha
devenido a poco mas de la mitad. Nueva rotativa (la anterior de 1912, la primera en
un periodico de provincias), asi como otra serie de técnicas nuevas de composicion e
impresion que hacia finales de siglo han sido vertiginosas.

Sobre la relacion entre publicidad y prensa en Espaiia y en Valladolid en la época
que va de 1960 a 1982... inicio de 1a modernizacion de la sociedad espafola hacia
la transicion democratica...

Los anuncios difundidos en un entorno concreto, como es en nuestro caso Valladolid,
dan cuenta de como sus habitantes fueron incorpordandose a la modernizacion a
través del consumo de determinados productos nuevos. Gracias a la publicidad
podemos observar la aparicion de productos revolucionarios, la modernizacion de
habitos, la implantacion de nuevas preferencias en los consumidores...

JQué destacaria de la publicidad de esta época en Espaiia? Marcas, productos,
acontecimientos relevantes, esléganes...

Hay mayor espacio dedicada a la publicidad (mayor numero) y mejor elaborada. El
mayor cambio es el pasar de una publicidad de tipo “casera” (local) a otra mas
internacional (Coches, Fasa, Sava, Michelin), nuevos comercios e incluso grandes
superficies (inicios del Corte Ingles). Anuncios mas generales y sofisticados. Aparte de
bienes de equipo, vestido (moda) y nuevos estilos de vida, al menos para un grupo
social restringido. Muy dificil de concretar, documentar. No obstante ver estudio de
Rafael Vega (Sanson).

JQué papel tuvo la publicidad en el periddico El Norte de Castilla en esa época
financiera y socialmente?

Preguntas muy dificiles de contestar. Estan sin investigar. Dos tesis planteadas por mi
sobre el tema sobre el tema una abandonada hace...siglos y otra... esperemos que
finalice.

i. ¢(Como se gestionaba y quién lo hacia?
Cada periodico tenia su gerente y equipo correspondiente, que mads bien era

limitado. En El Norte de Castilla el Gerente (v mucho mas) era Fernando Altés
Villanueva (pilar del periodico). El Norte tuvo también la habilidad de permitirle a
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Publicitas abrir un despacho (entrada de la calle) para acceder, recoger y difundir
publicidad a otros medios.

JQué tarifas habia? ;Conocio a algun profesional que se dedicara a ello en el
periodico?

Tarifas variaban para anuncios sueltos, pro lineas, en la cabecera del periodico,
esquelas por modulos a grandes anuncios que aunque habia tarifas por
dimensiones y padgina en qué insertar, la verdad es que cada periodico
“negociaba” lo que podia y como podia ante los grandes anunciantes. Habria que
ver los libros de empresa, que son lo mds secreto que en ninguna otra empresa,
pese a reclamar a dichas empresas periodistica: transparencia. Hipocritas. La
tirada y anuncios son top secret.

Podria decir el nombre de alguien que nos pudiera ayudar a encontrar estos
datos?

El que se las sabia todas era el Gerente del Norte, Fernando Altés Villanueva,
fallecido. Gran parte de los libros empresariales no solo de Libertad (si es que
llevaban algo; el periodico de mayores pérdidas relativas de toda Espana) que se
esfumaron, también los del Diario Regional (las ayudas a dicho periodico por parte
del Arzobispado podran estar en sus archivos, pero...secreto). En cuanto a El
Norte, al cambiar la empresa en 1993, ir a nuevo edificio (de la Calle Duque de la
Victoria a Poligono Argales) gran parte de todo (incluida maquinaria) de tiro,
vendio, pese a “aconsejarla” a la nueva Empresa que lo guardase. En gran medida
se conservo la coleccion de El Norte y otros periodicos gracias aun gran esfuerzo
(v algunos tomos “‘desaparecieron” después de mi tesis en los afios "70)

¢ Cuanto se ingresaba?

Ni lo sé y creo que nunca lo sabremos (Ver si dice algo Alfonso Domimguez-
Guilarte, pero para mucho mas tarde (empresa Vocento). No creo se vayan a ir de
la lengua. Dirigirse a la empresa (Director General actual) del periodico.

JHabia muchos o pocos anuncios? ;Como eran?

;Muchos o pocos? Nunca son suficientes para la empresa, para la redaccion
demasiados, porque obligaba a levantar articulos si llegaban anuncios de ultima
hora (esquelas). En general, mas de un 50% de los ingresos totales provenian de
publicidad

JSe puede decir que los anuncios también fueron paulatinamente reflejando esa
evolucion de la sociedad?

Obviamente. Se anuncia aquello que se vende. Y el mercado refleja la capacidad y
hasta capricho de los compradores (consumidores). Es un buen baremos para

auscultar cambios economicos y sociales e incluso psicologicos (psicologia social)

¢ Qué anunciantes recuerda?
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De los tradicionales del XIX y comienzos del XX todo tipo de jarabes “sanadores”
v pastillas del Dr. Andreu. Ya de esa época el anuncio de nuevos coches (Renault-4,
Seiscientos, Ondini...)

viii. ;Qué recuerdos tiene de la publicidad de la prensa de Valladolid de esta época?...

Algun recuerdo, curiosidad o anécdota.

Los regalitos y ventas (aprovechar la red comercial) seran posteriores (Nordicos,
vajillas). Unicamente el hacer astutamente suplementos monogrdficos para poder
insertar mas anuncios al tiempo que obtener patrocinadores extras (Ayuntamiento,
Cajas-Bancos, empresarios, etc.).

Sobre la relacion entre la publicidad de prensa y la modernizacion de la sociedad.

La comunicacion, sobre todo la publicitaria, tiene una gran influencia en la sociedad
que a su vez la influye permanentemente... Hoy en dia, podemos decir que la publicidad
recoge y crea tendencias que definen y hacen avanzar los gustos, las costumbres y las
ideas de nuestra sociedad.

Durante los aiios del Desarrollismo y la Transicion ;sucedio lo mismo?

JSe puede decir que la modernizacion de la sociedad influyo en la publicidad y
viceversa?

Yo relativizaria bastante la afirmacion principal. Si influye la publicidad, pero sobre
contextos determinados. Si no hay de base un universo predispuesto la publicidad no
es capaz de crear por si sola mercados estables, al menos al medio plazo. No hay que
exagerar. El marketing analiza primero posibilidades (reales o potenciales) y sobre ella
actua, acomoda la publicidad a ese mercado, en otro caso, fracasa. Yo no creo en la
“capacidad creadora” de la publicidad.

St durante la Transicion el nuevo concepto de “libertad” se puso de moda. Cada época
tiene la suya: Comienzos del XX, la palabra madgica es “regeneracion”, aros '30:
“Revolucion”; Franquismo: orden sano, deber... En la Transicion, ademas, lo erotico,
la mujer (objeto) ante la “sequia” (censura puritana) franquista el “destape” irrumpio
con gran fuerza hasta...nuestros dias.

¢ Como recuerda la publicidad de la prensa durante el nacimiento de la sociedad de
consumo espaiiola hasta la transicion en Valladolid? ;Y en la transicion?
Respuesta anterior.

JCree que cambio mucho? ;Cambiaron paulatinamente el tipo de anunciantes, los
productos, la forma de los anuncios...?
Reiteracion

¢ Como cree que influyo la publicidad en la sociedad espariiola de estas dos décadas?
Preguntas reiterativas.

JY la publicidad en los periodicos y en el caso concreto de la sociedad de
Valladolid... la publicidad difundida en El Norte de Castilla...?
Estas ultimas preguntas o son de chequeo o sobran
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6. ;Cree que la publicidad puede considerarse un factor importante de la modernizacion

de la sociedad esparfiola en esas dos décadas...y también en el caso de Valladolid?
JPor qué?...
Se podria decir que la publicidad es motor, pero sobre en esa época, es reflejo mas que
motor social. “El desarrollismo” de los sesenta, los que se quedaron (gran oleada
emigratoria hacia Europa) su anhelo era una casita y...Seiscientos y pocas alegrias
mas. En los ochenta hay algo mas de consumismo, los arios dorados de los yupis (fuera
de Espania y/o en las grandes capitales), en Valladolid poca “gente guapa’.
Importacion de ‘“nuevas costumbres”: moda, turismo, mejor alimentacion, nuevas
diversiones...pero sin exagerar.

Celso Almuina.
Junio 2016.
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Celso Almuiia evoca los 150 affos de historia de El
Norte

El catedratico inicia un ciclo de conferencias para conmemorar el
sesquicentenario del diario

ANGEL MANSO/VALLADOLID

Con la conferencia '150 afios de periodismo en
Valladolid', el catedratico de Historia
Contemporanea de la Universidad de Valladolid
Celso Almuifia inici6 ayer el ciclo 'Hemeroteca.
150 afios de EI NORTE DE CASTILLA', con el
que se quiere conmemorar el sesquicentenario

del diario. Aspectos tales como el sector agrario, |pe izquierda a derecha, Carlos Roldan,
la actividad artistica, la literatura, el urbanismo o |Angel Matellanes, Maria Angeles Porres,

el éxodo del campo a la ciudad seréan algunos de [Tomés Villanueva, Alfonso Dominguez-

A h Guilarte, Ramiro Ruiz Medrano y Celso
los temas que se abordaran en esta serie de Almuifia. / HENAR SASTRE
conferencias.

Imprimir Enviar

El inicio del ciclo lo marcé Celso Almuifia, que
repaso la historia del diario en sus 150 afios de
existencia, desde el 17 de octubre de 1856, fecha Publicidad

de su nacimiento «tras la fusién de dos

periddicos, 'El Avisador' y 'El Correo de Castilla’, convirtiéndose en la guia de Castilla y
Ledn con una ambicion regionalista. Aunque la publicacion salia a la calle en dias
alternos, solamente tardé tres meses en convertirse en diario, pasando de esa manera
a ser el decano de los diarios espafioles», sefialo Celso Almuifia.

Epoca dorada

El mejor momento del periddico coincide con el Ultimo cuarto del siglo XIX, durante la
Restauracion, cuando eran duefios Gaviria y Zapatero y su director, Sebastian Diez
Salcedo, el que mas tiempo ha permanecido en el cargo. «En esa época, el periddico
marchaba solo. Fue una etapa espléndida», afiadié.

Por contra, su periodo mas complicado fue durante la dictadura de Primo de Rivera,
cuando era propietario Santiago Alba, a la vez ministro de Asuntos Exteriores, cuando
se produce el desastre de Annual. El catedratico no paso de largo la situacion que vivié
el diario en momentos cruciales como la || Republica, «en la que no le fue nada mal», o
durante la dictadura de Franco.

Al acto, que se celebro en la Sala Municipal de Exposiciones de Las Francesas,
asistieron politicos como Tomas Villanueva, vicepresidente segundo y consejero de
Economia y Empleo de la Junta de Castilla y Ledn; Ramiro Ruiz Medrano, presidente
de la Diputacién Provincial de Valladolid; y Maria Angeles Porres, concejala de Cultura
del Ayuntamiento de Valladolid. En representacion de EI NORTE, el director general,
Alfonso Dominguez-Guilarte; el director del diario, Carlos Roldan; el gerente de CM XXI,
Manuel Salgado, y el consejero, Fernando Tejerina. También acudieron el general jefe
de la zona Noroeste, Angel Matellanes; el presidente del Club Santiago Alba, Felipe
Sagarra Alba; el catedratico Angel Torio; el escritor Ramén Garcia; el director general
de Television Castilla y Leon, Florencio Carrera, y el director de Canal 29 TV, Aniano
Gago.

Para conmemorar este 150 aniversario, la sala municipal de exposiciones de las
Francesas también acoge la exposicion 'Hemeroteca. 150 afios de EL NORTE DE
CASTILLA," que permanecera abierta hasta el 28 de julio.

Més informacion

en 'Especial sobre el 150 aniversario’ en nortecastilla.es

Miércoles, 19 de abril de 2006

’7 Webmail ”_4 Alertas ( Envio de titulares ( ﬁ P4gina de inicio

http://www.elnortedecastilla.es/pg060419 /prensa/noticias/Vida/200604/19/V

AL-VID-182.html
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‘Un afio en imagenes
de Valladolid, Palencia,
Segovia y Zamora'

Especial sobre los
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de El Norte de Castilla
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Concierto
150 afios de
El Norte de Castilla  Municipales
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Corporaciones
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Radiografia de 150 afios

Abanico de portadas de El Norte de Castilla, testigo de la historia de
los Ultimos 150 afios que recogen algunos de los acontecimientos

mas relevantes ocurridos a lo largo de este periodo y que ha
ocupado la primera pagina del periédico

‘El Norte de Castilla, 150 afios como testigo de la historia’ se
DATOS rata de una obra Unica, que resume mas de 57.000 periédicos
ublicados durante los ultimos 150 afios, desde que el 17 de

Titulo: ‘El Norte de Castilla, 150 afios como
testigo de la historia’.

Entregas: Desde el 16 de enero hasta el 12 de
junio cada lunes, el periédico encartara
gratuitamente dos cuardenillos de 16 paginas con
los acontecimientos que han marcado la historia
del mundo, de Espafia y de la Region.

Primera entrega: Mafiana junto a los dos
primeros cuadernillos, El Norte entregara en los

El resto de los cuardenillos se consigue con el
diario cada lunes.

La obra: 'El Norte de Castilla, 150 afios como
testigo de la historia' se compone de 704 paginas
que retinen los acontecimientos mas importantes
del dltimo siglo y medio.

quioscos las tapas para encuadernar la coleccion.

150 afios >>
<< Volver >>
>>

>>
Con motivo de un cumpleafios tan significativo como su
150 aniversario, EL NORTE DE CASTILLA ha querido >
agradecer a los lectores su fidelidad ofreciendo un trabajo
excepcional y concienzudo, en el que hace una radiografia
de los acontecimientos que han marcado la historia del
mundo que conocemos. Desde mafiana, el diario ofrecera
‘El Norte de Castilla, 150 afios como testigo de la historia’,
una obra coleccionable de 44 cuadernillos, de 16 paginas
cada uno, que encartara gratuitamente todos los lunes, a
razén de dos cada semana, y que resumen el acontecer
y diario en informaciones internacionales, nacionales y
regionales del Gltimo siglo y medio visto a través de las
paginas de este periédico.

Paralelamente, el periédico ofrecera una obra muy
especial, ‘150 afios de la publicidad en El Norte de Castilla’
y un documento de estudio, ‘150 afios de portadas de El
Norte de Castilla’, la coleccion de las 57.000 portadas del
periédico recogidas en tres DVD —para PC en formato PDF
y con capacidad de busqueda— muy interesante para
nostalgicos y estudiosos de prensa por su valor histérico.

loctubre de 1856 EL NORTE saliera a la calle por primera vez
icomo periddico diario. Para compendiar los acontecimientos
lque protagonizaron las noticias de EL NORTE en estas quince
[décadas, el catedratico de Historia Contemporanea Celso
IAlmuifia y el director del Aula de Cultura de EL NORTE Ricardo
Martin de la Guardia, con la colaboracién de Virginia Martin y
Roberto Cuaresma, han repasado las miles y miles de paginas
leditadas por este periddico en busca de una radiografia veraz
ide los acontecimientos que han marcado la historia.

En las 704 paginas en las que se ha resumido la historia de
lestos afios, los lectores pueden conocer como llegé el tren a
\Valladolid hace 150 afios, repasar los Ultimos afios del reinado
de Isabel Il, los acontecimientos que derivaron en la |
Republica, la pérdida de Cuba, el acontecer de las dos guerras
mundiales del siglo XX, los convulsos afios de la Il Republica y
el alzamiento militar. Los mas

veteranos podran recordar la Guerra Civil, los afios de la
dictadura, el ingreso de Espafia en la ONU, el atentado de
iCarrero y mas recientemente la restauracién de la monarquia.

a como historia de ahora, en la obra no faltan los atentados de
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Autores: Direccién de Celso Almuifia y Ricardo Nueva York y Madrid, la guerra de Irak o la boda del Principe de
Martin de la Guardia y colaboracién de Virginia sturias.
Martin Jiménez y Roberto Cuaresma.

Para realizar una obra de estas dimensiones, EL NORTE ha
contado con el apoyo de la Junta de Castilla y Ledn, el Ayuntamiento y la Diputacién de Valladolid, Caja Duero, Caja
Espafia e Iberdrola, patrocinadores de las actividades del 150 aniversario del periédico.
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ANIVERSARIO ® DE EL NORTE

CARTELES EN PDF CONTENIDOS

Pagina principal

Especial 150 aniversario

PROVIMCIA

— Exposiciones
" ‘Un afio en imagenes C o H jea las
137:;:';::‘:;:. Valladolid, P lencia, 51 edicion de la 150 afos de Corporaciones
e EI Norte de Castilla S€govia y Zamora' Seminci El Norte de Castilla  Municipales de 2006

ACCEDE A TODOS LOS CARTELES >>

150 afios >>

>>
<< Volver

>>
>>

>>

Mayte Zamorano, César Juanez, Ramiro Ruiz, Rosa Valdeon, Francisco Ramos, Maria Jesus Ruiz, José Manuel Fernandez Santiago, Jorge
Félix Alonso, Celso Almuifia, Fernando Benito, Ricardo Martin de la Guardia, Carlos Roldan, Pilar del Olmo, Alejandro Royo-Villanova,
Alfonso Dominguez-Guilarte y Tito Ferreira. / R. gémez y G. Villamil

Album de fotos de la inauguracién >>

El Norte muestra en Las Francesas su hemeroteca en soporte
digital

Los visitantes a la exposicién podran consultar a través del ordenador
casi dos millones de paginas de los 150 afios de historia del periédico

VICTOR M. VELA VALLADOLID
Hemeroteca
Tan sencillo como teclear un nombre o una fecha y darle a un
botén. Asi de facil es buscar una noticia concreta entre las
1.778.966 paginas de informacién y fotografias que EL ..
NORTE DE CASTILLA ha publicado en sus 150 afios de Exp051c16n: ‘Hemeroteca.
historia. Ahora, todos esos datos y reportajes, todas las -
imagenes y testimonios estan al alcance de los visitantes que 150 anos de El NOrte de
se acerquen hasta la exposicién ‘Hemeroteca’ que desde hoy .
y hasta el préximo 28 de julio acoge la sala de Las Francesas. Castllla’
Cuatro puestos informaticos permitiran a los asistentes a la . P
muestre?saciar su curiosidadpy bucear —con gran comodidad— 5 de abril/ 28 de julio de 2006
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entre todos los niimeros que el periédico ha publicado desde De martes a domingo y festivos de 12.00
1856.

Las personas interesadas podran buscar y visionar a14.00 h. y de 18.30 a 21.30 h.
gratuitamente el ejemplar del dia de su boda, el periédico que Lunes cerrado.

informaba del inicio de la primera guerra mundial, el que

resefiaba los primeros estrenos de la Seminci o aquel otro en  SALA MUNICIPAL DE EXPOSICIONES DE
el que un familiar o conocido fue inmortalizado en la veterana

seccioén ‘En tres minutos’. LAS FRANCESAS

Todo ello ya es posible gracias a la enorme tarea de Calle Santiago s/n. Valladolid

digitalizacién que EL NORTE DE CASTILLA ha llevado a cabo

con la coleccién de su hemeroteca de papel. Durante los Ultimos diez afios, el periédico ha trabajado para escaneary
volcar en formato digital (ocupa 5.775 gigas y 1.262 DVD, con una resolucién de 300 puntos por pulgada) todas y
cada una de las paginas publicadas por el rotativo y, de este modo, facilitar la bisqueda de articulos y noticias. Los
visitantes a la exposicién de Las Francesas descubriran la comodidad de este nuevo procedimiento, pero ademas,
podran sumergirse en el valor documental, histérico —y también sentimental- de los ejemplares en papel.

Coleccidon de portadas

La muestra, que hoy a mediodia abre sus puertas al publico, presenta una seleccién de los nlimeros mas llamativos
de EL NORTE. Entre todos, destaca el mas antiguo de cuantos se conservan, el nimero 6, publicado el 29 de
octubre de 1856. Pero hay muchos mas. Y como complemento, grandes reproducciones de ejemplares que han
pasado a los libros de historia. Como el periédico del domingo 19 de julio de 1936 —costaba 15 céntimos— en el que
se informaba de que «una subversién militar se extiende desde nuestro protectorado de Africa a diversas ciudades
espafiolas». O el del 15 de abril de 1931, en el que se daba cuenta de la proclamacién de la Republica. O el del 14
de septiembre de 1925, cuando se titulaba «Un momento critico para Espafia» y se resefiaba que «el general Primo
de Rivera, con ofros generales, se levanta contra el Gobierno». También hay recuerdos especiales para la
proclamacién de Juan Carlos | como rey o el ingreso de Espafia en la actual Unién Europea.

La exposicién —que cuenta con el apoyo de los patrocinadores del 150 aniversario y la colaboracién especial de El
Corte Inglés— incluye un espacio reservado para la publicidad, con reproducciones de anuncios y reclamos
publicitarios de diversas épocas. Destaca, por ejemplo, uno publicado en 1868 en el que se anunciaban «escobas
mecanicas para barrer alfombras finas y suelos pintados». Y junto a él conviven otros sobre bebidas, tabaco,
alimentacion, electrodomésticos, higiene e incluso espectaculos. Es posible descubrir las carteleras que utilizaban las
salas de la capital para anunciar el inminente estreno de ‘Mujercitas’ (en el Calderén), ‘Un tranvia llamado deseo’ (en
el Roxy) o ‘Las luces de la ciudad’, con Charlot (en el teatro Pradera).

También figuran las promociones del periédico, como esa del afio 1877 en la que se regalaba a los lectores la
reproduccién de un grabado de la Inmaculada, de Murillo. Y acompafiando a los recortes, un curioso catalogo de
productos en el que el visitante podra recordar las antiguas botellas de Coca Cola, los botes pretéritos de Colacao o
los paquetes del detergente Ese. La muestra se acompafiara de actividades complementarias como conferencias,
coloquios, exposiciones temporales y la celebracién de las jornadas de fotoperiodismo.

<< Volver

i Torte de Fastilla
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