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Creatividad editorial de principio a fin. Un recorrido tedrico-practico por el disefio editorial.

RESUMEN
En el presente Trabajo Fin de Grado, vamos a proceder a la creacidon de una revista sobre

publicidad y creatividad y centrarnos en el proceso del diseio editorial.

En la parte tedrica explicaremos detalladamente todo acerca del disefo editorial y todos los
puntos que vamos a tratar para la creacion de la revista. Explicaremos este proceso de
principio a fin y a continuacion, llevaremos a cabo la parte practica, en la que su contenido
se conformara por las tendencias graficas emergentes y su influencia en el dmbito del arte,

el disefo y la comunicacion.

Con esto, llevaremos a cabo el primer numero de dicha revista, el objetivo ficticio, es crear
una revista hecha por alumnos del Grado de Publicidad y RR.PP del Campus Maria
Zambrano, pero dirigida a todos los publicos interesados en el mundo de la publicidad en el
ambito nacional. Aunque el objetivo real que queremos conseguir con este trabajo es que se
vea todo el trabajo que hay detras de la realizacidon y produccién de una revista y cdmo

trabajan un arte y un copy en dupla.

PALABRAS CLAVE

Disefio editorial, revista, creacion, publicidad, creatividad, disefio, maquetacion, arte, copy,

Publicismo.
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1. INTRODUCCION
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En el presente trabajo final de grado, vamos a proceder a la creaciéon de una revista sobre

publicidad y centrarnos en el proceso del disefio editorial.

En primer lugar, explicaremos detalladamente lo que es el disefio editorial para entablar el
tema a lo largo del trabajo. Una vez explicado en qué consiste esta parte del disefio,
haremos una clasificacién de los distintos tipos de disefio editorial que existen y de los
campos que abarca, ya que se divide en diferentes formatos, los cuales son importantes a la
hora del tipo de publicacién que se quiere hacer, en nuestro caso, una revista digital.

Para terminar esta parte de investigacion, hablaremos sobre el disefio editorial en la

actualidad de una forma global.

Una vez terminada la parte tedrica y explicada detalladamente, llevaremos a cabo una parte
practica, basada en la creacidon de una revista digital cuya temadtica es la publicidad.
Explicaremos este proceso de principio a fin, desde la creacién del logotipo y nombre, la
tipografia escogida y el layout, hasta la direccién de arte. En la que su contenido se
conformard por las tendencias graficas emergentes y su influencia en el dmbito del arte, el
disefio y la comunicacion, encontrando en ella articulos, noticias y entrevistas, con un

caracter contemporaneo.

Con esto, llevaremos a cabo el primer nimero de dicha revista, el objetivo ficticio, es crear
una revista hecha por alumnos del Grado de Publicidad y RR.PP del Campus Maria
Zambrano, pero dirigida a todos los publicos interesados en el mundo de la publicidad en el
ambito nacional. Aunque el objetivo real que queremos conseguir con este trabajo es que se
vea todo el trabajo que hay detras de la realizacién y produccién de una revista y cdémo

trabajan un arte y un copy en dupla.

Consistira en una revista mensual, planteada con varios apartados, que contaran con
noticias, articulos, curiosidades e incluso algun tutorial. También se plantea la posibilidad de
hacer nimeros especiales en épocas marcadas del aiio en la que la publicidad cobra mayor

protagonismo, por ejemplo, la Navidad.
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2. OBJETIVOS Y
METODOLOGIA
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2.1 PLANTEAMIENTO Y OBJETIVOS

El punto de partida de este trabajo es el proceso de creacién de una revista de publicidad.
Se marca como objetivo dotar a la Universidad de Valladolid, en especial al Campus Maria
Zambrano y a sus alumnos del Grado de Publicidad y RR.PP, de un prestigio y un
reconocimiento al crear una revista realizada por los propios estudiantes y que tenga
seguidores de todos los publicos asi como de distintos lugares. Esto conlleva a su vez que los
alumnos que formen parte del grupo de trabajo, crezcan profesionalmente, tengan la
posibilidad de conocer a profesionales del sector, y que puedan salir mucho mas preparados

al mundo laboral.

Para conseguir cumplir con el objetivo general que se plantea en este trabajo se han

marcado los siguientes objetivos especificos:

e Investigar la existencia de revistas especializadas en alglin tema en concreto, y en este
caso especialmente revistas dedicadas a la publicidad.

e Estudiar blogs y paginas Web dedicadas al sector.

e Analizar el tipo de publicaciones que mas interés despiertan en el publico objetivo.

e Encontrar e identificar las similitudes y diferencias que existen entre estas revistas o
entre los distintos blogs o paginas Web.

e Hacer un estudio intensivo sobre el disefio editorial en revistas de actualidad.

e Proyectar un buen disefo editorial y un branding elegante, moderno, y llamativo, para
crear una linea grafica Unica, personal e identificable.

e Lograr la adaptacion del disefio a los diferentes medios, con una maquetacion versatil.

e Conseguir una mezcla perfecta entre la direccién de arte y la redaccién, que sea cémoda
a la lectura, atraiga al lector y despierte su interés.

e Buscar una correcta integracion de las ilustraciones y de las fotografias en el proyecto
para otorgarles la misma importancia que al contenido escrito.

e Reflexionar la importancia del trabajo conjunto entre Arte y Copy.

e Valorar los resultados obtenidos y extraer las conclusiones necesarias para conseguir un

mayor éxito con la publicacién.
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2.2 DESCRIPCION DEL PROYECTO

En este trabajo practico, lo que se pretende, es ensefiar el proceso que sigue la creacion de
una revista, desde su planteamiento y contenido, hasta su arte final, pues crearemos a
partir de cero una publicacién, con su respectiva portada y contraportada, contenido visual
tanto en imagenes como en texto, la mayoria contenido propio y original, exceptuando
alguna noticia e informacion afiadida ya existente.

Una vez planteadas las principales fases de produccidn, nos centraremos en la tematica,
que como hemos dicho en apartados anteriores, sera una revista dedicada exclusivamente a
la publicidad vy a la creatividad.

Para ello realizaremos un planteamiento a través de un esquema para seguir cada una de
las fases de produccion y realizacién de una revista. En primer lugar, realizaremos un indice
para tener claro qué incluir y su orden, y con ello, saber cuantas paginas contendra la revista
y cdmo enfocarlo; a continuacidon procederemos a crear la portada y contraportada; el
propio indice y una pagina explicando el porqué de esa revista y una bienvenida (carta del
director); incluiremos noticias y concursos del sector, anuncios con mds impacto y los mas
virales e informacidn y contenido interesante para los lectores, entre otros.

El disefio sera simple, con predileccion a lo minimalista, pues cuanto mas sencillo, mas
comoda es la lectura y menos agobiante para el lector, dotando de frescura y modernidad a
la publicacion.

Pretendemos que el nombre enfoque a la temdtica de la revista y que llame la atencién para
mantener el recuerdo en el lector, por lo que buscaremos un nombre simple, facil de
pronunciar pero que sea atractivo, que vaya en unidn con el disefio y la idea de la
publicacidn en si.

El primer numero de la revista sera digital para probar su éxito, una vez que hayamos visto
los resultados, podrd pasar a papel, incluso que sea de suscripcién.

El objetivo o fin ficticios de este proyecto es que los alumnos que se quieren esforzar para
aprender y conseguir un trabajo mas alld de un simple Curriculum Vitae, se muevan vy
conozcan cdmo crear una revista de cero, favoreciendo su futuro y creando oportunidades
laborales. El objetivo real es ver el trabajo conjunto de una dupla, arte y copy en el mundo
de la publicidad y comprobar el laborioso trabajo que hay detras de una revista, tanto en

creatividad como en contenido.
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2.3 PROCESO DEL TRABAJO

Para elaborar un correcto trabajo, hemos decidido realizar un plan detallado del proceso
gue vamos a seguir para realizar el trabajo y llegar a los objetivos propuestos en un

principio. Contamos con las siguientes fases:

1. Fase metddica
e Buscar referentes e ideas
® Recopilar documentacién e informacién

e Analizar los datos utiles

2. Fase tedrica
e Explicar la tematica del trabajo
e Hablar del por qué esa tematica
e Desarrollar el proceso y los objetivos, es decir, metodologia
e Explicar detalladamente qué es el disefio editorial
e Redactar la memoria
e Explicar todo el proceso practico de la revista

e Terminar con conclusiones

3. Fase practica
e Disefar la revista
o Crear el nombre de la revista
o Disefiar la portada y la contraportada
o Diseiiar el layout
o Crear el indice
o Crear el contenido del interior
o Dividir el contenido en secciones

o Arte final
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La parte practica es el final de nuestro trabajo, ya que ponemos a prueba toda la teoria
expuesta anteriormente. Explicamos cada parte, su significado y cdmo personalmente lo

vamos a llevar a cabo, la fase practica llega a su cumbre con un arte final en formato digital.



Creatividad editorial de principio a fin. Un recorrido tedrico-practico por el disefio editorial.

3. EL DISENO EDITORIAL
EN LAS REVISTAS
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3.1 ¢QUE ES EL DISENO EDITORIAL?

Para ponernos en situacion, vamos a definir qué es el disefio editorial y asi diferenciarlo de
otras areas del disefio. El rasgo que lo distingue mas facilmente del resto es considerarlo
una forma de periodismo visual. Caldwell y Zapaterra afirman: “una publicacién editorial
puede entretener, informar, instruir, comunicar o educar, o puede articularse como una
combinacidn de todas esas acciones” (p. 8).

Segun Vince Frost, director de arte de Zembla. “El disefio editorial es el disefio de
publicaciones periddicas: revistas impresas que salen a la venta en mas de una ocasion y
que, por lo general, tienen una apariencia y transmiten unas sensaciones caracteristicas y
Unicas”.

Segun Martin Venezky, director de arte de Speak. “El disefio editorial es el marco a través
del que una historia dada se lee e interpreta. Consiste tanto en la arquitectura global de la
publicacidn (y la estructura légica que esta implica) como en el tratamiento especifico de la
historia (en la medida en que hace ceder o incluso desafia esa misma légica)”.

Caldwell y Zapaterra (2014) afirman:

El disefio de material editorial puede desempenar diversas funciones, por
ejemplo, dotar de expresién y personalidad al contenido, atraer y retener la
atencion de los lectores o estructurar el material de una manera clara. Todas
estas funciones han de convivir y funcionar de manera cohesionada para
lograr un producto final entretenido, util o informativo -o que redna una
combinacidn de las tres cualidades, como sucede la mayoria de las veces si
queremos que tenga éxito- (p. 10).

11
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3.2 ACTUALIDAD DEL DISENO EDITORIAL

Avances tecnolégicos

Segun Caldwell y Zapaterra, uno de los retos mas importantes hoy en dia para la industria
del disefio editorial es la gran diversidad de canales que existen, se produce la evolucién del
papel a las pantallas digitales. Esto comienza en el 2010 cuando Apple lanza al mercado su
iPad. La primera adaptacién que se hizo fue la de crear extensiones para el programa de
Adobe InDesign, programa recomendado por los disefiadores para maquetar, que permiten
una vez terminada la publicacién, adaptarla a los distintos formatos de pantallas que
existen. Esto supuso un mayor trabajo para los disefadores, ya que después de tener la
revista terminada tenian que llevarla al mundo digital, es decir cambiar los formatos y hacer
la publicacion interactiva, entre otros. (Rey, C. y Martin, A. a partir de Caldwell, Cath y

Zapaterra, Yolanda, 2014: 226).

Esto supuso muchos problemas, uno de ellos, los distintos formatos que existen en el
entorno digital, ya que no es lo mismo ver una revista en un ordenador, que en un un moévil,
puesto que el tamano de pantalla varia, por esto nuestro disefio tiene que cambiar con él.
Para esto se cred un algoritmo, que automaticamente cambiaba el tamafio y formato de
disefio adaptandolo asi a cualquier formato digital (tablets, movil, ordenador, etc). Este
problema existe a dia de hoy, hay grandes revistas que se pueden permitir hacer una gran
tirada en papel y luego hacer una adaptacion en digital, pero también existen pequefias
revistas que gracias al mundo digital han podido expandir su alcance y abaratar sus costes,
pero también esta lo contrario, cada vez nacen mas revistas especializadas (microrevistas)
que apuestan por la investigacién, el mundo impreso/convencional y gastan el dinero en
buenos materiales de maquetacién e impresion, buscando algo que les diferencie o una

nueva oportunidad, como Caldwell y Zapaterra en su libro Disefio Editorial (2014) afirman:

“Hasta la llegada de las tablets en 2010, el puesto mas alto en la jerarquia del
disefio editorial se lo disputaban sin duda alguna las revistas, los periddicos y
sus suplementos. Sin embargo, las publicaciones digitales estan
evolucionando a gran velocidad y suponen nuevas oportunidades para
disefiadores editoriales, editores y anunciantes. La nueva familia digital la

conforman las pdginas webs, los moviles, las tablets Android y el iPad. Las

12
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aplicaciones (apps) permiten a los disefiadores incorporar imdagenes en

movimiento e interactividad a los periddicos y revistas digitales” (p. 23).

Segun Caldwell y Zapaterra, si hacemos una comparacion del disefio editorial de hace una
década al actual, vemos claras diferencias. Como cualquier ambito, los distintos estilos de
las revistas se ven influenciados por los estandares que dictan la moda en ese momento, por
ejemplo el disefio editorial se ha adaptado a las modas que hoy estan impuestas. Estos
estilos son mucho mas rompedores que los anteriores, el uso de la tipografia es mas

escandaloso y las creatividades son mas osadas.

Otro de los grandes cambios es el uso de la imagen, ya que antes era un mero acompafiante
del texto, y ahora en muchos casos son las protagonistas, existen revistas/libros, en los que
mas de un 80% son ilustraciones y es el texto el que acompafa a la ilustracidn, y gracias a
esto, la profesidon de ilustrador a cobrado mucha importancia en este dmbito, llegando al
punto de participar en proyectos Unicos y novedosos que no han dejado indiferente a nadie

en el mundo del disefio.

Otra oportunidad que se nos abre gracias al mundo digital, es la gran cantidad de inspiracion
qgue se puede encontrar con solo un click, y crear comunidades de disefiadores de distintas
partes del mundo compartiendo su creatividad, una comunidad llena de profesionales y de
aprendices de ellos. (Rey, C. y Martin, A. a partir de Caldwell, Cath y Zapaterra, Yolanda,
2014: 227, 229, 232).

Cadwell y Zapaterra (2014) afirman:

“La diferencia fundamental entre pasado y presente es que los disefios
susceptibles de servir de inspiracién ahora pueden compartirse mas
facilmente. Hoy en dia tenemos acceso inmediato a la enorme cantidad de
imagenes disponibles en la nube digital. Y lo que es aun mas importante, los
disefiadores siguen usando las redes sociales [...] para compartir, lo que nos

permite a todos aprender de profesionales altamente cualificados” (p. 206).

13
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En conclusidn, el diseno editorial estd en un momento de evolucidén y adaptacion pero no
solo tecnoldgica, sino también en el nacimiento de nuevos estilos editoriales, mas creativos,

rompedores y visuales.

14
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3.3 CLASIFICACION DEL DISENO EDITORIAL

A continuacién vamos a hacer una clasificacién del disefo editorial en general, para ver los

diferentes formatos que existen tanto en papel como en digital.

1. Periddicos
“Un periddico es un vehiculo para la transmisidn de noticias e ideas. El disefio es una parte
integral de ese proceso. Comenzamos con una hoja de imprenta en blanco y un mosaico de
ideas que queremos comunicar, y la misidn del disefio consiste en presentar ese mosaico de
una forma organizada y comprensible (Harold Evans, s.f)” (Caldwell y Zapaterra, 2014, p.

27).

1.1 Diarios digitales
Al principio, los periddicos publicaban lo mismo en el formato de papel que en el digital,
pero en la actualidad, con el aumento de las ventas de madviles y smartphones, las empresas
han decidido darle mds importancia al medio online que al medio de origen, ya que
prefieren basar sus ventas en los intereses del publico. (Rey, C y Martin, A. a partir de

Caldwell, Cath y Zapaterra, Yolanda, 2014: 28).

2. Revistas

2.1 Revistas de gran tirada

Caldwell y Zapaterra (2014):
“(...)]a inmensa variedad de publicaciones que compiten por llamar la atenciéon del
comprador mediante una combinacién de elementos que incluye la imagen de
portada, los titulares que la acompafian, productos de regalo, una imagen de marca
bien reconocible y toda suerte de apelaciones a la fidelidad del lector. (...) las

revistas mantienen un tirén tan plausible como internacional.

2.2 Publicaciones independientes
Se produce un entusiasmo global por el consumo de revistas y creacion de publicaciones

independientes, como los microzines (Caldwell y Zapaterra (2014): “pequefios fanzines de

15
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poca tirada y de interés minoritario”) y las publicaciones especializadas, que compiten por
ofrecer a los lectores lo que las revistas comerciales no les dan. Se encuentran entre las

tendencias graficas emergentes, tanto en el ambito artistico, como de fotografia y moda.

2.3 Suplementos

Se convirtieron en éxito inmediato gracias al dinamismo y la calidad que tenian, a pesar de
que ya existian desde el siglo XIX. Fue tal, que lo llegaron a comparar con las revistas de
mayor calidad, asi es que los mejores disefiadores del mundo crearon para ellos algunos de
los disefios mas memorables del mercado editorial internacional.

Ha llegado tan lejos, que disefar suplementos es considerado como el mejor trabajo dentro
de la rama del disefio editorial. (Rey, C. y Martin, A. a partir de Caldwell, Cath y Zapaterra,
Yolanda, 2014: 34).

2.4 Revistas para clientes y revistas B2B

Caldwell y Zapaterra (2014):
“Las revistas para clientes han llevado el arte del branding (la aplicacion de imagen
de marca) a las entrafias del mundo de los negocios, aunando cuestiones como el
impacto visual de la marca, el posicionamiento del producto y el marketing. (...) A
diferencia de las revistas para consumidores, estas estan financiadas por las propias
empresas y se las considera una manera esencial de promocionar las “buenas

noticias” acerca de sus marcas”.

2.5 Revistas digitales

Es el caso de nuestra revista, Publicismo. El formato es exclusivamente online.

2.6 Revistas sociales
Son las revistas digitales de Estados Unidos, que reldnen los contenidos que los internautas
incluyen en su perfil. Llegaron de la mano de aplicaciones como Flipboard, basadas en redes
sociales como Twitter y Facebook. (Rey, C. y Martin, A. a partir de Caldwell, Cath y
Zapaterra, Yolanda, 2014: 37).

16
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4. DESARROLLO DEL
TRABAJO
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4.1 NOMBRE (NAMING)

Una de las cosas mas importantes y que se debe tener en cuenta, es el nombre de la revista,
pues asi es como se va a dar a conocer y como los lectores van a reconocerla. Hay que
considerar varias caracteristicas para su eleccidn, tal como su legibilidad y su pronunciacién,
y evitar nombres que lleven a confusién. En nuestro caso, buscamos un nombre original
para crear una imagen y un recuerdo en nuestro publico, y que tenga una esencia propia
creando un nuevo concepto que incluso se pueda utilizar y de pie a un nuevo significado y

uso.

El nombre de la revista es Publicismo, haciendo referencia a un movimiento artistico, tales
como el Romanticismo, Modernismo y Futurismo, entre otros. Pues consideramos la
publicidad como un arte y vemos necesario dotarla de un valor que muchos no lo
reconocen. Es un arte infravalorado por las connotaciones negativas que tiene el publico
sobre ella. Lo consideramos arte por todo el trabajo que tiene detrds, esfuerzo y talento
para poder vender algo solo con imagenes y palabras, pues en la mayoria de los casos, en la
publicidad no vemos el producto o servicio que se quiere vender como tal, sino que solo
vemos un slogan o fotografias del producto en cuestion (Fig. 1y 2). Por lo que el nombre de
la revista es una especie de “reivindicacidon” para tomar la publicidad como un arte y asi
crear un nuevo concepto que puede llegar muy lejos, la publicidad considerada arte por

todos.

18
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TE GUSTA.
¢QUE LE VAS A HACER?

BMW SERIE 3 2.0 DIESEL
DESDE 26.500 EUROS

Figuras 1y 2. Publicidad grafica de BMW. ¢ Te gusta conducir?
Es un nombre muy personal, legible, y facil de pronunciar, no es largo, hecho que puede
complicar el propio diseno de la portada por su longitud. Es un término cercano y directo ya

qgue al contener el nombre de la temdtica de la revista -Publicidad-, hace que éste se

identifique con nuestro producto.
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4.2 LOGOTIPO/MARCA

Debido a las nuevas tecnologias y los distintos modos de produccién que puede tener la
revista, hemos querido hacer una idea global y que tenga éxito tanto en papel como en
formato digital.

Por ello, hemos creado un logotipo (fig. 3) que represente a su vez la modernidad y el
minimalismo del estilo de la revista. Hemos optado por utilizar Unicamente la tipografia, en
este caso vemos la palabra Publicismo, dentro de un rectangulo en color negro y con un
punto al final de la palabra, dando asi importancia al nombre, ademas de resaltar en color
azul la ultima letra para darle dinamismo al logotipo. Debajo del rectangulo hemos anadido

I”

“revista digital” para darle identidad y reconocimiento al logotipo para que el publico sepa

inmediatamente de qué se trata.

En cuanto a los colores utilizados, hemos querido dar protagonismo al color negro, por la
sobriedad y elegancia que representa, asi como un color general para demostrar el
minimalismo y modernidad que es la esencia de nuestra revista. Hemos decidido utilizar la
ultima letra en color azul para introducir algo de color y que resulte llamativo pero sin ser

demasiado exagerado, que cause algo de expectacién a la persona que vea el logo.

El logo es exclusivamente tipografico, hemos querido centrar la atencién exclusivamente en
el nombre de la revista y por eso nos hemos ceiido a hacerlo tipografico, evitando la uso de

una imagen o similar.

PUBLICISM®.

REVISTA DIGITAL

Figura 3. Logotipo Publicismo. Revista Digital. Fuente: Elaboracién Propia.

20
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4.3 PORTADA Y CONTRAPORTADA

La portada de una revista es el elemento que mds en consideracién debemos tener, pues
muchas portadas de revistas de diversas tematicas han pasado a la historia y dichos
magazines se han convertido en referencia, que en la mayoria de los casos, ha sido gracias a

sus portadas. (Fig. 4y 5).

VOL. 167, NO. 6 %’ JUNE 1985
NATIONAL

GEOGRAPHIC

GREAT SALT LAKE:
THE FLOODING
DESERT 694

U. S.-MEXICAN BORDER:
LIFE ON THE LINE 720

JAVA'S WILDLIFE RETURNS 750
Rlong Afghanistan's
War-torn Frontier .. S

FAIR SKIES FOR THE CAYMAN ISLANDS 798

SEE NATIONAL GEOGRAPHIC EXPLORER EVERY SUNDAY ON NICKELODEON CABLE TV

Figura 4. Portada de la revista National Geographic, cuya imagen dio la vuelta al mundo por
la fotografia a una adolescente que aparece como protagonista.
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L)

2

Figura 5. Portada de la revista People que también dio la vuelta al mundo por la aparicion de
la princesa Diana.

Siguiendo con nuestra esencia de simplicidad y minimalismo, el color amarillo va a ser el
protagonista en nuestra portada y contraportada en el primer nimero de la revista. En
todos los numeros utilizaremos colores llamativos para que resalte sobre las fuentes y el
logo, que van en color negro, ademas de seguir con el juego de llamar la atencidn al posible

cliente.

En cada portada va a tomar protagonismo un objeto diferente, en este caso el primer
elemento es una bombilla, representando la idea de nacimiento, es decir, la creacién de la
revista, el primer numero y siguiendo con la creatividad, ya que cuando se le ocurre algo a
alguien se dice que se le ha encendido la bombilla. Por lo que este objeto tiene varios

significados y por ello hemos decidido utilizarlo para el primer nimero.
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En cada revista va a aparecer un objeto diferente, siempre asociado a nuestra tematica, la
publicidad y la creatividad. El objeto siempre va a aparecer en formato imagen, como el que
podemos ver en nuestra portada (fig. 6) ddandole un efecto de profundidad para que sea

mas dindmico e introduciremos una frase dentro del mismo, para seguir con nuestra linea.

PUBLICISM®.

ROEMICS TA D1 G I TAL

Y SE HIZO LA LUZ.
LA CREACION DE UN NUEVO CONCEPTO
#NACEPUBLICISMO

DISENADA POR UN ARTE Y
REDACTADA POR UNA COPY ABRIL 2017

Figura 6. Portada de nuestra revista, Publicismo. Fuente: Elaboracién Propia.

Para establecer una relacion con los lectores, hemos creado un slogan que aparecera en
todas las portadas de nuestra revista, que es el siguiente: “disefiada por un arte y redactada
por una copy”, para representar el trabajo real que queremos plasmar en este trabajo de fin
de grado, las ocupaciones que tiene un arte y las que tiene un copy. También utilizamos un
hashtag para que se pueda hablar de |a revista en las diferentes redes sociales y que se dé a
conocer, en el primer numero usaremos #NACEPUBLICISMO, en forma de bienvenida para

los lectores y para la propia revista.
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Debemos dotar de importancia a la portada pues es la carta de presentacién y la manera de
llamar la atencién de nuestro publico, la esencia de la revista y el resumen de la tematica de

la misma, por lo que algo visual y llamativo es lo que pretendemos para nuestra publicacién.

La contraportada (fig. 7) serd igual que la portada, usando el mismo color, pero evitando el

uso de la bombilla, ya que solo aparecera el logo y el slogan.

PUBLICISM®.

REVISTA DIGITAL

#NACEPUBLICISMO

DISENADA POR UN ARTE Y
REDACTADA POR UNA COPY MARZO 2017

Figura 7. Contraportada de nuestra revista, Publicismo. Fuente: Elaboracién Propia.
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4.4 DIRECCION DE ARTE

Nuestra funcion en la direccion de arte consiste en dotar de personalidad al proyecto
editorial. Lo que implica hacer una seleccién de recursos graficos apropiados y adaptados al
tema que queremos seguir y que lleven un camino correcto. Por lo que debe presentar una
variabilidad y evitar recurrir a las mismas creatividades graficas, ademas de, como hemos
dicho antes, seguir la linea de la edicidon y mantener una coherencia que no se salga del
disefio, siguiendo un equilibrio y un orden establecido previamente, asi el mensaje que

queremos transmitir llegue de una manera correcta a nuestro publico.

Para nuestra revista, hemos seguido una misma linea gréfica, donde los textos y las
imagenes van acorde y guardan una coherencia. El /layout estd hecho estratégicamente para
captar la atencion del lector mientras lee el contenido y asi sea algo didactico, como
plantilla hemos creado una reticula con distintas variantes segun la situacidén, de esto

hablaremos antes en el punto de los artes finales.

Cada piagina tiene un disefio diferente, aunque siempre usaremos el mismo formato, un A4
(210x297mm) vertical, algunas contienen color y otras van en blanco, pero siempre con
diversas imagenes para documentar la noticia, entrevista o caso que se lleve a cabo. Otras
van en doble pagina para dotarle de protagonismo o simplemente por estética, también
jugamos con los colores, dependiendo del caso que hablemos vy si tiene alguin color que le
identifique, como por ejemplo la noticia de Antena 3 (Fig. 8), donde el color corporativo es
el naranja, por lo que las lineas y recursos utilizados para maquetar la noticia son de ese

mismo color.
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Nofician

ANTENA 3 PRESENTA SU NUEVA MARCA CON ESPIRITU
CONTINUISTA Y POCA EMOCION

FUENTE: GRAFFICAINFO

Acabamos de conocer

el redisefio de la iden-

tidad de Antena 3 que

ha renovado su logoti-

po asi como los

disefios de sus moscas,

pathfinders y cortinil-

las.

Aunque no hay mucha

info:‘macio'n so)lgre este Antena 3

proyecto, sabemos

que ha sido desarrolla-

do por el Departamen-

to cle Imagen y Cre- Lo mas significativo de este cambio es la
o . renovacion de su simbolo y logotipo. En el

atl\”dad de Atresme- primero, se ha optado por redondear

dia y que' por tanto, cada una de las tres formas que lo com-

ponen y en el segundo, por cambiar la

ha sido un tra bajo in- tipografia. Respecto al color, se mantiene

el naranja. En cuanto al logotipo, se elimi-
terno en el que parece nan las mayusculas y se redisefia con una

tipografia excesivamente gruesa en

que no han colaborado  mingsculas.
consultoras de marca o

estudios de disefio es-
pecializados.

Figura 8. Interior revista Publicismo. Fuente: Elaboracién Propia.

Las imdagenes van situadas dependiendo del texto y de la cantidad de este, algunas de ellas
tienen distintos efectos para darle dinamismo, otras ocupan doble pagina, llevan varios
colores, en definitiva, hemos utilizado diversos recursos para salir de la armonia de las

revistas de siempre.

La portada y contraportada son un elemento clave para captar la atencion del espectador,
por lo que tenemos que dedicar atencién a ellas y no dejar pasar ninglin detalle. En este
caso, emplearemos una imagen de una bombilla rellena de una frase. El fondo serd amarillo
tanto de la portada como de la contraportada y el logo de la revista aparecerd en la parte
superior de la primera. La contraportada serd mas simple porque no es tan visual como la
portada, por lo que también serd de color amarillo pero no llevara ninguna imagen, solo el

logo a modo de cierre.
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4.5 LINEA EDITORIAL. SELECCION DE CONTENIDOS

En la seleccidén de contenidos es muy importante centrarse en la tematica de la que vamos a
hablar, por ello, hay que basarse en determinados temas y desarrollarlos bien para
plasmarlo en la revista.

Nos hemos centrado en una tematica exclusivamente publicitaria y creativa, por lo que la
linea editorial viene determinada por los conceptos anteriormente explicados. Vemos una
seleccion de contenidos altamente estructurados y variados para que sea una revista
completa y dinamica, que cualquier amante de la publicidad y creatividad se sienta
identificado con lo que lee y satisfecho por haber tenido la iniciativa de comenzar la lectura
de la misma.

La revista estara estructurada de la siguiente manera:

. Presentacion y trayectoria de los autores de la misma
. Breve introduccién del nimero 1 de la revista

Noticias y curiosidades publicitarias y creativas

1
2
3
4. Premios mas importantes de la publicidad
5. Entrevista a creativos

6. Tutorial de creatividades

7

Anuncios graficos a lo largo de la revista

Como hemos explicado a lo largo del trabajo, las imagenes y maquetacion estaran hechas de
la mano de nuestro arte, y los textos, escritos por nuestra copy, ambos un trabajo conjunto,
compartiendo ideas y creatividad.

Todos los textos serdn extraidos de diversas fuentes de la web, todas referenciadas, a pesar
de que la mayoria seran reescritas por la copy para crear contenido original y ver su trabajo
como redactora.

Por otro lado, las imagenes y maquetacidon seran originales, ya que nuestro arte lo hard

desde cero. Extraerd imagenes de la web pero el se encargara de retocarlas y darles efectos.
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Se realizard una introduccion en las primeras pdginas de la revista, donde incluiremos
nuestra trayectoria con un texto breve e imagenes de nosotros a modo de presentacién. A
continuacion se afiade un pdrrafo explicativo del primer nimero de la revista y de lo que

tratard en general, para introducir al lector a Publicismo y se haga una idea de lo que trata.

Al ser una revista de publicidad, no podemos obviar los anuncios graficos, por lo que a lo
largo de la revista introduciremos diversas graficas que hemos visto a lo largo de estos aios,
tanto nacionales como internacionales. Saldran en modo publicitario para seguir la linea de

revista didactica que haremos, y asi sustituir la publicidad que pasa desapercibida por la

buena publicidad.
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4.6 TIPOGRAFIA Y MAQUETACION

La tipografia que utilizaremos para titulos y resaltados serd la familia “Akrobat”, tipografia
sin serifa, de palo seco, que denota elegancia, simplicidad, y buena lectura. Combinaremos
las variantes (regular, semibold, bold o black) dentro de la familia para jugar con los pesos
cuando nos interese.

Casi siempre en mayusculas.

También jugaremos con el kerning y el tracking: Kerning es el proceso de adicién o
eliminacién de espacio entre pares de caracteres concretos. Tracking es el proceso de

creacién de expansién o compresiéon de un bloque de texto.

La tipografia para el cuerpo es muy importante, ya que al tener grandes bloques de textos
tiene que ser una tipografia sencilla, y que sea cdmoda y facil de leer. Utilizaremos una

familia llamada “Avenir”, casi siempre a 12 puntos.

Para el nombre de cada apartado se utilizara la tipografia “Debby”, una tipografia caligrafica
y hecha a mano que transmite dinamismo, modernidad y movimiento. Esta tipografia no
tiene familia, solo existe la “regular”, lo que si que se puede modificar son las mayusculas y

minusculas.

Para que todo tenga un orden, se maquetara partiendo de una reticula, que es un conjunto
de lineas que forman una red, la que nos facilita el orden de las lineas, y los elementos, bien

nos lo explica Josef Miiller-Brockmann en su libro, Sistemas de reticulas (2012):

“El empleo de la reticula como sistema de ordenacidn constituye la expresién
de cierta actitud mental en que el disefiador concibe su trabajo de forma
constructiva. Esto expresa una ética profesional: el trabajo del disefiador
debe basarse en un pensamiento de caracter matematico, a la vez que debe

ser claro, transparente, prdctico, funcional y estético” (p. 10).
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Basandonos en esto, nuestra tipografia escogida es correcta porque tiene un ancho y alto de
letra adecuado para poder construir textos, es decir, que a la hora de escribir parrafos, las

letras se componen bien gracias a su interlineado e interletrado.

Otro punto a tener en cuenta en esta reticula, son las columnas. Gracias a nuestra
experiencia en el dmbito laboral, sabemos que las paginas se dividen en columnas para su
mejor lectura, tienen que ser columnas en las cuales quepan entre 7 y 10 palabras, porque
estd demostrado que lineas con un nimero mayor de palabras se hace mas pesada su
lectura.

De estas reglas también nos habla Josef Miiller-Brockmann en su libro, Sistemas de reticula

(2012):

“Una columna para texto e imagenes ofrece pocas posibilidades de mostrar
las figuras grandes, pequefias o de tamafio medio. Dos columnas para texto e
imagenes ofrecen mas posibilidades: en la primera columna pueden ponerse
los textos, en la segunda las imagenes. El texto y las imagenes también
pueden ponerse en la misma columna uno encima de las otras o viceversa.
Ademas, la distribucién en 2 columnas puede ser partida de nuevo en una
pagina de 4 columnas. Tres columnas pueden ofrecer también un nimero
suficiente de posibilidades de variacidn para la colocacién de los textos y la
disposicion de imagenes de distintos tamafios. También la concepcién de 3
columnas se puede descomponer en una de 6. Una desventaja delas 3y 6
columnas es que las lineas del texto se hacen relativamente estrechas v,
consiguientemente, debiera elegirse un tipo de letra mas pequefio. Esta
cuestién depende del problema planteado. La division en 4 columnas se
recomienda cuando haya que colocar mucho texto y muchas ilustraciones o
cuando deba aparecer material estadistico con muchos numeros, curvas y
graficas. También las 4 columnas pueden dividirse de nuevo en 8, 16 y mas

columnas, una forma habitual para la representacion de tablas” (p. 57).
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En nuestro ejemplo posterior, hay veces que estas reglas nos las saltamos para darle un

toque de modernidad a la revista.

En resumen, después de lo investigado, podemos afirmar lo siguiente: para construir una
buena reticula necesitamos saber el formato de la pagina a utilizar, escoger la tipografia que
vamos a utilizar, tener en cuenta su tamario, interlineado e interletrado para una mejor
composicion, dividir en columnas la pdgina, sabiendo que no es recomendable las lineas
superen las ocho palabras y que la separacién entre columnas sea la justa para que se pueda

leer bien, y establecer un margen en el que no ira texto.
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4.7 ARTES FINALES

La ultima parte del proceso, y una de las mas importantes, es la preparacién del Arte Final.
Este proceso comienza cuando hemos terminado de meter contenido en la revista y
consideramos que estd “cerrada”. Es en este momento cuando empieza una fase muy

delicada, que es la revisidn de fallos y correccidn.

Una vez que tenemos toda la revista corregida, llega el momento de exportar nuestro PDF
para la posterior subida a una pdgina que nos permita compartirla con los usuarios y que
sea de facil lectura (en nuestro caso, la plataforma a utilizar es Issuu), nosotros la
exportaremos desde el programa de maquetacidon Adobe InDesign, donde estructuramos la
revista en un “libro” y después en diferentes archivos por cada apartado, en nuestro caso
los perfiles de color sera un RGB, ya que es para Web y con una calidad de 72ppp porque es

la calidad éptima para pantalla.

Como hemos optado por la maquetacién de la revista para formato digital, es mas sencillo,
pero si algun dia queremos hacerla en formato fisico, todo esto cambia, deberiamos de
trabajar en el modo de color de CMYK, y en el perfil de FOGRA 27 o 39, que son los dos

perfiles mds aconsejables.

A la hora de ordenar la revista segun la impresidon, tenemos que tener en cuenta los pliegos
de la revista (fig. 9) y los nimeros de hojas, ya que debe tener una numeracion par, y a su
vez tenemos que disefiar con un sangrado, para que la hora de imprimir y cortar no

tengamos ningun fallo.
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o

P

Figura 9. Ficticio de pliego de la revista Publicismo. Fuente: Elaboracién Propia.

El sangrado o sangria, se presenta cuando intencionalmente se colocan elementos del

disefio de la pagina por fuera de la linea de corte, permitiendo que sean cortados después

de la impresion del papel. (Fig. 10)

imm

LM

Figura 10. Ejemplo de sangrado.
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El objetivo del sangrado es hacer que las fotografias y elementos que por disefio van hasta
el limite de la pagina, queden impresos hasta el extremo (sin bordes blancos).

Debido a posibles errores de registro en las mdaquinas impresoras, el sangrado permite
establecer un rango minimo para que el corte se haga en la zona impresa.

La sangria generalmente debe tener entre 5 y 3 milimetros. Cuando un disefo carece de
sangria, debe ser modificado en el proceso de pre prensa para asegurar que el corte pase

por la zona impresa. (http://redgrafica.com/Lineas-de-corte-y-el-sangrado)

Otro dato a tener en cuenta es el material en el que vamos a imprimir, hay distintos tipos de
papel (grosor, color, gramaje, calidad...) tendremos que revisar esto porque puede que
elijamos un papel que tenga menos gramaje y que se nos traspasen los colores de una cara
a otra, por ejemplo. Siempre es aconsejable hacer una prueba de color e impresién antes de

sacar a la luz un nimero para revisar todas estas cosas.

En el caso de que la publicacién fuera a tener un formato fisico, habria que estudiar que tipo

de encuadernacién nos va mejor y que acabados queremos que tenga dicho trabajo.

Es decir, si nuestro trabajo solo va a ser para Web, tendremos que tener en cuenta la
calidad de las imagenes y textos (siempre es aconsejable que sean vectores), los perfiles de
color, y su correcta maquetacion. En cambio, si nuestro proyecto va a ser impreso,
tendremos que tener en cuenta todo lo anterior, que como ya hemos dicho, hay cosas
distintas segun si es para web o para imprenta, ademas, prestaremos atencion a la seleccién

del papel, el método de impresién, la encuadernacidn y sus acabados.
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NO TE ACOSTARAS SIN SABER UNA COSA MAS

RIUNFA

La mitica escena de la pelicula Forrest
Gump mientras recorria medio mundo sin
Parary un compaiero de viaje e daba una
camiseta amarilla para secarse el sudor,
donde queds la marca de una cara
sanriente, es el antecedente a la sonrisa
mas famosa del mundo, la cual se hizo en
10 minutos.

Harvey Ross Ball es el autor de la misma,
sini¢ en la Guardia Nacional de los EEUU,
¥iio en primera persona la Segunda
Guerra Mundial y fue reconocido como
Veterano del Afio en 1999. Aunque la otra
parte de su tiempo la dedicaba a la
publicicdad y el disefa grafico.

“Emprendic su propio negacio: Harvey
Ball Advertising. Tras varios trabajos sin
mayor importancia, en 1963 recibié un
singular encargo. Ese arto, la State Mutual
Life Assurance se encontraba en fusion
con lo Guarantee Mutual Company.
Ambas eran civales y la situacion provoc
mal ambiente entre los empleados. A Ball
se le picio que creara una imagen acorde.
2 la ‘camparia de la amistad que o
compaiiia queria celebrar para suavizar
tensiones. Asi, sobre un circulo amarillo,
dibuj6 una sonrisa. Un sol feiiz y luminoso.
Pero, sile daba la welta, parecia un cerio
fruncicie, por lo que decidi afadirle dos
pequenas dvalos a modo de ojos. Tarde
10 minutos. Cobré 45 dolares. Hizo
histaria".

Figura 12. Ficticio de la revista Publicismo. Fuente: Elaboracién Propia.
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PALENTINA 24 ARCS,
SRADUADA EN PUBLICIDAD Y RR.PP.
COPAWRITER EN LABSTORE MADRID
EMPEZD A ESCRIBR ANTES OLE A CAMINAR
V C i

publcsmo s na revista dedicada a I
Publiced, donde veremos contenido
exdushamente publictario y creativo.
Cread por un arte y una copy para ver el
vabaio que hay detrds de cada uno, ya
que la maquetaciin ¢ imdgenes estan
dsefacis por el arte v [ mayor parte de
Jos tents redactadios por Ia copy, aungue
10 ha cefado de ser un trabajo corjunta
doncie los dos han trabajado mano a
mano y dindose ideas mutusmente.

Podemes ver desde informacion de los
premios mis importantes de publicidad,
tasta as ilimas graficas del momento,
{uariles de esma hacer alguna creativi-
dsdconprogramas de disefo, entrevistas  gstudiantes de Publicidad se unan al

Aunque el primer namero ha sido creado
por dos personas, su finalidad es que los

3 os mefores creativos, o curiosicades, el it -
e o Unh (1518 CONGIEIa Daro.  Co Lo présirnon mimaaey croas one afon
que s amantes de la publicidad y 13 revista que sirva de aprendizaje, moti-
weathidsd estén 3l dia de t0do, en un vacion y llegue lo mas lejos posible para
misno medio. demastrar un trabao laborioso.

Figura 13. Ficticio de la revista Publicismo. Fuente: Elaboracidon Propia.
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5. CONCLUSIONES
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Echamos la vista atras, y vemos aquel punto donde decidimos hacer de nuestro Trabajo de
Fin de Grado un proyecto que nos divirtiera y nos ayudara a crecer “profesionalmente”.
Llegados a este punto podemos afirmar que los objetivos que nos planteamos al principio,

los hemos cumplido de manera satisfactoria.

En este proyecto hemos querido poner a prueba los conocimientos adquiridos en nuestro
paso por el Grado de Publicidad y Relaciones Publicas, y también los aprendidos en nuestra
vivencia en las practicas realizadas en la revista “Vicious Magazine”. Y visto el resultado del
proyecto, creemos que hemos tenido un gran aprendizaje y hemos sabido interiorizarlo y

ponerlo en practica.

Ademas, nuestra labor de investigacion, nos ha permitido descubrir unos aspectos tedricos
del diseno editorial que en la practica no habiamos conocido, como las distintas

clasificaciones que tiene el disefio editorial, entre otras.

Queremos destacar que una gran parte del Trabajo de Fin de Grado, son conocimientos
aprendidos gracias a nuestro constante esfuerzo, nuestra curiosidad y ganas de superarnos,
demostrar todo lo que sabemos y lo que nos queda aun por aprender, pues nunca se deja

de aprender cosas nuevas.

En este proyecto hemos querido homenajear al disefio editorial, un mundo desconocido por
nosotros hasta el momento de nuestras précticas, ya que siempre vimos el disefio editorial
como algo mas aburrido y muy mecanizado. Pero cuando entramos en este ambito, nos
sorprendié de forma positiva, ya que es un mundo en el que con las limitaciones que tiene
una hoja llena de texto, hay un gran espacio para la creatividad, una creatividad que es muy
distinta a otros sectores del disefo o la publicidad. Y uno de los puntos que mas nos gusta,
es la busqueda de un estilo y disefio que haga entender lo escrito con lo visual, y viceversa.
Por ello, hemos querido destacar la creatividad y mostrar nuestro fuerte de una forma visual

y escrita, demostrar lo aprendido y ponerlo en practica.
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Otro de los puntos fuertes de nuestro proyecto, era la planificacion del trabajo y del tiempo,
el cdmo enfrentarnos a una parte tedrica y una practica a la vez, y desde cero. Otro desafio

que hemos superado con éxito.

Para nosotros era importante hacer un trabajo practico, ya que es lo que mdas nos llama la
atencion, crear un proyecto, mds que quedarnos en la parte de investigacion. También era
una manera de motivarnos, y hacer de este Trabajo de Fin de Grado algo que realmente nos

gustara, pusiéramos pasion y tuviésemos ganas de plasmar nuestra creatividad en él.

En definitiva, estamos muy contentos y satisfechos con el resultado final del Trabajo de Fin
de Grado, aunque pensamos que esto solo es el principio de un gran recorrido, nos sirve
como pistoletazo de salida a lo que esperemos que sea, una carrera llena de creatividad, y

ojala llena de éxitos.
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¥ SE HIZO LA LUZ.
LA CREACION DE UN NUEVO CONCEPTO
#NACEPUBLICISMO

DISERADA POR LINARTE ¥
REDACTADA PR UNA COPY WARZD 2017

INTRO

F

DUCCION

Pubitisne &5 una revista dedicads & o

Pubicidad, dorde weremos contenide

exclusivamenie publicitaiio ¥ creatve,

Creada por un arte y una copy para var al
rhs

Taafacas por e "
‘05 textos redactaros por '3 cony, aunaue
i cegade de ser un wrsbe e conjun
once lox dos hen b mene o
mann ¥ dindese ideas mutuamente

Podarmos ver desde irformacidn de los
prerties s mperentes g publitided,
mosta las Cltimas grifcas del moments,
da cims hasor algu

atariales na croativi-
chad con progranas de disaha, sntiedsta
a los mejeres creativas, o curiosidedes,
entre owas. Una revista complets para
ue los amantes de la owblicidad y [
creatividad estén al dia de todo, en un
TG et

Aunque el primer nimera ha sido creado
par des persanas, su firalidad es que los
estudiantes de Publicidad so unan al
Prowect y ARGTEN S0 ran e de avana
Gximas NUMeTot y cres una gran
e simva e apeendizaje, mati
llbgue la mis lejos pasiole para
demestar un abajo aborioso.

Figura 14, 15, 16. Portada e interior de la revista Publicismo. Fuente: Elaboracion Propia.
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01 PREMIOS

02 NOTICIAS

03 ENTREVISTAS

04 TUTORIAL

Venuby

i¥A TENEMOS EL BRIEFIN
ELSOI

St

iafing lanzade
s, l0s jovenas taentas
tencén s ooortundsd de presentarse &
<nrtaman can suz mejares plezar.

La FAD {Furdacin de Ayuda contra s
Drogadiceion), colabora este %o con &
festiual, donde el tome del briefag trata
sobre ol probloma auo hay oniro los
jfwenss iy &l abuso dal sloohol,

Para apoyar =l objetiva de [aFAD, los par-
sielpames del concuse presantanin na
estratagia de camuricacin creativa aara
a1 & los mencres y pramover @

espan; de aleahsl Loz
“r aon que s

mayores de edad
e de Publicidac y Relaciones
iblicas de centros pablicos o privados

a da par
cangussantas deben
v e

Figura 17, 18, 19, 20. Interior de la revista Publicismo. Fuente: Elaboracién Propia.

EL FESTIVAL EL SOL 20171
o

€1 placn. de presentasin de o
pivzas o hasta al 8 do mayo y lo
pueden hacer a wraves de 5 la
web de B Sel,

Loz mejores materizbes seran ore-
miados an Bdbaa con un Sol en
las categoriss de Cvo, Plata y
Sronce, donde un recorocide
juredo volerard les wabajos,
reconaciondn 8 planteamiento
ce a estrateg a,
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Prendy

EAUIERES PARTICIPAR EN PUBLIFESTIVAL 20177
SEGURD QUE ESTO TE INTERESA.

Bassar, miembro honor

Publestival i
Mundo Cudad, sdemas da sar
prasidente de Honar del Festh
Intenacional de: s Publiciciad
Social. Bameat s considerado el
més grands an sl mundo
Ppublc]

coma §u gecalem

califica & este festi-

més impertnte del

muncdo debide  que la publicidad
social o5 la dica wematica dal can-
Publifestival destinars

00 ewros en Becss de

pars lograr una soce-

Vresdty

LDS PREMIOS A LA EFICACIA, EL PREMIO QUE COMPARTEN ANUNCIANTE
¥ AGENCIA, A LA VUELTA DE LA ESQUINA.

o1 B0
= la inwesticacin

Figura 21, 22, 23, 24. Interior de la revista Publicismo. Fuente: Elaboracién Propia.
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Neficiao

ANTENA 3 PRESENTA SU NUEVA MARCA CON ESPIRITU
CONTINUISTA ¥ POCA EMOCION

ACJEJEIT!DS dE conocer
el redisefio de la iden-
tidad de Antena 3 que
ha renovado su logoti-
po asi como los
disefios de sus moscas,
pathfinders y cortinil-
las,

Aungue no hay mucha
informacién sobre este
proyecto, sabemos
que ha sido desarrolla-
do por el Departamen-
to de Imagen y Cre-
atividad de Atresme-
dia y que, por tanto,
ha side un trabajo in-
terno en el que parece
que no han colaborado
consultoras de marca o
estudios de disefio es-
pecializados.

El 15% es mucho.

¥ es lo que te devolvemnas en tu Servicio Oficial Volkswagen Service.

Figura 25, 26, 27, 28. Interior de la revista Publicismo. Fuente: Elaboracién Propia.

Antena 3

o
cuanto al lgatipe, se simi-
las y se radser
tipogeels  excasivemente
miniisefas

il

Desde Antena 3 explican que la nueva
mancs pretends dotar 8 la cadena de una.
persenalidad sadn més

La seancia visual de cuslouier idanidsd
dehe mantanerse y potenciarss en

Ias representaciones visusles de |

i allé del ater & ol dispositive, Par
ello, aunque e nuevo

piezas pusde resultar atoa:

e1d8 con la nueva macca,

Dudamos de que esta nuewa identidad

veya acompafioda de wna estrateala
defwica que ustiique ol nuews disio
porgue, mas ald de redondear sus
formas, cambear la toografia y amolis fa
pabata da color, el redisano ds Antena 3
176 plrate SrUACiB UnA nuesd e pars 16
cacena

Como conclustén podemos ded que &l

ve Ingotpo de Amena 3 & na opor-

rdicla, porque un redisedio de

mares conlleva gran Invarsion de

tiempe, esfus (7o y recuGs qu, & dia de

hey, dudsmos cue signfique mucho en
Histeria de et cadena,
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Noicias

36 DAYS OF TYPE REUNE MAS DE 200 OBRAS IMPRESAS
EDICION LIMITADA EN SU PRIMERA EXPOSICION

a
I
k i abaos de
a de abias fiecas

de varior artistes,

Tt

cansa, 58 rel;
uina letre ¢

espacio pars la crea
arafia y sus infinizas

@ Buenos
Aires
Ciudad

S 4 i)

EL NUEVO SISTEMA de BICT de [ A (IUAAD FUNCIONA U35 D40f

Figura 29, 30, 31, 32. Interior de la revista Publicismo. Fuente: Elaboracidn Propia.
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El feacmene smiley legd mas lejos de la
s, eripezs 2 comvertirse &n un

Bl nunca regstro sy carte el Por oira
listhe, o8 hermanes Spain, @ principios de
los 70, larzatan una cempeta dond
asacianan a cavita con el lema Have a
nice day’, y claro, sin dar ningin benafcin
@ su cesdor orginl que ve s s
creacitn y8 no e oerterecs y otos
gereraban grandss ingrescs 2 i costa.

En 1999 ¢ fundd ‘a World Smile
Corporation, que organiza caca ano el Dia
Mundial da Ib Sonvisa, evente donde se
recauds dinero para dwerses obeas de
caridad.

wivsidad

NO TE ACOSTARAS SIN SABER UNA COSA MAS

arumy Sall fallocis on

2000 como  conseceencia de  uwna
insuficiencia  hepd una  £of
anbermedad. Dejé trea de 5 muzhes
millores an manos de etms y un legada
e soarsas en el mundo.

La mitea eicana da b palicla Fomos
Gurnp miantsas recoria medio muado sin
nerar yun companens de viaje be clabe ura
camaets amarll pars secarse ol sudor,
dorde owedé la marce de wna cars
soriierte, es el anecedente  la sorvise
mids famora de’ mundo, I cusl te biro en
10 minutos.

Harvey Ross Ball es ol autor g2 12 misma
sirvics 1 la Guarci Nacioral de los EEUL
wiig en primera petsona s Segunda
Guerra Murdial y fu rconccics come
Vaigrang dl A.'m 201999, Aunque 3 ot

j o la dedicaba & la
sublicidad y el disena aridicn.

“Emprendio su propio negocio; Harey
Ball Adver Tras varias \reb.,oi s

g ) sy a
mal ambicnte entre fos empleados. A Ball
56 It pichG Gue creara wia imagen acorde
& la ‘campaia de e amistad’ que la
cornpanis quenis oen’ebrar e s
tensianes.
by ung sonris
Paco, 51 le daba I waelta, pavecia u
fruncicle, por fo gue decdic atadi
s owalos & medo de ojos. Tords
tos. Cobeds 45 ddlares. Hiza

Figura 33, 34, 35, 36. Interior de la revista Publicismo. Fuente: Elaboracién Propia.
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(Qué  momentals
detarminantes

beillar.

4Cémmo se encuentra y forma un squipo
de trabsjo brutalments inmejorsble?
Con tis ¥ £on mucha

gestionas y  solvertas los
obsiiculos que ven surgiendo en sl

20Qué dalegas ¥ que te gusta slaborar
personalmenta?
2 daleg ello para o que es:

o2 dotado. Tambidn aquello que me

rendiendo.
sorar casi toda, para o me

2Céma susles estimular tu crestividad
después de més de 20 afios de
trayectoria profasion

e gusta

JTe gusta rodearte de?
Talerite.

cMemente  que  te  encanta
?
Desayunar, comer y canar.

2Qué los sugeririas a los que
cuisren dedicarse a T campe, |
que estén empezando o estdn 4
en ello? Puntos primardiales que
doban taner en cugnta.

Cliveint

TOMI SEGARRA

FURKTF: W=t

Comenzé a trab

jar con su padre y

a su hermano

Paco en SYL, la

imprenta de la fa-

milia, enamoran-

dose de la gréfica.

Hoy es un esplén-

diclo escritor de

anuncios y un a

sionado director

creativo. Le entu-

siasma su trabajo e i
y ha sabido ro- 0 to produce més sntusiasmo?
dearse de los me- .
jores profesio-
nales del sector en
cada momento.

40ué suclen pedirte frecuentemante
tus clontes? Y 2Cull a sido su peticlén

En o

dosarrolle gqué les recomlendas

Preparacse que puadsn servirlas

coma impulsc’

Culura general thuiclad

publicitan empresario y creador  yqué
pumes indisponsables se han do tener
#n cuenta pars lograr In excelencia?

1Qué  memewe/s  han  side
tu

determinantes carrers

Figura 37, 38, 39, 40. Interior de la revista Publicismo. Fuente: Elaboracién Propia.
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107

lieista

TONI SEGARRA

M

40uE elementos. definen una buena
campaiia publicits

UISSERSS0

Figura 41, 42, 43, 44. Interior de la revista Publicismo. Fuente: Elaboracién Propia.
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4Culles son los srvores mis fracusntes?  yQus cuslidodes debe reunir un busn
umo muhs pal Voou thay  lidor para captansar ast 2
s que no entiendn! [Como pusde  Primess ha a
la haya propussto?
et

m— -
Nunca
29ut fue lo més dificl de montor tu

n  4Qué le recomendaria 3 una persana
construir una lvy Cuando  Que ¢ csté planteando poner on
roductn. La ropuesta:  marcha su pro
abn Yo ne ad

nosatras

crto que he
Jerme rodear
e

a
emare que aquelln fusro la que ms
conue! L 2 ot lade,

Figura 45, 46, 47, 48. Interior de la revista Publicismo. Fuente: Elaboracién Propia.
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Tufovia

DOB[E EXPOSICION

05 M TAFLA CON FHOTDS
%I % 501 © 15T 222y

La eaposicion mu & &5 Lna técrica
forogrdicn sue empezd a uillzare e la
fosografia aralagiea,
epoer uatiar o 5o

e, 10 pasar al siguie

deroming nble exposiian, y sokre s

{Céma Funciona una Dable Exgoscion?

Pera que ¢ emplicesion no see tan
compluja, Utiiraemes como ajerple s
imagenas oa ecala di grses, ya que s
primarus negatives luncionaben ve ety
maners, y ‘a5 dobles expasiciones que
wemes hay er dis, en sumayera, lambién
Io san

ué Imdgenes Vamos a Usar?

-2 empezar vamos @ udizer una
iagen de baze, que e un retrats de
studio. Fsta as Un autormamat i

scala de grises para este icsial

Cugnde o luz lega al negatve. ase

cricaze ol qu

stusasio en las 2ones donde e lega mis
liz, que en las zonas donde le n:g
fmanos, gererando asi las loces ¥ las
somofa. aue  vemos  en c.,alqu»er
gl s Blanco y negra

Fijaos en que he sacado la 4
estudio normal y corriente, tenienca cee
coucsn e dejar el leads campletme it
quemads, y o retats ligeraments subeox
paesto. Fsto nos ayudara mucao a |z hora
el mortaje.

Vorros a unir nuestro retrato con un paise
jo. En gat cacs, me he docidica por un
paisaje de Nepal, que he descargodo
descle Unspzlas, una paging gue comear-
e fatsorsfies libes de

Facor lo i

s 3 aGEN pANA GuE 5 B uste & 3k B
pertiones de revatn, v la be passde
eszals de grses tambign,

)

iPera qué pasa cuando, sin maver el
negstivo, dizparemas oire ver?

Las 20133 de sombea vuehven areaccionar,
¥a que ain no se han emnegrecido,
les cores  de  lue

upasicisn. Cota ganera unzs imigencs
muy curosas como |3 que vemos a
continuacién, gue se ha generado
directaments  en

camarar digitales

eupasicsn mitale a1 e

tendréis que gastaros e suelco del mes

Muchos arfissas de I exposicidn milsiph
coinciden £n GuE 5 mejer sacar (25 fotos
Tigerameanta iubsxp sestas, ya que sl
juntese warias foografias, e las coni
dorde coincicen las altes luces ce dos o
mas, la imagen final tienae 3 quamarse,
por lo gane-al 450 65 i que 1 quere-
s,

Bl ofocto wnto con un retato s Tacha
mas llamativo cusndo dispsramas contra
un fonds blarce, ya que esto ces una
s aue delimita el retate, eeense alge
muy especial.

taje en Photoshop

pimEr que tanemos que b

orer nuestres fows en dos capas difer-

ntes. En lo e abajo estard ol “euale, ¥
= estarh ol pa'saie

uede hacerse autemdticamente,
desde Atehiv = Serats = Cargar arch

Nos saldr un cuadro ce diflogo conde
WEemos que seecconar nuestias imé-
genes, eema el siguienie:

Con este cusdlto en pantalla, debemos
clicar *Buscar’ o *Browse”, y seleccionar
s das imdgenes que vayamas a ok
nar Despuds, hammes click on 0K

Listol Yo tenerios la base. Atora ¢l tuco
milagroso:

aremos que detirle & Photostes, que la
imagen de arribe,

duze aparecer
mis clare, pan o
reirato da cabajo an las més nscUes
Sueha ay corp e, ero en realidad 25
muy sencillo, se hace simplemente selec:
cionardn un madke da fusdn an la paleta
de capas:

Figura 49, 50, 51, 52. Interior de la revista Publicismo. Fuente:

erar el blance, uuemha&
S emonge,
'Helwo para croar delblos amposicionas,
e forms aractcamente equivalante, y
usande las imdgenes que quares. Nos
vamas a Photashop

sl Vamos 3 ver cémo cueds

¥
Auestea imagen:

Elaboracién Propia.
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Veamos cémo queda nuestra imagen una
vez terminado el proceso:

o3 hacerla yerdn o mena de Capz
eva capa de ajuste - Color sebactl-

Si o3 o3 més comoce, hay u
directe  las canas oe ajuste an
de abejo de ls poets de coas, Une ver
tengemos el Color Seectiva en pantala,
Apamcord algs mas & manne sk

Bastante bien, 4ro?

o como aunaue las dos imganes
estaban basianta subespuestas, el resl
tacko 1 e ncrs negres oy scussdos.
Esto s ol rasultac de tener dot mpos
Gones on UnD misma imager. exscla-
mente igual cue suceda cuando lo hace-
it & ehenars

i 10 gusia 0510 resultade, puedes Gajarla
asi. pero yo oy a daile ur todue més
aspecial, Vemos 8 tinter la magen con los
cnlures que cogen e imprasiones s
quat, products dal pate dol tampa an
35 tintas que o tienen calidac, dindo'a
ase “lcoi” antiguo cuetan de maca esth [ | pessafa de colres, ros remos
abars. Walsita Irstagrem, culAts €276 dfimctaments 3 los Negras, y maveremos
2 hecho, &l deslicador de negro haia abajo, y el
de ey rrika, Este s dlard el
afects de magen antigua,

Explicacion ¢ “ea”; En ol Ustema de
inpresiin sar pigmentes CMYK, (& date
cyan es mucho s resistente al paso del
tiempo que la magenta y la amarilla, pac
tanto ek ls inica gue cueda en s zonas
dlensas e Las imbgeres

u|
Al
PUBLICISM
REY STA DIGITAL
#NACEPUBLICISMO
DISERADA POR UN ARTE ¥
REDACTADA POR UK COPY MA¥ZO 2017

Figura 53, 54, 55. Interior y contraportada de la revista Publicismo. Fuente: Elaboracién
Propia.
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