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INTRODUCCION

El uso de abejas en la polinizacion de cultivos es una practica comun en arboles
frutales (almendros, cerezos, manzanos, etc.), asi como en oleaginosas como la colza y el
girasol, incluso en leguminosas forrajeras como la alfalfa y el trébol. Se estima que un
80% de la polinizacion por insectos es realizada por las abejas, siendo el 20% restante
debida a otro tipo de insectos.

En el presente Trabajo Fin de Grado, en adelante TFG, se aborda la fiscalidad
empresarial analizdndola concretamente en una empresa del sector apicola cuya
denominacion social es Miel de Tierras Altas. El objetivo general de este trabajo es
analizar la fiscalidad que influye en la empresa a lo largo de un ejercicio econémico,
incidiendo en los diferentes tributos que le afectan y como deben liquidarse. Los objetivos
especificos son:

- Realizar un plan de empresa donde se identifiquen datos relevantes del sector
en el que vamos a operar asi como la viabilidad de la empresa.

- Identificar qué tipo de sociedad vamos a formar asi como la creacion y
constitucion de la misma.

- Identificar y analizar cada uno de los hechos imponibles que suceden a lo largo
de un ejercicio econémico.

- Conocer los tributos que afectan a la empresa desde su constitucion y puesta
en marcha hasta el final de su primer ejercicio econémico.

La justificacion de este trabajo se encuentra en tener la capacidad de poder crear
una empresa y ser capaz de identificar y desarrollar todas las obligaciones fiscales a las
que ésta debe hacer frente a lo largo de un ejercicio econémico, desde su constitucion y
puesta en marcha, hasta el cierre de su primer ejercicio. Esta justificacidn tiene una vision
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INTRODUCCION

tanto en el &mbito académico como en el &mbito profesional y laboral. En lo que respecta
al ambito académico, para poder desarrollar este TFG es imprescindible haber adquirido
los conocimientos desarrollados a lo largo del Grado.

Por otro lado también es importante hacer referencia a la relevancia que puede
tener este trabajo en el tejido empresarial y en el mercado laboral. Actualmente, con la
tasa de paro que hay en Espafia y la crisis que hemos vivido durante los Ultimos afios, en
la economia esparfiola prima el espiritu emprendedor. Este estudio tiene gran relevancia
para dichos emprendedores debido a que comienza analizando los pasos a seguir para
constituir una sociedad, asi como las decisiones previas que deben tomarse, facilitando el
inicio de la actividad empresarial.

La idea surge de tratar de profesionalizar una actividad que se desarrolla como
hobbie en el ambito familiar. En concreto, en mi familia existe una pequefia explotacion
de este tipo y durante estos ultimos afios hemos podido observar que cada vez es mayor el
interés del consumidor en poder obtener miel natural, sin ningun tipo de procesado. Es por
ello mi determinacion a profesionalizar este trabajo, proporcionando un desarrollo en el
marco rural y explotando un recurso natural disponible en nuestra provincia.

Para poder llegar al objeto de estudio de este trabajo, previamente hay que
desarrollar varios pasos. A lo largo esta memoria vamos a realizar un analisis practico de
la tributacion durante el primer afio de vida de una empresa. Para ello, en primer lugar
debemos determinar la empresa que vamos a analizar, y los pasos que ésta ha seguido
hasta tener que hacer frente a sus obligaciones fiscales.

Este trabajo esta dividido en cuatro partes claramente diferenciadas. En primer
lugar se desarrollara una introduccion, en la cual nos encontramos, donde se centrara el
tema que posteriormente se va a desarrollar, se explicara el contexto en el que se va a
desarrollar el TFG, se indicara la justificacion del mismo, y se explicara la metodologia
seguida para desarrollarlo.

En la segunda parte, se analizara en detalle el contexto en el que se va a desarrollar
el trabajo, asi como una seleccidn de las teorias que se consideran mas relevantes para
explicar el analisis externo e interno de la empresa. También se desarrollara un analisis
teorico de los principales tributos que afectaran a la empresa asi como las caracteristicas
de estos.

La tercera parte de este proyecto se trata de un analisis practico lo mas aproximado
posible a la realidad. Este estd compuesto por un plan de empresa, posteriormente se
definiran las estrategias de producto, precio, comunicacién y distribucion. También se
detallara un plan de inversiones y un plan de financiacién, para, por ultimo, dar comienzo
a la actividad. En la Gltima parte de este proyecto se realizaran los tramites previos a la
constitucion y al inicio de la actividad y también se van a desarrollar todos los impuestos
por los que la empresa debe tributar. A lo largo del trabajo se irdn nombrando cada uno
de los impuestos a los que la empresa debe hacer frente, y en este ultimo apartado se
explicaran y se cumplimentaran los correspondientes modelos.

Para finalizar, se extraeran las principales conclusiones a las que se han llegado a
lo largo del desarrollo de este TFG. Como altimo capitulo encontraremos las referencias
bibliogréaficas utilizadas para la realizacion del trabajo.
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“Nada tarda tanto como aquello que no se empieza”

Alain Joule
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MARCO CONCEPTUAL

1.1. APROXIMACION AL PROYECTO

En Soria, la produccion de miel es una alternativa rentable, sostenible y ecoldgica,
y més en concreto en el medio rural. El producto que va a comercializar la empresa objeto
de estudio de este proyecto representa un extraordinario valor para la provincia e incorpora
nuevas oportunidades que inciden directamente en la generacién de una fuente de ingresos
para la sociedad rural.

En nuestra provincia disponemos de una situacién geografica y una climatologia
que contribuyen a la produccion de la miel, obteniéndose un producto de gran calidad y
de diversas variedades, gracias a la flora de la que podemos disfrutar. Es por ello que se
debe aprovechar esta oportunidad que el mercado nos ofrece para explotar la fabricacion
de la miel y darle un valor afadido, ofreciendo la posibilidad al cliente de conocer todo el
proceso productivo y participar en él.

En concreto, el negocio se centra en el sector apicola, se va a crear una empresa
dedicada a la produccion y comercializacion de la miel. Ademas de esto, se van a ofrecer
experiencias, es decir, el cliente va a poder disfrutar de experiencias en plena naturaleza,
en las cuales podra llevar a cabo en primera persona todo el proceso productivo, desde la
extraccion hasta el envasado, obteniendo un producto que €l mismo ha procesado.

La empresa que se va a desarrollar a lo largo de este proyecto esta ubicada en el
término de Fuentes de Magarfia. En la figura siguiente podemos observar la ubicacion de
este municipio en el mapa.

Figura 1.1. Mapa de localizacién

San Pedro Fuentebelia

Vvaldenegrillos

Valtajeros F .,(w"..; de Vvaldeprado
>6n

Fuente: www.google.es/maps

La idea principal surge de tratar de profesionalizar el sector de la apicultura
aprovechando un pequefio negocio familiar que ya esta en marcha. En la economia actual
hay diversos motivos que estan fomentando la cultura empresarial y el emprendimiento
en la actualidad, y en este sector hay varios aspectos que hacen atractiva esta forma de
trabajo.
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En primer lugar y como se ha comentado en la introduccion hacer referencia al
tejido empresarial y al mercado laboral que tenemos en este momento. Como veremos mas
adelante, la tasa de paro que hay en Espafia sigue siendo elevada a pesar de que la crisis
que hemos vivido durante los ultimos afios ya ha pasado. En la actualidad hay diversos
nichos de poblacion en los que esta primando el espiritu emprendedor, el caso actual de
los personas jovenes que quieren acceder al mercado laboral en un puesto donde se
reconozca su valor y su formacion, en casos de personas de edad méas avanzada que han
perdido su trabajo, 0 en otros casos en los que la gente apuesta por un nuevo trabajo...

Otro aspecto destacable de este sector es el relevo generacional que esta sufriendo.
Afios atrés, las explotaciones apicolas de la provincia eran mayoritariamente familiares,
normalmente de personas que se dedicaban a otra actividad, pero tenian una explotacion
apicola como hobbie. Sin embargo, en la actualidad ésta situacién ha cambiado, se han
modernizado tanto las técnicas como la maquinaria utilizada y se han incorporado
personas mas jovenes a las explotaciones, de forma que este trabajo se realiza de manera
mas profesional.

El desarrollo del mundo rural es otro de los motivos que promueven este proyecto.
A la hora de desarrollar esta empresa se apuesta por el mundo rural, de forma que se
generara una fuente de ingresos en un lugar en el que tan solo hay trabajo principalmente
en el sector primario, contribuyendo también a la despoblacion, la cual estan sufriendo los
pueblos de Espafia en general, y de la provincia de Soria en particular.

En los siguientes capitulos se detallara de forma tanto tedrica como préactica los
pasos a seguir para poder llevar a cabo este proyecto.

1.2. ELABORACION DE UN PLAN DE EMPRESA

1.2.1. Contextualizacion

Podemos definir un plan de empresa como un documento en el que se detalla la
informacion sobre un nuevo proyecto que se va a desarrollar y cuyo contenido es
relevante para el éxito de éste.

Por norma general, aungue con alguna variacion, todos los autores dividen un plan
de empresa en los mismos epigrafes. En primer lugar se realiza un analisis del entorno
general y del entorno especifico a través de las herramientas Pestel y Porter, a
continuacion se realiza un analisis de la estrategia comercial que la empresa va a llevar a
cabo y por ultimo se desarrolla el plan econdémico y financiero para comprobar la
viabilidad del proyecto que queremos poner en marcha.

A lo largo de este proyecto se detallan tanto de forma tedrica como préctica los
pasos anteriormente mencionados, y en la parte practica se detallan otros apartados de
menor relevancia que también estan integrados en un plan de empresa.

1.2.2. Analisis del entorno

Existen varias definiciones de diversos autores acerca del término entorno. El
concepto de entorno se refiere a todo aquello que es ajeno a la empresa como organizacion
(Mintzberg, 1984). Esta definicién de entorno es muy amplia y global, segun concretan
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Navas y Guerras (2012), el entorno esta compuesto por aquellos factores ajenos a la
empresa los cuales no se pueden controlar e influyen en las decisiones y resultados de la
misma, pero permiten ejercer una influencia positiva en la estrategia empresarial. Existen
diferentes modelos para analizar el entorno, y aparecen recogidos en la siguiente imagen:

Figura 1.2. Modelos de analisis del entorno

Macro entorno
Micro entorno

Competidores

Organizacion

Mercados

Fuente: elaboracion propia a partir de Johnson, G. Scholes, K. y Wittington, R.
Fundamentos de estrategia

En analisis del entorno lo podemos clasificar en dos niveles, el entorno general, el
cual afecta a todas las organizaciones y sobre el cual no se puede ejercer influencia, y el
entorno especifico, el cual afecta a empresas de un determinado sector. A continuacion,
detallaremos cada uno de los dos andlisis.

Johnson y otros (2010) manifiestan que para analizar el macroentorno, o entorno
general, se debe utilizar la herramienta PESTEL, la cual proporciona una vision general
incluyendo factores clave que indican las formas en las que puede cambiar el
macroentorno. El significado de las siglas PESTEL es: Politico, Econémico, Social,
Tecnoldgico, Entorno ambiental, y Legal, este modelo es una extension del modelo PEST,
incluyendo el analisis legal y ecoldgico. A continuacion, detallamos en que consiste este
andlisis y las variables que tradicionalmente se suelen estudiar.

Si hacemos referencia a la dimension politica, esta pone de manifiesto el papel de
los poderes publicos (Johnson y otros, 2010). En este apartado debemos evaluar el
impacto de las variables que pueden influir en las actividades de nuestra sociedad como
resultado del proceso o el clima politico. La dimension econdmica se refiere a los factores
economicos, generalmente se analizan el ciclo econdmico, la evolucion del producto
interior bruto (PIB), la tasa de paro y la tasa de inflacion, asi como los tipos de interés.

La siguiente variable a analizar es la dimension socio-cultural, ésta “recoge tanto
las creencias, valores, actitudes y forma de vida de las personas que forman parte de la
sociedad como las condiciones culturales, socioldgicas, demogréaficas, religiosas,
educativas y étnicas del sistema social en su conjunto” (Navas y Guerras, 2012: 87).

La dimension tecnoldgica se refiere a las innovaciones, asi como a su principal
influencia sobre la forma de hacer las cosas, como se disefian, producen, distribuyen y
venden los bienes y los servicios. Por ultimo, en lo que respecta a las variables ecoldgicas
y legales, hacen referencia a politicas de preservacion del medio ambiente y a los factores
administrativos y legales a los que la empresa debe hacer frente, respectivamente.
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Una vez analizado el entorno general, el siguiente paso es estudiar el entorno
especifico en el que la empresa va a operar. Para ello vamos a utilizar el modelo de las
cinco fuerzas de Porter, el cual nos va a permitir analizar el grado de atractivo de una
industria. En la siguiente imagen podemos observar las variables que analiza este modelo.

Figura 1.3. Modelo de las cinco fuerzas competitivas

Amenaza de nuevos entrantes

— S —

Poder negociador de proveedores Poder negociador de clientes

Amenaza de productos sustitutivos

Fuente: Fundamentos de direccion estratégica de la empresa. J. E. Navas Lopez y L.A. Guerras
Martin (2012). Adaptado de Porter (1982: 24)

Los competidores potenciales son aquellas nuevas empresas que quieren entrar a
operar en el sector. Se presupone que cuanto mas atractiva sea la industria mayor sera el
namero de competidores. Segun indican Navas y Guerras (2012) existen dos factores que
hacen referencia a la posibilidad de que puedan entrar nuevas empresas a competir en el
mismo sector, las barreras de entrada y la reaccion de los competidores ya establecidos.

En este analisis vamos a dar mayor importancia a las barreras de entrada porque
es un factor que de forma practica nos sera mas sencillo analizar. ‘“Por barreras de entrada
entendemos aquellos mecanismos que dificultan o impiden el ingreso de nuevas empresas
al sector, normalmente mediante la disminucion de expectativas de rentabilidad de los
posibles nuevos competidores preservando las expectativas de rentabilidad de los
competidores actuales” (Fuentes, 2012: 108).

El poder de negociacion de clientes y proveedores son otras dos variables que
Porter analiza en el estudio del entorno especifico. “Definimos el poder de negociacion
de los proveedores o de los clientes como la capacidad de imponer condiciones en las
transacciones que realizan con las empresas de la industria” (Navas y Guerras, 2012: 103).
Segun definen estos autores, estas condiciones pueden ser de diversa indole, desde
descuentos hasta plazos de entrega o devoluciones.

“Los sustitutivos son productos o servicios que ofrecen un beneficio similar a los
productos o servicios de una industria, pero mediante un proceso diferente” (Johnson y
otros, 2010: 33). Esta definicion es una primera aproximacion, otros autores como Navas
y Guerras (2012) hacen referencia a que este tipo de productos no tienen por qué provenir
de la misma industria, tan solo es necesario que desempefien las mismas funciones para
los clientes, y, por consiguiente, satisfagan las mismas necesidades.

Por ultimo, hay que hacer referencia a la rivalidad entre competidores. Las cuatro
variables que hemos analizado anteriormente afectan a esta Gltima de forma directa.
Podemos definir a los rivales competitivos como aquellas empresas que suministran
productos o servicios similares a la empresa objeto de analisis y estan dirigidos al mismo
grupo de clientes.

12
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1.2.3. Estrategia comercial

Una vez analizado el entorno general y el entorno especifico, el siguiente paso es
elaborar un plan de marketing. “Marketing es un proceso social y de gestion a través del
cual los distintos grupos e individuos obtienen lo que necesitan y desean, creando,
ofreciendo e intercambiando productos con valor para otros” (Kotler, 1995: 6).

Varios autores reflejan en sus publicaciones la siguiente frase, “La idea
fundamental es que el concepto y la filosofia del Marketing no se pueden desarrollar en
la empresa a menos que los directivos tomen conciencia del nuevo estado de animo:
satisfacer tales deseos y lograr la fidelidad de la clientela a las ofertas que se tienen en
cartera” (Thuillier, 1897:17). Es por ello que tiene vital importancia el papel de los
directivos a la hora de establecer una estrategia de marketing duradera en el tiempo.

Segun definen Bello y otros (1996) un plan de marketing constituye una serie de
estrategias comerciales en forma de producto o servicio que se desarrollan a partir de una
combinacion de determinados instrumentos, esto constituye lo que se conoce como
marketing mix. Son cuatro las variables que componen el marketing mix: producto,
precio, distribucion y comunicacion, se conoce como el modelo de las 4 P’s.

La primera variable del marketing mix que vamos a estudiar es el producto. Segun
manifiestan Bello y otros (1996) la estrategia de producto consiste en planificar y
desarrollar una serie de atributos tanto tangibles como intangibles que en conjunto logren
aportar una serie de beneficios para el consumidor.

Segun manifiestan estos autores, para determinar la oferta de producto, una
empresa debe decidir sobre tres factores clave: la definicion de la misién de la empresa,
el analisis de la situacion tanto interna como externa de la empresa y sus productos
actuales y potenciales, y por ultimo, la definicion de los objetivos de producto y
desarrollo.

Otra distincion que podemos hacer corresponde a la jerarquia de productos
(Kotler, 1995:496). Familia de necesidades, familia de productos, clase de productos,
linea de productos (marca), tipo de producto y producto en concreto.

La segunda variable que vamos a estudiar es el precio. “El precio es un concepto
que no es facil de definir y que puede tomar formas y denominaciones muy diversas segun
la situacion o el contexto en que se emplee” (De Juan Vigaray: 2017: 201). Dependiendo
del punto de vista que miremos esta variable, tendra unas acepciones u otras, no es lo
mismo el precio desde el punto de vista de la empresa, que desde el punto de vista del
consumidor.

Segun explica De Juan Vigaray (2017) en su libro, existen diversos factores que
deben tomarse en consideracién a la hora de fijar un precio. Por un lado tenemos los
factores internos, como son los objetivos de marketing y los costes empresariales, y por
otro lado, encontramos los factores externos, que hacen referencia a variables como la
demanda, la estructura competitiva del mercado, el ciclo de vida del producto, y el marco
legal, entre otros.

Por otro lado, cabe destacar que la politica de precios debe de seguir una
estrategia, la cual debe de tratar de vender lo maximo posible consiguiendo el mayor
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beneficio posible. En funcién de los objetivos que se plantee la empresa, existen
diferentes estrategias las cuales persiguen lograr diferentes objetivos y deben de tenerse
en cuenta a la hora de fijar el precio. Segun indica De Juan Vigaray (2017) las principales
estrategias en la decision de la politica de precios son: estrategias diferenciadas,
estrategias competitivas, estrategias de precios psicoldgicos, estrategias de precios para
lineas de productos y estrategias para nuevos productos.

La siguiente variable a analizar es la comunicacion. “La comunicacion es la
politica del marketing mix que agrupa todos aquellos elementos dirigidos a informar,
persuadir y recordar al mercado sobre la existencia de una entidad y los productos o
servicios que comercializa” (Martinez, 2017: 144).

Las empresas deben decidir qué estrategia o estrategias de comunicacion van a
llevar a cabo. Segun indica De Juan Vigaray (2017) el mix-promocional estd compuesto
por la combinacion de varias actividades, venta personal, publicidad, relaciones publicas
y promocion de ventas. Los objetivos principales que persiguen todas estas actividades
son estimular la demanda, informar y persuadir al consumidor y recordar la existencia del
producto que se esta promocionando.

Por altimo, dentro de la estrategia comercial, debemos analizar la estrategia de
ventas y distribucion. “La distribucion es el elemento de marketing que relaciona la
produccién con el consumo. Su mision es poner el producto a disposicion del consumidor
final o comprador industrial, en la cantidad demandada y en el lugar que desee adquirirlo”
(De Juan Vigaray 2017: 234).

Segun indica Martinez (2017) es imprescindible una participacion activa de los
canales de distribucion para una estrategia de distribucidn comercial adecuada.
Entendemos por canal de distribucion al “conjunto de personas u organizaciones que,
mediante su papel de intermediarios, facilitan el flujo de bienes y servicios desde las
entidades fabricantes hasta los consumidores o usuarios finales” (Martin Armario, 1993:
389). El papel de los intermediarios también es importante a la hora de establecer la
estrategia de distribucién. Es importante determinar, en funcion de la empresa ante la que
nos encontremos, el intermediario adecuado.

El modelo de las 4 P’s ha evolucionado incluyendo a la persona o cliente dentro
de la estrategia comercial, y dando lugar a lo que denominariamos teoria de las 5 P’s. La
consideracion del cliente como una variable de la estrategia comercial ha adquirido suma
importancia a lo largo de los ultimos afios y es por ello que debemos considerar esta
variable en el analisis comercial.

1.2.4. Analisis economico y financiero

El Gltimo apartado, pero no menos importante, del estudio de mercado esta
compuesto por el analisis econémico y financiero. En este epigrafe se reflejard una
estimacion de ingresos y gastos, asi como el posible resultado del ejercicio que podra
alcanzar la empresa que estemos analizando.

En este apartado también es importante destacar que se deben analizar los
principales ratios, tanto econdmicos como financieros, de la empresa. Gracias a ellos se
podrda estimar una prevision de la viabilidad de la misma, lo cual permitira seguir adelante
con su creacion.
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1.3. ELABORACION DE UN ANALISIS FISCAL

“La Ley General Tributaria es el eje central del ordenamiento tributario donde se
recogen sus principios esenciales y se regulan las relaciones entre la Administracion
tributaria y los contribuyentes” (Tuero, 2017: 3). Esta regulada en la Ley 58/2003, de 17
de diciembre de 2003, que sustituye a la Ley 230/1963, de 28 de diciembre. Aqui se
recogen los principios y normas juridicas generales del sistema tributario espafiol.

Para introducir este apartado, en primer lugar, debemos hacer referencia al
concepto de tributo. “Los tributos son ingresos publicos que consisten en prestaciones
pecuniarias exigidas por la Administracion Publica, como consecuencia de la realizacién
del supuesto de hecho al que la ley vincula el deber de contribuir con el fin primordial de
obtener los ingresos necesarios para el sostenimiento de los gastos publicos” (Portillo,
2017: 28). Diversos autores clasifican los tributos en tres tipos: tasas, contribuciones
especiales e impuestos. La Administracién Pablica, recauda mayor porcentaje de ingresos
gracias a los impuestos, por lo que sera el objeto de analisis en esta memoria.

En la Ley General Tributaria se recogen determinados principios bajo los cuales
se debe de realizar el sistema impositivo. Los principios a los que hace referencia esta
Ley son la capacidad economica de las personas, el principio de justicia, el de igualdad,
el de generalidad, progresividad, distribucion equitativa de la carga tributaria, no
confiscatoriedad, legalidad y seguridad juridica.

La Constitucion Esparfiola en el articulo 133.1 establece que el Estado tiene la
potestad originaria para poder establecer tributos mediante ley. En este articulo también
se hace referencia a las Comunidades Auténomas y las Corporaciones Locales, las cuales
podran establecer y exigir tributos de acuerdo con la Constitucion Espafiola.

Portillo (2017) establece varias clasificaciones de los impuestos. La clasificacion
méas comun divide los impuestos en directos, aquellos que su objeto de gravamen es el
incremento patrimonial de forma periddica, e indirectos, los cuales gravan la capacidad
de pago manifestada en el consumo del patrimonio o renta. Ademas de esta clasificacion,
los impuestos también se pueden agrupar como personales o reales, subjetivos u
objetivos, periodicos o instantaneos.

Para poder realizar un analisis fiscal es necesario identificar aquellos sujetos,
personas fisicas o juridicas, los cuales deben hacer frente a determinadas obligaciones
tributarias, estos sujetos se conocen como obligados tributarios. Los principales obligados
tributarios son los contribuyentes, los obligados a realizar pagos fraccionados, los
retenedores, los obligados a practicar ingresos a cuenta, los obligados a repercutir, los
obligados a soportar la repercusion o la retencion, los sucesores y los beneficiarios entre
otros.

1.3.1. Impuesto sobre sociedades (IS)

El impuesto sobre sociedades, IS en adelante, esta regulado en la Ley 27/2014 de
27 de noviembre y en el Real Decreto 634/2015, de 10 de julio por el que se aprueba el
Reglamento del Impuesto sobre Sociedades. EI IS grava la renta obtenida por las
sociedades y demas entidades juridicas, es de aplicacion en todo el territorio espafiol y se
declara a través del modelo 200 de la Agencia Tributaria.
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Este impuesto es de caracter directo, es decir, grava de forma directa e inmediata
la capacidad economica del contribuyente; es un impuesto de caracter personal, grava la
totalidad de la renta obtenida por una persona juridica concreta; es periddico, lo que
significa que se exige al finalizar periodos de tiempo concretos; también es un impuesto
proporcional, es decir, se aplica un Unico tipo impositivo, con alguna excepcidn, sobre la
renta obtenida.

1.3.2. Impuesto sobre el valor afiadido (IVA)

El impuesto sobre el valor afadido, en adelante IVA, esta regulado en la Ley
37/1992, de 28 de diciembre, del IVA, y en el Real Decreto 1.624/1992, de 29 de
diciembre, por el que se aprueba el Reglamento del IVA. Es un impuesto general, grava
todas las fases del proceso productivo, objetivo, debido a que no toma en consideracion
las circunstancias del sujeto pasivo, instantaneo, el devengo se produce operacién por
operacion, e indirecto que recae sobre una manifestacion indirecta de la capacidad
econdmica, en concreto, sobre el consumo de bienes y servicios. Segun indica el manual
practico IVA 2017, este impuesto grava tres operaciones diferentes:

- Entregas de bienes y prestaciones de servicios realizadas por empresarios y
profesionales en el desarrollo de su actividad.

- Adquisiciones intracomunitarias de bienes que, en general, también son
realizadas por empresarios o profesionales, aunque en ocasiones pueden ser
realizadas por particulares.

- Importaciones de bienes.

En la aplicacion de este impuesto cabe distinguir dos aspectos, el VA soportado,
aquel que empresarios y profesionales soportan por las compras y adquisiciones que
realizan y el cual tienen derecho a deducir, y el IVA repercutido, aquel que repercuten a
sus clientes estos empresarios o profesionales.

1.3.3. Retenciones e ingresos a cuenta del IRPF

Los autonomos y las PYMES estan obligados a presentar el modelo 111 de la
Agencia Tributaria, AEAT en adelante, retenciones e ingresos a cuenta del IRPF cuando
apliquen retenciones en el ejercicio de su actividad.

Esta norma esta regulada en la Orden EHA/586/2011, de 9 de marzo, por la que
se aprueba el modelo 111 de autoliquidacion de retenciones e ingresos a cuenta del
Impuesto sobre la Renta de las Personas Fisicas sobre rendimientos del trabajo y de
actividades econdmicas, premios y determinadas ganancias patrimoniales e imputaciones
de renta y en la Orden HAP/2194/2013, de 22 de noviembre, por la que se regulan los
procedimientos y las condiciones generales para la presentacion de determinadas
autoliquidaciones, declaraciones informativas, declaraciones censales, comunicaciones y
solicitudes de devolucion de naturaleza tributaria.

Para calcular el importe de las retenciones la AEAT proporciona un programa en
el que se calcula el importe en funcién de las circunstancias del contribuyente. Este
modelo se debe presentar trimestralmente, y junto con el presentado en el tltimo trimestre
se debe presentar también el modelo 190 que es el resumen anual de las retenciones
practicadas.
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ELABORACION DE UN PLAN DE EMPRESA

2.1. PRESENTACION DE LA EMPRESA

El caso practico que vamos a realizar a continuacién consiste en la creacion de
una empresa dedicada a la apicultura. Esta empresa es ficticia, pero parte de la base de un
pequefio hobbie familiar, por lo que se conoce perfectamente el proceso productivo, y lo
que se va a tratar de hacer es profesionalizar esta actividad.

A continuacién vamos a detallar alguna de las caracteristicas que presenta nuestra
empresa. Se trata de una PYME, en concreto es una microempresa debido a que cuenta
con menos de 10 trabajadores y una facturacién inferior a dos millones de euros. Segun
el informe del Ministerio de Economia, Industria y Competitividad (Marzo 2018), el
99,88% del tejido empresarial espafiol estd compuesto por PYMES, de las cuales un
40,02% son microempresas, por lo que este tipo de empresas es el mas frecuente en
nuestro pais.

En el caso de la empresa objeto de estudio, debido a las necesidades de recursos
humanaos, el tipo de empresa seleccionada sera una PYME, ésta tan solo necesitara a dos
trabajadores en plantilla para poder llevar a cabo la actividad. EIl hecho de elegir este tipo
de empresa en el caso practico permite dirigir este estudio a un alto porcentaje de
sociedades que puedan ser creadas en nuestro pais, de forma que puedan beneficiarse del
contenido ofrecido a lo largo de esta memoria y pueda servir de guia para la creacion de
una empresa de caracteristicas similares.

La siguiente caracteristica de nuestra empresa a la que debemos prestarle atencion
es el objeto de su negocio. Como hemos comentado anteriormente, la empresa ficticia
que vamos a crear opera en el sector de la apicultura, en concreto se va a dedicar a la
produccién y comercializacion de miel, asi como a ofrecer experiencias relacionadas con
el sector a sus clientes. A lo largo de este capitulo se detallard mas en concreto la actividad
que va a realizar nuestra empresa.

Otra de las caracteristicas relevantes de la empresa que se va a desarrollar a lo
largo de este caso practico es su forma juridica. La forma juridica elegida ha sido una
sociedad limitada (SL) por varios motivos. En primer lugar el capital social a aportar, el
cual se ajusta a la actividad que se va a realizar y al importe necesario para poder constituir
la empresa. En segundo lugar, y no menos importante, este tipo de sociedad permite
separar riesgos, y que la responsabilidad sea limitada al capital aportado, de forma que
una mala gestién no implique que los socios deban responder de forma personal con sus
bienes. Es por estas dos caracteristicas principalmente por lo que se decide establecer esta
forma juridica para la empresa a desarrollar, las cuales no estan implicitas en otro tipo de
forma juridica.

Por ultimo, decir que la empresa esta ubicada en Soria, en concreto en el término
municipal de Fuentes de Magafia. La empresa dispone en este municipio de sus
instalaciones, ademas de 100 hectareas de terreno rustico en propiedad de la familia, y
cedidas de forma gratuita a la sociedad, donde se situaran las colmenas.
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2.2. ESTUDIO DE MERCADO

El entorno es lo que proporciona a las organizaciones su medio de Supervivencia,
(Johnson, Scholes y Whittington, 2010). El entorno econémico es el ambiente en el que
se mueven las personas, las familias, las empresas y el gobierno; y donde interactan cada
una de estas unidades generando agregados macroecondémicos.

2.2.1. Situacion y evolucion del mercado. Analisis PESTEL y PORTER

0,

« Analisis PESTEL

El andlisis PESTEL engloba diferentes aspectos de la economia analizando
diversas variables, a través de esta herramienta se estudiaran los factores politicos,
econdmicos, sociales, tecnoldgicos y legales que podrian afectar a nuestra empresa. Este
analisis es externo a la empresa, pero tiene gran importancia a la hora de desarrollar o
crear una nueva empresa.

La importancia de realizar este tipo de analisis para una empresa de caracter local
reside en la necesidad de conocer la situacion del entorno y como ésta puede afectarle. Es
de vital importancia para una empresa de nueva creacion conocer la situacion econémica,
politica y social del pais en el que se va a implantar asi como la legislacion en diversas
materias que debera de cumplir. Este tipo de analisis es imprescindible para toda empresa
que se precie, ya que gracias a él se va a conocer la situacion de diversas variables que
afectaran al normal funcionamiento de la actividad economica a realizar, indistintamente
del ambito en el que la propia empresa vaya a operar.

e Factores politicos

Si hacemos referencia a la situacion politica cabe destacar que Espafia se
encuentra en un marco de estabilidad. Espafia estd formada por una Monarquia
Parlamentaria, es decir, el Rey es el jefe del Estado y representa al Estado Espafiol en las
relaciones internacionales. La Monarquia Espafiola es parlamentaria, lo que implica que
el poder reside en los ciudadanos, son estos los que eligen a sus representantes en las
Cortes Generales.

Si hablamos del Gobierno del pais la situacion cambia, existe mayor
incertidumbre, sobre todo si nos fijamos en los Gltimos afios en los que aparecido nuevos
partidos que han roto la hegemonia politica en la que se encontraba el pais, aportando
ideas diferentes y formas distintas de pensar.

e Factores econdmicos

A continuacion nos adentramos en la evaluacion de los aspectos que detallan la
coyuntura econdémica de nuestro pais.

Crecimiento del P.1.B y de la demanda interior. En este espacio analizaremos y
examinaremos las cifras que presenta el PIB en Espafia durante los ultimos afios. Este
indicador es medida macroecondmica que expresa el valor monetario de la produccion de
bienes y servicios de un pais durante un periodo determinado de tiempo, concretamente
vamos a analizarlo por trimestres y anual.
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Espafia viaja ahora en el vagén de cabeza del crecimiento en Europa. En el
siguiente grafico podemos observar los valores que alcanza el PIB en los Ultimos afos.
Segtin datos de Expansion “La cifra del PIB en el segundo trimestre de 2017 fue de
287.262 millones de euros”, esto implica que Espafia se sitla como la economia nimero
13 en un ranking de 49 paises que publica dicha fuente.

Gréfico 2.1. Evolucién anual del PIB
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Fuente: elaboracion propia a partir de datos de Expansién. www.datosmacro.com

Tasa de paro. Este indicador hace referencia al porcentaje de parados que hay
sobre el total de activos, es decir, sobre aquellos trabajadores que no tienen empleo y lo
buscan de forma activa. La tasa de paro de la economia espafiola se sitta en el Gltimo
trimestre de 2017 en un 17,22%. Esta cifra se ha reducido considerablemente desde el
primer trimestre de 2013, punto en el que se situé en el maximo de la Gltima década,
siendo la tasa de paro un 26,94%.

Grafico 2.2. Evolucion de la tasa de paro!
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Fuente. Elaboracion propia a partir de datos del Instituto Nacional de Estadistica. www.ine.es

Tasa de inflacion. Podemos definir la inflacion como el aumento continuado y
general de los precios de una economia, esto implica la disminucidn continuada del poder
adquisitivo. Para medir esta tasa utilizamos el indice de Precios al Consumo, IPC, que
muestra la evolucion de los precios de la cesta de la compra, compuesta por una serie de
productos y servicios, que adquieren los hogares en nuestro pais para su consumo.

Para determinar la inflacion o deflacion se compara en términos porcentuales el
IPC en un periodo determinado con el IPC del periodo anterior. En caso de que esta
variacion sea positiva hablaremos de inflacion, y en el caso contrario podemos decir que
nos encontramos en una situacion de deflacion.

Grafico 2.3. Tasa de inflacion
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Fuente. Elaboracion propia a partir de datos del Instituto Nacional de Estadistica. www.ine.es

! Datos obtenidos de la encuesta de poblacién activa en 2015. Para ello que utilizé el total de la
poblacién nacional de ambos sexos, de 16 afios en adelante.
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En la actualidad, la tasa de inflacion en Espafa se sitta en el 1,548%, esta cifra se
encuentra por debajo de los niveles normales los cuales oscilan entre el 2 y 3%, estos
niveles son los que intentan mantener las administraciones para un funcionamiento
Optimo de la economia.

En lo que a tipos de interés respecta, en la actualidad nos encontramos en un
momento historico, en el que el precio del dinero es negativo, el Euribor a un afio se
encuentra a -0,161%. Este hecho implica que el acceso a la financiacion es mucho mas
barato que en afios anteriores, aunque también afecta de forma negativa a los ahorradores,
los cuales reciben menos intereses por su dinero.

e Factores sociol6gicos

En este analisis vamos a tratar de conocer como es el actual entorno social-cultural
que rodea a nuestra empresa para poder hacer previsiones de cara al futuro. Sélo asi
podremos generar estrategias para hacer frente a la situacion econdémica. Los factores mas
relevantes son:

Evolucion demografica de Espafia. Los factores demograficos tienen una
influencia muy importante en cualquier sector de la economia, condicionando el potencial
de desarrollo de los mismos. Por ello, es conveniente resaltar el proceso de transformacion
sufrido en los ultimos afios en las sociedades europeas en general y en la espafiola en
particular. La poblacion espafiola ha ido aumentando progresivamente a lo largo de los
afios, presentando en los ultimos 10 afios las cifras més elevadas. En concreto, en enero
de 2017 la poblacion espafiola ascendia a 46.528.966 habitantes, lo que supone
aproximadamente un 4% mas que hace diez afios.

Piramide de poblacién. En el siguiente grafico podemos ver la situacion
demogréafica de Espafia a 1 de enero de 2017. Los datos que se ven reflejados en la
siguiente pirdmide de poblacion siguen la linea de lo comentado anteriormente. Como
podemos ver en el grafico, el nimero de mujeres es ligeramente superior a la poblacién
masculina, en edades avanzadas podemos apreciar mejor esta diferencia.

Otro dato caracteristico que podemos ver en la pirdmide es el envejecimiento de
la poblacion, hay un elevado porcentaje de personas mayores de 65 afios. Este hecho
supone una elevada tasa de dependencia e implica una problematica en el sistema de
pensiones a medio plazo, debido a que el porcentaje de poblacién activa serd mucho
menor gue el porcentaje de personas jubiladas.

Gréafico 2.4. Piramide de poblacién 2017
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Fuente. Elaboracion propia a partir de datos del Instituto Nacional de Estadistica. www.ine.es
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Dentro del anélisis socioldgico también es conveniente hacer frente a los aspectos
culturales. En concreto, nos estamos refiriendo a los cambios sufridos en la organizacion
familiar con la incorporacion de la mujer al mercado laboral y a las costumbres
alimenticias que priman en las ultimas épocas donde todo lo natural tiene gran
importancia en la cesta de la compra de las familias, asi como aquellos productos
supongan un estilo de vida saludable, dieta mediterranea...los cuales ayudan a mejorar la
salud, la imagen y la estética de las personas.

e Factores tecnolégicos

En este apartado se hace referencia a la tecnologia e innovacion, a la nueva forma
de hacer las cosas. Las variables mas destacadas para analizar esta dimension son las
siguientes:

Materiales, productos y procesos. En lo que respecta a los avances en la
alimentacion y sus procesos podemos decir que existen algunos ingredientes que mejoran
la absorcién de nutrientes, otros aportan mayores beneficios nutricionales a los
alimentos... todos ellos preservando la seguridad alimenticia. Los avances cientificos
permiten aumentar la calidad de los alimentos, asi como su nivel de vida, sin perder los
beneficios nutricionales antes comentados. Esto es posible en cierto modo gracias a la
mejora en los envases y la adaptacion de estos a las condiciones tanto del medio ambiente
como de la sociedad actual, adaptandose a los cambios acontecidos y preservando siempre
la seguridad de los alimentos.

Infraestructuras. Espafia es un pais con fuertes infraestructuras para el transporte
por carretera, ferroviario, aéreo o maritimo. Esta red de infraestructuras permite el
comercio tanto nacional como internacional, impulsando el desarrollo economico y
aumentando la competitividad existente entre paises.

En el caso de la provincia de Soria, estas infraestructuras estdn mucho mas
limitadas. Practicamente el Unico medio de transporte es por carreteras, casi todas ellas
nacionales, y sin existencia de autopistas que ayuden a mejorar el trafico de mercancias.
La ventaja de la red de infraestructuras en la provincia es que esta situada céntrica, y cerca
de grandes ndcleos urbanos que permiten el acceso a otro tipo de medios de transporte,
lo que hace posible el movimiento de mercancias de forma rapida y eficaz.

e Factores ecoldgicos

Hoy por hoy, la sociedad esta cada vez mas implicada con el medio ambiente. Se
busca que todo sea medioambientalmente sostenible, perjudique lo minimo posible a la
naturaleza y se minimicen la cantidad de recursos utilizados. Actualmente esta creciendo
el interés por los productos naturales. Pese a la crisis, el interés por comprar este tipo de
productos ha aumentado considerablemente, independientemente del precio que este tipo
de productos presenta, siendo mas elevado que el precio de productos procesados. Pese a
ello, los consumidores entienden que los productos ecoldgicos son productos mas caros
porque protegen el medio ambiente y la salud de las personas y estan dispuestos a pagar
un precio mas alto por ellos.

Segun datos del Ministerio de Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente se ha
incrementado el nimero de consumidores que apuestan por este tipo de filosofia, y se ha
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ampliado su distribucion geografica, que pasa de su principal ubicacion en la zona
noreste, a su extension por todo el territorio espafiol.

e Factores legales

El ambito legal, en nuestro pais las leyes se aprueban como resultado de
necesidades y problemas sociales, éstas regulan y restringen ciertas actividades y
establecen ciertos derechos. Hay diversos aspectos relacionados con la actividad apicola
que se encuentran directamente legislados, por lo que debemos hacer referencia al marco
que delimita la actuacion de nuestra sociedad.

Debemos tener en cuenta aspectos legislativos regulados para la practica de
nuestro negocio en particular, pero no debemos olvidar hacer referencia a factores legales
que afectan a cualquier empresa y/o particular. Empezaremos analizando los factores
generales que debemos tener en cuenta, y a lo largo de este capitulo haremos referencia a
la legislacion en particular que se aplica a nuestro sector.

Legislacion fiscal. La legislacion fiscal es el conjunto del sistema legal y
reglamentario que organiza la percepcion de los impuestos. Toda empresa o particular
que ejerza su actividad en el territorio espafiol debe hacer frente a sus obligaciones con la
Hacienda Tributaria. Estas obligaciones seran detalladas mas adelante en el desarrollo de
este trabajo.

Defensa de la competencia. La Comision Nacional de la Competencia (CNC) es
un organo publico encargado de preservar, garantizar y promover la existencia de una
competencia efectiva en los mercados en el ambito nacional, asi como de velar por la
aplicacion coherente de la Ley de Defensa de la Competencia mediante el ejercicio de las
funciones que se le atribuyen en la misma y, en particular, mediante la coordinacion de
las actuaciones de los reguladores sectoriales y de los 6rganos competentes de las
Comunidades Auténomas, asi como la operacion con los érganos judiciales competentes.
Esta institucion es independiente del Gobierno. EI CNC ejerce sus funciones en todo el
ambito del territorio espafol y en relacién con todos los mercados o sectores productivos
de la economia.

« Analisis PORTER

Una vez analizado el entorno general, debemos analizar el entorno especifico en
el que se va a desarrollar nuestra empresa. En analisis de las cinco fuerzas de Porter nos
va a permitir realizar un andlisis exhaustivo de la competencia del mercado, y de esta
manera poder establecer las estrategias para que nuestro negocio sea competitivo en el
mercado en el que vamos a operar. La combinacion de los cinco factores que veremos a
continuacion determinard las posibilidades que tiene la empresa de maximizar sus
recursos para poder superar a la competencia y con ello, permanecer en el mercado.

o Poder de negociacion de proveedores

Miel de Tierras Altas no necesita un gran namero de proveedores. En primer lugar
hacemos referencia a la materia prima, en este caso no necesitamos un proveedor que nos
la suministre debido a que es el propio apicultor el que recolecta la miel y por tanto no
debe adquirirla a un tercero. En el caso de que en alguna campafia la miel sea escasa y no
tengamos suficiente para poder abastecer a nuestros clientes existen un gran namero de
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pequefios apicultores distribuidos a lo largo del territorio nacional, por lo que el poder de
negociacion que éstos tendrian seria reducido.

Los materiales son un input que si vamos a tener que adquirir a un proveedor. Con
materiales nos referimos a envases y embalajes, lo que en adelante denominaremos
packaging. En este caso existen gran cantidad de empresas que suministran estos
productos, por lo que el poder de negociacion que tienen es bastante reducido. Lo mismo
ocurre con la maquinaria utilizada en el proceso de fabricacion.

Por ultimo, y no menos importante, se debe hacer referencia a los costes de cambio
de proveedor. En lo que respecta a estos costes si que pueden ser elevados para la empresa
por varios motivos, tener un proveedor de confianza proporciona una estabilidad, una
seguridad y una fiabilidad, que con el cambio de proveedor no se garantiza, también
ofrece una garantia de calidad que la empresa tiene asegurada, etc. Es en este aspecto
donde los costes pueden ser mas elevados y por ello la empresa debe prestar una mayor
atencion.

o Poder de negociacion de clientes

El poder de negociacion de los consumidores hace referencia a la capacidad que
tienen éstos para ejercer presion sobre las empresas y conseguir productos de mejor
calidad, un mejor servicio al cliente, y unos precios mas bajos.

En este aspecto cabe destacar tres tipos de clientes en funcién del tipo de canal
que éste utilice para llegar al consumidor final, venta directa al consumidor, venta a
cooperativas y venta o distribucién mayorista y minorista. En nuestro caso nos vamos a
centrar en la venta directa al consumidor final, que es la que realmente vamos a ejercer y
sobre la que debemos de analizar el poder de negociacion de los clientes. También se
realizara distribucién minorista, pero no se trata de nuestro principal cliente.

En la venta directa al consumidor final, el cliente si puede tener poder de
negociacion sobre la empresa. La relacion con el cliente es mas inmediata y por tanto
aspectos como el precio o la calidad del producto pueden afectar para que éste lo adquiera
en una empresa de la competencia 0 en nuestro negocio, por tanto, en este aspecto si que
tiene poder de negociacion.

Por otro lado, en la zona geogréafica en la que esta situada nuestra empresa existen
muy pocos competidores directos, pero nuestro negocio es el Gnico que ofrece estas
caracteristicas, un producto natural y ademas experiencias con él. Este hecho disminuye
el poder de negociacion del cliente, ya que no tiene la posibilidad de ejercer presidn sobre
la empresa amenazando con marcharse a la competencia o comparando con la
competencia precio, calidad en el servicio... Por tanto, en nuestro caso el poder de
negociacion de los clientes es mas bajo, por determinados aspectos que caracterizan a
nuestra empresa, pero en general, en la venta directa al consumidor, éste si que tiene poder
de negociacion.

o Productos sustitutivos

Miel de Tierras Altas si que tiene una fuerte amenaza de productos sustitutivos.
Algunos de ellos, a los que a continuacion haremos referencia son, el azlcar, los
edulcorantes (estevia, sacarina), las mermeladas, los caramelos liquidos. ..
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El producto sustitutivo mas comun utilizado en el mercado como sustancia
edulcorante es el azcar en sus dos variedades, azucar blanco o refinado y azticar moreno
o sin refinar. Este producto puede ser utilizado tanto en el sector de la alimentacion, como
un edulcorante, asi como en el sector industrial para la fabricacion de determinados
compuestos. Es por esto que su cotizacidn esta vinculada en cierto modo al precio del
petréleo. Es importante destacar que el precio del aztcar ha aumentado en los Ultimos
afios debido a los ciclos econémicos y la situacion econdmica vivida, si bien es cierto, el
precio de esta materia prima no ha logrado alcanzar el precio de la miel.

Otros de los productos sustitutivos que hemos encontrado han sido la estevia y el
sirope de agave, utilizados por su bajo aporte calérico, la sacarina, y por Ultimo, las
mermeladas y los caramelos liquidos, utilizados en el sector gastronémico.

Como hemos podido ver, la miel tiene gran variedad de productos sustitutivos en
su propiedad endulzante, pero también es importante destacar otras propiedades de
nuestro producto que no poseen los sustitutivos mencionados anteriormente como puede
ser su gran poder como medicina natural.

o Barreras de entrada

El sector apicola en Espafia se caracteriza por la existencia de gran nimero de
pequefios apicultores, pero también existen grandes empresas consolidadas que presentan
grandes niveles de produccion y por tanto unos costes unitarios mucho mas reducidos
debido a lo que pueden competir en precio con el resto de organizaciones del mercado.
Dichas empresas no son competencia directa de nuestro negocio ni una barrera de entrada
debido a que comercializan la miel a gran escala, por lo que en cierto modo, deja de ser
un producto totalmente natural, y no se dedican a ofrecer experiencias con el producto.

Otro de los aspectos a tener en cuenta a la hora de acceder a este sector, y el cual
si supone una importante barrera de entrada es el acceso al terreno. Para poder instalar
una explotacion apicola es imprescindible disponer de escrituras de propiedad de los
terrenos, o bien presentar contratos de arrendamiento de los mismos. Este hecho supone
un elevado coste para las empresas, y sobre todo para una empresa de reciente creacion
que va a instalarse en el mercado. En el caso de que la empresa disponga del terreno, las
barreras de entrada no son muy elevadas.

Las economias de escala también son un factor a analizar en este punto. Cuando
una empresa entra a operar en el sector no tiene experiencia ni puede minimizar sus costes
debido a que el coste unitario de cada uno de sus productos es mucho mas elevado que
para empresas que ya operan en el sector. Por tanto, cuando la empresa entra en el
mercado si que se encuentra con una barrera de entrada de este tipo, la cual consigue
superar cuando empieza a aprovechar las economias de escala.

Por ultimo, la maquinaria necesaria para llevar a cabo el proceso productivo no
supone una inversion muy elevada, al tratarse de un producto natural no es necesario
adquirir maquinaria de transformacion del producto, tan solo aquella necesaria para
obtenerlo y para envasarlo. La legislacion aplicable en el sector y el espacio fisico en el
que se localizara la empresa también se consideran barreras de entrada.

o Grado de rivalidad entre los competidores
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En el sector apicola podemos diferenciar dos tipos de competidores en funcion del
tamafo de la empresa. Por un lado encontramos empresas grandes, con un amplio
recorrido en el sector, pero que no son competencia directa de nuestra empresa., por otro
lado encontramos pequefias empresas que ofrecen un producto natural al igual que la
nuestra y que si son competencia directa.

En el caso de empresas pequerias, que son con las que competimos directamente,
existe una competencia intensa, pero no tan solo centrada en el precio como puede ser en
el caso de grandes empresas. Ademas, este tipo de empresas no compiten directamente
con los grandes comercializadores.

En este caso la competencia se basa en pequefios detalles que hacen que sea un
producto especial para el cliente. Estas empresas no pueden competir en precio, pero
existen otras variables como pueden ser la calidad, el envasado, que si pueden lograr una
diferenciacion en el producto. Por tanto, en este aspecto si que existe un alto grado de
rivalidad entre los competidores.

Los productores y comercializadores de miel natural siguen aproximadamente las
mismas estrategias de produccion y venta, por tanto, nuestra empresa tiene que
diferenciarse en este aspecto. Para ello se realizardn acciones que detallaremos mas
adelante a lo largo de este TFG.

Por otro lado, la posibilidad de disfrutar de experiencias en el sector de la
apicultura es otro servicio que tambien va a ofrecer nuestra empresa. En este caso, no
existen empresas que se dediquen a realizar esta actividad, por lo que esto supone una
ventaja competitiva para nuestra sociedad, la cual deberemos aprovechar para lograr
también diferenciacion en la comercializacion de nuestra miel natural.

2.2.2. Analisis de la competencia

Como hemos visto en el andlisis Porter, el grado de rivalidad entre competidores
en el sector en el que opera nuestra empresa no es muy elevado. Se pueden diferenciar
varios tipos de competencia, pero la que nos afecta a nosotros son aquellos pequefios
productores que comercializan un producto natural y sin procesados, con caracteristicas
similares a nuestro producto. En lo que respecta a las experiencias, no hemos encontrado
competencia directa que preste el mismo servicio que realiza nuestra empresa, tan solo
hay empresas que realizan cursos de formacion para apicultores o actividades similares,
por lo que es un punto favorable para nuestra empresa.

En este apartado nos vamos a centrar en la competencia directa que existe en
nuestra provincia y alrededores. Analizando el mercado en el que va a operar la empresa,
hemos encontrado distintas compafiias que realizan una tarea similar a la nuestra y las
caracteristicas de su producto también son similares al nuestro. Podemos observar que
este sector estd poco explotado en esta provincia por lo que tiene muchas posibilidades
de éxito, y por tanto, de crecimiento. Las empresas mas reconocidas en este sector en la
provincia son las siguientes:

- Gomez Zardoya. Empresa situada en Sotillo del Rincdn. Esta especializada en
todo tipo de productos naturales, ademas de la miel. En su tienda online
comercializa diversos tipos de productos, pero no esta especializada en el sector
apicola. Si bien es cierto, esta empresa también se dedica a preparar panales,
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cuadros, y diversos instrumentos necesarios para la produccion y elaboracion de
la miel. Se podria decir que es nuestro mayor y mas directo competidor.

- Miel Sabinares de Arlanza. Empresa ubicada en Calatafiazor. Se dedica a la
produccion y comercializacion de miel, pero ésta Gltima tan solo la realiza en
tiendas fisicas.

- Mykés Gourmet y Trufa Negra Espora Gourmet. Son dos empresas de reciente
creacion en la provincia especializadas en el sector de la truficultura. Dentro de
su catalogo de productos comercializan miel trufada, se trata de un producto
natural pero con esencia al producto estrella que ellos comercializan. Podria ser
un competidor fuerte debido a las estrategias de producto y comercializacion que
tienen, pero no lo consideramos un competidor directo ya que el producto que
comercializan difiere del nuestro y los usos del producto son diferentes.

- Enlazonade laRiverade Navarra, La Rioja y Aragon también podemos encontrar
diversos productores y comercializadores de miel como pueden ser Miel Baigorri,
Miel de Navascués, Miel Uyarra, o Miel Artesanal del Pirineo, empresas que son
consideradas competencia directa para nuestro negocio.

- En la zona de Guadalajara y Cuenca se encuentra la Denominacion de Origen
(D.0.) miel de la Alcarria, protegida por un Consejo Regulador. Esta D.O.
garantiza un producto exquisito y con gran aroma garantizando unas propiedades
Optimas para el consumidor. Podemos considerar esta miel como un gran
competidor con experiencia y éxito en el sector, y del cual podemos aprovechar
su how-know, es decir, su saber hacer, replicar su forma de vender, su proceso
productivo asi como la evolucion de su negocio a lo largo del tiempo.

Al margen de estas empresas en concreto, podemos encontrar diversos espacios
en los que se comercializa miel natural, aunque estos no son los productores, tan solo se
dedican a la venta al publico. No podemos considerar que estos establecimientos sean
competidores directos, sino que seran considerados para llevar a cabo nuestra estrategia
de distribucion.

Por otro lado, debemos analizar otros aspectos que nos diferencien de las empresas
de la competencia. Por ejemplo, generalmente las empresas que comercializan miel lo
hacen a gran escala, sin cuidar el packaging, la distribucion o incluso el servicio post
venta, simplemente producen la miel y la venden. Este tipo de empresas no logra fidelizar
a sus clientes, y al consumidor le da igual comprar un tipo de miel u otra. Estas empresas
si son competencia, pero no directa.

También cabe destacar los pequefios apicultores que tienen su explotacion
doméstica, y venden su producto a amigos, familiares... Este es un aspecto muy negativo
para nuestra empresa, porque la economia sumergida en este sector es bastante elevada.
En este caso si hay una fuerte competencia, pero muy dificil de controlar. Es importante
hacer referencia a que en este sector la competencia no esta muy presente en redes
sociales, por lo que nuestra empresa va a tratar de diferenciarse en ese aspecto.

Por dltimo, destacar que otro de los aspectos que nos va a diferenciar de la
competencia es el trato al cliente y el servicio postventa. La empresa tratara al cliente con
méaximo cuidado, atendiendo a sus sugerencias y tratando de ponerlas en préactica.
También se llevara a cabo un servicio postventa gracias al cual la empresa podra conocer
las quejas de los clientes, o las satisfacciones que hayan tenido al consumir nuestro
producto.
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2.2.3. Matriz DAFO

El analisis DAFO plasma los resultados obtenidos en el analisis del entorno
general y especifico en el que va a operar la empresa objeto de estudio de este proyecto.
En lo que respecta al andlisis externo se reflejan las oportunidades y amenazas que
presenta la empresa, y si nos referimos al analisis interno nos indica las fortalezas y
debilidades de la misma.

Dentro del conjunto de oportunidades que el andlisis externo de la empresa
presenta, cabe destacar tres. En primer lugar la evolucion del PIB y de la tasa de paro, las
cuales son un punto positivo para nuestra empresa, y permitiran que la sociedad se
constituya en un momento de crecimiento de la economia, lo que podra contribuir al éxito
de la misma.

Por otro lado, la conciencia del consumidor hacia los productos naturales,
evitando o reduciendo alimentos procesados, asi como la creciente preocupacion por la
salud y el medio ambiente, contribuirdn al éxito de la empresa debido a que presenta
caracteristicas que la sociedad actual demanda.

En lo que respecta a las amenazas, es importante destacar la inestabilidad politica
en la que se encuentra el pais, lo cual genera cierta incertidumbre. También es importante
destacar las infraestructuras existentes en la provincia de Soria, las cuales son limitadas
0 préacticamente nulas en muchos ambitos, lo que puede perjudicar a la empresa. La
legislacion en nuestro pais cada vez es mas restrictiva, aspecto que merece la pena
mencionar debido a que las empresas tendran que tener la capacidad de adaptarse a los
cambios y nuevas normativas que se implanten, lo cual puede suponer una pequefia
dificultad para las mismas.

De los resultados obtenidos mediante el analisis interno, destacan como fortalezas
de la empresa los aspectos que se mencionan a continuacion. En primer lugar, y pese a la
gran cantidad de productos sustitutivos que tiene la miel, posee propiedades medicinales
gue ninguno de sus sustitutivos tiene, lo cual puede resultar una importante ventaja
competitiva.

En segundo lugar, el acceso al terreno es una importante barrera de entrada que
muchas empresas no lograran superar. En el caso de nuestra empresa, los terrenos son
propiedad de la familia y los socios, los cuales los ceden a la sociedad de forma gratuita
y sin recibir retribucion alguna a cambio. Esta barrera de entrada puede suponer una
dificultad para muchas empresas lo que implica que éste esté menos saturado.

En altimo lugar, el sector esta profesionalizandose, y junto con la innovacion que
nuestra empresa va a realizar en el mismo ofreciendo el servicio de experiencias,
supondra una ventaja para nuestra empresa. Las ganas de trabajar y la juventud de los
socios haran que ésta sea dinamica y se adapte a los cambios y novedades necesarios, lo
que permitira estar siempre en primera linea en lo que a innovacién se refiere.

Si hacemos referencia a las debilidades que presenta la empresa segun el analisis
interno realizado, podemos encontrar varias. Algunas de ellas pueden ser contradictorias
a las fortalezas que anteriormente hemos comentado, con esto me refiero, por ejemplo al
elevado nimero de productos sustitutivos. Pese a que la miel tiene propiedades que sus
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sustitutivos no presentan, existen gran variedad de productos que pueden satisfacer las
mismas necesidades que la miel.

Por otro lado, haciendo referencia al producto en particular, y al sector en general,
podemos encontrar varias debilidades. Es un producto estacional, aunque podemos
producir cantidad suficiente para cubrir las ventas de todo el afio.

También es importante destacar la economia sumergida que existe en este sector,
la cual perjudica gravemente a empresas presentes en el sector, y mucho mas a empresas
de nueva creacion. El aumento de la legislacion ha sido considerado como una amenaza
para nuestra empresa desde el punto de vista de la normativa a aplicar, pero puede suponer
una oportunidad si lo miramos desde el punto de vista de las restricciones y la disminucién
de la economia sumergida.

Por Gltimo, cabe destacar las tres debilidades mas significativas que presenta la
empresa objeto de analisis. En primer lugar, no es una empresa consolidada en el sector,
por lo que le costara arduo trabajo crecer y mantenerse a lo largo de los afios. En segundo
lugar, esta empresa no puede competir con los costes unitarios que presentan las grandes
empresas, las cuales aprovechan las economias de escala que generan, contra las cuales
es imposible competir en precio y produccion. Y por ultimo, la falta de experiencia en el
sector puede suponer una importante desventaja con respecto a los competidores, pero
con el paso del tiempo esta debilidad desaparecera.

Tabla 2.1. Matriz DAFO

Crecimiento del PIB y descenso del paro  Inestabilidad politica

Conciencia del consumidor hacia Infraestructuras limitadas en la provincia
productos naturales Aumento de la legislacion, cada vez mas
Preocupacion por la salud y el medio restrictiva

ambiente

Propiedades medicinales del producto Producto estacional

Barreras de entrada Elevado numero de productos sustitutivos
Innovacion en el sector (experiencias) Economia sumergida

Empresa joven y dindmica Empresa no consolidada en el sector

Costes unitarios mas elevados
Falta de experiencia
Fuente: elaboracion propia

2.3. ESTRATEGIA COMERCIAL

Una vez analizado el entorno general y especifico en el que va a operar nuestra
empresa, y plasmada la informacién obtenida en la matriz DAFO podemos comenzar a
elaborar la estrategia de marketing. Como comentamos en el capitulo I, esta estrategia se
compone de distintas variables del marketing mix o mdelo de las 5 P’s: producto, precio,
comunicacion, distribucion y clientela.
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2.3.1. Estrategia de producto

El producto que va a comercializar la empresa es la miel natural, sin ningun tipo
de proceso de transformacion. El producto es duradero, pero su recoleccion y produccion
es estacional. Kotlet (1995) distingue diferentes niveles de jerarquia dentro de la
estrategia de producto. Nuestra empresa tiene dos lineas de productos, un producto
tangible, la miel natural de diferentes plantas, y un producto intangible, las experiencias.
En lo que respecta a los tipos de productos solo comercializamos uno en cada linea.
Ambos productos se comercializan bajo la misma marca, es decir, utilizaremos una
estrategia de marca Unica.

La marca comercial y denominacion social de la empresa va a ser “Miel de Tierras
Altas”. El logo de la empresa es el que aparece a continuacion.

TIERRAS ALTAS

Las variedades de miel que comercializa la empresa son, miel de tomillo y romero,
miel de tomillo, miel de romero, miel de encina carrasca, miel de respliego, y miel
milflores.

Por otro lado, dentro de la linea de productos, la empresa también ofrece
experiencias, dando la posibilidad al cliente de participar en el proceso productivo, asi
como realizar rutas gastronomicas donde la miel sea el ingrediente principal.

En lo que respecta la miel, la empresa ofrece diferentes tamafios del envase, lo
que permitira adaptarse a las caracteristicas del consumidor. La gama de productos que
la empresa comercializa se situa en: envases de 250 gr, de 500 gr, y de 800 gr.

Para fijar el tipo de envase, se realizd una encuesta (ver anexo Il) con las
preferencias del consumidor. A través de esta encuesta tuvimos que modificar en cierta
manera el tamafio de los envases que se habian planteado en un principio debido a que
nos dimos cuenta que las familias no llegan a consumir 1 kg de miel en un corto plazo,
por ello preferimos ofrecer envases mas pequefios, los cuales permitiran conservar el
producto en condiciones dptimas durante mayor tiempo.

Por otro lado, los consumidores vieron atractiva la posibilidad de regalar miel con
un envase y especial, y el tamafio preferido para este tipo de acciones eran envases mas
pequefios. La empresa comercializa unos packs regalo los cuales el cliente puede
personalizar a su gusto.

Nuestro producto también se diferencia por un packaging exclusivo y especial que
logra diferenciarnos de la competencia. Se trata de un envase cuidado, al detalle, de
manera que el cliente pueda reutilizarlo de diversas formas. Por supuesto, este envase sera
reciclable, caracteristica importante teniendo en cuenta la conciencia ecoldgica de
nuestros clientes.
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Con respecto a las etiquetas, el producto incorpora etiquetas de calidad, por un
lado la etiqueta de tierra de sabor y por otro, saborea Soria, y por Ultimo una etiqueta
logistica.

<

86329567 127856321

2.3.2. Estrategia de precios

Para determinar la segunda variable del marketing mix, el precio, hay que tener
en cuenta variables ya analizadas en el analisis Porter como puede ser la economia
sumergida en el sector o los grandes productores de miel, que aunque no los consideramos
competidores, no podemos fijar un precio similar al suyo.

Segun define Kotler (1995) en su libro, las empresas fijan los precios de diferente
forma en funcion del tamafio de estas, es por ello que podemos encontrar diferentes
estrategias de precio. “Miel de Tierras Altas” va a de llevar a cabo una estrategia de
precios no competitivos, utilizara precios psicolégicos, en concreto precio de prestigio y
precio impar.

En primer lugar se seguird una estrategia de precio de prestigio por ser un producto
natural y de alta calidad, asi como por el packaging que ofrece el producto. Por otro lado,
se seguira una estrategia de precio psicolégico impar con el objetivo de que visualmente
el cliente pueda pensar que esta pagando un precio menor del producto, solo por el hecho
de tener un precio con decimales.

En la siguiente tabla aparecen los precios que la empresa ha fijado para vender el
producto y para disfrutar de las experiencias. En principio no se van a ofrecer descuentos
de ningun tipo, pero con el paso del tiempo es una opcion que si se plantearia.

Tabla 2.2. Precios

4,95€ 8,95€ 11,95€

25€
Fuente: elaboracion propia

Para fijar estos precios se han tenido en cuenta los resultados obtenidos en la
encuesta realizada (ver anexo Il). Con estos precios, la empresa logra cubrir costes, y
obtener un margen de beneficio.

2.3.3. Estrategia de comunicacion

La tercera variable del marketing mix que vamos a analizar es la estrategia de
comunicacion. “La comunicacion es el medio por el cual una empresa informa, estimula,
persuade y recuerda a los consumidores, directa o indirectamente, los productos y marcas
que vende” (De Juan Vigaray, 2017: 251). A través de la misma vamos a determinar la
forma de dar a conocer el producto a nuestros potenciales clientes. En funcién del
segmento de clientes o target al que nos dirijamos, esta estrategia variara.
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“Miel de Tierras Altas” va a desarrollar una estrategia de comunicacion online y
otra offline. En primer lugar hablaremos de la estrategia de comunicacion online y los
medios que va a utilizar la empresa:

- Publicidad agresiva en redes sociales, dando a conocer la actividad que desarrolla
la empresa y las caracteristicas diferenciadoras que poseemos con respecto a la
competencia. Utilizaremos plataformas como Youtube, Facebook, Twitter e
Instagram, donde se podra explicar el proceso productivo, asi como el dia a dia de
la empresa y actividades que realiza, ademas de informacién sobre el producto y
recetas que lo incluyan.

- Pégina web, donde el cliente podra comprar el producto y contratar el servicio de
experiencias. Ademas del apartado de shop online habréa un apartado en el que se
publiquen recetas en las que uno de los ingredientes sea la miel. La web también
contara con un apartado de comentarios en el cual el cliente pueda expresar Isu
opinion, y por dltimo otro apartado donde aparezcan fotos de las experiencias, de
la ubicacion del negocio, de las instalaciones, etc.

Por otro lado, la empresa también llevara una estrategia de comunicacion offline.
Durante los primeros meses se publicitara en periddicos locales y radio. Una vez
transcurridos los meses iniciales este tipo de publicidad solo se realizara en los meses en
los que la empresa tenga mayor actividad, para dar publicidad a las experiencias.

En las tiendas en las que se distribuya nuestro producto también se realizaran
campanas publicitarias. Se colocaran carteles en las fechas en las que se puedan realizar
las experiencias, asi como folletos informativos explicando todas las actividades que
puede realizar el cliente.

La asistencia a ferias es otra parte de la estrategia de comunicacién que sigue
“Miel de Tierras Altas”, en estos eventos dara a conocer su producto a muchos
consumidores y ofertara las experiencias, actividad que ninguna empresa realiza. Durante
los primeros meses también se repartird merchandising para dar a conocer la empresa.

2.3.4. Estrategia de ventas y distribucion

La distribucién y venta del producto es la cuarta y Gltima variable del marketing
mix. La labor comercial en “Miel de Tierras Altas” sera llevada a cabo por los dos socios,
sin la necesidad de contratar a agentes comerciales.

La venta se realizara mayoritariamente al cliente final de forma online y de forma
ocasional a intermediarios como pueden ser los establecimientos gourmet. En el caso de
estos Ultimos, y debido a que se tratard de un nimero reducido, dispondran de cierta
exclusividad, el producto tan solo se va a ofrecer en establecimiento de comida tradicional
y en algunos establecimientos gourmet repartidos por toda Espafia. También dispondran
de apoyo y asesoramiento por parte de la empresa en temas de calidad y cualquier aspecto
relacionado con el producto, asi como con las experiencias. De esta forma, seran los
propios intermediarios los que actien de prescriptores y den a conocer la actividad que
se realiza en nuestra empresa.

Con respecto a la distribucion, se realizara a través de empresas de transporte
urgente, garantizando asi la calidad y la entrega del producto en tiempo y forma, y
garantizando al cliente que dispondra del producto en su casa en 24 — 48 horas.
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2.3.5. Laclientela

El target o publico objetivo de nuestro negocio es aquel al que vamos a dirigir
nuestras acciones puesto que seran nuestros principales compradores o clientes
potenciales. En el caso de Miel de Tierras Altas podemos dividirlo en dos segmentos, el
consumidor de miel, y el consumidor de las experiencias, aunque que en algunos casos la
segmentacion del mercado coincidira. Para determinar el target utilizamos los resultados
obtenidos en la encuesta realizada (ver anexo 11).

En lo que respecta al consumo de la miel, nuestro cliente objetivo se situara entre
los 35 y los 85 afios aproximadamente. En estos individuos el poder adquisitivo variara
entre medio y alto, de manera que compraran productos en el tipo de establecimientos en
los que estén a la venta nuestros productos, y por otro lado también tienen la capacidad
de acceso a internet para poder adquirir el producto via online.

Por otro lado, debemos hacer frente al segmento usuario de las experiencias y
rutas gastronémicas. Este tipo de clientes se situard entre los 30 y los 70 afios.
Generalmente seran individuos que necesiten realizar actividades de ocio en la naturaleza
para evadirse del estrés que le supone el trabajo, necesidad de desconexion... y con
nuestras actividades pueden conseguirlo.

Dentro de este ultimo segmento podemos destacar que las mujeres son mas
reticentes a la experiencia de extraccion de la miel, pero la idea conocer el proceso
productivo y de realizar rutas gastronémicas con el producto si ha tenido buena acogida
entre las encuestadas.

En lo que respecta a los packs regalo, a la gran mayoria de los encuestados las ha
parecido una idea original y novedosa debido a que en muchas ocasiones regalan
productos relacionados con el sector de la alimentacion. En este caso también nombraron
la posibilidad de realizar venta cruzada con otros productos. Este aspecto no estaba
contemplado hasta el momento, pero podria ser una estrategia a medio plazo o largo
cuando la empresa ya esté en asentada.

2.4. PROCESO PRODUCIVO, LEGISLACION APLICABLE Y
POLITICA DE RECURSOS HUMANOS

2.4.1. El proceso productivo

Para llevar a cabo el proceso productivo en primer lugar habra que determinar el
lugar donde se colocan las colmenas. Estas se situaran en el monte, lo mas lejos posible
de cultivos tratados con pesticidas para garantizar el producto natural. Para que la miel
sea lo mas natural posible, las colmenas se colocaran sin los cuadros de cera. En el caso
de que la situacion se complique y las abejas no logren fabricar los cuadros, estos se
pueden comprar y asi garantizar la obtencién del producto.

Una vez que las abejas hayan rellenado los cuadros de cera empezaran a crear la
miel. Este proceso puede tardar un afio hasta que la colmena este a plena produccion.
Debido a esta situacion, en el inicio de nuestra actividad no todas las colmenas estaran
produciendo todo lo que deberian.

36



ELABORACION DE UN PLAN DE EMPRESA

Cuando los cuadros estén llenos de miel se retiraran de la colmena, se limpiara
con la ayuda de un cepillo para retirar las abejas, y se colocaran en un recipiente para
llevarlos a la zona de extraccion. Posteriormente se desopercula el cuadro, es decir, se
retira el pérculo (sellado que recubre las celdas y permite que no se salga la miel), y se
introduce en el extractor. Estos cuadros se pueden volver a introducir en la colmena,
preferiblemente en la misma caja, para que las abejas sigan fabricando.

Cuando la miel se saca del extractor se filtra y se introduce en el depdsito
decantador, de forma que si en la filtracién han quedado restos, éstos se quedan en la
superficie y se pueden retirar antes de empezar a envasar. Estos filtrados se pueden
emplear para suministrar comida a las abejas en caso de que estén pobres de alimentacion.

Por ultimo, se envasa y posteriormente se comercializa. Este proceso productivo
se realiza dos veces al afio, en junio-julio y en septiembre. La zona en la que se sitten las
colmenas dependera del tipo de miel que se obtenga posteriormente.

2.4.2. Localizacion del negocio

El negocio se va a situar en el termino municipal de Fuentes de Magaria, en la
provincia de Soria. Las instalaciones se dividen en dos partes, en primer lugar una oficina
donde se atienden todos los pedidos, llamadas de clientes, tareas administrativas propias
de la actividad asi como las campafias de comunicacién y ventas. Por otro lado,
dispondremos de una pequefia nave donde se realizara todo el proceso productivo de la
miel, un almacén donde se guardara el producto para posteriormente comercializarlo y
una sala multiusos destinada al servicio de experiencias.

Como se comento en la introduccion de este trabajo y en la presentacion de la
empresa, la actividad ya esta iniciada, aunque a pequefia escala, por lo que la nave ya esta
construida, tan solo seria necesario reorganizar los espacios. Las zonas con las que cuenta
nuestra nave son los siguientes:

- Una oficina anexa a la nave donde se realizaran todas las tareas que hemos
mencionado anteriormente. La dimension de este espacio sera de 15 m2,

- Una sala multiusos en la cual se dispondran mesas, un proyector y una pizarra
para poder explicar las diferentes actividades, el proceso productivo y las normas
de seguridad que se deben seguir en la experiencia de la extraccion de la miel. La
dimension de esta sala sera de 25 m2.

- Unasala en la que se llevara a cabo el proceso productivo cuya dimension es de
80 m2.

- Un almacén para guardar la miel y los distintos equipos necesarios cuya
dimension es de 20 m2.

El negocio se encuentra localizado a las afueras del pueblo, donde ya estaba
instalada la nave en la que vamos a empezar el desarrollo profesional de nuestra actividad.
Este espacio cumple con todas las normativas legales y medidas de seguridad necesarias
para poder desarrollar la actividad.

Es un local en propiedad de los socios, los cuales lo ceden a la empresa
gratuitamente, situado en un terreno también en propiedad de la familia, por tanto no hay
que alquilarlo ni comprarlo, de cara al plan financiero que realizaremos posteriormente y
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a las obligaciones fiscales a las que se debe enfrentar la empresa es un dato importante a
tener en cuenta.

El negocio no se sitda cerca de proveedores ni de clientes, lo que realmente esta
cerca es la materia prima, aspecto indispensable para poder desarrollar esta actividad. Por
ualtimo, destacar que la localizacién del negocio tiene facilidad de acceso, un espacio
amplio de aparcamiento, asi como buenas comunicaciones, estd a medio camino entre
Zaragoza, La Rioja, Navarra y Soria, aspecto que ahorrara permitira a la empresa ahorrar
en costes de transporte.

2.4.3. Proveedores

En el anexo Ill de la memoria se detallan aquellos materiales que la empresa
necesita adquirir del exterior para llevar a cabo el desarrollo de su actividad asi como las
unidades necesarias de cada elemento y el precio unitario y total. Muchos de los productos
necesarios para el desarrollo de la actividad ya los teniamos, procedentes de la pequefia
explotacién familiar, pero ha sido necesario adquirir mas unidades para poder desarrollar
con éxito la actividad.

Destacar que en la webgrafia que aparece en el apartado de bibliografia de esta
memoria se detallan diferentes paginas web en las que hemos consultado para comprar
los productos necesarios y adquirirlos al menor precio posible.

2.4.4. Normativa de produccion y comercializacion

La produccion y comercializacion de miel, como cualquier tipo de producto, tiene
que regirse por la normativa aplicable en ese sector. En el caso de nuestra empresa, debe
cumplir dos tipos de legislaciones, la legislacién comunitaria, de obligado cumplimiento
por pertenecer a la Union Europea, la legislacion nacional y por altimo la legislacion
autonomica correspondiente. En el anexo | se detalla la dicha normativa, y a continuacion
se refleja la influencia de dicha normativa, la nacional en concreto, sobre la empresa
objeto de estudio.

En concreto, vamos a hacer referencia al Real Decreto 209/2002, de 22 de febrero,
modificado el 31 de octubre de 2017. Segun se indica en el articulo 3, la aplicacion de la
norma nacional a la empresa objeto de estudio supone clasificar la explotacion apicola
como de produccion.

Segun indica el articulo 4.1. “Los titulares de las explotaciones apicolas deberdn
identificar cada colmena, en sitio visible y de forma legible, con una marca indeleble, en
la que constara el codigo asignado a la explotacion a que pertenece. Asimismo, debera
advertirse, en sitio visible y proximo al colmenar, de la presencia de abejas. Esta
advertencia no sera obligatoria si la finca esta cercada y las colmenas se sitlan a una
distancia minima de 25 metros de la cerca”. En nuestro caso, si que sera obligatorio
avisar de la presencia de abejas, ya que las colmenas se sittan en fincas sin vallado.

En articulo 4.2. establece la referencia del c6digo de explotacidén, compuesto por
tres digitos, como maximo, correspondientes al nimero del municipio, las siglas de la
provincia y un maximo de siete digitos para que se asigne el nimero de explotacion. En
concreto, el nimero asignado a la explotacion de nuestra sociedad es ES-4206-0000002.
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En el articulo 5 se establece la autoridad competente para el registro de
explotaciones apicolas, en nuestro caso, tendra que estar registrada en la Comunidad
Auténoma de Castilla y Ledn, por ser el domicilio fiscal del titular.

También es importante hacer referencia al articulo 8.2. de esta norma, en el que
se establecen los limites para establecer asentamientos apicolas y cuando se deben de
cumplir.  “Los asentamientos apicolas deberdn respetar las distancias minimas
siguientes respecto a: 1. Establecimientos colectivos de caracter pablico y centros
urbanos, nucleos de poblacion: 400 metros. 2. Viviendas rurales habitadas e
instalaciones pecuarias: 100 metros. 3. Carreteras nacionales: 200 metros. 4. Carreteras
comarcales: 50 metros. 5. Caminos vecinales: 25 metros. 6. Pistas forestales: las
colmenas se instalardan en los bordes sin que obstruyan el paso”.

El articulo 8.3. establece que “para el establecimiento de distancias minimas
entre asentamientos apicolas, no se consideraran los asentamientos de menos de 26
colmenas como referencia para determinar distancias minimas entre asentamientos’. En
nuestro caso si que se deben cumplir las distancias minimas por tratarse de un
asentamiento de 200 colmenas.

Por altimo destacar que en articulo 10 de esta norma se establece que “los titulares
de las explotaciones apicolas deberan aplicar y mantener los programas y normas
sanitarias contra las enfermedades que se establezcan, sujetas a control oficial .

2.4.5. Politica de Recursos Humanos

La politica de recursos humanos (RRHH) es importante a tener en cuenta antes de
comenzar con la actividad empresarial. Como se detallé en la presentacion de la empresa
ésta va a estar formada por dos socios, los cuales son hermanos y ademas de trabajar en
la sociedad ejercen una actividad uno por cuenta propia y otro por cuenta ajena.

Para realizar un plan de recursos humanos es imprescindible realizar un analisis
de los puestos de trabajo en el cual se describiran las tareas a desempefiar en cada uno de
ellos, y posteriormente se detallara el perfil profesional adecuado para cada una de ellas.
Las caracteristicas de los puestos a cubrir son:

o Gerente: tomar decisiones sobre la organizacion, poder de negociacion con
clientes y proveedores, tareas de marketing, administracion y ventas,
participacion en el proceso productivo en tareas como el envasado y
etiquetado, preparacion de pedidos y gestidn de reservas, ofrecer soluciones
ante problemas que surjan en la organizacion.

o Perfil técnico: supervision y control de colmenas, colocacion de colmenas,
recoleccion de la miel, guia en las experiencias, envasado Yy etiquetado del
producto, preparacion de pedidos.

A continuacion se detallan las competencias necesarias que deberan poseer los
ocupantes de dichos puestos de trabajo, es decir, ambos socios.

o Gerente: titulado universitario con conocimientos en administracion de
empresas, con poder de negociacion, con capacidad de liderazgo y capacidad
resolutiva.
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Este puesto lo desempefaré yo, Maria, graduada en Economia y con las
competencias necesarias para poder desarrollar las tareas anteriormente
mencionadas con éxito.

o Perfil técnico: titulado universitario con conocimientos del medio rural debido
a la dificultad que supone el manejo de las abejas, con conocimientos técnicos
del sector asi como habilidades comunicativas para guiar a los clientes en las
experiencias.

Este puesto lo desempefiard Alejandro, graduado en Ingenieria Agricola y del
Medio Rural, y con las competencias necesarias para poder desarrollar las
tareas correspondientes con éxito.

En principio, en funcion de lo comentado anteriormente, la empresa no va a
necesitar contratar a ningun trabajador externo, debido a que por el tipo de actividad que
se realiza, los dos socios son capaces de desarrollar todas las actividades sin necesidad de
ayuda de otro profesional. El periodo en el que cada socio realiza las actividades, en
concreto las que realiza el ingeniero, se detallan en el desarrollo de la actividad.

Ambos socios seran autonomos societarios, esta figura difiere de la tradicional
condicién de autonomo en que se ha tenido que constituir una sociedad mercantil. Otro
de los requisitos que tiene esta figura es que el autobnomo societario debe tener al menos
el 25% de las participaciones de la sociedad y que se desempefien labores de direccion o
gerencia dentro de la misma. Los dos socios de esta empresa cumplen los requisitos, cada
uno de ellos tiene una participacion del 50% del capital social de la empresa y ambos son
administradores solidarios, cargo que facilita la gestion diaria de firmas de documentos o
toma de decisiones sin necesidad de que el otro socio esté presente.

La base minima de cotizacion de los autbnomos societarios es de 1.198,08 € al
mes, es mas elevada que el resto de autobnomos porque se toma como la base minima del
grupo de cotizacion del régimen general. Este regimen de cotizacion es incompatible con
la tarifa plana de 50€ por lo que cada uno de los socios debera abonar mensualmente un
cupdn de 358,53€.

Cabe destacar que, en el caso de Alejandro, ingeniero agricola que trabaja también
por cuenta propia en su explotacion, tan solo abona una sola cuota ya que cotiza en el
Reta y no se considera pluriactividad, y tan solos se tendra que dar de alta en el IAE en
las actividades que realice y comunicarlo a la seguridad social. En el caso de Maria,
economista, trabaja en una entidad financiera por cuenta ajena, por lo que en este caso si
que se considera que existe pluriactividad. Se deberia dar de alta como autonoma y tendria
bonificaciones de hasta el 50% de reduccion de la base de cotizacién durante los primeros
18 meses.

Por ultimo, comentar que debido a que esta actividad se puede compaginar con
otros trabajos, la nGmina aproximada que cobran los socios no sera muy elevado en un
principio, tan solo es de 500€ al mes, principalmente sera en funcion de las ventas que se
realicen, pero se tratara de que todos los meses tengan una retribucion.
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2.5. ANALISIS ECONOMICO Y FINANCIERO

El siguiente paso que debemos llevar a cabo es la estimacion de ingresos y gastos.
Este apartado es de vital importancia debido a que podremos realizar una prevision en
términos econdmicos de la viabilidad de la empresa. Este epigrafe a su vez va a ir
integrado en el siguiente capitulo donde se detalla el desarrollo de la actividad que lleva
a cabo la empresa. Vamos a suponer que la prevision que se realiza en este analisis sera
similar a los datos que se den finalmente en el desarrollo de la actividad.

En primer lugar debemos establecer cuéles serén las inversiones iniciales que la
empresa tendra que realizar para poder comenzar la actividad de manera profesional. A
lo largo de esta memoria se han ido reflejando las principales inversiones que la empresa
tiene que realizar para poder comenzar su actividad. En el anexo 1V se detalla un resumen
del plan de inversiones total de la empresa.

Otro de los elementos que debemos tener en cuenta es la financiacion ajena que
va a necesitar la empresa para poder desarrollar su actividad. En este caso, aunque se ha
solicitado precio para la financiacion en varias entidades, se ha solicitado en Caja Rural
de Soria, entidad en la que trabaja uno de los socios de la empresa. En el anexo V aparece
en detalle el cuadro de amortizacion del préstamo que se ha concedido a la sociedad. Las
principales caracteristicas del mismo aparecen reflejadas en la siguiente tabla.

Tabla 2.3. Plan de financiacion

15.000€
36 MESES
2,5% FI1JO
1%
0%
0,5%
Fuente: elaboracién propia

Cabe la posibilidad que cuando el negocio ya esté en marcha el tipo de
financiacidn necesaria no sea un préstamo, sino una cuenta de crédito para poder hacer
frente a los desfases de tesoreria y a financiar el circulante.

Otra forma de financiacién a la que podria optar la empresa seria solicitar
subvenciones por determinados conceptos. A continuacion se detallan algunas:
subvenciones destinadas a financiar proyectos empresariales promovidos por
emprendedores dentro del &mbito territorial de la Comunidad de Castilla'y Ledn, asi como
las disposiciones especificas que la regulan, cofinanciadas con el FEDER, y ayudas del
Programa Integral de Cualificacion y empleo. Plan de Capacitacion. Linea 2. Ayudas al
autoempleo, ambas pertenecientes al Ministerio de Industria, Comercio y Turismo.

Los lugares en los que se puede solicitar informacion sobre las posibles subvenciones que
se puedan solicitar son el departamento de autoempleo y el departamento de industrias
agrarias de la Junta de Castilla y Ledn, ademas del Ministerio de Industria, comercio y
Turismo del Gobierno de Espafia.
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En el momento que tenemos todas las inversiones necesarias para iniciar la
actividad asi como la financiacion necesaria para ello, podemos calcular el balance inicial
para ver de forma clara la situacion inicial de la que partimos, este balance aparece en el
anexo VI.

En el siguiente capitulo de la memoria se detalla el desarrollo de la actividad y las
ventas realizadas durante los primeros ejercicios, las cuales aparecen detalladas en el
anexo VII. Una vez que tenemos todos los datos, podemos determinar el balance de
situacion a fecha de cierre de ejercicio asi como el resultado del ejercicio a través de la
cuenta de pérdidas y ganancias, los cuales aparecen reflejados en el anexo VIII. En este
caso mostraremos el resultado y los balances de los tres primeros afios para observar la
evolucion del mismo. El resultado de la actividad es negativo durante el primer afio,
siendo positivo a partir del segundo y en el tercero obteniendo un buen beneficio, esto se
debe a dos aspectos fundamentales: la empresa en sus primeros afios de vida no es
conocida y no tiene una elevada cuota de mercado y no produce a plena produccion hasta
aproximadamente la mitad del segundo afio, aspecto que junto con que la empresa ya es
mas conocida logra incrementar sus ventas.

La Gltima parte del analisis econdmico y financiero esta formada por el analisis
de ratios, tanto financieros como econdémicos. A continuacion, se hace referencia a los
ratios mas relevantes a la hora de analizar empresas y a la situacion que presentan en
nuestra sociedad.

Tabla 2.4. Ratios financieros

37% 275% 753%
2,09 1.61 1,17
0,55 0,27 0,07
22,20 54,42 100,64

Fuente: elaboracion propia

Grafico 2.5. Ratios financieros
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Fuente: elaboracion propia

Rentabilidad financiera: es la rentabilidad del capital propio, es el beneficio neto
obtenido por los propietarios por cada unidad monetaria de capital invertida en la
empresa. Es la rentabilidad de los socios o propietarios de la empresa. Como se puede
observar en el grafico el porcentaje de capital propio sobre el beneficio aumenta
progresivamente a lo largo de la vida de la empresa. Es un indicador de la ganancia
relativa de los socios como suministradores de recursos financieros. Durante el primer
afio los socios obtienen una pequefia rentabiliad, y al segundo afio, la rentabilidad
financiera es del 275%, lo que implica que cada socio obtiene 275€ por cada euro de
capital invertido en la empresa.
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Apalancamiento financiero: mide el efecto de los costes fijos financieros sobre el
resultado empresarial. EI endeudamiento genera unos costes fijos por intereses que
provocan un efecto palanca en las relaciones entre el resultado antes de intereses y el
resultado después de impuestos.El endeudamiento de la empresa no es muy elevado, por
tanto, el ratio de endeudamiento tampoco lo es. En el primer afio es donde alcanza su
mayor nivel.

Endeudamiento: Conjunto de obligaciones de pago que una empresa 0 persona
tiene contraidas con otras personas e instituciones. Captacion por parte de las empresas
de recursos ajenos, es decir, de fuentes de financiacion externas para poder desarrollar
sus actividades. El endeudamiento de la empresa no es muy elevado, siendo en el 3° afio
bastante reducido, lo que implica una buena estructura financiera.

Solvencia: capacidad que tiene una empresa para poder hacer frente a sus
obligaciones en el largo plazo. A partir del segundo o tercer afio, la empresa sera solvente.

Tabla 2.5. Ratios econdmicos

12,2% 58,3% 78%
5.955,84 21.006,42 64.648,99
7.7% 36.3% 59,8%
1,59 1.61 1,30

Fuente: elaboracion propia

Grafico 2.6. Ratios econémicos
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Fuente: elaboracién propia

Rentabilidad economica: es el rendimiento promedio obtenido por todas las
inversiones de la empresa. También se puede definir como la rentabilidad del activo, o el
beneficio que éstos han generado por cada euro invertido en la empresa. La empresa
obtiene beneficio desde el primer afio que empieza a operar en el mercado.

Fondo de maniobra: es la inversin en elementos corrientes que posee o0 existe en
la empresa y que esta financiada con recursos permanentes o lo que es lo mismo, con
patrimonio neto y pasivo no corriente. También se denomina Fondo de Maniobra o
Capital Circulante. Representa la capacidad que tiene la empresa para cumplir con sus
obligaciones, y debe ser positivo. Como podemos ver en el grafico este ratio es positivo
a partir del primer afio.

Margen sobre ventas: proporcion de beneficios o ganancias que obtiene la
empresa en funcion del nivel de ventas. Es positivo a medida que la empresa va teniendo
afios de vida y va aumentando sus ventas.

Rotacién sobre ventas: indica el namero de veces que se utiliza el activo total
sobre las ventas realizadas. Cuanto mayor sea el volumen de ventas que se pueda realizar
con determinada inversion, mas eficiente sera la direccion del negocio.
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ELABORACION DE UN ANALISIS
FISCAL

“Evitar los impuestos es el unico esfuerzo intelectual que tiene recompensa”
John Maynard Keynes
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ELABORACION DE UN ANALISIS FISCAL

3.1. CONSTITUCION DE LA SOCIEDAD

3.1.1. Denominacién social

El procedimiento para obtener la denominacion social de nuestro negocio consta
de tres sencillos pasos. En primer lugar, se debe solicitar telematicamente el impreso
oficial normalizado en el Registro Mercantil Central, RMC, con tres posibles nombres
para la sociedad. EI RMC enviara posteriormente un certificado con el nombre adjudicado
para la sociedad, y una vez que disponemos de la denominacion social definitiva debemos
llevarlo al notario para que inicie los tramites de la escritura de la sociedad.

Como ya comentamos en capitulos anteriores, la denominacion social de nuestra
empresa es Miel de Tierras Altas S.L. El notario nos cobrara una factura de
aproximadamente 400€ por realizar la escritura de constitucion, importe que se calcula
teniendo en cuenta el capital social y aplicando un tipo de gravamen.

3.1.2. Escritura publica

Para poder empezar a tramitar la escritura publica de nuestra sociedad lo primero
que debemos hacer es ingresar el capital social en una cuenta bancaria y solicitar un
certificado de titularidad para entregarselo al notario. En el caso de la sociedad objeto de
estudio, el capital social es de 6.000€, de los cuales cada socio aporta 3.000€. Se
depositaran en una cuenta de Caja Rural de Soria.

El domicilio social es otra de las cosas que debemos determinar para que aparezca
en la escritura publica. Como comentamos, la explotacion esta ubicada en el término
municipal de Fuentes de Magaria, y el domicilio social es Calle El Castillo, n° 10, 42181,
Fuentes de Magafia, Soria.

Para poder elaborar la escritura pablica también es necesario aportar los estatutos
sociales de la empresa. Por tanto, la documentacion necesaria que hay que aportar para
elaborar la escritura es: los estatutos, los DNI de los socios, la certificacion bancaria de
la aportacion del capital social y la certificacion negativa original del RMC.

Cuando el notario ya tiene preparada la escritura de constitucion, ambos socios
tienen que firmarla ante él, y ya se puede solicitar el CIF provisional. Para ello es
necesario entregar el modelo 036 debidamente cumplimentado (ver anexo 1X), ademas
de una fotocopia de la escritura de la sociedad y una fotocopia del DNI del representante.
Este CIF provisional ha de solicitarse en los 30 dias naturales antes de la constitucion de
la sociedad y tendra una validez de 6 meses.

La descripcion del CNAE es 4729, otro comercio al por menor de productos
alimenticios en establecimientos especializados, y el IAE es 0149, otras explotaciones de
ganado.

3.1.3. Liquidacion del impuesto sobre trasmisiones patrimoniales y actos juridicos
documentados
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El siguiente paso que tenemos que dar es la liquidacion del Impuesto sobre
Transmisiones Patrimoniales y Actos Juridicos Documentados, en adelante ITPAJD, por
la escritura publica de constitucion en la Junta de Castilla 'y Ledn. El plazo para presentar
la liquidacion es de 30 dias habiles a partir del otorgamiento de la escritura publica ante
notario.

Enel ITPAJD existen tres impuestos diferentes agrupados bajo un solo titulo. Asi,
podriamos hablar de impuesto sobre Transmisiones Onerosas (TPO), el cual somete a
tributacion entre otras transmisiones, la transmision onerosa por actos inter vivos de
bienes y derechos que integren el patrimonio de las personas fisicas o juridicas; el
impuesto sobre Operaciones Societarias (OS) grava fundamentalmente los actos de
constitucion, financiacién y disolucion de sociedades, y por Gltimo el impuesto sobre
Actos Juridicos Documentados AJD, el cual somete a tributacién los documentos
notariales, mercantiles y administrativos.

En nuestro caso, el acto de constitucion de la sociedad esta exento del 10S por el
Real Decreto 13/2010 del 3 de diciembre. Por lo tanto la Gnica modalidad por la que hay
que tributar es por 1AJD. Para la liquidacion del mismo la documentacion que tenemos
que aportar es el modelo 600 (ver anexo X), una copia de la escritura de constitucion de
la sociedad, el DNI del representante legal de la empresa, en nuestro caso es uno de los
administradores, Maria Aguado Gonzalez y el CIF de la sociedad.

3.1.4. Inscripcion en el registro mercantil

Una vez otorgada la Escritura Publica de Constitucidn, se inscribe la sociedad en
el Registro Mercantil de Soria. A partir de aqui, la sociedad adquiere plena capacidad
juridica. Este tramite tiene un coste aproximado de 300€.

La documentacion que tenemos que aportar en el Registro Mercantil es la escritura
publica de constitucion de la sociedad, una fotocopia del nimero de identificacion fiscal
(NIF), y la liquidacion del IADJ, es decir, el modelo 600 debidamente cumplimentado.

3.1.5. NuUmero de identificacion fiscal definitivo

La sociedad ya esta inscrita en el Registro Mercantil, por lo que ya podemos
solicitar a la AEAT el NIF definitivo. Para ello debemos aportar el resguardo del modelo
036 que presentamos para solicitar el NIF provisional, el original de la primera copia de
la escritura de constitucion inscrita en el Registro Mercantil, y una fotocopia de la hoja
de inscripcion. EI NIF definitivo que se nos asigna para nuestra sociedad es B42279391
(ver anexo XI).

3.1.6. Declaracion censal e impuesto sobre actividades econémicas

El siguiente paso para poner en marcha nuestro negocio es la declaracion censal
de comienzo de actividad, que tendra que presentar nuestra sociedad en la oficina de la
Administracion de la Agencia Tributaria de Soria, ya que es el lugar donde corresponde
presentarlo por el domicilio fiscal de la empresa.

La documentacion que debemos aportar para solicitar la declaracion censal es el
modelo 036 debidamente cumplimentado (ver anexo XI1), la primera copia de la escritura,
y una fotocopia del CIF.
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En el impreso de la declaracion censal cumplimentaremos también el Impuesto
sobre actividades econdémicas, |AE. Esto es debido a que a partir de 2003, las empresas
de nueva creacion, como es el caso de nuestra sociedad, estan exentas durante los dos
primeros ejercicios econémicos.

En el tercer ejercicio econdmico la empresa ya no estaria exenta en el IAE por
empresas de nueva creacién, pero se podria acoger a la exencién de importe neto de la
cifra de negocios (INCN) del penultimo afio inferior a 1.000.000€ y, como es el caso de
nuestra sociedad, en 2018 tampoco estaria obligada a tributar en este impuesto. Cuando
una empresa tributa en este impuesto debe cumplimentar el modelo 804. El epigrafe de
IAE de nuestra sociedad es el 062, apicultura.

3.1.7. Preparacion del inicio de la actividad

3.1.7.1. Licencia de apertura

La licencia de apertura la debemos solicitar en Ayuntamiento de Fuentes de
Magafa. Las normas que establece el Ayuntamiento de Fuentes de Magafia son que
debemos presentar en el Registro General la solicitud de licencia o una comunicacion
previa, especificando la actividad que se va a desarrollar.

Una vez concedida la licencia de apertura, el Ayuntamiento practicard la
liguidacion correspondiente por esta tasa, notificandosela a la sociedad para que ésta
realice su ingreso en las arcas pablicas, utilizando los medios de pago y los plazos que
sefiala el Reglamento General de Recaudacion.

La tasa por una licencia de apertura se devenga, y nace la obligacion de contribuir
cuando se inicia la actividad que constituye el hecho imponible. En el Ayuntamiento de
Fuentes de Magafia no hay establecida ninguna tasa por la licencia de apertura.
Normalmente en municipios pequefios esta tasa no se establece fomentando la apertura
de pequefios comercios en el nacleo rural.

Nuestra sociedad va a dedicar gran parte de su esfuerzo a la venta online, por lo
que tendra que realizar una pagina web y comprar un dominio web, la construccién de la
web le supondré aproximadamente unos 300€ y la compra del dominio web unos 30€ al
afo.

Por otro lado es importante destacar los tramites necesarios para poder practicar
legalmente la apicultura. Es necesario obtener un codigo de explotacion ganadera debido
a que nuestra empresa si tiene colmenas. Para inscribir la explotacion ganadera hay que
dirigirse a la extension agraria comarcal (SAC), en nuestro caso se sitla en San Pedro
Manrique. Los documentos a aportar son los siguientes:

- Fotocopia del DNI del ganadero. En nuestro caso como se trata de una sociedad
hay que aportar los estatutos y el NIF del representante, es decir, uno de los socios.

- Licencia de actividad municipal expedida por el ayuntamiento.

- Justificacion de la capacidad de ocupar los terrenos de la explotacion. En el caso
de nuestra sociedad, como ya comentamos anteriormente posee varias fincas en
propiedad, por lo que habria que aportar la escritura de dichas parcelas.

- Memoria del veterinario responsable de la explotacion.

- Justificante del pago de la tasa correspondiente. Modelo 046.

47



CAPITULO 11

Ademaés de esto, la sociedad debe de llevar un libro de registro donde se reflejen las altas
y bajas de colmenas, los tratamientos que han llevado estas y los desplazamientos que se
han realizado.

3.1.7.2. Inscripcion de la empresa en la sequridad social

En nuestro caso, no es necesario inscribir a la empresa en la seguridad social
debido a que no tiene trabajadores contratados. En el caso de los socios, seran dados de
alta como autbnomos societarios como ya comentamos anteriormente, para lo cual hay
que cumplimentar debidamente el modelo 521 de la Tesoreria General de la Seguridad
Social. También es necesaria una copia de la escritura de constitucion en la que aparezcan
los sellos que justifiquen que ha sido pagado el ITPAJD y que ha sido depositada en el
Registro Mercantil para su inscripcion.

3.1.7.3.Comunicacién de apertura

El empresario estd obligado a comunicar la apertura del centro de trabajo, sea cual
sea la actividad llevada a cabo. Para esta comunicacion, es necesario el impreso oficial
de Comunicacion de Apertura de Centro de Trabajo, facilitado por la Junta de Castilla y
Ledn, y éste se cumplimentara por quintuplicado. El plazo para solicitarlo esta dentro de
los 30 dias siguientes al inicio de la actividad. Se puede presentar telematicamente, pero
nosotros lo presentamos en el Registro de la Oficina Territorial de Trabajo de Soria.

3.2. DESARROLLO DE LA ACTIVIDAD

En este apartado detallaremos el desarrollo de la actividad a lo largo de cada uno
de los trimestres realizando una estimacion de las ventas que se obtendran y de los
trabajos que se realizaran a lo largo de un ejercicio economico para poder analizar la
repercusion fiscal de estas actividades que se van a realizar. El ejercicio econémico que
vamos a analizar es el 2017 debido a que es la Gltima legislacion vigente en materia fiscal,
a excepcion del impuesto de sociedades, que como veremos en detalle més adelante
realizaremos la declaracion de 2016. Supondremos que la actividad comienza el 1 de
enero.

Durante el primer trimestre la sociedad se va dando a conocer en la zona y
publicitindose. Es importante destacar que la empresa tenia miel de la pequefia
explotacion familiar, por lo que puede empezar a comercializarla desde el primer
momento hasta que las nuevas colmenas estén en funcionamiento. Hasta el momento en
la familia tenian 30 colmenas, por lo que durante los 6 primeros meses podriamos
abastecer las ventas que se realicen con miel del afio anterior hasta que las nuevas
colmenas de la explotacion contengan producto.

En lo que respecta a las ventas, durante este primer trimestre generalmente se
vende a amigos y familiares que ya conocen la empresa y el producto que se comercializa.
En este trimestre es en el que mas esfuerzo se dedica a la publicidad. Durante este
trimestre se vendieron 692 unidades, y la facturacion trimestral asciende a 6.240,30€.

En el caso de las experiencias, en este trimestre practicamente no se facturé nada
en ese aspecto. Esto se debe a que hasta junio y julio no se puede extraer la miel de las
colmenas y por tanto en el inicio de la actividad no se puede ofrecer un buen servicio al
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cliente. En el mes de marzo, coincidiendo con la semana santa, un grupo de cinco
personas se acercaron interesadas a preguntar y se les pudo ofrecer una ruta de senderismo
por lugares proximos a las colmenas y una ruta gastronomica.

Al margen de la facturacién del trimestre, a partir del dia 1 de enero, como ya esta
constituida la sociedad y tenemos el nimero de explotacion ganadera podremos instalar
las 200 colmenas que hemos comprado para el desarrollo de nuestra actividad. Este
periodo no se caracteriza por ser una época de duro trabajo, pero hay que preparar las
colmenas para que estén en perfecto estado y puedan producir la miel con la llegada de la
primavera y el verano.

En el segundo trimestre la empresa empieza a funcionar mejor y es mas conocida,
por lo que las ventas aumentan. También hay que tener en cuenta que con la llegada del
buen tiempo el pueblo tiene mas habitantes que son prescriptores de nuestro negocio.

En este periodo se vendieron 779 unidades, y la facturacion asciende a 7.819,7€.
Cabe destacar que durante este trimestre y de cara al buen tiempo hubo mas personas
interesadas en las experiencias, si bien es cierto, en lo que respecta al consumo de miel
se noto un breve descenso.

Al final de este periodo las colmenas que instalamos en enero ya tienen
produccion, por lo que en el tercer trimestre del afio podremos empezar a comercializar
miel de este ejercicio producida en nuestras colmenas. En este periodo es importante
observar las colmenas y realizar los tratamientos correspondientes para evitar cualquier
tipo de enfermedad.

A final del segundo trimestre y durante el mes de julio son épocas en las que el
volumen de trabajo aumenta considerablemente. Es en ésta época cuando empezamos a
obtener la miel llevando a cabo el proceso productivo detallado en el capitulo anterior. Es
por ello que a partir de ahora podremos comercializar el producto obtenido en nuestras
colmenas.

Durante el tercer trimestre la empresa es mas conocida, pero coincidiendo con la
época estival no es una temporada en la que se consuma mucha miel. EI nimero de
unidades que se vendieron asciende a 873 y la facturacion en este periodo es de
10.848,40€. Durante este trimestre cabe destacar que el servicio de experiencias tuvo gran
éxito y se realizaron diversas visitas a la explotacion para conocer el proceso productivo
y varias rutas gastronomicas y actividades. Este hecho logr6 paliar en cierto modo el
pequefio descenso que sufrieron las ventas debido a la época estival.

En este trimestre hay que también hay que realizar diversas tareas de
mantenimiento de la explotacién. Ademas de esto, se deben adquirir nacleos de particion
para evitar la sobrepoblacién de las colmenas.

Por Gltimo, en el cuarto y Gltimo trimestre la empresa sufrié un gran empujon en
lo que a ventas y produccion se refiere. En la primera campafia, al tratarse de colmenas
nuevas las abejas entran a la colmena sin problema y producen miel en grandes
cantidades, sin llegar a plena produccién. En la segunda campafia también suele haber
éxito.
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En este periodo, las ventas fueron de 1.975 unidades y la facturacion ascendio a
18.739,60€, cifras que duplican las obtenidas en el trimestre anterior. Este hecho se da
por varios factores, en primer lugar la empresa se va consolidando poco a poco en el
sector y es mas conocida entre la poblacion, comienza la época donde el frio se va
introduciendo y la poblacion es previsora para tratar de evitar catarros por lo que aumenta
mas el consumo. También es importante destacar que a partir de este trimestre tenemos
ya practicamente toda la produccion del afio vendida, por lo que se realizan de nuevo
campanas de publicidad para poder dar salida al producto que tenemos en existencias en
almacén.

Por altimo, destacar que durante estos meses es importante realizar los
tratamientos correspondientes para mantener los enjambres vivos durante el invierno, asi
como realizar un equilibrado de colmenas evitando la superpoblacion de la que
hablabamos anteriormente, asi como la subpoblacién de cara a que las colmenas estén en
condiciones Gptimas para hacer frente al inverno que vendra por delante.

3.3. OBLIGACIONES FISCALES

3.3.1. Retenciones e ingresos a cuenta del IRPF. Modelos 111 y 190

Los autdbnomos y las PYMES estan obligados a presentar el modelo 111 de la
AEAT de forma trimestral. Para calcular el importe de las retenciones hemos utilizado el
programa que proporciona la AEAT.

Las circunstancias personales de ambos socios son las mismas, los dos son
solteros y no se deducen nada del préstamo hipotecario de su vivienda habitual en su
declaracion de la renta. EI minimo personal y familiar para ambos es de 5.550€. Para
calcular las retenciones se tienen en cuenta los rendimientos dinerarios y en especie que
han recibido cada uno de los trabajadores en cada trimestre, los rendimientos dinerarios
hacen referencia a la nOmina que cobran y los rendimientos en especie al cupon de
autdbnomos que tienen que pagar.

En la siguiente tabla se detallan los ingresos anuales de cada trabajador, asi como
el tipo de retencion que se le aplica.

Tabla 3.1. Datos para el calculo de las retenciones

72.894.464-N 72.893.702-D
6.000 6.000
4.302,36 4.302,36
4.602,36 4.602,36
0% 0%
0 0

Fuente: elaboracion propia
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Como podemos ver en la tabla anterior, segln calcula el programa facilitado por
la AEAT no es necesario aplicar ninguna retencion a los rendimientos dinerarios ni en
especie. Esto se debe al importe de los mismos. Por tanto, los modelos trimestrales,
modelo 111 (ver anexo XIII), se deben presentar a cero, al igual que el modelo anual,
modelo 190 (ver anexo XIV). Teniendo en cuenta estos datos, cada uno de los
trabajadores recibird un certificado de las retenciones practicadas para incorporar en su
Impuesto de la Renta de las Personas Fisicas, IRPF, que corresponde al modelo 100 de la
AEAT.

3.3.2. Impuesto sobre el valor afiadido (IVA). Modelos 303 y 390

Para que una operacion quede sujeta a I\VA deben ocurrir los siguientes requisitos:
que se realice en el ambito espacial, es decir, en la Peninsula o en las Baleares, que se
realice por empresarios o profesionales en el ejercicio de su actividad y que la operacién
se efectle a titulo oneroso. Dado que Miel de Tierras Altas SL cumple dichos requisitos,
sus operaciones estan sujetas a este impuesto. En el anexo XV se pueden observar una
tabla donde aparece un resumen de los gastos que se han dado a lo largo del ejercicio
economico en la sociedad, y a partir de ella se calculan los datos que aparecen en la
siguiente tabla.

Este tributo se liquida trimestralmente a través del modelo 303 (ver anexo XVI),
y junto con la liquidacion del cuarto trimestre se debe presentar el resumen anual, a traves
del modelo 390 (ver anexo XVII). El IVA que soporta nuestra sociedad esta gravado al
21%, pero en el caso del IVA que repercute la misma corresponde al 10% para la miel,
por tratarse de productos de industria agroalimentaria, y en el caso de las experiencias, al
ser servicios, el IVA correspondiente es el 21%.

Cabe destacar que a lo largo del ejercicio la empresa ha incurrido en gastos como
pueden ser el préstamo y las ndminas y la seguridad social, en los cuales no se soporta el
impuesto. En lo que respecta al resto de gastos en los que ha incurrido la sociedad si que
soporta IVA, por lo que la empresa se lo podra deducir. Con respecto a los ingresos, en
todos ha repercutido IVA. En la siguiente tabla se refleja el resumen de este impuesto
trimestralmente.

Tabla 3.2. Calculo IVA

TOTAL INGRESOS

MIEL (109) 5.790 5.995 5.823 16.565
TOTAL INGRESOS
EXPERIENCIAS (21%) 450 1.825 5.025 2.175
IVA DEVENGADO 673,53 982,72 1.637.59 211321
TOTAL GASTOS 34.701,01 6.383,93 7.604,93 7.166,93
TOTAL GASTOS
AT 5.601,93 5.601,03 5.601,03 5.601,93
IVA SOPORTADO 6.110,81 164,22 420,63 328,65
N 5 13723 8185 1.216,96 1.784,56

DEVOLVER
Fuente: elaboracion propia

51



CAPITULO 11

Como podemos observar en la tabla anterior, a la sociedad le sale a devolver el
IVA del primer trimestre, pero en los otros tres le sale a pagar. Esto se debe
principalmente a que en el primer trimestre se realizan inversiones y las ventas no son
muy elevadas, y a medida que pasa el afio los ingresos van aumentando progresivamente
y los gastos son constantes.

Destacar que la sociedad podra compensarse el VA que Hacienda le debe durante
los 4 ejercicios siguientes o solicitar la devolucion. En este caso, la empresa lo
compensara durante los siguientes trimestres.

3.3.3. Impuesto sobre sociedades. Modelo 200

Miel de Tierras Altas SL cumple los requisitos de residencia en territorio espafiol,
por lo que esté obligada a declarar en el IS a través del modelo 200 (ver anexo XVIII).
La sociedad objeto de estudio es una empresa de reducida dimensién, su importe neto de
la cifra de negocios es inferior a un millén de euros, por lo que aplicaremos el tipo
impositivo correspondiente al ejercicio 2017, un 15%. En este caso, el ejercicio
economico que debemos liquidar es el 2017, aunque en la realidad el periodo de
liquidacion de dicho ejercicio comienza en el mes de julio.

Cabe destacar, que en el analisis economico-financiero realizado anteriormente,
se aplico el tipo genérico para calcular la cuenta de resultados, es decir, el 25%. Para
liquidar el impuesto, y aproximar el caso practico lo mas posible a la realidad,
aplicaremos el tipo reducido del 15% para empresas de reducida dimension durante los
dos primeros ejercicios economicos.

En el modelo del impuesto sobre sociedades, modelo 200, hay que reflejar el tipo
de sociedad ante la que nos encontramos y el personal que trabaja en ella. También se
debe hacer referencia a los representantes legales de la entidad, la relacion de
administradores y su participacion en la sociedad.

El siguiente paso para cumplimentar este modelo es rellenar el balance. El balance
de situacion que se refleja en la liquidacion del impuesto es el fiscal, y no el real, el cual
se establece a cierre de ejercicio. En el caso de nuestra sociedad el balance real y fiscal
suponemos que coinciden, la Unica diferencia con la que nos vamos a encontrar es la
divergencia comentada entre el impuesto aplicado en el analisis econémico financiero y
el aplicado al liquidar el impuesto.

En lo que respecta a la amortizacidn del inmovilizado, al tratarse de una empresa
de reducida dimension, existe libertad de amortizacion, segun indica en los articulos 108
a 114 del capitulo XII, del Texto Refundido de la Ley del Impuesto de Sociedades. Es
por ello, que la empresa decide que la amortizacion contable y fiscal sigan el mismo
criterio, por lo que no se debe aplicar ningln ajuste extracontable en este aspecto. En caso
de que la empresa hubiese aplicado el incentivo de libertad de amortizacion, tendria que
haber aplicado un ajuste extracontable positivo.

Teniendo en cuenta lo comentado anteriormente, la base imponible asciende a
6.799€, si aplicamos el impuesto correspondiente del 15%, la cuota tributaria asciende a
1.700€, importe que la empresa tendra que ingresar a la Agencia Tributaria debido a que
no existen deducciones que podamos aplicar para minorar dicha factura fiscal.
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A lo largo de este trabajo se han abordado gran cantidad de conocimientos que
han implicado diversas reflexiones, las cuales deben ser plasmadas en las conclusiones
finales de esta memoria. Al inicio de este trabajo se planteaban varios objetivos, un
objetivo general, tener la capacidad de analizar la fiscalidad que influye en una empresa
a lo largo de un ejercicio econémico, y varios objetivos especificos que abarcaban desde
un andlisis de mercado en el que va a operar la empresa hasta la constitucion y puesta en
marcha de la misma.

En este capitulo de conclusiones se va a recapitular todo lo analizado a lo largo de
la memoria, haciendo hincapié en los aspectos mas relevantes y en los que se han
considerado de mayor importancia a lo largo de este proyecto.

En primer lugar, cabe destacar la justificacion tedrica de todo este trabajo,
necesaria para poder llevar a cabo el analisis practico realizado con posterioridad. En el
epigrafe marco conceptual se intenta contextualizar en un breve marco teérico todos los
aspectos que posteriormente se desarrollaran en el analisis practico. Este marco tedrico
ha sido una parte relevante del trabajo la cual ha sentado las bases y el contenido del
mismo.

A continuacion, se realizan dos analisis préacticos, los cuales son muy diferentes
entre si, pero ambos necesarios para poder crear y desarrollar una empresa. Para analizar
la primera parte, el analisis de mercado, utilizamos la herramienta DAFO, en la cual se
resumen los resultados obtenidos en el andlisis realizado utilizando las herramientas
PESTEL y Porter. Algunas conclusiones que podemos extraer de la matriz DAFO son
gue en una empresa de nueva creacion suelen ser mas las amenazas y debilidades que
presenta que las oportunidades y fortalezas de ésta. Esto se debe principalmente a la falta
de experiencia en el sector en el que se va a operar e incertidumbre del funcionamiento y
éxito del nuevo negocio. Si bien es cierto, la perspectiva de este tipo de negocios es
positiva debido a las nuevas tendencias que presenta la sociedad y a la situacion
econdmica que se prevé en un corto plazo.

En relacion a lo anterior, decir que la economia espafiola se encuentra en un
momento optimo para poder emprender, el crecimiento del PIB es positivo y el desempleo
esta disminuyendo, lo que implica que el mercado esta en movimiento. Si esta situacion
fuese al opuesta, la idea de comenzar una nueva actividad seria complicada, y asegurar el
éxito de un nuevo negocio en una situacién de inestabilidad, crisis o recesion de la
economia seria casi imposible.

Otros aspectos de gran relevancia en este tipo de empresas, y que son complejos
para poder emprender, son las barreras de entrada y la amenaza de productos sustitutivos.
Ambos son una debilidad para la empresa y pueden suponer un gran impedimento para la
creacién de misma, en el caso de la existencia de productos sustitutivos, los cuales son
abundantes en el mercado actualmente, hacen que un nuevo producto o una nueva
empresa tenga la obligacion de diferenciarse para poder acceder al mercado.

Si lo que una empresa de nueva creacion vende ya podemos encontrarlo en el
mercado, es muy complicado que nos hagamos un hueco en el mismo, la falta de
conocimiento del sector, los pocos clientes con los que se cuenta en el inicio de la empresa
y los costes unitarios que estas empresas deben soportar haran que la empresa esté
condenada al fracaso por no poder competir ni diferenciarse de las empresas ya
consolidadas en el sector.



Por otro lado, no podemos dejar de mencionar las conclusiones obtenidas en el
analisis de la estrategia comercial, la cual es un punto imprescindible que hay que tener
claro y no perder de vista a lo largo de la vida de la empresa. Existen infinidad de
estrategias de producto, precio, comunicacién y distribucion por lo que es de vital
importancia que los directivos de las empresas tengan claras las estrategias que van a
seguir y estén convencidos de las mismas para consolidar el éxito de éstas. Es importante
definir dichas estrategias en un inicio y mantenerlas a lo largo del tiempo para asegurar
la permanencia de la empresa.

Otro de los objetivos que se planteaba al inicio de este trabajo era analizar la
incidencia de la fiscalidad en una determinada actividad empresarial, en concreto, en una
empresa de apicultura. A lo largo de esta memoria se han logrado identificar todos y cada
uno de los hechos imponibles que afectan a una sociedad desde el momento de su
constitucion. Previo a esto también se realizaron todos los pasos para la constitucion y
puesta en marcha de la sociedad.

En este aspecto es importante destacar que la fiscalidad no es una traba para las
empresas de nueva creacion debido a que no impide que dichas empresas puedan
comenzar a desarrollar su actividad. Si bien es cierto, tanto la fiscalidad como la
legislacion conllevan un alto grado de burocracia, y es esto lo que puede suponer una
mayor limitacion en el inicio de la actividad de una sociedad y durante la vida de la
misma.

En el caso de este trabajo, al tratarse de un estudio académico, no se ha solicitado
ayuda profesional, pero a lo largo de la investigacion he encontrado diversos puntos a los
que acudir para poder emprender una actividad como pueden ser Ayuntamientos o la
Camara de Comercio. Este dato tiene gran relevancia a la hora de crear una nueva empresa
y puede ser de gran ayuda para futuros emprendedores que decidan iniciar una actividad
por cuenta propia.

Por otro lado, en lo que respecta al medio rural y al sector apicola, son gran
cantidad de leyes y normas las que hay que cumplir para poder iniciar una actividad de
este tipo, ademas de todos los inconvenientes que un emprendedor se puede encontrar por
el camino al iniciar su propio negocio. Este hecho puede resultar desalentador en muchos
casos, y considero que se debe de ser consciente de estas trabas antes de iniciar todos los
tramites para que el recorrido a seguir no sea tan arduo.

Como resumen final de las conclusiones obtenidas, podemos decir que en una
situacion economica favorable, con una estrategia comercial bien definida, logrando una
diferenciacion de la empresa con respecto a la competencia asi como una fidelizacién de
los clientes y un analisis econdmico financiero realista, la supervivencia de la empresa a
lo largo del tiempo puede ser viable, ya que consideramos que la fiscalidad que deben de
cumplir no es una traba para poder crear y desarrollar una empresa en el momento actual
en el que nos encontramos.

Este trabajo me ha servido para mejorar y perfeccionar los conocimientos de
investigacion de mercados, fiscalidad y creacion de empresas, los cuales seran de gran
utilidad en el mercado laboral. Por ultimo, destacar que una de las justificaciones de este
proyecto era que sirviera de guia para futuros emprendedores, y una vez finalizado
considero que a lo largo del mismo se detallan los puntos mas importantes a tener en
cuenta a la hora de crear una empresa y sobrevivir en el mercado a lo largo del tiempo.
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ANEXOS

I. NORMATIVA

En lo que respecta a la legislacién comunitaria sera necesario cumplirla por ser
miembro de la Union Europea. Segln el Informe de la Comision al Parlamento Europeo,
la UE ha apoyado directamente al sector apicola desde 1997 a través del Reglamento (CE)
n® 1221/97 del Consejo, de 25 de junio de 1997, por el que se establecen las normas
generales de aplicacion de las medidas destinadas a mejorar la produccion vy
comercializacion de la miel.

Afios después, gracias a la politica agricola comun (PAC) se facilitan herramientas
para apoyar al sector apicola y mitigar el impacto negativo que algunas actividades
agricolas puedan tener en la gestion de polinizadores.

En la actualidad, una de las normas mas importantes de aplicacion es Reglamento
(UE) n° 1308/2013 del Parlamento Europeo y del Consejo por el que se crea la
organizacion comun de mercados de los productos agrarios. En este Reglamento se
establece que la Comision ha de presentar al Parlamento Europeo y al Consejo cada tres
afios y, por primera vez, a méas tardar el 21 de diciembre de 2016, un informe sobre la
aplicacion de las medidas referentes al sector apicola, en particular sobre las ultimas
novedades en relacion con los sistemas de identificacion de colmenas.

Otro de los reglamentos que es necesario mencionar es el Reglamento (CE) n°
797/2004 de la Comisidn, de 29 de abril de 2004 y el 917/2004 de la Comision. El primero
de ellos sustituye al Reglamento (CE) n° 1221/97 del Consejo, en él se establecen medidas
para mejorar las condiciones de produccion y comercializacion de los productos de la
apicultura. Segun lo publicado en el Boletin Oficial del Estado (BOE) el 30 de abril de
2004, procede derogar el Reglamento (CE) n°® 2300/97 de la Comision, de 20 de
noviembre de 1997, por el que se establecen disposiciones de aplicacion del Reglamento
(CE) n° 1221/97 del Consejo por el que se establecen las normas generales de aplicacion
de las medidas destinadas a mejorar la produccién y comercializacion de la miel, y
sustituirlo por un nuevo Reglamento.

En lo que respecta a la legislacion nacional, segun el Ministerio de Agricultura y
Pesca, Alimentacion y Medio Ambiente (MAPAMA), las ayudas a través de los
Programas Nacionales Apicolas se encuentran contempladas dentro del marco legislativo
del Reglamento 1234/2007 del Consejo, por el que se crea una organizacion comun de
mercados agricolas y se establecen disposiciones especificas para determinados
productos agricolas.

Otra normativa de aplicacidn en este ambito es el Real Decreto 930/2017, de 27
de octubre, por el que se regula el régimen de ayudas a la apicultura en el marco de los
programas nacionales anuales, y se modifica el Real Decreto 209/2002, de 22 de febrero,
por el que se establecen normas de ordenacion de las explotaciones apicolas (BOE n° 264
de 31 de octubre de 2017).

Otra normativa de aplicacién a nivel nacional:

Ley 8/2003 de sanidad animal. Real Decreto 428/2003 sobre normativa basica de
las subvenciones destinadas al fomento de las agrupaciones de defensa sanitaria
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ganaderas. Real Decreto 1049/2003 por el que se aprueba la Norma de calidad relativa a
la miel.

Real Decreto 479/2004 por el que se establece y regula el Registro general de
explotaciones ganaderas.

Real Decreto 448/2005 por el que se regula el régimen de ayudas a la apicultura
en el marco de los programas nacionales anuales.

Real Decreto 608/2006 por el que se establece y regula un Programa nacional de
lucha y control de las enfermedades de las abejas de la miel.

Real Decreto 751/2006 sobre autorizacion y registro de transportistas y medios de
transporte de animales y por el que se crea el Comité espafiol de bienestar y proteccion
de los animales de produccion.

Orden APA/735/2008 por la que se modifica el anexo Il del Real Decreto
608/2006, por el que se establece y regula un Programa nacional de lucha y control de las
enfermedades de las abejas de la miel.

Orden ARM/2605/2011 por la que se definen las explotaciones, animales y
producciones asegurables, las condiciones técnicas minimas de explotacion y manejo.

Por ultimo, también es necesario hacer referencia a la normativa de la comunidad
autonoma correspondiente, en este caso Castillay Leon. La norma en la que esta regulada
dicha normativa es la Orden AYG/2155/2007, de 28 de diciembre, por la que se regula el
Registro de explotaciones apicolas y el movimiento de colmenas, y se aprueba el modelo
de Libro de Registro de Explotacién Apicola, aunque este se derogé el 14 de Marzo de
2013).

ENCUESTA

ENCUESTA "MIEL DE TIERRAS ALTAS"

*Obligatorio

1. ; Es usted consumidor de miel? *
Marca solo un dvalo.

Si Pasa a la pregunta 3.

MNo Pasa a la pregunta 2.

2. 5i ha seleccionado la opcién NO en la pregunta anterior, ;a qué se debe? *
Selecciona fodos los que correspondan.

Sabor

Olor

Textura

“alores energéticos
Precio

Otro:

Deja de rellenar esfe formulano.
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4. ; En qué época del aiio la consume? *
Selecciona todos los que correspondarn.

Primavera

Yerano
Otofio

Invierno

5. Valore en funcion de la importancia que tendria para usted cada una de las siguientes
opciones a la hora de elegir el producto. *

Marea solo un dvalo por fila.

_ Mada ) Poco Importante ) Muy
importante impaortante importante

Producto natural

Producto ecoldgico

Utilizacion de

conservantes

Propiedades para la salud

Textura del producto

Sabor

Precio

Calidad

Recomendaciones

Marca

Lugar de procedencia

6. ¢ Que tipo de envase prefiere? *
Marca solo un dvalo.

250 gr

500 gr

1kg

Mas de 1 kg

Otro:

7. ; Cuanto estaria dispuesto a pagar por un bote de miel natural?
Marca solo un dvalo por fila.

De3ad39 Deb5aB9 De7a899 De%a1099 De11a1399
euros euros euros euros euros

Bote de 250 gr
Bote de 500 gr
Bote de 1 kg

67



ANEXOS

8. Los productos gastronomicos son utilizados como regalos u obsequios en
determinadas circunstancias, ; le gustaria poder regalar miel con un packaging especial y
exclusivo? *

Marca solo un dvalo.
Si
Mo

9. ;Por qué? Explique brevemente su respuesta *

10. ; Le interesaria conocer el proceso productivo de la miel en primera persona y ser
participe de el? *
Marca solo un dvalo.

Si

Mo

11. ; Estaria interesado en realizar rutas gastrondmicas relacionadas con el producto? *
Marca solo un dvalo.

Si
Mo

12. De los siguientes usos y utilidades de la miel, indique los que le resulten atractivos o
estaria interesado en conocer. *

Selecciona fodos los que correspondan.
Poder cricatizante
Aplicaciones para el cuidado corporal
Aplicaciones para resfriados y catarros
Aplicaciones para la salud

Recetas

Otro:
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13. ;Qué actividades de ocio le gusta practicar y con qué frecuencia? *
Marca solo un dvalo por fila.

Munca Casinunca Algunavez A menudoe Muchas veces

Actividades en la naturaleza
Actividades de aventura
Turismo

Turismo rural

Senderismo

Cine

Gastronomia

Wiajar

14. Indique su lugar de residencia *

15. Edad *

Marca solo un dvalo.
Menor de 18 afios
Entre 19y 40 afios
Entre 41 y 65 afios

Mayor de 65 afios

16. Sexo *
Marca solo un dvalo.

Hombre

Mujer

La encuesta que se muestra en este anexo fue enviada a aproximadamente 200
personas, de las cuales respondieron algo menos de 100. Es una muestra poco
representativa de la sociedad, pero debido a que la empresa a crear es ficticia, y ante la
imposibilidad de llegar a un mayor nimero de personas, consideramos validos los datos
gue nos arroja. A continuacion se describen brevemente las caracteristicas de dicha
encuesta, para dar paso a las conclusiones obtenidas en la misma.

Esta encuesta esta dirigida para cualquier tipo de personas, mayores de 18 afios, y
la edad méxima no esta delimitada. EI procedimiento para realizarla fue en un 90% a
través de Google Forms, y el 10% restante, se realiz6 una encuesta de forma presencial y
el resultado se trasladé a la misma plataforma que el resto.

A continuacion se desglosaran los resultados y las conclusiones principales que se
han obtenido una vez analizados los datos.

o Tamafio. En primer lugar se plantearon cuatro tipos de tamafio, 250gr, 500gr,
1kg y mas de 1 kg. Una vez analizados los resultados de la encuesta pudimos
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observar que tan solo un 1% de los encuestados selecciond la opcién de méas
de 1kg, por lo que ese tamafio de envase se descarto.

El envase de 1 kg pudimos observar que no fue el més atractivo, por lo que
también se plante6 descartarlo, y analizando las respuestas alternativas, los
encuestados estaban interesados en un tamafio entre medio kilo y uno, por lo
que es debido a este motivo la seleccion del envase de 800gr.

250 gr

‘ 500 gr

1kg

Mas de 1
kg

= Otro

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos obtenidos en la encuesta

Experiencias. Los resultados obtenidos en este ambito han sido positivos, mas
del 50% de los encuestados estarian interesados en el servicio de experiencias.
Si bien es cierto, se produce un sesgo entre hombres y mujeres, estando éstos
mas interesados en el servicio, asi como por edad, descartando las edades mas
avanzadas, no interesadas en practicar este servicio.

En el caso de las rutas gastronomicas, el porcentaje de mujeres interesadas es
maés elevado que el de hombres, y en este aspecto no se produce una diferencia
tan considerable como en las experiencias a la hora de seleccionar este
servicio.

Precio. En este caso, se podria decir que los encuestados son reticentes a pagar
un precio elevado por el producto, por lo que éste se ha determinado en
funcion de los costes necesarios para producirlo y comercializarlo, sin seguir
las opiniones de los encuestados, precios que no permitian a la empresa cubrir
costes y poder mantenerse en el tiempo.



ANEXOS

I1.PRINCIPALES GASTOS E INVERSIONES

CONCEPTO Precio Unitario  N.° De Unidades Precio Total
24,90 20 498
14,20 20 284
7,70 20 154
29 20 580
53,90 200 10.780
20 50 1.000
19 15 285
4,50 4 18
3.490 1 3.490
329 1 329
170 6 1.020
0,50 2.500 1.250
19.688€

CONCEPTO Precio Unitario N.° De Unidades Precio Total

69 2 138
49,99 2 99,98
249 1 249
149 1 149
39,90 12 4788
99,90 99,90
599 2 1.198
249 2 498
330 1 330

Impresora laser 420,30 1 420,30
3.780
7.440,98€
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V. INVERSIONES INICIALES

INVERSIONES Previo inicio ~ ANO 1
INMOVILIZADO MATERIAL
Terrenos y bienes naturales 300,00 €
Construcciones 2.150,00 €
Maquinaria 5.124,00 €
Utillaje y herramienta 14.564,00 €
Otras instalaciones
Mobiliario 1.114,78 €
Equipos para proceso de informacion 1.618,30 €
Elementos de transporte
INMOVILIZADO INTANGIBLE
Gastos de investigacion y desarrollo 330,00 €
Aplicaciones informaticas 498,00 €
Propiedad industrial
Derechos de traspaso
Depositos y fianzas
CIRCULANTE
Existencias 2.000,00 € 4.500,00 €
Provision de fondos (efectivo) 1.000,00 €

I ]
750,00 €
130000 €

 TPrevioinicio|_ANO!
INVERSION TOTAL 30.749,08 € 4.500,00 €

\‘
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V. FINANCIACION

recha Hora Oficina Pag. 1
07/06/2018 14:15:31 0610 CASTILRUIZ

Identificacién '
Hombre y Apellidos t
Rpertura
Fecha Solicitud ¢ 0706718 Imporcte Concedido + 15.000,00
Durachién sln Carencla : 36 Mesas
Comisidn Apertura % : 1,000 Comizian Eatudio % g
Tarifa Cucta
Tarifa vendible B Cuota :
Disposiciones
Disposiclones Sucesivas: Importe 1* disposicidn: N Disposiciones @ 1
Amortizacidn
Tipo de Cuota i CUDTA CONSTRANTE Frecuencia Amortizacidn 1 MENMSUAL
Carencla z 0 Meses Importe Pago Final 1
Forma de Pago : REALES Mes Fijo: SIN VALORAR oa Fiio T 0
Liguidacién
Frecuencia Liguidacién: MENSUAL Computeo : COMERCIALES
Tipo de Interés : 2,500 Modalidad Liquidacifn t VENCIDOS
Forma de Pago : REALES Mea Fijo: SIN VALORAR Dia Fijo : 0
Base de Calculo : 360 Veo. Cambio de Tipe : O Huevo Tipo de Interds 5
Comisiones de Apertura: 150,00 Cemisiones de Estudio: T.A.B.: 3,205
Vo, F. Cuots Cuota Capital Interasas Pre, VLo, Dispuesto Disponible
1 07/07/2018 432,82 401, €7 31,25 14.594, 33
2 07/08/2018 432,92 402,351 30,41 14.195,82
3 07/09/2018 432,92 403,35 29,57 13.792,47
4 D7/10/2018 432,92 404,19 28,73 13.388,28
5 07/11/2018 432,92 405,03 27,88 12.983,2%
6 0741272018 432,92 405,87 27,05 12.877,38
7 07501720019 432,92 406,72 26,20 12.170, 68
B 07/02/2019 432,92 407,56 25,36 11.763,10
9 07/03/2019 432,92 408,41 24,51 11.354,69
10 07/04/2019 432,82 409,26 23,66 10.545,43
11 07/05/2019 432,92 410,12 22,80 10.535,31
12 07/06/2019 432,92 410,97 21,495 10.124,34
13 §7/07/2019 432,92 411,83 21,09 9.712,51
37 TOTALES 15.585,13 15.000,00 585,13

Propuesta sujeta a la aprobaclén definitiva del organc competente de CRIR RURAL DE SORIA .
Valida durante un plazo maxime de 15 dias naturales a contar desde la fecha indicada en la parte superior de esta
propuesta o hasta agotar la emisién del producto ofertado en casc de producirse con antelacién, En relaclién con el
resto de condiciones no expresadas en esta propuesta, se atendera a las condicicnes generales vigentes para el

producto ocfertado
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BALANCE INICIAL

BALANCE INICIAL
ACTIVO
Inmovilizado Intangible
Inmovilizado Material
Inversiones financieras a largo
Amortizaciones

Existencias
Clientes
Efectivo

TOTAL ACTIVO
PASIVO

Capital

Subvenciones

Reservas

Resultados

Deudas a largo plazo

Deudas a corto plazo
Otros acreedores
Proveedores

TOTAL PASIVO

\‘

4

828
24.871

25.699
2.000

1.000
3.000
28.699

6.000

6.000
10.179,96
10.179,96

4.820,04

7.699

12.519,04
28.699
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VENTAS REALIZADAS A LO LARGO DE LOS TRES PRIMEROS
EJERCICIOS

Mes 1
Mes 2
Mes 3
Mes 4
Mes 5
Mes 6
Mes 7
Mes 8
Mes 9
Mes 10
Mes 11
Mes 12
Afo 1
Afo 2
Afo 3

VENTAS DE PRODUCTO O SERVICIO (en unidades)

Envase 250g Envase 500g Envase 800g

60
102
68
60
98
76
78
44
96
159
240
171
1.252
1.753
2.892

40
112
66
96
106
66
56
66
105
162
178
329
1.382
1.935
3.192

50
94
82
80
66
58
60
39
128
186
161
302
1.306
1.828
3.017

Experiencias
0
0
18
25
0
48
75
41
85
45
27
15
379
531
875

VENTAS DE PRODUCTO O SERVICIO (en euros)

Total
150
308
234
261
270
248
269
190
414
552
606
817

4.319

6.047

9.977

Mes 1
Mes 2
Mes 3
Mes 4
Mes 5
Mes 6
Mes 7
Mes 8
Mes 9
Mes 10
Mes 11
Mes 12
Afo 1
Ao 2

Afo 3

Envase 250g Envase 500g Envase 800g Experiencias

297
505
CET
297
485
376
386
218
475
787
1.188
846
6.197
8.676
14.316

358
1.002
591
859
949
591
501
591
940
1.450
1.593
2.945
12.369
17.316
28.572

598
1.123
980
956
789
693
717
466
1.530
2.223
1.924
3.609
15.607
21.849
36.051

0
0
450
625
0
1.200
1.875
1.025
2.125
1.125
675
375
9.475
13.265
21.887

Total
1.253
2.631
2.357
2.737
2.223
2.860
3.479
2.300
5.070
5.585
5.380
7.775

43.648
61.107
100.827
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ANEXOS

BALANCE FINAL Y CUENTA DE PERDIDAS Y GANANCIAS

ACTIVO
Inmovilizado Intangible
Inmovilizado Material
Inversiones financieras a largo
Amortizaciones

Existencias
Clientes
Efectivo

TOTAL ACTIVO
PASIVO

Capital
Subvenciones
Reservas
Resultados

Deudas a largo plazo

Deudas a corto plazo
Otros acreedores
Proveedores

TOTAL PASIVO

\‘

6

828 828
24.871 24.871
0 0
-4.546 -9.092
21.153 16.607
2.000 2.000
3.588 5.023
649 14.377
6.237 21.400
27.390 38.006
6.000 6.000
8.774 7.799
2.210
2.210 16.478
16.984 32.488
5.125
5.125 0
4,999 5.125
0 0
282 393
5.280 5.518
27.390 38.006

BALANCE FINAL Y ANOS SIGUIENTES

828
24.871
0
-13.639
12.061
2.000
8.287
55.011
65.298
77.358

6.000
6.824
18.688
45.197
76.709
0

0

0

0

649
649
77.358



ANEXOS

RESULTADOS

Ventas Netas 43.648 61.107  100.827
Subvenciones 975 975 975
Costes Variables 1.709 2.392 3.947
MARGEN BRUTO | 42914 50690 9785
Retribucién del autonomo 0 0 0
Seguros de autonomos (RETA) 8.605 8.605 8.605
Sueldos y salarios 12.000 12.000 12.000
Seguridad social a cargo de la empr. 3.852 3.852 3.852
Servicios exteriores 0 0 0
Servicios profesionales 0 0 0
Alquileres y canones 0 0 0
Suministros 1.440 1.440 1.440
Publicidad y propaganda 900 900 900
Mantenimiento y reparacion 600 600 600
Gastos diversos 3.780 3.780 3.780
Tributos 0 0 0
Seguros 1.800 1.800 1.800
Gastos de establecimiento 2.050 0 0
Dotacion amortizaciones 4.546 4.546 4.546

RESULTADO DE EXPLOTACION 3341 22167  60.332

Gastos financieros 394 196 70

RESULTADO ANTES DE IMPUESTOS | | | |

Impuestos (IRPF o 1.Sociedades) 737 5.493 15.066
RESULTADO DEL EJERCICIO
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IX. MODELO 036. SOLICITUD NIF PROVISIONAL

\‘ Agencia Tributaria
Telefono: 001 32365 33 Modelo

e 036

Espacho ressrvado para |2 etiqueta denticat. r—-——— - - ———— 1
101 [par | | Tepscia raasrvads pars muerscias por codigs de Barae
102 [ RATE D B 1 RS ALCTRS 81 |- " -
i A} Alta |
110 % | Solciiedde Nimeo de ldentificacon Fiscal (NI
111 Alta en &l cense de emprasaios, profesiondes y reteredores
| |
1m0 SOIC de NIF dennive, disponiendo de MF provisional.
121 Saliciind de nueva fanets acredtativa del NIF,
122 [® | Modmcackan domiciba Rscal. (pagnas 28, 23 y 20|
11 Muodificaridn domicilio social o do gestie administratva. (péginas 28y 28)
124 Modifcadion domiciio 3 stectos de notMcacknes. Ipaginas 28, ZBY 2C
125 Modificacidn oiros datos idenfificafvos. (paginas 24, PRy 20)
126 Modifcadion datos representantes. (piging 3
127 Modificaciin detos relatims a aofividades econdmicas v incales. (pagna #
128 Modifcadion de la condicon de Gran Emaresa o ASman. Publica da peesupuastn sipenior a 6.000.000 dz euros. (paging 5]
129 Saiciied de alta/baja en ol registre de devoluciin mensual. [pagng 51
130 Suliciied de alta/baja en al registre de operadones inbacomunitarios. jpagina 5
131 Modificaciin detos relativos al Impuesto sobre & Valor Aadido. (pagina 5
132 Mudificacin datos relativos al impeesto sobre b Renla de las Personas Fisicas. (pagina 6)
113 Modificacidn detos relativos al Impuesto sobre Sociecades. Ipdgina &)
134 Modifcadion datos relativos al Impuesto sobre & Renla de no Residentes cormespondients a establecimientos
permanentes o 8 entidadas en atribucidn de rentas constiuidas en el mdranero con presanda en terrtoro
oenanol. [pigina &
135 Opcion/renuncia por el R2gimen iscal especial del TR0 I g2 13 Ley 49/2002. |paging &)
136 Muodificacidn datns relativos a retoncionos o ingresns a cuonta (péging 71
137 Modificacion datos relativos a oiros Impuesios. (paging
138 Madificacidn datos relatives 3 reapimenes espaciales ool comardio mracomunitario. (pagina 7)
138 [ | Mudificacitn detos reialivos a |2 relacion de socios, miembros o participes. |paging &) Fadiz mma_ rielleosg
140 Digjar dia mjercer todas |as actividades empresanales v/o profesonales (parsonas juridcas 141 .I'r /
¥ entidaces, sin disolcion. Entidades nactivasl.
B C)Baja |
150 Bga en e censo de empresanics, profesiorakes 151 Causa | |
L Facha efictive de la baja
s |f |
| |
o Firma
S0RIA
Facha
02/01/2017
Firma e calidad de
ADMINISTRADOR Firmado 0/ MARIA AGUADO GOMNZALEZ
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Modelo e Bodides ynonbrm o ravin denonnacinzocd - MIEL DE TIERRAS ALTAS 5L Pag. 2B
2_IDENTI
_I |

Bl Parsonz ETidad resHRnE 2N B2 PRrs:| 2 EMgal o eskent en | B3 o2l el

riica Espana X juriica a2 2@

Hantificaci

B4NF 33 HaE0 0 Denomirackn secial 6 Anagrama

ETHIF s paises B8 facha acuemin snimiades 89 Facka constiucitn 10 Facka Inscrinoitn regisial

Domicilio fiscal en Espana

[B1L T devla E1Z Nonbre de 2 via bl G13Tp0 hum B140m crABICAE. . ElSBgee ElPorid ElSEscd  Bl%ana R0Rer:

CALLE CASTILLO NUM 10

E221 Compleneniz domicli fef Urtizeckin., Puilgarn ek, & Camerdd ) D22 Locaded ¢ Foblacen (4 es sl o= Muridgio) ne3eral

B C Pl B2 Motz g2l Mnicpio . B3 Prvinda B2 T, Aip E27 Tho. Most B2 ML @R

42181 FUEMNTES DE MAGANA SORIA g75383008

Domicilio fistal en el estado de residencia o de constitucian (no residentes)

B3] Domiclio hadess)

R [ D4 Poictn  Glusad wE ens

BI3 £ Pestal (3 B Provnca  hagin / Fstady B3Pt E17 Cod. Fals BE The Ag B39 Tino Mo B0 Mo e FAX
Domicilio a efectos do notficacionas [si s distinto ded fiscal, cumpiiments of apartado 1 6 el 2 segan estime opartuna)

1) B41Tipo 2 WaB4Z NaTire ée vz plblica B4 3Tpo ML BASMIM. (2sa BASCA ru Bdfisiogue BS7Pwrial BéSFsdl  BASAalz  BEOPeda
5651 Compheness Somii fef Untnizeckin., Pl haskhl, & Camerdd ) B52 Locakded * Foblacn (4 esdisista i= Munkdsio) EFDemill

A53C.Posal 54 Mombie e’ MuricIno AS Povicla A Thno. Flo 57 T, Mc 58 MO, e FEX
559 Deslnetari (5l es osAni oo declannts B0 En caldad t iRpresenant, apodeads. elr..)

2| BE1 APARTALED) DE COWREDE RUMERD: 52 Poblacitn / Cuded

Bé3C. Poshi Bl Pravinc B T, Fle D68 Tz, Mol 367 Mom. 52 AL
553 Deslinetzri {5l es osAnio oo declamnts BESEn caldad t iRpresenant, apodeads, el..)

Domicilio social (si es distinto dal fiscal)

B71 Tign dewte B2 Nonbre o2 v Ui BiipoMm BTSUM cxABRECAL U BFBDME EFPoMd EPEESA  B7Mants  EBOPE:
5531 Comphenans omidi fof Urtunizackin., Pl haskil -, & Comerdl_) 852 Lomilda  Fakaion <l s chsinta e Manicioio)

581 . Poestal B4 Montee el lniopio B Prvinaa B T, Flp EE7 Tha. Mesl B3 NI e Al
i Tene parsonalida |urdka? E ND Marge con na X |3 caslla que comespanda & diqee | forme jarkdica o dasz de salidad:

&= Percona jancca. Forma e 63

] Enaian a1 aineciande rentas consmua en Espaia oon aciuda economicz. CRs: 02 Eiman n

72 Entidad 1 abibexionde renbas conshheda en Espalia sn actviiad economica. Clese de entidad: n

T4 Erbidaa o1 atrieckdnda renbis onol jarn, ool cia on Espafia. Cheo do arbidsd: T

E] Enlal B4 alIEin de reniks 1 8 EEFangro, snp o Espala. Gl 0f el n

78 Ofras entdaces. Clase oo entidat: 9. |

Establecimientos permanentas

131 pemaen Dipafia o s gt edsbiecimients permanenie? ] B pCains?

g os ESAbECITIENINS PIMAnsmEs airaes e ks gue e en Espana.

B3 1 MIF B34 Denomisacin

B 2 MF E36 Denomisaciin

per 3 r E38 Demomimacian
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HE

036

Apelidez y rermbra © mzen o doromascen sacial

MIEL DE TIERRAS ALTAS 5L

| Foermero i v |
. |
Causa de la presentacion
Bz X Ata B3 Eya a4 Modifackn Bs 0,2 0,1 2,0,1,7 Fxm
BOO NP B Ape=iidos y menire, waein o Senemibsciin secial
728937020 AGUADO GOMZALEZ, ALEIANDRO
Domicilio fiscal an Espada

BAITECOa M RATNOTONG 69 L3 wa nilicy

CALLE CASTILLO

3] Compisnamy Somici |5 D200, FOlEong RoLEraL., C.Coneral.)

51 C. Postal BSEHOTEYE B MUNKIDN N
42181 FUEMNTES DE MAGANA

Domicilio fiscal en el estade de residancia (no residentes)
56| DOTICIHD 1 - AMIESS 1 (rmers pare o8 d3is &l domicin)

SORIA

B2 COM[BETIEND 08 QUMECHG (5 MEse Necesal

&6 C. et [T BE6Penincia / Region [ Esadn BT PE

IRFF: Estmacion objetra L1k ] ESBmAcion direcia simpilicad:

e REgEmen Smpicaon  B23 Regimen emeclal de agricui.

HAITpoMm. EA4NOM r3sd RASCEL U EERDGW BdTPOtal ASFonl  RNPam ES0Rerh

ML 10

52 L0CH00 | PIOEOM (3165 O5TH 02 MUTEYsO)

ES5 Tma. Fln GETRL 58 ROm. de FAX

563 POLLCEN  Cudal = emal

54 Cnd Pais BES Tha. il B0 Tino. ksl 71 Nom. & FAI

Cata % e parkpacin
50 %

Rmucls  Reecceciin
Bl

FANEIETR ¥ pEsra B

|

Causa da la presantacidin

B W At ic) R Mrdtfcackn

Ria

B4l Apedliéos § ROmEee, Taz0n o Genomineckin socil
AGUADQO GONZALEE, MARLA

BONF
71854464N
Domicilio Mscal en Espafia

BATpoden 342 Nomie b2 1 a piblice
CALLE CASTILLO

5] Complananty domiclle | Lrbanizaoin .. Polizong ndistrial., C. Conercil)

BE 0,2 0,1/ 2,0,1,7 Felu

BTN, BT f3sa BASCALnU  MEBoge BUPold BAFscd  BOFER SSleh
NUM 10

52 Locaidad " Publeckn (sl ess dstinl de Munkiiol

3 G FIElE B34 MWL 02 TN . ERFGE 20 T, e LT 0 ML P

42181 FLUENTES DE MAGANA SORIA

Domicilio fizcal on ol astads da residencia [no residemtoz)

561 Domiciko 1 - Agdress 1: [prmers perte de daks def domicia)

B2 Compismentn de domiclio (4 fuese recesanicl 363 Poblacis / Cucas 64 emal

865 . Fustd [ZF) BGG Frouncia Fiegien " Exad0 5T Pl BG4 [od Fais BE9 Tha. i B70 The. ol B71 M. &2 FAY
. aote o) o perkipechn

IRFF: Estmaciin objetha Gk B2} Estmacitn directa simoilicads Bl B2 50 %
Fima

INEC Fegmen smpincado &3 ] Fegimen especial 02 g, [BNa0ea ¥ pesta B5 6
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X.

MODELO 600

% Junta de
%1 castilla y Leon

Consejeria de Hacienda
Servicio Territorial de Hacienda de

ANEXOS

ULJEL
Actos Juridicos Documentados
DECLARACION - LIQUIDACION €

wramw'i"---'

Impuesto sobre Transmisiones Patrimoniales y

JU OFHCIHS, LCLADADG A OE COSTRITD HIPOTECARC)

-~ FUENTES DE MAGARA

Miamero
70 H 72 73

BO0F01D0WMAS3 —
3
M.LF. Apellidos y nombre o razon social <
11 B42279391 72 MIEL DE TIERRAS ALTAS 5L £
Municipio o Siglas  Nombre de la via piblica E
- FUENTES DE MAGANA os CL oa CASTILLO =1
M. Portal Esc. Piso Pria. Codigo Postal Telafona
| o7 10 0& 09 10 11 12 42181 12 975383008
TRANSMITENTE
M.LF. Apellidos y nombre o razdn social Provincia
15 16 ]
Municipio Siglas Nombre de la via pablica
18 9 20
M. Portal Esc. Piso Pria. Codigo Postal Teléfono N.* de transmitentes (sfanexo)
2 22 23 24 25 26 7 28
Dia Mes  Afo
Expresion abreviada Concepto .
35 95 SOCIEDADES: CONSTITUCION
o
Motario o Fedatario Cadigo Motario N.* Protocolo E
o AMAYA MARTINEZ NIETO o= 8505123 i 974 =
Identificacidn dal h; operacion o acto Provincia Municipio
40 1] a2
Referencia catastral Valor catastral f
Valor en documents.... 45 5000 00  pase 52 6000 00
Valor el 46 6000 00 Redhucién de ls base . 7 54 } Q
EMENTO a7 El NO SLLETO 48 D mm-@ ___________ 55 EﬂIlTlII 2
del beneficio fiscal o no sujeci Tipe 56 %
ao CONSTITUCION Y APORTACION 50CI05 Cuata (5] :;1m;|. ______________ 57 o , 00 =]
Bomificaton, Custa.. 5 58 o oo -
A =] -[=D = oo
REGUCEION de P e GrEVEMEN .o so [] presado por ! El Il
Motive de la reduccion........ 51 T a2 ]
ToTaL & ncrEsan (8] -[81] « [&2]) 63 o, 00
El sujeto pasio o dal bajo su ‘que junio con el documento original presenia una copla simple que coincide en dodos sus biminos. con ks de agquil.
M.LF. Apellidos y nombre Provincia Firma del sujeto pasivo
a0 72B94464N oo AGUADO GONZALEZ, MARIA o SORIA o del presentador
Municipio Siglas Mombre de la via pablica 02,01, 2017

Portal  Escalera Piso  Puerta

88 B8
Codigo Postal Telaéfona
74 7 42181 78

Hacienda o a la Oficina Liguidadora

Imporie ...

Ingresa efectuado a favor el Tesoro de la Comunidad do Castila y Lodn.

En la entidad que presta el senicio de cajaen ol 5. T. de

0 00 |Buros
J J

Ingresa o trawes de
Enfidades Colaboradoras: D]E.C.mefev:ﬁm [D] E.C. adeudo &n cuenta

Cédigo Cuenta Cliente
Entidiad Odicina | O.C. H." Cuenita
Lttt L1

(Firma del titular de la cuenta o pEFSOona autorizada)

Estz o serd walido sin la o, o sy oedorto, firma

EJEMPLAR PARA LA ADMINISTRACION (GESTION)
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ANEXOS

XI. MODELO 036. NIF DEFINITIVO

“ Agencia Tributana
Telefono: 501 33 55 33 Modelo

wrw.sgenciatrbutaria.es 036

Espach ressrvads para (3 efiquets ldenkiie athea. r—-r——-—-—-——=-———

101) vk B42279391 | Empno reservado para sumeracion pos codigo de baras |

2 " RATEL B FIERRAR TR 4T || -t -

_| |

110 Salictud do Nimoro do Identificacidn Fisca (INF)

111 Aka en & canso de empresarios, profesionales y retznedones

| |

120 | ¥ | Sofictud do NF defiritve, disponiando do NIF provisional.

1A Solicted de nueva tarjeta acreditativa del NIF.

122 Modiicaciin domicilip fiscal. (pdginas 28, 28 y 20)

12 Modiicacion domiciio social o de gestin administrativa. (pdgnas 28 y 200

14 Modiicecidn domiciliz a efectos de notiicaciones. (piginas 28, 28 y 20}

12% Modiicacidn ofros datos identficativos. (paginas 2A, 28y 2C1

126 Modiiceciin datos representantes. (pagina 30

127 Modiicacidn datos relatvos a acfvidades econdmicas y locaks. (pagina 4

126 Modifcacidn de la condicion da Gran Empresa o Adman. Piblca de presupuesto superior a G.000.000 de ewros. (pigina 5
124 Solictud de afta/baiz en el registo de develuckin mensual. (ndzina 5

130 Sofictud de aita/Daje en el registio oo operadores intracomunitanos. (pagna 5)
13 Modiicacion datos relatvns al Impuesto sobre o Valor Afadide. péging 5
132 Moditcacion datos relatvos al impuesto soore la Renta de las Personas Fisicas. [pagina 6)

132 Madiicacidn datos relatvos al impuesto sobre Sociedades. (pagna Bl

134 Modricaciin datos relatwos al impuesto soore |a Renta de no Residentes correspondieste a estadlecimientos
permanentes o a entidades en atnbucion de rentas constituidas en el extranjero con presencia ea territorio
espaiol. pigina €

135 Opcidns/renancia por el Régimen fscal especial del Tiulo Il dela Ley 49/2002. (pagna b

136 Modiiceciin datos relatvos a retenciones e ingresos a cuenta. (pagina 7)

137 Modiicacion dstos relatvos a ofres mpuestos. (pagina 7)

138 Modiiceciin datos relativos a regimenss especiales del comercio inracomuniario. [pagina 7|

138 [ | Modiicacion dstos relativos a a ralacidn de secics, miembros o paricies. (pagina 8) Feclla seciva de cese
140 Digjar de ejercer todas les actiidedes empresarides y/o profesionales [persomas junidicas 141 f'll ;l

y entidades, sin disouciin. Enfidodes nactias).

e ]

150 Baija en el censo de empresarios. profesionaks 15l Cauca |
¥ retenedores. Fechia efeciiva dala baj
- A )
— ]

Lusgar -

SORIA Firma
Fecha

0270172017
Firma en calidad de

ADMINIETRADGE firmads 0,08 MARIA AGUADO GOMZALEZ
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ANEXOS

XII. MODELO 036. DECLARACION CENSAL

“ Agencia Tributaria
Telefono: G01 23 b5 33

Modelo

wwew.agenciatributaria.es 036

Espachn ressrvade para |2 etiqueta ldentficatha. r- - —————— ———
101 paza79391 | Fupacio retsrvade para numesscias par cidigs de baras
102 [FTEL BE TTERRAS ALTAS L |-
|
Ml A} Mita |
110 Soliciud de Numero de identificacon Fiscal INIF)
111 | X | Altm en of censo de emprasanios, profesindes y reteaadores
i |
120 Sollciud de NIF definfrvo, disponiendo de NF prossional.
11 Saficifud de nueva tanets acreditativa dal NIF
122 MOTMCECI0N Oomicibo NSCal. (pagnas 28 Ay 20
122 Modificacidn domicilio social o de gestite adminisirativa. (péginas 24 y 28)
124 MOOMCECion 0micila 3 efactos de notmeacionas. [paginas 28, 2By 2C)
1% Modificacidn otros datos idenfificafivos. (naginas 28, 7B y 200
126 Modifcacion datos representanies. (pagina 3
127 Modificacion dstos relafivos a acfividzdes econdmicas y ncales. (pagna &)
128 Modifcacion de la condicion de Gran Empresa o AGmon. Pablica de pesupuesiy superior a 6.000.000 de euros. (pagng 51
129 Saliciivd de affa/baja en al egistre de devolicion mensual. [pagna 51
130 Saficiiud de alta/baja en el registre de operadoes inbacomunitarios. ipaging 5
131 Modificacidn datos relativos al Impoeesto sobre o Valor Afiadido. (pagina B
132 Muodificacidn dato= relativos al Inpeesto sobre & Renta de les Personas Fisicas. (pagina &
112 Meodificacidn detos relativos al Impuesto sobre Sociedades. |paging &)
13 Modifcacion datos relativos al Impuesto sobre & Renta de no Residentes comespondients a establecimientos
permanentes o & entidadas en afribucion de rentas constiuidas en el exraniero con presanda en terrtoro
esnaiol. [pigina &
135 Dpcion/renuncia por el RSgimen fiscal espacial del TRulo I d2 13 Ley 459,/2002. |paging &)
136 Modificacidin datos relativos a refencionos o ingresos a cuanta. (paging 71
137 ModiMcacion datos reiativos 3 oinos Impuesios. (peging 0
138 Muodificacidn datos relafivos a regimenes especiales del comercio mracomunitario. (pagha T)
138 Modificacion detos relativos a le relacion de socios, miembros o participes. [paging 8) facic: ‘f“h'"f |z
140 Dejar de ejercer todas las actividades empresaniales /o profesonales (parsonas juridcas 141 .l'r !
y entidades, sin disolcicn. Entilades nactivasl
B C)Baja |
150 Baa en & canso de empresarics, profesionales 151 Causa [
¥ rienedares. Facha efectiva de 12 bas
w |/ |/
J |
o Firma
SORIA
Farha
02/01/2017
Firma en cafidad de
ADMINISTRADOR Firmado 077 MARIA AGUADO GOMNZALEZ
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ANEXOS

84

Modelo .
B422793591

Aoulliics § nombie o el o deeninscin sodd B |EL DE TIERRAS ALTAS SL

036 e

&1 Descrinciin oe |l actyidad 2 oo EigEsSsoin WE 103 Tipo de achiWdad @ Caign e atad
OTRAS EXPLOTACIONES DE GANADO 062 APICULTURA 062
1 !
La actividad se desarrolla fuera de un local determinada
Cousa depresentacios 45 X At ssracy  02/01/3017 107 N.” refesencia
4R Eafa 419 Facha 110 4 * refasacia
Indigue ol menicipio on ol gue desarmolla, fundamestalmente, su actividad oconémica
417 Whnicipio Gl Wi Prosiech [ Fepwtirty
La actividad se desarrolla en local determinade (locales directamente afectos a la actividad)
. 412 Referench catastal
«LOCAL Numero .../ ... 4347001WN4244N0DET 0T
nsG 114 Koebrs e & v pitilica 158m UEP N7RE 115 g Pokal
C/ CASTILLO 10
413 Minicipia . Cid Mumicpel 420 Frowicla CoProvc 421 Comurivad fabdeorme
FUEMTES DE MAGANA 42181 SDRIA
43 SUBSITCIE M) 423 Grade e aret.
a0 %
Causa do prossntacide 44 % aia £5Fecha 02| 112017 426 ML Fuferencla
&7 Efa 428 Fecha 428 M. referencls stn
] Vs waeecne Lo by 422 I TEIEHENCR dl3
43 Refernch catastal
«LOCAL Nomero .../ ...
43 B0 435 Homibre de i v piblica A3 bam ATPE AEME 43 coag Fukd
440 MMTICIO COLMACEE 41 PHWICE CidlProndcts 42 GOMUNIE AlOnTE
441 SIperfoie M9 444 Graoe oearec.
%
Causa do prosentarion 45 A 445 Fecha A47 ML" Foferencla
A Defa 443 Meche 450 M. referercla sia
1 VBN 57 PRI 451 I TEIEHENCR d13

Locales indirzctamente afectos a la actividad (almacenes, depésitos, centros direccion, ...)
454 Detarench catastral
« LOCAL Nimaro ../

58 56 W55 ROTIDEE 02 B VR PODNC 457 HIm. JBfn 49 ia m_.mm
45 Municipia Col Mrictal 442 Proviecla oz P 463 Comunicad Autdnorma
45 SWerlzie M3 465 Grade dedle. 156 UsD0 destio 167 5igas
X
Ceuss de presentacion 48 Ata 42 Feacha 470 MW" refarencla
| B 417 Fecha 471 M. referencia sita
] Variaion wsFecha 110 476 N rederenca dta

417 Ralerench catastral
« LOCAL Namer ...~ ..

AmEE. V79 MNombre de B v plblca sOMM MLPW SRR g3 coagm Pl
454 Municigic Céd Mricedd 4I5S Pwiicia CodPowvicta 25 Comuniiad Auttacima
457 Siperfrie FY A Grane fe afer EAlisnn destim o0 Siglas
X
Ceuss de presentacion 441 Ata 487 Farha 403 M." referanca
L] Eafa 455 Fagha 406 N." referancia aita
L \ariacion 448 Facha 403N refenda ata




ANEXOS

Modelo HF B47779391 Aoullice y nombieo nzie o denoninscinsocd B |EL DE TIERRAS ALTAS 5L

036 E——

&1 Descrincin oo |3 actyidad AP e Eigrdesoe WE 103 Tipo die actvidad @ Caiign de atad
COMERCIO AL POR MENCOR DE PRODUCTOS ALIMENTICIOS | 64T

| |
La actividad so desarrolla fuara de un local eoterminada
Cousi deprosentacion  u5 X A wsrecns  02/01/2017 107 N7 refenca

Ll Exa AP Facha L10 N" efesaca
Indigue ol mamicipio on ol gue decamolla, fundamestalrente, su actividad ccondmica:
417 Wanicipks il o Prowinch [t Pepwtiri

La actividad se desarrolla en bcal determinado (locales directamente afoctos a la actividad)
412 Beterencl catastal
+LOCAL Numero .../"... 4447001WN4244N0047 T
L kR ¥ 114 Nertwo do & vl piblica 4158im A5 A7 R 115 Aidige Prekal
C/ CASTILLO 10
41% Mnicipio - Céd Wnicpsl 420 Froviecla D3 Prowhida 421 Comunidad Aubomorma
FUENTES DE MAGARA 42181  sORA
45 SUDeTCIE e 413 Fale 0 aret.
30 %

Causa de presentacics i X 425 Fecha 02| 12017 A2 BL" roferencia
a7 Ba 428 Fecha 423 " Feferencla stn
] VBN weecne Lol 422 I TEIEENCR dl3

413 Refarench catastal
«LOCAL Nomero .../

AH B0 435 Hombre de v pitiica AEMm TR 4ERR 139 g Fokd

S WO ColMaicEE 441 WG e 42 GO AulOmTe

44] Superfcie Im) 44 (Fa0d 0e aret.

]
Causa de presentarics 45 Ata #4E Fecha 447 M." ruferescia
“a i &3 Feche 450 MW" referencls sila
L W BF FEC 431 W TESEEE dld

Locales indirectaments afectos ala actividad (almacenes, depdsitos, centros direccion, ...)
454 Raforench catastral
« LOCAL Nimoro .

LL R 450 ROTILEE 02 B VR pODeCa 457 Nim. Rl L T = -
451 Mimicipio Cél Micpal 442 Prowiecla CodPowvicta 463 Comunicad Aubdnoma
454 Sperfcle ImA 45 Grade de afer. 6 Us0o destino 167 Sigas
%
Ceusa de prosentacion 48 Ata 4§39 Fecha 470 W pEfaeaCla
41 Exfa 412 Fecha 471" referencla 3ta
(] Variaion wsfeche o la 0 476 " referencia dta
417 Relerench calasial
« LOCAL Ndmero ../ ..
AL 73 Mombre de B via ptdce 4OMm HLPW SRR g3 coap Pl
A5 MiniCIpi ol Mmiceal 15 PUNtIci CodProvida L85 Comumicad Autoaoma
48] Sipericie i) AR Grane ge afer EAlis0 0 destim 190 Siglys.
x
Ceusa de presentacion 41 Ata 487 Farha 493 M_* referancia
L Eafa 445 Facha 45§ N." referencia afta
L Variacion 448 Facha 403N refenda k3
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ANEXOS

86

"*p42279351 fodiia ek @ et o damrnsinzeed B |EL DE TIERRAS ALTAS 5L Pag. 5
036 r Espaicis reservado pary N° jusithcante —I .'r
54| ;Tena 2 condicion de Gran Emeresa baolumen deoperaciones &1 el sjericio avheror superion 2 6.010.121, 04 eums? 55
STT s Admisisiraciin Fiblica cuyo Gimo presupeesio alual aprobado supara los 6000000 da eurss? 57E
S E=ta esiablecico en el termtorio de aphcacion del impuesio sobre el Waler Afaddo o tiene 2n d w esiablecimiento permanente?.
501 ;Realim exchisivamente operaciones no suetas o sxeatas que no obigan a presentar atoiqudacton pertdica (art. 20 y 26 Ley WA
|
_I ) Focha
52 X Emmi:ﬁlse‘::linl:himdetﬁvichl."‘— de bienes o presiaciones de senicivs previa o simulténez a adguisician da bieres s=102pa20aT
54 Commmicacion de incio de acthidad. Entregas de bienes o prestaciones de senacios posferior a adaquisicion de bieses o senvicios. 505
e S R T, S T g e e s =
58 M&%mhﬁmdemmm”mgm“mtmmx{:abh:asia[ﬂld]nla s
B ! GRIpO 0 Epigne’
Kentiique la acthidad o actiwdades INCuides e cada regmen: worh A Fack
Ma Baja 1 COOgD (E 20Hsal
M| X Gesera iT 062 92 gap12.017
51t Beskmen especial ecargn de eoubalerscla ... % =
7] Iad bienes usadas, de arie, antigledacks y objos de
m Mm‘;j:ﬁswma:m i - S R
5 exparlal plenes (e, ohjins de colecriin, 53 5
mmmnmm fmgnoehauhpd'um RS I
5N Pepimen espacid apencis devialgs, delemirackin base Mponibis GDEFaCKn DO OPErACKN o e e = =
53 Déypiman sspactal ageecias e viajs, determitacion giohal del base mponibie. ..o B 52
S I IR
540
R T A T
A
_IJ_I_I_I_I_I_
548
T I
ETF
550 o £ e
554 Excigido 55 556
- 55 550
FEmanc R T Y
5a2 Revacadon = 2
_IJ_I_I_I_I_I_
566 Baf ... _ 5 =
o mmumbmthqummw::&mﬂ_ ............ T 2]
Sdicita afta/taia en ¢ Regisro de devduciin mersud
519 0] S8 Baia
Sdicila ala/taja en d Regizro de opeadones intracomunitanos
5 Az E Eaja ssaFecka
53 Propose porcentae prowsional de deducoinn, a efectos del articuln 111 dos de la LIVA: %
Epeda
Soctors difeanciades y prorraa asperial: 5 WO
Hfh;fr-eseﬂmdemiuhs
Codipn CHNAE Coclips CNAE sdign CIAE
5 fiene sectores dlereciados foden
Sactor |, actvidades comprendidas: G5 £ ] 50
Sectof Il acivicades comprendidas: -] 3 b= a5




ANEXOS

Modelo wp49379391 Roaldusy e A £ ISTRANN S5 g p) D TIERRAS ALTAS SL Pag 7

036 e e |

Obligacian de roalizar rebomck uim:acmhsobﬂm&r'nﬂuﬂhah’ppmﬂdlrmﬁhbﬁl]ﬂd“l]- .................. LU | o2 2017
deredizar refencions uenta sobre rEndimientos de aciividades paofesionales, agricelas, ganaderas, forestales

u ll'l!l p'u:hmdes n[: samsﬁac srminadas mpatacionss de rentn o debeemiradas ganancias patimoniales (modelos 110 m

o

Dl@u:mdfrmhram‘rni]“ o imgresos a owenta sobre rendimisntes. procedentes de am i a werdo de  mE 722

Obligecion de recizar retenciones © ingrezos 4 cusnls o & elecher a5 & cuerils sobre las rapsmisioses o reembolbios de scciones 3 721

0 participaciones reprasentativas del capital o parimonio de las in e inversian colechva modelo 117 . T I
f"" 0 @ Igrezoe o ceenta ssbre reatay o iendmienios del capital mobiiaro derivadoe die la rarsmision,

m%lm tmnwmmnmumlrdau&mme;mﬂrmsdehcﬂxmrﬁacmdemnhls ™ ™
. i . E § msbiiars, abbsnickrs r -

?mﬁgmﬂ;ﬁ&WME mqrmmmwrﬁ me?ch;hmﬁram s 125

o EE
i gt et gres oingos ity 3P0 g s o ot oA ot e sssones m

Obiigacidn de redizar retenciones o ingresos 2 ceenta sobire ofras entas o resdimientos del capital mobilizno modeh 1230 7 m

10. OTROS IMPUESTOS I
M| A Impucatos Especiles |

Dhiligacia dehzrhmsﬂﬂ:bmnhsmelmpshnmdehnﬁuagﬁtﬁenmlmnmlbsmdm Al Haja Eact
nb&lfthmh: ke de Fabricscin o 730

Obbgacion de presartar dedaracioriquidicion por @ Impuesto sobre Ventas Minonistas da Determinadas Hi o5 mnl 13

Obligado o presentar declaraciin resumen ansal de speracionss del Impuesto E=gecial sobre of Carbn, n2 32
| |

Az Bija  Fecha
'Dbligzcion de presantar dedaracion por el Impuesto solre Frimas de Seguros (Medai 4300 ns FEL]

11 ESPECIALES COMERCIO INTRACOMUNITARIO [ VENTAS A DISTANCIA'Y NO SUJECION ART. 14 LEY VA)
] !

Cravaman enorigeno e destino, en o caso de venias a distancis larticule G2 de la Ley d=l MAL
- A ofros estades miembres (articalo 68, apartado mwaba de la Ley del WA

Superado limite Superado limite
w05l w1 MO ooDestie 203 Rewosaciia 05l w1 M0 oizDestiae 03 Rewecacin
- Befes Suelns & IMpUesios espetiaies (2 ticulo 58, apartado dno de la Ley del Ve
- Ctros bienes (articdio 68, 2partadp tras de la Ley dal N
_I |
Suietes pasios en Régimen especial de |2 amicutura, ganaderia v pesca, sujebos pasivos esenlos ¥ persoeas juridices gee no actien come emoresarios o podesionales:
- (ocia o régi | dal VA
PNt L I S on| | Sajocioe ST —
- iHa suneradn &l wbed da 10000 suros &n sus adowsciones imtcomieitadas’ = 5 e Mo

87



X1

ANEXOS

88

s

MODELO 111 PARA LOS CUATRO TRIMESTRES

MINISTERID

[E ECDMONIA
¥ HACENDA

Declarants (1]

Liguidadén (3]

Ingreso (4]

Frma (7]

e . Retenciones e ingresos a cuenta del IRPF
"»1 R Rendimientos del trabajo y de actividades econémicas, premios y
Teléfono: 901 33 55 33 doterminadas ganancias patrimoniales e imputaciones de renta
wen.agenciatributaria.es Rurtoliquidacion

AGUC

Nimero de justificante: 1128905325884

¥ |Be2279391 ‘MIEL DE TIERRAS ALTAS 5.1 |
I Rendimientos del trabajo " da pencapiones Imports de l2s perepoones Importa da l2s retenciones
FENTIENIOS GIMEFAMDE ..o eemaas |EI]| gl |D2| 3.000, nul |03| |
K. da percapions Yalor percepomnes on aseon Imizor s da los imgresos 3 centa
RENDTIENIIS BN BEDECR oo e ecer e [oa] 3| [og] 215118 [og]
Il Rendimizntos de actividades econdmicas peroapines Imports de l2s perepoones Importa da l2s retenciones
BENAMIENDS ANEFANDS oo [07] | [oe] NE |
K. da percapions Yalor percepomnes on aseon Imizor s da los imgresos 3 centa
L T SO [10] | [] | [t

. Premios por la participacion en juegos, concursos, rifas o combinaciones aleatorias

N do percaptores Imports da |2 parcepoiones Imports: da las resanciones
PTTKIS 01 MBEHIED .o et [13] | [14] | [15] |

N.* da percepiomns Vallor percepoiones o asact Imports: da s ingresos 3 oot
Premios enespecie . |16| | |]?| | |18|
Ganancias patrimoniales derivadas de los aprovechamientos forestales de los vecinos en montes piblicos

K" do percapiorss Iports da l2s parepoones Imports da l2s refanciones
PEICEDOONES METAMS .o [19] | [20] | [21] |

H.? da o -3 Yfaor porcopones on amocn Imzorts: da los ispresos 3 cwonta
PEICEDOIONES B ESPEOE ooovovee oo reeereeems e e mrmeans e 22 23 24

¥. Contraprestaciones por ka cesion de derechos de imagen: ingresos a cuenta previstos en o articulo 92.8 de la Ley del Impussto
" da pencapiones Conbaprastacones saislechas Importa da los npresos a csenta
Contraprestaciones dNEranas 0 &n especk ... |25| | |2E.| | | 2]‘|
Total liquidacion:
e Suma o ratanciones & mgresos 3 coenta ([] + 06 + 09 4 12 4+ 15 4+ 18 & 20+ 24 4+ 27 ). [28] |
A 08Uy laxchesaments an caso de auinigedscion complasontarl
Resultadas 2 Ngresar oz anteriores auoliguidackonss por el Mismo CoNCeptn, Sercicn ¥ Renon ..............| 28] |
RESURE00 8 IMETESAF { 28 — 29 1 oreeseeere e ottt et [20] oog

Ingresa efechmde a faver ded Tesoro peblico. Cuenta restrngids de coblboracon en g
b recaudacion de kb AEAT de declaraconeshiqudacionss o autchgudaciones. ‘E 5 Iiw' iacion negativa

Importe del MEress ... ... [1] | E

(cashia (7]}

Forma de pago: | | 51 esta autolguidackn es complementaria de ofra autniquidacin antesior

comespondlents &l mismo concepto, elerciclo y periodo, ndiqeelo marcando
Coctgo BN con wa " esta casila.
2 de de En este caso, consigne a contnuackin el nimen de justcante identficatha
F. - T — 08 12 AMDiEUMacion s
ma

N* de justificante: |

Elpmplar para ol daclarante



ANEXOS

XIV. MODELO 190

s ¥ Agencia Tributaria

2l Teléfono: 901 3355 33 -
MINGTERO
oaliacEOn ww.agenciatibutariaes | [ Resumen anual

190300000882 2

Espacio reservado para la etiqueta identificativa del declaranie.

smmammmmmmn-mumummm
achurtirss 3 1 Seckaracdn una fotecogas del fescal (NF)
def declarante, savD que ésie 563 Una persora sica y b declaracidn se preseste persoraimente, previa
creditatdn nfcente de yu eatiched, o M oficiess de Is Agercis Tridutana.

|

¥ de identibcacitn dscal INF)

B42279351 l

Foelidos y noebes (por 45ty onderd, 500 0 raztn socal del
MIEL DETIERRAS ALTAS SL 1

o Persona y teléfono de comacto

Poeldon y nembee (pOr e1t0 0edin) 00 13 Sers0nd CON Guin relacionarse
MARIA AGUADO GONZALEZ |
Teidono de cartacky

975383008 |

o Resumen de los datos inchiidos en fa declaracion

a m 2 I
porte total de las percopcl lacicnada ﬂ 20.604.7 |
Importe total de las @ Ingr a cuenta relaclonad E 0,00 |

[t} Wamw&umomammwmmummammuwemdm En el ca50 30 que 1na misma persond 0 eabided haya

00 Iscluida mds de Una vez, en la misma o en dé oM veces s sido
Si la presestacidn de esta declaracion bens por objeto inclur do haber sido refac en otra declaracion del mismo ejerciclo presentada acberiormente,
hudieran sido completamente omitidas mhmohnlamﬁudon mwamm«wnwwmddmmamt
con *X" 1a casia "Declaracion complementaria por inchision de datos”, la casila “Declaracida complementania por modificacian o anulacidn de datos’ o ambas, segun coeresponda.
Mhmﬂ«mmmwwMMwaleamwmmm ¥ en b cual se heb

o se ndicard su cardcter de con X' & casila

hm:w uMdeanmmemmammmmmmouahm«u sl se hubieran
presentado variss.

" ia per inclusion de datos J

Nimero ideatificativo
Declaracién complementaria por modificacion o anslaciin de datos......... J la declaracion anterdor ... yoignih goa—poyhigig-aid B

et 2

# Fechay firma « Espacio reservado para la Administracién

facha:  15/04/2018 1

Fema def declarante o de su representante:

fd0:0./0 _MARIA AGUADO GONZALEZ
Cargo 0 empieo: _ ADMINISTRADOR

[ JPST— Hoja R: Ejemplar para la Administracion
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ANEXOS

Hoja Interior

&Agencia'rributaria Retenciones e ingresos a cuenta del IRPF _ Relacion de percepciones

« Datos identificativos de ¢t hoja Interior

190300000882 2
e s | |11 11111101011

N¥ del perceptor INF el reprevestante dogal Hoelidos y tomibee ol Ok 1 entx Provinca
728844864N | ] AGUADOGONZALHMARIA | 42'
Percepsdn megra Retesciores practicates
FTaencients €000 | 0,00 | Ejescico o |
Clave: Subclave: Ll
A e 430336 00 | T
Pectanaion oera Reteroines ordotadas INArES05 3 Catre) regeroutidos
[[Dates adicieaales | S neapsdd bl [ | [ | L. N
Afo de sacimitely Rescoouckded s
‘:dm famda _| def percephor © relacén _l seopraica
M eicaes L s 4.303,36] by L]
Comnicassd 5t o desiads e _I o Miotyoios cesomenes comuncadosporelpaeptr
plarbd ssraplieehoraroncdegramme psrlutior mons Totat Por esdero ol Pos stero LD e )
Mescres > Ohuoﬁlu
Py~ [ R T P (R 1| i
jos y ovos descendentes con discapacidad Auceecientes comancados por el percepnr Ascescheeles (09 SACIpCEN
Tl Por entero Tl Por estero Total  Por ewero tuvu-hn Tots Por entes Totdt Por st Toral Por entes Totat Por entess

P 1 M 0 s ] L B [ R I e R g e

INF dul prcapter NF dal rvpresartante legal Agelindes g ncentre del pescepter de b entced Provecia
728837020 | | AGUADO GONZALEZ ALEJANDRO | 42'
(oo d s percpcin | T (T
Datos de la Percepciones 6000 J 0,00 1 Ejercicio de
Clove: J Sebckave: Vadcracidn Ingreses 3 cuenta elechados Ingreses 3 cuentd repercutidos .
—I-J Perceptiones 4.302,36 | 0,00 | [ | Reatas cboendas
: . en Ceuta 0 Neits J
Perceociin oo natesos & o
] mm| Se M0apacidad bboel pl . [
m?"“-‘;w | faniar = m ] 8 rcisir orecse | secgriies |
= L s SR o L . 1 1
o destanto o sk _ esyovmdmedetssomecomsperdortesir
cummwdm-l 1 destnac © adquisc .J Tl Por oo TotslPor eolers - . 2' 3
Pher 0 [ R | e _l ot
Hios y otros devcaschstes con dacapacided Ascandientes comenaadon por ¢l percester M-&uuuhl
'm’ Tetal  Por eslen Total  Por enters Yot Por eviers. wr-m whm lnuhun Tt Pot ertaro Total Fet eitro
c P O |- WP O N - O (5 O O (O -~ O

INF gl perceptor N del representante legs! Ageiidz y nombe del parcepien o de b oiced Provecia
| | | [ |

[ Datos de 1a percepcidn | [F— f———

Datos de la percepcidn Percepciones 4| l ‘l’ﬁ:

M—I “""'”_a_l Ve acin Ingreses b comila elechados  Igrescs 3 Comta repercutdos "‘-'hhl

pypoored {8 y ) [ | St chimacs

[ Prrca0mitn Wers [ rvemreprve e e ———— S4.040ts 0 Moy —I
[[Datos adicienles |  ncapacdad beeal . b Je i

i I - - wewies |
it = e 1. 3 - L] corsmeies _I_J
— Wesyovosdecenduntes comenicadorportiperompler

Comaichcide gor o Borcechir e o daiado FUskdes e Is Mdgvsice sl Por overo Tots Por esho oA D
P~ I L I s 1 I S
Hyos y oros descendhentes con dacapacided Ascendenin comunicados pec ol percasior Ascindenes con Gscipacdad
Tetal  Por endesy Totd  Por entess Tt Por entess Total Porestero Nr«m Total Por entero Totd Por ertero Total Por otero

N N - PO [ RPN - T [ [ O [ -~ [

» Totales de esta hoja interior Retenciones e ingresos a cusata
st doa cavilas 2 e todas s o Yodas s Cotnta relacic
m;w suma ¥y ¢ lngresos 3 20 72 I 0,00 |
[P —— Interior. 1a Administracién
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ANEXOS

XV. RESUMEN GASTOS PARA CALCULAR EL IVA
PRIMER SEGUNDO TERCER CUARTO
TRIMESTRE TRIMESTRE TRIMESTRE TRIMESTRE
2450
5124
14564
1.114,78
Equipos para proceso
Gastos de
investigacion y 330
desarrollo
informaticas
750
1.300
3.000 3.000 3.000 3.000
2.148,18 2.148,18 2.148,18 2.148,18
480 480 480 480
93,75 93,75 93,75 93,75
360 360 360 360
870 302 1523 1085
34.701,01 6.383,93 7.604,93 7.166,93
TOTAL GASTOS
5.601,93 5.601,93 5.601,93 5.601,93
6.110,81 164,22 420,63 328,65
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ANEXOS

XVI. MODELO 303

%ﬁ }“A gencia Tributaria Impuesto sobre el Valor Ahadido Modelo
; Teléfono: 901 33 55 33
u:&m;g& www.agenciatributaria.es AUTCUIQUIDACICN 303

¥ HACIERDA

Ejm - -

NIF |z cumplimentar por el contrib Apellidas ¥ Mombre o Razdm social
B42279391 MIEL DE TIERRAS ALTAS 5L |
jEsta inscrito en el Registro de devolucidn memsual [Art. 30 RIVA)?... .- 8l |:| NO:

;Extd autorizado a presentacicn conjunta? ... 5l I:‘ NO H

VA Devengado Easzeimponible Tipo % Cuota
[1]] 0z 3
Regmengereral {0 5.790,00|0% 10,00{ 06 579,00
[ 450,00 (s 21,00| 08 54 50
10 L1 12
Recargoequivalenda. . {[3 " 15
18 17 1B
Adguisicionesiniracomunitarizs ———————[13 | = |
Total cuota devengads ([ + (58] +[55)+ [ + (] + (8] + B2 e [31] 7553]
VA Deducible Basa Cuata
Par cuotas soportadas enoperaciones interiorescomentes. |32 3.400,04 13 714,00
[ Par cuatas soportadas enaperaciones interiores con bienes deinversidn 4 25.6958,0825 5.356,8]
S Par cuotas satisfechas en ls importaciones de bienes corrientss.________ | 26 27
- Par cuntas satisfechas en las imporiaciones de bienes de inversidn.....__ [ 28 29
E Enadquisicionesintracomunitarasdebienescomientes____ 30 n
E’ Enadquisiciones intracomunitariasde bienesdeinversion, 32 33
Compensaciones Régimen Especial AG.yP 34
Regularizacioninversiones =
Regularizacidn porapficacion del poncentaje definitivo de prorrata (sélo 4T o mes 12) 36
Total adeduci ([ ] zs) 2z (za) [} az o be e as Hagh [ 37 6.110,81
Diferencia {[21]- [34) 8 5.437,28
Beribuible a la Administracin del Estado.......... [s2] 1008 | a0
Cuotas 3 compensar de periodas L )
Entregas intracomunitarias 42
Exportaciones y operacones asimiladas 43
Operaciones na sujstas oconinwersian del sujsta pasivo gue ariginan el a4
deracho a deduccian
Exclusivamenta para sujstos pasivos gua tibutan
i ta2la Bdministracion dal Estad Resultado - 46 g
e emsncei et | aceduci esutado ([0 [o1) - [££) 5.437,28
zaciananual p— 47
[ss] | ams | Resultado de la liquidacion (28] -[E7]) e [ 48 -5.437,28
- o o
s Siresulta [48] negativa consignar 2l importe a compensar Ingreso efectuade a favor del  Tesoro Piblico |, cuenta resiringida de
EE' = colaboracian en la recaudacian dela AEAT de autoliguidacionss.
o E EI| Cl '5'437*23| ‘5 Importe: | I | |
.13
= o Cédigo Cuenta Cliente (CCC)
= Sin actividad - l:l = Enfidad | Sweoursal (DO Nameso de cuenia
& | [ |
Manifieste a esa Delegacitn que el importaa devolver resenada P Siestaautoliquidacidnes complementaria de-atra autaliquidacidn anterior
| feseo me sea abonado mediante transferanciz bancaria a la | commespondienteal mismoconcepta, ejercicioy perioda,indiguelsmarcand
=0 cuenta indicada de l2 que soy titular: C- N con una X" esta casilla.
- = I .
E Importe:  [sa] |D| | E I:I Autoliquidacion complementaria
© sdi " N Enestecasa,consignea continuacidnel nimenode justificante identificativo
= LCadige Cuenta Cliente (CCC) = :I.eladedaﬁcihzgrmuiur_ !
o Entidad | Sucursal | OC Mamero de cuenta E
| || = N dejustiicante | |

Lugar y fecha Firma

La suianlicidad g8 asbe documanio puads sar comprobada madiania al Codigo Saguro
de Verificacion XADTS O ALKDX4YTC an hilpsoiwww Bgencialrioularia.gob.es
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ANEXOS

: % }“A genciaTributaria Impuesto sobre el Valor Ahadido
& Teléfono: 901 33 55 33

HmsTen www.agenciatributaria.es AUTCUIQUIDACICN

¥ HACIERDIA

Ejm - -
NIF |5 cumplimentar por el contrin Apellidos ¥ Mombre o Razom social
B4227939 MIEL DETIERRAS ALTAS 5L |

Identificacidn i1}

jEsta inscrito en el Registro de devolucidn memsual [Art. 30 AIVA? ..o - 5l |:| NO:
iExtd autorizado a presentacion conjunta? 5l I:‘ NO H
VA Devengado Easzeimponible Tipo % Cuota
[1]] 0z 3
Régmengeneral___ 04 5.995,00 05 10,00| 06 599,50
a7 1.825,00ms 21,00 |08 383,25
10 L1 12
Recargoequivalenda. . {[3 " 15
18 17 1B
Adguisicionesiniracomunitarizs ———————[13 | = |
Total cuota devengada ([ + (3] + (58] +[1] + [E] + ] + [ - [31] 582,77]
VA Deducible Basa Cuata
Por cuatas soportadas enoperaciones interiores cormentes. |32 782,00 |13 164,22
[ Par cuatas soportadas enaperaciones interiores con bienes deinversidn 4 25
S Par cuotas satisfechas en ls importaciones de bienes corrientss.________ | 26 27
- Par cuntas satisfechas en las imporiaciones de bienes de inversidn.....__ [ 28 29
E Enadquisicionesintracomunitarasdebienescomientes____ 30 n
E Enadquisiciones intracomunitarizsde bienesdeinversion 32 33
Compensaciones Régimen Especial AG.yP 34
Ragularizacioninversiones =
Regularizacidn porapficacion del poncentzje definitiva de proerata (sdlo 4T o mes 12). 36
Total adeduci ([ ] zs) 2z (za) [} az o be e as Hagh [ 37
Diferencia ( [z1]- [32) 38 818,50
Beribuible a la Administracin del Estado.......... (0] 100% | a0
Cuotas 3 compensar de periodas L ) 818,50
Entregas intracomunitarias 42
Exportaciones y operaciones asimilzda 43
0 j ¥ i ian del suj i iginan el
dmgﬁmfﬂ aconinversian del sujeta pasivo gue originan a2
Exclshamant I bribsut
et st it g iten oo (B E-E) B 500
l2s Diputacionss Forales. Rasultado delamgulan- Adeducir "
acionanual L — 47
[ss] | ams | Resultado de la liquidacion (28] -[E7]) e [ 48 0,00
.= o -
s Siresulta [48] negativa consignar 2l importe a compensar Ingreso efectuade a favor del  Tesoro Piblico |, cuenta restringida de
EE’ = colaboracian en la recaudacian dela AEAT de autoliguidacionss.
3 E EIl Cl | ‘5 Importe: | I | |
.13
- < B I
- = Codign Cusnta Cliente (CCC)
f Sin actividad - l:l = Enfidad | Swourszl (DO Nameso de cuenia
- & | [ |
Manifieste a esa Delegacitn que el importaa devolver resefade PN Siestzzutoliquidaciones complementaria deatra autofiquidacidn anterior
| feseo me sea abonado mediante transferanciz bancaria a la | commespondienteal mismoconcepta, ejercicioy perioda,indiguelsmarcand
=0 cuenta indicada de l2 que soy titular: C- N con una X" esta casilla.
o 8 R .
E Importe:  [sa] |D| | E I:I Autoliquidacion complementaria
© - " N Enestecasa,consignea continuacidnel nimenode justificante identificativo
= (Cadige Cuenta Cliente (L0 = :Ieladedaﬁciéﬂ?agrmuiur_ !
o Entidad | Sucursal | OC Mamero de cuenta E
| || = N dejustiicante | |
Lugar y fecha Firma
La aulenticidad g8 asta documanio Sar Com| meadianis al C Saguro

de Verificacion XADTS O ALKDX4YTC an hilpsoiwww Bgencialrioularia.gob.es
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ANEXOS

: % }“A gencia Tributaria Impuesto sobre el Valor Ahadido
& Teléfono: 901 33 55 33

HmsTen www.agenciatributaria.es AUTCUIQUIDACICN

¥ HACIERDIA

sjm P

NIF |z cumplimentar por el contrib Apellidas ¥ Mombre o Razdm social
842275351 MIEL DE TIERRAS ALTAS 5L |
jEsta inscrito en el Registro de devolucidn memsual [Art. 30 AIVA)Y.........ccceeoeo. 8 |:| NO:

£Extd autorizado @ presentacin conjuma? e i 3 I:‘ NO H
VA Devengado Easzeimponible Tipo % Cuota
[1]] 0z 3
Régmengeneral___ 04 5.823,00|05 10,00 [0 582,30
a7 5.025,00|os 21,00 |®@ 1.055,25
10 L1 12
Recargoequivalenda. . {[3 " 15
18 17 1B
Adguisicionesiniracomunitarizs ———————[13 | = |
Total cuotadevengada  ([03) + +[08]+[12] + [15] +[18] + Ea) e [z1] 1.637,59 |
VA Deducible Basa Cuata
Par cuotas soportadas enoperaciones interiorescomentes. |32 2.003,00(23 420,63
[ Par cuatas soportadas enaperaciones interiores con bienes deinversidn 4 25
S Par cuotas satisfechas en ls importaciones de bienes corrientss.________ | 26 27
- Par cuntas satisfechas en las imporiaciones de bienes de inversidn.....__ [ 28 29
E Enadquisicionesintracomunitarasdebienescomientes____ 30 n
E’ Enadquisiciones intracomunitarizsde bienesdeinversion 32 33
Compensaciones Régimen Especial AG.yP 34
Regularizacioninversiones =
Regularizacidn porapficacion del poncentaje definitivo de prorrata (sélo 4T o mes 12) 36
Total adeduci ([ ] zs) 2z (za) [} az o be e as Hagh [ 37 420,63
Diferencia ([z1]- [32) 38 121696
Beribuible a la Administracin del Estado.......... [s9] 1008 | a0
Cuotas 3 compensar de periodas L ) 1.218,%8
Entregas intracomunitarias 42
Exportaciones y operacones asimiladas 43
Operaciones na sujstas oconinwersian del sujsta pasivo gue ariginan el a4
deracho a deduccian
Exclusivamenta para sujstos pasivos gua tibutan
i ta2la Bdministracion dal Estad Resultado - 45
ettt | ey ssutado ([30]- [61] =) 0.00
zaciananual p— 47
[ss] | ams | Resultado de la liquidacion (28] -[E7]) e [ 48 0,00
- o o
s Siresulta [48] negativa consignar 2l importe a compensar Ingreso efectuade a favor del  Tesoro Piblico |, cuenta resiringida de
EE' = colaboracian en la recaudacian dela AEAT de autoliguidacionss.
S E EIl Cl | ‘5 Importe: | I | |
.13
- < - I
- = Codign Cuenta Cliente (COC)
f Sin actividad - l:l = Enfidad | Swourszl (DO Nameso de cuenia
- & | [ |
Manifieste a esa Delegacitn que el importaa devolver resenada PN Siestzzutoliquidaciones complementaria deatra autofiquidacidn anterior
| feseo me sea abonado mediante transferanciz bancaria a la | commespondienteal mismoconcepta, ejercicioy perioda,indiguelsmarcand
=0 cuenta indicada de l2 que soy titular: C- N con una X" esta casilla.
- = I .
E Importe:  [sa] |D| | E I:I Autoliquidacion complementaria
© sdi " N Enestecasa,consignea continuacidnel nimenode justificante identificativo
= LCadige Cuenta Cliente (CCC) = :I.eladedaﬁcihzgrmuiur_ !
o Entidad | Sucursal | OC Mamero de cuenta E
| || = N dejustiicante | |
Lugar y fecha Firma
La aulenticidad g8 asta documanio Sar Com| meadianis al C Saguro

de Verificacion XADTS O ALKDX4YTC an hilpsoiwww Bgencialrioularia.gob.es
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ANEXOS

,«“A gencia Tributaria Impuesto sobre el Valor Anadido
Teléfono: 901 33 5533 -
- . UTOLIQUDACION
www.agenciatributaria.es
Ejm — e
NIF {2 cumplimentar por el contrib Apellidos v Nombre o Razén social
B42275351 MIEL CE TIERRAS ALTAS 5L |
jEsta inscrito en el Registro de devolucidn mensual [Art. 30 RIVA)?................. BI D ND
£Esta autorizado & presentacion conjumta? ... e 3 I:‘ NO
A Devengado Basaimponible Tipo% Cuota
a1 02 a3
Régimenpenara [ 16.565,00[0s 10,00 |06 1.656,50
a7 2.175,00 |ts 21,0008 456,75
10 1 12
Recargoequivzlenda 1[5 N 15
15 17 1B
e T —n |
Total cuota devengada  ([03) + [08] +[03]+ [13] + [15] + (18] + 0]y .. — 1] 2.113,71 |
VA Deducible Basa Cuata
Par cuotas soportadas enoperacionesinteriorescomentes. |32 1.564,70[13 328,65
(OO Por cuatas seportadas enaperaciones interiores con bienss de inversion E 25
S Par cuctas satisfechas en lzs importaciones de bienas correntes. | 26 27
- Par cuotas satisfechas en ks importaciones de bienas de inversidn__________| 38 29
E Enadquisicionesintracomunitarasde bienes comientes oo |30 n
f‘,— Enadquisiciones intracomunitarizsde bienesdeinversion, 32 33
Compensaciones Régimen Especial AG.y P 34
Ragularizacitninversiones 35
Regularizaciaon poraphicacion del poncentaje definitiva de prorrata (salo 4Tomes 12) 36
Total adeducr ([t J(zsh 27l (ze} o s e e Mg ) oo [ 37 328,85
Diferencia {[z1]- [33) 38 173456
Aaribuible a |3 Administracién del Estado_______ [3a] 100% | 40
Cuotas a compensar de periodas anterires 4 1.784,56
Entregas intracomunitarias 42
Exportacionss y oparacones asimiladas 43
Operaciones na sujetas oconinversian del sujeto pasivo gue originan el a4
deracho a deducoion,
Excleshamenta para sujsdos pasivos qua tibutan
i taala Bdministracion dal Estad Resultado - 45
ol e o<t el  Jesutaco ([]-[i] [55) 0,00
mchnanual werod:. 4
[as ] | @rs | Resultado de Iz liquidacion (28] -[37]) o [ 0,00
] ? oy g . .
s Siresultz [28] negativa consignar el importe a compensar Ingresa efectuade a favor el Tesoro Piblico |, cuenta restringida de
E.E, = colaboracion enlarecaudacian dela AEAT de autoliguidacionss.
S E E”Cl | 'é' Importe: |I| |
-
S - . I
- o Cidigo Cuenta Clisnte (CCC)
[ Sin actividad - l:l = Enfidad | Swcurssl (DO NOMern 08 Cuenta
& | [ |
Manifiesta a esa Delagacitn que el importaa devolver resenada P Siesta autoliquidaciones complementaria deatra autoliquidacion anterior
8| deseo me sea abonado mediante transfersncia bancaria a la ] cmmﬂlmalmmmmmmmmmnmﬂdn
= cuenta indicada de |z que soy titular: BN con una “X" esta casilla.
- E R .
Z‘:{ Imparte:  [5a] |]:|| | E_ I:I Aurtaliquidacion complementaria
o <4 : TN Enestecasa,consigneaconfinuaciinel nimenode justificante identificativo
= Cidigo Cuenta Ciente (CC0 =9 dela declaracion antarior,
o Entidad | Sucursal | DC Mamen de cuenta E
| || 5 Nedejusticante | |
Lugar y fecha Firma
La aulenticidad 4 asta mrmrmw 5ar mmmﬂmal CE SGELI'D

de Verificacion XADTSCX ALKDX V7T an hilps-fwww agencialrioutaria. gob.es
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ANEXOS

XVII. MODELO 390
.E AN Agencia Tributaria Impuesto sobre el Valor Anadido
Telefono: 901 33 55 33
waw_agenciatribafaria es Declaracion-Resumen anual
MNomero de Justificanta 3903040600821
NF Agellidos y Nombre o Razon secial o denommacion
m B4227939 MIEL DE TIERRAS ALTAS 5L
Sujeto  Resistro de devclucion mensual en algin periodo del ejercicia ...
pasivo Regimen especial dal grupo de entidades en algin periodo del gercicn I Grupo | Dominantz Dependienta
Tipa régimen especial aphcable: At 163 sexies cinco 8 L MF enfidad dominantz
;L2 auichquidacion del ulima periodo comesponde al régmen especal del gpo de erbdades? ) NO
(2] [C]
@ Actvidades a las que 5= refiers la declaracaon ide mayor 2 menor importancz por volumen de cperaconzs) Clave Epigrafe IAE
iy r
Datos | apicuiTURA 1 062

Ofras

5i ha efectuads la=s w0 de presentar la declaracion anual de ) ferc
mmww que tenga chiigacion de pri 100 QOperacicnes con uai‘ﬁl_l

EI PERSONAS FISICAS Y ENTIDADES SIN PERSONALIDAD JURIDICA
& Apelidas y Nombre o Razdn social o denominacicn

Datos del  Calle Pza, Muda  Mombre de ba via piiblica Mimers  Fsr. Piso  Pria. Tel¥ono
representante
‘.II'|1'|"li|I Iﬁ”h Muricioia Provincia Cod. Postal
Firma:

Fecha: 14/04/2018

PERSONAS JURIDICAS

Declaracion de los Representantes legales de la Entidad
El llos) abajo frmant (s], mmesenhtddhgdesldeh&tdaddedaaﬁe manifestainl que todas los datos consignadas se comesponden

con | Féomanon contenida en ohoiales enpidos por b lagidacion mercartl y an [ normativa dal Impuest.

En testimonic de lo cual firmaln) Ia pmami! daclaracion

En SORIA ,a2 17 d=  ENERO de 2014
) AGUADD GOMNZALEZ, MARLA o AGUADD GONZALEE, ALEIANDRO o

NF__72.834 454-N  NF_72.833.702-D NF

Fecha Poder . ...ttt [ R 2T Fecha Poder

Nataria Notaria Notaria

! b‘ﬂgenﬂz'l'rﬂmﬂnl La auiemlicidad &8 a5ta oocumento puade Sar cOmprobaca mediants al Cogmgo Sagur

de Varificacion VEXKCEOKNGDHIBEFY an hiipsswww _agencialrioutaria gob.es
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ANEXOS

NLF. Apellidos y Mombre o Razdn social o denominacian Pag 2
| B4227939 | | MIEL DETIERRAS ALTAS 5L |
IVA devengado
IE' Base impanibls Tipo % Custa devengada
Operaciones 01 4 |02
realizadas - _ 527 B |28
“wm"“ Régimen ardinaria . { [0 3417300 | 10 |04 3.417,30
529 18 | k30|
[3 947500 | 21 ||06 1.983,75
501 4 | 5ol
531 8 |/532
(Operaciones infragnupa { [50g 10 | 503
533 18 | 534
504 21 | 508
Régimen especial da bienes 07 4 08
e e 53| 8 | 5%
COIBCTION, oo { [m 10 (|10
537 18 |38
i 21 |12
5 |[ 18 |[540)
13 [ 21 |14
21 4 22
infracomunitarias 541 B | |43
de { n 10 |24
543 18 | 544
|75 21 ||
[ [54d 4 |[549
Adquisicionss intrace as 549 B | Al
553 18 | 554
| 551 21 | 55
WA devengado en oiros
supuestos de imversicn del
St s : e
Modifcacicn de bases ycontss. | 29 IE]
e e -
g‘ﬂls{l de acreedares |ﬂ| | - |£|
Total bases y cuotss MA......  [33] 4364300 [ ] (%] 5.407,05
£ [l05 | %
7 1 ]
Recargn de equvabncia... | 799 1.4 | &
L] 4 40
= 5,2 | 602
4 | [1,75] 22
Modibcacion recarg equvakencia. | 43| | ] [
i st
Tdimdllﬂlfmcl‘pkmfﬂixilﬂd-m!lﬂ-}mitﬂ-}“iﬁ,u 5.407,05]

' “m‘rﬂhm La auienlicidad &8 este documenin pusde ser comprobada medianis el Codigo Saguro

da Varificacion VEKCEOKNGDHIBEPK an hitpsy swww . egenciatrisutara gob.as
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ANEXOS

98

NLF.

hpellidos y Nombra o Razon social ¢ denominacion

| B42279391 | | MIEL DE TIERRAS ALTAS SL

|
IVA deducible

Total bases mponbles y cuotas
e
F e e

WA decucible en operacionss
meragnpa de bienes y semcins

Total bases mponbles y cuoias
s y ol
e

S
mew;!-m__
WA decucible en 3

mienores de benes de mersicn_.. |

Toal b impanbes y cuns
i wee

intenores de bienes de pversidn ..

VA decucible en operaciones
illmmdeﬁamde memson ..

Totd bases mponibbes y cutas

dedchles on peraciee
gkl

SEVich:
WA decucible en importacione

Total baces mponbles y custas
deduciles en l'npmaxesde

bienes COMBMmEs ...

Base imponitle Tipe % Cuota deducible
[190 4 |91
192 7 193
555 B 556
603 10 | 64
1941 16 | 195
557 18 | 558
605, 7.743,70 | 21 | 606 1.627,44
I 7.749,70 | [ [ 48] 1.627,44
K| 4 | 807
L08 7 509
559 B 060
607 10 | 608
510 16 | b1l
b6l 18 | [h62)
609 21 | 610
512 [ s
[196 4 |19
198 7 199
o563 B oEd
611 10 | Bl2
200 16 | (201
] 18 | 566
613 25.699,08 | 21 | [6l4 5.396,81
25.853,08 - E 5.396,81
c14 4 515
ble 7 bl7
567 B | B8
615 10 | k16
c18 16 | 519
560 18 | 570
617 21 | k18

(202 4 |03
204 7 | |25
E71 8 |52
613 10 | 620
206 16 | [207]
573 18 | 574
21} 21 | g2

5]

' “Agmm'l'nhunnl La aulenlicidad e este documenio puede ser comprobada medianie el Codigo Saguro
da Varificacion VEKGEOKNGD RIBEPK an hiiped swww egancialrioutara gob.es



ANEXOS

NIF Bpellidos y Nomibre o Razon secial o dencminacion Pag 4
[ B42279391 | |M|EL DETIERRAS ALTASEL J
El IVA deducible
w Base imponible Tipo % Cuota deducible
en lm‘lﬂll — . S
general 208 4 | (209
{Continuacion) 210 7 | u
WA dedhicble en imporiaciones de | 202 B |6
bienesdemverson.... . | G233 10 | fsd
212 16 | 213
577 18 | 578
et | S
s de merson .. |54] 55
214 4 |[z15
716 7 |17
WA deducible mm 579 8 50
L2 { 627 10 | 628
718 16 | 219
58] 18 | [582
Totd bases mponbles y cudtas — 1=
deduchles en adqusiines
4 | [
222 7
WA deducihle mm 583 8 ad
e | |31 10 | 532
224 16 | 275
585 18 | [58
T e i 21 |34
mir=comunitaras de benes de inversion _ |E| - El
587 [ a |8
589 7 | [s30
VA deducible en adquisicianes | P91 8 |
niracomunitanas de sennoos ... { B35 10 | k36
553 16 | [55¢
555 18 | 5%
. 637 21 | 638
Totdl bases mponiles y cusias = e
eecommiaras o seveis_____[597] I
Compensacion en régimen especial 1
de la agncultura, ganadenia y pesca | 60 - Hl
Recticacin de dedurciones___ [639] [ (e2]
Requiarizacitn d bienes de inversién &3]
Requiizacien per splicacion porcentsje defbis de ot 529|
Suma de deducciones (40 + 513 + 51 + 521 + 53+ 5.+ 57+ 50 ¢ 508+ 61 + 62+ 63+ 5221 |64 7.024,25

Resultado régimen general (47 - 64) & -L617,20 |
f ‘wm Tributaria  Lasubnlicidad ds ests documenis pueds sar comprobada mediants al Codigo Saguro

de Varificacion VEKCGGOKNGDHIBERH an hitpsd www.egencialrioutaria gob.es
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ANEXOS

XVIII.

MODELO 200

&

W Agencia Tributaria

Teléfono: 901 33 55 33

Impuesto sobre Sociedades

Impuesto sobre la Renta de no Residentes wismes pmmess y

I www.agenciatributaria.es Modsla
Declracion relativa al penndo mposithvg mﬂmﬂdﬂdﬁ:b
e g o1 o1 | 2017 - & L3112 j2017 200
eL (01 01 ALL31 (12 2017
Epercicio 2017
resensado para 2 etiqueta identificaiia (sl no dispone de aliquetas identiicatvas, consipne sus s
mmwjmnmmmmmmlmn T Il
NLF.
842379331 CMAE. actwdad principal ... 4729
Apelidos y nombre o razen sockl Teldong 1 Tekéfono 2
| MIEL DETIERRAS ALTAS SL |
Caracteres da la declaracion:  Margue con usa 0 & o los que procedn
Tipo de enfidad
mm&%ﬂmm Agfupacitn sumpea de inerés econtmico . | [ 014 ]
Mmmmumm
Fondo e pensiones Real Decredo Legisiative 1/2002,
o= 20 | [0

53 g8 reducida dmension
|L15.1

Irl:errﬁrse
icap. X1, .

Entidad ZEC
Rbgamen e, NEr2s en Amcion ol toneie....

T ravamen Feduckan mant. o creackin emoea_ |

INCHISkoN en hase Koy fentas pastvas . 107LLS |
Opckin art. 1076 LLS. [00&]

Se ha zoopido ala WEMWWL

|_os]

Entitaces sometiias & normatia foral .. | [047 |
Regimenes especiles de normaiva foral.... | [049] en

Mub= de seguros o Mutuzldad de peevision socld....

Estados de cuentas (")

Balance y ECPN:  mod. normal
Moo, awevano | [0S |
Mod, eS| [ 052

Régimen especial Canarias __
Regimen BSpecial minerta .. .
Régimen especil hidrcarhuos... ...
FiF] Entidad gue forma parie de mn npe mermantt
Opclonart, 51200 LLE oo | [016] o s Dot cod, Comersta) &
Emtoadacha 026 Coligackn bformacken arl. 15 ALS.
Base Imponibie negatha o cen .. - 27| Ooligacion nformacion art. 45 RILS. = 044
Inversiones anicipadas-resana Iversiones en
B e S _ Cararas ar. 2711 Ly 19719841
fca
P | L [035] e bR e e e S 0]
- cremcin (DA 198 LE|
[ETp—— [ — T
:am::‘&deh lqmlimm:n-.n:lz::zl: °
Pérdidas y ganancias :  Wod nomal [053] Nimera de grupo fiscal
woo. arevaco || 054 [ —— marcads o clave 01 0de caracseres
o ]| || Prmcsom—

Estadas de cuentas de Instituciones de mversion colectiva......... | 061

") Excepdo entidaces que hayan marcao las ciaves 003, 004, 024, 025, 036 0 058 o2 caracieres (po de entigad)

L

Declaracion complementaria
r‘ne;unzmoe b declaracion anterior

D. | MARIAAGUADD GONZALEZ

NIF. _72894464N

no han cadecade m

en 5 calidad de Secretarin del Consei
méhmﬁmumumhﬁmmdmumaa&bm[Emﬁzhumm;ﬁisdeh
g:rmia , tesen facultades para acter en sombre y por cuenta de b entdad yque sus

Firma
de
ban sido revocados ala fecha

gmﬁ lR.N.R.Cs.Id:hl_pmmrulzfnmqkﬂ:mtmmﬂﬂmﬁmmmmmmw!m
Fecha sl declaraciones del IRNRE

Ueclaracion de epresantantes

wﬁ’”ﬁ&""’“ﬁ "Eﬁ.‘:‘ﬁ?ﬁ%“ “E""’ s R S S ST R R e e e e
En testimonio de o cusl firmaln} la presente declaracion en .3 de de

Por poder, POF pocer, POI poger,

0| MARIA AGUADD GONZALEZ p| ALEJANDRO AGUADO GONZALEZ o

MIF. | 72894454N NIF. | 728937020 MLF.

Fecrapocer | 02/01/2017 Fecha pocer | 02,/01/2017 Facha poder

hotana | AMAYA MARTINEZ NIETO Motariz |

Motara | AMAYA MARTINEE NIETD

. desnthﬁtb:hﬂmnyrbhﬁmhﬁndmyny

escrtra de|
: Eﬂminltlnhrcﬁmd:bnﬂ:h
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ANEXOS

[resry N.LT. Apeiidos y nombre 0 razon socil 2017
2 0 O B422793%1 MIEL DETIERRAS ALTAS SL

T M DCoT B AT FSC a0 S B LT o i CONhe i FRS S & s B o RESBoneh e aoRe A et

y entidades en régimen de atrbucion o2 rentas consttuiaas en el exiranjero con presendia en emitorio espanod.

NiF. /3| RPTE. | Apelidos y nombre / Razon socil Domico fiscal m.
72894484N F AGUADO GONZALEZ, MARIA

728937020 F AGUADO GONZALEZ, ALEJANDRO

B. Participaciones directas de Ia declarante en otras socledades y de otras personas o entidades enla
declarante a la fecha de clerre del periodo declarado 4

@ Participaciones de importe igual o superior al 5% del capital o al 1% si se trata de valores que coticen en un mercado secundario organizado’.

T T R ) — ] O
Datos de la participada: —

NLF = Esaty

Nombre o razon socid

Coch NI

Datos en los registros de la declarante:

Porcentie de partcipacibn %, con 2 decimales)

Valor nominal total dz la particpacion

Valor & Ibros (en ef actvo ce 12 declarante] de & particpacion
Ingresos por DVIdendos Tecbidos en & ejercico 5

FIDeben incharse tamisén los datos oz dwidesdos de ain d eyercoio no camplan o minmo d pacion (5% 6 1% 5 J ik cuando 2 perchio
o dwidendo.
mmm;mmymmdmm

apartado 12y ye seperior a 5% 5 3 1% 5 cotizn- 2 o lango el ejercicio, y cuyo vakoe nominal zpere los 100.000 euros, nciuyendo
ﬂ,._..._ oum it oo et gl
2 Carreccion de valor incluida en pérdidas y ganancias del ejerccio™ ...
Umﬁ%lumﬁmﬂmm&hm

) Efecto de I3 corraccion valorativa en fa Bl del ejerccio (=3« B
dﬂhtmi]z&_sh& !L!L&uaﬁhaht semico ) -

™ iechya & vaniacion del deserioro y, en geseral, los cambios walorats _&mmdwumwd*mwwwdr&hﬂw
u.pmummddmmd'—u- i " por b apicacdn de ty de ke e geserdl

Posga el signo con que opere en s custta de Py Gi 1) = mu-mﬂMDmdﬂmww&hmhdmtmﬁm&ﬂ-mw
opuesios 3 s ndeados.

Datos adicionales de la participada:

(Stio se Geberd cumplmentar chigatoriamente este apartado si iz entidad particpads es exdranjera y e ceterioro Sufrico se determing en relacion al patnmonio nefo de |2 entidad participada)
Capital
Reservas y otras partidas de fondos propios
Otras partidas del patimorso neto (+,4
Resultado del ditmo eercicio (+.)

;
® mdlilpuhwouoﬁud!!“eqﬂodl%dubuh“weﬂb-ummmw

NAF RPTE. | F/J | Apeilaos y nomire / Razon sockl provincia/ pais Nommnal %Particip.
72894464N AGUADO GONZALEZ, MARIA 42 3.000,00 50%
728937020 AGUADO GONZALEZ, ALEJANDRO 42 3.000,00 50%

42

& m%mmmumquﬂuhmmdﬂnuliss&t&ﬂemucﬂmu |

e
@  sum: de porcentaes o= parcpacknes en |

0o 2o baRURANCERG R A SOOMTRAR PIaTRSah G PSR T SRR L O SRIED sz
da Varificacion TET4GAYEAVOT42ZC an gob.es

=
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ANEXOS

Modei: NLF. AD=IG0S y Nomere o raztn sock 2017
200 842279391 MIEL DE TIERRAS ALTAS SL
-I-Z:'.E
i
- ACTIVO NO CORRIENTE (N, A, Pi 101 21.153,00
| Inmoviizade intangible N, A P 102 228,00
" Desarrollo (N) 103
'Cuusmestm 04
. Patentes, licencias, marcas y similares (N) L
| Fondo de io (N, A, P) e
| Aplicaciones informaticas (N) 107 828,00
" Investigacion (N). 108
]' Otro inmowliz: ado'uhngihle(m 109
 Resto (A P 110
. Inmovilizado material (N, A, P) ul 24.871,00
. Terrenos y construcciones (N) 2
 Instalaciones técnicas y otro inmovikzad ial (N) 13
it s sy sk 114
 Inversiones inmobiliarias (N, A, 7} E
- Terrenos (N} 116
’Ic " - N 117
 Inversiones en empresas del grupo y asociadas a largo plazo (N, A, P) 18
' Instrumentos de patrimorio (N, A, P 119
 Créditos a empresas (N} L
 Valores representativos de deuda (NI 121
Denvados (N} 122
' Otros activos financieros (N} 123
| Otras inversiones (N) e
| Resto (A, P 125
' Inversiones financieras a largo plazo (N, A P) 126
. Instrumentos de patrimonio (N, A, P). 127
| Créditos a b [} o
- Valores representativos de deuda (N 129
. Derivados (N) ey
 Otros activos financieros (N) 131
| Otras inversiones (N) 132
Resto (A P 133
1
Activos por impuesto diferido (N, A, P) Iﬁ—l 6.237,00
- Deud iales no corrientes (N, A, P! {235 ] -4.546,00
 ACTIVO CORRIENTE (N, A 71 3
-]’Aﬁ'nlmMMmhnﬂa(N.Al 137
' Existencias (N, A, P} 138 2.000,00
l‘r iales (N} 139 2.000,00
. Matenias primas y ofros aprowisionamientos (N) L
. Productos en curso {N) L
| De ciclo largo de produccion (N) phe
De ciclo corto de produccion (N) Lo
. Productos terminados (N 148
De ciclo largo de produccién (N) g
| De ciclo corto de produccion (N L
| Subproductos, residuos y materiales dos (N 147
‘ A ap & N 148

IV Modao normal da depésto de cusetas e d Ragisto Mercanl, W Modala abraviado do depasne da csentas en of Reg=tro Mercasti; (P Modsio PYMES de depésito de cuantas an o Ragistro Mercaral

La aulenticidad ae esta documenio puace ser comprobada mediania 8l Comigo Saquro
de Verificacion TET4GAYEAWQT42ZC en gobes
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Nedeke NLF Apeidos ¥ nomire o razon soclkal

200 42279391 MIEL DETIERRAS ALTAS SL

il

ANEXOS

2017

| Pagnad |

I Acio (cont

&smm,mm-mm,am 143 3.588,00

 Clientes por ventas y prestaciones de servicios (N, A, P) 150 3.588,00
Clientes por ventas y prestaciones de serwcios a largo plazo IN, A, P} 151
Clientes por ventas y prestaciones de senvicios a corto plazo (N, A, P). 152 3.588,00

 Clientes empresas del grupo y asociadas (N) 153

- Deudores vanos (N). 154

~ Personal (N) 155

. Activos por impuesto corriente (N) 156

- Otros craditos con las Adminsstraciones Piblicas (N, 157

 Accionistas (socios] por desembolsos exigidos (N, A, P) 1

- Otros deudores (A, P) 158

) - 2 ——51

'{lnvulmommddmy-oend-lmdumm,km 1

 nstrumentos de patrimonio (N, A, P) iaL

~ Crédtos a emp N 162

. Valores representativos de deuda IN 163

 Derivados (N 164

' Otros activos financieros (N 165

* Ofras inversiones (N) 166

" Resto (A P). 167

 Inversiones financieras a corto plazo (N, A, P} (168 ]

* Instrumentos de patrimonio (N, A, P). 13

;‘.Cré&nsnmwssasﬂ 17

 Vaores representativos de deuda N} i

{ Derivad ™ 172

 Otros activos financieros (N) 1

. Otras inversiones (N) 174

~ Resto (A P). 175

 Periodificaciones a corto plazo (N, A, P) [176 ]

 Efectivo y otros activos liquidos equivalentes (N, A P) m] £43,00

T ia IN) 178 649,00

. Otros activos liquidos equivalentes(N) 17

* TOTAL ACTIVO N, A, 7) [1s0] 27.390,00

N Modalo normal de daposito de ceentas sn of Regestro Marcarti; (A Modddo abraviado de dopasitn de cusntas on of Ragrstro Morcans; () Modslo PYMES do daodsio da ceentas en ol Regrstro Morcantl.

La auleniicidad g asta documenio puade sar COMprobada meciants ai CoOGRo Seguro

oa Varificacion TETAGAYEAVQT42ZC an hitp

gobas
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ANEXOS

Modelo NLF. ADHId0S y Nomibre O razon sock 2017

2 O O B42279381 MIEL DETIERRAS ALTAS §L Pagmns 5
Balance: Patrimonio neto y pasivo (i)

PATRIMONIO NETO (N, A, P! 185 16.934,00

Fondos propios (N, A, P} 186

Capital IN, A, P) 187 6.000,00

Capital escriturado (N, A, P) [ 188 6.000,00

(Capial no exgdol IN, A, P) 189

Prima de emision (N, A, P) 190

Reservas (N, A P 191 |

Legal y estatutarias (N} 192

Otras reservas (N} 183

(Acciones y participaciones en patrimonio propias) (N, A P m

Resultados de ejercicios anteriores (N A, P} 15|

Remanente (N} 195

(Resultados negativos de egercicios anteriores (N) 157

Otras aportaciones de socios (N, A, P} (108 |

Resultado del ejercicio IN, A, P} 199 2.210,00

(Dividendo a cuenta) (N, A P) 200

Otros instrumentos de patrimonio neto (N, A 201

Ajustes por cambios de valor (N, A) 202

Actwos fnancieros disponibles para la venta (N) 203

Operaciones de cobertura IN) 204

Activos no comientes y pasiwos vinculados, mantenidos para Ja venta (N) 205

Diferencia de conversion (N) 206

Otros (N). 207

‘l'plbocnpﬁ' io neto (F) 208

Subvenciones, donaciones y legados recibidos (N, A, P 209 8.774,00

PASIVO NO CORRIENTE (N, A, P} 210 5.125,00

Provisiones a largo plazo (N, A P am

Obkgaciones por prestaciones a largo plazo al personal (N). 212

Actuaciones medioambrentales (N) 213

Provisiones por reestructuracion {N) 214

Otras provisiones (N) 215

Deudas a largo plazo (N A, P) 216 5.125,00

Oblgaciones y otros valores negociables (N) 217

Deudas con entidades de cradito (N, A, Pi 218 5.125,00

Acreedores por arrendamiento financiero (N, A, P} 218

Denvados (N) 220

Otros pasivos financieros (N) 221

Otras deudas a largo plazo (A, P). 1222 |

Deudas con empresas del grupo y asociadas a largo plazo (N, A, P} [223]

Pasivos por impuesto diferido (N, A, P 224

Periodificaciones a largo plazo (N, A, P} =

Acreed: iales no corri INAP) 226

Deuda con caractensticas especiales a largo plazo (N A P) 227

104

N Modelo narmal de depdsito de cusetars oo of Ragisto Morcan; W Modilo abraviado do deposin da csentas on of Regestro Marcaeti; (1 Modalo PYMES da depdsito de cusntas an o Ragrstro Mercandl.

La aulenticidad a@ asta documento puede sar comprobada medianta 8l COgo Saguro
0a Varificacion TETAGAYEAVQT42ZC an nitpsiwww. Qob.as




ANEXOS

Modelo NLF. Apsiidos y nomire o razon socksl 2017

200 B42279391 MIEL DETIERRAS ALTAS SL

PASIVO CORRIENTE IN, A, P) [228 ] 5.280,00
Pasivos vinculados con activos no corrientes mantenidos para la venta (N, A} 29

Provisiones a corto plazo (N, A P) 23

Deudas a corto plazo (N, A ] 23 4.999,00
Obkgaciones y otros valores negociables (N) 232

- Deudas con enbdades de credito IN, A, P). 233 4.999.00

. Acreedores por damiento financiero (N, A, P) 234

Dervados (N) 235

 Otros pasivos financieros (N) 236

- Otras deudas a corto plazo (A, P) 237

Deudas con empresas del grupo y asociadas a corto plazo (N, A, P} E

Acreedores comerciales y otras cuentas a pagar N A, P} 23| 282,00
Pro d QLA,P) 240 282.00
Proveedores a largo plazo (N, A, P} 241
Proveedores a corto plazo (N, A, P} 242 282,00
Proveedores, empresas del grupo y asociadas (N). 243

Acreedores varios (N) 244

- Personal (remuneraciones pendientes de pago) (N} 245

Pasivos por i 4 iente (N) 246

Otras deudas con las Administraciones Pablicas (N} 247

. Anticipos de chentes (N). 248

Otros dores (A, P) 249

Periodificaciones a corto plazo (N A P} 250

Deuda con caracteristicas especiales a corto plazo (N, A, P) [21]

- TOTAL PATRIMONIO NETO Y PASIVO (N, A P) 252 27.390,00

N} Modalo normal da deposito do cusetas an ol Ragrstn ww?aam' da cuentas en ol Marcanti; (P) Modglo PYVES da depdaito de cusetas an of Regrstro Morcamal.
= umua mmmmw" medianta al Cogigo Seguro 2
da Varificacion TET4GAYEAVQT42ZC an nipsiwww. gobes
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ANEXOS

106

BLLF. Apelidos v nombre o razdn sodal
MIEL DETIERRAS ALTAS SL

2[]0 B422759391

2017

Importe neta de la cifra de negocios (N, & F) ... [2=s] 43.548,00
255 43.648,00
Prestaciones de SEnaitios [N o —......oooor oo e
Variacion de existencias de productos terminados y en curso de fabricacion (M, A, F) 53
Tlﬂ:qﬂlmirdupﬂhmnpﬂaummhl’] =
Aprovisionamisntos [N, A, F) . oLl
Conswmo de mercadarias (N __ . 61
Cmﬁmdemmmymmmcmnlri:hsﬂ] 2
Trabajos realizados por ofras empresas (M)... i
Deteriorn de menadernias, mDnnmyuimmmmnmsl}ﬂ =
Otros ingresos de explotacion (N, A, ) .. E‘
Ingresos accesanios y ofros de gestion cl:menlr{l"l A PJ =
Ingrasos por arrendamientos N, A, P) |7
Resio [N, A, P)... L=
Sl.l}mmnesdeacphtacm nnnrpnra{lasd rezultado del sjercicio (N, A, F)... 249
Gastos de personal (N, &, F) ............. [zm] -20.605,00
Sueldos, salarios y asimiados (N, A P).. o -12.000,0
Indermizaciones (N, A, ... i
Seguridad Eh:u:ldaca’godelamuesam A.I"] 274 -8.605,00
Reh'hLmsalagﬂphmn‘milThesslﬂmsdeqxﬂacmunﬁh:mdeﬁndaﬂ AP L
Retribuciones mediants instrumesnttos de patrimanio N, A, P)......... i
(tros gastos sociales (N, A&, PY_._... oy
s (N, &) 278
[z7a] -13.968,00
280
2E1
Pérdidas, deteriom y variaciin de proviziones p-urnperacmescnmerrﬂes ). 82
Otros gastos de gestion corrients M) .. ECE
Amortizaciin del inmovilizada (N, &, F) .. 284 -4545 00
m*mmhmﬁmm’mﬂtﬁ.ﬁ B 575,00
Exceses de provisiones [N, A, F] .. . B
anrmnymnﬂop(wmddmm Fl,P‘i 87
Dieteriorn y pérdidas (N, A PY..oo oo B
i)
Raversicn de daterioros (N, A F) =
Resuitados por ensjenaciones y otras (N, A, F)...... =
Baneficios [N, A, F).... =
Pardidas (M, A P} 3
Diferencia negativa de combinaciones de negocio (N, &) ..... 4
Otros resultados N, A&, F) oo ZH
RESULTADO DE EXPLOTACION (N, A F) ... E3 3.341,00
Ingresos financieros M. A, F) .. F‘
De pa'bcnacms.mmsmmerrh:sde nairmnn{N A.I'] 258
En emmpresas del grupo y asociadas (N, A, Pl . =
En tercers (N, A, P]_._ 0
De mesnegmmhsj uhnsnsh'umnhsﬁmmusm J\.F“] =
De empresas del grupo y asociadas (N, A, P). e
De terceros (N, &, F) .. o
hmlxmndenllmmes dmmnesylegadusﬂecaacter'— iern (N, A, Fl S

(5] lhc-:mmmmanMthmmamwmmmﬂmmmm:-dm“
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Gastos financieros (N, A P .

Por deudas con enwesasddgnpuyama&sm FLFI
Par deudas con terceros (M, A, Pl............

Por achslizacion de provisiones (N, A, FI...

Variaciin de valor razonable en instrumentos financieros (N, A, F)

Cartera de negociacion y otros (N} ...

Detenoros y pérdidas (N, A, P)_._

Detenomns, mvesasdelmpnymmlasalaguphmm A.I“J
Deterioms, otras empresas [N, A, F] ...

Reversidn de deterioms, otras empresas [N, A, P)....
Rezuitados par enajenacionas y otras (N, A, P) ...

Baneficios, Hmesasdelmmyasnmaiasah‘guphmm .A, Fl

Beneficios, otras empresas (N, A, Pl

Paﬂldas_ammsdelgrupujmndasahmplmtﬂ A Fi
Pérdidas, ofras empresas (N, A P)... -

Otros ingresos y gastos de cara financiers (M, A, F] ......

Incorporacian al activo de gastos financieros N, A, P) ..

hmmiumemsdﬁwadusdemmnmdeacmdﬂmstﬂ .IL Fb
Resto de ingresos y gastos (N, A, F)..

08 -3594,00
306
307
308
g
3l
mhmndmmhduddemmmsm“sﬁmiﬂespﬂhmhw 3l
a2
Deteriore y resultado por enajenaciones de instrumentos financk M, A, PL o 2
als
ilE
Heuwmndedehm;wﬁasdﬂyupurmalammm A PL 3:’;
) 19
ax
a7
322
323
— 39
330
331
332
k23 -394,00
Er 2.947,00
a2 737,00
RESULTADO DEL EJERCICIO PROCEDENTE DE OPERACIONES CONTINUADAS (M, A, P] =
RESULTADO DEL EJERCICIO PROCEDENTE DE OPERACIONES INTERRUMPIDAS NETO DE IMPUESTOS [N) 28
500 2.210,00

RESULTADC DE LA CUENTA DE PERDIDAS Y GANANCIAS (M, A, )

m mmmmmmmnqmn%:hqmm mmmmc-::mu

MarTants; (F) Modain FYMES o daptsto oo mentas an @l g Mercaml.

mediants ol

de Vierificacion TETAGA YEZWOT4ZZC an https:www_age nciatrbutaria gobuss
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Madeio NIF. Apelidos y nombes 0 razen soclad 2017
200 B42275351 MIEL DETIERRAS ALTAS SL Pagna 12
Liquidacion (I}

= — S—

I Resultado de ia cuenta de pérdidas y gananciss
Resultzdo de Ia cuenta de pérdidas y ganancias [s00] 2.210,00

[T T — [T —]

Correcciones por Impuesto sobre Socedads 'm 'E 737,00

Resultado de la cuenta de pérdidas y ganancias antes de Impuesto sobre Sociedad [so1] 2.947,00

Detaﬂedelascmecc»onesdresmtamdelacmdem )

y ganancias (exchnda la correccion por 1.S.)

e [T

Diferencias entre amortizacion contable y fiscal {arts. 11.1y 11.4 LLS) 33 304
Amortizacion de inmoviizado afectn 3 actividades de investigacion y desarrolio (art. 11.2.c) L1S) ... |38 x5
Libertad de amartizacién de gastos de investigacion y desarrollo (art. 11.2.d1 L1S) 07 308
Libertad da amortizacion con mantenimiento de ampleo D.T. 37°y DA 11°LIS.ROL 6/2010) . | °H e
Libertad de amortizacion sin matenimiento de empleo D.T. 37y DA 11°LIS.RDL 12/2010).. | 2% oL
Otros supuestos de fbertad de amortizacion (arts. 11.2, ), bl y e) LIS oy 09
Empresas de reducida dimensién: libertad de amortizacion {arts. 100y 110L1S) = e
Empresas de reducida dimension: amortizacion acelerada (arts. 111y 113L1S), it gat
Cesion de bienes con opcion de comora (art. 113 LLS) s S
Arrendamiento financiero: régimen especial (art. 115 L1S) S e
Pédicas por deterioro o justicadas e valor de fondos adtoriales, forogrifcos y audovisudes fart 121 L1S) . |00 S
Pérdidas por deterioro de valor de créditos derivadas ds insolvencia de deudores lart 122 L18).. | 3% =
E de raducida dmensin: pérdidas por deterioro créditos insolvencias (art, 112118)_. | 323 34
Pérdidas por deterioro de valor de part. en enfidades no cotizadas y emp. grupo (art. 123L1S). |72 pos
Pérdidas por deteriorn de valores representativos de deuda (art. 12.4 L1S) = T
Adguisicion de participaciones en enfidades no residentes (art. 125 L1.S) ™ 329 330
Deduccion del fondo de io fart 126 L1S) = =
Deduccién del intangible de vida il indefirida (art. 12.7 L1S) 333 33
Provisiones y gastos por pensiones (arts. 13.3, 14.10y 195 L1S) e s
Otras provisiones no deduciles fiscamente (art. 13115 il P
Gastos por donativos y liberalidades (art. 14.1.e) L1S) 38

Operaciones realizadas con paraisos scales (arts. 12.3y 14.1.9) L1S) =k [3¢2]
Gastos financieros dervados de deudas con entidades del grupo (art. 14 Th)....ooooooooo.... 508

Otros gastos no deducibles larts. 14.1.cly d1 L1S) 343 —_
Revalorizaciones contables (art 15.1 L1S) 385 36
Mumnmdemmdomlsz,ls 17y 18LLSY e 37 35
h por donaci otorgados por terceros (art. 15.3L1S) 349 0
meoclmdemﬂSpore&cbdeladmm(nISQLLS) 352
(Gasios por operaciones con 2ccines POk, COmO gasios d emision, honorands, comisiores, efc. (art 19.3L.LS) B4
Errores contables {art. 19.3L1S) i) o]
Operaciones a plazos (art. 10.4115) 7 8
Reversion del deterioro del valor de los elementos patrimoniales (art 19.6 L1S.). 9 %0
Otras diferencias de imputacion temporal de ingresos y gastos (art. 10 L1.S) %1 %2
Ajustes por | limitacién en |2 deduchifidad en gastos financieros lart. 20 L1S) 33 364
Reinversion de benefcios extraordnanios (0. T. 3* L1S) 365

Gasbsmdaducblespamﬂidadconladedmwm(rt42LLSl 367 SN
Exencidn por doble i i internacional (arts. 21 y 22L1S) %9 310
Reduccion dz mgresos procedentes de daterminados activos intangibles (art. 23 L1S). ZET 3z
Obra benéfico<ocial de fas cajas de ahorro (art. 24 LIS 373 374
Agrupaciones de interés acondmico y uniones temporales de empresas (capiulo B, Stulo MILLS).... | 373 £l
Scci y fondos d capitabriesgo y sociedades de desarroflo industrial regieal {capitalo IV, titdo VI LLS). | 377 318
Valoraciin de bienes y derechos. Régmen especial oparaciones reestructuracion icapitulo VI titwlo WILLS.).. | 379 330
Mineria e hidrocarburos: factor agotameanto (arts. 98 y 102 L1S)) 381 382
Hidrocarburos: Amortizacin de inversiones intangibles y gastos da iwestigacion (art. 106 L1.S) 383 =4
Régimen fiscal entidades de tenencia de valores extranjeros (capitulo XV, titulo VI LIS | 385 386
Transparencia scal intemaciond fart. 107 L1S) 387 &3

‘ ""Para particpaciones adquindas hasta el 21/12/07 (puaden consukiarse nstrucciones).

La aulanticidad ae esta documento puace ser comprobada mediane ei Comigo Seguro
08 Verificacion TET4GAYEAWQT42ZC an NHpsiwww. gqob.as
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2017

Detaile de kas comecciones al resultado de 1a cuenta de pérdidas Y ganantaas (Gomh
(exchada Ia correccion por 1.5} K

Régimen de entidades parciaimente exentas (capitulo XV, titulo VI L1.S.)

Aportaciones y colaboracion a favor de entidades sin fines lucrativos.

Ragimen fiscal entidades sin fines lucrativos (Ley 49/2002)

Montes vecinales en mano coman {capitulo XVI del titulo VILLS.)
Régimen de entidades naweras en funcion def tonelaje (capitulo XVI del titulo VI L1S.)

Cooperativas: Fondo de reserva obligatorio (Ley 20/1990)

Reserva para inversiones en Canarias (Ley 19/1994)

Diferimiento plusvalias procesos de concentracion id (D.A. 4°L1S)

ﬁﬁﬁﬁﬁﬁ@ﬁé
!

alalal [¢f elalsll
§

Entidades en reg. de sinbucion de rentas const. en el exirany. con presencia en temt. espanol lart. 38 LIRNRY...

o
-
o

Car«:umasmcﬁeasdamhrh&ssumhdasalammfuﬂ_ ............................ 411

o
-
~

Rigs s Coszades e imersin en e mescado rnchfanc: Retas sentas art Oy 1020090
Integracion de rentas socios SOCIMI {art. 10 Ley 11/2009) 504

|8

Integracion bases salida régimen SOCIMI (art. 12 Ley 11/2009)
Dividendos y otras rentas exiranjeras con gravamen especial al 8% (D.A. 15°L1S) ..

511

Dividendos y ofras rentas extranjeras con lv.nenesncddl“ﬂ)A.lTLlS)._

513

Exencicn irmsmson bienes inmuebles (DA 16*LLS.}

519

| - losbeneiclosem Emnmmmﬁ«‘ =

ucaion
mmmwmwﬂﬂmpm , no deducible por afectar a rentas con deduc| 357
Subvenciones inchiidas en el resultado del ejercicio, no integrables en la base imponible.... 356

pubkcas teg
SICAV: Reducciones de capital y distribucion de la pima de 37

"EIEL

Ohascmunsdmslbdodehmde ardid: 413
dop-&hsym

-~

14

Total correcciones al resultado de m
(endldahmchSJﬂ:duuwul

Enbdades navieras en régimen de fributacdn en Tuncion del fone
Base imponible de actividades o rentas que tributen en régmen genera

Base mponible derivada de |a aplicacion del régimen especial

EEF

| Base mponibley

Base mponible antes de compansacion de bases mponbles negativas

I;‘] 2.947,00

Compensacion de bases imponibles negatvas periodos antenores (desglose en pagina 15}

Base imponible

[552] 2.947,00

Resultad ativos

(=]

Resultados extracooperath

[55¢]

[ Stlo asmupaciones esparoias de nteres econdmico y UTES
Socios residentes

555

Socios no resident

556

Saib enidades ZEC =

559

Base imponsble a tipo de gravamen aal
Parte de la base mponble del periodo impositvo que tributa al tipo gi !
P-&dehbasenw'ﬂedimodonposmwemhbdbo ial

Parte de la base mponble de period que tnibuta este periodo & tpo especial.................

| Tipo de gravamen
Tipo de gravamen [sss] 15.00

Cuota integra previa

Pﬂﬂhhbﬂluﬂkddwnhlwihmnﬁﬁmeﬂmm&n&umw | 523

520
521
22
523

[s60]

Compensacion de cuotas por perdidas de mﬁnsm-*m..

[s62] 737,00

La aulenticidad c asta documento puads ser comprobada medianis af COMgo Seguro
08 Verificacion TETAGAYEAVQT42ZC en hitps www. agenciatributaria. gob.es
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200 842279391 MIEL DETIERRAS ALTAS SL

Bonificaciones y deducciones por doble imposicion. Cuota integra

‘ ajustada positiva y
Bonificacion por rentas obtenidas en Ceuta y Mefla (art. 33L1S) 367
| Borificaciones actividades exportadoras y de prestacion de servicios (art. 34 LLS.) 568
' Bonificacion rendimiantos por ventas bienes comorales producicos en Canarias (art. 26 Ley 19/1994)._._. o5
‘ Bonificaciones Scciedades Cooperativas (Ley 20/1990) 566
Borifcaciones entidades dedicadas al arrendamiento de viiendas (Capitudo Il Trtulo VILLS).._. ;’:
Otras boncaci
‘ Deducciones por doble imposicion (desgiose en pagina 15) y deducciones socios SOCM:
D.L interna de periodos anteriores aplicada en el gjercicio (art. 30 LIS LL)
D.L interna generada y aplicada en &l gjercicio actual (art. 30 L1S) 511
Deducciones socios SOCIM {art. 10 Ley 11/2009) 564
D.L internacional de periodos anteriores aplicada en el sjercicio {art. 31y 32 L1S) {2
DLli ional generada y aplicada en el ejercicio actual (art. 31 y 32 L1S) 573
Transparencia fiscal internacional {art. 107.9L15) 575
D.L interna intersocietaria al 5/10% lcooperativas) 577
‘ Bonficaciones empresas navieras en Cananas lart. 76 Ley 10/1994) 581
Cuota integra ajustada positiva | 582 737,00

Otras deducciones. Cuota liquads posiiva

| Aooyofscal s la nversiony oras dec 583
Deducuonut42LlS y art. 36 ter Ley 43/95 {desglose en pagina 16) 585
‘ X 100 fransitoria octava L.LS. (desglose en pagina 16). 584
Deducciones con limite del Capaulo V Titulo VI LLS. (desglose en pagina 17) 588
" Deduccion danaciones a enédades sin fnes de lucro (Ley 40/2002) (desglose en pgina 17)....... 555
Deducciones Inversion Canarias (Ley 20/1991) {desglose en pagina 16) o0
‘ Deducciones especiicas de las entidades sometidas a tiva foral 39
Retenciones e ingresos a cuenta / pagos a cuenta parbicipaciones LLC. 595
Retenciones e ingresos a cuenta / pagos a cuenta participaciones LI.C. imputados
edentaesaecamn/coymo:eshnpor*s mwsasl i | 556
Ret sobre los p de determinadas loterias y apuestas Isik para paniodos
’ mum;mwammom = 2 " 587
D. Forales / Navarra
deglos en pag. 281
‘ Cuota del ejercicio a ingresar o a devolver 5 737,00 &m0
PO = ]
?pagoﬁwcundo S L
3= pago fracai = e
Cuota diferencial 611 737,00 &z
|
: oo ks b Escakia period - 615 616
Incremento por incumplimiento de requisitos SOCIML €33 42
Vs e 617, | 618
Importe ingreso / devolucion efectuada de la declaracion ongmnar 619 620
| Liquido a ingresar o a devoh 621 737,00 |622

La autenticidad ae aste documenio puede ser comprobada medianta al Codigo Saguro
Oa Verificacion TET4GAYEAVQT42ZC en hiips:Mwww .agenciatribularia gob.es
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pensacion de bases imponibles
T T L
Compensacion de base afo 1997 £40 641 548
Compensacion de base ano 1998 (643 713 645
Compensacion de base afio 1999 546 647 648
Compensacion de base afo 2000 649 650 651
Compensacion de base afio 2001 652 653 654
Compensacion de base afo 2002 €55 656 657
Compensacion ds base afio 2003 = | esa] &0
Compensacion de base afo 2004 861 662 663
Compensacion de base afo 2005 654 665 665
Compensacion de base afio 2006 667 668 | B8a
Compensacion de base afio 2007 743 747 48|
Compensacion de base afio 2008 275 27, 217
Compensacion dz base afo 2009 | 608 609, 610,
Compensacion de base afo 2010 04 05 706
Compensacion de base afio 2011 | 013 014 015,
Compensacion de base afio 2012(") ..o 725 726 727
T

1") Salo debe cumpimentarse = ks enfidad Sene bases mponibles negatias por ot periodo mpositvo Miciado tambien en 2012, pero ifenor 2 12 meses y previo 3 eercicio declirado.

Deducclones doble imposicion interna 2005-2012

Limite 2012 Deduccin apicada Daducoion pendents
2 am mm mm dacuccion pendenta en esta qudacion penodos Aturcs
Dlntema2005. - . . - 101 102 696 597
D.Linterna 2006.........coocooceec. s 104 106 845 847 843
D.Linterna 2007 ... 106 107 282 283 288
D.Lintema 2008.........coooooooerecee 108 109 702 703 07
D.Linterna 2009........oeceecncrceene 110 m 071 187 300
D.Linterna 2000 ... 112 13 025 026 @7
Dlinterna 2011 ... 114 115 714 75 716
D.L interna 2012 (") 735 920 736 737 738
Total 2005-2012 .. ... .. :
Tipo de gravamen 2017 103} 15,0000
D.L interna 2012: = e — _—
Intersoc. & 50% it 0t y3us . 20920 |19 120 121 12
Intersoc. & 100%s 02y302ss.......... |201920 | 123 128 125 12
Pusvalias fierte rtemai 5w 20120 | 127 128 123 130
Total 2012 - m ; 13 571
I") Soo debe : de agicar 210 pericdo i ik £n 2012 feomeibor drircc

D1 ntemacional 2002................. 151 [152] 71 [72] T 0
D.L ntemacional 2003................ 153 728 637 638
D.L ntemacional 2004................. 154 729 843 894 197
DL internacional 2005................... 1% 730 285 286 287
D.L ntemacional 2006...... 156 73 825 826 827
D.1. nternacional 2007 ... 157 732 001 002 003
D.1. mtemacional 2008.......... Bl 158 733 028 029 03
D.L ntemacional 2009................ 158 734 n7 718 719
DL ntemacional 2010................. 720 72t 22 723 724
Dl mtemacional 2011 ... 73 921 740 741 742
D.L internacional 2012 (*).............. 134 %6 135 13% 137
Total 2002-2012 .. .. .o 7 572 162
Tipo de gravamen 2017
D.L internacional %012:
Impuesio soportado por el syeto pasio

31LIS) 2022/23 165 [E]
M particpaciones en beneficos I ) ﬁ
Total 2012 I 71 H
I") Slo debe curmp tere e e B0 G L T2 A ENNAHTE 516 A

mvm TET4GAYEZAWQT42ZC en hitps:www.agenciatribularia gob.es
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ANEXOS

Modeio NLF. Apelidos y nomibes 0 razcn soclal 2017
200 B422793%1 MIEL DETIERRAS ALTAS SL Pagina 18
Deduccion donativos a entidades sin fines de jucro. Ley 49,/2002
un'* F'k ﬁ?mm ﬁi"i-&u Apicado en esta bguigacion %ﬂ
Donax. 2 ent, Sin fes e kicro ey 43/2002) 2002.. .. |m12n3[ 28
Donac. 2 et Sin Mes de kero ey 49/2002) 2003...— oo

Donac. 2 e, SN tnes g8 kero (Ley 49/2002) 2005... ... [2015/16
Donac. 2 e, Sin Mes @ kero ey 49/2002) 2006
Donac. 2 ent. sin fnes ce kcro (Ley 49/2002) 2007....—..c—.ooc—...
Donac. 2 ent. S fes e 120 (Ley 43/2002) 2008... ...
Donac. 2 e sin fnes de ke ey 49/2002) 2009
Dorac. 3 ent. S NS 08 WCrD {Ley 43/2002) 2010 ..o
Donac. 2 ent. SN fnes de kero (Ley 49/20020 2011 ...
Donac. 2 ent. SN Mnes 62 Cro (Ley 49/2002) 2012, 2022/23)
Total deducciones donac. a ent. sin fines de ucro (Ley 49/2002) ...

8l83|al8/2/x 88l

ﬂﬁzgﬁgﬁaﬁwzﬁ
SEERHEEREE

< |

Donacones del Perodo Imposiig fecaiacas a enidages sin Mes 02 ke [Ley 49/2002I...........

Aplicacion de resultados

Pérdidas y ganancias.................... | &0 2.210,00 Areservas = 2.210,00
Remanente............c.ooemeceeeceeacaroncuces 631 Intereses aportacionas &l capital (Cooperativas) ... | 655
Reservas 652 A dividend 656
A dotacion 0. S. (Cajas de ahorrol...................... | 658
Total 653 | n o0 AFRO. y dotaciones voluntarias al FEP. s | 659
7 A retornos cooperativos (Cooperativas)............... | 560 |
Particpes (IC). 662
A remanente y otros 664
A compensacian de pérdidas de ejercicios anteriores ... | 665

Total [se8] 2.210,00

Detalle de Ias correcciones al resuitado de |a cuenta de ﬁ y ganancias
(exciulda la correccion por impuesto Sociedades) ( voluntaria)

Correcciones permanentes (excl coerecc. | Sacedades) [ |

Correcciones temporarias con origen en el ejercicio..........
Por amortizaci
Por deterioros de valor
i
Por fondo i
Resto
Por amortizaciones.
Por deterioros de valor
P ot
Por fondo de
Resto

m!n:nee._d%he-ﬁdlnﬂ-y [a7] [aa]

Presentacion de documentacion previa en la sede electronica

igne el Numero de ia de Sociedades dela
Consigne el N Referencia de {NRS} I
l

La aulenticidad e esta cocumento puee sar comprobada mediansa el Comigo Sequro
oa Verificacion TET4GAYEAVQT42ZC en hifpswww agencialributaria. gob.es

i

—
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ANEXOS

Nodep NIF. Apetiios y nomeee 0 fante sockd 2017
200 B4227593%1 MIEL DETIERRAS ALTAS SL Péagina 18 bes
LIMITACION EN LA DEDUCIBILIDAD DE GASTOS FINANCIEROS. Art. 20 LIS
al. Resultado de explotacion (signo igual 2 Cuenta de Pard. y Gan.) % 3.341,00
b). Amortizacién del inmovikzado (signo igual a Cuenta de Pérd. y Gan.) 176 4.546,00
c). imputacion de subvenciones de inmowvilizado no financiero y otras (signo igual a Cuenta de Pérd. y Gan.) 177
d). Detenoro y resultado por enajenaciones del nmowilizado (signo igual a Cuenta de Pérd. y Gan.) 178
e). Ingresos financieros de parbicipaciones en instrumentos de patrimonio’™ (signo igud a Cuenta de Pérd. y Gan.) s
f). Limite a la deduccion de gastos fnancieros netos (= 30%" [ab-c-d+el, con un minimo de 1 millon de suros! 043
g)AﬁcmwamdmmﬂnoMmbsmwwmm“ 049
h). Gastos financieros del periodo imposiive awdosauuuﬁmd-tl‘llh)lﬁ""(mw 248
i). Ingresos financieros del periodo impositivo derivados de |2 cesion a b de capitales pr 252
J). Gastos financieros netos del periodo (= [h-i]l 253
kl. Gastos fnancieros netos del periodo deducibles (< =[] 25¢ 394 00
). Gastos financieros netos del periodo no deducibles (< = [j ) 5
m). Gastos financieros netos pendientes de deducr de periodos antencores aplicados 258
ni. Total gastos fnancieros netos deducbles en &l periodo (= [k + ml, < = [ + g). 259 384,00
7). Total gastos fnancieros deducibles en el period | 260 |
"] Dreidend S ficios de enfidades 0 s que, obien & jr de particpacion, deecto o indrecto, 5= o menos o 5 por Ciestn, o b o valor de adgqusicion de ka parscnacién 23
ma&nﬁahm——“‘ Gichas partcrocires hayen sddo adtuncas con dewsas fanceras 1o resshen dedsciies por apicacion del articelo 14,14 de ke US. B minmo de
lmtmwummhl*&méwﬁm
1**) Se ischurin los gasios arregio s lo establecido en of art 48 de la LIS,
LIMITACION EN LA DEDUCIBILIDAD DE GASTOS FINANCIEROS. GASTOS FINANCIEROS PENDIENTES
DE DEDUCIR
Y Pondients de spcacién . Pendients de apicaci
generacion pl-qlohlplrhdo. Aplicado en esta liquidacion np-bduw
012(7 | [ 22 %3
2012(°°) [ 264 265 266
Total [27] | [ze] | [=]
1*1 56k debe cumplimentarse 5i ks andd gastos i por ot perioda mposive isiciado en 2012, pem nieror 3 12 mezes y previo al declarado.
") Slo debe cumpi = b estichd by financy de & ¢ propo periodo § o, dedecibies en las prowimas periodos 3

PENDIENTE DE ADICION POR LIMITE BENEFICIO OPERATIVO NO APLICADO

Ejercicio de Pendiente de ion & S Pendiente de aplicacion
generacion pthqmd:p-bdo Aplicado en esta liquidacion en periodos futuros
20121(") 270 7 272
2012("*) 2713 274 537
Total [538] | [s=] | [546] J
e S e i o ke i el sl o o i g ks o TE2. sl 12 s pni o A
{"*] Sdio debe comple = ba entidad tese pendente de adicie por mite beseficio operatwo 5o aplicado, generada en el propio penodo 1 aphcable en los proc i0dos imposty

La auenlicidad a asta documenio puade sar comprobada mediante ai COGGo Seguro
a Verificacion TETAGAYEAVQT42ZC an NHps:Www. gobes
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ANEXOS

o, W, Agencia Tributaria Impuesto sobre Sociedades
, MM DOCUMENTD [F INGRESD 0 DEVOLLCKN

=
£ g

Nombre o razon social De 01/01/20i7a B81/12/2017
§ | MIEL DETIERRAS ALTAS SL | a =

| J

N. justificante: 2003245195524

[ :
‘E Base imponible ................. [ 552 ] 2.947,00|
3 Cuota integra.... 737,00|
__3‘ Liguido 2 ing [ 621 | 737,00]

Si la clave “Tiguido a ingresar o a devolver” es negativa, marque con wna X" 2 casila que comesponda:
=
§ Renuncia a la devolicion D Dewvolucion por transferencia [Z]
% Coago cuenta cients ICCC)

Entdat: Oficinz oc NOmL. g2 cuesta

E o 0] =y L1

Importanta: Ponga eecial cuidado en bt comects cumpimentaodn de ios datos de b cuesta en s que desea rechir &2 trassferencia bancana.

S la clave Tguido 2 ingresar o 2 devolver” es positva, marque con una "X la casila que corresponda:
Ingreso efectuado a favor del Tesoro Publico. Coenta restringida de cofaboracian en la recaudacion de la AEAT. de declaracionesdguidacionss o autol

Forma de pago: | Domiciliacion ] [~ Codio cusnta céente (CCC)
Emmta Oars oc . oa coorta

Ingreso (5)

mpore: | 1| |

Frma

DCuohoem

Cuota cero (6)

Declarante (7)

Ejemplar para el declarante

La aulenlicidad ae esta documenio puede sar comprobada medianie i Cogigo Seguro
02 Varificacion TET4GAYEAVOT42ZC an nitps:iwww. qob.es
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