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POLITAINMENT TELEVISIVO. ANALISIS DE DONALD TRUMP EN THE LATE SHOW
WITH STEPHEN COLBERT.

Resumen

El objetivo principal de este trabajo es el estudio del tratamiento de Donald Trump en The Late
Show with Stephen Colbert, el late show numero uno en cuanto a audiencia de la television
estadounidense. Este estudio se ha realizado mediante un analisis de contenido de los chistes sobre
su persona que han aparecido en los programas seleccionados en la muestra, que datan del mes de
marzo de 2019. El principal hallazgo de la investigacion es el descubrimiento de un sesgo
claramente negativo contra el presidente que no se traduce en una critica contra el sistema politico
en su conjunto sino centrada en su persona. Asimismo, el trabajo ofrece resultados sobre el valor
educativo e informativo de este programa, en particular se demuestra que abre la puerta a la
posibilidad de aprendizaje por parte del publico de informaciones de alto interés social debido a la

alta carga informativa de sus chistes.
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TELEVISION POLITAINMENT. ANALYSIS OF DONALD TRUMP IN THE LATE SHOW WITH
STEPHEN COLBERT

Abstract

The main objective of this work is the study of the treatment of Donald Trump in The Late Show
with Stephen Colbert, United States most popular late show. The main analytic tool in the paper has
been content analysis of all the jokes that have appeared in the selected shows concerning Donald
Trump, all released during march 2019. The main finding of the work has been the discovery of a
clearly negative bias against the figure of Donald Trump that does not match with a parallel critic
against US political system as a whole. Likewise, the work offers revealing data about the
educational and informational value of this particular show and it clearly opens the door to the
possibility of audience learning of news of high social interest due to the high informational load of

its jokes.
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1. Intr ion

1. Justificacion del tema elegido
Este trabajo se centra en la tematica del “politainment televisivo”. El infoentretenimiento politico o
politainment, siguiendo a Berrocal, Campos-Dominguez y Redondo (2012) y Berrocal (2017), nacio
en los afios 90 tras la aparicidon de canales informativos de 24 horas e internet, debido a la enorme
competencia en el sector audiovisual por el aumento de la oferta. A partir de ese momento, parte de
la parrilla televisiva abandoné la seriedad de las hard mews para apostar por la frivolidad del
infoentretenimiento. Este formato tiene muchas formas, no soélo como Late Shows, también en
forma de 7Talk Show o programas de entrevistas. En los ultimos afios, debido al desarrollo de
internet, nuevas plataformas como YouTube también han permitido el desarrollo de contenido de
politainment (Berrocal, Campos-Dominguez y Redondo, 2014). Segliin indica Baum (2002) esta
apuesta por las soft news se debe, principalmente, a que estos programas necesitan de menos
presupuesto para salir adelante, de tal manera que las empresas periodisticas pueden aumentar con

ellos sus margenes de beneficios en un contexto de alta competicion empresarial.

Estados Unidos siempre ha disfrutado de una rica y variada cultura de Late Shows, que es una de las
sefias de identidad de su parrilla televisiva. Por poner un ejemplo, en el mes de marzo de 2019, los
siete principales programas de Late Night sumaron de media al dia 11,17 millones de espectadores
(TV By The Numbers) por lo que estudiar su contenido se antoja mas que justificado por su
previsible influencia social. Por otro lado, la llegada de Donald Trump a la presidencia de Estados
Unidos en 2017 supuso una enorme convulsion en todos los aspectos de la sociedad americana, y,
de manera particular, en los medios de comunicacion. Por tanto, resultard de interés examinar coémo
los medios (de tendencia liberal) y en concreto el programa The Late Show with Stephen Colbert se

posicionan ante esta figura politica tan controvertida.

2. Objetivos de la investigacion
El objetivo principal de esta investigacion es analizar el programa The Late Show with Stephen
Colbert, el lider actual en su franja de audiencia, y la cobertura que realiza de la persona de Donald
Trump, el presidente de Estados Unidos. A partir de este objetivo principal, se establecen cuatro

objetivos secundarios:

Ol. Analizar qué temas son los mas recurrentes a la hora de tratar la figura del presidente.



02. Analizar el tiempo dedicado a esta figura, en contraposicidn a los tiempos dedicados a

otros temas.

0O3. Analizar las formulas con las que se presenta a Donald Trump, ya sea mediante el uso

del lenguaje, de recursos graficos o de montajes audiovisuales u otras formas diferentes.

0O4. Explorar cuales son los valores politicos que emanan del programa.

3. Hipotesis de la investigacion

Teniendo estos objetivos, las hipdtesis que van a guiar la investigacion son las siguientes:
H1. La mayoria de los chistes de The Late Show with Stephen Colbert estan centrados en la
figura y politica de Donald Trump frente al resto de aspectos de la actualidad
estadounidense.
H2. El género favorito a la hora de tratar a Donald Trump va a ser la parodia o imitacion.
H3. El lenguaje utilizado resultard en su mayor parte informal.
H4. El humor de The Late Show with Stephen Colbert tiene caracter ideologico, asentado
en las bases del pensamiento liberal estadounidense, mas cercano al Partido Democrata,

contrario a la figura y acciones de Donald Trump como presidente.

HS. La satira de este programa tiene un caracter que cuestiona el orden politico actual de

Estados Unidos con el presidente a su cabeza.

H6. El caracter transgresor no lo tiene con el orden mediatico dominante, del que utilizan

sus informaciones para cimentar su humor.

H7. The Late Show with Stephen Colbert tiene una importante carga educativa: se pueden

aprender datos e informaciones noticiables de su visionado.



2. Esta la tion
Los Late Shows gozan de una amplia literatura cientifica que ha estudiado tanto su origen historico,

como sus principales caracteristicas, como los efectos de este formato en las audiencias.

Segun Delli Carpini (2001) a partir de 1996, tras el escandalo de Monica Lewinsky, en el panorama
estadounidense, las figuras de los Late Shows comenzaron a ser parte de la informacion noticiable
sobre politica. Ademas, estos programas comenzaron a tratar los principales temas de interés
general en sus mondlogos iniciales, con los que tradicionalmente abren sus programas. Por otro
lado, el autor afirma que lo contrario de la informacion no puede ser el entretenimiento, ya que
todas las noticias por su naturaleza deben tener un efecto de entretenimiento, como antonimo de
aburrimiento. Ademas, este entretenimiento puede traer consigo la informacion: “los medios de
entretenimiento suelen proveer informacion, estimular el debate social y politico y criticar a los
gobiernos, mientras que los medios de informacidon general a veces proveen de informacidn sin

contexto y sin relevancia politica” (p. 162).

Berrocal (2017) menciona varios rasgos tematicos y estilisticos propios del infoentretenimiento: “la
fuente oficial aparece parodiada y sus declaraciones o gestos, descontextualizadas. Se elige de ella
el error, las situaciones ridiculas o los gestos exagerados” (p. 42). Sobre el estilo narrativo, Berrocal
habla de cinco caracteristicas: “descontextualizacion, personalizacidén, sentimentalismo,

dramatizacién y humor” (p. 43).

Ferré y Gaya (2009) hablan de que este género posee las caracteristicas de la comunicacion
interpersonal: “un lenguaje coloquial, personajes que se asimilan a los arquetipos de la cultura
popular, la caricaturizacién de los politicos, la invitacion al espectador a compartir una realidad

politica mas amena y la referencia al topico sobre el cinismo de los gobernantes” (p. 18).

Sobre los efectos que este tipo de infotainment podria tener sobre la audiencia Baum, (2003) sefiala
que la capacidad de los individuos de recordar los hechos que se tratan en los programas es baja,
pero si que estos individuos mantienen un recuerdo general de como se sintieron ante esos temas.
“Cada nueva informacion sobre un tema concreto es etiquetada con una ‘carga’ emocional (por
ejemplo, positiva o negativa). El individuo descarta la informacion y retiene la etiqueta emocional,
que se une a su cuenta personal” (p. 174). De esta manera, los individuos pueden ponerse a favor o

en contra de cierto tema politico, aunque no sean capaces de recordar datos concretos que sostengan
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su creencia. Aunque seguin este autor esta ausencia de aprendizaje no es uniforme para todos los
individuos, el propio Baum asegura que los individuos menos implicados en la politica, si que son
capaces de aprender nuevos datos con estos programas que aquéllos con mas interés previo a estos
temas. Una tesis muy parecida a la defendida por Grabe, Zhou, Lang y Bolls (2000) y Hollander
(2005). Warner, Hawthorne y Hawthorne (2015) afiadiran que “la comedia politica puede influir en
actitudes implicitas que afecten al subsecuente procesamiento de la informacidn, incluso si la

adquisicion de informacidn es minima” (p. 554).

Baum (2006) indica cuatro efectos de las soft news en la audiencia, entre ellos, el aumento del
interés en los grandes temas politicos por individuos que previamente ignoraban la politica y el
aumento de las sospechas en los lideres politicos por parte de los individuos que aprenden cosas
nuevas de las soff news. Para este autor estos individuos “apoyan menos sus politicas que aquéllos

que no consumen este tipo de informaciones, o aquéllos mas interesados en la politica” (p. 117).

Baumgartner y Morris (2006) mencionan dos efectos contradictorios en las audiencias tras el
consumo de estos programas: por un lado, asume que se aumenta la desconfianza en los
gobernantes debido a que el humor se centra en el absurdo y la incompetencia de las élites, a la vez
que se comprende un poco mas el sistema politico; por otro lado, puede conseguir un sentimiento de

alienamiento de las audiencias con su sistema politico.

2.1. La satira politica: origenes v funciones

Si bien con este estudio se plantea analizar los rasgos satiricos de los programas de politainment, asi
como examinar el tratamiento concedido a Donald Trump en The Late Show with Stephen Colbert,
no estd de mas conocer cudl es el origen y los fundamentos de la satira politica. Como recoge
Bertram (2016), los origenes de la satira politica pueden remontarse a la antigua Grecia, donde
nacio con la intencion de “buscar el progreso y la mejora de la humanidad” (p. 4) mediante la
presuncion de “estandares morales homogéneos” (p. 4). Asimismo, se pueden diferenciar, segun el
autor, dos estilos en la satira politica: el estilo “Horaciano” y el estilo “Juvenal”, haciendo
referencia a los dos poetas romanos. El primero, el de Horacio, intenta “reirse de las imperfecciones
de la sociedad a través de humor ligero” (p. 4); el de Juvena es un humor “mads abrasivo, que se

refiere a los males sociales a través del desprecio y el ridiculo” (p. 4).



Test (1991) menciona que la satira tiene cuatro caracteristicas, que siempre aparecen en mayor o
menor medida: agresion, juego, risa y juicio. Recopilando el trabajo de varios autores, Noelle Smith

(2018) afiade cuatro funciones a la satira politica:

1. Ensefiar. Siguiendo a Bingham y Herndndez (2009) los shows de satira pueden ayudar a
los espectadores a entender las normas, las instituciones y los procesos de gobierno, asi
como darles a entender que todo esto no estd funcionando de la manera de la que
deberia. Hill (2013) afirma que la satira puede ensefiar a los espectadores a entender
como debe ser la democracia ideal, y cdmo se diferencia este concepto de la democracia
real de las noticias.

2. Disciplina/Ridiculo. Billing (2005) se centra en que los programas satiricos muestran

interés en sefialar los errores que cometen los demas. El reconocimiento de estos errores
y la risa posterior, segun el autor, puede impulsar la conciencia de grupo de los
espectadores mediante el recuerdo constante de las normas que rigen lo correcto. Afiade
que este tipo de humor se centra en los poderosos, sobre todo lo demas.

3. Recopilacién de informacion. Sobre todo tiene que ver con las limitaciones de los

medios de comunicacidn tradicionales. Problemas como la cobertura igualitaria en los
temas de actualidad, que pueden dar el mismo espacio a informaciones y a difamaciones.
Este tipo de limitaciones son superadas por los programas de satira, que se rien
directamente de estas difamaciones.

4. Practica democrdtica. Hill (2013) explica que los satiros representan a la oposicion,
porque se ponen de lado de aquéllos que se sienten marginados por ciertos actos
politicos. Sobre todo en periodos de turbulencia politica, en la que estas personas son la

voz de aquéllos que han quedado fuera de la corriente dominante.

2.2. Donald Trump v su relacion con la satira

Donald Trump es la figura politica objeto de este andlisis. Trump nacié en Nueva York en 1946 y es
conocido en todo el pais antes de su carrera presidencial por su excéntrica personalidad, su empresa,
Trump Organization, su caracter televisivo y sus apariciones en los medios de comunicacion.
Siempre existieron rumores de que iba a comenzar una carrera presidencial, tanto por parte del
Partido Democrata como por el Republicano, hasta que en junio de 2015, anuncid oficialmente que
se presentaria a las primarias del Partido Republicano para la Presidencia del Gobierno de Estados

Unidos.



Noelle (2018) ha estudiado los efectos que los programas de satira politica han tenido sobre su
candidatura y si, de alguna manera u otra, han ayudado a alzarlo a la presidencia. Si bien comenta
que cabria pensar que estos programas han tenido un impacto bajo, ya que todos se posicionaron en
su contra y, aun asi, gand las elecciones, analiza sus caracteristicas personales para concluir que el

propio Trump utilizo6 técnicas de la satira politica en su campaifia presidencial:

Trump convirtié en un arma la satira de manera efectiva. Se apropid de un género para su
uso propio, para reirse en la cara de una cultura dominada por los valores liberales y de lo
politicamente correcto (...). Trump traz6 una fina linea a través de su campafia que era un
verdadero desafio para los satiros mas efectivos, una linea entre lo estupido y lo serio. Su
personalidad cambiaba tan rdpido desde lo comico hasta lo nacionalista, que era imposible
determinar si estaba expresando su legitima opinién, o simplemente, le parecia todo un
juego (...). Uso una forma de comedia que buscaba convertir aquello que era tabu y
desdefiable, en normal, de tal manera que fuera capaz de convertir sus propios

pensamientos, acciones y opiniones que eran desdefiables y tabties en algo normal. (p. 44)

Por lo tanto, segin la autora, no es que los medios satiricos, mediante la comedia, ayudaran a
normalizar una candidatura poco ordinaria como la de Trump, sino que fue el propio Trump el que

ayudado por la satira, normalizo lo que a priori, no era normal.

Muchas de las investigaciones que se han realizado sobre el politainment se centran en cémo los
politicos pueden hacer uso de este nuevo formato para vender sus mensajes al publico (Niven,
Lichter y Amundson, 2003; Moy, Xenos y Hess, 2005; Schultz, 2012; Baum y Jamison, 2006;
Baum, 2005); otros se centran en demostrar que el politainment, al tratarse de soft news, no tiene la
misma seriedad periodistica que las hard news, entendiendo éstas como el periodismo serio y
riguroso (Postman, 1985; Patterson, 2000); existe mucha literatura sobre la capacidad (o no) de
estos programas de hacer conectar a las audiencias, tanto jévenes como mas adultas, con la realidad
politica, y qué probabilidad tienen sus espectadores de ejercer su derecho al voto tras ver su opinidon
movilizada por estos programas (Moy, Xenos y Hess, 2005; Bertram, 2016). Por lo tanto, se
considera justificado centrar esta investigacién en cudles son las bases humoristicas de este
fendmeno, de qué nos reimos cuando vemos un programa de este tipo, por qué nos interesa este
humor centrado en la politica y qué efectos positivos tiene en la consecucion de los objetivos de los

medios de comunicacién como cuarto poder de la sociedad.
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Material metodologia
Este trabajo se propone analizar una serie de programas de The Late Show with Stephen Colbert.
The Late Show with Stephen Colbert es el programa heredero de Late Show with David Letterman,
uno de los Late nights mas famosos de la television de Estados Unidos presentado por el cémico
David Letterman que, después de 22 afios al frente, decidi6 pasar el testigo a uno de sus
colaboradores, Stephen Colbert. El nuevo programa se estrend el 8 de septiembre de 2015 y se
mantiene hasta la actualidad. Precisamente, la satira de la figura presidencial es una de las sefias de
identidad del programa, que se convirtié en lider de audiencia en el pais justo en la semana de
inauguracion de la presidencia de Trump y se ha mantenido como nimero uno en audiencia desde

2017 hasta la actualidad, con una media de 3,2 millones de espectadores.

La muestra de programas seleccionada estd formada por 16 programas consecutivos, todos ellos
emitidos durante el mes de marzo de 2019 (del 4 al 27). Se considera que la muestra es
representativa para entender el funcionamiento del programa tanto por la extension en el numero de
unidades como por su cardcter consecutivo y eleccion temporal aleatoria. En total, se examinan 10

horas y 40 minutos de programas.

La investigacion desarrolla un analisis de contenido de todos los chistes pronunciados en el
programa dedicados a Donald Trump. Las muestras humoristicas que no tengan a Donald Trump
como centro no van a ser fruto de ningin anélisis debido a la naturaleza de esta investigacion;
aunque si que se tendrdn en cuenta todos estos contenidos a la hora de compararlos, en extension,
con los centrados en el presidente. El profesor Pifiuel Raigada (2002) define el andlisis de contenido

como

un conjunto de procedimientos interpretativos de productos comunicativos (mensajes,
textos, discursos) que proceden de procesos singulares de comunicacion previamente
registrados, y que, basados en técnicas de medida, a veces cuantitativas (estadisticas
basadas en el recuento de unidades), a veces cualitativas (ldgicas basadas en la
combinacion de categorias) tienen por objeto elaborar y procesar datos relevantes sobre las
condiciones mismas en que se han producido aquellos textos, o sobre las condiciones que

puedan darse para su empleo posterior (p. 2).
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El andlisis de contenido se va a realizar a través de plantillas de codificacion. Se proponen dos

plantillas de codificacion para llevar a cabo la investigacion. La primera la recoge la Tabla 1:

TABLA 1. FICHA TECNICA ANALISIS CHISTES INDIVIDUALES

Fecha

Chiste U ”

Duracion

Tema tratado

Sesgo hacia el tema

Norma o valores implicitos

Formula de expresion

Lenguaje

FUNCIONES DE LA SATIRA

Educacion

Disciplina

Informacion

Democracia

La Tabla 1 esta dividida en tres partes que corresponden a tres momentos y naturalezas del analisis.
En la primera parte nos encontramos con los apartados de “Fecha”, “Chiste” y “Duraciéon”, que no
son mas que una serie de datos objetivos que definen al propio chiste y los ubican en un momento

determinado dentro del programa.

La segunda parte de la Tabla 1 consiste en el analisis de las categorias que propone Godlard (como
se cité en Gomez Mompart 2010) para el analisis del contenido humoristico y que se van a explicar

a continuacion.

La tercera parte consiste en un analisis de las funciones de la satira que Noelle Smith (2018)

propone para el analisis de los textos satiricos.

Godlard menciona cuatro categorias que aparecen en todos los textos de contenido humoristico:
tematica, direccion hacia el tema, normas o valores implicitos y férmula de expresion. Esta ultima

12



categoria se considera conveniente dividirla en dos en nuestra investigacion: férmula de expresion y

lenguaje utilizado. Dentro de estas categorias se han creado unas sub-categorias especificas para el

analisis de The Late Show with Stephen Colbert. Estas categorias precisan tanto de analisis

cualitativo como del cuantitativo, dependiendo del caso. Esta es la explicacion y division se va a

efectuar de las categorias de Godlard (2010):

1. Tematica. De qué tema se habla. A su vez se divide en dos apartados:

- Temas temdticos. Aquéllos que se abordan a lo largo de varios episodios, y estafio mas

proximos al concepto de hard news, temas de actualidad considerados relevantes. Se

localizan los siguientes subtemas tematicos:

Mueller: la investigacion del Fiscal Especial sobre la injerencia rusa en las
elecciones.

Investigaciones judiciales y politicas sobre la presidencia: es decir, el resto de
investigaciones que se ciernen contra Trump.

Relaciones con los medios de comunicacion: la relacion establecida entre los
medios de comunicacidon con Donald Trump.

Presidencia: la popularidad del presidente, posible impeachment...

Todo tipo de politicas, proposicidon de leyes, proyectos de ley: las politicas que
realice o proponga en todos los ambitos como presupuestos, muro, inmigracion,
economia, China, emergencia nacional, ciencia, sanidad, educacién, cambio
climatico...

Elecciones presidenciales de 2020: préximas elecciones generales.

Corea/Rusia: las relaciones de Estados Unidos con esos paises.

Racismo: la tension racial del pais.

- Temas episddicos. Aquellos temas mas triviales, muchas veces considerados como soft

news, de escasa relevancia informativa:

Familia: sus relaciones familiares o personales.
Apariciones en publico de Donald Trump: la base del humor es el histrionismo, la
manera de hablar del presidente, sus expresiones, su falta de comportamiento

“presidencial”.
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- Comentarios en Twitter de Donald Trump: apariciones en la plataforma del
presidente en las que el contenido no es relevante para la actualidad, en la que su
forma de expresion, sus malos modales o su imprudente comportamiento son la
base e interés del humor, mas alla de su interés publico, politico o de actualidad.

- Otros: Resto de temas menos interesantes como sus relaciones con sus

colaboradores, por ejemplo.

2. Sesgo hacia el tema:

Positivo. Apoya las ideas, propuestas o posiciones de Donald Trump.
Negativo. Contrario a las ideas, propuestas o posiciones de Donald Trump.
Neutro. No tiene una posicidn clara respecto a las ideas, propuestas o posiciones de

Donald Trump.

No aplica.

3. Lanorma y los valores implicitos o explicitos que subyacen de él. Como Godlard no indica

ningun tipo de valores pre-establecidos para el analisis, se ha recurrido a las investigaciones

de Berrocal, Abad, Cebrian y Pedreira (2003). En ellas, los autores establecen tres variables

que, segun investigaciones electorales, van a determinar la imagen publica de candidatos y

partidos: credibilidad, atractivo y poder. De la primera, credibilidad, los autores extraen a su

vez tres componentes: competencia, fiabilidad y dinamismo. En total, las cinco variables

que se examinan en este apartado son:

Competencia: capacidad, autoridad que el individuo en cuestién tiene sobre la
materia.

Fiabilidad: integridad, sinceridad, decencia, honorabilidad.

Dinamismo: eficacia en sus apariciones publicas, energia.

Atractivo: mas alld del aspecto fisico, la familiaridad que puede despertar en las
audiencias.

Poder: capacidad que el individuo tiene para actuar y la importancia que le da a las

consecuencias que puedan tener éstas en las audiencias.

4. Formula de expresion.
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- Imitacién: Imitaciéon del tono de voz y gestos tanto de Donald Trump, de otros
protagonistas de la actualidad, o de tdpicos como médicos, abogados o jueces. En
alglin momento también se imita a “personas genéricas”, cuando lo que importa es lo
que se dice y no quién es esa persona.

- Montaje: Manipulacion de video, de imadgenes y de sonidos para conseguir el efecto
comico.

- Recursos graficos: Fotografias, videos o rotulos que funcionan de manera comica, la

diferencia de esta categoria con la de montaje es que aqui no se trata de manipular
videos, imagenes o sonidos, sino de que con s6lo mostrar estos elementos tal y como
son, se consigue el efecto comico.

- Oral: Cuando la comicidad se consigue mediante simples lineas de didlogo sin

recurrir a la imitacion de personajes o a recursos graficos o montajes.

5. Lenguaje:
- Formal.

- Informal.

En una ultima instancia, la Tabla 1 propone un analisis de la funcién o funciones de la satira que
estableci6 Noelle Smith (2018) para el estudio de cada uno de los chistes. En este trabajo, las
categorias se han contemplado de manera no excluyente, de tal manera que un mismo chiste puede

cumplir varias de estas funciones. Las funciones, como se explico en el apartado anterior, serian:

- Educacion. La posibilidad de aprender datos o informaciones noticiables.

- Disciplina/Ridiculo. Puesta de manifiesto de las contradicciones de las politicas o de los
argumentos para defender éstas.

- Recopilacién de informacion. Las fuentes informativas que se utilizan en estos chistes.

- Practica democratica. Los valores democraticos que emanan de los chistes.

Una vez aplicada la Tabla 1 en todos los programas, se necesitara aplicar la Tabla 2, que se expone a

continuacion:

TABLA 2. FICHA TECNICA ANALISIS CUANTITATIVO TOTAL DE LOS CHISTES

Fecha del programa
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Audiencia

Duracion

Tiempo dedicado a

Donald Trump

Tema tratado Temas tematicos Tiempo
Tema 1 Tiempo
Tema 2 Tiempo
Tema X Tiempo
Temas episddicos Tiempo
Familia Tiempo
Otros Tiempo

Sesgo hacia el tema Favorable X veces
Desfavorable X veces

Normas o valores Norma/Valor 1 X veces
Norma/Valor 2 X veces
Norma/Valor X X veces

Formula de expresion Método 1 X veces
Meétodo 2 X veces
Meétodo X X veces

Lenguaje Formal X veces
Informal X veces

FUNCIONES DE LA SATIRA

Educacién z(h/iﬁs(tg?t)ogligg)do X el nimero de chistes que cumplen esa funcion, ¢ Y el nimero de

Disciplina X/Y (%)

Informacion Fuente 1 X veces
Fuente 2 X veces
Fuente X X veces

Democracia XY (%)

Después de la aplicacion de la Tabla 1 para cada uno de los chistes de los 16 programas, se ha
utilizado la Tabla 2, en la que se realiza una recopilacion puramente cuantitativa de todos los datos
extraidos del estudio de todos los programas a través de la aplicacion repetida de la Tabla 1. Estos
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datos nos permitirdn conocer el total de los temas tratados, los tiempos utilizados, los valores
implicitos, el lenguaje y las funciones de la satira utilizadas, entre otras muchas variables. De esta
manera se podran conseguir porcentajes de cada una de estas variables para establecer las

conclusiones de la investigacion.
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4. Resulta

Tras analizar los 16 programas indicados en el apartado anterior, los resultados del estudio indican
una importante presencia de la figura de Donald Trump en el programa, con una apuesta clara por

los temas mas relevantes de la actualidad y un sesgo mayoritariamente negativo hacia su persona.

Todos los resultados se explican con detenimiento a continuacion.

La Ficha Técnica Final con el recuento de todos los datos tras la visualizacién de los programas es

la siguiente:

TABLA 2. FICHA TECNICA FINAL ANALISIS CUANTITATIVO CHISTES

Fecha del programa

4-27 de marzo de 2019 (16 programas)

Audiencia media

3.030.000

Duracion media

40 minutos (10h 40min. en total)

Tiempo medio dedicado

8’30” (21%) (2h 16min. en total)

a Donald Trump

Tema tratado Temas teméticos 105°50”
Investigaciones judiciales y politicas sobre s e
la Presidencia 2845
Mueller 21°15”
Todo tipo de politicas, proposicion de leyes, .
proyectos de ley 21715
Relaciones con los medios de comunicacién = 14’50
Presidencia 11’00
Racismo 5°20”
Elecciones presidenciales de 2020 3°25”
Corea/Rusia 7’107
Temas episddicos 31°00”
Apariciones publicas Donald Trump 17°10”
Familia 7°40”
Comentarios en Twitter 1°50”
Otros 3°20”

Sesgo Favorable 0 (0%)
Desfavorable 129 (98%)
Neutra 3 (2%)
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Normas o valores Fiabilidad 49
Competencia 46
Dinamismo 11
Poder 10
Atractivo 2

Formula de expresion Imitacion 67
Oral 34
Montaje 30
Recursos graficos 8

Lenguaje Formal 0
Informal 131 (100%)

FUNCIONES DE LA SATIRA

Educacién 100/131 (77%)

Disciplina 57/131 (44%)

Informacion 103/131 (79%)
Twitter 22
The New York Times 19
Casa Blanca 17
The Washington Post 14
CNN 12
CBSN 7
POLITICO 3
CBS 4
AXIOS 4
Breitbart 4
PROPUBLICA 3
FOX News 3
Documentos 2
AP 2
USA Today 2
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Otros (The Atlantic, MSNBC, The 1
Investigation (Podcast), The Wall Street
Journal, Huffington Post, The Hill, The
Washington Post Magazine, Daily Beast,

The Week, Newsweek, Business Insider,
Chicago Tribune, FiveThirtyEight,
Intelligencer, SLATE, Vox, SPLINTER,
nj.com, Bloomberg)

Democracia 62/131 (47%)

A continuacion, se procede a explicar cada uno de los apartados en detalle.

Respecto al tiempo dedicado a la figura de Donald Trump, éste es en total entre los 16 programas
de 2 horas y 16 minutos, lo que supone un 21% de todo el tiempo que suman las emisiones. De esta
manera, la media que cada programa invierte es de 8 minutos y 30 segundos de los 40 minutos
totales que dura la emision. Aunque la dedicacion en tiempo es de una quinta parte, hay que tener en
cuenta que el 79% restante no tiene una tematica clara y unitaria como en este caso. En ese tiempo,
79% restante, se habla del resto de temas de actualidad, se realizan dos entrevistas a celebridades,
ocupando cada una de ellas unos diez minutos en antena e, incluso, se presenta alguna actuacion
musical en directo. Por lo tanto, que un 21% del total esté dedicado solo a la figura Donald Trump

es una cifra significativa, mas alta de lo que en un principio pareceria.

Gréfico 1: Tiempo medio total
dedicado a Donald Trump

Donald Trump
21 %

Fuente: Elaboracion propia

En el aspecto tematico, los temas que predominan en el programa son los que hemos denominado

“tematicos”, los considerados de mads interés o relevancia para la sociedad, con un total de 105’50
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minutos, lo que supone un 77% del total. Por su parte, los temas episddicos, de menos interés en la
actualidad que los anteriores, suponen solamente un 23% del total del tiempo empleado, que

suponen 31 minutos de emision.

Grafico 2: Tematica
encontrada

Episodicos
23 %

Tematicos
77 %

Fuente: Elaboracion propia

Pero dentro de estas tematicas generales, en el programa se localizan muchos otros temas.

En primer lugar, dentro de los temas tematicos, nos encontramos con hasta ocho subtemas donde las
investigaciones judiciales y politicas que se ciernen contra el presidente acaparan un 44% del total.
De hecho, la investigacion del Fiscal Especial Robert Mueller sobre la supuesta injerencia rusa en
las elecciones presidenciales de 2016 abarcan, dentro de ese 44% un 19%, lo que supone casi la
mitad del tiempo dedicado a este subtema. Otro apartado que ocupa un tiempo destacable es el
denominado “Todo tipo de politicas, proposicion de leyes, proyectos de ley”, en el que se explica
todo el comportamiento legislativo del presidente, y consiste del 19% del total en los temas
tematicos. La relacién de Donald Trump con los medios de comunicacion también ocupa un espacio
considerable, con el 13% del total. Otros temas como la presidencia, las relaciones internacionales
(Rusia y Corea), el racismo o la actualidad de la campafia presidencial de 2020 suponen mucho

menos tiempo: 10%, 6%, 5% y 3% del total.

Respecto a los temas episodicos, con menos interés en la actualidad, destaca por encima de todos el
.. . ’ - . ,
humor en las apariciones publicas de Donald Trump, ya que se hace satira con sus expresiones, sus
formas de moverse, su tono de voz y, en general, los comentarios que lo convierten en un presidente
poco “presidencial”. En total, este subtema ocupa un 57% del tiempo de todos los temas episddicos.

El humor sobre su familia, sobre todo sus dos hijos varones y Melania Trump abarca algo mas de un
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cuarto, un 26% del total. Por altimo, el humor sobre los comentarios que Trump publica en su
cuenta de Twitter s6lo supone un 6% del tiempo. En “Otros” se incluyen otras tematicas mas
variadas, con menos interés aun, mucho mas anecdoticos. Ejemplos de estos temas pueden ser sus
comentarios sobre las complejidad de manejo de los aviones, el dia en el que cité mal el nombre del
Presidente de Apple y no quiso asumir su error o los comentarios que su abogado, Rudy Giuliani,

hizo en publico para defenderlo de sus oponentes. Aun asi, este apartado supone un 11% del total.

Grafico 2.2: Distribucion de temas
Grafico 2.1: Distribucion de temas tematicos episddicos

2020
3 %

Racismo
5% Investigaciones Twitter Otros

e 6% 11 %

Presidencia
10 %

- Apariciones publicas
I Mueller Familia 57 %
19 % 26 %

Politicas Corga{)Rusia
19% .

Fuente: Elaboracién propia Fuente: Elaboracién propia

El sesgo hacia los temas es mayormente desfavorable para Donald Trump, siendo un 98% de los
chistes los que atacan directamente al presidente. Solo se han encontrado un 2% de ellos con un

sesgo neutro y ninguno con un sesgo favorable para el presidente.

Las normas o valores que se deducen del tratamiento de Donald Trump son las siguientes: la mayor
parte de las informaciones tienen que ver con el concepto de fiabilidad del presidente (42%),

seguido muy de cerca del valor de la competencia (39%). Ya muy alejado en su tratamiento,

dinamismo (9%), poder (8%) y atractivo (2%) son valores minoritarios.
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Grafico 3: Normas o valores

Atractivo
2%

Poder
8 %

Dinamismo
9 % Fiabilidad
42 %

Competencia
39 %

Alberto Monje Gama

Fuente: Elaboracion propia

Las formulas de expresion del propio Stephen Colbert a la hora de recurrir a la comicidad en el

programa son bastante variadas: la imitacion o parodia es la mas utilizada con un 43% del total. En

estas imitaciones se incluirian las del propio Donald Trump asi como las de otros personajes de la

actualidad relacionados con el presidente u otras personalidades como doctores o profesores a los

que imita tirando de tdpicos o prejuicios sin centrarlo en ninguna persona en especial. En cuanto a

los chistes orales, montajes audiovisuales y recursos graficos se observa un cierto equilibrio (22%,

19% y 17% respectivamente). El lenguaje utilizado en el programa es en su totalidad coloquial.

Grafico 4: Formulas de expresion

Recursos graficos
17 %

Imitaciéon
43 %

Montaje
19 %
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Respecto a las funciones de la satira, las dos mas utilizadas son la funcidon de informacion (79%) y
la de educacién (77%). Las funciones de disciplina y democracia (44% y 47% respectivamente) no

alcanzan el 50%.

Grafico 5: Funciones de la satira
100

75
50

25

Educacion Disciplina Informaciéon Democracia

Fuente: Elaboracion propia

Por ultimo, respecto a las fuentes utilizadas en la emision del programa, encontramos a lo largo de
los 16 episodios un total de 34 fuentes diferentes. Las mas utilizadas por el programa son Twitter
(22 veces), The New York Times (19), archivos audiovisuales de la Casa Blanca (17), The
Washington Post (14) y las cadenas CNN (12) y CBSN (7). El Grafico 6 muestra las ocasiones en la
que se ha encontrado cada fuente informativa en los programas. En el ultimo apartado, “Otros”, se

incluyen todas las fuentes que han aparecido una sola vez, por lo que su relevancia es mucho menor.

Grafico 6: Veces que ha aparecido cada fuente informativa en la emision

Twitter  Casa Blanca CNN POLITICO AXIOS Propublica Documentos USA Today

Fuente: Elaboracion propia

Debido a la enorme variedad de fuentes localizadas, se han dividido el total en tres grupos
atendiendo a la ideologia de cada una de sus lineas editoriales: liberal, conservadora o neutra. Entre
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las fuentes utilizadas encontramos una mayoria de fuentes periodisticas de medios con tendencia
liberal como The New York Times, The Washington Post o CNN, entre otros. Suman en total 88
menciones, que serian el 63% del conjunto. Los medios de tendencia conservadora, favorables a
Trump, FOX News y Breitbart, sélo consiguen 7 menciones, un 5% del total. Por tltimo, destaca el
uso de fuentes neutras como Twitter, la Casa Blanca o documentos oficiales, fuentes que no son

puramente periodisticas con un sesgo ideoldgico neutro, con 44 menciones, un 32% del total.

Grifico 7: Naturaleza ideolégica de las fuentes
aparecidas en la emisién

Neutras
32 %

Liberales
Conservadoras 63 %

5%

Fuente: Elaboracion propia
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S. Conclusiones
Tras las exposicion de los resultados obtenidos, se pueden extraer un conjunto de conclusiones que
tratan de dar respuesta a los objetivos de la investigacion y a las hipotesis planteadas siguiendo la

metodologia utilizada en cada caso. En cuanto a los objetivos de investigacion:

O1. Analizar qué temas son los mas recurrentes a la hora de tratar la figura del presidente.

El trabajo ha examinado a lo largo de 16 emisiones consecutivas de The Late Show with Stephen
Colbert varios aspectos de la cobertura de las informaciones presidenciales. Uno de esos aspectos es
la tematica tratada. Ha habido una apuesta clara por los temas de mayor interés informativo y social
en detrimento de los madas livianos o mas puramente humoristicos. Dentro de los temas,
practicamente la mitad del tiempo empleado ha sido para analizar la actualidad de las

investigaciones que se ciernen sobre el presidente.

02. Analizar el tiempo dedicado a Donald Trump, en contraposicion a los tiempos dedicados a
otros temas.

Al final del estudio se ha observado que de las 10 horas y 40 minutos que duran los programas
seleccionados, se ha invertido en la figura y politica de Donald Trump un total de 2 horas y 16
minutos, lo que supone un 21% del total del tiempo. Si bien esta cifra podria parecer minoritaria,
también se observa que el resto del programa no tiene una temadtica unitaria, se divide en tiempos

mas pequefios dedicados a otros temas de actualidad, entrevistas o actuaciones musicales.

03. Analizar las formulas con las que se presenta a Donald Trump, ya sea mediante el uso del
lenguaje, de recursos graficos o de montajes audiovisuales u otras formas diferentes.

Se observa que hay una apuesta clara por la imitacion de personajes dentro del monologo por parte
del presentador. Estos personajes pueden ser tanto el propio presidente (del que se imita su tono de
voz, sus gestos corporales y tiende a mofarse de su poco nivel cultural), de otros personajes de la
actualidad y de terceras personas, que no son mas que estereotipos de médicos, abogados, jueces u
otras profesiones. También se observa que la apuesta por el humor oral clasico, los montajes
audiovisuales y la aparicidon de recursos graficos se reparten de manera proporcional, en torno al

20% cada uno.

O4. Explorar cuales son los valores politicos que emanan del programa.
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Una parte importante de la satira desde sus origenes, como se expuso en el estado de la cuestion, es
la apelacién directa o indirecta a una serie de valores sociales o politicos de honestidad, coherencia
o de otro tipo. Los valores que emanan de The Late Show with Stephen Colbert son los siguientes:
alrededor del 80% de los chistes analizados apelan a los valores de “Fiabilidad” y “Competencia”,
que estdn, segin los autores planteados, relacionados directamente con el concepto de
“Credibilidad”, lo que une directamente a esta satira contemporanea con los valores de la satira mas
clasica de cuestionamiento del orden y poderes politicos. Entre el resto de valores, ya minoritarios,

se encuentran el “Dinamismo”, el “Poder” y el “Atractivo”.

A la luz de lo expuesto, podemos indicar que se han cumplido los objetivos de la investigacion y se

procede a explicar el estado de las hipotesis planteadas al inicio de este trabajo.

HI. La mayoria de los chistes de The Late Show with Stephen Colbert estan centrados en la figura

v politica de Donald Trump frente al resto de aspectos de la actualidad estadounidense.

Después de aplicar la plantilla de codificacion, se constata que un 21% del tiempo de todos los
programas se ha invertido en exclusiva en la persona de Donald Trump. Esto quiere decir que
practicamente un cuarto del programa se utiliza para cubrir la actualidad de su presidencia. The Late
Show with Stephen Colbert es un programa con una estructura diaria bastante clara: un monologo
inicial, dos entrevistas a personalidades y una actuacion musical final. Excepto en el mondlogo, no
se suele citar al presidente en el resto del programa, por lo que su figura ocupa la mayor parte del
soliloquio inicial.

Por lo tanto, si bien es verdad que el tiempo dedicado a Donald Trump es minoritario en
contraposicion con el resto del programa, si que es verdad que tiene una importancia muy grande en

el mismo. Se podria decir que se prueba, en parte, esta primera hipdtesis.

H2. El género favorito a la hora de tratar a Donald Trump es la parodia o imitacion.

Como ya se ha expuesto en los objetivos, se corrobora la hipotesis de que es la imitacion o parodia
el recurso mas utilizado a la hora de mofarse de Donald Trump o de la actualidad que lo rodea. La
imitacion del propio Trump o de otros protagonistas de la actualidad tiene un efecto humoristico
que es facilmente explicable: se rien de sus gestos, sus expresiones o lo que ellos consideran un bajo
nivel cultural. Este tipo de imitaciones incide mas en los aspectos volatiles de su persona, en los

prejuicios que puedan tener sobre €l.
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Llama la atencion la imitacion de terceras personas, personajes generales de la vida diaria como
médicos, abogados o jueces. Esta apuesta por la imitacion de terceras personas es
extraordinariamente util para la satira. Cuando se pone en evidencia en el monologo que hay una
contradiccion en los hechos o argumentos de alglin politico, esa contradiccion se lleva al terreno de
lo real, de la vida diaria, y se interpretan por personas normales como médicos, jueces o padres y
madres, en situaciones entendibles por cualquier persona, lo que consigue un efecto humoristico
relevante. Los jueces, los médicos o los padres, en este caso, son autoridades aceptadas por todos en
sus respectivas materias, tal y como un presidente deberia serlo de la politica. Sin embargo, cuando
se llevan las contradicciones politicas al resto de materias, se aprecian con mas facilidad y el efecto
humoristico estd asegurado. De esta manera, se pone sobre la mesa la incoherencia del politico y se

menoscaba su competencia o fiabilidad.

H3. El lenguaje utilizado resultara en su mayor parte informal.

Esta hipotesis queda verificada. Después de la aplicacidon de la plantilla de analisis, se constata que
el lenguaje empleado ha sido absolutamente informal.

Hay algunas ocasiones en que se detecta un lenguaje mas cuidado, sin llegar a la categoria de
formal. Por ejemplo, cuando el presentador, a la hora de mostrar las informaciones, lee citas
literales de los medios informativos. Este lenguaje, sin ser formal, tampoco es informal, por lo que
se ha considerado que es neutro, pero muy minoritario en los programas analizados.

La apuesta por este nivel del lenguaje tiene que ver con que es un programa de humor que desea
llegar a la mayoria de la poblacion estadounidense, y eso no seria factible con un lenguaje mas

formal o especializado.

H4. El humor de The Late Show with Stephen Colbert tiene cardcter ideologico, asentado en las

bases del pensamiento liberal estadounidense, mds cercano al Partido Demdcrata, contrario a la

figura v acciones de Donald Trump como presidente.

Si bien este trabajo no ha localizado el humor de Stephen Colbert en ningun espectro ideoldgico, si
que lo ha situado claramente en una orbita contraria al pensamiento, figura y acciones de Donald
Trump como Presidente de Estados Unidos. Después de aplicar la plantilla de codificacion, se
constata que practicamente el 100% de los chistes sobre su figura lo atacan directamente, tanto a ¢l
como persona, como a sus politicas, como a sus circulos familiares o profesionales. Incluso en

tematicas como las relaciones con Rusia y Corea, donde también el humorista se posiciona en una
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posicion contraria y de desconfianza ante estas potencias, ridiculizdndose asi la actuacion del

presidente de Estados Unidos. Esta hipotesis, por lo tanto, queda corroborada.

H5. La sdtira de este programa tiene un cardcter que cuestiona el orden politico actual de Estados

Unidos con el presidente a su cabeza.

Si bien se constata con claridad que The Late Show with Stephen Colbert tiene un caracter contrario
a la figura de Donald Trump, no esté tan claro que tenga un caracter tan cuestionador con el “orden
politico”, en general, de Estados Unidos, tanto como con la figura, en particular, de su presidente.

A la hora de analizar las funciones de la satira expuestas por Noelle Smith, se constata que una gran
mayoria de los chistes (un 80% aproximadamente) apuesta claramente por las funciones de
educacion y de recopilacion de informacion. Por lo tanto, la primera conclusion que se puede
obtener de estos datos es que mas alld de su caracter transgresor, el programa tiene un caracter

educativo de la actualidad.

Las dos funciones de la satira que mas inciden en este cuestionamiento del orden politico son la
disciplina y la democracia. Tras aplicar la plantilla de codificacion, se observa que no llega al 50%
(44 y 47%, respectivamente) los chistes que hacen uso de estas funciones. ;Significaria que el
programa no cuestiona la realidad politica? No necesariamente, pero si que lo hace con mucha

menos intensidad que la pura exposicidon de informacion.

Este dato puede entrar en cierta contradiccion con el sesgo observado en el discurso. Si bien se dice
que la muestra de las contradicciones y la apuesta por los valores democraticos no es lo que impera
en el discurso, quizd no se puede entender que la totalidad del mismo tenga un sesgo negativo
contra el propio presidente. Lo comprensible en este caso es que el programa es
extraordinariamente critico con la figura del presidente, pero no tanto con el sistema en su conjunto.
También seria objeto de estudio de una investigacion paralela qué tipo de postura asume el
programa ante otras administraciones anteriores o extranjeras para confirmar si es la persona de
Donald Trump la que aglutina la critica o es una falta de confianza en el sistema, en general, como

apuntan los valores clasicos de la satira.

H6. El caracter transgresor no lo tiene con el orden medidtico dominante, del que utilizan sus

informaciones para cimentar su humor.
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Una parte esencial en el llamado orden politico es el orden medidtico. Si bien el programa no es
extraordinariamente critico con el orden politico, no lo es, en absoluto, con el orden mediatico
dominante, corroborando asi la hipotesis.

Después del andlisis de las fuentes informativas utilizadas en la emisidn, se constata que una
mayoria de ellas, un 63% se trata de fuentes informativas de cardcter liberal, contrarias a la figura
del presidente. Solo el 5% de las veces que se cita una fuente son fuentes que apoyan abiertamente
al presidente como Fox News o Breitbart News. También puede ser interesante recalcar el uso de las
fuentes “neutras” como Twitter o archivos de la Casa Blanca, que representan una tercera parte de
todas las fuentes utilizadas.

Por lo tanto, en una época en la que el cuestionamiento de la actuacién de los medios de
comunicacion esta a la orden del dia, es destacable la manera en la que The Late Show with Stephen
Colbert se acerca al mismo. Una propuesta investigadora posterior seria la de comprobar que el
resto de late nights de éxito repiten esta tendencia conservadora con los medios de comunicacién y
qué efectos (positivos o negativos) puede tener esto sobre la apreciacion del publico ante el

mainstream media.

H7. The Late Show with Stephen Colbert tiene una importante carga educativa: se pueden aprender

datos e informaciones noticiables de su visionado.

La investigacion constata que el componente educativo del programa es muy importante y, junto
con ello, la necesidad de fuentes externas de informacion. De hecho, los chistes que se plantean, en
general, siempre tienen la misma estructura que necesita de la utilizacion de fuentes informativas
externas: En primer lugar, Stephen Colbert lee una informacion externa o pone un video de
contenido informativo para, en segundo lugar, reaccionar sobre los hechos ya sea con una linea
comica de didlogo, con montajes o cualquier recurso humoristico. Por lo tanto, ademés de saber que
el programa tiene una clara vocacion informativa, también es importante remarcar que necesita de
esas fuentes informativas para cimentar su humor. No se trata de reirse por reirse, sino de reirse de

algo concreto, informativo, de actualidad.

Sin embargo, no es objeto de esta investigacion el estudiar cudnto puede aprender una audiencia
(mas o menos interesada en la politica) con la visualizacion de este programa, pero si que descubre
que el show tiene una clara vocacion porque las audiencias aprendan datos e informaciones

noticiables. Ademads, si se relaciona este dato junto con el de tematica, en el que se aprecia que los
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temas mas tratados son los de mas interés en la actualidad, se sigue incidiendo en la misma idea del

contenido educativo del mismo.

Por lo tanto, las principales conclusiones que se pueden deducir de la investigacion son las

siguientes:

1. La mayor parte de las informaciones del programa se centran en la figura de Donald
Trump con un caricter eminentemente critico cubriendo temas de relevancia frente a

una menor cobertura de temas mas anecdoticos.

2. The Late Show with Stephen Colbert es un programa muy critico con la figura de
Donald Trump, pero no tanto con el sistema politico en general, al que no se ataca con la

misma intensidad.

3. The Late Show with Stephen Colbert tiene un cardcter conservador con el orden
mediatico liberal de Estados Unidos. No cuestiona en ningin momento ese orden y se

basa en sus informaciones para cimentar sus piezas.

4. The Late Show with Stephen Colbert tiene una carga informativa y educativa muy
importante. La cantidad de informacion que se emite en el mismo es muy grande. Si
bien no estd comprobado el grado de aprendizaje que se puede conseguir con su

visualizacion, esta asegurada una vocacion informativa clara.
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ANEXOS: Plantillas de codificacién utilizadas

TABLA 1. FICHA TECNICA ANALISIS CUALITATIVO CHISTES INDIVIDUALES

Fecha 4 de marzo de 2019
[(Video parodia) Donald Trump abrazando banderas, parodia de un anuncio de

Chiste amor: “; Te sientes atraido fisicamente por las banderas? ;No puedes apartar tus
manos de ellas? Llama al 1-555-HOT-FILF, donde se encuentran las banderas
mas guarras”]

Duracion 00:40

Tema tratado

Imagen DT abrazando una bandera (Episodicos, Otros=

Sesgo hacia el tema Desfavorable

ES;EI:I tcgsvalores Atractivo

Foérmula de expresion Montaje

Lenguaje Informal

FUNCIONES DE LA SATIRA

Educacién NO APLICA

Disciplina NO APLICA

Informacién NO APLICA

Democracia NO APLICA

TABLA 1. FICHA TECNICA ANALISIS CUALITATIVO CHISTES INDIVIDUALES

Fecha 5 de marzo de 2019
“Hasta los aliados de Trump se estan poniendo en su contra, Michael Cohen,
su antiguo abogado, declar6 frente al Congreso, y ahora esta siendo protegido
por Ty Cob, Durante un afio, Cob dirigio al equipo legal de Trump sobre la
investigacion de Mueller, ahora en un podcast llamado La investigacion, ha

. hablado sobre la investigacién. Como no tenemos la imagen de la entrevista,

Chiste o .
hemos afiadido unas imagenes que se parecen a las verdaderas del abogado:
[imagen de un mufieco de nieve hablando: “Mueller es un héroe americano, lo
he conocido durante 30 afios, como fiscal, como amigo, me fio de su palabra.
Es un tipo muy fiable, con clase, no creo que la investigacion sea una caza de
bmj as”]”

Duracién 1:20

Tema tratado Investigacion

Sesgo hacia el tema Desfavorable

e OV Fiabilidad

implicitos

Foérmula de expresion Oral
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Lenguaje Informal

FUNCIONES DE LA SATIRA
Educacion v
Disciplina V
Informacion \: Podcast The Investigation
Democracia \

TABLA 1. FICHA TECNICA ANALISIS CUALITATIVO CHISTES INDIVIDUALES

Fecha 6 de marzo de 2019
“Hoy han preguntado a Trump sobre la actividad sin control nuclear de Corea
del Norte, y ha decidido mantenerse cauto: [video CBSN, Trump: “Es muy
pronto todavia, pero tenemos un problema que resolver, un problema que pinta
muy mal, la relacién es muy buena y estaria muy decepcionado si esto
estuviera pasando”] ;Decepcionado? Vaya forma de actuar ante un contexto de
guerra nuclear. (imitando a un padre) ‘Hijo, no estoy enfadado, estoy

Chiste decepcionado, si destruyes todas las ciudades del pais y las conviertes en
cenizas, no habra television el domingo’. No esta claro todavia cual es la
intencion de Kim, los trabajos de reconstruccion se realizaron [citando The
Washington Post] ‘entre el 16 de febrero y el 2 de marzo’. Sabemos que en una
ventana de dos semanas los operarios norcoreanos aparecieron, por lo que
sabemos que nuestros satélites estan siendo operados por trabajadores de
Comcast”.

Duracion 1:00

Tema tratado Corea del Norte

Sesgo hacia el tema Desfavorable

Norma o valores :

ST Competencia

implicitos

Formula de expresion Imitacién

Lenguaje Informal

FUNCIONES DE LA SATIRA

Educacion v

Disciplina v

Informacion \: CBSN, The Washington Post

Democracia v
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TABLA 1. FICHA TECNICA ANALISIS CUALITATIVO CHISTES INDIVIDUALES

Fecha 7 de marzo de 2019
“Pero, es un pero bien grande, segun The Wall Street Journal, [cita de The Wall
Street Journal] ‘Cohen pidi6 a su abogado que buscara el perdon del
Presidente’. Mientras tanto los abogados de Trump afirman que Cohen no ha
mentido, porque su declaracion se enmarca dentro de [cita de The New York

Chiste Times] ‘el periodo en el que decidié por fin contar toda la verdad, por lo que en
ese periodo Cohen decidio no ir a por el perdon’. Es un poco engafioso pensar
asi: (imitando a una novia) ‘Doug, dijiste que nunca me ibas a poner los
cuernos’ (novio) ‘No lo hice, ese era el viejo Doug. Ahora si me permites, tengo
que ir a pagar un cheque por unas cosas que el viejo Doug hizo’”.

Duracion 1:10

Tema tratado Investigaciones

Sesgo hacia el tema Desfavorable

Norma o valores Fiabilidad

implicitos

Formula de expresion Imitacion

Lenguaje Informal

FUNCIONES DE LA SATIRA

Educacion \

Disciplina \

Informacion \: The Wall Street J ournal, The New York Times

Democracia \

TABLA 1. FICHA TECNICA ANALISIS CUALITATIVO CHISTES INDIVIDUALES

Fecha 11 de marzo de 2019
“Las primeras criticas no se han hecho esperar, los democratas dicen de los

Chiste Presupuestos: [cita de CNN] ‘muertos en un comienzo’, ‘ninguna oportunidad
de aprobarse’ y [cita de The Hill] ‘divorcio de la realidad’. ;Hay algo de lo que
no se vaya a divorciar?”

Duracion 00:15

Tema tratado Politicas

Sesgo hacia el tema Defavorable

Norma o valores

BT NO APLICA

implicitos

Férmula de expresion Oral
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Lenguaje Informal
FUNCIONES DE LA SATIRA
Educacion v
Disciplina NO APLICA
Informacion \: CNN, The Hill
Democracia NO APLICA

TABLA 1. FICHA TECNICA ANALISIS CUALITATIVO CHISTES INDIVIDUALES

Fecha 12 de marzo de 2019

Chiste “Hay un enorme escandalo que ha salido hoy en prensa, sobre universidades,
sobre alta educacion. Por lo que Donald Trump no esta envuelto en é1”

Duracion 00:10

Tema tratado

Escandalo universidad

Sesgo hacia el tema Neutro
Norma o valores .
ST Competencia
implicitos
Formula de expresion Oral
Lenguaje Informal
FUNCIONES DE LA SATIRA
Educacién \
Disciplina NO APLICA
Informacion NO APLICA
Democracia NO APLICA

TABLA 1. FICHA TECNICA ANALISIS CUALITATIVO CHISTES INDIVIDUALES

Fecha

13 de marzo de 2019
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“El tnico pais que no ha prohibido los Boeing 737 es Estados Unidos, pero esta
tarde, Donald Trump ha hecho este anuncio: [video Casa Blanca, Trump:
‘Vamos a firmar una orden de emergencia para prohibir todos los vuelos del
737 Max8 y 737 Max9. Todos los aviones de este tipo seran castigados y
tendran que volver a su origen hasta proximo aviso’] (imitando a Trump)
‘Todos los aviones seran castigados hasta préximo aviso: nada de television,

Chiste nada de X-Box’. El Presidente ha explicado por qué ha tomado esta decision
[video Casa Blanca, Trump: ‘No teniamos por qué haber tomado esta decision,
podriamos haberla retrasado, quiza podriamos no haberla tomado. Pero
pensamos que era importante psicologicamente y por otras razones’] (imitando
a DT) “Si, psicoldégicamente... es importante que castigdramos a esos penes
gigantes’”.

Duracion 1:20

Tema tratado Aviones

Sesgo hacia el tema Desfavorable

Norma o valores .

T Competencia

implicitos

Férmula de expresion Imitacion

Lenguaje Informal

FUNCIONES DE LA SATIRA

Educacion v

Disciplina NO APLICA

Informacion \: Video Casa Blanca

Democracia NO APLICA

TABLA 1. FICHA TECNICA ANALISIS CUALITATIVO CHISTES INDIVIDUALES

Fecha

15 de marzo de 2019

Chiste

“El mes pasado se publicéd que [cita de The Week] ‘Trump pidié a un
funcionario de justicia, Jerry Whitaker, que pusiera a un aliado suyo en la
investigacion de Cohen’. Se dijo que Trump queria contratar a su mas cercano
aliado [fotografia de Kim Jong-Un] ‘Kim Jong-Un-ttorney to Law’. Si, ;te has
hecho dafio en un campo de trabajos forzados? Poner in amigo en una
investigacion de la que ta eres el centro se llama... ;como se dice?...
Obstruccion a la justicia. Pero no es nada nuevo para Trump, si no obstruye la
justicia cada 30 minutos le salta una alarma en el Apple Watch [montaje Apple
Watch: ‘{Hora de levantarse y de socavar un poco mas la democracia
estadounidense!”]. Se ha dicho que en testimonio privado, [cita de The
Washington Post] ‘Whitaker no negé haber hablado con Trump del tema’. No lo
nego, pero tampoco lo confirmd, ;qué hizo entonces?”

Duracion

1:20

Tema tratado

Sesgo hacia el tema

Investigaciones

Desfavorable
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Norma o valores

. Competencia
Formula de expresion Montaje
Lenguaje Informal
FUNCIONES DE LA SATIRA
Educacion v
Disciplina v
Informacion \: The Week, The Washington Post
Democracia \

TABLA 1. FICHA TECNICA ANALISIS CUALITATIVO CHISTES INDIVIDUALES

Fecha 27 de marzo de 2019
"A la gente también le han preguntado si después del informe Barr tienen unas
actitudes mas favorables sobre Trump y [cita de Intelligencer] ‘un 39% si las
tiene’, pero un *43% ha dicho que menos favorable’. Déjame entender esto.

Chiste Después de descubrir que no conspir6 con Rusia, a la gente le gustdo menos.
(imitando a una persona general) ‘;Que no hay colusiéon? Un momento, yo
pensaba que estaba controlado por Putin, porque €1 si que parece que sabe lo
que hace’”

Duracion 00:40

Tema tratado Mueller

Sesgo hacia el tema Desfavorable

Norma o valores :

ST Competencia

implicitos

Férmula de expresion Imitacion

Lenguaje Informal

FUNCIONES DE LA SATIRA

Educacion v

Disciplina \

Informacion v: Intelligencer

Democracia NO APLICA
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