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SECCION I: MEMORIA DEL PROYECTO

1. IDENTIFICACION DEL PROYECTO

Titulo: Flavors of the States ““Saborea los estados”
Autor: Carlos Aguado Garcia
Tutor: José Vicente Alvarez

2. ORGANIZACION DEL DOCUMENTO

La documentacién entregada constara de 3 partes y un CD-ROM.

=  Memoriadel proyecto
En esta seccidn, se abordaran temas generales acerca del proyecto como las herramientas,
arquitectura, metodologia, motivaciones, planificaciones y presupuestos.

= Manual Técnico
Los puntos a tratar en esta seccion serd desde una manera mucho mas técnica, los requisitos,
analisis, disefio, implementacion y pruebas necesarias para el desarrollo de la aplicacion web.

= Manual de Usuario e Instalacién

El manual de instalacién dejara claro qué es lo imprescindible para poder hacer funcionar dicha
aplicacion web y la manera de configurar todo el software necesario.

El manual de usuario, haré un recorrido por toda la aplicacion web, viendo parte por parte cuales
son las funcionalidades de la web, como su manera de uso.

= CD-ROM
En él se adjuntaran los siguientes directorios:

» Instalables: donde se tendra todo el Software a instalar, necesario para probar nuestra
aplicacion.

Flavors of the States: donde se tendré la carpeta a publicar para poder ver la aplicacion web.
Cddigo Fuente: que contendra el codigo fuente de la aplicacion.

Documentacion: en el que se encontrara 4 archivos con extensién PDF. Uno que sera el
presente documento, y otros 3 documentos PDF donde cada uno representara cada una de las
partes del documento (Memoria, Manual Técnico y Manual de Usuario).

YV VYV

3. MOTIVACION

Actualmente, la forma de hacer negocios ha cambiado y a la hora de la compra venta de todo tipo
de articulos, la opcion online es la mas aceptada, cémoda y aunque a primera vista no se reconozca,
mas segura.

La falta de tiempo y comodidad del usuario final, ha hecho que practicamente todo tipo de negocio
tenga ya su propio sitio web en el que el cliente pueda tener los productos que necesita sin moverse de
casa.

Personalmente, aunque en mi carrera profesional he participado en numerosas aplicaciones de gestion
de diverso ambito, tenia la necesidad de hacer una aplicacién de gestion desde O por mi mismo y que
intentara aglomerar mi conocimiento tanto en la Universidad como en los afios que he estado
trabajando para el sector.
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Flavors of the States

La idea de hacer una web de compra de productos alimenticios americanos viene del hecho de que
mi novia es norteamericana, la cual me introdujo al respecto en todos los productos americanos que ella
echaba bastante de menos aqui en Espafia y que en algunos momentos, nos fue bastante dificil de
encontrar aqui. De ahi, la idea de hacer dicha web, que aunque hay algunos otros ejemplos de similares,
intenté hacer algo mas intuitiva dicha web y adaptada a mi gusto personal.

4. OBJETIVOS

El objetivo de este proyecto es desarrollar una aplicacién web de venta de productos alimenticios
americanos, mediante una interfaz que sea intuitiva y de facil uso.
El sistema se encargara de validar el acceso de los usuarios a la aplicacion web, donde se tendran dos
posibles perfiles: Usuario y Administrador.

Estas son las operaciones que cada uno de los perfiles puede hacer:

Usuario

e No registrado
o Navegacion libre por la pagina web.

0 Busquedas sobre la web de productos.
0 Mandar un correo a la tienda, expresando cualquier comentario o duda.
0 Podréregistrarse en la pagina web, previa validacion de sus datos.

e Registrado
o Navegacion libre por la pagina web.

Busquedas sobre la web de productos.

Mandar un correo a la tienda, expresando cualquier comentario o dudas.
Podra hacer uso de la funcionalidad de ‘Olvido de Contrasefia’.
Gestionar su informacion de contacto personal.

Consultar su historial de pedidos.

Realizar un pedido pagando mediante PayPal.

Gestionar las direcciones asociadas a su perfil.

O O0OO0OO0OO0O0OO0

Administrador

e Navegacion libre por la pagina web.

Busquedas sobre la web de productos.

Gestionar los productos (Insertar, Editar y Eliminar cualquier detalle del producto).
Gestionar las marcas (Insertar, Editar y Eliminar cualquier detalle de las marcas)

Gestionar las categorias (Insertar, Editar y Eliminar cualquier detalle de las categorias)
Gestionar los clientes (editar su rol, dar de baja o dar de alta)

Gestionar los pedidos (editar el estado del pedido, eliminar o hacer un seguimiento)
Cualquier otra funcién que pueda tener un Cliente aunque se presuponga obviamente que no
va a hacer, como realizar un pedido.

16



SECCION I: MEMORIA DEL PROYECTO
5. ARQUITECTURA Y ENTORNO DEL SISTEMA

5.1 ARQUITECTURA

La arquitectura de 3 capas es un estilo de programacion, cuyo objetivo primordial es la separacion
de la capa de presentacion, la capa de negocio y la capa de datos.

En éste proyecto, la arquitectura va un poco mas alla y se desglosa un grado mas, donde podemos
tener una extra capa, que es utilizada por las otras 3 capas.
Esta capa es la capa de entidades, se hace de esta manera para tener una mayor separacion, claridad,
limpieza y mantenimiento.

A continuacién un detalle de cada una de las capas:

i | L
0 Eslacapaque ve el usuario, presenta el sistema al usuario, le comunica la
informacidn del usuario en un minimo proceso.
o Esta capa se comunica Unicamente con la capa de negocio. También es conocida
como ‘interfaz grafica’ y debe ser amigable para el usuario.

- Capade Neqgocio
o Donde se reciben las peticiones de usuario y se envian las respuestas tras el proceso.
Es aqui donde se establecen las reglas que han de cumplirse.
o Se comunica con la capa de presentacion, para recibir las solicitudes y presentar los
resultados, y con la capa de datos, para solicitar al gestor de base de datos para
almacenar o recuperar datos de él.

- Capa de datos
0 Capadonde residen los datos y es la encargada de acceder a los mismos. Formada por

un gestor de datos, que almacenan todos los datos, se reciben solicitudes de
almacenamiento o recuperacién de informacion desde la capa de negocio.
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ARQUITECTURA 3 CAPAS <o

Es una arquitectura cliente-servidor en el que el objetivo primordial es la separacion de la logica de negocios de la logica de disefio.
VENTAJAS
W Simplifica la comprension y la organizacion del desarrollo de sisternas complejos

W Reduce |as dependendias de forma que las capas mas bajas no son conscientes de ningtin detalle de las superiores
B Esta separacion afiade una enorme flexibilidad al disefio de la aplicacion.

PETICION
SOLCITUD amaceaveno @
— > k 1 :'t
P R— B
= ‘W RESPUESTA % —
= DATOS -
RESULTADD =5
CAPA DE PRESENTACION GAPA DE NEGOCID GAPA DE DATOS
* Presenta el sistema al usuario. + Es donde resiclen las funciones que se Es donde residen los datos
= Captura y comunica la informacdion al ejecutan Encargada de gestionar los datos.
usuario. * Se reciben las peticiones del usuario Formada por uno o mas DBMS
* GUI(Interfaz grafica de Usuaria) (Capa de presentacion) ® Definiry almacenar- .
= Amigable * Se procesa lainformacion = Consultar T
= Entendible = Se envian las respuestas tras el proceso. = Manipular :
*® Usable = Constrolar -

Fig 1. Arquitectura basica de 3 capas

Se puede entender mejor esta estructura con la siguiente imagen, partiendo del concepto 3 capas, se
tiene:

Entity cut all the three
layers harizonzally

Databasze

T ey e e e I

e
‘Presentation Business Logic Data Accass
Layer Layer Layer

Fig 2. Concepto de arquitectura 3 capas avanzada
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La capa de entidades es utilizada por las 3 capas (Presentacion, Negocio y Acceso a datos).

Data Access

Fig 3. Uso de capa entidades por el resto de capas

5.2 ENTORNO DEL SISTEMA

El entorno de desarrollo integrado (IDE) de Visual C# es un conjunto de herramientas de desarrollo
expuestas a través de una interfaz de usuario coman. Algunas de las herramientas se comparten con
otros lenguajes de Visual Studio, y otras, como el compilador de C#, son Gnicas de Visual C#.

Un IDE es un entorno de programacion que ha sido empaquetado como un programa de aplicacion;
es decir, consiste en un editor de codigo, un compilador, un depurador y un constructor de interfaz
gréafica (GUI). Los IDEs pueden ser aplicaciones por si solas o pueden ser parte de aplicaciones
existentes.

Los IDE proveen un marco de trabajo amigable para la mayoria de los lenguajes de programacién
tales como C++, PHP,Python, Java, C#, Delphi, Visual Basic, etc. En algunos lenguajes, un IDE puede
funcionar como un sistema en tiempo de ejecucion, en donde se permite utilizar el lenguaje de
programacion en forma interactiva, sin necesidad de trabajo orientado a archivos de texto.

En este caso, el IDE utilizado es Microsoft Visual Studio 2010 (como se describe en la siguiente
seccion).

6. TECNOLOGIAS EMPLEADA

Para el correcto desarrollo de nuestra pagina web, se han utilizado las siguientes herramientas.

e HIML

Acronimo ingles de Hyper Text Markup Language (lenguaje de marcacion de hipertexto), es un
lenguaje informatico disefiado para estructurar textos y presentarlos en forma de hipertexto, que es el
formato estandar de las paginas Web.

Es un lenguaje muy sencillo que a base de etiquetas nos permite presentar el texto de una manera
ordenada y agradable, con enlaces que nos conducen a otros documentos o fuente de informacion
relacionadas, y con inserciones multimedia.
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e JavaScript

JAVA Script es un lenguaje interpretado, multiplataforma, orientado a eventos con manejo de
objetos, cuyo cadigo se incluye directamente en el mismo documento, usado para el desarrollo de
aplicaciones cliente-servidor en paginas HTML.

Esta tecnologia permite dar respuesta a eventos iniciados por el usuario, tales como la entrada de
un formulario o pinchar en un enlace. La verificacion y validacion de los datos de usuario se producen
en el lado del cliente, no siendo necesario enviar ninguna informacién al servidor. Después de ser
chequeadas, pueden ser enviadas al servidor.

e jQuery

jQuery es una biblioteca de JavaScript que permite simplificar la manera de interactuar con los
documentos HTML, manipular el arbol DOM, manejar eventos, desarrollar animaciones (FLV) y
agregar interaccién con la técnica AJAX a paginas web.

jQuery es software libre y de codigo abierto y al igual que otras bibliotecas, ofrece una serie de
funcionalidades basadas en JavaScript que de otra manera requeririan de mucho mas cédigo, es decir,
con las funciones propias de esta biblioteca se logran grandes resultados en menos tiempo y espacio.
jQuery consiste en un Unico fichero JavaScript que contiene las funcionalidades comunes de DOM,
eventos, efectos y AJAX.
La caracteristica principal de la biblioteca es que permite cambiar el contenido de una pagina web sin
necesidad de recargarla, mediante la manipulacion del arbol DOM vy peticiones AJAX.

o C#

C# es el lenguaje orientado a objetos disefiado por Microsoft para su plataforma .Net

Combina los mejores elementos de lenguajes como C++, Java, Visual Basic o Delphi.

Aungque es posible escribir cddigo para la plataforma .Net en muchos otros lenguajes, C# es el
Unico que ha sido especificamente disefiado para ser utilizado en ella, por lo que programarla usando
C# es mas sencillo e intuitivo que hacerlo con cualquier otro. Se le considera asi, el lenguaje nativo de
.Net poseyendo el compilador mas depurado y optimizado del .net Framework SDK.

Reduce problemas de legibilidad de cédigo y conflicto de nombres, no admitiendo que ni funciones
ni variables globales sean declaradas y todo el codigo debe definirse en definiciones de tipos de datos.

Soporta todas las caracteristicas propias del paradigma de programacion orientada a objetos como
la encapsulacidn, herencia y polimorfismo.

Es orientada a componentes, incluyendo elementos propios del disefio de componentes, es decir, lo
que en otros lenguajes serian construcciones complejas solo serian propiedades, eventos o atributos.

Tiene gestidon automatica de memoria y un sistema de tipos unificado donde todos los tipos de dato
derivan de una clase base comin llamada System.Object.

Comparando C# con PHP, se podria decir que son lenguajes bastante diferentes y dos de los mas
usados para la implementacion de paginas web. Mientras que C# es un lenguaje optimizado y
compilado para Windows y PHP es un lenguaje interpretativo y multiplataforma. Se dice que en
principio un lenguaje compilado es méas rapido que un leguaje interpretativo, pero personalmente la
razén por la que el proyecto se haya encaminado con C# es que resulta un lenguaje mucho mas intuitivo
y limpio que PHP, ademas de que ya partia con cierto conocimiento de C#, cosa que no era asi con
PHP.
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O Herramienta utilizada: Microsoft Visual Studio 2010 Ultimate

Microsoft Visual Studio es un entorno de desarrollo integrado (IDE, por sus siglas en inglés) para
sistemas operativos Windows. Soporta varios lenguajes de programacién tales como Visual C++,
Visual C#, Visual J#, y Visual Basic .NET, al igual que entornos de desarrollo web como ASP.NET.
aunque actualmente se han desarrollado las extensiones necesarias para muchos otros.

Visual Studio permite a los desarrolladores crear aplicaciones, sitios y aplicaciones web, asi como
servicios web en cualquier entorno que soporte la plataforma .NET (a partir de la version .NET 2002).
Asi se pueden crear aplicaciones que se intercomuniquen entre estaciones de trabajo, paginas web y
dispositivos mdviles.

En concreto la version utilizada en este proyecto es la Ultimate, aunque no es necesaria dicha
version para implementar la pagina web.

Visual Studio 2010 Ultimate: Conjunto completo de herramientas de gestion del ciclo de vida de
una aplicacion para los equipos que garantizan unos resultados de calidad, desde el disefio hasta la
implementacion. Ya sea creando nuevas soluciones o mejorando las aplicaciones existentes, Visual
Studio 2010 Ultimate le permite llevar sus ideas a la vida en un nimero creciente de plataformas y
tecnologias - incluyendo la nube y la computacién paralela.

e Smartsheet

Es una aplicacion web gratuita con la que poder gestionar las planificaciones en tiempo y
desarrollar los diagramas de Gantt de forma sencilla, de nuestro proyecto.

e SOL
El lenguaje de consulta estructurado (SQL) es un lenguaje de base de datos normalizado, utilizado

por los diferentes motores de bases de datos para realizar determinadas operaciones sobre los datos o
sobre la estructura de los mismos.

0 Herramienta utilizada: Microsoft SQL Server 2008 R2
=  Esun sistema de administracién de datos eficaz y confiable que ofrece un variado
conjunto de caracteristicas, proteccion de datos y rendimiento para aplicaciones
embebidas, sitios web ligeros y almacenes de datos locales. Esta basado en el modelo
relacional.

e StarUML

StarUML es un proyecto de cddigo abierto para desarrollar UML de una manera rapida, flexible,
extensible, caracteristica y disponible de manera gratuita.

Cabe decir que UML es un...

Lenguaje Unificado de Modelado (Unified Modeling Language) es el lenguaje de modelado de
sistemas de software mas conocido y utilizado en la actualidad; esta respaldado por el OMG (Object
Management Group). Es un lenguaje grafico para visualizar, especificar, construir y documentar un
sistema. UML ofrece un estandar para describir un "plano” del sistema (modelo), incluyendo aspectos
conceptuales tales como procesos de negocio, funciones del sistema, y aspectos concretos como
expresiones de lenguajes de programacion, esquemas de bases de datos y compuestos reciclados.

Se ha utilizado para hacer todos los diagramas UML del proyecto.
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e Adobe PhotoShop CS5 Portable

Es un programa utilizado para armar, editar, componer, retocar y transformar imagenes.
Su gran facilidad para crear y manejar distintas capas superpuestas, permite combinar distintos objetos
y efectos sin necesidad de modificar la imagen original como una superposicion de transparencia,
podemos corregir la imagen completa o parte de ella.
En concreto, para este proyecto ha sido Gtil para poder realizar la cabecera de la pagina.

e Entorno de desarrollo

IDE (Entorno de desarrollo integrado o Entorno de desarrollo interactivo) es una aplicacién
informatica que provee de facilidades que abarcan el desarrollo de software para los programadores.

Normalmente, un IDE consta de un editor de cédigo, compilador y debugueador. Algunos de ellos
contienen aspectos de Intelli-sense (es la aplicacion de autocompletar, mejor conocido por su
utilizacion en Microsoft Visual Studio entorno de desarrollo integrado. Ademas de completar el
simbolo de los nombres que el programador esta escribiendo, IntelliSense sirve como documentacion y
desambiguacion de los nombres de variables, funciones y métodos de utilizacion de metadatos basados
en la reflexion).
En este caso, el entorno de desarrollo o IDE utilizado es el propio Visual Studio 2010.

e Microsoft Word

Microsoft Word es un software destinado al procesamiento de textos.
Fue creado por la empresa Microsoft, y actualmente viene integrado en la suite ofimatica Microsoft
Office
Se ha utilizado para escribir la memoria del proyecto.

7. METODOLOGIA EMPLEADA

La Metodologia de desarrollo de software en ingenieria de software es un marco de trabajo usado
para estructurar, planificar y controlar el proceso de desarrollo en sistemas de informacion.
A lo largo del tiempo, una gran cantidad de métodos han sido desarrollados diferenciandose por su
fortaleza y debilidad.

Para este proyecto, la primera opcion que se barajo fue el uso del conocido ciclo de vida en
cascada ya que es el mas intuitivo y mas utilizado, aunque quiza no el mas efectivo.
El modelo en cascada, uno de los primeros modelos de desarrollo de software que considera las
diferentes actividades como fases separadas de tal forma que para iniciar una nueva actividad debe
esperarse a la finalizacion de la actividad anterior.

Repasando sus cualidades se observé que ofrece mas desventajas que ventajas:

e Ventajas
0 Modelo sencillo y disciplinado.
o0 Facil de aprender y a utilizar y comprender su funcionamiento.
0 Ayuda a detectar errores en las primeras fases a bajo coste.
0 Minimiza gastos de planificacidn, ya que se realiza correctamente y sin problemas.
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e Desventajas

0 Necesidad de tener todos los requisitos al principio ya que lo normal es que el cliente

no tenga perfectamente definidas las especificaciones surgiendo nuevos requisitos a

lo largo de las diferentes etapas de desarrollo. Segun este modelo hay que tener
TODOS los requisitos en la primera etapa no pudiéndose llevar a cabo los requisitos
que surjan una vez acabada la etapa de especificacion.

0 Esnormal cometer errores en alguna de las etapas del proceso de desarrollo. Segin

este modelo cada vez que se identifique algun error cometido hay que volver a la
etapa anterior y rehacer el trabajo.
o Losresultados y/o mejoras no son visibles progresivamente, el producto se ve cuando
ya esta finalizado, lo cual provoca una gran inseguridad por parte del cliente que
quiere ir viendo los avances en el producto.

Dado que dicho modelo no se ajustaba a la forma de desarrollar el proyecto, y tras ver que el

modelo de prototipo tampoco se ajustaba exactamente (ya que el desarrollo no se ha basado en una

retroalimentacion a través del cliente, al cual se le hayan dado entregables parciales), finalmente se

No es mas que una variante del ciclo de vida en cascada.

H

Mantenimiento

Ingenieria y
Analisis del
Sistema

X l
l Analisis de
: Requisitos
I
| 4
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I I Diseno
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I I I
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: : : Codidicacion
I I I
| | | T l
I I I 1
: : : : Pruebas
I I I
| | | : A
I I I I I
I I I 1 I
I I I I I
I I I 1 I
I I I I I
I I I 1 I
L e e e e Lo __ N S 1 L__

Fig 4. Modelo en cascada retroalimentado
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Las ventajas que ofrece el ciclo de vida en cascada retroalimentada son:

Ofrece la oportunidad de realizar cambios o evoluciones durante el ciclo de vida del Software.
Permite retroceder de una etapa a la anterior o incluso poder saltar a otras anteriores si es
requerido.

No se tiene en cuenta la naturaleza evolutiva del software, se plantea como estatico con
requisitos bien conocidos y definidos desde el inicio.

Las dmmam;que tiene son las siguientes:

No conocer si la solucion es correcta hasta estar cerca de su lanzamiento.

Hay poco tiempo para la resolucion de fallos y tiene una depuracién complicada.

No es muy frecuente que el cliente o usuario final explicite clara y completamente los
requisitos.

Es posible que el cliente detecte algin error y debe ser paciente con el proceso.

Es sencilla y facilita la gestion de un proyecto.

Estas son las etapas de un proyecto:

7
0‘0
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Esta fase consiste en conocer las reglas del negocio, sus necesidades y adquirir conocimiento
acerca de las funciones propias del modelo de negocio.
Lo que en este proyecto concordaria con los siguientes puntos:

=  Estudio de paginas similares

e Donde se hara un recorrido por paginas web que suministren un servicio similar y de
las que se obtendran ideas o esquemas de lo que se espera de herramientas de compra
on-line como la que implementaremos.

»= Tecnologias a aplicar

e Eneste tema se tendra que decidir por qué IDE y lenguaje de programacion puede
satisfacer més las necesidades tanto del cliente como del desarrollador.

e Eneste caso, por temas personales del desarrollador teniendo experiencia en este
IDE, por la claridad en el desarrollo y por otros aspectos, se llegd a la confirmacion
de utilizar Visual Studio 2010 C# frente al archiconocido PHP.

Analisis de Requisitos

> La fase de Anélisis es directamente abordar la coleccién de necesidades identificadas en el

pre-analisis y en base a ella proponer una solucion, teniendo en cuenta la viabilidad tanto a
nivel técnico como a nivel administrativo. ;Qué se va a hacer?

Sera necesario hacer un diagrama Entidad-Relacién y los Requerimientos estaran en el
documento de ‘Especificacion de Requerimientos del Sistema’ 0 ERS.

Es la primera fase real de la consecucién de un proyecto donde se extraen los requisitos y
requerimientos, donde el cliente da el comportamiento y funcionalidad que se espera de esa
pagina web.
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=  Eneste caso, no hay cliente fisico y ha sido el mismo desarrollador el que ha establecido
dichos requisitos y requerimientos, considerando que es lo fundamental para que la pagina
web ofrezca lo que se ofrece en el mercado eCommerce, y ademas de una manera eficaz e
intuitivo.

« Disefio
» La fase de disefio consiste en detallar la solucion al problema que se ha identificado, es decir,

se debe estructurar a nivel aplicacion, red y base de datos como se va a abordar la solucién, en

el disefio se debe apoyar de diagramas de entidad relacion para la bbdd, diagramas de clases

entre otros. ¢cémo se va a hacer?

» Dar una arquitectura a nuestro proyecto significa dotar a nuestra pagina web de unos
componentes o entidades, y tras ello mostrar la interaccion entre dichos componentes y
validacion por medio de diagramas de interaccion.

= Algunos ejemplos de diagramas necesarios serian:
e Diagrama de clases
e Diagrama de base de datos
e Diagrama de secuencia
e Diagrama de estados

» Eneste proyecto, se dotara con diagramas de clases, base de datos y secuencia.
= Toda la parte de UML serd implementado con la herramienta, StarUML.
= Laparte de disefio de base de datos, se hara con la herramienta DB Designer 4.0.

» Lafase de desarrollo es llevar a acciones el disefio que se ha elaborado previamente, es decir,
se toma como ayuda un lenguaje de programacion y de los software existentes para elaborar la
aplicacion que daréa solucion al problema identificado inicialmente.

» Eneste proyecto, la codificacion se llevara a cabo con ASP.Net, con su lenguaje nativo C# en
su IDE Visual Studio 2010.
= Dicha codificacion se vera complementada por la adiccion de cédigo JavaScript y jQuery.

» Lafase de Pruebas consiste en una vez terminada la aplicacion y su bbdd, teniendo el producto
terminado se debe probar tanto a nivel individual como a nivel integrado y de esta manera se
sabra si la solucion creada soluciona las necesidades planteadas al inicio del proceso de
desarrollo.

» Dichas pruebas tienen que ser realizadas por usuarios que no hayan participado en la
codificacion del proyecto y que no vayan directamente a probar cosas en concreto, sino que
desde el desconocimiento de la funcionalidad de la pagina web, muchas veces se encuentran
errores que no podrian ser detectados por las pruebas unitarias de la persona que codifica.

» Seran necesarias pruebas unitarias de cada modulo o seccion de la pagina web, como de ciclos
enteros de pruebas que hagan que el ensamblado total de la aplicacion funcione de la manera
que Se requiere.
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<  Mantenimiento

> Aqui se aborda todo lo referente al mantenimiento de la web, donde se puede hacer cambios en

los requisitos establecidos al principio, desajustes en funcionalidades ya implementadas...en
general cualquier tema que haga que la pagina web no trabaje como debiera, o cualquier cosa
que el usuario final decida que es necesario cambiar, mejorar o hacer de nuevo.

Es mas general y normal, hoy en dia, dar mantenimiento a una aplicacién que crear nuevas
aplicaciones.

8. PLANIFICACION

En esta seccidn se hara una comparativa entre la planificacion inicial que se hizo para la
consecucion del proyecto y por otro lado la planificacion real que mostrara como fue en realidad ese
desarrollo del proyecto en todas y cada una de sus partes.

La planificacion ha sido detallada con las siguientes fases de trabajo:

VI.

26

Estudio preliminar
a. Estudio de paginas webs similares
b. Tecnologias a aplicar

Analisis
a. Estudio del problema
b. Captura de Requerimientos
c. Andlisis de Requerimientos
d. Identificacion de tareas

Disefio
a. Modelado de clases
b. Creacion de base de datos

Implementacion
a. Implementacion de Cddigo
b. Graficos

Realizacién de Pruebas

Documentacién
a. Memoria del proyecto
b. Manual Técnico
¢. Manual de Usuario
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8.1 PLANIFICACION INICIAL

Fecha de
Nombre de la tarea inicio

Fecha de
finalizacion

[© Flavors of the States 14/0513  27/0813 105
|=| Estudio Prefiminar 14/05/13 01/06/13 18
Estudio de paginas web similares | 14/0513  16/05/13 ' 3
Tecnologias a aplicar 1700513 01/0613 ' 15

(=) Andlisis 0200613 13/06/13 12
Estudio del problema | 02/06113 | 03/06/13 2|
Captura de Requerimientos 04/06/13 06/06/13 3
Andlisis de Requerimientos | 07/0613 | 11/06/13 5|
Identificacion de Tareas 12006113 13106/13 2|

(=] Disefio 14/06/13 20006113 7|
Modelado de clases 140613 | 16/06/13 3
Creacion de base de datos | 17/0613 | 20/06/13 4

=) Implementacin 210613 2507113 35
Implementacion de cédigo 210613 2000713 30
Graficos 210713 250713 5|
Realizacién de Pruebas 12600713 01/08/13 7

B Decuiisiads 0200813 27/08/13 26
Memoria del proyecto | 02/08M13 | 07/08M13 6
Manual Técnico 08/08/13  20/08/13 13
Manual de Usuario 21/0813  27/08/13 7

Fig 5. Planificacion Inicial

Nombre de la tarea May 13 May 20 May 27

LM M| VS DE L (MM S DL M M|

=1 Flavors of the States ; :
[=| Estudio Preliminar e ——— ; : — ‘
Estudio de péginas web similares ' 1‘" : #d"las "#*h 5‘1"1'*#“ | ‘ | ‘ [ ] ‘
Tecnologias a aplicar E T a aplicar
(=] Analisis =
Estudio del problema 3" E"*“"“|""
Fariind de. Rerariioice " Capturade
Andlisis de Requerimientos An
Identificacién de Tareas =
[=| Disefia
Modelado de clases
Creacién de base de datos

(=] Implementacién
Implementacién de codigo
Gréficos

Realizacién de Pruebas

[=| Documentacién
Memoria del proyecto
Manual Técnico

Manual de Usuario

Fig 6. Diagrama de Gantt para la planificacion inicial 1
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Jun 24 Jul Julg Jul 16 Jul 22
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Fig 7. Diagrama de Gantt para la planificacion inicial 2
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Fig 8. Diagrama de Gantt para la planificacion inicial 3
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8.2 PLANIFICACION REAL

I Fecha de I Fecha de

Nombre de |a tarea | inicio | Fosti e | Duracion
(2 Flavors of the States 14/05113 27108113 101
|=| Estudio Preliminar 14/05/13 22/05/13
Estudio de paginas web similares | 14/05/13 | 15/05/13
Tecnologias a aplicar | 16/05/13 | 22/05/13 ' 7|
=| Andlsis (230513 02006113 ' 10
Estudio del problema | 2305113 | 24/05/13 ' 2
Captura de Requerimientos | 2505113 | 2705113 ' 3
Andlisis de Requerimientos | 28/05/13 1 30/05/13 3
Identificacion de Tareas | 01/06/13 | 02/06/13 2|
|=| Disefio | 03/06/13 12/08113 10
Modelado de clases | 03/06/13 | 07/06/13 5
Creacién de base de datos | 08/06/13 | 12/06/13 5
(=) Implementacién ' 13/08/13 2500713 43
Implementacion de codigo 13/06/13 22/07/13 40
Graficos 23107113 25/07/13 3
Realizacin de Pruebas 26007113 2007113 4
[= Documentacisn 3000713 | 23/0813 25
Memoria del proyecto | 30007113 | 04/08/13 6
Manual Técnico | 05/08/13 ' 15/08/13 "
Manual de Usuario ' 16/08/13 | 23108/13 8

Fig 9. Planificacion Real

Nombre de la tarea May 13 May 20 May 27 Jun 3 Jun 10

LM M J V(8 DL M M V(8 D LIMM J VS DL MM J VS| DL MM J WV

(=] Flavors of the States

[=| Estudio Preliminar I o E =
Estudio de paginas web similares Estudio|de péginas web simileres
Tecnologias a aplicar

[=] Analisis e — | Anaiisis
Estudio del problema i
Captura de == Captura de
Andlisis de Requerimientos Andlisis de
Kdentificacién de Tareas Identificacion de Tareas

(=) Disefio ‘ Disefio
Modelado de clases Mu*iall*b#cla#u
Creacién de base de datos c

(=] Implementacién
Implementacion de cédigo
Gréficos

Realizacion de Pruebas

[=| Documentacién
Memoria del proyecto
Manual Técnico
Manual de Usuario

£
H

Fig 10. Diagrama de Gantt para la planificacion real 1
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Fig 11. Diagrama de Gantt para la planificacion real 2
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Fig 12. Diagrama de Gantt para la planificacion real 3
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8.3 COMPARACION Y CONCLUSIONES

La primera conclusion que se podria sacar al comparar ambas planificaciones, es que son muy
aproximadas, y no puede ser de otra manera ya que el tiempo fisico del que se disponia para la entrega
del PFC no era amplia como para tener practicamente ninguna demora, y poder tener el proyecto listo
para su entrega en los plazos indicados.

Comparativa:
Nombre de la tarea Duracion Inicial Duracion Real
Flavors of the States 105 101
Estudio Preliminar 18 9
Estudio de paginas web similares 3 2
Tecnologias a aplicar 15 7
Analisis 12 10
Estudio del problema 2 2
Captura de Requerimientos 3 3
Analisis de Requerimientos 5 3
Identificacion de Tareas 2 2
Disefio 7 10
Modelado de clases 3 5
Creacion de la base de datos 4 5
Implementacion 35 43
Implementacion del cadigo 30 40
Gréficos 5 3
Realizacion de Pruebas 7 4
Documentacion 26 25
Memoria del proyecto 6 6
Manual Técnico 13 11
Manual de Usuario 7 8

Fig 13. Tabla representativa y comparativa de planificaciones en dias

Esta tabla muestra la comparativa de las planificaciones, inicial y real.

Dicha comparacion permite establecer la desviacion que se ha dado en el desarrollo total del
proyecto.

Fase a fase, se hara un desglose dando razones sobre los tiempos obtenidos.

Fases de desarrollo:

e  Estudio Preliminar

o Inicialmente, se planificé quiz4 demasiado tiempo para esta fase ya que se preveia
que habria que hacer un profundo analisis de lo que se queria mirando paginas web
similares y teniendo en cuenta también, una curva de aprendizaje en cuanto a las
tecnologias a aplicar. Curva que no fue tan grande, dado que el conocimiento que se
tenia acerca de la plataforma fue esencial.

0 Elresultado es que se redujo a la mitad el tiempo planificado inicialmente.
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Anélisis

0

Disefio
0

Flavors of the States

En cuanto a la fase del Analisis, se tard6 basicamente lo que se planifico inicialmente,
excepto para el analisis de los requerimientos dado que la subfase anterior de Captura
de Requerimientos fue tan minuciosa y desglosada que no fue necesario dedicarle
mas tiempo.

Los tiempos en la fase de disefio fueron muy similares a los planificados, salvo que
debido a problemas con las claves foraneas entre las tablas, se experimentaron
problemas que hizo retrasar minimamente la planificacién.

Implementacion

(o}

En cuanto a la implementacion, hay una gran desviacion de dias para el cédigo ya que
se subestimd dicha parte y no se tuvo en cuenta que habia tecnologias que eran
nuevas en la experiencia como desarrollador y se presentaron diversos problemas en
la codificacion.

Realizacion de Pruebas

0

Hay una minima diferencia entre lo planificado y lo real dado que en la anterior fase
de Implementacidn, se hicieron pruebas unitarias de los médulos a medida que se iba
desarrollando con lo cual, las pruebas de ensamblado de mddulos dio menos fallos de
los esperables.

Documentacion

(o}

Los plazos se han mantenido en general para los tres apartados de esta seccion, pero
hay que resefiar a este respecto que:
= Alser la primera memoria tan extensa que el desarrollador hace, se han
encontrado dificultades en especial en las dos primeras secciones de
Memoria del Proyecto y Manual Técnico.
= Laterceray ultima parte de Manual de Usuario fue la méas sencilla, dado que
es menos complicado explicar una pagina web que el mismo desarrollador
ha hecho, funcionalmente.



SECCION I: MEMORIA DEL PROYECTO

9. COSTES

9.1 COSTES DE LOS RECURSOS HUMANQOS

En la siguiente gréafica, se muestra el coste total del uso de los recursos humanos necesarios para llevar

a consecucion el proyecto.

Los recursos que se han tenido en cuenta son un Analista programador y un Programador, y se han

estimado unos costes de 80 euros/dia y 50 euros/dia respectivamente.

Claramente el peso de los costes en el proyecto viene dado en la implementacion, donde se echan

mas horas en total.

Fig 14. Tabla representativa de costes del proyecto para RRHH

FASE DETALLE DURACION RECURSO COSTE
Estudio Preliminar 9
Estudio Paginas web similares 2 Analista 160
Tecnologias a aplicar 7 Analista 560
Subtotal 720
Analisis 10
Estudio del problema 2 Analista 160
Captura de requerimientos 3 Analista 240
Analisis de requerimientos 3 Analista 240
Identificacion de tareas 2 Analista 160
Subtotal 800
Disefio 10
Modelado de clases 5 Analista 400
Creacion de la base de datos 5 Analista 400
Subtotal 800
Implementacion 43
Implementacién de codigo 40 Programador 2000
Graéficos 3 Programador 150
Subtotal 2150
Pruebas 4 Programador 200
Subtotal 200
Documentacién 25
Memoria del Proyecto 6 Analista 480
Manual Técnico 11 Analista 880
Manual de Usuario 8 Programador 400
Subtotal 1760
TOTAL 6,430.00 €
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9.2 COSTE DE HARDWARE

En esta subseccion se puede ver los gastos en hardware, donde basicamente se ha utilizado un
Unico ordenador portatil y un dispositivo de almacenamiento externo.

DISPOSITIVO HARDWARE EMPLEADO COSTE usSo COSTE REAL
Portatil Clonico 850 € 15% 127.50 €
CPU Intel Core 2 duo T7500
RAM 4 GB
Disco Duro 500 GB
Tarjeta Gréfica Integrada
Sistema Operativo Windows XP
Almacenamiento Externo Pendrive 32 GB 24 € 15% 3.60 €
131.10 €

Fig 15. Tabla representativa de costes de Hardware

9.3 COSTE DEL SOFTWARE

En esta apartado, se tienen los gastos ocasionados por el Software utilizado.

COSTE
HERRAMIENTA COSTE DESCRIPCION USoO REAL
Sistema Operativo (Incluido en
Windows XP 0 portatil) 15% 0
Microsoft Word 2003 0 Editor de texto (Incluido en portatil) 15% 0
StarUML 0 Modelado UML 15% 0
Acrobat Reader 0 Lector de archivos PDF 15% 0
Smartsheet 0 Gestion de tiempos para proyectos 15% 0
DB Designer 0 Modelado de bases de datos 15% 0
Visual Studio 2010
Proffessional 630 € IDE .Net 15% 94.5
SQL Server 2008 R2 0 Gestor de BBDD 15% 0
Mozilla Firefox 0 Navegador Web 15% 0
Google Chrome 0 Navegador Web 15% 0
Adobe Photoshop CS5 879 € Disefio Gréfico 15% 131.85

L 22635 ¢ |

Fig 16. Tabla representativa de costes totales de Software

9.4 COSTES TOTALES DE LA PAGINA WEB

DESCRIPCION COSTE

Coste RRHH 6,430 €
Coste HW 131.10€
Coste SW 226.35 €

TOTAL 6,787.45 €

Fig 17. Tabla representativa de costes totales del proyecto
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10. CONSIDERACIONES

10.1 DISENO

10.1.1 Carrito de la compra

Cuando se hizo el disefio de las clases y la base de datos, se invirti6 tiempo en como enfocar el
tema del carrito de la compra en la pagina web.
En principio habria dos opciones:

- Crear una tabla Carrito, donde cada cierto tiempo, o en el momento que el usuario
actualizase el carrito, se insertara en base de datos y se mantuviese actualizado.

(0}

La Unica ventaja de esta opcion, bajo mi punto de vista, es que cuando el usuario se
logase en la pagina, actualizase su carrito y abandonase la pagina sin realizar ningin
pedido, cuando se volviera a logar, tendria de nuevo esos articulos persistentes en su
carrito y no tendria que volver a agregar dichos articulos.

Las desventajas, es que habria un constante ataque a base de datos para actualizar
datos en el carrito y que realmente, desde mi punto de vista, no tiene sentido guardar
esta informacion en tablas.

- Guardar el carrito en sesion.

(0}
(0}

(0]

De esta manera, no se ataca a base de datos constantemente.

No es necesario por tanto, crear ninguna tabla en base de datos ni ningin
mantenimiento.

En la mayoria de las paginas web existentes, los carritos de la compra se guardan de
esa manera, en el tiempo que la sesién dure antes de que caduque.

Mientras que la sesion dure hasta que se haga el pedido (si es que se hace), las
modificaciones se haran en sesion.

Sélo cuando el cliente realice el pedido, se usaran esos datos del carrito de la compra
para insertarlos en base de datos, en concreto en la tabla de Pedidos y de
DetallePedido.

Es la mejor opcién por tanto, en cuestion de tiempos, accesibilidad y comodidad a la hora de
desarrollar cadigo, por lo que fue la opcidn escogida.

10.1.2 Arquitectura de la aplicacion

La estructura usada para nuestra arquitectura seria N-Capas, en este caso, 4 capas:

- Interfaz de Usuario

(0}

(0]

En este caso, esto serd todas y cada una de las paginas *.aspx y todos los controles de
usuario *.ascx existentes en el proyecto.

Son los encargados de mostrar al usuario de manera grafica, todo lo que se maneja
por detras.
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- Ldgica de Negocio
o0 Esta capa es la que contiene la logica de la pagina.
0 Tendra unos procedimientos que son llamados desde el Interfaz de Usuario y que
recibiran también como parametro, esos objetos tipos Entidad creados.
0 Estos procedimientos llamaran a su vez a la capa de datos, sin saber qué es lo que
hace esa capa de datos.

- Acceso a Datos

0 Estacapa es la que accede directamente a Base de datos, extrayendo la informacion
necesaria en base de datos, CRUD (Create, Read, Update, Delete).

- Entidades
o0 Contiene todas las entidades que se utilizan en el proyecto (Productos, Categorias,
Marcas...)

0 Serén los objetos que seran creados en la Interfaz de Usuario y se mandaran como
parametros a la capa de negocio.

0 Llamadatambién BEL, o Business Entity Layer.

o0 Contiene la estructura de la entidad, con sus get y set de atributos.

10.1.3 Productos, Marcas y Cateqgorias

En este aspecto, es importante resefiar lo siguiente:
- El'modelo relacional creado, relaciona estas tres tablas (Productos, Marcas y Categorias),
por lo que hay tareas que el administrador ‘no puede hacer’ en primera instancia, como es:
o0 Eliminar una categoria que tiene productos asociados.
o Eliminar una marca que tiene productos asociados.

Para ambos casos, el usuario recibird un mensaje en una ventana pop-up en el que se le dira que no

es posible hacer esa operacion y que es necesario que los productos asociados a esa categoria 0 marca,
sean actualizados a otra categoria 0 marca existente y una vez hecho esto, se podra eliminar.

10.2  IMPLEMENTACION

10.2.1 Métodos de pago

Para ésta pagina web, dado los tiempos que se tenian para desarrollar el proyecto y la complejidad
de implantacion de métodos de pago reales y/o dificultades para cumplir los requisitos de implantacion,
Unicamente se ha implantado el método de pago con PayPal, que incluye el pago con tarjeta pero sin
pasarela propia del banco asociado.

PayPal ofrece algo muy atractivo para los desarrolladores, ya que permite probar y ver como va a
funcionar exactamente dicho método de pago sin realizar ninguna transaccion econdmica real.

Lo que ofrece PayPal es un duplicado exacto del sitio activo PayPal, Ilamado Sandbox y que la
Unica diferencia respecto a PayPal es que es un entorno de pruebas y que no hay transacciones reales,
donde el dinero pase de unas manos a otras.

Este entorno de pruebas permite probar toda la integracion antes de enviar transacciones al entorno
activo de PayPal. Y puedes crear y administrar cuentas de prueba, en el que se asignaran cuentas de
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banco y tarjetas de crédito ficticias asociadas a la pagina web y con las que se puede chequear todo
detalle del pago con PayPal o con tarjeta de crédito a través de PayPal.

Cuando se finaliza el pago desde la pagina web, se hace la redireccién hacia Sandbox PayPal
donde se puede ver el detalle del pedido que el cliente va a realizar ya que contiene el detalle del carrito
de la compra, con las unidades, precio unitario, precio total y se pide cuenta de Sandbox para poder
realizar el pedido.

i Seleccione una forma de pago
Resumen de su pedldo

Dezcripciones Impiotte B
Pagar con mi cuenta PayPal PayPaf
Arirona Blugherry White Tea £.20 Inicie sesidn en U cuenta para pagar

Precio del articulo: €1,20

Cantictad: 1 Carren electrinico

Avrizona Grean Tea €20 FlavorsStates @gmail.com
Precia del articulo: €120
Carticlad: 1 Contrasefia de PayPal
Entrar
Ha olvidado su direccidn de corren electrdnico o su contrasefia?
Importe total a pagar £2,40
Envio y manipulacion: 5,00
éNo dispone de una cuenta PayPal?
Total €7,40 EUR ¥ - i S
(Dpcional) Unase & PayPal para agilizar sus proximos pacgog

Cancelar v volver a flavorsofthestatesi@amail.com.

Fig 18. Pago con Paypal

Una vez pagado, haciendo clic en un enlace, se va a redireccionar de nuevo a la pagina web donde
dependiendo del éxito o fracaso del pago, se mostrara un mensaje de confirmacién de compra o de fallo
en la compra.

Este método de pago ofrece exactamente lo mismo que PayPal y da clara muestra de como va a
funcionar PayPal cuando se quiera implementar.

El Gnico cambio que seria necesario para actualizar de Sandbox PayPal a PayPal, seria cambiar
Unicamente la web de conexion.

Actualmente se conecta a :
https://www.sandbox.paypal.com/us/cgi-bin/webscr?

Habria que conectar simplemente hacia PayPal directamente:
https://www.paypal.com/us/cgi-bin/webscr?

Con este simple cambio, y obviamente usando una cuenta de PayPal existente y real (ya que las
cuentas creadas en Sandbox son para pruebas y ficticias) se podria apuntar directamente a PayPal de
manera real y todo deberia funcionar de igual manera que lo esta haciendo ahora mismo con Sandbox.
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11. _AMPLIACIONES

En esta seccidn, se explicara cuales podrian ser las futuras ampliaciones de dicha pagina web, que
como toda pagina web, aplicacion o software, siempre queda una puerta abierta a la posibilidad de
mejorarlas o de hacerlas mas completas.

11.1  GESTION DE PROVEEDORES

Esta seccion podria ser una parte a afiadir a la aplicacién web, en la que se podria saber desde la
pagina de administracion del usuario Administrador, saber a qué proveedores hace falta hacer un
pedido de determinados productos cuando no haya stock. Actualmente, s6lo se le muestra al
Administrador cudles son los productos sin stock, pero se podrian agrupar por Proveedor y darle un
detalle més claro y conciso que le ayudase en su labor administrativa.

11.2  GESTION DE CONTABILIDAD

Esta idea abarcaria el darle la posibilidad al Administrador de tener unos informes en los que se
reflejen la actividad econémica de la pagina web.

En ella, se haria reflejo por semana, mes o afio, los beneficios finales marcados por las ventas de
productos a clientes menos la suma pagada a proveedores para tener productos en stock.

Daria una idea de contabilidad general de la pagina ya que actualmente no hay nada, que de un
resultado de ventas que de al administrador fuentes para hacer un estudio de acercamiento al cliente.

11.3 PAGO CON TARJETA

Como para toda aplicacién eCommerce, es necesario tener unas transacciones reales entre cliente y
aplicacion web para cerrar el ciclo de compra-venta on-line.

Tal y como ésta pagina web Unicamente va a estar publicada en el servidor localhost, no es posible
desarrollar un médulo real con métodos de pago, donde haya una transaccion real de una tarjeta de
crédito a nuestra cuenta asociada a la tienda on-line, sino que todo serd de manera ficticia.

Una mejora en este aspecto, seria montar dicha pasarela para hacer un pago mediante tarjeta de
crédito/debito, que no sea la propia que ofrece PayPal a clientes de la pagina web que no tengan una
cuenta PayPal creada y operativa (que es la opcion que actualmente esta implementada).

Este método de pago virtual mediante tarjeta se haria a través de una plataforma que haria un
procesamiento de esas tarjetas desde Internet conectandose a las redes privadas de los sistemas que se
quisiera dar como opciones de pago (VISA, MasterCard, American Express...). Este método permitiria
a los clientes realizar compras utilizando su tarjeta y dichas operaciones se validarian en linea.
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Estos serian los pasos a seguir:

- Unavez que el cliente tenga preparado su carrito de la compra con todos los articulos de su
pedido, al finalizar el pedido se le preguntaria con qué método prefiere pagar.

- Lapdgina web redirigiria al servidor seguro del banco contratado y TPV del banco, la cantidad
a cobrar para finalizar el pedido.

- Elcliente introduciria sus datos, como nimero de tarjeta, fecha de expiracion de la tarjeta y su
numero secreto. Todo ello iria al servidor del banco y se procesaria la peticion.

- Eldinero quedaria substraido de la cuenta del cliente e ingresado en la cuenta asociada a
nuestra pagina web y a nuestro TPV.

- Tras un pago satisfactorio o no, devolveria el control a nuestra pagina web donde se tramitara
dicha respuesta de manera conveniente en nuestra base de datos.

Para ésta pagina web se intent6 implementar dicha solucién pero para ello hay que cumplir
numerosos requisitos y también conlleva una gran complejidad en cuanto a la codificacion.
Algunos de los requisitos que conlleva son:

- Que la pagina web exista, es decir, tenga un dominio asociado, un host en el que esté alojada.

- Trasello tiene que haber un contrato ente comerciante y banco al que se quiera asociar ésta
forma de pago, contratando asi un TPV virtual (Terminal de punto de venta).

- Dicho TPV virtual tendra un costo inicial, una coste de mantenimiento y una comision por
transaccion y dependiendo del volumen de venta.

Dado que todo esto no era posible, se optd por otras opciones como un método de pago TPV
virtual ficticio por medio de compafiias como DataCash.

DataCash es parte de MasterCard, y es una compafiia de procesamiento de pagos que ofrece una
forma de pago global y multicanal para asegurar que no hay fraude o riesgo en el manejo de servicios
de pago on-line.

Dicha compafiia, ofrece una version ficticia (al igual que PayPal) para simular esos pagos mediante
tarjeta de crédito antes de implementarlos en nuestra pagina web.

Finalmente, no se pudo implementar dado que no se aceptan paginas web que no estén alojadas en
un host, y porque por su complejidad de implantacion, conllevaria un coste en tiempo que dada la
planificacién del proyecto, es inviable.

Con todos estos inconvenientes que se encontraron durante el desarrollo, la Unica solucién viable

fue la implementacién de todo el sistema de pago de PayPal que ofrece ambas cosas, pago con PayPal
(si tienes cuenta operativa) y a través de tarjeta de crédito (si no tienes cuenta operativa PayPal).
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’ Seleccione unaforma de pago
Resumen de su pedido

Descripciones Imparte =
Pagar con mi cuenta PayPal Paypa‘
Syizana Blusberry Viite Tea =120 Inicie sesidn en su cuenta pars pagar

Precio del articulo: €120
Cantickad: 1

¢No dispone de una cuenta PayPal?
Arizona Green Tes £1.20

________________ e i o
Precio del aiculo: €120 (Opcionaly Unase a PayPal para agilizar sus proximos pagos

Canticad: 1
Fais Espafia w

Tipos de paga ® VISA “isa

it v b O [ Mastercard
Total €7,40 EUR (@] Discover
O ; Ametican Express
o F Tarjeta Aurara
Mimero de tarjeta
Fecha devencimiento  mm &a

CEC
AOUE es esto?

Fig 19. Representa la manera alternativa dada por PayPal de pago con tarjeta de crédito

114  GESTION DE OFERTAS

Cabria la posibilidad de hacer un servicio de ofertas que se encargaria de mandar un correo con
ofertas personalizadas a los clientes, dependiendo de los productos que esos clientes compran
normalmente.

Para ello también seria necesario tener una parte de administracion para el usuario, donde quede
registrado de alguna manera un estudio de las categorias o las marcas que mas compra ese determinado
usuario.

De igual manera, para todos los usuarios en general, podria haber una seccion de ofertas sin tener
ningun tipo de personalizacion en clientes.

11.5 GESTION DE ELIMINACION DE CATEGORIAS O MARCAS

Una mejora respecto a la eliminacién de categorias o0 marcas, es que, cuando se intente eliminar
una categoria 0 marca con productos asociados, en vez de simplemente mostrar al usuario un mensaje
indicando que no es posible eliminarlos hasta que se actualicen los productos a otras marcas o
categorias, que haga lo siguiente:

- Mostrar una ventana pop-up con un grid en el que salgan todos los productos afectados
por esa eliminacion y se pueda actualizar a otra marca o categoria en ese mismo momento,
y tras ello esa categoria 0 marca pueda ser eliminada.
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11.6 FACTURAS

Este apartado trata acerca de las facturas hechas para los pedidos que los clientes puedan realizar
en la pagina web.

Lo que la pagina web ofrece ahora mismo, es mandar un correo a la direccion electrénica del usuario
con todo el detalle del pedido que se acaba de hacer, que es basicamente una factura pero sin el formato
de una factura formal.

La mayoria de los sitios web actuales, simplemente mandan un correo electrénico dando el
detalle del pedido, pero una posible ampliacion podria ser precisamente esto, hacer un apartado que
pusiera los mismos detalles del pedido en una plantilla en vez de un email, y que lo exportase a pdf.

Cuando se hace un pedido, se piden dos direcciones, la de envio y la de facturacion, que
pueden ser la misma o no. La aplicacidn estaria ya preparada para que se le afiadiese dicha
funcionalidad ya que se tiene todo lo necesario, detalles del pedido y direccién de facturacion.

Al igual que el pedido (si fuese una pagina web real) seria enviado a la direccion de envio, la
factura seria enviada a la direccion de facturacion. Actualmente, la web no hace nada realmente con esa
direccion de facturacion, Unicamente deja todo detallado de manera historica para los pedidos
realizados.

12. CONCLUSIONES

El proyecto realizado representa la sintesis de los conocimientos que el desarrollador adquirio en la
Universidad en su momento y de la experiencia que ha adquirido en su vida profesional.

A pesar de ello, Flavors of the States ha sido la primera aplicacion web completa que el
desarrollador ha hecho y ha servido para enfrentarse a todas las fases de un proyecto, cosa que en su
vida profesional no ha sucedido, ya que en la vida real cuando trabajas para una compafiia, tu
dedicacién (dependiendo de tu categoria) queda relegada a una determinada area, sea disefio o
codificacion y no a todas las fases que un proyecto puede tener.

Ha servido para darse cuenta como de importante es un buen andlisis y disefio de la aplicacién,
antes de ponerse a codificar directamente sin analizar todo de la mejor manera y viendo ventajas e
inconvenientes. Ya que un mal analisis de un requisito, o un mal disefio de clases o de base de datos
puede convertirse en un quebradero de cabeza de grandes dimensiones cuando se descubre un error en
esas partes cuando el proyecto puede estar ya bastante avanzado. Todo ello puede suponer un gran
cambio en el coste del desarrollo y en los tiempos de entrega, con lo que quiza en mi caso, hubiera sido
interesante hacer un analisis mas extenso inicialmente para evitar algunos de los problemas que se han
podido encontrar durante la codificacion del proyecto.
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SECCION I1I: MANUAL TECNICO

ANALI

DEL SISTEMA

1. DIAGRAMAS DE CASOS DE USO DEL SISTEMA

1.1 Caso de uso “Administracion Carrito de la compra”

= Obijetivo

Permitir que el usuario, sea registrado o no, tenga acceso a su carrito de la compra.
Las operaciones que el cliente podré hacer en dicho carrito seran las siguientes:

Afadir productos en tiempo real

Modificar las unidades de los productos existentes en el carrito
Eliminar un producto existente en el carrito

Vaciar el carrito, donde todos los productos seran eliminados.
Ver el contenido del carrito de la compra.

= Actor

Usuario no registrado
Usuario Registrado

=  Flujo de evento principal

El usuario navega por la aplicacién web, y afiadira los productos que considere necesarios y
afiadiendo las unidades que se consideren.

La aplicacion web afiade dichos productos al carrito y finalmente, el usuario puede (0 no) hacer
efectivo el pedido con el contenido del carrito.

=  Flujo de eventos alternativo

El usuario puede querer consultar el contenido del carrito de la compra.
0 Laaplicacion web muestra el contenido del carrito.
El usuario puede eliminar un articulo del carrito.
0 Laaplicacién actualiza el carrito de la compra.
El usuario puede afiadir un articulo al carrito.
0 Laaplicacién actualiza el carrito de la compra.
El usuario puede modificar un articulo.
0 Laaplicacién actualiza el carrito de la compra.
El usuario puede vaciar el carrito.
0 Laaplicacion actualiza el carrito de la compra.

= Flujo de eventos excepcional

Fallo de conexion
No existen productos en el carrito de la compra
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Fig 1.1. Diagrama caso de uso ‘Administracion del carrito de la compra’

; : k

1.1.1 Subcaso de uso “Anadir Articulo”

= Objetivo

Permite al usuario afiadir un articulo al carrito de la compra, desde varios sitios en la aplicacion web.
Esta insercidn de articulos puede ser de manera unitaria (es decir, afiadiendo de uno en uno) desde
los dos iconos que aparecen bajo cualquiera de los articulos (icono del carrito y boton) o desde la

pagina de detalle de cualquiera de los productos, donde se puede insertar la cantidad del articulo que se
precise.

=  Actor

Usuario no registrado
Usuario Registrado

=  Flujo de evento principal

El usuario hace una peticion de listado de productos (por marca o por categoria)
La aplicacion muestra dicho listado.
El usuario hace clic en el icono del carrito de compra o el botén Afiadir.

La aplicacion afiade tantos articulos como veces se haga clic en cualquiera de los dos
botones.

PO E

=  Flujo de eventos alternativo

El usuario solicita ver el detalle de un producto en concreto.
La aplicacion muestra el detalle del producto.

El usuario introduce la cantidad que quiere de ese articulo.
La aplicacion afiade la cantidad de articulos pedida al carrito.

o Noo
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=  Flujo de eventos excepcional

1..8 <Fallo de conexién>, la aplicacion muestra un mensaje de error si fallase la conexién al
realizar una operacion.

3.4y 7..8 <Stock Insuficiente>, si se intenta afiadir mas articulos que el stock disponible para ese
producto, la aplicacion mostrara un mensaje por pantalla en el que se comunicard al cliente de que no
hay suficiente stock.

= [Escenarios

o Afadir articulo a carrito de la compra.

1.1.2 Subcaso de uso “Eliminar Articulo”

= Objetivo
Permitir al usuario eliminar un articulo del carrito de la compra que ya no se quiere tener.
= Actor

Usuario no registrado
Usuario Registrado

=  Flujo de Eventos principal

1. Elusuario hace clic en el icono de la papelera que esta en el grid del carrito de la
compra.

2. Laaplicacidn pide confirmacion al cliente acerca del borrado.

El usuario confirma.

4. Laaplicacion elimina dicho articulo y lo actualiza en tiempo real.

w

= Flujo de Eventos alternativo

El usuario hace clic en Editar el Articulo.

La aplicacion deja en modo edicion el grid del carrito de la compra.
El usuario introduce 0’ articulos para ese producto.

La aplicacion elimina dicho producto del carrito y actualiza.
Cancelacion del proceso

©oNo G

= Flujo de Eventos excepcional

1..9 <Fallo de conexién>
= Escenarios

o Eliminar articulo del carrito.
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1.1.3 Subcaso de uso “Editar Articulo”

= Objetivo

Permitir al usuario poder editar la cantidad del articulo en concreto perteneciente al carrito de la
compra.

= Actor

Usuario no registrado
Usuario Registrado

=  Flujo de Eventos principal

El cliente hace clic en el icono de editar articulo

La aplicacion lo pone al estado de edicion.

El usuario introduce la cantidad de articulos que quiera.
La aplicacion lo actualiza.

N

=  Flujo de Eventos alternativo

2..4 .. Cancelar el proceso.

=  Flujo de Eventos excepcional

1..4 <Fallo de conexién>
= Escenarios

o Editar Articulo

1.1.4 Subcaso de uso “Vaciar Carrito”

= Objetivo

Permitir al usuario poder vaciar el carrito de forma rapida y en una sola accion, sin tener que ir uno
a uno eliminando los articulos.

=  Actor

Usuario no registrado
Usuario Registrado

=  Flujo de Eventos principal

El usuario solicita el vacio del carrito de la compra haciendo clic en el icono.
La aplicacion pide confirmacion para realizar el vacio del carrito.

El usuario confirma.

La aplicacion elimina todos los articulos del carrito y actualiza.

Hwdp PR
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=  Flujo de Eventos alternativo

2 <Cancelar Proceso>

=  Flujo de Eventos excepcional

1..4 <Fallo de conexién>
= Escenarios

o0 Vaciar carrito de la compra

1.1.5 Subcaso de uso “Ver Contenido™

=  Objetivo
Permitir al usuario ver el contenido del carrito con todos los articulos existentes.
= Actor

Usuario no registrado
Usuario Registrado

=  Flujo de Eventos principal

1. Elusuario solicita ver el contenido del carrito, mediante un clic en ‘Mi cesta’.
2. Laaplicacion muestra el contenido del carrito.

= Flujo de Eventos excepcional

1..2 <Fallo de conexién>
= [Escenarios
o Ver Contenido

1.2 Caso de uso “Administracion de Categorias™

=  Objetivo

Permitir al usuario, registrado o no, que pueda realizar las operaciones basicas para la
administracion de categorias de productos, tales como: creacion, modificacién, borrado y consulta.

= Actor

Administrador
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=  Flujo de evento principal

El administrador accedera a la administracion de categorias a través de su cuenta personal, en la
que podra desarrollar las siguientes actividades:
e Editarlos datos de una categoria existente
e Eliminar una categoria del sistema
e Afadir una categoria nueva al sistema
e  Consultar los datos relativos a cualquiera de las categorias.

Este caso de uso, es un caso de uso abstracto que define el conjunto de todas las operaciones
posibles con las categorias y que seran definidas mas en detalle en los subcasos de uso
correspondientes.

Administrador

Administrar Categorias

- . : T <<include ==

B % . 4
& & ‘wainclude=zx T

"
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i L : b
Editar Categoria Eliminar Categoria Ainadir Categoria Consultar Categorias

Fig 1.2. Diagrama caso de uso ‘Administracion de las categorias’

1.2.1 Subcaso de uso “Editar Categoria™

= QObjetivo

Permitir al usuario administrador, modificar los datos pertenecientes a una de las categorias de las
existentes.

= Actor
Usuario administrador

=  Flujo de Eventos principal

Lo

El usuario solicita la modificacidn de una de las categorias existentes.
La aplicacion web actualiza la pagina y muestra los datos de dicha categoria en modo edicién.
3. Elusuario introduce los datos y hace clic en el boton de actualizar.
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4. Laaplicacion web recoge los datos y los valida. Tras ello, actualiza dicha categoria y muestra
un mensaje de confirmacion por pantalla.

= Flujo de Eventos alternativo

2..4 <Cancelacion del proceso> El usuario puede cancelar el proceso de actualizacion de una
categoria mediante un clic en el bot6n ‘Cancelar’.

=  Flujo de Eventos excepcional

1..4 <Fallo de conexion>
4  <Datos introducidos incorrectos>, si los datos a introducir en la categoria, no son correctos o
son vacios, la aplicacién web mostrara un mensaje.

= Escenarios

Editar Categoria.

1.2.2 Subcaso de uso “Eliminar Categoria”

= Objetivo

Permitir al usuario administrador, poder eliminar una de las categorias ya existentes en el listado.
® Actor

Usuario administrador

=  Flujo de Eventos principal

El usuario solicita la eliminacion de la categoria mediante un clic en el botén ‘Eliminar’.

La aplicacion web pide confirmacion de eliminacion.

El usuario confirma la eliminacion.

La aplicacion web elimina la categoria y muestra un mensaje de confirmacion de eliminacion
por pantalla.

b

= Flujo de Eventos alternativo

3 <Cancelacion del proceso> El usuario puede cancelar el proceso cuando la aplicacién pide
confirmacidn de borrado, y no se seguira con el proceso.

3..4 <Categoria con productos> Si la categoria a eliminar, tiene productos asignados, la
aplicacion web mostrara un mensaje informativo en el que se dira al usuario que no es posible eliminar
dicha categoria hasta que los productos asociados sean asignados a otra categoria existente.

=  Flujo de Eventos excepcional

1..4 <Fallo de conexién>
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= [Escenarios

Eliminar categoria.

1.2.3 Subcaso de uso “Afadir Categoria™

= Objetivo

Permitir al usuario administrador dar de alta nuevas categorias al listado.
" Actor

Usuario Administrador

=  Flujo de Eventos principal

1. Elusuario administrador entra en su cuenta y a la seccion de administracion de categorias, y
solicita la insercidn de una nueva categoria.

2. Laaplicacion web se dispone en modo insercion, y se piden los datos referentes a la categoria.

3. Elusuario introduce los datos pedidos y confirma la insercion.

4. Laaplicacion recoge dichos valores, los valida e inserta dicha categoria.

=  Flujo de Eventos alternativo

2..3 <Cancelar el proceso>, el usuario puede cancelar la operacion en estos dos pasos haciendo
clic en el botdn cancelar.

=  Flujo de Eventos excepcional

1..4 <Fallo de conexion>

3 <Validacién de datos de entrada del usuario por parte de la aplicacion web>, donde se indicara
si los datos son correctos o no, y cuales en concreto.

1 <No existen categorias>, es posible que no haya categorias y dicha parte de la administracion se
encuentre vacia.

3..4 <Categoria ya existente>, ya que es posible que el nombre que se le asigne a la nueva
categoria ya exista en la base de datos.

= Escenarios
Afadir categoria.

1.2.4 Subcaso de uso “Consultar Categoria”

= QObijetivo

Permitir al usuario administrador, consultar todos los datos de cualquiera de las categorias dadas de
alta en la base de datos.
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= Actor
Usuario administrador

=  Flujo de Eventos principal

1. Elusuario administrador solicita la visualizacién de las categorias.
2. Laaplicacién muestra como resultado el listado de las categorias existentes, donde el usuario
tiene la posibilidad de mostrar el detalle concreto de una categoria.

= Flujo de Eventos excepcional

1..2 <Fallo de conexion>
2 <No hay categorias>, es posible que no haya categorias a listar.
= Escenarios

Consultar Categoria.

1.3 Caso de uso “Administracion de Clientes”

= Objetivo

Permitir al usuario administrador, que pueda realizar las operaciones basicas para la administracion
de clientes, tales como: creacion, modificacidn, borrado y consulta.

= Actor
Usuario administrador

=  Flujo de evento principal

El administrador accedera a la administracién de clientes a través de su cuenta personal, en la que
podréa desarrollar las siguientes actividades:

e Editarlos datos de una cliente existente

e  Eliminar un cliente del sistema

e Afadir un cliente nuevo al sistema

e Consultar los datos relativos a cualquiera de los clientes.

Este caso de uso, es un caso de uso abstracto que define el conjunto de todas las operaciones
posibles con las clientes y que seran definidas mas en detalle en los subcasos de uso correspondientes.
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Fig 1.3. Diagrama de casos de uso de ‘Administracion de Clientes’

1.3.1 Subcaso de uso “Editar Cliente”

= Objetivo
Permitir al usuario administrador, poder modificar los campos de un cliente ya existente.
=  Actor

Usuario administrador

Flujo de Eventos principal

El usuario solicita modificar un cliente del listado.

La aplicacion web establece dicho cliente en modo edicion.

El usuario introduce los valores correspondientes, en este caso Unicamente el rol de usuario.
La aplicacion web recogera y validara dicha informacion, y actualizara dicho valor en base de
datos. Tras ello, mostrara un mensaje por pantalla donde se indicara que la modificacion se
hizo correctamente.

Ll N

=  Flujo de Eventos alternativo

2..4 <Cancelacion del proceso> En todo momento, el administrador podra cancelar el proceso,
haciendo clic en el icono ‘Cancelar’.

=  Flujo de Eventos excepcional

1..4 <Fallo de conexién>
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= Escenarios

Editar Cliente

1.3.2 Subcaso de uso “Eliminar Cliente”

= Objetivo

Permitir al usuario administrador, poder eliminar un usuario ya existente.
" Actor

Usuario Administrador

=  Flujo de Eventos principal

El usuario administrador, solicita el borrado de un cliente del listado.

La aplicacion web pide confirmacion de borrado para ese cliente.

El usuario confirma la eliminacién.

La aplicacion web valida dicho cliente, y lo elimina de la base de datos. Tras ello, muestra un
mensaje por pantalla indicando que la operacién de borrado se ejecutd correctamente.

LN S

= Flujo de Eventos alternativo

o

El usuario no confirma la eliminacion.
6. Laaplicacion web no hace nada y muestra de nuevo el listado de clientes.

Flujo de Eventos excepcional

1..6 <Fallo de conexion>
1..6 <No hay clientes para borrar> Es posible que no haya clientes para borrar, y el listado se
muestre vacio.

= Escenarios

Borrado de cliente.

1.3.3 Subcaso de uso “Afadir Cliente”

=  Objetivo
Permitir al usuario administrador, poder afiadir un nuevo cliente a base de datos.
= Actor

Usuario Administrador.
= Flujo de Eventos principal
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=

El usuario solicita la insercion de un nuevo cliente, haciendo un clic en el icono de Insercién.

2. Laaplicacién web muestra una nueva linea en el grid de clientes, adaptandolo para una nueva
insercion.

3. Elusuario introduce los datos en los campos habilitados.

4. Laaplicacién web recoge y valida los datos introducidos, e inserta dichos campos como un
nuevo cliente en la base de datos.

»  Flujo de Eventos alternativo

3..4 <Cancelacion del proceso> En cualquier momento, el usuario puede cancelar el proceso,
haciendo que esa nueva linea que aparece en el grid desaparezca, y el listado de clientes aparezca de
nuevo.

=  Flujo de Eventos excepcional

1..4 <Fallo de conexi6n>

3..4 <Usuario ya existente> Es posible que el usuario que se quiera insertar ya exista en la base de
datos, y que por lo tanto no sea posible poder insertarlo, en cuyo caso, se mostrara un mensaje en
pantalla indicando que no es posible hacer dicha insercion.

= Escenarios

Afiadir cliente.

1.3.4 Subcaso de uso “Consultar Clientes”

= QObijetivo

Permitir al usuario poder consultar los clientes existentes en la base de datos.
" Actor

Usuario administrador

=  Flujo de Eventos principal

Lo

El usuario administrador solicita ver el listado de clientes.
2. Laaplicacion web muestra el listado de los clientes, con la posibilidad de entrar en cada uno
de los clientes y ver el detalle de cada uno.

=  Flujo de Eventos excepcional

1..2 <Fallo de conexién>
2 <No hay resultados> Es posible que no haya clientes que listar, con lo cual el listado aparecera
vacio.

= Escenarios
Consultar clientes.
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1.4 Caso de uso “Administracion de Direcciones”

= Objetivo

Permitir al usuario, poder administrar todas las direcciones asociadas a dicho cliente, pudiendo ser
las operaciones a realizar: consulta, borrado, modificacion y dar de alta.

= Actor
Usuario registrado.

=  Flujo de evento principal

El usuario accedera a la administracion de sus direcciones a través de su cuenta personal, en la que
podréa desarrollar las siguientes actividades:
e Editar los datos de una direccion existente
e  Eliminar unadireccion
e  Anfadir una nueva direccion al sistema
e Consultar los datos relativos a cualquiera de las direcciones

Este caso de uso, es un caso de uso abstracto que define el conjunto de todas las operaciones
posibles con las direcciones y que seran definidas mas en detalle en los subcasos de uso

correspondientes.

Usuario Registrado

Administrar Direcciones
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Editar Direccion Consultar Direcciones

Fig 1.4. Diagrama de casos de uso de ‘Administracion de Direcciones’

59



Flavors of the States
1.4.1 Subcaso de uso “Editar Direccion™

= QObijetivo
Permitir al usuario registrado, modificar los datos de una de las direcciones que tenga asociadas.

= Actor

Usuario registrado

=  Flujo de Eventos principal

1. Elusuario registrado solicita la modificacion de una de las direcciones que aparecen en el
listado de su cuenta personal.

2. Laaplicacion web muestra la direccion a editar en una nueva pagina, dispuesta a ser
modificada.

3. Elusuario modifica los valores que considere necesarios y hace clic en el botdn ‘Guardar
Direccion’

4. Laaplicacion recoge y valida los datos introducidos, e inserta la modificacion de la direccion
en base de datos. Tras ello, muestra un mensaje por pantalla.

=  Flujo de Eventos alternativo

2..4 <Cancelacion del proceso> El usuario puede marchar atras y no realizar ninguna
modificacion.

3 <Valores introducidos incorrectos> Si el usuario no introduce los valores correctamente o
deja vacios alguno de los campos que no pueden ser vacios, la aplicacion web validard y mostrara un
mensaje por pantalla.

=  Flujo de Eventos excepcional

1..4 <Fallo de conexi6n>

= Escenarios

Editar Direccion.

1.4.2 Subcaso de uso “Eliminar Direccién”

= QObijetivo
Permitir al usuario, poder eliminar cualquiera de las direcciones que un usuario tenga asociado.

= Actor

Usuario registrado.
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w N

Flujo de Eventos principal

El usuario solicita el borrado de una direccidn, haciendo un clic en el hipervinculo ‘Borrar
Direccion’.

La aplicacion web pide confirmacion de borrado de la direccion.

El usuario confirma el borrado.

La aplicacion web valida dicha direccion, la elimina de la base de datos y muestra un mensaje
por pantalla que el borrado se hizo correctamente.

Flujo de Eventos alternativo

El usuario no confirma el borrado.
La aplicacion web no hace nada, y simplemente muestra de nuevo el listado de direcciones.

Flujo de Eventos excepcional

1..6 <Fallo de conexién>

1

<No hay direcciones disponibles> Es posible que el usuario no tenga ninguna direccién

asociada, y que por lo tanto no haya direcciones disponibles a borrar.

Escenarios

Eliminar direccién.

1.4.3 Subcaso de uso “Anadir Direccién”

Obijetivo

Permitir al usuario registrado, poder afiadir una direccién nueva. Dicha insercién puede ser hecha
tanto en la cuenta personal del cliente, como al realizar el pedido si no hubiese ninguna direccion
asociada para el cliente que hace el pedido.

Actor

Usuario registrado.

Flujo de Eventos principal

El usuario solicita afiadir una nueva direccidn, haciendo clic en el boton ‘Nueva Direccion’ en
la cuenta personal del cliente.

La aplicacion web, muestra una pagina con todos los campos necesarios para dar de alta una
nueva direccion.

El usuario introduce todos los valores necesarios y hace clic en el botdn ‘Guardar direccién’.
La aplicacion web, recoge los valores, los valida e inserta dicha direccién en la base de datos.
Tras ello, muestra un mensaje corroborando que la insercion se hizo correctamente.
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=  Flujo de Eventos alternativo

1..4 < Cancelacién del proceso> En cualquier momento, el usuario puede ir a la pagina anterior y el
proceso se cancelard automaticamente.

3 <Datos incorrectos o vacios> Puede ser que los datos introducidos no sean validos o estén
vacios, con lo que la aplicacién validara dichos datos y mostrara por pantalla en caso de que sea asi,
gue se pueda volver a introducir dichos datos.

5. Elusuario va a realizar un pedido desde el carrito de la compra, pero no tiene direcciones

asociadas. El usuario hace clic en el icono de ‘Afiadir direccion’.

6. Laaplicacion web muestra una ventana pop-up que ofrece los mismos campos para poder dar
de alta una nueva direccion.

El usuario introduce todos los valores necesarios.

8. Laaplicacion recoge y valida los datos introducidos, tras ello inserta la nueva direccién en
base de datos y muestra mensaje en base de datos. A parte de esto, la lista donde aparecen
todas las direcciones, es actualizada mostrando la nueva direccion insertada.

~

=  Flujo de Eventos excepcional

1..4 <Fallo de conexion>
= Escenarios
Afadir Direccion.

1.4.4 Subcaso de uso “Consultar Direcciones”

= QObijetivo

Permitir al usuario poder consultar el listado de direcciones asociadas a su cuenta personal.
=  Actor
Usuario registrado.

=  Flujo de Eventos principal

1. Elusuario solicita ver el listado de direcciones haciendo clic en el hipervinculo ‘Direcciones’
de su cuenta personal.
2. Laaplicacion web muestra el listado de todas las direcciones asociadas.

=  Flujo de Eventos excepcional

1..2 <Fallo de conexion>

2 <No hay direcciones asociadas> Es posible que el usuario no tenga direcciones asociadas,
con lo que la aplicacién no mostrara direcciones.

= Escenarios

Consultar direcciones.
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1.5 Caso de uso “Administracion de Informacién”

= Objetivo

Permitir al usuario, poder administrar todas las operaciones asociadas la informacion, pudiendo ser

las operaciones a realizar: consulta y modificacion.
= Actor

Usuario registrado
Usuario administrador

= Flujo de evento principal

El usuario administrador accedera a la administracion de informacion de contacto a través de su

cuenta personal, en la que podra desarrollar las siguientes actividades:

e Editar la informacién de contacto de un cliente existente
e Consultar los datos relativos a cualquiera de los clientes

Este caso de uso, es un caso de uso abstracto que define el conjunto de todas las operaciones
posibles con la informacién de contacto y que seran definidas mas en detalle en los subcasos de uso

correspondiente.

Usuario Registrado Administrador

Administrar Informacion

include s> *

Y

Consultar datos Editar Datos

Fig 1.5. Diagrama de casos de uso de ‘Administracion de Informacién’
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Flavors of the States
1.5.1 Subcaso de uso “Consultar Datos”

= QObijetivo
Permitir al usuario, poder consultar los datos de los clientes.

= Actor

Usuario registrado
Usuario administrador

=  Flujo de Eventos principal

1. Elusuario solicita consultar su informacién de contacto.
2. Laaplicacion web muestra la informacion de contacto de dicho usuario.

=  Flujo de Eventos alternativo

3. Elusuario administrador solicita consultar la informacion relativa a un cliente haciendo clic en
el hipervinculo “Clientes’.
4. Laaplicacion web muestra el listado de clientes disponible con los datos personales.

=  Flujo de Eventos excepcional

1..2 <Fallo de conexi6n>

= Escenarios

Consultar datos.

1.5.2 Subcaso de uso “Editar Datos”

= QObijetivo
Permitir al usuario, poder modificar los datos de contacto de un cliente.
= Actor

Usuario registrado.
Usuario administrador

=  Flujo de Eventos principal

1. Elusuario solicita editar la informacion de contacto haciendo un clic en el hipervinculo ‘Editar
informacion’.

2. Laaplicacion web muestra una pagina con toda la informacion de contacto en modo edicién
para ser modificada.

3. Elusuario introduce los datos necesarios y hace clic en el botén ‘Guardar’.

4. Laaplicacién recoge, valida y modifica los datos introducidos en base de datos.
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=  Flujo de Eventos alternativo

1..4 <Cancelacion del proceso> El usuario puede cancelar en cualquier momento simplemente
yendo atrés en la pagina.

= Flujo de Eventos excepcional

1..4 <Fallo de conexion>

= Escenarios

Editar Datos.

1.6 Caso de uso “Administracién de Marcas”

= Objetivo

Permitir al usuario administrador, poder administrar todas las operaciones asociadas a cada marca,
pudiendo ser las operaciones a realizar: consulta, borrado, modificacion y dar de alta.

= Actor
Usuario administrador

=  Flujo de evento principal

El usuario administrador accedera a la administracion de las marcas a través de su cuenta personal,
en la que podra desarrollar las siguientes actividades:

Editar los datos de una marca existente

Eliminar una marca

Afadir una nueva marca al sistema

Consultar los datos relativos a cualquiera de las marcas

Este caso de uso, es un caso de uso abstracto que define el conjunto de todas las operaciones
posibles con las marcas y que seran definidas mas en detalle en los subcasos de uso correspondientes.
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Administrador

Administrar Marcas
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Editar Marca Consultar Marcas

Fig 1.6. Diagrama de casos de uso de ‘Administrar Marcas’

1.6.1 Subcaso de uso “Editar Marca”

= QObijetivo

Permitir al usuario administrador, poder modificar los detalles de una de las marcas existentes,
tanto el nombre como la foto.

= Actor
Usuario administrador.

=  Flujo de Eventos principal

1. Elusuario hace clic en el hipervinculo ‘Marcas’ en la cuenta personal para solicitar el listado
de marcas.

La aplicacion web muestra el listado de marcas existentes.

El usuario hace clic en el icono de ‘Editar marca’

La aplicacion pone en modo edicion, el nombre y la foto de la marca.

El usuario introduce los valores requeridos.

La aplicacion recoge y valida los datos introducidos, y hace la modificacion necesaria en base
de datos. Tras ello, muestra mensaje en pantalla.

ocoukrw

=  Flujo de Eventos alternativo

4..5 <Cancelacion del proceso> En cualquier momento, el usuario puede cancelar el proceso
haciendo clic en el icono de Cancelar.
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5  <Valores vacios o incorrectos> Al introducir los valores, si el nombre esta vacio o si no se ha
seleccionado archivo valido para la foto identificativa de la marca, se mostrara un mensaje por pantalla.

= Flujo de Eventos excepcional

1..6 <Fallo de conexion>

= Escenarios

Editar Marca.

1.6.2 Subcaso de uso “Eliminar Marca™

=  Objetivo

Permitir al usuario administrador, poder eliminar del listado una marca en concreto.
" Actor

Usuario administrador.

=  Flujo de Eventos principal

El usuario solicita borrar una marca, haciendo clic en el icono de borrar marca.

La aplicacion web pide confirmacion de borrado.

El usuario confirma el borrado.

La aplicacion valida dicha marca, y la elimina de la base de datos. Tras ello, muestra un
mensaje por pantalla.

o

=  Flujo de Eventos alternativo

o

El usuario no confirma el borrado.
6. Laaplicacion no hara nada, y simplemente mostrara de nuevo el listado.

=  Flujo de Eventos excepcional

1..6 <Fallo de conexion>

= Escenarios

Eliminar Marca

1.6.3 Subcaso de uso “Anadir Marca™

= Objetivo

Permitir al usuario administrador, poder afiadir una nueva marca al listado de las ya existentes.
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= Actor

Usuario administrador.

=  Flujo de Eventos principal

=

El usuario solicita poder afiadir una nueva marca, haciendo clic al icono correspondiente.

La aplicacion afiade una nueva linea al grid de marcas, dejando los campos en modo insercion.

3. Elusuario inserta los valores correspondientes (Nombre, Foto) y hace clic en el icono de
insertar.

4. Laaplicacién recoge y valida los valores insertados, tras ello inserta la marca y muestra un

mensaje por pantalla en caso de que todo vaya correctamente.

N

=  Flujo de Eventos alternativo

2..4 <Cancelacion del proceso> El usuario puede cancelar el proceso haciendo clic en el icono de

cancelar.

2..4 <Valores vacios o incorrectos> Si el nombre de la marca, o la foto a asignar a la marca estan

vacios o desasignados, la aplicacién mostrara un mensaje por pantalla.

=  Flujo de Eventos excepcional

1..4 <Fallo de conexion>

= Escenarios

Afadir marca.

1.6.4 Subcaso de uso “Consultar Marcas™

= Objetivo

Permitir al usuario administrador, poder consultar las marcas existentes.
" Actor

Usuario administrador.

=  Flujo de Eventos principal

1. Elusuario solicita el listado de marcas haciendo clic en Marcas en la cuenta personal.
2. Laaplicacién muestra un listado de todas las marcas posibles.

=  Flujo de Eventos excepcional

1..2 <Fallo de conexion>
2 <No hay marcas disponibles> Es posible que no haya marcas en la base de datos, con lo que

no habria listado de marcas.
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= Escenarios
Consultar marcas.

1.7 Caso de uso “Administracion de Pedidos”

= Objetivo

Permitir al usuario administrador, poder administrar todas las operaciones asociadas a cada pedido,
pudiendo ser las operaciones a realizar: consulta, borrado y modificacion.

= Actor

Usuario administrador
Usuario registrado

= Flujo de evento principal

El usuario administrador accedera a la administracion de los pedidos a través de su cuenta
personal, en la que podra desarrollar las siguientes actividades:

=  Editar los datos de un pedido existente

= Eliminar un pedido
= Consultar los datos relativos a cualquiera de los pedidos

Este caso de uso, es un caso de uso abstracto que define el conjunto de todas las operaciones
posibles con los pedidos y que seran definidas mas en detalle en los subcasos de uso correspondientes.

Administrador

Usuario Registrado

Administrar Pedidos

:1 “-_ ==includez =
7 «::«:includex: \‘x
\

.7 eeincude s

£ - Ty
Editar Pedido Eliminar Pedido Consultar Pedidos

Fig 1.7 . Diagrama de casos de uso de ‘Administrar Pedidos’
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1.7.1 Subcaso de uso “Editar Pedido”

= QObijetivo

Permitir al usuario encargado, poder modificar el estado de un pedido en concreto.
" Actor

Usuario administrador

=  Flujo de Eventos principal

1. Elusuario administrador solicita el listado de pedidos haciendo clic en el hipervinculo
‘Pedidos’.

La aplicacion muestra un listado con todos los pedidos de todos los usuarios.

El usuario solicitar la modificacion de un pedido haciendo clic en el icono “‘Editar’.

La aplicacion pone ese pedido en modo edicion.

El usuario elige un estado de la combo que aparece en la columna “‘Estado’ y hace clic en el
icono ‘Actualizar’.

6. Laaplicacion recoge los datos, los valida y actualiza en base de datos. Tras ello, muestra un
mensaje por pantalla.

akrwn

®  Flujo de Eventos alternativo

5. <Cancelacion del proceso> El usuario puede cancelar el proceso en todo momento, haciendo
clicenel icono ‘Cancelar’.

= Flujo de Eventos excepcional

1..6 <Fallo de conexion>

= Escenarios

Editar Pedido

1.7.2 Subcaso de uso “Eliminar Pedido”

= QObijetivo

Permitir al usuario administrador, poder eliminar cualquier pedido del listado.
" Actor

Usuario administrador.

=  Flujo de Eventos principal

1. Elusuario solicita hacer un borrado de uno de los pedidos de la lista.
2. Laaplicacion web pide confirmacion del borrado.
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El usuario confirma dicha peticién.
La aplicacion valida el pedido, lo elimina de la base de datos y tras ello muestra un mensaje
por pantalla confirmando el borrado.

3.
4.

=  Flujo de Eventos alternativo

3 <Cancelacién del proceso> En cualquier momento, el usuario puede cancelar el proceso
haciendo clic en el icono de ‘Cancelar’.

= Flujo de Eventos excepcional

1..4 <Fallo de conexién>

= Escenarios

Eliminar pedido.

1.7.3 Subcaso de uso “Consultar Pedido™

= Objetivo
Permitir al usuario administrador o registrado, poder visualizar los detalles de uno de los pedidos.
= Actor

Usuario Administrador
Usuario registrado

=  Flujo de Eventos principal

1. Elusuario solicita ver el detalle de un pedido, haciendo clic en el hipervinculo “Ver detalle’
2. Laaplicacion redirige al usuario a otra pagina donde se puede ver todo el detalle del pedido,
direcciones de envio y de facturacion.

=  Flujo de Eventos excepcional

1..2 <Fallo de conexion>
= Escenarios
Consultar pedido.

1.8 Caso de uso “Administracion de Productos™

= QObjetivo

Permitir al usuario administrador, poder administrar todas los productos, pudiendo ser las
operaciones a realizar: consulta, borrado, modificacion, dar de alta y consultar los productos sin stock.
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= Actor

Usuario administrador

=  Flujo de evento principal

El usuario accedera a la administracion de sus productos a través de su cuenta personal, en la que
podra desarrollar las siguientes actividades:

=  Editar los datos de un producto existente

= Eliminar un producto

= Afadir un nuevo producto al sistema

= Consultar los datos relativos a cualquiera de los productos

Este caso de uso, es un caso de uso abstracto que define el conjunto de todas las operaciones

posibles con los productos y que seran definidas mas en detalle en los subcasos de uso
correspondientes.

Administrador

Administrar Productos
o Sk J : “<include s>

= <<|nc|u‘de);>‘ :

i < <|nc|ude »x
<<\nclud2>,> i <<|nc|ude>>

Editar Producto Ellmlnar Producto Anadlr Producto Eonsultar Productos Productos No stock

Fig 1.8. Diagrama de casos de uso de ‘Administrar Productos’

1.8.1 Subcaso de uso “Editar Producto”

= QObijetivo

Permitir al usuario administrador, poder modificar los datos correspondientes al producto.
= Actor

Usuario administrador

=  Flujo de Eventos principal

1. Elusuario solicita la modificacion de un producto haciendo clic en el icono de ‘Editar’.
La aplicacion pone en modo edicion el producto en cuestion.
3. Elusuario introduce todos los valores necesarios y hace clic en el boton ‘Actualizar’.

N
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4. Laaplicacion recoge y valida todos los datos introducidos. Tras ello, actualiza los datos en
base de datos y muestra un mensaje por pantalla.

= Flujo de Eventos alternativo

3 <Valores vacios o incorrectos> Si el usuario introduce valores que son incorrectos, 0 que estan
vacios, la aplicacion web mostrara un mensaje informativo al usuario para que se introduzcan
correctamente.

3 <Cancelacién del proceso> El usuario puede cancelar el proceso haciendo clic al icono de
‘Cancelar’.

= Flujo de Eventos excepcional

1..4 <Fallo de conexion>

= Escenarios

Editar producto.

1.8.2 Subcaso de uso “Eliminar Producto”

= Objetivo
Permitir al usuario administrador, poder eliminar uno de los productos del listado.

= Actor
Usuario administrador

=  Flujo de Eventos principal

El usuario solicita el borrado de un producto, haciendo clic en el icono de ‘Eliminar’.
La aplicacion web pide confirmacion del borrado.

El usuario confirma el borrado.

La aplicacion valida dicho producto, lo elimina de base de datos y tras ello, muestra un
mensaje por pantalla.

HwnE

= Flujo de Eventos alternativo

3 <Cancelacién del proceso> El usuario deniega la confirmacién y el borrado queda parado.

=  Flujo de Eventos excepcional

1..4 <Fallo de conexion>
= Escenarios

Eliminar producto
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1.8.3 Subcaso de uso “Afadir Producto™

= QObijetivo

Permitir al usuario administrador, poder afiadir un nuevo producto al listado.
" Actor

Usuario administrador.

=  Flujo de Eventos principal

Lo

El usuario solicita la insercion de un nuevo producto en el sistema.

2. Unanueva linea aparece en el grid de productos, con todos los campos listos en modo
insercion para ser rellenados.

El usuario rellena todos los campos necesarios y hace clic en el icono ‘Insertar’.

4. Laaplicacién recoge y valida todos los datos, inserta en base de datos y muestra en pantalla un
mensaje confirmando la insercion.

w

=  Flujo de Eventos alternativo

3 <Campos vacios o incorrectos> Es posible que el usuario introduzca valores que no sean
correctos, que estén vacios (y no pueda ser el caso) o se olvide de subir su correspondiente archivo
(foto). En ese caso, se mostrard un mensaje correspondiente, donde se informaréa al usuario del error
correspondiente.

4 <Producto ya existente> Es posible que el producto que se esta intentando

insertar, ya esté insertado en la base de datos. En ese caso, la aplicacién mostrara un mensaje de
error por existencia del producto.

=  Flujo de Eventos excepcional

1..4 <Fallo de conexion>
= Escenarios
Afadir producto.

1.8.4 Subcaso de uso “Consultar Productos”

= QObjetivo

Permitir al usuario, poder consultar los productos existentes.

= Actor

Usuario administrador.
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=  Flujo de Eventos principal

1. Elusuario solicita el listado de los productos existentes, haciendo clic en ‘Productos’ en su
cuenta personal.
2. Laaplicacion web muestra el listado de todos los productos.

= Flujo de Eventos excepcional

1..2 <Fallo de conexi6n>

= Escenarios

Consulta de productos.

1.8.5 Subcaso de uso “Consultar Productos sin stock”

=  Objetivo

Permitir al usuario, poder consultar los productos en catalogo sin stock.
" Actor

Usuario administrador.

=  Flujo de Eventos principal

3. Elusuario solicita el listado de los productos existentes sin stock, haciendo clic en “‘No Stock’
en su cuenta personal.
4. Laaplicacion web muestra el listado de todos los productos sin stock.

=  Flujo de Eventos excepcional

1..2 <Fallo de conexion>

= Escenarios
Consulta de productos.

1.9 Caso de uso “Buscar Productos™

= QObjetivo

Permitir al usuario, poder hacer una busqueda por palabras de un producto en la base de datos de la
aplicacion web.
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= Actor

Usuario no registrado
Usuario registrado

Usuario administrador

Flujo de evento principal

1. Elusuario introduce la palabra a buscar en la caja de texto situada en la parte superior derecha
de la pagina web.

2. Laaplicacion web valida el texto introducido y muestra un listado de todos los productos que
existen que tengan esa palabra como parte de su nombre.

Flujo de eventos excepcional

1..2 <Fallo de conexion>
2 <No hay productos> Es posible que no haya productos que contengan en su nombre, la
palabra a buscar.

= Escenarios

Buscar productos

Administrador

E :i Buscar Producto
Usuario Registrado

Usuario No Registrado

Fig 1.9. Diagrama de casos de uso de ‘Buscar Producto’

1.10 Caso de uso ““Consultar Productos™

= QObjetivo

Permitir al usuario, poder hacer una consulta de los productos existentes, que podra ser: consulta
por categoria y por marca.
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= Actor

Usuario registrado
Usuario no registrado

= Flujo de evento principal

El usuario podra acceder al listado de todos los productos de dos maneras diferentes:
1. Por marca, donde los productos apareceran filtrados por marca.
2. Por categoria, donde apareceran todos las marcas y productos asociadas a cada una de las
categorias.

X

Usuario No Registrado

< inclide s> Consultar por Categoria

;E Consultar Productos
Zinclude ==

Usuario Registrado

X

Administrador

Consultar por Marca

.
:
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:
;
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Fig 1.10. Diagrama de casos de uso de ‘Consultar Productos’

1.10.1 Subcaso de uso “Consultar por Categoria™

= Objetivo
Permitir al usuario, poder hacer una consulta de productos y marcas por Categoria.
= Actor

Usuario registrado
Usuario no registrado

= Flujo de Eventos principal

1. Elusuario solicita un listado de productos por categorias haciendo clic en el menu principal,
‘Categorias’.



w N

o

2

Flavors of the States
La aplicacion muestra un listado de las categorias disponibles.
El usuario selecciona una de las categorias.
La aplicacion muestra un listado de todas las posibles marcas asociadas a esa categoria en
especial, y todos los productos para todas las marcas.
El usuario selecciona una de las marcas listadas.
La aplicacion muestra un listado de los productos para esa marca y categoria.

Flujo de Eventos excepcional

<No hay marcas disponibles > Es posible que la categoria a listar, no tenga marcas asociadas

y aparezca vacio el listado.

1..6 <Fallo de conexion>

6 <No hay productos para la marca> Es posible que al filtrar por categoria y después por marca,
que no haya productos a listar con esa marca, por lo que apareceria vacio el listado.
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Escenarios

Consultar productos por categoria.

1.10.2 Subcaso de uso “Consultar por Marca”

Obijetivo

Permitir al usuario, poder hacer una consulta por marca.

Actor

Usuario registrado
Usuario no registrado

NG

Flujo de Eventos principal

El usuario solicita un listado de productos por marcas haciendo clic en el mend principal,
‘Marcas.

La aplicacion muestra un listado de las marcas disponibles.

El usuario selecciona una de las marcas.

La aplicacion muestra un listado de todas las posibles productos asociados a esa marca en
especial.

Flujo de Eventos alternativo

El usuario selecciona una de las categorias existentes.

La aplicacion muestra las marcas asociadas y todos los productos para esas marcas.
El usuario selecciona una de esas marcas

La aplicacion muestra todos los productos asociados a esa marca seleccionada.

Flujo de Eventos excepcional

1..8 <Fallo de conexion>



SECCION I1I: MANUAL TECNICO

4,8 <No hay productos para la marca> Es posible que al filtrar por categoria y después por
marca, que no haya productos a listar con esa marca, por lo que apareceria vacio el listado.

=  Escenarios
Consultar productos por marca.

1.11 Caso de uso “Desconectar”

= Objetivo
Permitir al usuario registrado, poder desconectarse de la web y terminar asi su sesion de conexion.
= Actor

Usuario registrado
Administrador

= Flujo de evento principal

1. Elusuario solicita la desconexién haciendo un clic en el hipervinculo ‘Desconectar’.
2. Laaplicacion web finaliza la conexién del usuario actual y redirecciona la pagina a
Desconexion.aspx donde se ofrece poder ir de nuevo a la pagina de inicio.

= Flujo de eventos excepcional

1..2 <Fallo de conexién>

Administrador \

Desconectar

Usuario Registrado

Fig 1.11. Diagrama de casos de uso de ‘Desconectar’
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1.12 Caso de uso “Iniciar sesién”

= QObijetivo

Permitir al usuario, poder iniciar sesién en la aplicacion web.
= Actor

Usuario registrado.
=  Flujo de evento principal

1. Elusuario solicita iniciar sesién mediante hacer un clic en el hipervinculo ‘Mi cuenta’. Tras
ello, el usuario introduce usuario y contrasefia, y hace clic en el botén “Acceder’.

2. Laaplicacion recoge dichas credenciales, los valida y da acceso al usuario a la web. Tras ello,
un mensaje permanente en ésta sesion aparece en la parte superior izquierda de la pagina,
‘Bienvenido Usuario’.

=  Flujo de eventos alternativo

1  <Credenciales erroneas>, Si el usuario introduce el usuario y contrasefia de manera erronea,
un mensaje aparece “* Vuelva a introducir las credenciales’.

1  <Campos vacios>, si no se introduce valores en los campos de usuario y contrasefia, la
aplicacion valida dichas entradas y marca los campos como necesarios con un *.

=  Flujo de eventos excepcional

1..2 <Fallo de conexion>
= Escenarios

Iniciar sesion.
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% e
Usuario No Registrado \

Iniciar Sesion Administrador

Iniciar Sesion Cliente

Usuario Registrado Administrador

Fig 1.12. Diagrama de casos de uso de ‘Iniciar Sesién’, ‘Recordar Contrasefia’y
‘Registrarse’

1.13 Caso de uso “Recordar Contrasefia’

= QObjetivo

Permitir al Usuario no registrado (en ese momento), cual es su contrasefia. Serd necesario
introducir un correo, que sera al cual se mandara dicha contrasefia.

=  Actor
Usuario no registrado.

=  Flujo de evento principal

1. Elusuario no registrado hace clic en el hipervinculo ‘¢ Olvidaste la contrasefia?’ para solicitar
la contrasefia, ya que no la recuerda.

2. Aparece una ventana pop up que pide una direccion de correo electrénico al que mandar un

correo con la nueva contrasefia.

El usuario introduce su correo electrénico y hace clic en ‘Enviar’.

4. Laaplicacion web valida que esa direccion de correo sea una direccién valida y existente en la
base de datos, y si es asi, mandara un correo con la nueva contrasefia a dicha direccién de
correo. Tras ello, un mensaje sera mostrado en pantalla.

w
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=  Flujo de eventos alternativo

3 <Cancelacion del proceso> En éste momento, el usuario puede cancelar el proceso haciendo
clic en el botén ‘Cancelar’.

4 <Usuario no existente o invalido> Si la direccion de correo electrénico no coincide con
ninguno de los clientes existentes en base de datos, un mensaje aparecera por pantalla ‘No tenemos tu
correo’.

=  Flujo de eventos excepcional

1..4 <Fallo de conexion>
= Escenario
Recordar contrasefia

1.14 Caso de uso ““Reqistrarse”

= QObijetivo

Permitir al usuario, que no esta registrado en este momento, poderse registrar en la aplicacion web.
" Actor

Usuario no registrado.

=  Flujo de evento principal

El usuario hace clic en el hipervinculo ‘Mi cuenta’ para poder acceder a su cuenta.

La aplicacion web muestra una pagina para poder hacer el registro de usuario.

El usuario introduce todos los valores necesarios y hace clic en ‘Crear Usuario’.

La aplicacion web recoge y valida todos los datos, tras ello inserta el usuario en base de datos,
y muestra por pantalla que el resgitro se hizo correctamente.

PO

=  Flujo de eventos alternativo

1..4 <Cancelacion del proceso> En cualquier momento, el usuario puede dejar la pagina en la que
nos encontramos Y el proceso quedaria cancelado.

3  <Datos vacios o incorrectos> Si los datos introducidos por el usuario son vacios o
incorrectos, la aplicacion web mostrara por pantalla que es lo que esta incorrecto y por qué.

3 <Usuario ya existente> Si el usuario que pretendemos insertar, ya existe en la base de datos,
se notificara por pantalla de la manera correspondiente.

= Flujo de eventos excepcional

1..4 <Fallo de conexién>

= Escenario
Registrarse.
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1.15 Caso de uso “Realizar Pedido™

Objetivo

Permitir al usuario, poder realizar un pedido una vez se tenga claro y relleno el carrito.

Actor

Usuario registrado

o &

1

Flujo de evento principal

El usuario afiade los productos que necesita en la cesta. Tras ello, hace clic en ‘Realizar
Pedido’ en el ment o en el boton que hay en la cesta de la compra.
La aplicacion web muestra la pagina para definir los detalles del pedido.

El usuario elige la direccion de facturacion y la de envio y hace clic en el botdn ‘Finalizar
compra’.

La pagina web manda a PayPal para realizar el pago.

El usuario realiza el pago, y se devuelve el control a la aplicacion web.

La aplicacion web muestra un mensaje por pantalla informando de que el pedido ha sido
realizado con éxito.

Flujo de eventos alternativo

<Sin productos> Es posible que no haya productos en la cesta, en cuyo caso, no podremos

realizar el pedido, y tampoco desde el hipervinculo directo del mend.

3.

<Direccion de envio y facturacion diferentes>
0 Eneste caso, el usuario debe hacer clic en el checkbox ‘¢ Enviar a la misma direccion de
Facturacion?’
0 Laaplicacién muestra otra seccién para la direccién de envio.
o0 Elusuario selecciona una direccion diferente o igual para la direccién de envio.
<Direccidn de envio y facturacion no seleccionadas>
o0 Este caso se da unicamente cuando el cliente no tiene ninguna direccién asociada.
0 Trasello, la aplicacion web muestra un mensaje por pantalla donde indica que no se ha
seleccionado direcciones.
<Nueva direccion>
o Siel usuario no tiene direcciones asociadas, puede hacer clic en el icono ‘Afiadir una
direccion’.
0 Enese momento, una ventana pop up aparece pidiendo los datos para afiadir una nueva
direccion.
o Elusuario introduce los datos necesarios y hace clic en el boton ‘Guardar direccion’.
0 Laaplicacién recoge los valores y valida que sean correctos. Tras ello, inserta la nueva
direccion en base de datos y actualiza la pagina con la direccion insertada.
<Cancelar proceso>, el usuario en cualquier momento es libre de poder ir atras en la pagina y

hacer nulo el proceso.

Flujo de eventos excepcional

1..6 <Fallo de conexion>
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= Escenario

Realizar Pedido.

<inclode =

Realizar Pedido e e R R et Pagar Pedido

Usuario Registrado

1.16

Fig 1.15. Diagrama de casos de uso de ‘Realizar Pedido’ y ‘Pagar’

Caso de uso “Pagar”

= QObjetivo

Permitir al usuario registrado, hacer el pago del pedido que haya realizado.

= Actor

Usuario registrado.

=  Flujo de evento principal

~

El usuario elige los productos en la cesta de la compra y hace clic en el botén ‘Realizar
Pedido’. Tras ello, y tras elegir los detalles del pedido, hace clic en ‘Finalizar Compra’.
La aplicacion web manda el control a la pagina de PayPal.
El usuario tiene dos opciones para hacer el pago:
a. Sitiene cuenta PayPal, puede acceder directamente con sus credenciales.
b.  Sino tiene cuenta PayPal, el usuario hara clic en ‘;No dispone de una cuenta
Paypal?’ donde podra pagar con tarjetas de crédito.

Tras ello, hace clic en el botén “Entrar’.

La aplicacion muestra el detalle del pedido junto con la direccién de envio asociada a la
cuenta PayPal del cliente. Hace clic en el bot6n ‘Pagar ahora’.

PayPal informa de que el pago ha concluido correctamente y te lo confirma via mensaje
en la pagina.

El usuario hace clic en el hipervinculo “Volver a flavorsofthestates@gmail.com’

PayPal agradece por su gestion y redirige la sesion a la pagina web.

La aplicacion web muestra un mensaje que corrobora que el pedido se hizo
correctamente.


mailto:flavorsofthestates@gmail.com
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=  Flujo de eventos alternativo

3. <El usuario no dispone de cuenta PayPal> Si el usuario no dispone de cuenta PayPal, se le
ofrece un método de pago con tarjeta de crédito.

El usuario elige tarjeta de crédito con la que pagar y los datos necesarios. Tras ello, hace clic en el
boton ‘Continuar’.

La aplicacion muestra el detalle del pedido junto con la direccion de envio asociada a la cuenta
PayPal del cliente. Hace clic en el botén ‘Pagar ahora’.

PayPal informa de que el pago ha concluido correctamente y te lo confirma via mensaje en la
pagina.

El usuario hace clic en el hipervinculo “Volver a flavorsofthestates@gmail.com’

PayPal agradece por su gestion y redirige la sesion a la pagina web.

La aplicacion web muestra un mensaje que corrobora que el pedido se hizo correctamente.

3 <Cancelacion del proceso>, es posible que el usuario cancele el proceso de pago haciendo clic

en el hipervinculo ‘Cancelar y volver a flavorsofthestates@gmail.com’.

= Flujo de eventos excepcional

1..8 <Fallo de conexion>
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2.DIAGRAMAS DE INTERACCION CONCEPTUALES

2.1 Escenario 1.1: “Afadir articulo al carrito de la compra™

e Casosde uso: 1. “Administracién Carrito de la compra”

e  Objetivo: Permitir al usuario poder afiadir un articulo a la cesta.

e Descripcion: El usuario afiade la cantidad de productos que quiere afiadir en la cesta y la
aplicacion valida dicha cantidad y el stock existente y los afiade automaticamente en la
cesta.

JInterfaz {UI) JCarrito /Negocio (BLL)

[ : Administrador
1 ¢ Afadir Articulo() 3

fi=

2 Obtel‘;nar Stock()

dle
i [Articulo en Carrito]

E alt

[Stock == Cantidadj
E 3+ Afadir F\rticuln()__
e

AL R I LB S I LT N B N LT T o B

[Stock. < Cantldad]

] ; 4 ; Mostrar Mensq]e()

o B B L B B ol P L U L B B L g L, W L R L L |

i [Articulo no estéd en carrico]

E alt

[Stock == Cantil:lad]i
E 5 : Afiadir Articulo()

]

: ; A MostrarMensg]e()

(o S Y S S, S IS vy S, SR S S | S P

[Stock < Cantidad]

71 Mostrar Mensajel)

Fig. 1.1 Escenario “Afadir articulo al carrito de la compra”
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2.2 Escenario 1.2: “Eliminar articulo del carrito de la compra”

e Casosdeuso: 1.“Administracion Carrito de la compra”
e  Objetivo: Permitir al usuario poder eliminar un articulo existente en el carrito.
e Descripcion:
= Elusuario solicita eliminar el articulo del carrito haciendo clic en el icono ‘Borrar’ o
actualizando la cantidad de producto a 0.
= Laaplicacion pide confirmacion para el borrado, y si la respuesta es afirmativa, el
producto es borrado y en caso negativo, no se efectda la operacion.

SInterfaz {UI) SCarrito

S+ Administrador

1 : Eliminar Articulof

i Z 1 Pedir Confirmacion)

[Respuesta = "0K"] E 3 ¢ Eliminar Articulod)

alt

[Respuesta = 'Cancel’]

[
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|

Fig. 1.2 Escenario “Eliminar articulo del carrito de la compra”



2.3 Escenario 1.3: “Editar articulo del carrito de la compra”
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e Casosde uso: 1. “Administracion Carrito de la compra”
e  Obijetivo: Permitir al usuario poder modificar los datos referentes a un articulo del carrito.

e Descripcion:

Flavors of the States

= Elusuario pide actualizar el producto e inserta la cantidad que se quiere de dicho

producto.

= Laaplicacion valida dicho dato dependiendo del stock existente de dicho producto, y
dependiendo de ello, se actualiza o no.

[iCantidad = 0]

/Interfaz {UI) JCarrito J/Megocio (BLL)

£+ Aidmiinistrador 1 ; 1
! Editar Articulal) : : i

; "-=L : i

: ; Mada Edicisn() ; 5

1 Actuslizar Articula{Cantidad) E ; ;

] FU ! i

alt Eliminar Articulol) oo ;

- i

[Cantidad != 0]

i Bind Datos() I_,_I

by
Ohtener Skock{IdProducko)

: i Mostrar Mernisajie() :

[Skock < Cantidad]

Mensaje Mo Stock])

i [Stock == Cantidad] :

e
Actualizar Articulo{Cantidad) LJ

Bind Datos)

Mastrar Mensajel)

Fig. 1.3 Escenario “Editar articulo del carrito de la compra”
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2.4 Escenario 1.4: “Vaciar articulo del carrito de la compra™

e Casosde uso: 1. “Administracion Carrito de la compra”
e Objetivo: Permitir al usuario poder vaciar el carrito de la compra.
e  Descripcion:
=  Elusuario pide vaciar el carrito.
= Laaplicacion pide confirmacion del borrado.
= Sielusuario confirma, el carrito es vaciado y se muestra un mensaje. Si no confirma, el
carrito se deja tal cual y no se hace ninguna operacion.

JInterfaz {(UI) JCarrito

J : Administrador

1 3 Maciar Carrital)

d Z 1 Pedir Confirmaciong)

alt

[Respuesta = 'OK] 31 Vaciar Carrital)

4 1 Mostrar Mensaje()

[Respuesta = "Cancel'] 5 ¢ Bind Dakos()

Fig. 1.4 Escenario “Vaciar articulo del carrito de la compra”



2.5 Escenario 1.5: “Ver contenido del carrito de la compra”
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Casos de uso: 1. “Administracion Carrito de la compra”
Objetivo: Permitir al usuario poder ver el contenido del carrito de la compra.

Descripcion:

Flavors of the States

El usuario pide visualizar el contenido del carrito haciendo clic en ‘Mi cesta’ en la parte
superior en el mend.
La aplicacion muestra todos los articulos que la cesta de la compra contiene.

/1 Administrador

SInterfaz {UI)

1 ¢ Visualizar Carritol)

[I:Zarritcu I=null]

2.1 Bind Daktos(Carrita)

Fig. 1.5 Escenario “Ver contenido del carrito de la compra”
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2.6 Escenario 2.1: “Editar categoria”

e Casosdeuso: 2.“Administracion de Categorias”
e Objetivo: Permitir al usuario, poder modificar los datos de una categoria.
e  Descripcion:
=  Elusuario solicita la modificacion de la categoria e inserta los datos necesarios.
= Laaplicacion recoge y valida dichos datos introducidos.
e Sitodo es correcto
o0 Laaplicacién actualiza la categoria, actualiza la pagina y muestra un
mensaje.
e Sinoescorrecto
o0 Laaplicacién no hace nada.

SInterfaz (UT) JCategoria J/Megocio (BLL) JDAL

J  Administrador ] : ; ;

| Edtar Categorial) | : : ;

3

) : Mado Edician()

Introducir datos()

¥
i

; alt : i i
/ i [Todos los campos rellanos) : '
: : serreatess : | i

Mew Categorial)

| R L | |

: Actualizar Categnria(ildCat, Categoria) e I

Birid Dratost)

Moskrar Mensaje()

Fig. 2.1 Escenario “Editar categoria”
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2.7 Escenario 2.2: “Eliminar categoria”

e Casosde uso: 2. “Administracién de Categorias”
e  Objetivo: Permitir al usuario poder eliminar una categoria.
e Descripcion:
=  Elusuario solicita borrar una categoria.
= Laaplicacion mira si hay productos asociados a esa categoria.
e Sihay productos asociados
0 Laaplicacién muestra un mensaje indicando que esos productos se deben
asociar a otra categoria.
e  Sino hay productos asociados
0 Laaplicacién borra la categoria e informa por pantalla.

JInterfaz {UI) /Negocio (BLL) SDAL

£ : Administrador

Borrar Categorial)

[

! Pedir Confirmacion) E
alt E

E [Productos = 0]

Moskrar Mensajel)

[Productos = 0] E
Borrar CategoriaTdCat) E

Bind Drakos()

E Mostrar Mensajef)

Fig. 2.2 Escenario “Eliminar categoria”
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2.8 Escenario 2.3: “Afadir categoria”

e Casosde uso: 2.“Administracién de Categorias”
e Obijetivo: Permitir al usuario poder afiadir una nueva categoria.
e  Descripcion:
=  Elusuario solicita insertar una categoria e inserta todos los datos necesarios.
=  Sitodos los campos estan rellenos y correctos, y no existe esa categoria:
e Laaplicacion inserta la categoria y muestra mensaje por pantalla.
=  Sino estan todos los campos rellenos:
e  Se muestra un mensaje por pantalla.

/Interfaz {UT) fCategoria /Negocio (BLL) JDAL

J + Administrador .

Afiadir Categorial)

i Modo Insercoioni)

Introducir dakas() o

1
==

[Todos los campos rellenos]

i <<ireatex>

i Mew Categorial) -

PRSI

Insertar Categoria(cétegoria) v

i : x Insertar Categ-:riaQCategnria)
st sl

Bind Datos()

Mostrar Mensajel)

' [Mo todos los campos rellenos]

Mastrar Mensajel)

Fig. 2.3 Escenario “Afadir categoria”
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2.9 Escenario 2.4: “Consultar categoria”

e Casosde uso: 2. “Administracion de Categorias”
e  Objetivo: Permitir al usuario poder consultar las categorias disponibles.
e Descripcion:
= Elusuario solicita ver todas las categorias disponibles haciendo clic en el hipervinculo
‘Categorias’ en su cuenta personal.
= Laaplicacion web obtiene todas las categorias y las muestra.

JInterfaz (UI) JfNegocio {(BLL) SDAL

/1 Usuario

Yer Cakeqarias))

>|:| <erreabes»
. Mew Megocial)
=
=

Fig. 2.4 Escenario “Consultar categoria”
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2.10 Escenario 3.1: ““Editar cliente”

e Casosdeuso: 3.“Administracion de Clientes”
e Objetivo: Permitir al usuario poder actualizar datos del cliente, tales como el rol.
e  Descripcion:
=  Elusuario solicita modificar los datos del cliente.
=  Laaplicacion muestra al cliente en modo edicién.
= Elusuario introduce el rol que quiere tener para el cliente.
= Laaplicacidn actualiza ese dato en base de datos y muestra un mensaje por pantalla.

SInterfaz (UL} JSNegocio (BLL) SDAL

J + Administrador i
Editar Clienkel) :

¥

e Mada Edician()

Introducic Ral() AT

3

< <creakes >
= Mew Megaciol) i
] Ll
s e e e e e e e =
Actualizar Cliente(Cliente, Raol) )
bz
i Actualizar ClientelCliente; Ral)
i M

i Mastrar Mensajed)
-l

Fig. 3.1 Escenario “Editar cliente”
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2.11  Escenario 3.2: “Eliminar cliente”

e Casosde uso: 3.“Administracion de Clientes”
e Objetivo: Permitir al usuario eliminar a un cliente.
e Descripcion:
= Elusuario solicita el borrado de un cliente.
» Laaplicacién pide confirmacién del borrado.
= Siel usuario confirma
e Seeliminaal cliente junto a direcciones y pedidos asociados y se muestra mensaje.

/Interfaz (UI) /Megocio (BLL) /DAL

4+ Administrador E
Eliminar Clientel) ;

' Pedir confirmaciont)

: <reates s
: Mew Megocial)

[Respuesta = "0K'] —U
FE:- ...............................

alt

s e i e RS RS CRR R

e e e e e e e e
Im';p Para cada pedido J E |
; BorrarPedidolindice) o :
E U BorrarPedidofindice) i E
. e I
E Eliminar Cliente{IdClisnte) E ;
[ Ll 1
: ‘ | Eliminar Cliente{Idclisnte]
BEREEEEE i (EEREREE I

|jT—| Bind Datos) E
E Mostrar Mensaje() E

[Respuesta = ‘Cancel] E ; Bind Datos(} ; :

Fig. 3.2 Escenario “Eliminar cliente”
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2.12

Escenario 3.3: “Consultar cliente™

e Casosdeuso: 3.“Administracion de Clientes”
e Objetivo: Permitir al usuario poder consultar los datos de un cliente.
e  Descripcion:

/ : Administrador

El usuario solicita visualizar los clientes.

La aplicacion lista los clientes y los muestra por pantalla.

JSInterfaz {UI)

FiMNegocio {(BLL)

‘Wisualizar Clientest)

“arreates >
new Megociol)

¥
L,

' Bind Datos()

¥

Listar Clientest)

Fig. 3.3 Escenario “Consultar cliente”
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Escenario 4.1: “Editar direccién”

e Casos de uso: 4. “Administracion de Direcciones”
Obijetivo: Permitir al usuario, poder modificar los datos de una de las direcciones que tenga

asociadas.

e  Descripcion:

Flavors of the States

= Elusuario solicita modificar una direccion e introduce los datos necesarios.

=  Sjlos datos son correctos:
e Seactualiza la direccion
= Sino son correctos:
e Laaplicacion no hace nada.

JCliente /Libreta Direcciones

% /Interfaz {UI)

#MNegocio {BLL) /DAL

/ 1 Usuario Registrado T T T

98

E Intraducir Datos{) i : ; 3

U ‘alidar Datos()

Editar Direccidn{)

<<creates ' '
Mews Clientel) ! !

1 [Sesion{Usuario) = null] . !
: <<ireatess>
new LibretaDi:recciones() oo

< <rreates s )

Mew Megociol) |

i Mostrar Mensajel) i ;

b, IdCliente, Idlibreta)

Fig. 4.1 Escenario “Editar direccién”
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2.14  Escenario 4.2: “Eliminar direccién”

e Casosde uso: 4. “Administracion de Direcciones”
e Objetivo: Permitir al usuario poder eliminar una direccion asociada al cliente.

e  Descripcion:
= Elusuario solicita borrar una direccion.

= Laaplicacion pide confirmacion de borrado.

= Sjse confirma:

e Seborra la direccion y se muestra mensaje por pantalla.

e Redireccion a Administracion.aspx
= Sino se confirma:
e Laaplicacion no hace nada.

SInterfaz (UI)

/Negocio (BLL)

/1 Usuario Registrado

| .

g
{{cre$te ==

Mew Megociof)

Borrar Direccioni)

Baorrar Direccién(IdLibretaL
e

¥

A

Lo P g R PR S P P [ PR

Bind Datos()

L]
4 |

Mastrar mensajel)

Fig. 4.2 Escenario “Eliminar direccién”

/DAL

Borrar Direccion{IdLibretal
s
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2.15

[ 1 Usuario Registrado

100

Escenario 4.3: “Afiadir direcciéon”

Casos de uso: 4. “Administracion de Direcciones”
Obijetivo: Permitir al usuario poder afiadir una nueva direccion a su libreta.

Descripcion:

Flavors of the States

El usuario solicita afiadir una direccion e inserta los datos necesarios.
La aplicacion valida los datos y si todo esta correcto, inserta la direccion asociandola a ese

cliente.

e Trasello, muestra un mensaje por pantalla.

SInterfaz (UT) /Cliente

fLibreta Direcciones

/Negocio {BLL) /DAL

Introducir Datos()

¥

Walidar Diatos()

Afiadir Direccian)

il Zarreater>
U Mew Cliente)

s
A |

< <Credke ==
Mew Libreta Iflhirecciones()

<arreate x>
e Negociol)

InsertarDomiciIio(Libreta, IdCliente

Fig. 4.3 Escenario “Afiadir direccién”




SECCION I1I: MANUAL TECNICO

2.16  Escenario 4.4: “Consultar direccion”

e Casosdeuso: 4.“Administracion de Direcciones”
e  Objetivo: Permitir al usuario, poder consultar las direcciones para un usuario.

e  Descripcion:

= Elusuario solicita ver las direcciones asociadas.
= Laaplicacion muestra el listado de direcciones.

% JInterfaz (UT)

SCliente

J 2 Usuario Registrado T

i
Consulkar Direcciones

: Ll
: U zorreates >

Mew Cliente)

s e

7

/Megocio (BLL)

/DAL

: alt

E [Sesion({Usuaria) 1= nuII]I
H Lredte=x
Teny Megociof)

s e e Loreie iy L]

Listar Direcciol‘ies(IdCIiente)

By 1

E Bind Diatos()

Lall 1
|_| Listar Direcciones(IdClisnte):
Lol

Fig. 4.4 Escenario “Consultar direccion”
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Flavors of the States
2.17  Escenario 5.1: “Consultar datos”

e Casosdeuso: 5.“Administracion de Informacién”
e Objetivo: Permitir al usuario poder consultar los datos personales.
e Descripcion:

= Elusuario solicita ver su informacion de contacto.

= Laaplicacion muestra los datos.

SInterfaz {(UT) JCliente

i 1 Usuario Registrado

Ver Informiacion Conkackarl)

Z<creates>

Redireccian Info Contackol) E
Mew Clignkel) E

Bind Datos()

Fig. 5.1 Escenario “Consultar datos”
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2.18 Escenario 5.2: “Editar datos”

e Casosdeuso: 5.“Administracion de Informacion”
e  Objetivo: Permitir al usuario, poder modificar los datos del contacto.

e  Descripcion:

X

[+ Usuario Registrado

El usuario solicita editar su informacion de contacto.
Si las contrasefias coinciden, se actualizara la informacion, si no es asi, mensaje.

Editar Informacion()

/Interfaz (UI) JCliente
> e
Walidar datos() ;
<rreake>s E
T ew Clientel) o :
-

/Megocio (BLL)

/DAL

[Sésion(Usuario) 1= null]

Cliente = Sesion{Usuario)

alt |

[(&ontraseﬁanctual 1= Cliente. Contrasefia]

Mostrar Mensajel)

¥ e . & r
¢ [MuevaContrasefia = Confirmacion Contrasefia)
1

Mostrar Mensajed)

Lfreates =
Iew Megociol)

;Mostrar Mensajel)

Fig. 5.2 Escenario “Editar datos”
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2.19 Escenario 6.1:

“Editar marca”

e Casosdeuso: 6.“Administracion de Marcas”
e  Objetivo: Permitir al usuario poder modificar una marca.

e Descripcion:

Flavors of the States

=  Elusuario solicita modificar una marca e introduce los datos necesarios.
= Siestan todos los campos rellenos y correctos:
e Seactualiza la marca y se muestra un mensaje.

= Sinoesasf:

e Laaplicacion web muestra un mensaje.

/Interfaz (UI)

£+ Administrador
Editar Marcar

Introducir Datos

(G

104

/Negocio (BLL) /Marca /DAL

] Moda Edicién() i : :
alk E : :
E [Todos los canmpos rellenos] E E E
! <rreate= = ; : :
E Mew Megociol) i ' E E
o e et : :
< «creates=m ! 3

Mew Marcal) | i :

; Lt i

Bind Dratos()

i Maostrar Mensajel)

3

o
Mostrar Mensajel)

[Mo todos los campos rellenos]

Fig. 6.1 Escenario “Editar marca”
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2.20 Escenario 6.2: “Eliminar marca”

e Casosdeuso: 6.“Administracion de Marcas”
e Objetivo: Permitir al usuario, poder eliminar una marca.
e  Descripcion:
= Elusuario solicita borrar una marca.
= Laaplicacion pide confirmacion.
= Siconfirma:
e Lamarcaes borrada y se muestra un mensaje por pantalla.

SInterfaz (UI) SMegocio (BLL) FDAL

£ : Administrador

Eliminar Marcal)

< acreatexx>
Mew Negociol)

h 4
_K___:__________
¥

EObtener PrDductospDrMarca(IdMarcal :

[Produckos = 0]

E |jT_| Maostrar Mensaje!) E E

E [Produckos = 0]

; Pedir Confirmacion

[Respuesta = 'Ok

BorrarMarcalIdiarca)

r Ll

i |_| BorrarMarcalldMarca) i
1 ] Ll
b i bl i

Bind Datos()

Mostrar Mensajel)

Fig. 6.2 Escenario “Eliminar marca”
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Flavors of the States
2.21  Escenario 6.3: “Afadir marca”

e Casosdeuso: 6.“Administracion de Marcas”
e Objetivo: Permitir al usuario poder afiadir una marca.
e Descripcion:
=  Elusuario solicita afiadir una marca e inserta los datos necesarios.
= Silos campos estan rellenos y correctos:
e Inserta la marca y muestra mensaje por pantalla.
* Sinoesasi:
e  Mostrar mensaje.

JInterfaz (UI) /Marca /MNegocio {BLL) /DAL

£ rAdministrador
Afiadir Marcal)

¥

| Mada Insercaidni)

U

Insertar Datos()

¥

[Todos campos rellenos]

<<createss
Mew Marcal)

<<creates :I}
Mew Negocio{)

E [Mo todos los campos rellenos]

Mastrar Mensajel)

Fig. 6.3 Escenario “Afiadir marca”
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2.22

Escenario 6.4: “Consultar marca”

e Casosdeuso: 6.“Administracion de Marcas”
e Objetivo: Permitir al usuario poder consultar el listado de marcas.
e  Descripcion:
= Elusuario solicita un listado de todas las marcas existentes.
= Laaplicacion muestra el listado de marcas.

SInterfaz (UI)

SMegocio {BLL)

/DAL

£+ Administrador '

Consulkar Marcal)

Secreates>

v Mew Megocial)

Liskar Marcas(

] i

Bind Datos()

Liskar Marcasi)

Fig. 6.4 Escenario “Consultar marca”
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Flavors of the States
2.23  Escenario 7.1: ““Editar pedido”

e Casosde uso: 7.“Administracion de Pedidos”
e Objetivo: Permitir al usuario poder modificar el estado de un pedido.
e Descripcion:
= Elusuario solicita modificar el estado del pedido e introduce dicho estado.
= Laaplicacion valida dicho pedido y actualiza el estado del pedido, mostrando un mensaje
por pantalla.

/Interfaz {UI) /Negocio {(BLL} /DAL

/ + Administrador ;

Editar Pedidal)

i B Mada Edician()

Introducir Estado Pedidol) -.—r

<<cteatex>
2 Mew Megociol)

Bind Dakos()

Fig. 7.1 Escenario “Editar pedido”
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2.24  Escenario 7.2: “Eliminar pedido”

e Casosde uso: 7.“Administracion de Pedidos”

e Objetivo: Permitir al usuario, poder eliminar un pedido existente.

e  Descripcion:
= Elusuario solicita el borrado de un pedido.
= Laaplicacion pide confirmacion.
= Siel usuario confirma:
e Seborra el pedido y se muestra mensaje por pantalla.
= Sino se confirma
e Laaplicacién no hace nada.

% /Interfaz (UT) /Negocio {(BLL})

4 : Administrador
' Elirninar Pedidoi)

Pedir confirmacion()

/DAL

Bind Datos()

Mastrar Datosi)

Il oy 20,4 R e AL T 2 e L g LD L 0 e e 2 2 e LT L e 1 o A 10 g 1 U 2 o e A 4 LI E bl

R ta="Cancel]
[Respueska = 'Cancel] : Eind Datas()

E alt E £acreates:
[ Mew Megociol) "
[Fespuesta = "0K'] I 'U
Ec'{ ________________________________
: Borrar PedidofIdPedido) !
P i
|_I Borrar Pedido(IdPedida) . |
(R e R L GRS S LS Lo

Fig. 7.2 Escenario “Eliminar pedido”
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Flavors of the States
2.25 Escenario 7.3: “Consultar pedido™

e Casosde uso: 7.“Administracion de Pedidos”
e Objetivo: Permitir al usuario, poder consultar un pedido existente.
e Descripcion:

= Elusuario solicita consultar los pedidos existentes.

= Laaplicacion muestra el listado de pedidos.

J/Interfaz (UT) /Meqgocio {(BLL) /DAL

/ : Administrador

E Consultar Pedidas() e i 3 :
; - Z<rreate s> ' '

' ) Mew Megociol) - ! '

s bt i “ s

H . Listar Pedidos)

¥

Listar Pedidos()

Bind Dakosi)

Fig. 7.3 Escenario “Consultar pedido”
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2.26  Escenario 8.1: ““Editar producto”

e Casosde uso: 8.“Administracion de Productos”

e Objetivo: Permitir al usuario poder modificar los datos de un producto.

e  Descripcion:

= Elusuario solicita editar un producto e inserta los datos necesarios.
= Laaplicacion actualiza todos los datos insertados, asi como el stock de dicho producto, y
muestra un mensaje por pantalla.

% /Interfaz (UI})

/ : Administrador

Editar Productol)

/Producto /Megocio (BLL) /DAL

cerreate s : ; :
Mew Productal ! ] ]
=U ) ;
<rraates
Mew Neglocio() _;u i
o e e o e I e e O e e o e o L b ; ]
ActualizarProduckolProducta) gy ]
| L “<creates '
3 | | Mew DAL o 4

H : —u

E Eind Datos{)
E Mostrar Mensajel)

Fig. 8.1 Escenario “Editar producto”
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Flavors of the States
2.27  Escenario 8.2: ““Eliminar producto”

e Casosde uso: 8. “Administracion de Productos”
e Objetivo: Permitir al usuario, poder eliminar un producto.
e Descripcion:
= Elusuario solicita el borrado de un producto.
= Laaplicacién pide confirmacion para el borrado.
= Sise confirma:
e Seelimina el producto y se muestra mensaje por pantalla.
= Sino se confirma:
e Laaplicacion no hace nada.

/Interfaz (UL} /MNegocio {BLL) /DAL

4 : Administrador

Eliminar Productol)

E 2 Pedir Confirmacidn{)

1| alt :

! 2 ! Mew Megociol) -

: ! Ll

! [Respuesta = "2K'] ;

: R e e =

! ' Eliminar Producte{IdProducta) i E

L L

E E Elirninar PrnductD(IdProductnL

' ' 7 Lo

L R FLRCETEEETERERTET ST ECELEREEEPTES u
: Tt Bind Datas() ; E
: i - Mastrar Mensajel) E E
E [Respuesta = 'Cancel] E E
! ! Bind Datos() : '

Fig. 8.2 Escenario “Eliminar producto”
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2.28  Escenario 8.3: “Afadir producto”

e Casosdeuso: 8.“Administracion de Productos”
e Objetivo: Permitir al usuario poder afiadir un producto al listado.
e  Descripcion:
= Elusuario solicita afiadir un producto e inserta los datos necesarios.
=  Sitodos los campos estan rellenos y correctos:
e Seinserta el producto y se muestra un mensaje.
= Sino esasi, se muestra un mensaje.

J/Interfaz {UL) /Megocio (BLL) JSProducto /DAL

/ : Administrador

Afiadir Productal)

¥

I Modo Insercoiong)

Insertar dakos)

Guardar() 1

screate>>
Tesy Megociof )

alt

Idstock  <<creates

Mews Produckol) ==U
Insertar ProductalProducta) . i
Lt i
U Insertar ProduttolProducta) =
) -—U
i i
Bind DatosC) : :
Mostrar Mensajel) : :

[Mo kodos los dakos I’B"EE‘IDS]

i Mostrar Mensajel) : :

Fig. 8.3 Escenario “Afiadir producto”
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Flavors of the States
2.29  Escenario 8.4: ““Consultar producto”

e Casosde uso: 8.“Administracion de Productos”
e Objetivo: Permitir al usuario poder consultar un producto.
e Descripcion:

= Elusuario solicita consultar los productos.

= Laaplicacion muestra dicho listado de productos.

SInterfaz (UL} FMegocio (BLL) JDAL

/v Administrador

Consulkar Pedidost) il I
g <=creater =

Mews Megociol)

PSstitedet e o

Listar Pedidos() el :

L

Liskar Pedidos()

L
R
-

Bind Datos()

Fig. 8.3 Escenario “Consultar producto”

114



SECCION I1I: MANUAL TECNICO

2.30 Escenario 8.5: “Consultar productos sin stock™

e Casosde uso: 8. “Administracion de Productos”
e Objetivo: Permitir al usuario poder consultar el listado de productos sin stock.
e  Descripcion:

= Elusuario solicita consultar los productos que necesitan ser repuestos.

= Laaplicacion muestra dicho listado de productos sin stock.

% J/Interfaz (UT) FMNegocio {(BLL) /DAL

/ : Administrador

: Productos o Stackl) E E :
' i z<creates> ; i
E Mevs Negociol) ! E

T i

ListarProductosMoSkock))

U ListarProductosMoStock]) & ;
e

. T

Bind datost)

Fig 8.5. Diagrama de secuencia para Consulta de productos sin stock

El resto de diagramas de secuencia para éste caso, el de los productos sin stock, serian iguales que los
mostrados en la consulta de productos, con lo que editar producto o eliminar, serian los mismos flujos
de datos y diagramas.
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2.31

Escenario 9: “Buscar producto”

Casos de uso: 9. “Buscar Productos”
Objetivo: Permitir al usuario poder buscar productos en base de datos que contengan la

palabra a buscar.
Descripcion:

Flavors of the States

El usuario solicita la busqueda de productos, insertando las palabras que considere

necesarias en la caja de texto y haciendo clic en el boton ‘Buscar’.

La aplicacion busca los productos que contengan en su nombre la palabra a buscar, y
muestra un listado con todos los productos que cumplan dicho requisito.

£+ Administrador

116

BusguedaProductol)

JInterfaz (UI)

.
L
= =create>

Mew Megociol)

fMegocio (BLL)

|_—:'|4——| Bind Datos()

Fig. 9 Escenario “Buscar producto”

/DAL
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2.32  Escenario 10: ““Consultar productos™

e Casosdeuso: 10.“Consultar productos”

e  Objetivo: Permitir al usuario poder consultar los productos por marca o por categoria.

e Descripcion: Es un caso de uso abstracto que contiene dos subcasos que seran vistos mas en
profundidad.

SInterfaz (UL} /MNegocio (BLL) SDAL

/ + Administrador ! ) ;

i Consultar Productas(y E E i

[ il ' 1
i U Tew Megociol) 3 : :

Marcas para la combo

Bird Dataos()

i Filtrar por Marcal) RR : ;

d alt ' |
] iListarProductosporMarcaiIdMarga ]
; s '
| [SiMarca !=null] : ListarProduckosparMarca(IdMarca) |
y ' e
! , - -
: sl Pl
i Bind Datos() ]
| [SiMarca = nul] i ListarProductosporMarcal) :

o
U ListarProductasporMarcal) i

E Eind Datas()

Fig. 10 Escenario “Consultar producto”
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Flavors of the States
2.33  Escenario 10.1: “Consultar producto por categoria”

e Casosdeuso: 10.“Consultar productos”
e  Objetivo: Permitir al usuario poder consultar un producto por categoria.
e Descripcion:
= Elusuario primero solicita el listado de los productos.
= Laaplicacién muestra el listado de los productos.
=  Elusuario marca una categoria de las existentes.
= Laaplicacion muestra entonces todas las marcas asociadas a esa categoria y todos los
productos asociados a esas marcas y categoria.

% J/Interfaz (UI) /Negocio (BLL) /DAL

[/ 1Usuario

Listar Praoduckas()

Iz 7
U Mew Megociol) LY i

o ks

Listar Productas()

o
U Liskar Productas()

e

Bind Dakas()

Filtrar por Cateqgarial)

ListarProductosporCategoria(IdCategoria)__ :
T '

U ListarProductosporCategoria(IdCategoriaL :
o

e L .

Bind Dakas()

Fig. 10.1 Escenario “Consultar producto por categoria”
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2.34  Escenario 10.2: “Consultar producto por marca’

/1 Usuario

Casos de uso: 10. “Consultar productos”

Obijetivo: Permitir al usuario poder hacer una consulta de productos por marca.

Descripcion:

El usuario solicita visualizar el listado de productos.
La aplicacion muestra el listado de los productos.

El usuario selecciona una de las marcas existentes.
La aplicacion muestra el listado de productos filtrando por la marca seleccionada.

JInterfaz {UI)

Listar Productos() at

i <<creake=>
Mew MNegociol)

/Negocio {(BLL)

Bind Datos()

Filtrar Marcal) i
e

Liskar Productos por Marca(IdMarca}_

Listar Productaos()

Bind Cratost)

Fig. 10.2 Escenario “Consultar producto por categoria”

o
L Listar Productos par Marca(IdMarcal
Fiz

B e i
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Flavors of the States
2.35 Escenario 11: “Desconectar”

e Casosdeuso: 11.“Desconectar”
e Objetivo: Permitir al usuario registrado o administrador, poder cerrar la sesion de conexion
que tienen arrancada.
e  Descripcion:
=  Elusuario solicita la desconexion.
= Laaplicacion cierra y limpia la conexién y hace una redireccion a la pagina,
Desconexion.aspx.

SSesidn

/ » Administrador / :Usuario Registrado

Desconeckar()
Desconectar)

Session, Clear])

Session. Abandoni)

U‘Ul |

Redirect{Descongxion, aspi

Fig. 1.11 Escenario “Desconectar”
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2.36

Escenario 12: “Iniciar sesién”

e Casosde uso: 12.“Iniciar sesion”

e  Descripcion:

Objetivo: Permitir al usuario que pueda iniciar sesion en la pagina web.

=  Elusuario solicita iniciar sesion introduciendo sus credenciales.
= Laaplicacion verifica credenciales, guarda usuario en sesién y muestra mensaje.

X

/ 1Usuario No Registrado

1 Introducir credenciales(L
-

/DAL

/Interfaz {UI) SCliente /Negocio (BLL)

yalidar Datasi)
<<ireate= = E

. Mew Cliente() )

Wbt . |

¥ <=reRtes > i

: Mew Ndlgocm() it

P EE e i

1
Werificar CredencialesQUsuario, Conkrasefia)

|_|Verificar UsuariofUsuario, ContraseﬁaL

HhHTRR G e U

return Cliente E

alt

[Cliente 1= nul]

COhbtener RD:I(IdCIiente)

Obtener Rol{IdCliente) HE )

return IdRal ¢

[{dRol = 1]

GuardarSesion(ndminisérador)
Guardarsesion{Usuario):

Mastrar mensaje Bienvahida()

[Clierite: = nui] :

Pedir credenciales E:IB nuevol)

i

Fig. 1.12 Escenario “Iniciar sesién”
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Flavors of the States
2.37  Escenario 13: “Recordar contrasefia”

e Casosde uso: 13.“Recordar contrasefia”
e Objetivo: Permitir al usuario, poder solicitar recordatorio de contrasefia en caso de que la
olvida.
e  Descripcion:
= Elusuario solicita el recordatorio de contrasefia haciendo clic en el hipervinculo “;Olvidé
la contrasefia?.
= Laaplicacion muestra una ventana pop up donde pide el correo electrénico.
»  Elusuario introduce la direccién de correo.
= Laaplicacion verifica la direccién de correo.
e  Siexiste en base de datos:
0 Manda un correo con la nueva contrasefia y muestra mensaje.

/Interfaz {UT) {Chente /Negocio (BLL) /DAL

/ 1 Usuario No Registrado

Inkroducir Correal)

Zacreate =
Mew Clienkel)

¥
E=E

:{:_:' __________________
' wacregesx
! Mew Negociol) 2
s B i
werificar Cnrrieo(Corren) P
1 4 gl
E : U Werificar Cnrreo(Corren)h
e
: ! return Cliente

alt : :

[Client 1= rull] ;

n
Mandar Correo(Control, correa)

Mastrar Mensajel)

Fig. 1.13 Escenario “Recordar contrasefia”
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2.38  Escenario 14: “Reqgistrarse”

e Casosdeuso: 14.“Registrarse”

e Obijetivo: Permitir al usuario, poder registrarse en caso de que no lo esté.

e  Descripcion:
= Elusuario solicita registrarse, introduciendo todos sus datos.

= Laaplicacion verifica, inserta usuario y muestra mensaje por pantalla.

JInterfaz {UI} #Negocio {(BLL)

x

‘ JCliente

‘ /DAL ‘

[ : Usuario No Registrado

Registrar{)

[C&Jntraseﬁa 1= Corfirmarion C;gntrasaﬁa]

Mastrar Mensajes()

verificar CorreaiEmail)

return Clignte

i@)

[:C\iante =null]
<<rreates>
hew Cliente()

¥

Insertar Usuario{Client

E [5i insertada]

Mandar Correc{Contral, Em‘awl)
Mostrar Mensajei)

i [Noinsertado]

Mostrar Mensajei)

Mostrar Mensajel)

Fig. 1.14 Escenario “Registrarse”
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Flavors of the States
2.39  Escenario 15: “Realizar pedido™

e Casosdeuso: 15. “Realizar pedido”
e  Objetivo: Permitir al usuario, poder realizar un pedido.
e Descripcion:
= Elusuario solicita realizar el pedido y la aplicacién verifica si las direcciones estan
rellenas, inserta el pedido y el detalle, actualizando el stock de los productos pedidos.

fInterfaz (U1) /Cliente ‘ fPedido ‘ Negocio (BLL) ‘ /DAL ‘ /Carrito /Detalle Pedido
/ 1 Usuario Registrado T
Realizar Pedidal) :
alt i
[Sesion{Carrita) 1= rfqu] ;
ale 3
[Sesion{Usuario}it= null] :
<acreate s> |
Mew Clientei) :
alt :
[Dir Ervvio v Dir Fﬁcturaclon rellenos] ‘
<<creates >
New Pedido() e :
return 1dPedido insertada :
| <<reates :
Mews Carito{} 0

S WU S RO i

[for ;each articula in carrita] I
i irgaten s

new Detalls Pedidol)

1 | 1 1
U et o e e i il kb bk b e b e 1l

InsertarDetallePedido(ldPedida, Det;'aIIePed\du)

g
.

IrisertarDetallePedidolIdPedido, DetallePedida) |

Gl L
i Obtener Stock{IdPraducto) o :
: > :
| Obtener Stack(IdPra uci:o)
fesiasianaii s el e e :
Actualizarstack{IdPraducto, Stack - Cantidad) & !
T ] actualizarStock{TdPraducto, Stock - Cantidad)
et G T :

Mostrar Mensaje()
Pagar Paypal)

Mostrar Mensaje()

fuleas :
RedirecciontAltalsuario. aspe)

Fig. 1.15 Escenario “Realizar pedido”
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2.40 Escenario 16: “Pagar™

e Casosdeuso: 16.“Pagar”
e  Objetivo: Permitir al usuario poder hacer efectivo el pago a través de PayPal.
e  Descripcion:
= Elusuario al realizar el pedido, solicita ‘Finalizar compra’.
= Laaplicacion redirige al usuario a PayPal.
= EnPayPal, el usuario hace efectivo el pago, ya sea con cuenta PayPal o con tarjeta de
crédito en caso de que no tenga cuenta PayPal.
= PayPal redirige el control a la pagina web.
=  Siel pago fue correctamente:
e Se manda un correo con el detalle, y se muestra un mensaje por pantalla indicando
que el pago fue correcto.
=  Siel pago tiene alguna inconveniencia:
e  Se mostrara un mensaje por pantalla.
e Seborrara el pedido de base de datos.

% SInterfaz {UT) /MNegocio {(BLL) /DAL

J 1Usuario Registrado

Pagar con Paypal()

E alt i Mandar Correo{Control, Email)

[Pago = CK]
Mastrar Mensaje()

R R S e e S o T T R R e R R S o S S e S R e e PR S S i TR R

[Pago = Fallo] :
Mostrar Mensajel)

MNew Meqgaciol)

E,,:_ _____________________________
Borrar PedidofIdPedida)

U Borrar Pedido(IdPedido)_ .

B e

Fig. 1.16 Escenario “Pagar”
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3. DIAGRAMAS DE NAVEGABILIDAD

El diagrama de navegabilidad es Util a la hora de saber cudles son las distintas opciones de navegacion
que hay entre las distintas paginas de una aplicacién web.

3.1 Diagrama genérico

Este diagrama muestra la interaccion con el resto de paginas de la aplicacion desde la pagina de inicio.
Desde la pagina de inicio, tendremos acceso a:

= Marcas

= Categorias

=  Micuenta

= Carrito

=  Productos

»  Busqueda de productos

}_Q‘_ffﬁ_) Listar Marcas Q_Q

Marcas

.

Listar Categorias wj\—_

Inicio
O Listado Categorias

Buscar producto T }—Q
Busqueda Producto }_Q

Insercion Articulo

}—Q Carrito Listar Artltulns
Mi cuenta < Anadir articulo
Edltar Articulo x }_O

Llstado artlculus

j Modificacién Articulo

Eliminar Articulo Yaciar carrito

Fig 1. Diagrama de navegabilidad genérico

Cabe resefiar que en la pagina web, debido a que hay menis de acceso rapido que se mantienen en toda
la web, desde cualquier punto de la web, el resto de funcionalidades son accesibles, con lo que se ha
hecho una separacion de diagramas por cada parte de la web.

Eso no quiere decir, que el acceso a determinadas funcionalidades sea Unica sino que simplemente se ha
elegido un punto de inicio para hacer los diagramas.
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3.2 Diagrama para un Usuario Registrado

Este diagrama muestra la interaccion con las paginas dentro del panel de administracién del
usuario registrado.
Se tiene acceso a los pedidos, direcciones e informacion de contacto.

4 o w0 a0

< 2 Yer pedido -
Listar Pedidos Mis pedidos Pedido

o a0
e o e o s

Cuenta Usuario

Listar Direcciones
Mis direcciones \

Afiadir Direccion v\/_’
ﬂ Nueva Direccion

Editar Info Contacto W“x__———— O

Borrar Direccion
Informacion Contacto

Fig 2. Diagrama de navegabilidad para el usuario registrado

3.3 Diagrama para un Usuario Administrador

F

Administrador
Cuenta Administrador

Filtrar por marca \~_Q
Productos O

Borrar Producto /? Insercion Producto

Listar Productos Anadir Producto }_O
\ //_7 Modificacién Producto

Listado Productos Editar Producto

Fig 3. Diagrama de navegabilidad para administracion de productos
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Estos diagramas muestran las interacciones en paginas desde el panel de administracién de un

administrador para la gestion de productos, marcas y categorias.
Son basicamente las mismas operaciones pero para distintos conceptos, como productos, marcas 0

categorias.

Administrador \ }_Q

Cuenta
Administrador

O Insercion Marca
Borrado Marcas /

Marcas

O T Sy /,) Modificacién Marca
it

Listar Marcas I
Listado Marcas

Editar Marca

Anadir Marca

Fig 4. Diagrama de navegabilidad para administracion de marcas

X

Administrador \

Cuenta Administrador :
O Insercion Categoria

}_Q Borrar Categoria /
Categorias O
Anadir categoria

/ Modificacion Categoria

LigtarLategorias Listado Categorias ‘R““‘“ﬂx O

Editar categoria

Fig 5. Diagrama de navegabilidad para administracion de categorias
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Administrador \1} }_Q

Cuenta Administrador
O \ Listar pedidos
Listar Clientes \ /

Clientes Pedidos

= O @ i

Borrado Cliente Borrar Pedido

Listado Clientes / Listado Pedidos
}—Q___/Z ¥Yer pedido O

Editar Cliente Editar Pedido

\\ pedido
L =

Maodificar cliente Modificar Pedido

Fig 6. Diagrama de navegabilidad para gestion de clientes y pedidos

Este diagrama muestra la interaccion de paginas para la administracion de clientes y de pedidos por
medio del rol Administrador.

Para clientes y pedidos se tendran las operaciones de modificacion y de borrado. La operacion de
modificacion solo implica el cambio de uno de sus campos, para el cliente su rol y para el pedido su
estado.
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X

Administrador \\\:h-

Cuenta Administrador

;

Productos Mo Stock

Borrar Producto Modificacion Producto

-

Listar productos no stock

\\p Edltar Producto

Listado Productos Mo Stock

Fig 7. Diagrama de navegabilidad para la administracion de productos sin stock

: e

o e .
Usuario Reqgistro

Registro de usuario

7
L

Inicio Entrar/Registrar ‘
/ \ /_\—’ Mandar contrasefia

Iniciar Sesidn Recordatorio contraseiia

&

Autenticacion

Fig 8. Diagrama de navegabilidad, Login / Registro / Recordatorio Contrasefia
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3.4 Diagrama para Realizar Pedido

X

Usuario Registrado

b

carit K s
w{ 0
é—/ ?

Realizar Pedido \

Mandar correo

Fig 9. Diagrama de navegabilidad para realizacion del pedido

Este Gltimo diagrama especifica el recorrido para realizar un pedido.
Una vez que el carrito esté lleno con los articulos que se quieran, se ordena realizar el pedido, se manda
un correo y se transfiere el control a PayPal, que tras efectuar el pago, devolvera el control a la pagina

web.
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4. MODELADO DE DATOS

4.1 Modelo Entidad-Relacién

A continuacion voy a describir cudles son las entidades que formaran parte de mi proyecto, y tras ello,
describiré cudles son las relaciones entre dichas entidades.

4.1.2 Entidades

Categoria

= |dCategoria: INT

=  Nombre: VARCHAR(20)

= Descripcion: VARCHAR(500)

» Foto: VARCHAR(100)
Stock

= IdStock: INT

=  Cantidad: INT

Marca

= |dMarca: INT
=  Nombre: VARCHAR(20)
=  Foto: VARCHAR(100)

Producto
= IdProducto: INT NOT NULL
=  Nombre: VARCHAR(200)
= Precio: DECIMAL(6,2)
= Descripcion: VARCHAR(500)

Imagen: VARCHAR(100)

Pedido
= |dPedido: INT NOT NULL
= FechaCreacion: DATETIME
=  Cantidad: INT

Total: VARCHAR(10)
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Estados

= [IdEstado: INT NOT NULL
= Descripcion: VARCHAR(50)

Cliente

IdCliente: INT NOT NULL
Nombre: VARCHAR(50)
Apellidos: VARCHAR(100)
Contrasefia: VARCHAR(10)
FechaNacimiento: VARCHAR(8)
DNI: VARCHAR(9)

Telefono: INT

Email: VARCHAR(50)

Roles

= [dRol: INT NOT NULL
= Descripcion: VARCHAR(50)

LibretaDirecciones

IdLibreta: INT NOT NULL
Nombre: VARCHAR(50)
Apellidos: VARCHAR(100)
Telefono: INT

Direccion: VARCHAR(150)
CodigoPostal: VARCHAR(5)
Ciudad: VARCHAR(30)
Estado: VARCHAR(30)
Pais: VARCHAR(30)

Fig 1. Entidades

4.1.3 Relacidn entre las entidades
Las relaciones que existen entre entidades son las siguientes:

= Relacionunoauno (1:1)
0 A cadaocurrencia de la entidad A, le corresponde una ocurrencia de la entidad B, y
viceversa.

= Relacion uno a muchos (1:N)
0 Acadaocurrencia de la entidad A, le pueden corresponder varias ocurrencias de la
entidad B. Pero a cada ocurrencia de la entidad B, solo le corresponde una ocurrencia
de la entidad A.
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»  Relacion muchos a muchos (N:M)
0 A cadaocurrencia de la entidad A le pueden corresponder varias ocurrencias de la
entidad B, y a cada ocurrencia de la entidad B le pueden corresponder varias
ocurrencias de la entidad A.

Una vez explicados los tipos de relaciones que pueden existir entre entidades, voy a abordar las
relaciones que existen entre las entidades de mi esquema.

= Relacion entre Categoria y Producto

. , L, 1.1 :
Categoria L @ - Producto

Fig 2. Relacién Categoria-Producto

Una categoria puede tener uno o varios productos (1,N)
Un producto sélo puede pertenecer a una categoria (1,1)
Relacion resultante (1,N)

= Relacion entre Stock y Producto

Producto

-4 o 1,1 : 1,1
Stock . @E j

Fig 3. Relacion Stock-Producto

Un producto puede tener un Gnico stock (1,1)
Un stock puede estar Gnicamente referido a un producto (1,1)
Relacion resultante (1,1)

= Relacidn entre Marcay Producto

Marca Producto

(L) AN (LD
v

Una marca puede tener uno o varios productos (1,N)
Un producto puede tener Gnicamente una marca (1,1)
Relacion resultante (1,N)

Fig 4. Relacion Marca-Producto
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= Relacidn entre Producto y Pedido

W N

Producto w

Fig 5. Relacién Producto-Pedido

Un producto puede estar contenido en uno o varios pedidos (1;N)
Un pedido puede contener uno o varios pedidos (1;N)
Relacién resultante (N:M)

= Relacidn entre Pedido y Estados

Pedido

Pedido o) @ L

Fig 6. Relacién Pedido-Estados

Un pedido puede tener un tnico estado (1,1)
Un estado puede ser estado para uno o varios pedidos (1,N)
Relacion resultante (1:N)

= Relacidn entre Pedido y Clientes

Estados

realiza

Pedido Sy <\\/ B

Fig 7. Relacién Pedido-Clientes

Un pedido es realizado por un dnico cliente (1,1)
Un cliente puede realizar uno o varios pedidos (1,N)

Chiente
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Chente

L) TN A
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e A

Fig 8. Relacion Clientes-Roles

Un cliente puede tener un Gnico rol (1,1)
Un rol puede ser rol de uno o varios clientes (1,N)

= Relacion entre Cliente y LibretaDirecciones

Roles

Cliente

(LN @ (LD

Un cliente puede tener una o varias direcciones (1,N)
Una direccion puede ser una UGnica direccion de un cliente (1,1)

Relacion resultante (1:N)
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Fig. 10 Modelo Entidad-Relacion resultante
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4.2 Modelo Relacional

En esta seccidn, se va a transformar el diagrama Entidad-Relacion creado en la pagina anterior, en un
modelo relacional, donde obtendremos las tablas necesarias para implementar la base de datos.

» Relacion Categoria-Producto

| Producto b
¥ idProducto: INT

@ Categorias_IdCategoria: IMT (FK)
& Mombre: WARCHAR(200)

% Precio; DECIMAL(E,2) rreens ;Categarias d
% IdCategoria: INT 1% IdCategoria: INT

& IdMarca: INT L ) | Narnbre: VARCHAR(20)

& Descripcion: WARCHAR(S00) 1@ Descripcion: VARCHAR{S00)
& Imagen: WARCHAR({100] 1@ Foto: VARCHAR(100)

@ IdStock: INT
| Pragucto Aindax?
@ Categorias_IdCategoria

Fig 11. Relacién Categoria-Producto

La relacion entre Productos y Categorias es de 1:N, ya que un Producto puede tener Unicamente una
Categoria y una Categoria puede tener diferentes Productos.

Para mi proyecto, he considerado que un producto pueda tener s6lo una categoria asociada, pero podria
tenerse en cuenta que un producto pueda pertenecer a varias categorias.

La clave primaria de la entidad ‘Categorias’ IdCategoria queda propagada en la entidad ‘Productos’,
marcada como FK.

= Relacién Stock-Producto

Producto -
¥ idProducto: INT
'@ Stocks_IdStock: INT (FK)
Mornbre: WARCHAR(200)
Precio: DECIMALLG,2) g e
IdCategaria; INT tge i??t':;!;‘:mckl IMT"
IdMarca: INT : :
Descripcion: WARCHAR(S00) 1@ Cantidad: INT
Irnagern: YARCHAR(100)
IdStock: INT
3 Producto_Ringex?

@ Stocks_IdStock

CoC o CCOoCOe

Fig 12. Relacion Stock-Producto

La relacién entre Stocks y Productos es de 1:1, ya que un Producto puede tener un determinado y Gnico
Stock, y un Stock puede pertenecer Gnicamente a un Producto.
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Segun la teoria, al ser cardinalidad 1:1, deberia fusionar ambas entidades en una, pero he considerado

para mayor claridad que ambos conceptos queden separados, aunque estando en una sola entidad seria
perfectamente factible y correcto.
La clave primaria de la entidad ‘Stocks’ queda propagada en la entidad ‘Productos’.

Relacion Marca-Producto

Producto :
¥ idProducto: IMT
| Marcas_IdMarca: INT (FK)
& Mombre:; YWARCHAR(200)
& Precio: DECIMAL(G,2]
& IdCategoria: INT
@ IdMarca: INT
& Descripcion: WARCHAR(SOO)
@ Imagen: YARCHART100O)
@ IdStock: INT
4 Progucta FAingex 3
@ Marcas_IdMarca

ftiene

0

Eﬁi‘
R+
e

IdMarca: IMT
Mornbre: WARCHAR(Z0)
Foto: WARCHAR(100)

Fig 13. Relacién Marca-Producto

La relacién entre Productos y Marcas es de 1:N, ya que un Producto puede tener una sdla marca pero
una marca puede tener varios productos.
La clave primaria de la entidad ‘Marcas’ quedaria propagada en la entidad ‘Productos’

Producto it
E‘E idProducto: INT

"% MNombre: VARCHAR(200)

1<% Precio: DECIMAL(G,2)

14 IdCateqgoria; INT

i<> IdMarca: INT

V@ Descripcion: WARCHAR(SO0)
'% Imagen: WARCHAR(100)

' Idstack: INT

Relacién Producto-Pedido

(LI

(LI

Producto

\/

DetallePedido i

contiene

_0—

# Producto_jdProducto: INT (FK)

# Pedidos_IdPedido: INT (FK)

& MombreProducto: YARCHAR(SD)

& Cantidad: INT

@ Coste: DECIMAL(E,2)

@ Subtotal; DECIMAL{LZ,2)

& Total VARCHAR(1O)

3 Progucta_fas Pedidos Fincard
@ Producto_idProducto

3 Progucts_kas_Pedidhs AIndex?
¥ Pedidos_IdPedido

Pedido

Pedidos -
# IdPedido: INT
& IdCliente: INT

contiens| | @ IdDireccionErvio: INT

4 IdDireccionFacturacion: INT
—0— % FechaCreacion: DATETIME

& IdEstado: INT

4% Erwiadoa: WARCHAR(L1OO)

% Facturadod: WARCHAR(100)
<& Total, WARCHAR(10)

Fig 14. Comparacion entre Modelo ER y Modelo Relacional para relacion Producto -

Pedido
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La relacion entre Producto y Pedido es N:M, es decir, un Pedido puede tener uno o varios productos, y
un producto puede estar en uno o varios pedidos.

Como resultado de ésta relacion N:M entre las dos entidades, se crea una nueva tabla cuya clave
primaria es la concatenacion de las claves principales de las dos entidades que se asocian. Estos a su
vez serén claves ajenas que referencian a dos tablas donde son claves primarias.

Esta nueva tabla generada, se genera como conclusién a la relacidn que en el Modelo Entidad-Relacién,
se calificaba como relacion ‘Contiene’.

En nuestro caso, tenemos la concatenacion de la clave primaria de la entidad ‘Productos’ que es

IdProducto, y la clave primaria de ‘Pedidos que es IdPedido, con lo que las dos seran clave de la nueva
tabla.

Ademas de su clave, tendremos mas atributos necesarios para detallar el detalle del pedido, como son:
NombreProducto, Cantidad, Coste, Subtotal y Total.

= Relacién Pedido-Estados

Pedidos A
*.] IdF‘en:_Iidn:n: INT -
@ Estados_IdEstado: IMT (FK)

Erviadod: WARCHAR(10O)
Facturadod: WARCHAR(100)
Total: YARCHAR(1O)

I Pedizos Aingey3

@ Estados IdEstado

& IdCliente: INT

& ldDireccionErwvio: INT e T
% IdDireccionFacturacion: IMT Heoe | Estaclos -
4 FechaCreacion: DATETIME 0 '§ IdEstado: INT

& IdEstado: INT ' & Descripcion: YARCHAR(SO)
]

]

]

Fig 15. Relacién Pedido-Estados

La relacion entre Pedidos y Estados es de 1:N, ya que un Pedido no puede tener mas de un estado
(Enviado, Realizado o Cancelado) y un Estado puede ser estado de uno o varios productos.

El estado de cada producto, podria haberse acatado la decision de ser un campo de la tabla ‘Pedidos’
pero finalmente se optd por tener una separacion fisica pero no conceptual de dicha relacion.

La clave primaria de la tabla ‘Estados’ queda propagada en la tabla ‘Pedidos’ como FK o clave ajena.
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Relacién Pedido-Cliente

_______________________________

'F‘edldos -

"¢ IdPedido: INT

:& Cliantes IdCIlente INT (FK)

1 Idliente: INT

1< IdDireccionEnvia: INT

& IdDireccionFacturacion: INT

1@ FechaCreacion: DATETIME

v IdEstado: INT

' Ermiadod: VARCHAR(100)

14 Facturadod,; WYARCHAR(100)

:¢ Total: WARCHAR(LD)

3 Pedighg Aingax?
@ Clientes IdcChente

hace

Clientes -

IdCliente:; INT

Mornbre: YARCHAR (S0
Apelidos: wARCHAR(100)
Contrasefia: WARCHAR(1O)
FechaMacimisnto: WARCHARIS)
DM WARCHAR(D)

Telefono: INT

Emnail: W ARCHARISO)

IdRol: INT

CC e e OO0 o=

Fig 16. Relacion Pedido-Cliente

La relacion entre Pedidos y Clientes, es de 1:N, ya que un Cliente puede hacer varios pedidos, pero un
Pedido puede tener un solo Cliente.

La clave primaria de la entidad ‘Clientes’ se propaga a la entidad ‘Pedidos’, donde podemaos verla

marcada como clave ajena (FK).

La relacidn entre Cliente y Rol, es la que marcamos como ‘tiene” y es 1:N ya que, un Cliente puede
tener un Unico Rol y porque un Rol puede tener uno o varios Clientes, luego tenemos una relacion

Relacién Cliente-Roles

Clientes

Tl‘ IdCliente: INT
Roles_IdRol: INT (FK)
Mombre: WARCHARISO)
Apelidos: WARCHARILOD)
Contrasefia: WwaRCHAR(1O)

DML WARCHARD)
Telefono: INT
Ermnail; wARCHAR(SO)
IdRol: INT

g Clantes ATndeys
& Roles_IdRal

COCOCOCOCOO

Fechamacimiento: YARCHAR(Z)

tiene

Roles -
% IdRaol: INT _
@ Descripcion: YWARCHAR(SO)

Fig 17. Relacidn Cliente-Roles

resultante de 1:N.

Se puede ver como, en la Entidad ‘Clientes’ hay una Foreign Key (FK) que hace referencia al IdRol de
latabla ‘Roles’, es decir, se ha propagado el identificador de la tabla Roles a la entidad “Clientes’.
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= RelaciénCliente-LibretaDirecciones

=== e e e e mm e - mm———oy

iLibretaDirecciones -
'@ Idlbreta; INT
Clientes i 'R Clientes_Iddliente: INT (FK)
| Idcliente: INT & Mombre: YARCHAR(SO)
& Mombre: WARCHARISD) @ Apelidos: VARCHAR1OO)

@ Apelidos: WARCHAR(100) tiehe @ Telefono: INT
& Contrasefia; WARCHAR(1O) Direccion: YARCHAR(150)
& FechaMacimiento: WARCHAR(S) 0 CodigoPostal: YARCHARS)

& DML WARCHAR{D)
& Telefono: IMT

& Emall; VARCHAR(SD)
& IdRal: INT

Estado: WARCHAR(20)

Pais: WARCHAR (20}
Situacion: BIT

g {ivetaliecciomes Aingexd
R Clientes_IdCliente

&
@
& Ciudad: VARCHAR(20)
i
%
&

Fig 18. Relacion entre Clientes y LibretaDirecciones

La relacién entre LibretaDirecciones y Clientes es de 1:N, ya que un Cliente puede tener una o varias
direcciones, y una direccion puede pertenecer exclusivamente a un cliente.

El hecho de tener esta forma de organizacion se debe a que se ha tenido en cuenta que cada Cliente
puede tener varias direcciones y debe ser guardadas en una tabla diferente.

En caso de que se hubiera considerado tener una sola direccion, habria sido suficiente fusionar ambas
tablas en una.

El hecho de tener una relacion 1:N, hace que la clave de la tabla ‘Clientes’ se propage a la tabla
‘LibretaDirecciones’.
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CetallePedido

# Producto_idProducto: INT (FK)

# Pedidos_IdPedido: INT {FK)

@ MombreProducto: VARCHAR(SO)

& Cantidach INT

@ Coste: DECIMALIE,Z)

4 Subtotal DECIMAL{17,2)

& Total: WARCHAR{10)

3 Frogucta fias Pedicos Akdndard
# Producto_idProducto

|3 Progucto has Pedidhs ATndox?
¥ Pedidos_IdPedido

contieng

i

COCOOCC

|
contiene

Pedidos
# IdPedido: INT
Estados_[dEstado: INT (FE)
Clientes_IdCiente: INT (FIK)
IdCliente: INT
IdDireccionEnvio: INT
IdDireccionFacturacion: INT
FechaCreacion: DATETIME
IdEstacia: INT
Erwiados: WARCHAR(100)
FacturadnA: WARCHAR(100)
Total: VARCHAR(10)
I3 Pedicbs_Findars

@ Clientes_IdCisnte
1.3 Pediobs Fimdex3

@ Estadns_IdEstadn

CCOCOCOCOCOCee

tiene

' stados
17 IdEstado: INT -
i Descripcion: VARCHAR(SO)

SECCION I1I: MANUAL TECNICO

Producto
# idProducto: INT
Marcas_TIdMarca: TNT (FK)
Stocks_IdStock: INT (FK)
Categorias_IdCateqoria: INT (FK)
Mormbre: VARCHAR(200)
Precio; DECIMAL(G, 23
IdCategoria: TNT
IdMarca: INT
Descripcion: YARCHAR(S00)
Imagen; VARCHAR(100)
@ [dStock: INT
|3 Procbicta_ Ainciax

@ Categorias_IdCategoria
3 Froclicta AnGax?

@ Stocks_Idstock
I3 Proglcta Fingsx3

@ Marcas_IdMarca

Ceee

-

Stocks
¥ IdStock: INT
4 Canticlack INT

tiene

tiene
Categorias

< Foto: WARCHAR

# IdCategoria: INT
@ Mombre: VARCHAR(20)
& Descripcion: WARCHAR{SO0O)

{100}

tiene

hace

Clientes
¥ IdCliente: INT
Roles_IdRal, INT (FK)
Mombre: WARCHAR(SO)
Apelidos: wARCHAR{100)
Contrasefia: VARCHAR(LO)
FechaMacimiento: WARCHAR(Z)
DML WARCHAR (D)
Telefono: INT
Ernail: VARCHAR(S0)
IcRal: INT
|8 Slartas Findax?

4 Roles_Idral

COCOCOCOCOCE

Fig 19. Modelo

NMarcas

# IdMarca: INT
% MNombre; VARCHAR(ZO)
& Foto: WARCHAR([100)

|Roles
F IdRol: INT
< Descripoion: WARCHAR(SO)

tiene -

S

tiene

|

COCCOCCO OO

Relacional

LibretaDirecciones

¥ Idiibreta: INT

% Clientes_Iddliente: INT [FK)

Mormbre: VARCHAR(SD)

Apelidos: WARCHAR(100)

Telefono: INT

Direccion; WARCHAR(1SO)

CodigoPostal: WARCHAR(S)

Ciudad: WARCHAR(3O)

Estado: WARCHAR(30)

Pais: WARCHAR(30)

Situacion: BIT

3 Libretaliraccines Aindar]
¥ Clientes_Iddiente

<
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4.3 Consideraciones y Restricciones impuestas

Los puntos redactados a continuacién, son las consideraciones y restricciones impuestas en la base
de datos, para llevar a cabo operaciones tales como inserciones, borrados o modificaciones, donde se
permitira el borrado o modificacién en cascada, o por el contrario, todo se dirimira por las restricciones
impuestas.

Creacion de usuarios

La creacidn de usuarios viene dada por la comprobacion del correo, es decir, si en la creacién
de usuario se introdujese un email ya existente en base de datos, la creacién no se llevaria a cabo.

Insercion, Modificacion v Borrado de productos

Para la insercion de un producto, la consideracion es que no se podréa insertar un producto en
base de datos que tenga un nombre ya existente.

La modificacion de los productos no afecta a la integridad de la base de datos, tales como los
Pedidos y los Detalle Pedidos, es decir, que el cambio en los campos del producto no les afecta.
Esto es asi, porque los datos del pedido quedan grabados y no cémo un link a la entidad “‘Producto’,
siendo diferente en la entidad ‘DetallePedios’ que tiene un link a “‘Producto’ pero que no tiene campos
susceptibles de ser cambiados.

El borrado de los productos, al igual que con las direcciones, no serd un borrado fisico, sino
que en el campo ‘Situacién’ del producto, quedara como inactivo, de manera que no aparecera en la
aplicacion pero servira para que el histérico de Pedidos y Detalle Pedidos no quede afectado.

Modificacion de direcciones

Al modificar una direccion, la situacion de dicha direccion se cambiara a inactiva y se creara
una nueva direccién activa con las modificaciones necesarias.

Borrado de direcciones

Las direcciones no se borran fisicamente de la base de datos, sino que Unicamente cambia la
situacion de la direccion, donde O seria inactiva y 1, activa.
De esa manera, las direcciones que un cliente tiene asociadas nunca desaparecerian de la base de datos
y todo quedaria como historico.

Las direcciones activas, aparecerian en la gestién de direcciones en la administracion de cuenta
del cliente, no siendo asi las inactivas que s6lo quedarian como histérico para el histérico de los
pedidos de ese cliente.

lificacis i

Una vez realizados, los pedidos Gnicamente podran ser modificados en su estado por el
administrador de la web.
La informacion de cada pedido, como el cliente, la direccion de envio y facturacion, fecha de creacion y
nombre de la persona a la que se le factura y se le envia, serian datos que no tiene sentido ser
modificados. Luego lo Gnico modificable seria el estado del pedido, que seria modificable por el
administrador a los estados, ‘Enviado’, ‘Realizado’ y ‘Cancelado’.
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ificacion de Cli

La modificacion de los clientes por parte del administrador sélo incluye el poder cambiar el rol
del cliente entre Administrador y Usuario.
Desde la administracion del propio cliente, se puede cambiar toda la informacién del propio cliente
pero desde la administracion del rol Administrador solo puede cambiarse el rol de ese cliente.

Borrado de Categorias y Marcas

Las categorias podran ser borradas directamente, a menos que dicha categoria tenga productos
asociados.
En caso de que la categoria tenga productos asociados, un mensaje aparecera advirtiendo de que para
dicha eliminacién de categoria es necesario primero actualizar todos los productos asociados a otra
categoria disponible y tras ello, se podria eliminar la categoria.

El mismo caso seria para las marcas, ya que si se requiere borrar una marca con productos asociados,
seria necesario asociar dichos productos a otra marca existente antes de borrarla.

B:R - Borrado Restringido

Significa que, si existen tuplas en la relacidn hija relacionadas con la tupla de la relacién padre sobre la
que se realiza la operacion, no se podra llevar a cabo dicha operacion.

‘ B:R

Producto (IdProducte. Nombre, Precio, IdCategoria, IdMarea, Descripcion, Tmagen, IdStock)

—»Marca (IdMarca, Nombre, Foto)

—»(Categoria (IdCategoria, Nombre, Descripcion, Foto)

Fig 20. Borrado de Categorias y Marcas
Borrado de clientes
El borrado de clientes, desencadenara un borrado en cascada sobre otras tablas como son:
= Pedidos
= DetallePedidos
= LibretaDirecciones
Es decir, al hacer un borrado de un cliente, se hacen el borrado de los Pedidos realizados por él (y sus

correspondientes detalles) y de sus direcciones asociadas a él, en su libretadirecciones.

B:C - Borrado en Cascada
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Significa que, el borrado de una tupla en la relacion padre ocasiona un borrado de todas las tuplas
relacionadas.

[, W
Pedido (IdPedido, IdCliente, IdDirEnvio, I1dDirFact, Fecha, IdEstado, EnvA, FactA, Total)

B:C
Detalle (IdPedido. 1dProducto, Nombre, Cantidad, Coste, Subtotal, Total)

Cliente (IdCliente, Nombre, Apellidos, Contrasefia, FechaNac, DNI, Teléfono, Email, JdRel)
s
B:C

Libreta (IdLibretal IdCliente. Nombre, Apellidos, Teléfono, Direccion, CP. Ciudad, Estado,
Pais, Situacion)

Fig 21. Borrado de clientes

— s Producte (IdProducte, Nombre, Precio, IdCategoria, IdMarca, Descripeion, Imagen, IdStock)

—»Pedido (IdPedido, IdCliente, IdDirEnvio, IdDirFact, Fecha, IdEstado, EnvA, FactA, Total)

Detalle (IdPedido, IdProiducto, Nombre, Cantidad, Coste, Subtotal, Total)

—* Categoria (IdCategoriz, Nombre, Descripcion, Foto)

Marca (IdMarca, Nombre, Foto)

Stock (IdStock, Cantidad)

—

Cliente (IdCliente, Nombre, Apellhidos, Contraseiia, FechaNac, DNL Teléfono, Email, IdRol)
—b + —

Libreta (IdLibreta, Id(Jﬁanﬁ*. Nombre, Apellidos, Teléfone, Dweceion, CP, Cindad, Estado,
Pais, Situacion)

Roles (IdRol, Descripcién) -+

Estados (IdEstado, Descripeién)

Fig 22. Diagrama modelo Relacional
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4.4 TABLAS DE LA BASE DE DATOS

CATEGORIAS
Campo Tipo Nulo Predeterminado | Enlaces a Comentarios
ldCategoria int(4) No Autolncrement
Nombre varchar(20) |Si
| Descripcion varchar(500) | Si |
Foto varchar(100) | No
Fig 23. Tabla Categorias
CLIENTES
Campo Tipo Nulo Predeterminado @ Enlaces a Comentarios
IdCliente int No Autolncrement
Nombre varchar No
| Apellidos varchar Si
Contrasefia varchar Si
| FechaNacimiento varchar Si
DNI varchar No
| Telefono int Si
Email varchar Si
| IdRol int No Roles.IdRol

DETALLE PEDIDO

Fig 24. Tabla Clientes

Campo Tipo Nulo | Predeterminado Enlaces a Comentarios
IdPedido int(4) No Pedidos.ldPedido Autolncrement
IdProducto int(4) No Productos.ldProducto

| NombreProducto varchar(50) [ No |
Cantidad int(4) No

| Coste decimal(5) | No |
Subtotal decimal(9) |Si

| Total varchar(10) [ No |

Fig 25. Tabla Detalle Pedido
ESTADOS

Campo Tipo Nulo Predeterminado Enlaces a Comentarios
IdEstado int(4) No Autolncrement
Descripcion varchar(50) | Si

Fig 26. Tabla Estados

147



Flavors of the States
LIBRETADIRECCIONES

Campo Tipo Nulo | Predeterminado @Enlaces a Comentarios
IdLibreta int(4) No Autolncrement
IdCliente int(4) No Clientes.ldCliente

| Nombre varchar(50) [ No |
Apellidos varchar(100) | No

| Telefono int(4) Si |
Direccion varchar(150) | No

| CodigoPostal varchar(5) No |
Ciudad varchar(30) | No

| Estado varchar(30) | No |
Pais varchar(30) | No

| Situacion bit No |

Fig 27. Tabla LibretaDirecciones
MARCAS

Comentarios

IdMarca int(4) No Autolncrement
Nombre varchar(20) | No
| Foto varchar(100) | No

Fig 28. Tabla Marcas

PEDIDOS
Campo Tipo Nulo | Predeterminado Enlaces a Comentarios
IdPedido int(4) No Autolncrement
IdCliente int(4) No Clientes.IdCliente
| IdDireccionEnvio int(4) No LibretaDirecciones.|dLibreta |
IdDireccionFacturacion |int(4) No LibretaDirecciones.|dLibreta
| FechaCreacion datetime No |
IdEstado int(4) No Estados.|ldEstado
| EnviadoA varchar(100) | Si |
FacturadoA varchar(100) | Si
| Total varchar(10) |[Si |
Fig 29. Tabla Pedidos
ROLES
Nulo Predeterminado Enlaces a Comentarios
IdRol int(4) No Autolncrement
Descripcion varchar(50) | Si

Fig 30. Tabla Roles
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PRODUCTOS

Campo

Tipo Nulo Predeterminado  Enlaces a Comentarios

IdProducto int(4) No Autolncrement
Nombre varchar(200) | No

| Precio decimal(5) Si |
IdCategoria int(4) No Categorias.ldCategoria

| IdMarca int(4) No Marcas.ldMarca |
Descripcion varchar(500) |Si

| Imagen varchar(100) |Si |
IdStock int(4) No Stocks.IdStock

| Situacion bit No |

Fig 31. Tabla Productos
STOCKS

Campo Tipo _Nulo Predeterminado Enlaces a Comentarios
IdStock int(4) No Autolncrement
Cantidad int(4) Si

Fig 32. Tabla Stocks

4.5 DICCIONARIO DE DATOS

Categorias

Campo Comentarios

IdCategoria Contiene la clave primaria de la categoria. Es una clave autoincrementada.

Nombre Indica el nombre de la categoria.

Descripcion Contiene la descripcion detallada de una categoria.

Foto Contiene la ruta donde se encuentra la imagen descriptiva de la categoria.
Clientes

Campo Comentarios

IdCliente Es la clave primaria del Cliente, es autoincrementada.
Nombre Contiene el nombre del Cliente.

Apellidos Indica los apellidos del Cliente.

Contrasefia Cadena alfanumérica que indica la contrasefa del Cliente.

FechaNacimiento

Fecha que indica el nacimiento del Cliente.

DNI

Cadena alfanumérica que coniene el DNI del Cliente.

Telefono Cadena alfanumérica gue indica el teléfono personal del Cliente.
Email Correo del Cliente.
IdRol Clave foranea a la tabla Roles que contiene las descripciones de los Roles.
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Campo Comentarios

IdPedido Clave foranea que forma parte de la clave primaria e identifica el pedido.
IdProducto Clave foranea que forma parte de la clave primaria e identifica el producto.
NombreProducto Indica el nombre del producto.
Cantidad Cadena numerica que da la cantidad del producto en el pedido.
Coste Cadena numérica gque da el coste unitario del producto.
Subtotal Cadena numerica que da el subtotal, Coste*Cantidad
Total Cadena numérica que da el coste total del pedido.
Estados

Campo Comentarios

IdEstado

Clave primaria autoincrementada para identificar el Estado.

Descripcion

Breve descripcion de los estados.

Libreta Direcciones

Campo Comentarios

ldLibreta Clave primaria autoincrementada gue identifica univocamente a una direccion.
IdCliente Clave fordnea que identifica al Cliente que tiene esta direccién.
Nombre Indica el nombre de la persona receptora en esa direccion.
Apellidos Indica los apellidos de la persona receptora en esa direccion.
Telefono Cadena alfanumérica que contiene el teléfono de contacto de la direccion.
Direccion Cadena alfanumérica que contiene la direccion.
CodigoPostal Cadena numérica que contiene el Codigo Postal de la direccién.
Ciudad Cadena que contiene la Ciudad de la direccion.
Estado Cadena que contiene la comiunidad autbnoma donde esta situada dicha direccion.
Pais Cadena que contiene el pais donde esta situada dicha direccion.
Situacion Bit que contiene la inactividad o no de la direccién en concreto.
Marcas

Campo Comentarios

IdMarca Clave primaria autoincrementada para identificar la Marca.

Nombre Cadena alfanumérica que da un nombre para identificar la Marca.

Foto Contiene la ruta donde se encuentra la imagen descriptiva de la marca.
Roles

Comentarios

IdRol

Clave primaria autoincrementada para identificar los Roles.

Descripcion

Cadena alfanumérica que da una descripcién del Rol.
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Pedidos
IdPedido Clave primaria autoincrementada que identifica univocamente a un Pedido.
IdCliente Clave fordnea que hace referencia al Cliente que hace este pedido.
IdDireccionEnvio Clave fordnea que hace referencia a la direccién donde se hace el envio.
IdDireccionFacturacion | Clave foranea gue hace referencia a la direccion donde se factura.
FechaCreacion Fecha que recoge el momento en el que se hizo dicho pedido.
IdEstado Clave foranea que hace referencia al estado actual del pedido.
EnviadoA Breve descripcion de la persona a la que se le ha enviado el pedido.
FacturadoA Breve descripcion de la persona a la que se le ha facturado el pedido.
Total Cadena numérica que indica el total del importe del pedido.
Productos
ldProducto Clave primaria autoincrementada que identifica univocamente al Producto.
Nombre Indica el nombre del producto.
Precio Cadena numérica que identifica el precio del producto.
IdCategoria Clave fordnea que identifica la categoria del producto.
IdMarca Clave foranea que identifica la marca del producto.
Descripcion Cadena alfanumérica que describa el producto.
Cadena alfanumérica que contiene la ruta donde se guarda la imagen del
Imagen producto.
IdStock Clave foranea que contiene el stock del producto.
Situacion Bit que contiene la inactividad o no del producto en concreto.
Stocks
IdStock Clave primaria autoincrementada para identificar los Stocks.
Cantidad Cadena numérica que da la cantidad en stock de cada producto.

4.6 DIAGRAMA DE CLASES

Cabe resefiar lo siguiente en este diagrama de clases:

= Laclase Negocio, es la clase que controla las operaciones a realizar en la aplicacion web y que
hace de intermediario entre la clase de acceso a base de datos como es DAL, y la interfaz de
usuario.
0 Esporello que el resto de clases estan haciendo referencia a ella ya que contiene la
légica y funciones a llamar.
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Fig 33. Diagrama de clases
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5. PRUEBAS DE SOFTWARE

Mediante las pruebas de software se puede verificar la calidad de un producto software.

Estas pruebas ayudan a identificar posibles fallos que se puedan encontrar tanto en la codificacion,
calidad o usabilidad de la aplicacién web.

Las pruebas que se han utilizado para llevar a cabo este proyecto, han sido las de caja negra.

Estas se llevan a cabo sobre la interfaz de usuario del software, y se obvia el comportamiento interno o
la estructura del programa.

Los pasos para estas pruebas son los siguientes:
= Para cada dato introducido en la aplicacidn, se identificaran las clases de equivalencia.
= Una vez definidas estas clases, se agruparan en clases validas e invalidas, es decir, se van a
definir las condiciones por las cuales una determinada entrada de datos en un campo de la
aplicacion se considera valido o invalido.
= Definir los casos de prueba en los que se proponen valores de entrada y se analizan los
resultados obtenidos.

Para la realizacion de las pruebas, se van a realizar los dos primeros pasos y se identificaran la clases de
equivalencia con un nimero, se clasificaran en clases validas e invalidas. En las clases de equivalencia
se tendra en cuenta el tipo de dato a insertar.
Tras ello, se definen los casos de prueba , las clases de equivalencia a cumplir y los resultados.
Por el método de la particion equivalente, el probar un valor representativo de cada clase de
equivalencia es como probar cualquier otro valor.

=  Sise detecta un error en una clase de equivalencia, el resto de casos de prueba van a detectar el

mismo error.
=  Siun caso de prueba no detecta errores, se espera que ningln otro los detecte.

Cabe resefiar dos puntos:
= Paralavalidacién de alguno de los campos, se han utilizado expresiones regulares.
=  Para los campos que son combobox, no se han hecho ninguln tipo de validaciones dado que ya
proceden de base de datos y no requieren validacion.

A continuacion, se va a ir parte por parte de la aplicacion identificando clases de equivalencia y casos
de prueba para cada una de las secciones de la web.

5.1 Login en la aplicacion web

= Clasesde equivalencia

Los datos necesarios para la autenticacion en la aplicacién son el nombre de usuario y la contrasefia, y
es valida para identificar a los usuarios en la aplicacion.

Datos de entrada Clases vélidas Clases Invélidas
2. login=0
Longitud 1. login<=50 3. login > 50
Login Valor 4. Existe 5. No Existe
7. contrasefia =0
Longitud 6. contrasefia <= 10 8. contrasefa > 10
Contrasefia Valor 9. Caracteres 10. No se corresponde con el login
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Clases Validas

Datos de entrada Clases Resultado
Login Usuario3 1,4
Contrasefa pwd3 6,9 Acceso permitido 'Bienvenido Usuario3'
Clases Invalidas
Datos de entrada Clases Resultado

Longitud =0 2 El nombre de usuario es obligatorio
Longitud > 50 3 Solo se pueden introducir 50 caracteres

Login No existe 5 Vuelva a introducir las credenciales'

Longitud =0 7 La contrasefia es obligatoria

Contrasefia > 10 8 Solo se pueden introducir 10 caracteres

Contrasefia No coincide 10 Vuelva a introducir las credenciales'

5.2 Contacto

Se validan los campos que aparecen en el formulario de contacto, es decir, el nombre del usuario
que escribe el correcto, su direccién de correo electrénico, asunto del mensaje y el mensaje en si.

= Clasesde equivalencia

Datos de entrada

Clases vélidas

Clases Invalidas

2. Nombre > 50

Longitud 1. Nombre <= 50 3. Nombre =0
4. No permite
caracteres
Nombre Valor especiales. 5. Cadena con caracteres especiales.
7. Email > 50
Longitud 6. Email <= 50 8. Email =0

Direccién correo Valor

9.cadena+ @ +
cadena +'.' + cadena

10. Otro formato diferente

12. Asunto > 50

Longitud 11. Asunto <=50 13. Asunto =0
14. No permite
Asunto Valor | caracteres especiales 15. Asunto con caracteres especiales
17. Mensaje > 500
Mensaje Longitud | 16. Mensaje <= 500 18. Mensaje = 0

154




SECCION I1I: MANUAL TECNICO

= Casos de prueba

Clases Validas

Datos de entrada Clases Resultado
Nombre Carlos 1,4 Cadena aceptada
Direccién correo ejemplo@gmail.com 6,9 Cadena aceptada
Asunto Duda sobre aperitivos 11,14 Cadena aceptada
¢ Cuando van a reponer productos Jack
Mensaje Links? 16 Cadena aceptada
Clases Invalidas
Datos de entrada Clases Resultado
Longitud > 50 2 No permite introducir mas de 50 caracteres
Longitud =0 3 Devuelve: 'El nombre es obligatorio’
Nombre Usuario4™ 4 No permite introducir caracteres especiales
Longitud > 50 7 No permite introducir mas de 100 caracteres
Longitud =0 8 Devuelve: 'El email es obligatorios'
Direccion correo Usuario4@gmail 10 Devuelve:'E-mail incorrecto’
Longitud > 50 12 No permite introducir mas de 50 caracteres
Longitud = 0 13 Devuelve: 'El email es obligatorio’
Asunto Usuario4@gmail 15 Devuelve:'E-mail incorrecto’
Longitud > 500 17 No permite introducir mas de 50 caracteres
Mensaje Longitud = 0 18 Devuelve: 'El email es obligatorio’

5.3 Detalle Producto

El Gnico campo a validar en ésta pagina es el nimero de unidades que se quiere ordenar.

= Clasesde equivalencia

Datos de entrada Clases validas Clases Invalidas
2. Nombre >3
Longitud 1. Unidades <=3 3. Nombre =0
4. No permite
caracteres que no sean
Unidades Valor numéricos 5. Con caracteres gue no sean numéricos
= Casos de prueba
Clases Validas
Datos de entrada Clases Resultado
Unidades 5 1,4 Cadena aceptada
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Clases Invélidas
Datos de entrada Clases Resultado
Longitud > 3 2 No permite introducir mas de 3 caracteres
Longitud = 0 3 Devuelve: 'Numero de unidades obligatoria’
Unidades " 5 No permite introducir caracteres especiales
5.4 Carrito

En el carrito, Unicamente se tendra el nmero de unidades como campo a poder testear.

Clases de equivalencia

Datos de entrada Clases vélidas Clases Invalidas
2. Nombre >3
Longitud 1. Unidades <=3 3. Nombre =0
4. No permite
caracteres que no sean
Unidades Valor numericos 5. Con caracteres gue no sean NUMEricos
= Casos de prueba
Clases Validas
Datos de entrada Clases Resultado
Unidades 1,4

Cadena aceptada

Clases Invalidas
Datos de entrada Clases Resultado
Longitud > 3 2 No permite introducir mas de 3 caracteres
Longitud = 0 3 Devuelve: 'Numero de unidades obligatoria’
Unidades 7 5 No permite introducir caracteres especiales

5.5 Recordar contraseia

Unicamente se tendra que validar el email al que se desea mandar la contrasefia.

Clases de equivalencia

Datos de entrada

Clases validas Clases Invalidas
2. Email > 50
Longitud 1. Email <= 50 3.Email=0
4. cadena + @ + cadena +
Direccién correo Valor "' + cadena 5. Otro formato diferente
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= Casos de prueba

Clases Validas

Datos de entrada Clases Resultado

Direccion correo ejemplo@gmail.com 1,4 Cadena aceptada

Clases Invalidas

Datos de entrada Clases Resultado
Longitud > 50 2 No permite introducir mas de 100 caracteres
Longitud = 0 3 Devuelve: 'El email es obligatorios'
Direccion correo ejemplo@gmail 5 Devuelve:'E-mail incorrecto'

5.6 Buscar productos

Se validara la caja de texto donde el usuario desea buscar los productos.

= Clasesde equivalencia

Datos de entrada Clases validas Clases Invalidas
2. Nombre > 50
Longitud 1. Nombre <= 50 3. Nombre =0
4. No permite
caracteres
Nombre Valor especiales. 5. Cadena con caracteres especiales.

= Casos de prueba

Clases Validas

Datos de entrada Clases Resultado

Nombre Jolly Time 1,4 Cadena aceptada

Clases Invalidas

Datos de entrada Clases Resultado
Longitud > 50 2 No permite introducir mas de 50 caracteres
Longitud = 0 3 Devuelve todos los productos sin filtrar.
Nombre Usuario4™ 5 No permite introducir caracteres especiales
5.7 Registro

Se valida de manera exhaustiva todos los campos necesarios para dar de alta un usuario, y se utilizaran
patrones para ello.
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= Clase de equivalencia

Flavors of the States

Datos de entrada

Clases validas

Clases Invalidas

2. Nombre > 50
Longitud 1. Nombre <= 50 3. Nombre =0
4. No permite caracteres
Nombre Valor especiales. 5. Cadena con caracteres especiales.
7.Apellidos > 100
Longitud 6. Apellidos <= 100 8. Apellidos =0
9. No permite caracteres
Apellidos Valor especiales. 10. Cadena con caracteres especiales.
12. Email > 50
Longitud 11. Email <= 50 13. Email =0
14. cadena + @ + cadena + .’
Direccion correo Valor *cadena 15. Otro formato diferente
Longitud 16. Fecha = 10 17. Fecha <> 10
Fecha Nacimiento Valor 18. Formato dd/mm/yyyy 19. Formato diferente
Longitud 20. DNI =9 21.DNI<>9
NIF Valor 22. 7 numeros + 1 letra 23. Otro formato
25. Contrasefia > 10
Longitud 24. Contrasefia <= 10 26. Contrasefia = 0
28. Contrasefia con caracteres
Contrasefia Valor 27. No caracteres especiales especiales
29. Confirmacion Contrasefia 30. Confirmacion Contrasefia > 10
Longitud <=10 31. Confirmacion Contrasefia = 0
32. No caracteres especiales | 33.Cadena con caracteres especiales
Confirmacion de 34. Misma cadena que la otra 35. Cadena diferente a la otra
contrasefia Valor contrasefia contrasefia
= Casos de prueba
Clases Validas
Datos de entrada Clases Resultado
Nombre Usuario4 1,4 Cadena aceptada
Apellidos Apellidos4 6,9 Cadena aceptada
Direccion correo Usuario4@gmail.com 11,14 Cadena aceptada
Fecha Nacimiento 02/10/1976 16,18 Cadena aceptada
NIF 11111111D 20,22 Cadena aceptada
Contrasefia pwd4 24,27 Cadena aceptada
Confirmacion contrasefia pwd4 29, 32, 34 Cadena aceptada
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Clases Invalidas

Datos de entrada Clases Resultado
No permite introducir mas de 50
Longitud > 50 2 caracteres
Longitud = 0 3 Devuelve: 'El nombre es obligatorio'
No permite introducir caracteres
Nombre Usuario4™ 5 especiales
No permite introducir mas de 100
Longitud > 100 7 caracteres
Devuelve: 'Los apellidos son
Longitud =0 8 obligatorios'
No permite introducir caracteres
Apellidos Apellidos4~ 10 especiales
No permite introducir mas de 50
Longitud > 50 12 caracteres
Longitud = 0 13 Devuelve: 'El email es obligatorio'
Direccion correo Usuario4@gmail 15 Devuelve:'E-mail incorrecto’
01/1976 17 Devuelve: 'Fecha incorrecta’
Fecha Nacimiento 11/24/1976 19 Devuelve: 'Fecha incorrecta’
Devuelve: 'Formato del dni incorrecto(8
11111D 21 digitos y una letra)
Devuelve: 'Formato del dni incorrecto(8
NIF 111111111 23 digitos y una letra)
No permite introducir mas de 10
Longitud > 10 25 caracteres
Longitud =0 26 Devuelve: 'La contrasefia es obligatorio’
No permite introducir caracteres
Contrasefa pwd4|@- 28 especiales
No permite introducir mas de 10
Longitud > 10 30 caracteres
Longitud = 0 31 Devuelve: 'La contrasefia es obligatorio'
No permite introducir caracteres
pwd4|@~ 33 especiales
Confirmacion Devuelve:'Las contrasefias no
contrasefia pwd5 35 coinciden'.
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5.8 Administracién de usuario

5.8.1 Editar Direccién y Nueva Direccidn

Flavors of the States

Tanto como para editar como para hacer una nueva direccion, los campos son los mismos y se validan

de la misma manera.

= Clases de equivalencia

Datos de entrada

Clases validas

Clases Invalidas

2. Nombre > 50
Longitud 1. Nombre <= 50 3. Nombre =0
4. No permite caracteres 5. Cadena con caracteres
Nombre Valor especiales. especiales.
7.Apellidos > 100
Longitud 6. Apellidos <= 100 8. Apellidos =0
9. No permite caracteres 10. Cadena con
Apellidos Valor especiales. caracteres especiales.
12. Telefono <> 9
Longitud 11. Telefono =9 13. Telefono =0
14. No se permiten caracteres 15. Se permiten
Telefono Valor Nno NUMEricos caracteres no numericos
17. Calle > 150
Longitud 16. Calle <= 150 18. Calle=0
19. No se permiten caracteres 20. Con caracteres
Calle Valor especiales especiales
22. Ciudad > 30
Longitud 21. Ciudad <= 30 23. Ciudad =0
24. No se permiten caracteres 25. Con caracteres
Ciudad Valor especiales especiales
Longitud 26. Codigo Postal =5 27. Codigo Postal =0
29. Contrasefia con
Codigo Postal Valor 28. No caracteres especiales caracteres especiales

= Casos de prueba

Clases Validas

Datos de entrada Clases Resultado
Nombre Nombrel 1,4 Cadena aceptada
Apellidos Apellidos1 6,9 Cadena aceptada
Telefono 921114511 11,14 Cadena aceptada
Calle C/ Fernandez Ladreda 16,19 Cadena aceptada
Ciudad Segovia 21,24 Cadena aceptada
Codigo Postal 40004 26,28 Cadena aceptada
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Clases Invalidas

Datos de entrada Clases Resultado
Longitud > 50 2 No permite introducir mas de 50 caracteres
Longitud =0 3 Devuelve: 'El nombre es obligatorio’
Nombre Usuario4™ 5 No permite introducir caracteres especiales
Longitud > 100 7 No permite introducir mas de 100 caracteres
Longitud = 0 8 Devuelve: 'Los apellidos son obligatorios'
Apellidos Apellidos4~ 10 No permite introducir caracteres especiales
Longitud =0 12 Devuelve: 'El telefono es obligatorio’
Longitud <> 9 13 Devuelve: 'Telefono incorrecto’
Telefono 972166711 15 No permite introducir caracteres especiales
Longitud > 150 17 No permite introducir mas de 150 caracteres
Longitud = 0 18 Devuelve: 'La direccion son obligatorios'
Calle C/ Fer'nan_ez Ladreda 20 No permite introducir caracteres especiales
Longitud > 30 22 No permite introducir mas de 30 caracteres
Longitud = 0 23 Devuelve: 'La calle es obligatoria'
Ciudad Se’govia 25 No permite introducir caracteres especiales
Longitud = 0 27 Devuelve: 'El codigo postal es obligatorio'
Codigo Postal 4004 29 No permite introducir caracteres especiales

5.8.2 Editar informacién

Al igual que en la seccién de Registro, se van a validar campos relativos al cliente como nombre,

apellidos, email, nif, etc.

= Clasesde equivalencia

Datos de entrada

Clases validas

Clases Invalidas

2. Nombre > 50
Longitud 1. Nombre <= 50 3. Nombre =0
4. No permite caracteres 5. Cadena con caracteres
Nombre Valor especiales. especiales.
7.Apellidos > 100
Longitud 6. Apellidos <= 100 8. Apellidos = 0
9. No permite caracteres 10. Cadena con caracteres
Apellidos Valor especiales. especiales.
12. Email > 50
Longitud 11. Email <= 50 13. Email =0
14. cadena+ @ + cadena+".'
Direccion de correo Valor + cadena 15. Otro formato diferente
Longitud 16. Fecha =10 17. Fecha <> 10
Fecha Nacimiento Valor 18. Formato dd/mm/yyyy 19. Formato diferente
NIF Longitud 20.DNI=9 21.DNI <>9
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Valor 22. 7 numeros + 1 letra 23. Otro formato
25. Contrasefia > 10
Longitud 24. Contrasefia <= 10 26. Contrasefia = 0
28. Contrasefia con
27. No caracteres especiales caracteres especiales
29. Contrasefia coincide con 30. Contrasefia no coincide
Contrasefia Valor bbdd con bbdd
32. Contrasefia > 10
Longitud 31. Contrasefia <= 10 33. Contrasefia = 0
35. Contrasefia con
Nueva Contrasefia Valor 34. No caracteres especiales caracteres especiales
37. Confirmacion
Contrasefia > 10
36. Confirmacion Contrasefia 38. Confirmacion
Longitud <=10 Contrasefia=0
40. Cadena con caracteres
39. No caracteres especiales especiales
41. Misma cadena que la nueva | 42. Cadena diferente a la
Confirmacién de contrasefia Valor contrasefia nueva contrasefia

= Casos de prueba

Clases Validas

Datos de entrada Clases Resultado
Nombre Nombrel 1,4 Cadena aceptada
Apellidos Apellidos1 6,9 Cadena aceptada
Direccion de correo Nombrel@gmail.com 11,14 Cadena aceptada
Fecha Nacimiento 09/08/1978 16,18 Cadena aceptada
NIF 22222222G 20,22 Cadena aceptada
Contrasefia pwdl 24,27,29 Cadena aceptada
Nueva Contrasefia pwdll 31,34 Cadena aceptada
Confirmacion de contrasefia pwdll 36,39,41 Cadena aceptada
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Clases Invalidas

Datos de entrada Clases Resultado
No permite introducir mas de 50
Longitud > 50 caracteres
Longitud =0 Devuelve: 'El nombre es obligatorio’
No permite introducir caracteres
Nombre Usuario4™ 5 especiales
No permite introducir mas de 100
Longitud > 100 7 caracteres
Devuelve: 'Los apellidos son
Longitud =0 8 obligatorios'
No permite introducir caracteres
Apellidos Apellidos4~ 10 especiales
No permite introducir mas de 50
Longitud > 50 12 caracteres
Longitud = 0 13 Devuelve: 'El email es obligatorio'
Direccion de correo Usuario4@gmalil 15 Devuelve:'E-mail incorrecto’
01/1976 17 Devuelve: 'Fecha incorrecta’
Fecha Nacimiento 11/24/1976 19 Devuelve: 'Fecha incorrecta’
Devuelve: 'Formato del dni incorrecto(8
11111D 21 digitos y una letra)
Devuelve: 'Formato del dni incorrecto(8
NIF 111111111 23 digitos y una letra)
No permite introducir mas de 10
Longitud > 10 25 caracteres
Devuelve: 'La contrasefia es
Longitud =0 26 obligatorio'
No permite introducir caracteres
pwd4|@~ 28 especiales
Contrasefia pwd100 30 La contrasefia no coincide
No permite introducir mas de 10
Longitud > 10 32 caracteres
Devuelve: 'La contrasefa es
Longitud =0 33 obligatorio'
No permite introducir caracteres
Nueva contrasefia pwd4|@- 35 especiales
No permite introducir mas de 10
Longitud > 10 37 caracteres
Devuelve: 'La contrasefa es
Longitud =0 38 obligatorio'
No permite introducir caracteres
Confirmacién de pwd4|@- 40 especiales
contrasefa pwd143 42 Las contrasefias no coinciden
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5.9 Administracién del administrador

3l itz de productos

Flavors of the States

Se validaran todos los campos propios de un producto como el nombre, precio, descripcion...

= Clases de equivalencia

Datos de entrada Clases validas Clases Invélidas
2. Nombre > 200
Longitud 1. Nombre <= 200 3. Nombre =0
Nombre Valor 4. No permite caracteres especiales. | 5. Cadena con caracteres especiales.
Longitud 6. NUmero decimal 7. Cualquier otro formato
Precio Valor 8. NUmero no negativo. 9. Cadena con caracteres especiales.
11. Descripcion > 500
Longitud 10. Descripcion <= 500 12. Descripcion =0
Descripcion Valor 13. No permite caracteres especiales. 14.Con caracteres especiales.
Longitud 15. Longitud <=100 16. Longitud > 100
17. No permite caracteres especiales. 18. Permite caracteres especiales.
Foto Valor 19. Extension .jpg, .jpeg, .png, .gif 20. Extension <> .jpg, .jpeg, .png, .gif
Longitud 21. Stock <=3 22. Stock > 3
23. No permite caracteres no
Stock Valor numericos 24. Con caracteres no numéricos

= Casos de prueba

Clases Validas

Datos de entrada Clases Resultado
Nombre Productol 1,4 Cadena aceptada
Precio 3.95 6,8 Cadena aceptada
Descripcion Descripcionl 10,13 Cadena aceptada
Foto Producto.jpg 15,17,19 Cadena aceptada
Stock 3 21,23 Cadena aceptada

Clases Invalidas

Datos de entrada Clases Resultado
Longitud > 200 2 No permite introducir mas de 200 caracteres
Longitud = 0 3 Devuelve: 'El nombre es obligatorio'
Nombre Productol” 5 No permite introducir caracteres especiales
3,95 7 No permite introducir ,
Precio 3795 9 No permite introducir
Longitud > 500 11 No permite introducir mas de 500 caracteres
Longitud =0 12 No es un campo obligatorio
Descripcion Descripcion 14 No permite introducir caracteres especiales
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Longitud > 100 16 No permite introducir mas de 100 caracteres
Productol.jpg 18 No permite introducir caracteres especiales
Foto Productol.bmp 20 Devuelve: 'Formato incorrecto'
1000 22 No permite introducir mas de 3 digitos
Stock 1b00 24 No se pueden introducir caracteres no numéricos

5.9.2 Administracién de marcas

Se validaran Gnicamente los campos relativos a las marcas que pueden ser modificados, es decir,

nombre y foto.

= Clasesde equivalencia

Datos de entrada Clases vélidas Clases Invélidas
2. Nombre > 20
Longitud 1. Nombre <= 20 3. Nombre =0
5. Cadena con caracteres
Nombre Valor 4. No permite caracteres especiales. especiales.
Longitud 6. Longitud <=100 7. Longitud > 100
8. No permite caracteres especiales. | 9. Permite caracteres especiales.
11. Extension <> .jpg, .jpeg, .png,
Foto Valor 10. Extension .jpg, .jpeg, .png, .gif .gif
= Casos de prueba
Clases Vélidas
Datos de entrada Clases Resultado
Nombre Marcal 1,4 Cadena aceptada
Foto Marca.jpg 6,8,10 Cadena aceptada
Clases Invalidas
Datos de entrada Clases Resultado
Longitud > 20 2 No permite introducir mas de 20 caracteres
Longitud = 0 3 Devuelve: 'El nombre es obligatorio'
Nombre Marcal’ 5 No permite introducir caracteres especiales
Longitud > 100 7 No permite introducir mas de 100 caracteres
Marcal.jpg 9 No permite introducir caracteres especiales
Foto Marcal.bmp 11 Devuelve: 'Formato incorrecto’
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5.9.3 Administracién de Categorias

Flavors of the States

Se validan los campos modificables de una categoria: nombre, descripcion y foto.

= Clases de equivalencia

Datos de entrada

Clases validas

Clases Invalidas

2. Nombre > 20
3. Nombre =0

Longitud 1. Nombre <= 20
Nombre Valor 4. No permite caracteres especiales. | 5. Cadena con caracteres especiales.
7. Descripcion > 500
Longitud 6. Descripcion <= 500 8. Descripcion = 0
Descripcion Valor 9. No permite caracteres especiales. 10.Con caracteres especiales.
Longitud 11. Longitud <=100 12. Longitud > 100
13. No permite caracteres especiales. 14. Permite caracteres especiales.
Foto Valor 15. Extension .jpg, .jpeg, .png, .gif 16. Extension <> .jpg, .jpeg, .png, .gif

= Casos de prueba

Clases Validas

Datos de entrada Clases Resultado
Nombre Categorial 1,4 Cadena aceptada
Descripcion Descripcionl 6,9 Cadena aceptada
Foto Categoria.jpg 11,13,15 Cadena aceptada

Clases Invalidas

Datos de entrada Clases Resultado

Longitud > 20 2 No permite introducir mas de 20 caracteres

Longitud = 0 3 Devuelve: 'El nombre es obligatorio'
Nombre Categorial 5 No permite introducir caracteres especiales
Longitud > 500 7 No permite introducir mas de 500 caracteres

Longitud =0 8 No es un campo obligatorio
Descripcion Descripcion’ 10 No permite introducir caracteres especiales
Longitud > 100 12 No permite introducir mas de 100 caracteres
Categorial.jpg 14 No permite introducir caracteres especiales
Foto Categorial.bmp 16 Devuelve: 'Formato incorrecto'
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5.9.4 Administracién de productos con no stock

Para los productos sin stock, el inico campo modificable es el stock, luego Unicamente se chequeara

ese campo.

= Clases de equivalencia

Datos de entrada

Clases validas

Clases Invalidas

Longitud 1. Stock <=3 2. Stock > 3
3. No permite caracteres no
Stock Valor numericos 4. Con caracteres no numéricos

= Casos de prueba

Clases Validas

Datos de entrada Clases Resultado
Stock 3 1,3 Cadena aceptada
Clases Invalidas
Datos de entrada Clases Resultado

1000

2

No permite introducir mas de 3 digitos

Stock

1b00

4

No se pueden introducir caracteres no numericos
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SECCION Ill: MANUAL DE USUARIO
MANUAL DE USUARIO

El manual de usuario va a constar de dos partes:
= Manual de Instalacion
= Manual de la aplicacion

1. Manual de Instalacion

En ésta seccion se va a abordar el proceso de instalacion y configuracion del software necesario para
que la aplicacién web funcione correctamente.

Este es un indice de lo que se va a tratar en éste manual:

= [Instalacién de SQL Server 2008 R2

= Instalacion de Visual Studio 2010

= Creacion de la base de datos

= Despliegue de la web en IIS (Servidor local)

1.1 _Instalacion de SQL Server 2008 R2

Como manejador de la base de datos en este proyecto, se ha elegido el SQL Server 2008 R2 que tiene
mejoras sustanciales con respecto al SQL Server 2005, que facilita la labor del administrador de la base

de daos, tales como:

Nuevos formatos de compresion
= Ocupa menos espacio
= Nuevas sistemas de encriptacion de copias de respaldo

La descarga de éste software es gratuito y se puede descargar en la siguiente web,
http://www.microsoft.com/es-es/download/details.aspx?id=30438.

B Microsoft

Download Center

Software Categorias Seguridad Soporte técnico Tienda

Microsoft® SQL Server® 2008 R2 SP2 - Express Edition  companr I

Selecciona un idioma: Espafiol = Actualizaciones para

PC gratuitas
¢ Revisiones de
Microsoft SQL Server 2008 R2 Express con Service Pack2 es una base Segur“d“‘_ .
. o * Actualizaciones de
de datos gratuita y con muchas caracterfsticas para desarrollar e e
implementar SQL Server 2008 R2. o Sservice Pack
¢ Controladores de
hardware
@ Detalles = 3 i
Ejecutar Microsoft

Update
@ Requisitos del sistema

Fig 1. Descarga del SQL Server 2008 R2
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Para comenzar la instalacion del software, es necesario ejecutar el archivo instalable que se acaba de
descargar, SQLEXPR_x86_ESN.exe.

Una vez se ejecuta, el archivo extrae los archivos a la maquina local donde se va a instalar:

Bdracting File:  _she 0330_p

Ta Directary: c\bea7aldicilalab7hd6E7HEF I 704e

Fig 2. Extraccién de ficheros en local

Tras ello, se ofrece al usuario opciones de instalacién, reinstalacion, etc. En éste caso, se va a elegir una
nueva instalacion en el equipo.

Planeamiento % Mueva instalacién o agregar caracteristicas a una instalacién existente,

Instalacié Inicie un asistente para instalar SCL Server 2008 R2 en un entorno ne organizade en
clister o para agregar caracteristicas a una instancia de SOL Server 2008 R2 existente.

Mantenimiento

i Actualizar desde SQL Server 2000, SQL Server 2005 o SOL Server 2008

Herramientas 0
Inicie un asistente para actualizar SQL Server 2000, SGL Server 2005 o SOL Server 2008 a

Recursos. SOL Server 2008 R2.

i Buscar actualizaciones de producto

Opeiones Buscar actualizaciones de producto de SOL Server 2008 R2 en Microsoft Update.

[ |
Ep,mm-
< SQLServerzosrz I

Fig 3. Opciones de instalacion del software

Espere mientras el programa de instalacion de SQL Server 2008 R2 procesa la operacion actual.

Fig 4. Espera entre operaciones
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El programa de instalacion realiza diferentes comprobaciones:

Reglas auxiliares del programa de instalacién

Las reglas ausiliares del programa de instalacion identifican problemas que puedan surgir al instalar los archivos ausiliares
del programa de instalacién de SQL Server. Cualquier error se debe corregir antes de continuar con la instalacion.

Reglas auxiliares del programa d... Comprobacién de reglas en curso..,

Mostrar detalles >> | Volver a ejecutar

Aceptar Cancelar

Fig 5. Comprobaciones de reglas auxiliares

Tras ello, se ha de aceptar los términos de licencia propuestos:

Términos de licencia

Para instalar SOL Server 2008 R2, debe aceptar los términos de licencia de software de Microsoft,

Términos de licencia i ~
TERMINOS DE LICENCIA DEL SOFTWARE DE MICROSOFT
Archivos awiliares del programa d...

MICROSOFT SQL SERVER 2008 R2 EXPRESS

Los presentes términos de licencia constituyen un contrato entre Microsoft Corporation (o, en
funcidn de donde resida, una de sus filiales) y usted. Sirvase leerlos detenidamente. Son de
aplicacidn al software arriba mencionado, el cual incluye, en su caso, los medios en los que
lo haya recibido. Estos términos también seran de aplicacién a los siguientes elementos de
Microsoft:

+  Actualizaciones

s Complementos

+  Servicios basados en Internet

da =

Copiar  [mprimir
[[] Acepto los términos de licencia.

Enviar datos de use de caracterfsticas a Microsoft. Los datos de uso de caracteristicas incluyesn
informacién acerca de su configuracion de hardware y de como usa SQL Server ¥ sus compenente

Ver la declaracién de privacidad de Microsoft SQL Server 2008 R2 para obtener mas informacion.

< Atras Siguiente > Cancelar ‘

Fig 6. Aceptacion de términos de licencia
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La instalacion del software continda de la siguiente manera:
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Archivos auxiliares del programa de instalacién

Haga clic en Instalar para instalar los archivos auxiliares del programa de instalacion, Estos archivos son necesarios para
instalar o actualizar SOL Server 2008 R2,

Flavors of the States

Términos de licencia

Archives auxiliares del programa ...

Los compeonentes siguientes son necesarios para la instalacién de SQL Server

MNombre de
caracteristica Estaig

Archivos auxiliares del pr...

ExecuteCalculateScenaricWorkflow

< Atras Instalar

Fig 7. Instalacion de SQL Server |

Seleccién de caracteristicas

Seleccione las caracteristicas de Express que desea instalar.

Reglas auxiliares del programa de i...

Seleccién de caracteristicas
Reglas de instalacion
Configuracién de instancia
Requisitos de espacio en disco

Configuracién del servidor

Configuracién del Motor de base d...

Informes de errores

Reglas de configuracion de instala...

Progrese de la instalacion

Operacion completada

Caracteristicas:

Descripcidn:

Servicios de Motor de base de datos
Replicacion de 50L Server
Caracteristicas compartidas

SDK de conectividad de cliente SOL
Caracteristicas redistribuibles

Las caracteristicas de servidor son
dependientes de |a instancia y tienen
sus propios subarboles en el Registro,
Admiten varias instancias en un
equipo.

1
Seleccionar todo | ‘ Anular la seleccien de todo

Directorio de caracteristicas compartidas:

C\Program Files (x86)\Microsoft SOL

| <mwss || siguientes || concelr | Ayuca

Fig 8. Instalacién de SQL Server Il
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La configuracion del software constarad de dar un nombre a la instancia de SQL y de inicio del servicio.

Configuracion de instancia

Especifique el nombre y el identificador de instancia de SOL Server.
la ruta de acceso de instalacion,

El identificador de instancia se convierte en parte de

Reglas auxiliares del programa de i. () Instancia predeterminada

Seleccion de caracteristicas -
(®) Instancia con nombre:

Reglas de instalacién

[sarz008R2

Configuracidn de instancia
Requisites de espacic en disco Ve ristasicne
Configuracian del servidor

Configuracién del Motor de base d... Bleciodt (el ch a1

|saLz008r2

|C.‘\Program Files (x86)\Microsoft SQL Serverl,

-]

Informes de errores
Reglas de configuracion de instala... O et e SOl S
Progreso de la instalacién

C:\Program Files (x86)\Microsoft SQL Server\MSSQL10_50.50L2008R2

Operacién completada Instancias instaladas:
Nombicde Id. de instancia Caracteristicas Edicién Versién
instancia
SOLEXPRESS MSSQL10.SOLEXP... |SQLEngine SOLEN... | Express 10.1.2531.0

‘ < Atrds || Siguiente > || Cancelar

Ayuda

Fig 9. Configuracion de la instancia

Configuracién del servidor

Especifique las cuentas de servicio v |2 configuracién de intercalacién.

Reglas awiliares del programa de ... Cuentas de servicio | |ntercala

cién

Seleccién de caracteristicas

Reglas de instalacién

Microsoft recomienda usar una cuenta diferente para cada servicio de SOL Server,

Configuracion de instancia Servicio
Requisitos de espacio en disco SQL Server Database Engine
Configuracién del servidor SQL Server Browser

Mombre de cuenta Contrasefia Tipe deinicie
NT AUTHORITYANETW.d | |Automatica v
|NT AUTHORMV\LOCA... | | Deshabilitado | |

Configuracién del Motor de base d...
Informes de errores

Reglas de configuracién de instala...
Progreso de la instalacion

QOperacién completada

| Usar la misma cuenta para todos los servicios de SQL Server |

| < Atrds H Skpiile H Eela H

Ayuda

Fig 10. Configuracion del servicio
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El siguiente paso sera configurar los administradores de la instancia y el modo de autenticacion, que
sera tal y como se muestra:

Confi i6n del Motor de base de datos

Especifique medo de seguridad de autenticacion, carpeta de datos y administradores del Motor de base de datos,

Reglas auxiliares del programa de i... Aprovisianamiento de cuentas | Directorios de datos | Instancias de usuario|

Seleccidn de caracteristicas

Regiss d etalacion Especifique el medo de autenticacion y los administradores para el motor de base de datos,

Configuracian de instancia Modo de autenticacién
Roqiisdos Be epacioendece (@ Modo de autenticacisn de Windows
Cenfiguracién del servidor

Configuracion del Motor de base ...

Informes de errores Especifique |a contrasefia de la cuenta de administrador del sistema de SQL Server (sa).

() Mode mixto (autenticacion de SOL Server y de Windows)

Reglas de configuracidn de instala... Eeer e L O iTacetit

Progreso de la instalacién

= Confirmar contrasefia:
Operacidn completada

Especifique los administradores de SQL Server

Casa\Cass (Cass) Los administradores
de SOL Server tienen
acceso sin

restricciones al
Motor de base de
datos.

Agregar usuaric actual | | Agregar... ‘ | Quitar ‘

‘ < Atrds :| Siquiente > H Cancelar ‘: Ayuda

Fig 11. Configuracion del motor de base de datos
Tras ello, la instancia de SQL Server habré sido instalada en la maquina local.

b Programa de instalacion de SQL Server 2008 R2 !

Operacién completada

La instalacion de SOL Server 2008 R2 se completd correctamente.

Reglas auxiliares del programa dei... El archivo de registro de resumen se ha guardado en la ubicacién siguiente:
Seleccion de caracteristicas Ci\Prograrn Files ix86]\Microsoft SOL Serveri 100 Setup Bootstrap'Logh20130807 201004
Reglas de instalacién Summary Casa 20130807 201004 txt

Configuracién de instancia = = . = = s
Informacion acerca de la operacién del programa de instalacién o posibles pasos siguientes:

Requisitos de espacio en disco - -
. . @ La instalacion de SOL Server 2008 R2 se completé correctamente.
Cenfiguracidn del servidor
Configuracidn del Motor de base d...
Informes de errores

Reglas de configuracién de instala...
Progreso de la instalacion

Operacién completada

Informacién complementaria:

Las siguientes notas se aplican dnicamente a esta versidén de SQL Server. ~
Microsoft Update
Para obtener informacicn acerca de cdmo usar Micresoft Update para identificar actualizaciones de

SQL Server 2008 R2, vea el sitio web de Microsoft Update en http://go.microsoft.com/fwlink/?Linkld=
108409,

Ejemplos v

|
Cerrar [ Ayuda
S |

Fig 12. Instalacion finalizada
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1.2 Instalacion de Visual Studio 2010 Ultimate

El Visual Studio 2010 Ultimate es el IDE elegido para desarrollar la codificacién de la aplicacion web.
Sera necesario si se quiere ver el codigo implementado en C# para el desarrollo de la aplicacion, y
también para cuando se quiera publicar la aplicacion para poder ser desplegada en el servidor local de
la maquina.

Esta version del IDE es de pago, pero tiene una version de prueba. No es necesario que sea ésta version
la instalada, puede ser cualquier version de Visual Studio 2010 en la que sea gratuita la licencia.

La version de prueba se puede descargar de la siguiente web, http://www.microsoft.com/es-
es/download/details.aspx?id=12752.

Download Center

Software Categarias Seguridad Soporte técnico Tienda

compartr B} B

¥ Descargar " 3
ESpatiol 9= Actualizaciones para

PC gratuitas

Microsoft Visual Studio 2010 Ultimate es un entorno integrado que
simplifica las tareas basicas de creacion, depuracion e

2 Visual Studio 2010
Ultimate dé rienda suelta a su imaginacion y dé vida a sus ideas
facilmente.

implementacion de aplicaciones. Deje

Fig 13. Descarga de Visual Studio 2010

Si se ejecuta el archivo descargado, tendremos lo siguiente:

Micrasaft s
O Visual Studio 2010 Utimate  1netalacion

Asistente para instalacién de Microsoft Visual
Studio 2010 Ultimate.

Este asistente |z quiars a través del proceso de
instalacién de este programa v de todes los
componentes necesarios.

Ayiidenos a mejorar la instalacién

Puede enviar informacién acerca de su experiencia con
Ia instalacién de Visual Studio a Microsoft. Para
participar, active la siguiente casilla.

5i, enviar a Microsoft Comoration informacidn sobre la instalacidn

AiJPara obtener mas informacién, lea la Declaracin de
privacidad

Bl programs de instalacidn esté cargando los componentes de
instalacién

< Arterior Siguiente > Cancelar

Fig 14. Instalacién Visual Studio 2010
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Se debe aceptar las licencias y se informara de lo que se va a instalar:

Miciosaft o
OO Visual Studior2010 Utirmate

1\ Salga de todas las aplicaciones antes
s de continuar con la instalacién.

Instalacién

Lea detenidamente hasta que comprenda perfectamente todos los derechos y
restriciones descritos en los términos de 1 licenda, Debe aceptar dichos

términos para poder instalar el software,
[TERMINGS DE LICENCIA DEL SOFTWAREDEMICROSOFT &
[MICROSOFT VISUAL STUDIO 2010 ULTIMATE ¥ EDICION DE PRUEBA

|

j,l El programa de instalacién ha detectado que
va estan instalados |os siguientes componentes
necesarios:

+ VC 9.0 Runtime (x86)

+ Microsoft .NET Framework 4

iLns presentes términos de licencia constituyen un contrato entre Microsoft
\Corporation {0, en fundién de donde resida, una de sus filiales) y usted.

\Sirvase leerlos detenidamente. Son de aplicacién al software arriba
mendionade, el cual induye, en su caso, los medios en los que lo haya

Iredbido. Estos términos también serédn de aplicacidn a los siguientes e

\i) El programa de instalacién instalars los |_ Ll
siguientes componentes:

« Informes de errores de Microsoft

«  VC 10.0 Runtime (x86)

«  VC 10.0 Runtime (x64)

+ Reguisitos previos de Microsoft Visual Studio

2010 de 64 bits (x64)
+  Microsoft Visual Studio 2010 Ultimate

Presione la teda Av Pag para ver més texto.

(_) He leido los términos de la licendia y los acepto.
() Mo acepto los términos de Ia licencia.

Para realizar la instalacidn, debe aceptar los
términos de licencia v especificar una clave de
producto de 25 caracteres valida cuando se le
pida.

< Arterior Siguierte > Cancelar

Fig 15. Confirmacion de licencias

La instalacion comenzar a partir de ese momento.

Micrgsaft> i
OO Vistal Studior2010 Utimate  Instalacién

Instalando componentes:

v oW Microsoft Visual F# 2.0 Runtime 2
v oW Microsoft Visual Studio Macro Tools
o R Paguete de idioma de Microsoft Visual Studio Macro Tools ESN
v v  Modelo de objetos TFS (x64)
v ) Paguete de compatibilidad con multiples versiones (multi-targeting) de .NET Framewaork 4
v B Microsoft Visual Studio 2010 Ultimate
v m  Herramienta de implementacion web de Micrasoft (x64)
v n Microsoft ASP.NET MVC 2 - Visual Studio 2010 Tools
v n Paquete de idioma de Microsoft ASP.NET MVC 2 - Visual Studio 2010 Tools - ESN
v on Microsoft ASP.NET MVC 2
v u Paguete de idioma de Microsoft ASP.NET MVC 2 - ESN
v n Microsoft Silverlight w
|
Archivo: VadCustomCheck3Dlg.wid, directorio: C:\Program Files (c86)\Microsoft Visual Studio 10.0%Common 7\Tools%Deployment'VsdDialog. ..
|
< Anterior Siguiente > 7{3@9@@ 7]
S e e o]

Fig 16. Progreso de la instalacion

Tras varios minutos de instalacion, el proceso finalizara y se mostrara una pantalla indicando que todo

transcurrid correctamente.
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Wit ;
mVISUEII Studio 2010 Utimate  Instalacian

Correcto (i) Aviso de seguridad: Altamente recomendado
Se instald Visual Studio 2010 y finalizd el Se recomienda también optar por el servicio
programa de instalacion. Microsoft Update para garantizar que se reciben

todas las actualizaciones disponibles para este y
otros productos de Microsoft.

® | ger las notas de seguridad

® Ver las notas del archivo Léame

® Examinar el registro de instalacion,

Llene su cuadro de
herramientas.

Instale extensiones de la Galeria de Visual Studio
que se integran con Visual Studio para mejorar
aun mas la productividad de desarrollo.

iAyuda a un clic!

Haga clic en el botén siguiente para iniciar el
Administrador de bibliotecas de Ayuda, que le
guiard en el proceso de configuracién de la Ayuda
local de Visual Studio. M3s informacion...

1
< Anterior | Einalizar | Cancelar

Fig 17. Finalizacion de la instalacion

Para la construccion de ésta pagina web, es necesario que la maquina local donde se vaya a codificar y
hacer las pruebas pertinentes tenga el Framework .Net 4.0.

Para ello, es necesario instalar lo siguiente desde la web: http://www.microsoft.com/es-
es/download/details.aspx?id=17851

=. Microsoft .NET Framework 4 (instalador web) compartr Y3

Selecciona un idioma: Actualizaciones para
[:

PC gratuitas

® Revisiones de
seguridad

El paquete del instalador web de Microsoft .NET Framework 4

- - * Adualizaciones de
descarga e instala los componentes de .NET Framework necesarios

software
para la ejecucion en la arquitectura de maquina vy el sistema o Edica Patk
operativo de destino. Es necesaria una conexion a Internet durante la  Controladores de
instalacion. Se necesita .NET Framework 4 para ejecutar y desarrollar harducre
aplicaciones que tengan como destino .NET Framework 4. Ejecutar Microsoft
Update

@ Detalles

Fig 18. Instalacion del Framework 4.0
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La Gltima tarea referente a Visual Studio es publicar la solucién, con lo que lo primero es abrir la
solucién con Visual Studio y tras ello, habria que dar boton derecho sobre la web y marcar la opcion

‘Publish’.

Flavors of the States

Packap

PageFil ~/Site. master”
Default™ ¥ Pachage[Publeh) Setlae.
Run Code Anslyses
«asprlontent T0e"HeaderCantent™ runats”server™ ContentPlacetiolderI0e"HeadContent™s s B >
stylesheet™ href="Styles/nivo-slider.css™ Lype="text/css” sedia="screen” /
re"text /{avascript” Seripts/{query-1.9.1.95% 3¢ /seripts [y Crrlpstitrw
Lypes"text/javas e="IScrip vo.slider.pack, js" </ seript Cormvert ko Wb dpplcation
cripts/iq der. 5"/ scripty
type="text/javascript™s @ chedkncceschlty...
-lead({functian () { Caleudatn Code Metrics
$("ArainContent_slider’).niveslider();
)3 Project Dependercies...
efeeripts Profect Eud Order..
«/asp:Content
-izaspiantent ID-"BodyContent” runst="server” ContentPlaceHclderI=-"MainCantent™s ek r
iy 5 "seruer® classe”nivaslider” seyles®teut-align: center; uertica dd reference..,
¢ Ak Service Rsference..
genes /Niveslider /1. png" alts™ /3 b
aaginac/NivoELs - 7 4 Deployable Dependenciss. .
magenes,/Hive i B Managn Nudet Packegns....
magenes/nivoslider . png” : i
magenes/Niveslider /5. png” a7y e Cles Chagram
magenes/Niveslide '.l'h.pns: Sot 55 Sartup Protect
magenes/Niveslider /7. png
sagenes/Niveslider/s. png” Usa [15 Express. .
magenes/Niveslider /9. png" Debugy .
Iiveslider/18.
SMEEILEAE NG LAE 10, I i 125 Pkd Sckiticen b Sanmee Contaed, ..
& o [
magenes/Hivesiider/15.gng~ al ¥ memave el
"Imagenes /Niveslider/16.ong" i f
0% - s
+ peagn | ookt B source

Fig 19. Publicar la solucién

Tras ello, se le dan las opciones a la publicacion del sitio:
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Publish W,

Publish profile:

|Pr0FiIel

SL" kabs in Pr

=
Publish

Publish uses settings from "PackagefPublish Web" and "PackagePublish

ind Web hostin

Build configuration: Debug

Publish method:

Target Location:

oject Properkies.

rovider that supports one-click publish.

|File Syskem

| CAInetpublanmwrootiFoa

(2 Replace matching files with local copies
(D) Delete all existing files prior to publish

J |

Publish Close

Fig 20. Configuracién de la publicacién
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La publicacién del sitio queda hecha correctamente.

File  Edit

Wiew  Projoct

2 | [#HTML 1.0 Transitional

Buld Debug Team Data

e - N e TN e = N T

Took Architecture  Test Analyze  Window  Help

~| |Any cruU

-G G

v‘ | 1 iya exiske
| @ - i Publsh: |Profie: -l @ =i @ Instal web Components

=i Qe @ 1] 2] W AT

b

Client Objects & Events

v! (Mo Events)

<%@ Page Title="Home Page" Language="C#"
CodeBehin

El<asp:Content ID
| <link rel
<script typ
<%--<script type="text/javascript
<script typ
=i <script typ

MasterPageFile="~/Site.master"” AutoEventWireup="true"
"Default.aspx.cs” Inherits="FOA._ Default” %>

="HeaderContent"” runat="server" ContentPlaceHolderID="HeadContent™>
stylesheet” href="Styles/nivo-slider.css” type="text/css" media="screen" />
="text/javascript” src="Scripts/jquery-1.9.1.3s"></script>
rc="/Scripts/jquery.nive.slider.pack.js"></script>--%>
"Scripts/jguery.nivo.slider.js"></script>

text/javascript” sr
="text/javascript”s

$¢window).load(function () {
$("#MainContent_slider').nivoslider();

i

| </script>

</asp:Content>
El<asp:Content ID="BodyContent" runat="server” ContentPlaceHolderID="MainContent">
=} <div id="slider" runat="server" class="nivoSlider" style="text-align: center; vertical-align: middle;

overflow: hidden;">

Output

PUDL1SNINE
Publishing
Publishing
Publishing
Publishing
Publishing
Publishing
Publishing
Publishing
Publishing
Publishing
Publishing
Publishing

Publish

Shaw autput From:

Build

1@ | @

=

Tolder
folder
folder
folder
folder
folder
folder
folder
folder
folder
folder
folder
folder
Build:

Publish:

Toes
Administracion...

bin...

Email...

Imagenes. ..

Imagenes/Botones...

Imagenes/Categorias...

Imagenes/Marcas. ..

Imagenes/Menu. ..

Imagenes/Nivoslider. ..

Imagenes/Productos. ..

Scripts...

Styles, .-

4 succeeded or up-to-date, 8 failed, @ skipped
1 succeeded, @ failed, @ skipped =

E output ﬂ Error List B3, Find Results 1

Fig 21. Publicacién del sitio hecha con éxito

Este seria el contenido desplegado:

Direccidn |-'|3 C:Inetpublwwrroot\FOR

Carpetas X Mombre Tamafio  Tipa
] () Tnetpub ~ Ewweb.config 4 KB ¥ML Configuration File
[C3) Adminscripts i Default, aspx 3KB  ASP.MET Server Page
® [ iissamples Altallsuario. aspx 12KB ASP.MET Server Page
=] @ mailroot Site,Master 9KE ASP.MET Master Page
23 Seripts Adrinistracion. aspx &6KE  ASP.MET Server Page
= uj ook Cartito.aspy FEKB ASP.MET Server Page
B 5 aspnet_client Zateqgorias.aspx ZKE ASP.NET Server Page
= DetallePedida.aspx 6KE ASP.MET Server Page
I55) Administracion DetalleProducto.aspx 4KB ASP.MET Server Page
=) bin Marcas, aspx 6KE ASP.MET Server Fage
,.j Ermnail Productos. aspx GKE ASP.MET Server Page
@ 3 Imagenes InfoContactoDetallePedidn. asox BKB ASP.MET User Control
I Scripts BusquedaProductos. aspi SKB  ASP.MET Server Page
'|j Styles ProductosCategorias, aspx GKB ASP.MET Server Page
I3 Shopping Desconesion. aspx 1KB ASP.MET Server Page
£ () jzedki.4.2_09 OlvidoContrasena. ascx 3KB ASP.MET User Cantral
() MaoCache | Conkack. asps: SKE ASP.MET Server Page
[# [Z) Programadion Pager, ascx 1KB ASP.NET User Control
[ QUARANTINE dj Global.asax 1KE ASP.MET Server Ap...
® [ Sun ";:jSters Carpeta
(=) temp I3 Seripts Carpeta
# () UsbFix |2 Imagenes Carpeta
® [ Webshop L2 Email Carpeta
# [5) WINDOWS [Chbin Carpeta
2 Unidad DYD-RAM (D:) 12 Administracion Carpeta

Fig 22. Contenido desplegado en la maquina local

Fecha de modifi...
8/g/2013 11:32 AM
/72013 5:38 PM
/42013 5:25 PM
§/4/2013 2:07 FM
7/15/2013 1:30 PM
FI15[2013 12:41 PM
7l6/2013 1:03 PM
7/6/2015 12:01 PM
716/2013 11:51 AM
7I6/2013 11:41 AM
7)6/2013 1:49 &M
FIGIZ013 1123 AM
7I5/2013 1:37 PM
6/30/2013 3:47 FM
6/28/2013 1:14 AM
6/26/2013 10:46 PM
6/25[2013 12:15 AM
5/20/2013 11:40 AM
4/15/2013 7:49 PM
/72013 1:28 PM
8/7/2013 12:21 PM
3/7/2015 12:20 PM
8/7/2013 12:20 PM
8/7/2013 12:20 PM
3/7/2015 12:20 PM
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1.3 Crear base de datos

Para crear la base de datos que ira asociada a la pagina web, debemos abrir la instancia que acaba de ser
instalada en la maquina local, y después ejecutar el script de tablas para que de ese modo, las tablas
necesarias en la pagina web, existan realmente.

Primero es necesario conectarse a la base de datos con SQL Server 2008 R2:

€% Connect to Server

ﬁ Microsoft*
Z SQLServer2008Rr2
Server tupe: |Database Engine V|
Server name; |EAF!LDS-EA?SE22?\SGLEXPHESS2DDBH2 v|
Authenhcation: |SQL Server Authentication v|
Logim; ! za w |
Pagzword: | ***** 1 |
[] Remember password
[ Conhect J [ Cancel ] [ Help ] [ Options > ]

Fig 23. Conectar a SQL Server

Una vez se haya hecho el login, es necesario crear una base de datos:

B Microsoft SOL Server Ma nagement Studio

File  Edit Wiew Debug Tools Window  Community  Help
o MNewQuery | [7y [H ﬁ A S| E z
c -::|:|i|:|r'er' - J;l X [
BB = TTS

=] LE CARLOS-5ATICZETSOLEXPRESSZ003RE (S0

B 3 M
m 3 lNew Database...

Attach...

Conneck

=3 Restore Database, .,

Restore Files and Filegroups. ..

Start Powershell

Reports

Refresh

Fig 24. Crear base de datos

La base de datos que se va a crear tendra el nombre de FOA, y en ella se ejecutard el script que cree
todas las tablas necesarias en el esquema.
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E NewDa

Selectapage

T Seipt
A General 5 serm
22 Options
& Filagroups Database name: Foa \
Owner: ‘(default) | D
Uze tulbtext indeging
Database files:
Log\caINam? File Tpp? Filegroup Iritial Size [ME] | Autogrowth
FOA Rows ... FRIMARY By 1 MB. unrestricted growth
FOA_log Log Mot Applicable 1 Bw 10 percent, unrestricted growth
Er——
Server,
CARLOS-BA73C22MS(LEXPRE!
Connection:
sa
A View connection properties
Ready (€| il >
Add Remoye

Fig 25. Configuracion de la nueva base de datos

Una vez creada la base de datos, es necesario abrir el archivo con extension sql llamado

Script_Tablas.sgl en una nueva query sobre la base de datos creada.
Se ejecuta dicho archivo, y la estructura de tablas quedara creada:

Comect- 93 %) = T 3.3
= LB CARLOS-SATIC227\SQLEXPRESSZ008RZ (51
= [ Databases
@ [ System Databases
& Lj Ejemplol
Fob_DE
u ReportServer$SQLEXPRESSZ008RE
u ReportServer$SQLEXPRESSZO0GR2T
1]
1]

)

Test
‘webshop
FCwy
[# [ Database Diagrams

ODEBEBBH

[ [ System Tables

= dbo.Categorias

3 dbo.Clientes

=1 dbo,DetalePedido

3 dbo.Estados

= dbo,Libretabirecciones
3 dbo.Marcas

3 dbo.Pedidos

3 dbo.Productos

= dbo.Provincias

3 dbo.Rales

3 dbo.Stacks

& [ Yiews il

HEEEEEEEBEEEBE

IGNORE DUP EEY

# [ Synonyms m

# [ Programmability

[# [ Service Broker

Commandis) completed successiully.

Fig 26. Creacion de tablas en base de datos
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El siguiente paso para hacer que la aplicacion web esté disponible en el servidor local de la maquina,
serd hacer el despliegue en el 11S, que no es mas que un servidor web que nos permite publicar paginas
web en local, en este caso.

Los pasos para hacer el despliegue de la web en 11S son los siguientes:

| % .S.ervi.gios cie. il-ﬂt;arne.i:. .IH.F.ormétiﬁn.ﬁérver

= &) CARLOS-5A7AC227 (equipo local)

=[] Sitins Web

I

- Servidar v

Fig 27. Creacion del directorio virtual

Explorar
Abrir
Exarinar

Detener {
do
Pausar

Mombre

B 115Help
QPrinters
Heem

Bron

f:__] aspnet_client
ﬂ help.gif

E iisstart.asp
ﬂ localstart, asp
E'I . gif

Mueyn
Todas las tareas » [

Wer 3

Cambiar nombre
Actualizar
Exportar lista...

Propiedades

Avuda

T L P

] Thumbs.db
E warning. gif
E web,gif

E winxp.gif

Abrir 11S y desde ‘Sitio web predeterminado’ crear un nuevo directorio virtual que se va a llamar

Este paso a su vez, tiene unos subpasos para configurar este nuevo directorio virtual:
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Asistente para crear un directorio virtual

Asistente para

crear un

directorio virtual

Este asistente le apudard a crear un nuevo directorio virtual

eh este sitio Web.

Haga clic en Siguiente para continuar.

ISiguiente>l [ Cancelar ]

Fig 28. Asistente de creacion de directorios virtuales
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Damos un alias al directorio:

Asistente para crear un directorio virtual

Alias del directorio virtual

referencia rapida.

Aliag:

Escriba un nombre corto para el directorio vitual o un alias, que sirva como

Escriba el aliaz que desea utilizar para obtener acceso a este directorio ‘Web wirtual. Usze las
mismas convenciones de nomenclatura gue utiiza para los nombres de directanios.

FOA

[ < Alrds ” Siguiente)] [ Cancelar

Fig 29. Dar alias al directorio

Meter en ese directorio, el contenido publicado por Visual Studio de la pagina web, que tenemos en

local, en C:\Inetpub\wwwroot\FOA.

oy g

Asistente para ear un directorio virtual

Asistente para crear un directorio virkual

Directorio de contenido del sitio Web
;Dénde se ubica el contenido que desea publicar en el sitio 'Web?

Directorio:

E:zcriba la ruta de acceso del directorio donde se ubica el contenido

=

Ex=ami

= I2) Inetpub
[2) AdminScripts
® () iissamplas
# 1) mailroot
1) Scripts
= [5) wwwroot

# ) aspnet_dient
=0
[C5) Administracion
(£ bin
(25 Email
® ) Imagenes
h Scripts
5 Styles
L2 Shopping
& D) j2sdk1.4.2_09
[ (2 M30Cache

B 170 Pranramaridn

Crear nueva carpeta

-

Fig 30. Acceder a contenido publicado

Después se dan los permisos necesarios a ese directorio virtual:
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Asistente para crear un directorio virtual

Permizos de acceso
;0ué permisoz de acceso desea establecer para este directorio virtual?

Habilitar laz siguientes opoiones:

W Leer

¥ Ejecutar secuencias de comandos [por ejemplo, A5F)
I Ejecutar [par ejemplo, aplicaciones 1ISAP| o CGl)

I Escribir

I Examinar

Haga clic en Siguiente para completar el azistente.

[ < Alras “ Siguienle>| [ Cancelar

Fig 31. Dar permisos al directorio virtual

Tras ello, el directorio virtual estara finalizado.

Asistente para crear un directorio virtual @

Ha completado correctamente
el Asistente para crear un
directorio virtual.

Haga clic en Finalizar para continuar.

Finalizar

Fig 32. Directorio finalizado

Cuando la pagina web quede desplegada completamente en el 1S, la estructura que se mostrard, sera la
siguiente:
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“£ Servicios de Internet Information Server

archiva  Accidn Wer

e BE XERR @m

Ayuda

% Servicios de Internet Information Server Mombre Ruta de acceso Estada
E!-g CARLOS-5A73C227 (equipo local) B Admiristracion
= {3 Sitios Web ki
=] Q Sitio Web predeterminado CEmai
&: @ In5keln [(D1magenes
;3 Prinkers o iy
&
= Castyles
@[3 Administracion @ Administracion. aspx
-3 bin E Alcallsuario, aspi
-3 Email E BusquedaProductos, aspx

{11 Imagenes
[ Scripts

E Carrito.aspx
@] Categorias. aspx

=3 styles E Contackn, aspx
®-(1 aspnet_cliznt E Default, aspx
% Servidor virtual SMTF predeterminada E Desconexion. aspx

@ DetallePedido.aspx

E DetalleProducto, aspx

E Global.asax

E InfaContactoDetalePedido. ascx
@ Marcas.aspx

E OlvidoContrasena,ascx
E Pager,ascx

E Productos. aspi

@ ProductosCategorias, aspx
E Site.Master

E ‘Web,config

Fig 33. Pagina web desplegada

Tras ello, accedemos a las propiedades del Sitio web predeterminado y elegimos un puerto por donde la
pagina web se comunicaré, en este caso, el 10233.

Propiedades de Sitio Web predeterminado

Segun_dad de dlrectonos I ; E_nc@l_:ezados I:ITT_F' "I-E"r-ron?s person;a.l-i;ac.l.oé_ ASF'NET

Stoweb | Filtros IS4FI

|dentificacion del sitio ‘Web

Directario paticular | Documentos

Dezcripcion:

Direcidn 1P i[Ninguna asignada)

Puerto TCP: 1_623_3__i

Conexiones

Tiempo de espera de la conegian: | SDDﬁi segundoz

Habilitar mantenimiento de conexiones HT TP abiertas

Habilitar registro

Formato de regiztro activo:
i Formato de archivo de registro estendido 'w'3C ~ | [Eropiedades...

[ Aceptar l ’ Cancelar ]

Fig 34. Seleccion de puerto
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Tras la eleccién de puerto, se podré acceder a la pagina web desplegada en la maquina local, en un
navegador (Mozilla) para su correcto visionado y uso.
La URL a introducir ser la siguiente:

http://localhost:10233/FOA/Default.aspx

) Home Page - Mozilla Firefox
Fle Edt Yiew History Bookmarks ook Help

|7 Home page L]

€ | @ localhost:10233iFOA/DefaUl ssp e ||B- sooae Pl &

(5] Mas visitados @) Comenzar a usar Firef. . |5 Ultimas noticias

@) Disable- & Cookies- # 55+ [ Forms- [ Images+ @ Information~ [ Miscellaneous- 7 Outline~ & Resize~ S Tools+ (B View Source~ [1] Options=

g Uit

Inicio Marcas Categorias Contucto

Cream of

- Mushroom
SQUF'

Fig 35. Web desplegada y ejecutandose
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2. Manual de la aplicacion

En esta seccion de la memoria, se presentara el manual de usuario de la aplicacién, donde se recogen y
explican toda la casuistica de la aplicacion, con ejemplos e imagenes ilustrativas.

2.1 Inicio de la aplicacién

A continuacion, se expone una imagen de la pagina de inicio de la aplicacion:

Inicio Marcas Categorias Contucto

; o T ;
—_— c f
.1 ream O’
' Mushroom

NLSOUF

SABOREA LOS ESTADOS

enta T T S—

PayPal ’

COPYRIGHT © 2013 FLAVORS OF THE STATES. TODOS LOS DERECHOS RESERVADOS
Fig 1. Pagina inicial

Los detalles a resefiar en ésta pantalla inicial son:

Inicio Marcas Categorias Contacto

= Menu principal, donde podemos acceder a:
o Inicio = volver a la pagina de inicio de nuevo
0 Marcas - redirecciona la pagina a la seccion de marcas.
0 Categorias - redirecciona la pagina a la seccion de categorias
o Contacto > redirecciona a la seccién de contacto, para mandar un email a la tienda.
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= Menu rapido, que permite acceder a:

0

(oMol olNe]

Mi cuenta

Mi cesta
Realizar Pedido
Entrar/Registro
Desconectar

2.2 Alta de Usuario

Esta seccion de Alta Usuario consta de dos partes, el Login del Usuario y el Registro del Usuario.
La manera de acceder a ésta pagina es a través del clic en “‘Mi cuenta’ o en ‘Entrar/Registro’, siempre y
cuando no se esté ya registrado y logado en ese momento.

T |
Acceder |

Crear Usuario |

Fig 2. Login y Registro de Usuario

2.2.1 Login de Usuario

Las validaciones que se haran a cabo en el Login de usuario seran las siguientes:

=  Siseintenta acceder a la aplicacion sin rellenar todos los campos necesarios, en este caso,
Nombre de Usuario y Contrasefia:
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LK

- )-
(

&

|La contrasefia es obligatoria,

Fig 3. Login con campos sin rellenar
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= Silas credenciales introducidas no son correctas, validando contra los datos en nuestra base de
datos:

LOGIN DE USUARIO

Nombre Usuario: ( )
Contraseria: ( )

* Yuelva a introducir credenciales

(Ovidaste la contrasena

Fig 4. Login con credenciales invalidas

Si finalmente se puede acceder a la aplicacion con nuestras credenciales, la pagina tendré el siguiente
aspecto y con un mensaje de bienvenida:

Inicio Marcas Gategorias Contacto

Biomwonido Caslos ==

Fig 5. Login del usuario y mensaje de bienvenida
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2.2.2 Reqistro de Usuario

En ésta seccidn, se podra registrar en la aplicacion, un usuario que no esté todavia registrado en la base
de datos.
Las validaciones que se haran en ésta seccién para darse de alta como usuario seran:

=  Sino todos los campos estan rellenos:

\
) 4Fecha de Macimiento obligatoria,
Y oa
nfirmacién de Contraseria: [ j*

= e N M

CrearUsuario

Fig 6. Validacién de campos

= Sjladireccion de correo electronico no tiene el formato correcto:

REGISTRO DE USUARIO

[N embr (Carlus |

.'-! allidos [Aguado

N

Ed

Direceién de correc: [=jemplo@com

Fecha de Nacimiento: (04/08/2013 E-mail incorrecto. |

MIF: (702461030

S,

ILTASETIA: I:_......

I

lonfirmacion de Contrasefia: (senans |

| CrearUsuario |

Fig 7. Validacion del correo electronico
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= Lafecha podré ser introducida de manera manual, o seleccionando el dia en el calendario que

saldra al hacer clic en la caja de texto.

REGISTRO DE USUARIO

-

Nombu: (Carlus |

(Aguadu )

(ejemplo@gmail.cum |

r
P
—=,

August, 2013

Mo Tu We Th
28 ¥ 3t AR
4 B E 78
11 12 13 14 1E
12 19 20 21 22
25 2 27 oz 2

CrearUsuario L& B f e

AP, N, e )
+E
=

(
(
(
(

Today: August 4, 2013

Fig 8. Eleccién de la fecha de nacimiento

= Validacion del DNI:

REGISTRO DE USUARIO

ITE. 12345678 *

|F0rmat0 del dni incorrecta (& digitos v

una letra). i

Fig 9. Validacion del DNI
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=  Sj las contrasefias no coinciden:

REGISTRO DE USUARIO

Nombr | Carlos P
Apellides r/—\guado j
Dire 1 de correc: l\ejemplo@gmail.cam P
Facha de Nacimiento: (05/08/2013 )
NIE: (123456780 )
et r’ j

rmacién de Contrasefia: |

* Las contraseiias no coinciden.

Crear Usuario

Fig 10. No coincidencia de las contrasefias

= Si el correo que se introduce para el nuevo usuario, ya existe en la base de datos.

REGISTRO DE USUARIO

Nermbre (Carlos j
| idoa IrAguadD Garcia :l
Direceion de correo: I:dancing_sassy@hotmﬁzl
Facha de Nacimiento: (2471111983 )
NIF: (702481030 )
' )

v

N

P e

* El email que has introducido ya existe en nuestra base de datos.

CrearUsuario I

Fig 11. Registro con email existente

Si finalmente, todos los datos estan rellenos de forma correcta, la aplicacion muestra un mensaje por
pantalla donde indica que el usuario ha sido creado correctamente.
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‘ w Usuario creado correctamente.

LOGIN DE USUARIO REGISTRO DE USUARIO

H

T
om AT I | Carlos J
Contrasetia .".\.. lides (Aguado Garcia D)
- ; [eiemplo@gmail.com )

Acceder | e - (W\
(702461030 P
( D)

CrearUsuatio
| S |

Fig 12. Usuario creado correctamente

Tras mostrar por pantalla, que el usuario ha sido creado correctamente, la aplicacion web mandara un
correo electrdnico a la direccion de correo que se ha insertado para el nuevo usuario, informandole de

los datos de su nueva cuenta en la web.
Tendra la siguiente apariencia:

Creacion de nuevo usuario

H Flavors of the States (flavorsofthestates@gmail.com) Add to contacts 10:2L AM
To: ¥

timacly CarlosAguade Garcia

ates@gmail com.

Fig 13. Correo electronico ‘Nuevo Usuario’
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2.2.3 Recordar contrasefa

Esta seccion explica la funcionalidad del recordatorio de contrasefia, para cuando el usuario no
consigue recordar la contrasefia para su cuenta en la aplicacion.
Al hacer clic en el hipervinculo ‘¢ Olvidaste la contrasefia?’, una ventana pop-up aparece:

— RECORDAR CONTRASENA
Direccitn Bxaall ()

Fig 14. Recordar contrasefia

Las validaciones que se acometen en dicha funcionalidad son:
=  Siel usuario introduce una direccion de correo electrénico que no existe en nuestra base de
datos:

— RECORDAR CONTRASENA

Diraccion Email: Eemplo2@gmailcom

No tenemos tu correo.

Fig 15. Correo inexistente en base de datos

= Si el usuario no introduce ninguna direccidn de correo electrénico y hace clic en el botén
‘Enviar’, valida ya que es obligatorio.

— RECORDAR CONTRASENA
Direccion Email:

El nombre de usuario es obligatorio.

Fig 16. Direccién de correo obligatoria
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Cuando la direccién de correo electronica es valida tanto por su nomenclatura, como por su existencia
en base de datos, el mensaje es finalmente enviado a dicha direccién, mostrando un mensaje por
pantalla.

| w Mensaje enviado

Acceder | G- : . Facha de Nasimsi:

Crear Usuario

Fig 17. Mensaje con la contrasefia enviado

Tras ello, la aplicacion manda un correo a la direccion de correo insertada, con toda la informacion
deseada.

Lo que la aplicacion hace, no es mandar la contrasefia que el usuario tiene en este momento, sino que
crea una contrasefia aleatoria de 10 caracteres y la manda por correo para que el usuario se puede
conectar a la pagina.

Si el usuario lo ve oportuno, puede volver a cambiar su contrasefia de nuevo desde su panel de
administracion personal.

Esta es la apariencia del correo electronico mandado:

—
£

0

vido de Contrasefa

Flavors of the States (flavorsofthestates@gmail.com) Agregar a contactos  15:02

Para: trufasdeath@hotmail.com ¥

E%/odtmsFx

estates@gmail.com.

F_':\".-' arg o . '.::E.]C- E-".':l‘.—C-LI.

Fig 18. Correo electrénico mandado para el olvido de contrasefia
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2.3 Contacto

En esta seccidn se explica cual seria la forma por la que el usuario puede contactar con la web para
realizar cualquier pregunta que deba hacer.

Este es el aspecto de la pagina:

FORMULARIO DE CONTACTO

; -
Nombre )
Direccion de correo i)

1 I ™
Gsunto )
Mensaje

Enviar

; : 4 s ;
on nosotros a través de correo electronico a la diveccion, flavorsofthestates@gmail com.

Fig 19. Pagina de contacto

El usuario rellena los campos de la pagina de contacto y después hace clic en “Enviar’ para poder
enviar el correo a la web.

Una vez enviado, la pagina mostrara un mensaje por pantalla para confirmar el envio.

~# Mensaje enviado correctamente!

FORMULARIO DE CONTACTO

Nombre L/Car\us )

o ————————
Direcoion de correo \\(rufasdeath@hatma\l.co_]
(sunto \‘(Pregunta :I
Mensae

¢Podrian decirme cuando van & reponer los productos de
General Mills por favor?

Gracias v un saludo,

Carlos Aguado.

Enviar

ion, fiavorsoﬁhes:tates@-gmaﬂ.tom.
Fig 20. Correo enviado desde Flavors of the States

El correo es mandado al correo de la pagina web flavorsofthestates@gmail.com con los datos
introducidos.

Dicho correo es recibido en el flavorsofthestates@gmail.com tal y como sigue:
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Gmail - “ a ! ] ] - @ - Mas ~
DR Vistaprint.es - 260 Tarjetas de Visita - 250 Tarjetas de Wisita Premium por solo 3,49€ + 1 Sello Gratis!
Recibidos 3)
Pregunta Recibidos  x & B

Destacados
Importante Carlos <flavarsofthestates@gmail.corms 19:15 (Hace 1 minuto) - -

para mi =
Erviados . . .

i Podrian decirme cuando van a reponer los productos de General Mills por favor? Gracias y un saludo, Carlos
Borradores Aguado

b Circulos
- Haz clic-agui si quieres Responder o Reerwiar el mensaje
L Bd 'sn |

Buscar contactos..

Fig 21. Correo recibido en flavorsofthestates@gmail.com

2.4 Busqueda de productos

En esta seccion, se va a explicar como el usuario tiene la posibilidad de poder hacer una bisqueda por
las palabras clave que se consideren.

Unicamente, el usuario introduce las palabras en la caja de texto y hace clic en el boton de ‘Buscar’, y
la aplicacién muestra un listado de los productos que cumplan los requisitos de la bisqueda.

Tras hacer una busqueda por las palabras ‘coca cola’, la aplicacion muestra el siguiente listado de
productos:

Inicio Marcas

|cocacola Buscar

‘TE% | Aﬁm;ir

<< | Anterior Siguiente

Fig 22. Busqueda de productos

>>
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Si la busqueda realizada no devuelve ningln valor, no se muestran resultados y se muestra un mensaje
informativo indicando que no hay productos a mostrar con esas palabras clave.

. Micuenta. | Micesta | Reallse

Inicio Marcas Categorias Contacto

o hay productos para la busqueda realizads

Fig 23. Busqueda vacia

2.5 Marcas

Esta seccidn se van a mostrar todas las marcas existentes en mi base de datos.

Es accesible desde el menu principal, desde donde estan listadas algunas de las marcas mas
importantes, y desde donde puedes acceder directamente a todas ellas.

Este es el aspecto del menu principal:

| i

] ", Micuenta: |1
Inicio Marcas Categorias Contacto

Betty Crocker

Campbell”s

Celestial Seasonings

Duncan Hines

General Mills

Hershey ‘s

Kellogg s

Nestle
Quaker
Starbucks

TODAS

Fig 24. Acceso a Marcas desde el menu principal

Si se hace clic en “TODAS’ no se hace filtro por marcas, y todas son listadas:
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MicCugnta | Micest lizar Pedido | Desconectar

Inicio Marcas Categorias Contacto

Bienvenido Carlos

NUESTRAS MARCAS

N T
Jerkiy
L BoofStoak JLChickenbitov JL Oriajnal loof Jolly Timohoaltlw
Sitos Teriyalri25g =25.1: popbutt:eTBbg
Fuero devcisterria fuedll de exi.Ye:rria Fuero deexiste:rria fuero de existerria

MallowMa.gic microwavl'pop

M.Popoorn Butte
csramolswle ; e 212..

30
2fillg 200¢ Ilavour300g

-1 Afadirt e =1 A -1 Afiir 1

MB Macaror and

Cheess dinngr

Microwave JollyTUne whrto Jory TiiAAvd'ow MBlviacaroni and
icrowavc Pop )

popcorn85Qg ropcom85Qg ChOOQodinner
esvour300g , Afiadir | Adaic e Aoad:,1

7 Aoafii 1

PFGoldfij}ipizza. PFGoldtioh Salt Popcornors kxt.!o
chocldar 12S.9 andVinegar g 112.9
*1 Aoad;,1 =71 Acady | 1 Acafii 1 Acafil 1

Fig 25. Listado de TODAS /as marcas
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Si se marca una Unica opcion de marca, la aplicacién filtra la bisqueda de productos s6lo a esa marca:

Marcas Categorias

416y

Choe Chip 416 :
E Anadir | E . Anadir

Fig 26. Marcas filtradas

2.6 Categorias

Esta seccién muestra las categorias existentes en nuestra aplicacion, y a su vez, por cada una de éstas
categorias, todas las marcas asociadas.
Se puede acceder al igual que las marcas, desde el menu principal:

7 M Cuenta | Micesta

Inicio Marcas Categorias Contacto
Aperitivos
M Bebida

Condimentos
Desayunos

b |

.y Dulces

,ﬂ‘ Galletas

St\‘ Infusiones

% Para Postres

! Salsas y Sopas

| 7‘% v

" THE

Fig 27. Acceso a categorias desde el menu principal
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Si se hace clic en “TODAS’, se listaran todas las Categorias:

Inicio Marcas Gategorias

jenvernido Carlos
Bienwerido Caxlos Buscar

Apertivos Bebida Condimentos

(uesiras Categorias Contacto

Fig 28. Listado de TODAS las categorias
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Si se marca una Unica opcion en el mend, la aplicacion filtra todos los productos por categoria y
marcas:

NUESTRAS MARCAS

i

(AEW

AV T Up Cherr

7 Up Cher hml

Fuera de a;usiaml

L up fre

Fuera de uiMu

Arizons Blucherry White

o
Tea
- =
E Anadir o —

Fig 29. Productos filtrados por la categoria ‘Bebida’

Sienel listado de TODAS las categorias, se filtra por una categoria en particular, se obtendran todas las
marcas asociadas a esa categoria, y si aln asi, se filtra por una marca en particular, se obtendréa lo
siguiente, que es lo mismo que acceder directamente sobre una marca en particular.

3 ido Carloa

NUESTRAS MARCAS f é 259

FOODSERVICE

— Anadir
e [

Fig 30. Listado de productos filtrado por Categoria (Salsas y sopas) y Marca (Campbell’s)
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En cada uno de los detalles en los productos, existe un hipervinculo que nos redirige al detalle en

concreto del producto elegido.
La apariencia es la siguiente, con un titulo descriptivo, una descripcion acerca del producto, precio y la

disponibilidad o stock del producto.

Bierwemido Carlos Buscar

DISPONIBILIDAD: Fuera de existencia

Fig 31. Detalle del producto

2.7 Anadir productos al carrito de la compra

En esta seccion, se va a abordar la manera en la que se podra afiadir productos al carrito de la compra.
Se puede hacer de dos maneras diferentes:

= Afadiendo un producto de manera unitaria (unidad a unidad)

=  Afadiendo una cantidad mayor a uno, desde la pagina de detalle del producto.

2.7.1 Manera unitaria

En los listados de los productos por marca, se puede observar que debajo de la foto de cada uno de los
productos, existen dos iconos (un carrito y un botén).

En cada clic sobre uno u otro icono, la demanda del producto sobre el que se hace clic, se vera
incrementada en una unidad en el carrito de la compra, a no ser que el stock de dicho producto impida

agregar mas unidades del producto al carrito.
Cada clic sobre los iconos, hara que el hipervinculo en la parte superior de la web de ‘Mi cesta’ se

actualizara cada vez que hagamos clic en ellos.
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Ml cuenta | Ml cesta (1

Categorias Contacto

3 ]
Biervenido Carles Buscar

NUESTRAS MARCAS

ol 2
Cadb Ty :]':m-;
o 5
milk caramel minis

E Afadir '@

Fig 32. Afiadir una nueva unidad al carrito

Si se afiade de esta forma (unitaria) de forma consecutiva, hasta que la cantidad demandada supera el
stock actual del producto que se quiere, la aplicacion redirige al usuario a la pagina de detalle del
producto, mostrandole un mensaje en el que se indica que no hay suficiente stock disponible.

Por ejemplo, la siguiente imagen muestra que el producto tiene 6 unidades en stock, y en cuanto la 72
unidad es demandada, se muestra la siguiente pagina y mensaje:

7 Micuenta | Mices

Inicio Categorias

‘ * Mo hay suficiente stock de Cadbury creme egg mini 100 g para el pedido. |

Cadbury ¢reme egg mini 100 g

DESCRIPCION:

1evos de chocolate rellenos de crema,
225¢

DISPONIBILIDAD: En existencia

uNipADEs. | 0 | =

Fig 33. Producto fuera de stock

206



SECCION Ill: MANUAL DE USUARIO

2.7.2 Mayor de uno

Si el usuario quiere pedir un nimero mayor a una unidad, puede acceder a la pagina del detalle del
producto haciendo clic en el hipervinculo y desde alli, puede marcar las unidades que necesite.

Una vez que el usuario introduzca las unidades y haga clic en el icono de carrito, las unidades quedan
actualizadas en el hipervinculo ‘Mi Cesta’ y un mensaje por pantalla es mostrado al usuario para
corroborar que la operacidn se hizo con éxito.

p—p—

Inicio Marcas Categorias

arlos e

w Cadbury creme egg mini 100 g insertado en el carrito. |

Bienverado C

p— R ol
L =,![li,-ul"€ créeme g5 mini ](,Jr,-' =

DESCRIPCION:

Huevos de chocolate rellenos de crema.
225¢

DISPONIBILIDAD: En exastencia

UNIDADES: 5 |

Fig 34. Afadir multiples unidades del producto

Si se intentan afiadir mas unidades del articulo, de las que realmente dicho producto tiene en stock, la
aplicacion muestra un mensaje por pantalla:

| * Mo hay suficiente stock de BC Red velvet cake mix 450 g para el pedido.

BC Red velvet cake mix 450 g
DESCRIPCION.
Preparads pars tarts de terciopelo rojo.
35¢
Red. Veliret
CAKE MIX DISPONIBILIDAD: En existencia

UNIDADES- | w | =

Fig 35. Producto sin stock suficiente
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2.8 Carrito de la compra

En esta seccidn se va a explicar el funcionamiento del carrito de la compra en la web.
El carrito contendra todos los productos en los que el usuario esté interesado en comprar en su sesion.
Va a tener la siguiente apariencia:

‘ Buscar

Producto Ceantidad Precio Total Editar Eliminar

na Lemon leed Tea 1 1.20¢ 1.20€ ’ [Tﬂ

-,
Chevie Fudge Brownie 798 1 295¢ 2.95 € I lm
hey's Chocolate Syrwp 680g 1 495 € 4.95¢€ ’ @
: s o B
o
Continuarcomprando nﬁ Total general: 14.00

Realizar Pedido

Fig 36. Carrito de la compra

El carrito contiene toda la informacién de lo que puede ser en un futuro un pedido para el usuario con
sesion activa en ese momento.

Datos como la cantidad, precio unitario, subtotal y total del pedido aparecen, a parte de acceso a
funcionalidades como: editar o eliminar producto, vaciar carrito o realizar pedido.

2.8.1 Editar articulo del carrito de la compra

Si el usuario necesita actualizar el nimero de unidades de un articulo en el carrito, Unicamente tiene que
hacer clic en el icono de “Editar’ del carrito.
Tras ello, la apariencia es como sigue:

Producto Ceantidad Precio Total Editar Eliminar
- T me wme RO i

Fig 37. Editar articulo en carrito
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Lo anico que el usuario puede editar en u articulo del carrito son las unidades que quiere de ese
articulo.

Una vez que se han modificado las unidades, el usuario puede actualizar dicho producto, actualizando
asi el subtotal por producto y total del carrito o cancelar el proceso de edicion y dejar el carrito tal y
como estaba.

Si el usuario, edita y actualiza, la aplicacion mostrara la cantidad y subtotal actualizada y mostrara un
mensaje por pantalla para hacer saber al usuario que la operacion se hizo con éxito.

Bienvenido Carlos I:l Buscar

« Arizona Lemon Iced Tea actualizado correctamente. ‘

Producto Centidad Precio Total Editar Eliminar

Onzona Lemon lced Tea 2 120 € 240€ ’ @

Fig 38. Articulo actualizado en el carrito

2.8.2 Borrar articulo del carrito de la compra

Si el usuario no quiere mantener un producto en el carrito de la compra, tiene la opcion de eliminarlo.
Para poder eliminarlo, puede hacerlo de dos maneras diferentes:

= Borrar el articulo haciendo clic en el icono de ‘Eliminar’

AEliminat el producto Campbels Tomato Cream?

Fig 39. Confirmacion de borrado del articulo en el carrito

Si el usuario no confirma el borrado del producto, la aplicacién va a mostrar la misma informacién en
el carrito que tenia hasta antes de solicitar el borrado.

Si se confirma, el producto va a desaparecer del carrito y se va a mostrar un mensaje informativo para
el usuario indicando que el articulo ha sido borrado.
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‘ w# Producto borraco correctamente.

el |

Producto

Hershey s Chocolate Syup 6800

Starbucks coffee frappuccino vanilla 781 mi

Cantidad Precio

2 1.20€
1 295 €
1 495 €
1 2,60 €

Total

240¢€

295 €

4.95 €

2860¢€

® % % B

Fig 40. Articulo borrado del carrito de la compra

=  Borrar el articulo, actualizando las unidades a 0

Eliminar

Realizar Pedido

DH Chewte Fudge Browniz 784 295¢ 205¢ @ [x ] @'
Fig 41. Borrar el articulo actualizando a 0 unidades
w El producto 'DH Chewie Fuclge Brownie 298g’ ha sido borrado correctamente.
Producta Cantidad Precio Total Editar Eliminar

k1
4 B -
'z, Grzona Lemon lced Tea 2 1.20 € 240¢€ ’ @
é Hershey's Chocolate Syrup 680g i 495¢€ 4.95¢€ ’ @
A =
@ Starbucks coffee frappuccino vanilla 781 ml I 260 € 260€ ’ @

s

Continuar comprando m
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2.8.3 Vaciar el carrito de la compra

El vaciado del carrito de la compra es la opcidn que se le da al usuario para poder vaciar el carrito,
en vez de eliminar articulo a articulo, ahorrandole tiempo.
El usuario hace clic en el icono de papelera roja situado en la parte inferior izquierda de la web.

(Realmente guiere vaciar el carrito?

Fig 43. Confirmacion de vaciado del carrito

Una vez que el usuario confirma el borrado, la aplicacién muestra un mensaje para mostrar que todo fue
correctamente.

Bienvenido Carlos l:l Buscar

| w# Cesta de la compra vaciada correctamente. |

1 et estd vacio, ingerta productos| Gilade Producio

Continuar comprando

Fig 44. Carrito vacio

2.9 Realizar pedido

Una vez que el cliente tiene el carrito de la compra listo con todos los productos que quiere, tiene la
opcion de poder realizar el pedido.
Para ello, hay dos opciones:

= Hacer clic en el botdn ‘Realizar Pedido’ en el carrito de la compra.

= Hacer clic en el hipervinculo del ment rapido ‘Realizar Pedido’.

Una vez que el usuario hace clic para realizar el pedido, la aplicacién redirige al usuario a la pagina con
el siguiente aspecto:
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Bienwvenido Carlos l:l Buscar

DIRECCION DE FACTURACION

v

(Enviar a la misma direccién de Facturacion? E
REVISA TU PEDIDO:
Producto Cantidad Subtotal
Coca cola Mountain dew soda green 355 ml 1 1.30€
Marshmallow fluff 213g 1 295€
Jif Creamy 510g | 1 | 8575€
Jones cream flavour seda 330 ml I 1.95€
. Total: . 11.95¢

Finalizar Compra

Fig 45. Realizacion del Pedido

En esta pagina hay una seccidn con el detalle del pedido que se va a realizar, y una seccion donde
tenemos que elegir las direcciones de facturacion y de envio.

INFORMACION DE CONTACTO

S —

Opelidos (Aguado Garcia
Telefono GR7AB9A7E

DIRECCION

Galle (Corone\ Rexach
Gludad (Segnvia )

Prownci
Cop Pt

Pais Espafin

G uardar Direccion! || Cancelar

Fig 46. Afadir direccién asociada al cliente

2.9.1 Seleccion de direcciones

En nuestro caso, el cliente no tiene direcciones asociadas ya que la caja aparece en blanco. Para afadir
una direccion valida, basta con hacer clic en el icono de ‘Afadir Direccion’.

Autométicamente, tras guardar la direccion, aparecera en la caja de direcciones y estara disponible para
poder ser seleccionada.

212



SECCION IlI: MANUAL DE USUARIO
Bienvenido Caclos [ ] eusar

DIRECCION DE FACTURACION

éEnviar a la misma direccién de Facturacion? E

REVISA TU PEDIDO:

Producto Cantidad Subtotal
Coca cola Mountain dew soda green 355 ml 1 130€
Marshmal Auff 213g 1 295€
Jif Cream 1 575€
am flavour soda 330 ml 1 1.95¢€
Total 11.95¢

Finalizar Compra

Fig 47. Direccion insertada

Si para el envio, el usuario quiere mantener misma direccion de envio y de facturacidn, el checkbox
‘¢Enviar a la misma direccion de Facturacion?’ debe estar marcado, pero si se quiere que sea diferente,
se desmarca y tendremos la pagina como sigue:

" 1.
Bienvenido Carloe | Buscar

DIRECCION DE FACTURACION DIRECCION DE ERVIO

arlos Aguado Garcia, Coronel Rex : da. 40004, Espafia

ado Garcia, Coronel Rexar nia . 40004 . Espafia

[ ¢Enviar a la misma direccién de Facturacién? E‘

REVISA TU PEDIDO:

Producto Cantidad Subtotal
Coca cola Mountain dew soda green 355 ml 1 1.30€
Marshmallow fluff 213g 1
1
vour soda 330 ml 1 1.95€
Total: 11.95€

Finalizar Compra

Fig 48. Direccion de Facturaciéon y de Envio

En este caso, al tener solo una Unica direccion asociada al usuario activo, no se puede seleccionar
direcciones diferentes, pero en el caso de tener mas de una, seria posible seleccionar diferentes
direcciones.
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2.9.2 Pago en PayPal

Una vez seleccionadas las direcciones y revisado el detalle del pedido, el usuario puede hacer clic en el
boton “Finalizar compra’.

Una vez que se hace clic, la web redirecciona la pagina a la pagina de pago de PayPal, en este caso, a la
pagina de pago ficticia de PayPal llamada Sandbox PayPal.

flavorsofthestates@gmail.com

Seleccione una forma de pago
Resumen de su pedido

Descripciones Importe R .
< Pagar con mi cuenta PayPal PayPaf 1]

Coca cola Mourtsin desy soda green 3. €130 o Inicie sesidn en su cuenta para pagar

Precio del artioulo: £1 30

Srotidacs:] Correo electrdnico

Marshmaliow fluff 213g 295 FlavorsStates@arnail.com

Precio del articulo; £2 95

Canticad; 1 Contrasefia de PayPal

AL AT, &5 .

Precio del articule: £5,75

! Entral

Canticlad: 1 J

Inne=. cresm flawnnr o 330 ml sas ¥ 4Ha alvidado su contrasefia o carreo electrinico?

Importe total a pagar €11,95

Envio y manipulacian: £,00

;. No dispone de una cuenta PayPal?
(Opcional) Unaze & PayPal para agiizar sus proximos pagos

Total €16,95 EUR

Cancelar v volver a flavorsoftt il.com.

Fig 49. Redireccion a Sandbox PayPal

En él, se puede ver un detalle del pedido, con sus nombres y precios. Se le afiade un importe por envio
y manipulacion, y se le da una seccion de login.

2.9.2.1 Cancelacidn del pedido

Si el usuario necesita cancelar el pedido en curso, es necesario hacer clic en ‘Cancelar y volver a
flavorsofthestates@gmail.com.

| * Error al realizar el pedido.

DIRECCION DE FACTURACION
_ L :m:\ Fiexar . Annn4 £
Carlos Aguado Garcia. Coronel Rexach . Segovia, 40004, Espafia

iEnviar a la misma direccién de Facturacién? E

REVISA TU PEDIDO:
Producto Cantidad Subtotal
IL Becf Steak Bites Teriyaki 25 2 ] 200€

Total 2.00¢

Finalizar Compra

Fig 50. Cancelacion del pedido
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2.9.2.2 Pago con cuenta Sandbox PayPal

Resumen de su pedido

Descripciones Importe

~
Coca Iritai €130
Frecio o
Cantidad: 1
Marshmallow fluff 213g 495
Precio del articulo: €2 95
Cantidact1
{ncesamyolig B4
Precio del articulo: €575
Cantidad: 1
Janes cream fiswnr sota 730 ml eras M
Importe total a pagar £11.95
Envio y manejo: €00

Opiniones 3 it

Sitio de prueba

Total €16.95 EUR.

Revise su informacion

Fagar ahora Paypa’

Direccién de emvio &7 Cambiar

Carlos Aguado

1 Main 5t

San Jose, CA 95131
Estadas Unidas

;Desea hacerle un comentario al vendedor?: Haga el comentario agui

Formas de page &/ Cambiar
Saldo PayPal §23.73 USD

Tasa de conversion de PayPal a partir del 4 ago 2013: 1 Dolar estadounidense = 0.714485 Euros

Tarjeta de regalo PayPal, certificado de regalo, recompensa u otro descuento Canjear
Caonsulte las Politicas de PayPaly sus derechos sobre orfgenes de pago

Informacion de contacto
FlavorsStates@omail.com

FPagar ahaora

Cancelar v wolver & flavorsoftt COMm

|a= Condiciones de uso v |3 Poltica de privacidad

Fig 51. Detalle del pedido y pago previo a confirmacion

Tras verificar que todos los datos son correctos, el usuario puede hacer clic en el boton ‘Pagar ahora’ y

se tramitara el pago.

Una vez hecho el pago, se muestra la siguiente pagina, con el detalle del pago y la posibilidad de volver

a mi pagina web.

flavorsofthestates@gmail.com

Acaba de realizar un pago por

€16.95 EUR

Imprimir reciba

Pagado a

favorsothestate s@amail.com

Erwviar a

Carlos Aguado

1 Main 5t
BandJose, CA 95131
Estados Unidos

Gracias por su pedido

PayPal &

% Carlos, acaba de concluir su pago.

Suidentificacidn de transaccidn para este pago es: 4WABA25REB3TT1 Y.
Enviaremos un correo electrdnico de confirmacion a FlavorsStates@omail.com.
Woleer @ flavorsoftt gmail.com

Waya al resurnen de su cuenta PayPal
Recargar saldo desde su banca

Fig 52. Detalle del pago en Sandbox PayPal
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Tras esto, Sandbox PayPal redirige automaticamente a mi pagina en un tiempo de 10 segundos, tal y
como indica la siguiente imagen:

flavorsofthestates@gmail.com

1 & al
Gracias por su pedido PayPal &
Su pago por€16.95 EUR gquedd hecho.

Si no es redirigido en 10 segundos, haga clic agui.

PayPal. La forma rapida y segura de pagar.

Sidezea obtener mas informacion, consulte la Condiciones de uso vy Politica de privacidad

Sitio de prueba

Fig 53. Redireccion inminente a Flavors of the States

Una vez se redirecciona a mi pagina, se muestra un mensaje por pantalla indicando que el pedido se
hizo correctamente, con el detalle del pedido todavia visible y con el botén de ‘Finalizar compra’
deshabilitado para no permitir volver a hacer la misma transaccion.

Bienvenido Carlos i Buscar

‘ w Pedido realizado correctamente, |

DIRECCION DE FACTURACION

zEnviar a la misma direccion de Facturacion? E‘

REVISA TU PEDIDO:
Producto Cantidad Subtotal

Total

Fig 54. Pedido realizado correctamente

2.9.2.3 Pago con tarjeta

Si el usuario no tiene cuenta en Sandbox PayPal para poder pagar el pedido, se le ofrece otra modalidad
de pago, con tarjeta de crédito.
Los datos requeridos para poder pagar de éste modo vienen definidos en la siguiente imagen:
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flavorsofthestates@gmail.com

Seleccione una forma de pago

Resumen de su pedido

Descripciones Importe i z
Pagar con mi cuenta PayPal ~g
R Marsrimallow megs 3408 3,50 Inicie 2e=idn en su cuerta para pagar Paypa’ =
Precio del articulo; €350
Cantidack 1
N * ¢ No dispone de una cuenta PayPal?

H-e-r-sh-ey-A-?-E%%S-%S- FELCE Sl (Opcional) Unase a PayPal para agilizar sus privimos pagos
Precio del articulo: €150
Cantidac 1

=495 R =
Precio del articulo; 495 Palg Espana ¥
Cantidact 1

Tipos de pago ® VISA Yisa

Importe total a pagar £9,95 E
Envin y manipulacion: 5,00 o m% Makelgard

Total €14,95 EUR

Mdrmero de tarjeta

Fecha devencimiento

CsC
A0UE Bs esto?

Apellidos
Direccidn
[opcional)
Cadigo postal
Ciudad
Frovincia
Telefano

Corren electrdnico

Discover

O == American Express
=

O = Tarjeta Aurora

4404512234374377

mim an
7 I 18

ooo

Catlos
Aguadao

CiArenal

40004

Segovia

Segovia »

912234524

trufasdeath@hotmail.com
Fara poder procesar su pago, PayFPal le solicita cierta
informacion personal que mantiene conforme a su
ara obtener mas informacidn

sobre este proceso, haga clic en cuenta PayPal
opcional.

Continuar-

Pa00s procesados por PayPal ;

Fig 55. Pago con tarjeta del pedido realizado en Sandbox PayPal
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Se requieren todos los datos para poder efectuar el pago, y en cuanto a los datos de tarjeta de crédito, en
nuestra cuenta Sandbox PayPal existe la opcidn de tener también tarjetas ficticias por lo que las
transacciones no seran reales.

Tras rellenar todos los campos requeridos, el usuario hace clic en el boton ‘Continuar’.

. Revise su informacion
Resumen de su pedido

Descripciones Importe

Fagat ahara
R Marshmallow mega 340y €350 #

Precio del articulo: £3,50

St Direccion de emvio 7 Cambiar
Hershey£'s Reeses PR Cups S1g €.50
Precio del articulo: €1 50 Gatoidnany
Cantidad 1 CrArenal
40004 Segovia
Jim Beam Original BBQ Sauce 510y s Espafia
Precio del articulo: €435
Canticlad: 1 Mota para el vendedor. Afisdir
Importe total a pagar £€9,95
Enwio ¥ manipulacion: £5,00

Formas de pago
Total €14,95 EUR
VISA Tatietas de débitoicrédito : Visa Jooms et i 4377 £14,95 EUR

Informacion de contacto
trufagdeathi@hotmail.com

FPagar ahaora

Pa00s processdos porPayPal ‘

Cancelar v volver a flavorsofthestat il com

Fig 56. Detalle del pedido con tarjeta de crédito

Tras confirmar el detalle del pedido, el usuario hace clic en ‘Pagar ahora’ y se obtiene el mismo
resultado o pantalla que cuando se paga con una cuenta PayPal.

flavorsofthestates@gmail.com

Se ha completado el pago correctamente
Acaba de realizar un pago de

€14,95 EUR

% Acaba de completar el pago.

Su ndrmero de recibo para este pago es: 3646-1599-4521-9314
Imatimir recibo . y

Erviarernos una corfirmacidn por correo electrdnico a trufasdeath@hotmail.com
Pagado a

flavorsofthestates@gmail.com “Wolver a lavorsofthestates @amail.com

Siha olvidado su contrasefia, restablézeala.

Emdar a

i Arenal

40004 Segovia Paros processtios porPayPal =
Espafia

Fig 57. Confirmacion de pago con tarjeta de crédito
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2.10_Panel de administracién para rol Usuario

Cuando el usuario que tiene la sesion vigente, tiene rol Usuario, si éste hace clic en el hipervinculo
‘Mi cuenta’, tendra acceso a lo siguiente:

Buscar

Id Podido Fecha Enviadoa Total Pedido Estado

Fig 58. Panel de administracién para rol Usuario

El contenido inicial del panel de administracién contendra un pequefio resumen de las tres areas en
las que el usuario con rol Usuario podra gestionar.

El rol usuario tendra limitada su administracion a tres gestiones de informacién, que son las
siguientes:

=  Pedidos, donde el usuario podra consultar el histdrico de sus pedidos.

=  Direcciones, donde el usuario podréa administrar sus direcciones asociadas.

= Informacién, donde el usuario podra administrar su informacion personal.

2.10.1 Pedidos

Si el usuario hace clic en el hipervinculo ‘Pedidos’ tendra acceso al histérico de todos los pedidos que
se han realizado con ese usuario.

Buscar

MIS PEDIDOS

Id Pedide Fecha Enviado a Total Pedido Estado

Fig 59. Histdrico de pedidos para un usuario
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La administracién del usuario en ésta seccion queda relegada a simple consulta de histéricos, es decir,
no va a poder gestionar con modificaciones, inserciones o borrado de pedidos, simplemente consulta.
Si el usuario hace clic en el hipervinculo “Ver pedido’ que aparece en cada uno de los pedidos, la
aplicacion muestra el detalle de ese pedido en concreto:

DETALLE DEL PEDIDO

Nombre Producto Precio Centidad Subtotal

Fig 60. Detalle de un pedido
2.10.2 Direcciones

Cuando el usuario hace clic en el hipervinculo ‘Direcciones’, podra acceder a la libre gestion de las
direcciones asociadas a su perfil.
Desde dicha administracién, se podran hacer las siguientes operaciones:

=  Consultar direcciones

=  Editar una direccion

= Afiadir una direccion

= Borrar unadireccion

2.10.2.1 Consultar direcciones

Buscar

LIBRETA DE DIRECCIONES

Nueva Direccicn

Fig 61. Listado de direcciones asociadas al cliente
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La aplicacion muestra un listado de las direcciones disponibles y muestra de igual manera las

operaciones que se pueden realizar con ellas.

2.10.2.2 Editar una direcciéon

Si el usuario necesita modificar alguna de las direcciones que tiene asociadas, simplemente ha de hacer

clic en el hipervinculo “Editar direccion’.

Tras ello, la web muestra la informacion asociada a dicha direccién en modo edicion y el usuario debe

moadificar los datos que considere necesarios:

w' La direccion '52" ha sido actualizada satisfactoriamente,

INFORMACION DE CONTACTO

Nombre I:.Jaime j
(Opelidos IiAguadD Garcia )
T als frunn (7
| £1&10N0 |\5?88?555? )
DIRECCION
Calle I:Ameri co Castro \,l
Ciudad (Almagro )
Provincia (Ciudad Real v)
B . B
Codigo Postal (23050 )
Pais I/Espaﬁa v
A4 A

Guardar Direccién

Fig 62. Editar una direccion

Una vez actualizada, se puede ver como esta actualizado en el listado de direcciones:

LIBRETA DE DIRECCIONES

Nueva Direccion

Fig 63. Direccién actualizada en el listado de direcciones

2.10.2.3 Aiadir una direccidn

Permite al usuario poder afiadir una direccion mas a la libreta de direcciones ya existente.
Para poder insertar una direccion, el usuario debe hacer clic en el boton ‘Nueva Direccion’ y la

aplicacion muestra la pagina para poder introducir los datos.

221



Flavors of the States

F".- Ly 4 CTIJL-LO CI ':':"_"'1 o8

INFORMACION DE CONTACTO

Nombre
Opellidos
Telefono r )

DIRECCION
Galle i )
Ciudad ( )

=
Provincia (Selecciona una provincia V/I

Codigo Postal | )

Pais ﬁ

| Guardar Direccidn

Fig 64. Insertar nueva direccion

Una vez insertados los datos para la nueva direccion, la aplicacion valida los valores
introducidos y hace clic en “‘Guardar direccion’, la direccion es insertada y se muestra un mensaje por
pantalla.

Bierwenido | Buscar

w La direccion '51' ha sido insertada satisfactoriamente.

INFORMACION DE CONTACTO

3+ T |
Nombre [Pedra )

(M artinez j

=
(BE44456a5 |

DIRECCION

Calle (G Reboleda il
Ouudad @)
Provincia ( Tarragona V_:\

Codgo Postat  (zaom

Pais Eszpafia V}

Guardar Direccion
e}

Fig 65. Nueva direccion insertada

2.10.2.4 Borrar una direccién

El usuario podra borrar una direccion de su libreta de direcciones, debido a que no se vaya a usar mas,
por ejemplo.

De todos modos, en la pagina web no se hace ningtn borrado fisico de las direcciones en base de datos,
sino que su situacion queda inactiva, de ese modo, todos los pedidos que se hubieran hecho en el
pasado con direccién de envio o facturacidn que fuese esa direccidn que se quiere borrar, no son
modificados debido a éste borrado.
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Desde el listado de direcciones, el usuario puede hacer clic en el hipervinculo ‘Borrar direccion’.

4Eliminar la direceidn 517

Fig 66. Confirmacion de borrado de direccién

Si el usuario confirma dicha pregunta, la direccion es borrada del listado:

Bienvenido Carlos

| w La direccién '51' ha sido borrada satisfactoriamente.

Pzaidos LIBRETA DE DIRECCIONES
Drecciones

informacion

S
win &/8

X 1=8
5 876567 Iadrid
Borrar Direccion

Gditar Direcoion  Borrar Direcoion

Fig 67. Confirmacion de borrado de direccién
La aplicacion muestra un mensaje en pantalla para corroborar dicho borrado de la direccion y la
direccidn es automaticamente borrada del listado.

2.10.3 Informacién

En esta seccion se aborda la gestion de la la informacién de contacto por parte del usuario rol Usuario.
Las posibles operaciones a realizar, seran consulta y modificacién de datos.

2.10.3.1 Consultar informacién

En esta subseccion, Gnicamente se tendra acceso a la informacién del cliente.
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Feddos EDITAR INFORMACION DE CONTACTO

_ " Nombre (Carlos j
ﬂpémé{lﬁ (Aguado )
Direccion de correo (nfasdesth@hotmail.com
Fecha de Nacimiento ( D
niF (702451030 )
Contrasedia Octual ( )
Nueva Contraseiia ( )
Confirmacion de Contraseiia ( j

Guardar

Fig 68. Consultar informacién de contacto

2.10.3.2 Editar Informacién

En la misma pagina donde podemos consultar la informacion del contacto, podemos editar la
informacion.

| w# El usuario 'Carlos Aguado’ ha sido actualizado satisfactoriamente,

EDITAR INFORMACION DE CONTACTO

—
torss
Direccion de correo
Fecha de Nacimiento
=
Contraseiia Octual :)
Nueva Contrasefia :)
Confirmacion de Confraseiia :)

Guardar

Fig 69. Editar informacion de contacto
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2.11 Panel de administracién para el rol Administrador

Si el usuario con sesién activa tiene rol de Administrador, la administracion es mas amplia que la

ofrecida para el rol Usuario.
La administracién en este caso concierne a :

= Productos
=  Marcas

= Categorias
= Clientes

=  Pedidos

= No Stock

PRODUCTOS

Nombre Precio Categoria

JL Beef Steak Bites Tenyakt 20 g 2,00

HARCAS

Nombre Foto

CATEGORIAS
Nombre Descripcion

Las palomitas de caran

haran las

las pruebe! ;te animas?

Tenemos las bebidas americar

CLIENTES

Nombre Apellidos

PEDIDOS

Jack Links

Chucken bites curry 25 g 2.00 Aperitivos Jack Links

y los riquisimos productos Jack Links

Foto

Usuario

Administrador

Fig 70. Panel de administracién para el rol Administrador

Stock
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2.11.1 Administracién de productos

Cabe resefiar que el acceso del Administrador en la aplicacion es igual que la del usuario normal, y que
se da la bienvenida al Administrador en la misma manera.

Inicio Marcas Categorias Contacto

Bienwenido Admin Buscar

Fig 71. Login del Administrador

En esta seccion, el administrador tendré acceso a todos los productos existentes en base de datos y
tendra pleno dominio sobre ellos, pudiendo hacer con ellos lo que desee: consultar, modificar, afiadir o
eliminar.

A parte de todo esto, dado que existen numerosos productos en la base de datos, hay un combobox que

facilita las acciones al administrador dado que ofrece hacer un filtro por Marca, con lo que los listados
de productos son mucho menores.

Bienwvenido Admin | Buscar

roducios MARCA: ( v

Nombre Precio Categoria  Warca Descriprion Foto Stock Editar Eliminar

2.00 Aperitivos dack bt ! ieman 240U gra l& cor

P i

Links
a
Jack ' =
- acl
2.00 Aperitivos Links 0 ’ m
e ooy
Beef Jerky =
Lo Jack BT
5.10 Aperitivos L L il Kl 1] ’ m
o Jolly ’ @
3.95 Aperitivos Time | 0
3.95 Aperitivos .Jrolly 2 ’ m
ime

1123|426 % 8|9|10

Fig 72. Administracion de Productos
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MARCA: (Arizona ¥)

MMarca Descripcion Foto

NG]D}JTC‘

Arm And Hammer
Betty Crocker
Bloomsherry

S R ] Cadbury

Bl Campbell’s
a Cardini

Celestial Seasonings

CocaCaola

Comstock

Dr Pepper

Dr Stuarts

Duchy

Duncan Hines

Fiddes Payne .inks

Fluff ~

Fig 73. Filtro por marca para el listado de los productos

2.11.1.1 Anadir un producto

Cuando el administrador necesita afiadir un nuevo producto al catalogo existente de productos, ha de
hacer clic en el icono que esta en la parte inferior derecha para insertar productos.

Una vez que se hace clic, la aplicacion inserta una nueva linea en el grid de productos, de manera que
se pueden insertar los datos necesarios.

[Aperiives | [mwp ] | ] L] +©
Fig 74. Insercién de un nuevo producto
Las validaciones que se haran en la insercién de un producto son las siguientes:
= Sino se introducen valores en los campos, los campos obligatorios son pedidos
(+)

Fig 75. Validacion campos en insercion de un nuevo producto

El nombre de producto y el precio no pueden ser nulos y son obligatorios, luego son pedidos para ser
introducidos. En cambio, la categoria y marca tienen un valor por defecto, luego siempre van a tener
valor. La descripcion no es obligatoria y el stock si no se introduce, sera 0.
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Si no se selecciona una foto para subir asociada a ese producto

| * ha se ha subido ninguna foto.

MARCA: Jup v
Nombre Precio Categoria Marea Deseripeion Stock Editar Elminar
23 0.90 2 Tup U ’ ﬁ-ﬂ
?,'_:_\ o 0.90 2 Tup ’ m
140 2 Tup 0 ’ @
!Prndpruelﬂ }3 95 | |Aperitivos v |?up l! !Desc Frueba | [ Browse ] Mo file selected :Z\ + 0O
Fig 76. Validacion foto subida para insercién nuevo producto
Al igual que el nombre y precio, la foto es un campo obligatorio y que no puede ser nulo, luego si no se
selecciona una foto para subir, la aplicacion muestra un mensaje para informar al usuario que no es
correcto.
Si finalmente, el usuario selecciona una foto para asociar al producto, y el resto de campos estan
rellenos correctamente, el producto es finalmente insertado.
| w El producto ‘ProdPrueba’ ha sido insertado satisfactoriamente.
MARCA: (Fup v
Nombre Precio Categoria | Marca Deseripeion Stock | Editar | Eliminar
¥ 3, G 0.90 2 Tup 0 , @
:;_ : e 0.90 2 Tup 0 ’ @
140 Tup 0 ’ @
r i 3.95 1 Tup 2 , @
Fig 77. Producto insertado correctamente
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2.11.1.2 Editar un producto

Cuando el administrador necesita editar uno de los productos del catalogo, cualquiera de los campos, se
le da la posibilidad de modificacién de productos.

Para poder modificar un producto, el administrador hace clic en el icono “Editar’ y la aplicacién pone
en modo edicién el producto seleccionado.

|ProdPrueba‘ |3.95 1 i";\peri{iv,jg _~7| i?_up _;| iDescPruEhﬁ | Browse.. | Mofile selected iE |

o
)

Fig 78. Edicion de un producto

Si todos los campos obligatorios son rellenados y todo es correcto, el producto es modificado y se
muestra un mensaje por pantalla indicando que el producto se ha modificado.

‘ w# El producto 'ProdPrueba’ ha sido actualizado satisfactoriamente.

MARCA: 7up v
Nombre Precio Categoria | Marca Deseripeion Stock | Editar = Eliminar
J 7‘:‘7 ;,r'.“ . 0.90 2 Tup 0 ’ @

0.90 2 Tup
LrTi) =
oxddni 140 2 Tup ’ @
P 4.20 1 Tup ’ @

Fig 79. Producto modificado
Si al modificar un producto, se le da un nombre ya existente en el catalogo, devolvera un error:
‘ * El producte "Allinson Strong White Flour ya existe en el catalogo. ‘
MARCA: (Allinson v
Nombre Precio Categoria Marea Descripcion Foto Stock  Editar | Eliminar
T i
2.90 Allinson o l"“.""‘?.‘: 3 ’ @
L3k
[Biinsongwor] 175 ] : -
ettt | 1‘erl’ltl\/ﬂs > ﬁup _v| Iil -Erowse Mo file selected, un

Fig 80. Producto ya existente
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2.11.1.3 Borrado de un producto

Si el administrador necesita hacer un borrado de un producto en particular, simplemente debe hacer clic
en el icono de ‘Eliminar articulo’, y la aplicacion pide una confirmacion de borrado del producto.

AEliminar &l producto ProdPrusba?

Fig 81. Confirmacion de borrado de un producto

Si el usuario confirma dicha pregunta, el producto es borrado y se muestra un mensaje por pantalla.

‘ \/ El producto ‘ProdPrueba’ ha sido borrado satisfactoriamente.

HARCA: Fup v

Nombrs Precio Categoria = Marca Descripeion

T Up Cherry

350ml 0.90 2 Tup Refresco con gas sabor a cereza de 550 ml,
T up free 7
30 mi 0.90 2 Tup Refreaco don fas sbor a lima imgon sin azacar
T o Cherry e
H 4 Refreseo con gar aabor a ceves
armoxidan 140 2 Tup . :
353 ml mticaciclant

Fig 82. Borrado de un producto confirmado

2.11.2 Administracién de marcas

El administrador va a tener derecho en esta seccion de hacer operaciones referentes a las marcas
existentes en la base de datos, como consultar, modificar, afiadir o borrar.

2.11.2.1 Consultar una marca

Este es el aspecto de la seccion de administracion de marcas:

230



SECCION I1l: MANUAL DE USUARIO

| Buscar

Nombre Foto Editar Eliminar

=)

AL Amcrican Fool

=

v % % B H
=2 =

=1

23/ 4)|0)|& 1|8 9|10

Fig 83. Administracion de marcas

2.11.2.2 Insertar una marca

Va a permitir al administrador, poder insertar una nueva marca al catalogo de marcas del sistema.

Browse o file

+ 0O

Fig 84. Insercién de nueva marca

Para poder insertar una marca, se ha de hacer clic en el icono de insercion en la parte inferior derecha.
Tras ello, se afiade una nueva linea en el grid de marcas para poder rellenar los datos e insertar esa
marca.

Una de las validaciones que se hacen en dicha insercién es cuando no se introducen valores para los
campos obligatorios, en este caso, el nombre de la marca y foto.

|* Browse...

b T e | ‘EI nombre de marca es obligatorio, l

Fig 85. Validacion de campos obligatorios en la insercion de una marca

Si no se selecciona una foto valida, campo que también es obligatoria, obtenemos lo siguiente:
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| * Mo se ha subido ninguna foto.

Nombre

MarcaPrusba |

e T 3 e - - L

Foto

9

A American Fooo

getas

QUi =

Browse.. | Mofile selected

Fig 86. Validacién de foto en la insercion de una marca

Eliminar

8 8 8 8 8

Si finalmente todos los campos se rellenan de forma correcta, la aplicacién muestra un mensaje por

pantalla indicando que todo fue correctamente.

‘ w Lamarca 'Marca Prueba’ ha sido insertada satisfactoriamente.

Nambre

Fig 86. Marca insertada correctamente

2.11.2.3 Editar una marca

Foto

Bppor Snce

R

Si el administrador requiere modificar cualquier dato de una marca, ha de hacer clic en el icono editar

del grid de marcas para la marca que se quiera.

|Marca Prueba Browse.. | Mofile selected

Fig 87. Edicién de marca

o

Q

]

El nombre de la marca y la foto que se seleccione son obligatorios, luego si se rellenan los campos de
manera correcta, al hacer clic en el icono ‘Actualizar’, la marca quedaria actualizada correctamente.
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‘ w Lamarca 'Marca Prueba’ ha sido actualzada satisfactoriamente.

Producios Nombre Foto Eliminar
WMarcas

Categorias Lowsana

Chentes Plpper Souze

Pedidos

[§
Maltesers F(dﬂ”glser

Marca Prucha

v % b
=2 = 9

Fig 88. Marca actualizada correctamente

Si el nombre que se la a la marca al editarla, es el mismo que una de las marcas existentes en el
catalogo, devolverd un error.

‘. * La marca Tup' ya existe en el catalogo

Nombre Foto Editar Eliminar

Mo file selected @ e ﬁ

Z $ i

Fig 89. Marca ya existente

2.11.2.4 Borrado de una marca

El administrador, al igual que para el resto de administraciones, puede hacer un borrado haciendo clic
en el icono de borrado.
La web pedira confirmacion para el borrado.

AElminar la marca Marca Prueba?

Fig 90. Confirmacioén de borrado de una marca

Si el usuario confirma el borrado, la web hara el borrado de la marca y mostrara mensaje por pantalla,
como sigue:
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w Lamarca 'Marca Prueba’ ha sido borrada satisfactoriamente. |

Nombre Foto Editar Eliminar
\.ﬁwk‘;

: IR £ 0

s s £ i
£ 0

£ 0

Fig 91. Borrado de marca realizado

2.11.3 Administracién de categorias

En ésta seccion, se va a exponer cuales son las acciones que el usuario Administrador puede hacer con
las categorias existentes en la base de datos.

Se puede acceder a ésta seccion haciendo clic en el hipervinculo ‘Categorias’ del panel de
administracion del usuario con rol Administrador.

2.11.3.1 Consultar categorias

Bienwenido Admin

Nombre Descriprion

Las palomitas de caramelo, patatas Tyrrell's y los riquisimos productos Jack Links haran las
delicias ce aquel que las pruebe! ;te animas?

Opertivos

Bebida Tenemos las bebicdas americanas mas conocidas como, Dr Pepper, Mountain Dew, Jones, ABW,
Eees Tup.
Condimentos Si quieres preparar los conocidos postres americanos, aqui encontraras todo lo que necesitas!
e s Marcas como Fiddes Payne o Jamie Oliver daran ese toque secreto americano que diferencien tus

comidas del resto!

==
Dudess La comida mas importante del dia tendra como estrellas a los conocidos cereales y copos de
s avena americanos, junto a sus ricas mermelaclas L

Fig 92. Categorias en el panel administrador
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La Unica informacion existente para cada categoria son, Nombre, Descripcion y Foto.
El Gnico campo que no es obligatorio es la Descripcion.

2.11.3.2 Insertar una categoria

Esta subseccion trata de la insercién de una categoria en el catalogo existente en base de datos por
medio del usuario Administrador.

Para poder insertar una categoria, el usuario debe hacer clic en el icono en la parte inferior derecha.
Un nuevo registro en el grid de las categorias se habilita para poder rellenar los campos

necesarios para crear una nueva categoria.

La validacion que se hara al insertar una categoria sera el ver si los campos obligatorios estan rellenos o
no, es decir, si el nombre de la categoria y la foto estan seleccionados.

12| | Browse.. ||

2 |E| nombre de categoria es obligatorio, l

Fig 93. Validacién de la insercion de una categoria

Si todos los campos obligatorios se rellenan de la manera correcta, la categoria puede ser insertada de
manera correcta.
En este caso que se aborda, la categoria insertada es ‘CatPrueba’.

‘ w La categoria 'CatPrueba’ ha sido insertada satisfactoriamente.

Nombre Descripeion Foto Editar  Eliminar

@

=0

=h

Fig 94. Categoria insertada correctamente

2.11.3.3 Editar una categoria

Si el administrador asi lo considera necesario, podra modificar los detalles de una categoria, sea su
nombre, descripcion o foto ilustrativa.

Para editar una categoria, basta con hacer clic en el icono de Editar dispuesta en cada registro.
Una vez se hace clic en el icono, la aplicacion pone en modo edicion la categoria que se haya
seleccionado.
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|Desc Categoria |

Fig 95. Edicién de una categoria

[Erowse.. Mo file selected.

(|

o O

Los campos obligatorios, es decir, no pueden ser nulos son el nombre de la categoria y la foto

ilustrativa por lo que si ambos estan rellenos de manera correcta, se modificara dicha categoria y un
mensaje se muestra por pantalla.

‘ w La categoria 'CatPrueba’ ha sido actualizada satisfactoriamente.

Nombre

Descripcion

Las palomitas de caramelo, patat.

II's y los riquisimos productos Jack Links haran las

delicias de las pruebe! ;te amimas?

Tenemos las bebidas americanas mas conocidas como, Dr Pepper, Mountain Dew, Jones, AW,

7U
1Up..

Desc Categoria

Fig 96. Categoria actualizada correctamente

Fota Editar

Si el nombre que se le da a la categoria es uno ya existente en la base de datos, devolvera un error.

‘ * La categoria "Aperitivos’ ya existe en el catilogo

Nombre

IAper\ti\ms |

Descripcion

Foto

Las palomitas de ¢

melo, patatas Tyrrell's y los nquisimos productos
Jack Links haran las delicias de aquel que las pruebet ;te animas?

Fig 97. Categoria ya existente

2.11.3.4 Borrar una categoria

Si el administrador quiere borrar una de las categorias, Unicamente tiene que hacer clic en el icono
“‘Eliminar’, tras ello se pedira una confirmacién del borrado.
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(Eliminar ke cetegoria CatPrusha?

Fig 98. Confirmacion para el borrado de una categoria

Si el usuario confirma el borrado, la categoria sera borrada y se mostrara un mensaje por pantalla
indicando que el borrado se hizo correctamente.

| « La categoria 'CatPrueba’ ha sido borrada satisfactoriamente, |

Froducios Nombre Descripcion

Warcas

Categorias
Las palomitas de caramelo, patatas Tyrrell's y los riguisimos productos Jack Links haran las

Clignite: Apertvos %, |
LAEER delicias de aquel que las pruebe! ;te animas?
Peddos
Mo Stock
Behida Tenemos las bebicdas americanas mas conocdidas como, Dr Pepper, Mountain Dew, Jones, ABW,

TUp..

afal e -
’
Condmentos Si quieres preparar los conocidos postres americanos, aqui encontraras todo lo que necesitas! m , @

Fig 99. Borrado de una categoria realizada correctamente

El borrado no tiene por qué siempre ser de ésta manera, y es que si el usuario confirma borrar una
categoria, la web valida si esa categoria tiene productos asociados.

Si es asi, se muestra un mensaje en una ventana pop-up indicando al usuario que si se quiere eliminar
dicha categoria, primero han de actualizarse todos los productos con esa categoria a otra categoria
existente, y tras ello se podria eliminar.

Existen productos asignados a esta categoria. Actualice dichos productos para poder eliminaria.

Fig 100. Borrar categoria con productos asociados

Si no se siguen los pasos dichos, no se podréa eliminar dicha categoria.
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2.11.4 Administracién de clientes

En esta seccidn se abordara la administracion de los clientes existentes en base de datos por medio del
Administrador.

Se puede acceder haciendo clic en el hipervinculo ‘Clientes’ y las operaciones que se podran hacer
seran: consultar, editar y eliminar.

2.11.4.1 Consulta de clientes

Aqui se podran ver todos los clientes existentes con datos relevantes como el Nombre, Apellidos, Email
o Rol.

Bierwenido Admin '_ | Buscar
Nombre Apellidos Emel Rel Editar Eliminar
e e
2 &=
iministrador & &
w w

Fig 101. Consulta de clientes

2.11.4.2 Editar un cliente

Si el usuario Administrador necesita modificar los datos de un cliente, simplemente debe hacer clic en
el icono “Editar’ para el registro donde se encuentre el cliente que se desea modificar.

= ,(_,_"
3@gmail.com Administrador (v | [} o &=

Fig 102. Editar un cliente

El Gnico detalle que se ha considerado que el Administrador pudiera editar para un cliente, es su Rol. El
resto de campos se considerd que no habia demasiado sentido que el Administrador pudiera cambiarlo
y si el usuario en concreto haciendo una modificacion de datos personales en el panel de administracién
de usuarios.

Una vez seleccionado el Rol, el usuario puede hacer click en el icono de ‘Actualizar’ y el usuario sera
modificado en base de datos y un mensaje sera mostrado por pantalla.

| w El cliente 'Carlos® ha sido actualzado satisfactoriamente

Nombre Apellidos Email Rl Editar Elimminar

yﬁa ﬁé L

Fig 103. Cliente actualizado correctamente
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2.11.4.3 Borrar un cliente

Para poder borrar un cliente, el usuario administrador ha de hacer click en el icono de ‘Eliminar’
situado en el mismo registro del cliente que se quiere borrar.
La web pide confirmacion de borrado.

<Eliminar el usuario Carlos, junto & sus directiones y pedidos?

Fig 104. Confirmacion de borrado de cliente

El borrado de un cliente, conlleva un borrado en cascada de todas las direcciones asociadas a ese cliente
y de todos los pedidos que se hayan podido hacer con esa cuenta.

Si el usuario confirma dicho borrado, se llevara a cabo el borrado del cliente y de sus direcciones y
pedidos.

| « El cliente 'Carlos’ ha sido borrado satisfactoriamente. ‘

Nombre Apelidas Email Rol Editar Eliminar
— ; . ; < [ ]
Lanos Aguado trufasdeath@hotmail.com Usuario ‘a ‘;_)
d . N . = -
Odmin Admin admin@gmail.com Administrador ‘?) &;

Fig 105. Borrado de cliente realizado

2.11.5 Administracion de pedidos

Esta seccion va a explicar la administracion de los pedidos para el usuario Administrador.

Las operaciones que se van a poder llevar a cabo son: consulta, modificacién y borrado.

Para poder acceder a la gestién de los pedidos, es necesario hacer clic en el hipervinculo de ‘Pedidos’
en la administracion del Administrador.

2.11.5.1 Consulta de pedidos

Esta seccién va a mostrar un listado de todos los pedidos existentes. De este modo:
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Bierwenido Admin |

[d Pedido Fecha Enviadoa Total Pedido Estado Editar

21/06/2013 Pilar Garcia Calle 1050€ Reslizado Q
J 24/06/2013 Pilar Garcia Calle 200¢ Realizado vor detatle Q
4 24/06/2013 Pifar Garcia Calle — N e Q
Realizado Q
Realizado it Q

Fig 106. Consulta de pedidos
El listado de pedidos muestran todos los campos de un pedido como, Fecha, Enviado a, Total del

pedido y el estado del pedido. Ademas de ello, se puede ver un detalle del pedido que se quiera,
haciendo clic al hipervinculo “Ver detalle’.

DETALLE DEL PEDIDO

Nombre Producto Procio Cantidad Subtotal
Celestial Bengal Spice Herbal tea 3.50€ 1 3.50€
F 1
Total 10.50¢€

Fig 107. Detalle del pedido

2.11.5.2 Editar un pedido

| Buscar

Eliminar

(X
(X
(X
(X
(X
(X
(X
(X
(X
(%

Si el administrador necesita editar un pedido, debe hacer clic en el icono ‘Editar’ en el mismo registro

del pedido a modificar.
El Unico detalle que un Administrador va a poder modificar es el estado del pedido.
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6 24/06/2013

Pilar Garcia Calle

3.95¢€

Fig 108. Edicion de un pedido

Ver defalle

T o (x

Una vez el cliente haga clic en el icono de Actualizar, el pedido es actualizado y se muestra un mensaje

por pantalla.

‘ «~ El pedido '6' ha sido actualizado satisfactoriamente.

Productos 1d Pedide

= 2
Categoras

Chentes

@

2.11.5.3 Borrar un pedido

Fecha

21/06/2013

24/06/2013

24/06/2013

24/06/2013

24/06/2013

Fig 109. Pedido actualizado correctamente

Enviadoa

Pilar Garcia Calle

Pilar Garcia Calle

Pilar Garcia Calle

Pilar Garcia Calle

Pilar Garcia Calle

Total Pedido

1050 €

200€

510€

3.95€

3.95¢€

Eetado

Realizado

Realizado

Cancelado

Cancelade

Cancelado

Ver aetalle

Ver oetalle

Ver defalle

Ver detalle

Var detalle

Editar  Eliminar

(%
(x
(%
(X
(X

El usuario puede borrar un pedido del historico, se pide una confirmacion y si se hace, se muestra un

mensaje por pantalla.

GElimirar el pedico 57

Si el borrado se realiza:

Fig 110. Confirmacion de borrado de un pedido

| w# El pedido '8’ ha siclo borrado satisfactoriamente.

Productos 1d Pedid
Marcas
ok 2
Categorias
Chentzs 3
4
5
6
7
58

Fecha

21/06/2013

24/06/2013

24/06/2013

24/06/2013

24/06/2013

24/06/2013

02/07/2013

Enviadoa

Pilar Garcia Calle

Pilar Garcia Calle

Pilar Garcia Calle

Pilar Garcia Calle

Pilar Garcia Calle

Pilar Garcia Calle

Filar Garcia Calle

Total Pedido

1050€

3.95¢€

9.55€

Estado

Realizado

Realizado

Realizado

Realizado

Realizado

Realizado

Realizado

Fig 111. Borrado en la lista de pedidos

detalle

detalle

e detalle

Editar

7

(4
(4
(4
(4
(4

Eliminar

(%
(%
(%
(%
(x
(%
(%
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2.11.6 Administracién de productos con no stock

La administracion de esta seccidn se ofrece al administrador para hacer la vida un poco mas facil al
Administrador ya que teniendo un listado de los productos que no tienen actualmente stock, puede ser
mas facil elaborar un pedido s6lo para estos que no tienen stock.

Las operaciones que se pueden hacer son las siguientes:
= Consulta de productos sin stock
=  Editar productos
= Borrar productos

2.11.6.1 Editar un producto

Cuando el administrador plantea que quiere modificar los datos de un producto, el registro donde esta el
producto a editar se pone en modo edicién y se puede introducir los datos.

Neombre Precio | Categoria = Marca Descripcion Foto Stock | Editaer = Eliminar

Jack

Links

No Stock

Fig 112. Edicion de un producto

Al hacer la actualizacion, es decir, al hacer clic en el icono, el producto se actualiza y se muestra un
mensaje por pantalla.

| w# El producto 'JL Beef Steak Bites Teriyaki 25 g° ha sido actualizado satisfactoriamente.

Stock | Editer | Eliminar

Nombre Precio | Categoria  Marca Degcripeion

L} 2.00
Links

Fig 113. Producto actualizado
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2.11.6.2 Consulta de productos

Mostrara el listado de los productos que no tienen stock en almacén.

Nombre  Precio  Categoria Marca Desceripeion Foto Stock | Editar | Eliminar

; Jack
i
Sl 2.00 Aperitivos Links a ’ @
; Lrigak! 2
Mo Siock a
- Jack " =
200 | Aperitivos Links suave y ligero con sclamente + gTaSE ¥
onnitidard de proteinng de alto valor, Sahor curry
. Jack Do Tl ORICTIN A T
5.10 Aperitivos Links et ey ORIGINAL
: Jolly g :
3.95 Aperitivos Time lomitag said @
T Up
Cherry 0.90 Bebida Tup Refreac @
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Fig 114. Consulta de productos sin stock

2.11.6.3 Borrar un producto

Para borrar un producto, el administrador debe hacer clic en el icono “‘Eliminar’ y pedira confirmacion
del borrado.
Se pide confirmacion del estado.

iEliminar el producto Probando?

Fig 115. Confirmacion del borrado del producto

Si el usuario confirma, en la pantalla principal, el pedido es borrado y se manda un mensaje por
pantalla.
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Fig 116. Borrado de un producto

2.12 Desconexién

Sea el usuario con rol Usuario o Administrador, cuando se quiera desconectar de la web, debe
hacer clic en el hipervinculo ‘Desconectar’.

N ke

Inicio Marcas Categorias Contacto

Se ha cerrado correctamente la sesién.

Regresa ala pagina de inicio

Fig 117. Desconexion del usuario

Tras ello, se da la oportunidad de volver a la pagina de inicio, mediante un clic en el hipervinculo
“Inicio’.
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