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IRENE MONTERO EN LA PRENSA ESPANOLA: RADIOGRAFIA DE
LA IMAGEN PUBLICA DE UNA MUJER POLITICA

Resumen

Este TFG tiene como objetivo principal analizar la imagen que los diarios esparioles
proyectan de Irene Montero, ministra de Igualdad y protagonista del trabajo. Para ello se
analizan las informaciones publicadas en La Vanguardia, ABC, El Pais, La Razon y
Publico en el periodo comprendido entre 2016 y 2021, que suponen un total de 122
unidades de andlisis. A través de los resultados se observa que existen diferencias a la
hora de tratar a los hombres y a las mujeres politicas en los medios analizados. Los
resultados muestran que los diarios progresistas dedican mas espacio a Irene Montero que
los conservadores, que el lenguaje empleado por estos Ultimos en ocasiones menosprecia
la figura de la ministra y que los asuntos personales son una de las teméticas mayoritarias
a la hora de hablar de ella. Esto quiere decir que si que existen diferencias entre los
periddicos del pais cuando tienen que hablar sobre una mujer politica y que la ideologia
de la protagonista influye en la forma en la que va a ser tratada, ya sea a través del lenguaje

o de las fotografias.
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IRENE MONTERO EN LA PRENSA ESPANOLA: RADIOGRAFIA DE
LA IMAGEN PUBLICA DE UNA MUJER POLITICA

Abstract

The main goal of this TFG is to analyze the image that Spanish newspapers project of
Irene Montero, Minister of Equality and protagonist of the paper. To do this, the
information published in La Vanguardia, ABC, El Pais, La Razon and Publico in the
period between 2016 and 2021 is analyzed, representing a total of 122 units of analysis.
Through the results, it is observed that there are differences when it comes to treating
men and women politicians in the analyzed media. The results show that progressive
newspapers use more space for Irene Montero than conservatives, that the language used
by the latter sometimes belittles the figure of the Minister and that personal affairs are
one of the majority issues when talking about her. This means that there are differences
between the country’s newspapers when they have to talk about a political woman and
that the ideology of the protagonist influences the way in which she is going to be treated,

either through language or photographs.

Keywords

Political journalism, media representation, political woman, Irene Montero



Indice

R 11 oo 18 oTox o] o OO OSSPSR 1
1.1 JUSEITICACION ..ottt st st sttt ene e 1
111 MOLIVACION PEISONAL .......coviuiiiiiiiiieieeee s 1
112 Trascendencia aCA0EMICA .......cc.cveveeeireresie ettt 1
1.1.3 REIEVANCIA SOCIAL.....euieiieiieiiitrieie e 1

1.2 Fundamentacidn tedricay estado de la CUEStiON .........cccccvevveeeveieece e 2
121 Presencia de la mujer en la vida pUblica.........ccccoveeevenieceneceeececeee e, 2
1.2.2 Representacion mediatica de 10s actores politiCos...........ccccevrrveecinerreireneenenee. 8
1.2.3 El estudio de la representacion politica a través de las teorias del framing y la
AGENUA SEITING ...t eveeterieet sttt sttt b e bt e bttt ene s 12

2. MELOAOIOGIA ...ttt 15
2.1 Irene Montero y la justificacion de su elecCion..........ccccveveveeceveceececeeeceeee, 19

K T S (<L | 7 To [0 LSRR 20
3.1  Datos de identificacion DASICOS..........ccuveirieirieirieirereee e 20
3.2 Actores del periodiSmo POILICO.........ccoveirieireirierereeee e 22
3.3 L0S temas de 18 NOTICIA ........evererieieieeeeeee et 25
3.4  Estilo del periodismo POITTICO ......occveviieieiiceee e 29
3.5  Comentarios cualitativos de las muestras analizadas ............ccccecevererenereenieennnne 31

4, CONCIUSIONES ....oeeviriiteietetet ettt b bbb bbbt b e eb e s bt e st et et e eseeneeee 33
TR =11 [T To | - T PSR STRSRPSRSRSP 39

T 1= (o T 47



1. Introduccién

1.1 Justificacion
Cada vez son més los estudios que inciden en la presencia de la mujer en la politica en
diversos niveles de poder. Hay muchas referencias profesionales y académicas sobre la
aparicion mujer en los medios de comunicacion y la imagen que se proyecta de ella
atendiendo a los roles que desarrolla tanto en la vida privada como en la publica.
Este estudio mezcla ambos &mbitos para centrarse en la presencia de una de las politicas

mas influyentes del momento, Irene Montero (UP), en la prensa espafiola.

1.1.1 Motivacion personal

Como creadores de opinion, los medios de comunicacion juegan un papel esencial en la
sociedad, por lo que estudiar su forma de actuar resulta basico para comprender el
resultado que generan en las personas. Las mujeres han permanecido alejadas de la esfera
publica porque se entendia que su lugar estaba en la esfera privada, en el hogar,
atendiendo las necesidades de su familia, y no delante de multitudes defendiendo sus
intereses y corrientes de pensamiento.

Es, por esta lucha constante, por lo que este estudio quiere analizar la imagen que los

medios crean de una politica, mujer y joven, que se encuentra en primera linea.

1.1.2 Trascendencia académica
El presente trabajo se realiza con la intencion de que forme parte de la bibliografia sobre
la forma en que los medios construyen la figura de la mujer politica a través de sus
coberturas. Tiene especial interés ya que, durante la formacidn para ser periodistas, se ha
tratado en varias ocasiones la influencia de los medios sobre la poblacion a la hora de
crear opinidén publica, estudiada a través de la teoria de la agenda setting y del framing
como sefialan Teran y Aguilar (2018).
Es necesario poner el foco en la mujer politica como construccion social, no solo
incorporarla en las listas, sino también cambiar la forma de hacer politica incorporando
las herramientas del feminismo (Berges y Espinar-Ruiz, 2020), y la percepcion que se

deriva de la presencia de la mujer en los medios de comunicacion.

1.1.3 Relevancia social
El feminismo por definicion es un “movimiento social y politico que supone la toma de
conciencia de las mujeres como colectivo humano, de la opresion, dominacion y

explotacion de que han sido y son objeto por parte del colectivo de varones en el seno del
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patriarcado, lo cual las mueve a la accién para la liberacion de su sexo con todas las
transformaciones de la sociedad que ella requiera” (Mujeres en Red, 2008). De modo que
los medios de comunicacion forman parte de estas transformaciones y se desprenden de
los roles tradicionales, que relacionaban a la mujer con la esfera privada y a los hombres
con la publica, para formar la opinién de la sociedad y orientarla hacia la igualdad.

La mujer en la politica ha ido ascendiendo a medida que las democracias se fortalecian,
pero hay paises en los que su presencia continta siendo escasa. De acuerdo con ONU
Mujeres y con datos del 1 de enero de 2020, en cuarenta paises, como Lituania o
Bielorrusia, las mujeres con cargos ministeriales no superan el 10% y solo en dos, Espafia
y Finlandia, superan el 60%. Por otro lado, cuatro paises tienen més del 50% de mujeres
en sus parlamentos, mientras que los demas se quedan por debajo, incluida Espafia (Unidn
Interdisciplinar y ONU Mujeres, 2021).

Este terreno ha sido histéricamente dominado por hombres, pero las mujeres han sabido
labrar su propio camino para equipararse al género masculino, aunque aln sea necesario

mucho mas trabajo.

1.2 Fundamentacion tedrica y estado de la cuestion
En este epigrafe se hace una revision de los estudios publicados sobre la imagen de la
mujer politica en los medios de comunicacion a través de referencias sobre la presencia
de la mujer en la vida publica y la representacion de los actores politicos en los medios
de comunicacion. Por altimo se relaciona el tema principal del TFG con las teorias del
framing y de la agenda setting, principales ideas tedricas que estructuran el trabajo.

1.2.1 Presencia de la mujer en la vida publica

1.2.1.1 Contexto legal

La incorporacion de la mujer a la vida publica y politica ha ido acompafiada siempre por
una legislacion que aseguraba el cumplimiento de los derechos que se le otorgaban, asi
como de unos mecanismos que ayudaban a que desempefiase y ampliase su participacion
politica.

El primer hito para conseguir la igualdad entre hombres y mujeres en materia politica
aparece en el Articulo 21 de la Declaracién Universal de los Derechos Humanos. Por
aquel entonces, el derecho al voto femenino no se habia alcanzado en muchos paises,
donde tardd en llegar, lo que representa esa ausencia de igualdad entre hombres y mujeres.
En Espafia, se reconocié el derecho a voto de las mujeres en la Constitucion de 1931,

aunque tras el inicio de la Guerra Civil, tanto hombres como mujeres no lo volvieron a
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ejercer hasta 1977. La Constitucion de 1978 se vale de un conjunto de articulos para que
la igualdad entre hombres y mujeres sea real.

Por ultimo, es la Ley Orgénica 3/2007 de 22 de marzo la que garantiza la igualdad efectiva
entre hombres y mujeres, “sienta las bases de la actuacion de los poderes pablicos en
relaciéon a la igualdad y consagra el principio de presencia equilibrada de hombres y
mujeres en las listas electorales y en los nombramientos realizados por los poderes
publicos” (Uribe Otalora, 2013:162). Concretamente le afiadieron el articulo 44 bis que
supone “un avance de la presencia de la mujer de nuestro pais en la esfera de poder
publico, tanto a nivel europeo, como estatal, autonémico y municipal” (Uribe Otalora,
2013:187).

La cuota de género pareceria un instrumento clave para la igualdad electoral, pero no es
tan efectiva ya que la sociedad no es plenamente igualitaria y todavia existen clichés que
perpetdan los estereotipos. El principal cliché es que las mujeres son el sexo débil,
acompariado de la creencia de que merecen un trato especial, distinto (Ochoa Mackenzie,
2019). Ademas, se piensa que las mujeres deben encargarse de las tareas y cuidados del
hogar y de los hijos, lo que provoca una sobrecarga (PuroMarketing, 2017). Por otro lado,
hay que destacar también el cliché de que una mujer que tiene un alto cargo se convierte
en dominante y, entonces, es mas facil trabajar con un hombre que con una mujer (Ochoa
Mackenzie, 2019).

1.2.1.2 Participacion de la mujer en politica
La presencia de la mujer en el espacio politico sigue siendo desigual respecto a la de los
hombres, a pesar de todas las medidas mencionadas anteriormente. Segin ONU Muijeres,
en el mundo, tan solo 22 paises estan dirigidos por mujeres y el 21% de los ministerios
estan administrados por ellas. La igualdad en el Gabinete de Gobierno aun esta lejos de

la mayoria de los paises ya que solo 14 llegan al 50% de presencia femenina 0 mas.

Otro elemento que hay que destacar es la cartera que ocupan estas mujeres.
Mayoritariamente se centran en cinco grupos, siempre relacionados con los asuntos
sociales y la voluntad de ayudar a los demas, como se explica en el siguiente apartado.
Es justo en una de estas carteras, la de Asuntos de la Mujer/lIgualdad de Género en la que

se incluye la protagonista de este trabajo, Irene Montero (ONU Mujeres, 2021).

La presencia de las mujeres en la politica espafiola ha ido aumentando desde las primeras
elecciones democraticas en Espafia (1977) en todos los ambitos. Segun datos del INE, en
2019, el 47% de las personas espafiolas que forman parte del Parlamento Europeo son
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mujeres. Por otro lado, en el tercer trimestre de 2020, el pais se sitla tercero en presencia
de mujeres en el Congreso de los Diputados, siendo esta del 43,7% “aunque supone un
descenso respecto a la composicion del Congreso de los Diputados en 2019 (48,1%)”

(INE, 2020).

Por otro lado, en las corporaciones locales, la presencia de la mujer ha aumentado bastante
ya que han pasado de haber solo un 1% de alcaldesas y 3% de concejalas a un 22% de
alcaldesas y 41% de concejalas (La Moncloa, 2021). La mayoria de los partidos politicos
actuales estan equilibrados, es decir, cerca del 50% de los miembros son mujeres, 0
paritarios, es decir, esta compuesto en méas del 50% por mujeres (INE, 2020). En los
parlamentos autonémicos, una vez establecida la Ley 3/2007 (de igualdad), se observa
gue mas de la mitad de los miembros son mujeres. El actual Gobierno presidido por Pedro
Sanchez cuenta con 12 mujeres a cargo de distintos ministerios, cuatro de ellas son
ademas vicepresidentas y los ministerios que dirigen son de diversos niveles de relevancia

(La Moncloa, s.f.).

Este aumento de la presencia de la mujer en la politica se debe por un lado al cambio
social que lleva unos afios en marcha, y, por otro lado, a que los partidos politicos aplican
las cuotas de género porque observan que la opinion publica estd a favor de que “las

mujeres ejerzan altas responsabilidades” (Delgado y Jerez, 2008:73).

1.2.1.3 Papel de las mujeres en la politica
Histéricamente, la mujer ha sido relegada al ambito privado desempefiando las tareas del
hogar y del cuidado de los familiares mientras que el hombre se movia por escenarios
publicos como el caso de la politica. Cuando esta estereotipacion ha ido desapareciendo,
el papel de las mujeres en la vida politica ha estado ligado a sus maridos o alguna figura
familiar. Segun Line Bareiro (1998), con la apertura de la mujer a lo publico se

desarrollaron dos formas de hacer politica, las constantes y las de ruptura.

Las formas constantes suponen un seguimiento a la figura masculina en los partidos a
través de la afiliacion o la continuacion de los “roles domésticos de las mujeres (...) que
incluye entre otras cosas, prestar sus casas para reuniones legales o no, participar en
manifestaciones, hacer de correo, pasar a maquina documentos y panfletos, recaudar
fondos, arreglar locales partidarios, preparar comida para eventos...” (Bareiro, 1998:10).
Ademas, adquieren tareas de lucha por los derechos humanos y la influencia a través de

las vinculaciones familiares y afectivas con hombres de poder. Esto Gltimo resulta



controvertido ya que da a entender que ellas no tienen valor propio y han llegado donde

estan por ser “la esposa de”.

Por otro lado, las formas de participacion de la mujer en politica a través de la ruptura son
la lucha por el sufragio femenino, los cambios en la vida y la ampliacion de la ciudadania
femenina, acercandose a la igualdad entre hombres y mujeres y a que todos puedan hacer
valer sus derechos de la misma forma independientemente de su clase social (Bareiro,
1998).

El derecho a voto femenino se recogié por primera vez en Espafia en la Constitucion de
1931 y a partir de entonces, las mujeres se han ido incorporando a la politica
paulatinamente. Durante la Il Republica y la Guerra Civil la participacion de la mujer en
la politica se centrd en su implicacion en asociaciones para luchar por la emancipacion
femenina. Ademas, se preocupaban por politicas sociales, proteccion social y la politica
de los mas necesitados. Por ultimo, defendieron el pacifismo al mostrarse en contra de la

violencia y la guerra (Alvarez-Uria Rico, 2013).

De este acercamiento historico a lo social, resulta la todavia relacion de las mujeres
politicas con las tareas de ayuda al préjimo y la igualdad, temas considerados ‘de
mujeres’. Esto es o que muchos autores denominan segregacion horizontal. EI concepto
hace referencia “a la distribucion no uniforme de hombres y mujeres en un sector
productivo determinado. Generalmente, la segregacién horizontal hace que las mujeres
se concentren en puestos de trabajo que se caracterizan por una remuneracion y un valor
social inferiores y que son, en buena medida, una prolongacion de las actividades que

social y tradicionalmente han sido asignadas a cada sexo” (Talleres por la igualdad, s.f.).

La diputada mas joven del Congreso en la XIV legislatura, Marta Rosique, de ERC,
explica que existen temas especificos para mujeres, pero es necesario que estén en los
demas temas ya que en “aquellas comisiones donde hay mas mujeres, se llegan a mas
acuerdos” (Rosique, 2021). Estos temas son la cultura, discriminacion, educacion,

medioambiente, sanidad y género, mientras que los hombres lideran el resto.

Segun Gomez-Escalonilla et al (2008), hay predominio del hombre en lo denominado
“alta politica” y en las cuestiones sociales es donde la mujer encuentra un lugar para hacer
politica. Como se indica a continuacion, ONU Mujeres ha establecido cinco grupos de

carteras que son los mas habituales entre las ministras:



- “Familia/Ninez/Juventud/Adultos Mayores/Discapacidad

- Asuntos Sociales

- Medio Ambiente/Recursos Naturales/Energia

- Empleo/Trabajo/Formacion Vocacional

- Asuntos de la Mujer/Igualdad de Género” (ONU Mujeres, 2021)

Para Virginia Garcia Beaudoux, las posiciones de liderazgo estan aisladas y unidas a los
estereotipos. Se refiere a las areas relacionadas con el cuidado y la accion social como la
nifiez y la discapacidad, mientas que hay “pocas mujeres en defensa, economia, obras

publicas, o ciencia y tecnologia” (2021:19).

Son muchas las barreras que encuentran las mujeres para llegar a la politica y a los altos
cargos politicos. Las impuestas el siglo pasado se centran en la inferioridad de la mujer
con respecto al hombre principalmente por la falta de legislacion que igualase la situacion
de la mujer a la del hombre. Ademas, se tenia muy en cuenta la religion cristiana, que ha
mostrado siempre misoginia, manteniendo la idea de “la perfecta casada”, una madre de
familia abnegada y, por tanto, alejada de la vida publica. Por otro lado, se apoyaban en
“teorias cientificas” para conectar al hombre con la razéon y a la mujer con la pasién

(Alvarez-Uria Rico, 2013).

Una forma de englobar las barreras a las que una mujer se enfrenta es con la denominacion
“estructuras de cristal” ya que no se tratan solo de techos, sino que son laberintos, paredes
y precipicios de cristal mas complejos que para los hombres. Como explica Garcia
Beaudoux (2021) los estereotipos de género todavia calan en la sociedad de forma que se
piensa que las mujeres no deben inmiscuirse en temas de politica (un terreno embarrado)

para no manchar su reputacion.

La barrera méas conocida son los techos de cristal. Se trata de un obstaculo que ralentiza
la entrada de las mujeres en los altos puestos directivos (Garcia Beaudoux, 2014). Esto
explica que, por ejemplo, en Espafia en 2020 los Consejos de Administracion de las
empresas que forman parte del Ibex-35 estén ocupados por un 27,7% de mujeres, un
porcentaje muy bajo todavia (INE, 2020).

En cuanto al precipicio de cristal se explica que se aprecia cuando una mujer consigue un
puesto de liderazgo, ese puesto tiene méas probabilidades de ser precario y terminar en
fracaso que si fuera un hombre quien lo desempefia. Del mismo modo aparece el techo

de cemento, una barrera internalizada en la sociedad y que aplicado a la politica, “consiste
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en autoexcluirse de posiciones de liderazgo por temor a las consecuencias negativas y al

alto costo que perciben que ello tendria para sus vidas personales” (Beaudoux, 2021:19).

A esto ultimo se suman las dificultades del nuevo puesto y los problemas de conciliacion,
que afectan y se les tienen en cuenta a las mujeres mas que a los hombres (Garcia
Beaudoux, 2014). Segun datos del INE, en 2015, las mujeres dedicaban 4 horas al dia al
cuidado y educacion de hijos o nietos frente a las 2 horas que empleaban los hombres.
Ademas, el 43,3% de las mujeres empleaba dos horas diarias a las tareas domésticas
mientras que el 42,5% de los hombres solo destinaban una hora. Por otro lado, el 77,5%
de las mujeres realiza tareas domésticas diariamente y el 15,4% de los hombres no las
hacen nunca (INE, 2015).

En 2019, el 25,2% de las mujeres empleadas entre 25 y 44 afios con un hijo trabajaba a
tiempo parcial y el 60,4% entre 35y 44 trabajaba a tiempo parcial para cuidar de personas
dependientes (INE, 2019). En Esparfia, hay mas mujeres que hombres de 18 o més afos
que ocupan varios dias a la semana con actividades de cuidados y tareas del hogar. Del
mismo modo, las mujeres dedican més horas semanales a actividades de cuidado o
educacién de hijos, cocinar o hacer labores domésticas. Espafia tiene un porcentaje mas
alto que la media europea en nifios de hasta 12 afios que reciben cuidados o asisten a
centros (INE, 2016).

Un altimo obstaculo al que se enfrentan las mujeres en politica es el suelo pegajoso. Se
trata de una barrera que asocia lo privado con lo femenino, adjudicando a las mujeres las
tareas de cuidado del hogar y haciendo que les sea mas complicado desarrollarse ya que
se les exige un equilibrio entre el trabajo publico y privado. Al igual que en el caso del
precipicio de cristal, no se les demanda a los hombres politicos de la misma forma
(Beaudoux, 2021).

Para ONU Mujeres, los obstaculos a los que se enfrentan las mujeres en la vida politica
se pueden clasificar en dos grupos. El primero son las barreras estructurales representadas
por las leyes e instituciones discriminatorias. Con esto se refieren a la diferencia de
derechos entre hombres y mujeres que hay en muchos paises y que impiden que las
mujeres puedan votar y presentarse a unas elecciones democraticas. El segundo grupo es
el de la brecha de capacidad. Concretamente son las diferencias con los hombres en
cuanto al nivel de estudios, contactos y recursos para ser lideres eficaces. No se aprecia

tanto en los paises desarrollados, pero es una constante (ONU Mujeres, s.f.).



Se ha avanzado en la destruccion de estas barreras ya que hay muchas mas mujeres en la
politica actual que las que habia al inicio de la democracia. Un avance motivado por la
conviccion de que la presencia de las mujeres en politica es un factor para atraer votantes
y por los cambios sociales que se han desarrollado en otros ambitos en los que se han

incorporado méas mujeres (Delgado y Jerez, 2008).

Pero todavia existen espacios en los que la presencia de la mujer no se aprecia tanto como
en otros ambitos y es el ser primeras en las listas. Si bien es cierto que figuran como
segundas en muchos casos, en los grupos con mayor representacion en el Congreso de los
Diputados durante la XIV legislatura (PSOE, PP, Unidas Podemos-En Comu Podem,
Galicia en Comun- y VOX), las listas estan encabezadas por hombres. De diez grupos
parlamentarios Unicos, tan solo Ciudadanos esta liderado por una mujer (Inés Arrimadas)
y los portavoces de los grupos Mixto y Plural son una mujer-Mireia Vehi (CUP)- y un

hombre-Néstor Rego (BNG)- respectivamente.

1.2.2 Representacion mediatica de los actores politicos

1.2.2.1 Diferencias entre hombres y mujeres politicas
Existe el pensamiento de que las mujeres lideran de forma distinta a los hombres, pero
ese liderazgo se ve influenciado por el comportamiento masculino ya que hay pocas
mujeres liderando y, por tanto, hay pocos referentes (Sanchez Calero, Vinuesa Tejero y
Abejon Mendoza, 2013).

La base de que las mujeres tengan menos facilidades para acceder al liderazgo que los
hombres son los prejuicios y estereotipos. Es aqui donde entran en juego los medios de
comunicacion, fundamentales para su eliminacién, pero también son creadores de ellos a
través de las coberturas y el mal uso del lenguaje, entre otros. Los medios consolidan la
idea de que el liderazgo es un asunto masculino y que cuando es femenino y las mujeres
no se comportan como los hombres, pierden capacidad de liderazgo y racionalidad
(Garcia Beaudoux, 2014).

Estos estereotipos generan dos actitudes negativas hacia las mujeres lideres: o bien no
estan preparadas para el cargo, o bien es competente pero rechazada o desaprobada
porque su conducta va en contra de lo “deseable en el género femenino” como sefiala
Cuadrado en Garcia Beaudoux (2014). Los medios de comunicacién tienen, por tanto,
una gran oportunidad en la forma en la que muestran a las mujeres y las imagenes que

emplean.



Por otro lado, no se puede afirmar que el hecho de que las mujeres politicas aparezcan
menos en los medios es por una cuestién de género, sino también por una cuestion de
rango. La poca presencia de las mujeres en la politica es lo que genera que haya poca
referencia a ellas en los medios y como en muchos casos no llegan a puestos altos como

los hombres, por eso no estan tanto en los medios.

Las principales diferencias entre la representacion de hombres y mujeres politicas en los
medios de comunicacion son en relacion al grado de representacion, las noticias y la
jerarquia, los &mbitos de influenciay de actuacién, el tono de la informacién, la apariencia
y el género, la compafiia, el contexto, los escenarios y las acciones y atributos (Garcia
Jiménez, Gomez-Escalonilla Moreno, Rodriguez Diaz y Santin Duran, 2008).

Sobre el grado de representacion, se expone que es mucho mayor el protagonismo de
hombres que de mujeres, lo que va relacionado con la jerarquia ya que las mujeres
aparecen en noticias de menor relevancia y los hombres mas en las portadas, también
unido al hecho de que los puestos de liderazgo estan ocupados en su mayoria por hombres.
En cuanto los &mbitos de influencia y de actuacién, los hombres son mas nombrados que
las mujeres en todos los niveles ya que son mas numerosos excepto en la politica local,
que estan mas igualados con las mujeres (Garcia Jiménez, Gomez-Escalonilla Moreno,

Rodriguez Diaz y Santin Duran, 2008).

Como se ha explicado anteriormente, hay temas en los que hay méas mujeres que hombres
como educacién y medioambiente, lo que influye en su aparicion en los medios. Ademas,
de los ministros o ministras que ocupan las carteras con mas prestigio se hacen menos
referencias sobre su vida personal. Este criterio se aplica también a la experiencia
profesional, porque cuanto menos prestigio tiene la cartera que dirigen, se hacen menos
referencias a su experiencia previay al cargo que tienen. Del mismo modo, si el prestigio
de la cartera es mayor, se menciona en la misma medida la experiencia de hombres y

mujeres (Fernandez Garcia, 2018).

Otro aspecto importante es el tono de la informacion. Unas ocasiones es neutro y en otras,
toma un rumbo positivo si se trata de una mujer, y negativo si es un hombre. Los politicos
siempre aparecen con un estilo formal a pesar de que, si el estilo es informal, es mas
probable que sea un hombre antes que una mujer. Respecto a la compafiia y el contexto,

tanto hombres como mujeres cuando aparecen acompafiados lo hacen en su mayoria por



hombres y en las imagenes es mas comun que si destaca el lider sea un hombre y si no lo
hace sea una mujer (Gomez-Escalonilla, Garcia, Santin, Rodriguez y Torregosa, 2008).

El ultimo aspecto que se menciona en la investigacion es el escenario en el que aparecen
los actores politicos. A los hombres se les representa en salas de prensa y despachos,
mientras que las mujeres lo hacen en la calle (Garcia Jiménez, Gomez-Escalonilla
Moreno, Rodriguez Diaz y Santin Durén, 2008). Los hombres en lugares serios crean una
imagen institucional y seria y la imagen de las mujeres es mas cercana y accesible en la

calle (Gémez-Escalonilla, Garcia, Santin, Rodriguez y Torregosa, 2008).

Por otro lado, las caracteristicas con las que se relaciona a las mujeres en los medios
también son distintas a las que se relacionan con los hombres. Segin Garcia Beaudoux
(2014), las mujeres son vistas con atractivo, ternura y pasividad mientras que los hombres
tienen talento, son racionales, estables y tienen el poder. Ademas, cuanto mayor es el
prestigio de la cartera, se hace mas alusion a los rasgos positivos de las ministras, pero
independientemente de la cartera, las ministras son asociadas con rasgos negativos mas
que los ministros. Asi mismo, ninguna ministra es asociada con rasgos de carisma
(Fernandez Garcia, 2018).

En definitiva, a las mujeres se les sigue marginando y trivializando cuando aparecen en
los medios también a través de rasgos como la compasién y el compromiso frente a la
agresividad y seguridad de los hombres (Garcia Jiménez, Gdmez-Escalonilla Moreno,
Rodriguez Diaz y Santin Duran, 2008). Para la catedratica Mary Beard es claro, “las

mujeres todavia son percibidas como elementos ajenos al poder” (Beard, 2018:60).

Resulta contradictorio que los medios expongan a las mujeres como débiles y pasivas ya
que, si ellas se muestran empaticas y compasivas, se duda de sus habilidades, pero si se
presentan como ambiciosas y centradas en el poder, se dice que son masculinas y son

etiquetadas como mujeres desagradables y mandonas (Beaudoux, 2021).

Otro aspecto que se debe tener en cuenta es el lenguaje. Los medios tienden a destacar
que es una mujer antes que su cargo politico, lo que la sitla en un nivel distinto, haciendo
hincapié en que la politica es asunto de hombres y las mujeres no estan en su lugar natural.
Después de indicar que es una mujer, surgen todos los estereotipos y se alude a su estado
civil y apariencia ademas de asociarlas a una figura masculina, ya sea “hija de” o “esposa
de”. Es comun que al referirse de una mujer politica sea llamada por su nombre de pila e

incluso un diminutivo, lo que rebaja su estatus (Fernandez Garcia, 2012).
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Un ejemplo es el trato hacia Hillary Clinton, la excandidata a la presidencia de Estados
Unidos por el partido demdcrata. En la noticia que se presenta a continuacion, la revista
Vanitatis se centra en su vida personal siempre ligada a su marido, el expresidente

estadounidense Bill Clinton. Durante la informacion se ve que se hace referencia a su

persona de multiples formas y una de Hillary Clinton alos 73
anos: de esposa

ellas es “la esposa de Bill Clinton”, lo que ~ despechada a (casi)
presidenta

es una muestra de que los medios de

comunicacion tienden a asociar una

figura femenina con poder y presencia, al

hombre mas cercano y conocido de su
entorno, en este caso, su marido. Ademas,  porsorsec arces ) § v
en Otras OcaSioneSl Simplemente €s ace ahora cuatro afos, Hillary Clinton celebraba su cumpleaios apurando

la campana que todo apuntaba terminaria con la esposa de Bill Clinton en

nombl’ada con su nombre de pl I a, Nno con la Casa Blanca, pero en la que terminé fracasando, en medio de un escandalo

en el que estuvieron envueltos Rusia, WikiLeaks y el FBI, pese a conseguir 2,8

nombre y apellido (Parcero, 2020). millones de votos més que Donald Trump.
Vanitatis 26-10-2020

La representacion del liderazgo de las mujeres se puede clasificar en cuatro “roles trampa”
explicados por Rosabeth Moss Kanter (1977) en Quevedo y Berrocal (2018):

- Laseductora: una mujer muy preocupada por su aspecto fisico.

- Lamadre: prioriza el cuidado y la conciliacion laboral.

- La mascota: mujer complaciente que acomparia a los grupos masculinos.

- Ladoncella de hierro: mujer que gobierna con mano firme, alejada de la concepcion

clasica de feminidad.

Junto a esto, se desarrollan otros tres roles: las guerreras, las madres y las profesionales.
Las primeras toman la iniciativa y los cambios sociales, las segundas buscan el bienestar
de los demés y son empaéticas. Por ultimo, las profesionales, que tienen conocimientos

técnicos y destreza en su materia, segun Panke (2015) en Quevedo y Berrocal (2018).

El reto al que se enfrentan los medios es evitar encasillar de nuevo a las mujeres en nuevos
estereotipos y no fomentar la idea de que solo hay un liderazgo tipico de las mujeres
porque cada mujer es distinta y, por tanto, hay distintos tipos de liderazgo. Este reto se
completa con la “misién” de las mujeres para comunicar que son tanto empaticas y

compasivas como fuertes y determinadas (Beaudoux, 2021).
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Los estudios sobre la representacion de la mujer politica en los medios de comunicacion
y las caracteristicas de estas mujeres se han realizado desde diferentes perspectivas y con
distintas metodologias. Dos de los estudios revisados se centran en la entrevista a distintas
mujeres politicas para conocer su experiencia y su forma de vida, tanto de los partidos en
el poder, como los de la oposicidn. Es el caso de Algunas caracteristicas de las mujeres
politicas de Anna Maria Fernandez Poncela (1997), que entrevisté a cuatro mujeres
politicas mexicanas, y Mujeres politicas y argentinas de Mori Ponsowy y Natasha

Niebieskikwiat (2009), quienes entrevistaron a 23 mujeres en el poder.

Por otro lado, los cuestionarios también son una opcién a la hora de estudiar estos temas,
como hizo Anna Maria Fernandez Poncela en Desconfianza en la clase politica y
preferencias hacia las mujeres politicas en 2012, donde realiz6 un cuestionario
cualitativo y otro cuantitativo para conocer la confianza en los y las politicas. De ellos
concluyd que las mujeres tienen que demostrar que son capaces del cargo y se les solicita

mas nivel académico que a los hombres.

El libro Representaciones de las mujeres politicas en la prensa hace un recorrido por los
distintos formatos periodisticos dentro de los medios escritos y analiza las noticias,
fotografias, entrevistas politicas y la opinion de varios diarios en un periodo determinado.
Ademas de eso, se dirige a la opinion publica a través de un cuestionario a los
universitarios sobre la representacion de la mujer politica en los medios de comunicacion.
Con todo ello se llega a la conclusion de que existen diferencias entre el tratamiento de
los hombres y las mujeres politicas, pero que va ligado a la sociedad del momento y
afirma que es necesario que se siga trabajando para conseguir la igualdad entre hombres

y mujeres en todos los espacios, tanto publicos como privados.

1.2.3 Elestudio de la representacion politica a través de las teorias del framing

y la agenda setting
Cabe destacar el reciente cambio de tendencias experimentado por la comunicacion hacia
la personificacion politica. Este proceso consiste en aunar las caracteristicas del candidato
o candidata y decidir qué se quiere mostrar de esa persona para que atraiga al mayor
nimero de votantes posibles. Estos rasgos pueden ser politicos y no politicos, la

apariencia externa y las caracteristicas sociodemogréaficas (Rebolledo, 2017).

Hay muchas definiciones de personalizacion distintas que inciden en diversos puntos

clave del proceso. Marta Rebolledo hace la siguiente: “La personalizacion de la politica
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es un proceso dindmico que se desarrolla en el contexto de la democracia mediatica y que
se refleja mediante tres aspectos una mayor visibilidad del lider politico respecto a su
partido; el uso de los rasgos mas personales de su personalidad, y la presencia de aspectos
de su vida privada respecto a las cuestiones politicas. Cada aspecto se materializa a través
de una estrategia que puede ser promovida desde cada uno de los actores principales que
intervienen en el proceso politico, esto es, los politicos, los medios de comunicacién y el
electorado” (2017:164).

Como se explica, los medios de comunicacién tienen un papel esencial en la
personalizacion politica y por tanto en la comunicacion politica porque son el vehiculo
por el que la informacion llega a los ciudadanos. Mediante este proceso, el candidato se
convierte en el mensaje gracias a su imagen, las ideas estan representadas por la persona
y lleva a votar a una persona en vez de a una ideologia. Esta personalizacion ha
conseguido que la gente esté pendiente de los asuntos politicos, pero por otro lado se ha
producido un desenganche, los ciudadanos y la politica se han alejado por los intereses

electorales de esta ultima (Rebolledo, 2017).

La imagen politica se utiliza para ampliar las capacidades de competencia,
posicionamiento, diferenciacion y rentabilidad electoral. Ademas, los politicos la usan
para negociar, conducir y desarrollar relaciones en las que el beneficio sea mutuo con los
ciudadanos, las organizaciones, grupos de interés u otros actores politicos (Paredes,
2009).

Esta construccion de la imagen de un candidato puede tomar dos caminos. El primero es
el de un candidato extraordinario, donde se relaciona la fama con la politica. A la imagen
publica del politico como persona con poder, se unen cualidades como la apariencia, la
estética o el atractivo. Por otro lado, se encuentra la idea del candidato como una persona
“normal y corriente”. Se trata de acercarle a los ciudadanos para que puedan identificarse
con él, por lo que es mejor que ellos, pero similar a la vez. Esta cercania se logra
proyectando aspectos de la vida privada de los candidatos como la vida familiar, estilo de
vida y apertura emocional. Con ellos se busca normalizar a la persona para que los demas
puedan identificarse con él y asi conseguir méas apoyo (Oliva, Pérez-Latorre y Besalq,
2015).

Para abordar la representacion politica de las mujeres en este Trabajo de Fin de Grado

(TFG), se quiere definir primero el concepto de imagen. La imagen es una construccion
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social resultante de unir lo que se proyecta y lo que los otros perciben. Esta compuesta
por los gestos, simbolos y acciones privadas y publicas que la persona muestra y expresa
y ha de ser adecuada al grupo al que se dirige. El elemento crucial de la imagen publica
es la subjetividad. Si la imagen no se proyecta a la sociedad y esta no la percibe de una
forma u otra, no se puede hablar de imagen publica. Es muy importante construir bien la

imagen para que la persona obtenga la credibilidad que busca (Ldpez, 2019).

La teoria del framing ha sido utilizada en los estudios académicos para investigar la
imagen en los medios de comunicacion. El framing es el proceso mediante el cual los
medios presentan una informacién acorde a unas consideraciones concretas. Es decir,
enmarcar es seleccionar unos aspectos especificos para darles mas importancia en la
creacion del contenido. Se trata de enfatizar ciertos fundamentos para que el publico cree
su opinion a partir de ellos (Chihu Amparan, 2012). Los medios se encargan de mostrar
una realidad de una forma concreta y asi la sociedad puede posicionarse sobre cada uno
de los temas de actualidad.

Los frames mas vigentes a la hora de representar a las mujeres politicas son:

- Encuadre de first woman o primera mujer: los logros de ellas se muestran como un
avance para todas las demas mujeres, una representacion simbdlica del resto. Les da
visibilidad, pero también marca como fuera de lo comin algo que no tendria que
serlo.

- Encuadre de personaje outsider: son representadas como recién llegadas, intrusas y
ajenas al lugar en el que se encuentran y que estan alli gracias a politicas desarrolladas
para promocionar a personas con poca experiencia.

- Encuadre de las lideresas como agent of change: “erige a las poderosas o aspirantes
a desempefiar cargos de poder en responsables de operar transformaciones
trascendentes en el seno de sus partidos y en la propia sociedad. Con este marco se
refuerza la idea de una bifurcacion que dividiria los estilos de liderazgo por razon de
sexo, apoyando la idea de que ‘feminizar’ en el plano cualitativo resulta factible a
partir de una reforma desde lo cuantitativo” (Norris en Quevedo y Berrocal,
2018:34).

En este sentido, surge la tactica del reencuadre, que se puede utilizar para eliminar los
estereotipos hacia las mujeres. Si un contenido se enmarca para transmitir una idea
concreta, se trata de cambiar ese contexto para presentar e interpretar una situacion de

forma distinta (Garcia, D’Adamo y Slavinsky en Garcia Beaudoux, 2014).
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Por otro lado, es importante también explicar la relevancia de la agenda setting en esta
investigacion porque solo existe aquello que aparece en los medios de comunicacion y la
imagen de los politicos y politicas depende de si tienen presencia en los medios 0 no, es
decir, si sus hechos estan programados en la agenda. Su papel es traducir la realidad y
crear imagenes del mundo, por lo que se escogen unos temas en detrimento de otros con
un fin establecido (McCombs y Evatt, 1995).

De la misma forma, esta relacionada la formacion de la opinion publica. La opinién
publica no tiene que ver con el entorno, sino con un seudoentorno creado por los medios
informativos. Estos medios tienden a reducir la realidad a estereotipos, es un “mecanismo
mental mediante el cual se asigna a cada una de las realidades que percibimos en nuestro
entorno una referencia, una imagen mental. Son los medios de comunicacidn, convertidos
en poderosas instituciones sociales y socializadoras, l0os que crean y transmiten estos

estereotipos” (Lippmann en Rubio, 2009:4).

La agenda setting es la teoria que incide especialmente en la formacién de la opinion
publica. De ahi que los medios jueguen un papel crucial al determinar qué es noticia y
qué no lo es, construyendo asi una realidad segun sus intereses y necesidades para ser
consumida por el publico. “Los medios de comunicacion de masas son unos poderosos
instrumentos en la configuracion de mentalidad dominante en las sociedades

contemporaneas” (Rubio, 2009:14).

2. Metodologia
Este Trabajo de Fin de Grado (TFG) tiene como objetivo principal analizar la imagen que
los diarios esparioles proyectan de Irene Montero y para ello se han analizado las portadas
de ABC, La Razon, El Pais y La Vanguardia, asi como las noticias del diario Publico de
los dias en los que ha sido portada en el resto de medios. Ademas, busca comparar el
tratamiento que hacen estos periddicos atendiendo a las variables a estudiar y observar

las principales diferencias a la hora de mostrar la imagen de la ministra.
Las hipdtesis con las que se trabaja son las siguientes:

H1: Los diarios progresistas dedican mas espacio a Irene Montero que los medios de

ideologia conservadora.

H2: Las informaciones que aparecen en los periédicos conservadores son menos

favorables que las pertenecientes a los progresistas.
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H3: Se hace mas referencia a la vida personal de Irene Montero que a su desempefio

profesional.

H4: En la mayoria de las noticias, el tono empleado para referirse a la ministra es negativo

y s menospreciada a través de adjetivos discriminatorios.

La eleccion de los diarios ha sido en funcion de su ideologia. De este modo, ABC y La
Razon corresponden a la derecha mediatica y El Pais y La Vanguardia se sitdan a la
izquierda, mientras que Publico ha sido elegido por ser favorable con el partido al que
pertenece Irene Montero. Se han revisado todas las portadas de los medios escogidos,
1.888 de cada medio, 7.552 en total y 478 noticias de Publico para obtener el universo, y
tras seleccionar aquellas en las que aparece Irene Montero, el resultado es de 122 unidades
de andlisis que analizar (Gréfico 1). El periodo escogido para estudiar ha sido de 2016 a
marzo de 2021. Se ha establecido 2016 porque es la primera vez que Irene Montero
aparece en una portada de estos medios y marzo de 2021 porque es el mes en el que se
habla més de igualdad ya que el 8 es el Dia Internacional de la Mujer y se hace mas veces

alusion a la ministra.
Portadas y noticias en las que aparece Irene Montero

B LaRazon [l La Vanguardia [l El Pais [l ABC | Plblico ~ Total

122

45

29 32 34
"o, ® 9 11 1 616 . 718 N,
1 1 234 2 1 4 31 2 3
sl e L' | m -
2016 2017 2018 2019 2020 2021 Total

Gréfico 1. Portadas y noticias en las que aparece Irene Montero de 2016 a 2021 segln medios y afios.
N=122. Fuente: elaboracion propia.
A la hora de recoger y analizar los datos, se ha empleado el programa Microsoft Excel,
asi como para el tratamiento de los datos. Los graficos han sido creados con la aplicacion

Datawrapper.

Para realizar esta investigacion se ha llevado a cabo un andlisis de contenido cuantitativo

de todas las portadas y noticias en las que aparece Irene Montero en el titular, subtitulo,
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texto o imagen, seleccionadas en el periodo antes expuesto. Por tanto, las unidades de
andlisis son todas las noticias en las que aparece Irene Montero, ya sea de forma principal

0 secundaria.

Se ha elegido el anélisis de contenido ya que se trata de un método descriptivo que busca
encontrar los “componentes basicos de un fenomeno determinado extrayéndolos de un
contenido dado” (LOpez Noguero, 2002). La técnica trata de ser cuantitativa y objetiva al

estudiar un contenido de la comunicacion (Berelson, 1952 en Lopez Noguero 2002).

El analisis de contenido se ha llevado a cabo a través de una ficha de analisis que permite
conocer si existen 0 no unas variables formuladas en relacion con los objetivos e hipétesis
de este trabajo y basadas en el estudio realizado por Mufiiz, Campos-Dominguez,
Saldierna y Dader (2019), por lo que esta probado por otros estudios, pero adaptada al
objeto de este TFG y a la prensa tradicional. Esta ficha de andlisis se incluye en los anexos

y es la misma para las portadas y para las noticias sueltas.

La plantilla estd formada por nueve apartados distribuidos en funcion de distintos
aspectos caracteristicos de las unidades de analisis sobre su forma y contenido. A

continuacion se explican los apartados y sus variables.

La primera categoria es “datos e identificacion”. En ella se especifica la informacion
identificativa de la portada o noticia, es decir, el medio al que pertenece y la fecha en la

que fue publicada la informacion.

A continuacién, se encuentra la categoria “importancia de la informacion publicada”, que
hace referencia al lugar en el que aparece la informacion sobre la persona que se analiza
y si ademads incluye o no ciertos elementos. Estos elementos son: “texto”, “fotografia”,
“grafico” y “noticia principal”, partes clave para conocer la importancia de la informacion

publicada sobre Irene Montero.

La tercera categoria es “protagonista principal de la informacion” y a su vez se subdivide
en seis apartados: “Irene Montero como ministra”, “Irene Montero como miembro de
Unidas Podemos”, “Irene Montero pareja y madre”, Pablo Iglesias e Irene Montero”,
“Gobierno” y “otros”. Es clave incluir su vida privada ya que los medios prestan mas
atencion a esta cuando se trata de una mujer. Ademas, como el periodo de estudio
comienza cuando no desempefia ningun cargo estatal, es preciso hacer referencia a su

figura como miembro de un partido politico.
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La siguiente categoria, la cuarta, es “fuente principal de la informacion (quien habla)
principal”, compuesta por siete subcategorias que son: “Irene Montero”, “movimiento
social/asociacion”, “grupo de interés”, “instituciéon publica”, “partido politico”,
“politico/a” y “otros”. Pueden marcarse varios elementos ya que puede ser una

informacion con mas de una fuente.

La quinta categoria es “contenido tematico de la noticia analizada”, que tiene siete
apartados que son: “corte institucional”, que se refiere a las actividades institucionales;
“asuntos sociales”, que hace referencia a reuniones con asociaciones o comunicados sobre
la sociedad; “asuntos politicos generales”, referido a temas generales que interesen a la
sociedad; “propuestas de programa”, que reune las promesas electorales de partidos o
politicos; “asuntos personales”, hace alusion a cualquier actividad de esa indole;
“comentario politico-ideoldgico”, referido a material de corte ideologico y
propagandistico. Por tltimo, el apartado “otros” en el que se incluyen aquellos temas que

no se encuadran en ningln grupo anteriormente explicado.

La siguiente categoria se denomina “framing politico del contenido”, compuesta por
cinco apartados: “personalista/emocional”, “juego estratégico”, “tematico/posicion
politica”, “logistico/movilizador” y “pedagogico/didactico”. Aqui juega un papel
importante la interpretacion de las informaciones analizadas, por lo que en ocasiones

pueden encontrarse y marcarse varias opciones.

La séptima categoria se refiere a la “naturaleza discursiva”, formada por cinco
subcategorias: “experiencial”, presenta las acciones realizadas por un actor politico en el
pasado o en el presente; “descriptiva” para definir los mensajes sobre cuestiones politicas
de forma superficial, sin argumentos; “argumentacion/analisis” que son aquellos
mensajes que contienen explicaciones sobre asuntos politicos; “movilizador” cuando
hace un llamamiento a realizar determinadas acciones y actuaciones; y, por ultimo,
“respuesta o réplica” para identificar cuando un actor politico replica ideas o propuestas

ya expresadas por una tercera persona.

La penultima categoria es ‘“originalidad de la informacién”, compuesta por cinco
apartados que son: “original”, para una informacion del propio medio; “agencias”, si la
informacion proviene de una agencia de noticias; “rueda de prensa/NP”, son mensajes
que el actor politico proporciona a los medios como comunicados o las propias ruedas de

prensa; “datos” sirve para englobar las informaciones elaborada a partir de datos del CIS
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u organismos similares; y en “otros” caben todos las opciones que no encajen en las demas

subcategorias.

Por ultimo, la novena categoria es “comentarios generales de la informacion sobre”,
donde tienen cabida todas aquellas aclaraciones sobre los protagonistas, las fuentes, los
temas y los encuadres de las noticias analizadas para tener una descripcion mas detallada

para un mayor entendimiento de las variables.

2.1 lrene Montero y la justificacion de su eleccion
En relacion a la persona elegida para ser el centro de este TFG, su eleccion ha seguido un
criterio periodistico ya que desde su aparicion en la politica han ido creciendo las
informaciones sobre ella en los medios de comunicacion. Por otro lado, se ha seguido un
criterio personal. De entre todas las mujeres politicas que actualmente se encuentran en
el panorama mediético, Irene Montero fue la que mas interés despertd debido a su carrera
profesional y a su desarrollo en el mundo de la politica, a su forma de hacer politica, la

estructuracion de sus discursos y la ordenacién de sus ideas.

Licenciada en Psicologia, Montero es ministra de Igualdad desde enero de 2020, cuando
tomo posesion y paso a formar parte del primer gobierno de coalicion de la historia de la
democracia espafiola. Entrd en el actual Unidas Podemos en 2014 tras las elecciones al
Parlamento Europeo y posteriormente empez6 a dirigir el gabinete de Pablo Iglesias, lider

de la formacion en aquel momento.

Cabe destacar el inicio de su relacion de pareja con el lider, ya que fue uno de los primeros
motivos por los que aparecié en los medios y por lo que todavia, a dia de hoy, sigue siendo
motivo de conversacion porque ligan su posicion en el partido con la relacién amorosa
con Iglesias. Un ejemplo reciente fue cuando el diputado del PP, Diego Movellan, dijo,
dirigiéndose a Yolanda Diaz, actual vicepresidenta cuarta: “Las mujeres solo suben el

escalafon si se agarran bien fuerte a una coleta” (Tasca, 2021).

Por otro lado, ha sido testigo y ha formado parte de la transformacion del partido hacia
una feminizacion de la forma de hacer politica, por lo que no solo ha presenciado, sino
que ha protagonizado el aumento de presencia de mujeres en la formacién morada y un
cambio en las politicas, con vision femenina. Un proceso que costd al principio, pero que
paso a formar parte de la identidad de Podemos como un eje central y transversal (Bergés
y Espinar-Ruiz, 2020).
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Del mismo modo, el ascenso de Irene Montero hasta la portavocia del partido supuso la
confirmacion final de la importancia que habia ido adquiriendo con el tiempo, siendo una
“pieza fundamental en la maquinaria del partido” (Capilla, 2017:14). Con todo ello, sigue

siendo un partido en el que los cargos clave ain son hombres (Capilla, 2017).

3. Resultados
Una vez analizadas todas las portadas y noticias seleccionadas en la muestra, un total de
122, acorde a la ficha de analisis anteriormente explicada, se procede a la exposicion de
los resultados. Los resultados se presentan divididos por medios de comunicacion y en
términos generales, por lo que a cada apartado que se ha estudiado le corresponden dos

gréficos.

3.1 Datos de identificacion béasicos
En este blogue se incluye el medio de comunicacion, la fecha de la informacion analizada
y la importancia de la informacién. Los dos primeros aspectos aparecen ilustrados en el

gréfico 1.

En relacion al primer apartado resefiable, la ‘importancia de la informacién publicada’
(gréfico 2), cabe destacar que todos los diarios optaron en la mayoria de sus informaciones
por incorporar texto (121) e imagen (76), mientras que ninguno de ellos afiadié un grafico
para dotar de contexto a la noticia. Por tanto, hubo medios en los que la informacion
analizada correspondié con la noticia principal de la portada e incluia ademas una imagen,
mientras que, en otros, se trataba de una informacion secundaria y no siempre llevaba

fotografia.

Importancia de la noticia publicada total

Texto Fotografia Gréfico Noticia principal
N=122

f te: Elaboracion propia « Creadc

Gréfico 2. Importancia de la informacion publicada (total). N=122. Fuente: elaboracion propia.
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Por otro lado, hubo casos en los que a
pesar de ser la analizada, la noticia
principal, no lleva imagen y otros casos
en los que solo aparecio Irene Montero
en la imagen, sin referencias en el texto.
Un ejemplo de noticia principal sin
imagen es la de El Pais del 21/07/2019
(Portada 1).

Por otro lado, es relevante sefialar que en
el caso del diario La Razdn, tan solo la
mitad de sus portadas incluyeron una
imagen que acompafie a la informacién en
la que aparece Irene Montero (grafico 3).
Lo que se relaciona con la poca frecuencia
en la que estas informaciones fueron

noticias principales en cualquiera de los

www.elpais.com EL PERIODICO GLOBAL

EL PAIS

DOMINGO " 319 |A 141 | Precio: 2,80 euros

cuLtura En casa del mecenas

= S "7,’ MEDIO AMBIENTE EL PAIS renueva 2 1
j&* la informacion del tiempo » | aleman que asombré6 al Prado {

El PSOE y
Podemos
avanzan hacia
el acuerdo

La formacion de Pablo Iglesias no ve
problemas en la parte programética.
La mayor dificultad son los ministros

so<cesroaues -

La vision de los
expresidentes

Felipe Gonzilez: |

Zapatero: “El Ejecut
debe eeder peso” »

EDITORIAL
Primer acto Plona

Portada 1. El Pais 21-07-2019

diarios analizados, ya que tan solo el 8% fueron noticia principal, es decir, 17 de las 122

analizadas (grafico 2).

Importancia de la noticia publicada

B La vanguardia ] ABC [l El Pais [l La Razén

40

Publico

0 0 0 0 O

"l

Fotografia

Texto

N=122

Fuente: Elaboracion propia * Creado con Datawrapper

Gréfico Noticia principal

Gréfico 3. Importancia de la informacién publicada. N=122. Fuente: elaboracién propia.
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3.2 Actores del periodismo politico
El segundo bloque denominado ‘actores del periodismo politico’ esta formado por los
apartados ‘protagonista principal de la informacién’ y ‘fuente principal de la

informacion’.

El siguiente apartado sobre el que hablar es el de ‘protagonista principal de la
informacion’. En esta categoria, hay que remarcar que el grueso de los resultados, un
44,35% correspondid con la opcion ‘Otros’ (grafico 4). Dentro de ‘otros’ se coloco el
nombre de algin o alguna politica como Mariano Rajoy o Carmen Calvo, asi como de
partidos politicos u érganos judiciales. Ademas, la respuesta era multiple, por lo que podia

haber més de un protagonista (Portada 2).

Protagonista principal de la informacioén total

[ irene Montero como ministra [l Irene Montero como miembro de UP Irene Montero pareja y madre Pablo Iglesias e Irene Montero
[ Gobierno [l Otros

3
117

&

N=122

Fuente: Elaboracién « Creado con Datawrapper

Gréfico 4. Protagonista principal de la informacién (total). N=122. Fuente: elaboracién propia.

Irene Montero ha sido noticia méas veces en su rol de ministra, un total de 32, mientras
que ‘Pablo Iglesias e Irene Montero’ lo fueron en 17 ocasiones. Ademas, ‘Irene Montero
parejay madre’ solo fue protagonista en 3 de las publicaciones (grafico 4). Segln diarios,
El Pais fue donde mas veces fueron protagonistas ‘Pablo Iglesias e Irene Montero’, asi
como repuntaron La Razén y Publico con sus alusiones a ‘Irene Montero como ministra’

(gréfico 5).
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Protagonista principal de la informacion

B La vanguardia [l ABC [l ElPais | LaRazén = Publico

16

6 6
5 5 5
4 4
3 3
22 22
I o 1 1o, 1. 0I 1
l N N B
Irene Montero Irene Montero Irene Montero  Pablo Iglesias e Gobierno Otros
como ministra como miembro  parejay madre Irene Montero
de UP
N=122
Fuente: Elaboracion propia « Creado con Datawrapper

Gréfico 5. Protagonista principal de la informacion. N=122. Fuente: elaboracion propia.

Sobre la ‘fuente principal de la informacion’, hay que sefialar que se trataba de un
apartado con respuesta multiple ya que se dio el caso de que dos fuentes actuasen como
principales. Con este apartado se buscaba saber si cuando la protagonista era nombrada
en el texto o en el titular, también es fuente de la informacion y se vio que en 52
publicaciones la fuente principal fue Irene Montero, seguida de las 24 correspondientes a
un partido politico. El cribado se hizo sobre las portadas en las que aparecia Montero, por
lo que resultd coherente que en el mayor nimero de muestras fuera ella la fuente. El
namero referido a un politico/a fue 20 y 14 tuvieron como fuente principal a un ‘grupo
de interés’. La fuente menos empleada fue ‘movimiento social/asociacion’, con solo 5

publicaciones (grafico 6).

Fuente principal de la informacion total

Irene Montero Moylmlento‘ .. Grupo de interés InSt.'FUC'On Partido politico  Politico Otros
social/asociacién politica
52 Is 19 2 I

N=122

Gréfico 6. Fuente principal de la informacion (total). N=122. Fuente: elaboracion propia.

La opcién ‘movimiento social/asociacion’ se referia a aquellas veces en las que la fuente
era, por ejemplo, el feminismo como tal y asi se muestra en el ejemplo (portada 2). Del
mismo modo, el grupo de interés podia ser, por ejemplo, el formado por los juristas, o la

Audiencia nacional, como el caso ejemplificado (portada 3).
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Confirman el archivo de la causa contra la
concejal de Vox que protestaba ante la casa

FEMINISMO pas ;

- de Iglesias y Montero

L'a' ““Eﬂ.ra Oiﬂ q“E dﬁmunta La Audiencia Provincial de Madrid considera que los hechos "carecen de rel ia penal” y no se corresponden con la accién

a tﬂ I i n iﬁlrﬁ ['l'l ﬂntﬂ'm de hostigamiento denunciada debido a su forma: una convocatoria piiblica anunciada en redes sociales.
Portada 2. La Razén 31-01-2021 OPEEHE®

Texto 1. Plblico 08-10-2020

Con relacion a la distribucién en funcién del medio, El Pais recurrié a ‘Irene Montero’ y
aun ‘partido politico” en la misma medida, 12 veces cada uno. La Razon fue el diario que
mas empled a la Ministra como fuente principal de la informacion y fue la mas abundante
en las informaciones de Publico. Por otro lado, ABC recurri6 a una ‘institucion politica’
y a Irene Montero las mismas veces, 2 en cada caso. En La Vanguardia también Irene

Montero fue la fuente principal de la informacion mas veces, 7 (grafico 7).

Fuente principal de informacion

[l La vanguardia [l ABC [ ElPais | LaRazén  Pdblico

19
12 12 12
7 7 7
6 6 6 6
5 5 55
3 3 3
2 2 2 2 2
1 11 1 11
000 00 -0
Irene Montero  Movimiento Grupo de Institucién Partido Politico Otros
social/asociacion interés politica politico

N=122
Fuente: Elaboracién propia * Creado con Datawrapper

Grafico 7. Fuente principal de la informacion por diarios. N=122. Fuente: elaboracién propia.
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3.3 Los temas de la noticia

En este bloque se encuentran los apartados ‘contenido tematico de la noticia analizada’ y

‘framing politico del contenido’.

Esta parte y las restantes son de respuesta multiple, por lo que se pudieron marcar dos o
mas opciones tematicas en este caso Y el total no corresponde a las 122 noticias analizadas
ya que algunas no solo presentan un contenido. En términos generales, es decir, el total
de los diarios analizados, 54 noticias se centraron en ‘asuntos politicos generales’ y la

segunda opcion mas empleada fue ‘asuntos sociales’, con un total de 33 publicaciones.

Las opciones restantes correspondieron a los demas contenidos de una forma
aproximadamente equilibrada: 31 publicaciones con ‘comentario ideoldgico/politico’, 28
fueron sobre ‘asuntos personales’ y 27 de ‘corte institucional’. Otras 6 se dedicaron a las
‘propuestas de programa’ (grafico 8).

Contenido tematico de la noticia analizada total

Asuntos politicos Propuestas de Comentario

Corte institucional ~ Asuntos sociales Asuntos personales

generales programa politico/ideolégico
7 54 L »

N=122

Fuente: Elaboraciéon propia * Creado con Datawrapper

Gréfico 8. Contenido de la noticia analizada (total). N=122. Fuente: elaboracion propia.

A continuacion, se incluyen ejemplos de cada uno de los temas posibles en las muestras
analizadas (Portadas 3-7, texto 2).

23 JULIO 2020 juewes - s LA RAZON

Tanteo de -
Génova al
nucleo de
Rajoy y Aznar
para valorar
el dano por
Barcena

Ladi
elea

ere saber

El ex tesorero dice que dio 60.000
euros a Aguirre sin pruebas ww:

El PP solo apoya las medi
el paquele economico qu

la mujer de £
del nuevo

Llarena: los res
Consejo del Poder Judicial .

de’la UEy amenazaa otros )
cuatro diplomaticos mesmms 8-M: los expertos alertan de que sera
Tiger | Mendy, hiroe «otro coctel explosivo» de contagios

4 b o

Portada 4. La Razon 25-02-2021. Asuntos sociales

Portada 3. ABC 23-07-2020. Asuntos politicos generales.
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como cuando et PP acusé a la ministra Irene Montero
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Portada 5. El Pais 11-06-2020. Comentario ideol6gico/politico

Pablo Iglesias

pregunta a las
bases si dimite
por el chalet

El lider de Podemos y la portavoz
parlamentaria, [rene Maontero,
someterin a consultade los afilia-
dos de Ia formacion si deben se-
guir en sus cargos tras [a polémica
protagonizada por la adquisicion
de su nueva casa POLITICA 27

Portada 6. La Vanguardia 20-05-2018. Asuntos personales.

NUEVA EJECUTIVA DE PODEMOS

Podemos pacta una Ejecutiva con Montero,
Errejon, Urban y mayoria de mujeres

El exsecretario politico pasa a ser responsable de Analisis Estratégico y Cambio Politico, y pierde la portavocia en el Congreso,
que pasa a Irene Montero. El nuevo Consejo de Coordinacion, aprobado por 76 votos a favor y dos abstenciones, estd formado
por diez pablistas, tres errejonistas y el anticapitalista Urban, ademads del secretario general.

OOE®O©®

Texto 2. Publico 18-02-2017. Corte institucional.
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Entrevista a
Irene Montero,
ministra de Igualdad

POLITICA / P13
- -

“Seremos
prudentes
desescalando
pese alas
presiones”

Portada 7. La Vanguardia 13-04-2020. Propuesta de programa.

Por diarios, La Razon fue el periddico que mas se refirio a ‘asuntos politicos generales’ y
Publico empleo para 14 de sus informaciones un contenido de ‘asuntos sociales’. Por otro
lado, El Pais también dedico la mayoria de sus noticias a un contenido de ’asuntos
politicos generales’. Los dos diarios citados anteriormente se refirieron a ‘asuntos
personales’ el mismo numero de veces, 9. La Vanguardia emple6 cuatro de las nueve
publicaciones analizadas a tratar ‘asuntos personales’ sobre la protagonista de este TFG,

Irene Montero.

Contenido tematico de la noticia analizada
Il La vVanguardia [l ABC B El Pais | LaRazén [l Publico

20

14

10, 10 10
99 99

Corte institucional  Asuntos sociales  Asuntos politicos Propuestas de Asuntos Comentario
generales programa personales politico/ideoldgico

N=122

Fuente: Elaboracion propia « Creado con Datawrapper

Gréfico 9. Contenido tematico de la noticia analizada. N=122. Fuente: elaboracién propia.
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El siguiente apartado analizado fue el ‘framing politico del contenido’, en el que 79
informaciones respondieron a un frame ‘noticioso tematico/posicion politica’, mientras
que el segundo frame mas empleado fue el ‘personalista/emocional’. Tan solo 5 de las
muestras fueron ‘pedagégicas/didacticas’, ninguna de ellas tuvo un frame
‘logistico/movilizador’ y 35 respondieron a un encuadre de ‘juego estratégico’ (grafico

10).

Framing politico del contenido total

Noticioso

Personalista/emocional  Juego estratégico tematico/posicién Logistico/movilizador Pedagégico/didactico
politica
r Emm : E
N=122
Fuente: Elaboracion propia * Creado con Datawrapper

Gréfico 10. Framing politico del contenido (total). N=122. Fuente: elaboracion propia.

En los diferentes diarios, El Pais fue donde se encontraron méas informaciones con el
encuadre ‘noticioso tematico/posicion politica’, mientras PUblico son quienes acudieron
en mas ocasiones a un encuadre ‘personalista/emocional’. ABC dedic6 cinco de las siete
informaciones analizadas al frame ‘juego estratégico’. Ademas, La Vanguardia empled

el encuadre ‘personalista/emocional’ en seis noticias de las analizadas (grafico 11).

Framing politico del contenido

[l La vanguardia [l ABC [l El Pais ] La Razén | Publico

2 1 2
0 0O0O0OO - 0 0
Personalista/emocional Juego estratégico Noticioso Logistico/movilizador Pedagoégico/didactico
tematico/posicion
politica

N=122

Fuente: Elaboracién propia « Creado con Datawrapper

Grafico 11. Framing politico del contenido. N=122. Fuente: elaboracidn propia.
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3.4 Estilo del periodismo politico

Por ultimo, el bloque final incluye los apartados ‘naturaleza discursiva’ y ‘originalidad

de la informacion’, ambos de respuesta multiple.

Sobre la ‘naturaleza discursiva’, el 78 de las noticias analizadas present6é una naturaleza
‘descriptiva’ y 44 respondieron a la opcion ‘experiencial’. Tan solo 19 correspondieron a
‘argumentacion/analisis’ y otras 9 a ‘respuesta/réplica’. Ninguna de las informaciones

analizadas tuvo una naturaleza ‘movilizadora’ (grafico 12).

Naturaleza discursiva total

Experiencial Descriptiva Argumentacién/analisis ~ Movilizador Respuesta/réplica
“ 0 L
N=122

Fuente: Elaboracién propia * Creado con Datawrappe

Gréfico 12. Naturaleza discursiva (total). N=122. Fuente: elaboracién propia.

Atendiendo a los resultados segun los diferentes diarios analizados, La Razdn son quienes
recurrieron a la naturaleza ‘descriptiva’ mas ocasiones, lo que concuerda con que sean el
medio con mas informaciones analizadas de toda la muestra (40). Por otro lado, El Pais,
Publico comparten valores con La Razén en las ocasiones en las que utilizaron una vision
experiencial de la informacidn presentada. ABC emple6 cuatro de sus siete publicaciones,

una naturaleza ‘descriptiva’ (gréfico 13).

Naturaleza discursiva

[l La vanguardia [J] ABC [l El Pais [l LaRazén = Publico
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8
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2 ° 1 1 °
000O00O 0.0
Experiencial Descriptiva Argumentacién/analisis ~ Movilizador Respuesta/réplica

N=122

Fuente: Elaboracién propia - Creado con Datawrapper

Gréfico 13. Naturaleza discursiva. N=122. Fuente: elaboracién propia.
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Por ultimo, en cuanto al aspecto de ‘originalidad de la informacion’, hay que destacar que
la amplia mayoria, 102 informaciones analizadas eran originales y el segundo grupo
mayoritario fue el de agencia, 21 publicaciones. Las informaciones pertenecientes a
‘otros’ correspondieron a otros medios de comunicacion, por lo que los diarios que se han

analizado, en dos ocasiones han empleado material de medios externos (grafico 14).

Originalidad de la informacion total

Original Agencia Rueda de prensa/NP Datos Otros
102 | K 6 |2
N=122

Fuente: Elaboracion propia - Creado con Datawrapper
Gréfico 14. Originalidad de la informacion (total). N=122. Fuente: elaboracién propia.

Como se ha referenciado antes, la mayoria de las publicaciones fueron originales, por lo

que fue lo que mas abunda en cada diario individualmente hablando. Aun asi, cabe

destacar el empleo por parte de Publico de informaciones de agencia, ya que superan a

las originales del medio, hecho que no se repite en ningln otro diario de los analizados

(grafico 15).

Originalidad de la informacion

B La vanguardia [l ABC M El Pais [ LaRazén =~ Plblico
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Original Agencia Rueda de Datos Otros
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N=122

Fuente: Elaboracion propia * Creado con Datawrapper

Gréfico 15. Originalidad de la informacion. N=122. Fuente: elaboracion propia.
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3.5 Comentarios cualitativos de las muestras analizadas
Como viene reflejado en la plantilla de codificacion, la Gltima parte estuvo dedicada a los
comentarios que pudieran surgir del analisis de las portadas y noticias en referencia a

‘protagonistas’, las ‘fuentes’, el ‘tema’ y el ‘frame’.

Los comentarios sobre los ‘protagonistas’ sirven para aclarar quiénes eran cuando se
marcaba la opcion de ‘otros’ o se encontraban dos protagonistas. En cuanto a las ‘fuentes’,
tuvo sentido recurrir a los comentarios si se trataba de una opcidn no especificada como
fue el caso de Irene Montero. De esta forma, mayoritariamente, cuando se marcaba la
opcion ‘politico’ se trataba de Pablo Iglesias, ya que coincidi6 con las muestras en las que

Irene Montero y Pablo Iglesias figuraban como protagonistas de la informacion.

La casilla de ‘tema’ sirvi6 para explicar lo mas detalladamente posible el contenido de la
noticia, con las observaciones convenientes acerca de la forma de presentar los hechos.
Asi se encontré la portada de La Razon del 18 de enero de 2020, que introdujo adjetivos
valorativos en una informacion como “flamante” y cometio un error ya que escribe que

Irene Montero es vicepresidenta del Gobierno (portada 8).

LA CORTE DE AMIGAS DE LA
DUQUESA DE SUSSEX QUE
URDIO EL «MEGXIT» » 25

HC
RA
«it

=’ EL LADO ROSA DEL CONSEJO DE
i MINISTROS: CASADOS Y CON HIJOS
SOLO CINCO DE LOS 22 ESTAN SOLTEROS »_as

Laministra Montero se estrend ayer como portavoz del Ejecutivo y 1o hizo flanqueada por su
antecesora en el cargo, Isabel Celad, y Ja flamante vicepresidenta, Irene Montero

CONSEJO DE
MINISTRAS

Portada 8. La Raz6n 18.01.2020
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Otro ejemplo del uso de un tono despectivo e incluso discriminatorio se encontré en la

portada de ABC del 4 de marzo de 2020, cuando los jueces tumbaron la Ley del “solo si

es si”. En esta ocasion, expresiones como “ensofiacion” o “lagunas legales propias de

alguien sin conocimientos de Derecho”, son las que hicieron que se clasificase la

informacién como negativa (portada 9).

6 MARZO 2020 viernes

Ley del «solo si es si»

",
LOS JURISTAS SUSPENDENLA
«ENSONACION» DE MONTERO

Portada 9. ABC 04-03-2020.

Mas contenido al que se hizo referencia en multiples ocasiones fue el lado personal. De

este modo se encontr6 la portada de La Vanguardia del 14 de marzo de 2019, en la que

se informd de que Irene Montero estaba embarazada de una nifia (portada 10).

JUEVES, 14 DE MARZO DE 2019 www.lavanguardia.com Nimero 49.388 1,30 euros

LAVANGUARDIA

FUNDADA EN 1881 POR DON CARLOS Y DON BARTOLOME GODO

TikTok, el video I Andorra acoge el

de 15 segundos Montero ’ cierre del Campeonato
quearrasaentre MCHLIEELTIC] Mundial de esqy

los més jovenes  MULEILILE

TENDENCIAS 30 Y 31 VIVIR 7

El Parlamento rechaza por |;i5ma™
Electoral y se

los pelos un Brexit a la brava | nicga retrar

Portada 10. La Vanguardia 14-03-2019.
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El altimo aspecto sobre el que se incluyeron comentarios fue el ‘framing’ o ‘encuadre’.
Un ejemplo del encuadre ‘juego estratégico’ se encontrd en una informacion de Publico
del 5 de marzo de 2020 en la que se presenté a Irene Montero y a Cayetana Alvarez de
Toledo como rivales, a la espera de que una saliera victoriosa (texto 3). Otro momento
clave de la carrera de la Ministra fue cuando se convirtié en portavoz del partido en el
Congreso de los Diputados, por lo que Ifiigo Errejon pasé a ocupar un lugar secundario y
fue ahi donde los medios recurrieron al encuadre ‘juego estratégico’, como el ejemplo de

El Pais el 18 de febrero de 2017 (portada 11).

Irene Montero
sera ‘numero dos’
de Podemos en
lugar de Errejon

‘ ELSA G. DE BLAS. Madrid
Ifigo Errejon, derrotado hace una
sermana on ¢l congreso de Vistale

gre, defa de ser mimero dos de Po
. demos, Trene Montero, jefa de ga
MOHtQI’O c0n31dera que binete y parcfa de Pablo Iglesias,
Alvarez de Toledo "no asumird la portavocia parlamen
v d - . taria despuds de que ¢l conscjo
tiene educacion ni ciudadano lo vote hoy.  Proma 24
respeto"
EUROPAPRESS - 05/03/2020 15:51 Iglesias y Montero:

@@o la extrafta pareja Rubén Amion

La Ministra de Igualdad, Irene Montero, ha

acudido al Rectorado de la Universidad de Portada 11. El Pais 18-02-2017
Sevilla en un acto sobre la Alianza Feminista.

Del mismo modo, también ha hablado a los

periodistas sobre el debate de los estudiantes

a Pablo Iglesias, Alvarez de Toledo y sobre la

nueva Ley de Libertad Sexual, la cual va a

imponer recursos para la violencia machista

y reparar a las victimas.

Texto 3. Publico 05-03-2020

4. Conclusiones
Esta investigacion ha pretendido sumar a los estudios sobre la imagen de Irene Montero
en los medios de comunicacion espafioles. Concretamente, se centra en la prensa escrita
al escoger cinco medios nacionales. Se seleccionaron un total de 122 unidades de analisis
entre portadas y noticias en las que aparece la protagonista del trabajo de las que se
recogieron los datos referenciados y explicados en el apartado anterior. Resultados que

aportan informacidn sobre las hipétesis planteadas al inicio de este TFG.
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Los resultados muestran que la imagen de la Ministra es distinta en los diferentes medios

dependiendo de la ideologia de cada uno.

En relacion a la H1, si se tienen en cuenta solo las portadas, no se confirma la hipotesis
ya que ABC y La Razdn suman 47 portadas frente a las 41 que suman El Pais y La
Vanguardia. El resultado cambia cuando se incluyen, ademads, las informaciones
encontradas en Publico, un diario de ideologia progresista, republicano, porque sus 34
noticias se unen a las 41 de los diarios progresistas y suman un total de 75 muestras de
diarios de izquierdas. De este modo, teniendo en cuenta todas las muestras analizadas, se
corrobora la H1: los diarios progresistas dedican mas espacio a Irene Montero que los
medios de ideologia conservadora.

Se comprueba que la H2, que auguraba que los diarios progresistas las informaciones
serian mas favorables que en las de los conservadores, es verdadera porque en los diarios
conservadores se muestran los errores de Irene Montero en la ejecucidn de sus funciones,
asi como enfrentamientos entre ella y otros miembros del Gobierno. Es el caso de las
portadas de La Razon de los dias 14-08-2020 y 04-02-2021 (portadas 12 y 13). En ellas
se ve que se destacan aspectos del desempefio profesional de Montero desde un punto de

vista critico, llegando incluso a menospreciar su persona.
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Portada 12. La Razén. 14-08-2020
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3 e AR A -
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cobraba del partido antes de llegar a Igualdad cuidando a la hija de 1a ministra eseanan

Portada 13. La Razén. 04-02-2021.

Sobre la H3, confluyen las variables frame, naturaleza discursiva y contenido. En primer
lugar, cabe destacar que en la variable ‘protagonista principal’, las portadas en las que
aparece Irene Montero en sus inicios, lo hace por ser la pareja de Pablo Iglesias. Se trata
de un aspecto personal al que se ha aludido también a la hora de hablar sobre sus
embarazos o la compra del chalé en Galapagar. Ademas, cuando en ‘fuente principal de
informacion’ se marca la opcion “politico’, en el grueso de los casos se refiere a Pablo
Iglesias ya que se trata de las muestras en las que se marca ‘Pablo Iglesias e Irene

Montero’ como protagonistas de la informacion.

Por otro lado, el segundo encuadre mas empleado es ‘personalista/emocional’, lo que

refuerza la H3 que comenta que se hace mas

. i ENTREVISTA
referencia a la vida de Irene Montero que a su
_ _ Irene Montero,
desempefio profesional. Un ejemplo es el de La lavida
: - : en el centro
Vanguardia, quiénes dedican 6 de las 9 Vuelve después

de un ano duro

portadas en las que aparece la Ministra en que dice que le
. . ] } ha dejado “cicatriz”
contenidos de esta indole, apareciendo asi en

FASHION & ARTS

sus suplementos Vivir y Fashion & Arts

Portada 14. La Vanguardia. 20-1-2019.
(portada 14).
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En cuanto al contenido tematico de las muestras analizadas, los asuntos personales no son
los mayoritarios, aunque sean un grupo importante a tener en cuenta. Esta variable guarda
estrecha relacion con la ‘naturaleza discursiva’ ya que ‘experiencial’ es la segunda opcion

mas marcada en el total de todas las portadas y noticias.

A pesar de las alusiones a la vida personal y privada de Irene Montero, no se puede
comprobar que la H3 sea verdadera ya que el contenido referido a su desempefio

profesional es mayor, lo que hace que esta hipdtesis sea falsa.

La dltima hipotesis es la H4: en la mayoria de las noticias, el tono empleado para referirse
a la Ministra es negativo y es menospreciada a través de adjetivos discriminatorios. En el
apartado reservado a los comentarios de los analisis de las noticias (3.5) se puede observar
que si que existen ejemplos entre las muestras analizadas en las que se ha empleado un
tono negativo y ha sido menospreciada. Por el contrario, no son la mayoria de los casos
analizados, por lo que no se puede afirmar que esta hipotesis sea correcta a pesar de que

si que existan adjetivos y formas de hablar que menosprecien la figura de Irene Montero.

Un aspecto que es importante mencionar es que ninguna de las muestras analizadas
presenta una ‘naturaleza discursiva’ movilizadora ni un ‘frame’ logistico/movilizador. De
esto se puede concluir que la imagen que Montero refleja y la que los medios analizados
presentan de ella se aleja de los discursos movilizadores, pero no de los comentarios
ideoldgicos. Se deduce que las incitaciones a actuar en consecuencia de una decision o
una opinién no forman parte de la forma que tiene la Ministra de comunicarse con los

medios y, por ende, con la ciudadania.

A raiz de los resultados obtenidos, se puede concluir que en los medios de comunicacion
existen diferencias a la hora de mostrar la imagen de la mujer politica frente a la del
hombre politico, como explican Gomez-Escalonilla, Garcia, Santin, Rodriguez y
Torregosa (2008). Es ilustrativo el hecho de que solo aparezca en 122 muestras de todas
las portadas revisadas, aspecto que guarda relacion con la forma en la que aparece. Las
veces en las que se convierte en portada no son representativas, también porque los cargos
gue ha desempefiado antes y el que desempefia ahora, aunque de distintos niveles, no se
representa tanto en los medios de comunicacion. Ademas, actualmente ocupa un puesto
que se podria denominar ‘tipico’ entre las mujeres politicas segin ONU Mujeres, 2021,

Igualdad.
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Una de las limitaciones de este estudio es la capacidad de tratar los datos. Las variables
que admiten respuesta maltiple se han contabilizado varias ocasiones, por lo que, para
futuras investigaciones sobre este tema, cabria recomendar el uso de variables en las que
se pueda seleccionar una sola opcion, de este modo se facilitaria el tratamiento de los

datos también con las herramientas empleadas.

Otra limitacion deducible trata de las variables empleadas. Si se quiere un resultado
especifico y mas profundo en relacion con el lenguaje empleado, la recomendacion es
reducir la muestra escogida y analizar profundamente los textos de las noticias, lo que

daria unos resultados exactos sobre el lenguaje.

En definitiva, los medios de comunicacion sirven de altavoz para las personas, ya sean
mas 0 menos relevantes en el espectro social, 1o que ayuda a que se conozcan las
situaciones que, de no existir un medio de comunicacién, no se conocerian. Esto actla
con doble filo, porque se puede subexponer y sobreexponer un hecho. Del mismo modo,
es importante la forma en la que la mujer politica, en este caso, se muestra a la sociedad
porque es la sociedad la que ha de crear una opinion acerca de ella con la ayuda de los

medios de comunicacion.

Son estos mismos medios de comunicacion los que han de mostrar a las mujeres politicas
en frames que se alejen de las cuestiones personales y no las representen, como hacen con
los hombres politicos. Como creadores de opinién y establecedores de la agenda
mediatica, deben ser responsables de ese poder y ejercerlo en aras del bien comun, es
decir, la igualdad completa entre hombres y mujeres. A través de un discurso nuevo y
tolerante que no perpetle los estereotipos de género que se encuentran en la sociedad
actual. Afortunadamente, en ese sentido se ha evolucionado a pesar de que haya ain malas

practicas.

La igualdad entre hombres y mujeres también ha de perseguirse a través de los medios de
comunicacion porque son el reflejo de la sociedad actual, sociedad que es protagonista y
gue genera los cambios necesarios hacia la igualdad completa y tangible. Por ello, cabe
recordar que “la igualdad no puede, ni debe, imponerse, sino que debe ser el resultado de
un esfuerzo conjunto de la sociedad, a favor de la educacién en igualdad de condiciones,
donde prime el mérito y la capacidad como criterio de acceso a los puestos de poder y
toma de decision” (Uribe Otalora, 2013:193).
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Asi, concluye Mary Beard, ““si no percibimos que las mujeres estan totalmente dentro de
las estructuras de poder, entonces lo que tenemos que redefinir es el poder, no a las
mujeres” (Beard, 2018:85).
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6. Anexo
PLANTILLA DE CODIFICACION-Analisis de contenido politico de portadas y

noticias de La Razon, La Vanguardia, ABC, El Pais y Publico referidas a Irene

Montero

1.

Datos e

identificacién

1.1 Medio de informacion

1.2 Fecha de la informacién

2.

Importancia de la
informacion

publicada

2.1 Texto

2.2 Fotografia

2.3 Gréfico

2.4 Noticia principal

Actores de la noticia

analizada

Protagonista
principal de la

informacion

3.1 Irene Montero como

ministra

3.2 lIrene Montero como

miembro de UP

3.3 Irene Montero pareja y

madre

3.4 Pablo Iglesias e Irene
Montero

3.5 Gobierno

3.6 Otros

Fuente principal de
la informacion
principal de la

portada

4.1 Irene Montero

4.2 Movimiento

social/asociacion

4.3 Grupo de interés

4.4 Institucion politica

4.5 Partido politico

4.6 Politico/a

4.7 Otros

Los temas de la noticia

5.1 Corte institucional

47



5. Contenido temético
de la noticia

analizada

5.2 Asuntos sociales

5.3 Asuntos politicos
generales

5.4 Propuestas de
programa

5.5. Asuntos personales

5.6 Comentario politico-

ideoldgico

5.7 Otros

6. Framing politico

del contenido

6.1 Personalista/emocional

6.2 Juego estratégico

6.3 Noticioso tematico/

posicién politica

6.4 Logistico/movilizador

6.5 Pedagbgico/didactico

Estilo  del  periodismo

politico

7. Naturaleza

discursiva

7.1 Experiencial

7.2 Descriptiva

7.3 Argumentacion/analisis

7.4 Movilizador

7.5 Respuesta/Réplica

8. Originalidad de la

informacion

8.1 Original

8.2 Agencia

8.3 Rueda de prensa/NP

8.4 Datos

8.5 Otros

Comentarios generales de la informacion sobre:

A. Protagonistas:

B. Fuentes:
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C. Temas:

D. Frames/encuadres
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