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Introduccion

He querido realizar un trabajo de investigacion que trata de como las empresas y las marcas
patrocinan a los blogueros. Hoy en dia los blogs son un medio muy influyente en la sociedad, ya
no es una plataforma donde alguien, a quien le inquieta un tema, habla sobre ello sino que ahora
los blogueros influyen tanto en la sociedad que marcan pautas de conducta sobre sus lectores y
las marcas han visto en ellos una forma de llegar a sus clientes asi que todas quieren trabajar con
ellos, tenerlos de su parte y que hablen de sus productos.

Centrandome en el producto nacional del sector de la moda (son cientos los blogs de moda que
existen en nuestro pais) y en cémo a los blogueros les esta afectando trabajar con marcas, tanto
en los conocidos posts patrocinados como en su propia vida personal. Ademas, trataré la
facilidad con la que los lectores se percatan de la existencia de una colaboracion entre marca y
bloguero. EI mundo de los blogueros se esta masificando porque son muchos los beneficios que
reciben de las marcas y me gustaria querer entender esta nueva profesion y saber si se puede
vivir de ella y si lo que mueve este mercado es un fin propio, como dar a conocer sus
pensamientos, gustos y vivencias, o tiene un fin econémico y manipulan a sus lectores actuando
con ayuda de una marca por detras.

¢Se trata de un negocio encubierto que los lectores ain no saben diferenciar? La intromisién de
las marcas en este sector ¢ha hecho que los blogueros pierdan su esencia y veracidad? Estas
colaboraciones nos hacen plantearnos si los blogueros publican posts de articulos que no
adquiririan nunca y ni siquiera les gustan, o si en verdad consiguen mantenerse firmes ante las
marcas y tienen unos filtros para hacer llegar a sus lectores solo aquello que realmente les
parece interesante y apetecible. ¢Los blogueros actuales son marionetas cuyos hilos son
movidos por las marcas?

En el capitulo 1 haremos un recorrido historico sobre los origenes de la publicidad, las redes
sociales y como la publicidad se ha implantado en las redes sociales.

En el capitulo 2, capitulo central del trabajo, conoceremos el término egoblogger y todo lo que
le rodea, descubriendo sus tarifas, su trato con las marcas, la importancia de poseer informacion
en este sector, que constituira la clave del éxito, la lucha que mantienen dentro del sector y con
los periodistas. A veces incluyendo mi punto de vista y el de personas como yo (publico
objetivo de los egobloggers) que he encuestado.

El capitulo 3 habla del futuro que se prevé para este sector, el que prevén los expertos y los
pertenecientes al mundillo y el que prevén los lectores.

Las conclusiones las he querido dividir en dos partes: primero he explicado las ideas clave que
recoge el trabajo y luego lo que he aprendido en la elaboracion del mismo.
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CAPITULO 1

1. Antecedentes

1.1. La publicidad y sus antecedentes

La publicidad busca fomentar el consumo de productos y servicios mediante los medios de
comunicacion apoyandose en la persuasion y el recuerdo definiéndose como comunicacién
meramente comercial.*

La publicidad se origin6 en el momento en el que el hombre tuvo la necesidad de dar a conocer
sus productos.

Una de las primeras formas de hacer publicidad se encontré en la antigua Roma y Pompeya
donde dibujaban sobre paredes las piezas publicitarias®. El oficio publicitario del pregonero (en
latin Kerux y en griego Praecos), consistia en cantar a viva voz los productos y eventos. Se
origind y perfeccion6 en Grecia, donde surgen también los concursos comerciales, las primeras
lonjas y la comercializacion de bienes raices. Pero los primeros romanos de antes de Cristo ya
tenian periddicos en formato mural que colgaban en las paredes de sitios publicos (llamados
Acta Diurna) en los que aparecian avisos comerciales de diferente indole.

También se les atribuye a estas civilizaciones la creacion de simbolos para distinguir los
diferentes oficios existentes que se plasmaban en las puertas de sus negocios. Ademas, los
romanos crearon la columna de Trajano, en la que se anunciaban las batallas que disputd, las
armas que uso y sus tacticas, una historia contada en relieve.

En el siglo XIII, con la aparicion de la imprenta de la mano de Johannes Gutenberg, se observa
una mejoria en el campo de la publicidad, constituyéndose el periédico en un medio
publicitario. ElI primer anuncio que se plasma en un periédico anunciaba café y tiene
nacionalidad inglesa. Gracias a la aparicion del periddico se revoluciona el mercado de los
medicamentos ya que existian pocos médicos y surgia la necesidad de auto-medicarse.

Benjamin Franklin innova con las primeras estructuras tipograficas publicitarias, siendo el
primero que incorpora la ilustracion.

La introduccidn de la publicidad en los periédicos provoca un incremento en su tamafio y en su
tirada diaria porque les produce beneficios que anteriormente no contemplaban. Dentro del
fendmeno de la imprenta se origina la litografia, lo que trae consigo la prensa a color y permite
mas posibilidades y mas libertad de creacién a los anunciantes.

En estos afios predomina la comunicacion oral sobre la visual, los contenidos son informativos e
identificativos en vez de persuasivos y seductores como son ahora, predomina el despliegue de
los medios de la iglesia para propagar el discurso religioso y de los gremios.

Pacheco (2013) indica los siguientes datos: tras el descubrimiento de América en 1492 se
amplian las redes comerciales y de importacion de nuevos productos por lo que la necesidad de
anunciar las mercancias que llegan de América justifica la proliferacion de los anuncios.

William Caxton es el autor del primer cartel comercial que anunciaba un libro que contenia las
normas para la celebracion de la Pascua.

En el siglo XV, gracias al colofon que obtienen los libros en esa época, comenzaron a realizar la
funcion de anunciantes insertando publicidad en su contraportada. Las marcas comerciales

! http://www.definicionabc.com/comunicacion/publicidad.php ,
http://www.monografias.com/trabajos11/teopub/teopub.shtml
2 http://es.slideshare.net/mitosis/antecedentes-de-la-publicidad
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siguen en una linea de sencillez geométrica y esquematica. En la segunda mitad del S. XVI
nacen las etiquetas de aguafuerte y aparecen las tarjetas comerciales, dando gran protagonismo a
la marca. Gracias al etiquetado, empaquetado, las tarjetas comerciales, etc. se sofistica la
actividad comercial anunciadora.

La publicidad moderna como tal surge en el S. XVI cuando la gente sale a las calles a defender
sus propias libertades, es la época de las revoluciones (revolucion francesa y revolucion
industrial). En esta época se crean elementos muy importantes para la publicidad como son la
propaganda, el ferrocarril, la fotografia, el telégrafo, el teléfono y el cine.

Las agencias de publicidad tienen como antecedente la oficina que creé Teofrasto Reanudot,
donde se organizaban los anuncios para su periodico. Pero fue James White el que fundo la
primera agencia en el afio 1800 que no solo se dedicaba a la publicidad sino también
proporcionaba noticias, grabados, etc. Los agentes de publicidad surgieron de la necesidad que
tenian los anunciantes de que alguien se encargara de los pagos y las gestiones en general,
ademas de dar a conocer las noticias a los periodicos locales, provinciales y grandes diarios. En
1850 George Rowell crea una nueva forma de trabajo para el agente publicitario: comprar
grandes espacios en los medios e idea la creacion de un “paquete de medios”. Charles Austin
Bates comienza a redactar anuncios profesionalmente creando asi la labor del copy. Se origina
el centro de creacion de ideas en la agencia de publicidad. A finales del S. XIX en Estados
Unidos las agencias mas importantes son tres: Walter Thompson, Ayer & Son y Lord & Thomas.
En 1845 se crea el primer anuncio con las caracteristicas de la publicidad moderna: concision y
lenguaje sencillo y directo.

Tras esto comienza la era del consumo con la llegada de la television y la sociedad del bienestar,
por lo que se regula el control de la publicidad. La cultura de masas promueve valores como la
belleza y el confort, el hogar con sus roles de género dentro y fuera de él estimula el deseo
consur?ista, identificando el materialismo con la libertad, el poder y el lujo, creando asi un
suefio.

1.2.  Antecedentes de las redes sociales

Las personas siempre hemos estado organizadas por grupos y, gracias a las redes sociales,
podemos estar interconectados con una mayor facilidad y accesibilidad que nos permite
interactuar con mayor facilidad, actuando como una plataforma de comunicacion que los
propios usuarios administran actualizando sus perfiles. Es el anhelo que tiene el ser humano de
comunicacion y amistad.*

Los primeros antrop6logos que hablan sobre el término red social son John Barnes y Elizabeth
Bott porque creian que debia existir algin lazo externo al familiar o residencial.

Las redes sociales en la web se originan en 1994 y 1995 cuando se empieza a incluir la opcion
de mensajeria instantanea y de comentarios en fotos y foros ademas de poder crear tu propia red
de amistad. Aungue realmente la primera red social se cred en 1971 cuando se envia el primer
email de un ordenador a otro que estaba al lado. En 1997 se conoce la primera red social Six
Degrees y en 2001 se impusieron las redes sociales de empresarios, creandose un afio después
un portal de citas online. En 2003 se cred MySpace pero Mark Zuckerberg tardd apenas un afio

* Pacheco, M (2013). Apuntes asignatura Teoria e Historia de la Publicidad
* http://recursostic.educacion.es/observatorio/web/es/internet/web-20/1043-redes-sociales?start=1
http://aprenderinternet.about.com/od/RedesSociales/g/Que-Es-Una-Red-Social.htm
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en crear la mayor red social del mundo, Facebook, que se ha consolidado en este mercado y ha
masificado su creacion.’

Facebook inicialmente fue una red social destinada a los estudiantes de la Universidad de
Harvard, aunque tras un tiempo se elimind esa restriccion, permitiéndole el uso a cualquiera que
tuviese una cuenta de correo electrénico.

Una teoria muy sostenida en este ambito de estudio es la de los “seis grados de separacion”, que
viene a decir que todas las personas del mundo estamos relacionados con cualquier otro
individuo por no mas de seis eslabones, es decir, que nos conocemos todos a través de seis
personas intermediarias 0 menos.®

1.3.  Introduccidn de la publicidad en las redes sociales

La publicidad online es la manera mas sencilla para alcanzar un target especifico. Por ello se ha
ido implantando poco a poco en las redes sociales: mediante la informacion que nos facilita
internet de sus usuarios podremos conocer con gran facilidad sus gustos e inquietudes.

Y para conocer los gustos y rutinas de navegacion de los usuarios de internet se utilizan
herramientas muy Utiles y expandidas en la actualidad: las cookies, que permiten a las empresas
realizar una segmentacion del publico y poder dirigirse a ellos con mayor eficacia ya que les
proporcionan toda la informacion de los usuarios de las redes sociales respecto a su navegacion.

Hoy en dia son muchas las paginas que tienen implantadas el uso de cookies, teniendo como
obligacion informar a los usuarios del uso de esta herramienta. Facebook y Twitter son dos de
las redes sociales que utilizan estas cookies’ para que mediante los banner® que tienen
implantaclos por toda su péagina, las empresas sepan si pinchan en ellos y cuales son sus
intereses.

Asi, con ayuda de estas herramientas, en las redes sociales se podra conseguir una publicidad
online personalizada para cada usuario, recibiendo impactos de aquellos temas en los que estan
interesados. Si recientemente un usuario ha visitado paginas relacionadas con hoteles y lugares
para ir de vacaciones, Facebook y Twitter implantaran banners y tweets sobre el tema en su red
social. El problema de esto es que puede ser considerada una tactica intrusiva y gue no respeta
la privacidad de los usuarios al estar guardando todos los datos de navegacion. Por ello se ha
obligado a avisar en las paginas gque posean estas herramientas y permitir al usuario decidir.

> http://www.marketingdirecto.com/actualidad/social-media-marketing/breve-historia-de-las-redes-

sociales/

6 http://www.erroreshistoricos.com/curiosidades-historicas/888-la-teoria-de-los-seis-grados-de-
separacion.html

7 Seguin la RAE el término cookie se utiliza para mejorar la experiencia del usuario. Hay algunos servicios

alrededor de Internet que a veces guardan informacién en el dispositivo, que contienen pequefios

archivos llamados cookies.

®Esel espacio publicitario insertado en una pagina de internet

9 http://www.societic.com/2014/01/publicidad-online-personalizada-en-redes-sociales-segmentando-
publicos-a-traves-del-social-media/
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2. [Estado del arte

2.1.  El mundo de los egoblogs

"La moda no existe solo en los vestidos. La moda esta en el cielo, en la calle, la moda tiene que
ver con ideas, la forma en que vivimos, lo que esta sucediendo”. Coco Chanel

Etimoldgicamente egoblog esta compuesta por la palabra ego que significa “yo” y blog™. Un
egoblogger es una persona que posee y protagoniza un blog en la red con actualizaciones a
diario de sus outfits", viajes, gustos, experiencias, vivencias, etc., insistiendo sobre todo en su
forma de vestir, su estilo. Hacen al lector participe de sus vidas. Se les considera celebrities de a
pie, que quieren dar la apariencia de chicos normales y alcanzables por sus seguidores y para
ello lucen una moda muy urbana y low cost. Se convierten dia a dia en la imagen de su propio
medio de comunicacion ya que son ellos mismos los que lucen los modelos que idean.

Lo que les hace ser diferentes a otros blogs que también hablan de moda y tendencias es que son
la cara visible de estos. Se convierte en una buena combinacidon entre lo real y lo que se anhela,
son personas muy normales. Han llegado a estar en boca de todos en la actualidad debido a su
naturalidad y espontaneidad a la hora de redactar sus posts, sin seguir indicaciones de nadie que
se encuentre por encima. Son sus propios jefes.

Se apoyan en las redes sociales (Facebook, Instagram, Pinterest y Twitter) para cubrir noticias
al instante. Porque son ellos mismos los que tienen que crear esta difusion, los que hacen crecer
su medio. Ademas, las marcas se han centrado en ellos porque es una forma mas barata que la
publicidad de llegar a su target y por la facilidad de segmentacion que poseen.

Tal vez se encuentren a medio camino entre los periodistas y las celebrities', sin llegar a formar
parte de ninguno de estos grupos. Son una mezcla perfecta entre medio e imagen. Tal vez las
blogueras vy las it girls *® estan desbancando a las celebrities, pero también muchas celebrities se
han convertido en blogueras, teniendo ya parte del camino andado desde un principio.

“Un egoblog es una marca en si misma” todo lo que escriben es representacion de su propia
imagen, todo se vincula a su imagen, indica Macarena Gea, entrevistada en Fernandez Pardo
(2013:122). Pero ser bloguero no es ninguna ganga ya que estos tienen que ser disciplinados,
constantes en sus posts, porque si no, es facil perder suscriptores. Ademas hay que destacar y
poseer un estilo personal ya que en la actualidad hay una sobreexplotacion del medio. Corres el
riesgo de quedarte obsoleto y acabar desapareciendo: es un medio muy actual y hay que estar
siempre al corriente de la actualidad de moda tanto del pais como del resto del mundo. Pero no
solo basta con controlar el sector de la moda, porque como he dicho, un egoblogger habla sobre
sus viajes, vivencias, etc. por lo que hay que estar a punto en todos los sectores de actualidad,
hay que crear demanda en el consumidor, demanda de contenidos y de adquisicion de productos
y servicios, porque los egobloggers trabajan con agencias y marcas.

También se han convertido en imagen o embajadores de muchas marcas, vinculando por
completo su imagen a sus valores de marca.

10 http://www.egoblog.es/que-es-un-egoblog/

" Seguin la revista Marie Claire, outfit es un término anglosajon que hace referencia a un conjunto de
prendas combinadas de una manera determinada.

1 Segun la Rae es la fama, renombre o aplauso que tiene alguien o algo.

B Segun el Oxford Dictionaries es una mujer joven que ha alcanzado la fama debido a su estilo de vida
en la alta sociedad.
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Fernandez Pardo (2013:209) clasifica a los egobloggers en cuatro tipos porque no todos tienen
las mismas aspiraciones, ganas e intenciones:

e Egobloggers profesionales: luchan por intentar profesionalizar este sector, que se les
tome en serio y no sean entendidos como nifios monos que van bien vestidos. Quieren
hacer de su blog su fuente de ingresos por lo que intentan que todas las colaboraciones y
asistencias a eventos sean remuneradas. Son conscientes de que son un peso muy
importante de la sociedad y de que sus lectores son clientes potenciales para las marcas.
Dedican todo el dia a su blog; aunque se encuentren de vacaciones o enfermos no dejan
de actualizar. Quieren hacerse con el poder entre ellos y las agencias o las marcas. No
les vale un simple trueque de ropa por difusion, porque esto no lo pueden rentabilizar,
no pueden comer de la ropa que las marcas les ofrecen.

e Los que lo entienden como un hobby: a mi parecer desvirtdan un poco a los que tratan
de profesionalizarlo, porque aceptan colaboraciones gratuitas, pero entiendo que para
ellos no es una fuente de ingresos principal y solo lo hacen por amor a la moda en su
tiempo libre. Esto no quiere decir que no se lo tomen en serio sino que buscan el
disfrute de realizar estas acciones. Lo conciben como un pequefio negocio que tal vez
no les permita obtener beneficios pero si acceder a eventos en los que conocen a
muchos contactos nuevos.

e Los que estan a medio camino entre los dos anteriores: estos alin no son profesionales,
pero pretenden serlo, por lo que aceptan colaboraciones gratuitas que les permiten
hacerse eco en este medio y conocer el mundillo. Muchos les conocen como la nueva
generacion bloguera, han visto las ventajas de ser bloguero y han querido formar parte
de este sector. Considero muy complicado que lleguen al nivel de sus veteranos, es
mucho camino el que tienen que recorrer y ya existe saturacion.

e Los que tan solo buscan regalos y viajes gratis: su implicacién es baja y sus posts no
tienen demasiado trabajo por detrds. Son los que mas trabas ponen al trabajo de los
profesionales y quitan el mérito que acompafia pertenecer a este sector.

Pero tal vez esta diferenciacion nos haga plantearnos que se esta perdiendo la esencia de los
comienzos de egobloggers cuando este término era impensable. En su gran mayoria eran chicos
jévenes estudiando diferentes carreras (que no tenian por qué ver con el ambito de la moda y la
comunicacién), apasionados por la moda, que encontraron en los blogs una manera (en mi
opinion un tanto egocéntrica por el hecho de ser siempre los protagonistas de sus posts) de
expresar su amor por la moda y su manera de expresarla dia a dia. Era como su diario publico
personal. Nunca llegaron a imaginarse que vivirian este boom de su medio de expresion, ni lo
concebian como una fuente de ingresos tan potente que les permitiria vivir de ello. Su pequefa
ilusion se convirtié en poco tiempo en su forma de vida. Hoy en dia no es mas que un negocio
en el que ambas partes salen ganando, pero tal vez los lectores de sus blogs estan siendo cada
vez mas engafiados. Los blogueros consiguen vivir de lo que realmente les apasiona y las
marcas han encontrado un canal de difusibn muy barato y directo sobre un publico muy
diferenciado. Porque, otra de las ventajas que tienen los blogs es que su publico esta muy
diferenciado, cada uno tiene unos lectores muy bien delimitados. Todos ellos son prescriptores
del consumo de marcas textiles, pero poseen diferentes estilos a la hora de vestir, gustos y
afinidades vy, sobre todo, estan delimitados entre una franja de edades muy especifica. Pasa lo
mismo en la mayor parte de programas televisivos: antes la gente iba para convertirse en
cantante, encontrar el amor, etc. pero ahora van por la fama que estar alli conlleva.

Los lectores de los blogs siempre son potenciales compradores de todas las marcas que los
blogueros publican en sus posts, porque los blogueros marcan tendencia en la sociedad actual,
combinando marcas low cost con otras de un nivel adquisitivo mas elevado. En cambio los
lectores de revistas no son un publico tan potencial y tan definido, aungue en ellas se observan
todo tipo de prendas y objetos, hasta aquellos de la competencia en el mismo nimero. En un
blog publicar un dia un producto y tiempo después el de la competencia es contraproducente ya
que los blogueros se convierten en imagen de las marcas que sacan en sus posts y no es muy
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coherente hacer publicidad de marcas que compiten entre ellas. Por ello, las revistas abarcan
mayor campo de colaboracion y publicidad, aunque menos intenso porque los blogueros usan
sus redes sociales para incidir en mayor nimero de personas, hacen un trabajo méas exhaustivo.

Para hacer de los blogs un negocio, sus autores se deben a las marcas ya que les necesitan.
Cuando no eres conocido buscas el reclamo de las marcas, pero cuando ya te conocen son las
marcas las que Ilaman a tu puerta. Por ejemplo, muchos blogueros en sus inicios compran ropa
de marcas conaocidas, la usan en sus posts y acto seguido la devuelven. Eso es conocido como
los regalos fake'. Es una tactica muy usada por los primerizos ya que consiguen hacer creer a
los lectores que esas marcas contactan con ellos para una colaboracion porque son blogueros
con algo de renombre (nada mas empezar) y es bueno también para la marca ya que consigue
publicidad gratuita y digo gratuita porque ellos tampoco ganan con la venta, es una venta falsa
que se devuelve en una tienda a los pocos dias de haberla adquirido. Ademas esto no acaba aqui
y es que la marca publica en sus redes sociales la foto del bloguero con su prenda por lo que
también le hace publicidad a él y, al ver esto, otras marcas contactan con ese bloguero porque
marca llama a marca.”

A la mayoria de egobloggers les tachan de fomentar la anorexia. Se est4 entrando en las mismas
disputas que acarrea la publicidad convencional con sus modelos de tallas muy inferiores a las
de los blogueros. Pero se sabe que cuando eres un personaje publico estas mucho mas expuesto
a los comentarios y a las criticas y que cualquier paso en falso que cometas atraera una oleada
de criticas. Pero un punto fuerte que tienen los blogueros son sus seguidores incondicionales, a
los que llevan cuidando desde hace afios. Existe una estrecha relacion entre los egobloggers y
sus lectores, quienes estan dispuestos a defenderlos en las redes frente a cualquier ataque.

COMENTARIOS
< FoTo o & COMENTARIOS i

% trendy_taste ® Guapisima 7 trendy_taste

2 @adrianachicurea gracias bonita, a
panitela C
veces la gente no se da cuenta de que
Mu delgadita no?? & & &

los insultos duelen @ @ @

% 2fondosdearmario [ ™ candela_sway
= A mantenerse en forma !!! Estas estupendisimal!! @trendy_taste
89 sweetlauryn trendy_taste
Animo con el entrenamiento!! @alexandra_gsd @paucrespob jajajajaj

jamas me pintaria para ir a hacer
lamodaaplicada deporte! He llegado a casa y me he ido
pitando directa, porque como me
entretenga en casa mas de un minuto

iriaotr me entra la pereza y no paso del sofa!
Envidiaaaaaa

emartiiin

Eres preciosa. A mi alguna vez me han
hecho llorar por los comentarios de
qué delgada estas sin venir a cuento. Y

»

zuuucf
Das asquito

poco a poco aprendo: 1° son personas

a';:’ lole.80 que hacen dafo gratuito porque si. 2
2506 "Me gusta" Esta esquelética veras que quien te dice eso casi
trendy_taste Vuelta a la rutina! 1 siempre esta mucho peor que ta. Por
Back to workout! #MyGirls @adidas_es e lauraluanco lo que no merece ni la pena sentirse
@adidaswomen ==_ No creo que seas ejemplo con esa afectado.

delgadez, no?
_—~— alavandra ~ed

= et

Fig. 2.1. Instagram Trendy Taste Fig. 2.2. Instagram Trendy Taste Fig. 2.3. Instagram Trendy Taste

En este ejemplo se observa como la bloguera Trendy Taste sube una foto en la que se le marcan
mucho los huesos de la clavicula debido a su postura. No tarda la gente en poner comentarios
que pueden resultar hirientes del tipo “no creo que seas ejemplo con esa delgadez” o “estas
esquelética”. Esta en ojos de todos pero no se puede ser tan critico y no fijarse en el resto de sus
fotos, en las que se observa que es una chica de complexidn atlética y sana. Si que es verdad que
la it girl y bloguera Alexa Chung esta extremadamente delgada, pero en muchas otras se debe a

% Regalos falsos
> Fernandez Pardo, A. (2013). El backstage de los egoblogs. Ediciones Protocolo
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su constitucion y al deporte que hacen, que yo no considero una enfermedad. Un punto muy
importante es que se vean sanas Yy naturales, personas de a pie, sin curvas escandalosas
imposibles de lograr. También podemos usar este ejemplo para ensefiar como la bloguera
contesta a sus seguidores para hacerles notar que esta cerca y que lee todo lo que publican
porque le importa.

Con todo esto entendemos que los blogs son una plataforma tangible, son personas accesibles y
reales, ideales para llegar a impactar sobre consumidores reales. En cambio las revistas siguen
siendo el elemento perfecto para crear imagen: contratan a modelos y celebrities para que
muestren las prendas que las marcas les prestan para su patrocinio, personas altas, guapas y
esbeltas. Los blogueros por norma general suelen serlo también, pero muy diferentes y con
diferentes personalidades, con las que nos podemos sentir mas o menos identificados. Por esta
razén y porque es una forma barata de publicitarse, hay que incluir a estos medios de
comunicacion en los planes de marketing de las empresas.

2.1.1 Encuestas

He querido encuestar a una muestra pequefia y muy diferenciada de la sociedad sobre el tema
que trato para que me permita recopilar diferentes datos para el estudio que estoy realizando.
Elegi veinte personas de diferentes edades que crei que podrian tener opiniones de lo mas
diferentes y de las que podria sacar informacion mas clara. La verdad es que he tenido
problemas en la elaboracion de la encuesta. Me interesaban datos demasiado concretos para
poder contestar con preguntas cerradas asi que para hacerlo mas interesante y ameno me apoye
en la pagina www.encuestafacil.com que daba una vision mas clara, dinamica y profesional de
la misma. Ademas podria comparar los datos facilmente. La encuesta fue la siguiente:

Eficacia Publicitaria de los bloggers

1.- Egoblogger

El fenomeno egoblogger

*1. Sexo

Masculino
Femenino

*2. Lugar de procedencia

*3. Profesion

4. Se considera inmune a los impactos que recibe de las marcas

Si
No
NS/NC

5. Le interesa la moda y la actualidad

Nada
Poco
Mucho
Bastante
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6. Conoce el término egoblog

Si
No

7. Y si su respuesta es afirmativa épodria definirmelo en unas lineas?

Un egoblogger es una persona que posee y protagoniza un blog en la red con actualizaciones a diario de sus outfits, viajes, gustos, experiencias, vivencias, etc. insistiendo
sobretodo en su forma de vestir, su estilo.

8. éConsidera el mundo blogger como una profesion o como un hobby?

Profesion
Hobby

9. Los egobloggers son un buen medio de difusién para las marcas porque son personas comunes, de los que la gente copia su estilo éVes posible llegar a ser
como un blogger?

Si
No

10. &Y como una celebrity?

Si
No

El sector blogger se estd empezando a usar como medio de difusién para las marcas. Es considerablemente mds barato y causa un impacto mas fuerte. Pero la sociedad se siente
engafiada respecto a los post patrocinados que publican. Pero cada vez son mas faciles de diferenciar estos post, ya no se esconden.

11. ¢Entiendes los post patrocinados como un engaiio o una falta de honestidad con su publico? éPor qué?

*12. éCoémo concibes la intrusion en el periodismo por la que se les esta juzgando tanto a los bloggers? ées justificada?

*13. Hoy en dia todas las celebrities parece que abren blogs, estas ya tienen el camino hecho porque todas las marcas quieren trabajar con ellas y tienen una
imagen formada y fuerte. élo consideras intrusion? épor qué?

*14. iCrees que desprestigian el trabajo de los bloggers que llegaron donde estan por su trabajo y no por ser quien son? Justifica tu respuesta

*15. ¢Explotara el mundo del egoblogger? éPor qué?

16. Si la respuesta ha sido afirmativa, écomo crees que lo hara?

| Fin->

Los datos que he recopilado e interpretado son los siguientes:

La encuesta se realizd a 9 varones y 11 mujeres, de los cuales la mayoria tenian una edad
comprendida entre 18 y 30 afios, excepto grupo de 4 personas que tenian entre 30 y 50 afios.
Elegi esta muestra de edad porque creo que son los que mejor pueden conocer el tema y mas
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aportaciones pueden dar. La mayoria de ellos son estudiantes de la rama de comunicacion,
varios administrativos y un militar.

Gran parte de ellos son conscientes de que los medios y la publicidad les afecta en su dia a dia 'y
en su decision de compra, porque al dia recibimos unos 3.000 impactos®™, de los cuales no
percibimos ni una décima parte. Somos un blanco amorfo para los medios y debemos tenerlo en
cuenta.

A 15 individuos de los encuestados les interesa la moda en cierta medida, pero me parece poco
sensato decir que no te interesa cuando a todos nos gusta sentirnos cdmodos con lo que
llevamos y hacerlo nuestro. La moda representa nuestros pensamientos, emociones y estado de
animo. Las personas se visten diferente cuando estéan tristes o cuando estan contentas, cuando
hace bueno o cuando hace malo. Son muy pocos los que estan familiarizados con el término
egoblogger que trato en el trabajo, y la verdad es que los que se atreven a definirlo lo hacen de
forma incompleta y errénea, pero es que veremos que ni las propias marcas que trabajan con
ellos saben como funcionan y cuéles pueden ser sus capacidades.

No llega a la mitad de ellos los que reconocen la tarea de egoblogger como una profesion, creo
que tal vez sea por el desconocimiento que existe, porque lo creen mas un hobby. Muchos de
ellos piensan que es posible poder llegar a ser como un bloguero, porque son personas que no
buscan la exclusividad ni ser noticia por otra cosa que no sea su trabajo, no les gustan los
escandalos. Apuestan por el feedback'’. Pero son solo dos los que piensan que pueden llegar a
ser como una celebrity, las ven mas inalcanzables, no son gente sencilla.

Me ha sorprendido que la mayoria no considera los posts patrocinados como engafio a sus
lectores, lo ven mas como una forma de sufragar gastos, que eligen con detenimiento barajando
todas las opciones. Teniendo en cuenta la desinformacion que existe, es raro que vean la parte
positiva (aunque es mayor que la negativa) que poseen los posts patrocinados, porgue los
lectores de blogs son mas recelosos a este tipo de posts, se suelen sentir engafiados o por lo
menos en sus posts son los que llevan la voz cantante. Los periodistas se sienten invadidos por
los blogs y creen que quieren realizar sus labores de una forma méas econdmica. Sin embargo,
ninguno de los entrevistados concibe que exista este peligro ya que saben diferenciar muy bien
entre bloguero y periodista aunque si lo ven como una renovacién natural.

Al hablar de las celebrities, muy pocos las consideran intrusivas, porque bien se sabe que ahora
todas tienen un blog de moda, pero si piensan que estdn desprestigiando el trabajo de los
blogueros que empiezan de cero, al tomar un atajo. Saben que muchas de ellas no saben de
moda pero tienen asesores que les aconsejan y no entienden entonces por qué se hacen un blog
de moda. Tienen ya un respaldo y un grupo de seguidores, ademas de que todas las marcas
quieren colaborar con ellas. Y no creen gue este mundo que ha surgido hace poco explote pero
si que se reinvente. Lo ven una forma econdmica y no convencional de darse a conocer de la
que podemos formar parte o no. Elegir esta en nuestro poder en cierta medida con este medio.

La verdad es que han sido unas respuestas variadas y sorprendentes que se ajustan mucho a la
realidad del tema tal vez porque no haya querido escarbar. Por lo general, estdn muy contentos
con este medio de comunicacién y valoran mucho su labor.

16 . . . . .. .
http://www.muyinteresante.es/tecnologia/preguntas-respuestas/icuantos-impactos-publicitarios-
recibe-una-persona-al-dia
17 . . o or: .
Capacidad de un emisor para recoger reacciones de los receptores y modificar su mensaje, de acuerdo
con lo recogido.
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2.1.2. Entrevista a Patricia Ferreira

Ademés de las encuestas también realicé una entrevista a una bloguera espafiola, Patricia
Ferreira, creadora del blog LittlePRP. Comenzé sus estudios de ADE, pero cuando cursaba el
segundo afio se dio cuenta de que lo que realmente queria era estudiar disefio de moda, pero sin
dejar de lado ADE que lo fue estudiando a distancia. Ademas de haber compaginado el estudio
de dos carreras universitarias, Patricia, en sus escasos ratos libres, fund6 un negocio creando su
propia marca de ropa llamada Mekdes™®. Con su blog quiere inspirar a las mujeres a las que les
interesa el mundo de la moda ademés de hacer de escaparate para su propia firma.*

Patricia no tuvo ningin problema en contestarme via e-mail a unas cuantas preguntas para
hablarme de ella, de su dia a dia y de como lleva ser bloguera.

|

Fig. 2.4. del blog de Little PRP
Hola Patricia, lo primero que queria preguntarte es cdmo creaste tu blog.

Pues yo comencé mi blog cuando empeceé a estudiar Disefio de Moda en el Instituto Europeo de
Moda de Barcelona, para muchos la cuna de la moda, ya que se entremezclan cientos de
culturas, es una ciudad muy cosmopolita. Queria hacer llegar a los amantes de la moda, como
yo, mis aventuras y vivencias en el sector, los conceptos que poco a poco iba aprendiendo y
demas experiencias. Si te fijas, con los primeros posts traté de ensefiar a los lectores lo que me
parecia mas interesante de lo que iba aprendiendo. Lo hacia de forma amena y divertida, porque
debia mantener mis seguidores y aumentarlos pero pronto me di cuenta de que lo que realmente
les interesaba eran mis looks diarios. Me escribian muchos comentarios para preguntarme de
donde era cada prenda, no por dudas técnicas que tenian. Asi que decidi darle una visién nueva
a mi blog y centrarlo un poco en mi y mis looks, ahi es cuando realmente el blog empez6 a
despegar.

Asi que convertirte en egoblogger te hizo mas conocida en este medio. Ademéas has creado
una marca de ropa y complementos, cuéntame como fue.

Si. Mekdes comenz6 como un trabajo de la carrera, no se origind gracias al blog. Pero la verdad
es que te estaria mintiendo diciéndote que el blog no ayudé. Cuando publiqué las primeras
prendas de la marca que habia creado, tuvieron una gran aceptacién ante los lectores y fue lo
gue me animo a seguir con ese proyecto. El blog me ayudo a promocionarlo, tuve una pequefia
ventaja, mis seguidoras del blog pasaron a ser potenciales compradores de la marca y desde el
principio tuve muchas ventas.

18 http://mekdes.es/
9 http://littleprp.blogspot.com.es/
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Te entiendo, yo también he tenido que crear muchas marcas y empresas para trabajos de
clase, pero nunca han pasado de ahi aunque la idea no fuese mala... asi que me puedo poner
en tu papel y decirte que no puedes tener tiempo para nada.

La verdad es que no, pero cuando algo te apasiona y ves que funciona, no importa no tener
tiempo libre. Es una pequefia empresa que aln tiene mucho que crecer.

Volviendo al tema de tu blog, no he visto que hagas muchos posts patrocinados pero
cuéntame como contactan las marcas contigo.

La verdad es que los hago a diario, de mi propia marca, entonces entiendo que esos no cuenten.
Estoy un poco apartada de ese mundillo pero he recibido alguna propuesta muy interesante que
no he podido rechazar. Las marcas me envian directamente a la oficina paquetes con prendas,
aunque también hay algunas que se atreven a hacerlo a mi casa, sin darme mas explicaciones. A
estas no les hago ni caso. Las colaboraciones que suelo aceptar son mas con mi marca no con mi
blog. Pero los posts patrocinados no los veo como un problema, siempre y cuando sigan la linea
de estilo de los blogueros que los postean. Es una forma de comunicacion no un engafio, como
gritan algunos.

Eso quiere decir que tienes el blog como un hobby y no quieres profesionalizarlo. ¢ Sabes que
los blogueros que quieren hacerlo se quejan de los que no porque creen que les
desprestigian?.

Si, yo siempre he tenido el blog como un hobby, nunca he querido vivir a su costa porque yo
soy disefiadora. No me incluyo en ese saco, yo no desprestigio a nadie porque no acepto
patrocinios gratuitos, simplemente no los acepto por lo que no dificulto el trabajo a nadie.

Y ta que, en parte, estas metida en el mundillo, ¢crees que los que se hacen blogs por los
regalos y eventos menosprecian el trabajo del resto?

Por supuesto que si, es un oficio para el que no se necesitan estudios, solo muchas ganas y una
buena estrategia de marketing que te diferencie del resto. Mucha gente ve en un blog una fuente
de invitaciones y regalos y se aprovechan de ello. Jamas les tomaran realmente en serio ni lo
veran como una profesidn, si existe gente que lo impide. Los blogs no son para nifias monas con
dinero, es una frase muy comun gue estoy harta de oir.

Ademas las marcas y las agencias os tratan como unos aspirantes a periodistas muchas veces,
pero en realidad sois un fuerte y creciente medio de comunicacion.

Si, yo, como marca, trabajo con muchas blogueras que hacen visibles mis prendas y les estoy
realmente agradecida. No te puedes imaginar la oleada de e-mails que recibo cada vez que
Jessie (de Seams for a desire), Natalia (de Trendy Taste) o Aida (de Dulceida), por ejemplo,
publican una prenda de mi coleccién. Me he patrocinado de muchas maneras, pero sin duda esta
es la mas rentable y la que mejor funciona. Ademas trabajar con ellas es maravilloso, son muy
cercanas y atentas. Creo que se deberia reconocer su trabajo mucho mas de lo que se hace.
Existe una gran desinformacion sobre este medio.

Poniéndote un poco en un compromiso ya gue te encuentras en los dos lados, eres tanto como
bloguero como marca, ¢,qué opinas de las tarifas con las que se trabaja en este sector?

Pues la verdad es que son muy bajas para la repercusion que provocan pero también, por otra
parte, es una de las ventajas que proporciona este medio, tienen precios muy por debajo de la
publicidad convencional. Yo creo que deberian llegar a un acuerdo entre ambos, porque los
blogueros con los que mas trato estdn muy quemados respecto a este tema.
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He puesto en préctica todo aquello que he ido conociendo, y es que es cierto de que los
blogueros estan cansados de que se les trate como aspirantes a periodistas 0 como personas con
dinero que quieren pasar el tiempo. Porque hay muchos que lo sienten como una profesion y se
dedican a ello en cuerpo y alma. Un post patrocinado no viene a significar una manera de
conseguir dinero, sino una ventaja para sus lectores y para ellos mismos. He elegido a una
bloguera que tal vez se encuentre mas fuera del sector, porque entiende este mundo como un
hobby, pero lo hace de forma que respeta a sus compafieros de profesion, valorando su trabajo y
llevando a cabo tareas que no lo impedimentan.

2.2.  El desconocimiento de las marcas y agencias al tratar con blogueros

La profesion de bloguero es relativamente reciente en el sector de la moda, por lo que existe un
desconocimiento muy grande a la hora de ponerse en contacto con ellos, el material que darles,
como seleccionarlos, el trato que reciben, etc. Y ellos se sienten ofendidos muchas veces porque
no se sienten valorados. Este sentimiento debe ser lo primero que hay que evitar en el trato con
los blogueros.

Un error muy tipico es enviar un e-mail dirigido al bloguero (alguien a quien a continuacion vas
a proponer una propuesta de colaboracion, entendido como un negocio) empezando con un
“Hola bloguero”, que denota que ni siquiera se han preocupado en investigar su nombre, ¢;es que
a los periodistas les llegan e-mails con notas de prensa encabezadas con “Estimado periodista?.
También es normal que les lleguen e-mails con nombres erréneos, sin molestarse en
personalizarlo. Por lo que si no se quieren molestar en investigar, que pongan un simple “Hola”.

Deben presentarse como marca o agencia y el proyecto que quieren llevar a cabo antes de pedir
datos que les permitan observar si son blogueros de prestigio. Pero he aqui otro de los errores
que he encontrado investigando y es que una captura de pantalla de Google Analytics no
representa la capacidad de difusion que tiene este bloguero. Por lo que tienen que tener en
cuenta una serie de factores externos a los datos de visitas:

- Que el target de la marca coincida con el del bloguero, porque si no todos sus esfuerzos
no servirdn de nada. Se perderian todos los impactos emitidos entre un publico al que no le
interesa esa informacion.

- Que el estilo de la marca sea el mismo que el del bloguero. Si no es asi, no existird
concordancia entre la imagen que refleja el bloguero dia a dia con el producto al que pretende
promocionar. Los lectores seran reacios a esta informacién. Los blogueros ya saben decir que no
a estas colaboraciones si el estilo no tiene que ver con ellos.

- La calidad de los posts. Refiriéndome con esto al nivel de redaccién que tiene y los
contenidos que publica, porque no consiste en publicar contenidos sino en el interés que tiene la
informacion que brinda a sus lectores; las fotos que publica, que son muy importantes en este
tipo de medios porque son la primera manera de captar la atencion. Si las fotos son creativas o
tienen cierta sensibilidad, los lectores tendran mas curiosidad; el resto de marcas que han
colaborado con el bloguero y los eventos a los que asiste, que crean parte de la reputacion del
bloguero; etc.

- La frecuencia con la que escribe nuevos posts es fundamental: si se deja de lado a los
seguidores del blog, se cansaran de entrar y encontrarse siempre la misma entrada porque no
actualiza y lo quitaran de su lista de favoritos, dejaran de visitarlo.

- El tema de los comentarios en los posts es muy complejo, porque paraddjicamente son
los blogueros primerizos los que tienen mas trafico de comentarios. Por la simple razén de que
van por otros blogs comentando, ya que existe la regla nunca concretada de contestar a los
comentarios que te dejan otros blogueros por lo que no son comentarios reales en los que nos
podamos fijar para entender su influencia. Esto no quiere decir que hayan leido el comentario
del post.
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Fig. 2.5. Blog Trendy Taste
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asted in Uncategorized | agosto 20, 14 59 comments

Fig. 2.6. Del blog Sweetmona

Estas dos fotografias muestran el ejemplo de que no siempre los blogueros que se encuentran en
la cima del sector poseen mayor nimero de comentarios. La primera foto es de un posts de
Trendy Taste, una de las blogueras més conocidas en la actualidad espafiola y con mayor
nimero de seguidores y en su posts solo tiene 32 comentarios. Mientras que la segunda, una
bloguera que no tiene fama ni renombre y los contenidos de sus posts no son nada buenos,
posee 59 comentarios. Tiene mas comentarios la bloguera desconocida, porque se dedica a
comentar al resto de blogueros para recibir respuestas.
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Es muy sencillo engafiar con una captura de pantalla de Google Analytics y un poco de
Photoshop para conseguir que un blog sea mas suculento para una marca. Pero al encargado de
comunicacion de la marca en cuestién no le supone mucho trabajo usar herramientas para
conocer estos datos estadisticos sin tener la necesidad de pedirselos. Ademas, antes de hacerlo
habria que echar un vistazo a su nimero de seguidores en el blog, redes sociales, etc., pero
muchas veces se creen que hay que darselo ya hecho, porque creen que estan haciendo un favor
a los blogueros, y eso no es asi, el favor es mutuo.

Otro de los errores que se comete con los blogueros es mandarles regalos a sus direcciones de
trabajo o personales, sin antes haberse puesto siquiera en contacto con ellos para conocer sus
gustos y sus medidas. Es asi porque existen listas o bases de datos con su informacion que pasa
de agencia en agencia, sin tener en cuenta que existe la Ley Organica de Proteccion de Datos de
Carécter Personal, que convierte en un delito a la intimidad el traficar con informacion de esta
indole que no ha sido personalmente ofrecida por el bloguero. Al referirme anteriormente a que
se les envian regalos a diario, quiero dejar claro que esto no son regalos en si, sino
contraprestaciones, ya que las marcas que se los envian tan solo buscan un hueco en su blog o
sus redes sociales, buscan una repercusion, de esta manera los blogueros crean contenido,
normalmente para sus redes sociales, subiendo una foto a Instagram o twitteandolo. Pero
también los hay que mandan regalos sin preguntar, regalos en masa para ver si cuela. Y es que
puede que ese regalo que les han enviado no vaya con ellos o les horrorice por lo que el dinero
invertido en el envio serd indtil. Se atajara mucho preguntandoles y dandoles la opcién de poder
elegir. Estas contraprestaciones suelen ser de caracter gratuito, un trueque, difusion en redes
sociales a cambio de un regalo. Con esto las marcas tienen un coste minimo de publicidad,
porque si una camiseta que les regalan se vende al ptblico a S0€, su coste de fabrica sera de
unos 10€. Por lo que son 10€ lo que invierten, obteniendo una repercusion de decenas de ventas.

Y es también una tactica de marketing enviar el mismo regalo a la vez a 30 blogueros, teniendo
esto su parte negativa y su parte positiva. La positiva es que tiene un mayor alcance, porque al
publicarlo varios blogueros, llega a un grupo mucho mas grande de la sociedad. Pero estos
envios masivos se realizan a la vez y los blogueros lo suelen publicar en el mismo periodo de
tiempo lo que hace que los lectores vean la misma informacion varias veces y les sature un poco
creando el efecto contrario al que se buscaba. Lo mas correcto es que al hacer esto, se trabaje
sobre un calendario, para que los impactos lleguen por goteo y no todos de golpe. Pero no se
puede exigir una fecha de publicacidn si el trabajo no es remunerado.

2.3.  Posts patrocinados

Aqui es donde se encuentra la eterna discusion de si se esta perdiendo la esencia de los
egobloggers, que consiste en hablar sobre si mismos, sobre sus vidas, los productos que
consumen, las marcas que eligen para sus posts, etc., pero al convertirse en su forma de vida, en
su fuente de ingresos e introducir posts patrocinados®, ¢patrocinan en sus posts marcas que
jamas han usado o ropa que nunca sacaran a la calle? Y si acuden a un evento al que les han
invitado y no les gusta ¢publican posts diciendo lo contrario? ;Somos capaces de diferenciar un
posts patrocinado de uno que no lo es?

Ultimamente y sobre todo los blogueros mas influyentes, son conscientes de la repercusion que
tienen y lo econémicos que resultan, por lo que se atreven a descartar colaboraciones con
marcas que no tienen nada que ver con su estilo. También rechazan en gran parte las que nos les
reportan un beneficio econémico o las que no les dan unas condiciones claras y favorables.

Hoy en dia son los blogueros los que deben una lealtad a sus lectores o al menos asi deberia ser
y son muchos los que en sus posts patrocinados incluyen un sello de confianza, que aunque sea

29 http://vilmanunez.com/2013/10/21/que-es-un-posts-patrocinado/
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discreto, estd presente y permite identificar un post patrocinado. Pero, desde mi punto de vista,
un post patrocinado no significa engafar al lector, si se eligen las marcas con cabeza y no les
mueve solo el dinero, lo que se escribe es coherente y beneficioso, para el publico objetivo del
blog, no es un engafio. Lo veo como una oportunidad para crecer, para encontrar productos
nuevos y que se fijen en ellos mds y mejores marcas. Es verdad que un blog no es un
supermercado en el que se encuentre de todo, pero estos medios tienen un area de
especializacion relativamente amplia, no se quedan en la moda sino que abarcan mucho mas:
cosmética, belleza, viajes, hoteles, tecnologia, decoracion, eventos, etc. Ademas un posts
patrocinado lleva mucho mas trabajo que uno que no lo es porque tienes que familiarizarte con
el producto, darle un valor afiadido y crear un contenido que sea mas apetecible para la
sociedad, gue enganche. Es complicado porque no son periodistas, todos los contenidos los
redactan ellos aunque la marca se los ofrezca. Se ven bajo la presion de tener que dar resultados
a alguien cuando estan acostumbrados a ser sus propios jefes.

A los autores de estos medios no les gusta que sus lectores pregunten en los posts que no son
patrocinados si lo son, porque denota desconfianza ante su blog. Estan tan saturados de marcas
gue se cuestionan todo y por esto algunos blogueros deciden diferenciarlos.

Los codigos de confianza de los que hemos hablado son un ejercicio de honestidad que realizan
los blogueros con sus prescriptores. Pero las marcas también podrian meterse en esto ya que la
publicidad por la que pagan deja de ser natural y espontanea para convertirse en medible y muy
identificada. Las marcas creen que son menos eficaces y creibles, que solo los publican porque
les pagan por ello, que no se pararan a pensar que han elegido ellos la propuesta porque les
parece interesante y al probar el producto han visto sus ventajas. Y es que seria practicamente
imposible que una persona estuviese fisicamente al tanto de todo, de todos los productos nuevos
que salen al mercado y poder probarlos y comprarlos todos.

La verdad es que este gesto de honestidad también puede traducirse en una tactica para que no
se les acuse de publicidad encubierta, una accion en su propio beneficio. Esta bien poder
detectarlo pero tal vez nueve codigos sea demasiado control:*

Codigo Confianza
Coc BASICO “Para la elaboracién de este contenido, no he recibido muestras de(los)

producto(s) o servicio(s) mencionado(s), ni he recibido incentivacion o atencidn de ningun tipo,
ni mantengo relacion especial con los representantes de la marca”.

| Codigo Confianza |
“Para la elaboracion de este contenido, no he recibido muestras del(os)

producto(s) o servicio(s) mencionado(s), ni he recibido incentivacion o atencidn especial de
ningun tipo, aunque mantengo relacion con los representantes de la marca”.

| Codigo Confianza |
“Para la elaboracion de este contenido, he recibido alguna atencién especial

por parte de los representantes de la marca, con el fin de facilitar la elaboracién del mismo,
como invitacion a un evento, o el pago del desplazamiento”.

Codigo Confianza
C3C PRUEBA “Para la elaboracion de este contenido, he recibido muestra(s) de(los)

producto(s) o servicio(s) mencionado(s), que ocasionalmente podré conservar por voluntad del
representante de la marca”.

1 http://codigoconfianza.com/conoce-los-codigos/
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| Codigo Conflanza |
“Para la elaboracién de este contenido, he recibido muestras de(los)

producto(s) o servicio(s) mencionado(s), que puedo conservar en el futuro, por voluntad del
representante de la marca”.

| Codigo Confianza |
“Por la elaboracion de este contenido, he recibido o puedo recibir en el

futuro algun tipo de incentivo no econdmico (muestras, productos) por parte de los
representantes de la marca”.

Codigo Confianza
C“ RETRIBUCION publicacion de este contenido, con independencia del interés

informativo, constituye una colaboracion de caracter comercial y por ella he recibido un pago
por parte de los representantes de la marca”.

Codigo Confianza
mﬁ “Este contenido incluye enlaces a paginas informativas, de venta de

producto o de actividades y puedo percibir ingresos vinculados a realizacion de compras
realizadas en esos sitios”.

Codigo Confianza
i ASOCIA o . ., .
e b “Este sitio esta desarrollado en colaboracion con una marca comercial, o ha

establecido una relacién comercial de caracter duradero y los contenidos publicados en el
mismo pueden contener mensajes de caracter publicitario”.

| Codigo Confianza |
C1E COMPETIOOR )| presente contenido contiene referencias a una empresa, profesional o

entidad con el que este sitio mantiene una relacion de competencia”.

Es el caso de Stella wants to die, una conocida bloguera espafiola que es embajadora de muchas
marcas y en sus posts patrocinados pone cosas como: “Hace unas semanas recibi una
propuesta muy especial de mano de YSL para ser una de sus embajadoras y formar parte de su
#ActitudYSL, tras la presentacion de Baby Doll, la nueva mascara de pestafias de la firma; no
sé si habéis visto el video, con Cara Delevigne, pero es alucinante!” (2013, 13 de diciembre).
En el gue deja claramente indicado a sus seguidores que se trata de una colaboracién. O este
otro fragmento no tan explicito pero también muy claro de la misma bloguera “El pasado 12 de
Julio, LIDL me invit6 a una masia a las afueras de Barcelona para conocer sus nuevos helados.
Imaginad el planazo: "catar" helados durante un dia entero, bien, no? :)” (2014, 14 de
agosto)?

Otra buena forma para identificar un posts patrocinado, que nadie dice pero que todos conocen,
es observar si en el posts hay un link directo a la tienda online de la marca.

Zara es una marca aparte, que nunca se pone en contacto con los blogueros ni les pide
colaboraciones, pero en cambio siempre recibe difusién gratuita. Y si un bloguero no posee
prendas de Zara, nos hara darnos cuenta de que todos sus posts y sus outfits seran patrocinados,
por lo que a veces incluyen prendas de Zara para disimular y son las Gnicas que se compran.?

Hoy en dia seguimos en este paso intermedio en el gque existen posts patrocinados pero los
blogueros son fieles a sus lectores y mantienen la coherencia. Pero llegard el momento en el que
la situacion les sobrepase y estén al total servicio de las marcas, perdiendo la objetividad que
tanto les caracteriza y en ese momento se acabard el boom de los egobloggers.

2 http://www.stellawantstodie.net/
2 http://ciclog.blogspot.com.es/2010/12/zara-un-imperio-sin-publicidad.html
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24, Las marcas

Las marcas eran quienes tenian el poder en un principio, pero ahora se ha convertido en un
trabajo de cooperacion, en el que quien mas informacion tenga es el que posee el poder. Porque
si los blogueros conocen los presupuestos destinados a la promocion de las marcas sabran lo que
estan dispuestas a pagar mas 0 menos. Y si las marcas conocen el caché de cada bloguero sabran
lo que cuestan sus posts.

Las marcas tienen que empezar a entender el mundo de los blogueros para darse cuenta de que
la visibilidad no basta por si misma, que lo mas importante en un blog no son las visitas ni los
seguidores, sino que estos son clientes potenciales de la marca.

Pero la verdad es que para los disefiadores y las marcas, los blogs son una gran oportunidad para
promocionarse, menos convencional que a las que estamos acostumbrados. Las marcas deberian
ver en los blogueros un medio de comunicacién, multitud de posibles prescriptores y un camino
directo a sus tiendas online, lo que se traduce en centenares de ventas®.

Si no hay remuneracion por parte de la marca no existe ninguna obligacion de crear contenido
por parte del bloguero porque no ha contratado la difusion. El bloguero no estd obligado a
publicar en sus redes sociales un regalo que le llega a su direccién. No hay que dar por hecho
que si se manda algo él lo publicara, para eso se necesita pactar la difusion. Lo mismo pasa con
los eventos y los viajes a los que son invitados.

Muchas veces las marcas se sienten engafiadas por los blogueros, porgue estos venden regalos
(o contraprestaciones) que les han hecho, con la etiqueta puesta, que solo han fotografiado para
generar contenido y de inmediato han vendido con rebajas de hasta el 70%. Es un acto de mal
gusto porque suelen ser prendas de esa temporada que aun se encuentran en sus tiendas y ellos
realizan una “competencia desleal” vendiéndolo a mitad de precio. Pero ya hemos dicho que los
blogueros no viven del aire y si esa colaboracion no ha sido remunerada no tienen ningin
compromiso para con la marca y necesitan sacarle rentabilidad. Ellos ya tienen los armarios
llenos de ropa y no necesitan mas porque las marcas les siguen enviando prendas nuevas para
sacar en sus blogs, no pueden guardarlo todo por lo que las venden por internet o realizan
mercadillos, muchos de ellos solidarios.

Ultimamente existen blogueros que contactan directamente con la marca para que les regalen
productos, viajes, estancias a cambio de repercusion en su medio y sus redes sociales. Por lo que
son totalmente conscientes de lo influyentes que son los blogs en la sociedad y lo usan a su
favor. Esto lo hacen sobre todo los blogueros que poseen esta plataforma por hobby, que buscan
ventajas en su dia a dia, pero no tienen en mente vivir de ello.

Si una marca contrata a un bloguero suele exigir cierta exclusividad. Parece obvio que no deben
colaborar con marcas que compiten en el mismo sector ya no por las marcas, sino por su propia
credibilidad. En las revistas esto es posible porque se trata de publicidad, pero los blogs no son
publicidad, son patrocinio o colaboraciones porque prestan su propia imagen a la marca, una
imagen que llevan labrando afios. Ellos firman todos los posts que escriben y los amoldan a su
imagen. Si no existe confianza entre los lectores, la eficacia publicitaria desaparecerd. Los
subscriptores de estos medios confian en los productos que anuncian en sus posts. Existe una
relaciébn muy cercana y cuidada entre ambos, los lectores no tienen miedo a preguntarles y
buscan ser aconsejados, mientras que los blogueros dedican mucho tiempo al trato con los
lectores, porque no debemos olvidar que la eficacia de estos medios radica en la cercania y en el
saber que su opinion es escuchada.

Un objetivo importante que tienen las marcas al contactar con estos egobloggers es conseguir
un buen posicionamiento SEO, que significa la visibilidad que poseen las marcas en los motores

24 http://es.nipnoos.com/por-que-las-marcas-deben-aprovechar-el-poder-de-los-bloggers/
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de busqueda y la aparicion en sitios web. Esto se realiza gratuitamente, no sirve publicitarse en
las busquedas para salir en los primeros puestos, porque pasariamos a hablar de
posicionamiento SEM.

Es muy sencillo cuantificar los datos que se obtienen de realizar una colaboracién con un blog,
ademas de barato. Los resultados se miden con mucha facilidad y exactitud y las marcas pueden
detectar qué es lo que no ha funcionado y el porqué, y por supuesto qué ha sido lo que mejor ha
funcionado.

Para los blogueros resulta muy diferente trabajar con una marca a trabajar con una agencia
contratada por la marca para crear la colaboraciéon. Las marcas son mas cercanas y educadas,
aunque al no estar acostumbradas a trabajar con ellos, cometen muchos errores, aunque no
tardan en rectificar y pedir perdén con humildad. En cambio las agencias son mas impersonales
y egocéntricas, pero poseen un trato mucho mas profesional. Las agencias deberian valorar aun
mas la calidad que la cantidad. Lo importante es la repercusion que se obtenga y que el publico
alcanzado sea el adecuado, porque aparecer en los medios sin una estrategia clara, no es lo que
hay que buscar, hay que segmentar el pablico.

2.5. Eventosy viajes

Cuando empez6 el tema de invitar a los blogueros a eventos y viajes, no se diferenciaba entre
periodistas y blogueros, los clasificaban a todos como iguales y en esta situacion los blogueros
recibian informacion que no les interesaba ni les servia para realizar su trabajo. Pero hoy en dia
este problema ya esta parcialmente solventado, se realizan eventos y viajes destinados a ellos en
exclusiva en el que se les da la informacion necesaria.

Sus eventos deben ser mucho méas experienciales que los de los periodistas ya que retransmiten
en tiempo real el evento por las redes sociales, por lo que hay gque darles contenido activamente.
El primer paso a seguir es proporcionarles un #Hashtag para la retransmision.*

& FOTO ¢ € FOTO @]

(J dulceida ' coohuco

ERYYY wvYwwy

3333 "Me gusta" 168 "Me gusta"
dulceida New post on my blog!! coohuco #080bcnfashion #sitamurt #outfit
www.dulceida.com @sita_murt #080barcelona

#080barcelona

Fig. 2.7. Instagram Dulceida Fig. 2.8. Instagram Coohuco
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Muchos blogueros suben fotos de los outfits que lucieron en el evento, porque es de lo que trata
en un principio su blog, de mostrar como visten y combinan las prendas. Si estas invitaciones no
son remuneradas, no se les puede exigir que muestren el evento en si y no a ellos mismos.

&~ FOTO (¢}

a trendy_taste

1689 “Me gusta”
trendy_taste Mi look total black para Iz

Fig. 2.9. Instagram Trendy Taste

Existen dos formas claras para la realizacion de un evento®:

a. Trabajarselo mucho y hacerlo muy experiencial, para que sea apetecible para
los blogueros narrarlo y publicarlo en sus redes sociales.
b. O esta la opcion de trabajar sobre seguro contratando a un grupo de blogueros
con los que asegurarse la difusion en su blog y sus redes sociales.
La segunda opcion tiene un problema y es que al destinar parte del presupuesto a contratar a
blogueros para que lo difundan, parte del dinero no iria destinado a la creacion del evento en si
y muchos blogueros podrian aburrirse y sentirse incomodos , incluso a veces no se les trata con
educacion. ¢Mentirian sobre la ejecucidn del evento al que han asistido solo porque ha sido
remunerado? Casi todos los blogueros afirman que no publicarian el evento porque no ha sido
como esperaban y no es ético dar mala publicidad a una marca, ni para ellos ni para la marca,
porque no contarian con él en futuras colaboraciones. Ellos ademas no hacen posts de todos los
eventos a los que van, porque muchos no tienen informacién suficientemente interesante, tan
solo los retransmiten por las redes.

Es muy dificil determinar el dia de un evento, porque muchas veces el dia y la hora que se
celebra constituye un indicador de asistencia. Hay una gran cantidad de blogueros que
compaginan su blog con un trabajo con horarios, por eso el evento deberia realizarse fuera de la
jornada laboral, para que haya un mayor nimero de asistentes. Aunque sea una actividad algo
mas ludica, ha de ser en un horario prudente porque no deja de ser trabajo. EI mejor dia para
realizarlo, segun los expertos, es el miércoles por la tarde y esto tiene una sencilla explicacion:
los viernes por la tarde ya es fin de semana por lo que los jueves pasan a ser 10s nuevos viernes.
Parece conveniente entonces, realizarlo un jueves por la tarde, pero tal vez los jueves coincidan
muchos eventos diferentes, asi que se trasladaria al miércoles por la tarde para que el mayor
namero de blogueros posible puedan asistir.

Un bloguero recibe al dia una media de cinco invitaciones a eventos. Seria imposible acudir a
todas estas citas, tanto por problemas de agenda como porque muchos de los eventos a los que
se les invita no se realizan en la ciudad en la que residen. Si son remunerados o el contenido del
evento les interesa, suelen aceptar la invitacion, pero confirmar asistencia en los que no son
remunerados no suele asegurar siempre gque aparezcan. Y también es habitual que aparezcan

%6 http://blog.eventioz.com/difusion/bloggers-en-tu-evento/
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blogueros que no estdn en la lista, porque se sabe que “evento llama a evento”. Les pasa como a
las marcas, si organizadores de eventos observan a los blogueros con cierto prestigio en otros
eventos, querran invitarles a los que ellos organizan.

Antes de mandar una invitacion a un bloguero para que asista a un evento, hay que investigar si
el evento se va a celebrar en su ciudad de residencia o estudiar si pueden costear el medio de
transporte hasta el lugar donde se realiza. Todos tienen puesto en su blog su lugar de
procedencia, pero existe una pequefia paradoja y es que los que no pertenecen a Madrid o
Barcelona (los dos lugares donde mas eventos se realizan y reconocidos como puntos oficiales
de moda) ponen Espafia. Creo que hacen esto porque piensan que no vivir donde mas eventos
para blogueros se realizan, les puede cerrar puertas para ser invitados a eventos. Y se sabe que
siempre es mejor ser invitado a un evento y declinar la invitacion, que no enterarte de que se va
a celebrar y cuando. Estar informados es el elemento fundamental para estar en la cima.

Los blogueros suelen trabajar con retraso, porque tienen demasiados contenidos que contar y no
dan abasto, por lo que invitar a diferentes blogueros, a un evento bien organizado y experiencial,
asegurara una repercusion duradera. Uno lo posteara el dia siguiente, otro la semana siguiente y
asi sucesivamente...

Hay que hablar del evento de moda por excelencia en Espafia, la Pasarela Mercedes-Benz
Fashion Week. Gracias a este evento surgié la profesion de bloguero, cuando hace
aproximadamente cuatro afios decidieron acreditar a un grupo de egobloggers para que
cubrieran el evento. Esta acreditacion es muy dificil de conseguir y no basta con que su nimero
de seguidores y de visitas sea elevado. Para seleccionarlos realizan una entrevista, para dar con
el perfil que buscan. Se valora sobremanera en esta seleccion la calidad de sus contenidos. A los
blogueros que se les contrata para cubrir este evento los deberian elegir los mismos disefiadores,
no los encargados de organizar el evento, porque son los disefiadores los que mejor conocen su
estilo y con qué tipo de estilo quieren que se les relacione.”’

Los viajes blogueros resultan muy rentables, mucho méas que los de
< FOTO G prensa, por la inmediatez de difusion de su contenido. Ademas en
€ cwoeiss un blog no se publica un solo posts del viaje, porque el bloguero

lleva varios modelitos que lucir en sus diferentes posts, por lo que

la repercusion sera mualtiple.

Los blogueros que tienen cierto caché exigen trabajar con su

propio fotégrafo, que casualmente suele ser su pareja. Porque todos

sabemos que detrds de, mas comunmente, una buena bloguera

& existe un novio que le acompafia a todas sus citas laborales, al que

" invitan a todos los eventos y que recibe regalos, que se convierten

‘ en contraprestaciones porque a veces ellas hacen posts para el

) género masculino. En la figura 2.10. se observa a Dulceida, una

e— famosa bloguera espafiola, posando con su novio para una foto de

dulceida & @ @sergigmez #bravastrip Instagram con el Hashtag de un evento al que asistieron gran
dulceida #dulceidos cantidad de blogueros.

Fig. 2.10. Instagram Dulceida

7 http://www.ifema.es/mercedesbenzfwm 01/ESTAPASANDO/Bloggers/index.htm
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2.6.  No todos los egobloggers son iguales

A las marcas, como ya hemos dicho con anterioridad, no les vale cualquier bloguero, porque si
eligen al erréneo toda su accion de marketing serd inutil, asi que habra que clasificarlos
conforme a su publico objetivo, el nimero de seguidores y de visitas que tienen, los contenidos
que ofrecen y su estilo.

Dentro del mundo bloguero existen diferentes categorias que dependen del reconocimiento de
cada uno de ellos, traducido en visitas y seguidores. Pero es que no solo depende de esto, que
serian los datos mas cuantitativos, sino también de la imagen y la apariencia de los mismos,
porque muchos blogueros conocidos no son como parecen.

Pero en este tema también cuenta el tiempo que lleves como egoblogger, porque a los pioneros
les molesta que ahora todo el mundo quiera ser bloguero por los beneficios que esto acarrea.
Pero para ellos fue un trabajo dificil y Ileno de ilusiones que no llevaba consigo segundas
intenciones, han preparado el camino a los nuevos. También hay que tratar a los blogueros que
se han abierto camino muy rapido en este mundillo, como son las celebrities o los blogueros que
han dado con una revista ya consolidada donde insertar su blog, esto les permite usar los
contactos de dicha revista (Telva, Vogue, Mujer hoy, etc.) y promocionarse en su revista online,
ahorrandoles todo este trabajo con el que tienen que lidiar la mayoria de ellos.

Muchos blogueros de categorias superiores preguntan al organizador del evento o el encargado
de la comunicacion de la firma quiénes van a colaborar en la accion y si entre ellos se encuentra
algin otro bloguero de niveles inferiores, rechazan esta colaboracion porque creen que su
imagen seria asociada a estos blogueros y saldrian perdiendo, mientras que darian ventajas a los
de nivel inferior aumentando su caché. Muchos consideran esto algo absurdo, pero otros lo ven
como una tactica para llevar su blog a buen puerto.

Y como en todos los sectores, en este existen también grupitos y enemigos. Los organizadores
de eventos cuando invitan a un grupo de blogueros estan hartos de oir que si su amiguito no esta
en la lista, ellos tampoco acudiran, metiéndoles en el compromiso de invitarlo. También sucede
lo contrario, si en la lista ven a un bloguero rival, declinaran la invitacion. Estas rivalidades
suelen surgir entre dos blogueros inicialmente amigos que, normalmente, piensan que el uno ha
copiado el modelito al otro y sus contenidos del blog. Todo esto hace que se conviertan en los
causantes del fracaso o las trabas que obtengan sus compaferos de profesién. En vez de
dedicarse cada uno a lo suyo, hacen grupitos que se ayudan entre ellos y buscan el fracaso de
sus enemigos. Esto ocurre principalmente en Madrid y Barcelona, los blogueros que residen en
otras ciudades se mantienen mas o menos al margen.

Pero los blogueros no son los Unicos que crean separacion entre ellos, sino que son también las
agencias mediante sus conocidas listas negras, que circulan por estos circulos. En ellas incluyen
a los blogueros con los que han tenido malas experiencias porque han hablado mal de las marcas
o las agencias, aunque la culpa haya sido suya. Y formar parte de esta lista negra viene a
significar que no contaran con él para colaboraciones, perdiendo sus privilegios como bloguero.
Aqui radica el miedo de los blogueros y por eso son tan prudentes a la hora de contar malas
experiencias y prefieren dejarlo en el ambito personal, escarmentar y ser ellos los que no
vuelvan a contar con esa marca 0 agencia.

Hasta que las marcas y agencias aparecieron en el mundo bloguero, éstos eran completamente
libres, podian hablar en sus posts de todo lo que les gustaba y lo que no, de sus buenas
experiencias y las malas, etc. no tenian miedo a nada, porque no dependian de nada, solo de sus
lectores, que buscaban leer la verdad sobre los asuntos que trataban.
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2.7.  Egobloggers VS periodistas

Los blogs no buscan destronar a los periodistas sino completar el mundo comunicacional y
avanzar en él. Uno no sustituye al otro en el trabajo con las marcas, los dos les interesan, hay
que aprender a fusionarlos para conseguir un mayor impacto ante el pablico objetivo.

Los blogs siguen siendo publico de la prensa, como la prensa lo deberia ser de los blogs porque
se mantienen al dia unos a otros y pueden encontrar noticias que les interesen entre sus
contenidos, cambiandoles el matiz que les diferencia ain méas. Los periodistas tienen que dejar
al margen sus pensamientos e ideas y escribir objetivamente la informacién. Los egobloggers, al
contrario, tienen que hacer esa noticia suya.

Pero como ya he dicho que las agencias y marcas atn no saben trabajar con blogueros, muchas
veces les mandan notas de prensa, escapandose de su competencia, como si fueran a hacer un
copia y pega del texto que les mandan en su posts. Deberiamos aprender a diferenciarlos,
porgue a veces mantenerlos juntos dificulta el trabajo de ambos.?®

A veces las agencias mandan fotos a los blogueros para que las publiquen, fotos cuyos derechos
de autor no pertenecen al bloguero. No sé si con la intencién de que estos los adquieran o para
ahorrar costes. ;Qué se supone que puede hacer una persona que trabaja para si misma, que ni
posee trabajadores, con esas fotos?

Muchos periodistas deberian poseer un blog en el que pudiesen crecer profesionalmente,
escribiendo libremente y sin censuras. Ademas ayudarse de sus propias redes sociales para
cubrir eventos y noticias seria una forma de evolucionar. Los blogs y las revistas trabajan de la
mano, No Son enemigos.

Pero lo cierto es que hoy en dia la prensa sigue sin respetar el trabajo de los blogueros, no los
toman en serio. Ellos no quieren llegar a ser redactor jefe de ningan periddico, ni han estudiado
periodismo para poder llegar a serlo, tan solo les gusta escribir, escribir sobre los temas que les
apasionan. Trabajan para si mismos, no solo informan sobre una noticia como hacen los
periodistas, sino que le dan un valor afiadido a la misma.

Pero la diferencia mas clara que encontramos entre ambos es que los blogueros no son
periodistas porgue no cubren noticias que no quieren cubrir, no estan en la obligacion. Los
periodistas responden ante su periddico, revista u otro medio.

Cabe tratar en este apartado el tema de las celebrities, porque en la sociedad son consideradas
como tal, pero éstos intentan evitar que este concepto se relacione con ellos, probablemente
porque se entiende como celebrity a alguien inalcanzable y ellos son siempre tachados de gente
real, con los pies en la tierra y a los que vemos como algo alcanzable.

Existen muchas egobloggers que en un principio eran celebrities que siempre han estado
interesadas en este sector. Pero creo que para estas es muy sencillo llegar a la cima de la
blogosfera porgue cuentan ya con jefes de prensa y estilistas y las marcas llevan afios realizando
colaboraciones con ellas. Para mi no son mas gue intrusas, a las que no niego que les guste la
moda, pero realizan esta actividad, porque para ellas es un hobby, para estar continuamente en
boca de todos, para tener una mayor repercusién en los medios.

También existen los blogueros que se lanzan a disefiar una linea de ropa por el simple hecho de
estar relacionado con su oficio. Pero la verdad es que la mayoria de ellos no saben de corte y
confeccion. Estos solo tienen un estilo muy claro y que gusta a un grupo de gente de la
sociedad, por lo que entiendo que hagan pequefias colaboraciones con marcas.

28 http://semioticaucm.blogspot.com.es/2014/06/periodistas-vs-bloggers-en-los-ultimos.html
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2.8. Tarifas

Hay blogueros que se patrocinan muy bien a si mismos, estan en la ctspide de la pirdmide y
tienen tarifas elevadisimas, pero luego no tienen tantas visitas ni poder mediatico como otros.
En definitiva, esto es el arte de saber venderse.

La exclusividad que poseen los blogueros con mayor renombre, suele llevar consigo mas
exigencias, impedimentos y quejas. Son celebrities de los pies a la cabeza, aunque digan lo
contrario.

Existen varias tarifas para un posts en un egoblog, dependiendo de su reputacién y su caché.
Este puede variar entre 50€ a 1.500 0 2.000€. ;Cémo es posible esa tremenda diferencia?
Considero que para pagar por un trabajo 50€ es mejor no invertir dinero en este medio y buscar
las colaboraciones gratuitas, hacer tu producto mas suculento para que sea interesante para ellos.
Pero el extremo contrario de llegar a pagar 2.000€, hace desprestigiar a sus compaifieros de
profesion y resulta muy dificil reducir la tarifa una vez que has pagado eso y lo saben.

Se desprestigian unos a otros, porque los que lo tienen como un hobby y no cobran nada estan
infravalorando el trabajo de sus compafieros, pero quien lo hace al revés y cobra demasiado esta
cambiando la realidad, deformando la imagen de los blogueros. Para que no suceda todo esto, se
deberian juntar tanto marcas y agencias como blogueros y consensuar una lista de precios,
teniendo en cuenta a los diferentes blogueros, pero siempre dentro de un orden. Este es el gran
problema de este mundillo en el que aln queda mucho por explorar, hay pocas reglas del juego
y muchos se aprovechan de esta situacion. Al existir este desconocimiento, los blogueros se
preguntan entre ellos para ver cuanto pedir y se ponen de acuerdo en ello mediante grupos de
WhatsApp gue tienen. Porque si uno pide 500€ y a otro se le ocurre pedir 100€, el segundo sale
perdiendo porque no sabe cuanto pedir, pero igual la marca rechaza al primero porque entiende
gue existen otros blogueros de su nivel que lo hacen por mucho menos.

En los posts patrocinados les exigen unas ciertas condiciones: a veces piden revisar el texto, que
no escribirlo porque lo que buscan es la esencia del bloguero, lo que le hace conectar con sus
suscriptores; incluyen cierta informacion y palabras clave; ciertas fotos o que el look esté
focalizado en su prenda; que exista un link que les redirija directamente a la pagina online de la
marca; que ese post esté ciertos dias en la pagina principal del blog, visible a simple vista y no
tener que buscarlo por él. Esto no quiere decir que no actualice en unos dias, sino que no cambie
a su blog de pagina en los dias pactados.

En este mundillo tan desconocido se confunde mucho entre valor y precio, por lo que las marcas
y agencias confunden una tarifa baja con unos resultados escasos. Ademas muchas veces los
blogueros no saben explicar el porqué de la capacidad promocional de su medio. Resulta todo
muy subjetivo, lo que no deja ni a unos ni a otros explotar sus ventajas. No se negocia
adecuadamente al no conocer todas sus posibilidades.

Un fallo comun es creer que las marcas grandes tienen mayor presupuesto que las pequefias o
gue acaban de nacer, por consiguiente las tarifas se elevan con los primeros. Pero las marcas
pequefias necesitan invertir mas en comunicacién, porque no tienen una imagen consolidada.
Ademas es normal que los bloggers trabajen de manera gratuita con las marcas mas conocidas o
de un nivel adquisitivo alto, porque les daran cache y creardn una imagen mas fuerte y
consolidada, de que las mejores marcas requieren de sus servicios y depositan toda su confianza
en ellos porque son blogueros fuertes y potentes. Y ya sabemos que las marcas se fijan en las
colaboraciones que han realizado los blogueros con anterioridad. Pero es que tal vez estos
blogueros no fueron la primera opcién de la marca, fue por rebote o fue el bloguero el que
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contact6 con ellos para hacerles una interesante propuesta. No hay que dar nada por hecho, a los
blogueros les gusta vender humo y el postsureo®.

Deberian publicarse las tarifas para los blogueros, realizar un trabajo de transparencia, como
hacen el resto de los medios y dejar de jugar con la ambigiiedad. Pero es cierto que estas tarifas
aun no existen y por ello muchos realizan abusos del medio. Un ejemplo es que hay celebrities
que han llegado a cobrar méas por un tweet que por posar en un photocall®.

2.9.  Prevision de futuro

Estos medios han vivido una evolucion natural, las marcas se han fijado en ellos o ellos han
conseguido que lo hagan y estas les han hecho crecer.

Creo que los blogs no son una moda, no son algo pasajero. Se dice que estan en su maximo
esplendor pero yo no lo creo asi, ain no. Todavia pueden sacarle mas partido a su medio y tal
vez esto conlleve perder los valores iniciales, pero la evolucién lo requiere. Nunca deberian
dejar de cuidar a sus lectores, son sus clientes. Pero si podrian contratar a un representante de
marketing (algunos ya lo tienen) que les ensefie a rentabilizar su blog al maximo, que sean ellos
los que se pongan en contacto con las agencias, porque al hacerlo un tercero tiene menos
vergienza a pedir y seguramente sepa mucho mas del tema o se pueda especializar. En Estados
Unidos una de las egobloggers mas famosas, The Man Repeller, posee el mismo representante
gue Tom Cruise.

Pero es indispensable la rapida especializacion o iran desapareciendo poco a poco. Es una
profesion vocacional donde irdn cayendo poco a poco los que estan ahi por las ventajas, los
regalos o los viajes, porque no ponen la misma pasion, no le dedican el mismo tiempo y no
tratan a sus lectores como la parte mas preciada del blog.

Si no ha explotado ya, probablemente no lo haga, tomarad otro camino, se reinventard y solo
triunfaran los que consigan destacar e innovar. Deben dejar de ser clones y las marcas tendran
que dejarles de tratar como tal (por los envios masivos).

Deberia existir una retroalimentacién entre medios, ayudarse unos a otros a crecer e informarse
para poder aportar una informacion completa y veraz a los lectores.

Antes de la crisis las marcas influyentes competian por imagen, pero ahora y tras el
descubrimiento de este medio de comunicacion, las marcas compiten por precios. Y es sabido
que los egobloggers son la forma mas econémica de publicidad y patrocinio. Representan una
opcidn profesional para muchos.

*® Usado especialmente en el contexto de la redes sociales y las nuevas tecnologias, para expresar
formas de comportamiento y de pose, mas por imagen o por las apariencias que por una verdadera
motivacion

0 Esun espacio importante, sobre todo porque en ese lugar las personas se detienen un momento,
mientras que los fotégrafos tratan de buscar su mejor angulo para tomar fotografias.
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Los egobloggers son profesionales del sector de la comunicacion que trabajan sobre lo que les
apasiona, deben ser personas de la calle, con los pies en el suelo, que tienen que cuidar ante todo
la relacion con sus lectores y que estos se sientan mimados y escuchados.

La informacion es fundamental en este mundo, quien no se renueva muere. Los contenidos de
los posts deben ser frescos y actuales, deberéan tener un valor afiadido que llame la atencion de
los lectores.

Las marcas tienen que aprender a trabajar con los egobloggers. Han visto en ellos una
oportunidad barata de promocion, por lo que les necesitan, ambos se necesitan.

Los eventos deben estar hechos a medida para los blogueros, ser muy experienciales y crear
contenidos para que los egobloggers puedan retransmitirlos en directo por sus redes sociales.
Crean una repercusion duradera en el tiempo, porque no todos postean a la vez.

Las tarifas no estan concretadas, por eso existe tanto descontrol y abusos por ambas partes.
Algunos blogueros deben valorar el trabajo que realizan y cobrar por él, porque si no nunca
podran profesionalizarlo.

La confianza es el motor que mueve este negocio. Sin confianza estos profesionales no
avanzaran, los lectores jamas pueden perder la confianza en los blogueros por lo que hay que
tener mucha trasparencia y ser honestos.

Los posts patrocinados no son posts que valgan menos ante el pablico porque muestran articulos
que ellos usarian, no nos engafian, solo nos informan de algo que han conocido por una
colaboracion. No es lo mismo venderse en un post que cobrar por él, ellos le dan forma, lo
redactan y lo amoldan a sus necesidades. Si no les gustan no lo aceptan.

Me he dado cuenta de que cuando empecé el trabajo no tenia ni idea de lo que traia consigo este
mundillo. Siempre me ha fascinado el poder de suscripcion que tienen sobre los lectores, porgque
yo misma al ver algin producto o prenda que sacan, me meto en su tienda online para
adquirirlo, pero suele estar agotado. Por lo que redireccionan a cientos de personas a las paginas
de las marcas que colaboran con ellos. No es nada intrusivo porque soy yo la que decido
meterme y curiosear, pero si que es verdad que a veces resulta algo violento que saquen los
mismos productos a la vez, sé que es un patrocinio desde que lo veo, pero tantos impactos
incomodan.

Un egoblog solo es la persona que hay detras de este creando contenido a diario. Es un trabajo
muy esclavo que nunca da vacaciones, incluso en los periodos vacacionales ellos son cuando
mas trabajo tienen.

He detectado que usan sus redes sociales como armas rapidas de informacion. Actualizan sus
perfiles en redes sociales una media de cinco veces al dia y al ser tan volatiles (porque rapido se
publica informacion encima) les permiten expresar lo que no se atreven a expresar en sus posts.
En las redes sociales se sienten mas libres, son mas ellos mismos sin censuras. Su Unica censura
es a la hora de hablar mal de la marca. Todos salen ganando si no transmiten informacion
negativa de las marcas, ellos por el miedo a las temidas listas negras y las marcas porque no les
interesa la publicidad negativa.

Pensé que ganaban mucho mas dinero en este sector, porque veo que trabajan con marcas muy
potentes a diario. Y es que salen perdiendo al no estar las tarifas prefijadas.
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Hay mucha envidia en el sector, lo cual no les permite crecer de forma natural, se crean
impedimentos entre ellos. Pero es que los blogueros que se creen los méas influyentes con esa
actitud de prepotencia no llegan a ningln lado y ya hemos dicho que el motor es la confianza
gue se consigue con sencillez y honradez.

Nadie dice la verdad. Todos quieren aparentar que son mas de lo que son, porque es la forma de
que las marcas se fijen en ellos. Y cuando ya eres alguien importante tienes tanta gente detras y
eres tan mediatico que no puedes decir muchas cosas que te gustarian.

No he tratado el tépico de siempre: “con tanto dinero como se gastan, yo también vestiria asi de
bien”. Pero no creo que el dinero sea el secreto de los grandes egobloggers sino haber visto una
oportunidad de negocio y tener una estrategia de marketing tan fuerte y consolidada.
Confraternizar tanto con sus lectores no es facil, conseguir suscriptores es muy complicado
porque la sociedad recibe al dia cientos de impactos y esta cerrada en banda a la publicidad. Y
por eso este medio es tan potente.

Lo que mas rechazo del mundo de los blogueros es el intrusismo que realizan los egobloggers
en el sector del disefio. Entiendo que quieran diversificarse pero para ello deberian realizar
cursos. Porque si no es asi, no se llama disefiar sino que estarian colaborando con una linea de
ropa de un disefiador, aportar ideas y conocimientos sobre moda y actualidad. Que no se pongan
galones que no les pertenecen ni se han ganado.

Este sector se vale de la cooperacion, si una de las dos partes no pone de su parte la otra no
podra sobrevivir o reinventarse.
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¥ 4. Se considera inmune a los impactos que recibe de las marcas

Si
No

NS/NC

Preguntas sin contestar: 0
Respuestas recogidas: 22

¥ 5. Le interesa la moda y la actualidad

Nada
Poco
Mucho

Bastante

Preguntas sin contestar: 0

Respuestas recogidas: 22
Pregunta:
Profesién

% Total
—— 14% 3
86% 19
0% 0
Gréfico Excel ‘ | Gréficos interactivos
% Total
— 5% 1
——— 18% 4
55% 12
_— 23% 5

| Grafico Excel | | Graficos interactivos

No hay ningun filtro aplicado a los resultados de esta encuesta

Alta a

24/08/2014 20:31:37
24/08/2014 20:42:13
24/08/2014 20:42:48
24/08/2014 20:44:18
24/08/2014 20:57:26
24/08/2014 21:02:54
24/08/2014 21:04:35
24/08/2014 21:05:39
24/08/2014 21:05:43
24/08/2014 21:11:10
24/08/2014 21:12:47
24/08/2014 21:18:21
24/08/2014 21:41:56
24/08/2014 21:52:15
24/08/2014 21:58:27
24/08/2014 22:17:13
24/08/2014 22:33:13
24/08/2014 23:01:10
24/08/2014 23:23:01
25/08/2014 0:13:34

25/08/2014 0:29:34

25/08/2014 13:25:45

Respuesta

Estudiante

Estudiante
Administracion
estudiante

Estudiante

Estudiante

Traductora

Publicidad y rrpp
Planificador y emisor de contenidos
administracion
estudiante

Publicista

TCAE

Ingeniero

militar

Comunicadora y publicista
Estudiante

Estudiante

Comercial

Disefiador de interiores
estudiante

Estudiante

¥ 6. Conoce el término egoblog

Si
No

Preguntas sin contestar: 0
Respuestas recogidas: 22
Pregunta:

% Total
36% 8
64% 14

Grafico Excel | | Graficos interactivos

Y si su respuesta es afirmativa ipodria definirmelo en unas lineas?

No hay ningun filtro aplicado a los resultados de esta encuesta

Alta a

24/08/2014
20:31:37
24/08/2014
20:42:13
24/08/2014
20:42:48
24/08/2014
20:44:18
24/08/2014
21:04:35
24/08/2014
21:05:39
24/08/2014
21:41:56
24/08/2014
21:58:27
24/08/2014
22:33:13
24/08/2014
23:01:10
25/08/2014
0:29:34

Respuesta

No

Blog en el que el autor o autora hablan de si mismos

No lo se

Blog de ciudadanos (generalmente mujeres) de a pie, que quieren compartir sus looks con el resto de la sociedad para asi inspirar a
los demas

Es una persona que tiene un blog que habla sobre él mismo, donde retransmite a sus seguidores sus aficiones e interesese.
Es un blog de una persona en la red que crea tendencias sobre tado en moda y se renueva cada dia
Un sitio en internet de una persona.

BloggerS que publican sus estilismos o su estilo de vida en un blog

Hace referencia a blogs- especialmente de moda- en los que la persona que escribe es el protagonista de todo (o casi todo) lo que
cuenta dia a dia.

Supone mostrar la actualidad que esta en ese momento mas de tendencia mesinte una plataforma virtual.

v 8. éConsidera el mundo blogger como una profesion o como un hobby?

Profesién

Hobby

Preguntas sin contestar: 0
Respuestas recogidas: 22

% Total
45% 10
55% 12

Grafico Excel | | Gréficos interactivos
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¥ 9. Los egobloggers son un buen medio de difusion para las marcas porque son personas comunes, de los que la gente copia su estilo éVes posible llegar a ser

como un blogger?

Si

No

Preguntas sin contestar: 1
Respuestas recogidas: 21

% Total
52% 11
48% 10

| Grafico Excel | | Gréficos interactivos

¥ 10. &Y como una celebrity?

Si
No

% Total
_— 19% 4
81% 17

Preguntas sin contestar: 1 . E——

Respuestas recogidas: 21

éEntiendes los post patrocinados como un engafio o una falta de honestidad con su publico? iPor qué?

No hay ningun filtro aplicado a los resultados de esta encuesta

Alta a

24/08/2014
20:31:37
24/08/2014
20:42:13
24/08/2014
20:42:48
24/08/2014
20:44:18
24/08/2014
21:02:54
24/08/2014
21:04:35
24/08/2014
21:05:39
24/08/2014
21:05:44
24/08/2014
21:11:10
24/08/2014
21:12:47
24/08/2014
21:18:21
24/08/2014
21:41:56
24/08/2014
21:58:27
24/08/2014

Respuesta

No, es una forma de publicidad

No, porque lo hace la gente por diversion, aunque sacan beneficio econémico ya que algunas marcas seguramente les regalen las prendas
que portan.

No, no es esa su funcién .

Si ya que son una fuente exuberante de cinismo.

Ambas cosas porque no piensa en el interés de los lectores,solo en el suyo.

No

No siempre y cuando se identifique que lo que estas leyendo es publicidad y no informacién.
No, es solo publicidad adaptativa y orientada

generalmente no

No

No es un engafio. Cualquier blog o web supone unos gastos de mantenimiento y gracias a los post patrocinados se pueden llegar a
sufragar.

No me parece mal somos libres para elejir y muchos medios para comparar
No.

Lo entiendo como una manera eficaz de patrocinio capaz de impactar a un publico objetivo y minoritario.

cComo conubes la intrusién en el periodismo por la que se les estd juzgando tanto a los bloggers? ées justificada?

No hay ningun filtro aplicado a los resultados de esta encuesta

Alta a

24/08/2014
20:31:37
24/08/2014
20:42:13
24/08/2014
20:42:48
24/08/2014
20:44:18
24/08/2014
20:57:26
24/08/2014
21:02:54
24/08/2014
21:04:35
24/08/2014
21:05:39
24/08/2014
21:05:44
24/08/2014
21:11:10
24/08/2014
21:12:47
24/08/2014
21:18:21
24/08/2014
21:41:56
24/08/2014
21:52:15
24/08/2014
21:58:27
24/08/2014
22:17:13
24/08/2014
22:33:13

24/08/2014
23:01:10

24/08/2014
23:23:01
25/08/2014

Respuesta

No, un blog es una especie de diario, que poco tiene que ver con las dotes periodisticas

No, porque mucha gente ignora sobre ciertos temas y no se pueden incluir como tales profesionales.
No

Injustificada, deberian dejar trabajar a los que de verdad conocen el campo.

No

No sabria contestar

No me parece mal

En ninguin caso creo que una blogger sea periodista ni considero los temas que trata como noticia.
Es una renovacion progresiva ldgica y justificada de el periodismo

actualizarse a las nuevas tecnologias

Me parece fuera de tono

No no es justificada

No todos los bloggers tienen formacion suficiente para hacer estas intrusiones y sus opiniones no deben seguirse,pero tambien es verdad
que otros estan formados y tienen opiniones serias

So
No es intrusion. Cualquiera puede exponer sus ideas.
N/C

Creo que es diferente el trabajo de un periodista con el del un blogger, por ello no deberian juzgar a los bloggers.

Considero que pueda resultar molesto para profesionales del periodismo que se considere a bloggeros y blogeras como profesionales de la
redaccion; sin embargo muchos escriben bien y seguro que valdrian para ser periodistas. De hecho, tal y como esta |a situaciona ctual en
Esparia, demasiados puestos de trabajo estan cubiertos por gente no cualificada, mientras hay talento desaprovechado...

No lo se, no estoy al tanto.

No estoy informada al respecto, pero creo que es valida si los contenidos son interesantes, y profesionales.

Grafico Excel \ Graficos interactivos
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Hoy en dia todas las celebrities parece que abren blogs, estas ya tienen el camino hecho porque todas las marcas quieren trabajar con ellas y tienen una imagen formada
y fuerte. élo consideras intrusién? épor qué?

No hay ningun filtro aplicado a los resultados de esta encuesta

Alta a

24/08/2014
20:31:37
24/08/2014
20:42:13
24/08/2014
20:42:48
24/08/2014
20:44:18
24/08/2014
20:57:26
24/08/2014
21:02:54
24/08/2014
21:04:35
24/08/2014
21:05:39
24/08/2014
21:05:44
24/08/2014
21:11:10
24/08/2014
21:12:47
24/08/2014
21:18:21
24/08/2014
21:41:56
24/08/2014
21:52:15
24/08/2014
21:58:27
24/08/2014
22:17:13
24/08/2014
22:33:13
24/08/2014
23:01:10
24/08/2014
23:23:01
25/08/2014
0:13:35
25/08/2014
0:29:34

Respuesta

No, es publicidad

Si, porque las celebrities son lo que son, ya hay personas especializadas para los blogs, aunque una celebritie claramente es mas facil que haga una
marca conocida.

No, al fin de cuentas viven de su imagen.

Efectivamente, son unas belenes esteban en el mundo del periodismo y la publicidad.

Si, no es justo

No,solo son instrumentos de la maquinaria capitalista para vender productos

No lo considero intrusién

No, creo que es el camino facil de las marcas de acercarse a su target y el camino de las celbs para relacionarse con sus seguidores.
No, lo considero una forma de vender

no, simplemente una ventaja

Quizas se aprovechan en exceso de su posicién

Las celebrities son iconos a seguir y pueden llegar a influir positivamente en los beneficios de las marca
Bueno creo que esta bien nosotros podemos escojer a los mejores y mas preparados

Si

No. Aprovechan su condicion.

No. Considero los blog un medio mas de comunicacién(un medic categorizador) y si tengo que considerarlo un medio intrusién. lo haria también con la
mayoria de los nuevos medios existentes

Si,porque las marcas utilizan a las celebrities porque ya tienen seguidores y puede que incluso a esas celebrities ni si quiera les guste el producte

Lo pedria llegar a considerar intrusién en cierta parte. Muchas famosas abren blogs sin tener ni siquiera idea de moda, pues son vestidas por sus estilistas;
pero crear un bog que sera seguido por sus fans parece un éxito asegurado... la gente se deja engafiar facilmente.

No, el problema sera de las marcas y de las personas que siguen este fenémeno.
No, creo que si funcionan es por algo, porque cuentan con seguidores, y hay una idea de negocio detrds muy bien pensada. Todos salen ganando.

No, es una ventaja que tienen por ser peracnajes publicos

éCrees que desprestigian el trabajo de los bloggers que llegaron donde estan por su trabajo y no por ser quien son? Justifica tu respuesta

No hay ningtn filtro aplicado a los resultados de esta encuesta

Alta a

24/08/2014
20:31:37
24/08/2014
20:42:13
24/08/2014
20:42:48
24/08/2014
20:44:18
24/08/2014
20:57:26
24/08/2014
21:02:54
24/08/2014
21:04:35
24/08/2014
21:05:39
24/08/2014
21:05:44
24/08/2014
21:11:10
24/08/2014
21:12:47
24/08/2014
21:18:21
24/08/2014
21:41:56
24/08/2014
21:52:15
24/08/2014
21:58:27
24/08/2014
22:17:13
24/08/2014
22:33:13
24/08/2014
23:01:10
24/08/2014
23:23:01
25/08/2014
0:13:35
25/08/2014
0:29:34
25/08/2014
13:25:45

Respuesta

No, simplemente tienen el camino un poce mas facil

Si, porque lo hacen por dinero, no por vocacién.

Cada uno se gana la vida como puede.

Si creo que lo desprestigian pero no dejan de ser quien son para las personas con criterio que leen dichos blogs.
Si, no es justo

No sabria contestar,no estoy informado

No, no lo creo

Creo que todo el mundo sabe distinguirlo es mas, considerd que los bloggers que estan en los mas alto por su trabajo son mas reconocidos entre los
lectores.

Tal vez, cada caso y tematica sera particular

no, de echo gente entendida en el tema volara mas un blogger de alguien que ha salido desde abajo a unc creado por un famoso
Si

No

A los grandes blogger nadie los puede desprestigiar si hacen bien su trabalono

No

Ne. La vida es un combate.

Si., creo que lo desprestigian.

Si, porque ahora cual celebrity puede tener un blog por su fama y no por su talento para ese trabajo

Si, para las celebrities es mas facil conseguir el xito de sus blogs, pues ya cuentan con un séquito de fans anteriores a su creacién; mientras que las
bloggeras normales comienzan desde abajo.

No lo se y no me interesa el tema
Vivimos en un mundo muy globalizade, por lo que creoc que hay hueco para todo, como es el caso de un blogger y un egoblogger.
Un poco porque tienen mas facilidad para obtener patrocinadores

Si. Una celebritie, haga lo que haga, la captacion de su publico ya la tiene hecha
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éExplotara el munde del egoblogger? éPor qué?

No hay ningdn filtro aplicado a los resultados de esta encuesta

Alta a

24/08/2014
20:31:37
24/08/2014
20:42:13
24/08/2014
20:42:48
24/08/2014
20:44:18
24/08/2014
20:57:26
24/08/2014
21:02:54
24/08/2014
21:04:35
24/08/2014
21:05:39
24/08/2014
21:05:44
24/08/2014
21:11:10
24/08/2014
21:12:47
24/08/2014
21:18:22
24/08/2014
21:41:56
24/08/2014
21:52:15
24/08/2014
21:58:27
24/08/2014
22:17:13
24/08/2014
22:33:13
24/08/2014
23:01:10
24/08/2014
23:23:01
25/08/2014
0:13:35
25/08/2014
0:29:34

Respuesta

Puede, hay demasiados

Si, explotarad cémo todas las modas, porque esto no deja de ser una moda mas y cada dia lo hace mas gente.
No tengo no idea.

Lo dudo, parece bastante estable.

Si

Si,porque es un mundo absurdo

Si, porque hay demasiadas

Es un mundo que seguird. Creciendo por la cercania que tiene con sus seguidores y |a importancia que de |le da al feedback. Es una manera de
humanizar tanto a las marcas como a las personas que lo llevan y eso hoy en dia es muy importante.

No lo se

no soy de bloggers, no sabria decir

No

No explotara pero si que surgirdn nuevas vias de manifestacién online

No creo hay tema para rato!!!

Si

No. Podra perder crédibilité o fuerza, en fin pasarse de moda porque apareceran c osas nuevas.

Quien sabe...

Si porque las marcas aprovechan la fama de las celebrities y eso desprestigia a las bloggers, las cuales se cansaran y dejaran el oficio
No lo creo, pasa como en el mundo de la cancién, cada dia surgen nuevos cantantes de debajo de las piedras... y ahi siguen...
Me tiene sin cuidado este fenémeno

Seguramente, porque apareceran nuevas formas de comunicacién.

No,Aun no

Si la respuesta ha sido afirmativa, écémo crees que lo hara?

No hay ningun filtro aplicado a los resultados de esta encuesta

Alta a Respuesta

24/08/2014 20:31:37 Perdera el interés o se volvera demasiade personal

24/08/2014 20:42:13 Porgue todo el mundo lo acabara haciendo y sera una jauja y no serd serio.
24/08/2014 20:42:48 Dejaran de interesar a la gente.

24/08/2014 20:44:18 No creo que lo haga

24/08/2014 20:57:27 Habra demasiados

24/08/2014 21:02:54 Dejaran de ser interesantes para la gente

24/08/2014 21:04:35 La gente empezara a ignorarlos y a inspirarse en otras cosas

24/08/2014 22:33:13 Por el desprestigio a las verdaderas bloggers

24/08/2014 23:01:10 La respuesta ha sido negativa.

25/08/2014 0:13:35

25/08/2014 0:29:34 No lo hara

Desapareciendo, o reduciéndose al minimo porque se sustituird por otras plataformas.
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‘€GO
bloggers

dPor qué las sequimos’

Les rega!an ropa

que jamas podremos
comprar...

¢TE GUSTA MI
NUEVO BOLSO
QUERIDA
FOLLOWER?

Cuanto més las ?uieren
las marcas, més las odiamos

nosotras...
LW LN AN N LN LN LW L

Les pagan via jes idilicos
@ a sitios que jomés pisaremos..
{QUE TAL POR

LA “OFI"
FOLLOWER?

a leer 100 comentarios rollo:
*Envidiaca,jestas divina! * **

Y ahora se tumbaré en la hamacar

Jon VIPS en todas las fiestas
a las gue nunca te invitaran.

iMRA FOLLOWER.
SIN MANOS |

Y ademés les pagan por “pinchar”
o mejor dicho, por elegir la lista P
de reproduccisn y darle al play.)

Jolo hay un remedio para esta auto-tortura:

UNFO LLO'w'é\t
(
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