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EL SECTOR 

EN ESPAÑA

 

El sector en España

Continuo proceso de internacionalización 

debido a:

Inestabilidad del consumo nacional (natalidad)

Acciones de promoción internacional  (MARCA 
ESPAÑA)Excelente relación diseño - calidad - precio

Excelente relación diseño - calidad - precio

 

Datos económicos del 

sector:

La Unión Europea (UE) sigue siendo el 

principal destino, pero pierde importancia 

respecto 2011 pasando del 79% al 67%.

Peso de la 

exportación

Total facturación

(millones de €)

2009 26,25% 488,2

2013 46,7% 260

Menor demanda de países 

clientes (Italia y Portugal)

Mayor interés por consolidar 

mercados emergentes (Rusia y 

Brasil)

 

Exportaciones por áreas

 



 

 

PRODUCTOS

 

ESCURREBIBERONES

MARCA Chicco Tigex Babymoov Saro Beaba Boon Skiphop

PRECIO 15,50 € 19,95 € 14,39 € 9,95 € 28,89 € 30,75 € 29,99 €

 Las características de este producto en 

sus diferentes marcas son muy similares, 

radicando sus diferencias únicamente en 

la capacidad o estética de los mismos.

 

PLATO ANTIDERRAMES

MARCA Boon

PRECIO 12,50 €

 Las características de estos platos es que 

tienen un recogedor de comida para que 

ésta no se caiga al suelo. 

 Además, los platos se pegan a la mesa con 

una ventosa para evitar que se muevan.

* Únicamente hemos 

encontrado una marca 

que comercializa estos 

platos

 

VASOS ANTIGOTEOS

MARCA Nuby CamoCup Difax

PRECIO 7,99 € 13,06 € 9,44 €

 Las características varían de unas marcas 

de vasos a otras, los hay que son una 

adaptación del biberón y otros que son 

más parecidos a los vasos de los adultos.

 

SOPORDE PARA EL BAÑO

MARCA Diset Tigex Jané Camele´o Fisher-Price

PRECIO 10,25 € 14,90 € 21 € 72,4 € 54 €

 Las características de este producto en 

sus diferentes marcas son muy similares, 

radicando sus diferencias únicamente en 

la capacidad o estética de los mismos.

 

ORINALES

MARCA Dotpot Imaginare

PRECIO 49,95 € 29,45 €

 En cuanto a sus características, radican en 

que algunos orinales se pueden adaptar 

posteriormente a la taza del wáter, y 

otros solamente pueden utilizarse como 

orinal.

 



 

 

BOLSOS

MARCA Baby Style Bebédue Baby Clic Celestina Globba

PRECIO 49,90 € 54€ 44,90 € 1250 € 1190 €

 Las características son muy similares, ya 

que suelen llevar los mismos accesorios 

unos y otros, y la diferencia únicamente 

radica en las marcas, ya que algunas de 

las marcas conocidas de bolsos, también 

hacen bolsos maternales.

 

DISTRIBUIDORES

 

Distribución del mercado 

nacional

• El comercio multimarca es el canal que concentra la 

mayoría de las ventas (44%)

• Destaca el comercio on-line con un 2% de la ventas

 

Distribuidores

Según nos han comentado,  las tiendas 

contactan con distribuidores en las ferias. 

Madrid en Enero y Octubre Colonia en Septiembre

Estatales Europeas

Contratos de exclusividad

 

MARKETING 

DE LA 

EMPRESA

 

 Busca satisfacer tanto a los padres como 

a los niños:

• Buscan satisfacer los deseos de los más 
pequeños.

• Valoran la buena experiencia que un 
producto pueda proporcionar a sus hijos.

PADRES

• Desde los tres años se fijan mucho más 
en lo visual y valoran especialmente los 
aspectos más lúdicos.

HIJOS

 



 

 

PUBLICIDAD 
PARA BEBES

Dirigida a los 
padres, ya que 
los bebes solo 
responden a 

estímulos

Formas más 
comunes de 
publicidad en 
canal on-line.

Inclusiones de 
anuncios de las 
empresas de 

puericultura en 
“social adds”

Forma 
indirecta de 
publicitar 

productos en 
blogs 

especializados.

 

CONCLUSIONES/

PREVISIONES

 

Previsiones 2015

ASEPRI prevé un incremento del 6% de la exportaciones.

Igualmente se estabilizará el mercado nacional.

Las previsiones de empleo sectoriales aumentarán un 1%.

Si finalmente “Bellemont” decide comercializar sus 

productos en España deberá distribuirlos en tiendas 

multimarca o comercio on-line acorde con los 

precios expuestos.
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LE SECTEUR 

À ESPAGNE

 

Le secteur á Espagne

Processus d' internationalisation continu 

par suite de:

Instabilité du consommation national (natalité)

Actions de promotion international (MARQUE 
ESPAGNE) Excellent rapport dessin-qualité-prix

Excellent rapport dessin-qualité-prix

 

Renseignement 

économique du secteur:

L'Union Européenne (UE) est encore le 

principale destination mais baisse 

importance au sujet de 2011 en diminuant 

de 79% à 67%

Pourcentage 

d'exportation
Total facturation

2009 26,25% 488,2

2013 46,7% 260

Mineure demande des pays 

clients (Italie et Portugal) 

Major intérêt par consolider 

marchés émergents (Russie et 

Brésil)

 

Exportations des surfaces

 



 

 

PRODUITS

 

PASSOIRES DE BIBERON

MARQU

E

Chicco Tigex Babymoov Saro Beaba Boon Skiphop

PRICE 15,50 € 19,95 € 14,39 € 9,95 € 28,89 € 30,75 € 29,99 €

 Les caractéristiques de ce produit dans 

ses différents marques sont très 

semblables. Les différences sont trouvées 

uniquement dans la capacité ou 

l'esthétique.

 

ASSIETTES ANTI-ÉCOULEMENT

MARQUE Boon

PRICE 12,50 €

 Ces assiettes sont caractérises par avoir 

un assiette qui recueille la nourriture de 

façon á éviter que cette se réprenne 

 En plus,  les assiettes adhérent à la table 

avec une venteuse pour éviter son 

mouvement 

* Nous avons trouvé 

seulement une marque 

qui commercialise ces 

assiettes

 

VERRES ANTI-DÉGOUTTEMENT

MARQUE Nuby CamoCup Difax

PRICE 7,99 € 13,06 € 9,44 €

 Les caractéristiques sont différents 

suivant la marque des verres. Quelques 

sont une adaptation du biberon et autres 

son plus semblables aux verres des 

adultes.

 

SUPPORT POUR BAIGNOIRE

MARQUE Diset Tigex Jané Camele´o Fisher-Price

PRICE 10,25 € 14,90 € 21 € 72,4 € 54 €

 Les caractéristiques de ce produit dans 

ses différents marques sont très 

semblables. Les différences sont trouvées 

uniquement dans la capacité ou 

l'esthétique.

 

POT DE CHAMBRE

MARQUE Dotpot Imaginare

PRICE 49,95 € 29,45 €

 Ses caractéristiques résident dans 

quelques pots de chambre peuvent s' 

adapter après à la cuvette, et autres 

seulement peuvent utiliser comme pot de 

chambre.

 



 

 

SACS

MARQUE Baby Style Bebédue Baby Clic Celestina Globba

PRICE 49,90 € 54 € 44,90 € 1250 € 1190 €

 Les caractéristiques sont très 

semblables puisque tous ont les mêmes 

accessoires, et la différence seulement 

réside dans les marques parce que 

quelques marques de sacs connues 

fabriquent sacs maternelles aussi.

 

DISTRIBUTEURS

 

Distribution du marché 

national

• Le commerce multimarque est le canal qui rassemble la 

majorité des vestes (44%)

• Le commerce online ressort avec un 2% des ventes

 

Distributeurs

Selon nôtres sources, des magasins 

contactent avec distributeurs dans foires 

Madrid en janvier et octobre Colonia en septembre 

Étatique Européennes

Contrats d' exclusivité

 

MARKETING 

DE 

L'ENTREPRISE

 

 Essaye de satisfaire autant aux parents 

qu'aux enfants:

• Essaye de satisfaire les désirs des plus 
petits.

• Évaluer la bonne expérience qui un 
produit puisse apporter à ses enfants.

PARENTS

• Depuis trois ans regardent beaucoup plus 
dans ce qui es visuelle et évaluent 
spécialement les rapports plus ludiques.

ENFANTS

 



 

 

PUBLICITÉ 
POUR BÉBÉS

C' est dirigée 
aux parents 
puisque les 

bébés 
répondre 

seulement à 
stimulants

Manières de 
publicité plus 
communes en 
canal online

Inclusion des 
annonces des 
entreprises de 
puériculture à 
"social adds"

Manière 
indirecte

d’annoncer
produits à 

blogs 
spécialisés.

 

CONCLUSION/PR

ÉVISIONS

 

Prévisions 2015

ASEPRI fournit un accroissement de 6% des exportations.

Le marché national s'établira aussi.

Les prévisions du emploi sectoriel augmentera de 1%.

Si "Bellemont" finalment décide commercialiser ses 

produits à Espagne, devra les distribuer à magasins 

multimarque ou commerce online en accord avec les 

prices exposés.
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