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RESUMEN

El trabajo explora | a aplicabilidad de | as her
del museo. Los avances tecnol -gicos y | a Red 2
tes que facilitan | a participaci-n del p¥%blico

nNi smos muse2sticos desempefan un uso esencialm

sos disponi bl es.

PALABRESAVENUS €O, comunicaci-n, TI C, Red 2.0, pub

ABSTRACT

The research explores the applicability of di
Technol ogical advances and Web 2.0 have provid
tate audience participation in the institution
ke an essentially promotional and advertising
KEYWORDBIUS eu m, communicati on, TI C, Web 2.0, adve
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1 . NTRODUCCI ¢N
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Wl ti mos afos el desarroll o vy el i mpacto
noso proceso de cambio a nivel gl obal q
di fundir | a cultura. Se han erigido n
na cultura mucho m8s cercana y particifg
do mayor trascendencia y las institucio
enovar sus estrategias para poder conec
do este hilo argumental , el presente tr
de difusi-n cultural en el entorno de |
omo | a Atrasferencia de conoci miento cu
e |l a sociedad al uso y disfrute del pat
el museo i mplica desarroll ar campa€fas vy
en | a asistencia a exposiciones o0 actiyv
guzas de visita, maquetas, escenograf?2a
do | a creaci-n de un entorno que persiog

mucho m8s social y colaborativa.
do del precepto de gQgue un museo no es Y
a diferentes bienes culturales y art?2s
sidad que experimentan estas institucic
d ha evolucionado y las instituciones ¢
an adaptarse a | os nuevos medios y sopo
a, evitar el olvido o |l a desaparici-n.
osean una web propia o gestiones difere
acaten | a dimensi-n dial-gica propia de
gue | os mMuseos necesitan asumir en mayo
onsiderar a su p¥%blico objetivo no c¢oma
del entorno social y cultural de | a ins
ste precepto se establecer88 una retrosp
en | as acciones y campafas de difusi-n
muse2sticas, el museo Yy | as galerzas ql
especial mente. Per o, puesto que |l a inf
o categor?2as, tan solo |l os ans8lisis y
recta con |l as instituciones de bell as



anali zar8n una serie de casos a fin de evaluar

arte espafoles con |l os nuevos medios digitales
tienen con sus p¥blicos. Final mente se esbozar
nas pr8cticas que puedan ayudar al museo a enf
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2.BJETI VOS

Con este trabajo se busca, en primera medida,

apoyo | as nuevas formas de difusi-n basadas en
blico objetivo en | as actividades y gestiones
especialmente I a inclusi-n de |l as tecnol og?2as
qgue el usuari o puede interactuar, en consecuen
dad. A partir de estos preceptos, se busca ani

instituciones muse?2sticas de participar activa
pia de |l a Red 2.0

Para | ograrl o, se marcan | os siguientes objeti

1 Describir | a evoluci-n que | as institucione
mos afos a fin de model ar el per fil del mu s €

1 Analizar y mostrar |l as nuevas formas de dif
inclusi-n tecnol-gica en |l os entornos del mu

1 Conocer |l os principales medios y soportes d
muni caciones del museo.

1 Conocer | a implicaci-n que exhiben | os museoc

digitales y 2.0.

1 Pl antear un breve plan de mejora que al ber gl
tos b8sicos que las instituciones muse2stic

comunicaciones con sus p¥blicos.






3.USJI FI CACI &N
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