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Introduccion

1 - Introduccion

1.1 Justificacion y objetivos de la investigacion

Quién no ha experimentado el fenédmeno fan a lo largo de su vida en alguna ocasién. Cada cual
a su manera, pero seguro que la mayoria de las personas han disfrutado intensamente
contemplando las peliculas de sus actores favoritos o escuchando las canciones de sus musicos
y cantantes preferidos; esos que despiertan una fascinacién muy particular. Sin embargo,
nunca habia existido nada parecido a lo que supusieron los Beatles.

Hoy dia, son cientos los adolescentes (y no tan adolescentes) que se desviven por el
prototipico cantante de éxito cuyo origen esta en las campafias de marketing disefiadas para
alcanzar el maximo beneficio con el menor esfuerzo posible. Artistas que son fruto de la
cultura de masas, con un talento mds que discutible y que se comportan cual estrella fugaz:
breves, pero intensos, y, una vez desaparecidos, nadie vuelve a saber nada de ellos (pensemos,
por ejemplo, en todos los concursantes que son ganadores de programas como Factor X o el
nacional Operacion Triunfo y en su efimera carrera musical). Pero, al margen de lo anterior,
todos tienen otra cosa en comun: son una mera imitacién de The Beatles, o, para ser mas
precisos, el resultado de una estrategia comercial de corto alcance que toma como referencia
el modelo que el famoso grupo de Liverpool representa en la historia de la cultura
contemporanea.

The Beatles (en adelante, los Beatles) se convirtieron en el primer caso de fendmeno fan a
gran escala de la historia y permitieron el desarrollo de un nuevo paradigma en términos de
comunicacién publicitaria y modelo de negocio en el ambito musical que hasta entonces no se
habia conocido. Los profesionales de la industria musical y la comunicacién fueron capaces de
aprovechar el enorme talento que tenian Lennon y compafia y convertirlos en modelos a
imitar para sucesivas formaciones musicales a nivel internacional. A diferencia de muchos
otros fendmenos mediaticos, sus discos seguirdan vendiéndose en el futuro, lo cual indica que
la calidad no tiene por qué estar refiida con el negocio y las estrategias de marketing.

Ya en el pasado siglo XX encontramos figuras anteriores a los Beatles como Marilyn Monroe o
Marlon Brando que posibilitaron todo un modelo de negocio’, asi como un movimiento de
seguidores realmente grande; sin embargo, veremos a través de este estudio que, con el caso
de los Beatles, y gracias a la ayuda de medios de comunicacién muy influyentes, el fendmeno
fan alcanzé dimensiones monumentales.

El desarrollo de las nuevas tecnologias de la informaciéon y la comunicacidon como internet ha
supuesto un cambio de paradigma en las industrias culturales en términos de movilizacion
social que poco o nada tiene que ver con etapas anteriores; Facebook, Twitter, YouTube,
Instagram, mas un largo etc. El contexto actual de la comunicacién publicitaria gira en torno al

! Pensemos, por ejemplo, en el Star System hollywoodiense, desarrollado por los estudios de cine en la
llamada “Epoca Dorada de Hollywood”, el cual idealizaba frente al publico a los actores y actrices
disefiando para ellos una imagen predefinida, mientras que eran sometidos a exhaustivos y exclusivos
contratos por parte de productoras y estudios. Fuente: GUBERN, R. (1998). Historia del cine. Madrid,
Espafa: Editorial Lumen.
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Capitulo 1

fendmeno fan, pues debe quedar claro desde el principio que dicho fenédmeno trae consigo un
incremento en la produccién de contenidos y ante todo en las ventas. Hoy dia cualquier
empresa 0 marca quiere conseguir fans. Lo que hace unas décadas podia quedar relegado al
ambito de la industria discografica, el cine y, en definitiva, el entretenimiento, hoy se ha
extendido a todos los dmbitos de nuestra realidad, de manera que, ahora, los anunciantes, las
marcas, también quieren conseguir la devocién de sus clientes y desarrollar una experiencia de
consumo que vaya un paso mas alla, de forma que los clientes no sean simples consumidores,

”2). Vemos de esta

sino que se conviertan en seguidores (son las denominadas “Lovemarks
manera que el fendmeno fan desempefia cada vez un papel mds importante en nuestra
sociedad, por lo que seria imprescindible tratar de entender qué es, cdmo se desarrolla y qué
papel ejerce dentro de la cultura de masas. Sin embargo, la reflexion que existe respecto a este
fendmeno es escasa y quizd solo se haya analizado el tema desde el marco de la psicologia

social.

Esta investigacion trata de abordar el tema desde el punto de vista de las ciencias de la
comunicacién y, en concreto, desde la publicidad y las relaciones publicas; pues, si bien es
cierto que la sociologia las tiene en cuenta, no en suficiente medida, y es importante sefialar
que, sin la comunicacién publicitaria y las relaciones publicas, el fendmeno fan como se
concibe actualmente no existiria.

1.2 Objetivos

Como ya sefialdbamos al comienzo del apartado, hoy dia, el cine, la television, la literatura vy,
por supuesto, la mdusica (es decir, cualquier tipo de manifestacién cultural), estan
determinadas por el marketing, llegando incluso en algunos casos a condicionar y corromper —
admitase la expresién- los propios contenidos, el producto ofertado. Mientras que las
producciones artisticas se hacian antafio con la premisa de transmitir sentimientos,
experiencias, preocupaciones, vivencias de los artistas, con el transcurrir del Ultimo siglo y el
desarrollo de los medios de comunicaciéon y del sistema de produccion capitalista, han
ocasionado que dichas condiciones queden al margen y no sean necesarias para los contenidos
de la cultura de masas. Actualmente el objetivo es a toda costa vender y el resultado son obras
carentes de talento artistico cuyo motivo de ser no reside en la expresion y los sentimientos
del artista, sino en el mercado. El mercado como creador supremo de los contenidos culturales
de masas.

Este trabajo no pretende reflexionar acerca del sentido que el arte y la expresion artistica
tienen en nuestra época, puesto que eso implicaria extender demasiado su alcance. Nos
ocuparemos, simplemente, de plantear una serie de cuestiones relativas al modo en que se
organizan las estrategias de comunicacion publicitaria para promocionar a los artistas que

2 Anglicismo que hace referencia al concepto creado por Kevin Roberts en su obra de 2004: Lovemarks:
The future beyond brands, el cual define la posicién de una marca dentro de una determinada cultura.
La empresa atrae al consumidor a través de los sentidos y logra mantener una relacion leal y estable
gracias a que es capaz de introducir emocion en la forma de relacionarse con sus publicos. En
definitiva, una lovemark es aquella marca que amamos. Fuente: Diccionario LID de Marketing Directo e
Interactivo, sin autor. Consultado el 19 de junio de 2015. Accesible en:
http://www.marketingdirecto.com/diccionario-marketing-publicidad-comunicacion-nuevas-
tecnologias/lovemark/#sthash.YASQGHFD.dpuf
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Introduccion

desarrollan su actividad en el dmbito musical; un dambito que forma parte de las llamadas
industrias culturales, que se enmarcan a su vez en el contexto de la cultura de masas.

Ante todo ha de quedar claro que el fendmeno fan tiene origen en la cultura de masas y que
existen una serie de componentes psicoldgicos y socioculturales que influyen en su desarrollo.
El objetivo de este estudio sera el analisis de la carrera de los Beatles, de manera que podamos
comprender el papel que jugaron la publicidad y las relaciones publicas en su vertiginosa
carrera, asi como su posicién dentro del modelo de negocio que se instaurd en la industria
musical pasando a definirla hasta dia de hoy. Trataremos ademas de entender el proceso de
produccién de contenidos por parte de la cultura de masas y cémo la cultura popular es
persuadida por el sistema, llegando a perder su esencia (obviamente, desde el punto de mira
de los procesos comunicativos). De esta manera, los objetivos perseguidos con esta
investigacion seran los siguientes:

1. Determinary aclarar la importancia de la comunicacion publicitaria en el desarrollo del
fendmeno fan, asi como el papel que juega dentro de la industria musical.

2. Conocer qué componentes psicolégicos y socioculturales influyen en el desarrollo del
fenémeno fan.

3. Describir la imprescindible labor de la comunicacidn publicitaria en la expansion y
comercializacidn de cualquier producto cultural.

4. Entender los procesos socioculturales que intervienen en el paso de la cultura popular
a la cultura de masas.

5. Conocer cdmo ayudd la comunicacidn publicitaria a que los Beatles fueran conocidos
en todo el mundo.

6. Examinar la mutua influencia de los Beatles y la industria musical.

7. Estudiar cémo fue posible que cuatro jévenes sin formacion empresarial llegaran a
convertirse en el negocio musical mas rentable y prolongado de la historia®.

> El portal Digital Dream Door elabora y actualiza listas de éxitos en lo referente al mundo de la
industria musical en base a cuatro criterios respecto a los artistas: popularidad actual, influencia en las
obras de otros artistas, impacto en términos musicales e impacto en términos culturales. Datos sacados,
a su vez, de fuentes externas basadas en estadisticas como la RIAA (Recording Industry Association of
America) o la revista Bilboard (ambas, por otro lado, sitian también a los Beatles como la banda de
musica mas exitosa de todos los tiempos). En su lista 100 Greatest Rock Artists, Digital Dream Door
establece la clasificacion de las 100 bandas o artistas mas importantes de la historia de la musica rock.
The Beatles aparece en el puesto nimero uno. En adicién la revista Rolling Stone realizé una
clasificacion similar en 2011 titulada 100 Greatest Artist que otorgaba de nuevo el primer puesto a los
de Liverpool. Fuentes (consultadas el 21 de junio de 2015):
http://digitaldreamdoor.com/pages/best_artistsddd.html

http://www.billboard.com/articles/lists
http://www.riaa.com/goldandplatinum.php?content_selector=top-selling-artists
http://www.rollingstone.com/music/lists/100-greatest-artists-of-all-time-19691231/the-beatles-
20110420
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Capitulo 1

1.3 Marco tedrico y procedimiento

Por otro lado, y en primer lugar, sera necesario, una vez descritos los objetivos del presente
analisis, definir un marco tedrico, tanto desde el punto de vista sociocultural como psicoldgico,
qgue nos permita comprender y manejar conceptos como fenémeno fan, cultura de masas o
producto cultural, entre otros. La esencia de esta primera parte del trabajo serd la revision de
diferentes fuentes bibliogréficas con el objetivo de poder extraer la teoria necesaria para
cumplir con los cuatro primeros objetivos sefalados en el epigrafe anterior. Una vez realizado
este marco conceptual, en el que habremos dejado claro una serie de premisas, realizaremos
un repaso de la carrera de los Beatles para contrastar todo lo recogido con anterioridad y
ejemplificarlo a través de un caso concreto. Con esta segunda parte de la investigacidn, no solo
tendremos una referencia perfecta como ejemplo para la primera parte, sino que podremos
cumplir los restantes objetivos sefialados con anterioridad y entender la carrera del grupo
desde el punto de mira de la teoria recopilada previamente y analizar dicha carrera desde una
perspectiva hasta ahora poco considerada como seria la comunicacidon publicitaria y el
marketing®.

Finalmente, el ultimo bloque trata de hacer converger ambos bloques, de manera que se
puedan establecer unas conclusiones comunes que den fundamento al estudio.

Frente a cualquier planteamiento de cardcter dogmatico, hemos creido que seria mas
conveniente incorporar las aportaciones de varias disciplinas tedricas, que permitan dar
cuenta de un fenédmeno complejo, que concierne e interesa a varios ambitos de reflexion
simultdaneamente. Asi pues, utilizaremos algunas ideas y conceptos tomados de disciplinas
como la Semiédtica, la Antropologia o la Psicologia, que nos ayudan a entender mejor las
estrategias de comunicacidn, los procesos culturales y las emociones que justifican y sostienen
el fendmeno de la experiencia estética y, por extension, el propio fendmeno fan.

Palabras clave: Fendmeno Fan, Cultura Popular, Cultura de Masas, Producto Cultural,
Industrias Culturales, Campafia de Comunicacién, Star System, The Beatles, Brian Epstein,
Industria Musical.

* Esta afirmacion se basa en la busqueda bibliografica realizada, pues, si bien es cierto que la historia de
los Beatles ha sido abordada desde multiples puntos de vista (que incluyen, por ejemplo, literatura
acerca del analisis las portadas de sus discos, de la vida de cada uno de los miembros, de sus
actuaciones, incluso de sus instrumentos), resulta que no hemos encontrado muchos libros que se
hayan ocupado de estudiarlos desde el enfoque de las ciencias de la comunicacién, al menos, con la
suficiente relevancia.
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El fendmeno de la musica popular

2 - El fenomeno de la musica popular

En este apartado trataremos de definir la musica enmarcada bajo el punto de vista de la
cultura, de manera que podamos distinguir y manejar los conceptos de cultura popular y
cultura de masas, asi como el de producto cultural. Una vez entendido esto, en el epigrafe
siguiente, estudiaremos la industria generada en torno a la musica, en tanto definida como
producto cultural, analizando sus componentes, ademas del lugar que ocupan la publicidad y
las relaciones publicas dentro de dicho sistema.

2.1 La musica como producto cultural

Para poder hablar de productos culturales debemos comenzar por dejar claro qué entendemos
actualmente por cultura, pues el hecho de que existan numerosas definiciones hace que sea
complicado utilizar el término en determinados contextos®. Es necesario establecer una
definicion que nos permita entender qué es un producto cultural, de forma que podamos
manejar este concepto sin error. Asi pues, sefialaremos algunas definiciones planteadas por
diversos autores dedicados a los estudios culturales a fin de poder establecer unos rasgos
comunes que nos lleven a proponer una definicién.

En primer lugar, y puesto que de ella parten los actuales expertos en dicha disciplina, destacar
la definicién dada por Edward Tylor en 1871, la cual nos dice: “La cultura o la civilizacidn,
tomada en su amplio sentido etnografico, es ese complejo conjunto que incluye el
conocimiento, las creencias, las artes, la moral, las leyes, las costumbres y cualesquiera otras
aptitudes y habitos adquiridos por el hombre como miembro de la sociedad”®. (p. 19)

Mas tarde, Franz Boas (1938, p. 9) aporta a esta visidon su enfoque particular, donde resalta la
importancia del contexto de una sociedad, ya sea tanto interno como externo, para definir el
concepto de cultura: "Puede definirse la cultura como la totalidad de las reacciones y
actividades mentales vy fisicas que caracterizan la conducta de los individuos componentes de
un grupo social, colectiva e individualmente, en relacién a su ambiente natural, a otros grupos,
a miembros del mismo grupo, y de cada individuo hacia si mismo. También incluye los
productos de estas actividades y su funcién en la vida de los grupos [...] para comprender una
cultura resulta necesario comprender a los otros en sus propios términos sin proyectar
nuestras propias categorias”’.

Hacia la mitad de la década de los 40, Malinowski defiende en su obra Una Teoria cientifica de
la cultura (1944) la idea de que la cultura existe para satisfacer las necesidades bioldgicas,
psicoldgicas y sociales del individuo. La cultura, de esta manera, se constituye como una
herramienta que responde a las necesidades de los seres humanos; la cultura tiene por tanto
un enfoque funcional. Uno de los axiomas del funcionalismo planteado por Malinowski dice:

> Durante la década de los 50, Kroeber y Klunckhohn habia encontrado en sus estudios en torno a 164
definiciones de Cultura recogidas en su obra A critical review of concepts and definitions Cambridge, The
Museum, 1952.

® TYLOR, E. (1977). Cultura Primitiva. Madrid, Espafia: Ayuso. (p. 19)

" BOAS, F. (1992). La mentalidad del hombre primitivo. Buenos Aires, Argentina: Almagesto. (p. 9)
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Capitulo 2

“Desde un punto de vista dindmico, esto es, con referencia al tipo de actividad, la cultura
puede ser analizada en cierto numero de aspectos como la educacién, el control social, la
economia, los sistemas de conocimiento, creencia y moralidad y aun modos de expresion
artistica y creadora”®. (p. 160)

Teniendo en cuenta todo lo anterior, es dificil dar una definicién concreta de cultura, pues
cada autor aborda el concepto desde una perspectiva tedrica especifica (bien puede ser
antropoldgica, psicoldgica, etnografica, filosofica, socioldgica, etc.), de manera que cada una
sera diferente y no es el objeto de estudio de este proyecto de Fin de Grado. Sin embargo, si
que podemos concluir que la cultura es una dimensidn inherente a una sociedad, pues ayuda a
definirla y no puede entenderse el concepto si no es a través de las relaciones en sociedad.
Asimismo, si analizamos las tres definiciones, en todas se hace referencia a las producciones o
actividades de dichas sociedades. Tyler, en su definicién de cultura, situa al arte como una
capacidad adquirida por el hombre, en tanto es miembro de una sociedad determinada. Por su
parte, Boas sefala que los productos de todas las actividades fisicas y mentales que
caracterizan la conducta de los individuos de un grupo social también forman parte de la
cultura y Malinowski apunta que los modos de expresion artistica y creadora de una cultura
nos ayudan a definir esta misma. Podemos concluir, por tanto, en base a estos aportes, que un
producto cultural es aquel surgido de una determinada cultura, que ayuda a definirla y forma
parte de ella.

Si entendemos la musica como una manifestacién artistica llevada a cabo por los seres
humanos, y tenemos claro que el hombre es un ser social y, por tanto, generador de cultura,
podemos afirmar que la musica es un producto cultural. Ya sea Pop, Rock, Country, etc., toda
la musica se entiende como un producto cultural. Mas adelante veremos la importancia de
englobar toda la musica como producto cultural y nos ayudara a entender el paso de la cultura
popular a la cultura de masas.

Todo lo recogido en este apartado nos podria llevar a comprender que cualquier obra musical,
en tanto es producida por un individuo de una determinada sociedad, pasa a formar parte de
la cultura de dicha sociedad, e incluso de otras. El planteamiento es correcto y sin embargo no
funciona asi; ninguna manifestacidn artistica se convierte en cultura si no es gracias a la
comunicacion. Lo artistico depende de un acuerdo intersubjetivo determinado por ciertos
sectores sociales en cada tiempo histérico, no obstante, si una determinada obra no es
comunicada a otros miembros de dicho sector social, no podra constituirse como cultura hasta
ese momento. Desde la obra de pensadores como Aristoteles o Platén, hasta llegar a la fiebre
desatada recientemente por la serie de la cadena HBO Juego de Tronos, todo producto cultural
que ha pasado a formar parte de una cultura en un determinado momento histérico ha
necesitado herramientas de comunicacidn para conseguirlo.

No estd en nuestra mano decir qué es cultura y qué no lo es, ni podremos obtener las claves a
través de este estudio para determinar por qué consideramos cultura, por ejemplo, el Quijote
de Miguel de Cervantes y no la musica Tecno. A decir verdad, para muchos otros sera justo al
revés; pero lo Unico con lo que debemos quedarnos para continuar este estudio es que

® MALINOWSKI, B. (1981). Una Teoria cientifica de la cultura. Buenos Aires, Argentina: Editorial Edhasa.
(p. 160)
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El fendmeno de la musica popular

cualquier producto cultural necesita de la comunicacién para constituirse como parte de una
cultura.

2.2 De la cultura popular a la cultura de masas

Son numerosos los tedricos que han reflexionado sobre las diferencias entre estos dos
términos (cultura popular y cultura de masas). Los puntos de vista y el analisis de los mismos
pueden diferir en cuanto a enfoque o intencionalidad se refiere; sin embargo, dichos estudios
parten de una base comun a la hora de definir ambos términos.

Para definir Cultura Popular acudiremos de nuevo a la obra de Edward Taylor (1871), donde, a
la vez que definia el concepto de cultura, dejaba sentadas las bases de lo que de ahi en
adelante se entenderia como cultura popular: “La condicidon de la cultura en las diversas
sociedades de la humanidad, en la medida en que puede ser investigada segln principios
generales, constituye un tema apto para el estudio de las leyes del pensamiento y la accién
humanas. De tal manera, la cultura se referira a todo los conocimientos, capacidades habitos y
técnicas adquiridos o heredados socialmente, es decir, no heredades biolégicamente”’. (p. 20)

De esta definicién concluimos, pues, que la cultura popular es aquella que surge en una
determinada sociedad, fruto de las relaciones entre sus miembros y es heredada, transmitida
de generacién en generacion, lo cual no le impide evolucionar conjuntamente con dicha
sociedad.

Tradicionalmente, autores como Jesus Martin-Barbero han desarrollado una tendencia a
definir la cultura popular como la verdadera cultura del pueblo; enfrentada o en
contraposicién a la cultura de masas, la cual no es entendida como verdadera, ya que no se
origina en el seno de la sociedad de forma espontanea: “Frente a toda tendencia culturalista,
el valor de lo popular no reside en su autenticidad o su belleza, sino en su representatividad
sociocultural, en su capacidad de materializar y de expresar el modo de vivir y pensar de las
clases subalternas, las maneras como sobreviven y las estratagemas a través de las cuales
filtran. Reorganizan lo que viene de la cultura hegemdnica, y lo integran y funden con lo que
viene de su memoria histérica'®”.

La cultura popular es, por tanto, aquella que tiene la capacidad de representar al pueblo en la
medida que se origina en su modo de pensar y actuar. De esta manera, la cultura popular
estara ligada a las clases populares, o como la llama Garcia Canclini: la cultura subalterna';
mientras que la cultura de masas estard ligada a la clase dominante, la cultura hegemadnica de
la que nos habla Martin-Barbero en la cita anterior.

La cultura de masas, por su parte, es aquella que no se origina espontdaneamente en el seno de
un pueblo, y que por tanto no tiene capacidad de representarlo. La cultura de masas es
impuesta verticalmente de arriba abajo, es decir, desde la cultura hegemadnica es impuesta a la
cultura subalterna.

° TYLOR, E. (1977). Cultura Primitiva. Madrid, Espafia: Ayuso. (p. 20)

10 MARTIN-BARBERO, J. (1993). De los medios a las mediaciones. Comunicacién, cultura y hegemonia, IV
Redescubriendo el pueblo: la cultura como espacio de hegemonia. Barcelona, Espaina: Editorial Gustavo
Gili. (p. 85)

! GARCIA-CANCLINI, N. (1989). Culturas Hibridas. México DF, México: Grijalbo Ediciones.
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Es muy importante sefialar aqui las diferencias que existirdn entre los productos culturales que
constituyen la cultura popular y los que constituyen la cultura de masas. Los productos de la
cultura popular tienen el valor de representar socioculturalmente a la cultura subalterna, pues
en la medida que dichos productos culturales tienen su origen en el modo de pensar y actuar
de la cultura subalterna, estaran dotados de una autenticidad, una capacidad de transmitir
vivencias, una fuerza de expresién de las emociones de sus autores, que nada tienen que ver
con los productos culturales de masas creados por la cultura hegemdnica para imponer sus
contenidos a la cultura subalterna.

A pesar de que la cultura hegemdnica impone sus contenidos a la cultura subalterna, esta
ultima, en palabras de Martin-Barbero, reorganiza lo que recibe de la cultura hegemodnica y lo
integra como parte de ella misma. La reflexién estd, por tanto, en qué medida y de qué
manera integrara dichos contenidos la cultura subalterna, pues, volviendo a la reflexién que
haciamos en el apartado anterior, los productos culturales necesitan a la comunicacién para
constituirse como parte de una cultura. De esta forma, y pese a haber definido claramente las
diferencias entre cultura popular y cultura de masas, el problema se produce en lo que Martin-
Barbero denomina como “masificacion”*?, proceso por el cual, desde el siglo XIX, se ha
invertido el sentido de definicidn de la cultura popular mediante el cual pasa a denominarse
como cultura popular a la cultura producida industrialmente para el consumo de las masas. La
masificacion ha ayudado a que la cultura popular sea configurada desde dentro y
transformada en cultura de masas a través de la explotacién lucrativa y comercial de sus
productos culturales; y todo disfrazado como cultura popular.

Lo realmente interesante de estos planteamientos, de cara a este Trabajo de Fin de Grado, es
el lugar que va a ocupar la comunicacion (y por ende la Publicidad y las Relaciones Publicas) a
la hora de generar la cultura de masas y conformar a su imagen la cultura popular. Si la
comunicacién (por supuesto, incluidas Publicidad y Relaciones Publicas) posee el poder de
disfrazar los contenidos de la cultura hegemoénica, a la cultura subalterna le resultard mas
complicado distinguir estos contenidos de los suyos propios e integrard los contenidos de la
cultura hegemdnica como tal; pues su nocién de que son contenidos impuestos desde arriba
queda interferida gracias al uso que hace la cultura hegemdnica de la comunicacidn. “La mass-
mediacién”, decia Martin-Barbero, lleva produciéndose desde el siglo XVIIl. El mismo autor la
define como el proceso por el cual los medios de comunicacién de masas ejercen su papel
configurador y mediador de la cultura de masas. Es de esta forma como, poco a poco, la
cultura de masas va ejerciendo su papel dominante.

Puede parecernos algo confuso, pero, si analizamos detenidamente todo lo visto con
anterioridad, tiene sentido entender que, si decimos que la cultura popular se caracteriza por
su espontaneidad de surgimiento, asi como su valor como reflejo de los modos de actuar y
pensar de un pueblo, en cuanto introducimos la finalidad comercial detras de la produccion
cultural desaparecen inmediatamente tanto la espontaneidad como el reflejo. ¢En qué medida
podriamos decir que los contenidos creados para la masa (pensemos en el actual cine
Hollywoodiense, por ejemplo) tienen esa espontaneidad, ese reflejo de los modos de pensar y

2 MARTIN-BARBERO, J. (1993). De los medios a las mediaciones. Comunicacidn, cultura y hegemonia, IV
Redescubriendo el pueblo: la cultura como espacio de hegemonia. Barcelona, Espaia: Editorial Gustavo
Gili. (p. 54)
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actuar de sus autores, si se han creado con una finalidad puramente comercial? En el
siguiente epigrafe Theodor Adorno y Max Horkheimer nos ayudaran a aclarar estos
interrogantes.

2.3 Cultura popular vs cultura de masas: las industrias culturales

De la relacién y el cruce existente entre cultura popular y cultura de masas, Max Horheimer y
Theodor W. Adorno hacen una detallada reflexién en su texto La Industria Cultural, donde
tratan de hacer entender al lector el proceso de pérdida de identidad que sufre la cultura
popular en tanto que debe entrar a jugar dentro del terreno del sistema econémico actual. En
el capitulo llustracion como engafio de masas platean la siguiente reflexién: “Toda cultura de
masas bajo el monopolio es idéntica, y su esqueleto (el armazén conceptual fabricado por
aquél) comienza a dibujarse. Los dirigentes no estan ya en absoluto interesados en esconder
dicho armazdn; su poder se refuerza cuanto mas brutalmente se declara. El cine y la radio no
necesitan ya darse como arte. La verdad de que no son sino negocio les sirve de ideologia que
debe legitimar la porqueria que producen deliberadamente. Se autodefinen como industrias, y
las cifras publicadas de los sueldos de sus directores generales eliminan toda duda respecto a
la necesidad social de sus productos”®. (p. 166)

Y contindan: “La técnica de la industria cultural ha llevado sélo a la estandarizacion vy
produccién en serie y ha sacrificado aquello por lo cual la Iégica de la obra se diferenciaba de la
l6gica del sistema social. Pero ello no se debe atribuir a una ley de desarrollo de la técnica
como tal, sino a su funcién en la economia actual”*. (p. 166)

Vemos, tras la lectura de estos dos parrafos, cdmo ambos autores justifican algunas de las
ideas que ya habiamos planteado con anterioridad en lo referente al hecho de que la cultura
popular tiende a perder su identidad como reflejo social y su espontaneidad. De esta forma, en
la medida en que el desarrollo industrial y tecnolégico lleva a la estandarizacién y la
produccién en serie de los productos culturales, los grandes duefios del sistema econdmico
llevan a cabo una mercantilizacién de las obras de arte (ya sea cine, literatura, musica, o
cualquier otra manifestaciéon artistica) que las separa de su esencia y convierte dichas
creaciones en industrias culturales formando un monopolio cultural. Industrias culturales en
tanto que las creaciones se ponen al servicio del sistema econdmico y pierden su valor cultural
popular. Horkheimer y Adorno se aventuran a afirmar, incluso, que se establece una nueva
I6gica en las obras, la cual llevara a la produccién deliberada de “porqueria”. Y es que si la obra
de arte no se crea bajo la necesidad social del artista de expresarse, sino bajo las pretensiones
consumistas de los grandes activistas del sistema econdmico, para los autores ya no se puede
hablar de arte®.

B HORKH EIMER, M., ADORNO, T. (2003) Dialéctica de la ilustracion, La industria Cultural. Madrid,
Espafia: Editorial Trotta. (p. 166)

“ Ibidem

 Horkheimer y Adorno no son ni mucho menos los Unicos que mantienen esta visidn sobre la
desvirtuacion de la obra de arte a causa de la cultura de masas. Por ejemplo Walter Benjamin en su obra
publicada en 1972 Imaginacion y sociedad: lluminaciones I, reflexiona acerca del proceso de creacién
artistica y del papel que juega en el proceso la reproduccion técnica que conlleva el desarrollo
tecnoldgico. La idea que defiende Benjamin es que el desarrollo tecnoldgico, y la aplicacién de dicha
tecnologia a la hora de llevar a cabo la produccién artistica, dan como resultado la destruccion de la

13



Capitulo 2

Detengamonos un instante a analizar el siguiente fragmento de Horkheimer y Adorno: “A ello
se afiade el acuerdo, o al menos la comun determinacién de los poderosos ejecutivos, de no
producir o permitir nada que no se asemeje a sus graficas, a su concepto de consumidores vy,
sobre todo, a ellos mismos”*®.

Queda claro, entonces, que aquellos contenidos que no interesan al sistema econdmico,
aquellos cuya explotacién comercial no es vista como rentable por parte del sistema, quedan
excluidos de la ecuacidn y, por tanto, de los medios de comunicacién de masas. La “mass-
mediacién” de la que nos hablaba Martin-Barbero solo es llevada a cabo con los contenidos
que pasan el filtro de la industria (con industria nos referimos a todas las industrias derivadas
de la cultura: Industria Cinematografica, Industria Musical, Industria Literaria...) y, por tanto,
podemos concluir que existe un componente selectivo dentro de dicha industria que serd el
que determine qué productos de la cultura popular pasaran a formar parte de la cultura de
masas; utilizando, claro estd, la comunicacién para llevar a cabo dicho proceso.

Segun lo anterior, podemos deducir entonces que el Delta Blues"’ cultivado por artistas como
Son House o John Lee Hooker y surgido en la década de 1920, en la medida que reflejaba las
penurias sufridas por los afroamericanos en las plantaciones de algodén, seria definido como
cultura popular. No hay lugar a duda respecto a lo anterior; la musica, como obra de arte, es
decir como medio de expresion del artista, es entendida como cultura popular. Sin embargo, si
posteriormente se produce una comercializacion de la obra de estos artistas por parte de la
industria musical, ¢pasarian sus obras a formar parte de la cultura de masas? La respuesta
seria si. En tanto que una obra es reproducida y comercializada de cara a las masas, pasa a
formar parte de la cultura de masas. Sin embargo, los productos surgidos en la cultura popular
no dejan de ser tal, a pesar de que el sistema los explote comercialmente. Entendamos que un
producto cultural popular no se desvirtia y se convierte en la “porqueria” de la que nos
hablaban Horkheimer y Adorno porque la industria lo comercialice de cara a las masas y lo
constituya asi como cultura de masas. El problema para estos autores, la “porqueria”, se

naturalidad de la obra. La obra ya no se hace de forma natural, sino que se hace bajo la atenta mirada
de la cdmara, nos dice Benjamin. Es precisamente esta mirada del arte a través de la tecnologia, de la
reproduccién técnica de la obra, la que ha llevado a que la creacidn de la obra de arte carezca de
cualquier significacidon. De esta manera, si al planteamiento que Benjamin hace sobre la alteracion que
produce el uso de la tecnologia en el sentido de la obra artistica como tal, de manera que pierde su
naturalidad, su esencia; unimos el marketing como centro neuralgico de la obra de arte, tendremos la
mezcla que ha dado lugar al actual modelo de negocio de la produccidn artistica dentro de la sociedad
de consumo; la produccidn artistica como uno de los modelos de negocio mas rentables dentro de las
industrias culturales. Estos ingredientes son los que han definido la creacién del arte desde comienzos
del siglo XX incrementandose a pasos agigantados con el desarrollo y los avances que se han ido
produciendo en el campo tecnoldgico llegando hasta la interconexién mundial a través de internet
haciendo evidente lo que venian defendiendo durante décadas autores como Adorno y Horkheimer.
' HORKH EIMER, M., ADORNO, T. (2003) Dialéctica de la ilustracidn, La industria Cultural. Madrid,
Espafia: Editorial Trotta. (p. 167)

Y Blues realizado en la region del Delta, cerca del Mississippi en New Orleans en torno a la década de
1920. Fue uno de los primeros tipos de musica Blues. Se caracteriza por ser una musica sencilla sin
excesivas ornamentaciones ni arreglos en tonalidad preferiblemente de Re Mayor y Sol Mayor. El
instrumento principal es la guitarra tocada con técnica “Slide” la cual consiste en la utilizacion de un
tubo de metal o el cuello de una botella de cristal (en inglés “Bottleneck”) para deslizarlo sobre las
cuerdas metdlicas de una guitarra preferiblemente acustica y generar un sonido muy particular. Fuente:
RODRIGEZ, A. (1999). ABC de la musica moderna. Madrid, Espafia: Alianza Editorial. (pp. 45-46)

14



El fendmeno de la musica popular

encuentra cuando los productos culturales se crean con la intencién declarada de vender, es
decir cuando su origen parte de dicha intencién econdmica y no de la intencién de expresar del
artista o del autor. Esto ultimo es lo que entendemos como productos culturales de masas; es
decir, subproductos creados por una cultura no en base a sus experiencias, a sus modos de
pensar y actuar, sino que su origen se encuentra en dicha intencién declarada de vender.

Analizar la autenticidad o veracidad de lo que hemos sefialado en el parrafo anterior seria
demasiado extenso para recogerlo en esta pequefia investigacién y no nos detendremos mas
sobre ello. Simplemente nos quedaremos con el planteamiento presentado por los autores y
nos centraremos en la importancia de la existencia de ciertos modelos de negocio, ciertos
resortes que se instauran dentro de las industrias culturales y estan al servicio del sistema
como medio de explotacién econdmica. Modelos que han demostrado un éxito en términos de
beneficios econdmicos realmente elevados y son absorbidos por las industrias culturales como
herramientas a su servicio para la explotacidon de sus contenidos. Estos modelos tienen su
origen en productos culturales populares que generaron grandes beneficios en su momento y
fueron asimilados e integrados por parte del sistema, que los ha utilizado para la creacién
expresa de la cultura de masas.

Pensemos en el modelo cinematografico del “Taquillazo” que ha dado lugar a sagas como Fast
and Furious o Crepusculo; o en la concepcidn “Best Seller” de la literatura que existe detras de
obras como 50 sombras de Grey; o lo que nos hemos atrevido a denominar como el “Modelo
comercial de los Beatles”. El “Modelo comercial de los Beatles” quedd instaurado durante la
década de los 60 y hasta el dia de hoy es el modelo escogido por la industria musical para
generar las ventas multimillonarias de artistas que han ido desde Michael Jackson hasta Lady
Gaga. En proximos epigrafes analizaremos como fue configurandose dicho modelo a lo largo
de la carrera de los Beatles, asi como el papel que desempefian la publicidad y las relaciones
publicas en el entramado de dicha industria.

15



Capitulo 3

3 - Industria musical y el modelo de comunicacion publicitaria

Hoy dia la industria musical tiene cada vez menos que ver con la de la década de los 60. Es
verdad que ciertas cosas no han cambiado ni lo mds minimo, ya que los musicos tienen que
luchar para conseguir un puesto destacado dentro del panorama musical o, al menos, para
poder vivir tan solo con lo que ganan a través de sus obras. Sin embargo, la manera de
encontrar cédmo llegar hasta ese lugar, dentro de un panorama musical mundial
exageradamente poblado, es realmente diferente. En la década de los 60 no existia internet, ni
por tanto Facebook, ni YouTube, ni MySpace, ni los proyectos de Crowfunding On-line, ni la
mayoria de las herramientas con las que los musicos estan acostumbrados a trabajar hoy en lo
gue a promocién de su obra se refiere. Cada vez se hace menos necesaria la figura del
manager, de la productora, incluso hasta en algunos casos del estudio de grabacién
profesional. Todo estd cambiando, y son cientos los musicos que pasan de tocar en su
habitacion frente a una webcam para acabar en algunos de los mejores festivales del mundo™.

El marketing musical ha tenido que reinventarse desde la aparicién de internet una y otra vez,
y lo seguira haciendo. No obstante, este apartado del trabajo trata de arrojar cierta luz acerca
del funcionamiento y estructura del modelo de negocio de la industria musical desde que
surgieran los Beatles; el cual, pese a que han transcurrido mas de 50 afios desde el
lanzamiento de su primer LP, sigue mostrando a dia de hoy elementos en comuin que seran
analizados en este apartado y el siguiente con la intencién de ayudarnos a entender cémo la
musica, en la medida que es un producto cultural, necesita de una serie de herramientas y
componentes en términos de comunicacién para formar parte de la cultura. Ademas, veremos
en el segundo epigrafe qué lugar ocupan la Publicidad y las Relaciones Publicas dentro de esta
estructura.

3.1 Industria musical y marketing, elementos conformadores

Como hemos sefialado, cada vez se producen mds cambios en la industria musical, de manera
que las funciones que antes ejercia el manager ahora las ejercen también los sellos
discograficos; o funciones relegadas a las promotoras de conciertos son desempefiadas ahora
por los manager. Todo ello en un enfoque cada vez mds multidisciplinar, que hace que la
industria evolucione a pasos agigantados y que, sin embargo, siga funcionando con los mismos
elementos que surgieron durante el siglo XX para definir el funcionamiento de dicha industria.
Cuando en 1949 un equipo de la CBS, al mando de Peter Golmark, presenté el disco de vinilo
de larga duracion (LP), los anteriores y costosos discos de pizarra comenzaron a quedar
obsoletos rapidamente. El menor coste de los discos de vinilo y el surgimiento y popularizacién
del Rock and Roll de la mano de artistas como Elvis Presley, Johnny Cash, Chuck Berry o Roy

'8 pensemos por ejemplo en el caso concreto del artista estadounidense Seasick Steve. En solo dos afios,
pasoé de vivir en la calle sobreviviendo con lo que sacaba tocando en el metro durante el dia, para grabar
en Suecia su primer disco (debido a que la discografica Third Man Records se intereso en él gracias a un
video que un viandante subié a internet y que se popularizé rapidamente en el portal YonTube) tras el
cual pasaria a tocar en festivales de renombre como el Pinkpop Festival 2012. Fuente: Pagina oficial de
Seasick Steve, accesible a través del enlace: http://seasicksteve.com/ consultada el dia 12 de Mayo de
2015.
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Orbison provoco un incremento de las ventas de tocadiscos para reproducir musica en casa
(asi como de LPs). El incremento fue de tal magnitud que rediseiid el panorama musical,
creandose un modelo que, a pesar de estar pasando un actual proceso de redefinicion, sigue
sustentando la industria a dia de hoy. Los elementos o componentes que forman la industria
musical son los siguientes:

3.1.1 El manager

El Manager es la persona encargada de gestionar la carrera de un determinado artista
trabajando mano a mano con él. Es quien lo representa de cara a la industria musical y actia
de intermediario entre ambos (Industria y Artista). Las funciones que va a llevar a cabo
dependerdn de cada caso particular, pero normalmente se encarga de representar al grupo
frente a terceras personas, aportar asistencia administrativa, conseguir apoyos financieros,
asignacion de los gastos de la banda, esbozar las estrategias de marketing, promover las
relaciones del grupo con los medios y los fans, organizar junto a las promotoras las giras y
conciertos, conseguir alojamiento y transporte durante las mismas, entre otras; recibiendo
siempre una parte de los beneficios del artista. Todo ello con el objetivo de fomentar el
desarrollo profesional y personal del artista, de manera que grabe discos, realice conciertos,
conecte con el publico y llegue a conseguir una carrera a largo plazo.

¢Qué seria de Elvis Presley sin Tom Parker? o ¢ddnde estarian hoy Black Sabbath y The Animals
sin Don Arden? y lo que mds nos interesa de cara a este estudio, {cdmo entenderiamos la
obra, modelo de negocio y fenédmeno que supusieron los Beatles sin la figura de Brian Epstein?
El Manager es quiza la figura mas importante dentro de la industria musical, pues no solo
posibilita la carrera de los grupos a los que representa, sino que permite ademas el desarrollo
y la evolucién de la industria musical a nivel interno.

El Manager desempefia un papel muy importante de cara a la comunicacidon de la musica
entendida como producto cultural, de manera que, ayudado de herramientas como la
publicidad y las relaciones publicas, entreteje toda una red de contactos entre el grupo o
solista musical que posibilita el conocimiento por parte de la sociedad del trabajo de dichos
musicos. Del manager depende que los musicos puedan desarrollar una carrera productiva a
largo plazo, de forma que este hecho le convierte en una figura muy relevante dentro del
propio grupo, pues adquiere un compromiso ético para con el mismo, del que depende el éxito
final. Debe tener capacidad de asumir riesgos y un espiritu emprendedor y creativo que le
ayuden en su cometido. En el epigrafe 3. 2. analizaremos de una manera mas detallada como
entreteje dicha red y de qué manera se estructuran las campafias publicitarias en el panorama
musical.

3.1.2 Editoriales Musicales

La siguiente figura que debemos destacar dentro de la industria son las Editoriales Musicales.
Estas son las encargadas de, en resumidas cuentas, gestionar los derechos de autor de los
artistas. En palabras de David Andrés Martin (2012, p. 36): “En la industria de la musica
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popular, el editor se dedica a promocionar las obras en el mercado e intentar darles cabida en
»19

proyectos discograficos y publicitarios a cambio de una cesion de derechos de explotacién”~".
De la definicién nos queda claro que la funcidn del editor sera dar a conocer la obra de los
artistas dentro de la industria, asi como captar la atencién de discograficas y agencias de
publicidad. Es importante indicar también que en muchas ocasiones el Manager colabora en
las labores del editor musical.

3.1.3 Productoras Musicales

Las productoras tienen el papel de financiar la carrera de los artistas. El productor asume las
decisiones econdmicas mas importantes, pues es él quien negocia la inversidn en el proceso de
grabacion y distribucién, asi como la inversién en acciones derivadas del marketing como son
la publicidad y las relaciones publicas.

El manager y el productor se encargaran ademads de la eleccion y gestion de los estudios de
grabacion donde los artistas materializan sus obras. Por otro lado suelen ser también los
encargados de seleccionar y negociar con la fabrica de discos y con el sistema de distribuciony
comercializacién fisica de los mismos.

3.1.4 Promotoras de Conciertos y Espectaculos

Su funcién es muy similar a la de las productoras musicales; son las promotoras las que
invierten para financiar y asi poder llevarse a cabo los conciertos y festivales, quedandose con
un porcentaje del dinero conseguido a través de la venta de entradas.

3.2 Objetivos y procedimientos (componentes, herramientas) de las
campaifias publicitarias en la industria musical

Una vez hemos comprendido la estructura esencial de la industria musical, es decir, los pilares
que la sustentan (a los que habria que afiadir a los propios artistas) para su desarrollo, es
necesario comprender qué herramientas y componentes ayudan al funcionamiento de dicha
industria, centrandonos en la comunicacion.

3.2.1 Agencias de comunicacion

Si bien es cierto que en ocasiones existen productoras y agencias de management que poseen
su propio departamento de comunicacién, o incluso algunos grupos que eligen auto
gestionarse en dichos términos, en muchos casos la promocion de la obra de los artistas se
encarga a agencias de comunicacidon que cumplen una labor de apoyo y gestion integral.

En palabras de Mdnica Caballero, de Promociones Sin Fronteras, la principal labor de las
agencias de comunicacién dentro de la industria musical son las relaciones con los medios: “lo

' ANDRES MARTIN, D. (2012). Marketing Musical. Mdsica, industria y promocién en la era digital. Libre
Edicién. (p. 52)
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gue hacemos es conseguir que los medios de comunicacidon conozcan al grupo y vayan a sus
720

conciertos para que el medio de comunicacién actue como filtro para el publico”*".

En definitiva, vemos que la agencia es un intermediario entre el grupo y los medios de
comunicacién (y es importante recordar que, sobre todo hoy en dia, con la sociedad de las
tecnologias de la informacion y la comunicacion, dicha intermediacidn incluye tanto a los
medios masivos tradicionales (televisién prensa, radio) como a los medios on-line
(publicaciones on-line especializadas, radios digitales, etc.).

3.2.2 Publicistas

Mucho mas frecuentes en épocas anteriores, los publicistas (dentro de la industria musical)
realizan las funciones de la agencia de comunicacién, pero de forma unipersonal y
normalmente con uno o muy pocos artistas simultdneamente. Solian acompanar a los grupos a
lo largo de la gira, gestionando y desarrollando, junto al manager, todos los aspectos de las
campafias de comunicacion.

3.2.3 Medios de Comunicacion

Pensemos un instante en el esquema bdasico de comunicacién unidireccional, el cual esta
formado por un emisor, que transmite un determinado mensaje a un receptor, y a través de
un determinado medio. En el caso de la industria musical, el emisor es el grupo o artista, el
mensaje es su obra, y el receptor el publico (que es a su vez consumidor). Obviamente el
medio es la comunicacién (entendida en este caso como los soportes y formatos que se
pueden utilizar en la transmisidn de contenido cultural).

El mensaje, la obra de los artistas, debe recorrer un largo proceso desde que es emitido hasta
que es recibido por aquellos publicos a los que el grupo quiere dirigirse. Evidentemente,
cuanto mayor sea el alcance del mensaje y tamafio de publico, mas complejo y costoso sera el
proceso. Hay que tener en cuenta que (sobre todo a dia de hoy) la competencia es cada vez
mayor. Como ya deciamos con anterioridad, el mercado cada vez se encuentra mds saturadoy
el mensaje de un determinado artista debe superar lo que para David Andrés Martin son los
dos grandes filtros del sistema de mercado musical, los cuales son ademas los que
determinaran los contenidos que quedaran dentro de dicho mercado y los que serdn excluidos
permaneciendo en total anonimato™.

El primer filtro seria la propia industria musical. Su premisa de funcionamiento es bdsica y muy
sencilla: los contenidos se seleccionan en base a los intereses del publico objetivo y del
mercado donde se quiere operar. Aquellos mensajes, aquellas obras que no interesan (en
términos de rentabilidad econdmica) de cara al publico y/o al mercado, quedan excluidos del
sistema y por tanto la industria musical no invierte en ayudar a los artistas a la materializacidn,
distribucidon, comunicacidn, etc., de su obra.

2% Entrevista a Ménica Caballero incluida ANDRES MARTIN, D. (2012). Marketing Musical. Musica,
industria y promocién en la era digital. Libre Edicién. (p. 128)

! ANDRES MARTIN, D. (2012). Marketing Musical. Mdsica, industria y promocién en la era digital. Libre
Edicién. (p. 55)
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Si el mensaje logra superar este primer filtro de la industria musical, deberad superar el
segundo: los lideres de opinién. Este filtro tiene un funcionamiento diferente. No se
seleccionan las propuestas (los mensajes) lanzadas por los artistas, sino que lo que se
selecciona son las propuestas previamente escogidas por la industria musical tras pasar este
primer proceso de seleccion (las cuales por tanto ya estdn listas para el mercado). Los lideres
de opinidn, entre los que destacan los medios de comunicacidn, actian como un amplificador;
es decir, contribuyen a que el mensaje de los artistas se “amplifique” y llegue rapidamente a
un gran numero de personas. Que el mensaje llegue con la misma intensidad y funcione igual
para todos los receptores (publico/consumidor) es obviamente imposible. Los gustos del
publico son complejos, pero si un mensaje ha pasado ya el filtro de la industria quiere decir
que, a pesar de dicha complejidad, tiene unas posibilidades (en materia de rentabilidad) muy
altas de funcionar en el mercado.

La industria, una vez ha seleccionado aquellos artistas que le interesan, podrd pagar a
determinados medios de comunicacién (asi como a otros lideres de opinién: blogs, cuentas de
Twitter, Facebook o YouTube, etc.) para que hablen de dichos artistas bajo el “guion”
elaborado por la industria. Sin embargo, el entramado de medios de comunicacidon es
igualmente complejo, ya que existen muchisimos tipos de medios de comunicacion y lideres de
opinién en funcidon de variables como son el soporte, las modas, la tematica, los estilos
musicales, la cobertura, etc., y pagarlos y controlarlos todos resulta practicamente imposible.
Ademas, estas variables son cada vez mas complejas y difusas, al igual que ocurre con los
gustos del consumidor. En palabras de David Andrés Martin (2012, p. 58): “Los medios tienen
otras formas de subsistencia: la publicidad, la venta de ejemplares en el caso de las
publicaciones escritas y, en algunos casos, la financiacion publica. La industria musical
actualmente no es tan poderosa como para tener a los medios de comunicacién en la palma
de la mano a base de inversién puincitaria”zz, pero los medios de comunicacion también estan
al tanto de los intereses de los consumidores y del mercado, y es por ello que aquellos
contenidos que seleccione la industria, también seran normalmente de interés para los medios
de comunicacion.

Asi pues, y para ayudar a sacar en claro el papel de los medios de comunicacién (y de los
lideres de opinién) dentro de la industria, es necesario concluir que: los artistas necesitan a la
industria musical para hacer llegar su mensaje al publico; esta, a su vez, necesita los medios de
comunicacion para la difusion de dicho mensaje. Sin medios de comunicacion la industria no
puede hacer llegar sus productos (mejor dicho los de los artistas) a los diferentes publicos a los
que quiere alcanzar.

En consecuencia, podemos decir que la mayoria de los integrantes de la industria musical
realizan ese sesgo de contenidos culturales del que habldbamos en anteriores apartados del
trabajo, en funcidn de si los artistas realizan o no proyectos que tengan altas posibilidades de
salir en los medios de comunicacion. Es importante darse cuenta, y sobre todo para cumplir los
objetivos de este estudio en su conjunto, de cdmo la esencia del correcto funcionamiento del
sistema va a darse de la mano de la comunicacién, pues sin comunicacion el sistema no puede
funcionar, sin comunicacién los consumidores desconocen la obra de un artista y, por tanto,

> ANDRES MARTIN, D. (2012). Marketing Musical. Mdsica, industria y promocién en la era digital. Libre
Edicidn. (p. 58)
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no la consumen y el esquema se interrumpe. Lo politicamente incorrecto, aquello que por
ejemplo carece de carisma, de atractivo visual, que no atrapa al espectador, que no despierta
su interés, tendrd menos posibilidades de ser transmitido por los medios, sobre todo los
masivos. Como su propia definicion indica, los medios masivos trataran de acercar sus
contenidos a las masas; pero si existe un rechazo por parte de dicha masa, o incluso menos, si
los contenidos no son suficientemente atractivos, estos contenidos seran excluidos.

Malu Ascanio Rivera en su articulo El marketing y la musica para la publicacién On-Line Forbes
Meéxico, reflexiona acerca del actual papel del marketing dentro de la industria musical y cdmo
esta funciona a través de un modo operacional empresarial: “Saber cantar bien ya no es
suficiente; ahora es necesario tener un buen equipo de marketing para lograr llegar a la cima,
que considere estrategias tanto de marketing tradicional y especialmente de marketing digital.
En los ultimos afios la industria musical se ha enfocado en la musica y en los cantantes
comerciales, mayormente cantantes de pop, como lo son Lady Gaga, Rihanna, Britney Spears,
One Direction, etc. ¢Por qué ha pasado esto? Lo que la gente busca son canciones pegajosas y
artistas atractivos, tanto para hombres como para mujeres, lo que en mercadotecnia
podriamos llamar “necesidades del cliente o consumidor” (...) Actualmente, la mercadotecnia
en la musica ha implicado que el éxito de un artista vaya mas alla de sdlo el cantante en si
mismo. La tipica definicién de mercadotecnia implica las 4 p’s que son: producto, precio, plaza
y promocion”?.

Asi, de esta manera, la autora establece la relacién entre las 4 p’s y su equivalente con
respecto a la industria musical**:

|ll

- Podriamos considerar el “producto” al artista, banda o cantante que tiene “algo” que

decirnos, una propuesta de valor diferente para su publico.

- El “precio” es todo aquello que estamos dispuestos a pagar y a hacer para tener algo
del artista, ya sea canciones, discos, conciertos o todo aquello que implique un
intercambio por algo realizado por el artista.

- La “plaza” son todos los canales de distribucién, como por ejemplo los lugares donde
se presenta, tanto presenciales como en linea, y es donde podemos encontrar al
artista.

- La “promocion”, que son todas las formas de dar a conocer a un artista, no sélo los
medios masivos, los cuales obviamente son los que impactan a gran parte del publico,
sino también aquellos medios on-line como su pagina web, Twitter, Facebook y todo
aquello que nos acerque a él.

Si bien es cierto que el articulo de Ascanio Rivera se fundamenta en su opinion personal y que
seria necesaria una justificaciéon por su parte de tales afirmaciones, a través del analisis de la

> ASCANIO RIVERA, M. (2013). El marketing y la musica. Forbes México, 9 de Septiembre de 2013.
Consultado el 2 de julio de 2015. Accesible en el enlace: http://www.forbes.com.mx/el-marketing-y-la-
musica/

** Dicha clasificacion proviene del mismo articulo que la cita anterior.
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carrera musical de los Beatles y la evolucion de la industria musical desde los afios 50 hasta la
disolucién del grupo que haremos en apartados posteriores, podremos comprobar lo acertada
gue estd en su opinidn. De lo que esta hablando Ascanio Rivera es del detrimento de la cultura
popular en pos de la cultura de masas; en su articulo estd resumiendo la situacién a la que ha
llegado la industria discografica como filtro de contenidos, no por la calidad, sino por la
cantidad, es decir, y como ya vimos en apartados anteriores, la industria filtrara aquello que le
interesa, aquello que venda, y lo comercializara. El resto, quedara relegado a otro plano. Con
todo lo anterior puede parecernos que la industria trata de perjudicar el talento de los artistas,
creando contenidos faltos de la expresividad y la espontaneidad que caracteriza a la cultura
popular (“la porqueria” de la que nos hablaban Adorno y Horkheimer), pero no le culpemos, y
tengamos en cuenta que su funcionamiento es el mismo que el de cualquier empresa, es decir,
como empresa necesita generar beneficios para seguir funcionando. De esta forma, la
industria debe adaptarse a las nuevas necesidades del cliente o consumidor, nos dice Ascanio
Rivera, de forma que analiza cada parte que la integra, y utilizando las herramientas del
marketing desarrolla un panorama musical en funcién de dichas necesidades. Es asi como se
ha llegado a las “canciones pegajosas y artistas atractivos” a los que se refiere Ascanio Rivera
(mas adelante veremos que Brian Epstein ya hacia esto con los Beatles hace décadas, pero
evidentemente en los Ultimos anos se evidencia cada vez mas esta situacién).

La industria, deciamos, parte de una premisa de funcionamiento muy basica: observa los casos
que han ido generando los mayores beneficios a lo largo de las décadas y desarrolla sus
estrategias en funcién de dicho analisis. No obstante, a la hora de elegir dichos casos como
modelo, el fendmeno fan influye de manera notable.

3.2.4 Publicidad y Relaciones Publicas como herramientas comunicativas

La promocién, como una de las 4 herramientas de mercadotecnia utilizadas en la industria
musical, seria la parte que englobaria todas las acciones de publicidad y relaciones publicas
llevadas a cabo por un artista (ya sea personalmente o a través de otros miembros de la
industria: manager, agencias de comunicacién...). La promocién, como sefialaba Ascanio
Rivera, es indispensable para poder hacer llegar la obra de los artistas a sus grupos de interés;
y no solo a los medios masivos, que como veiamos son indispensables para “amplificar” el
mensaje lanzado por los artistas, sino de cara a todos los miembros de la industria musical,
incluidos los consumidores. Por ejemplo, una aparicion en televisiéon, una entrevista en una
radio local o la participacién en un concurso de bandas noveles, podria servir a un artista para
que un determinado manager se fije en su obra y comiencen juntos una exitosa carrera; o
también valdria como ejemplo la decisiéon de los Rolling Stones de encargar la portada del
disco Sticky Fingers al artista Andy Warhol; decision que les ayudd a aparecer en cientos de
medios generalistas y especializados de todo el mundo en 1971%.

La aparicién de internet ha desarrollado cientos de nuevas posibilidades de promocién nunca
imaginadas hasta entonces. La promocion ha sido, y es, un requisito indispensable en la
carrera de los artistas para conseguir diferenciarse con respecto a la dura competencia y llegar
hasta el consumidor/espectador. La industria musical, una vez ha realizado ese primer filtro

> DAVIS, S. (2002). Rolling Stones. Los viejos dioses nunca mueren. Barcelona, Espana: Ediciones
Robinbook.
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frente a los mensajes lanzados por los artistas, desempefia una labor fundamental de
financiacién en campanas de promocion.

En marzo de 2014, la Federacidn Internacional de la Industria Discografica (IFPI) publicé su
informe Investing in Music (Invirtiendo en musica), en el que se daban a conocer las cifras que
tedricamente embolsan las compaiiias discograficas en cada lanzamiento discografico y que
databan entre 200.000 y 700.000 ddlares la cifra inicial destinada a la promocién®.

Conviene resefiar el aporte de David Andrés Martin (2012, p. 81) respecto a la importancia de
la promocidén de cara a la industria musical: “Ante la gran magnitud de oferta musical existente
en la actualidad (y la multitud de canales para comunicarla), la promocion es la pieza clave.
éPor qué? Porque es indispensable que el publico conozca las propuestas musicales. Y esto
vale tanto para la musica grabada como para los conciertos [...] Los grupos y solistas tienen un
mar de posibilidades ante ellos, pero compiten en igualdad con cientos de miles de musicos
con las mismas posibilidades de produccion y promocién. Y como ya dijimos antes, es mucho
mas fdcil si tienes unos cuantos ceros en tu cuenta corriente. En cierto modo, esta situacion
tiene poco de novedosa. La publicidad es necesaria. Es una practica ancestral de la naturaleza
que el ser humano ha convertido en todo un arte de seduccién y persuasion”?’.

Sin el desarrollo de una excelente promocidn resulta muy complicado abrirse camino entre la
excesiva oferta de artistas que operan en el mercado. Si, como dice David Andrés Martin, los
artistas compiten en igualdad de posibilidades de produccidn y promocion, y ademas poseen
gran talento, lo Unico de lo que dispondran para marcar la diferencia sera la promocién. Es por
ello que se instaura como un elemento imprescindible y necesario dentro de la industria
musical (sobre todo cuanta mas saturacién de ofertas haya). No acabamos de desvelar algo
nuevo o que no haya sido comprobado a lo largo de la historia (esa practica ancestral del ser
humano que sefala David Andrés Martin). Estas premisas son las que operan en cualquier
actividad empresarial, no solo en la industria musical. “La publicidad no es necesaria en una
economia de escasez, porque la demanda total es generalmente igual (o incluso superior) al
suministro total, y cada productor puede vender lo que produce...Pero cuando el suministro
potencial sobrepasa la demanda (esto es, cuando la abundancia predomina) la publicidad
empieza a cumplir una funcién econémica realmente esencial” (Potter, David. 1954, p. 178)%.

No obstante, puede haber parecido que la férmula del éxito de cara a los artistas dentro de la
industria sea sencilla y que automaticamente un gran esfuerzo, en términos de promocion,
conlleve un triunfo asegurado. Nada mas lejos de la realidad. La promocién musical es un
proceso realmente complejo debido a la multitud de canales/soportes (Radio, Television,
internet, carteleria...) y fdrmulas que existen; asi como de las multiples variables que influyen
en el proceso, como el publico al que nos dirigimos, el mercado donde operamos, los gustos y
modas del momento, los prescriptores, los propios lideres de opinién, etc., que hacen que sea
comun tanto los grandes fracasos, pese a haberse invertido grandes cantidades de dinero,
como grandes sorpresas que han generado muchos mds beneficios de lo que se esperaba.

®\FPL. “IFPI Digital Music Report 2010”7, 2010. Consultado el 4 de Julio de 2015. Accesible en:
http://ifpi.org/how-record-labels-invest.php

7 ANDRES MARTIN, D. (2012). Marketing Musical. Mdsica, industria y promocién en la era digital. Libre
Edicidn. (p. 81)

*® POTTER, D. (1954). Los Ricos, “gente de Abundancia”. University of Chicago Press. (p. 178).
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Para concluir, quedémonos con que la promociéon es la herramienta fundamental e
imprescindible que hace circular toda la industria musical. Gracias a la comunicacion
publicitaria (comunicacién con fines comerciales) y a las relaciones publicas (relaciones,
comunicaciones, interacciones con todos los publicos; no solo con los consumidores) los
artistas entran en contacto con el resto de miembros de la industria y ademds contribuyen a
hacer llegar su mensaje a los receptores. Sin promocidn, un artista no puede transmitir ese
mensaje.

24



Implicaciones psicosociales

4 - Implicaciones psicosociales

4.1 La fama: evolucion conceptual y definicion del término

A lo largo de la historia, y sobre todo a partir del siglo XX, han existido personajes carismaticos,
los cuales, debido a sus capacidades y caracteristicas, destacan y son admirados por encima de
los demds. Estos individuos son emulados e imitados por parte de otros individuos y
especialmente por jévenes y adolescentes, quienes, inmersos en un periodo de transicion
fisica y metal en su camino a la madurez, buscan referencias a nivel personal®.

La fama constituye un instrumento esencial para entender el comportamiento estructural en
sociedad de los individuos, sobre todo en el marco desarrollado por la realidad mediatica.
Segln Margarita Riviere, (2009, p. 72) “la fama ayuda a transmitir valores morales y jerarquias
sociales. La fama, tal como aqui se considera, aparece como un sistema por si misma: se trata
de un fenémeno estructurado, organizado e institucionalizado en la interrelacion social”®.
Jordi Busquet Durdn, en su articulo E/ fendmeno de los fans e idolos medidticos: evolucion
conceptual y génesis historica, establece la existencia de tres tipos de fama en la sociedad
mediatica’":

En primer lugar, hace referencia a personalidades que destacan debido a que ocupan cargos
de responsabilidad relevantes y configuran una “élite del poder”. Los miembros de esta
categoria pueden influir decisivamente en la vida de una comunidad en base a sus
comportamientos o decisiones (sobre todo en el ambito de la economia o la politica).

En segundo lugar, nos habla de aquellos personajes que destacan en disciplinas como el arte,
la ciencia, el deporte y el espectdculo, los cuales, pese a no tener ningln poder real, si que
consiguen un protagonismo medidtico creciente y pueden convertirse en modelos de
referencia para una parte de la ciudadania. Son los pertenecientes a la categoria de la “élite sin
poder”. Son los individuos de esta categoria los que mas nos interesan de cara a los objetivos
del presente trabajo. Aquellas personas que, aun carentes de un poder institucional real,
poseen una capacidad de influir en el comportamiento de los individuos de forma notoria,
gracias a la fascinacidn y devocidn que provocan a los individuos que forman el grueso de la
sociedad, y que, por norma general, no estaran incluidos en ninguna de estas tres categorias
de fama. “En una sociedad de tipo industrial, junto al poder efectivo de las élites religiosas,
politicas, econdmicas, se ha ido perfilando la funcion de una “élite irresponsable”, compuesta
por personas cuyo poder institucional es nulo, y que por tanto no estan llamadas a responder
de su conducta ante la comunidad, y cuya postura sin embargo se propone como modelo

influyendo en el comportamiento”*2.

» DURKHEIM, E. (1982). Formas elementales de la vida religiosa. Madrid, Espafia: Akal.

% Margarita Riviére, (2009: 72). La fama: iconos de la religion medidtica. Critica, Barcelona.

> BUSQUET DURAN, J. (2012). E/ fenémeno de los fans e idolos medidticos: evolucién conceptual y
génesis historica. Revista de estudios de juventud, Marzo 2012. (p. 3)

2 ECO, U. (1988). Apocalipticos e integrados. Barcelona, Espafia: Editorial Lumen. (p. 322)
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Por ultimo, tenemos una nueva categoria fruto de la sociedad contemporanea, la cual sirve
para referirse a personas “normales” reconocidas, no por sus méritos o responsabilidad
institucional, sino por su presencia mas o menos continuada en los medios de comunicacién de
masas. A este tipo de fama Busquet Duran se refiere como “fama igualitaria”, la cual permite a
un individuo ser famoso sin ningun tipo de acto o facultad extraordinaria.

Historicamente, la sociedad ha atribuido la fama en funciéon de lo que el concepto de
excelencia significaba con cada época. Esto explica por qué en la Edad Media quienes destacan
eran los grandes caballeros y conquistadores que ganaban su fama en el campo de batalla,
mientras que los artistas quedaban en el anonimato. Llegado el Renacimiento, la situacion
cambia, y los artistas pasan a tener un nuevo reconocimiento que antes no poseian. Asi, cada
sociedad, en funcién del momento histérico, ha tenido una nocidn particular de la excelencia,
la cual, independientemente de la época, ha conservado el cardcter de singularizacién de los
individuos.

La “fama igualitaria” debe su existencia a la aparicidon de los medios de comunicacién de masas
(sobre todo la televisién) y ha ido incrementandose a lo largo del siglo XX gracias a la
implantacién en los hogares de dichos medios. La cuestion es que, si bien es cierto que
tradicionalmente la fama iba ligada a la excelencia en un determinado campo de las ciencias, el
arte, los deportes, etc., en la actual era de las tecnologias de la informacion y la comunicacion,
“la excelencia equivale a la visibilidad del individuo ante un grupo de individuos masivo
etiquetado como publico o audiencia” (Riviere, 2009, p. 322). Y obviamente esta situacion
tiene una repercusion altisima de cara a las producciones culturales, ya que los medios de
masas aumentan progresivamente su papel a la hora de determinar los contenidos producidos
por parte de la cultura hegemoénica, asi como los contenidos de la cultura popular que son
llevados a la masa.

Es importante destacar la importancia de los medios de comunicacion de cara a alcanzar la
fama, tanto para los miembros de las dos primeras categorias (élites), como para los individuos
pertenecientes a la categoria de fama igualitaria. En lo que respecta a las élites, los medios
cumplen una funcién divulgativa en cuanto a la transmision de sus logros (ya lo vimos en el
apartado 3, en lo referente a cdmo los artistas transmiten su mensaje dentro de la industria
musical), lo cual ayuda a explicar cémo los contenidos de la cultura popular salen del
anonimato y llegan a las masas. Sin embargo, de cara a la fama igualitaria, los medios se
constituyen como creadores de fama. Son las apariciones repetidas, y mds o menos
continuadas en dichos medios, lo que da origen a este tipo de fama (ciertamente mas
relacionada con los subproductos de la cultura de masas).

4.2 Antecedentes contempordneos del Fendmeno Fan, el “Star System”

El Star System surge en 1912 en Dinamarca con Lyda Borrelli, Pina Manichelli y Francesca
Bertini, quienes se convirtieron en representantes emblematicas del cine mudo italiano y
fueron consideradas como “femme fatale”** de su época®. A pesar de su origen europeo, el

33 . . . , . . , . e
Originario del francés, una “mujer fatal” es un personaje recurrente en el género cinematografico. Es
una mujer, normalmente villana, que utiliza su atractivo y fuerza sexual para interponerse en el camino
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Star System se popularizé durante la primera mitad del siglo XX en la industria cinematografica
norteamericana, la cual desarrollé un sistema de contratacion de las estrellas de cine basado
en la exclusividad y que explotaba la fama de los actores y actrices para asegurar la afluencia
de los espectadores, asegurando asi el éxito comercial de las producciones cinematograficas *.

Para Busquet Durdn, el ascenso y consagracion de las “Stars” dependian del reconocimiento
por parte del publico. Su culto se basaba, y sigue basandose, en su capacidad de seducciéon y
atraccidn. En dicho ascenso, existe un complejo sistema formado por profesionales y expertos
en comunicacién (y recalquemos nosotros, de cara a este trabajo, el hecho de que sean
expertos en comunicacidon por encima de otras disciplinas), cuyo objetivo es promocionar al
artista de forma que desarrolle una productiva y exitosa carrera: productores, estilistas,
directores, disefiadores, preparadores fisicos, agentes artisticos, etc., son responsables del
desarrollo de una imagen o de un modelo identificable, referencial; es decir, son responsables
de desarrollar lo que Busquet Duran denomina como la “industria de la individualidad”*®.

Esta industria de la individualidad, supone la clave del desarrollo, construccién vy
funcionamiento del fenémeno fan. Al igual que las estrellas del Star System son fruto del
trabajo de un determinado grupo de profesionales; los artistas, deportistas, actores, etc., que
tras la década de los 50 han generado en torno a ellos un conjunto de fans, tienen tras de si
ese trabajo y dedicacion que define la industria de la individualidad. En el siguiente parrafo
Busquet Durdn explica este traslado de la industria de la individualidad a otros sectores del
espectaculo, poniendo ademas, el caso concreto de los Beatles como ejemplo: “En el
momento que se supera la época dorada del cine de Hollywood, la fabrica del Star System se
traslada a otros sectores de actividad. La estrategia seguida por la industria de Hollywood va a
ser, en cierto modo, imitada posteriormente por el resto de sectores del espectdculo [...] Asi, el
mismo fendmeno que se habia producido en el caso de las stars del cine se va a trasladar al
mundo de la musica, muy especialmente a los intérpretes musicales. Asi, los Beatles
consiguieron una notoriedad extraordinaria en todo el mundo y motivaron la creaciéon de
grupos de fans en muchos paises occidentales. La fama mundial de los cantantes de Liverpool
indujo a John Lennon a afirmar que los Beatles habian conseguido mas reconocimiento en el
mundo que la misma figura de Jesucristo”*’. (p. 6)

4.3 El fendmeno fan

Hoy en dia, el término fan es utilizado para hacer referencia a los seguidores incondicionales y
admiradores de las figuras mas destacadas del mundo del especticulo, desde grupos
musicales, artistas contemporaneos, deportistas, directores de cine, siguiendo con un largo
etc., hasta llegar a la tercera categoria de fama de la que nos hablaba Busquet Duran y que

del héroe o protagonista. Fuente: BELLUSCIO, M. (1996). Las fatales jBang! jBang! Una mirada de mujer
al mundo femenino del género negro. Valencia, Espafia: Editorial La Mascara.

3 GUBERN, R. (1998). Historia del cine. Madrid, Espafia: Editorial Lumen.

* Ibidem

** BUSQUET DURAN, J. (2012). El fendmeno de los fans e idolos medidticos: evolucion conceptual y
génesis histdrica. Revista de estudios de juventud, Marzo 2012. (p. 5)

> BUSQUET DURAN, J. (2012). E/ fenémeno de los fans e idolos medidticos: evolucién conceptual y
génesis histdrica. Revista de estudios de juventud, Marzo 2012. (p. 6)
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incluye a aquellas personas cuya excelencia se limita a aparecer con cierta frecuencia en los
medios de masas, sobre todo en television.

Fans e idolos mediaticos (recordemos que, sin los medios de masas, ningln individuo
alcanzaria la fama tal y cual la hemos definido a través del desarrollo de este estudio),
desarrollan una simbiosis reciproca en la cual los fans adoran a sus idolos y los idolos reciben
dicha adoracion de sus fans. Por otro lado, uno no puede existir sin el otro, ya que, sin idolo,
los fans no tienen objeto de culto, y, sin fans, el idolo pierde su identidad. Si acudimos a la
definicidn de idolo que nos aporta el diccionario de la Real Academia de la Lengua Espafiola, en
una primera acepcion, idolo hace referencia a la “imagen de una deidad objeto de culto”. En
una segunda acepcidn, idolo es una “persona o cosa amada o admirada con exaltaciéon”®.
Henry Jenkins (2010), en su obra Piratas de textos. Fans, cultura participativa y television, nos
explica que la palabra «Fan» es una forma abreviada de «fanatico», que a su vez tiene su
origen en el vocablo latino «fanaticus». “En su sentido mas literal, «fanaticus» procede de
«fanus», que significa basicamente «de o perteneciente al templo, un servidor del templo, un
devoto», pero rapidamente adoptd unas connotaciones mas negativas: «Relativo a personas
inspiradas por ritos orgiasticos y delirios entusiastas»”>°.

Para los fans, el culto hacia sus idolos se convierte en una parte esencial de su identidad. En la
formacidn de dicha identidad, los individuos necesitan una serie de referencias que le ayuden
a constituir el yo. Segun Freud (1921, p. 78) en su obra Psicologia de las masas e ideal del yo:
“Cada individuo forma parte de varias masas, se halla ligado, por identificacién, en muy
diversos sentidos, y ha construido su ideal del Yo conforme a los mas diferentes modelos [...]
Tales formaciones colectivas permanentes y duraderas producen efectos uniformes, que no se
imponen tan intensamente al observador como las manifestaciones de las masas pasajeras”*.
Ser fan, para John Thomson (1998, p. 287) “Llega a constituirse como una preocupacion
central del yo y sirve para dirigir una parte significativa de la propia actividad e interaccién con
los otros. Ser un fan es una forma de organizar reflexivamente el yo y su conducta diaria. Visto
de esta manera, no existe una clara division entre un fan y un no-fan. Se trata sélo de una
cuestion de grado, del grado en que un individuo se orienta a si mismo hacia ciertas
actividades, productos o géneros y empieza a reformular su vida en consonancia”*'.

La identificacion del fan respecto al idolo se hace en términos de imagen. La fascinacién del
individuo, el cual queda cautivado, seducido, etc., se produce respecto a la imagen del idolo
nunca al idolo en si. Asi mismo, no podemos entender la realidad que nos rodea si no es a
través de la imagen. Esto ultimo es imprescindible que nos quede claro, pues la fascinacion por

% Real Academia de la Lengua Espaiiola, Diccionario de la Lengua Espafiola. Version on-line, 222 Edicion.
Consultado el 18 de junio de 2015. Accesible a través del enlace:
http://lema.rae.es/drae/?val=%C3%ADdolo

%% JENKINS, H. (2010). Piratas de textos. Fans, cultura participativa y television. Barcelona, Espaia:
Paidos. (p. 23)

“* FREUD, S. (1920-1922) Obras completas de Sigmund Freud. Volumen XVIII - Mds alld del principio de
placer, Psicologia de la masas y andlisis del yo, y otras obras. Buenos Aires & Madrid: Amorrortu
editores. (p. 78)

*L THOMPSON, J. B. (1998). Los media y la modernidad: una teoria de los medios de comunicacion.
Barcelona, Espafia: Paidds Editorial. (p. 287)
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parte del fan respecto al idolo se sustenta en una construcciéon hecha por dicho fan con
respecto al idolo; construccién basada en la ilusién, no en la realidad. Es decir, los personajes
famosos ofrecen una imagen al espectador que difiere de su imagen real®; y es aqui donde
reside el poder de la comunicacién publicitaria para la cultura hegemadnica a la hora de generar
contenidos para la cultura de masas, en la capacidad de “crear” una falsa imagen del idolo, una
falsa imagen de las propiedades que dice poseer del objeto de fascinacidn el cual introyecta el
fan en la identificacion®.

Quedémonos, finalmente, y de cara al andlisis del caso de los Beatles, con que el individuo
necesita identificarse con otras personas para poder construir su identidad; y que dicha
identificacion se hace en términos de imagenes y apariencias.

Existen una serie de tdpicos respecto al fendmeno fan, los cuales nos llevan a pensar
directamente en jovenes y adolescentes, seguidores y devotos incondicionales de las estrellas
medidticas. El caracter gregario que ha caracterizado el comportamiento de los fans mas
incondicionales (aquellos que segin Thomson desarrollan un grado de devocién mayor) en lo
que respecta a la relacién respecto a sus idolos, ha contribuido a mantener esta idea
estereotipada y simplista en torno al fendmeno fan; sobre todo respecto a las chicas
adolescentes. Pensemos, por ejemplo, en las groupies* seguidoras de los Beatles y que
estaban dispuestas a todo con tal de mantener una relacién de intimidad con cualquiera de los
cuatro integrantes del grupo®. Sin embargo, conviene que recordemos que el fenémeno fan
no es un hecho exclusivamente femenino o juvenil y que hay otros adultos y jévenes de sexo
masculino, nos dice Busquet Durdn, que también participan de éI*.

Por otro lado, el fenémeno fan tradicionalmente ha sido visto como irracional y catalogado con
negligencia y menosprecio. “Las personas «cultas» no pueden admitir dentro de los confines
de la Cultura lo que consideran unas manifestaciones muy vulgares, ligadas a la cultura de
masas” (Busquet Duran, 2012, p. 10)". La alta cultura (la Cultura con mayusculas segin

*Es por ello que, desde 1963 hasta 1966, cuando a los Beatles les preguntaban acerca de sus esposas o
novias, debian responder publicamente como si no tuvieran, pues la imagen de fascinacion que creaban
las jévenes y adolescentes de aquella época se veria quebrada de inmediato. Este argumento se basa en
una entrevista de televisién que aparece en el documental de 1972 titulado “Imagine”, dirigido Steve
Gebhardt. Donde preguntan a Lennon por su reciente matrimonio con su mujer y él contesta: “éQué
mujer?”.

* Acerca de la identificacidn, en Psicologia de las masas y andlisis del yo Freud dice que el yo se ha
enriquecido con las propiedades del objeto, lo ha introyectado.

**El término groupie surgio en la década de los 60 para referirse a chicas jévenes que mostraban una
devocion y admiracidn muy elevadas por un grupo de musica, de manera que dicha devocidn las llevaba
a mantener relaciones intimas con uno o varios integrantes de la banda. Algunas groupies llegaban
incluso a acompafiar a las bandas durante giras enteras o grabaciones de discos; estando a total
disposicién para los artistas para hacerles cualquier tipo de favor, ya fuera sexual o no. Sin embargo, y
sobre todo actualmente, el término ha evolucionado y una groupie no es necesariamente una mujer que
se acuesta con una estrella musical, ya que también pueden llegar a ser sencillamente admiradoras a
amigas del cantante o grupo o incluso pareja estable de los mismos. Fuente: DES BARRES, P. (2008). I'm
with the band: confessions of a Groupie. Chicago, Estados Unidos: Chicago Review Press.

*> CRIPPS, C. (1999). La musica popular en el siglo XX. Madrid, Espaiia: Ediciones Akal. (p. 61)

“*® BUSQUET DURAN, J. (2012). El fendmeno de los fans e idolos medidticos: evolucion conceptual y
génesis histdrica. Revista de estudios de juventud, Marzo 2012. (p. 9)

* BUSQUET DURAN, J. (2012). E/ fenémeno de los fans e idolos medidticos: evolucién conceptual y
génesis histdrica. Revista de estudios de juventud, Marzo 2012. (p. 10)
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Busquet Durdn), en la medida que ve minimamente amenazada su superioridad, tiende a
desprestigiar aquellos contenidos que ponen en jaque su autoridad sobre la cultura de masas y
la cultura popular de las que habldbamos en el punto 2 (Titulado El fendmeno de la musica
popular) de este estudio. Henry Jenkins, acerca de la contraposicién entre fendémeno fan vy alta
cultura, ofrece una interesante reflexién de cémo es caracterizado el fendmeno fan a los ojos
de la alta cultura en dos extractos de su obra de 2010: Piratas de textos. Fans, cultura
participativa y television: “La cultura de los fans supone un desafio a la «naturalidad» vy
conveniencia de las jerarquias culturales dominantes, un rechazo a la autoridad del autor y una
violacién de la propiedad intelectual®®” (Jenkins, 2010, p. 31).

“Basandose en los vinculos de la palabra con la locura y la posesidon demoniaca, las noticias
suelen caracterizar a los fans como psicdpatas cuyas fantasias frustradas de mantener
relaciones intimas con estrellas o sus deseos insatisfechos de alcanzar su propio estrellato
adquieren formas violentas y antisociales. Las acciones homicidas de Charles Manson (un fan
de The Beatles), John Hinkley (un fan de Jodie Foster) y Dwight Chapman (un fan de John
Lennon)*” (Jenkins, 2010, p. 26).

Esta pulsidon caracteristica del fendmeno fan sirve como pretexto para la desvirtuacion de
aquellos contenidos, bien de la cultura popular, o bien de la cultura de masas, que provocan la
devocién por parte de los fans hacia individuos de la segunda categoria de fama de la que nos
habla Busquet Duran: la “élite sin poder”. Esta clase, en contraposicion a su propia
denominaciéon, posee un elevado poder sobre las masas que ha ido aumentando
progresivamente con el paso del tiempo. Mientras que histéricamente la capacidad de
movilizacién e influencia social ha quedado relegada al poder econémico, politico y religioso, el
siglo XX y las industrias culturales han traido consigo cambios paradigmaticos sobre dicha
capacidad de movilizacion e influencia social, otorgando un elevado poder a personajes del
mundo del arte, el deporte, el espectaculo, etc., que era inimaginable en anteriores épocas
histéricas. Todo lo concluido con anterioridad, debe servirnos para explicar la categorizacion
que, segun Busquet Duran (2012), la alta cultura hace del fendmeno fan(fanatismo) como “un
hecho apasionado, irracional y cadtico”.

En base a lo anterior, podemos decir que el fendmeno fan es un proceso comun en la
formacién del yo por parte de un individuo. La tendencia por parte de la alta cultura a
desvirtuar este comportamiento, afecta a la opinién publica respecto a este fendmeno, que
queda generalizado en base a los tdpicos ya sefialados. Como acabamos de leer: “un hecho
pasional, irracional y cadtico”; que si bien es cierto que esta fuertemente ligado a las pulsiones
del individuo, las cuales pueden llevarle a un comportamiento irracional y cadtico, segun
Busquet Duran: “sélo se puede hablar de “enfermedad” en casos excepcionales, cuando el

individuo padece una adiccién compulsiva que le hace perder el control sobre su vida”®.

*® JENKINS, H. (2010). Piratas de textos. Fans, cultura participativa y television. Barcelona, Espafia:
Paidés. (p. 31)

* JENKINS, H. (2010). Piratas de textos. Fans, cultura participativa y television. Barcelona, Espaia:
Paidés. (p. 26)

*® BUSQUET DURAN, J. (2012). E/ fenémeno de los fans e idolos medidticos: evolucién conceptual y
génesis histdrica. Revista de estudios de juventud, Marzo 2012. (p. 12)
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4.4 Consecuencias del fendmeno fan de cara a las industrias culturales

Por ultimo, en lo que respecta al fenédmeno fan, cabe destacar (aunque esta afirmacién pueda
parecer obvia) que si por algo interesa el fendmeno fan a las industrias culturales es que
genera grandes beneficios. Los fans, dentro de esta relacidon reciproca que establecen respecto
a la estrella en cuestién, destinan una parte importante de su tiempo de ocio y su dinero (la
cantidad de este Ultimo dependera de cada caso particular, aunque por norma general irdn de
la mano: cuanto mas tiempo de ocio dedica el fan, mayor es la cantidad de dinero que gasta;
obviamente) a actividades que giran en torno al culto por su idolo. Coleccionar discos, fotos,
camisetas, revistas, peliculas, etc., acudir al cine, ir a conciertos, o cualquier actividad que
ayude a los fans a desarrollar dicho culto, traen consigo elevadas ganancias econdmicas de
cara todos a los miembros de la industria, y por supuesto a los famosos.

Existe una tendencia a pensar que el fan es un consumidor pasivo (por aquello, insistamos, de
“pasional, irracional y cadtico”). Nada mas lejos de la realidad. El fan, sobre todo gracias a las
nuevas tecnologias de la informacién y la comunicacién como internet, desempefa cada vez
una participacién mas activa dentro de la industria que les lleva a participar activamente en la
creacion de contenidos (es lo que actualmente en marketing se denomina como “prosumer”®',

es decir un consumidor-productor de contenidos).

Con el analisis del caso particular de los Beatles trataremos de comprender todo lo sefialado
hasta este punto, al menos en sus términos esenciales.

' SANTESMASES, M., MERINO, M. J. (2014). Fundamentos de marketing. Madrid, Espafia: Editorial
Piramide.
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5 - Anadlisis de un caso particular: The Beatles y su vertiginosa carrera

A lo largo del presente estudio, hemos ido presentando una serie de conceptos e ideas que
habran permitido al lector intuir algunas de las consideraciones que expondremos a
continuacién. Trataremos ahora de comprobar si hemos acertado o no en lo recogido hasta
ahora. Para ello utilizaremos el caso del grupo britdanico The Beatles. Tras el andlisis de este
caso particular (al que es necesario afiadir de manera transversal una andlisis del contexto
sociocultural de la época que nos ayude a enmarcar y entender la carrera del grupo), en el
ultimo apartado pondremos en comun todo el cuerpo del trabajo realizado para obtener
nuevas conclusiones en relacién a los dos bloques que conforman este estudio en conjunto y
dar asi por finalizado el presente Trabajo de Fin de Grado.

5.1 Origen y The Quarrymen. La era Hamburgo

Cuando el Rock and Roll surgié en la década de los 50, la sociedad experimentd una serie de
cambios cuya relevancia a posteriori seria realmente importante. Estados Unidos, junto con el
mundo occidental, sentia un ferviente optimismo tras el fin de la segunda Guerra Mundial. La
sociedad comienza a soltar el lastre cultural y de ocio que acarreé dicho conflicto, de manera
que se desarrolla una necesidad latente de expresion y liberacion del individuo; sentimiento
que se intensifica en las generaciones mas jovenes. Es en esta década cuando surge por
primera vez la denominacién “teenager” para hablar de los jovenes entre 13 y 19 afios;
jévenes que empezaban a buscar una unidad como grupo, algo (o alguien) con lo que
identificarse y definirse y que les permitiera manifestar sus ansias de libertad y expresion’2.

El Rock and Roll reunia todos estos ingredientes, y lo mas importante de todo, tenia su origen
en anteriores tendencias de la musica popular como el Blues, el Country, el Swing o el Gdspel.
Figuras como Chuck Berry, Johnny Cash, Carl Perkins o Roy Orbison dieron forma a este género
especialmente popular en Estados Unidos, pero seria Elvis Presley quien abanderara esta
tendencia musical®. Elvis tenia todo lo que la gente joven (y por consiguiente la industria
musical) necesitaban: un ritmo enérgico en sus canciones, letras cargadas de agresividad (para
el contexto de la época obviamente) y connotaciones sexuales. Ademas, sabia dominar el
escenario con su presencia, manera de bailar y movimientos corporales™. Pero lo mas
importante de todo era el hecho de que Elvis fuera blanco, ya que los adolescentes blancos
(sobre todo las chicas), no podrian haber mitificado esta figura de fantasia sexual en una
persona de color. Por otro lado, puesto que eran estos ultimos, y no los adolescentes negros,
los que realmente tenian dinero para gastarselo en discos, ir a conciertos o salir a bailar a los
pubs, la industria colocaria a Elvis como el idolo de las masas de jovenes seguidores del rock
and roll con todo lo que ello conlleva en términos econémicos.

>2 CRIPPS, C. (1999). La musica popular en el siglo XX. Madrid, Espaiia: Ediciones Akal. (p. 42)
> |bidem
>* Ibidem
>> CRIPPS, C. (1999). La musica popular en el siglo XX. Madrid, Espafia: Ediciones Akal. (p. 43)
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Elvis era aclamado y acosado dia y noche, la reaccién de los fans (sobre todo ellas) en su
presencia era catalogada como histérica. La televisién y los predicadores estadounidenses
desarrollaron campafias en contra del rock and roll que no impidieron que el género tuviera
una audiencia masiva en todo el pais. La mayoria de los padres detestaban que sus hijos
escuchasen esta nueva manifestacidn cargada de energia. Sin embargo, una serie de incidentes
desarrollados entre 1957 y 1959 harian que el género tocara fondo en apenas dos afios*.

En 1957, Little Richard dejo el rock and roll para hacerse predicador y dedicar su voz al gospel.
Elvis por su parte se alistaria en el ejército en 1958. Ese mismo afio Chuck Berry fue
encarcelado por violar las leyes de inmigracién y Jerry Lee Lewis se veria envuelto en un gran
escandalo al casarse con una menor. En 1959 Buddy Holly y Ritchie Valens murieron en un
accidente de avién y, en adicion, Alan Freed, uno de los pinchadiscos mds destacados durante
el apogeo del rock and roll fue declarado culpable de aceptar sobornos para poner discos de
determinados artistas®’. Dichos sucesos harian necesaria una solucién para la industria, la cual
se presentd mediante dos formulas.

Por un lado en la costa oeste de Estados Unidos surgié un estilo que encajaba perfectamente
con la imagen acomodada del americano adolescente de dicha regién. Asi surgié en el condado
de Orange el Surf Rock, cuyos mdaximos exponentes fueron The Beach Boys o Jan y Dean. El
Surf Rock se caracterizaba por la tematica surfista en sus letras, asi como un sonido limpio y
complejas armonias vocales.

La otra férmula tendria como objetivo el potencial reconocido por la industria en el “idolo de
Adolescentes” sobre todo de cara a las chicas entre 14 y 17 afios, quienes eran realmente las
que mas discos compraban®®. Surgia de esta forma la musica pop (el origen de la palabra pop
viene del diminutivo de la palabra en inglés: “popular”. Pese a que es su origen, fue utilizado
para referirse a un estilo mucho mds concreto, cercano a la Musica Beat; con el transcurso de
los afios el término ha sido utilizado para definir la musica de masas del siglo XX). En su obra de
1999 La musica popular en el siglo XX, Colin Cripps sefiala un aporte realmente interesante de
cara a entender la esencia de la musica pop de los “idolos de adolescentes”, y por ende de las
primeras obras de los Beatles: “Las compaiiias discograficas se dieron cuenta de que si
lograban controlar los gustos de las adolescentes podrian controlar el mercado y sus
beneficios. Se trataba de decidirse por una imagen y un sonido, de elegir a un adolescente
seguro, respetable y bien parecido, de juntar a un grupo de compositores para producir una
cancion sobre “preocupaciones adolescentes” y de grabar un disco que venderian en los shows
de la radio y de la televisién con el montaje adecuado. Asi, el éxito estaria virtualmente
garantizado (...) se pensaba que el mensaje que contenia las letras, tan basico en la vida de los

adolescentes como pasarselo bien y enamorarse, era suficiente”*. (p. 46)

Si nos detenemos a analizar dicha reflexién, resulta sencillo darse cuenta de que lo que nos
estd contando Cripps resume la esencia del actual modelo de negocio que impera en el
mercado musical actualmente. Modelo que, como vemos, fue definido a finales de la década

*® E| contenido del parrafo ha sido extraido de CRIPPS, C. (1999). La mdusica popular en el siglo XX.
Madrid, Espafia: Ediciones Akal. (p. 44)

>’ CRIPPS, C. (1999). La musica popular en el siglo XX. Madrid, Espafia: Ediciones Akal. (p. 42)

*® Ibidem

> CRIPPS, C. (1999). La musica popular en el siglo XX. Madrid, Espafia: Ediciones Akal. (p. 46)
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de los 50 y seria perfeccionado a lo largo de los 60 con los Beatles como mayor referencia. Un
modelo que opera con unos principios muy claros y en el que la cultura hegemaénica aprovecha
la influencia ejercida por el fendmeno fan, principalmente en los adolescentes, para
seleccionar qué contenidos vendera a las masas y lo mds importante de todo: a quién elegir3,
corrompera (en términos de cultura popular) para vender dichos contenidos. Es decir,
recordando la premisa de que los contenidos de la cultura popular deben tener su origen en
las experiencias y sentimientos personales del artista, es imposible catalogar como cultura
popular las obras elaboradas por, en palabras de Colin Cripps, “un grupo de compositores para
producir una cancidn sobre preocupaciones adolescentes”. Es por eso por lo que antes nos
hemos atrevido a sefialar que la industria corrompera a un determinado artista en la medida
gue cede ante las exigencias de este modelo de negocio.

Durante la década de los 50 y durante principios de los 60, los géneros musicales de origen
estadounidense como el Blues, el Rock and Roll, el Rhythm and Blues, el Géspel, el Soul, el Folk
o la Musica Pop van llegando progresivamente hasta Reino Unido, dejando marcadas y
notables influencias en los artistas britanicos. De esta manera, muchos jovenes de Liverpool
(fue el puerto de esta ciudad el que permitid el contacto de los nuevos artistas con la musica
del continente norteamericano gracias a los discos que traian los marineros estadounidenses)
comenzaron a tocar en los afios 50 musica folk americana, negra y blanca, con la guitarra, el
bajo, la caja y la tabla de lavar; desarrollando el género denominado como Skiffle y
popularizado a través de la figura de Lonnie Donegan®. El Skiffle permitia cantar y tocar sin
poseer un gran virtuosismo con el instrumento y aumentaba paulatinamente su popularidad
entre la juventud de la ciudad (de Liverpool claro). En 1957 actuaron en el sétano del club
dirigido por Alan Sytner y llamado The Cavern unos jévenes The Quarrymen (la banda estaba
integrada por John Lennon como cantante y guitarrista, Paul McCartney como guitarrista,
George Harrison como guitarra solista y Stuart Sutcliffe al bajo)®* (Véase Anexo 1). Era tan
cierto que no se necesitaba ser un virtuoso para tocar Skiffle que el primer bajista de los
Quarrymen ni si quiera sabia tocar el bajo y habia que desenchufarlo del amplificador
frecuentemente para que no se notara demasiado su torpeza® (pero como la imagen del
grupo de skiffle por aquel entonces incluia un bajista, para The Quarrymen era necesario, en
términos de mantener dicha imagen, que hubiera un integrante que al menos sujetara dicho
instrumento). Poco después, The Quarrymen decidieron probar suerte en Hamburgo durante
varios meses.

En 1959 Sytner no cubria gastos en The Cavern y por tanto vendio el local a Ray McFall. El
cambio de duefio coincidié con un cambio en la tendencia musical del momento. El skiffle
habia dado un nuevo giro dejando paso a la musica beat. Asi pues, el jazz quedd reservado
para los fines de semana, mientras que los dias laborables se ofrecian actuaciones al medio dia
de musica beat®. Hacia finales de agosto de 1960 (con Pete Best como nuevo baterista) el

% CRIPPS, C. (1999). La musica popular en el siglo XX. Madrid, Espaiia: Ediciones Akal. (p. 47)

*! Ibidem

®2 HARRY, B. (2000). The John Lennon Encyclopedia. Londres, Reino Unido: Virgin Books. (pp. 342-343).
®3 CRIPPS, C. (1999). La musica popular en el siglo XX. Madrid, Espafia: Ediciones Akal. (p. 47)
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quinteto viaj6 a Hamburgo. Bruno Koschmider, quien poseia varios clubes y pubs en dicha
ciudad, les contrataria durante 48 noches®.

Durante 1960 el grupo se llamd Silver Beatles y estaban formados por cinco miembros: John
Lennon, Stuart Sutcliffe, Paul McCartney, George Harrison y Pete Best. Vestian zapatos de
punta y chaquetas de cuero y mostraban una actitud desafiante y provocativa ante su
Liverpool natal (Véase Anexo 2), ciudad anclada en la tradicion y marcada todavia por la
pesadumbre tras la Segunda Guerra Mundial. Con su musica trataban de mostrar este rechazo
al pasado, latente en la juventud, la cual mantenia un sélido vinculo a través de un magnifico
codigo generacional como era por entonces la musica®.

En diciembre de 1960 vuelven a Liverpool varios componentes de The Quarrymen tras formar
una nueva banda: The Beatles (previamente habian pasado por varios nombres. como “Silver
Beatles”, “The Beatals”, “Johnny and the Moondogs” o “Long John and The Beetles”®.

Los Beatles habian tocado en Hamburgo como grupo de acompafamiento de Tony Sheridan
con quien ademas llegaron a grabar un disco bajo el seudonimo de The Beat Brothers (es
realmente interesante cdmo cambiaron su nombre, porque mientras que en agosto en el Indra
Club utilizaron por primera vez el nombre de The Beatles, en la grabacién con Sheridan
decidieron cambiarlo de cara a la publicacién, debido a que dicho nombre tenia resonancias
obscenas en aleman® (la imagen, siempre la imagen). Debutaron como The Beatles (ya sin
Stuart Sutcliffe como bajista, el cual seria sustituido por el propio McCartney) en The Cavern el
9 de febrero de 1961, e inmediatamente se convirtieron en la estrella de las sesiones del
mediodia®.

Ocho meses después, el 28 de octubre de ese mismo afio, Ray Jones, aficionado habitual de
The Cavern, entré en una tienda de discos de la calle Whitechapel con la intencion de
conseguir la grabacién de Tony Sheridan and The Beat Brothers. El encargado de la tienda, un
joven Brian Epstein, no pudo facilitarle una copia en ese momento, pero prometid
conseguirsela. No solo consiguid una copia para Ray Jones, sino a los pocos dias de la visita de
este, habia vendido mas de cien copias del single®. Asombrado por el éxito de esta grabacion
proveniente de Alemania, y sabiendo que los Beatles tocaban a la hora de comer en un local
cercano a su tienda, el 9 de noviembre le pidid a su empleado, Alistair Taylor, que le
acompafara ese mediodia a The Cavern. Ese dia la historia de The Beatles quedaria marcada
para siempre; tras la actuacién, Brian Epstein propuso a The Beatles ser su manager, de
manera que se comprometeria no solo a aceptar la responsabilidad legal de todos los detalles
de su carrera en el terreno de los negocios, sino ademas se comprometia a permanecer junto a
ellos y a ayudarles a elevarles en su carrera musical”®. Es obvio que Epstein percibié algo
diferente en los Beatles y vio grandes posibilidades de negocio. Sin embargo, dudamos mucho

* HARRY, B. (2000). Beatles Encyclopedia: Revised and Updated. Londres: Virgin Books. (p. 104)
* Ibidem
* Ibidem
*” HARRY, B. (2000). Beatles Encyclopedia: Revised and Updated. Londres: Virgin Books. (p. 102)
® HARRY, B. (2000). Beatles Encyclopedia: Revised and Updated. Londres: Virgin Books. (p. 105)
% HARRY, B. (2000). Beatles Encyclopedia: Revised and Updated. Londres: Virgin Books. (p. 104)
7 |bidem
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que se hiciera una idea real de la magnitud que iba a alcanzar el “Fenémeno Beatle””*

(con
esta expresion hacemos referencia al fendmeno sociocultural generado gracias a la obra de los
Beatles, desde los cambios en la industria musical o en la cultura musical mundial, hasta el

fendmeno fan generado en torno a estos cuatro artistas alrededor del mundo).

Cuando en mayo de 1963 salié al mercado el album: Please, please me, comenzd el fendmeno
socioldgico de la “Beatlemania”, concepto acufiado por Hunter Davis en 1968 (y que esta
intimamente ligado al anterior concepto definido como “fenémeno Beatle”):

“La Beatlemania empezé en las islas britanicas en octubre de 1963, al mismo tiempo que el
escandalo Keller-Profumo. Durante tres afios azoté la Gran Bretaia y se extendié por el mundo
entero. Adolescentes histéricos de todas las clases lanzaban chillidos y “yeh-yehs” en una
excitacion colectiva, emocional, mental y sexual. Durante tres afios la misma escena se repitid
por todo el mundo. Hoy todo aquello parece pertenecer al terreno de la ficcién y sin embargo
ayer era realidad palpable”’?. (p. 108)

La primera labor de Epstein consistid en convencer a los Beatles, por un lado, de que vistieran
de forma mas decente, con trajes conjuntados y dejasen de blasfemar y fumar sobre el
escenario; y por otro, cambiar al por entonces baterista Pete Best por el que tocaba con The
Hurricanes, llamado Richard Starkey (Ringo Starr), con el cual la banda habia entablado
amistad en Hamburgo”® (Véase Anexo 3).

En el libro The Beatles: Antologia (2001, pp. 67-68) aparecen unas declaraciones de Lennon
acerca de las palabras de Epstein cuando trataba de llevar a cabo aquel cambio de imagen:
“Miren, si ustedes realmente desean conseguir uno de esos lugares grandes, van a tener que

cambiar, dejar de comer en el escenario, dejar de maldecir, dejar de fumar”’

. A lo que el
propio Lennon afiade: “Soliamos vestir como nos gustaba, dentro y fuera del escenario.
Epstein nos decia que los pantalones vaqueros no eran especialmente elegantes y que
deberiamos considerar la posibilidad de usar pantalones mas adecuados [...] tuvimos que
elegir entre obedecerle o seguir comiendo pollo en el escenario””.

Epstein serd el encargado de organizar los conciertos de la banda, hacer la publicidad,
contactar con editores, productores, etc. (todas aquellas funciones que vimos en el apartado 3
del trabajo) y paso a paso forjar un mito aceptado por todos (jovenes y adultos). Es decir, si por
un lado, al comienzo de su camino junto a Epstein, la nueva imagen del grupo seguia
pareciendo algo controvertida (de manera que podia ser representativa del anhelo
revolucionario de los mas jévenes), por otro no perturbaba en exceso al publico adulto. Esta
aceptacion masiva fue una de las bases que posibilitaron el éxito de la banda en sus inicios.
Una vez alcanzaran el éxito, llegaria la hora de romper esquemas y viejas convenciones y

generar escandalo. Pero todavia no hemos llegado a eso.

! La definicién gue se hace en este parrafo acerca del fendmeno Beatle es de mi autoria en base a la
revision bibliografica realizada para la elaboracion del presente trabajo.

"’HARRY, B. (2000). Beatles Encyclopedia: Revised and Updated. Londres: Virgin Books. (p. 108)

” Ibidem

" THE BEATLES (2001). The Beatles: Antologia. Madrid, Espafia: Ed Spanish Pubs Lic. (p. 67)

7> THE BEATLES (2001). The Beatles: Antologia. Madrid, Espafia: Ed Spanish Pubs Lic. (p. 68)
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5.2 Aihos 60

Entre el 17 de agosto de 1960, dia en que The Beatles actuaron por primera vez con ese
nombre en el Indra Club de Hamburgo (Alemania), y el 15 de agosto de 1969 cuando se inicié
en Bethel, estado de Nueva York, el festival de Woodstock; apenas habian transcurrido nueve
anos. La diferencia radica en que en el Indra Club apenas habia medio centenar de asistentes y
a Woodstock acudieron 400.000 personas a ver a Jimi Hendrix, The Band, Creedence
Clearwater Revival, The Who o Janis Joplin entre muchos otros.

Mientras que la Musica Beat gestada en Liverpool centraba sus temas en el enamoramiento y
en pasdarselo bien, el Rythm and Blues de grupos britanicos como los Rolling Stones, The
Animals o The Yardbirds, se acercaba poco a poco a temas considerados como politicamente
incorrectos, tefidos de un fuerte contenido sexual o de una fuerte critica ante el sistema de
consumo capitalista’®. Surgiria de esta manera la Musica Rock (no confundir con el Rock and
Roll) que se popularizaria rapidamente por Reino Unido y Norteamérica durante la década de
los 60.

5.2.1 La Beatlemania”

Una vez respaldados por Epstein, en 1961 los Beatles actuan de nuevo en The Cavern. El éxito
es extraordinario y son muchos los adolescentes que acuden para participar activamente en el
show-concierto’®. Enfervorizados, gritan, chillan y enloquecen. Pero lo mas importante de
todo, se identifican con el grupo, responden a su magnetismo y les convierten en sus idolos
mas importantes. Se trasforman en fans.

Como fans, hablan, se visten, viven y tratan de actuar como los Beatles. Demuestran ademas el
poder transformador que posee la musica popular, la cual se convierte en un vehiculo para
arrastrar las viejas rutinas y afirmar su identidad y personalidad. Son los fans los que permiten
que el artista desarrolle una carrera exitosa, pues son los principales consumidores; pero, a la
vez, en cierta manera, son capaces de imponer su propio lenguaje, su propia forma de pensary
sentir en la musica de los artistas, ya que dependen el uno del otro (el artista y los fans se
necesitan mutuamente para existir, y es debido a la dependencia del artista para con los fans
como estos uUltimos pueden hacerse escuchar e imprimir su propio cardcter en las obras (es la
idea del “Prosumer” del que habldabamos en el apartado anterior, que si bien es cierto que la
aparicidn de internet ha multiplicado exponencialmente la capacidad de interactuar por parte
de los consumidores, el concepto se gesta durante la década de los 60). Es el inicio de una
nueva concepcion socioldgica de la musica.

Epstein consiguié una audicidon con la discografica Decca Studios que se materializé el 1 de
enero, y en la cual la banda grabaria 15 canciones. Sin embargo, y para sorpresa de Epstein,
Decca opté por no editar la grabacidon argumentando que “los grupos con guitarras estan en

7® CRIPPS, C. (1999). La musica popular en el siglo XX. Madrid, Espaiia: Ediciones Akal. (p. 57)

7 Aunque en la bibliografia consultada para la elaboracion de este estudio la Beatlemania se data entre
los afios 1963 y 1966, hemos considerado interesante incluir también dentro de este apartado
(meramente con un cardcter funcional que ayude a enmarcar mejor el estudio de caso en términos
socioldgicos) la gestacion de dicho fendmeno desde que en 1961 la figura de Epstein entrase a formar
parte del proceso.

’® HARRY, B. (2000). Beatles Encyclopedia: Revised and Updated. Londres: Virgin Books. (p. 110)
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pleno declive, sefior Epstein”’®, ocasionando asi lo que seria para muchos uno de los mayores
errores de la industria musical del siglo XX.

Mas tarde, Epstein concreta con George Martin del sello discografico Parlophone (filial de EMI
Records), una prueba para el grupo. Asi, bajo la produccion de Martin, los Beatles tienen su
primera sesion de grabacion el 6 de junio de 1962 en Londres, en la cual grabaran el sencillo
Love me do®°.

Cuando consiguieron finalmente firmar el contrato para la grabacién de sus canciones, salieron
en television (concretamente en el programa People and Places de la cadena Granada
Television)® para promocionar su segundo sencillo titulado Please Please Me. Gracias a esta
aparicion, los Beatles mostraron su primera imagen publica: un nuevo corte de pelo
(demasiado largo para la época), vestian chaquetas de cuello redondo y la ultima moda
britdnica en camisas, pantalones y zapatos. Epstein vio cumplido uno de sus primeros objetivos
(cambiar la imagen que habian tenido en afios anteriores) y los beneficios que el cambio de
imagen trae consigo son tan evidentes que los Beatles rdpidamente comprenden Ia
importancia de definir su imagen a través del ojo de la industria. Si la industria, deciamos en el
apartado 3 del trabajo, selecciona en su primer filtro aquellos contenidos en los que ve un gran
potencial en términos de rentabilidad y aquellos que van a ser capaces de pasar el segundo
filtro (el de los lideres de opinidn, entre ellos los medios de masas), la labor de Epstein era
definir dicha imagen en base a lo que la industria queria, y que, casualmente, se dicta por los
criterios que establecen los fans como ya sefialamos anteriormente (y veremos mas adelante).

El 22 de marzo sale al mercado el primer album de los Beatles. Con Please, please me (Véase
Anexo 4) ocupan el primer lugar en las listas de ventas de Reino Unido y son ya casi una
“empresa”, que cuenta con George Martin como productor, Dick James como editor y Tony
Barrow como publicista y agente de prensa (la industria de la individualidad que se origind con
el Star System y extiende sus ramas a otros sectores del ocio)sz. Comienzan a subir cada vez
mas en el camino a la fama. El nimero de fans se multiplican y muestran su entusiasmo
ruidosamente; la prensa habla de ellos cada vez con mayor frecuencia e insistencia, y no solo
publicaciones especializadas, sino que la prensa nacional se apresura a hacerse eco de este
nuevo fendmeno analizando todos los aspectos de esta revolucidon. Los medios de
comunicacion como la radio y la televisién contribuyen a la difusion de su musica a lo largo de
todo el mundo, pero contribuyen ademds transmitir una imagen®. Imagen por un lado
definida, si, pero sin la cual no se puede entender en fendmeno fan.

Acerca de esta época y de sus actuaciones, José Maria ifiigo y Joaquin Diaz, en su obra de 1975
Musica Pop y Musica Folk, hacen un aporte que nos puede ayudar a entender y visualizar el
periodo que estd por llegar: “Era 1963. Los Beatles tenian ya su imagen definida, se habian
desgajado de la generaciéon de los mayores, tenian, sobre todo, su publico. Fue un afo
delirante. Los fans adquirieron unas proporciones impresionantes, seguian cada una de las
actuaciones con un fervor indescriptible (...) Era un espectaculo inaudito. Aullidos, pataleos,

I Op. cit., (p. 118)

80 Op. cit., (p. 121)

& Op. cit., (p. 854)

% HARRY, B. (2000). Beatles Encyclopedia: Revised and Updated. Londres: Virgin Books. (p. 122)
® |bidem
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crisis, componian el activo coro del mito. En marzo aparece el primer L.P. “Twist and shout” y
el grupo aborda un terreno internacional. “She loves you” es su primer disco de oro y el
estribillo “Yeah, yeah” innaugura una nueva era. Al menos eso se ha dicho. Es como una
bandera o el apelativo de una generacion. Y la beatlemania adquiere proporciones
descomunales, y se canalizan en el Official Beatles Fans Club. El negocio es impresionante. La
venta de discos, las camisetas, las pelucas, los llaveros, todo es beatle. Y todo atrae a las
masas. Es como una locura colectiva que determina y abre un importantisimo cauce
econdmico. Surge una excepcional industria que supera, rebasa las anteriores manipulaciones
del mundo del rock (...) Los fans abonados al club se cuentan (en 1963) por 80.000 vy, claro,
cotizan. Surge una revista mensual que se centra exclusivamente en “aquellos muchachos de
Liverpool”, la “Beatle monthly”®".

Breve reflexion, pero que aborda y sintetiza gran cantidad de aspectos de suma relevancia a la
hora de desarrollar los objetivos del presente TFG. En primer lugar, hablan de que el grupo
tenia una imagen definida. Si, puede resultar redundante, pero insistamos en la importancia
de la imagen vy fijémonos de aqui en adelante en el hecho de que todo lo que respecta al
desarrollo del fendmeno fan tiene como punto central siempre la imagen. El grandisimo éxito
cosechado por los Beatles entre 1963 y 1966 no podria haberse desarrollado sin una imagen
definida que fuera atrayente, carismdtica, fascinante. Ya hemos hablado de cémo Epstein los
cambid, pero es imprescindible entender que, sin esos ingredientes (apariencia, carisma,
fascinacion, etc.), es imposible alcanzar la identificacién por parte de los fans.

“McCartney era atractivo, Lennon alegre, extrovertido, Harrison taciturno, Starr primitivo. Una
magnifica combinacion. Explosiva. Porque, sobre todo, poseian sofisticacién y arrogancia. O lo
que es lo mismo, el sello de los triunfadores. Eran (han sido, son) superstars”®. (p. 34)

Por otro lado, describe comportamientos de los fans que habiamos sefialado en el apartado 4;
asi cuando senalan “Aullidos, pataleos, crisis, componian el activo coro del mito” sirven como
ejemplo perfecto para dar forma a las palabras de Busquet Durdn cuando nos decia acerca del
fendmeno fan que era “un hecho pasional, irracional y cadtico”. El resto del parrafo no hace
sino ejemplificar todo el proceso de rentabilidad de negocio que coexiste junto al fendmeno
fan.

Hacia finales de octubre 1963, el grupo realiza una breve gira de cinco dias por Suecia, lo cual
suponia la primera vez que tocaban en el extranjero desde su Ultima visita a Hamburgo®®.
Cuando regresaron a Reino Unido, el aeropuerto fue testigo de una atronadora bienvenida
(atronadora por la fuerte lluvia que se desatd y por los gritos histéricos de los miles de
fanaticos que se congregaron aquel dia) en el aeropuerto de Heathrow (Véase Anexo 5). Mas
de 50 periodistas, miles de fans y entusiastas de la banda (sobre todo mujeres) y un
completisimo equipo de cdmaras de la cadena de television BBC®. Sin duda, en aquel octubre
de 1963 el acontecimiento dejé sorprendido al grupo; sin embargo, este tipo de recibimientos

¥ 1NIGO, J.M., DIAZ, J. (1975). Musica Pop y Musica Folk. Barcelona, Espafia: Editorial Planeta. (p. 33)
¥ NIGO, J.M., DIAZ, J. (1975). Musica Pop y Musica Folk. Barcelona, Espafia: Editorial Planeta. (p. 34)
¥ HARRY, B. (2000). Beatles Encyclopedia: Revised and Updated. Londres: Virgin Books. (p. 386)

¥ HARRY, B. (2000). Beatles Encyclopedia: Revised and Updated. Londres: Virgin Books. (p. 1088)
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(y también despedidas®) se intensificarian con el paso de los afios a cada visita que realizaban
al extranjero, incrementandose en notoriedad en los medios de comunicacién y en afluencia
(tanto de fans como de profesionales del mundo de la comunicacién).

En noviembre de 1963 surge el dlbum With the Beatles. La evolucién musical de la banda se
hace palpable. Hay una fuerte atraccion por el Rhythm and Blues, la musica sinfdnica y el rock
and roll (materializado en Roll Over Beethoven como homenaje a Chuck Berry); la
incorporacién de nuevos instrumentos como el clavecin o el violin, ademds de un
perfeccionamiento técnico como intérpretes, seran los que definan esta evolucién. Todo, eso
si, sin abandonar la tematica Beat del enamoramiento en sus letras®.

Pensemos por ejemplo en la cancién All my loving incluida en el album With the Beatles, cuya
primera estrofa dice:

“Close your eyes and I'll kiss you. Tomorrow I'll miss you. Remember I'll always be true”.

“Cierra tus ojos y te besaré. Mafiana te echaré de menos. Recuerda que siempre seré
790

sincero”™".

With The Beatles se convirtié en el segundo album en la historia del Reino Unido en vender un
millén de copias®’. Comienza un periodo de numerosas y agotadoras giras que comenzara en
Europa y se extenderd a Estados Unidos. El fendmeno Beatle llega a América. | want to hold
your hand ocupa las listas de éxitos. El despliegue econdmico y publicitario fue insdlito: Radio,
televisidn, prensa, carteleria, etc., asi como todo tipo de productos de merchandising (Véase
Anexo 6). Todo con la intencién de explotar un negocio en el que muchos (no solo el propio
Epstein), supieron ver un claro y evidente potencial que era dificil de describir y explicar, pero
que se hacia evidente a través millares de adolescentes (sobre todo las femeninas) que
desataban su locura en presencia de cuatro jovenes de Liverpool. La industria musical (y la del
entretenimiento en general por contagio) comienza a analizar todos los aspectos de la carrera
del grupo y sopesa y elabora cambios en su estructura que seran los que definan el modelo de
negocio del entretenimiento y el ocio a partir de entonces.

Cuando irrumpieron en las listas de éxitos britanicas en 1963, la critica categorizé su musica
como sumamente fresca, nueva y diferente. Su musica sonaba asi de cara al publico y sin
embargo era una nueva mezcla de estilos musicales anteriores tanto blancos como negros,
desde el Doo-wop de la Motown hasta el Pop de Carole King®. Este Ultimo parrafo puede
parecer que carezca de importancia de cara a la investigacion, y sin embargo gracias a él
podemos hacer una revision acerca del cruce entre cultura popular y cultura de masas que
existe en la obra de los Beatles. Dijimos que los contenidos de la cultura popular surgen de la
espontaneidad y de las experiencias y formas de pensar de una cultura; sin embargo, hemos

% cuando viajaron por primera vez a Estados Unidos el 7 de febrero de 1964, unos cuatro mil
aficionados (y por supuesto profesionales del mundo de la comunicaciéon) se reunieron en Heathrow
para despedir al grupo entre chillidos y aclamaciones. Fuente: HARRY, B. (2000). Beatles Encyclopedia:
Revised and Updated. Londres: Virgin Books. (p. 1092)

¥ 1NIGO, J.M., DIAZ, J. (1975). Musica Pop y Musica Folk. Barcelona, Espafia: Editorial Planeta. (p. 35)
%% | a traduccién de la estrofa es nuestra.

" HARRY, B. (2000). The John Lennon Encyclopedia. Londres, Reino Unido: Virgin Books. (p. 978)

%2 CRIPPS, C. (1999). La musica popular en el siglo XX. Madrid, Espafia: Ediciones Akal. (p. 47)
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visto hasta este punto que “la empresa” en torno a los Beatles (no solo Epstein), es decir, todo
el grupo que participa en el desarrollo de su carrera, altera dicha espontaneidad y ayuda asi a
definir los contenidos, el mensaje lanzado por la banda. ¢Como podemos entonces decir que
los primeros discos forman parte de la cultura popular y no de la de masas como tanto se ha
insistido (pensemos que en todo momento se habla de musica pop-popular)? La respuesta es
compleja y necesitariamos dedicar incluso un libro entero a dicho andlisis; pero quedémonos
con esas influencias, el Doo-woop, el Rock and Roll, el Blues, etc., que se filtraban a través de
sus temas y conceden una mayor “esencia popular” a sus obras a pesar de que sus primeros
discos estén altamente perfilados por esa “empresa” que formaban grupo y el resto de
miembros del equipo. Inicialmente componian y grababan las canciones bdsicamente con
voces, guitarras acustica y eléctrica y bateria (que era lo que funcionaba de cara a la imagen
que queria dar la industria de los grupos de pop y rock de la época), sin embargo, conforme
avanza su carrera, la variedad de instrumentos y sonidos de otras culturas se ird
incrementando notablemente (acercdndose obviamente a esa espontaneidad, y naturalidad
que definen la cultura popular). De igual manera, podemos observar también una marcada
evolucidn respecto a la tematica de las letras, de manera que sus futuras composiciones iran
alejandose del estilo sencillo del pop de los idolos de adolescentes y empezaran a expresar la
forma de pensar y sentir la realidad que tenia el grupo.

Obviamente, el triunfo en Estados Unidos fue igual de espectacular que en Reino Unido. El
sencillo | want to hold your hand se lanza en diciembre de 1963 en Estados Unidos. Apenas dos
meses después, en febrero de 1964 los Beatles viajan a Estados Unidos y | want to hold your
hand ha vendido ya mas de 2 millones y medio de copias™. El publico americano acoge
fuertemente al grupo, que aumenta rapidamente su popularidad. Sin embargo, nada
aumentaria tan exponencialmente su fama y notoriedad en el pais como su primera aparicion
en la televisidn estadounidense en el programa The Ed Sullivan Show, de la cadena CBS, el 9 de
febrero de 1964 (Véase Anexo 7), el cual seria visto por aproximadamente 74 millones de
espectadores (alrededor de la mitad de la poblacién que tenia Estados Unidos por entonces)™.
¢Cémo iba a transmitir el artista su mensaje sin los medios?

El gran éxito cosechado por los Beatles en Estados Unidos daria pie a lo que se ha denominado
como “invasidn britanica”®®, gue permitiria a bandas como The Rolling Stones, The Kinks, The
Animals etc., abrirse camino entre el publico norteamericano.

En junio de 1964 el grupo se embarca en una breve pero intensa gira internacional en la que
realizarian treinta y dos conciertos en tan solo diecinueve dias. Entre los paises que visitaron se
encontraban, por ejemplo, Australia, China, Nueva Zelanda o Dinamarca®. En agosto de ese
mismo afio, regresan a Estados Unidos con una nueva gira que atrajo una afluencia de entre

> HARRY, B. (2000). Beatles Encyclopedia: Revised and Updated. Londres: Virgin Books. (p. 235)

* Gou LD, J. (2008). Can't Buy Me Love: The Beatles, Britain and America. New York City, Estados Unidos:
Three Rivers Press Ed. (p. 3)

* Entre 1964 y 1966, tras el éxito de los artistas de musica pop, doo-woop y rhythm and blues, y justo
antes de la invasion de la psicodelia, las bandas britanicas comenzaron a dominar las listas de musica
norteamericanas. La industria discografica local y la prensa musical agrupé con la etiqueta de invasion
britanica a todos aquellos artistas. Fuente: RODRIGEZ, A. (1999). ABC de la musica moderna. Madrid,
Espafia: Alianza Editorial.

% HARRY, B. (2000). Beatles Encyclopedia: Revised and Updated. Londres: Virgin Books. (p. 1090)
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diez mil y veinte mil espectadores en sus conciertos”’. Hasta la fecha, ningtin artista de musica
pop habia reunido una aglomeracién de espectadores en sus conciertos tan numerosa. El
sistema de sonido utilizado para dichos conciertos (formado por tres amplificadores valvulares
Vox para la instrumentacidn y unas pequefias pantallas para los microfonos) era insuficiente
para hacer que la banda se escuchara por encima de los gritos histéricos de las miles de fans
(también habia publico masculino, pero menos numeroso®) que explotaban de euforia ante la
presencia de sus idolos”. Nunca se habia experimentado una situacién similar y el hecho
supone un claro ejemplo de cdmo los Beatles llegaron a reinventar la industria musical gracias
a su gran éxito.

Su carrera continla creciendo exponencialmente, y llega la hora de entrar en contacto con el
mundo del cine. En 1964 ruedan A Hard day’s night, un film dirigido por Richard Lester y que a
pesar de concebirse como un documental ficticio, retrata a la perfeccidn el dia a dia de aquella
época para los Beatles, asi como de sus actuaciones. Conciertos de manera incesante, gritos,
histeria, mucha gente y por supuesto, mucho dinero. Tras el estreno de la pelicula, muy bien

' Simultdneamente

recibida por parte de la critica cinematografica, el éxito fue internaciona
al estreno del film salié a la venta el dlbum de la banda sonora, de nombre homdénimo, y que
supondria un nuevo éxito para el grupo, llegando a situarse en el nimero 1 de las listas de
éxitos en Reino Unido (desbancando al anterior With the Beatles)™".

En diciembre de 1964 graban Beatles for sale. El incesante ritmo del dia a dia al que se vio
sometido el grupo empezd a dejar huella. Si bien en A hard day’s night todas las canciones
eran composiciones originales de la banda, el exhaustivo ritmo durante las giras les impidio
componer suficientes canciones para completar el dloum; de manera que al final de las 14
canciones que componian el LP, 6 eran versiones de canciones de otros artistas como Carl

Perkins'®?

. Llega 1965, Lennon y Harrison entraran en contacto por primera vez con el LSD en
casa del dentista de ambos (mas tarde se les unirian Starr y McCartney, y seria este ultimo
quien reconoceria en primer lugar el consumo de esta droga publicamente'®) y rapidamente
comienzan a experimentar con esta droga a la hora de componer sus canciones™.

En junio de 1965, a propuesta del primer ministro britanico Harold Wilson, la Reina Isabel Il los
designa miembros de la Orden del Imperio Britanico. El nombramiento provocé el rechazo por
parte de numerosos miembros de dicha orden, ya que tal honor solia concederse a lideres
civiles y veteranos de guerra. La controversia ocasionada a causa del nombramiento seria

motivo para miles de adultos para desacreditar a la banda, pero, sin embargo, dicho

*” HARRY, B. (2000). Beatles Encyclopedia: Revised and Updated. Londres: Virgin Books. (p. 1093)
% THE BEATLES (2001). The Beatles: Antologia. Madrid, Espafia: Ed Spanish Pubs Llc. (p. 41)

% HARRY, B. (2000). Beatles Encyclopedia: Revised and Updated. Londres: Virgin Books. (p. 1093)
1% HARRY, B. (2000). Beatles Encyclopedia: Revised and Updated. Londres: Virgin Books. (p. 489)

HARRY, B. (2000). Beatles Encyclopedia: Revised and Updated. Londres: Virgin Books. (p. 490)

GOULD, J. (2008). Can't Buy Me Love: The Beatles, Britain and America. New York City, Estados
Unidos: Three Rivers Press Ed. (pp. 255-256)

103 GOULD, J. (2008). Can't Buy Me Love: The Beatles, Britain and America. New York City, Estados
Unidos: Three Rivers Press Ed. (p. 317)

% |bidem
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acontecimiento apareceria en los medios de comunicacion de todo el mundo con la
105

consiguiente notoriedad (en medios obviamente) que acarrearia para la banda™.

En julio de 1965, por recomendacién de Epstein, graban su segunda pelicula titulada Help! y
dirigida de nuevo por Richard Lester. El film tiene una acogida mucho inferior que su primera
pelicula. El grupo considerd que fue una decisidon un tanto errdnea por parte de Epstein que se
manifiesta en las siguientes palabras de McCartney: “Help! era estupenda, pero no fue nuestra
pelicula, éramos como una especie de estrellas invitadas. Fue divertido, pero basicamente,

7106

como idea para una pelicula, estuvo un poco errada” ".Sin embargo, el dlbum de la banda

sonora se colocaria, al igual que ocurriera con A hard day’s night, en el nimero 1 de la lista de
ventas en Reino Unido, consagrando el éxito de la banda nuevamente'”.

La Beatlemania estaba en su punto mas alto. Las ganancias no dejan de crecer, al igual que la
fama y repercusién de la banda. Sin embargo, hacia el final de 1965 y en adelante se iran
produciendo una serie de sucesos que producirdn cambios drdsticos en la historia del grupo.

5.3 Controversia, ultima gira y rock psicodélico

Tras el éxito de Rubber Soul en diciembre de 1965, el cual alcanzaria también el puesto
numero 1 en las listas britanicas, contindan las giras por todo el globo.

En marzo de 1966, un mes antes de iniciar su tercera gira por Estados Unidos, se produciria
uno de los hechos que mayor polémica y escdndalo generaria en la carrera del grupo. En una
entrevista realizada por la periodista Maureen Cleave, John Lennon afirmé que la
religién cristiana estaba en claro declive, y, peor incluso, que los Beatles eran por entonces

198 " |nicialmente las declaraciones de Lennon no tuvieron un

mds famosos que Jesucristo
impacto demasiado notorio. Sin embargo, cuando la revista estadounidense Datebook contd
su version de dichas declaraciones, las repercusiones contra la imagen del grupo no tardaron
en llegar. Se produjeron actos de protesta, quemas de discos en espacios publicos en Estados
Unidos, protestas multitudinarias en contra del cuarteto de Liverpool por grupos religiosos, o
incluso la prohibicién por parte del gobierno de Sudafrica de la publicacion de discos de los

199 Epstein traté inmediatamente de enmendar este golpe

Beatles, que se mantuvo hasta 1971
para la imagen y reputacion de la banda y criticé publicamente a la revista Datebook aludiendo
que habian sacado de contexto las declaraciones de Lennon y obligd rdapidamente a este

10 para

ultimo a disculparse en una rueda de prensa el 11 de agosto de 1966 en Chicago
Epstein este suceso fue interpretado Unicamente como un duro golpe para la imagen de la
banda. No obstante, el acontecimiento generaria una notoriedad en medios absolutamente
mundial que no se habia logrado anteriormente con el lanzamiento de ninguno de los discos.
Las declaraciones de Lennon llegan a todos los rincones del mundo y muchos jovenes que no

habian oido hablar de la banda sienten cierto interés por algo (mejor dicho alguien) que

1% HARRY, B. (2000). Beatles Encyclopedia: Revised and Updated. Londres: Virgin Books. (p. 674)

THE BEATLES (2001). The Beatles: Antologia. Madrid, Espafia: Ed Spanish Pubs Llc. (p. 165)
GOULD, J. (2008). Can't Buy Me Love: The Beatles, Britain and America. New York City, Estados
Unidos: Three Rivers Press Ed. (p. 317)

1% Op. cit., (p. 306)

Op. cit., (p. 346)

Op. cit., (p. 347)
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realmente molestaba a los adultos''. Es lo que hoy dia denominamos como publicity
(contenido publicado en los medios de comunicacién acerca de una determinada empresa,
corporacion, persona, producto cultural, etc.,, y de forma gratuita para dicho objeto de la
noticia), el cual supone una de las formas de comunicacion publicitaria no pagadas mas
importantesm.

Una de las influencias mds importantes no solo de la carrera de los Beatles, sino de la musica
popular del momento en general, serian las drogas, y especialmente el LSD. Entre los efectos
causados por el consumo de LSD hay que destacar la creacién de alucinaciones, cambios en el
razonamiento y en la percepcién del espacio y tiempo, asi como en los cinco sentidos: tacto,

3 para numerosos artistas consumir LSD SUpuUsSoO una

vista, olor, gusto y sobre todo oido
revelacidn, ya que les permitia adoptar una nueva perspectiva a la hora de componer los
temas musicales. Cambiaba su percepcion de los sonidos que creaban, asi como la manera de
transmitir lo que querian decir. Asi pues, la denominacién como Rock Psicodélico surgié a raiz

de tratar de reproducir los efectos del consumo de LSD a través de la musica*™.

Detengamonos un instante a entender los cambios socioculturales que iba a experimentar la
banda y que produjeron el fin de la denominada beatlemania.

5.3.1 Una respuesta generacional

Uno de los principales rasgos que definirian la década de los 60 seria el descontento social que
se produjo en numerosos paises en aquella época, asi como una serie de acontecimientos
dramdticos que juntos darian lugar a toda una serie de movimientos protesta. Desde la crisis
de los misiles cubanos que situdé al mundo al borde de la guerra nuclear, la intervencién de
Estados Unidos en la Guerra de Vietnam, los fuertes disturbios ocurridos en Paris en mayo de
1968, la invasién de Checoslovaquia por parte de Rusia o el asesinato de Martin Luther King;
todos estos acontecimientos (unidos a un desencanto latente contra el sistema de produccion
y consumo capitalista) irian desarrollando un marco social de descontento por todo el globo
(descontento que se incrementaba por parte de la gente joven que trataba de luchar por una

115

sociedad mejor y mas justa) . El movimiento Black Power (Poder Negro) o la Contracultura

Hippie sirven para ejemplificar la respuesta social ante este descontento latente.

Entre finales de los 50 y principios de los 60 comienza a parecer en Reino Unido un nuevo
movimiento social conocido como Cultura Mod. Los “mods” eran adolescentes que mostraban
una fuerte preocupaciéon por la moda y daban preferencia a una imagen elegante incluso en
situaciones informales. Su ropa incluia prendas como parkas militares, camisas deportivas,
camisas y jerséis con motivos y estampados del pop-art y mocasines. Sus vehiculos favoritos
eran las motos tipo vespa, las cuales adornaban con multitud de faros y luces extras''®. La
Cultura Mod quedd encantada por la musica beat de principios de los 60, pero fue la musica de

" HARRY, B. (2000). The John Lennon Encyclopedia. Londres, Reino Unido: Virgin Books. (p. 727)

ORTEGA, E. (2004). La comunicacion publicitaria. Madrid, Espafia: Editorial Pirdmide.

Fuente: GOBIERNO DE LA RIOJA (2014). LSD ¢ Qué efectos produce? En infodrogas.com. Consultado el
19 de Junio de 2015. Accesible en el enlace: http://infodrogas.org/inf-drogas/tripis?start=1

Y4 CRIPPS, C. (1999). La musica popular en el siglo XX. Madrid, Espafia: Ediciones Akal. (p. 65)

Ibidem

CRIPPS, C. (1999). La musica popular en el siglo XX. Madrid, Espafa: Ediciones Akal. (p. 59)
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The Who con el tema “My Generation” como bandera, la que encabezd el movimiento
provocando la fascinacion de sus seguidores™’. Los mods sentian también una gran atraccién
por el baile. Pasaban las noches enteras bailando en los clubes britdnicos y muy a menudo se
mantenian despiertos y enérgicos gracias al consumo de metanfetaminas. Grupos como Small
Faces centraban su musica en estos enérgicos bailes ejecutados por los jévenes de la Cultura
Mod. Sin embargo, The Who rapidamente se vieron influidos por la agresividad y la fuerza de
los grupos coetdneos de rock britanico y desarrollarian un sonido cargado de volumen,
potencia y agresividad; hecho que ademds unia a electrizantes e intensas actuaciones sobre el
escenario que terminaban con una exhibicidn de frustracién generacional cuando rompian a
golpes guitarras, amplificadores, baterias o cualquier otra cosa sobre el escenario'*®. Los Who
representaron mejor que ningun otro grupo de rock la esencia del movimiento mod, para
acabar negandolo y superandolo, demostrando asi que era preciso explorar nuevos sonidos y
nuevas actitudes. El proceso estuvo determinado por la evolucién personal, la fatiga de tener
que repetir siempre lo mismo, y los viajes y giras internacionales, que permitieron a los
integrantes del grupo tomar contacto con otras culturas.

Desde la mitad de los 60 el movimiento hippie comenzé a cultivar una elevada importancia en
la sociedad. Los hippies defendian por encima de todo la paz y el amor como ideales de vida. Al
igual que los mods, normalmente coincidian en una vestimenta comun, los hippies solian llevar
el pelo largo, ademads de collares, caftanes, pantalones acampanados y sandalias. Mostraban
gran fascinacién y practicaban religiones y filosofias orientales. Llevaban a cabo marchas
multitudinarias antibelicistas y practicaban el amor libre’. Se gesté la idea comun de que la
musica lo podria cambiar todo, y su culminacién fue el festival de Woodstock de 1969, con un
elenco de artistas de renombre tan numeroso como no se habia visto antes™*.

Fue en la década de los 60 cuando la musica comenzd a mostrar realmente su potencial como
movilizador social, la musica como medio de comunicacidn ideoldgica. La piedra angular de la
musica protesta fue Bob Dylan a través de su Folk Acustico. Sin embargo, no podriamos olvidar
por ejemplo el Blues Rock de Janis Joplin o el impactante Rock Psicodélico de Jimi Hendrix
entre muchos otros.

Dylan utilizd6 inicialmente su folk acustico para lanzar su mensaje a un publico el cual
obviamente tenia preferencia por dicho género. De esta primera etapa tenemos ejemplos
perfectos como Master of war donde no se preocupaba por enmascarar el mensaje detras de
recursos metaféricos y se dirigia directamente a los grandes dirigentes del mundo:

“Come you masters of war. You that build all the guns. You that build the death planes. You
that build the big bombs. You that hide behind walls. You that hide behind desks. | just want
you to know. | can see through your masks”.

“Vengan sefiores de la guerra. Vosotros que fabricdis todas las armas. Vosotros que fabricais
mortiferos aviones. Vosotros que fabricdis grandes bombas. Vosotros que os escondéis tras

7 |bidem

Ibidem
CRIPPS, C. (1999). La musica popular en el siglo XX. Madrid, Espafa: Ediciones Akal. (p. 62)
Ibidem
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muros. Vosotros que os escondéis tras escritorios. S6lo quiero que sepais que veo a través de
7121

vuestras mascaras
Tras esta primera etapa, hacia 1965 Dylan colgard la guitarra acustica y la cambiara por la
eléctrica (hay quien afirma que fue el hecho de conocer a los Beatles lo que llevo a Dylan a
este cambio'?). Con esto perdera a su publico inicial folk, pero a cambio ganara al publico pop

123 Con este cambio, Dylan demostraba al

y rock que crecia cada vez mas por todo el mundo
mundo (y por tanto a todos los otros musicos) que el rock podia contener un mensaje protesta

realmente potente, de manera que crearia una nueva tendencia de cara a la musica popular.

El rock comenzaba la década como un pequeiio esbozo de rebeldia y furia y terminaria como
uno de los movimientos sociales mas importantes del momento. Tenia capacidades realmente
interesantes para un fendmeno cultural: servia para unificar bajo un mismo estandarte a la
juventud (independientemente de raza, sexo, mentalidad, etc.,) y las letras de las canciones lo
mismo actuaban como vehiculo para hacer mas llevadera la vida de los soldados en la guerra
de Vietnam que para protestar contra ella. Una década en la que todos los estilos musicales
derivados de los 50 influyen, se desarrollan y se relacionan de forma paralela®.

Mientras que los Beatles seguian manteniendo la misma imagen y actitud desde que
conocieran a Epstein, asi como la temdatica del enamoramiento y las preocupaciones

adolescentes en sus letras (hecho que aun en su dlbum Rubber Soul se hace palpable'®), |

0s
grupos de rock britanicos y estadounidenses mostraban una rebeldia y una fuerza que
fascinaba a la juventud y la hacia volverse loca durante los conciertos. Surgia una nueva
generacion de musicos con el pelo realmente largo y politicamente incorrectos que
provocarian un rechazo total por parte de los padres de los jovenes y adolescentes que
encabezaban las ansias de cambio de esta nueva generacion. Los jovenes seguian volviéndose
locos con los Beatles, pero era una fascinacion diferente, ya que ahora también gustan a los
padres (quienes comparandolos con los grupos de rock aceptan a Lennon y compafiia
rapidamente) y la sensacién de que a través de los Beatles se rechazaba a los adultos y la

tradicién desaparece de inmediato'*®

(perdiendo una parte muy importante de la
identificacion a la hora de desarrollarse la identidad del individuo durante la adolescencia).
Ante este cambio de situacion, de contexto sociocultural, ¢qué hace la industria? Se adapta, y
cambia el criterio a la hora de realizar los dos filtros de los que nos hablaba David Andrés

Martin en el apartado 3 del trabajo.

La respuesta a esta necesidad por parte de la industria conforme avanzaba la década de
encontrar una nueva forma de expresidn que causara de nuevo el rechazo de las generaciones

121 .z
La traduccién de la letra es nuestra.

En palabras del propio Dylan: “Me di cuenta de que se habia trazado una linea definitiva. Era algo que
nunca habia ocurrido anteriormente, y el poder de influencia que tenian los Beatles era algo insélito”.
Citado por Greil Marcus en MILLER, J. (1993). The Rolling Stone ilustrated history of Rock and Roll.
Londres, Reino Unido: Random House. (p. 174)

123 CRIPPS, C. (1999). La msica popular en el siglo XX. Madrid, Espafia: Ediciones Akal. (p. 65)

CRIPPS, C. (1999). La musica popular en el siglo XX. Madrid, Espafia: Ediciones Akal. (p. 67)

% pensemos por ejemplo en la letra de canciones como “In my life”, “Girl” o “Michelle”. Un ejemplo de
la primera: But of all these friends and lovers, there is no one compares with you. Traducido: Pero de
todos esos amantes y amigos, no hay nadie que pueda compararse contigo (la traduccion es nuestra).

2® HARRY, B. (2000). Beatles Encyclopedia: Revised and Updated. Londres: Virgin Books. (p. 833)
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de padres y adultos vendria de la mano de los Rolling Stones. Mick Jagger, Keith Richard, Brian
Jones, Bill Wyman y Charlie Watts tenian el pelo realmente largo y desalifiado, si se los
comparaba con los Beatles. No salian al escenario uniformados en modernos trajes y
transmitian el escandalo y la provocacién que necesitaban los adolescentes. La actitud
amenazante y sexual de Jagger sobre el escenario provocaba el enfurecimiento de la gente
adulta del publico. Mientras que los Beatles seran los “chicos buenos” de cara al publico; los
Rolling Stones adoptan el papel de los “chicos malos”. Hecho que no solo se hacia palpable en
las letras de ambos grupos, sino en su actitud frente a los grupos de interés: desde entrevistas,
conciertos, programas de televisidn, etc., cada uno desarrolla su particular imagen y cada uno
conseguird sus seguidores. Personalmente, nos atrevemos a afirmar que, seguramente, esta
diferencia entre la imagen de ambos grupos (buenos/malos) influyé mucho en la aceptacion
por parte de los padres en relacidn a los Beatles, ayudando su posterior evolucion y
crecimiento.

Evidentemente, los Beatles son conscientes y perciben el marco sociocultural que se esta
gestando conforme avanza la década. Empiezan a mostrar su preocupacidn por los sucesos
gue daria lugar a los movimientos protesta de los que hablamos al principio del epigrafe y a
entrar en contacto con numerosos artistas, intelectuales, escritores, fildsofos, etc., que
influyen notablemente en su forma de ver la realidad. Por un lado Dylan les muestra el poder
de movilizacion social de la musica protesta y grupos como The Who, The Rolling Stones o The
Yardbirds, esa exhibicion de frustracion generacional que transmitian sus furiosas vy
electrizantes actuaciones. La ficcion surrealista de Kafka, las novelas de Huxley o el
movimiento de meditacién trascendental del gurd Maharishi Mahesh Yogi seran algunas de las
influencias de las que se irdn alimentando durante el transcurso de la década (dejando asi de
lado progresivamente los cdnones de la cultura hegemonica, la cual habia imperado en los
primeros discos de la banda con su tematica del enamoramiento adolescente.

5.3.2 El fin de la Beatlemania

El siguiente dlbum de los Beatles, titulado Revolver y lanzado en agosto de 1966, es el ejemplo
perfecto tanto de cdmo el acercamiento iniciado al LSD por parte de Lennon y Harrison el afio
anterior (que posteriormente acabaria por extenderse también a McCartney y Starr) comienza
a hacerse patente en sus obras. También sirve para analizar la importancia del contexto
sociocultural de mediados de los 60 en el nuevo rumbo que seguira la banda. Nuevas
tematicas que se alejan del enamoramiento adolescente, como, por ejemplo, el tema Taxman,
el sitar de Tomorrow never knows (cuya letra estaba inspirada por el libro The Psychedelic
Experience: A Manual Based on the Tibetan Book of the Dead, de Timothy Leary, que era un
manual instructivo para experimentar con drogas como el LSD y la mescalina), los arreglos de
cuerda de Eleanor Rigby, o incluso la portada del disco disefiada por Klaus Voormann, que
rompia por primera vez con el disefio de sus antiguas portadas basado en una fotografia del
grupo (Véase anexo 8), sirven para ejemplificar el cambio de rumbo que tomaba la banda®’.

Revolver también alcanza el primer puesto de las listas britanicas y, sin embargo, en la gira que
siguid al disco, realizada por Estados Unidos durante agosto de 1966, no se tocé ningln tema

127 GOULD, J. (2008). Can't Buy Me Love: The Beatles, Britain and America. New York City, Estados

Unidos: Three Rivers Press Ed. (p. 349)
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del nuevo album™*®

. Esta decision de Epstein muestra los intentos del manager de mantener la
imagen con la que millones de fans habian quedado fascinados durante los primeros afios de
su carrera. En la medida en que los Beatles comienzan a trazar nuevas lineas de evolucién
musical y comienzan a alejarse cada vez mas del idolo de adolescentes de la musica beat con el
gue comenzaron sus andanzas con Epstein, los intentos de este ultimo de frenar dicha
evolucion se hacen cada vez mas notables. Este hecho explica la decisiéon de impedirles tocar
temas de su nuevo album durante la gira que lo siguié o la decision de ocultar de cara al

publico el consumo de drogas por parte de los integrantes de la banda.

A causa del agotamiento ocasionado por las constantes giras y actuaciones en television, el
grupo le pide a Epstein reducir sus apariciones en la pequefa pantalla. Epstein conoce las
consecuencias en términos de rentabilidad que este hecho puede acarrear, asi que se le ocurre
la excelente idea de grabar dos videoclips musicales para las canciones Paperback Writer y
Rain, los cuales podrian aparecer en todas las televisiones del mundo sin necesidad de
someter a los artistas a las continuas actuaciones. Era la primera vez que se hacia algo

similar'®

. Tras la emisidn de los videos por primera vez en los programas Top of the Pops y The
Ed Sullivan Show, que seria vista por millones de personas, el éxito seria enorme vy llevaria al
single que se comercializd con aquellos dos temas al puesto nimero 1 en las listas de ventas
de Reino Unido, Estados Unidos, Alemania, Canada, Paises Bajos, Noruega, Irlanda, Nueva
Zelanda y Australia™®. Otro ejemplo de coémo Epstein supo adaptarse a las exigencias de la

industria y del grupo para continuar en lo mas alto.

El 29 de agosto de 1966 los Beatles darian su uUltimo concierto en el Candlestick Park de San
Francisco, California, culminando asi cuatro afios de constantes e incesantes actuaciones por
todo el mundo™". En noviembre de 1966 graban Sgt. Pepper’s Lonely Hearts Club Band, dlbum
que se cred con la idea de hacer algo diferente hasta entonces para el grupo y para la musica
popular. Epstein y George Martin influyen cada vez menos en las composiciones del grupo, y
los rasgos de la musica pop quedan cada vez mas lejos. Emplean mds de 700 horas de
grabacion y revolucionan las técnicas de aquel entonces™. La critica lo clama y su intrigante
portada (y decimos intrigante ya que todavia hoy hay varios personajes de la foto de los cuales
no se conoce su identidad) es comentada y analizada por todo el globo (Véase Anexo 9). Los
hippies de todo el mundo interpretaron los coloridos trajes militares con los que van ataviados
los Beatles como una critica satirica a los gobiernos autoritarios y comienzan a dejarse el
bigote imitando el look facial con el que salen los miembros del grupo en dicha portada™.
Acerca de la importancia de este dlbum en el momento en que fue lanzado, tanto de cara a la

industria, como de cara a la musica popular, Jonathan Gould (2008) comenta:

“El “Sgt. Pepper” devino en el catalizador de una explosion de gran entusiasmo por parte de las
masas para con el formato de album de rock, que iba a revolucionar tanto la estética como la

128 ,
Ibidem

HARRY, B. (2000). Beatles Encyclopedia: Revised and Updated. Londres: Virgin Books. (p. 1198)
Ibidem

GOULD, J. (2008). Can't Buy Me Love: The Beatles, Britain and America. New York City, Estados
Unidos: Three Rivers Press Ed. (p. 350)

132 GOULD, J. (2008). Can't Buy Me Love: The Beatles, Britain and America. New York City, Estados
Unidos: Three Rivers Press Ed. (p. 399)

33 CRIPPS, C. (1999). La musica popular en el siglo XX. Madrid, Espafia: Ediciones Akal. (p. 72)
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economia de la industria discografica que sobrepasaria las anteriores explosiones pop
provocadas por el fenémeno de Elvis en 1956 y el fenémeno de la Beatlemania en 1963”3, (p.
418).

El gran ejemplo por excelencia de cdmo los medios de comunicacidn ayudaron a los Beatles a
transmitir su obra (su mensaje) fue la interpretacion del tema All you need is love en el
programa Our world, el primer programa de televisidon retransmitido via satélite a todo el
mundo (Véase Anexo 10), y que fue visto por mas de 400 millones de personas™>>. La aparicion
no solo incrementd las ventas del Sgt. Pepper, sino que serviria para mandar un mensaje muy
claro y directo en pleno auge de la contracultura hippie: Todo lo que necesitas es amor.

En agosto de 1967, durante una de sus visitas a la India, los Beatles reciben la noticia de la
fatidica muerte de su manager, Brian Epstein, tras una sobredosis de anfetaminas. El golpe
para los miembros del grupo es durisimo, pues Epstein pasaba por un momento emocional
bastante delicado por motivos personales y habia manifestado a Lennon su preocupacién de
gue la banda no quisiera renovar con él su contrato, el cual expiraba en octubre de ese afio,
debido a los constantes intentos de Epstein de que el grupo mantuviese la direccién adoptada

3¢ A partir de este suceso, la trayectoria de los Beatles fue muy

durante la beatlemania
diferente. En 1997, en una entrevista para la BBC, McCartney dijo "Si alguien mereciera ser el

quinto Beatle, ese fue Brian Epstein™’".
5.4 Disolucidén

En diciembre de 1967 el grupo estrena una nueva pelicula titulada Magical Mystery Tour,
dirigida en esta ocasién por el propio Paul McCartney. Mientras que la banda sonora del film,
un doble EP de nombre homdnimo y que salié al mercado siete meses después que la pelicula,
obtuvo grandes beneficios y fue bien recibida por el publico, la pelicula se llevé fuertes criticas
y fue desacreditada por numerosos medios de comunicacion como The Daily Express donde la
describian como “basura inaudible”*®,

Contindan su carrera y tras una nueva visita a la India durante tres meses, el grupo entra al
estudio para grabar el aloum The Beatles, un doble LP de treinta canciones fruto de los meses
gue pasaron en la india y que popularmente seria conocido como The White Album a causa del
disefio minimalista que Richard Hamilton hizo para la portada y que era totalmente blanca
(Véase Anexo 11).

134 GOULD, J. (2008). Can't Buy Me Love: The Beatles, Britain and America. New York City, Estados

Unidos: Three Rivers Press Ed. (p. 418). (La traduccidn es nuestra)

B> cBC Digital Archives. Our World: Five continents linked via satellite. Consultado el 20 de junio de
2015. Accesible en el enlace: http://www.cbc.ca/archives/categories/arts-
entertainment/media/marshall-mcluhan-the-man-and-his-message/our-world.html

136 GOULD, J. (2008). Can't Buy Me Love: The Beatles, Britain and America. New York City, Estados
Unidos: Three Rivers Press Ed. (p. 437)

w7 Brianepstein.com. McCartney's comments about the fifth Beatle. La traduccion es nuestra.
Consultado el 22 de Junio de 2015. Accesible en: http://www.brianepstein.com/cellarful.html

138 GOULD, J. (2008). Can't Buy Me Love: The Beatles, Britain and America. New York City, Estados
Unidos: Three Rivers Press Ed. La traduccidn es nuestra. (p. 455)

% HARRY, B. (2000). Beatles Encyclopedia: Revised and Updated. Londres: Virgin Books. (p. 776)
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La ausencia de Epstein comienza a pasar factura para la banda y empiezan a dividirse
progresivamente. Durante el periodo de grabacién del Album Blanco, Ringo Starr abandona la
banda por un breve periodo de tiempo y tiene que sustituirle Paul McCartney grabando la

bateria de algunas canciones'*

. John Lennon comienza a salir con la artista de vanguardia
Yoko Ono vy la relacién con McCartney se ve deteriorada, puesto que Lennon empezé a perder
el interés de componer canciones con él. Ademds, Lennon comienza a llevar a Yoko Ono a las
sesiones de grabacion, rompiendo el acuerdo mutuo de los integrantes para no llevar parejas

141

sentimentales al estudio™". Ono comenzd a desprestigiar las composiciones de McCartney

como en el caso del tema Ob-La-Di, Ob-La-Da, calificdndolo como “musica para abuelitas”**.

Epstein siempre habia sofiado con crear su propio sello discografico, con el objetivo de
desarrollar una estructura empresarial y organizativa que le permitiese administrar mejor la
rentabilidad del grupo, hecho que no pudo ver realizado a causa de su repentina muerte en
1967 y que si seria llevado a cabo por el grupo a su regreso de la India*®. En 1968 los Beatles
fundaron Apple Corps con el fin de utilizar el gran capital que tenian y no seguir perdiendo en
impuestos. En 1975 John Lennon comentd al respecto: "Nuestro contable nos dijo: “Tenemos
todo este dinero. ¢Queréis darselo al Gobierno o hacer algo?” Asi que decidimos hacer de
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empresarios durante una temporada”'*’. De esta manera, el Album Blanco seria el primer

disco editado por Apple Records, que era una division de Apple Corps'®.

En enero de 1969 lanzan el LP Yellow Submarine que contenia tan solo cuatro grabaciones
inéditas hasta entonces, a las que habria que sumar dos canciones aparecidas en adlbumes
anteriores y siete composiciones instrumentales de George Martin'*°.

Debido a que Yellow Submarine habia pasado bastante desapercibido en comparacién a
trabajos anteriores, y la ausencia de actuaciones desde 1966, Paul McCartney plantea al grupo
la idea de componer nuevo material y tocarlo por primera vez en un concierto, para asi
después grabarlo en un nuevo disco en el cual ademas filmarian sus sesiones de grabacion.
Con ello conseguirian apaciguar el descontento latente para muchos miembros de su club de
fans que manifestaban de forma constante el deseo de que la banda regresara a los
escenarios™’ (los consumidores/productores siempre presentes en torno a cualquier tipo de
decision por parte del grupo). De esta idea nacié el dlbum Let it be y el documental de nombre
homadnimo vy dirigido por Michael Lindsay-Hogg. Acerca del proceso de grabacién del dlbum y
de los ensayos, el productor George Martin comenté: “no se trataba en absoluto de una
experiencia feliz. Fue una época en cual las relaciones entre los miembros de The Beatles se

O HARRY, B. (2000). The John Lennon Encyclopedia. Londres, Reino Unido: Virgin Books. (p. 102)

LEWISOHN, M. (1996) The Complete Beatles Chronicle. Vacaville, Estados Unidos: Ed Bounty Books.
(p. 104)

12 LEWISOHN, M. (1996) The Complete Beatles Chronicle. Vacaville, Estados Unidos: Ed Bounty Books.
(p. 105)

143 GOULD, J. (2008). Can't Buy Me Love: The Beatles, Britain and America. New York City, Estados
Unidos: Three Rivers Press Ed. (p. 437)

" THE BEATLES (2001). The Beatles: Antologia. Madrid, Espafa: Ed Spanish Pubs Llc. (p. 53)

Ibidem

HARRY, B. (2000). Beatles Encyclopedia: Revised and Updated. Londres: Virgin Books. (La traduccion
es nuestra). (p. 778)

7 HARRY, B. (2000). The John Lennon Encyclopedia. Londres, Reino Unido: Virgin Books. (p. 539)
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71% E| 30 de enero de 1969 actuaron en la azotea del

encontraban en su punto mas bajo
edificio de Apple Corps en Londres. El concierto llamado coloquialmente como el “Concierto
en la azotea” y “Concierto en la Terraza” fue otro acto de relaciones publicas totalmente

acertado que aportaria notoriedad en los medios de todo el mundo.

Antes del lanzamiento del album Let it be (que inicialmente se iba a llamar Get back) al
mercado, se produjo uno de los sucesos que mas acercarian el final de la formacién. Desde la
muerte de Epstein, las funciones que este ultimo desempefiaba fueron repartidas entre los
propios miembros del grupo y diferentes personas de su circulo mds cercano (George Martin
por ejemplo), sin embargo, los resultados obtenidos no eran los esperados y los Beatles
decidieron nombrar un sustituto. Los candidatos que se barajaban eran Allen Klein, iniciativa
de John Lennon, y John Eastman, propuesto por McCartney, ya que era hermano de Linda
Eastman (Paul y Linda se casarian en marzo de 1969). Debido a que no terminaron de llegar a

19 Obviamente,

una eleccién comun, los dos candidatos fueron contratados para dicho puesto
seria un desastre, pues, como ya vimos en apartados anteriores, el manager actua de
intermediario entre el grupo y el resto de miembros de la industria, pero si en este caso hay
dos intermediadores, el sistema comienza a fallar y se haria necesaria la extrafia figura de un
intermediador de intermediadores dentro de un mismo grupo. Mientras que Let it be, tanto
album como documental, estan siendo terminados de producirse, la banda entraria por ultima
vez en el estudio para grabar el disco Abbey Road, el cual saldria al mercado el 26 de
septiembre de 1969, incluso antes que Let it be, que no seria lanzado hasta mayo de 1970™°.
Los problemas internos entre los miembros del grupo hacen crecer tanto el malestar de
Lennon y McCartney que seis dias antes del lanzamiento de Abbey Road al mercado, John
Lennon decide dejar definitivamente la banda para continuar su carrera en solitario. Sin
embargo, se llegd a un acuerdo para no hacerlo publico hasta pasados dos meses, tiempo en el
cual deberian solucionarse los asuntos legales derivados de la separacién y de la presencia de
dos manager™ (tiempo, ademds, que necesitaban para prepararse para la respuesta de
millones de fanaticos ante la noticia de la separacion).

Paul McCartney presentaria una demanda a favor de la disolucién de los Beatles el 31 de
diciembre de 1970, que no se formalizaria hasta 1975. Sin embargo, los problemas legales
continuarian todavia durante muchos afios tras la separacion’.

5.5 Después de la disolucién

En los afios sucesivos a la ruptura de la formacién, cada miembro continud su carrera en
solitario realizando grabaciones y colaboraciones los unos con los otros, pero nunca todos
juntos. El legado que ha dejado la banda es inmenso, no solo para la musica popular, sino de

8 |bidem (La traduccion es nuestra).

HARRY, B. (2000). Beatles Encyclopedia: Revised and Updated. Londres: Virgin Books. (p. 612)
GOULD, J. (2008). Can't Buy Me Love: The Beatles, Britain and America. New York City, Estados
Unidos: Three Rivers Press Ed. (p. 560)

1 GOULD, J. (2008). Can't Buy Me Love: The Beatles, Britain and America. New York City, Estados
Unidos: Three Rivers Press Ed. (p. 593)

>2 HARRY, B. (2000). Beatles Encyclopedia: Revised and Updated. Londres: Virgin Books. (p. 139)
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cara a la industria del entrenamiento (pensemos, por ejemplo, en la cantidad de veces que
oimos una cancién de los Beatles en una pelicula o serie de television).

Hacia 1970 fallecieron en un periodo muy breve varias estrellas de rock debido al consumo de
drogas y alcohol: Jim Morrison, Janis Joplin o Jimi Hendrix. Bob Dylan, tras romperse el cuello
en un accidente de moto, dejaria el rock y volveria al country. Por su parte, los Beatles
continuarian distancidandose progresivamente en un marco de problemas personales y legales.
De repente, la potencia revolucionaria de la musica parecia perderse, terminando una de las
épocas mas productivas de la historia de la musica popular®>>.

John Lennon seria asesinado el 8 de diciembre de 1980 tras ser disparado cinco veces
por Mark David Chapmana la entrada de su residencia en Nueva York. George Harrison
reescribid la letra de su cancidon All Those Years Ago con McCartney y su esposa Linda
aportando coros y Ringo Starr tocando la bateria, como tributo a Lennon***.

Harrison fue el siguiente en morir a causa de cancer de pulmén el 29 de noviembre de 2001.
McCartney y Ringo Starr fueron dos de los musicos que aparecieron en el Concert for
George organizado por Eric Clapton y la viuda de Harrison, Olivia™>>.

Podriamos seguir indagando en la historia de este brillante grupo, incluso analizar cémo fueron
sus carreras por separado para seguir buscando ejemplos con los que contrastar y ejemplificar
lo recogido en el trabajo, pero dicha informacidén se extenderia demasiado y creemos que,
para cumplir nuestros objetivos, es suficiente con la informacidn recopilada hasta aqui.

133 CRIPPS, C. (1999). La msica popular en el siglo XX. Madrid, Espafia: Ediciones Akal. (p. 69)

HARRY, B. (2000). The John Lennon Encyclopedia. Londres, Reino Unido: Virgin Books. (pp. 820-821)
GOULD, J. (2008). Can't Buy Me Love: The Beatles, Britain and America. New York City, Estados
Unidos: Three Rivers Press Ed. (p. 601)
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6 - Reflexion y conclusiones

De manera transversal al repaso de la carrera de los Beatles, se han ido contrastando muchos
de los conceptos estudiados en el primer bloque, los cuales han ido ejemplificandose
conforme se desarrollaba el andlisis. Conforme se iban presentando sucesos como la
descripcién de la locura e histeria que caracterizaba las actuaciones del grupo o las
consecuencias de retransmitir via satélite el tema All you need is love en pleno apogeo de la
contracultura hippie, hemos ido relacionando dichos sucesos y datos con los anteriores
apartados del trabajo, a fin de facilitar la labor de comprensién al lector. Es por ello que en
este ultimo bloque de conclusiones se tratara de destacar aquellos aspectos del estudio que
hayan tenido una mayor relevancia, de manera que dicho bloque sirva como sintesis y/o
aclaracién para el lector de lo recogido con anterioridad.

6.1 Breve reflexion acerca de la relacidn entre cultura popular y cultura
de masas

Llegados a este punto de la investigacion, esperamos que el lector haya podido entender las
diferencias entre cultura popular y cultura de masas, asi como las diferencias entre cémo se
producen los contenidos en relacién a cada una de ellas. No obstante, hemos creido necesario
afiadir un ultimo matiz que ayude a aclarar las cosas y que nos invite a reflexionar en qué
medida la cultura de masas influye en la cultura popular, pues es cierto que, hasta ahora,
puede que el lector haya llegado a pensar que la cultura popular se mantiene aislada,
impermeable, respecto de los contenidos de la cultura de masas, en tanto que su origen (el de
la cultura popular) esta en el modo de pensar y actuar de una sociedad. Esto lo tenemos claro,
pero también estd la espontaneidad del momento, es decir, los acontecimientos
socioculturales, econdémicos, religiosos, politicos, etc., que se dan en una determinada
sociedad, ejercen un papel influenciador muy importante en los individuos y lleva a cambios
muy importantes en la manera de percibir, entender e interactuar con el resto de individuos.
Lo hemos visto claramente a través de los cambios en la direccion musical que tomaban los
Beatles en base a acontecimientos socioculturales como la Guerra de Vietnam o la visita del
grupo a la India.

Las industrias culturales mediaran en la cultura popular, pero esta mediacién no siempre sera
por imposicién, es decir, no siempre los contenidos de la cultura hegemdnica son impuestos a
través de los medios de comunicacién de masas sin que produzca rechazo. Si el lector ha
entendido lo contrario, simplemente debe detenerse a reflexionar sobre todos aquellos
autores que utilizan los contenidos de la cultura de masas como fuente para criticar a la
cultura hegemdnica. Pensemos en el surgimiento de la musica Punk en la década de los 70, o
en el film dirigido por Dennis Hopper en 1969 titulado Easy Rider, el cual supone una critica

16 Esen esta

declarada por parte del director a la sociedad estadounidense de finales de los 60
actitud de rechazo a la cultura de masas, en esta respuesta, donde tiene origen, por ejemplo,

la contracultura Hippie que tanto influiria en los Beatles. Por otro lado, ademas de la actitud de

156 , . . . . . .
Extraido de los comentarios del director incluidos en el material extra del DVD del film, en concreto

en la edicién del afio 2008. Editor: Sony Pictures
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rechazo, también esta implicado un proceso de evasidn y disfrute de tendencias marginales, lo
que esta bien claro en el caso Punk: son el resto, la escoria de la sociedad, y muchos se instalan
luego en esa posicion cdmodamente. Es lo que sobra en la estructura y, a la vez
paraddjicamente, se alimenta de ella, sobrevive en ella. La estructura deja huecos para ese
tipo de actitudes y fendmenos, que luego reorganiza, redirige y reinventa para convertirlos en
un elemento mas de lo que seria una gran cultura abierta, flexible, porosa y que permite alojar
las cosas mas extrafias. Es por eso que, en ocasiones, resulta muy complicado establecer una
linea divisoria sobre qué contenidos pertenecen a la cultura popular y qué contenidos a la
cultura de masas, y no era el objetivo de este estudio aclarar dicho conflicto.

6.2 Los medios de comunicacion como filtro y difusion de contenidos
culturales

Hoy en dia, hay muchos mds artistas de los que existian en décadas anteriores, y es por ello
que para los grupos (emisores), les resulta mucho mas complicado hacer llegar su mensaje a
sus grupos de interés (receptores). Actualmente, el talento no es suficiente para triunfar en el
mercado musical, ahora hace falta una buena labor de marketing promocional. Esto no quiere
decir que en décadas anteriores no hiciera falta dicha promocién (lo hemos visto claramente
con los Beatles: continuas apariciones en la pequefia pantalla, entrevistas constantes,
actuaciones en la radio y en television; e incluso cuando se cansan de este incesante ritmo, se
les ocurre la idea de grabar los videoclips de Paperback Writer y Rain para que fueran emitidos
en televisidn sin necesidad de someter al grupo a dicho ritmo exhaustivo de actuaciones),
pero, con la llegada de internet, se ha ido incrementando progresivamente la importancia de
seleccionar adecuadamente qué soportes y formatos de comunicacién utilizaremos en la
difusién de los contenidos de un determinado artista o grupo.

Ademas, el lector debe de tener claro que, sin la promocién (comunicacién publicitaria y
relaciones publicas), seria practicamente imposible conocer la obra de los artistas. Deciamos
que los artistas necesitan a la industria musical para hacer llegar su mensaje al publico, y que
ésta, a su vez, necesita los medios de comunicacién para la difusion de dicho mensaje, y
evidentemente los medios seleccionan sus contenidos en base a lo que pueda despertar el
interés del publico. Sin los medios de comunicacién, la industria no puede hacer llegar sus
productos (mejor dicho los de los artistas) a los diferentes publicos a los que quiere alcanzar. Si
deciamos que la industria realiza el primer filtro de contenidos, en base a aquellos mensajes
los cuales cree que puedan tener mayor oportunidad de aparecer en los medios, estos ultimos
funcionan como agente movilizador de las industrias culturales, no solo de la musica, pues, sin
el medio, el esquema bdsico de comunicacién se ve interrumpido. Esto explica como ha
llegado la industria discografica a filtrar los contenidos no por la calidad sino por la cantidad; es
decir, este detrimento de la cultura popular en pos de la cultura de masas que ha dado lugar a
la “porqueria” cultural de la que nos hablaban Horkheimer y Adorno, tiene su origen en el
filtro de contenidos por parte de los medios. De esta forma, es imprescindible tener claro que
los medios no actiian Unicamente como un amplificador de los contenidos, sino que su labor
mas importante de cara al desarrollo de la industria es esa capacidad de filtrar en base a los
intereses del publico.
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Por otro lado, los medios actian como un arma de doble filo. Es decir, ayudan a conseguir
notoriedad a los grupos tanto en base a sus éxitos (a la excelencia que caracteriza a la segunda
categoria de fama, la “élite sin poder”) como en base a sus escandalos y cualquier acto de
controversia (la noticia de que John Lennon dijo que los Beatles eran mas famosos que
Jesucristo llegd a muchos mas lugares y medios del mundo que cualquiera de los lanzamientos
de sus albumes). Saber gestionar este doble filo supone todo un desafio para la “empresa” que
existe en torno al grupo.

Cuando hemos hablado a lo largo del trabajo acerca de los medios de comunicacién On-Line y
de cédmo han redefinido la industria musical gracias a la capacidad de interconexion global que
ofrecen, es cierto que no hemos podido ejemplificar estos cambios gracias al andlisis de la
carrera de Beatles, pues, obviamente, en el periodo analizado no se habia implementado
internet en los hogares de todo el mundo. Con esto queda abierto un nuevo cauce de andlisis
gue puede ser realmente interesante de cara a futuras investigaciones en las que se analice,
teniendo en cuenta lo recogido en este estudio, cémo ha afectado la aparicion de internet a la
historia del grupo y a la comercializacién y desarrollo de su legado.

6.3 Sin el fendmeno fan no existirian las industrias culturales

Cada periodo histdrico, cada época, genera sus propios idolos multitudinarios, los cuales son
capaces de despertar gran admiracién y actian como reflejo de los valores dominantes de
dicha época. A la hora de estudiar el fendmeno fan, asi como el surgimiento de nuevos idolos
se vuelve imprescindible las tendencias socioculturales hegemdnicas en una determinada
sociedad. Evidentemente, si los jévenes de la década de los 60 no hubieran tenido un
sentimiento latente de ruptura con épocas anteriores impulsado por el lastre de la Segunda
Guerra Mundial, probablemente la musica beat, no existiria. O, por ejemplo, cémo habria
nacido el blues (fuente de influencia para la mayoria de los géneros musical de la musica
moderna), sin la explotacion a la que se vieron sometidas las personas afroamericanas que
trabajaban en las plantaciones de algoddn del sur de Estados Unidos.

El fendmeno fan contribuye a movilizar procesos emocionales, irracionales, vinculados a
intensas experiencias de satisfaccion e identificacidon latentes en el individuo (lo veiamos
claramente cuando Hunter Davis nos hablaba de los comportamientos de los fans durante la
beatlemania: “Adolescentes histéricos de todas las clases lanzaban chillidos y “yeh-yehs” en
una excitacién colectiva, emocional, mental y sexual”. Es por esto ultimo que el rock no se
puede explicar sin el fendmeno fan; son estos mismos procesos emocionales de satisfaccion

los que impulsaban a The Who a destrozar sus instrumentos sobre el escenario en los 60.

Ser fan, nos decia John Thomson, se constituye como una preocupacion central del yo y sirve al
individuo para dirigir una parte significativa de la propia actividad e interaccién con los otros
individuos. Asi el fendémeno fan se instaura como una forma de organizar reflexivamente el yo
para las personas, una forma en la que el individuo se organice a si mismo hacia los contenidos
producidos por las industrias culturales.

Margarita Riviere nos habla de tres tipos de fama para entender el comportamiento de los
individuos de cara a las sociedades mediaticas, de las cuales la que mas nos interesa es la “élite
sin poder”. Los miembros de dicha categoria, paraddjicamente a su denominacién, si que
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tienen realmente un gran poder de movilizacidon, asi como de transmisidn de valores morales
(acordémonos de la musica protesta de artistas como Bob Dylan, Jimi Hendrix o Janis Joplin) y
ha sido esta capacidad de movilizacion e influencia social la que ha propiciado el desarrollo de
la industria de la individualidad que caracterizé al Star System. Muchas de estas estrellas se
convierten en un reclamo imprescindible para el mundo de la publicidad, el cual recurre
frecuentemente a estos personajes para anunciar marcas y productos comerciales.

Cabe destacar, en ultimo lugar, que dichos idolos son emulados e imitados por parte de otros
individuos y especialmente por jovenes y adolescentes, quienes inmersos en un periodo de
transicion fisica y metal en su camino a la madurez, buscan referencias a nivel personal que les
ayuden a construir su identidad. Y hay que destacar, sobre todo, que dicha identificacion se
produce siempre en términos de imagen.

6.4 Sin la imagen no puede entenderse el fendmeno fan

Deciamos anteriormente: la identificacién del fan respecto al idolo se hace en términos de
imagen. La fascinacion del individuo, el cual queda cautivado, seducido, etc., se produce
respecto a la imagen del idolo, nunca al idolo en si. Asi mismo, no podemos entender la
realidad que nos rodea si no es a través de la imagen. Esto Ultimo es imprescindible que nos
quede claro, pues la fascinacidon por parte del fan respecto al idolo se sustenta en una
construccion hecha por dicho fan con respecto al idolo; construccidn basada en la ilusién, no
en la realidad. Es decir, los personajes famosos ofrecen una imagen al espectador que difiere
de su imagen real; y es aqui donde reside el poder de la comunicacién publicitaria para la
cultura hegemodnica a la hora de generar contenidos para la cultura de masas, en la capacidad
de “crear” una falsa imagen del idolo, una falsa imagen de las propiedades que dice poseer del
objeto de fascinacidn, que el fan introyecta en el proceso de identificacion.

El estilo de vida que tiene una estrella en su vida real y la imagen que proyecta a través de los
medios pueden acercarse mas o menos al tipo de vida que llevan los personajes mediaticos,
pero, evidentemente, nunca serd idéntica. Con el andlisis de la carrera de los Beatles vimos
como los medios de comunicacién contribuyen a la difusidon de su musica a lo largo de todo el
mundo, pero es imprescindible sefialar que contribuyen, ademds, a transmitir una imagen.
Imagen por un lado definida, si, pero sin la cual no se puede entender en fenémeno fan. Sin
una imagen de culto, sin un icono, no existen ni idolo ni fan. Es por ello que debemos insistir
en la importancia de la imagen para entender el fendmeno Beatle. Desde la primera decision
de Epstein de terminar con su imagen mas “macarra” y hacerlos salir al escenario trajeados,
sus intentos de evitar que se hiciera publico que consumian LSD, hasta la obligacidn que tenian
durante las entrevistas de negar que tuvieran pareja sentimental, todo es por la imagen. Si las
adolescentes habian construido su imagen (la del grupo) en base a la tematica del
enamoramiento adolescente de la musica beat, y dicha imagen ademas estaba resultando ser
altamente beneficiosa en términos de rentabilidad, evidentemente Epstein hizo todo lo posible
por mantenerla. Asi, si el grupo evoluciona dejando atras la tematica del enamoramiento en el
disco Revolver, la solucidn por parte de Epstein es impedirles tocar temas de dicho disco en la
gira que siguio al lanzamiento de dicho album.

Inicialmente, al igual que ocurrid con el rock and roll, la musica pop de los Beatles provocé el
malestar de miles de padres que desarrollaron un fuerte rechazo ante “los melenudos”. Pero la
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aparicion del rock y sus subgéneros (rock psicodélico, blues rock, pop rock, etc.) de grupos
como The Rolling Stones, hace (por comparacidn) que la imagen de los Beatles sea mucho mas
aceptada globalmente por el publico adulto, lo cual supuso un problema. Si, como
sefaldbamos con anterioridad, la identificacidon es esencial en la formacidn del yo durante la
adolescencia, al igual que también es importante la ruptura respecto al nucleo paternal, si los
Beatles comienzan a ser aceptados por los padres, pierden una parte muy importante de la
fascinaciéon que despertaba su imagen rebelde. Quizd Epstein no fue consciente de este
cambio y por ello insistia en permanecer arraigado en la beatlemania, ignorando la cambios
socioculturales que se desarrollaron durante la década, hecho que hizo que se distanciara
progresivamente del grupo.

6.5 Acerca de la influencia que tuvieron los Beatles de cara a las
industrias culturales

La industria musical, habiamos sefialado, parte de una premisa de funcionamiento muy basica:
observa los casos que han ido generando mayores beneficios a lo largo de las décadas y
desarrolla sus estrategias en funcién de dicho andlisis. De esta manera, entender la relacién
entre los artistas y la industria es bastante sencilla, pues, aquello que funciona, aquello que
sea capaz de generar mas beneficios, es tomado como ejemplo por la industria. Si los Beatles
redanen por primera vez en la historia de la musica moderna 20.000 personas en un mismo
concierto y los sistemas de audio son totalmente insuficientes la industria tiene que
reinventarse. Pero, por otro lado, también son los artistas los que se adaptan a las pautas
fijadas por la industria. Pensemos cdmo cayd en desuso el disco de vinilo con la aparicion del
CD, a pesar de los cientos de musicos que se manifestaban contra la pérdida de calidad que

conllevaba el uso del cD*’

. De esta manera, se explica como los Beatles dejaron su carrera en
manos de la “empresa” que habian formado junto a Epstein, George Martin, Tony Barrow y

compaiia durante la beatlemania.

Conforme avanza la década de los 60 y sobre todo a partir del disco Rubber Soul los Beatles
comienzan a ser conscientes de la manera en que dicha empresa controlaba el desarrollo de su
carrera (recordemos que Epstein no les dejé tocar ningtin tema de dicho dlbum durante la gira
que lo siguid) y evolucionan progresivamente. Todos los miembros de los Beatles
evolucionaron como personas y como musicos, sus letras evolucionaron, sus canciones
evolucionaron y su publico también evoluciond; pero lo mds importante de todo, la industria
también evoluciond con ellos.

Umberto Eco en su obra Apocalipticos e integrados, defiende que existen dos posturas que
podemos adoptar frente al sistema de consumo capitalista: o bien luchar contra el sistema

. 11 . .
hasta que se derrumbe o bien venderse a éI**®. Quiza los intentos de la banda por desarrollar
su carrera musical bajo sus propias exigencias y no por las de la industria fue lo que les llevo a

su disolucion. Dificil de averiguar.

Lo que si que nos queda claro es que hoy siguen despertando pasiones en personas de todas
las edades a lo largo de todo el mundo y que, a pesar de los cambios en la industria, siguen

7 CRIPPS, C. (1999). La musica popular en el siglo XX. Madrid, Espafia: Ediciones Akal. (p. 87)

8 ECO, U. (1988). Apocalipticos e integrados. Barcelona, Espafia: Editorial Lumen.
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existiendo una serie de resortes caracteristicos de la industria de la individualidad gestada
durante los afios 50 y redefinida gracias a la obra de los Beatles: el modelo de negocio
empresarial, la explotacion del fendmeno fan como generador de beneficio, el artista como
medio de produccién de un modelo ideolégico.

Finalmente concluir con la importancia del legado cultural de los Beatles, el cual resume
perfectamente Robert Greenfield cuando, en una entrevista realizada en 2009, habla acerca de
los Beatles afirmando que “La gente sigue admirando a Picasso[...] a los artistas que
rompieron los limites de su época para llegar a algo que era unico y original. La manera en que
se trabajo para la construccion de la musica popular, nadie serd mds revolucionario, mds

creativo y mds distintivo como lo fueron The Beatles”>’.

% Gross, Doug (4 de septiembre de 2009). “Still Relevant After Decades, The Beatles Set to Rock

9/9/09”. CNN.com (en inglés). Consultado el 8 de Julio de 2015. Accesible en el enlace:
http://edition.cnn.com/2009/SHOWBIZ/Music/09/04/beatles.999/index.html
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8 - Anexos

Las imagenes incluidas en este apartado del trabajo tratan de servir como apoyo grafico para
el lector, de forma que sea capaz de visualizar a los protagonistas de este estudio asi como una
serie de imagenes las cuales los autores de este estudio hemos considerado oportuno afadir
en este apartado final.

Anexo 1

The Quarrymen en 1957

De izquierda a derecha: Stuart Sutcliffe, John Lennon, Paul McCartney Tommy Moore y
George.

Fuente: http://www.maccafan.net/Bands/XoomBand_60/XoomBandindex_60.htm
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Anexo 2

The Silver Beatles antes del cambio de imagen exigencia de Brian Epstein.
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De izquierda a derecha: Pete Best, George Harrison, John Lennon, Paul McCartney y Stuart
Sutcliffe.

Fuente: http://beatles.wikia.com/wiki/The_Silver_Beetles
Anexo 3

Brian Epstein (en el centro) y The Beatles una vez realizados los dos cambios que buscaba
Epstein.

Fuente: https://thebeatlespy.wordpress.com/2010/12/13/brian-epstein-y-los-beatles/
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Anexo 4

Portada original del dlbum Please, please me
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Fuente: http://www.thebeatles.com/album/please-please-me
Anexo 5

Los Beatles son despedidos en el aeropuerto de Heathrow en 1963.
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Fuente: http://www.elsalvador.com/articulo/entretenimiento/los-beatles-reinvencion-cultura-
masas-48174
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Anexo 6

Rueda de prensa en Estados Unidos durante la gira de 1963

Fuente: http://smoda.elpais.com/articulos/la-relacion-amor-odio-de-george-harrison-con-la-
moda/395

Anexo 7

Aparicion de The Beatles en el programa The Ed Sullivan Show, de la cadena CBS, el 9 de
febrero de 1964

Fuente:

http://www.taschen.com/media/images/960/default_pr_benson_beatles_04_sullivan_show_
1206151347 _id_577007.jpg
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Anexo 8

Portada del album Revolver, obra de Klaus Voormann

Fuente: http://www.nkraf.com/wp-content/uploads/2011/06/img_beatles.jpg
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Anexo 9

Portada del album Sgt. Pepper’s Lonely Hearts Club Band
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Fuente: http://rollingstone.es/wp
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Anexo 10

Fotograma del programa Our World
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Fuente: http://www.beautifuleverything.co.uk/wp-content/uploads/2014/10/DavidMagnus-
RexFeatures.jpg

Anexo 11

Portada del dlbum The Beatles, popularmente conocido como The White Album

:

The BEATLES

Fuente: http://live4ever.proboards.com/thread/78960/celebrating-overblown-bloated-
albums-love
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