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Introduccion

En una época donde la television se ha convertido en el principal medio de
comunicacion para la sociedad, sobre todo en materia politica, y donde la imagen
de los politicos es una constante tanto en los telediarios como en las tertulias
matinales, debates o entrevistas, resulta interesante estudiar cdmo se comportan
los dirigentes de los partidos politicos en estas situaciones. Ya no importan tanto

sus politicas o lo qué dicen, sino cémo lo dicen.

Es en ese como, donde se ha de observar y estudiar el discurso que utilizan, pero
también los gestos, las miradas e, incluso, la forma de vestir de los politicos, que
en muchas ocasiones expresa mas de lo que a ellos mismos les gustaria. Es lo que

se conoce como la comunicacion no verbal.

La aparicion de los politicos espafioles en la television y en programas
relacionados con el infoentretenimiento o tertulias y debates politicos no es algo
casual, sino que se debe a dos razones: 1) la americanizacion de la politica y del
periodismo, donde un politico nunca podra llegar al poder si no aparece en la
televisidn; y 2) el contexto por el que atraviesa el panorama politico espanol, que
presenta una gran alteracién, debido a la entrada de formaciones emergentes
con lideres jévenes que llegan con ideas renovadas y, sobre todo, que saben
como y a través de qué medios deben comunicarselas a la ciudadania. Esto
parece que supone la ruptura del bipartidismo establecido en Espafa desde la

transicion.

Esta fractura del bipartidismo se ve reflejada en los cinco eurodiputados que
consiguié el partido politico encabezado por Pablo Iglesias, Podemos, en las
elecciones europeas celebradas el 25 de mayo de 2014. Junto a ellos, se
colocaron también partidos como Ciudadanos y Primavera Europea, con dos y un
escafio, respectivamente, en el Parlamento Europeo. Un panorama que refleja
cambios en la sociedad espafiola donde el reparto de poder se hace cada vez mas
evidente. Con las elecciones autonémicas y municipales el 24 mayo de 2015

como patroén, en el que desaparecen las mayorias absolutas y los nuevos partidos
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se hacen indispensables para gobernar, son los comicios generales, de los cuales
aun no se conoce fecha, donde se podra ver la direccién que toma este nuevo

escenario politico.

Pablo Iglesias se ha convertido en el principal y mejor ejemplo de esta oleada de
politicos mediaticos, puesto que gracias a la popularidad que consiguié con su
presencia en tertulias politicas televisivas (habitual de La Sexta y Cuatro) desde
2013, ha logrado que el partido que encabeza, Podemos, sea la tercera fuerza
politica. Por ello resulta interesante y novedoso estudiar la figura de este
secretario general, tanto en el campo de la comunicacion verbal, como en el de la

comunicacion no verbal.

Precisamente, es la novedad del tema y la escasa investigacion que se puede
encontrar sobre las acciones comunicativas de Pablo Iglesias ante las cAmaras de
televisién, es lo que ha servido como aliciente para iniciar este Trabajo Fin de
Grado, que pretende servir como un primer paso en el analisis de estos nuevos

actores politicos que estan surgiendo en Espafia.

Y es que la aparicion de Pablo Iglesias puede verse como el punto de inflexién de
la politica en Espafia, puesto que anteriormente un politico que no tuviera un
sillon en el Parlamento espafiol, dificilmente tenfa unos minutos en television.
Pero el secretario general de Podemos, en sus inicios presentado como profesor
de Ciencias Politicas de la Universidad Complutense de Madrid, a través de
analisis expresados de forma clara y sencilla sobre la situacién que estaba
atravesando el pais, rompié los moldes establecidos y se hizo un hueco en los
platdés de television. Asi lo entiende el consultor de comunicacién Luis Arroyo
que sefiala que “Iglesias es un producto de Intereconomia y de La Sexta” y que sin
estas cadenas no seria nadie, como recoge un articulo de Esteban Hernandez en

elconfidencial.com (Arroyo citado en Hernandez, 2014).

Pero las apariciones de Pablo Iglesias en television no solo le benefician a él y a

su partido, puesto que la pequefia pantalla sirve como altavoz de sus propuestas,
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sino que las cadenas de television disparan sus audiencias cuando el politico

acude a sus platosl.

Todo ello ha conducido a que Pablo Iglesias se convierta en un claro ejemplo de
la personalizacion de la politica actual, donde una sola persona representa un
partido politico, un fenémeno provocado por la americanizacién que la politica

espafiola ha adoptado en los ultimos afios.

Por lo tanto, lo inédito de la aparicion de politicos que actian como actores, con
Pablo Iglesias como maximo ejemplo, unido al interés trasmitido por la tutora
del Trabajo Fin de Grado en su asignatura impartida en el cuarto curso de la
carrera de Periodismo, Comunicaciéon Politica, se han convertido en los
principales estimulos para indagar en la americanizacion de la politica espafiola

bajo la persona del secretario general de Podemos.

Hipotesis:

El objetivo de este trabajo es dar respuesta a preguntas que tienen que ver con la
presencia de Pablo Iglesias en sus entrevistas en television, y que van desde cudl
es su presentacion en el aspecto formal, qué preguntas responde de manera mas
cémoda, si en algin momento se hace con el control de la entrevista o qué tipo de
lenguaje utiliza para responder. Todo ello se examinard a través del método
elegido, explicado en el epigrafe 3.1.2, y que fundamenta su origen en la

comprobacion de cuatro hipétesis.

— Hipotesis I: El secretario general de Podemos, Pablo Iglesias, en las
entrevistas televisivas ha ido modificando su aspecto y su forma de vestir, a
medida que se aproximan las elecciones generales y su partido adquiere mas

peso en el panorama politico.

1 Dos ejemplos de este beneficio para las cadenas de televisién son: el 4,5 millones de
espectadores que dio a Informativos Telecinco frente a los 3 o 3,6 que obtuvieron Pedro
Sanchez y Mariano Rajoy, respectivamente, en el mismo espacio; y los casi 5 millones de
2 El epigrafe 3.1. titulado “Metodologia del andlisis” se encuentra disponible en la pagina
39.
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— Hipétesis II: El secretario general de Podemos, Pablo Iglesias, se ha
convertido en un actor politico en el nuevo escenario impulsado por los
programas de infoentretenimiento. Por ello no pone ninguna traba a
contestar preguntas sobre cuestiones de su vida privada, puesto que es
consciente de que exponer su lado mas humano y personal lo hace mas

cercano a los votantes.

— Hipdtesis III: El secretario general de Podemos, Pablo Iglesias, utiliza la
técnica de neutralizacion de la informacion negativa3, a través de la cual
siempre una informacion negativa la acompafia de una positiva dandola mas

énfasis y protagonismo, o en ocasiones respondiendo a otros asuntos.

— Hipotesis 1V: Los mensajes utilizados por el secretario general de Podemos,
Pablo Iglesias, para llegara a la poblacién son cortos, sencillos y repetidos de

muchas formas diferentes.

Metodologia:

Teniendo en cuenta la actualidad politica de Espafia descrita, esta investigaciéon
se centra en la revision bibliografica relacionada con la comunicacién politica y
efectos como la americanizacién y la personalizacién que ha tenido en el mundo

de la politica.

La primera parte de la investigacion se completara con la visualizacién y analisis
tanto cualitativo como cuantitativo, descrito de forma mas detallada en el
capitulo tercero, de cuatro entrevistas concedidas por Pablo Iglesias a Radio

Televisién Espanola (RTVE), Cuatro, Telecinco, La Sexta.

3 La técnica de neutralizaciéon de la informacién negativa consiste en acompafiar una
mala noticias de una buena, de esta forma, al dar énfasis a la segunda, el efecto de la
primera queda anestesiado (Canel, 2006).
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De esta forma se acometera un trabajo de campo comparativo entre los

resultados obtenidos del analisis de las entrevista.

Por lo tanto, la presente investigacion parte de la fijacion de conceptos
relacionados con la comunicaciéon politica para explicar como los politicos
emergentes, en este caso Pablo Iglesias, apuestan por la americanizacion y la
personalizacion de la politica para llegar mejor a los ciudadanos y conseguir

llegar al gobierno.

Estructura del trabajo

La evolucién del presente Trabajo Fin de Grado se divide en tres capitulos. Uno
primero que aborda el marco tedrico en el que se basa la investigacion; un
segundo epigrafe en el que se contextualiza y se habla sobre el nuevo partido
politico, Podemos y su cara mas visible, Pablo Iglesias; y un tercer apartado
donde se desarrolla el trabajo de campo con el que se pretende llegar a las
conclusiones finales del estudio, que refuten o confirmen las hipdtesis

planteadas.

En definitiva, el resultado pretende aprovechar los conocimientos adquiridos,
cumplir los objetivos sefialados y aportar, de forma humilde, algunas
conclusiones en la investigacion de los lideres politicos emergentes espafoles,

como es el caso de Pablo Iglesias
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1. La americanizacion de la politica en las democracias occidentales

1.1.El concepto de comunicacion politica

Este epigrafe se inicia con una aproximaciéon al concepto de comunicacion
politica debido a que como sefialan diferentes estudios al respecto de esta
ciencia interdisciplinar, los fenémenos de americanizacion y personalizacidon son
consecuencia del acercamiento entre los profesionales de la comunicacion y los

profesionales de la politica.

El profesor Rospir (2003) define la comunicaciéon politica como un area
interdisciplinar constituida por la Ciencia Politica, la Sociologia y la
Communucation Research, que tiene como objeto de estudio el papel de los
medios de comunicacion en el proceso politico, es decir, conocer la relacion entre
los politicos y los medios de comunicacién para saber qué labor desempeian los
segundos a la hora de que los dirigentes de los partidos lleguen con su mensaje a

la sociedad.

Esta disciplina esta centrada en narrar, estudiar y analizar como la politica es
comunicada y presentada por los politicos y los medios de comunicacién a los
ciudadanos. Ademas, trata de conocer las transformaciones que para la politica
traen las nuevas ejecuciones de los medios de comunicacién, en especial la
television (Rospir, 2003). De esta forma, la comunicacién politica incide en el
lugar central y en el nuevo papel politico que los medios de comunicacién
desempefian en las democracias consolidadas y en los paises en transiciéon a la

misma.

Resulta importante hacer este ultimo apunte, puesto que la comunicacion
politica es un proceso que se ha de dar en una estructura democratica, nunca en
sistemas totalitarios o dictaduras ya que se estaria hablando de propaganda en
sentido clasico. En este tipo de Estados no democraticos los medios de
comunicacién suelen ser los primero que pasan a prestar servicio al régimen

autoritario o totalitario que se haya consolidado en el gobierno.
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Es a partir de la segunda mitad del siglo XX, como sefiala Rospir (2003), cuando
se puede empezar a hablar de comunicacion politica. Etapa en la que el mundo
politico y los medios de comunicacién comienzan a hacer mas fuerte su vinculo, y
en la que nace la television y se convierte en el principal medio elegido por los
ciudadanos para informarse, especialmente de las noticias politicas. La
penetracion de este dispositivo se produjo primero en los hogares
estadounidenses y mas tarde en los europeos, hasta convertirse en un elemento

imprescindible.

Autores como Wolton (1998) consideran que a pesar de que ha habido que
esperar hasta épocas recientes para la aparicion de los dos términos:
“comunicacion politica”. Esta forma de entender la politica es tan vieja como la
misma, porque nace con los primeros intercambios que se producen entre los
hombres, en lo que se refiere a la organizaciéon de la ciudad, por lo que las

retdricas griegas y latinas se convierten en las mas admiradas.

Denton y Woodward (1998, citados en Canel, 2006) sefialan que la comunicacion
politica se caracteriza por estar orientada al corto plazo, ser estratégica, mediada
y orientada. De esta forma los politicos a través de su comunicaciéon buscan
resultados “practicos e inmediatos”, debido a que juegan con los tiempos
marcados por los calendarios que no solo han de ser beneficiosos para las
formaciones politicas, sino también para los medios de comunicacién. Ademas se
dice que es estratégica puesto que estd destinada a lograr un objetivo, conseguir
el poder. Mediada, porque se produce a través del filtro de los medios. Y por
ultimo, sefialan que es un tipo de comunicacién orientada, puesto que cada vez

se disefia mas dependiendo del tipo de publico al que se quiera dirigir.

Pero a pesar de ser una ciencia ya asentada, hay autores como Canel, que
consideran que el término comunicacién politica “lleva en si una contradiccion:
suena a comunicar para mentir” (Canel, 2005: 11) y considera que “es hoy vista
como una forma mas sutil de aquella propaganda. Es el arte de la ilusién que

practica el politico inexperto, que necesita dominar las palabras y las imagenes
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para moverse con soltura en el corazon de quienes escuchan” (2005: 11).
Ademas, considera pertinente y necesaria la diferenciacion entre Comunicacion
Politica, con mayusculas, y la comunicacién politica, con minudsculas. De esta
forma la “Comunicacion Politica es una expresion que designa el campo de
reciente y creciente desarrollo en el entorno académico cientifico; y la
comunicacién politica es un término amplio, apenas utilizado en el mundo
profesional, que incluye una serie de fen6menos comunicativos como la
propaganda, el marketing electoral, el marketing politico, las relaciones publicas

o la comunicaciodn institucional politica” (2005: 15).

Siguiendo con esta misma autora, y con su revision a las diferentes definiciones
que se han hecho de la comunicacion politica, se entiende que este “es un campo
de estudio que comprende la actividad de determinadas personas e instituciones
(politicos, comunicadores, periodistas y ciudadanos) en la que se produce un
intercambio de informacién, ideas y actitudes en torno a los asuntos publicos.
Con otras palabras, la Comunicacion Politica es el intercambio de signos, sefiales
o simbolos de cualquier clase, entre personas fisicas o sociales, con el que se
articula la toma de decisiones politicas asi como la aplicaciéon de éstas en la

comunidad” (Canel, 2005: 23 y 24).

Por lo que en esta definicion se hace hincapié en la interaccién de diferentes
discursos, que pueden ser discordantes, entre los distintos actores de la
sociedad. Asimismo, lo refleja el te6rico Wolton en la definicién que ofrece sobre
comunicacién politica: “espacio en que se intercambian los discursos
contradictorios de los tres actores que tienen legitimidad para expresarse
publicamente sobre politica, y que son los politicos, los periodistas y la opinion

publica a través de los sondeos” (Wolton, 1998: 31).

Por lo tanto, se puede ver como la politica, desde su relaciéon con los medios de
comunicacién, ha tenido que adaptarse a un nuevo paisaje en el que, como
expone la profesora Berrocal, “ya no tiene un espacio propio, sino que es el

régimen medidtico el que impone el escenario” (Berrocal, 2003: 57). Asi la
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“politica de visibilidad” se ha convertido en la l16gica de la practica de los partidos

politicos.

Ahora, mas que nunca, la politica depende de los mass medias y principalmente
de la television, que ha hecho que “mas que el Parlamento, la television es el gran
foro publico donde se debate lo que a todos atafie y donde se libran las batallas
por el poder. El acceso y el control de los medios son en la actualidad el maximo
recurso estratégico, y tanto los lideres como los partidos politicos consideran a
los tiempos y espacios que logran ocupar en los medios como las divisiones con
que cuentan para vencer a sus adversarios. Porque la television ya no es solo la
cancha en la que se dilucidan las batallas politicas, sino también el arma que se

utiliza para asegurarse las victorias en las mismas” (Mufioz- Alonso, 1999: 16).

Al coronarse, la television, como principal agente que ha transformado el camino
de los politicos, ha traido consigo la simplificaciéon de contenidos, la presentaciéon
de las informaciones a gran velocidad y el intento de despertar el interés
humano a través de centrar la informacion en el lider de una formacién politica

(Berrocal, 2003). Es decir, la television ha traido la sintetizacion.

Esta forma de sintetizar las informaciones politicas, es lo que critica Sartori
(1998) en Homo Videns. La sociedad teledirigida, puesto que considera que “un
conocimiento mediante imagenes, mas que difundir el saber, erosiona los
contenidos del mismo” (Sartori, 1998: 56) algo perjudicial para la informacién
politica, ya que esta es fundamental para los ciudadanos porque condiciona tanto

su vida como su convivencia.

La television tiene tanta influencia en la sociedad que unido a los mensajes que
los politicos quieren hacer llegar a esta, puede ser peligroso. “La television puede
mentir y falsear la verdad, exactamente igual que cualquier otro instrumento de
comunicacién. La diferencia es que la fuerza de la veracidad inherente a la
imagen hace la mentira mas eficaz y, por tanto, mas peligrosa” (Sartori, 1998:

103).

13
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Por lo tanto, la comunicacién politica ha traido cambios en la politica, donde la
imagen cobra importancia y los politicos se han convertidos en actores que
intentan hacer llegar su mensaje a través de la television. Hecho que permite a la
ciudadania estar informada de una forma mas cémoda sobre informacion
politica, pero que la obliga a estar continuamente en alerta y filtrar bien los

contenidos que recibe para no caer en la manipulacidn.

1.2. El fendmeno de la americanizacion de la politica

Del acercamiento entre los profesionales de la comunicacion y los profesionales
de la politica surge, lo que numerosos investigadores han denominado,
“teledemocracia politica”. Un término muy utilizado por los autores de la obra
Comunicacion Politica (Munoz-Alonso, Rospir, 1995) que como sefialan las
profesoras Berrocal y Cebridn en su investigacion El “infoentretenimiento”
politico televisivo. Un andlisis de las primeras intervenciones de Zapatero y
Rajoy en “Tengo una pregunta para usted”, hace referencia a los multiples
cambios que se han producido en las democracias occidentales tras el
nacimiento de la television, entre los que se encuentran algunos como “las
nuevas estrategias de campafia adoptadas por los partidos politicos para
presentarse en television, o el nuevo papel adquirido por los candidatos, que se
convierten ahora en los grandes expositores de la politica de los partidos a los

que representan” (Berrocal & Cebrian, 2009: 42).

Este modo de comunicar y hacer politica que se basa en el culto de la imagen por
encima de cualquier argumentacion, es lo que también se ha denominado como
“americanizacion”, debido al “proceso reciproco de influencia y de imitacion de
un estilo de hacer y entender la politica y el periodismo nacidos y desarrollados

en Estados Unidos” (Rospir, 2003: 47).

El término “americanizacién” puede confundirse con otros como “teledemocracia
politica” o “videopolitica”, puesto que los tres hacen referencia a la

espectacularizaciéon de la politica televisada, pero el primero es estudiado por

14
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Mufioz-Alonso y Rospir (1995) y se refiere a los cambios que se han producido
en las democracias occidentales tras el nacimiento de la television; y el segundo
lo analiza Sartori (1998) cuando hace referencia a las repercusiones que ha

tenido este medio de comunicacion en la politica.

En la presente investigacion se ha elegido el uso de la expresion
“americanizacion”, siguiendo al profesor Rospir, al ser aceptado como “el que
mejor recoge los cambios y nuevas tendencias por ser Estados Unidos el pais

donde en primer lugar surgen las innovaciones” (Rospir, 2003: 48).

La irrupcion de la television en la sociedad y en el mundo de la politica es lo que
ha favorecido la expansion por el resto de continentes de esta forma de trabajar,
tanto de los politicos como de los medios de comunicacion. Rospir indica que es
la obra La Democracia en América de Alexis de Tocqueville donde se encuentran
los precedentes de la actual comunicacion politica y de la “americanizacién” de
esta. Tocqueville describe el espiritu del periodista americano como aquel que
“ataca groseramente, sin ambages ni arte, las pasiones de aquellos a quienes se
dirige; el de dejar de lado los principios y hacer presa en el hombre; el de seguir
a este en su vida privada y poner al desnudo sus flaquezas y sus vicios”, debido a
que como apunta “resulta, sobre todo, que las opiniones personales expresadas
por los periodistas no son, dignas, de peso alguno para los lectores. Lo que estos
buscan en un periédico es el conocimiento de los hecho; y sélo alternando o
desnaturalizando estos hechos pude el periodista lograr cierta influencia sobre

su opinién” (Tocqueville, 1835 citado en Rospir, 2003: 30).

Lo que Tocqueville expresa en las citas recogidas por Rospir, es que el modelo
informativo estadounidense viene propiciado por el publico, quien reclama ese
tipo de informaciéon mas ligera y sensacionalista, debido a su innata curiosidad
por la vida de los personajes que aparecen en los medios de comunicacién. Algo
que se acentua con la llegada de la television. Y que Berrocal simplifica de la
siguiente forma: “La audiencia exige el discurso facil, los periodistas lo buscan y

los politicos lo ofrecen” (Berrocal, 2003: 66).
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Con la “americanizacion” se ha llegado a una “democracia mediatica”, que como
sefiala el profesor Rospir (2003) ha supuesto el desarrollo de una nueva cultura
profesional del periodismo, donde la television ha incorporado géneros y
formatos procedentes de otras areas de la programaciéon a la informacion
politica. Ademas ha supuesto la simplificacion de los contenidos y la
personalizacion de la politica, puesto que los ciudadanos la entienden mejor a
través de una persona que utiliza el nuevo leguaje politico y donde las anécdotas

influyen mas que los contenidos.

Aunque hay autores, como Paolo Mancini (1995), que consideran que el término
“americanizacion” ha sido utilizado para denominar un proceso de homologacion
del viejo continente a la cultura norteamericana, por lo que se refiere al
“imperialismo cultural” o “media imperialism”, como la nueva relaciéon de la

politica con los medios de comunicacion.

Mancini defiende que “el término “americanizacién” no tiene buena reputacion
ni entre el publico de los académicos ni, sobre todo, en el mundo de la politica.
(...) Tras él a menudo se esconde un intento de simplificacién de fen6menos
mucho mas complejos y que se ven reducidos a adaptaciones que imitan
estrategias y tacticas de comunicacion inicialmente experimentadas en Estados

Unidos” (Mancini, 1995: 142).

Dentro de la corriente critica sobre el papel de los medios de comunicacion
destaca, de nuevo, el autor Sartori y su libro Homo videns (1998), donde analiza
la transformacién que ha sufrido el ser humano, el homo sapiens, quien debido a
la revoluciéon medidatica a la que ha sido sometido por el desarrollo de las nuevas
tecnologias y el imperialismo de la television, se ha convertido en un homo

videns, donde las imagenes tienen mas importancia que las ideas.
En su critica Sartori apunta que es la television la que modifica la naturaleza de

la comunicacidén, debido a que la traslada del contexto de la palabra, al contexto

de la imagen simplificando el discurso politico (Sartori, 1998).
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Pero a pesar de las voces criticas hacia la “americanizacion”, tanto el Gobierno
como los lideres politicos necesitan de los medios comunicacién, por lo que
aparecer en ellos se ha convertido en una prioridad diaria, unos para
permanecer en el poder y otros para ganarse y mantener el apoyo de los

electores (Swanson, 1995).

A esto es lo que Canel ha denominado “campafia permanente” y lo cataloga como
la consecuencia de la accesibilidad mutua de los ciudadanos al lider politico y de
este hacia los ciudadanos, que ha hecho que el politico se haya convertido en un
personaje publico, cuyas acciones estan constantemente sometidas a la

publicidad (Edwards, 1983; Kernell, 1986 y 1997 citados en Canel, 2006).

Como consecuencia de ello una de las funciones de la “campafia permanente”
consiste en “hacer que el presidente (o lideres de los diferentes partidos que
aspiran a serlo) sea alguien muy visible, publico, que ocupe espacio en los
medios de comunicacién, de forma que sea claramente reconocible e
identificable por los votantes” (Canel, 2006: 108), para asi establecer una
comunicacién fluida y constante con los destinatarios de los mensajes. Por lo
tanto, esta idea y forma de actuar de los politicos, favorecida por la
“americanizacion” de la misma y del periodismo, enlaza directamente con el
segundo fendmeno de la Comunicacién Politica, la “personalizacién”, que se

analizard en el punto 1.4.%.

1.3. Americanizacion de la politica en Espaia

El profesor Dader (1999) utiliza el término “americanizaciéon” para hacer
referencia a la comunicacién politica abierta a todos los ciudadanos y que se
realiza a través de los medios de comunicacién, principalmente a través de la

televisién, medio que cobra fuerza frente a otros cauces politicos tradicionales

4 El epigrafe 1.4. titulado “La personalizacién politica” se puede encontrar en la pagina
21.
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como el Parlamento, las asambleas de los partidos o el contacto directo del

Gobierno o de los diputados con los ciudadanos.
Por ello resultan interesantes los rasgos que este autor sefiala para ilustrar la
“americanizacion” en Espafia, pais que poco a poco ha ido adquiriendo la forma

de hacer y entender la politica estadounidense.

— Utilizacién de los medios por los politicos como principal plataforma de

expresion de sus criticas manifestaciones y denuncias. Ademas de las ruedas

de prensa y los comunicados casi diarios, por parte de las formaciones
politicas, en la actualidad cada vez es mas habitual la colaboracién de
politicos en tertulias radiofénicas, pero sobre todo en tertulias politicas
televisadas, desde donde realizan su labor de oposicion o controversia
politica.

— Los politicos recurren a los medios como via principal de adquirir

popularidad y prestigio publico. Es decir, “los candidatos que obtienen
mayor cobertura mediatica tienen mayor probabilidad de convertirse en los
mas célebres, y las caracteristicas personales o cualidades que mas a
menudo destaca la informacién periodistica, son también las que con mayor
probabilidad citaran los electores en su descripcion del candidato” (Berrocal,
2005: 6).

— Reconfiguraciéon mediatica de las campafias electorales. Esto explica como la

necesidad de personalizar a los politicos ha llevado al descenso de los
mitines en las campafias, a favor de los resimenes televisivos, de radio o de
prensa, de declaraciones a los medios o de actos con un gran impacto visual.
Es decir, que los politicos son conscientes de que su mensaje llega a mas
gente a través de los mass media que mediante mitines, por lo que estos se
celebran durante las campanas electorales por el interés informativo que
generan mas que por querer buscar un contacto directo con los votantes.

— Evolucién de la propaganda televisiva de los partidos politicos. Aunque la

publicidad electoral en Espafia estd prohibida, existen los llamados “espacios
gratuitos” donde los partidos, con una asignaciéon de tiempo entre 10 y 45

minutos, en funcién de los resultados electorales, pueden presentarse a sus
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votantes. La utilizaciéon de estos espacios ha ido evolucionando mucho, a
finales de los 90 predominaba el formato propaganda, con el que los partidos
presentaban a sus candidatos e incluso utilizaban publicidad negativa hacia
otros partidos; poco a poco estos spots fueron evolucionando a un formato
cine donde la imagen del politico se cuidaba mucho y se presentaba al lider
como el reparador de los problemas del pais; y en las elecciones de 2008
apareci6 la forma que se ha mantenido hasta la actualidad, el videoclip
donde en pildoras cortas los partidos apelan a las emociones, y los proyectos
e ideas quedan relegados de la argumentacion.

— Cobertura periodistica de la campana al estilo “horse race”, donde los

resultados de las encuestas electorales y los analisis de las supuestas
consecuencias de la distribucion de los escafios, muchas veces domina la
informacion politica. Esto se puede ver en el gran protagonismo que han
cobrado los resultado de la encuestas del CIS, en todos los medios de
comunicacion espafioles, en un afio con una gran actividad electoral como es

el 2015.

— La pasién popular, periodistica y de los propios partidos por el “debate en

torno a los debates electorales”. Este tipo de acontecimientos es uno de los

que mejor reflejan la americanizacién de la politica, aunque Espafia no fue
hasta 1993 cuando tuvo lugar el primero, entre Felipe Gonzalez y José Maria
Aznar, y hubo que esperar quince afios para ver a otros dos candidatos al
Gobierno enfrentarse en un cara a cara, estos fueron José Luis Rodriguez
Zapatero y Mariano Rajoy en 2008. Fue este segundo, el candidato del
Partido Popular (PP), Mariano Rajoy, quien en 2011 volvi6 a la television a
enfrentarse con el candidato del Partido Socialista Obrero Espafiol (PSOE),
Alfredo Pérez Rubalcaba. Este escaso numero de debates electorales, tan
solo cinco, puede encontrar su explicaciéon en la negativa de los jefes de
Gobierno cuando la oposicién se lo propone debido a que son los que mas
tienen que perder.

— La fascinacién por las primarias norteamericanas vy la critica popular contra

la rigidez de un sistema electoral de votacién a listas cerradas. A pesar de

que este es un aspecto claro de la adaptaciéon a los métodos de la

“americanizacion”, en Espafia no ha tenido ni tiene un gran calado en los
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partidos, quienes lo han utilizado a su conveniencia, como es el caso del
PSOE cuando en 1998 sorprendié con la implantacién del proceso interno de
primarias y debido a los resultados que se obtuvieron, contrarios a los del
aparato, decidieron que eran un método poco convincente.

— La financiacién de los partidos politicos espafioles se encuentra todavia a

mucha distancia de los estadounidenses, donde la actuacion de lo

voluntarios y las donaciones de los ciudadanos son imprescindibles. En el
siguiente grafico elaborado por el Laboratorio de El Confidencial, se puede
observar a través de qué métodos financiaron los partidos politicos sus

campafas para las elecciones autonémicas de 2015:

como FINANCIAN LOS PARTIDOS
LA CAMPANA PARA LAS AUTONOMICAS

PRESTAMOS

PARTIDOS BANCARIOS ; MICROCREDITOS . CcuoTas . CROWDFUNDING . DONACIONES
@ o o )
Partido : . : :
Popular .
PSOE : : : ‘ :
PODEMOS :
Ciudadanos
Izquierda " X
Unida '
*En 2011 UPyD utilizé un sistema de bonos, rembolsados tras las elecciones. Fl Confidencial. LAB

Para este afio el partido todavia no ha decidido a qué métado recurrir.

Imagen 1: Financiacion de los partidos politicos espafioles para la campafia electoral de las elecciones
autonémicas de 2015. Fuente: Grafico publicado el 11/04/2015 en elconfidencial.com

Con esta tabla se puede apreciar como en las elecciones autondémicas
celebradas el 24 de mayo de 2015, los partidos tradicionales tuvieron como

principal fuente de financiacién a los bancos, ademas del apoyo procedente
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de las donaciones y las cuotas. Algo muy diferente al método utilizado por
Podemos que, en coherencia con su discurso, se alejo de la dependencia de
las entidades bancarias y basé su financiacion en los microcréditos® y apost6
por el crowdfunding® para respaldar actos concretos de la campana.

— La utilizacién de las nuevas tecnologias v las redes sociales para difundir el

mensaje, también es un formula que dominan mejor los partidos emergentes

como por ejemplo el partido liderado por Iglesias, Podemos.

Aunque este tipo de recursos, alguno no del todo implantado en Espafia, se han
ido empleando en Europa a mediados del siglo XX, afios 50 o 60, Espafia ha
contado con el handicap de la dictadura franquista sufrida hasta 1975, algo que
ha retrasado la “americanizacion” de la politica, por ello la profesora Berrocal

(2005) fecha en el aflo 1985 el inicio de la transformacion politica espafiola.

1.4. La personalizacion politica

“La atencion individualizada sobre los principales lideres y candidato electorales
que las cdmaras y los medios informativos en general realizan, han dado paso al
fenomeno de la “personalizacién” de la politica y a su expresién mas comun: la

imagen politica” (Rospir, 2003: 56).

La “personalizacion” se entiende como otro fenémeno provocado por el
acercamiento de los medios de comunicacién a la politica, que ha llevado a que
los candidatos de las formaciones politicas necesiten de los mass media para
llegar al poder, puesto que son la principal fuente de informacién del electorado

(Berrocal, 2003).

5 Los microcréditos conforman cantidades donadas por los militantes y simpatizantes
que posteriormente se les devuelven, coincidiendo con las subvenciones de la Junta
Electoral en funcién del nimero de escafios y votos obtenidos.

6 El crowdfunding consiste en la cooperacién colectiva, llevada a cabo por personas que
realizan una red para conseguir dinero u otros recursos. Recuperado de:
http://www.universocrowdfunding.com/que-es-el-crowdfunding/#.VYk7K87myUg
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Este efecto consiste en situar al lider en el centro de la comunicaciéon politica y
desplazar a los partidos politicos del papel que antes jugaban en las campafias
electorales. Debido a que, como explica la profesora Berrocal, “concentrar un
hecho, un tema o una situacién en una persona ayuda al entendimiento general
de lo que se quiere exponer, pero a su vez conduce a una simplificacién que

también esta teniendo su reflejo en la vida politica” (Berrocal, 2003: 64).

Este modelo de hacer que la politica ya no sean las ideas sino que sean las
personas o los personajes, provoca la aparicion del llamado lider electréonico

(Schwartzenberg, 1978 citado en Barnés, 2007).

Y es que la “personalizacion” de la politica trae consigo diversos fendmenos, que
colocan a los principales dirigentes de los partidos politicos como cabezas
visibles de sus formaciones. La manifestaciéon mas clara de ello es el lider

electronico.

La figura del lider electronico hace referencia a los nuevos politicos que surgen,
en muchas ocasiones, en los medios de comunicacién y que “no necesitan tener
tras de si una organizacién capaz de poner en practica un programa de actuacién
ni poseer un mediano conocimiento de los temas objetos de discusion. Le basta

con ser espectacular y generar gestos simbdlicos” (Berrocal, 2003: 65).

De esta forma la politica se simplifica convirtiendo a los representantes de las
formaciones politicas que aspiran al poder en meros actores que se presentan a
su publico a través de la televisiéon. Y que, como apunta Sartori (1998), el

dirigente politico ha pasado de trasmitir el mensaje a ser el mensaje.

Como consecuencia de la “personalizacién” de la politica y de la aparicion de los
lideres electrénicos, Barnés alude a un autor como Claude-Jean Bertrand cuando
dice que la televisién “de entrada, rechaza a los feos, a los gordos, a los calvos y a
los viejos, con indiferencia de cuales puedan ser sus cualidades de estado”

(Bertrand, 1992 citado en Barnés, 2007: 35), ademas también sera necesario
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sonreir, hablar de forma cercana y calida y poseer una familia modelo, que esté

en armonia con los imaginarios sociales de la sociedad.

Esta busqueda de la perfeccion de la imagen de los lideres, como forma de
humanizar la politica y acercarla al ciudadano, ha convertido al politico en un
producto que se tiene que vender a sus votantes a través de los mass media. De
esa necesidad nace el marketing politico, que percibe al electorado como un

mercado del cual tiene que conseguir el voto (Del Rey Morato, 1989).

Del Rey Morato (1989) afnade que en esta competencia es indispensable la
estética que las nuevas tecnologias al servicio de la comunicacion social
permiten desarrollar de los politicos y todo lo que les rodea, haciendo buena la
cita de Laufer y Paradeise en la que apuntan: “en el reino de la apariencia, lo mas
profundo es la superficie” (Laufer y Paradeise, 1982 citados en Del Rey Morato,

1989: 77).

Este mismo autor sefiala que el marketing se sirve de la palabra, la imagen y el
sonido, debido a que en esta técnica de venta no es suficiente elegir buenos
argumentos y utilizarlos en el momento adecuado, sino que hay que presentarlos
bien, empaquetarlos de la manera idénea para que se consiga el resultado
esperado. De esta forma, resume la secuencia del marketing politico en la
siguiente: “despertar la atencidn, desarrollar el interés para que se manifieste el
deseo -o la identificacién, o la simpatia-, y permitir pasar a la accién” (Del Rey

Morato, 1989: 81).

Por lo tanto, los politicos utilizan las técnicas del marketing politico para
configurar una imagen que se base en tres componentes basicos: honradez,
competencia y coherencia. Estos tres factores que destaca Canel se consiguen a
través de: su biografia personal (edad, sexo, raza, clase social...); sus
caracteristicas personales (apariencia fisica, simpatia, sinceridad, firmeza...); su
preparacion profesional (curriculum, experiencia, conocimiento de la situacion

politica...); su ideologia (partido politico al que representa, filosofia, concepciéon
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del pais...)); y sus habilidades comunicativas (telegenia, oratoria, agilidad de

argumentacion...) (Smith y Smith, 1994 citados en Canel, 2006).

La mezcla de todas estas caracteristicas confluye en los elementos que debe

poseer el candidato perfecto para llegar a los votantes, y que esta misma autora

los resume en:

A. Elemento emocional. Donde el candidato ha de demostrar que ademas de ser

La

un personaje de relevancia publica y politica (normalmente), también tiene
una familia con la que pasar tiempo, sentimientos, emociones... es decir, se
ha de mostrar como un ciudadano mas.

Elemento social. O lo que es lo mismo, que posea “don de gentes” que le

permita conectar con la mayoria de los ciudadanos, que pueden convertirse

en sus votantes.

Elemento profesional. Que debe mostrar a un candidato inteligente y habil,
capaz de desempefiar correctamente su papel tanto ante la ciudadania, como

ante los medios de comunicacion.

“personalizacion” que esta sufriendo la politica actual, debido a ese

acercamiento que ha tenido con los medios de comunicacion tiene una serie de

consecuencias que Barnés (2007: 22-23) ha resumido en siete ideas.

=

Con los medios de comunicacién los lideres se han vuelto mas importantes.
La atencién se ha desviado de la esfera local y regional a la esfera nacional.

El partidismo y la ideologia son menos importantes y se otorga mas
transcendencia a encontrar soluciones practicas que solucionen los
problemas reconocidos.

Con los medios han caido y se han diluido las campanas politicas realizadas
cara a cara.

Las encuestas de opinién han ido ganando influencia.

El electorado se ha vuelto mucho mas volatil y mas propenso al cambio.

Los valores periodisticos de orden general han encaminado sus intereses a

generar la atencién de los partidos politicos.
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Es decir, que la “personalizacion” ha convertido a los medios de comunicacién en
herramientas imprescindibles para cualquier politico que quiera alcanzar la
presidencia de un pais, puesto que se han pasado a ocupar el lugar mas céntrico,

tanto para los votantes como los gobernantes, en las campafias electorales.

1.5. El valor de la imagen de los politicos en los medios de

comunicacion

La presencia de los politicos en los medios de comunicacion es muy importante,
puesto que estos tienen un enorme poder sobre la sociedad, ya que en sus manos
esta tanto encumbrar a un lider politico como deteriorar su imagen y su
prestigio. Es por eso que “cada vez mas, los partidos centran sus esfuerzos en la
television, ya que esta constituye un medio de alcance nacional capaz de llegar a

todos los sectores del electorado” (Swanson, 1995: 20).

Mufioz-Alonso (1995) anade que la principal consecuencia de la mediatizacion
de la politica es que la figura del parlamentario clasico, caracterizado por su
capacidad oratoria, su habilidad negociadora y su experiencia en el modo de
trabajar en el seno de las comisiones y ponencias, ha pasado a un segundo plano,
debido a que ahora lo que prima es moverse con soltura ante las camaras y

comunicar bien, aunque no se entienda claramente lo que se dice.

En este proceso de creacion de una imagen presidencial del candidato a través de
los mass media el politico debe “difuminar y diluir la barrera que separa lo
formal de lo informal, lo institucional de lo personal, y lo estatal de lo
gubernamental” (Canel, 2006: 113) para asi hacer al ciudadano mas asequible la

politica y las medidas que este presenta.

En la creacién de la imagen politica del lider de una formacién a través de la

personalizacion, es importante la telegenia de este. Es decir, que ademas de “dar
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bien” ante las camaras se ha de difundir mas y mejor los planes de trabajo e ideas

preconcebidas que se han elaborado para administrar la nacion (Canel, 2006).
De esta dependencia que tienen los politicos de los medios de comunicacién,
surgen las siete caracteristicas esenciales por las que un politico no puede

sobrevivir sin los medios (Vicente Romano citado en Barnés, 2007):

1. La universalidad de contenidos, por la capacidad que tienen los medios de

llegar a un gran nimero de receptores.

2. La especialidad de contenidos, por la facultad que muestran de

singularizarse en determinados tipos de mensajes.

3. La continuidad, puesto que los medios permiten un contacto directo y
constante entre el dirigente politico y el pueblo.

4. La colectividad, porque se dirigen a una colectividad tremendamente
extensa y populosa de gente.

5. La comercialidad, debido a que los medios permiten y favorecen la insercién

de anuncios que pueden beneficiar y ayudar a los lideres politicos en
determinados momentos de su gestion.

6. La tecnicidad, porque su estructura tecnoldgica concede a los medios de
comunicacioén la posibilidad de que los mensajes politicos sean difundidos y
coherentemente expuestos.

7. La rapidez de difusién, debido a que la television permite la simultaneidad,

que favorece enormemente la imagen de los lideres politicos por el

sincronismo con que se presentan sus mensajes.

Por lo que con su rapidez, su universalidad o su omnipresencia en los hogares,
los medios de comunicacioén consiguen transferir a la audiencia la importancia de
los temas que ellos comunican (Canel, 2005). De tal forma, que un politico
aparezca en las tertulias o se le dedique un espacio informativo, hace que este
tenga una posibilidad muy buena para dirigirse a sus electores, sin la necesidad

de movilizar a grandes masas de personas a un lugar concreto.
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2. Laimagen politica y mediatica de Pablo Iglesias

2.1. Pablo Iglesias, su biografia

Pablo Iglesias Turrén (Madrid, 17 de octubre de 1978), es el actual secretario
general del partido politico Podemos y una de las caras mas habituales en las

tertulias politicas de la television en Espafia en los ultimos afios.

Pablo Iglesias estudié Derecho en la Universidad Complutense de Madrid donde
se licencié en 2001, para seguir su formacion con los estudios de Ciencias
Politicas en la misma universidad y donde al terminar (2008), obtuvo el premio
extraordinario al mejor expediente de su promocion, como él mismo sefiala en su
curriculum vitae’. Ademas, como refuerzo de estas dos carreras, Pablo Iglesias
realizd estudios de posgrado entre los que se encuentran un Master en
Humanidades por la Universidad Carlos III (2010) y Arts in Communication por

el European Graduate School (2011).

Debido a la importancia que el politico da a la television como medio de
comunicacién para influir en la opinién publica, Pablo Iglesias ha realizado
cursos de television en la Escuela Profesional de Artes Audiovisuales
“Metropolis”, de cortometrajismo en la Escuela de las Artes de la Universidad
Carlos III de Madrid, de locucién y presentacién de programas en el Instituto de

Radio Televisidn Espafiola y tiene experiencia como guionista y actors.

El valor que este lider concede a la television se ve reflejado en su libro Disputar
la democracia. Politica para tiempos de crisis (2014) cuando sefala: “El gran
dispositivo mediatico de nuestro tiempo, lo mas importante para establecer y
determinar lo que piensa la gente (mdas aun que la educacién, la familia o la
Iglesia) es la television, independientemente de que se trasmita por satélite, por

TDT o por internet. La televisién moldea nuestra sensibilidad estética, nuestras

7 Pagina 1 del curriculum vitae de Pablo Iglesias. Disponible en:
http://sindominio.net/~pablo/trabajos/cv_08.pdf
8 Pagina 1 del curriculum vitae de Pablo Iglesias.
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opiniones politicas, condiciona nuestro ocio y el entretenimiento que

consumimos, nos ensefa el significado de las palabras” (Iglesias, 2014: 48).

Politicamente ha estado posicionado en la extrema izquierda desde muy joven,
con tan solo 14 afios se incorporé como militante en la Unién de Juventudes
Comunistas de Espafia (UJCE), donde permaneci6 hasta 1999. También fue vocal
en una organizacion cuyo objetivo era fomentar el pensamiento de izquierdas,

Fundacion Centro de Estudios Politicos y Sociales (Fundacion CEPS).

Antes de su salto a los grandes medios de comunicacidn, fue profesor durante
cuatro afios en la Universidad Complutense de Madrid, donde impartié clases de
Ciencias Politicas en la Facultad de Ciencias Politicas y Sociologia de 2008 a

2011.

A pesar que durante esos afios su nombre todavia no era conocido, Pablo Iglesias
ya colaboraba como articulista en diferentes medios de comunicaciéon, como
Publico, Kaosenlared, Diagonal y Rebelion. Fue en 2003 cuando comenzd su
andadura en la televisién con la creacién en Tele K, de su programa destinado a
hablar sobre politica, La Tuerka®, que tuvo que trasladar al Canal 33 para poder
emitir en directo. A comienzos de 2013, desarrolld6 un espacio de contenido

similar para la cadena irani Hispan TV titulado Fort Apache?®.

Pero fue en ese mismo afio, el 25 de abril de 2013, cuando su nombre empezé a
sonar en los platds de television, y aunque su primera intervencién mas sonada
fue en El Gato al Agua, para hablar sobre el rodeo del Congreso de los
Diputados!!, en su entrevista con Risto Mejide, en Viajando con Chester, confesd
que la primera vez que acudié a un platé de television como politélogo fue en La

Noria, para hablar de la Iglesial?. Experiencia de la cual, como él mismo dice,

9 http://www.latuerka.net

10 http://www.fortapache.es

11 Intervencién de Pablo Iglesias en ElI Gato al Agua en el debate sobre el rodeo al
Congreso, disponible en: https://www.youtube.com/watch?v=iFCxDiPFUQw

12 La primera vez que Pablo Iglesias intervino en un programa de television fue en La
Noria en  2011. Disponible en:  http://www.cuatro.com/las-mananas-de-
cuatro/2014 /noviembre/17-11-2014/debut-Pablo-Iglesias_2_1893705071.html
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aprendio que “los buenos argumentos y la seriedad para que funcionen en la
television se tienen que adaptar al medio” (lglesias en Viajando con Chester,

2014)%.

Tras estas apariciones Pablo Iglesias se convirtio en colaborador habitual de las
tertulias politicas El Gato al Agua (Intereconomia), La Sexta Noche (La Sexta), Las
Marfianas de Cuatro (Cuatro) y La Noche en 24 horas (24 horas de RTVE). Y él
mismo sefala que “Aparecer regularmente en alguno de los programas de debate
politico mas seguidos del pais me hizo tomar conciencia de hasta qué punto la
gente con mas conciencia critica (que cada vez son mas) estaba necesitada de
argumentos, de explicaciones, de ideas que le sirvieran para entender el mundo
en el que vive, para reafirmarse en su indagacidn, para poder confrontar y para
sentirse participe de la comunidad que aspira a cambiar las cosas” (Iglesias,

2014: 21).

Pero Pablo Iglesias es consciente de que ademads de sus cuidadas y estudiadas
apariciones en las tertulias y entrevistas televisivas, en la actualidad debe tener
una presencia activa en las redes sociales. En Twitter se presenta como
“Secretario general de @ahorapodemos y eurodiputado. Profesor honorifico de la
UCM. El 25M ha sido solo el principio. Es ahora el cambio. jClaro que
Podemos!”14, plataforma donde posee 1.124.606 seguidores!®, convirtiéndose en

el politico espafiol como mas followers.

A principios de 2015, la consultoria especializada en comunicacién y big data,
Sibilare, publicaba un estudio sobre la repercusiéon que tenian los politicos
espafioles en sus cuentas de Twitter. En dicho andlisis se presenta a Pablo
Iglesias junto con Pedro Sanchez como los politicos que mas conectan con la

sociedad a través de esta red social. Ademas Pablo Iglesias se ha convertido en el

13 Declaraciones de Pablo Iglesias en Viajando con Chester el 28 de septiembre de 2014,
minuto 35 (el minutado en el video va de forma descendente). Disponible en:
http://www.cuatro.com/viajandoconchester/temporada-3/programa-2/pablo-
iglesias/Viajando_con_Chester-Pablo_Iglesias-querer_es_poder_2_1867455002.html

14 Twitter extraido de: https://twitter.com/pablo_iglesias_ [Ultima consulta:
23/06/2015].

15 A fecha de 26/06/2015 alas 14:22 h.
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politico que genera mas conversaciones en la red, debido a que por cada tweet
que publica se producen 1495 respuestas ya sea a través de menciones, retweets

o mencione informales?6,

En el estudio al que se hace referencia, Pablo Iglesias aparece como el politico del
que mas se habla en la red, a pesar de no ser uno de los lideres que mas
contenido propio genera en las redes sociales, ya que en su participacion en
Twitter priman los retweets, al igual que ocurre en Facebook, con las

publicaciones compartidas.

De esta forma, se puede ver como el lider de Podemos, Pablo Iglesias, ha
entendido la personalizacién de la politica a la perfeccion para convertir a su
partido politico en la tercera fuerza en intencidn de voto, segiin el barometro del

CIS17 con tan solo un afio y medio desde su creacion.

Ademas los resultados conseguidos tanto en las elecciones europeas en mayo de
2014, como en las autonémicas y municipales en mayo de 2015 avalan esta
forma de hacer politica y de llegar a la ciudadania. Puesto que en el primer caso,
Podemos se hizo con 5 escafios en el Parlamento Europeo y en el segundo, a
pesar de no ganar ni ser la segunda fuerza politica en ninguna comunidad
auténoma, si consiguieron irrumpir con fuerza en los parlamentos autonémicos.
Sendos casos se explican con mayor profundidad en los epigrafe 2.3. y 2.4,

respectivamentels,

16 Estudio de la consultora Sibilare sobre la audiencia de los politicos espafioles en
Twitter. Disponible en: http://www.sibilare.com/es/noticias-del-indice-de-audiencia-
activa/pablo-iglesias-y-pedro-sanchez-los-politicos-que-logran-mayor-conexion-con-la-
au [Ultima consulta: 23/06,/2015].

17 Resultados publicados por El Pais, sobre la encuentras del CIS de mayo de 2015.
Disponible en:http://elpais.com/elpais/2015/05/07 /media/1430997543_670811.html
18 Los epigrafes 2.3. y 2.4. titulados “La irrupciéon de Podemos en el Parlamento
Europeo” y “Resultados de Podemos en las lecciones municipales y autonémicas”, estan
disponibles en las paginas 34y 36
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2.2. El nacimiento de Podemos

La crisis por la que atraviesan los Pactos de la Moncloa, el bipartidismo o la
Constitucion, son algunas de las causas que contextualizan el nacimiento de
Podemos y que, como el mismo secretario general de la formacion sefala en su
libro (2014), sin ellas seria imposible entender su aparicion en el panorama
politico espafiol. De hecho, en numerosas ocasiones Pablo Iglesias ha llegado a
decir, que ellos (Podemos) no han hecho nada sino que su popularidad es gracias

a la mala gestion de los partidos tradicionales.

Asi lo recoge en Disputar la democracia: “El contexto, sin duda, facilité nuestro
trabajo. La crisis estaba empezando a golpear buena parte de los consensos
politicos dominantes y la irrupcién de una gran marea de indignacion pedia a
gritos armas para combatir en el terreno de la ideologia. Nuestro programa poco
a poco y con un estilo propio, fue poniendo en circulacién argumentos que
servian a la gente indignada con la situacion, para discutir en su trabajo, en el
bar, en la facultad o en cualquier parte. Pero sobre todo, nuestros argumentos
ampliaban su campo de accién de los sectores mas ideologizados y
comprometidos a cada vez mas gente. Muchos, incluso sin identificarse del todo
con nuestras ideas, fueron asumiendo nuestras razones y nuestro estilo como

instrumento para la critica de la realidad y para el cambio.” (Iglesias, 2014: 19).

Por lo tanto, aunque Podemos no es el partido del 15M, si que se convirti6 en la
mejor opcidén que daba soluciones a las peticiones de los “indignados” que hace
cuatro afios inundaron la plaza madrilena de Sol. Y en enero de 2014 se publico
un manifiesto firmado, entre otros, por Juan Carlos Monedero y Teresa

Rodriguez que culminé con el nacimiento de dicho partido politico!®.

En dicho manifiesto se exigia que la politica volviera a las calles, que fuera mas

horizontal y transparente, y se plasmaba la necesidad de que en las elecciones

19 Manifiesto Mover ficha: convertir la indignacién en cambio politico. Disponible en:
http://tratarde.org/wp-content/uploads/2014/01/Manifiesto-Mover-Ficha-enero-de-
2014.pdf
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europeas de 2014 hubiese una candidatura que se ofreciera a la ola de
indignacion popular. Es decir, se presentaban como una “amenaza real para el

régimen bipartidista del PP y del PSOE"20.

Resulta curioso que en el escrito con el que se presentaba Podemos, no aparece
la firma del que posteriormente se convirtié en su lider y cara mas visible del
partido, Pablo Iglesias. Sin embargo, fue la figura elegida por los promotores del
manifiesto, quienes quisieron que dirigiria la candidatura para las elecciones al

Parlamento Europeo.

Asi Pablo Iglesias se convirtié en el ejemplo claro de la personalizacion de la
politica en Espafia, pues sus apariciones en las tertulias de televisién cada vez
eran mas habituales y su manejo de la retorica politica televisiva hicieron que su

mensaje, el de su partido, calara con mayor facilidad en la sociedad.

Dentro de esta personalizacion y
simbolizacién de la politica, que pretende
convertir las ideas en imagenes, resulta
interesante fijarse en el logotipo del
partido, conformado por circulos.
Inicialmente la formaciéon anunciaba un
estilo de hacer politica diferente al de los
partidos tradicionales, ellos apostaban

por la horizontalidad y una serie de

agrupaciones, que llamaron circulos, y

que no estaban dirigidas por un poder Po D E M os

, Imagen 2: Logotipo de Podemos. Fuente:
central, de las cuales surglan las Publicado el 5/08/2014 en www.vaalbara.es

propuestas que se presentaron a los
comicios europeos. Por lo tanto, este es otro ejemplo de la simplificaciéon de la

politica que Podemos ha llevado hasta su logo.

20 Cita extraida de la pagina nimero 2 del manifiesto Mover ficha: convertir la indignacién en
cambio politico
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Aunque, curiosamente a pesar de que con su logotipo buscan la simbolizacion de
su forma de actuar, Podemos en las elecciones europeas apostdé por incluir la
cara del integrante mas visible y mediatico, Pablo Iglesias, en las papeletas con
las que los ciudadanos les votarian. La razén se encuentra en la personalizacion
que la formacién ha llevado a cabo en el politico y los pocos meses de vida del

partido. Todo ello refleja la maxima ejemplificacion de este fendmeno.

ELECCIONES AL PARLAMENTO EUROPEO 2014
ELECCIONS AL PARLAMENT EUROPEU 2014
DIPUTADOS/AS / DIPUTATS/ADES

PODEMOS-PODEM
(PODEMOS)

Pablo Iglesias Turrién (Podemos).

Maria Teresa Rodriguez-Rubio Vazquez (Podemos)
Carlos Jiménez Villarejo (Podemos).

Maria Dolores Lola Sanchez Caldentey (Podemos)
Pablo Echenique Robba (Podemos).

Imagen 3: Papeleta de Podemos en las elecciones europeas de 2014. Fuente: Imagen publicada el
24/04/2014 en eleconomista.es

Asi nacia y llegaba Podemos el 25 de mayo de 2014 (elecciones al Parlamento
Europeo), convencidos de que “el cambio es posible y con la seguridad de que no
lo traen los demas partidos politicos, menos atn los que nos han conducido a la
situacion actual, sino las personas que trabajan o buscan trabajo cada dia y
exigen, con toda legitimidad, un mas préspero y menos desigual para ellas y para

sus familias”?1.

21 Cita extraida de la pagina web de Podemos. [Ultima consulta: 23/06/2015].
Disponible en: http://podemos.info/organizacion/
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2.3. Lairrupciéon de Podemos en el Parlamento Europeo

“El 25M fue solo el principio”, de esta forma describe en Twitter Pablo Iglesias los
resultados obtenidos en las elecciones para el Parlamento Europeo, donde
consiguieron 5 eurodiputados y rompieron con el bipartidismo que

contextualizaba la politica espafiola hasta la fecha.

A pesar de que Podemos llevaba registrado como partido politico desde el 11 de
marzo de ese mismo afio??, la imagen de su lider ya era mas que conocida por su
presencia en los platos de television, en donde, desde 2013 manifesté sus ideas,
sus propuestas y sus politicas. Por lo tanto, para este partido emergente el 25 de
mayo de 2014 supuso una forma de consolidar el trabajo de su lider electréonico

en los medios de comunicacion.

Tras los comicios del 25 de mayo de 2014, la noticia del dia siguiente fue el
“desplome del bipartidismo”, y el causante de ello, Pablo Iglesias con Podemos.
Asi los dos grandes partidos espafioles, PP y PSOE, perdieron gran parte de su
fuerza en manos de Podemos y otros partidos emergentes como Ciudadanos o la
coalicion verde, Primavera Europea, para dar paso a un escenario politico muy

diferente al de votaciones anteriores en 2009.

20 f 4' Resultados anteriores

 l

2009 04 90 "04 "8G 87

—
|

W PSOE mIU u PODEM H PSOE W CEU W IU-ICV-
W UPyD | Cil- W UPyD N EDP-V

Imagen 4: Grafico comparativo de los resultados en las elecciones europeas de 2014 y de 2009

22 Fecha de registro de Podemos como partido politico, disponible en:
https://servicio.mir.es/nfrontal/webpartido_politico.html

34



de Lara Hurtado, M. (2015). La personalizaciéon de la politica. Un analisis del discurso televisivo del lider de
Podemos, Pablo Iglesias. Trabajo Fin de Grado. Universidad de Valladolid. Curso 2014-2015

Ante estos resultados, que los medios de comunicaciéon calificaron de
sobresalientes, Pablo Iglesias en su discurso la misma noche electoral, pedia
trabajo y cautela, puesto que aunque para muchos, esta posicion en el
Parlamento Europeo, fuera un éxito, ellos no se conformaban, ya que no habian

conseguido el objetivo de superar a los partidos tradicionales (Iglesias, 2014).

Una vez que Podemos consiguio los 5 eurodiputados, su lider fue elegido por el
Grupo Confederal de la Izquierda Unitaria Europea (GUE) como candidato a
presidir el Parlamento Europeo. A pesar de que no gané la votacion contra
Martin Schulz, candidato propuesto por los socialistas y los populares tras un
acuerdo para repartirse la Presidencia en Bruselas, Pablo Iglesias con este apoyo
de los eurodiputados consiguié entrar con mucha fuerza en el panorama politico

europeo.

De esta forma, todo lo conseguido hasta ese momento por Pablo Iglesias y su
formacién, corroboran las palabras que meses antes él mismo plasmaba en su
ultimo libro: “La radicalidad en politica no se mide por los principios o por lo
encendido de los discursos, sino por la radicalidad de los resultados” (Iglesias,

2014: 29).

2.4. Resultados de Podemos en las elecciones municipales y

autonomicas

En sintonia con los titulares de un afio atras, el 24 de mayo de 2015 los medios
de comunicacién coincidieron en la caida y la perdida de las mayorias absolutas
del PP y en la penetraciéon imponente de Podemos en la politica mas local del

pais.

Estos comicios tuvieron una particularidad y es que el partido liderado por Pablo
Iglesias, en la Asamblea Ciudadana Si se puede, decidié que no se presentaria con

la marca Podemos a las elecciones municipales, sino que apostaron por la
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inclusion de sus circulos locales en plataformas ciudadanas y agrupaciones de
electores, por ello en las listas municipales se podian leer nombres de partidos

como Ahora Madrid o Bcomun, entre los mas sonados.

Esta estrategia electoral tenia una direccion clara, centrarse en ganar las
elecciones generales y evitar que cualquier desacierto en las municipales les

hiciera perder votos?3.

De esta forma Podemos ha conseguido hacerse con dos de las alcaldias mas
importantes de Espafia, la de Madrid tras pactar con el PSOE y la de Barcelona
en solitario, como muestran lo siguientes graficos, interactivos en la web,

elaborados por elpais.com:

— Municipio de Madrid:

Ahoi‘aﬂadrid
20

{29)

a2l

CONCEJALES

@ Ciudada... T

Imagen 5: Grafico de los resultados de las elecciones municipales de 2015 en
Madrid. Fuente: Grafico publicado el 25/05/2015 en elpais.com

23 Asi lo expresaba Pablo Iglesias en su entrevista en Salvados el 26 de octubre de 2014,
minuto 49:35. Disponible en: http://www.dailymotion.com/video/x28pqcq_pablo-
iglesias-salvados-programa-completo_tv
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— Municipio de Barcelona:

BARCELONA
EN COMU-E
11
CUhﬂ;ljﬁLES
@ Ciudada... 5 @ ERC-MES... 5 @® PSC-CP 4 ®FPP 3
@ CUP Cap... 3

Imagen 6: Grafico de los resultados de las elecciones municipales de 2015 en Barcelona.
Fuente: Grafico publicado el 25/05/2015 en elpais.com

Razén por la que Pablo Iglesias en su primera valoracién ante los medios de
comunicacién tras conocer los resultados, aseguraba que las grandes ciudades se

habian convertido en el motor del cambio politico de EspanaZ24.

En cuando a las elecciones autondémicas, en este caso si que decidieron
presentarse bajo el nombre de Podemos en las trece comunidades donde se
celebraron los comicios, de las cuales en nueve de ellas consiguieron un tercer

puesto. En la siguiente tabla se puede ver los resultado obtenidos:

Comunidad

Auténoma Votos % de votos Escafos Posicién
Aragén 135.554 20.51% 14 (de 67) 32
Asturias 102.178 19.02% 9 (de 45) 32
Canarias 132.159 14.53% 7 (de 60) 42
Cantabria 28.272 8.83% 3 (de 35) 42
Castilla-La Macha 106.565 9.73% 3 (de 33) 32
Castillay Leén 163.637 12.10% 10 (de 84) 32

24 Cita extraida de la noticia publicada en www.rtve.es el 25 de mayo de 2015. Disponible
en: http://www.rtve.es/alacarta/videos/especiales-informativos/podemos-irrumpe-
como-tercera-fuerza-elecciones-autonomicas/3139938/
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Extremadura 50.873 7.99 % 6 (de 65) 32
[slas Baleares 62.868 14.69% 10 (de 59) 32
La Rioja 18.298 11.22 % 4 (de 33) 32
Madrid 587.949 18.59 % 27 (de 129) 32
Navarra 45.848 13.71 % 7 (de 50) 42
Region de Murcia 83.133 13.15% 6 (de 45) 32
Valencia 279.596 11.23% 13 (de 99) 52

Tabla 1: Resume de los resultado de Podemos en las elecciones autonémicas de 2015. Fuente:
es.wikipedia.org

Asi Podemos, tras 2 afios desde su aparicion en el panorama politico espafiol ha
demostrado que no aparecié para ser una fuerza testimonial con mas o menos
influencia, sino que ha roto con el bipartidismo y se ha convertido en una fuerza
importante para poder conformar gobiernos. Y en los casos que esto no es asi,
junto con otros partidos emergentes han acabado con las mayorias absolutas y

fuerzan la necesidad de pactos para llegar al poder.

Por ello Pablo Iglesias cataloga de “magica” e “histérica” la noche del 24 de mayo
de 2015, y en sus cuenta oficial de Twitter?> expresaba su intencién de ganar las
elecciones generales en noviembre de este mismo afio, algo que como ya se ha

mencionado, formaba parte de su estrategia electoral.

25 Tweet extraido de:
https://twitter.com/Pablo_Iglesias_/status/602595571766001664. [Ultima consulta:
23/06/2013]

38




de Lara Hurtado, M. (2015). La personalizaciéon de la politica. Un analisis del discurso televisivo del lider de
Podemos, Pablo Iglesias. Trabajo Fin de Grado. Universidad de Valladolid. Curso 2014-2015

3. Un analisis de la presencia televisiva del lider de Podemos, Pablo

Iglesias

Antes de abordar el analisis de las cuatro entrevistas escogidas para estudiar el
comportamiento de Pablo Iglesias, se muestra la metodologia empleada en el
trabajo de campo, con el fin de apuntar de forma precisa cada variable estudiada
para que el resultado concluyente sea lo mas objetivo posible, puesto que en un
estudio de estas caracteristicas el nivel se subjetividad es muy elevado y resulta

dificil asentar con rotundidad movimientos o gestos del personaje analizado.

3.1. Metodologia de analisis

Para intentar confirmar o refutar las hipotesis planteadas anteriormente se ha
realizado un trabajo de campo basado en un andlisis de contenido de las
entrevistas televisivas con mas audiencia entre septiembre de 2014 y febrero de
2015, en el que se han de diferenciar dos partes, una referente a la comunicacion
no verbal del entrevistado y otra que versa sobre la comunicacién verbal del

mismo.

En la primera parte del estudio, sobre la comunicacién no verbal de Pablo
Iglesias en las entrevistas, se ha empleado la plantilla de analisis realizada por
Zoraida Lasheras en su Trabajo Fin de Grado, La Comunicaciéon No Verbal en los
debates electorales. El caso de Esparia en 2011, basada en el estudio de las
profesoras Hernadndez Herrarte y Rodriguez Escanciano (2009) titulado
Investigar en comunicacién no verbal: Un modelo para el andlisis del
comportamiento kinésico de lideres politicos y para la determinaciéon de su

significado.

A través de esta plantilla se pretende analizar los elementos de comunicacién no

verbal mas destacados que Pablo Iglesias, utiliza en las entrevistas televisivas.
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Postura Erguido Inclinado Inclinado
hacia hacia atras
delante
Mirada Bajar los Hacia arriba | Lateral Firme y Huidiza
ojos al franca
papel
Sonrisa Falsa/ Auténtica
forzada
Emociones/ Alegria Tristeza Neutral Sorpresa Miedo Enfado
Rostro
Movimiento Hacia arriba | Hacia abajo | Manos Numeracion
de manos unidas / Recalque
Movimientos | Agresivos Nerviosos Tranquilos | Seguridad
en conjunto
Vestimenta Trajey Traje sin Vaquerosy | Vaquerosy
corbata corbata camisa de | camisa lisa
cuadros
Pelo Recogido Pelo suelto | Pelo corto
con coleta

Ficha utilizada para el andlisis de la comunicacién no verbal de Pablo Iglesias. Fuente: Lasheras Lamata, Z. (2014).
Comunicacion No Verbal en los debates electorales. En caso de Espafia en 2011. Trabajo Fin de Grado. Universidad de
Valladolid.

En la presente tabla el estudio se centra en los siguientes movimientos:

La postura o posicién del cuerpo, que indica la predisposicion del entrevistado a
la hora de interactuar o mostrarse activo en la entrevista. Se han establecido tres
posturas: erguida, cuando mantiene la espalda recta; inclinada hacia delante, el
cuerpo se inclina ligeramente al entrevistador; e inclinada hacia atras, una
posicion de relajacion que muestras desinterés hacia el receptor. Al contrario
que las dos primeras posturas, que sefialan una actitud activa y positiva, ademas

de respeto hacia el entrevistador y la audiencia.

La mirada también puede mostrar la actitud positiva o negativa del entrevistado.
De esta forma, bajar los ojos o leer los papeles indica desconfianza en si mismo o
negacién de la verdad; de la misma forma que con la mirada hacia arriba muestra
una necesidad de evasién, de pensar la respuesta; evasion o recelo también se
muestra con la mirada lateral ademas de falsedad en las respuestas e incluso
nerviosismo; con la mirada firme y franca, en la que el entrevistado mantiene la

mirada hacia algo o alguien, sefiala interés y atencién hacia ese algo o alguien; la
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mirada huidiza vuelve a mostrar la omision de la verdad y la falta de confianza

en su mensaje.

La sonrisa se ha diferenciado entre la auténtica cuando provoca pliegues en los
ojos, es mas intensa y duradera, que sefala sinceridad; y la sonrisa falsa o
forzada, cuando solo abarca la parte inferior del rostro y no aparecen los
pliegues en los ojos, que esconde los sentimientos verdaderos y en muchas

ocasiones se utiliza de forma irdnica.

Con la expresion del rostro se pueden mostrar multitud de sentimientos. En este
analisis se han elegido los mas comunes: alegria, que requiere una interpretacion
positiva; tristeza, que puede ser tanto positiva como negativa dependiendo del
contexto; neutralidad, que seflala una reacciéon sentimental neutra; sorpresa,
sentimiento que desaparece rapidamente; de miedo, que denota falta de
seguridad; y enfado, expresion que va muy unida a la mirada puesto que los ojos

estan muy abiertos mientras que el cefio esta fruncido y expresa autoridad.

En cuento al movimiento de las manos Lasheras (2014) se basa en los gestos
universales que descubrié el investigador Paul Ekman, que se deben a las
limitaciones del ser humano. Estos son: palmas de las manos hacia arriba, que
sefiala sumisién; palmas de las manos hacia abajo, para indicar autoridad y
dominio; y palmas de las manos cerradas apuntando con un dedo en alguna
direccion, que denota irritabilidad con el interlocutor. Ademas si el entrevistado
mantiene la mano cerrada en un pufio, es un signo de agresividad y tension

contenida.

Los movimientos en conjunto se han clasificado en: agresivos, nerviosos,
tranquilos y seguros, y muestran un resumen de las particularidades de cada

zona corporal visible.

Para ajustar el analisis a la figura analizada en el presente Trabajo Fin de Grado,
se ha considerado interesante analizar la forma de vestir y de peinarse del

entrevistado en cada encuentro visualizado, para asi estudiar si este modifica su
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aspecto dependiendo del contexto en el que se encuentra o no. De esta forma, la
clasificacion se divide en: traje con corbata, como sefial de seriedad en el
encuentro; traje sin corbata, de nuevo como sefial de formalidad aunque en un
nivel inferior que la anterior; vaqueros y camisa de cuadros, vestimenta habitual
en la personalidad que se analiza y que denota comodidad y una falta
informalidad en el encuentro; y vaqueros con camisa lisa, como muestra de

cambio de contexto aunque sin interés de conseguir la formalidad del traje.

En cuento al pelo, se analiza si este opta por un aspecto novedoso como puede
ser el pelo suelto o corto, este ultimo como sefia de formalidad; o si sigue
apostando por la coleta, algo que ya se ha convertido en la sefia de identidad del

personaje analizado.

La segunda parte del andlisis se centra en la comunicacién verbal de Pablo
Iglesias, para ello se han utilizado dos fichas de andlisis, una que contiene los
temas tratados en las entrevistas y otra sobre la utilizaciéon de los verbos del
entrevistado. Ademas se han afiadido variables con las que se pretende observar

la actitud, la comodidad o la agresividad del entrevistado.

Programa | Corrupcion Corrupcién | Catalufia Venezuela | Nacionalizacién
., | electoral Podemos Espana de empresas
3]
g Elecciones | Elecciones Grecia Monarquia | Vida Desahucios | ETA
£ | generales autonoémicas Personal
y municipales

Ficha utilizada para el andlisis de los temas tratados en las entrevistas de Pablo Iglesias. Fuente: elaboracién propia.

Los temas que se han recogido en la tabla realizada para el andlisis encuentran
su significado en la actualidad informativa de las fechas en las que se llevaron a

cabo las entrevistas, entre septiembre de 2014 y febrero de 2015.

Para analizar la utilizacién de los verbos de Pablo Iglesias se ha elegido la ficha
aportada por Barranco (1982) para estudiar la utilizacion de los tiempos
verbales y sus connotaciones en el marketing politico, con la que se pretende

observar las técnicas con las que el lider de Podemos trasmite su mensaje.
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Tiempo del verbo utilizado | Resultado en politica | Causa del resultado

Presente Positivo Es indicativo de actividad y dinamismo

Pasado Negativo Es indicativo de duda

Pasado Positivo Utilizado como refuerzo del presente en
argumentos con base historica

Futuro Negativo Indica sensacion de retrasar en el
tiempo las ideas

Futuro Positivo Como refuerzo del imperativo

Condicional Negativo Es indicativo de duda

Imperativo Negativo Expresa agresividad

Imperativo Positivo Como remate del discurso

Ficha utilizada para el andlisis de los tiempos verbales utilizados por Pablo Iglesias. Fuente: Barranco, F.J. Técnicas de
marketing politico, Madrid, Pirdmide, 1982 -Tabla 4.1 Utilizacién de los tiempos de los verbos en marketing politico

En cuando a las otras variables mencionadas que se analizan en la presente
investigacion se encuentran: la duracién de las intervenciones de Pablo Iglesias,
para observar si se cifie al requisito del nuevo lenguaje politico en el que los
mensajes han de ser cortos; el nimero de preguntas que deja sin contestar o a las
que contesta de una forma ambigua cuando le han preguntado de forma repetida
sobre un mismo tema, algo que muestra el control del interlocutor sobre el
mensaje y su interés por trasmitir ciertas ideas; el nimero de veces que corta al
entrevistador, algo que denota dominio y autoridad ante este; argumentacion
mediante ejemplos, que demuestra el interés para que sus discursos los entienda
cualquier persona que lo escuche; y apelacién a los medios de comunicacion para

reafirmarse, para validar sus informaciones y legitimar sus propias decisiones.

Por ultimo cada entrevista analizada de Pablo Iglesias en RTVE, Cuatro, La Sexta
y Telecinco, a través de los videos recuperado de internet, incluye una ficha
técnica que recoge: nombre del programa, canal en el que se emite, nombre del
director del programa, nombre del presentador o conductor, dia y hora de la
emision, franja horaria en la que se encuentra, duracién de la entrevista,
audiencia que tuvo, colaboradores o entrevistadores a mayores del presentador
(si los hay) y el enlace a los videos consultados. Para asi situar al lector antes de

afrontar los datos extraidos de los andlisis.
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3.2. Un estudio de las entrevistas televisivas de Pablo Iglesias

A continuacion se muestran los resultados obtenidos tras la elaboracion del
trabajo de campo mediante la metodologia explicada en el anterior epigrafe. El
analisis de cuatro entrevistas ofrecidas por Pablo Iglesias a cuatro de las
principales cadenas de television en Espafia?, ha facilitado la obtencién de
resultados que haran al lector tener una vision mas precisa del comportamiento

de los jovenes politicos emergentes ante las camaras.

3.2.1. Viajando con Chester

— Nombre del programa: Viajando con Chester

— Canal: Cuatro

— Director: Oscar Cornejo

— Presentador: Risto Mejide

- Diade emisién: 28/ 09/2014

— Hora de emision: 21:30 (los domingos)

— Franja horaria: Prime time (21:30 - 00:00)

— Duracioén de la entrevista: 00:38:00

— Audiencia: 2.823.000 (14,5% de cuota de pantalla)

— Entrevistadores: Risto Mejide

— Enlace de la entrevista:
http: //www.cuatro.com/viajandoconchester/temporada-3/programa-
2 /pablo-iglesias/Viajando_con_Chester-Pablo_Iglesias-
querer_es_poder_2_1867455002.html

26 La muestras analizada la conforman RTVE, Cuatro, Telecinco y La Sexta. La ausencia de
Antena 3, que puede llamar la atencién al lector, se debe a la inexistencia de entrevistas
de Pablo Iglesias en esta cadena.
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Ficha comunicacion no verbal:

Postura Erguido Inclinado Inclinado
hacia hacia atras
delante

Mirada Bajar los Hacia arriba | Lateral Firmey Huidiza

ojos al franca

papel
Sonrisa Falsa/ Auténtica

forzada
Emociones/ Alegria Tristeza Neutral Sorpresa Miedo Enfado
Rostro
Movimiento Hacia arriba | Hacia abajo | Manos Numeracion
de manos unidas / Recalque
Movimientos | Agresivos Nerviosos Tranquilos | Seguridad
en conjunto
Vestimenta Trajey Traje sin Vaquerosy | Vaquerosy

corbata corbata camisa de | camisa lisa

cuadros

Pelo Recogido Pelo suelto | Pelo corto

con coleta

Ficha comunicacion verbal:
Programa | Corrupcion Corrupcién | Catalufia Venezuela | Nacionalizacién
0 electoral Podemos Espana de empresas
EJ Elecciones | Elecciones Grecia Monarquia | Vida Desahucios | ETA
generales autonoémicas Personal
y municipales

— Duracién media de sus intervenciones?’: entre 40” y 55”

— Numero de preguntas que deja sin contestar: 0

— Numero de veces que corta al entrevistador: 4

27 El minutado de la entrevista de Pablo Iglesias en Viajando con Chester puede

consultarse en los Anexos.
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Tiempo del verbo utilizado | Resultado en politica | Causa del resultado

Presente Positivo Es indicativo de actividad y dinamismo

Pasado Negativo Es indicativo de duda

Pasado Positivo Utilizado como refuerzo del presente en
argumentos con base histérica

Futuro Negativo Indica sensacion de retrasar en el
tiempo las ideas

Futuro Positivo Como refuerzo del imperativo

Condicional Negativo Es indicativo de duda

Imperativo Negativo Expresa agresividad

Imperativo Positivo Como remate del discurso

- Argumentacidon mediante ejemplos: Si /No
— Apela alos medios de comunicacion para reafirmarse: Si / No

La primera entrevista analizada corresponde a la que Pablo Iglesias concedié en
la Cuatro, al programa Viajando con Chester cuando atn lo conducia Risto Mejide
el 28 de septiembre de 2014. La emision tuvo lugar en su espacio habitual de los
domingos a las 21:30h, es decir, en prime time y obtuvo una audiencia de

2.823.000 espectadores.

Antes de analizar la comunicaciéon no verbal del entrevistado, Pablo Iglesias,
conviene explicar el contexto donde se desarrolla la entrevista, puesto que no se
produce en un platé de television cerrado o en una mesa donde participan varios
colaboradores, sino que Viajando con Chester ofrece a sus invitados una
conversacién mas distendida y relajada sentados en un sofa, donde se habla en
un tomo mas coloquial, algo que da pie a que los asistentes se encuentren mas

cémodos y contesten a las preguntas sin sentirse atacados.

El espacio televisivo a analizar pertenece a ese conjunto de programas que en la
actualidad llenan las parrillas de television y que se basan en el
infoentretenimiento. Es decir, sacar a personalidades importantes, en esta caso a
un politico, de las areas donde es habitual oirles para acercarlos a los ciudadanos
a través del medio principal que utilizan para informarse, la television, a través

un contenido mas ligero.
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Pablo Iglesias se presenta vestido con unos pantalones vaqueros, camisa de
cuadros y unas zapatillas deportivas, ademas parece con una gabardina puesto
que la entrevista tiene lugar en el exterior. En cuanto a su aspecto, el lider de
Podemos aparece con el pelo recogido en una coleta, como es habitual, y con un

coletero de color morado.

Una vez que comienza la entrevista y tanto Risto Mejide como Pablo Iglesias se
sientan en el sillon, el entrevistado toma la postura que mantendra durante los
38 minutos que dura el encuentro, inclinado hacia delante algo que indica la
voluntad de entrega de este. Un hecho que se refuerza con un constante
movimiento de cabeza, asintiendo, cuando el conductor del programa le esta

hablando o haciendo alguna pregunta.

Relacionado con esta actitud que muestra Pablo Iglesias, se encuentra el
movimiento de los ojos, su mirada, la cual suele mantener firme al entrevistador,
muestra la seguridad que tiene en si mismo y en sus palabras. Esta mirada franca
se intercala con movimiento hacia arriba o laterales de los ojos, para descansar
del continuo contacto visual que tiene con el conductor del programa, pero en

ningln caso da la sensacién de no saber la respuesta y estar pensandola.

En cuanto a la sonrisa el secretario general de Podemos, se muestra con una

sonrisa auténtica, puesto que a lo largo de la entrevista se le aprecia comodo.

Este aspecto contrasta con su rostro, en el cual no se aprecia alegria, sorpresa o
tristeza, sino que presenta un sentimiento de enfado por el cefio fruncido, que
incluso el entrevistador le dice que ya es una sefia de identidad de su personaje,

el parecer siempre enfadado por su expresion seria.

Por ultimo el movimiento de las manos de Pablo Iglesias, en esta ocasion es
dificil de determinar, debido a los constantes primeros planos que se utilizan,
pero si que se puede apreciar que estas suelen estar hacia abajo, algo que va en

consonancia con su actitud ya mencionada, de autoridad e incluso de dominio.
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En su conjunto, el secretario general de Podemos muestra una actitud de
agresividad en su movimientos, con el cuerpo siempre hacia delante, las manos

en continuo momento hacia el entrevistador y el rostro serio y fruncido.

Este dominio que Pablo Iglesias muestras durante la entrevista, se aprecia
cuando es él el que en numerosas ocasiones pregunta al entrevistador, ademas
en sus intervenciones habla muy rapido, algo que dificulta a Risto Mejide cortarle
para apuntar algun aspecto, de esta forma el politico suele terminar su mensaje
en cada intervencion. También se permite la licencia de interrumpir al conductor

cuando este le esta rebatiendo o planteandole alguna pregunta.

Sus intervenciones suelen durar entre 40 y 55 segundos, en cada pregunta, y los
tiempos verbales mas utilizados son el presente de una forma positiva que
refleja esa actividad y dinamismo que ha mostrado desde el momento en el que
se sienta en el sof3, y también utiliza el pasado, de nuevo de forma positiva, que

sirve de refuerzo a ese presente.

Debido a que Viajando con Chester se presenta como una conversacion, no es
habitual que se planteen preguntas que incomoden al entrevistado, por ello los
temas tratados son el programa electoral de Podemos, del cual se hacen dos
preguntas, una sobre la restructuracion de la deuda y otra sobre la renta basica
universal; la relacién del politico o la admiracién de este hacia Venezuela;
aspectos sobre su vida personal como sus gustos musicales, cinéfilos e incluso
sobre su, por entonces, pareja Tania Sdnchez, a las que Pablo Iglesias responden
sin poner ningln tipo de problemas; las elecciones generales y la monarquia son
dos temas que se pasan muy por encima; y por ultimo la nacionalizacién de las
empresas, en el cual aparecen los minutos mas tensos entre el entrevistado y el

entrevistador.

La predisposicion de Pablo Iglesias en la entrevista de nuevo se reafirma cuando
se observa que este contesta a todas las preguntas que le realiza Risto Mejide y
no rehuye de ninguna. Ademas durante su exposicion constantemente pone

ejemplos, para hacer que lo que explica se entienda mejor y apela en dos
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ocasiones a los medios de comunicacién para reafirmarse, en este caso al diario

El Pais.

Para terminar el analisis verbal de Pablo Iglesias, cabe destacar que palabras
como “casta” o “puerta giratoria”, habitual ya en el vocabulario politico, no son

utilizadas por el lider de Podemos hasta que no es preguntado por ellas.

3.2.2. Salvados

- Nombre del programa: Salvados
— Canal: La Sexta
— Director: Jordi Evole y Ramén Lara
- Presentador: Jordi Evole
- Diade emision: 26/10/2014
- Hora de emision: 21:30 (los domingos)
— Franja horaria: Prime Time (21:30 - 00:00)
— Duracioén de la entrevista: 00:55:28
— Audiencia: 4.942.000 (23,8% de cuota de pantalla)
- Entrevistadores: Jordi Evole
— Enlace de la entrevista:
http: //www.dailymotion.com/video/x28pqcq_pablo-iglesias-salvados-

programa-completo_tv

Ficha comunicacién no verbal:

Postura Erguido Inclinado Inclinado
hacia hacia atras
delante
Mirada Bajar los Hacia arriba | Lateral Firme y Huidiza
ojos al franca
papel
Sonrisa Falsa/ Auténtica?8
forzada
Emociones/ | Alegria Tristeza Neutral Sorpresa?? Miedo Enfado
Rostro

28 Aparece la sonrisa auténtica cuando en mitad de la charla con Jordi Evole se acerca
una chica de forma espontdnea a hablar con ellos y cuando al final del programa el
presentador llama a Joaquin Sabina.

29 La cara de sorpresa con la llamada a Joaquin Sabina
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Movimiento Hacia arriba | Hacia abajo | Manos Numeracion
de manos unidas / Recalque
Movimientos | Agresivos Nerviosos Tranquilos | Seguridad
en conjunto
Vestimenta Trajey Traje sin Vaquerosy | Vaquerosy

corbata corbata camisa de | camisa lisa

cuadros

Pelo Recogido Pelo suelto | Pelo corto

con coleta

Ficha comunicacién verbal:
Programa | Corrupcion Corrupcion | Catalufia Venezuela | Nacionalizacién
© electoral Podemos Espana de empresas
% Elecciones | Elecciones Grecia Monarquia | Vida Desahucios | ETA
= generales autonémicas Personal
y municipales

— Duracion media de sus intervenciones3?: alrededor de los 30”
— Numero de preguntas que deja sin contestar: 2
- Numero de veces que corta al entrevistador: 0

Tiempo del verbo utilizado | Resultado en politica | Causa del resultado

Presente Positivo Es indicativo de actividad y dinamismo

Pasado Negativo Es indicativo de duda

Pasado Positivo Utilizado como refuerzo del presente
en argumentos con base histdrica

Futuro Negativo Indica sensacion de retrasar en el
tiempo las ideas

Futuro Positivo Como refuerzo del imperativo

Condicional Negativo Es indicativo de duda

Imperativo Negativo Expresa agresividad

Imperativo Positivo Como remate del discurso

- Argumentacidon mediante ejemplos: Si /No
— Apela alos medios de comunicacion para reafirmarse: Si / No

La segunda entrevista a analizar, por orden cronoldgico, es la que dio Pablo

Iglesias a Salvados, que llevé a la cadena a conseguir casi 5 millones de

espectadores, 4.942.000, por lo que de los encuentros analizados en la presente

30 El minutado de la entrevista de Pablo Iglesias en Salvados puede consultarse en los

Anexos.
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investigacion, es el que mas audiencia acaparo. Este se emitio el 26 de octubre de
2014 y fue grabado en Ecuador, durante una gira del secretario general de

Podemos por diferentes paises latinoamericanos.

Las entrevistas de Jordi Evole en su programa se caracterizan por llevar a los
entrevistados a lugares fuera de un platé de television donde estos puedan
sentirse comodos y tengan la confianza para hablar de una forma mas
despreocupada. Ademas una singularidad del presentador son las preguntas
sencillas que en numerosas ocasiones realiza a sus invitados, cuestiones que se

puede plantear cualquier ciudadano.

En esta ocasion el escenario donde se desarrolld la entrevista fue cambiando a lo
largo de la misma, por lo que se les puede ver (a Pablo Iglesias y a Jordi Evole)
de pies en medio de una plaza, sentados en los escalones de un monumento, en
un bar y sentados en un banco en la calle. En todas estas imagenes Pablo Iglesias
aparece con el mismo aspecto en lo que a su vestimenta se refiere, vaqueros de
color claro, camisa de cuadros y el pelo recogido en una coleta, de nuevo con un

coletero morado.

A pesar de ir cambiando los escenarios su postura es la misma en cada uno de
ellos, siempre inclinado hacia delante en sefial de su entrega y disposicion. Al
estar un cuarto de la entrevista de pies en medio de una plaza, se aprecia mas la

curvatura de su espalda en la parte superior.

La mirada que se aprecia a lo largo del encuentro es firme, pero en muchas
ocasiones a lo largo de su mensaje ladea la mirada y la despega del entrevistador,
algo que puede dar la sensacién al espectador de duda e inseguridad en las
respuestas, aunque se ha de tener en cuenta que cuando se esta al aire libre en
lugares publicos donde hay gran afluencia de gente, el nivel de distraccion es

mucho mayor que el que se pueda producir en un platé de television.

Su rostro denota seriedad y en ocasiones enfado debido al cefio fruncido que

mantiene de forma casi constante en su cara. Esta compostura seria se refuerza
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con la escasez de sonrisas, en algunos casos algo forzadas, aunque si hay dos
ocasiones en las que se rie de forma auténtica, cuando se acerca una chica de
manera espontanea a hablar con ellos y cuando descubre que la llamada que esta
realizando Jordi Evole al final del programa es a Joaquin Sabina, momento en el
que también aparece la cara de sorpresa del entrevistado, sentimiento acentuado

con la expresion de las cejas al elevarlas.

El movimiento de las manos indican autoridad al estar estas mirando hacia abajo
y en constante actividad remarcando sus argumentaciones o explicaciones. Pero
por lo general en su conjunto, al lider de Podemos se le aprecian movimientos

tranquilos.

La serenidad e, incluso, la comodidad con la que se ve a Pablo Iglesias en Ecuador
también se aprecia en aspectos como que no interrumpe a Jordi Evole en ningln
momento, aunque si que le pregunta alguna cuestiéon a modo de respuesta o
incluso adquiere el rol de entrevistador cuando al economista invitado le realiza

preguntas sobre la economia del pais.

Sus argumentaciones estan repletas de ejemplos sencillos que hacen su mensaje
mas cercano a todos los espectadores y ayuda a que sus ideas calen mejor en la

opinién publica.

Entre este conjunto de técnicas que utiliza el secretario general de Podemos para
llegar mejor a la ciudadania se encuentra el rehuir algunas cuestiones
contestando a temas diferentes a los que se le preguntaban y subrayando asi sus
ideas y mensajes favorables para el partido. En esta entrevista esto ocurre en dos
ocasiones muy claras: cuando le pregunta que si declararia una parte de la deuda
espafiola ilegitima para asi no pagarla y cuando le pregunta que si tendria un

programa de televisiéon en la cadena publica espafiola.

En esta ocasion su discurso no solo estd integrado por formas verbales positivas

(pasado, presente y futuro) que refuerzan sus ideas e indican dinamismo en la
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mismas, sino que también se aprecian verbos con resultado negativos como el

futuro o el condicional que crean duda, incertidumbre y no ofrece ideas concisas.

Las intervenciones no suelen superar el minuto, de hecho la mayoria estan entre
los 20 y los 35 segundos, lo que denota una conversacion fluida, con mensajes
cortos, entre los que aparece el término “casta” tanto para dirigirse a los politicos

espafioles como a los latinoamericanos.

Dentro de la ficha que se ha realizado con los temas que se han considerado mas
relevantes en los momentos de las entrevistas, han sido muy pocos los que se
han tocado y muchos de ellos de una forma muy ligera, como son las elecciones
generales, las autondémicas y las municipales. También aparecen cuestiones
sobre Venezuela y el por qué en su gira por algunos paises latinoamericanos no
pasa este pais. Y dentro de estos temas etéreos se encuentran algunos mas
relacionados con su vida privada como puede ser su aspecto o sus gustos

cinéfilos.

El gran bloque de cuestiones lo acapara el programa electoral del partido politico
que lidera Pablo Iglesias y sus propuestas, asi como la nacionalizaciéon de las
empresas, que también se le puede considerar un tema dentro de ese gran
bloque denominado como “programa electoral”. En él se habla sobre la deuda
espafiola, la renta basica, el salario minimo interprofesional, politicas expansivas,
el tope salarial, las jubilaciones a los 60 afios y el aumento de las pensiones... En
definitiva, propuestas de la formacién de los circulos, que Jordi Evole pone en
duda su cumplimiento, por ello la pregunta de “;cémo se va a conseguir?” es
constante a lo largo de la entrevista, asi como las respuestas ambiguas de que

todas ellas “se tienen que estudiar detenidamente”.
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3.2.3. La Noche en 24h

— Nombre del programa: La Noche en 24h

— Canal: Radio Television Espariola

- Director: Sergio Martin Herrera

- Presentador: Sergio Martin Herrera
- Diade emision: 05/12/2014
— Hora de emision: 22:30h. (de lunes a viernes)
— Franja horaria: Prime Time (21:30 - 00:00)

— Duracion de la entrevista: 1:04:05
— Audiencia: 498.000 espectadores (3,1% de cuota de pantalla)

- Entrevistadores:
Graciano Palomo (elconfidencial.com)
Antonio Papell (Grupo Vocento)

Alfonso Rojo (periodistadigital.com) @AlfonsoRojoPD
Julio Cesar Herrero (Decano de Comunicacion de la UCJC) @jcherrero

— Enlace de la entrevista:
http://www.rtve.es/alacarta/videos/la-noche-en-24-horas/entrevista-

pablo-iglesias-secretario-general-podemos-noche-24h/2892474/

Ficha comunicacién no verbal:

Postura Erguido Inclinado Inclinado
hacia hacia atras
delante

Mirada Bajar los Hacia arriba | Lateral Firme y Huidiza

ojos al franca

papel3!
Sonrisa Falsa/ Auténtica

forzada
Emociones/ | Alegria Tristeza Neutral Sorpresa Miedo Enfado
Rostro
Movimiento Hacia arriba | Hacia abajo | Manos Numeracion
de manos unidas / Recalque
Movimientos | Agresivos Nerviosos Tranquilos | Seguridad
en conjunto
Vestimenta Trajey Traje sin Vaquerosy | Vaqueros y

corbata corbata camisa de | camisa lisa

cuadros

Pelo Recogido Pelo suelto | Pelo corto

con coleta

31 Pablo Iglesias baja los ojos al papel para leer datos que ya traia prepararos y asi

reforzar sus argumentaciones.
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Ficha comunicacion verbal:

Temas

Programa | Corrupcion Corrupcién | Catalufia Venezuela | Nacionalizacion
electoral Podemos Espafa de empresas
Elecciones | Elecciones Grecia Monarquia | Vida Desahucios | ETA
generales autondémicas Personal

y municipales

— Duracion media de sus intervenciones32: entre 45” y 50”
— Numero de preguntas que deja sin contestar: 4
— Numero de veces que corta al entrevistador: 4

Tiempo del verbo utilizado | Resultado en politica | Causa del resultado

Presente Positivo Es indicativo de actividad y dinamismo

Pasado Negativo Es indicativo de duda

Pasado Positivo Utilizado como refuerzo del presente
en argumentos con base histdrica

Futuro Negativo Indica sensacion de retrasar en el
tiempo las ideas

Futuro Positivo Como refuerzo del imperativo

Condicional Negativo Es indicativo de duda

Imperativo Negativo Expresa agresividad

Imperativo Positivo Como remate del discurso

- Argumentacién mediante ejemplos: Si /No
— Apela alos medios de comunicacion para reafirmarse: Si / No

La entrevista analizada de Pablo Iglesias en Radio Televisién Espafiola, pertenece
al programa que se emite en el canal 24h, La Noche en 24 h, de lunes a viernes en
prime time, a las 21:30. De los cuatro encuentros analizados este es el Unico en el
que el lider de Podemos tiene que contestar a las preguntas no solo del

conductor sino también de los colaboradores.

Este grupo de colaboradores estd formado por Graciano Palomo
(elconfidencial.com), Antonio Papell (Grupo Vocento), Alfonso Rojo
(periodistadigital.com) y Julio Cesar Herrero (Decano de Comunicacion de la

Universidad Camilo José Cela).

32 El minutado de la entrevista de Pablo Iglesias en La Noche en 24h puede consultarse
en los Anexos.
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El escenario donde se desarrolla la entrevista es un plat6 de television cerrado
con una mesa grande alrededor de la cual se sitian los colaboradores, el
presentador y el entrevistado, este ultimo en un lateral de la mesa desde donde

puede mirar a la cara a todos los invitados y al presentador.

El programa divide la entrevista en dos partes, una primera en la que el
conductor Sergio Martin es el que realiza las preguntas a Pablo Iglesias y una
segunda parte, en la que son los colaboradores los que preguntan al lider de
Podemos, una cuestion cada uno. Entre estas dos secciones hay una intervencion

de un experto economista.

Esta disposicion mas rigida del escenario y con turnos de palabra hace que a
pesar de que dicha entrevista sea la mas larga de las analizadas en la presente
investigacion, una hora y cuatro minutos, tenga menos intervenciones que por
ejemplo el anterior encuentro analizado, en Salvados, aunque estas tengan una
duraciéon mayor puesto que muchas de ellas superan el minuto. Este aspecto

indica que el ambiente es diferente en sendos programas.

En esta ocasion el secretario general de Podemos lleva una camisa lisa blanca
remangada por los codos, unos vaqueros de color claro y una deportivas oscuras.

Ademas lleva el pelo recogido con una coleta sujeta con coletero color morado.

La postura que mantiene el entrevistado es hacia delante mostrando una actitud
dispositiva y activa, que en algunas ocasiones se convierte en agresiva por el
movimiento agitado de los brazos. Las manos casi siempre hacia abajo reafirman
esa posicion de dominio, que se asevera cuando en algin momento hace

movimientos de fuerza con los pufios cerrados.
En este andlisis de la comunicacion no verbal, la mirada que mantiene es firme,

mostrando seguridad en si mismo y en sus palabras, y aunque en ocasiones mira

hacia abajo para leer los papeles, siempre es para citar datos que ya tiene
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preparados. Algo que indica el grado de preparacidon que lleva el entrevistado a

cada encuentro.

Pablo Iglesias apenas sonrie a lo largo de la entrevista, y las sonrisas que se le
aprecian parecen forzadas y en alguna ocasion irdnicas. Esto es una sefial mas
que el ambiente en el que se encuentra no es de tranquilidad ni manejable. Algo
que también se observa en su rostro de enfado, acentuado por el, ya habitual en

su apariciones analizadas anteriormente, cefio fruncido.

En este clima Pablo Iglesias interrumpe y corta al entrevistador hasta en 4
ocasiones y son numerosas, en concreto cuatro, las preguntas que no contesta la
primera vez que se la realizan sino que da rodeos y cuando le repreguntan
contesta de una forma ambigua. Ademas muchas de sus intervenciones son de
mas de un minuto de duracidn, asf como los continuos gestos con las manos para

que no le corten y pueda seguir con su discurso.

Este discurso incluye ejemplos para que sus argumentos se entiendan de la
mejor forma posible y también apela a medios de comunicacién para
reafirmarlos, en este caso al diario britanico Financial Times. En él aparecen
palabras relacionadas con Pablo Iglesias desde su mediatizacién, como “casta” o
“populistas” para referirse a los politicos de las formaciones politicas

tradicionales.

Los verbos utilizados por Pablo Iglesias a lo largo de la entrevista siempre
indican actividad y dinamismo con el presente; refuerzan ese mensaje con el
pasado; y utiliza el futuro de forma positiva para reforzar el imperativo. A pesar
de ello cuando hablar del futuro también utiliza la forma condicional, algo que
indica dudas, sobre todo cuando se refiere a las propuestas o la medidas que

tomaria Podemos si llegase al poder.

Y es que gran parte de los asuntos tratados en la entrevista tienen que ver con el
programa electoral de Podemos, en concreto se detienen en tres puntos que

sefialan como basicos: la gestion de la deuda, la renta basica y la jornada laboral
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y la jubilacion. El otro tema que mas atencidn recibe durante el encuentro es el
de la corrupcion en Podemos, en el momento de la entrevista era la presunta
incompatibilidad de las actividades politicas de Ifigo Errejon con una beca de
investigacion que esté habia recibido de la Universidad de Malaga, ademas de la

supuesta financiacion ilicita de Pablo Iglesias y el partido que lidera.

En el altimo tramo del programa le realizan preguntas de forma muy rapida en
las cuales también le piden que sea conciso a la hora de las respuestas que

versan sobre Catalufia, Venezuela y ETA.

Por lo tanto, a pesar de ser la entrevista mas larga de las analizadas en la
presente investigacion se esta muy centrada en dos temas, el programa electoral

y la corrupcién en Podemos.

3.2.4. Informativos Telecinco

- Nombre del programa: Informativos Telecinco

— Canal: Telecinco

— Director: Pedro Piqueras

— Presentador: Pedro Piqueras

- Diade emisién: 23/02/2015

— Hora de emision: 21:00 (de lunes a domingo)

— Franja horaria: Access Prime Time (20:30 - 21:30)

— Duracioén de la entrevista: 00:42:52

- Audiencia: 4.269.000 (22,2% de cuota de pantalla)

— Entrevistadores: Pedro Piqueras

— Enlace de la entrevista:
http: //www.telecinco.es/informativos/nacional /Pablo_Iglesias-
Informativos_Telecinco-entrevista-Pedro_Piqueras_2_1945155182.html

Ficha comunicacién no verbal:

Postura Erguido Inclinado Inclinado
hacia hacia atras
delante
Mirada Bajar los Hacia arriba | Lateral Firme y Huidiza
ojos al franca
papel
Sonrisa Falsa/ Auténtica
forzada
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Emociones/ | Alegria Tristeza Neutral Sorpresa Miedo Enfado
Rostro
Movimiento Hacia arriba | Hacia abajo | Manos Numeracion
de manos unidas / Recalque
Movimientos | Agresivos Nerviosos Tranquilos | Seguridad
en conjunto
Vestimenta Trajey Traje sin Vaquerosy | Vaquerosy
corbata corbata camisa de | camisa lisa
cuadros
Pelo Recogido Pelo suelto | Pelo suelto
con coleta
Ficha comunicacién verbal:
Programa | Corrupcion Corrupcién | Catalufia Venezuela | Nacionalizacién
© electoral Podemos Espana de empresas
E) Elecciones | Elecciones Grecia Monarquia | Vida Desahucios | ETA
generales autonoémicas Personal
y municipales

— Duracién media de sus intervenciones33: entre 30” y 50”
— Numero de preguntas que deja sin contestar: 0
- Numero de veces que corta al entrevistador: 0

Tiempo del verbo Resultado en politica | Causa del resultado

utilizado

Presente Positivo Es indicativo de actividad y dinamismo

Pasado Negativo Es indicativo de duda

Pasado Positivo Utilizado como refuerzo del presente en
argumentos con base histérica

Futuro Negativo Indica sensacion de retrasar en el tiempo
las ideas

Futuro Positivo Como refuerzo del imperativo

Condicional Negativo Es indicativo de duda

Imperativo Negativo Expresa agresividad

Imperativo Positivo Como remate del discurso

- Argumentacidon mediante ejemplos: Si /No
— Apela alos medios de comunicacion para reafirmarse: Si / No

33 El minutado de la entrevista de Pablo Iglesias en Informativos Telecinco puede

consultarse en los Anexos.
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La ultima de las entrevistas analizadas en la investigaciéon sobre la comunicacion
verbal y no verbal de Pablo Iglesias corresponde al 23 de febrero de 2015, en los
Informativos de Telecinco de las 21:00 h., por lo que se encuentra en la franja
horaria conocida como Access prime time. Tuvo una duracién de 42 minutos y

una audiencia de 4.269.000 espectadores.

Esta entrevista pertenece a un conjunto de encuentros que el presentador de los
informativos, Pedro Piqueras, ha tenido con los lideres de las principales
formaciones politicas meses antes a los comicios autonémicos y municipales del

24 de mayo del 2015.

La participacion de Pablo Iglesias en esta entrevista en Telecinco cre6 gran
expectacion debido a su negativa a asistir al programa de los sabados por la
noche de la misma cadena, Un tiempo nuevo, supuestamente porque desde la
productora rechazaron la peticion de Podemos de acudir con varios dirigentes

del partido, en vez de con solo el lider.

La entrevista se desarrolla en el platé habitual desde donde Pedro Piqueras
emite todas las noches, y las preguntas al entrevistado se van intercalando con

noticias de actualidad.

En esta ocasién Pablo Iglesias se presenta con una aspecto mas forma y serio, en
comparacién con sus apariciones en actos publicos e incluso en otra entrevistas
televisivas ya analizadas. Viste con unos pantalones vaqueros y una camisa lisa

azul oscuro. El pelo lo lleva recogido con, su sefia de identidad, la coleta.

En consonancia con el formalismo y la seriedad que caracteriza al encuentro su
postura es erguida aunque con una pequefia inclinaciéon hacia el entrevistador
con la que muestra predisposicion, y su mirada se mantiene firme y franca que
en ningin momento se ladea dando lugar a crear dudas sobre su respuestas,

todo lo contrario puesto que aporta seguridad y confianza en su discurso.
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Las sonrisas a lo largo de la entrevista escasean, mas bien Pablo Iglesias muestra
un rostro serio e incluso enfadado debido al cefio fruncido que se dibuja en su
cara, sobre todo en los asuntos mas delicados o cuando habla de un tema
importante. Por lo que las pocas sonrisas que se le aprecian suelen ser forzadas,

de cordialidad y respeto hacia el entrevistador.

Las manos estan en continuo movimiento bien sea para hacer alguna
enumeracion o para remarcar aspectos que el entrevistado considera
importantes, ademas también las coloca hacia abajo con ese sentido de autoridad
y dominio. Un gesto que se le puede aprecia en varias ocasiones mientras
contesta a las preguntas es apuntar con la palma de la mano al entrevistador en

sefial de que desea continuar con su discurso y pide que no se le interrumpa.

Pero por la general, los movimientos de Pablo Iglesias en su entrevista son
tranquilos y sosegados. Y es que al inicio de la emisién él mismo dice que ese tipo
de ambientes es donde a él le gusta conversar. Por lo que con su comunicaciéon
no verbal el lider de Podemos muestra serenidad y comodidad ante un
encuentro donde también se le aprecia algo forzado a la hora de sonreir y

mostrarse cercano.

La seguridad mostrada con sus gestos también la transmite a través de los
tiempos verbales que utiliza en su discurso, los cuales siempre son en positivos,
tanto el presente y el pasado como el futuro, con los que traslada al publico

actividad y dinamismo, ademas de reforzar sus argumentaciones.

Estas argumentaciones también aparecen apoyadas con constantes ejemplos
sencillos, para que su mensaje lo entienda cualquier persona que esté viendo la
entrevista. Aunque en esta ocasion no alude a medios de comunicacién para

consolidad sus ideas.

Pablo Iglesias se muestra muy respetuoso tanto con el entrevistado como con el
entorno en el que se encuentra y en ningin momento interrumpe a Pedro

Piqueras y todas las preguntas que recibe tienen respuesta. Si cabe destacar la
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velocidad con la que habla en sus intervenciones, algo que transmite la intencidn
del secretario general de Podemos de querer acabar su mensaje a pesar de que el

entrevistador intente cortarle en alguna ocasion.

Por esa razon por dos veces es avisado de que debe de contestar de manera mas
concisa. Y es que llega a tener intervenciones de hasta 2 minutos, aunque por lo

general suelen ser de entre 30 y 50 segundos.

Durante la entrevista se abarca un gran niumero de temas aunque de forma muy

rapida y superficial, debido al tiempo que tiene estimado el telediario.

Los asuntos a los que mas tiempo dedican son la corrupcién de Podemos con el
caso Monedero y Venezuela, las tensiones economicas entre este pais y Espafia.
Ademas también hablan de futuras propuestas o medidas que llevaria a cabo su
partido si llegasen al gobierno, estos asuntos se han incluido en el apartado de

“programa electoral”, y también se han tratado asuntos sobre Grecia.

De una forma mas resumida se ha abordado la corrupcién en Espafia con el caso
Puyol, los posibles pactos de Podemos tanto en las elecciones generales como en
las autondémicas o la nacionalizacién de algunos sectores. Los desahucios
también han tenido su espacio en la entrevista, asi como preguntas que se las
puede considerar de tipo personal, cuando hacen alusién a sus gustos sobre el
cine o su pasién por la serie Juego de Tronos, e incluso cuando le preguntan
sobre Tania Sanchez, puesto que a pesar de que sea en un tono politico, esa
pregunta la recibi6 debido a que entonces mantenia una relacién sentimental

con la politica.
La palabra “casta” también aparece mencionada a lo largo de la entrevista, ya no

solo por el propio Pablo Iglesias sino que desde la cadena deciden preguntarle

por el término.
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Al término del andlisis de los cuatro encuentros se puede observar la actitud
activa y dispuesta de Pablo Iglesias a contestar preguntas, ademas de su control
de la conversaciéon, donde en todo momento trata de orientar la entrevista hacia
los temas donde mas comodo se encuentra. En cuanto a los temas tratados que
se han recogido destaca, principalmente, el de las medidas politicas que contiene
el programa electoral de Podemos, debido al momento en el que se llevaron a
cabo las grabaciones. También merece una mencion, como en todas las
entrevistas es cuestionado por la utilizacion de la palabra “casta”, termino que se
ha instalado en el leguaje politico desde que el lider de la formacion de los

circulos comenz0 a participar en los debates y tertulias en television.
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Conclusiones

En base a las hipotesis planteadas para el desarrollo del presente Trabajo Fin de
Grado y mediante los resultados obtenidos tras el trabajo de campo, se ha
llegado a las siguientes conclusiones que pasan por comprobar o refutar dichos

supuestos:

— Hipdtesis I: El secretario general de Podemos, Pablo Iglesias, en las
entrevistas televisivas ha ido modificando su aspecto y su forma de vestir, a
medida que se aproximan las elecciones generales y su partido adquiere mas

peso en el panorama politico.

Esta presuposicién queda refutada, puesto que aunque tras el andlisis de las
entrevistas, si que se ha podido ver que Pablo Iglesias varia su forma de vestir,
no se puede comprobar que sean las elecciones generales el inico motivo de ello
e, incluso, considerar mas adecuado llevar una camisa lisa que una camisa de
cuadros en una entrevista televisiva, tampoco nos puede hacer presumir un
cambio tan importante como el de llevar un traje de chaqueta, que si que hubiera
podido hacernos concluir con que se busca una imagen mas presidencial en el

sentido convencional.

— Hipotesis 1I: El secretario general de Podemos, Pablo Iglesias, se ha
convertido en un actor politico en el nuevo escenario impulsado por los
programas de infoentretenimiento. Por ello no pone ninguna traba a
contestar preguntas sobre cuestiones de su vida privada, puesto que es
consciente de que exponer su lado mas humano y personal lo hace mas

cercano a los votantes.

El trabajo de campo llevado a cabo para verificar esta segunda hipétesis ha
demostrado que la afirmacién es correcta. Puesto que como se ha recogido en el
marco tedrico que alberga la investigacién, la corriente actual de la politica se
basa en seguir los pasos estadounidenses, asentados en hacer la politica y a los

politicos mas cercanos a los ciudadanos, para que estos los vean como iguales. De
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esta forma hablar sobre su vida privada permite mostrar aspectos mas intimos

que anteriormente quedaban oculto bajo la figura del politico distante y frio.

De nuevo desde la perspectiva tedrica, esto ha llevado a que los politicos se creen
una imagen sumamente estudiada para que sus mensajes no solo se trasmitan de
forma oral, sino también con sus gestos, su forma de vestir o, incluso, a través de

las personas que los acompafia en un discurso o en un acto publico.

— Hipodtesis III: El secretario general de Podemos, Pablo Iglesias, utiliza la
técnica de neutralizacion de la informacion negativa, a través de la cual
siempre una informacion negativa la acompafia de una positiva dandola mas

énfasis y protagonismo, o en ocasiones respondiendo a otros asuntos.

Esta observacion también resulta acertada, pues como se ha podido comprobar
tras la visualizacién y el andlisis de las entrevistas de Pablo Iglesias, el politico
rehliye preguntas que le resultan incémodas contestando de la forma que él
considera mas adecuada, para asi ofrecer la informacién que le beneficia a él y a
su partido. Esta es la razén por la que muchos de los entrevistadores se ven

obligados a repreguntarle de forma repetida.

Otra formula que utiliza Pablo Iglesias de eludir preguntas inconvenientes es
tomar el rol de entrevistador y preguntar él, es decir, contestar con una

pregunta3+.

— Hipotesis 1V: Los mensajes utilizados por el secretario general de Podemos,
Pablo Iglesias, para llegar a la poblacién son cortos, sencillos y repetidos de

muchas formas diferentes.

El ultimo planteamiento, queda confirmado, puesto que tras las lecturas

pertinente para conformar una base tedérica en la que se apoyar la investigacion,

34 Un ejemplo utilizado en todas las entrevistas que le preguntan sobre la renta basica
que propone para los espafioles, es pregunta al entrevistado si él podria vivir con 600€
al mes, para asf demostrar que los ciudadanos no se conformarian con ese “salario”.
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se ha podido comprobar que Pablo Iglesias basa su discurso en mensajes cortos,
claro y simples, siempre repetidos de formas diferentes para que pueda llegar
mejor al electorado, caracteristicas necesarias en las que coinciden los tedricos
para un mensaje politico en la actualidad. Por lo que en sus intervenciones se ha
podido ver reflejado el nuevo lenguaje politico al que se ha llegado gracias al

desarrollo de la comunicacion politica (anteriormente explicada).

Ademas como aspecto en comun en todas sus entrevistas se ha alcanzado a
detectar la utilizacion de los mismos ejemplos, para explicar o dar respuesta al
porqué de algunas de sus medidas. Los dos mas utilizados son: la pregunta de
“ita vivirias con 600€ al mes?” a la que ya se ha hecho referencia, y plantear cual
es el problema del duefio de un bar, ;qué no pueda pagar el minimo establecido a
un empleado o que no vaya nadie a su bar?, en esta ocasiéon para razonar la

necesidad de aumentar los salarios minimos.

En la investigacion, ademas de las conclusiones relacionadas de una forma mas
directas con el marco teorico, también se han podido extraer una serie de
comportamientos, en referencia a la comunicacién verbal, de Pablo Iglesias que
coinciden con su comunicaciéon no verbal a lo largo de las entrevistas. Se ha
elegido la mas destacada: las interrupciones constantes por parte del politico al

entrevistador.

Estas interrupciones se producen cada vez que la entrevista pasa a tener un tono
mas duro, donde el choque entre ideas opuestas se hace evidente. Es interesante
destacar este punto en todas las entrevistas puesto que es el momento en el que
el discurso de Pablo Iglesias se corresponde con su comunicacién no verbal, la
cual suele manifestar enfado, por el cefio fruncido; autoridad, por la posiciéon de
las manos hacia abajo; y agresividad, por el movimiento constante y fuerte de los

brazos.

Al término de estas conclusiones es importante destacar, que por su puesto a lo
largo de las entrevistas se han encontrado diferencias dependiendo del contexto

en la que estas se celebraron, pero se han observado mayores coindincidencias
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que han permitido hablar, en términos generales, de la actitud de Pablo Iglesias

en sus entrevistas en television.

A raiz de lo leido se puede dar por concluida la investigacion, la cual ha supuesto
un primer paso en este tipo de analisis aun muy novedosos, por la juventud de

Podemos y Pablo Iglesias en el panorama politico espafiol

Con el deseo de llamar la atencion sobre la gran cantidad de informacion que se
puede llegar a transmitir de forma inconsciente a través de la comunicacién no
verbal, este Trabajo Fin de Grado puede servir como punto de partida para
proyectos futuros en los que se deberia de profundizar de una forma mucho mas
detallada en la comunicacién no verbal del politico analizado, y estudiar hasta
qué punto sus comportamientos forman parte de un guion establecido por su

papel de actor politico, y cuales son realmente espontaneos.
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Anexos

A continuacién se presenta el minutado que recoge la duracién de las

intervenciones de Pablo Iglesias y los temas y asuntos sobre los que habla, en las

entrevistas analizadas en el desarrollo del trabajo de campo del presente Trabajo

Fin de Grado.

Minutado en Viajando con Chester

© © N o os

11.

12

13.

14.

15.

16.
17.

Corrige a Risto Mejide en lo que se refiera a su primera intervencion en un
programa de television 21”

Habla de lo que aprendidé en su primera vez que acudi6 a un programa de
television y de la importancia de aparecer en este medio 46”

Habla de cémo los politicos tradicionales se estan adaptando a la nueva
forma de hacer politica 31”

Habla su aspecto 9”

Habla su forma de vestir 37”

Explica el porqué de su rostro siempre enfadado 33”

Habla sobre Podemos 1'18”

Habla de la utilizacién de la palabra “casta” 55”

Explica el tweet que puso tras la muerte de Emilio Botin 47”

. Discusién entre Pablo Iglesias y Risto Mejide sobre la nacionalizacién de las

empresas 3'46”

Habla sobre la foto en la que aparece detras de un arbol 23”

. Habla sobre las consecuencias que tuvieron los resultados de las elecciones

europeas, como por ejemplo la abdicacién del rey 46”

Habla sobre la foto que aprecié en los medios de comunicacién en la que
mandaba whatsapps mientras conducia 31”

Habla con ironia sobre si alguna vez en su vida ha podido tener la
oportunidad de fumar marihuana en Espafia 16”

Explica la reestructuracion de la deuda 46”

Continua con la explicacion de la reestructuracion de la deuda 56”

Habla sobre la renta basica universal 48”
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18. Continua hablando en qué consiste la renta basica universal 38"

19. Habla sobre los aspectos que le gustan y sobre los que no de Venezuela 42”

20. Continua hablando de Venezuela 20”

21. Contesta a una pregunta personal sobre su admiracién a Sabina 32”

22.Habla de la posibilidad de Podemos de llegar al gobierno 20”

23. Explica el porqué de su discurso serio tras conseguir cinco eurodiputado 10”

24. Continta con su explicacién del discurso 1°02”

25. Dice que considera que le toca asumir la portavocia general de Podemos 26”

26.Habla de la gran explicacion publica que tiene desde que comenz6 a ser una
persona mediatica 18”

27.Explica que se ve como candidato a las elecciones generales, pero apunta que
politica siempre hay que sorprender 35"

28. Habla sobre Tania Sanchez 56”

29. Habla sobre sus gustos cinéfilos 35”

Minutado en Salvados

1. Contesta a la pregunta de que si instauraria en Espafia un cambio de guardia
ono17”

Continua hablado del cambio de guardia 10”

Habla sobre sus creencias religiosas, en las que se considera ateo 17”
Expresa el respeto que tiene hacia el Papa Francisco 14”

Habla sobre la necesidad en un pais de la existencia de un ejercito 20”

Habla del presupuesto en defensa de un estado 18”

N o e W N

Continua hablando de su conviccion de la necesidad de un ejercito. Y cuenta

que él no hizo la mili 27”

8. Habla de la necesidad de los votos de todo el mundo para ganar,
independientemente del partido al que hayan votado en otras ocasiones 16”

9. Habla de su aspecto. El equipo de campafia le hizo quitarse el pircing 53”

10. Continua hablando de su aspecto, y cataloga su coleta como “marca de la
casa” 24”

11. Explica porque esta en Ecuador 25”

12. Explica porque en su gira por Latinoamérica no va a Venezuela 16”
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13. Habla de que saber que ir a Venezuela le hubiese perjudicado en su campana
hacia el gobierno 13”

14. Cuenta que en politica, es el politico y su partido el que tiene que marcar la
agenda 13”

15. Dice que la politica es un conjunto de técnicas para conseguir el voto 18”

16. Habla sobre los paises latinoamericanos

17. Dice que la medida que mas admira de Rafael Correa es la de acabar con las
comisiones en los bancos 24"

18. Explica la auditoria de 1 deuda publica que se llevé a cabo en Ecuador 20”

19. Explica lo que haria con la deuda espafiola en caso de que llegase al gobierno
g”

20. Explica como se llevaria a cabo la auditoria de la deuda 29”

21.Explica que aunque Podemos parezca que ha llegado para “ajustar cuentas”
también tienen que trabajar 32”

22.Habla sobre que en Ecuador y en Venezuela también hay “casta” politica y
mucha corrupcién 29”

23. Habla sobre la renta basica 50”

24.Habla de forma muy rapida sobre el salario minimo interprofesional 6”

25. Explica porque hay que subir el salario minimo 28”

26. Dice que lo que se necesitan son politicas expansivas 9”

27.Continua hablando de las politicas expansivas 28”

28. Dice que hay que utilizar las leyes del capitalismo para salir de la crisis 26"

29. Habla de que lo que se necesita es crear sociedades con mercado 15”

30. Cuanta que en numerosas ocasiones se ha encontrado con funcionario que le
han pedido expresamente que Podemos gane las elecciones 22”

31. Cuenta que Podemos habla con gente de todo tipo: policias, ejercito... 30”

32.Contintia con la argumentaciéon de que la gente por la calle le dicen que
quieren echar a los que estan en el poder 14”

33. Habla sobre la medida de poner un tope salarial 43”

34. Explica en qué consistiria el tope salarial con ejemplos simple 22”

35. Habla sobre la jubilacion a los 60 afios y el aumento de las pensiones 14”

36. Dice que lo que hay que hacer es repartir el trabajo 12”
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37.

38.

39.

40.
41.

42,

43.

44,

45.
46.

47.

48.

49,

50.

51

52.

53.
54.
55.

Expresa que en politica nunca hay que comprometerse a algo que no pueda
cumplirse inmediatamente 8”

Habla de que ante las medidas tan importantes como las que plantea
Podemos lo fundamental es empezar 10”

Habla sobre la nacionalizacién de las empresas o formulas para que la
propiedad privada no se subordine al interés social 47"

Explica la forma de nacionalizar una empresa 27"

Habla sobre si daria miedo o no a una empresa extranjera invertir en Espafia
con las propuestas que plantea Podemos 21”

Habla sobre los ricos 31”

Dice que las concesiones publicas se han de hacer sin enchufes 1'14”

Explica que para vigilar esas concesiones publicas habria que auditar lo
concursos 22"

Admite que Podemos es el resultado de un desastre generalizado 17”

Habla sobre la necesidad de evitar al concentraciéon de la propiedad en
sectores como el de los medios de comunicacion 14”

Da su punto de vista de porque Podemos tenia minutos en las televisiones
privada, porque daban audiencia 22"

Dice que el debate del Parlamento no sirve de nada si no sale en television
1'06”

Contesta a Jordi Evole que estaria bien tener un programa donde el
presidente contestase a todas las dudas de los ciudadanos 29”

Habla sobre la medida de llevar la presidn fiscal sobre las grandes fortunas a

la media europea 17”

.Explica que lo fundamental para que haya recursos en un pais es poner a

trabajar el dinero 23”

Habla del programa electoral de las elecciones europeas y considera que hay
que trabajarlo mucho mas para las elecciones generales 25”

Continua diciendo que hay que mejorar el programa 15”

Habla sobre lo que siente cuando piensa que puede ganar las elecciones 21”
Habla sobre las sanciones que pondria a las multinacionales que no pagasen

impuestos en Espafia 10”
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56.

57.

58.

59.
60.

61.

62

63.

64.

Cuenta que ningun dirigente politico se ha puesto en contacto con del peso
que tiene Podemos en el panorama politico del pais 48”

Habla de la Monarquia y expone que le jefe de estado deberia de elegirse en
las urnas y no por enchufe 43”

Cuenta que ha tenido que renunciar a cosas de su vida cotidiana por si
exposiciéon publica 17”

Habla de cuanto durara él en politica 11”

Explica que su labor como politico es ahora, en la actualidad, y que después
de cuatro afios ya se vera 28”

Habla sobre porque Podemos no se presenta en las elecciones municipales

con la marca Podemos 45”

. Expresa que el considera que en ningun caso se le puede tachar de populista

59"
Dice que si en algin momento el no puede conseguir lo que un dia prometié
tendra que dimitir 18”

Es consciente de que Podemos también puede decepcionar 31”

Minutado en La Noche en 24h

Habla sobre la ilusién que ha vuelto a la gente con la aparicién de Podemos
41”

Explica que Podemos estd trabajando con los mejores economistas para
conseguir hacer cosas nuevas 25"

Explica que no reniegan del programa electoral de las elecciones europeas,
pero que no es lo mismo hacer un programa para las elecciones generales
1'15”

Continua hablando de las diferencias de los programas 16”

Habla sobre la concrecion del programa electoral 15”

Acusa al PP y al PSOE de populistas y explica la reestructuraciéon ordenada
de la deuda 1'25”

Continua explicando la reestructuracién de la deuda 48”

Explica porque se ha llegado a tener la deuda que hay en Espafia y porque se

debe hacer una auditoria ciudadana 44"
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9. Ofrece datos comparativos de 2007 y 2014 1'41”

10. Explica de dénde va a sacar Podemos el dinero para realizar sus propuestas
1'47”

11. Dice que a Podemos si que les salen las cuentas y no al Gobierno 16”

12. Habla sobre cémo se invertirian los recursos en Espafia 2°20”

13. Explica la renta basica minima 44”

14.Cuanta que esa renta basica minima se aplicaria en funciéon de las
necesidades de la gente 14”

15. Habla sobre la renta maxima 1'09”

16. Habla sobre Podemos y su relacion con los medios de comunicacién 15”

17. Contesta a las preguntas que €l mismo se hace sobre el caso de Ifiigo Errejon
1'27”

18. Explica porque no acudio a la entrevista de Un Tiempo Nuevo 40”

19. Continua contestandose a preguntas sobre el caso de Errejon 1'16”

20. Niega todas las acusaciones personales de corrupcién que se le hacen 1'02”

21.Recalca que ni pag6 no cobré en B 18”

22.Contesta a una colaborador a la pregunta de si es comunista o no 50”

23. Corrige al colaborados 10”

24.Habla sobre que el grupo al que pertenece Podemos en el europarlamento
defiende la soberania nacional de los paises 1'13”

25. Explica que el programa electoral de Podemos se denomina socialdemdécrata
porque es el programa de la gente 46”

26.Dice que el modelos de politicas de austeridad no ha funcionado y que hay
que aplicar politicas en otra direccion 2°20”

27.Contesta a Alfonso Rojo de la misma forma que este le pregunta, sacando a la
luz temas que no estan relacionados con la entrevista 1'27”

28. Contesta que él a presentado todos los papeles 17”

29.Reconoce que hacer un programa para unas elecciones generales es mucho
mas dificil 1’25

30.Considera que con el tema de Catalufia lo necesario seria un proceso
constituyente 12”

31.Dice que para gobernar en Espafia prefiere fijarse en Finlandia que en

Venezuela 43”
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32.Habla sobre la corrupcion y la inseguridad de Venezuela 43”
33. Explica que Ecuador esta viviendo los afios de mayor prosperidad 17”
34. Contesta a la pregunta que la plantean sobre ETA 1'31”

35.Vuelve a contestar una pregunta sobre Catalufia 20”

Minutado en Informativos Telecinco

Habla sobre Grecia y el gobierno de Alexis Tsipras 55”

Habla sobre Grecia y los plazos que les pusieron desde la UE 36"

Habla sobre la corrupcion en Espafia, el caso de la familia Puyol 29”

B Mo

Habla sobre la tension en las relaciones econdmicas entre Espafa y

Venezuela 23”

U

Continua hablando de Venezuela 14”

6. Habla sobre las torturas y las detenciones en Venezuela 34”

7. Explica que Podemos mantendra buenas relaciones con Venezuela si llega al
gobierno 11”

8. Contesta a preguntas que le plantean los ciudadanos. Se define
politicamente, dice que en podemos es bienvenido todo el mundo y define
que es para él una persona rica 1'41”

9. Habla sobre el populismo con el que se les califica 1'14”

10. Explica que Podemos se presenta como un partido transversal que quiere
recoger el voto de la derecha y de la izquierda 13”

11. Habla sobre los posibles pactos de Podemos con el PSOE en Andalucia 23”

12. Habla sobre los posibles pactos de Podemos con el PSOE en las elecciones
generales 16”

13. Habla sobre posibles pactos con Ciudadanos 21’

14. Habla sobre Podemos y el apoyo de Tania Sanchez 18”

15. Explica a que se refiere con la palabra “casta” 28”

16. Dice que respeta a algunos de los politicos a los que llama casta 33”

17.Habla sobre que es tiempo de cambio 38”

18. Habla sobre su reunién con Zapatero y Bono 55”

19. Habla sobre otros encuentros con politicos diferentes 34"

20. Habla sobre la campafia mediatica que hay contra Podemos 43”
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21.Habla sobre el caso Monedero 1'11”

22.Habla sobre la financiacion de Podemos 52"

23. Continua hablando y explicando el caso Monedero 47"

24.Habla sobre la corrupcién en Espafia 33”

25. Explica como combatiria Podemos la corrupcion si llegase al poder 56”

26.Contesta a las preguntas de los ciudadanos sobre los desahucios y las
soluciones que daria Podemos 2°17”

27.Explica como se llevarian acabo las reformas fiscales y otras medidas
econdmicas que plantea su partido 141"

28. Contesta con un chiste a modo de ejemplo a una pregunta sobre la posible
fuga de capitales 59”

29. Habla sobre que subiria el nimero de inspectores para controlar el sistema
impositivo 11”

30. Habla sobre las SICAP 34”

31. Habla sobre la nacionalizacién de determinados sectores 1'18”

32.Habla de los pactos con el Yihadismo 41”

33. Habla sobre sus gustos cinéfilos 14”
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