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1. Introduccion

Desde el inicio de la etapa democréatica en Espafa tras la dictadura franquista, la
situacion politica espafiola se ha caracterizado por el protagonismo de dos partidos muy
por encima del resto de alternativas electorales, a juzgar por los resultados de los
distintos comicios celebrados desde 1977. El bipartidismo ha protagonizado la politica
espafiola desde entonces, si bien a juzgar por las encuestas® elaboradas desde su
nacimiento en enero de 2014 hasta la actualidad, la irrupcién del partido Podemos ha

alterado ese modelo vivido en las Gltimas décadas.

Los sondeos otorgan a la formacidn de Pablo Iglesias una presencia destacada en
cuanto a las intenciones electorales de los votantes de cara a las proximas elecciones de
noviembre de 2015, pues ya en la llamada a las urnas autonémicas y municipales de
mayo de 2015 Podemos, aunque bajo plataformas ciudadanas como Si se puede, Ahora
Madrid o Ganemos, ha obtenido resultados que han lo han llevado a alcaldias como la

de Madrid o la de Cadiz, y a tener presencia en equipos de gobierno de otras ciudades?.

El Partido Socialista Obrero Espafiol (PSOE) y el Partido Popular (PP) han visto
como se ha originado un fendmeno politico inédito que podria acabar con una
trayectoria iniciada en 1982, cuando los socialistas ganaron las elecciones. Desde
entonces, PSOE y PP se han alternado en el poder politico espafiol, de ahi lo sorpresivo
de que Podemos pueda consolidarse como una opcion potente para contrarrestar el peso
de estas dos formaciones, algo que partidos como lzquierda Unida (IU), Union,
Progreso y Democracia (UPyD), el Partido Comunista Espafiol (PCE) o Convergencia i
Uni6 (CiU) no han conseguido en las distintas convocatorias a las urnas celebradas

desde el retorno de la Democracia.

! Centro de Investigaciones Socioldgicas (CIS), 2015. "Barémetro de enero de 2015". CIS. Disponible en
http://www.cis.es/cis/opencm/ES/1_encuestas/estudios/ver.jsp?estudio=14141. (Ultima consulta: 30 de
mayo de 2015).
2 Cruz, M., 2015. "Cambio politico a costa del PP". EI Mundo. Disponible en:
http://www.elmundo.es/espana/2015/05/24/55620853268e3e54048b457b.html. (Ultima consulta: 30 de
mayo de 2015).
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1.1 Justificacion del tema

Este trabajo de investigacion, codirigido por la Doctora Virginia Martin Jiménez
y por la Doctora Pilar Sdnchez Garcia, se centra en el andlisis del discurso que han
ofrecido los dos principales medios de comunicacion generalistas de prensa escrita en el
ambito nacional, los diarios El Pais y EI Mundo, en sus ediciones impresas, sobre el
nacimiento y el posterior crecimiento y desarrollo del partido politico Podemos. Este
fendmeno, al que se puede definir como tal vista la rapidez con la que se ha hecho con
un puesto electoral, conté con un origen y atravesd una serie de hitos clave para
conseguir erigirse como fuerza consolidada en apenas unos meses de recorrido, asi que

seran estos acontecimientos que se analicen.

La bibliografia es escasa, ya que el partido es de reciente aparicién, pero la los
contenidos existentes reflejan aspectos importantes del partido emergente, como lo hace
el estudio de John Miiller (2014), que explica junto a varios autores aspectos como el
nacimiento, los antecedentes o los rasgos de la comunicacion; Rafael Tamboleo (2014)
sefiala como han evolucionado los partidos politicos y como Podemos muestra alguno
de estos rasgos. Igualmente, destaca la labor de César Castafion (2014), que detalla
rasgos del origen de Podemos y de la figura de Iglesias. Por otro lado, Toret y
Sampedro (2015) analizan claves como el uso de las tecnologias y la vinculacién con
movimiento sociales. Esta escasez documental referida a este fendmeno en perpetuo
cambio supone una constante actualizacién de la bibliografia en busca de nuevos

contenidos ilustrativos.

En cuanto a los nuevos movimientos sociales y su vinculo con Podemos, se
recurre a Carmen Haro y a Victor Sampedro (1997 y 2011), que presentan estos
movimientos y los vinculan con nuevas formaciones, mientras que Toret (2015) asocia

al 15M con la aparicion de un nuevo clima politico.

En lo referido al apartado de las teorias de la agenda-setting, que permiten
enmarcar el analisis empirico y sus resultados, se parte de estudios de académicos
renombrados como Furio Colombo (1976) o Giovanni Sartori (1998) que presentan
coémo la television es un agente fundamental en la comunicacion politica; McCombs,
que relata las claves de la agenda-setting; McCombs y Evatt (1995), que teorizan sobre

las agendas de los medios o Denis McQuail, que se centra en la comunicacion de masas



(1985). Respecto a la mediocracia, destacan obras de Javier Esteinou (2005), que
plasma las caracteristicas de esta teoria; de Alma de la Selva (2013), que aporta
definiciones de esta cuestion; o Tejeda (2011), que observa cémo la mediocracia

repercute negativamente en las Democracias.

A partir de estos precedentes, esta investigacion ofrece, como una de sus
principales aportaciones, la recopilacion y actualizacion de los escasos estudios
realizados hasta la fecha y la explicacion detallada del origen y los rasgos de Podemos.
Ademas, presenta un primer analisis empirico en torno a los discursos informativos y
opinativos emitidos por parte de El Pais y EI Mundo a la hora de informar en sus

paginas sobre los primeros acontecimientos de la formacion que lidera Pablo Iglesias.

A su vez, se trata de objeto de estudio actual, ya que es un partido que tiene poco
mas de un afio de historia, se ha erigido como alternativa al PP y al PSOE y ha superado
a otros competidores por ser la tercera opcion politica nacional, llegando incluso a ser la
preferida en algunas poblaciones tras las elecciones municipales y autondmicas de mayo
de 2015%. Es un suceso inédito a nivel electoral, asi que con apenas unos meses por
delante desde que concluya la realizacion de este TFG para que se celebre una nueva
convocatoria a las urnas, Podemos podria alzarse con presencia firme en el Parlamento
esparfiol, contrarrestando el peso de estos dos partidos con mas historia. Por otro lado,
que una formacién haya nacido y se haya afianzado en el panorama nacional es un
asunto de interés para todos los ciudadanos, ya que se abre una nueva alternativa

consolidada de cara a los comicios del 20 de noviembre de 2015.

1.2 Objetivos

Ante el nuevo contexto social y politico que se esta viviendo actualmente en

Espafia, este trabajo surge a partir de unas cuestiones determinadas:
-¢En qué marco surgen los nuevos partidos politicos?

-, Como se ha gestado el fendbmeno politico de Podemos en el tiempo trascurrido

desde su constitucién hasta su primer congreso, en menos de un afio?

3 Centro de Investigaciones Socioldgicas (CIS), 2015. "Barémetro de enero de 2015". CIS. Disponible en
http://www.cis.es/cis/opencm/ES/1_encuestas/estudios/ver.jsp?estudio=14141. (Ultima consulta: 30 de
mayo de 2015).
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-¢Cual ha sido el discurso que ha recibido por parte de los principales medios de

comunicacion impresa y como ha variado?

El principal objetivo que se plantea esta investigacién es, a nivel general,
detallar cual ha sido el discurso de las ediciones impresas de El Pais y EI Mundo en
torno al surgimiento de Podemos segun iba adquiriendo presencia en la politica
espafola y la evolucion de dicho discurso ante los primeros cambios electorales. A
partir de este objetivo central se formula uno secundario, el de analizar el tono

informativo ofrecido en las noticias de los dos diarios escogidos.

1.3 HipOtesis

Esta investigacion estudia el discurso de los dos periddicos ya mencionados en
torno al fenémeno politico de Podemos con respecto a unas hipdtesis que este trabajo se

trata de confirmar o refutar.

H1 - Los diarios El Pais y ElI Mundo tratan de silenciar y deslegitimar a la

formacion politica Podemos a medida que crece.

H2 - Podemos incrementa su presencia ElI Pais y EI Mundo segun toma

protagonismo en la politica espafiola.

H3 - El tratamiento informativo de El Pais y EI Mundo varia a medida que

Podemos pasa de ser un partido secundario a ser una opcion politica consolidada.

H4 - Los contenidos informativos de El Pais y EI Mundo muestran criticas a
Podemos.

1.4. Metodologia

La metodologia seguida para la elaboracion de este trabajo cuenta con dos partes
diferenciadas. La primera de ellas es de caracter tedrico, centrada en una revision
documental de bibliografia y hemeroteca al respecto de Podemos y de contenidos
especializados en las teorias de la mediocracia y de la agenda-setting, sobre las cuales
se apoya este estudio. A partir de este analisis bibliografico se elabora un marco teérico
que recoge los contenidos mas importantes para los intereses de la presente

investigacion y da paso al trabajo de campo.



La segunda parte es empirica, puesto que se realiza un analisis de contenido de
forma cualitativa y cuantitativa de las ediciones impresas de El Pais y EI Mundo para
conocer como han tratado en sus paginas el inicio y posterior afianzamiento de
Podemos. Segun Wimmer y Dominick (1996), para las técnicas cuantitativas la realidad
es objetiva y puede ser contemplada en su totalidad tras dividirla en partes; mientras que

las cualitativas detallan que la realidad es un conjunto global que no puede ser dividido.

A su vez, se incluye una entrevista en profundidad a Jorge Moruno, responsable
del argumentario de Podemos, que aporta la vision del partido hacia distintos aspectos
tratados en el presente estudio. Ademas, se han enviado varios correos electronicos al
propio partido en busca de mas aportaciones en relacion al segundo capitulo de este
estudio, si bien no hubo respuesta alguna por su parte. Por otro lado, también se escribio
a los emails particulares a Ariel Jerez y a Carolina Bescansa, a quienes se menciona en
alguna ocasion a lo largo de la investigacion. Estos contactos tampoco tuvieron a bien

contestar a la solicitud de mostrar su perspectiva.

La muestra elegida para seleccionar los contenidos de El Pais y EI Mundo que se
analizan son el dia posterior al que se hayan producido los hitos periodisticos que
marcan el origen y consolidacion del partido emergente, ya que asi queda demostrado
cémo ambos diarios reaccionan ante los distintos hechos destacados del partido de
Iglesias. Los ejemplares seleccionados para la ejecucion de esta investigacion son: el 15
y el 18 de enero, el 14 de marzo, el ocho de abril, desde el nueve hasta el 27 de mayo, el

5 de agosto y el 19 y el 20 de octubre, todos ellos del afio 2014.
Agrupados en seis bloques, los hitos escogidos son:

1: El origen y la constitucion: la emision del manifiesto de Podemos, su

presentacion en Lavapiés y su registro como partido.
2: La aparicion en los sondeos del CIS de cara a las elecciones europeas.
3: La campaiia electoral para el Parlamento europeo y la presencia de Podemos.

4: El tratamiento de la sorpresa en forma de mas de un millén de votos y cinco

diputados en el Parlamento europeo.



5: La llegada a tercera fuerza politica segun estos barémetros, solo por detras de
PP y PSOE en agosto de 2014.

6: La celebracién de su congreso en Vistalegre en octubre de ese afio, en el que

se definio la linea a seguir y se analizo6 el camino vivido.

La eleccion de El Pais y EI Mundo responde a los resultados del EGM*
correspondientes al periodo en el que se realiza esta investigacion. El EGM detallé que
El Pais contaba con unos 1.612.000 lectores diarios y que EI Mundo llegd a unos
1.006.000 lectores cada dia de ese periodo, de modo que se les escoge debido a que son

los dos periddicos con més consumo cada jornada.

Los contenidos que se utilizan para extraer cudl es la postura y el discurso de El
Pais y ElI Mundo hacia Podemos son las portadas, las piezas especificas y los editoriales
que estos medios dedican al partido politico seleccionado. Los editoriales sirven para
conocer la postura del diario como tal respecto al acontecimiento correspondiente,
mientras que las noticias de actualidad indican cémo es el discurso en piezas

supuestamente neutras hacia esta formacion de reciente creacion.

Para la presente investigacion se ha elaborado una ficha de analisis que incluye
las variables concretas que se aplican al estudio de contenido. Con objeto de recoger la
informacién analizada de una forma sistematica, se plantean las siguientes variables

dentro de los contenidos en portada, editoriales y articulos de informacion.

1. Disefio y presentacion de los articulos: tamafio, pagina, colocacion o

columnas.
2: Recursos visuales: caricaturas, fotografias o infografias.

3: Andlisis de texto: carga valorativa e interpretativa, estilo informativo o

recursos literarios.

El modelo de ficha de analisis se recoge en el Anexo 1, y se completa con los
ejemplos destacados cumplimentados, que se hallan en los Anexos del 2 al 6 para

apreciar las diferencias entre un acontecimiento y otro y su tratamiento. De las portadas

4 EGM, 2015. "Resumen general de datos EGM, abril de 2014 a marzo de 2015". EGM. Disponible en:
http://www.aimc.es/-Datos-EGM-Resumen-General-.html. (Ultima consulta: 16 de junio de 2015).
9



se incluye si Podemos tiene presencia, de forma protagonista o no, las columnas que
ocupa, el tono del titular, su colocacién o si va acompafiado de una fotografia. De este
modo se percibe la relevancia informativa dedicada y la manera en la que se le presenta

al lector en la primera plana del ejemplar.

En lo respectivo a los editoriales, se detalla su tamafio, los elementos de opinién
o0 valoracion, el tono, la extension o la posicion en la pagina, asi como los rasgos del
titular. Mediante estos elementos se ve el posicionamiento ideoldgico del medio sobre el

asunto que se esté tratando y las expresiones con las que se alude a Podemaos.

Por su parte, en las piezas de informacidn, la ficha recoge el tamafio de la pieza,
en que pagina esta y si es par o impar, su extension, las columnas en las que aparecen
tanto cuerpo como titular, si tiene elementos graficos de alguna indole, expresiones
valorativas, la seccion en la que aparece y los rasgos del tono y del lenguaje utilizado.
Con estas variables se observa la importancia que el diario le confiere al tema expuesto,
el tono -si es que hay- con el que se aborda ese hecho y el acompafiamiento visual que

se le dedica.

1.5. Estructura

En cuanto a los contenidos de este estudio, existen las dos partes diferenciadas
previamente, la tedrica y la practica ya mencionadas. Se parte de una introduccion, en la
que se presentan los motivos argumentados para elegir el tema, plasmando a su vez un
estado de la cuestion, las hipétesis que guian el trabajo y las metodologias que se

emplean.

El primer capitulo detalla el contexto politico espafiol, tanto de su experiencia
con el bipartidismo como la ley electoral y el surgimiento de nuevos movimientos
sociales. Después, se presenta qué es Podemos, mostrando sus origenes, rasgos y el
progresivo crecimiento como partido. A continuacion se explican las teorias de la
agenda-setting y la mediocracia, que recogen como los medios son capaces de influir
en las sociedades y en los temas del momento, y su vinculacion con el fenébmeno de

Podemaos.

La segunda parte se centra en analizar los contenidos informativos y editoriales

de El Pais y EI Mundo a través de fichas de andlisis de ejemplares sefialados, cuyos
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elementos se explican dentro del capitulo 3, que es el relativo a este trabajo de campo.
Por ultimo, se incluye un apartado de conclusiones finales, en el que se validaran o
refutaran las hipotesis y se establece, de forma contrastada, cuél ha sido el discurso
recibido por Podemos por parte de estos dos medios en las fechas elegidas y como este

ha ido evolucionando a medida que Podemos se afianzaba como alternativa politica.
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Capitulo 1. Contexto politico de la Democracia
espanola y los nuevos movimientos sociales del siglo
XXI

En este apartado se detalla el marco politico espafiol desde la vuelta de la
Democracia, los resultados y balances de las distintas elecciones celebradas desde
entonces y cémo en el siglo XXI han aparecido nuevos movimientos sociales que han

desembocado en formaciones como Podemos.

1.1. Antecedentes y situacion electoral: el bipartidismo y la Ley D' Hondt

Segun el DRAE (Diccionario de la Real Academia Espafiola, 2014) el
bipartidismo es un "sistema politico con predominio de dos partidos que compiten por
el poder o se turnan en él". En Espafia, son el PP y el PSOE quienes protagonizan este
modelo politico, ya que desde las primeras votaciones tras el franquismo han obtenido
un respaldo muy por encima de otros partidos. No obstante, la reciente irrupcion de
Podemos, ademas de otras alternativas como Ciudadanos y alternativas sociales de

diverso tipo, con buena acogida en las encuestas®, rompen con esta trayectoria electoral.

Populares y socialistas no solo llegan al poder por los resultados electorales, que
los desmarcan respecto a otras opciones, sino que también se ven beneficiados por el
sistema electoral espafiol, de proporcionalidad corregida, basado en la Ley D'Hondlt®.
Este modelo electoral establece que las formaciones con menos del 3% del total de voto
vélido emitido no tendran representacion en el Parlamento, quedando excluidas. El
sistema D'Hondt funciona mediante cocientes, de modo que los partidos con mas votos,
los mayoritarios (como podrian ser PP 0 PSOE, o UCD en la década de los 80), salen
beneficiados, mientras que los que tienen menos presencia electoral (como IU o UPyD)
se ven perjudicados. Estas formaciones reciben muchos votos dispersos que no se

traducen en escafios, puesto que estos se atribuyen por circunscripciones, asi que en

5Centro de Investigaciones Socioldgicas (CIS), 2015. "Barémetro de abril de 2015". Disponible en:
http://www.cis.es/cis/opencm/ES/1_encuestas/estudios/ver.jsp?estudio=14179. (Ultima consulta: 15 de
mayo de 2015).

6EFE, 2011. "Las claves del sistema electoral en Espafia: Ley D'hondt, nimero de escafos,
circunscripciones”. 20 Minutos. Disponible en: http://www.20minutos.es/noticia/1225147/0/elecciones-
generales-20-noviembre/ley-dhondt/votos-circunscripciones-escanos/#xtor=AD-15&xts=467263. (Ultima
consulta: 18 de abril de 2015).
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muchas provincias no consiguen la cantidad necesaria para poder hacerse con un

diputado.

Los resultados de Podemos, que se mostraran mas adelante en la investigacion,
rompen con la senda electoral vivida en los Gltimos afios, con dos partidos muy por
encima de sus rivales politicos. Una revision de la evolucion de los resultados
electorales de los distintos comicios celebrados desde la restauracion de la Democracia,
extraidos de los registros del Ministerio del Interior, muestra como el bipartidismo es la
tonica destacada, siempre con dos formaciones muy por encima del resto de partidos
(Tabla 1).

Las primeras elecciones tras el franquismo’, en 1977, mostraron un evidente
bipartidismo. La Unién de Centro Democratico (UCD) gand con el 34,52% de los
votos, mientras que el PSOE alcanzo al 24,44% del electorado, muy por delante de

Alianza Popular, que sumo el 8,05% del total.

El bipartidismo también se mantuvo en 1979% pues UCD vencié a los
socialistas, con un 35,08% frente al 30,54% del PSOE. La tercera opcién mas
respaldada fue el Partido Comunista de Espafia (PCE), con un 10,82% de los votos, asi
que, como en 1977, hubo dos partidos muy por delante de los demas. Esta ha sido la
Unica vez en la que la tercera fuerza politica se hizo con méas de una décima parte del

voto total.

La siguiente llamada electoral fue en 1982° de triunfo para el PSOE con un
40,82%, seguido por Alianza Popular y su 26,46%. La diferencia con el resto de
partidos fue notable, pues la Unién de Centro Democratico se quedo con un 6,47%. Este

dualismo politico seguia consolidandose, cambiaban los protagonistas no la tendencia.

! Congreso de los Diputados, 2003. "Elecciones generales del 15 de junio de 1977". Disponible en
http://www.congreso.es/consti/elecciones/generales/resultados.jsp?fecha=15/06/1977. (Ultima consulta:
24 de abril de 2015).
8 Congreso de los Diputados, 2003. "Elecciones generales del 1 de marzo de 1979". Disponible en
http://www.congreso.es/consti/elecciones/generales/resultados.jsp?fecha=01/03/1979. (Ultima consulta:
24 de abril de 2015).
o Congreso de los Diputados, 2003. "Elecciones generales del 28 de octubre de 1982". Disponible en
http://www.congreso.es/consti/elecciones/generales/resultados.jsp?fecha=28/10/1982. (Ultima consulta:
24 de abril de 2015).
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La victoria del PSOE vy el segundo lugar de Coalicion Popular en 1986%°
ratificaron esta linea. El triunfo socialista fue con un 37,86% de los votos, mientras que
el principal representante de la oposicion se quedé en el 26,13%, con gran distancia con

respecto al Centro Democratico y Social, con apenas el 9,16% del voto final.

Este modelo siguio en liza en 1989'. En esos comicios, el ganador fue de nuevo
el PSOE, gracias al 34,35% de las papeletas, seguido por el Partido Popular y su
25,14%. Izquierda Unida (8%) y Centro Democrético y Social (7,95%) quedaron muy
por detrds de los dos partidos mas votados en una muestra mas del bipartidismo

nacional.

Los resultados de 19932 mostraron que no habia rival contra el empuje de PP y
PSOE. Aznar fue el mas votado en unos datos muy igualados, gracias al apoyo del
34,56% de los electores, por un 33,64% para los socialistas de Gonzalez, pero fueron
estos quienes llegaron al Ejecutivo gracias a un mayor numero de escafios. De nuevo,

IU era la tercera fuerza, con el 8,14% pero otra vez muy por debajo de estas dos fuerzas.

Los afios pasaban y la actitud politica apenas vario, dado que las elecciones de
1996 perpetuaron el bipartidismo®3, al frente del cual estaria el PP con su 37,19% de los
votos. Los socialistas quedaron como principal oposicion gracias al 31,83% recibido.
Los roles practicamente no cambiaban, pues U crecia ligeramente, con un 9,45% del

total, pero sin el suficiente respaldo como para ser una fuerza con peso en el Congreso.

El paso al siglo XXI tampoco renovo el panorama electoral de Espafia, sino que
acentué el modelo existente. En el afio 2000%*, el PP volvid a superar al PSOE (45,24%

10 Congreso de los Diputados, 2003. "Elecciones generales del 22 de junio de 1986". Disponible en
http://www.congreso.es/consti/elecciones/generales/resultados.jsp?fecha=22/06/1986. (Ultima consulta:
24 de abril de 2015).
1 Congreso de los Diputados, 2003. "Elecciones generales del 29 de octubre de 1989". Disponible en
http://www.congreso.es/consti/elecciones/generales/resultados.jsp?fecha=29/10/1989. (Ultima consulta:
24 de abril de 2015).
12 Congreso de los Diputados, 2003. "Elecciones generales del 6 de marzo de 1993". Disponible en
http://www.congreso.es/consti/elecciones/generales/resultados.jsp?fecha=06/06/1993. (Ultima consulta:
24 de abril de 2015).
13 Congreso de los Diputados, 2003. "Elecciones generales del 3 de marzo de 1996". Disponible en
http://www.congreso.es/consti/elecciones/generales/resultados.jsp?fecha=03/03/1996. (Ultima consulta:
24 de abril de 2015).
14 Congreso de los Diputados, 2003. "Elecciones generales del 12 de marzo de 2000". Disponible en
http://www.congreso.es/consti/elecciones/generales/resultados.jsp?fecha=12/03/2000. (Ultima consulta:
24 de abril de 2015).
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contra 34,71%), muy por encima de lzquierda Unida, que perdié muchos votos, ya que
solo el 5,54% del votante espafiol apostd por ellos. El bipartidismo incrementaba su
presencia y se demostraba que para el electorado no habia competidores firmes a PP y
PSOE.

El dominio de PSOE y PP siguio apreciandose tras los resultados de 2004, que
prorrogd y acentud el bipartidismo,*® aunque esta vez seria Zapatero quien superara a
Rajoy. El 43,27% que se decantd por los socialistas superé al 37,81% popular. En
cuanto a las terceras fuerzas, Convergencia i Unié (CIU) obtuvo apenas el 3,28% de los

votos.

Las pendltimas elecciones generales celebradas en Espafia, en 2008, dieron
como ganador al PSOE fruto del 43,64% de los votos. El PP pasé a la oposicién, con el
40,11%. El bipartidismo nacional seguia haciéndose incluso méas fuerte debido a que el

tercer partido politico de estas elecciones fue CIU con un mero 3,05% de los votos.

La llamada general a las urnas de 2011, la Gltima celebrada hasta la realizacion
de este trabajo’’, dio el triunfo a Mariano Rajoy y los populares, pues se hicieron con el
41,89% del electorado, por el 25,32% del PSOE de Rubalcaba. Izquierda Plural fue la
siguiente formacion con mas apoyo recibido en las urnas, puesto que acumulé el 7,02%

del voto espariol.

5 Congreso de los Diputados, 2004. "Elecciones generales del 14 de marzo de 2004". Disponible en
http://www.congreso.es/consti/elecciones/generales/resultados.jsp?fecha=14/03/2004. Ultima consulta:
24 de abril de 2015).
16Congreso de los Diputados, 2008. "Elecciones generales del 9 de marzo de 2008". Disponible en
http://www.congreso.es/consti/elecciones/generales/resultados.jsp?fecha=09/03/2008. (Ultima consulta:
24 de abril de 2015).
o Congreso de los Diputados, 2011. "Elecciones generales del 20 de noviembre de 2011". Disponible en
http://www.congreso.es/consti/elecciones/generales/resultados.jsp?fecha=20/11/2011. (Ultima consulta:
24 de abril de 2015).
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Tabla 1: Evolucion de las elecciones generales en Espafia (1977-2011).

1977 | 1979 | 1982 |[1986 | 1989 | 1993 1996 [ 2000 | 2004 | 2008 | 2011

UCD | 3452% | 3508% | 647% | - - - - - - - -

PSOE | 24,44% | 30,54% | 40,82% | 37,86% | 34,35% | 33,64% | 31,83% | 34,71% | 43,27% ;3,64 25,32%
6

AP 8,05% | - 26,46% | - - - - - - - -

PCE |- 10,82% | - - - - - - - - -

cP - - - 26,13% | - - - - - - -

CDS |- - - 9.16% | 7.95% |- - - - - -

PP - - - - 2514% | 34,56% | 37,19% | 45,24% | 37,81% ;0,11 41,89%
b

U - - - - 8% 814% | 945% | 554% | - - -

CiU - - - - - - - - 328% | 305% |-

IP - - - - - - - - - - 7,02%

Fuente: elaboracion propia a partir de datos del Ministerio del Interior.

Este repaso a las elecciones celebradas desde 1977 hasta 2011 acredita que el
bipartidismo es un sistema afianzado en el panorama politico nacional, una tendencia
que se ha ido acentuando con el paso de los afios. Nunca la tercera fuerza se ha hecho
con mas del 10% de los votos, siempre por debajo del partido en el Gobierno y de la
principal fuerza de la oposicion. Ni Alianza Popular, el Partido Comunista, lzquierda
Unida o Convergencia y Uni6 han recibido el apoyo electoral suficiente como para

postularse como alternativa solida al marcado bipartidismo que se aprecia en Espafia.

Segun los resultados de las elecciones autonémicas de mayo de 20158, en las
que Podemos acudié con sellos de plataformas ciudadanas como Ganemos, Si Se Puede

0 Somos, se acabara con esta situacion en la que dos partidos tienen una presencia muy

18 El  Ppais, 2015. "Resultados electorales 2015". El Pais. Disponible  en;:
http://resultados.elpais.com/elecciones/autonomicas-municipales.html. (Ultima consulta: 4 de junio de
2015).
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superior a la del resto de formaciones, que estan contando con un gran apoyo social
como competidoras de PP y PSOE, que han obtenido el poder ejecutivo en las dltimas
décadas, asi que sera en las duodécimas elecciones generales celebradas en Espafia
desde la vuelta a un sistema democratico cuando se vea si hay un verdadero cambio

politico nacional.

Para Jorge Moruno (2015), responsable de argumentarios de Podemos, el
bipartidismo es una parte importante del ambito constituyente, pero estos equilibrios de
poder no pueden mantenerse y reducirse a este modelo, ya que entiende que el cambio

es ya irreversible, y que es momento de conocer si lo liderara la élite o la Democracia.

1.2. Nuevos movimientos sociales y partidos emergentes del siglo XXI

El panorama politico espafiol cambid cuando el movimiento popular 15M sali6 a
las calles para protestar por la falta de credibilidad de la politica, asi como de las
instituciones, poderes o sindicatos, segln indica Toret (2015). Este fendmeno fue
sumando cada vez mas personas a su causa tras la manifestacion que convoco
Democracia Real Ya en mas de 60 ciudades, alcanzando una gran legitimidad a la que
ha subido la formacion que encabeza Pablo Iglesias. Segun las encuestas de 2011, ocho
millones y medio de espafioles llegaron a integrar alguna de estas reivindicaciones,
pertenecientes a tendencias ideoldgicas muy distintas, unidos por el deseo de protesta y
sin que la mayoria tuviera pertenencia a ninguna organizacion social ya existente. Asi,
Podemos moviliza esta desazon y el nuevo pensamiento que aparece a raiz del 15M y su

progresiva politizacion masiva (Toret, 2015).

El 15M ha recibido influencia de otros precedentes, a los que supo mejorar y
actualizar, permitiendo una mayor fortaleza e impulsos para las multitudes. Los
ejemplos en los que se basa son el 13M, la protesta contra la gestion gubernamental de
los atentados del 11 de marzo de 2004; y la lucha contra la Ley Sinde, pero ninguna de
estas reivindicaciones llegd a transformarse en movimiento social (Haro y Sampedro,
2011).

Siguiendo a estos autores, los nuevos movimientos sociales -como es el 15M-
tienen una estructura difusa, ya que no existe un lider definido, pues se aboga por un

liderazgo flexible; descentralizada, buscando nodos operativos que trabajen en red;
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asamblearia, para romper con los rasgos convencionales; gran fluidez, para contrarrestar
la falta de organizacion formal; identidad colectiva, definida por sus integrantes, formas
de accidn colectiva sin institucionalizarse; autonomia, a fin de desarrollar sus proyectos;
y sin proyecto ideologico, rompiendo con las nociones de izquierda y derecha y la

pertenencia a clases.

Para Moruno (2015), Podemos no hubiese nacido sin la movilizacion popular y
sin el 15M, que para él es la sociedad en movimiento y los causantes de que los dolores
sociales se politizaran, pero no se trata de lo mismo, dado que Podemos es una
articulacion politica de la indignacion popular. Victor Sampedro (2015) asegura que
Podemos ha tomado parte de las caracteristicas esenciales del 15M, como es la
transversalidad, el asamblearismo, los mecanismos de renovacion y transparencia o la
autofinanciacion con pequefias aportaciones econdémicas, todo ello posibilitado por
Internet. A partir de estas caracteristicas (Moruno, 2015) Podemos sale tocando unos
aspectos que ya estaban latentes en la ciudadania y logra articular en poco tiempo una
indignacion difusa y transversal, que no encontraba un canal politico y una forma de

expresion en las instituciones.

Estos movimientos pueden analizarse desde dos perspectivas distintas y
fundamentales: a corto 0 a largo plazo. La perspectiva de movilizacion de recursos
estudia los movimientos sociales como elementos que buscan unos objetivos, metas
sustantivas a corto plazo, centradas en tomar partido en los distintos procesos politicos,
asi que, la clave es como utiliza sus recursos disponibles cada agente enfrentado. Por
contra, la posicion expresiva asevera que estos nuevos movimientos sociales persiguen
crear nuevas formas de interpretar las realidades a largo plazo, siendo una lucha

simbdlica de poder para dar paso a nuevos significados (Sampedro, 1997).

Los nuevos movimientos sociales convocan a sus seguidores segn un criterio
de redes de confianza de los convocantes, apelando a sus militantes o a gente con quien
estos mantienen lazos afectivos, pero que no cuentan con actividad politica (Haro &
Sampedro, 2011). La llamada se hace mediante correos, SMS o redes sociales, ya que
estos grupos coinciden en la desconfianza hacia los medios convencionales y la clase
politica. Desde la postura de Podemos, se considera que Iglesias llegé a los medios

como fruto de una exigencia procedente del 15M, que pedia un discurso distinto al
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existente, y que desde entonces consiguié dar el paso a una candidatura politica,

consiguiendo asi poner en préactica la teoria (Moruno, 2015).

El siguiente paso, segun Carmen Haro y Victor Sampedro (2011) es contactar
con medios alternativos, cuyo publico tampoco se fia de los tradicionales, asi que
aumentan los receptores, que a su vez lo reenvian a su entorno, logrando movilizar a un
numero elevado de personas en las calles. Como se explica en el esquema de la
comunicacion de estos nuevos colectivos (llustracion 1), emerge una multitud que atrae
a los mass media y dan paso a la retroalimentacion que estos propician, lo cual acaba
atrayendo a ciudadanos lejanos al circulo original convocante. Moruno (2015) ratifica
esta postura, ya que considera que el 15M hizo llegar a la opinion publica aspectos que
sirvieron de base para que Podemos se pudiera afianzar. No obstante, desde este partido
existe critica hacia ciertos tratos recibidos por parte de los medios de comunicacion: "en
algunos casos y en algunas portadas el articulo 20 de la Constitucion, que establece el

derecho a una informacién veraz, ha sido ninguneado™.

lustracion 1: Esquema de la comunicacidn de los nuevos movimientos sociales.

Redes sociales

— | | Tejido activo

Redes sociales

Fuente de la imagen: Haro y Sampedro (2011).
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Capitulo 2. Podemos: el fendbmeno de un partido
politico emergente

Esta parte de la investigacion recoge como Podemos ha nacido y como se ha
consolidado como alternativa politica nacional, plasmandose su origen, su idiosincrasia,

sus principales componentes y aspectos relacionados con la comunicacion.

2.1. Procedencia de movimientos sociales

El partido politico Podemos se fundd oficialmente en enero de 2014, aunque
tiene sus origenes en la Facultad de Ciencias Politicas y Sociologia de la Universidad
Complutense de Madrid, donde existia un clima de descontento hacia el sistema politico
nacional. En este centro se produjo la progresiva creacion de esta formacion, resultado
del papel de los profesores Juan Carlos Monedero Fernandez-Cala, habitual colaborador
de la tertulia que emitia La Tuerka desde 2010 en los canales Canal 33 y Tele K; y
Pablo Manuel Iglesias Turrion, cuyo liderazgo y juventud acabd absorbiendo a
Monedero (Tamboleo, 2014). En mayo de 2005 nacié la asociacion universitaria
Contrapoder, que para este autor fue el fendbmeno nuclear de Podemos y clave para su

posterior funcionamiento.

Los principales miembros de este partido pertenecen al Campus de Somosaguas
de Madrid, donde dan clase varios nombres destacados de Podemos, ademas de Iglesias
y Monedero. Rodriguez Suanzes (2014) entiende que este grupo, que habia tenido como
precedente movilizador el fenémeno del 15M y una afinidad histérica a lzquierda
Unida, al Partido Comunista de Espafia y a lzquierda Anticapitalista, comprendié que
algo estaba pasando. Algo se habia roto en la forma de divulgar el mensaje politico,
abriéndose asi un valiosisimo espacio en el espectro politico en el que podian tener
cabida. Continuando con este autor, afirma que Juan Carlos Monedero lleva méas de
veinte afios impartiendo docencia en esas aulas, compaginando este trabajo con el de
asesor de lzquierda Unida y del Gobierno venezolano. Es uno de los miembros més
conocidos y experimentados de los componentes de Podemos. Ha escrito varios libros,
como Curso urgente de politica para gente decente o El gobierno de las palabras.

Los medios de comunicacion han sido vitales para el desarrollo de Podemos, de
ahi que se recurriera a ellos en busca de crecimiento. Rodriguez Suanzes (2014) destaca

que Monedero aparecia en Canal 33 y Tele K y Pablo Iglesias hacia lo propio en La
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Tuerka y Fort Apache, donde fue tomando protagonismo y liderazgo, destacando por
haber estudiado la comunicacién politica en los medios de masas a través de los
tiempos. De estas apariciones mas modestas llegd a la televisién nacional, en la que se

estreno en la tertulia El gato al agua, de Intereconomia, en abril de 2013.

La primera incursion de Iglesias en un programa televisivo nacional fue vital
para el posterior desarrollo de Podemos. "Esa noche, el 25 de abril de 2013, también
arrancO una carrera politica que en trece meses exactos llevd a Iglesias de la
marginalidad a los principales programas de las cadenas nacionales, a formar un partido
politico y a conseguir 1,2 millones de votos y cinco escafios en las elecciones europeas”
(Rodriguez Suanzes, 2014: 16). Desde entonces fue pasando a otros espacios, como Las
mafianas de Cuatro en la cadena Cuatro o en La Sexta, en los programas La sexta
noche o Al rojo vivo. Esta llegada a los medios le posibilito elaborar un discurso para

alcanzar una masa social y electoral mucho mayor (Tamboleo, 2014).

2.2. Nacimiento, presentacion y definicion

Podemos comenzo su puesta en escena ante la opinion publica y, a raiz de ello,
la progresiva definicion del partido en el primer mes de 2014. La presentacion de esta
formacion se realizé a partir del manifiesto Mover ficha: convertir la indignacion en
cambio politico, que aparecio por vez primera en el diario Publico el 14 de enero de ese
afio!® y pronto se extendié a otros medios de comunicacion (Anexo 8). Ya en ese
momento se erigi6 como lider el politélogo Pablo lIglesias, que tres dias después
comparecio ante la prensa en el Teatro del barrio de Lavapiés para mostrar a Podemos
ante la opinion publica. En este acto Iglesias estuvo acompafiado por miembros
importantes de la organizacion Izquierda Anticapitalista, como Miguel Urban o Teresa
Rodriguez-Rubio, ademés de dos de los principales componentes de Podemos: Juan
Carlos Monedero e Ifiigo Errejon (Rodriguez Suanzes, 2014).

Con el paso de los meses, como apunta Castafion (2014), los portavoces de
Podemos fueron anunciando sus distintas claves politicas, como constatar que existe
una masa social indignada contra la crisis y las politicas que han traido los Gobiernos, y
que no hay ninguna fuerza electoral que sea capaz de representar a este grupo. Por esta

19PL’Jinco, 2013. "Intelectuales y activistas Ilaman a "recuperar la soberania popular” con una candidatura
para las europeas". Puplico. Disponible en http://www.publico.es/politica/intelectuales-y-activistas-
Ilaman-recuperar.html. (Ultima consulta: 27 de abril de 2014).
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razén aparece Podemos y su nuevo lenguaje y politica, basados en la transparencia y
horizontalidad y en romper los limites de la izquierda. Esto se consigue con una
candidatura que amenace al bipartidismo de PP y PSOE, con puntos recogidos de las

reivindicaciones de multiples movimientos sociales.

Desde dentro de Podemos, su responsable de argumentarios defiende que
"Podemos es un instrumento politico que surge desde la ciudadania para recuperar las
instituciones politicas, que han sido puestas al servicio de una minoria privilegiada que

no se presenta a las elecciones"” (Moruno, 2015).

2.3. Pablo Iglesias y los dirigentes de Podemos

Para César Castafion (2014) Pablo Iglesias ha sido clave para que Podemos haya
conseguido adquirir poder. Uno de los graves problemas de las formaciones jovenes es
que, al no tener grandes medios de comunicacion ni grandes recursos econémicos para
aparecer en ellos, les es imposible establecer contacto con la ciudadania a la que
intentan movilizar. Pablo Rodriguez Suanzes (2014) coincide en que el lider de
Podemos ha sido la pieza en torno a la que se ha estructurado la organizacion. Este
politélogo ha ejercido de portavoz y lider a partir de una gran dialéctica y una férrea

seguridad en si mismo y en la causa que defiende.

Iglesias es un lider que no habla de nociones tradicionales como partido, 6rganos
0 congresos, sino que se centra en los circulos, las asambleas, las bases y los votos,
empezando desde abajo. Considera que no hay jefes que manden, sino que obedecen a
la voz de la mayoria. Podemos es un movimiento, pero sobre todo es Pablo Iglesias. El
éxito de su camparia austera y fulgurante, pese a unos recursos escasos, supo atraer a
irritados, indignados, a gente de derechas y de izquierdas gracias a sus asambleas y a la

presencia en redes sociales (Carrillo, 2014).

Ifiigo Errejon es uno de los miembros con mas peso en el partido y responsable
ante los medios de comunicacion y el jefe de la campafia, como indica Rodriguez
Suanzes (2014). Durante su juventud formé parte de movimientos de izquierda y
cercano a Espacio Alternativo, germen de lzquierda Anticapitalista. Ariel Jerez,
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vicedecano en la facultad de Ciencias Politicas y Sociologia también mostré simpatias

hacia este grupo

Otra de las personas importantes de la formacion, Carolina Bescansa, es
especialista en analisis de comportamiento politico y electoral y aparece junto a Iglesias
y Monedero en los registros del partido en el Ministerio del Interior. No obstante,
asegura que no por ser ellos tres los nombres que aparecen en este registro cuentan con
mas poder o autoridad en Podemos: "Desde un punto de vista formal habia que firmar
un papel minimo donde tres personas se responsabilizasen juridicamente de la
formacion del partido, pero no es que tengamos ninguna autoridad orgénica. Fue
sencillamente una cosa que se hizo muy deprisa para salir del paso, pero no somos una

junta directiva en el sentido de que estemos dirigiendo"?°.

Miguel Urban, Ariel Jerez, Jorge Moruno, Luis Alegre o Ifiigo Borregdn son
parte de este grupo de ideas similares desde hace tiempo y con experiencia en
movimientos sociales (Rodriguez Suanzes, 2014). Asi lo estima Bescansa: "No es que
nos hayamos encontrado en Podemos por primera vez, sino que son ya muchos afos,
muchos espacios compartidos en la sociedad civil y de la reivindicacion de la
dignidad"?.

2.4. La comunicacion: una campafa breve y eficaz

Podemos no es un partido politico que haya nacido de la nada para acabar con
todo, sino que recoge un germen de indignacion que llevaba tiempo existiendo, segun
Carrillo (2014). Con una gran preparacion y organizacion, usaron las asambleas para
proyectar el descontento general en el momento méas indicado. Mientras en 2011 el 15M
hacia acudir a los medios a la Puerta del Sol, se gestaba en silencio el nacimiento de un
partido sin base pero con bases, con redes sociales y populares y no sedes

convencionales. Toret (2015) considera que Podemos se basa en la comunicacion, area

20 Villar, C., 2014. "Una gallega en el poder de Podemos”. La Voz de Galicia. Disponible en
http://www.laopinioncoruna.es/galicia/2014/05/30/gallega-origen/846435.html. (Ultima consulta: 26 de
abril de 2015).
21 Villar, C., 2014. "Una gallega en el poder de Podemos”. La Voz de Galicia. Disponible en
http://www.laopinioncoruna.es/galicia/2014/05/30/gallega-origen/846435.html. (Ultima consulta: 26 de
abril de 2015).
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en la que destaca. La organizacion se ha erigido a partir de dispositivos de didlogo y
capas digitales-sociales. No hay una forma de comunicaciéon como tal, sino que es esta
la que desencadena un proceso social lleno de interacciones y vinculos que posibilitan

que Podemos tome forma de organizacion.

Bajo la perspectiva de Carrillo (2014), los responsables de elaborar la
comunicacion de Podemos articularon y administraron una campafia muy exitosa y
recurriendo a nociones como las de pueblo, Democracia y gente. Buena parte de ellos
procedian del claustro universitario, con un gran conocimiento del discurso y la
movilizacion emocional, asi que estos asesores -muchos eran politélogos- supieron

estructurar un conjunto de voluntarios en defensa de la causa indignada (Carrillo, 2014).

Moruno, responsable de argumentarios del partido (2015), sefiala que para
Podemos la comunicacién politica va junto al analisis politico, pues para aplicar unas
técnicas debe haber un analisis y diagndstico de la realidad y sus protagonistas, asi que
era clave llegar a una parte importante de la sociedad mediante los dispositivos
audiovisuales, pues son clave para la socializacion de la gente y la creacion de nuevas

ideas.

2.5. La personalizacion con Pablo Iglesias

La gestion de la campafa fue provechosa, como afirma Carrillo (2014), basada
en un culto a la personalidad de su lider con una gran masa que gritaba que se podian
cambiar las cosas. Podemos ha empleado la television para llegar a la opinion publica

(Tamboleo, 2014), valiéndose de la nueva politica televisiva.

Segun destaca Mufioz Alonso: "la atencion individualizada sobre los principales
lideres y candidatos electorales que las cdmaras y los medios informativos en general
realizan ha dado paso al fendmeno de la 'personalizacion’ de la politica y a su expresion
mas comun: la imagen politica" (1990:351). Francisco Carrillo (2014) apunta que este
partido ha sabido situarse donde mejor podria insertar sus proclamas, acertando al
personalizar su campafia, porque ahora se vota a personas y a nombres, no a partidos y a
siglas. Iglesias fue el centro de la campafia de Podemos, que se apoyo en el culto al lider

y la personalizacion, y para ello fue vital la television.
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Este culto a la personalidad comenz6 cuando se apostd por poner el rostro de
Iglesias en la papeleta en las elecciones al Parlamento europeo, aungue en la actualidad,
para Jorge Moruno (2015) los grupos no estan tan centrados en el lider. Sin embargo,
para el responsable de argumentarios de Podemos, cuando Pablo Iglesias pasa unos dias
sin acudir a la prensa, sin aparecer en television se pregunta que donde esta. "Cuanto
mas fuerte es el tejido en una sociedad, cuanto mas fuertes son sus vinculos de musculo
democratico, menos necesidad existe de grandes liderazgos, pero al mismo tiempo, los
liderazgos son un punto de partida para construir Democracia. Existen para dejar de
existir" (Moruno, 2015).

Esta presencia de los lideres en los medios se adscribe a la nocion de lider
electronico que defiende Colombo (1976), que considera que las campafas electorales
se simplifican gracias al medio audiovisual, los representantes no enuncian programas
ni son expertos que defienden una determinada politica, sino que son actores de la
politica televisada. Este lider no tiene detras una organizacion capaz de ejecutar un
programa ni conoce en profundidad los temas que se discuten, le basta con la
espectacularidad y el simbolismo de sus gestos, ya que no tienen pueblo, sino pablico o

espectadores.

La television ha ido tomando peso en politica, como apunta Sartori: "la
television condiciona fuertemente el proceso electoral, ya sea en la eleccion de los
candidatos, bien en su modo de plantearla batalla electoral, o en la forma de ayudar a
vencer al vencedor" (1998:66). Podemos uso la television y la personalizacion para que
Iglesias fuese reconocido, hasta el punto de que en la campafia para las elecciones
europeas de 2014 pusieron su cara como logo en las papeletas de la candidatura, para
que el votante identificara a la persona con el partido. Pese a los buenos resultados, esta
tactica evidencio una de las debilidades de Podemos: la personalizacion (Castafion,
2014).

"En la pantalla vemos personas y no programas de partido; (...) el video-lider
mas que transmitir mensajes es el mensaje”, asevera Sartori (1998:107-108) en su Homo
Videns, que plasma la repercusion de la videocracia y la videopolitica en la politica.
Francisco Carrillo (2014) destaca que estos conceptos alcanzan con el fenémeno de
Podemos un papel decisivo, ya que los medios canalizaron el mensaje por medio de

Iglesias para mostrar a la mentalidad colectiva que era el momento de votar contra el
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bipartidismo. Sus promotores supieron aprovechar la popularidad alcanzada por su

lider, sobre todo a través de la television, e ir obteniendo la simpatia popular.

Podemos ha empleado la personalizacion politica de una forma acusada,
sabiendo que podia serle perjudicial (Carrillo, 2014). Castafién (2014) afade que la
poblacién aun no conocia a Podemos tanto como a Iglesias, asi que el partido generd
una dependencia hacia un Unico portavoz, aunque esta tendencia fue cambiando a
medida que iba teniendo presencia mediatica y social. Para Moruno (2015), al principio
esta fuerza no se conocia, de ahi la necesidad de vincular la imagen de Iglesias a la de

Podemos, ya que el politdlogo era mucho mas conocido.

2.6. El uso de las redes sociales

Uno de los responsables de las redes sociales de esta nueva fuerza politica,
Eduardo Ferndndez Rubifio (2015) afirma que no cuentan con formacion técnica en
estas herramientas ni como gestores de estas cuentas. El éxito es fruto de la intervencion
politica, no por ser los mejores y mas expertos en Twitter y Facebook, sino por asumir
que las redes son un espacio méas de intervencion politica. Espafia tiene un alto nimero
de smartphones, que acercan las redes sociales, de las que se han apropiado los
movimientos sociales mediante multiples cuentas e iniciativas, logrando que la gente
dejara de buscar informacién en los deslegitimados medios tradicionales. La irrupcion
de Podemos en las redes fue vital para darse a conocer, mas alla de a Iglesias, dando a la

organizacion una herramienta Util para muchas cuestiones (Fernandez Rubifio, 2015).

Las redes sociales han sido un elemento indispensable para que Podemos
pudiera divulgar ideas y convocatorias, dado que en ellas confluye buena parte de la
sociedad. Las redes sociales deben ser entendidas como parte de un triangulo conectado
a la calle y a la television. Lo que ocurre en cada uno de ellos se acaba vinculando y se
retroalimenta con los otros, asi que sin estas plataformas web hubiera sido muy dificil
para esta formacion hacerse con un espacio comunicativo fundamental para el

desarrollo de relatos distintos a los oficiales (Moruno, 2015).

Para Toret (2015), Podemos y Pablo Iglesias han sabido sacar provecho del
espacio mediatico privado, mandando un mensaje claro, directo y preparado a un

publico mayoritario, que no se identifica e ilusiona con la presencia mediatica de los
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partidos del poder. Desde su estreno en la tertulia EIl gato al agua, en 2013, abre una
gran visibilidad, reputacion y seguidores en redes sociales, pues opta a una audiencia
mucho mayor. Este profesor contaba con altos indices de audiencia en los programas en
los que intervenia, asi que fue ganando popularidad y se erigio como figura politica

emergente de 2013.

Moruno, responsable de argumentarios del partido (2015), sefiala que para
Podemos la comunicacién politica va junto al analisis politico, pues para aplicar unas
técnicas debe haber analisis y diagnéstico de la realidad y sus protagonistas, asi que era
clave llegar a una parte importante de la sociedad mediante dispositivos audiovisuales,

pues son clave para la socializacion de la gente y la creacion de nuevas ideas.

El crecimiento de Podemos en redes sociales ha sido vital para dar a conocer la
marca, dar el primer impulso con independencia de si Iglesias era mas o menos
conocido. Esta herramienta empezaria a ser cada vez mas necesaria segin avanzaba el
proceso, ya que son muchas las cuestiones que tienen que ver con la organizacion que
sin las redes sociales no se podrian haber llevado a cabo. Es el caso de las primarias

online, que no habrian sido posibles sin contar con las redes sociales (Fernandez, 2015).

Ya antes de las elecciones europeas existian unos 400 circulos creados por
Podemos, plataformas locales de participacién en busca de conocer la opinion del
ciudadano. En un afio habia ya 900 circulos dentro y fuera de Espafia, esenciales para la
expansion del partido. Desde el 25 de mayo -fecha de los comicios- hasta una semana
después, pasaron de 200.000 seguidores en Facebook a 610.000; en Twitter, de 60.000 a
200.000 (Toret, 2015).

Podemos ha normalizado el uso de estas herramientas para fines politicos pues
han aportado una nueva perspectiva que afiade un uso cualitativo a redes sociales,
mientras que para los partidos tradicionales la presencia en estas plataformas resulta
forzada (Galdon, 2015). Esta diferencia va a exigir un esfuerzo para que no se acaben
empleando de forma convencional, sino que siga la apuesta por la innovacion referida a
la politica y no poner lo de siempre en las herramientas del mafiana. Ahi reside, para
Moruno (2015), la diferencia entre Podemos y los partidos tradicionales, ya que asevera

que son mucho mas directos y honestos en diversas materias, y que se debe a no tener
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deudas con los bancos, lo cual permite depender solamente del ciudadano, permitiendo

asi ser reales y no de cartén piedra.

2.7. Podemos y las encuestas: la evolucion en el CIS

A medida que esta formacion iba apareciendo en la politica, las encuestas fueron
mostrando su presencia en las intenciones electorales (Tabla 2), pues los barémetros del
Centro de Investigaciones Sociologicas (CIS) reflejan la irrupcion de Podemos. El
estudio de abril de 2014%2 no lo incluia entre las apuestas de los votantes, ya que
Podemos fue unicamente mencionado en el sondeo preelectoral a las europeas, donde
aparecia con un 1,8% del sufragio?, muy por lejos del 7,97% obtenido y de los cinco

escafios ganados finalmente?*, siendo este el inicio de la amenaza al bipartidismo.

Fue en julio de 2014 cuando Podemos tuvo peso en los estudios del CIS, con un
15,3% de voto estimado?®, acercandose a PP y PSOE, con su 30% Yy 21,2% respectivo.
En octubre, la formacion de Iglesias aumentd su presencia, llegando al 22,5% del
electorado, cerca del 23,9% socialista y el 27,5% popular?®,

Entre abril y octubre, mes en el que concluye el periodo analizado en este
estudio, Podemos penetro en la politica espafiola, impulsado por las elecciones europeas

pese a contar con apenas unos meses de vida.

22Centro de Investigaciones Socioldgicas (CIS), 2014. Barémetro de abril 2014. Disponible en:
http://www.cis.es/cis/export/sites/default/-Archivos/Marginales/3020_3039/3021/es3021mar.pdf. (Ultima
consulta: 7 de mayo de 2015).
23Centro de Investigaciones Socioldgicas (CIS), 2014. Preelectoral elecciones al Parlamento Europeo
2014 avance de resultados tabulacion por recuerdo de voto y escala de ideologia politica. Disponible en
http://datos.cis.es/pdf/Es3022rei_A.pdf. (Ultima consulta: 7 de mayo de 2015).
AMinisterio del Interior, 2014. Resultados provisionales Elecciones Europeas. Disponible en:
http://elecciones.mir.es/resultados2014/99PE/DPE99999TO.htm. (Ultima consulta: 7 de mayo de 2015).
5Centro de Investigaciones Sociolégicas (CIS), 2014. Bardémetro julio de 2014. Disponible en
http://www.cis.es/cis/export/sites/default/-Archivos/Marginales/3020_3039/3033/es3033mar.pdf. (Ultima
consulta: 7 de mayo de 2015).
26Centro de Investigaciones Socioldgicas (CIS), 2014. Barémetro octubre de 2014. Disponible en
http://www.cis.es/cis/export/sites/default/-Archivos/Marginales/3040_3059/3041/es3041mar.pdf. (Ultima
consulta: 7 de mayo de 2015).
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Tabla 2: Evolucion de Podemos en la estimacién porcentual sobre voto valido.

Estimaciones | Estimaciones | Resultados Estimaciones | Estimaciones
CIS abril CIS elecciones CIS julio CIS octubre
2014 Preeuropeas | europeas 2014 2014

Partido Popular | 31,9% 33,7% 26,06% 30% 27,5%

(PP)

Partido 26,2% 31% 23% 21,2% 23,9%

Socialista

(PSOE)

Podemos - 1,8% 7.97% 15,3% 22,5%

Fuente: elaboracién propia a partir de datos del Ministerio del Interior.
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Capitulo 3. La importancia de las teorias de la
comunicacion

Esta investigacion acerca de los discursos mediaticos sobre el partido politico
Podemos se apoya en las teorias de la comunicacion de la agenda-setting y la
mediocracia, que permiten explicar como los diarios analizados han afrontado el
fendbmeno de aparicion y desarrollo de Podemos y la cobertura mediatica que esta

formacion recibid durante sus primeros meses de existencia.

3.1. La agenda-setting y la influencia en la opinion publica

Desde la perspectiva de la agenda-setting, el término agenda se usa
metaféricamente para analizar como los temas importantes para los medios acaban
siéndolo también en las agendas de audiencia. La gente no solo se informa a través de
los medios sino que capta, gracias a ellos, la relevancia que otorgan a cada materia
(Rodriguez Diaz, 2004). Denis McQuail (1985) entiende que con esta teoria se explica
el importante papel que tienen los medios de comunicacion en cuanto a la seleccion,
divulgacion u omision de noticias, asi como en el orden de relevancia que cada medio

otorga a una noticia y al significado que el publico atribuye a dichos temas.

La agenda-setting defiende, pues, que los individuos tienen unas prioridades y
preocupaciones influidas principalmente por los medios (McCombs & Evatt, 1995) vy,
segun indican, esto implica que las sociedades vean el mundo y los diferentes temas que
lo conforman con una importancia que viene determinada por la relevancia que
anteriormente le han otorgado los medios. La agenda-setting, por tanto, se basa en la
audiencia, en como el pablico asimila un tema concreto y qué postura tiene al respecto
tras recibir la influencia mediatica, que jerarquiza la realidad segin unos criterios
interesados. Cohen (1963), por su parte, resume esta nocién al decir que la prensa no
triunfa diciendo a las personas qué tienen que pensar, pero si tiene éxito diciéndoles
sobre qué tienen que pensar. Los medios de comunicacion canalizan la atencion del

publico e influyen en la opinién pablica.

Esta tematizacion no solo exige convertir un asunto en relevante, ya sea
incrementando su polémica, aumentando su visibilidad o incluso obligando a las

personas implicadas a intervenir en él, sino que se convierte en obligatorio construir un
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contexto simbolico que provoque que una situacion adquiera un significado social
interesante. Es clave percibir no solo la potenciacion de un tema, sino también la no
cobertura de otros hechos o el trato penalizado de otros, en funcion de los intereses

relacionados con cada uno de ellos (Aruguete, 2009).

La fijacion de esta agenda se hace posible debido a que, por un lado, los medios
difunden mucha informacion, cada cual con sus rasgos propios y enfoques particulares;
mientras que en el otro, el pablico busca orientacion respecto a los distintos temas. Los
medios tienen la capacidad de sefialar unos asuntos concretos de la actualidad y
destacarlos sobre otros a los que deciden acallar, dirigiendo asi la atencion de los

receptores hacia los mensajes que ellos difunden y no hacia el resto (Monzén, 2006).

No obstante, los efectos de la agenda-setting no son uniformes. McCombs y
Valenzuela (2007) entienden que existe una variacion segun el perfil del receptor, ya
que a mayor importancia de un tema para un individuo, mayor es su inseguridad al
respecto y mayor su necesidad de ser orientado. Las personas que prestan nula o escasa
atencion a la actualidad necesitan menos orientacion para comprenderla, asi que la
agenda tiene menos influencia. Por contra, los sujetos con un elevado interés y falta de
conocimiento hacia un asunto van a requerir una mayor orientacion, son unos avidos

consumidores de noticias, asi que en ellos se perciben mas notablemente sus efectos?’.

Dada la influencia de la agenda-setting en la opinion publica, el ambito politico
también recurre a ella para conseguir que su mensaje llegue a los ciudadanos. Para
Bouza (2012), la esfera politica tiene un gran interés en controlar las agendas, a fin de
conocer con minuciosidad cémo se relaciona el electorado con unos determinados temas
de la actualidad, de modo que los partidos puedan valerse de ella para elaborar una

campafa coherente con las preocupaciones e intereses de la opinion publica.

En este sentido, Yanes (2007) entiende que los periodistas ya no son testigos
presenciales ni dan fe de la actividad politica, sino que son interlocutores de este poder
para que su mensaje llegue al ciudadano, un mero canal. Por ello, los comunicadores
politicos se valen de técnicas persuasivas cuando emiten contenidos hacia los
periodistas, para que estos difundan un mensaje elaborado que no dé pie a

interpretaciones. Esta cuestion se encuentra unida a la nocion de mediocracia, pues,

27 Traduccién propia
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segun indica Esteinou (2005), aquello que no aparece en los medios de comunicacion
no existe, de modo que estos tienen la capacidad de configurar la opinién pablica. Por

ello, resulta pertinente el estudio del tratamiento mediatico recibido por Podemaos.

3.2. La mediocracia: el poder de los medios

El término mediocracia se concibe, tal y como sefiala De la Selva (2013), como
la irrupcion en los dltimos treinta afios de una nueva forma de gobierno dominada por
los mass media, en aquellos estados que cuentan con un flujo abundante de informacion.
En este sentido, segun explica Tejeda (2011), los medios de comunicacion muestran un
poder que ya no se encuentra al alcance de la ciudadania ni de la Democracia. De esta
forma, se puede entender la mediocracia como un gobierno en el que las fuerzas
mediaticas poseen el control y actian irremediablemente como intermediarios entre la

sociedad y el poder politico (Esteinou, 2005).

En este sentido, Sartori (1998) apunta que resulta ineludible el hecho de que la
television e Internet han invadido la cultura democratica y han pasado a ser incluso las
Unicas vias de informacion y opinién. Las nuevas tecnologias permiten al ciudadano
participar en la toma de decisiones, acercandole la politica o posibilitando un
conocimiento mas cercano de los gobernantes. A su vez, los politicos también emplean

los medios como via principal para exponer sus reivindicaciones (Dader, 1999).

Esteinou (2005) estima que la mediocracia se caracteriza por la capacidad de los
medios para forjar la opinion pablica y convertirse en sus representantes, legitimar o
deslegitimar al poder politico, convertir asuntos mundanos en trascendentales, mediar
entre la ciudadania y las instituciones e incluso construir los hechos politicos. En base a
estos rasgos, los mass media, que se configuran como una de las claves para el buen
funcionamiento de las Democracias al garantizar las libertades de expresion e
informacidn de sus sociedades, son capaces de influenciar y sugestionar el pensamiento
y las actitudes de los individuos. En este caso, el ejercicio de la mediocracia romperia la
funcion primordial de controlar a los poderes convencionales (Candela, 2015), puesto
que los medios han ido desarrollando unos intereses creados y se han convertido en una
nueva expresion de poder, debido a su manejo de la opinion publica y su habilidad para

incluso anular a la ciudadania (Tejeda, 2011).
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Esta transformacion de los medios en poderes o contrapoderes recibe la condena
del Consejo de Europa en la Resolucion 1003 sobre la ética del periodista. Son los
articulos 19 y 20 los que se centran en analizar el vinculo entre el poder mediatico y la
mediocracia. El primero de ellos plasma que es un error deducir que los mass media
representan efectivamente a la opinion publica, ademas de que tampoco deben
remplazar las funciones de los poderes publicos. EI nimero 20 postula qué ocurriria si
los medios alcanzaran este nivel, afirmando que el periodismo seria un poder o un
contrapoder sin contar con la representacion de la gente ni bajo los controles

democraticos que ponen en funcionamiento las instituciones publicas (NUfiez, 1995).

Por consiguiente, los rasgos de la agenda-setting (McCombs & Evatt, 1995)
implican que los medios son capaces de influir en la opinion pablica y en la vision que
la sociedad tiene sobre la realidad. Por ello, como sefiala Esteinou (2005), los medios
pueden forjar a la sociedad ejerciendo la mediocracia e incluso elevar temas mundanos
al rango de trascendentales, mediar entre el ciudadano y las instituciones o tener peso en
los hechos politicos. A su vez, pueden legitimar o deslegitimar a los poderes politicos,
que es el centro de andlisis de la presente investigacion, que analiza a traves de las dos
teorias anteriormente expuestas, el discurso mediatico de los diarios EI Mundo y El Pais
han emitido un posicionamiento hacia el partido Podemos, y determinar si dicho tono ha

sido positivo o negativo a traves del siguiente trabajo de campo.
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Capitulo 4. Analisis del discurso de El Pais y El Mundo
sobre el origen y consolidacion de Podemos (enero-
octubre de 2014)

El presente andlisis del tratamiento mediatico de las cabeceras El Pais y El
Mundo se estructura en base a distintas etapas que han tenido lugar desde el nacimiento
de Podemos y han servido para su afianzamiento como alternativa electoral. La
investigacion empirica comienza a partir de la presentacion del manifiesto Mover ficha
hasta su primer congreso, fechas entre las cuales se ha centrado este estudio de esta
fuerza emergente. La forma de apreciar qué presencia tuvo Podemos en estos dos
diarios se basa en la observacion de los ejemplares publicados al dia siguiente de los
distintos hitos elegidos y sefialar cuanto protagonismo tuvo el acontecimiento en
cuestion y de qué modo fue tratado. Para mostrarlo de una manera mas precisa, se han
agrupado distintos acontecimientos vinculados con un hecho comun -como es el caso de
los diecisiete ejemplares estudiados bajo el marco de la campaia electoral al Parlamento
Europeo- y asi apreciar qué cambios se produjeron en cuanto al trato que recibio

Podemos en estos diarios.

Las 26 fechas analizadas entre estos diez meses se han aunado en torno a
distintos hitos: primero, la presentacion de Podemos y sus primeros andares; segundo, la
primera aparicién del partido en las estimaciones del CIS; tercero, la precampafia para
los comicios europeos de mayo de 2014; cuarto, el balance de resultados; en quinto
lugar, su llegada a tercera fuerza politica y, por Gltimo, lo relativo al congreso Si se
puede. Por otro lado, como se ha apuntado anteriormente en el apartado de
metodologias, este capitulo se ha desarrollado en base a los resultados de unas fichas de
analisis, 52 entre ambos periodicos, a fin de determinar el posicionamiento de estos dos

medios con respecto al fendmeno Podemos.

El primer bloque incluye los principales sucesos iniciales que vivio esta
formacion: la publicacion del manifiesto Mover ficha, en el que plasmaban sus
reivindicaciones, el 13 de enero de 2014; su presentacion oficial en el Teatro de

Lavapiés, el 17 de ese mes; y el posterior registro como partido politico, el 14 de marzo.
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Los periodicos analizados se corresponden, por lo tanto, al 15 y al 18 de enero y al

posterior 15 de marzo.

La siguiente fecha destacada se presenta en solitario, ya que se trata de los
resultados del sondeo preelectoral de las elecciones europeas del 25 de mayo de 2014
emitido por el CIS. La encuesta aparecio el siete de abril de 2014, asi que sus resultados
se mostraron en los medios al dia siguiente. En ella, Podemos aparecia con un 1,8% del

voto estimado, un porcentaje muy inferior al finalmente obtenido.

Son 17 los ejemplares de cada periddico estudiados y agrupados, para sumar un
total de 34, dentro de la tercera fase del anélisis: la campafia electoral de cara a los
comicios al Parlamento Europeo. Se analizan las publicaciones entre el nueve, fecha en
la que comenzo dicha campafia, y el propio 25 de mayo de 2014, que fue la jornada
electoral en Espafia. Se incluyen, por lo tanto, los periddicos de los quince dias de
campafia regular, el de la jornada de reflexion y el del propio dia en el que se celebraron
estas elecciones. El objetivo es apreciar cuanto y como se informaba, si es que se hacia,

de Podemos en las paginas de los diarios seleccionados.

Los resultados se dieron a conocer el 26 de mayo, mientras que el 27 se mostro
un analisis mas detallado de los datos, ya que El Pais y EI Mundo hicieron ver los votos
y los escafios obtenidos por cada partido y reflejaron la aparicion inesperada de
Podemos, que se hizo, contra el prondstico de las encuestas, con cinco eurodiputados.
En estos dos dias se aprecia como este partido aparece por primera vez con

protagonismo en estos dos medios después de haber irrumpido en el panorama politico.

A continuacion se muestra cdmo este partido va creciendo en la opinion del
electorado como alternativa a los tradicionales PP y PSOE. El cuatro de julio de 2014,
el CIS publica otro barémetro electoral, en el que este partido de nueva creacion se
erige ya como tercera opcion politica espafiola, no muy lejos de los socialistas, a pesar
de tener apenas siete meses de recorrido, y pone en riesgo el modelo bipartidista
espafol, que ya habia sido amenazado tras no llegar al 50% de los sufragios en las
elecciones europeas. Las cabeceras analizadas publican estos datos al dia siguiente, asi
que se estudia cOmo se presenta esta noticia dentro de estos dos periddicos.

El dltimo bloque que se presenta es el referido al primer congreso oficial de

Podemos, celebrado en octubre de 2014, concretamente el fin de semana del 18 y 19.
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De esta manera, se percibe el trato mediatico que se muestra en los ejemplares del
domingo 19 y el lunes 20, donde se relata lo acontecido en esa asamblea desde la

perspectiva de los dos diarios elegidos.

Para la exposicion de los resultados obtenidos se presenta a continuacion los
datos recabados de cada blogue tematico, y alli se expone en primer lugar el caso de El
Pais, después se muestra EI Mundo y se concluye con un balance que muestra los

paralelismos, similitudes y diferencias entre ambas cabeceras.

4.1. La aparicion publica de Podemos

En enero de 2014 los principales componentes de Podemos firman un
manifiesto, Ilamado Mover ficha, que se publica en el diario Publico (14 de enero de
2014, Anexo 8). En él enuncian las principales claves que reivindica esta formacion,
cuyos miembros mas destacados provienen del area de politologia de la Universidad
Complutense de Madrid. A los cuatro dias, el 17 de enero, se presentan formalmente
ante la opinion publica en un acto celebrado en el teatro madrilefio de Lavapies.

llustracion 2: Manifiesto sobre el que se origina Podemos en el diario Publico.

Publicado: 7107 20710700 L Actualizado: 11072074 07:00

Intelectuales y activistas
llaman a "recuperar la
soberania popular” con
una candidatura para las
europeas

Fuente: Publico.

Dos meses después, el partido se inscribe formalmente como formacién en el
registro del Ministerio del Interior, oficializando su pretension de tener presencia en el
electorado. Pablo Iglesias lidera este proyecto, en el que figuras como Juan Carlos

Monedero o Ifiigo Errejon también tienen un papel relevante.

Estos primeros pasos de Podemos como partido, desde la publicacion de sus

principios hasta su definicién oficial no tienen cabida en la cabecera del grupo Prisa.
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Ninguno de estos tres acontecimientos -la presentacion del manifiesto, la gala en el
teatro de Lavapiés y la formalizacién como partido- aparece publicado en las paginas de
El Pais el dia después a que tuvieran lugar. Ni en portada, articulos interiores o
editoriales se informa de que hay una nueva formacion que se ha presentado con una
postura politica determinada, como tampoco se explica que ese proyecto se ha

constituido de forma oficial en el Ministerio del Interior.

La formacion que lidera Iglesias acababa de aparecer en el panorama politico
espafol, pero para este periddico esta andadura inicial no tiene la importancia suficiente
como para incluirla en su agenda mediatica del dia. La presencia de Podemos en este
periddico es, por tanto, nula en los momentos de su fundacion. La otra cabecera sobre la
que se elabora esta investigacion tampoco presta atencion alguna al surgimiento de
Podemos, ya que no le dedica ni un espacio minimo en sus ejemplares de los dias

siguientes a los acontecimientos seleccionados.

Al igual que el periédico El Pais, el diario del grupo Unidad Editorial decide no
informar a sus lectores acerca del manifiesto suscrito por los creadores de este grupo
politico, al igual que tampoco incluye contenidos sobre su acto de presentacion
medidtica ni el salto cualitativo que supune la inscripcion dentro del registro que
controla el Ministerio del Interior.

Ninguno de los dos principales emisores de periodismo impreso generalista de
Espafia considera que la aparicion de un nuevo grupo politico en enero de 2014 debe ser
incluido en sus paginas. No recibe el rango de importancia que a la postre merece
obtener este partido, sino que practican un silencio informativo, ya que en ninguno de
ellos hay piezas que informaran del nacimiento y del progresivo desarrollo de Podemos
durante los dos primeros meses de su existencia, ni siquiera cuando formalizan su
inclusién como partido. El partido de Iglesias atn no es lo suficientemente importante
como para recibir atencion mediatica segun los criterios periodisticos y las agendas de
estos dos diarios.
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4.2. Primera presencia en el CIS: llegada a las encuestas

El segundo hito analizado corresponde a cuando, el siete de abril de 2014, el
Centro de Investigaciones Socioldgicas (CIS) publica un barémetro electoral previo a
las elecciones europeas del posterior 25 de mayo. Con algo mas de un mes de
antelacion, esta fuente afirma que PP (33,7%) y PSOE (31%) rondan el empate, con
ligera ventaja para los populares, y que la formacion de Pablo Iglesias apenas obtiene un

1,8% del voto estimado?®.

Pese a este escaso porcentaje de sufragio estimado, en aquel momento Podemos
no tiene ni tres meses de vida, asi que no son malos resultados para un grupo de reciente
creacion. Segun estas previsiones, el tradicional dominio de los dos principales partidos

espafoles seguiria vigente de cara a las elecciones al Parlamento Europeo.

Al igual que ocurre con los acontecimientos relacionados con el origen de
Podemos como fuerza politica, tampoco la aparicién por vez primera de este partido en
los datos del CIS tiene repercusion en las paginas de la edicion impresa de este diario
correspondiente al ocho de abril de 2014. Iglesias y su organizacion no reciben ninguna
pieza en la que se hable especificamente de ellos, méas alla de menciones de minimo

impacto, ni ningun contenido editorial referido a su aparicion.

El Pais no valora que, pese a su juventud, hay una nueva alternativa que en poco
menos de un trimestre se constituye de forma oficial y consigue que una fraccion del
electorado se decante por ellos. La cabecera del grupo Unidad Editorial tampoco
considera que la aparicion de Podemos dentro del barémetro electoral del CIS de cara a
las elecciones europeas merezca un articulo especifico en su edicion del ocho de abril
de 2014 en el que se hable de como este nuevo partido alcanza en ese breve plazo de
tiempo a un 1,8% del electorado.

Los dos periodicos generalistas impresos mas leidos de Espafia no informan de
hechos relativos a Podemos como son su proclamacion como partido oficial en el
registro o su primera presencia como opcion politica para los espafioles, ya que el 1,8%

del célculo estimado por el CIS se iba a decantar por ellos. Ni El Pais ni EI Mundo

28 Centro de Investigaciones Socioldgicas (CIS), 2014. "Preelectoral elecciones al Parlamento Europeo
2014 avance de resultados tabulacion por recuerdo de voto y escala de ideologia politica”. Disponible en
http://datos.cis.es/pdf/Es3022rei_A.pdf. (Ultima consulta: 7 de mayo de 2015).
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dieron importancia en sus paginas al nacimiento y al desarrollo de esta formacion, ni
siquiera cuando ya hay un porcentaje de espafioles que apuesta por ellos de cara al
Parlamento Europeo, quedando aln varias semanas para que este total pudiese seguir

incrementandose.

4.3. La campania electoral de las elecciones europeas: silencio y crecimiento

Las elecciones al Parlamento Europeo tienen lugar en territorio espafiol el
domingo 25 de mayo de 2014, de modo que la campafia previa a estos comicios se
produce entre los viernes nueve y el 23 de ese mismo mes, dado que en el sabado 24 es
la jornada de reflexién, y se convierte en la siguiente fase observada en este trabajo.
Mientras los grandes partidos, como el PP y el PSOE, desarrollan campafas
convencionales, Podemos ejecuta la suya con un presupuesto muy inferior al de sus
principales competidores, segin su propia pagina web?®, ya que sufraga estos gastos a
partir de aportaciones de sus seguidores a través de su pagina web.

Durante estas dos semanas, las fuerzas politicas y sus respectivos lideres
recorren Espafia presentando sus distintos proyectos y programas electorales, y los
medios se hacen eco de los distintos actos, aunque no de la misma manera, como se

puede apreciar a raiz de los 34 ejemplares analizados correspondientes a este periodo.

En ninguno de los 17 nimeros analizados, los publicados entre las dos fechas
anteriormente mencionadas, el diario El Pais elabora un contenido especifico a la
formacion de Pablo Iglesias, dedicandole atencion nula al mismo tiempo que informa de
los pormenores de las camparfias de las principales candidaturas al Parlamento Europeo.
Como sucede durante los primeros compases de Podemos, en los que se constituye
oficialmente y da a conocer sus principios, la cabecera del grupo Prisa no le otorga
protagonismo alguno en sus paginas en ningun momento de la carrera electoral més alla
de menciones puntuales como partido llamado a un rol muy secundario. Ni siquiera el
dia de los comicios, precedido por la jornada de reflexion, hay alguna pieza de cualquier

indole en el que se hable particularmente de Podemos.

2 podemos, 2015. "La financiacion participativa en partidos como herramienta de cambio politico,
Podemos. Disponible en http://podemos.info/la-financiacion-participativa-en-partidos-como-herramienta-
de-cambio-politico™. (Ultima consulta: 19 de mayo de 2015).
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En alguna de sus piezas interiores se alude a Podemos en frases ocasionales,
como una fuerza minoritaria que quiza pueda llegar a un escafio, pero sin brindarle en
ningun momento una noticia que verse exclusivamente de ellos. Por contra, PP, PSOE,
Izquierda Plural y UPyD tienen un espacio practicamente diario, de mayor o menor
extension, en el que se le comunica al lector la actualidad relacionada con estos

organismos politicos.

La cabecera del grupo Unidad Editorial dedica una informacion, en los 17 dias
que dura la campafia electoral, a la formacion de lIglesias. La Unica vez en la que
Podemos recibe espacio en el que se hablara exclusivamente de ellos fue el 20 de mayo,
a cinco dias de la llamada a las urnas. Las dieciséis fechas restantes se caracterizan por
nombrar ocasionalmente a este partido y dedicarle alguna linea en articulos
protagonizados por otros temas.

El mencionado 20 de mayo se publica media péagina par -la nUmero diez- a
Podemos, en el lado superior izquierdo de la misma. Esta pieza presenta a esta
formacion y a su lider, un Pablo Iglesias que ocupa con el mismo enfoque positivo que
el texto, la fotografia que ilustra el espacio reservado a la informacion. El titular de la
noticia es neutro y con tres columnas, ya que El Mundo destina un tamafio medio a este
contenido. La perspectiva informativa es valorativa para bien, ya que se emplea un
lenguaje y unas interpretaciones que dejan en buen lugar los proyectos y rasgos de
Podemos, como la apuesta por una financiacion alejada de los bancos, aunque sin

concederle demasiada relevancia como alternativa.

Grafico 1. Campafia de las elecciones europeas:
tratamiento de EI Mundo (9-25 -5-2014)
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Fuente: elaboracion propia.
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La presencia y el trato mediatico recibido por Podemos durante las diecisiete
fechas analizadas -las quince de la campafa, la jornada de reflexion y la jornada
electoral- es realmente escaso, tratandose de los dos medios impresos generalistas con
mas lectores en toda Espafia. Tan solo ElI Mundo presta una minima atencion a la
evolucion del partido seleccionado para esta investigacion, aunque lo hace de una forma
limitada, con solamente un articulo en las paginas de diecisiete ejemplares, aunque en
otras piezas se les menciona ocasionalmente, aunque con un protagonismo casi

inexistente. La postura informativa valora positivamente a Iglesias y su partido.

Con respecto a El Pais, ni en sus portadas, articulos interiores o editoriales
dedica a esta formacion algo méas alla de menciones puntuales durante este plazo
estudiado. Por consiguiente, se aprecia que los grandes medios de comunicacién en
papel no le otorgan a Podemos practicamente nada de atencion, optan por no informar
sobre su actualidad y reservarles un espacio minimo en sus contenidos de caracter
politico mientras se centran en publicar los distintos acontecimientos protagonizados

por los partidos tradicionales.

Grafico 2. Campaiia de las elecciones europeas:
comparacion entre el tratamiento de EI Mundo y El Pais
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Fuente: elaboracion propia.

4.4. El resultado de las elecciones europeas: llega la presencia mediatica

Los sondeos sobre la intencién de voto habian apuntado que Podemos aspiraba a
hacerse con uno o dos diputados en el Parlamento Europeo, una cifra nada desdefiable
cuando ni siquiera tenian medio afio de recorrido, mientras que las encuestas sefialaron
a PP y PSOE como grandes receptores del voto de los espafioles. A pesar de estas
predicciones, el panorama politico se trastoca cuando se conocieron los resultados

electorales de ese 25 de mayo.
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El partido de Iglesias rompe con las predicciones que le vaticinan un 1,8% de las
papeletas y entre uno y dos diputados en Bruselas, ya que cuenta con el apoyo de
1.245.948 esparioles que consideran que era la mejor de las alternativas. En las primeras
elecciones a las que Podemos presenta su candidatura, se erige como cuarta fuerza mas
respaldada, superando a otras mas asentadas en los ultimos afios, como UPyD. El 7,97%
que obtiene no anda lejos del 9,99% que suma lIzquierda Plural, mientras que el PP gand

por un estrecho margen, pues su 26,06% superd al 23% alcanzado por el PSOE®.

Por primera vez desde que Podemos enuncia su manifiesto y se presenta como
partido, en enero de 2014, EIl Pais incluye en sus paginas contenidos especificos sobre
esta formacion. El 26 de mayo de ese mismo afio, los medios en papel publican los
sorprendentes registros provenientes de los comicios de la jornada anterior. "Gana el
PP, pierde el bipartidismo", sefiala este diario para informar a continuacion de que entre
populares y socialistas no llegan al 50% de los sufragios, suceso de gran importancia,

asi como que Podemos suma cinco escafios y se queda a uno de Izquierda Plural.

llustracion 3: Extracto de la portada de El Pais el 26 de mayo de 2014,

ELECCIONES EUROPEAS 25-M

Gana el PP, pierde el bipartidismo

Socialistas y populares no alcanzan juntos el 50% del voto por primera vez
Podemos irrumpe como cuarta fuerza con cinco escafos, uno por debajo de 1U

Ucrania elige
presidente y
gana legitimidad
ante Rusia

iev

PA

El Papa invita a los

mandatarios israeli y
palestino a hablar en
el Vaticano  pioma 14

Pablo iglesias, cabeza de lista de Podemos, celebra sus resultados con varios seguidores anoche en Madrid. /s wAAD (150)

Fuente: El Pais.

La imagen central de portada, aparte de una infografia en la parte superior, es
para Pablo Iglesias y los principales componentes de su formacion celebrando su
irrupcion en el panorama politico. En cuanto a los contenidos internos del periddico de
ese dia, la pagina 28, dentro de la seccién 'Espafia’, informa a cinco columnas y con

valoraciones y titular positivos del éxito de Podemos y las claves para hacerse con cinco

30 Ministerio del Interior, 2014. "Resultados provisionales Elecciones Europeas”. Disponible en:
http://elecciones.mir.es/resultados2014/99PE/DPE99999TO.htm. (Ultima consulta: 7 de mayo de 2015).
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escafos sin apenas historia. La fotografia que ilustra ese espacio corresponde a Iglesias

y lo muestra en actitud de victoria tras conocer los datos definitivos.

Con respecto a los editoriales de ese dia, donde cada periddico muestra su linea
editorial y sus opiniones acerca de una determinada cuestion, El Pais rechaza el
‘fendmeno Podemos' incluso llamandolos “radicales™ en frases como la siguiente: "La
centroizquierda ha optado por formaciones mas radicales y menos dafiadas por el poder"
(26 de mayo de 2014, El Pais). El tono valorativo critica el grupo politico que lidera
Iglesias y remara que el bipartidismo se estaba fracturando, para beneficio de este tipo

de partidos.

El martes 27 de mayo, conocidas ya las repercusiones de las elecciones al
Parlamento Europeo, el periddico del grupo Prisa se decanta por la inestabilidad en el
PSOE como protagonista en su primera plana y por otras cuestiones de forma
secundaria. Podemos no aparece en ella, pero si dentro de la seccién nacional, y en dos
ocasiones. Son las paginas 18 y 19 las que tratan la gran sorpresa electoral efectuada en
forma de cinco escafos, con una noticia principal en la pagina par a cinco columnas en
la que se detalla la reaccidn desde este partido tras las primeras horas después de la
sorpresa. La pieza narra con un tono positivo las claves que llevan a los de Pablo
Iglesias a tener representantes en Bruselas y el respaldo de todos sus votantes, ademas
aporta manifestaciones de los principales miembros de la formacion y el significado de

que irrumpa un nuevo actor en el plano politico nacional.

Las imagenes son, por un lado, una infografia plasmando los sectores sociales
que dieron su voto a Podemos Yy las franjas de edad de estas personas; y por otro, una
fotografia de Iglesias en plano triunfal. El otro contenido informativo aparece en la
pagina 19 y, acompafiado por la caricatura del politélogo y eurodiputado, detalla a este
partido como una fuerza inesperada contra el bipartidismo, de nuevo con un lenguaje

que valora positivamente la formacién surgida cuatro meses atrés.
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Grafico 3. Resultados de las elecciones europeas:
tratamiento de El Pais (26-27 - 5 -2014)
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Fuente: elaboracion propia.

El dia después de las elecciones europeas, el 26 de mayo de 2014, este diario
lleva a su portada una imagen de Podemos, concretamente a Iglesias y sus seguidores
antes de anunciar sus buenos registros, mientras que su titular principal afirma: "Castigo
historico a PP y PSOE: pierden 5 millones de votos" y debajo de él explica que el
partido de Pablo Iglesias estuvo cerca de igualar con Izquierda Plural. Como en el caso
del otro periddico observado, fue la primera ocasion en la que esta joven organizacion

llega a esta portada.

llustracién 4: Extracto de la portada de EI Mundo el 26 de mayo de 2014.

Castigo historico a PP y PSOE:
pierden cinco millones de votos

Los dos grandes partidos se Sorprendente irrupcion de ERC gana en votos a CiU en Le Pen lidera
desploman del 80% al 4 Podemos que con 5 escanos Cataluna y suma 2 diputados,

v se dejan 17 escanos: 8 los se sitiia como cuarta fuerza pero la coalicion de Mas con el avance de
*populares’ y 9 los socialistas | tras Izquierda Unida (6) PNV y CC conserva 3 escanos  os eur6fobos

con su 25%

El PPE vence
pero tendra
que pactar con
los socialistas

Fuente: EI Mundo.

Como ocurre con El Pais, esta cabecera incluye entre sus editoriales un texto
reservado a esta formacion, mostrando una dura critica mediante afirmaciones como:

"Podemos y sus 1,2 millones de votantes es fruto del carisma del televisivo Pablo
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Iglesias y su mensaje nitidamente antisistema” (26 de mayo de 2014, EI Mundo). El
discurso empleado para expresar la linea editorial del medio es negativo, incidiendo en
aspectos como el populismo o con frases de este tipo: "Es posible que el triunfo de
Podemos sea flor de un dia". A su vez, recalca también que el auge de este tipo de
alternativas se debe también al PP y PSOE, que no supieron hacer valer ante el

electorado su categoria de tradicionales y experimentados.

Ya en el cuerpo del ejemplar, es en la pagina impar nimero nueve donde, tras
detallar en las anteriores los datos de los grandes partidos, se presenta a Podemos en una
media plana, en espacio de tres columnas con fotografia y titular con tintes negativos,
aunque, como sucede con el otro diario observado, el autor de este contenido en El
Mundo también emplea términos y expresiones para hablar positivamente de esta

formacion.

Los resultados de las elecciones al Parlamento Europeo se saben por la noche de
ese 25 de mayo, de tal manera que los medios impresos no tienen mucho tiempo para
encarar informativamente un hecho tan inesperado como que un grupo gque parece optar
a uno o dos diputados se hace finalmente con cinco al mismo tiempo que redactan el
varapalo sufrido por PP y PSOE. Fue dos dias despues, el 27, cuando las dos cabeceras
estudiadas realizan un tratamiento mas profundo y detallado, con més horas para

elaborar contenidos.

La edicion impresa de EI Mundo pone en su portada, aungue en un apartado
secundario, un extracto de la primera entrevista realizada por este medio al lider de este
nuevo grupo, Pablo Iglesias, en la que aparece la declaracion "Los mayordomos de los
ricos son los que nos estan gobernando” (27 de mayo de 2014, El Mundo), acomparfiada
por una pequefa fotografia del rostro del politdlogo, esto es, brindando un discurso
neutro. En una nueva similitud con su competidor del grupo Prisa, en esta ocasion este
periodico de Unidad Editorial tampoco dedica ningin contenido editorial hacia

Podemos dos dias después de que se erigiera como opcién electoral consolidada.

La entrevista a la que se alude en primera plana se incluye en la pégina diez,
destinada practicamente entera para las preguntas hacia el entrevistado. En ella, el autor
se muestra neutral y sin ningun tipo de preferencia, es un contenido informativo que no

se presenta con interpretacion del periodista. La imagen es de nuevo la de Iglesias,
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aungue también con una perspectiva aséptica, ya que no se recurre ni a planos picados

ni a contrapicados o a otras formas de darle significado a una fotografia.

De nuevo, los dos diarios protagonistas de este analisis tienen coincidencias, ya
que en esta fecha ambos destinan dos textos exclusivamente a Podemos. Por un lado, la
ya mencionada entrevista, si bien tres paginas mas adelante en EI Mundo aparece de
nuevo una pieza informativa, de menor extension que el dialogo con el representante de
la gran sorpresa electoral, y con la caracteristica comun de que cuenta con la foto de
Iglesias, aunque en esta ocasion no se ve su semblante sino su tronco apoyado sobre un

atril.

En cuanto al tono de este contenido informativo, el titular de dos columnas es
neutro y la expresion tuvo rasgos positivos, dado que recurre a expresiones y
valoraciones que hablan bien de Podemos, apreciando la forma en la que consiguio

evolucionar en apenas unos meses.

Grafico 4. Resultados de las elecciones europeas:
tratamiento de EI Mundo (25-26 - 5 2014).

-

Editoriales Portadas Informaciones

O = N W &~ U

B Positivo ONeutro ® Negativo

Fuente: elaboracion propia.

Tras cuatro meses en los que Podemos no tiene apenas repercusion en los dos
grandes medios de comunicacion impresa de Espafia, que ven a esta formacion como
minoritaria y no hablan de ella practicamente nada, la sorpresa surgida de los comicios
al Parlamento de mayo de 2014 evidencia que El Pais y El Mundo habian destinado
nula informacion a un partido al que luego voto casi el 8% del electorado.

Los resultados, en el ambito cuantitativo, indican que Podemos es la cuarta
fuerza politica y que menos de uno de cada diez votantes se inclina por ellos, con tres
veces menos sufragios que las dos opciones destacadas. No obstante, en cuestiones
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cualitativas, entre populares y socialistas pierden unos cinco millones de papeletas vy,

por vez primera en Democracia, no disponen del apoyo de mas del 50% del electorado.

El punto de inflexién llega cuando se dan a conocer los porcentajes alcanzados
por cada grupo, mientras se confirma que El Pais y EI Mundo no habian hecho una
cobertura mediatica adecuada anteriormente, ya que hitos como la proclamacion de
Podemos como partido oficial en el Ministerio del Interior o el acto en el que se dieron a
conocer no tienen repercusion ninguna en las paginas de estas cabeceras. A su vez, solo
uno de los 34 ejemplares emitidos entre ambos en la campana electoral, la jornada de
reflexion y el dia de los comicios, el correspondiente al 20 de mayo en el medio de
Unidad Editorial, tiene un articulo dedicado a la formacion sobre la que gira esta

investigacion.

En lo referido al plano editorial, ninguno de ellos muestra su postura hacia
Podemos hasta después de las elecciones, si bien coinciden en el punto de vista de que
el éxito del partido de Iglesias obedece al populismo, a la comunicacién y al fracaso de
populares y socialistas, criticando a esta nueva alternativa. Sin embargo, este rechazo
que se aprecia en los editoriales no se plasma en los textos de informacion, es mas, se
percibe en su analisis que se emplean términos y expresiones positivas, valorando que
en apenas cuatro meses movilizaran a ese porcentaje del electorado y se convertieran en

la cuarta opcion mas apoyada por los espafioles, no muy lejos de la tercera.

Lo cierto es que la actitud, dedicacion y tratamiento de la evolucion de Podemos
durante estos meses es muy similar entre El Pais y EI Mundo tanto en la campafia
electoral como cuando se conocieron los resultados de los comicios, visto que
Unicamente abordan en sus paginas este fendmeno cuando es una realidad electoral y no
solamente un proyecto del que practicamente no hablan hasta ese 26 de mayo. En esa
fecha comienza un periodo en el que el partido que encabeza Pablo Iglesias adquiere un
marcado protagonismo mediatico, tras carecerlo en sus origenes, y se convierte en
miembro asiduo de los contenidos de informacion y opinién de los dos medios

generalistas impresos con mas lectores a diario en Espafia.
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Grafico 5. Resultados de las elecciones europeas:
comparacionentre El Mundo y El Pais (26-27 - 5-2014)
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Fuente: elaboracion propia.

4.5. Podemos se convierte en tercera fuerza politica espafiola segun el CIS

(5-8-2014)

El cinco de agosto de 2014 los medios impresos de comunicacion reflejan en sus
paginas los datos del barometro electoral emitido en la jornada anterior por el CIS. En
él, se constata que Podemos sigue creciendo y asentandose en la opinion de los
espafoles como alternativa al tradicional bipartidismo que protagonizan en los ultimos
afios PP y PSOE. En este sondeo, el partido liderado por Iglesias llega a la tercera
posicion del panorama politico nacional, tan solo superado por populares y socialistas.

Unos tres meses después de sus buenos numeros en las europeas, Podemos
practicamente dobla esos registros y alcanza un 15,3% del total del voto estimado, cada
vez mas cerca de los del recientemente investido Pedro Sanchez (21,2%) y a cierta
distancia del Partido Popular del presidente Mariano Rajoy (30%)3L. El CIS refleja
como este partido mantiene su dinamica creciente y se aproxima a los principales
grupos politicos, al mismo tiempo que se convierte en la principal alternativa al modelo
bipartidista, dejando atras a Izquierda Unida (8,2%) o Union, Progreso y Democracia
(5,9%). Entre abril y julio, el partido de Iglesias pasa de un 1,8% a un 15,3% en el CIS,

un crecimiento vertiginoso.

31 Centro de Investigaciones Socioldgicas (CIS), 2014. "Barémetro julio de 2014". Disponible en
http://www.cis.es/cis/export/sites/default/-Archivos/Marginales/3020_3039/3033/es3033mar.pdf. Ultima
consulta: 6 de junio de 2015.
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Este periodico incluye en su portada como Podemos continla su ascension
politica, con un titular neutral, principal y a dos columnas, en el que se resumen las
conclusiones del CIS en cuestion: "EIl malestar con los politicos sigue dando espacio a
Podemos” y apostilla en su subtitulo que este partido ya multiplica por dos los
resultados obtenidos por Izquierda Unida. Este sondeo hace ver que, junto al paro, el
panorama politico era la principal preocupacion de los ciudadanos, y asi lo refleja El
Pais en su edicion del cinco de agosto, toda vez se supieron estos resultados el dia

anterior.

llustracion 5: Extracto de la portada de El Pais el cinco de agosto de 2014.
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y la nueva formacion
dobla a Izquierda Unida

Fuente: El Pais.

Como ocurre la jornada después de saberse el balance de las elecciones al
Parlamento Europeo, este periddico destina uno de sus editoriales a Podemos, con un
marcado sesgo descalificativo y critico, tanto en el titular como en el contenido de la
pieza. En ella, se destaca que, en el momento de elaboracion de esta encuesta, el PSOE
esta en plena reconstruccion tras el adiés de Rubalcaba y la llegada de Sanchez a la
secretaria general del PSOE, y exhibe una clara tendencia contra los de Pablo Iglesias
con afirmaciones tan contundentes y descalificativas como la siguiente: "(...) anime a

imitar su radicalismo populista” (5 de agosto de 2014, El Pais).

Por otro lado, en este discurso se infravaloran los resultados de este partido, ya

que recurre a expresiones como "jugar mas alegremente con el voto" o "seria
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imprudente sacar conclusiones precipitadas” (5 de agosto de 2014, El Pais). Este
posicionamiento contrasta con los datos del CIS, que refleja un acontecimiento
importante como la llegada de una nueva fuerza politica al electorado tras multiplicar

sus nimeros.

En cuanto a los textos de informacion, El Pais elabora una pieza de algo mas de
una péagina -a seis columnas, cinco en la pagina par y otra en la impar- en la que se
detallan los resultados emitidos por el CIS. En esta ocasion, el tono es aséptico y
analitico, desengranando los porcentajes recibidos por los distintos partidos y
presentandolos visualmente a través de una infografia, la Unica imagen que se aporto en
estas dos paginas. El lenguaje y el titular no son valorativos, ya que se limitan a reflejar
que Podemos es la tercera opcion politica en Espafia -a nivel de encuesta-, que el PP
aumenta su brecha con el PSOE y que el electorado evidencia una gran preocupacion

por la situacion politica de entonces.

Grafico 6. Podemos se convierte en la tercera fuerza
politica: tratamiento de El Pais (5-8-2014)
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Fuente: elaboracion propia.

La cabecera del grupo Unidad Editorial también sefiala en sus contenidos del
cinco de agosto de 2014 que el CIS habia dado a conocer los datos de su Gltimo sondeo.
Su portada no le destina tanta presencia a esta noticia, sino que la ubica a una columna
en el lado derecho, con un titular neutro que afirma: "EI PP aumenta su distancia con el
PSOE y Podemos es ya tercera fuerza” (5 de agosto de 2014, EI Mundo), e indica que

en los articulos interiores hay un editorial y una pieza destinados a este acontecimiento.

En la introduccion de debajo del titular, la autora, Marisol Hernandez, recurre a
expresiones tan valorativas como "Podemos ha dejado de ser una extravagancia”, y

emplea un lenguaje con dosis de literatura para, a través de oraciones como "(...) veian
50



en el partido de Pablo Iglesias un fendmeno puntual, un refugio de desencantados sin
futuro mas alla de las elecciones europeas” (5 de agosto de 2014, EI Mundo), mostrando

a Podemos como un partido ya consolidado.

llustracién 6: Extracto de la portada de El Mundo el cinco de agosto de 2014.
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Fuente: EI Mundo.

Con respecto al editorial, el diario EI Mundo no vierte criticas hacia Podemos,
sino que valora positivamente su ascenso en la intencion de voto del ciudadano y apunta
que "en las municipales de 2015 Podemos romperia el techo electoral histérico (...)".
Los principales ataques se dirigen al partido socialista, a quien catalogé de
"descabezado™ e incide en que el PSOE estaba en crisis y cada vez mas lejos de los
populares y con la formacion de Iglesias acercandose a sus datos, aspirando a ser la
segunda fuerza. Por otro lado, este editorial muestra cercania a la labor del PP en el
Gobierno, ya que considera que "Espafia esta creciendo, y todo indica que seguira
haciéndolo" (5 de agosto de 2014, EI Mundo).

Dentro ya de esta edicidén impresa, los resultados divulgados por el CIS tienen
cabida en la pagina cuatro de este diario y con una alta importancia: a cinco columnas,
ocupando toda la pagina y con una infografia ilustrando el cuerpo de la informacién.

Como ocurre con el editorial, este texto valora cdmo Podemos asciende tanto cuando
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hacia poco més de medio afio ni existia, con términos que reconocen el mérito de esta

formacién.
Grafico 7. Podemos se convierte en la tercera fuerza
politica: tratamientode EI Mundo (5-8-2014)
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Fuente: elaboracion propia.

Dos meses y medio despues de que Podemos llegara al 7,97% del electorado en
los comicios europeos, el CIS comunica que este partido sigue al alza, presentandose
como rival al modelo bipartidista. El silencio que El Pais y EI Mundo dedican a Iglesias
y a las evoluciones de este grupo durante los primeros meses de recorrido se rompe
aquel 25 de mayo, tras el cual los medios impresos tienen un nuevo tema que tratar, con

nuevos protagonistas en la esfera politica.

Una vez superada la etapa de no informacion, cabe apreciar la diferencia de trato
medidtico entre los dos periddicos seleccionados de cara a este acontecimiento. Del
mismo modo que ambos coinciden para censurar la aparicion de Podemos en las
elecciones en sus contenidos editoriales, en esta ocasion existen ciertas diferencias.
Desde El Pais prosigue, e incluso se incrementa, este posicionamiento que muestra
negativamente al partido analizado, tachandolo de populista o radical, pero es mayor el
giro que dan desde Unidad Editorial. Cierto es que su diario no realiza grandes apoyos
0 guifios a Podemos, pero si que reconoce su aparicion en el panorama politico y valora
coémo consigue introducirse en las apuestas de los espafioles, que confiarian en ellos

independientemente de su escasa trayectoria.

Con respecto al enfoque informativo en piezas de interior del ejemplar, el
periodico del grupo Prisa aporta en sus contenidos una mayor neutralidad, ya que

presenta los datos del CIS sin afadir cargas interpretativas u opinativas, con una
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infografia al lado para observar visualmente las conclusiones de este sondeo. EI Mundo
coincide en la apuesta por el contenido gréafico, pero difiere en la forma en la que se
utilizan las palabras y expresiones, que cuentan con unos tintes mucho mas literarios y
de valoracion. Este aspecto se percibe en la portada de ese cinco de agosto, pues en
apenas unas lineas existen varias frases subjetivas o metafdricas para referirse a la
permanencia de Podemos como alternativa a PP y PSOE a pesar de opiniones que

entienden que era "una extravagancia".

En definitiva, los resultados del analisis de contenido revelan que desde El
Mundo hay un giro en el discurso tanto en editoriales como en textos informativos, con
el matiz de que no hablan para bien del partido de Iglesias, sino que valoran su
presencia como fuerza politica. Por su parte, El Pais prosigue e incluso alimenta su
rechazo inicial a esta formacién en sus editoriales, pero no vuelca estas criticas la

informacion, respetando la separacién entre informacion y opinion.

Grafico 8. Podemos se convierte en tercera fuerza
politica: comparacion entre el tratamiento de El
Mundo y El Pais (5-8-2014)
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Fuente: elaboracion propia.

4.6. El congreso de Vistalegre: Podemos se retine

El sexto y dltimo bloque que se analiza en este estudio es el fin de semana
comprendido entre el sdbado 18 y el domingo 19 de octubre de 2014, puesto que
entonces se produce uno de los hitos clave para la trayectoria de un partido fundado
nueve meses antes: la multitudinaria asamblea Si se puede celebrada en el Palacio de
Vistalegre de Madrid. Alli se congregan tanto miles de simpatizantes y afiliados como

las principales personalidades de Podemos, como Pablo Iglesias, Juan Carlos
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Monedero, Ifiigo Errején o Teresa Rodriguez, y se da asi un acontecimiento que marca

la consolidacién del partido.

Este evento fundacional es el primer gran encuentro de esta formacién, que
durante esos dos dias debate con unos 7.000 asistentes las distintas propuestas y los
principios éticos y organizativos, analiza la trayectoria vivida desde su fundacion y
plantea la linea a seguir en el futuro. EI congreso finaliza con una frase ambiciosa
pronunciada por el propio Iglesias: "No nos miremos a nosotros mismos, sino hacia

fuera. Hoy nace una nueva fuerza politica para cambiar el pais: jClaro que Podemos!"32,

Los documentos aprobados, tras un plazo de una semana, son los remitidos por
el grupo de lIglesias, Errejon, Monedero, Alegre y Bescansa. ElI 15 de noviembre de
2014 se da a conocer que el primero de ellos seria el secretario general, con el respaldo

del 88,7% de los votos emitidos mediante distintas vias por parte de los inscritos.

Desde el cinco de agosto, cuando se presenta a esta formacion como tercera
alternativa politica més respaldada segln las estimaciones del CIS, Podemos mantiene
su ascension dentro de las intenciones electorales de los espafioles segun un nuevo
barémetro de la misma fuente. La encuesta emitida por el CIS, correspondiente a
octubre de 2014, mes en el que concluye la presente investigacion, afirma que este
partido pasa del 15,3% al 22,5%, a menos de dos puntos de los socialistas y cada vez
mas proximo al grupo en el Gobierno, pues estos reciben el 23,9% y el 27,5% de los

sufragios®.

Este ascenso vertiginoso prorroga lo visto tras la subita e inesperada aparicion de
Podemos en el Parlamento Europeo: este partido no deja de crecer y con cada sondeo
electoral aumenta la cantidad de espafioles que le otorga su voto y su confianza. A su
vez, la celebracion de este Congreso hace ver, por un lado, que esta formacién toma ya
rasgos de "partido grande” a pesar de su breve historia y, por otro, que sus seguidores

estan movilizados e intervienen activamente en la toma de decisiones.

%2 El Diario, 2015. "Asamblea ciudadana de Podemos”, EI Diario. Disponible en
http://www.eldiario.es/politica/Asamblea-Ciudadana-Podemos_13_315098488.html. Ultima consulta: 20
de mayo de 2015.

33 Centro de Investigaciones Sociolégicas (CIS), 2014. Barémetro octubre de 2014. Disponible en

http://www.cis.es/cis/export/sites/default/-Archivos/Marginales/3040_3059/3041/es3041mar.pdf. (Ultima
consulta: 7 de mayo de 2015).
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Dado que el acontecimiento estudiado tiene lugar en sdbado y domingo, se
observan los ejemplares publicados dicho domingo 19 y el siguiente lunes 20. En la
primera de estas fechas, El Pais presenta en su fotografia de portada a Iglesias aclamado
por una de sus simpatizantes en el Palacio de Vistalegre. El titular, que no es el
principal de la pagina, destinado a una entrevista a Susana Diaz, asevera que "Podemos
se propone ocupar el centro para ganar las elecciones” en tres columnas y un tono
neutro y, ya en la introduccion al texto que aparecio dentro del periddico, se muestra un
discurso neutro con frases textuales del acto como "salir a ganar” o "los partidos de la
casta” (19 de octubre de 2014, El Pais).

llustracién 7: Extracto de la portada de El Pais el 19 de octubre de 2014.

s>

Podemos se propone ocupar el
centro para ganar las elecciones

La formacion de Iglesias prepara su conversion en partido

Fuente: El Pais.

Al dia siguiente de la conclusién del congreso, el lunes 20 de octubre de 2014,
El Pais realiza una cobertura menor, en portada, a la clausura del evento de reunion de
este partido. En un lateral de la plana, a una columna, resume la Ultima jornada de
Vistalegre asegurando que "Podemos retira el impago de la deuda y suaviza otras
medidas radicales" (19 de octubre de 2014, El Pais). Con la palabra "radicales" se
plasma una gran connotacion negativa, ya que el significado de este término lo es. Por
lo tanto, queda claro que esta cabecera se centra en analizar lo ocurrido en la jornada del
sédbado para mostrarlo en la edicion dominical, pues el lunes no incluyen tantos

contenidos sobre el acto de Si se puede.

Al igual que con los anteriores hitos relacionados con Podemos, este diario

dedica, en su ejemplar del domingo, un editorial a presentar a su publico la postura
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ideoldgica del medio. El tamafio y formato de la pieza es el habitual en estos
contenidos, con dos columnas mas anchas de lo usual, y sin ningin tipo de
acompafiamiento visual. A pesar de que el titular neutro, el articulo evidencia una
marcada posicion negativa hacia el partido de Iglesias y lo sucedido el dia anterior en la
primera jornada de esta reunion. A través de descalificaciones como "resulta muy
oscura la forma en que este partido quiere convertirse en 'mayoria’ (...)", El Pais critica
muy duramente la forma de operar de esta nueva formacion y la ataca afirmando que

"da motivos para pensar que se trata de populismo™ (19 de octubre de 2014, El Pais).

Este editorial, el méas tajante de los publicados por este periodico, dentro de los
analizados en este estudio, se vale de expresiones tan contundentes y rotundas como
"todo suena a lo mismo, personalismo, populismo, manipulacion” (19 de octubre de
2014, El Pais), demostrando su critica hacia Podemos. En este texto, pues, se censura la
manera en la que esta organizada esta formacion, ademas de catalogarla de populista y
manipuladora y exhibir asi un obvio discurso en contra de Pablo Iglesias y su partido.
Por contra, en el ejemplar del dia 20, no aparecid ningun editorial dedicado a Podemos
y a su acto asambleario, asi que, como se pudo apreciar en las primeras planas, el diario
de Prisa se decant6 por darle mas cobertura mediatica -y de mostrar sus criticas- en su

edicion del domingo tras la primera de las dos jornadas.

En cuanto al articulo interior del 19 de octubre, publicado en la pagina 13, se
dedica una plana entera a informar de la primera jornada de esta asamblea, con cinco
columnas de extension y una fotografia protagonizada por Pablo Iglesias durante el
congreso. Esta imagen coincide con el propio texto en su neutralidad, ya que la noticia
exhibe un caracter objetivo y se limita a narrar los principales sucesos vividos en ese
sabado 18 de octubre y a recoger las declaraciones alli pronunciadas, sin llegar a incluir

ningun tipo de posicionamiento favorable o desfavorable hacia Podemos.

La otra pieza informativa al respecto del congreso Si se puede se publica el 20
de octubre, lunes, con un tono neutro y sin apenas contenido valorativo o subjetivo: el
autor narra los acontecimientos, presenta textualmente algunas de las resoluciones
aprobadas en el programa del partido e incluye declaraciones textuales de los presentes.
A cinco columnas, pagina par -14- y con lIglesias en actitud positiva en la fotografia,

Francisco Manetto firma una pieza con poca carga valorativa.
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Grafico 9. Congreso de Podemos: tratamiento de El Pais
(19-20 -10-2014)
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Fuente: elaboracion propia.

Esta cabecera emplea una forma distinta para presentar en primera plana la
asamblea Si se puede. El redactor Manuel Jabois -actualmente en la plantilla de El Pais-
presenta una cronica interpretativa cuyos parrafos iniciales aparecen en portada bajo la
foto nuevamente de Iglesias, en un actitud positiva reflejada a través de un plano
contrapicado y rodeado por sus comparieros de partido mientras, con los brazos abiertos

y en pose de lider, arenga a sus seguidores.

llustracién 8: Extracto de la portada de ElI Mundo del dia 19 de octubre de 2014.

- 15 apertura das - -

'-E-.’l cielo s; formna al asalto

Pablo Iglesias proclama ante siete mil seguidores que es el
unico lider capaz de ganar las elecciones al PP y al PSOE
FPor MANUEL JABOIS

Fuente: El Mundo.

El titular invita a la interpretacién, ya que se apuesta por una frase dicha por
Pablo Iglesias pero perteneciente a Karl Marx: "El cielo se toma al asalto”. Asi, el lector
puede entender que es positivo, ya que parece corroborar la oracién pronunciada por el
politélogo; neutral, si el lector considera que se trata simplemente de un contenido
textual de este lider y que el autor la elige sin otro objetivo mas alla de informar; o
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negativa, si se asimila como critica, por un lado, por aludir a una frase marxista -
ideologia que para ciertos sectores del publico puede ser reprobable- y, por otro, por la
fuerza de esta frase, ya que un asalto no deja de ser una forma violenta de actuar. Por

consiguiente, el titular de Jabois se presta a diferentes interpretaciones.

A diferencia de lo ocurrido en EI Pais, que escribe un editorial el dia 19 y no lo
hace el 20, en el diario EI Mundo ocurre a la inversa. Fue el lunes 20 cuando publica un
contenido valorativo que analiza este primer acto multitudinario de Podemos y, una vez
mas, con sesgo negativo. Este texto aboga por deslegitimar los programas y propuestas
de la formacion que lidera Iglesias, tratando de devaluar sus objetivos mediante frases
como "olvidarse de propuestas que serian irrealizables”. Por otro lado, define las
apuestas de Podemos sin darles minimas opciones de ser puestas en préactica: "concretar
la utopia (...) es casi imposible™ (19 de octubre de 2014, EI Mundo).

Respecto al articulo interior del domingo 19, Manuel Jabois sigue con su cronica
interpretativa y valorativa del acto celebrado en Vistalegre que inicia en portada (Anexo
5). Recurre a un espacio de cinco columnas en una pagina completa, acompafiado de
una fotografia de dicho recinto practicamente lleno por las personas que acuden a
participar en la asamblea mientras escuchan el discurso de Iglesias. Este articulo genera
diversas interpretaciones, ya que el texto parece una crénica que narra lo acontecido -
aunque con las caracteristicas literarias de Jabois- con rasgos de valoracion positiva,
mas aun al ver que el titular estd escrito en cursiva, rasgo propio de columnas de
opinién. Por afiadidura, esta fue la Unica pieza en la que se relatéa el Congreso esa
jornada, de modo que El Mundo se decanta por un estilo hibrido e interpretativo para

informar de acontecimiento.

Esta poco convencional cronica, dado que el autor informa de los
acontecimientos interpretandolos y plasmando elementos de opinidn, tiene expresiones
en las que parece que la presencia de Iglesias en Vistalegre es casi mesianica, incluso
aludiendo posteriormente a "parabolas" dichas por Iglesias. "Una chica consigue zafarse
y le pega un manotazo en el culo. Sobre los hombros enjutos de Pablo se ha reunido la
fama de las estrellas de la television, la juventud del intelectual, un mensaje directo con

analogias de la hora de los postres, el verbo cortante con sus adversarios y el discurso de
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los hombres que han encontrado la forma de amaestrar un sentimiento de impotencia y

frustracion. La mezcla es explosiva; le adoran™ (19 de octubre de 2014, EI Mundo).

Esta es una de las frases mas contundentes que emplea Jabois en este texto,
presentando al lider de Podemos como un héroe amado por su pueblo, como un salvador

que recoge la indignacion popular para erigirse en su maximo representante.

Respecto al dia 20, después de que concluyera el congreso, EI Mundo también
reduce el protagonismo de Podemos en su portada, si bien informa al respecto en un
espacio a media columna en un lateral de esta primera plana, aunque con un notable
sesgo negativo en el titular: "Iglesias fuerza a Podemos a elegirle como lider Gnico". Ya
en la entradilla de esa pieza que prosigue en la pagina 12 se percibe un tinte
interpretativo y critico a partir de expresiones como "la sombra de Pablo Iglesias se

alarga" (20 de octubre de 2014, EI Mundo), con la que abre el articulo.

El texto informativo como tal, que ocupa la pagina 12 por completo y parte de la
13, se presenta con un titular con sesgo negativo, con autoria de Alvaro Carvajal, y
cuenta con un discurso también critico hacia Podemos, pero en particular hacia su
maximo representante, de quien destaca constantemente su afan de liderazgo, con

expresiones como "golpe de mano de Iglesias” o "lglesias continu6 inflexible™.

El autor relata lo acaecido en ese Gltimo dia de reunion y agrega todo tipo de
declaraciones emitidas en Vistalegre, si bien afiade conclusiones propias, metaforas y
frases de opinion, como "la tension permanente que se vivio", "meti6 el dedo en la
Ilaga" o "polémica propuesta defendida por Iglesias (...)". La fotografia también aporta
una dosis de interpretacion negativa, puesto que se ve la sombra del lider de Podemos
mientras aplaude a sus seguidores, una silueta negra que parece tenebrosa y no se
asemeja a las tipicas imagenes que se adjuntan habitualmente al lado de contenidos
informativos, especialmente en los referidos a la politica.
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Grafico 10. Congreso de Podemos: tratamiento de El
Mundo (19-20 - 10-2014)
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Fuente: elaboracion propia.

El tratamiento mediatico y el consecuente discurso sobre Podemos en los dos
lideres de prensa nacional en papel tiene numerosas similitudes, especialmente en los
primeros meses de vida del partido. En el caso de la asamblea, ambos coinciden en
dedicarle la portada y la imagen principal en la edicion del domingo y un apartado méas
secundario en su primera plana del lunes, aunque esta fuese con palabras y frases muy
connotativas como "radical™ o "lglesias fuerza a Podemos a (...)". Por otro lado, cabe
resefiar una diferencia entre estos dos diarios en cuanto a su postura editorial y el

posterior trato a este partido en sus espacios reservados a la informacion.

El periddico de Prisa vierte contundentes criticas al sistema y al modelo de
Podemos en su editorial del domingo 19 valiéndose de expresiones tan potentes como la
ya mencionada "todo suena a lo mismo, personalismo, populismo, manipulacion”. La
linea ideologica de este diario, pues, queda clara a raiz de estas oraciones; ahora bien,
este rechazo no se extiende a los textos interiores, que se limitan a relatar al lector lo
sucedido durante las dos fechas en las que ocurre esta asamblea fundacional, sin incluir

valoraciones o interpretaciones vinculadas con la postura exhibida en los editoriales.

Sin embargo, en el diario EI Mundo no se percibe la distincién que, segun sus
principios, debe hacer el periodismo entre informacion y opinién. En sus ejemplares del
19 y 20 de octubre de 2014 publica piezas en sus paginas interiores en las que, entre
Jabois y Carvajal, combinan informacion con interpretacion y estilo literario -"meti6 el
dedo en la llaga™-, de opinion -"pudo haber usado un verso de Sabina" o metaféricos
"(...) como la mantis que devora lo que pretende"-. Los textos que este periddico alberga

para hacer saber a sus lectores lo ocurrido en estas dos jornadas de asamblea estan
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acompafados de pildoras, en forma de expresiones o términos, a través de las cuales se

aprecia que estos contenidos se encuentran influenciados por la opinion de su autor.

Ahora bien, esta postura del autor no es siempre la misma en estas dos piezas
observadas. En la dominical, bajo el sello de Jabois, se aprecia un tono positivo, aunque
es un texto tan literario y de opinion que da pie a varias interpretaciones por parte de su
lector. En cuanto a la pieza del lunes 20, Carvajal deja ver su posicionamiento contra
Podemos y Pablo Iglesias, con expresiones como las mencionadas anteriormente. De
hecho, la imagen que ilustra este contenido tiene una connotacién desfavorable hacia su

protagonista, que no es otra que la sombra negra de Iglesias.

Por consiguiente, se entiende que las dos cabeceras que protagonizan el presente
analisis coinciden en mostrar sus criticas hacia Podemos en sus contenidos editoriales,
pero se diferencian a la hora de mostrar, 0 no hacerlo, este discurso en sus paginas de
informacion. El Pais mantiene un tono neutral en sus noticias, todo lo contrario a un El
Mundo que se decanta por permitir grados valorativos en estos textos, aceptando que
sus redactores muestren su punto de vista. Manuel Jabois, en una pieza muy subjetiva,
refleja un trato positivo hacia este partido y el politdlogo que lo lidera, mientras que

Alvaro Carvajal apuesta por un posicionamiento negativo y de critica.

Grafico 11. Congreso de Podemos: comparaciénentreel
tratamiento de El Mundo y El Pais (19-20-10-2014)

N Eolos B

Editoriales El Editoriales El Portadas El Portadas El Pais Informaciones El Informaciones El
Mundo Pais Mundo Mundo Pais

B pPositivo O Neutro B Negativo

Fuente: elaboracion propia.
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4.7. Balance del discurso periodistico de El Pais y EI Mundo hacia Podemos

El presente analisis comienza en enero de 2014 y concluye en octubre de ese
mismo afio, nueve meses en los que los diarios El Pais y EI Mundo muestran distintas
posturas informativas a medida que Podemos aparece en la esfera politica espafiola. En
primera instancia, en actos como su fundacion o en dias sefialados como su inclusion
oficial en el Ministerio del Interior, pasando por su primera aparicion en el CIS,
ninguno de ellos destina ni un espacio en sus paginas para reflejar los primeros pasos de

esta formacion.

La campaniia electoral para las elecciones al Parlamento Europeo, a las que este
partido se presenta y recibe unos registros inesperados, se relata en estos dos periddicos
sin que el grupo de Pablo Iglesias reciba apenas atencion, pues en los 34 ejemplares
analizados -17 de cada medio- solo existe una pieza dedicada exclusivamente a
Podemos, concretamente en el diario de Unidad Editorial y con poca importancia

dentro del numero de aquel 20 de mayo.

Sin embargo, la sorpresa electoral en forma de cinco escafios y 7,97% del voto
recibido por este partido conlleva que los medios elegidos para esta investigacion
cambien su tratamiento a Podemos, puesto que pasan del silencio informativo,
omitiendo su evolucion durante unos cuatro meses, a incluir en sus portadas, editoriales
y piezas internas contenidos vinculados a esta nueva fuerza. El discurso para presentar
este hito es, primeramente, positivo en sus textos informativos, ya que ambos valoran la
complejidad de un ascenso tan rapido, de pasar de no existir a ser la cuarta opcion mas

respaldada por los electores.

Ahora bien, ya entonces los contenidos editoriales de El Pais y ElI Mundo
apuntan hacia Iglesias y sus seguidores para descalificar las propuestas del partido. A su
vez, sefialan que este surgimiento obedece a un panorama politico inestable y sin
credibilidad, un aspecto que auspicia que los votantes confien en nuevas formaciones
que en su discurso afirman cambiar el modelo existente. Estas piezas, en las que se
expresa la linea ideoldgica del diario, censuran el mensaje de Podemos, al que tachan de
populista y de tomar ventaja, como se apunta antes, de las dudas exhibidas por PP y
PSOE.
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El siguiente acontecimiento analizado es la llegada de Podemos al tercer puesto
de las intenciones politicas espafiolas, segun las estimaciones del CIS, practicamente
doblando los datos recabados en las elecciones del 25 de mayo anterior. Ese cinco de
agosto El Pais muestra una postura mas critica hacia el partido de Iglesias en sus
editoriales, aunque sus articulos informativos se caracterizan por un tono aséptico y
limitado a exponer lo acontecido. Por el contrario, EI Mundo presenta un
posicionamiento muy distinto, ya que firma un editorial en el que reconoce el mérito de
este joven proyecto y su capacidad para atraer al votante a su causa, al mismo tiempo
que incide en los errores de populares y socialistas, que propician que fuerzas

alternativas intenten tener hueco en la vida politica.

El punto de inflexion mediatico se dio tras un largo periodo de invisibilidad, y
desde su primera presencia en ellos recibe un trato diferenciado, ya que segin los
contenidos periodisticos analizados se aprecia que hubo momentos de vaivén mediatico.
Es el caso de los editoriales del diario entonces presidido por Pedro J. Ramirez, ya que
en mayo critican a este partido para, tres meses después, publicar otra pieza de opinion

en el que se valora positivamente el crecimiento de Podemos.

En cuanto a la cabecera de Prisa, en los primeros momentos se observa este
fendmeno y se le dedican buenas palabras a causa de la dificultad de lo conseguido,
pero sin variar la postura oficial del medio: critica y de rechazo a Pablo Iglesias y al
partido que lidera. En cuanto a sus respectivos articulos informativos, fuese en portada,
0 en articulos interiores, El Pais se decanta por la neutralidad, destacando por relatar los
distintos hechos sin que el autor del contenido afadiese cargas interpretativas, mientras
que El Mundo se inclina por textos mas valorativos y subjetivos, en los que el periodista

llega a incluir lenguaje mas interpretativo o literario, e incluso elementos de opinion.

Sin embargo, fue en el Congreso de Podemos, acto en el que el partido se
consolida, el ultimo de los acontecimientos méas destacados de esta formacion que han
tenido cabida en este estudio, cuando se plasma la perspectiva seguida por estos dos
medios impresos. Desde El Pais se prosigue la linea negativa en los editoriales y en
relajar esta critica ya en las piezas internas, en las que pueden tener cabida ciertos
elementos valorativos pero sin rebasar la neutralidad méas alla de alguna expresion

puntual. En ningln caso esta cabecera vierte tintes positivos a Iglesias y a su partido.
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Gréfico 12. Tratamiento de EI Mundo y El Pais hacia Podemos
desde el origen a la consolidacion (14-1-2014 / 20-10-2014)

3
2
0

Editoriales El Editoriales El Portadas EI ~ Portadas El Pais Informaciones El Informaciones El
Mundo Pais Mundo Mundo Pais

(6]

I

w

N

[EEN

EPositivo ONeutro B Negativo

Fuente: elaboracion propia.

Respecto a EI Mundo, ya se ha advertido que deja que sus autores tengan mayor
libertad escribiendo, posibilitando asi textos mas interpretativos e incluso hibridos,
como la cronica-articulo de opinién que firma Manuel Jabois hablando del congreso,
que puede verse de formas muy distintas. Lo cierto es que se mantiene el discurso que
se ha ido mencionando: los textos de editorial siguen albergando criticas y
deslegitimaciones hacia Podemos, pero en las piezas de interior el redactor tiene mas

libertad y puede mostrar un tono distinto al del medio.

En definitiva, los resultados del andlisis del discurso mediatico de estas dos
cabeceras reflejan una evolucién a medida que Podemos se desarrolla como ente
politico (Grafico 13). Se pasa inicialmente de un silencio informativo a un posterior
trato positivo, respetando la capacidad de superar el millén de votos en las europeas
habiéndose fundado unos meses antes. El paso del tiempo y el constante crecimiento de

este partido supune que la actitud de los dos diarios seleccionados cambiase.

En ese momento, EI Mundo muestra un tono mas positivo que El Pais, si bien
esta tonica cambid por completo con la asamblea Si se puede, ya que el periddico de
Prisa exhibe un discurso informativo mas neutro, mientras que el diario de Unidad
Editorial se decanta por una posicion mucho mas critica. En el apartado final de este
capitulo se incluye un gréfico en el que se plasma esta evolucion de estos discursos.
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El discurso ideoldgico editorial de los dos resulta similar, pese a que EI Mundo
destinase uno de ellos a favor de Iglesias y esta fuerza. Ahora bien, es preciso indicar
que este texto benévolo aprecia positivamente el crecimiento de Podemos, no asi sus
claves de funcionamiento ni su programa, al que desde los dos periddicos generalistas
mas leidos de Espafia se critica desde el primer momento, desde el 26 de mayo de 2014,
cuando se confirma la irrupcion de este partido en la politica nacional y en el
Parlamento de Bruselas. Los resultados generales del analisis mediaticos de estos 10
meses se reflejan en el siguiente grafico de elaboracion propia.

Grafico 13. Resultados del andlisis del tratamiento periodistico de El Paisy EI Mundo sobre
Podemos (14 de enero de 2014 - 20 de octubre de 2014).
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Fuente: elaboracion propia.

19 ¥ 20 de octubre

En el gréafico anterior se ilustran las etapas resultantes de esta investigacion,

marcadas por cada uno de los seis bloques de acontecimientos seleccionados para los
objetos de estudio. Asi, se aprecia como El Pais y El Mundo primeramente no
incluyeron en sus periddicos a Podemos, y como se produce un punto de inflexion a
partir de las elecciones europeas cuando esta formacién se adentra en los contenidos,
tanto informativos como editoriales, de los dos diarios elegidos, y como se va

modificando el tratamiento informativo hacia la formacion que lidera Pablo Iglesias.
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5. Conclusiones

De la presente investigacion se extraen las conclusiones que permiten conocer el
discurso informativo de El Pais y EI Mundo en el origen y consolidacion del partido
Podemos. Los objetivos enunciados en los primeros apartados del estudio se han
cumplido, dado que a través del marco tedrico y del trabajo de campo se ha podido
captar la evolucion informativa de estos dos periddicos sobre Podemos a medida que la
formacion emergente se daba a conocer. Ademas, se explica cdmo ha ido fraguandose

dentro del sistema electoral espariol.

La primera hipétesis (H1), referida a que los diarios El Pais y EI Mundo han
tratado de deslegitimar a Podemos a medida que iba creciendo, queda validada. La
elaboracion de fichas de andlisis de los ejemplares de estos diarios correspondientes a
los seis bloques de distintos hitos elegidos en la primera etapa de conformacion del
partido permite hacer un balance de como ha sido el trato informativo recibido por
Podemos durante los nueve meses trascurridos desde su nacimiento hasta su primer

congreso.

En sus inicios, ni El Pais ni EI Mundo le dedicaron informacion. Este silencio
se prorrogo durante algo méas de cuatro meses hasta las elecciones europeas, cuando el
partido sumo cinco eurodiputados, y desde entonces El Pais y EI Mundo empezaron a
tratar este fendbmeno en sus piezas informativas y editoriales. En primera instancia se
reconocio en los articulos de actualidad el mérito del grupo que encabeza Pablo Iglesias
para llegar a esos registros, mientras que en los editoriales pronto hubo criticas hacia

esta fuerza politica, aunque sin llegar a influir en los articulos internos.

El paso de los meses mostr6 cémo al principio se publicaban contenidos
neutrales e incluso positivos, incidiendo en que la clave de este éxito era la crisis del PP
y del PSOE. Sin embargo, el afianzamiento de Podemos como tercera opcion segun el
CIS mostrd que no era una aparicion puntual, sino que estaba afianzandose. En octubre
de 2014 se celebr6 el congreso de Vistalegre, un acontecimiento que marca la
consolidacién de la formacion, evidenciandose ya una postura mas critica por parte de

El Pais y EI Mundo en sus piezas informativas y en los editoriales.

La segunda conclusiéon, que corrobora la segunda hipotesis (H2), es que

Podemos fue incrementando su presencia en El Pais y EI Mundo segun iba tomando
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protagonismo politico, pues desde la noche del 25 de mayo de 2014 comenzé su
verdadera vida mediatica. Un ejemplo de este giro es que El Pais y EI Mundo no
llevaron a portada el estudio del CIS que reflejaba su aparicién en abril, con un 1,8%
del voto estimado de Podemos en el panorama politico, pero si lo hicieron en agosto de
2014, cuando se supo que ese partido seria ya la tercera fuerza politica. Asi, se aprecia
cdémo en apenas cinco meses los medios modifican su forma de actuar y sus una agenda

en la que Podemos paso a ser protagonista tras no haber estado incluido anteriormente.

La tercera conclusién refleja que el tratamiento informativo de El Pais y El
Mundo ha variado a medida que Podemos pasaba de ser un partido secundario a ser una
opcidén politica consolidada, lo que permite confirmar la tercera hipdtesis (H3). Al
principio, ambos se decantaron por no informar sobre los hechos que vivia este partido,
sin darle importancia. El cambio de tendencia se vivié tras las elecciones europeas, y ya
en su congreso fue cuando se constatd que esta fuerza era ya una realidad. En la
asamblea "Si se puede"” de octubre de 2014 no solo los editoriales fueron negativos, algo
que venia ya ocurriendo, sino que el tono de critica aumentd en los contenidos

informativos.

Por otro lado, existen diferencias en lo referido a la manera de informar de estas
dos cabeceras, pues el diario de Prisa se inclina por un estilo neutral en sus
informaciones, limitdndose a narrar lo ocurrido sin que los autores se permitan licencias
literarias o interpretativas. Esta linea no se cumple en ElI Mundo, donde las piezas
cuentan con mayor carga de opinion o valoracion, ya que los periodistas incluyen

ocasionalmente sus puntos de vista a través de recursos como metaforas.

Por lo tanto, la cuarta hipotesis (H4), que afirma que los contenidos informativos
de estos diarios muestran un enfoque negativo, se refuta. Las piezas informativas, y no
solo los editoriales, de El Pais y EI Mundo no mostraron en todo momento criticas a
Podemos, de hecho, en las primeras etapas de la formacién, los dos periddicos valoraron

positivamente su capacidad para obtener tantos votos en apenas unos meses.

Ademés de esas conclusiones, resultantes del trabajo de campo, esta
investigacion ha permitido extraer unas ideas concretas relacionadas con el apartado
tedrico. Por un lado, se ha apreciado que una teoria consolidada como la agenda-setting,

que ilustra como los medios tienen capacidad para elegir qué materias son importantes y
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cudles no, podria verse matizada si se tiene en cuenta el efecto informativo de las redes
sociales. Pese a que, al principio, Podemos no fue incluido en las agendas informativas
de estos dos relevantes diarios nacionales, el partido buscé otras opciones informativas
propuias, como son las redes sociales o los circulos populares, que posibilitaron un
crecimiento informativo ajeno al criterio de silencio inicial de los medios
convencionales, al menos hasta las elecciones europeas. Por lo tanto, estos principios
tedricos podrian encontrar nuevos matices en futuras investigaciones relacionadas con

la influencia de redes como Twitter y Facebook.

Otro aspecto observado y relacionado con el marco teorico es la personalizacion
politica de Podemos, con Iglesias como icono. Esta cuestion se presenta en el segundo
capitulo y se percibe en el andlisis porque, una vez este partido aparece en El Pais y El
Mundo, estos recurren a fotografias de Iglesias para ilustrar las informaciones. En todas
las instantaneas sobre este partido se ve a su lider en diversas actitudes, dependiendo de

la fecha del ejemplar y de la noticia que sea, asi como del enfoque que esta tenga.

Cabe resefiar, por ultimo, que este trabajo cuenta con sus propias limitaciones,
ya que este partido es un fendbmeno en constante evolucion fruto de su breve recorrido,
en el que ha vivido todo tipo de acontecimientos en el plazo de un afio. Esto implica que
en ciertos aspectos existen problemas de perspectiva temporal para apreciar el
tratamiento mediatico y para describir las caracteristicas de Podemos, un fenémeno
politico y social que, por esta misma razén, ain cuenta con un escaso desarrollo
bibliogréafico, debido a la légica falta de perspectiva. A mayor tiempo trascurrido,
mayor es la distancia con la que se puede estudiar un acontecimiento o fenémeno, de

ahi la complejidad de este trabajo en determinados momentos.

A partir de aqui surge el interés por abrir nuevas lineas de investigacion
mediante un analisis profundo y amplio de lo que tendréa lugar en el futuro con Podemos
y todo lo relacionado con esta formacién, pues durante los meses de elaboracion de este
andlisis ocurrieron hechos importantes para este partido, aunque se escapan al actual
objeto de investigacion. Asi, resultaria de interés seguir analizando los discursos
mediaticos en torno a sucesos relevantes del partido, como la dimision de Monedero de
la primera linea de Podemos o los resultados de las elecciones autonémicas y

municipales de mayo de 2015 que implicaria analizar su entrada en Ayuntamientos y en
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las Comunidades Auténomas. Las elecciones de noviembre de 2015 mostraran si
finalmente este partido mantiene su linea ascendente o si, por el contrario, su
crecimiento se estanca tanto en el ambito politico como en el mediatico, tan

estrechamente relacionados.
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9. Anexos

Anexo 1. Plantilla de analisis de portadas, editoriales y articulos interiores.

DATOS GENERALES:

Nombre del diario:
Tema al que se refiere:
Dia de publicacion:

Fecha de codificacion:

1. PORTADA

1.1. ¢ Hay contenidos sobre Podemos?

Si: No:

1.2 Columnas

1 columna 2 columnas 3 columnas
4 columnas 5 columnas Mas

1.3 Colocacién

Pagina completa Zona superior Zona inferior
Derecha Izquierda Centro
1.4 Titular

Presencia: - Principal - No principal

Tono: - Positivo - Neutro - Negativo
1.5 Elementos graficos

Infografia Fotografia ~ Otro Nada
¢Quién aparece?

¢Como aparece? - Positivo - Neutro - Negativo

2. EDITORIAL

2.1. ¢ Hay contenidos sobre Podemos?
Si: No:
2.2 Columnas

1 columna 2 columnas 3 columnas
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4 columnas 5 columnas Mas

2.3 Colocacion

Pagina completa Zona superior Zona inferior
Derecha Izquierda Centro
2.4 Titular

Extension:  1columna  2columnas 3 columnas 4 columnas
Tono: - Positivo - Neutro - Negativo

2.5 Extension de la pieza

Pagina completa 1/4 de pagina 2/4 de pagina
3/4 de pagina Sumario Desconocido
2.6 Elementos gréaficos

Si No

¢Quién aparece?

¢Como aparece? - Positivo - Neutro - Negativo

2.7 Tono editorial

Enfoque: - Positivo - Neutro -Negativo

Rasgos de opinion:

3. PIEZAS

5 columnas

3.1. ¢Hay contenidos sobre Podemos?

Si No:
3.2 Pagina
Par Impar

NUmero de pagina:

3.3 Seccion
Espafa Internacional Economia
Sociedad Deportes Cultura

3.4 Columnas
1 columna 2 columnas 3 columnas

4 columnas 5 columnas Mas
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3.5 Colocacion
Pagina completa Zona superior Zona inferior
Derecha Izquierda Centro

3.6 Extension de la pieza

Pagina completa 1/4 de pégina 2/4 de pagina
Sumario Desconocido Mas

3.7 Titular

Extension: 1 columna 2 columnas 3 columnas 4 columnas
Tono: - Positivo - Neutro - Negativo

3.8 Elementos gréficos

Infografia Fotografia Otro Nada
¢Quién aparece?

¢Como aparece? - Positivo - Neutro - Negativo

3.9 Tono de la pieza

Enfoque: - Positivo - Neutro - Negativo
Género: - Informativo - Interpretativo
Lenguaje: - Valorativo - Neutro

3/4 de péagina

5 columnas
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Anexo 2. Ejemplo de plantilla de andlisis de portadas, editoriales y articulos

interiores. 18 de enero de 2014.

DATOS GENERALES:

Nombre del diario: El Pais.

Tema al que se refiere: Presentacion de Podemos el dia anterior.
Dia de publicacion: 18 de enero de 2014.

Fecha de codificacion: 18 de mayo de 2015.

1. PORTADA

1.1. ¢ Hay contenidos sobre Podemos?

Si: No: X

1.2 Columnas

1 columna 2 columnas 3 columnas
4 columnas 5 columnas Mas

1.3 Colocacién

Pagina completa Zona superior Zona inferior
Derecha Izquierda Centro
1.4 Titular

Presencia: - Principal - No principal

Tono: - Positivo - Neutro - Negativo

1.5 Elementos graficos

Infografia Fotografia ~ Otro Nada

¢Quién aparece?

Como aparece? - Positivo - Neutro - Negativo

2. EDITORIAL

2.1. ¢ Hay contenidos sobre Podemos?
Si: No: X
2.2 Columnas

1 columna 2 columnas 3 columnas
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4 columnas 5 columnas Mas

2.3 Colocacion

Pagina completa Zona superior Zona inferior
Derecha Izquierda Centro
2.4 Titular

Extension:  1columna  2columnas 3 columnas 4 columnas
Tono: - Positivo - Neutro - Negativo

2.5 Extension de la pieza

Pagina completa 1/4 de pagina 2/4 de pégina
3/4 de pagina Sumario Desconocido
2.6 Elementos gréaficos

Si No

¢Quién aparece?

¢COmo aparece? - Positivo - Neutro - Negativo

2.7 Tono editorial

Enfoque: - Positivo - Neutro -Negativo

Rasgos de opinion:

3. PIEZAS

5 columnas

3.1. ¢Hay contenidos sobre Podemos?

Si: No: X
3.2 Pagina
Par Impar

Numero de pagina:

3.3 Seccion
Espafia Internacional Economia
Sociedad Deportes Cultura

3.4 Columnas
1 columna 2 columnas 3 columnas

4 columnas 5 columnas Mas
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3.5 Colocacion
Pagina completa Zona superior Zona inferior
Derecha Izquierda Centro

3.6 Extension de la pieza

Pagina completa 1/4 de pagina 2/4 de pagina
Sumario Desconocido Mas

3.7 Titular

Extension: 1 columna 2 columnas 3 columnas 4 columnas
Tono: - Positivo - Neutro - Negativo

3.8 Elementos gréficos

Infografia Fotografia Otro Nada
¢Quién aparece?

¢Como aparece? - Positivo - Neutro - Negativo

3.9 Tono de la pieza

Enfoque: - Positivo - Neutro - Negativo
Género: - Informativo - Interpretativo
Lenguaje: - Valorativo - Neutro

3/4 de pagina

5 columnas
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Anexo 3. Ejemplo de plantilla de analisis de portadas, editoriales y articulos

interiores. Fecha: 26 de mayo de 2014.

DATOS GENERALES:

Nombre del diario: EI Mundo.

Tema al que se refiere: Resultados elecciones europeas.
Dia de publicacion: 26 de mayo de 2014.

Fecha de codificacion: 19 de mayo de 2015.

1. PORTADA

1.1. ¢ Hay contenidos sobre Podemos?

Si: X No:

1.2 Columnas

1 columna 2 columnas 3 columnas
4 columnas X 5 columnas Mas

1.3 Colocacién

Péagina completa Zona superior X Zona inferior
Derecha Izquierda X Centro

1.4 Titular

Presencia: - Principal - No principal -No X

Tono: - Positivo - Neutro - Negativo  -No X

1.5 Elementos graficos

Infografia X Fotografia X Otro Nada

¢Quién aparece? Infografia de resultados electorales y fotografia del equipo de Iglesias.
¢ COomo aparece? - Positivo X- Neutro - Negativo

2. EDITORIAL

2.1. ¢ Hay contenidos sobre Podemos?
Si: X No:
2.2 Columnas

1 columna 2 columnas X 3 columnas
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4 columnas 5 columnas Mas

2.3 Colocacion

Pagina completa Zona superior X Zona inferior
Derecha Izquierda Centro X
2.4 Titular

Extensién:  1columna 2 columnas X 3 columnas 4 columnas 5 columnas
Tono: - Positivo - Neutro X - Negativo

2.5 Extension de la pieza

Pagina completa 1/4 de pagina 2/4 de pagina X

3/4 de pagina Sumario Desconocido

2.6 Elementos gréaficos

Si No X

¢Quién aparece?

¢Como aparece? - Positivo - Neutro - Negativo

2.7 Tono editorial

Enfoque: - Positivo - Neutro -Negativo X

Rasgos de opinion:

-Calificativos: "La flagrante corrupcién del PP".

-Opiniones personales: "Rubalcaba ya estad amortizado electoralmente hablando™.

-Valoraciones: "Podemos y sus 1,2 millones de votantes es fruto del carisma del
televisivo Pablo Iglesias y su mensaje nitidamente antisistema".

-Recursos literarios: "Es posible que el triunfo de Podemos sea flor de un dia".

3. PIEZAS

3.1. ¢Hay contenidos sobre Podemos?

Si: X No:
3.2 P4gina
Par Impar X

Numero de pagina: 9

3.3 Seccion
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Espafia X Internacional Economia

Sociedad Deportes Cultura

3.4 Columnas

1 columna 2 columnas 3 columnas X
4 columnas 5 columnas Mas

3.5 Colocacion

Pagina completa Zona superior X Zona inferior
Derecha Izquierda X Centro

3.6 Extension de la pieza

Péagina completa 1/4 de pégina 2/4 de pagina X
Sumario Desconocido Mas

3.7 Titular

Extension: 1 columna 2 columnas 3 columnas X 4 columnas
Tono: - Positivo - Neutro - Negativo X

3.8 Elementos gréficos

Infografia X Fotografia X Otro Nada
¢Quién aparece? Pablo Iglesias y un gréfico de los resultados.
¢COmo aparece? - Positivo - Neutro - Negativo X

3.9 Tono de la pieza

Enfoque: - Positivo X - Neutro - Negativo
Género: - Informativo X - Interpretativo
Lenguaje: - Valorativo X - Neutro

3/4 de péagina

5 columnas
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Anexo 4. Ejemplo de plantilla de analisis de portadas, editoriales y articulos

interiores. Fecha: 5 de agosto de 2014.

DATOS GENERALES:

Nombre del diario: El Pais.

Tema al que se refiere: CIS afirma a Podemos como tercera fuerza politica.
Dia de publicacion: 5 de agosto de 2014.
Fecha de codificacion: 18 de mayo de 2015.

1. PORTADA

1.1 ¢Hay contenidos sobre Podemos?

Si: X No:

1.2 Columnas

1columna  2columnas X 3 columnas 4 columnas 5 columnas
1.3 Colocacion

Pagina completa Zona superior X Zona inferior

Derecha Izquierda X Centro
1.4 Titular

Presencia: - Principal X - No principal

Tono: - Positivo - Neutro X - Negativo

1.5 Elementos graficos

Infografia Fotografia ~ Otro Nada X

¢Quién aparece?

¢ Como aparece? - Positivo - Neutro - Negativo

2. EDITORIAL

2.1 ¢Hay contenidos sobre Podemos?

Si: X No:

2.2 Columnas

1columna  2columnas X 3 columnas 4 columnas 5 columnas

2.3 Colocacion
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Pagina completa Zona superior X Zona inferior

Derecha Izquierda X Centro

2.4 Titular

Extension:  1columna 2 columnas X 3 columnas 4 columnas
Tono: - Positivo - Neutro - Negativo X

2.5 Extension de la pieza

Pagina completa 1/4 de pagina X 2/4 de pagina
3/4 de pagina Sumario Desconocido
2.6 Elementos graficos

Si No X

¢Quién aparece?

¢Como aparece? - Positivo - Neutro - Negativo

2.7 Tono editorial

Enfoque: - Positivo - Neutro -Negativo X

Rasgos de opinion:

-Calificativos: "Posibilidades futuras de obtener comodas mayorias".

5 columnas

-Opiniones personales: "Seria imprudente sacar conclusiones precipitadas”.

-Valoraciones: "Anime a imitar su radicalismo populista”.

-Recursos literarios: "Jugar mas alegremente con el voto™.

3. PIEZAS

3.1 ¢Hay contenidos sobre Podemos?

Si: X No:
3.2 Pagina
Par X Impar X

NUmero de pagina: 8-9

3.3 Seccion
Espafia X Internacional Economia
Sociedad Deportes Cultura
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3.4 Columnas
1 columna 2 columnas 3 columnas
4 columnas 5 columnas Mas X

3.5 Colocacion

Pagina completa Zona superior Zona inferior Derecha

Izquierda Centro Mas X

3.6 Extensidn de la pieza

Pagina completa 1/4 de pagina 2/4 de pagina 3/4
Sumario Desconocido Mas X

3.7 Titular

Extensién: 1 columna 2 columnas 3 columnas 4 columnas
Tono: - Positivo X - Neutro - Negativo

3.8 Elementos graficos

Infografia X Fotografia ~ Otro Nada

¢ Quién aparece? Resultados del sondeo.

¢ Como aparece? - Positivo - Neutro - Negativo
3.9 Tono de la pieza

Enfoque: - Positivo - Neutro X - Negativo
Género: - Informativo X - Interpretativo

Lenguaje: - Valorativo - Neutro X

de pagina

5 columnas X
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Anexo 5. Ejemplo de plantilla de analisis de portadas, editoriales y articulos
interiores. Fecha: 19 de octubre de 2014.

DATOS GENERALES:

Nombre del diario: EI Mundo.
Tema al que se refiere: Congreso de Podemos.
Dia de publicacion: 19 de octubre de 2014.

Fecha de codificacion: 19 de mayo de 2015.

1. PORTADA

1.1. ¢ Hay contenidos sobre Podemos?

Si: X No:

1.2 Columnas

1 columna 2 columnas 3 columnas X
4 columnas 5 columnas Mas

1.3 Colocacion

Pagina completa Zona superior X Zona inferior
Derecha X Izquierda Centro

1.4 Titular

Presencia: - Principal - No principal X

Tono: - Positivo X - Neutro - Negativo

1.5 Elementos graficos

Infografia Fotografia X Otro Nada

¢ Quién aparece? Pablo Iglesias.

¢ COmo aparece? - Positivo X - Neutro - Negativo

2. EDITORIAL

2.1. ¢ Hay contenidos sobre Podemos?
Si: No: X

2.2 Columnas

1 columna 2 columnas 3 columnas

92




4 columnas 5 columnas Mas

2.3 Colocacion

Pagina completa Zona superior Zona inferior
Derecha Izquierda Centro
2.4 Titular

Extension:  1columna  2columnas 3 columnas 4 columnas
Tono: - Positivo - Neutro - Negativo

2.5 Extension de la pieza

Pagina completa 1/4 de pagina 2/4 de pégina
3/4 de pégina Sumario Desconocido
2.6 Elementos gréaficos

Si No

¢Quién aparece?

¢Como aparece? - Positivo - Neutro - Negativo

2.7 Tono editorial

Enfoque: - Positivo - Neutro -Negativo

Rasgos de opinion:

-Calificativos:

-Opiniones personales:

-Valoraciones:

-Recursos literarios:

5 columnas

3. PIEZAS

3.1. ¢ Hay contenidos sobre Podemos?

Si: X No:
3.2 Pagina
Par X Impar

Numero de pagina: 8
3.3 Seccion

Espafia X Internacional Economia
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Sociedad Deportes Cultura

3.4 Columnas

1 columna 2 columnas 3 columnas
4 columnas 5 columnas X Mas

3.5 Colocacion

Pagina completa X  Zona superior
Derecha Izquierda
3.6 Extensidn de la pieza

Pagina completa X 1/4 de pégina

Zona inferior

Centro X

2/4 de pégina

Sumario Desconocido Mas
3.7 Titular

Extensién: 1 columna 2 columnas 3 columnas
Tono: - Positivo - Neutro X - Negativo

3.8 Elementos gréficos

Infografia Fotografia X Otro

¢ Quién aparece? Panoramica del Palacio de Vistalegre.

¢Como aparece? - Positivo X- Neutro - Negativo
3.9 Tono de la pieza
Enfoque: - Positivo X- Neutro - Negativo

Género: - Informativo

Lenguaje: - Valorativo X - Neutro

- Interpretativo X

3/4 de péagina

4 columnas X 5 columnas

Nada
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Anexo 6. Ejemplo de plantilla de analisis de portadas, editoriales y articulos
interiores. Fecha: 20 de octubre de 2014.

DATOS GENERALES:

Nombre del diario: El Pais.

Tema al que se refiere: Asamblea de Podemos.
Dia de publicacion: 20 de octubre de 2014.
Fecha de codificacion: 18 de mayo de 2015.

1. PORTADA

1.1 Columnas

1 columna X 2columnas 3columnas 4 columnas 5 columnas
1.2 Colocacion

Pagina completa Zona superior X Zona inferior
Derecha X Izquierda Centro

1.3 Titular

Presencia: Principal  No principal X

Tono: Positivo Neutro Negativo X

1.4 Elementos graficos

Infografia Fotografia ~ Otro Nada X

¢Quién aparece?

¢ COomo aparece?

- Positivo - Neutro - Negativo

2. EDITORIAL

2.1 ¢Hay contenidos sobre Podemos?

Si: No: X

2.2 Columnas

1columna  2columnas 3columnas 4 columnas 5 columnas
2.3 Colocacion

Péagina completa Zona superior Zona inferior

Derecha Izquierda Centro

95




2.4 Extension de la pieza

Pagina completa 1/4 de pégina 2/4 de pagina
3/4 de pagina Sumario Desconocido
2.5 Titular

Extension:  1columna  2columnas 3 columnas 4 columnas
Tono: - Positivo - Neutro - Negativo
2.6 Elementos graficos

Si: No:

¢Quién aparece?

¢ COomo aparece?

- Positivo - Neutro - Negativo

2.7 Tono editorial

Enfoque:

- Positivo - Neutro -Negativo

Rasgos de opinion:

3. PIEZAS

5 columnas

2.1 ¢Hay contenidos sobre Podemos?

Si: X No:
3.1 Pagina
Par X Impar

Numero de pagina: 14

3.2. Seccion
Espafia X Internacional Economia
Sociedad Deportes Cultura

3.3 Columnas

1 columna 2 columnas 3 columnas 4 columnas 5 columnas X

3.4 Colocacion

Pagina completa Zona superior X Zona inferior

96




Derecha Izquierda Centro X

3.5 Extensidn de la pieza

Pagina completa 1/4 de pagina 2/4 de pagina

3/4 de pagina X Sumario Desconocido

3.6 Titular

Extension: 1 columna 2 columnas 3 columnas 4 columnas X 5 columnas
Tono: - Positivo - Neutro X - Negativo

3.7 Elementos graficos

Infografia Fotografia X Otro Nada

¢ Quién aparece? Pablo Iglesias.

¢ Como aparece? - Positivo X - Neutro - Negativo
3.8 Tono de la pieza

Enfoque: - Positivo - Neutro X - Negativo

Género: - Informativo X - Interpretativo

Lenguaje: - Valorativo - Neutro X
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Anexo 7. Entrevista a Jorge Moruno, responsable de argumentarios de Podemos.

¢ Qué es Podemos?

Podemos es un instrumento politico que surge desde la ciudadania para recuperar las
instituciones politicas, que han sido puestas al servicio de una minoria privilegiada que
no se presenta a las elecciones. Podemos se presenta como un método para construir en
mayoria politica lo que ya es hoy una mayoria social, forjada en torno a elementos de
sentido comun, como la defensa de los servicios publicos, los derechos sociales, la
lucha contra la desigualdad o el empobrecimiento. Se plantea que no puede haber

reactivacion economica sin justicia social.

¢ Cudles han sido las claves de su rapido desarrollo?

Los tiempos de cambio son siempre tiempos acelerados. En el caso de Podemos creo
que salimos tocando una serie de teclas que ya estaban latentes en la sociedad y fuimos
capaces de articular en poco tiempo una indignacion a veces difusa y transversal, que no
encontraba un canal politico y una forma de expresion en las instituciones. Una
candidatura relampago que aparece en la escena politica denunciando a los actores
viejos que han protagonizado la ruptura del pacto social. A partir de ahi, a partir de esa

grieta se ha abierto una ventana de oportunidad que ofrece la crisis del régimen politico

¢ Qué relacion tiene Podemos con el 15M y qué similitudes y diferencias hay con
este movimiento?

Podemos no hubiera existido sin la movilizacion ciudadana y especialmente sin el
15M, pero Podemos no es el 15M. El 15M es la sociedad en movimiento, Podemos es
una articulacion politica de la indignacion social. Hablamos de dos cosas que son de un
orden diferente. EI 15M puso encima de la mesa un nuevo relato, una nueva explicacion
para los mismos hechos de la crisis, consiguio politizar los dolores sociales que hasta
ese momento se percibian como taras o culpas individuales y la crisis era poco mas que
un efecto meteoroldgico. EI 15M colocd en la opinion puablica discusiones y
preocupaciones que hicieron las veces de fermento, sin el cual Podemos no hubiera

tenido sentido.

¢ Cuan importantes han sido las redes sociales para difundir las ideas de Podemos?

98



Las redes sociales han sido un campo de accion fundamental para difundir propuestas,
ideas, convocatorias, como lugar donde confluir directamente con una parte de la
ciudadania. Las redes sociales hay que entenderlas dentro de un triangulo de sinergias
conectado con la calle y la TV. Lo que sucede en uno de esos campos Se conecta y se
retroalimenta con los otros. Sin las redes sociales hubiera sido complicado abrir un

hueco comunicativo fundamental para el desarrollo de relatos distintos a los oficiales.

¢ Como se enfoco la politica de comunicacion para llevar al partido a los medios?

Para nosotros no existe una cosa que se llama comunicacion politica separada del
andlisis politico, no existen por decirlo de una forma, una serie de técnicas que pueden
aplicarse al margen del andlisis, el diagnostico y el estudio de la realidad y sus actores.
En este sentido, entendiamos que resultaba fundamental llegar a toda esa gran parte de
la poblacidn a través de dispositivos audiovisuales, entendiéndolos como campos clave
para la socializacion de las personas y la creacion de ideas. Empezamos por pensar al
revés de lo que dicen los manuales. Pablo fue a los medios como resultado de una
demanda que existia desde el 15M por un discurso distinto al monologo existente. Es a
raiz del éxito que fue cosechando con sus intervenciones lo que propicié dar el salto a
una candidatura politica. Los analisis de verificaban, pero no sabiamos que ibamos a ser

nosotros quienes fuéramos a protagonizar la practica tedrica.

¢Como ha sido el trato mediatico recibido? ¢Ha favorecido o perjudicado a
Podemos?

Ha pasado por varias etapas. Primero Podemos no se conocia y necesitabamos asociar la
imagen de Pablo a la de Podemos, ya que Pablo era mucho mas conocido. Al principio
el resto de actores no nos hacia demasiado caso y tras las elecciones europeas los
pillamos a contrapié. Han tardado en reaccionar, pero lo han hecho. Més all& de ver si
han favorecido o perjudicado los medios en general, deberiamos hablar de algunas
estrategias claras de algunos grupos por atacar a Podemos desde el momento que se
dieron cuenta de que esto iba en serio. Algunos achacaban el éxito de Podemos a que
algunos medios nos habian dado cobertura, como dejando entrever un factor muy poco
democratico y plural: si solo se hubiera visto a los de siempre y la gente no pudiera

elegir entre otros discursos, los de siempre tendrian garantizado el triunfo. En algunos
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casos y en algunas portadas el articulo 20 de la Constitucion que establece el derecho a
una informacion veraz, ha sido ninguneado.

¢Ha variado la postura de los medios a medida que el partido crecia?

Totalmente, algunos se han puesto muy nerviosos y no sabian ya que encontrar para
llenar las portadas de supuestas noticias o de tratar de ubicar a Podemos en debates que
responden a otras latitudes. Como algunos no sabian que decirles a los Espafioles se ha
optado por viajar a la otra parte del mundo para tratar de criminalizar e inocular el
miedo a la poblacion. Siempre que algo queda. Hay medios y medios y medios y
periodistas, pero es algo que se esperaba, nadie llega impugnando a las élites y espera
que le pongan a uno una alfombra roja. Pero nadie duda de que el nivel y el tipo de
ataques recibido supera lo hasta ahora conocido, ¢cuantas veces nos han comparado con
Hitler, Stalin, ETA, Iran, mezclado con Cuba, o incluso el ISIS? Esto, ademas de ser un
despropdsito, una patada a la historia y la inteligencia de la ciudadania, es creo, una
banalizacion del dolor para utilizarlo como arma arrojadiza contra una formacion

democratica.

¢Qué aspectos negativos y positivos tiene incidir tanto en la personalizacion
politica con Pablo Iglesias?

Como comentaba antes, al principio, Pablo era muy conocido y Podemos no lo era. Eso
nos llevo a tomar una decision polémica pero que resultd exitosa, la de poner su cara en
la papeleta. A dia de hoy tanto la portavocia como los distintos grupos parlamentarios
son bastante méas corales y no todo se centra en la figura de Pablo. Es algo curioso, por
una parte se pide coralidad, por la otra, cuando Pablo pasa 15 dias sin acudir a la prensa,
sin aparecer en algin programa, la pregunta es ¢donde esta Pablo? Cuanto mas fuerte es
el tejido en una sociedad, cuanto mas fuertes son sus vinculos de musculo democratico,
menos necesidad existe de grandes liderazgos, pero al mismo tiempo, los liderazgos son
un punto de partida para construir Democracia. Existen para dejar de existir.

Responsable de argumentarios de Podemos, ¢cual es la linea a seguir en
comunicacion?

No hay una linea fijada, ni libros de instrucciones, hay una serie de marcos sobre los
que entendemos que centran la preocupacion de la ciudadania y entendemos que hay

que hablar de eso: desigualdad, paro, precariedad, secuestro de la soberania popular.
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Otros prefieren hablar de cualquier otro tema que no tenga nada que ver con los

problemas que tienen los esparioles.

¢Qué diferencias comunicativas distinguen a Podemos de los partidos
tradicionales?

Creo que somos bastantes mas sinceros y directos en muchas cuestiones. No deberle
nada a los bancos tiene un impacto directo en tu comunicacion, pues tenemos la libertad
de depender Unicamente de los ciudadanos y eso nos permite ser reales, no de carton

piedra.

¢ Cuél es el mayor reto de comunicacion al que se han enfrentado?

Posiblemente a la catarata de acusaciones concatenadas sobre Monedero, seguramente
podriamos haberlo hecho o explicado mejor. Pero los retos son algo constante, la
excepcion es una norma cuando buscar transformar las cosas en un sentido democrético,

quienes ejercen poderes no democraticos haran lo posible para impedirlo.

¢ Podemos ha acabado con el bipartidismo en Espafia?

El bipartidismo es una parte importante, para abrir la perspectiva constituyente, pero el
régimen politico en descomposicion responde a unos equilibrios de poder, que no
pueden reducirse al bipartidismo. Lo que esta claro es que el cambio es ya irreversible,
lo que ahora esta por disputarse es quiénes van a protagonizar dicho cambio, si las élites
o la Democracia. O el régimen del 78 se supera en clave democratica o lo hace en un

sentido oligarquico.

¢ Como representa Podemos a la nueva politica?

La nueva politica debe recoger las ensefianzas que lanza la sociedad, saber leer cuéles
son los cambios que se exigen para estar a la altura. Transparencia, participacion,
innovacion democratica, financiacion exenta de los bancos, repolitizacion ciudadana,
democracia econdmica, ciudadanos haciendo politica, incorporaciéon de nuevos
discursos que cuestionen los relatos oficiales. Una nueva forma de hacer para un nuevo

tipo de ser.
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Anexo 8: Manifiesto que da origen a Podemos: Mover ficha.
Mover ficha: convertir la indignacion en cambio politico

Al igual que en otros momentos de la historia, vemos hoy un continente europeo
sumido en la perplejidad. Mientras las mayorias miran con nostalgia el pasado perdido,
unas poderosas minorias, sin otro criterio que su propia supervivencia, demuestran que
el enriquecimiento es su bandera y la impunidad su horizonte. Nunca en Europa ha
habido tanta gente descontenta con la pérdida de derechos y, al tiempo, menos
perspectivas de poder canalizar esa indignacion a través de alguna opcion electoral que
emocione y que, al tiempo, demuestre capacidad de representacion de las mayorias
golpeadas y capacidad de gestion eficiente y comprometida que haga reales las mejores
opciones posibles. Resulta para muchos intolerable que en la mayor crisis del sistema
desde el crack de 1929, las fuerzas que se dicen progresistas muestren su mayor
debilidad, condenando a las mayorias de nuestros paises a una suerte de melancolia que
conduce a la resignacion y a la depresion politica. Pero hemos pasado por peores
momentos y hemos sido capaces de sobreponernos a las dificultades. ¢Por qué debiera

ser ahora diferente?

Las elecciones al Parlamento Europeo se van a celebrar en un momento de profunda
crisis de legitimidad de la Unidn Europea. En nuestro caso, estamos ante la mayor
pérdida de credibilidad del régimen nacido con la Constitucion de 1978. Movimientos
de indignacion politica como el 15M conectaron con una clara voluntad popular: no
sacrificar mas derechos en el altar de unos mercados guiados por la especulacion y la
rapifia. La impotencia o dejacion de responsabilidades de los Gobiernos, la incapacidad
voluntaria de los partidos politicos de gobierno, la conversion de los Parlamentos en
6rganos burocraticos y sin capacidad politica y el desconcierto de los sindicatos han
dejado a la ciudadania abandonada a su propia suerte. Como en tantos otros paises, la
perplejidad esta siendo utilizada para convertir las deudas privadas en publicas, para
traspasar a grupos particulares los bienes comunes levantados durante décadas y para
dedicar los ultimos recursos publicos a la financiacion de intereses empresariales

particulares y estrechos.
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Estamos ante un golpe de Estado financiero contra los pueblos del sur de la Eurozona.
Los que mandan estan vendiendo el pais y nuestro futuro a trozos. EI aumento de la
represion (con leyes mas autoritarias, incremento de las multas en un escenario de
empobrecimiento econémico e, incluso, dificultades para el ejercicio de derechos civiles
y politicos) termina de completar un paisaje dominado por el agravamiento de las
desigualdades sociales y de género y una mayor depredacion de los recursos naturales.
No es extrafio el pesimismo y el derrotismo que parecen mostrar sectores a los que, sin

embargo, les bastara una chispa de ilusion para salir de esa trampa de la desesperanza.

Las leyes de seguridad ciudadana (que convierten en delito las formas de protesta
inauguradas por el 15M), el regreso de la represion contra la libertad de las mujeres, el
cercenamiento de la Democracia en los ambitos politicos locales, el mayor control de
los medios de comunicacion o el control de la judicatura quieren crear un escenario
donde el miedo suspenda la Democracia. Formas que caminan hacia regimenes
autoritarios envueltos en procesos electorales cada vez méas vaciados de contenido.
¢ Tiene sentido que el 90% de la poblacidn que esté sufriendo estas politicas no se dote

de herramientas para crear un futuro mas luminoso?

Pero no es cierto que estemos instalados en la derrota. Pese a esos intentos, vemos que
ese muro no es infranqueable y que, desde abajo, es posible frenar estos procesos de
involucion de nuestras Democracias. Hoy es una realidad nuestra exigencia de una
politica que regrese a las calles, que hable como la mayoria de la gente que esta harta, es
mas real que nunca nuestra exigencia de una mayor generosidad a los representantes, de
una mayor horizontalidad y transparencia, de un regreso de los valores republicanos de
la virtud puablica y la justicia social, del reconocimiento de nuestra realidad
plurinacional y pluricultural. Hacia décadas que no era tan real nuestro deseo de tomar
nuestras propias decisiones y responder a nuestras propias preguntas. La casta nos
conduce al abismo por su propio beneficio egoista. S6lo de la ciudadania puede venir la
solucion, como han venido la proteccion del empleo, la defensa de las familias frenando

desahucios o la garantia de los servicios publicos, pequefias pero significativas victorias.

La movilizacion popular, la desobediencia civil y la confianza en nuestras propias
fuerzas son imprescindibles, pero también lo es forjar llaves para abrir las puertas que

hoy quieren cerrarnos: hacer llegar a las instituciones la voz y las demandas de esa
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mayoria social que ya no se reconoce en esta UE ni en un régimen corrupto sin
regeneracion posible. En las préximas elecciones al Parlamento Europeo es necesario
que haya una candidatura que se ofrezca a la ola de indignacién popular que asombré al
mundo. Nos alegramos del avance de las fuerzas de la izquierda, pero somos
conscientes de la necesidad de hacer algo méas para poner en marcha los cambios que
necesitamos. Es tiempo de valentia y de no dejar que se cierre la ventana de oportunidad
que el compromiso de tanta buena gente ha abierto. Necesitamos una candidatura
unitaria y de ruptura, encabezada por personas que expresen nuevas formas de
relacionarse con la politica y que suponga una amenaza real para el régimen bipartidista
del PP y del PSOE y para quienes han secuestrado nuestra Democracia. Una
candidatura que sume a la capacidad de gestion de lo publico, la capacidad de

involucrar a las mayorias en la configuracion de su propio futuro.

Una candidatura que dé respuesta a esa juventud a la que se invita a abandonar otra vez
el pais, a unos trabajadores que ven mermados dia a dia sus derechos, unas mujeres que
tienen que volver a reclamar lo obvio, unas personas mayores a las que parece no
haberles bastado luchar y trabajar toda una vida. Una candidatura que avance desde los
espacios ya logrados y que logre avanzar mas alla de la paralisis actual. Una candidatura
que mueva ficha para convertir el pesimismo en optimismo y el descontento en voluntad

popular de cambio y apertura democratica.

1.Una candidatura por la recuperacion de la soberania popular: es la ciudadania la que
tiene que decidir, no la minoria egoista que nos ha traido hasta aqui. Primero van las
necesidades de la gente. La austeridad y los recortes ahogan la economia y nuestras
vidas. Hay que derogar el articulo 135 de la Constitucion espafiola y una moratoria para
llevar a cabo una auditoria ciudadana de la deuda qué determine qué partes de la misma
no son legitimas; las deudas ilegitimas no se pagan. Es necesario una politica alternativa
que establezca un impuesto sobre las transacciones financieras y el control sobre el

movimiento de capitales, asi como la nacionalizacién de la banca privada.

Las administraciones que en nuestro pais han asumido las recetas de la austeridad son la
prueba de la inutilidad de las mismas para resolver los problemas de la gente. Queremos
una candidatura que se opone por tanto a los recortes que en nombre de la austeridad se

aplican por parte del Gobierno del PP en el Estado pero también por parte del PSOE y
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otros partidos en diferentes Comunidades Autonomas. Queremos otra Europa, justa, la

de los derechos y la Demaocracia, no la de la rapifia y el desprecio a los pueblos.

2. Una candidatura que, frente a unos gobiernos al servicio de la minoria del 1%,
reivindique una «Democracia real» basada en la soberania de los pueblos y en su
derecho a decidir su futuro libre y solidariamente. La Democracia no nos da miedo a las
y los demdcratas; estamos encantados y encantadas de que escoceses y catalanes puedan
hablar y decir qué futuro desean. Por tanto, que apoya la celebracion de la consulta

convocada en Catalunya para el 9 de noviembre.

3. Una candidatura que defienda los salarios y pensiones dignas, una fiscalidad
progresiva para que paguen mas los que mas tienen, que persiga el fraude fiscal, que
rechace los despidos en empresas con beneficios, y que apueste por el reparto de todos
los trabajos, incluido el trabajo doméstico y de cuidados no remunerado. Es
fundamental defender condiciones de trabajo dignas para una juventud condenada a la
precariedad eterna o al exilio.

4. Una candidatura por el derecho a la vivienda digna. Hay que impulsar un parque de
vivienda publica, asi como un modelo de alquiler social seguro y digno. Se puede y se
debe terminar con el drama humano de los desahucios, paralizdndolos todos y
aprobando la dacion en pago retroactiva, como exige la Plataforma de Afectados por la
Hipoteca.

5. Una candidatura que rechace todas las privatizaciones de servicios publicos y bienes
comunes: la educacion, la sanidad, la justicia, el transporte, la informacién, la vivienda
o la cultura, que defienda la reversion de las mismas y apueste por su gestion
democratica. Son derechos y deben estar bajo control puablico. Una candidatura que
defienda una Democracia radical donde los referéndums vinculantes y las ILP formen

parte destacada de un nuevo ordenamiento juridico tras un proceso constituyente.

6. Una candidatura que combata la violencia machista y defienda el derecho de las
mujeres sobre su propio cuerpo y, por lo tanto, el derecho a decidir si quieren
interrumpir 0 no su embarazo. Y que defienda asimismo la libertad de orientacién e
identidad sexual contra toda forma de discriminacion y homofobia. Una candidatura por
el inquebrantable derecho a ser y amar como se quiera.
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7.Una candidatura que apueste por un cambio de modelo productivo que esté al servicio
de las personas a través de una reconversion ecoldgica de la economia, por la
nacionalizacion y socializacion de las empresas energéticas y por la soberania

alimentaria.

8. Una candidatura que defienda los derechos de ciudadania para todos y todas y exija la
derogacion de las leyes de extranjeria. Una candidatura para un pais donde todas y todos
seamos ciudadanos y nadie sea invisible, presa de la sobreexplotacion, la persecucion o

la marginalidad por la xenofobia institucional.

9. Una candidatura que rechace las intervenciones militares, que defienda la salida de la
OTAN vy sea firme defensora de las relaciones solidarias entre los pueblos.

10. Una candidatura que sea el resultado de un proceso participativo abierto a la
ciudadania, en la elaboracion de su programa y en la composicion de la lista paritaria,
basada en los criterios de presencia de activistas sociales, politicos y culturales, con
rotatividad de cargos e ingresos equivalentes al salario medio. Una candidatura con
compromiso de transparencia y rendimiento de cuentas, cuyos recursos financieros sean

independientes de la banca privada y de los “lobbies”.

Quienes firmamos este manifiesto estamos convencid@s de que es el momento de dar
un paso adelante y de que dandolo nos vamos a encontrar much@s mas. Los de arriba
nos dicen que no se puede hacer nada mas que resignarse y, como mucho, elegir entre
los colores de siempre. Nosotros pensamos que no es tiempo de renuncias sino de
mover ficha y sumar, ofreciendo herramientas a la indignacion y el deseo de cambio. En
las calles se repite insistentemente "Si se puede”. Nosotras y nosotros decimos:

"Podemos".
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