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1- INTRODUCCION

1.2- Motivacion para la eleccion del tema

Resulta sencillo explicar por qué nuestro trabajo de fin de grado es un analisis
politico dentro de la Comunidad Valenciana (la razon de la eleccion de esta region en
particular y no otra, lo explicaré mas adelante). La politica es un campo de observacién
y analisis por el que hace algin tiempo nos sentimos atraidos. Para nosotros se trata de
una perpetua guerra de guerrillas que se recrudece segun se acerca el dia clave, el dia de
la cita electoral. En esta guerra de guerrillas, cada cual sabe hasta donde puede llegar,
conoce el terreno que pisa, es consciente en mayor o menor medida de la fuerza de su
adversario o adversarios, y tiene claro como trasladar todos estos valores al campo de la
semantica y la oratoria, a la galeria: a los ciudadanos (Sun Tzu, 2010: 31-42)

Es esta la parte del entramado politico de las elecciones por la que mas estamos
interesados. Hace ya algun tiempo, probablemente en el 2000 cuando observamos la
victoria de Aznar sobre, el por aquel entonces semi desconocido Joaquin Almunia, nos
dimos cuenta de la manera en la que el candidato socialista, sabedor de que la victoria le
quedaba lejana, trataba de vender a la opinion publica lo contrario, es decir, su
convencimiento de que tras el dia de los comicios, Espafia se levantaria siendo socialista.

Desde entonces nos ha llamado la atencion la forma en que cada candidato, cada
partido, transmite su mensaje a la gente. Un mensaje propagandistico, muchas veces
alejado de la realidad y que tiene como fin presentar a la persona que en un futuro se
supone que ocupara la alcaldia, sera el futuro presidente autondmico o al proximo jefe
del ejecutivo y lo presentarda como la persona mas competente, fiable y cercana a los
problemas de la gente.

A toda esta puesta en escena, aunque nosotros aun no lo sabiamos, se le conoce
como comunicacion politica.

Nos enfrentamos a unas elecciones donde el ciudadano parece haber recuperado
la conciencia politica, coincidiendo con los cambios sociales, econdmicos e ideoldgicos
de la sociedad actual, por ello creemos necesario hacer un esfuerzo analitico y
académico estudiando de manera aceptable y entendible el funcionamiento de la
comunicacion politica en una situacion real, dentro de un entorno de comicios. Este fue

nuestro principal pensamiento al decidir el tema del trabajo



Por razones que no son el momento de explicar, nos encontramos en la
obligacion de trasladarnos a la Comunidad Valenciana, mas concretamente a su capital:
Valencia, causa por la cual elegimos esta zona geogréfica para realizar la labor
investigadora.

Resulta innegable que esta parte de Espafa se ha convertido en una de las cunas
de la corrupcién a nivel estatal, motivo por el que esta autonomia lleva tiempo siendo
foco de atencién por parte de la prensa, debido, como hemos sefialado, a diferentes
problemas de corruptela.

Cada uno de estos argumentos ofrecen al lector una idea clara del porque de la
eleccion de la Comunitat Valenciana, como campo de estudio en el que realizar este
trabajo, y es que, sin contar Madrid, tanto el hemiciclo regional valenciano como el
consistorio de la capital se presentan como escenarios claves en la contienda electoral
nacional. Son por asi decirlo, una de las posiciones estratégicas a ganar dentro de esta

guerra de guerrillas, en la que se ha convertido la vida politica espafiola.

1.3- Justificacion del trabajo

Los resultados del 24 de mayo llenaran las paginas de los diarios digitales e
impresos a nivel nacional y también internacional. Porque supondran ponerle cara al
descontento actual de la gente, cuantificarlo. Por esto mismo, sin restarle importancia al
resto de ayuntamientos y parlamentos regionales que también participaran de estos
comicios locales y autondmicos, parece obvio, que existen dos lugares que se presentan
como claves en todo este entramado electoral: La Comunidad de Madrid y su capital y
la Comunidad Valenciana y Valencia. En estos territorios tienen puesto los medios gran
parte de la atencion mediatica. También los partidos, sabedores todos, de lo que
significara ostentar alguno de esos 4 bastones de mando.

La sociedad por su parte, tiene absoluta conciencia de que estos enclaves
resultaran vitales en la noche electoral, para que todos, y en ese todos incluimos a todas
y cada una de las personas que conformamos este histdrico pais, nos hagamos una idea
de como actuard cada formacion, en términos de comunicacion politica, desde mayo
hasta noviembre, cuando, previsiblemente, tengamos la obligacién y el derecho de
elegir la persona a la que legitimamente podamos referirnos como: Sefior Presidente del

Gobierno.



Consideramos, por tanto, que las préximas elecciones generales estaran

marcadas, en parte, por los acontecimientos que tengan lugar tras el escrutinio electoral

del 24M en las autonomias antes mencionadas. Predecimos un cambio en el contexto

econdmico, politico y social, de estos territorios y con el actual trabajo de investigacién

buscamos poner nuestro granito de arena para revelar y dar luz, a la oscuridad politica

en que ha estado sumergida la Comunidad Valenciana y su capital

1.4- Hipdtesis

Todo trabajo de investigacion ha de contar con una serie de premisas que se

trataran a lo largo del mismo. En este caso, nuestra investigacion, incluye una serie de

hipotesis sobre las que sustentaremos nuestra labor de analisis:

Los partidos politicos, a pesar de su marcada ideologia, modifican su
discurso las veces que sean necesarias con el claro objetivo de obtener el

voto del mayor namero de electores posibles.

La modificacion del discurso serd& mayor o menor en funcién de las
previsiones electorales. Ya que segun estas, la formacion debera adecuar
su mensaje no solo al previsible electorado, sino a aquellas fuerzas
politicas con las que pueda entenderse, en busca de futuros pactos de

gobierno.

Algunos aspirantes antes, y después de la cita electoral, se muestras
proclives a encuentros y acercamientos con candidatos de similar corte
ideoldgico. EI propdsito de estas acciones es asegurarse apoyos en el

hipotético dia de la investidura.

Las encuestas marcaran la comunicacién (mensaje, tono y profundidad)
de todos y cada uno de los actores politicos que concurran a las

elecciones.



1.5- Preguntas de investigacion

Necesarias para verificar o rechazar nuestras hipétesis. Las planteadas para
llevar a cabo este trabajo, son las siguientes:

e (ExistirdA una mayoria clara por parte de algun partido, que haga
imposible la negociacion de pactos que posibiliten nuevos gobiernos de

coalicién?

e ;El mensaje que se lance desde las diferentes formaciones de la izquierda
valenciana (PSCV, Podemos Valencia, Compromis, EUPV), sera la de la
creacion, tras las elecciones, de un blogque comin que evite un nuevo

gobierno del Partido Popular?

e Qué formacion sera capaz de comunicar mejor su mensaje?

e De qué manera y con qué fin utilizaran los diferentes partidos y

candidatos las redes sociales?

e De qué forma influiran las diferentes encuestas que vayan viendo la luz,
en la actitud comunicativa de las distintas formaciones politicas? ;Y en

el electorado?

1.6- Objetivo general

El objetivo general es demostrar que las diferentes formaciones politicas haran
lo que sea preciso para retener o tomar el control sobre las distintas instituciones
valencianas. Esto es, primeramente acercarse a grupos parlamentarios a los que en
campafia pudieron criticar de manera incisiva, con el claro fin de formar gobierno y
preservar el poder. En Gltima instancia supone también un cambio en la comunicacion,
al tratar de explicar al electorado variaciones en su comportamiento politico, con la

intencién de conservar el mando ejecutivo.



1.7- Objetivos especificos

Marcado el objetivo primordial de este estudio, quedan ain pendientes la

bdsqueda de objetivos menos exigentes que el citado durante el punto anterior, pero

igual de rigurosos para enfrentarnos a este trabajo, de manera adecuada:

Demostrar la variacion en el mensaje ofrecido desde las distintas

formaciones

Verificar que existen varias tendencias a lo largo de los 4 meses de
estudio, tanto en los contenidos de las informaciones lanzadas, como en

las formas de los diferentes candidatos

Analizar el contenido de ese mensaje. La postura aceptada por cada

aspirante

Obtener un patrén de comportamiento, en términos de comunicacion
politica, desde el dia primero del presente estudio hasta el dia del cierre

del mismo

Observar como las encuestas van marcando el clima politico existente

Comprobar la existencia de pactos entre formaciones con similares
posturas ideoldgicas, que ademas de buscar ostentar el poder, trataran de
evitar que se impongan aquellos partidos cuya ideologia choca con la

suya propia (Izquierda contra derecha)

Evidenciar el uso partidista que algunos candidatos haran de las redes
sociales. Poniendo de manifiesto que para ellos se tratan simplemente de
otra herramienta al servicio de la recepciéon de un mensaje politico

propagandistico.



e Manifestar, por el contrario, que existen politicos que aprovechan todas
las cualidades y posibilidades que ofrece una red social, para interactuar
con los usuarios, de tal manera que puedan incluso existir conversaciones

entre un candidato y uno o mas internautas

2- METODOLOGIA

Lo que se pretende con este trabajo es mostrar un parte de una realidad mucho
mas compleja, como son las elecciones municipales y autondmicas. Tomando como
base las dimensiones propias de tal asunto, consideramos que debemos acotar ese
analisis de la situacion politica espafiola, al ambito de la Comunidad Valenciana y mas
concretamente, como bien se apunt6 con anterioridad a Valencia.

Es por este motivo que el TFG girara en torno a los comicios valencianos.
Considerando el punto de inicio del estudio, finales de febrero de 2015, por ser esta la
fecha en la que los principales partidos politicos comenzaron a designar, a traves de sus
oportunos érganos estatales, a los principales aspirante regionales y municipales en este
punto del levante espariol.

De ahi que desde ese mismo instante se procedera a un estudio que tendra su
punto final en el momento en el que queden configurados tanto el nuevo Parlamento
Valenciano como el Consell Municipal de la capital. En todo caso, es posible que
pasada la fecha limite del 14 de junio, esa configuracién no se haya hecho efectiva a
nivel institucional, pero si a nivel politico. Es decir, que ya se conozca qué partido o
coalicién ostentara el baston de mando, cuales quedaran relegados a la oposicion los
diferentes pactos que haran posible la formacion de un ejecutivo. Razones por las que se
tendra en cuenta la presumible configuracion del nuevo gobierno, en esas fechas, para
analizar los resultados que arrojen las urnas.

Por lo cual el contenido del trabajo se estructurara en una serie de bloques, que
responden a los meses en los que se llevara a cabo la investigacion: Febrero, marzo,
abril, mayo y junio (como ya adelantamos, de febrero nos interesa la Gltima semana y de
junio las dos primeras, de ahi que practicamente estemos hablando de un espacio de 4
meses). En cada periodo de tiempo se procederd a realizar un examen de la actualidad
politica. Dicho estudio se llevara a cabo a traves de la observacion de los mensajes
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lanzados por los diferentes partidos y candidatos tanto en plataformas multimedia como
la television, radio o Internet, donde principalmente haremos hincapié en las redes
sociales, ademas tendremos en cuenta aquellas informaciones sobre la actualidad de las
elecciones y candidatos de los partidos, que recoja la propia prensa local, impresa y
digital.

Ante ese panorama el ambiente politico que se abre de cara al 24M es incierto,
ya que nadie sabe que desgaste real sufriran los populares en uno de sus fortines mas
estratégicos, en lo que en realidad es uno de sus graneros de votos

Por todo esto, se realizard un analisis de como van cambiando la situacion
durante los meses previos a los comicios, hasta llegar a la distribucion final del
parlamento regional valenciano y del consistorio de la capital tras las elecciones de
mayo. Para ello estudiaremos tanto los mensajes lanzados por los partidos, como
aquello que se diga de ellos a través de un medio escogido para tal fin (en este caso
optaremos por el diario regionalista Levante-EMV analizando sus ediciones impresa y
digital). Ademas tendremos fijada nuestra vista en las diferentes encuestas que vayan
viendo la luz y que puedan arrojar precisamente eso, luz sobre la distribucion de los
nuevos Consells Valencianos. Merced a los sucesivos sondeos observaremos los
posibles cambios de tendencia del electorado, asi como las estrategias utilizadas desde
las propias formaciones para hacerse con el mayor nimero de votos.

Por otro lado, para llevar a cabo la labor investigadora necesaria y con el
objetivo de mostrar la lector los datos més relevantes de una manera clara y sencilla,
incluiremos a los largo de este estudio, cuantos elementos visuales sean necesarios para
dotar al trabajo de coherencia y hacer mas sencilla su lectura. Con tal proposito, se
incorporaran tablas y graficas explicativas, infografias, entrevistas a candidatos, etc.
Con la intencion de mostrar la realidad del momento de un solo vistazo.

Elementos a analizar y la manera en que seran analizados (\Ver imagen siguiente)

Elementos de analisis Herramientas utilizadas

Partidos politicos

Actitud Candidatos Medios de Comunicacion

Mensaje electoral Bibliografia seleccionada
Encuestas / sondeos Internet

. - Comunicacion institucional
Clima politico

Redes sociales




3- MARCO TEORICO

Capitulo 1. Comunicacion politica: ¢Qué es 'y para qué sirve?

Sobre comunicacion politica y su importancia para lograr unos mejores
resultados electorales, que es, en Ultima instancia, el objetivo de todo gabinete de
comunicacion, se ha escrito y mucho a los largo de los ultimos afios, cuando se
comprobd la eficacia de la disciplina para generar mensajes politicos con los que
modificar la actitud de parte del electorado.

Para entender la importancia de la ciencia politica en entorno de comicios, como
el que nosotros estudiaremos aqui, lo primero es definir el concepto de comunicacion
politica

Podemos remontarnos hasta Aristoteles que ya definid el estudio de la
(comunicacion) retorica como la busqueda de todo los medios de persuasion que
tenemos a nuestro alcance. El filosofo griego, ya estaria mas cerca de nuestro estudio, la
comunicacion politica, la persuasién. La comunicacién en si, es persuasion y los
politicos con su discurso pretenden eso, persuadir a la audiencia para que los vote,
mediante un discurso ideoldgico. Teniendo en cuenta al receptor, a esa audiencia a la
que dirigen los mensajes persuasivos los politicos y que centran todo su interés en la
captacion de ese mensaje, vamos hacer mencion al concepto comunicacion segun S. S.
Stevens, este autor interpreta asi el concepto de comunicacion: ‘Respuesta
discriminatoria de un organismo a un estimulo” (Stevens. 1950: 24)

La profesora Margarita Antén Crespo, nos dice que la comunicacion no siempre
aporta informacién, aunque si hay que admitir que la informacion siempre es
comunicativa, y sigue exponiendo, la informacion, en su sentido general, estaria dentro
del proceso de la comunicacion como elemento integrante.

La definicion de comunicacién de esta profesora es: “Comunicacion es el
proceso mediante el cual dos 0 méas seres establecen una relacién de intercambio de
ideas, hechos, sensaciones y emociones; empleando signos y simbolos de todo tipo. De
tal forma que aquello que el emisor desea transmitir es recibido y entendido por el
receptor” (Anton Crespo. 2007: 303).

Por Gltimo aceptaremos como valida la definicion propuesta por Maria José
Canel, quien afirma que: “La comunicacion politica es el intercambio de signos, sefiales,

o simbolos de cualquier clase, entre personas fisicas o sociales, con el que se articula la
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toma de decisiones politicas asi como la aplicacion de estas en la comunicacion”.
(Canel, 1999: 23)

Es de sobra conocido que actualmente, se antoja vital que el candidato a ocupar
cualquier puesto de responsabilidad politica, cuente con una serie de cualidades, gracias
a las cuales le sera mas sencillo acercarse a la audiencia, a los potenciales votantes. Para
determinar tales habilidades comunicativas, es indispensable una labor previa de
analisis. Esta tarea la lleva a acab6 un equipo de personas o gabinete de comunicacion,
que seran las encargadas de decidir la mejor manera de enfrentarse a cada eleccion, en
base a una serie de andlisis sobre su propio entorno politico, esto es: Tipo de elector,
adversarios, historia politica de la circunscripcion, clima politico actual, factores
economicos y sociales...Con toda esa informacion, el gabinete podra adaptar su
mensaje a un momento concreto, en el caso que nos ocupa, los comicios del 24M.
Porque si bien la ideologia de los partidos se mantiene mas o menos estable a lo largo
del tiempo, la comunicacién que lanzan, cambia cada campafa. Esa serie de variaciones
que se llevan a cabo, eleccion tras eleccion, es lo que da forma al programa electoral,
que como apunta Canel; “Gira en torno a unas cuestiones que son problematicas. [...]
Vienen determinadas por el contexto politico, social y econdmico de una camparia. Son
temas de esa campafia y no de la anterior ni de la siguiente”. (Canel, 1999:46)

Durante el desarrollo de la campafia, se marcardn una serie de pautas
comunicacionales dentro de cada formacion, que servirdn para crear una estrategia
comunicativa capaz de “vender” a un candidato y partido como el mas preparado para
ocupar cierto puesto. De ahi que mas importante que el programa electoral, es la manera
en que desde cada formacién destaca lo mas interesante del mismo, diferenciando sus
propuestas de las del resto de candidatos y ensalzando las propias. Labores definidas
con anterioridad por el gabinete de comunicacion oportuno y ejemplo de comunicacién

politica y de su utilidad antes, durante y tras, la campafa electoral.
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Capitulo 2: El espacio del lider dentro de la comunicacion politica

“El mensaje electoral estd representado en una persona concreta que es la que,
en caso de ganar las elecciones, ocuparia el poder. Es el candidato”. (Canel, 1999:46-
47)

De un tiempo a esta parte, la figura del aspirante, del lider de la formacion,
resulta de vital importancia, ya que en muchos casos se tiende al personalismo politico
al identificar los valores de todo un partido en una determinada persona. Lo que se
busca asi, es empujar al electorado a decantarse mas que por una u otra fuerza politica,
por su grado de afinidad con el hombre o la mujer al frente de la misma. Por todas estas
razones, debemos tener en cuenta al lider del partido politico, que sera quien finalmente
dispute los comicios, como uno de los factores méas determinantes dentro de la
estrategia politica, desarrollada por el gabinete de comunicacion. El candidato debe,
como ya se ha dicho antes, contar con una serie de facultades que lo hagan atractivo
para el futuro votante, para lo cual resulta vital crearle una imagen positiva de cara a la
sociedad, “que no terminara de estar verdaderamente formada hasta que no ha sido
apreciada, experimentada”. (Mareek, 2009,:99)

Es fundamental, encontrar algunos nexos de union entre el aspirante y el
electorado, tales como su pertenencia a la clase media, su pasado honrado y humilde, su
preocupacion por los problemas de la gente... Aspectos que ayuden a categorizarlo,
como uno mas de entre el pueblo.

Una vez definida la imagen, de nuevo entra en accion la comunicacion politica,
falta crear un discurso que ensalce las buenas acciones que ha llevado o llevara a cabo
tras su victoria electoral el candidato y que seran las que, finalmente, le diferencien sin
atisbo de dudas del resto de opciones politicas, convirtiéndole en la opcion preferida por
el votante.

Finalmente podemos comprobar que la comunicacion sirve para influir en el
receptor. Los politicos cuidan sus mensajes a la hora de exponer su discurso ideoldgico
a los publicos, pero también su vestimenta y gestos, que adaptaran segin la audiencia a

la que se dirijan.
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Capitulo 3: EI mensaje

El mensaje es sin lugar a dudas, uno de los elementos méas importantes de la
comunicacion politica, por cuanto constituye la materia prima en la que sustentar una
serie de ideas que seran emitidas por una formacién o lider.

Para lograr un buen mensaje, este tendra que apelar tanto a la razon como a la
emocion del elector. La primera, tiene su base en el entendimiento y la l6gica del
discurso emitido, la segunda, se rige por lo abstracto, por la similitud entre ideas, busca
hallar elementos comunes entre votante y candidato.

Javier del Rey Morato, afirma a este respecto: “La via racional supondré ofrecer
argumentos que convenzan de las ventajas objetivas, funcionales, del producto que se
ofrece, en relacion a las marcas que compiten con él. La via emotiva supone conectar el
producto con valores emocionales que estan en un contexto distinto al del producto, que
no tienen nada que ver con ¢I” (Del Rey Morato, 2007:56)

La elaboraciéon del mensaje debe tener en cuenta tanto, la imagen del partido
como la del candidato, sin olvidar el contenido del programa electoral. Ademas, ha de
responder a la pregunta de ¢Por qué de entre todas las opciones, un ciudadano tiene que
decantarse por votar a mi formacién, a mi candidato o a mi programa? Un buen discurso
necesariamente debe hacer coincidir de manera equilibrada estos tres elementos, solo de
esta manera es posible lograr el objetivo marcado antes del inicio de la campafa. En la
confeccidn del mensaje una buena comunicacion presupone la capacidad de expresarse
de un modo conciso, comprensible y, en la medida de lo posible, con claridad de

lenguaje.

Capitulo 4: Comunicacién politica e Internet

En los ultimos 15 afios, la completa irrupcion de Internet ha supuesto un nuevo
reto a la hora de planificar campafias electorales. Los medios tradicionales de difusion
se han visto equiparados, sino superados, por la gran red de redes, un espacio Unico e
ilimitado donde los usuarios eligen qué informaciones ver y cuanto tiempo dedicarlas.
Esa seleccion a la carta, ha encendido las alarmas de las formaciones politicas,
conscientes de que estar presentes en este nuevo medio, y estarlo de manera eficaz

puede suponer la diferencia entre el éxito o el fracaso, en términos politicos.
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Internet ha supuesto una verdadera revolucion en el sentido de haber sido capaz
de sustituir la unidireccionalidad del mensaje politico, previa a su existencia, por una
bidireccionalidad llena de posibilidades en las que politico y ciudadano estan al mismo
nivel. Como afirma Mariano Cebrian: “Se crea un multididlogo peculiar. Ya no es un
didlogo entre dos 0 mas personas, sino la comunicacion entre una persona que quiere
comunicarse con otras de manera individualizada o multiple” (Cebrian, 1987:75)

Y eso a pesar de que hasta la eclosion tecnoldgica del ultimo lustro, Internet se
enfrentaba al problema de ser un medio, por cuanto en palabras de Philippe J. Markee :
“Hay que esperar a que los internautas se conecten y lleguen hasta lo que se ha puesto
en linea para que la comunicacion politica pueda ser percibida” (Markee, 2009:282).
Sensacion que, como apuntamos, pertenece al pasado, pues con el desarrollo del
espacio digital y la venta masiva de teléfonos y tabletas inteligentes adaptadas a tal
egecto, los usuarios permanecen conectados a la red, las 24 horas del dia, por lo que su
tiempo de respuesta ante cualquier movimiento en redes sociales o blogs, es en

ocasiones infimo.

Capitulo 5: Comunicacién politica y encuestas

“Los sondeos de opinion constituyen, cabe imaginar, la principal fuente de
informacion de que dispone el marketing politico, debido a la extraordinaria fluidez de
los destinatarios en la comunicacion politica” (Markee, 2009:148) Nos gustaria dar
paso a este nuevo capitulo con la cita superior del politélogo francés. Creemos que
verdaderamente define la relacion entre comunicacion politica y encuestas, y nos acerca
a la idea del esfuerzo que supone para las personas encargadas de disefiar una estrategia
valida de campafia, acertar en la ejecucion de un plan / guiéon que sea capaz de
conseguir los objetivos electorales marcados.

Conviene destacar, por ultimo, la complejidad de enfrentarse a un sondeo
cuando, ni siquiera la comunicacion politica ha sido capaz, hasta ahora, de acotar con
claridad los factores que podrian provocan que el elector sienta mas simpatia por el
candidato de un partido A, cuando sus ideas se asemejan mas a las del discurso del

aspirante de un partido B.
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4- TRABAJO DE CAMPO

4.1- Andlisis de la situacion previa

Tanto Les Corts como el Consell Municipal de la capital valenciana estan
dirigidos por el Partido Popular desde 1995 y 1991 respectivamente. Es esta la razén
fundamental por la que la region se ha convertido en uno de los principales bastiones de
esta formacion a lo largo del territorio espafiol, junto a otros como Castilla y Ledn o La
Region de Murcia.

El poderio del partido comandado por Mariano Rajoy ha sido tal, que casi el
20% de los habitantes de la comunidad no conocen otro gobierno que no sea el formado
por los conservadores. En el caso de la capital, ese porcentaje se sitia cercano al 25%.
(Fuente: INE)

Ademas, mientras que desde 1995 en el plano autonémico, hasta cuatro politicos
populares han ejercido o ejercen como Presidentes de la Generalitat Valenciana:
Eduardo Zaplana (1995/2002), José Luis Olivas (2002/03), Fancisco Camps
(2003/2011) y Alberto Fabra (2011- ), en el caso de la ciudad de Valencia, el baston de
mando lo ostenta desde hace 24 afos la misma persona: Rita Barbera, quien posee
ademas el titulo de ser la mas longeva entre todos los alcaldes y alcaldesas de las
capitales de provincia espafiolas.

El por qué un feudo tan histéricamente arraigado al PP, se ha convertido en
estos ultimos 2 afios en una plaza comprometida, haciendo que los populares observen
con inquietud una posible pérdida del poder tanto a nivel local como regional, tiene su
explicacion en los recurrentes escandalos de corrupcion que han afectado a la region y
gue han sido cabeceras constantemente en la prensa escrita, la digital, la radio y la
television, convirtiéndose asi en importante escenario mediatico. Ante ese panorama el
ambiente politico que se abre de cara al 24M es incierto, ya que nadie sabe que desgaste
real sufrird el PP en uno de sus fortines mas estratégicos, en lo que en realidad

podriamos definir como uno de sus principales granero de votos.
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4.2- Los partidos

En los parlamentos que aqui estudiaremos, a nivel regional y local, regidos
durante el periodo democrético de manera ininterrumpida por PSOE y PP vy la
particular situacion de crisis politica e institucional en la que se encuentra inmersa la
Comunidad Valenciana, la ya citada cuestion de la corrupcion y la confluencia, por
primera vez, de mas grupos politicos con opciones reales de victoria, hace pensar que
ese binomio de formaciones en el poder presente hasta ahora, podria desaparecer
dejando paso a un nuevo escenario donde el gobierno requiera necesariamente del
entendimiento entre dos o mas fuerzas.

En espera de lo que pueda ocurrir el 24M, en la actualidad en ambas camaras
coexisten hasta 4 grupos politicos: PP, PSOE, Coalicion Compromis (en adelante
Ccom) y EUPV (Esquerra Unida del Pais Valencia / lzquierda Unida del Pais
Valenciano), si bien, estos dos ultimos cuentan con 11 y 5 sillones respectivamente en
la camara autonomica y el parlamento local.

A continuacion realizaremos una explicacion de cada uno de estos actores
politicos en el ambito de la Comunidad Valenciana, primero, y en el local, después.
Para ello citaremos algunos rasgos significativos de cada uno de ellos. Por otro lado y
aunque carezcan de representacion parlamentaria, incluiremos los partidos de Podemos
y Ciudadanos (C’s), ya que previsiblemente pasaran a formar parte de los hemiciclos

valencianos, tras el 24M. (Ver figura 1 de Anexos)
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Situacion actual de las Cortes Valencianas (Sobre un total de 99 escafios.
Febrero de 2011)

PPCV PSCV Compromis EUPV
Diputados 55 33 6 5

Diputados por partido en las Cortes Valencias. Mayo 2011
(Sobre un total de 99)

® PPCV @ Pscv Compromis ® EuPv

Fuente: elaboracién propia
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Reparto parlamentario actual del Ayuntamiento de Valencia (Sobre un total de
33 escafios. Febrero de 2011)

PPCV PSCV Compromis EUPV
Diputados 20 8 3 2

Diputados por partido en el Ayuntamiento de Valencia. Mayo 2011
(Sobre un total de 33)

@ PPCV @ PScv Compromis ® EuPv

Fuente: elaboracion propia
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4.3- Eleccion de un medio de comunicacion de referencia: Levante- Emv

A la hora de hacer un seguimiento sobre la actualidad politica valenciana, se
hace mas que necesario el uso de algun tipo de soporte en el que comprobar la actividad
diaria de los diferentes actores. El vehiculo elegido para ese fin sera un medio local: el
Levante EI Mercantil Valenciano (en adelante Levante-emv). Un periddico de tirada
regional de gran prestigio en la Comunidad Valenciana y que cuenta con un buen
namero de lectores. Tanto asi, que es el diario autondmico mas leido de todos cuyo
ambito de distribucion se concentra especialmente en la Comunitat. (Segun la UGltima
informacion del Estudio General de Medios).

El Levante-emv pertenece al grupo editorial Prensa Ibérica y cuenta
habitualmente con 6 ediciones de ambito local o comarcal que se distribuyen
diariamente. Actualmente el diario esta dirigido por Lluis Cucarella y tiene su sede en
Valencia.

Como periddico, casi podriamos denominarlo generalista, pero enfocado al
ambito de la Comunitat, se edita en castellano, si bien cuenta con algunos contenidos
escritos integramente en valenciano. En cuanto a su linea editorial, el Levante-emv se
caracteriza por mostrar una tendencia progresista.

Fundado en 1872 como Mercantil Valenciano, se aline6 con los planteamientos
republicanos durante los afios 20 del siglo pasado. Mas adelante se convirti6 como
muchos otros, en un instrumento al servicio del régimen franquista. Su nombre entonces
era simplemente Levante. Con la llegada de la democracia fue privatizado mediante
subasta publica durante el primer gobierno de Felipe Gonzalez (1983). Desde entonces
y hasta la actualidad se ha convertido en uno de los diarios referentes dentro de la
Comunidad Valenciana.

En cuanto a su desembarco en la red y segin puede leerse en la propia pagina
web de la editorial a la que pertenece: “La edicion digital del periodico (junio de 1998)
fue la primera en nacer de entre los diarios de ambito valenciano lo cual supuso un
nuevo hito en la historia del periédico y fue acogido con una fenomenal respuesta entre

los lectores”. (http://www.levante-emv.com/)
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4.4- Redes Sociales

Desde hace ya varios afios los partidos politicos utilizan otras plataformas para
darse a conocer, esto hace posible que su mensaje entre de forma diferente a la
tradicional en nuestras casas, que llegue a mas gente. Ademas de los habituales medios
de difusion, la aparicién de las redes sociales ha permitido a nuestros politicos sumarse
a estas nuevas maneras de difusién con éxito, tras un breve periodo de prueba y error
que ha dado como resultado una situacion ciertamente dispar, si nos referimos a la
manera en que cada candidato hace uso de esta nueva herramienta.

Porque en lineas generales y como afirma Javier del Rey Morato: “Los politicos,
en general, no valoran la relevancia que puede tener Internet en sus campafas
electorales”. (Del Rey Morato. 2007:19). Y es que cada aspirante utiliza el espacio
virtual y en su defecto las redes sociales, de diferente manera y con objetivos a veces,
dificilmente alcanzables debido a su propia manera de actuar en, por ejemplo, Twitter.
Asi es comln observar en muchos de ellos una tendencia al electoralismo, buscando el
voto de los electores como si Twitter o Facebook no fueran otra cosa, sino meras vallas
publicitarias. No obstante, existen otro tipo de politicos que acuden a las redes con el
talante adecuado, con fines electoralistas si, pero permitiendo la bidireccionalidad
propia de este tipo de plataformas y aprovechando al maximo sus posibilidades de
interaccion con el ciudadano.

Por una cuestion de importancia, ya que Twitter se ha impuesto como la red
social preferida y de referencia, para este nuevo fendmeno comunicativo entre politicos
y ciudadania, sera este el canal al que méas acudiremos cuando de redes sociales, y su
analisis, se trate. Sin embargo es posible que el lector encuentra también menciones a lo
largo de este trabajo a Facebook, o cualquier otra plataforma dedicada a la interaccion

de los diversos actores que conforman la sociedad.
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4.5- Periodos a analizar

4.5.1 Finales de febrero — Marzo 2015

A partir de ahora nos centraremos en estudiar diferentes periodos temporales,
con todas las herramientas enumeradas hasta este momento, tratando la evolucién que
ha sufrido el mensaje y la comunicacion politica, antes, durante y después del 24M.

Comenzaremos con este analisis en febrero del afio actual, por ser el mes en que
tuvimos las primeras noticas acerca de los nombres de algunos candidatos autonémicos
y locales, tanto en Les Corts (cortes valencianas), como en el consistorio de la capital.

Para conocer como estaba el campo de batalla politico a nivel regional y local, a
esas alturas del afio, conviene citar un par de encuestas y observar los datos que arrojan.
Algunos pensaran que son solo estudios que suelen beneficiar a quien los paga y estaran
en lo cierto, pero es una de las formulas mas usadas para medir el animo politico de un
lugar concreto.

La primera de esas encuestas la realizé internamente el propio PP para el area de
Valencia. (Imagen 1). La siguiente es otro estudio, publicado por EI Mundo para Marzo

2015 y encargado esta vez por el PSPV. Los resultados difieren del primero. (Imagen 2)

Enero 2015» Sondea interno PP » Escafios

@0-1 =1-2

6-7

B3
21 [ &2 |

Fuente: SIGMA DOS. Enero 2015. (Imagen 1)
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Marzo 2015 » Sondea interno PSPV-PSOE » Escaiios

@7 a5 | E
25

g'
B3
21 [ w2 |

Fuente: Electomania.com/ El Mundo. (Imagen 2)
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Tras un breve vistazo a ambos estudios y sabiendo de antemano que estan
realizadas bajo encargo, a gusto del cliente, podemos empezar a sacar las primeras
conclusiones de la situacion politica valenciana.

Una valoracion inicial indicaba que salvo sorpresa, el actual reparto del Consell
Municipal cambiaria sustancialmente, pues a pesar del sesgo de ambos sondeos, los dos
casos coinciden en mostrar un escenario mas polarizado, con la irrupcién de 2 nuevas
fuerzas como son Podemos y C's.

Yendo un poco mas alla, es facil ver que la mayoria absoluta, situada en 17
concejales, sera dificil de alcanzar para ningln partido y que el baston de mando lo
ostentara quien sea capa de alcanzar pactos con el resto de fuerzas. Aqui destacamos la
pérdida de poder del PP, que se dejaria en el mejor de los casos hasta 4 escafios. Diez si
nos atenemos a la imagen de la segunda encuesta.

Ya, entonces, era imaginable la batalla que se iba a librar por cada voto, siendo
Valencia, como es, un bastién popular, partido que ademas se ha visto involucrado de
Ileno en casos de corrupcion sucedidos en la autonomia. Por este motivo era previsible
que personajes importantes de la propia formacion a nivel local y regional, viesen
tambalear sus holgadas mayorias. De ahi que a principios de marzo pudiésemos intuir
un posible cambio en la tendencia de voto por parte del electorado valenciano.

Los medios de comunicacion, también se hicieron eco de las encuestas. El
Levante-emv publicd, casi a continuacién, otro par de sondeos esta vez de ambito
autonomico. El primero de ellos, el 5 de marzo, sin grafico explicativo, era un estudio

de intencién de voto realizado de manera interna por el PPCV (Imagen 3). El segundo,
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del dia 20 del mismo mes, encargado por el PSPV (Imagen 4), este si llevaba gréfico,

reflejaba una pérdida de poder muy significativa por parte de los populares. Algo

similar pronosticaba el realizado por los conservadores, si bien ambos tenian diferencias

apreciables.

(Imagen 3) Sondeo de intencion de voto realizado por PPCV

PPCV PSCV Compromis Podemos C’s
Diputados 37 24 6 20 12

® PPCVY @ PSCV Compromis @ Podemos @ C’s

Fuente: Elaboracion propia
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(Imagen 4) Sondeo interno PSCV

PPCV PSCV Compromis Podemos C’'s
Diputados 34 26 13 12 14

@ PPCV @ PSCV Compromis @ Podemos @ C's

Fuente: elaboracion propia

Para comprender la poca armonia entre ambas encuestas, utilizaremos
primeramente una cita de Phillipe J. Mareek, en ella advierte que los sondeos mas
precisos son los que se desarrollan a pie de urna y aclara que: “Todos los restantes
plantean riesgos de error mas importantes, voluntarios o no” (Mareek 2009:152) Si bien
las dos iméagenes anteriores responden a estudios electorales realizados por los dos
grandes partidos de manera correcta, podemos entender de un vistazo que tanta
diferencia en los resultados, responde o bien a una mala ejecucién de la lectura de los
datos obtenidos o bien, a que quién encargd la encuesta, en este caso PP y PSOE,
buscaba justamente arrojar los datos que ambos sondeos reflejan. La pregunta, después
de haber observado las conclusiones en ambos casos, seria: ¢Qué mensajes lanzan cada
una de ellas?

Teniendo en cuenta ambas imagenes vemos como tanto PPCV como PSPV
siguen a la cabeza de la comunidad. Entre las dos formaciones suman de una manera u

otra mas del 50% de los escafios. El bipartidismo aguanta, seria el primer mensaje.
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Las discrepancias vienes después, si bien C's se mantiene entorno a los 12-14
parlamentarios, los datos obtenidos por Podemos (20 y 12 respectivamente) y
Compromis (6 y 13 respectivamente) no pueden ser mas desconcertantes.

El PPCV en su encuesta muestra un partido ganador, ellos mismos y un PSPV
que aguanta como segunda fuerza aunque pierde parlamentarios, al igual que el propio
Partido Popular, (de aqui desprendemos el segundo mensaje: EI PPCV ve disminuir su
ndmero de escafios, pero a pesar de ese descenso la formacion liderada por Alberto
Fabra, seguiria siendo el partido mas votado en la Comunidad Valenciana) por otro lado
C’s entraria en Les Corts con 12 diputados. Ahora bien el sondeo nos dice también que
Podemos seria la tercera formacion con mas representacion y Compromis, aguantaria
pero sin aprovechar el desgaste de los dos grandes partidos. Entre lineas obtenemos una
suma: Derecha 37+12= 49 / Izquierda 24+20+6=50.

El PP era sabedor que al arrojar estos datos la mayoria se inclinaria hacia la
izquierda, pero, si bien, ellos en un eventual pacto con C's ocuparian, sin lugar a dudas,
el bastén de mando, el PSCV seria el grupo parlamentario mas votado de un bloque de
izquierdas en el que Podemos también podria reclamar el puesto de presidente del
nuevo e hipotético ejecutivo, ya que la distancia entre ellos es minima. Mensaje 3: Con
nosotros, por el PPCV, al frente de las Cortes Valencianas, en coalicion con
Ciudadanos, la situacion politica seria mas estable que un gran pacto de izquierdas.
Mensaje 4: Aln queda tiempo hasta el 24M para hacernos, por la formacion popular en
la comunidad, con el escafio necesario para gobernar junto a C’s.

Los sondeos de los socialistas, dias después, también arrojan varios mensajes:

Primero de ellos, el bipartidismo resiste. En segundo lugar a nosotros, por el
PSPV, las urnas nos castigarian menos. Tercero, PPCV y C’s no podran gobernar,
luego habrd cambio. En cuarto lugar, Podemos entra, pero con mucha menos fuerza de
la esperada, los socialistas seguiriamos siendo el gran referente de la izquierda. Quinto y
ultimo, la Comunidad Valenciana demanda un gran pacto de izquierdas con el que
poner fin a los afos del gobierno del PPCV.

Con esta situacion, es facil entender la actividad politica observada durante todo
el mes de marzo, tanto a nivel autonémico como local. Porque una vez que los
contendientes conocen las previsiones electorales, el siguiente paso es reforzar
posiciones, esto es: lanzar promesas, criticar al rival, dejarse ver y hacer ruido, y si la
arenga viene directamente del lider del partido a nivel nacional, mejor. (Ver figura 2 de
Anexos)
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“De la forma méas natural, por tanto, Internet se ha convertido en un medio
indiscutible para la comunicacion politica” (Mareek, 2009:283). Con el objetivo de
aprovechar las oportunidades que brinda la gran red de redes, las diferentes opciones
politicas, comenzaban desde las redes sociales, a trabajar en busca del voto joven, 0 no
tan joven. Como siempre el conocimiento del campo de batalla resulta vital para hacer
que el mensaje sea efectivo, en el caso de Twitter, el conocimiento de cada candidato de
la red social, resulta palpable, a tenor del mensaje que lanza. (Sun Tzu, 2010:53)

Rita Barbera actual alcaldesa de Valencia es una de las politicas cuyo uso de las
redes se basa simplemente en buscar el voto, lanzando mensajes que inciten a tal fin.
Eso hace posible que sea facil identificar a Barbera, entre aquellos aspirantes que
utilizan la red social como mero instrumento de propaganda politica. Por otro lado
desde aqui, ponemos en duda que sea ella misma quien se ocupe de gestionar su cuenta,
y no un equipo de personas encargados de la particular tarea. (Imagen 5, ver pagina
siguiente)

Los lideres socialistas y candidatos a la presidencia de la Generalitat y a la
alcaldia valenciana, respectivamente, tampoco son capaces de llevar sus mensajes mas
alla del mero acto de campafia. Llamar al voto, criticar al adversario, presentar una
pagina web personal, etc. Pero sin dar respuesta a los comentarios de aquellos usuarios

que interactuan con ellos. (Imagen 6, ver pagina siguiente)

Fuente: www.twitter.com (Imagen 5)

Rita Barbera Nolla @ritabarbera - 21 de mar.
RitaAlcaldesa A esa izquierda que no sabe qué hacer para echarme de la

. politica os digo: no voy a dejar que destrocen esta nueva Valencia

35 17

Rita Barbera Nolla @ritabarbera - 6 de mar.
Me presento para reiterar mandato y lograr la confianza necesaria. Con ese
{5

animo de obtener la confianza... fb.me/22wwG3ryV

7o o 2 DAaEBBED#ES &

11:37 - 6 de mar. de 2015 - Detalles
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Fuente: www.twitter.com (Imagen 6)

@ﬁ; XimoPresident @XimoPresident - 13 de mar.
s @j0ancalabuig: Ya podéis entrar a mi nueva web joancalabuig.es Participacion,
transparencia y compromiso” #volemValencia

10 5 Ver resumen

Joan Calabuig Rull @joancalabuig - 2 de mar.

Siempre hemos sido y, vamos a ser, unas férreos luchadores contra la

corrupcion. #LimpiaValencia levante-emv.com/comunitat-vale... via
levante_emv

Lv levante-emv.com

El vicealcalde de Valencia Alfonso Grau sera juzgado
por el caso Néos

La Audiencia estima el recurso del PSPV contra el auto del
juez Castro que excluyé del caso al vicealcalde de Valencia

Los nuevos partidos, en cambio, si que utilizan todas las posibilidades que
ofrece Twitter e interactian con el resto de usuarios, contestando sus preguntas o
comentarios, cuando desde la cuenta del propio candidato se ha lanzado un mensaje que
ha sido respondido por alguna persona. Como es légico, también utilizan la plataforma
con objetivos electoralistas, pero en ese caso participan de igual modo de la
bidireccionalidad que ofrece la red social.

Carolina Punset (C’s) es una de las politicas que interactia con los usuarios a

través Twitter.

& Notificaciones | Mensajes g from:CarolinaPunset since:2015-C Q ! /£ Twittear

Valencia elperiodicodeaqui.com/noticias/Carol

“ Carolina Punset
VictorP26036477 No defraudaremos las esperanzas puestas en nosotros son
lo més valioso un abrazo

Ver conversacion

C's C Valenciana ¢ ) de
E CarolinaPunset "Ojala los valencianos nos den su confianza®
VALENCUNA

elmeridiano.es/cabecera/punse... pic.twitter.com/Ino9CIzDfS

Y I omandiams. a5/ abecwralpumes- o Ver foto
2 | wencancs mos-densu-conhansa

3 Jorge €
h CsCValenciana @MCintaGomez @CarolinaPunset La mia ya la tenéis, en

Valencia y en las generales, os deseo muchisima suerte. Amunt Cs!

Fuente: www. twitter.com
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Monica Oltra, candidata a la presidencia de la regidn por Coalicibn Compromis,
mantiene conversaciones con diferentes ciudadanos en Twitter, acerca de sus ideas para

la comunidad

Pitsl CompromisOliva @monicaoltra pensasteis que destrozariais a tantas criaturas
menores con la custodia compartida ?

( — Custodia en Positivo @AragonCustodia - 26 de mar.
_uslodia

1

Monica Oltra Jarque @monicaoltra - 27 de mar.
AragonCustodia lo que destroza a los menores es la mala relacién de sus
padres.Cuando los ma-padres lo saben llevar, no se perjudica nadie.

RETWEETS FAVORITO e i
4 1  ¥]"

0:04 - 27 de mar. de 2015 - Detalles

Ocultar conversacion

Fuente: www.twitter.com

Se observa ya en marzo, que mientras algunos aspirantes utilizan las redes de
manera institucional, con el objetivo de promocionar su mensaje de manera
propagandistica, las nueva formaciones o las que sin ser tan nuevas buscan entrar en las
instituciones con la clara idea de cambiar las reglas del juego, usan el poder del Twitter
para conocer los problemas de la gente, ofrecer su opinidn y escuchar propuestas, quejas
e ideas. En ese momento preelectoral en concreto, cuestiones acerca de lo que hard uno

u otro candidato de lograr el objetivo de auparse al poder.

4.5.2 Abril 2015

Abril fue el mes en el que los diferentes candidatos empezaron a darse a conocer.
Bien literalmente, como los cabezas de lista de Podemos o Ciudadanos, corporaciones
gue se presentaban por primera vez a la elecciones, bien de una manera intelectual a
través de propuestas y esbozos de lo que finalmente recogeria su programa.

Abril fue también el periodo donde los diferentes actores implicados
comenzaron a hablar de manera puablica de futuros pactos de gobiernos. Asi mismo, el
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mes dio para que todos los partidos definieran estrategias, comenzaran las hostilidades
hacia los adversarios y para que los medios aprovechasen para analizar todo cuanto
sucedia alrededor de los candidatos/ as y sus partidos.

El Levante-emv a través de sus diferentes articulistas de opinion reflejaba la
dificil realidad que las urnas preveian. Algunos textos ponian su inciso, en el hecho de
que el propio PPCV estuviese ya haciéndose a la idea de su posible debacle electoral y
convirtiendo su pesimismo en un balsamo al que agarrarse tras la noche del 24M. Si el
propio partido auguraba el mal resultado incluso antes de los comicios, una vez
producido, el desencanto seria menor. Ademas los populares se agarraban entonces a la
creencia de que finalmente las urnas si bien les castigarian, les permitirian seguir
gobernando. Adelantar una pérdida de poder, por otro lado, suponia dejar margen para
la euforia si los resultados finalmente no eran tan catastroficos como las encuestas
pronosticaban. (Ver figura 3 de Anexos)

Asi Josep Torrent, autor de referencia del matinal levantino, adelantaba incluso
acontecimientos y se aventuraban a hablarnos acerca de lo irremediable de los pactos.
Lo hacia con un articulo titulado: ¢Pactos, qué pactos? en el que llamaba nuestra
atencion sobre la necesidad de entendimiento entre unas formaciones y otras, a
sabiendas de que algunas de ellas como Podemos, PPCV o PSPV, si bien contemplan
un escenario donde el pacto supondria algo inevitable, eran conscientes de que tal
situacion resultaba poco ventajosa para ninguno de ellos, dado que se veran obligados a
ceder en materias especialmente sensibles recogidas en su programa electoral. Ademas
como destaca el columnista, para estos tres partidos no estaba claro cual seria, en
realidad, el socio de gobierno convergente y adecuado. (Ver figura 3 de Anexos)

Desde los partidos el mensaje, empez0 a cristalizarse, a poco menos de 2 meses
para la celebracion de los comicios. Las propuestas y compromisos que mas tarde
recogerian los programas de cada formacién iban tomando forma. A estas alturas los
electores conocian ya a los cabezas de lista de cada fuerza politica, quien por su parte y
con el objetivo de hacerse notar accedieron a conceder entrevistas en diversos medios

de relevancia local y autondmica, entre ellos el Levante-emv.
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Entrevistas a diferentes candidatos durante los meses electorales publicadas en el

Levante-emv. (Elaboracion propia)

Diario Dia Candidato Titular

"Ni descarto nada, ni buscamos

Domingo 12 de abril Fernando Giner (C’s) sillonas™

J.C Moragues (Conseller

de hacienda y N°3 de la “El programa de Ciudadanos

Sabado 25 de abril candidatura del PP a ia traeria un earén a la Comunidad
comunidad) Valenciana

“Barbera siempre esta en la

Jueves 14 de mayo Joan Ribé (Cocom) frontera de la corrupcion y algun

dia le tocara”

Sobre un pacto entre 3 0 mas
fuerzas: “Es lo normal en toda
Europa, lo que no es normal es
estar 24 arnos con un partido

Sabado 16 de mayo Joan Calabuig (PSVA)

“Yo me podia haber ido por la
Domingo 10 de mayo Rita Barbera (PPVA) puerta grande, pero no soy una
rata que sale huyendo”

“Llegaremos a acuerdos en unas
Martes 12 de mayo Carolina Punset (C’s) materias con unos y en otras
materias, con otros"

Levante-emv

“No podemos pactar con

Antonio Montiel Ciudadanos, se mueven en la

Miércoles 13 de mayo (Podemos)

ambigliedad electoral”
“El peligro es que el PP pierda
Jueves 14 de mayo Ignacio Blanco (EUPV) pero la derecha gane las
elecciones”
Viernes 15 de mayo Ménica Oltra (Cocom) 3 ol gobienio de Rejoy balcotes

al nuevo Consell lo pagard caro"

“Pido el apoyo a la gente
Sébado 16 de mayo Ximo Puig (PSCV) honrada que no puede seguir
votando a un partido corrupto”

“El PP sabra ceder, los tiempos

Domingo 17 de mayo Alberto Fabra (PPCV) i CaIisiao™

“Buena parte de la dificultad del marketing politico obedece a la necesidad de
encontrar publicos objetivo, es decir, segmentos de la poblacion susceptibles de ser
influidos” (Mareek, 2009:90) Dado que la victoria en los proximos comicios podria
decidirse por apenas un pufiado de votos, eran tiempos de definir estrategias validas con
las que seducir al electorado indeciso y animar a los ya votantes de una u otra formacion,
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a acudir a las urnas para respaldar al candidato. Por otro lado, estas decisiones
delimitaban las acciones que desde el propio aparato del partido se tendrian en cuenta a
la hora de tomar en consideracion cuestiones de &mbito interno. En ocasiones lo que se
pretendia era marcar diferencias con el adversario, cuestion vital esta si tomamos como
referencia las distintas opciones actuales dentro del amplio espectro politico, donde ya
no existe ni siquiera una Unica opcion para todos aquellos votantes de “derechas” o
conservadores. En realidad, todas las formaciones apostaban por la renovacion como
garante del cambio politico.

A continuacién un ejemplo de como dos formaciones que la gente siente como
cercanas, PPCV y C’s se esfuerzan en alejarse de esta percepcion, diferenciandose de
su tedrico rival dentro del mismo espectro de votantes (Imagen 7).

Fuente: Levante-emv. Abril 2015. (Imagen 7)
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En estas fechas se concretaron diversos debates electorales. Los dos grandes
partidos a este punto, se lanzaron el guante para hacerlos de manera unilateral,
principalmente entre las dos grandes opciones para liderar las Cortes Valencianas: Ximo
Puig (PSCV) y Alberto Fabra (PPCV). El enfrentamiento politico nunca llegd a
celebrarse, sin embargo si hubo y varios a nivel autonémico. En ellos participaron los
diferentes candidatos a presidir el hemiciclo regional.

Capitulo aparte merecen los ataques entre candidatos. En este sentido todos
buscaron causar el maximo dafio posible a sus contrincantes, con un objetivo claramente
electoralista, como por ejemplo Barberd, quien afirmd en uno de sus mitines que
“Ciudadanos es lo peor que le puede pasar a Valencia”, en consonancia con la pérdida
de voto popular que reflejaban las encuestas, y cuya gran parte iban a parar a la
federacion valenciana de la formacion de Albert Rivera. Compromis también amenazo
con llevar a Rita Barbera a los tribunales por el pago de unas supuestas facturas en
comidas y otra serie de gastos, cargados al erario publico: Las llamada Ritaleaks, pagina
web con el detalle de cada gasto incluida y portada en las cabeceras de los distintos
medios, a nivel nacional.

Finalmente, durante el mes de abril también se filtraron encuestas de intencion
de voto. Si bien, todas o casi todas apuntaban a un resultado ajustado de incierta
prediccion, ya que tanto en las Cortes Valencianas como en el Ayuntamiento de
Valencia era dificil saber si el PP mantendria el baston de mando (en coalicion con
algin otro partido) o si el 24M ambos escenarios pasarian a manos de las formaciones
de izquierdas (PSOE, Compromis, VLCencomu, EUPV) a través de un tripartito o
cuatripartito.

Lo que todos los sondeos dejaban claro era la pérdida de poder de los populares

en uno de sus feudos tradicionales. (Ver figura 4 de Anexos)
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Sondeos publicados por diferentes medios en el ambito de la Comunidad

Valenciana. Abril 2015

Sondeo (Comunidad Valenciana) PP

Porcentaje 28,8%
Sigma Dos para El Mundo
Escafos | 30-32

Porcentaje 26,5%
ObSERvatorio Cadena Ser
Escanos 28-31

Porcentaje 24,5%

Mestroscopia para El Pais

Escanos 28

Fuente: Elaboracion propia

PSOE

19,5%

20-21

19,7%

22-26

21%

23

Podemos

17,3%

17-19

13,8%

13-15

16,9%

17

Ciudadanos Compromis EUPV

8,4%

18,1%

17-19

17,7%

17

15,2%

15-16

10,8%

8-11

10,9%

6,8%

5,3%

3-5

5,9%

Sondeos publicados por diferentes medios en el &ambito de Valencia capital. Abril 2015

Sondeo (Ayuntamiento de Valencia) PP

Porcentaje 27-28%
Sigma Dos para El Mundo

Escafos 11-12

Porcentaje 26,4%
ObSERvatorio Cadena Ser

Escafios |9-10

Porcentaje 23,5%
Mestroscopia para El Pais

Escafios |8

Fuente: Elaboracion propia

4.5.3 Mayo 2015

PSOE

18-19%

13,1%

4-5

14%

Primer periodo, del 1 al 8 de mayo

Podemos

19-18%

7-8

16,2%

5-6

18,6%

Ciudadanos |[Compromis EUPV

14-15%

19,1%

6-7

22,0%

10-11%

13,9%

4-5

12,2%

7-8%

5,4%

1-2

6,0%

Llegado el mes de mayo, la batalla electoral que llevaba meses siendo una

realidad, pero que por fin se dirimiria hacia un lado u otro, estaba en su punto algido.

Con 24 dias por delante todas las formaciones trataban de conseguir los ultimos votos

de los indecisos. Las encuestas externas e internas que poco a poco fueron viendo la luz,
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reflejaban un escenario incierto en el que todos los partidos veian la botella siempre

medio llena. La situacion tras el 24M seria y eso estaba claro ya a estas alturas, muy

diferente a la actual y los pactos resultarian clave en la formacion de gobierno, tanto a

nivel autonémico como local.

Sondeos publicados por diferentes medios en el ambito de la Comunidad

Valenciana a lo largo del mes de mayo de 2015

Sondeo (Comunidad Valenciana) PP PSOE

Porcentaje 130,4% 19,9%
CIS (8 de mayo)

Escaios 33-35 22-23
Porcentaje 129,7% 19,5%
GAD3 para ABC (10 de mayo)
Escanios 32-33 20-21
Porcentaje |30,5% 20,7%
Sigma Dos (15 de mayo)
Escanios 34-35 23-24
Porcentaje 132,6% 20,9%
NC Report para La Razoén (17 de
mayo)
Escanos 36-38 23-25
Porcentaje |24,7% 19,3%

Invest Group para Levante-emv
(17 de mayo)
Escanos |27 20

Fuente: Elaboracion propia

Podemos

16,5%

19

12,2%

13-14

12,2%

11-13

10,2%

11-12

13,5%

14

Ciudadanos |Compromis EUPV

15,3% 8,1% 4,3%
16 7-8

16,2% 11,6%

19-20 12-13

16,8% 9,2% 4,5%
17 8-9

15,7% 8,7% 5,4%
15-15 8-9 4-5
17,6% 13,2% 5,8%
19 13 6

Sondeos publicados por diferentes medios en el ambito de Valencia capital a lo

largo del mes de mayo de 2015. (Elaboracion propia)

Sondeo (Ayuntamiento de Valencia) PP PSOE

Porcentaje 35,7% 15,9%
CIS (8 de mayo)

Escanos 13 6

Porcentaje 130,1% 15,8%
GAD3 para ABC (10 de mayo)

Escanos 11 5

Porcentaje 126,3% 13,1%

Invest Group para Levante-emv
(10 de mayo)

Escanos | 9-10 4-5

Porcentaje 132,1% 14,2%
Sigma Dos (15 de mayo)

Escaios 11-12 4-5

Podemos

13,2%

11,8%

15,7%

10,4%

Ciudadanos |Compromis EUPV

14,4% 10,4% 4,5%
5 4 0
16,2% 15,6% 5,8%
6 5 2
16,9% 17,6% 7,6%
6 6 2
18,3% 14,6%

6-7 5 0
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La gran encuesta de mayo fue la proporcionada por el Centro de Investigaciones
Sociolégicas (CIS) el 7 de Mayo, un dia antes del comienzo oficial de la campafia
electoral. Como han podido observar, estudios de opinién hubo y muchos, sin embargo
creemos conveniente centrarnos en el publicado por el CIS, por la importancia y la
reputacion que este organismo tiene a la hora de realizar encuestas. Ademas, claro esta,
por ser al que mas credibilidad suelen otorgar tanto partidos politicos como electorado.
El sondeo apuntaba una victoria por la minima, pero suficiente de una coalicion PPCV
(33-35 escafos) - C’s (16). Entre los dos y teniendo en cuenta que el partido méas votado
seguiria siendo el de Alberto Fabra, podrian llegar a la mayoria necesaria para formar
gobierno. A pesar de ese dato, los populares se dejarian algo mas de 20 escafios con
respecto a la misma cita pero en 2011 y perderian su capacidad para gobernar en
solitario.

La misma encuesta ponia de manifiesto que la posibilidad de que el Consell
valenciano estuviera regido tras el 24M por un tripartito de izquierdas. PSPV (22-23
escarios), Podemos (19 escafios) y Compromis (7-8 escafios), comandado en todo caso
por el PSPV, era asi mismo un resultado posible.

El estudio finalmente revelaba una verdad que se venia observando desde meses
atras: El castigo electoral al PPCV podria costarle en ultima instancia perder una
comunidad donde gobernaba sin contestacion, e ininterrumpidamente durante dos
décadas. Parecia que los casos de corrupcion descubiertos durante el Ultimo mandato y
que ya habian alejado de la escena publica a personajes tan importantes como Francisco
Camps, Presidente de la Comunidad y ganador de los comicios en 2011, pasarian
factura a los de Rajoy en un feudo tradicional. La posibilidad de que la izquierda fuese
mayoria en las cortes valencianas era una posibilidad real.

Centrados en la capital, Valencia, las previsiones tampoco eran precisamente
buenas para el equipo comandado por Rita Barbera. Si bien mantendrian el control del
consistorio, necesitarian del apoyo o la abstencion de C’s (5 escafios) para poder seguir
gobernando en la tercera ciudad mas grande de Espafia. EI PPVA (13 escafios) perderia
hasta 7 escafios (y la mayoria absoluta) y solo aunando fuerzas con el partido de Albert
Rivera, seria posible un gobierno estable. El estudio mostraba también que ni siquiera la
unién de todos los escafios del resto de fuerzas de izquierdas (PSPV(6) +VLCencomu
(5)+Compromis (4)) seria suficiente para arrebatar el poder a una Barbera, que acorde
a los datos de CIS mantendria gran parte de su carisma y tiron, lo que la permitiria a
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pesar de la perdida de sillones en la cAmara municipal, seguir siendo alcaldesa de todos
los valencianos.

Las reacciones politicas a este estudio, el mas relevante de los publicados hasta
entonces por tratarse del CIS, no se hicieron esperar. Y aunque era visible que los dos
grandes partidos tradicionales cedian terreno ante el empuje de las nuevas formaciones,
ninguno de ellos hizo una lectura negativa de la encuesta, como por otra parte era de
esperar, sino que se limitaron a seguir el discurso oficial. No dar nada por sentado
(PPCV) e incidir en el vuelco del voto hacia la izquierda (PSPV). El resto de fuerzas
hicieron una lectura diferente y optimista, viéndose unas y otras, principalmente en el
caso de Podemos y Ciudadanos, como auténticos motores del cambio tanto en la
comunidad como en el ayuntamiento valencianos. Mas comedidas fueron las reacciones
tanto de Mdnica Oltra (candidata a presidenta por Compromis), y de Blanco, candidato
a la presidencia por EUPV. (Ver figura 5 de anexos)

En Twitter la presencia de los diferentes candidatos a la alcaldia de Valencia fue
irregular. Barberda (PPVA) o Jordi Peris (VLCencmu) se mantuvieron ajenos a la red
social durante los primeros dias de mayo. El candidato de Compromis Joan Ribo,
mientras tanto, siguié con su habitual actividad dentro de Twitter. Lo hizo para
promocionar algunas de sus futuras medidas, sumar posibles votantes invitandoles a ser
interventores de la formacién durante el 24M vy para criticar actuaciones de la actual
alcaldesa. A la critica también se unio el candidato socialista por Valencia Joan
Calabuig, sin duda el més activo de todos los posibles regidores en la red social, durante

la casi toda la campafia electoral.

Joan Rib6 @joanribo - 3 de ma
La Valéncia habitable sera verda 0 no sera: per un model de jardineria igualitari
i ecologic goo gl/1jB4BR

2 Giuseppe Grezzi, Verds Equo, Ecologistes en Accio y 6 mas

Compromis apuesta por la gestion publica = o
y ecologlca delos parquesy ]ardmes S e

carengrm

o bretiiins s b s L s Ceruta £ Comtichono s adcubia, fos

 progias 000l cunepdern she L T ——————
. N

Duttnnq ¥ POV
1 recuperacdn ¢ r<-.,4~v-
RAdcIonys v e 000 O
herbicidas en o vatamieto 51 gt 13 IP  diescined como ol marre % 2013, o= Las qow ~ o s futboerts
s de revabidar of comtrams de  agaamee pur b srplarmacn de Jor stictons s b wido expe
AP 4 ; exda y mseterimdente de hon o ciies progeon ded orte de Diropa, seppe Gress, que se feusid (on  Henduis postivn Oe Jurdines (o
.(wmm\mu;n Qe ETRpEm Ut g Ge mpsn Ge3  Jepoesermantes de bs AL munmarios en solaoes Codhios 3
wiekn o e s y Qe 8 dagaers wn Prpadnds de ledneria Fookigion,  coleviivos sockales medisee of
Pangus y uﬂlm‘hu el o verd mbs eficionte coondeics.  ialiutabies por L chedalania  apunts que see clinsinac 1 sl moddels de cosadia wrbens A b
~con b I de A U0 IT0  Toerine § s CfCAL, COD CEIETIR Dl [ONGe W Geoerionan JOr e ok seviemdrics de hertickden  ostim v irats de dotar de calicia
Aaianso o bodon s Dacthon ¢ de sontonbilidiods, spunmd ol 0on  soporiee o dlens, O Dof esliat 16 Que cootmminan of sl y dedan  de vidle & odos Ron Darrios ¥ pe

Fuente: Levante—emv (Imagen 8)
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& SocialistasValencia retwittearor

Joan Calabuig Rull @joancalabuig - 3 de ma
Lamentable que una exposicio mural fotograﬂca al Cabanyal siga destruida

perqué Barbera visite el Cabanyal o per ignorancia. Qué es pitjor?

32 10

Joan Calabuig Rull @joancalabuig 2 de ma
Potenciaremos los textos y eventos culturales en nuestra lengua ¢ Quieres

saber cOmo? shar.es/1pEKAR #PreparadosParaGobernar

11 5

, B Joan Calabuig Rull @joancalabuig - 2 de may
Desarrollaremos un Plan Estrateglco de Cultura para coordinar toda las ofertas

y demandas culturales shar es/1pEKAR

Fuente: Levante-emv (Imagen 9)

A continuacion destacaremos, antes de pasar a analizar la campafia electoral,
dos datos interesantes para este estudio.

El primero de ellos es una entrevista que el diario Levante-emv realizo, el 3 de
mayo, a los analistas de referencia tanto de PPCV como de PSCV, Narciso Michavilla
e Ignacio Urquizo respectivamente. En ellas ambos dieron su opinion y ofrecieron su
propia prediccion sobre los resultados electorales. Michavilla, pensaba que los
populares conseguirian mantener tanto la alcaldia de Valencia como la presidencia de la
Generalitat, si bien ambos deberian pactar con Ciudadanos. El analista del PP
apuntaba ademas que “por puro sistema electoral ella (por Rita Barbera, lo tiene mas
facil que Fabra”. En este contexto, Michavilla, no descartaba una mayoria de izquierdas
en Les Corts y matizaba que la clave electoral estaria en los votantes de menos de 40
afnos.

Urquizo, por su parte, no tenia ninguna duda de que la izquierda seria
mayoritaria. El analista, auguraba un hundimiento electoral del PP y un PSPV, lider
entre las fuerzas de izquierda. Al igual que Michavilla veia crucial el factor edad a la
hora de inclinarse en votar a una u otra formacion. Para Urquizo la franja decisiva se
situaria en los 55 afos. “Los mayores de 55 afos piensan en un sistema bipartidista. Los
menos en uno multipartidista”.

El segundo dato que deseamos destacar, es un debate preelectoral de principios
de mayo. Los debates constituyen una de las citas més importantes de la campafa

electoral, como apunta Maria José Canel: “El debate es una técnica de comunicacién de
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mensaje electoral que consigue crear unas determinadas imagenes de los candidatos”
(Canel, 1999:58) Durante el periodo electoral tuvieron lugar dos y ambos fueron
televisados por la cadena local Levante TV. El inicial, que sirvi6 como toma de
contacto entre candidatos y audiencia, tuvo lugar el 9 de mayo. Entre lo mas destacado
por los medios, ademas de las frases de mayor relevancia politica, hubo dos detalles que
a esas alturas resultaban determinantes, por un lado el acercamiento entre Punset (C’s) y
Fabra (PPCV) y por el otro, la utilizacién de los diversos escandalos de corrupcion
como forma de atacar al ejecutivo regional, por parte de los partidos de izquierdas.

Autor Frase

"El “dipugate” sera su fin. ¢Dimitira si se
prueba que mintio al decir que no conocia a
Benavent?"

Ignacio Blanco; Candidato de EUPV a la
Generalitat

Carolina Punset; Candidata de C's al "Contra la corrupcion, listas abiertas, limite a
Consell los mandatos y apartar por ley a los imputados"

"Yo no soy politico. ;En qué mundo vive
usted? En los mundos de Yupi, ya que hay
588.800 parados”

"La Comunitat no tiene nada que ver con la de
hace 4 anos. La esperanza es seguir el camino
iniciado"

Antonio Montiel; Candidato de Podemos
al Consell

Alberto Fabra; Candidato a la presidencia
de la Generalitat por el PPCV

Ximo Puig; Candidato del PSCV a la "Quiero ser presidente de dialogo: no permitire
Generalitat que el PP vuelva a gobernar"

“El régimen del PP se acaba. Quiero ser
presidenta por las personas y por nuestro
pueblo”

Moénica Oltra; Candidata por Compromis
al Consell

Fuente: Elaboracion propia

e Segundo periodo del 8 al 22 de mayo

La campafa electoral comenzé el dia 8 a las 00:00 horas con la tradicional
pegada de carteles. Los candidatos y candidatas, dieron a conocer, entonces, el que seria
su eslogan durante las 2 semanas previas a los comicios. El acto de cubrir los muros de
la ciudad con la imagen de los diferentes lideres se considera el primer hito de esa
batalla politica, no en vano la frase elegida es el primer mensaje que se lanza desde las
diversas formaciones, y debe por ello, ser contundente y eficaz. Todas esas llamadas de
atencion, por tanto, iban en la linea esperada, y en sus comunicaciones, todas las
formaciones tenian en cuenta la especial relevancia de estas elecciones y el nuevo mapa

politico que a buen seguro, saldria de las mismas.
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A continuacidon mostraremos un cuadro donde el lector vera claramente, la

naturaleza del lema electoral elegido por cada formacion:

Formacion Actor Mensaje

PPCV Alberto Fabra “Trabajar, hacer, crecer”
PSCV Ximo Puig “Lo vamos a arreglar”
Compromis Moénica Oltra “Con Valentia”

EUPV Ignacio Blanco “Es tiempo de izquierdas”

) “La Comunidad Valencia,
Ciudadanos Carolina Punset
pide cambio”

Podemos Antonio Montiel “Es ahora”

Fuente: Elaboracion propia

e Mensajes de los partidos

Trabajar. Hacer. Crecer”. EI PPCV aposto por un lema acorde a la situacion
de incertidumbre politica con la que concurria a las urnas. La presumible pérdida de
poder de los populares, ningln sondeo le daba la mayoria absoluta y, en el mejor de los
casos, deberia gobernar mediante pactos, oblig6é a usar la frase genérica que el partido
de Rajoy exhibié por todo el pais. La misma incidia en los mensajes positivos de
recuperacién econdémica poniendo especial énfasis en la estabilidad que aseguraba un
ejecutivo del PP.

“Lo vamos a arreglar”. Ximo Puig pretendia dejar claro que la Unica
formacion capaz de “arreglar” la situacion de la autonomia, eran ellos mismos (PSCV).
Ademas se posicionaban como el “cambio seguro” por encima del resto de fuerzas de la
izquierda

“La Comunidad Valencia pide el cambio”. En linea con lo expresado por su

lider nacional, Albert Rivera, C’s abogaba por un cambio de rumbo desde el que se
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comprometian con una nueva forma de hacer politica. Un lema que ahonda en el giro
hacia actuaciones donde el ciudadano cobre un protagonismo mayor.

“Es ahora”. La frase elegida por Montiel, candidato a la presidencia por
Podemos, no podia resumir mejor el ideario del partido morado. Al igual que en el resto
del pais, la seccidn valenciana de los de Pablo Iglesias, incidia en la oportunidad Unica
de cambio, en que habia Ilegado el momento de la gente y debia ser ahora.

“Amb Valentia (Con valentia)”. Compromis fue, junto a EUPV, la Unica de
todas las formaciones en usar el valenciano como lengua para lanzar sus mensajes
electorales. Como el resto de fuerzas de izquierdas, que esperaban poder gobernar
mediante alguna férmula tripartita, el partido de Monica Oltra llevaba en su eslogan el
coraje que habia caracterizado todas sus actuaciones en los ultimos 4 afios dentro del
parlamento regional. Ademas hacia una llamada a la valentia ciudadana, esa que desde
la coalicidn esperaban que llevara a la gente a votar por ellos.

“Es temps d’ esquerres (son tiempos de izquierdas)”: Desde EUPV se apostd
fuerte por un mensaje simple y claro: “Sin EU no ha cambio”. La formacion parecia dar
por hecho el cambio de color politico en la comunidad y se apuntaba como llave
necesaria del mismo.

Otro aspecto importante, una vez que se entrd de lleno en camparia electoral,
fueron las propuestas, promesas y actuaciones que desde cada partido se llevaran a cabo
si finalmente se logra la victoria. Las promesas son caracteristicas de las fechas previas
al dia de la cita con las urnas, con ellas cada aspirante trata de ganarse el voto de los
indecisos o la confianza de aquellos que le dieron su apoyo anteriormente, pero que
ahora debido al alto nimero de formaciones que concurren con opciones reales de
triunfo a las elecciones, no decidiran el signo de su papeleta hasta dltima hora. Las
reuniones con diferentes colectivos y asociaciones son también importantes, pues
suponen un acercamiento que no busca otra cosa sino ganar adeptos a la causa de cada
grupo politico.

La estrategia seguida por las distintas formaciones resulta vital a la hora de
ganar unas elecciones. Los aspirantes a presidir las Cortes Valencianas u ocupar el
sillén de alcalde en el consistorio de Valencia, eran conscientes de que estaban ante un
nuevo escenario en el que muchas fuerzas politicas, estaban en disposicion de resultar
ganadoras. De ahi que durante toda la precampafia, y por supuesto en campafia electoral,
las formaciones y los lideres de cada una de ellas, los llamados a gobernar en las dos

camaras de representacion en juego, intentasen marcar diferencias con el resto. La
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manera para lograrlo: moderando o acentuando su discurso, cargando contra los
candidatos de aquellos partidos més alejados ideol6gicamente, acercarse a posiciones en
las que tender puentes con formaciones méas cercanas... Estas actuaciones tenian lugar
en diferentes espacios: debates electorales, medios de comunicacion, redes sociales...
Todas ellas bien planificadas hacia la direccion correcta, que no era otra sino salir
victorioso de los comicios.

En las redes sociales, todos los partidos con posibilidad de acceder a la alcaldia
de la capital valenciana, excepto el PPVA, se esforzaban por emitir un mensaje de
cambio con llamadas continuas al electorado a quien encomendaban, cada uno a su
manera, la tarea de darle a Valencia un nuevo tiempo politico, reemplazando a Rita
Barbera:

Jordi Peris VLCenCmui @jordiperis2015 - 21 de may.
Cerremos los ojos e imaginemos una Valencia sin el PP en el gobierno, ¢ dificil?
Este domingo #HagamosHistoria24M @VLCenComu @Podem_

14 5

Joan Calabuig Rull @joancalabuig - 18 de may.
En #Valencia comienza un tiempo nuevo y nosotrxs vamos a protagonizarlo
shar.es/1rCASM #PreparadosParaGobernar

5 7

® Joan Rib6 @joanribo - 21 de may.
A8 Valencia necessita un canvi real, amb politiques que posen per davant a les
persones.

#ambValentia
amb @CompromisVLC

o QY) Fernando Giner Grima @Fginer - 16 de may.
‘“, "Vive la ilusién naranja" . Valencia pide cambio tranquilo.




La actual regidora contraatacaba con mensajes desde Twitter y Facebook. En
ellos pedia a la ciudadania confianza en un proyecto que, segun sus palabras, “ha puesto
en orden las cuentas publicas” y alertaba ademas, de que “no es momento de
indecisiones, hay que votar estabilidad”. Barbera buscaba de esta manera el voto de los
valencianos, a los que trataba de convencer de que ella era la mejor opcion de todas las

posibles.

Menos Impuestos
Més CreCImlentO 1. En 2011, el Gobierno se encuentra un agujero

SOLO S FOSBLE CON TU VOTO de 30.000 mill €y un déficit del 9%

2. El PSOE dej6 en la quiebra el Estado
de Bienestar.

3. Seguiremos bajando los impuestos
para impulsar el crecimiento

4.Rebajamos el IRPF

Trabajar.
Hacer.

S.Impulso a PYMES y a auténomos.

6. Fraude Fiscal: Recaudados mas
de 37.600 mill € desde 2012

Rita Barbera Nolla Album: Fotos subidas con el mévil
& Hemos iniciado con el esfuerzo de todos los esparioles el camino de la recuperacion, el
Partido Popular ha puesto en orden las cuentas publicas. Se han tomado medidas muy
duras para conseguirlo y ahora que se ha conseguido es momento de perseverar, de no
interrumpir el ciclo, de no volver a las politicas socialistas que espantan la inversion y a la
seguridad juridica. Es el momento de seguir confiando en nosotros, en el Partido Popular Descargar
Comunitat Valenciana, por eso pido tu confianza y tu voto.

Foto compartida con: @ Publico

Abrir el visor de fotos

Insertar publicacion

Fuente: Cuenta de Facebook de Rita Barbera.

https://www.facebook.com/RitaBarberaNolla

Los medios de comunicacion son sin duda, una de las mejores herramientas con
las que un politico cuenta para hacer llegar al ciudadano sus ideas, propuestas...
Durante la campafa electoral, los diferentes candidatos buscaron en la prensa el aliado
capaz de transmitir sus diversos mensajes a los electores.

Durante los llamados actos de camparia, las diferentes formaciones trataban de
satisfacer la necesidad de informacién de unos votantes que, como ya hemos comentado
anteriormente, encaraban unos comicios en los que varias fuerzas politicas concurrian,

por primera vez, con la posibilidad real de auparse con la victoria. Con el objetivo de
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sumar votos, los lideres de cada partido luchaban por conseguir titulares, por ser noticia.
Y aunque desde el principio estaban claras las dos corrientes en liza, los grupos
politicos que clamaban por el cambio y el partido en el poder que buscaba mantener su
posicion, todos y cada uno de los aspirantes a la alcaldia o la presidencia de la
Comunidad, trataban de hacerse oir y perseguian la relevancia de los medios para
difundir sus propuestas, atacar al rival, o distinguirse del resto. Aspecto de vital
importancia si se tiene en cuenta que los sondeos vaticinaban, bien un gobierno de
izquierdas entre 3 0 mas partidos, bien una coalicion entre PP y C’s. Sin embargo, y
aun dando por hecho ambas realidades, cada formacion buscaba llegar al previsible
periodo de pactos con la maxima representacion posible.

Los partidos lanzaron un sinfin de diferentes propuestas y medidas electorales,
con las que ganarse el voto de los electores.

Por otro lado, segun se acercaban los comicios y se iban conociendo mas
estudios de intencién de voto, las formaciones acercaban posturas hacia posiciones
similares u ofrecian dialogo a otros grupos parlamentarios, que tras las elecciones
podrian tener la lleve de gobierno.

Otra cuestion clave a la hora de transmitir el mensaje de que los candidatos de
una u otra fuerza son los mejores posibles, es la presencia del lider de cada formacion a
nivel nacional, recordado a los electores la importancia de votar por su partido. En
Valencia, enclave fundamental para todos los grupos parlamentarios, se pudo ver a los
lideres estatales de las cuatro formaciones mas relevantes del pais.

Mariano Rajoy, Presidente del gobierno ofrecid su total respaldo a las
candidaturas de Barbera y Fabra, en una plaza de toros abarrotada. Los medios
destacaron principalmente la imagen de unidad del PP. Rajoy Ilamé a la movilizacién
para evitar formulas como el tripartito. (Ver en la pagina siguiente (Imagen 10)

EI PSCV por su parte también conté con su maximo dirigente apoyando a sus
respectivos candidatos. Pedro Sanchez lanzd mensajes con clara vocacién de cambio, un
cambio que se esforzd por dejar claro que solo seria posible con un gobierno socialista
tanto en la Comunidad, como en la alcaldia de valencia. El mitin central de campafa,
también tuvo lugar en la plaza de toros de la capital. (Ver en la pagina siguiente
(Imagen 11)

Los lideres de las nuevas formaciones que aspiraban a entrar en el Ayuntamiento
y las Cortes Valencianas respectivamente, fueron mas austeros a la hora de visitar la

capital del Turia. Pablo Iglesias reuni6 a los suyos para hacer llegar a la ciudadania una
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maxima clara: Valencia seria el escenario del cambio que se produciria a nivel nacional.

(Imagen 12)

Por ultimo, Albert Rivera (C’s), siguié haciendo hincapié en la idea del cambio

sensato y responsable. Lema del partido tanto a nivel local y autonémico como nacional.

Se refirid a la cita electoral como al momento en que su formacion tendria la llave de un

buen nimero de ejecutivos. (Imagen 13)

: .
RW alamovilizacion  Th
_dﬁl PP frenteala «sopa deletras» Ze

uq-mdp—:hnwtw’npnwdmlhh S

Fuente: Levante-emv (Imagen 10)

Rivera: "Tras las elecciones del 24M tendremos
la llave de muchos gobiernos"

El presidente de Ciudadanos asegura en Valencia que "somos el antidoto contra la inestabilidad y el inmovilismo™

10.05.2015 | 16:14

EFE/LEVANTE-EMV.COM El presidente de
Ciudadanos, Albert Rivera, ha afirmado hoy que
su formacién no puede defraudar tras las -
proximas elecciones "a quienes quieren un m Cludadanos
cambio profundo en los gobiernos ni tampoco a ¥ e
quienes quieren estabilidad" y ha apuntado que ) e - =

son "el antidoto contra el inmovilismo y la
inestabilidad".

Rivera ha hecho estas declaracicnes en un mitin V.
celebrado en Valencia, junto a la candidata
autondémica de esta formacion, Carolina Punset, y
el candidato a la alcaldia de Valencia, Fernando
Giner.

Giner, Rivera y Punset, este domingo en Valencia. EFE/Manuel

& Fotos de la noticia

"Tras el 24 de mayo tendremos la llave, e incluso el timon, de muchisimos gobiernos, y hemos de
gestionar bien ese apoyo. Somos la esperanza del cambio sin ruptura, porque este pais necesita un
empujén, no podemos seguir resignados ante los de siempre”, ha sefialado.

En este sentido, se ha referido a Andalucia para sefialar que "somos responsables, hablamos de
propuestas, no de sillas, somos exigentes en el cumplimiento de los acuerdos, ese es nuestro modelo”.

Fuente: Levante-emv (Imagen 12)

ria lZ('llil'r(lﬂ p()(ll‘il
‘rnar la Generalitat

Fuente: Levante-emv
(Imagen 11)

ecioyme dais el s % »

el e Lol n
Wl VIR e s g, B s v e 250000~ @3
P »
b b s
d

Valenclaseraeln

Fuente: Levante-emv
(Imagen 13)
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Sabedores los partidos politicos de la importancia de la informacion y de como
pueden penetrar con su discurso en la mente de los electores, los candidatos accedieron
a multitud de entrevistas preelectorales. En ellas, presentaron algunas de sus propuestas,
de ser elegidos, sus guifios a otras formaciones y sus reiteradas criticas a aquellos
partidos que representaban la antitesis a sus valores e ideas. Uno de los medios que se
hizo eco de estas impresiones fue Levante-emv. En sus paginas aparecieron los
principales pretendientes al baston de mando, tanto del Consistorio de la Capital, como
del hemiciclo regional. (Ver figura 6 de Anexos)

El Gltimo debate electoral

El 19 de mayo, a solo 5 dias de las elecciones tuvo lugar el ultimo debate
electoral televisado, organizado al igual que el primero, por el grupo editorial
responsable, de entre otras cabeceras: Levante-emv. Al mismo acudieron los 7
candidatos a la presidir Les Corts (PPCV, PSCV, Compromis, EUPV, Podemos
Valencia, C’s y UPyD). Si en la primera de las citas celebrada a principios de mes (ver
pagina 31-32) parecia posible una hipotética alianza entre C's y PPCV para gobernar en
el Consejo Autondmico, ahora el partido de Albert Rivera se mostraba reticente a
alianzas con los populares. La proximidad de una cita electoral en la que los de Carolina
Punset se jugaban ser fuerza clave en la formacion de un ejecutivo mayoritario, unido a
su estrategia de fortalecimiento como opcién politica, alejada de la imagen que el
elector pudiera tener de Ciudadanos como “marca blanca” del PP, provocaba ahora
un distanciamiento de la formacion naranja con respecto a los populares. Ciudadanos
queria evitar que los valencianos identificasen que votarles significaria, en ultima
instancia, otorgar la presidencia a Alberto Fabra. Punset se encargé durante el debate de
dejar claro que no seria asi.

El eventual pacto entre las tres grandes fuerzas de izquierdas, (PSCV,
Compromis y Podemos), tampoco resultaba ya tan evidente. Si bien su afan por
arrebatarle la presidencia de las Cortes Valencianas al PPCV les unia, sus diferencias
en puntos importantes de sus respectivos programas, junto a trascendentales
discrepancias acerca de quién seria el tedrico presidente autondmico forjado una vez el
tripartito, limitaba a esas alturas la probable alianza.

El Gltimo mensaje relevante del debate fue la perseverancia del actual jefe del

ejecutivo valenciano, Alberto Fabra, por hacer notar que el objetivo final, y Unico, del
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resto de pretendientes, sin diferenciar ideologia o color, era impedir un gobierno del PP
tanto a nivel autondmico como local, sugiriendo un “todos contra uno” con el propdsito

de acabar con la hegemonia de su partido.

4.5.4 Dia D: 24M, la encuesta mas esperada

La noche del 24 de mayo resolvio finalmente las dudas sobre las preferencias del
electorado. El pueblo votd y con las cartas sobre la mesa, la jornada electoral se
convirtié en la del giro politico que algunos grupos parlamentarios pedian y esperaban,
tanto para la Comunidad Valenciana como para la alcaldia de Valencia. EI PP resulté la
lista mas votada en ambas camaras, sin embargo la suma de fuerzas de las formaciones
de izquierdas, (el méas tarde llamado tripartito: PSCV, Compromis y Podemos /
VLCencomu) resultaban suficientes para gobernar el Consell, y desplazar de la alcaldia
de Valencia a Rita Barbera.

Con EUPV y UPyD sin representacion alguna y fuera de los Organos
legislativos, Ciudadanos logré una buena representacion. Sin embargo y a juzgar por
los resultados, el partido de Carolina Punset y Fernando Giner no tendria la llave para la
formacion de gobierno. El electorado habia emitido su juicio. Tras la resaca electoral,

empezaba ahora el tiempo de los pactos.

EL \Ill\( ANTIL VALENCIANO

a lzqmerda gobemara

» Debacle hi 'cade}PP epxerde24escanosenlasCortsylaswcapnalesvalenaanas
-Ximo Puigse | mgupmdmtedelaGmerahtat,perotendléquepactarcon
‘ wnpamdayseoonvneneenelpnncq;alganadordelosoormmosm-u
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Resultados definitivos. 24 mayo 2015. Cortes Valencianas (Elaboracion

propia)

PPCV PSCV Compromis C’s Podemos
Diputados 31 23 19 13 13

Podemos
13

@ PPCV @ PSCV Compromis @ Cs @ Podemos

Resultados definitivos. 24 mayo 2015. Ayuntamiento de Valencia

(Elaboracion propia)

PPVA PSCV Compromis C’s Podemos
Diputados 10 5 9 6 4

® PPVA @ PSCV Compromis @ Cs @ Podemos
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4.5.5 Finales de mayo-junio 2015. Epoca de pactos

e Tripartito: el acuerdo inalcanzable

Conocidos ya los resultados electorales llegaba la dificil tarea de formar
gobierno. Parecia claro que por la suma de escafios PSPV, Compromis y Podemos
Valencia asumirian, mediante una u otra formula, el mando tanto a nivel local como
regional. Ese necesario entendimiento se produjo, sin embargo, de manera desigual en
el consistorio de la capital y en las Cortes Valencianas. A pesar de que en ambos casos
el resultado fue la formacion de sendos gobiernos tripartitos que garantizaban la
gobernabilidad de las dos instituciones, el escollo a la hora de elegir presidente de la
Generalidad supuso el paron en unas negociaciones que solo se reactivaron después de

varias semanas de tension.

e Ayuntamiento de Valencia: Lo sencillo se complica

Por una parte, los tres candidatos del trio de formaciones llamadas a dirigir las
cuestiones municipales en Valencia (Compromis, PSVA y VLCencomu) llegaron
pronto a un acuerdo de minimos, para que Joan Rib6 candidato de la formacion
valencianista se convirtiera en el nuevo regidor de la capital. Tanto el socialista Joan
Calabiug como Jordi Peris, candidato por la marca de Podemos, habian decidido junto a
Ribo las bases para el “si” de ambos grupos politicos en la sesiéon de investidura, la
candidatura del lider local de Compromis.

No obstante, la complicada situacion en la que se estaba desarrollando Ila
constitucion de la camara regional, donde tanto Puig (PSPV) como Oltra (Compromis)
se veian legitimados a la presidencia de las Cortes, bloqued la investidura de Ribo.
Calabiug, que en un primer momento escenifico publicamente su apoyo al candidato de
Compromis, negaba ahora el respaldo socialista a la coalicion valenciana, en un gesto
que buscaba presionar al aparato autondémico de la formacion para que diera su apoyo a

Puig, y renunciase a que la presidencia recayese sobre Mdnica Oltra.
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e Sin acuerdo para Les Corts

Debemos apuntar que una vez resuelto el asunto de la presidencia autonémica,
Ribo se convirtid en el primer alcalde de Compromis en la ciudad de Valencia, el 13 de
Junio.

Hasta ese momento, las tres formaciones que negociaban el gran pacto a nivel
regional, tenian posiciones y posturas distantes, que dificultaron acuerdos. No fue hasta
el 12 de junio, cuando el tripartito comenzd a ser una realidad con el Acuerdo del
Botanic , llamado asi porque los lideres de los tres partidos que finalmente formarian el
ejecutivo regional, sellaron su alianza durante una velada en el jardin botanico de la
capital. Un compromiso pragmatico, que serviria como hoja de ruta al nuevo gobierno,
pero en el que nada se decia sobre quién ostentaria el mando del Consell VValenciano.

Antes de llegar al Botanic, socialistas y Coalicion Compromis tardaron tres
semanas en entenderse. Esos 19 dias dieron para mucho porque al principio la lider del
partido regionalista, ni siquiera atendia al candidato del PSCV por via telefonica. Oltra
se sentia legitimada, al igual que Puig, para reclamar el mando en el nuevo ejecutivo
regional. Esa conviccion dio origen a una situacion mas tensa: un acercamiento
Podemos-Compromis (32 diputados) que daba como resultado mayoria simple para
este bipartito. El amago fue respondido desde el partido socialista mediante una sincera
aproximacién a Ciudadanos. Punset (lider de la federacion valenciana de C’s) acepto
de buen grado el ofrecimiento lanzado desde la izquierda. Previa polémica, dado que a
los de Albert Rivera no les gustaba el hecho de que sus posibles socios de gobierno,
cedieran la alcaldia de la capital a “los nacionalistas de Compromis”.

El hipotético pacto entre PSPV y C's debia primero superar dos trabas. La
primera de ellas suponia la abstencion del PPCV el dia de la investidura. Ya que si bien
la suma de escafios entre ambos grupos politicos (36 escafios), bastaba para
contrarrestar la alianza entre Oltra y Montiel, los votos en contra de los populares
sumados a los 32 de Compromis y Podemos, superarian en namero a los que
conseguiria el lider socialista e impedirian su eleccién incluso por mayoria simple y en
segunda vuelta. Esa abstencién, por otro lado, habia quedado practicamente garantizada,
toda vez que el propio Fabra (PP) rechazaba “entregar” la comunidad a aquellos a los
que ¢l mismo se refiri6 como: “nacionalistas radicales”. Superado el primer obstaculo,

aun guedaba otro por sortear.
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Porque a cambio de su apoyo, C’s queria a Giner (candidato a la alcaldia por
C’s) investido alcalde de Valencia. Y esta clausula suponia ir demasiado lejos, tanto que
el propio Puig (PSCV) rechazo la propuesta.

e Configuracion final

Finalmente y tras varias reuniones entre los encargados de la negociacion, el 12
de junio la izquierda, en el ya celebre Acuerdo del Botanico, cerrd el programa de
gobierno y escenificd lo que méas tarde desembocaria, tras largas horas de reuniones
para dar forma al nuevo Consell y decidiendo los nombres y cargos con los que cada
formacion contaria en el mismo, en el acuerdo que otorgaria la presidencia del Consejo
de la Generalidad a Ximo Puig.

Oltra por su parte, acept6 no ser la jefa del ejecutivo autonomico a cambio de la
vicepresidencia de Las Cortes, ademas de la portavocia de las mismas y de una
conserjeria: lgualdad y politicas inclusivas.

Tras la culminacion de ese acuerdo, PSCV, VLCenComu y Compromis,
recuperaron la buena sintonia y volvieron a la idea de otorgar el baston de mando de la
capital valenciana a Joan Ribd, que el dia 13 de ese mismo mes se convirtié en el nuevo
Excelentisimo Alcalde de Valencia, con los apoyos de socialistas y de la federacion
local de Podemos.

Trece dias después, Ximo Puig era investido Presidente de la Generalidad con
50 votos a favor. Esto suponia que el Consell estaria presidido por un socialista, tras

mas de 20 afios de gobierno popular.

5- CONCLUSIONES

Antes de entrar a exponer las conclusiones a las que hemos llegado, deseamos
comprobar si el objetivo general perseguido por este TFG se ha cumplido. Recordamos
el contenido del mismo:

El objetivo general: Demostrar que las diferentes formaciones politicas haran lo
que sea preciso para retener o tomar el control sobre las distintas instituciones

valencianas.
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Esto es una obviedad. Si algo nos ha ensefiado el comportamiento politico desde
tiempos inmemoriales, es la determinacion de quien ostenta el poder, por retenerlo. Se
observo principalmente tras las elecciones, cuando en época de pactos, asistimos
aténitos a un baile de cifras y siglas por hacerse con la presidencia de la Generalidad y
el baston de mando del consistorio. No hay mas que mirar a como PP, PSOE
(enfrentados durante todo el periodo democratico) y C’s (formacién a la que los
populares criticaron duramente durante la camparia electoral) acercaron posturas cuando
el tripartito de izquierdas parecia haberse evaporado. En un pacto a tres que hubiese
hecho President a Puig y alcalde de Valencia a Giner. Todo con el beneplécito de Fabra,
Barbera y el resto de la federacion popular valenciana, que condescendientemente
claudicarian de sus aspiraciones a gobernar, no olvidemos que aunque por la minima
ganaron las elecciones, con tal de evitar un ejecutivo formado por un compendio de
fuerzas de izquierda. De esta forma el PP se autoproclamaria ‘“salvador” de la
democracia tanto a nivel regional como local.

Por otro lado, aunque en posiciones alejadas, tanto C’s como PSCV hubiesen
hecho lo posible por llegar a acuerdos de gobernabilidad. Para la formacion naranja
habria sido relativamente sencillo explicar a sus votantes un pacto con populares y
socialistas dentro de su estrategia politica centrada en negociar con aquellos grupos
politicos que acepten una serie de medidas, plasmadas en su programa electoral y de
sobra conocidas entre el electorado. De ahi que hayamos visto a la formacion de Albert
Rivera a apoyar ejecutivos socialistas en Gandia, por ejemplo, y a la vez, permitir el
gobierno del PP en la Comunidad de Madrid.

Esto es, primeramente, acercarse a grupos parlamentarios a los que en
campafia pudieron criticar de manera incisiva con el claro fin de formar gobierno y
preservar el poder. Y en ultima instancia supone también un cambio en la
comunicacion, al tratar de explicar al electorado variaciones en su comportamiento
politico, con la intencidn de conservar el mando ejecutivo.

La primera de las afirmaciones creemos que ha quedado respondida con el
parrafo anterior y a lo largo de este estudio. El apartado de la comunicacion es algo que
tiene tanto que ver en la manera en que se gestiona la politica dentro de los partidos y va
ligado a las explicaciones anteriores.

Formar gobiernos en coalicién, exige sin lugar a dudas una labor comunicativa
de gran calado. Los partidos politicos son maquinas de ganar elecciones, ergo no ganar

supone no cumplir el objetivo primordial de su funcionamiento. Durante la campafia
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electoral, la cantidad de mensajes emitidos es tal, que el ciudadano se encuentra en
muchas ocasiones en la dualidad de estar sobre informado, y a la vez, conocer poco o
nada acerca del trasfondo de la mayoria de las propuestas de la formacion que recibe su
voto. Aun asi las comunicaciones por parte de los partidos son claras, marcan una
posicién, buscan la victoria. Cuando esta no llega, hay que explicar a quienes te votan
que la postura tomada a partir de ahora por la formacién es la mas coherente con las
ideas y formas de la misma. Esto responde a porqué cada movimiento realizado en la
arena politica tras el 24M fue respaldado por una declaracion, un comunicado... Lo que
pone en valor la importancia del gabinete de comunicacion dentro de una fuerza politica.

Pensamos que los argumentos que tomamos como base, para determinar el
cumplimiento de nuestro objetivo general, han sido constatados de manera exitosa.

A continuacidn nos centraremos ahora en dar réplica a las hipdtesis y preguntas

formuladas:

e Los partidos si modifican su discurso. Como ha quedado demostrado,
el discurso no es lineal. Los partidos lo modifican teniendo en cuenta la
realidad a la que se estén enfrentado, el momento politico en que se
encuentren. Baste hacer un recorrido por los mensajes y las formas, que

durante 4 meses, tuvieron entre ellos C’s y PPCV.

e Las formaciones gustan de “decir y desdecir”. Lo anterior es
claramente consecuencia de las diferentes encuestas sobre intencion de
voto, que ademas de todo lo ya dicho, obligaron a los partidos a adoptar
posturas cambiantes con sus respectivos adversarios, a lo largo del

periodo de estudio.

e Las encuestas tienen relacién directa con el mensaje emitido. Por
consiguiente, los resultados de los sondeos, exigen tras su conocimiento
un esfuerzo comunicativo ain mayor a las formaciones, por ganarse el
voto de la mayor parte del electorado indeciso, cercano o lejano en

cuanto a ideologia.
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El pacto de izquierdas fue siempre un hecho. Los partidos que la
representan, sabian mucho antes del 24M, que para desbancar al PP de
las instituciones, seria necesario la firma de un gran pacto. Sin hacerlo

publico tacitamente, la sociedad tenia claro que se llevaria a cabo.

Las encuestas menospreciaron la trayectoria de Compromis. La
coalicion valenciana, con afios de enfrentamientos politicos en los plenos

a sus espaldas, resulto ser la gran vencedora de las elecciones.

Saber ser valencianos. Oltra y los suyos, se han caracterizado por
potenciar lo valenciano y luchar por defender los intereses de los
habitantes de la region. En campafia supieron posicionarse como el unico
partido integramente de la tierra, de entre todos los que concurrian a los
comicios: “;/Quién van a luchar mas por su comunidad que una

formacion que solo existe alli?”

La ambigtiedad tiene consecuencias. Es lo que le pasé a C’s, que si
bien entr6 con fuerza en ambas camaras, se quedd lejos de las
expectativas electorales propias y que los sondeos vaticinaban. EIl hecho
de ser ambiguos en cuanto a su posicion ideoldgica, les paso factura en

estos comicios.

Caida del PP. Lo pronosticaban todos los sondeos y finalmente se
cumplié. Hacer frente a los numerosos casos de corrupcion en los que
estaba involucrada la formacién, algunos destapados durante la campafia
electoral, unido a la gestion estatal de la crisis, acabaron con mas de dos

décadas de hegemonia popular en la region.

Menos por menos es mas. Pocas veces un partido obtiene sus peores
resultados de la historia y acaba gobernando una regién. Al PSCV le
salieron las cuentas a pesar de la pérdida de escafios. La subida de
Compromis y la entrada de Podemos, fueron vitales para los socialistas

a la hora de alcanzar el gobierno de la Generalidad.
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Determinantes, pero no tanto. Podemos y su federacion local Valencia
en Comu lograron un buen nimero de votos y si bien resultaron
determinantes para formar gobierno, no fueron capaces de posicionarse
como la fuerza més votada de la izquierda. En el caso de Valencia y su
comunidad, ademas tuvieron el handicap de tener en frente a una

formacion de similares caracteristicas como Compromis.

EUPV fuera de los parlamentos. La caida histérica de la formacion,
también tuvo su eco en Valencia, donde los de Blanco no pudieron
hacerse con el 5% de los votos necesarios para obtener representacion.
Demasiadas fuerzas de izquierdas y un lider poco conocido, tuvieron

parte de la culpa. Los resultados de UPyD aun fueron peores.

Las encuestas bien, pero con matices. Sobredimensionaron a C’s,
exageraron con el PP y menospreciaron a Compromis. Estuvieron cerca
de acercar con Podemos, pronosticaron la masiva pérdida de votos del

PSCV y supieron predecir la salida de EUPV de ambas cAmaras.

El ciudadano voto cambio. El electorado se decantd por el cambio de
color en las instituciones. Otorgd la mayoria a la suma de fuerzas de

izquierda y castigo los escandalos de corruptela del PPCV.

Uso de las redes sociales por los partidos tradicionales. Los cuatro
candidatos de las formaciones mayoritarias, en especial Fabra y Barbera,
utilizaron las redes como mera trampolin propagandistico, por lo que se
perdieron gran parte de su poder de movilizacion. Puig (PSCV) actu6 de
manera parecida y el Unico que las usd convenientemente fue Calabuig,

muy activo durante toda la campafia.

Las redes para los nuevos partidos y Compromis. Los partidos de
nueva creacion, tal vez porque han nacido con las redes sociales, si que
aprovecharon las redes para crear una necesaria bidireccionalidad. Con

trasfondo electoralista, pero tanto C’s como Podemos supieron sacar
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e redito de ellas gracias a su correcto uso. Compromis, por su parte, hizo

lo propio.
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7- ANEXOS

Figura 1: Distribucion parlamentaria y presentacion de los partidos representados en Las
Cortes y Consistorio valencianos en la actualidad

Cortes Valencianas

Candidato a Alcalde /

Partido Situacién actual en el consistorio Valenciano Corriente ideolégica

Alcaldesa
PPVA (Partido Popular Valencia) 20 concejales de 33 posibles (53% de los votos) Rita Barbera Conservadora / derechas
PSVA (Partido Socialista Valencia) 8 concejales de 33 posibles (21% de los votos) Joan Calabuig Socialismo / izquierdas
Coalicion Compromis 3 concejales de 33 posibles (9% de los votos) Joan Ribo Valencianistas / izquierdas
. . A Socialismo / comunismo
ierda Unida 2 concejales de 33 (7% de los votos; Amadeo Sanchis ES— P
[z " @ ) republicanismo / izquierdas
Ciudadanos Valencia Sin representacion. Concurren por primera vez Fernando Giner Socioliberalismo / centro
Valéncia en Comu Sin representacion. Concurren por primera vez Jordi Peris No definida / izquierda
Fuente: Elaboracion propia
Partido Situacion actual en las Cortes Valencias Candidato / a para presidir la Corriente ideologica
Generalitat
PPCV (Partido Popular de la Comunidad Valenciana) 55 escafios de 99 posibles (48,6% de los votos) Alberto Fabra Conservadora / derechas
PSCV (Partido socialista del Pais Valenciano) 33 escafios de 99 posibles. (27,57% de los votos) Ximo Puig Socialismo / izquierdas
Coalicion Compromis 6 escarios de 99 posibles. (7% de los votos) Ménica Oltra Valencianistas, / lzquierdas
EUPV (Izquierda Unida del Pais Valenciano) 5 escafios de 99 posibles. (5% de los votos) Ignacio Blanco Socialismo, comunismo /
republicanismo izquierdas
Ciudadanos Valencia (C's) Sin representacion. Concurren por primera vez. Carolina Punset Socioliberalismo / centro
Podemos Valencia Sin representacion. Concurren por primera vez. Antonio Montiel No definida / izquierdas

Fuente: Elaboracion propia

Figura 2: Propuestas electorales

José Parrilla. Levante-emv. 9 de mayo de Redaccion. Levante emv. 5 de mayo
2015 2015
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Redaccion. Levante emv. 6 de mayo 2015 Francesc Arabi. Levante-emv. 21 de mayo
2015

Figura 3: Influencia e interpretacién del mensaje electoral en los medios. Diario:
Levante-emv

Matias Vallés: La histeria del PP. 12 de abril 2015. Fuente: Levante-emv
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Josep Torrente: Pactos ¢ Qué pactos? 12 de abril 2015. Fuente: Levante-emv

Figura 4: Sondeos electorales. Abril 2015.

SIGMA DOS para EI Mundo. 6 de abril de 2015. EI Mundo

: Intencion de voto y valoracion de la Comunidad Valenciana

_ENCUESTA EL MUNDO-SIGMA DOS _ABRIL 2015
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absoluta: 50 19,5 | (17-19)
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2889PP
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288% 15 §=-1520Cs

(30-32) s 3 [~ 84 Compr.
EUPV w S TR & 6,89 EUPY

Sadpromis 1991 1995 1999 2008 2007 20N Encuesta

EUPV: 5,9% (5) -/~ —— Otros 4%
UPyD: 25% — (Otros 7% rog abril 2015

@ CASTELLON @ VALENCIA @ ALICANTE
esta de abrif g 2
o Ols:

- | Podemos'}
psoe | ot

C's C's Podemos
12-13% (3) D 9% | 14-15% (6)

15-16% (6)

Compromis Compromis \ / EUPV
- 8-9% (2) 10-11% (4) — 6-7% (2)
Compromis
S EUPV ‘ EUPV
56% (1) 7:8% (3) 56% (2)
Otros 2-4% Otros 2-4% Otros 4-6%
@ VALORACION DE LIDERES B Calificacion sobre 10 w== Grado de conocimiento (%) [ ) ('_COMO VALORA LA SITUACION ACTUAL DE LA COMUNIDAD? (%)
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My Word para Cadena Ser. 24 de abril 2015. Cadena Ser

o ono ESTIMACION DE VOTO (C. VALENCIANA) porcentsiessoreso i

ABRIL 2015 ELECCIONES 2011
22-26 33
(19,7%) = 55 (28%)
, (49,4%)
n‘lputa
W rp B PSPV -PSOE I CIUDADANOS B PODEMOS COMPROMIS B EupPV-EV
Los resultados del cuadro son proyecciones electorales generadas a partir de un modelo de estimacion de voto que se aplica a los datos de intencion de voto de la encuesta.
* El voto vélido es la suma de votos a candidaturas y votos en blanco.
OBSEIRVATORIO ALENCIA) porcentajes sobre voto valido®
9 ESTIMACION DE VOTO
ABRIL 2015 ELECCIONES 2011

3
(9%)

8

(21,8%)

5-6
(16,2%)
(
9-10

(26,4%)

=

e I CIUDADANOS B VALENCIA EN COMU COMPROMIS I PSPV -PSOE B Eupv-EV

(5 ,4%)

Figura 5: Reacciones de los distintos actores politicos a la encuesta del CIS.

Encuesta CIS. 8 de Mayo. Levante-emv

Personaje Reacciones

“No hay nada ganado ni
perdido. Estoy convencido de
que vamos a ganar"

Alberto Fabra: Candidato
del PP ala Generalidad

"El 70% de los valencianos
apuestan por un cambio en la
Generalitat"

Alfred Boix: Vicesecretario
de organizacion del PSCV

"l a encuesta seria diferente si
se hubiera conocido nuestra
denuncia del caso Rus”

Ignacio Blanco: Candidato
de EUPV a Las Cortes

“Se demuestra que los
Alexis Mari: Director|valencianos confian en el
campafna de C’'s cambio sensato de
Ciudadanos"

Monica Oltra: Candidata a|"Las encuestas muestran que
la Generalitat por|la gente apuesta por unas
Compromis politicas diferentes”
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Figura 6: Entrevistas a candidatos

Paco Cerdéa. Entrevista a Fernando Giner
candidato a la alcaldia por C’s. 12 de
abril 2015. Levante-emv

-l@ahﬂj
Calabuig T
(et

e ar . e
José Parrilla. Entrevista a Joan Calabuig
candidato a la alcaldia por PSVA. 22 de
mayo 2015. Levante-emv

José Parrilla. Entrevista a Rita Barbera
candidata a la alcaldia por el PP. 10 de
mayo 2015. Levante-emv

Monica Ros. Entrevista a Joan Rib6

candidato a la alcaldia por Compromis
14 de mayo 2015. Levante-emv
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Julia Ruiz. Entrevista a Alberto Fabra
candidato a la Generalidad por el PP.
17 de mayo 2015. Levante-emv

i% ¥ LACANDIDATA MAS «COTIZADA® dOS
=== (Llegarernos @ ac%eorn
S on unag materas :

=E UNOoS yen otras

s R T H B

Juanjo Garcia. Entrevista a Carolina
Punset candidata a la Generalidad por
C’s. 12 de mayo 2015. Levante-emv

«NO

Ciud adﬂ :
en la am?,m Jus

Sergi  Pitarch.
Montiel candidato a la Generalidad por
Podemos 13 de mayo 2015. Levante-emv

Sergi Pitarch. Entrevista a Mdnica Oltra
candidata a la Genaralidad por
Compromis. 15 de mayo 2015. Levante-
emv

Fransesc Arabi. Entrevista a Ximo
Puig candidato a la Generalidad por
el PSCV. 16 de mayo. Levante-emv

/ 1' ‘Llc-\ 1‘“01@}‘

Entrevista a Antonio
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