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«Mi padre (que era hombre de juicio claro por no ayudarse sino de
la experiencia natural) me hablé hace tiempo de su deseo de ver
establecido en las ciudades un lugar al cual pudieran acudir los que
tuvieran necesidad de alguna cosa, donde un empleado puesto al
efecto registrase el asunto de que se tratara; por ejemplo, tal
individuo quiere vender perlas, tal otro comprar, tal persona desea
compaiiia para ir a Paris, tal otro busca un servidor de esta o de
aquella condicion, otra busca un amo, tal necesita un obrero, en fin,
guiénes unas cosas quiénes otras cada cual segun sus
necesidades. Es posible que este medio de ponernos al corriente
proporcione alguna ventaja al bienestar publico, pues en cada
ocasion hay cosas que se desean, y por falta de comunicacion se

ven muchas gente en la necesidad mas extrema»

Michel de Montaigne, 1588
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1. INTRODUCCION

El texto de Michel de Montaigne que aparece en la primera pagina de este Trabajo Fin
de Master dirigido por la Dra. Virginia Martin Jiménez simboliza la necesidad, ya
desde el Renacimiento, de poner en contacto a compradores y vendedores para
disminuir las necesidades sociales. Este es uno de los fragmentos considerados como
catalizadores de la inclusién de publicidad en la prensa. No podria ser el presente
trabajo una mejor ocasion de sacar a relucir estas lineas de los Ensayos para ensalzar

los valores del Humanismo.

Despejado este razonamiento, la primera incdgnita que surge con esta investigacion
es la eleccion del titulo. Los cuarenta primeros afios de anuncios en El Norte de
Castilla (1854-1894). A simple vista parece un titulo genérico que no entra a ninguna
polémica, no obstante, para el campo de la publicidad engloba uno de los debates
académicos mas importantes: el origen de la publicidad.

El caracter innovador y la velocidad que adquiere, necesariamente, la investigacion en
publicidad son muy positivos para el progreso de la profesién y permiten conocer cada
vez mas al publico al que te quieres dirigir y abordarlo desde una gran variedad de

formas que él mismo no espera.

Pero esta celeridad deja atras algo muy importante: conocer de dénde venimos. Los
tedricos de la publicidad han tratado el tema desde diversos puntos de vista y han
dado sus propias justificaciones, pero en el siglo XXI sigue sin haber conclusiones que

anclen el tema en un punto fijo.

Este es el motivo por el que se ha decidido incluir la palabra anuncio, en lugar de
publicidad. Hablar en 1854, en Espafia y Valladolid de publicidad, suena demasiado
pretensioso. Es por eso por lo que uno de los objetivos transversales, que no finales,
de este trabajo es asentar una serie de principios que se deben cumplir para hablar de

publicidad en lugar de meros anuncios.

Otras de las cuestiones que merecen plantearse es el porqué de la eleccion de este
tema. Por qué publicidad, historia y El Norte de Castilla. En las proximas lineas se

espera responder a estas preguntas.

La doctora Araceli Rodriguez defiende que la publicidad es un fenébmeno que ayuda a
modelar las sociedades. Para saber como esta ha participado en los procesos de
cambio es necesario un andlisis de su dimension comunicativa (Rodriguez Mateos,
2009, pag. 29).



En este mismo camino, Robert Crawford en un trabajo sobre la publicidad australiana
expuso que «(...) es una forma de analizar la sociedad, porque para que funcione
exitosamente debe ser coherente con la evolucion de la vida social, cultural, politica y
economica de su contexto» (2003) citado por (Barboza Gutiérrez, 2011).

Es necesario entonces, desde el punto de vista del conocimiento social de las
civilizaciones saber la actividad publicitaria con la que conviven. No se pretende con
este ejercicio imponer la perspectiva publicitaria frente a otras disciplinas clasicas
como el periodismo en el estudio historico sino todo lo contrario. ES un prisma

diferente desde el que se pretende completar el conocimiento de estos temas.

Una de las premisas que tiene este trabajo, por tanto, es alejarse de campos como el
comercio o el marketing, que estan plenamente relacionados con la actividad
publicitaria, y centrarse en la comunicacién persuasiva como espejo de la sociedad de

la época.

Esta investigacion se muestra atrayente desde el punto de vista académico ya que,
segun un rastreo intensivo en diversas bases de datos como: SCOPUS, Web of
Science, Dialnet, etc. Asi como otras fuentes documentales terciarias como Teseo o
Google Academics, ademas de opiniones de estudiosos de la materia, nunca antes se

habia estudiado a la sociedad vallisoletana desde el prisma publicitario.

La perspectiva historica que tiene este estudio facilita la consulta de datos mediante
archivos antiguos y hemerotecas. Que este proyecto se realice de forma transversal a
varias disciplinas (publicidad e historia principalmente) lo enriquece desde el punto de

vista del investigador.

Aunque el proyecto se centre Unicamente en el periddico El Norte de Castilla durante
una primera etapa acotada entre 1854 y 1894, consideramos que las conclusiones son
extrapolables a toda la actividad de este medio en dicha época, ya que la prensa
recogia mas del 50% de la inversion publicitaria durante la segunda mitad de ese siglo
(Ibidem, péag. 30).

Es necesario recalcar que El Norte de Castilla es el diario mas antiguo de Espafa
(Almuifia Fernandez C. , 1987, pag. 13). Esta situacion de decano de la prensa
nacional lo sitia como un medio de comunicacién de obligatorio estudio a través de los

diferentes periodos por los que ha pasado.

Se ha analizado y estudiado al diario El Norte de Castilla en otras ocasiones. Es

destacable y obligatorio recalcar que mucha informaciéon acerca del medio se ha



recogido ya por el profesor Celso Almuifia Fernandez. Su obra se ha centrado en el
analisis de la opinién publica desde el punto de vista historico y periodistico. Es por
esto por lo que es necesario un trabajo desde el prisma publicitario y asi, conseguir

cerrar el ciclo comunicativo.

Otro de los aspectos por los que se ha elegido este tema concreto es por la necesidad
de perfilar un método que después sea aplicable a estudios posteriores. Una de las
maximas del trabajo es conseguir una plantilla de andlisis de contenido fiable para
aplicarla no solo para esta tematica sino para diferentes medios y épocas. Para esto,
el trabajo cuenta, una vez mas, con la sélida base que cre6 Celso Almuifia Fernandez
en la ficha hemerogréfica de su tesis doctoral La prensa vallisoletana durante el siglo
XIX. El tema metodolégico se tratara mas adelante.

Otro punto interesante es el reto de refutar la idea que defienden M2 Dolores
Fernandez y Emilio Feliu sobre la inexistencia de publicidad en sentido estricto hasta
comienzos del siglo XX (2012, pag. 16). Es necesario abordar a la publicidad desde la
etimologia. Esta investigacion se presenta como un nuevo reto inexplorado desde el

punto de vista académico.

En cuanto a antecedentes en este campo, existen diversas investigaciones sobre
publicidad y sociedad desde un prisma histdrico. Un estudio interesante es el que
llevaron a cabo M2 Dolores Fernandez y Emilio Feliu ya que se centraron
especificamente en la publicidad histérica, asi como sus inicios, sin entrar a valorar

aspectos sociales (2012).

Si se analizan los anteriores articulos académicos se confirma que la investigacion
sobre la publicidad en los primeros afios de El Norte de Castilla es un trabajo
novedoso desde el punto de vista académico. Nunca se ha tratado esta tematica
desde un Unico medio, sino que se ha relacionado una etapa histérica o un sector

comercial concreto con varias empresas periodisticas.

Desde otros campos como el periodismo y la historia si que se ha estudiado al decano
de la prensa diaria espafola (Almuifia Fernandez C. , 1987). Este autor es el principal
referente en esta investigacion por sus trabajos sobre la regidn y, en concreto, sobre la

prensa.

El trabajo se presenta como original y novedoso desde el campo académico. Sin
embargo, en un terreno mas iletrado, existe una publicacion editada por motivo de la
conmemoracion del 150 aniversario de El Norte de Castilla que trata expresamente del

recorrido de la publicidad a lo largo de su historia (Vega, 2006). Este libro puede dar
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pistas hacia donde dirigir la investigacion ya que se centra en los distintos sectores
que han insertado publicidad en el medio, pero no est& considerado como una fuente
principal.

En referencia al periédico al que se analiza, ademas de las obras del profesor
Almuifia, existen dos que son de gran importancia para la investigacion. En primer
lugar, la publicacion El Norte de Castilla en su marco periodistico (1854-1965). Este
libro cobra importancia en el trabajo ya que es previo a la tesis de Celso Almuifia. En
sus lineas hace una interesante sintesis de la redaccién de El Norte, sefala los
principales hitos y destaca las diferentes personalidades que han acompafiado la
historia del periddico (Altabella, 1966). El otro libro referente a este tema que es
indispensable es el coordinado por Enriqgue Berzal y Antonio Calonge sobre los
directores de El Norte. Esta publicacion que ve la luz en pleno proceso investigador se
centra en las personalidades que han dirigido al decano de la prensa castellana
(Berzal de la Rosa & Calonge, 2016).

Aunque este trabajo trate de un periddico del siglo XIX, es conveniente recalcar que
esta investigacion no pretende abordar la historia de la prensa sino de la publicidad.
Es cierto que durante el siglo XIX la publicidad estuvo estrechamente relacionada con
la prensa y, por eso mismo, los manuales basados en la historia que se consultan para
esta investigacion deben ser publicaciones que abordan la historia desde la publicidad,
no desde la prensa ya que en ellos ya se habla de la prensa como tal. Entre otros
muchos destacan los de Raul Eguizabal (1998), Antonio Checa Godoy (2007) y Miguel
Angel Pérez Ruiz (2001).

Estas obras no son las Unicas fuentes consultadas para la parte de apoyo cualitativo
en la investigacion pero si que son las que suponen un mayor peso para la

investigacion. Tanto en niumero de citas, como en influencia.

A modo de sintesis, este proyecto investigador es de un gran atractivo tanto a nivel
personal como académico, porque es un punto de partida para futuras investigaciones
acerca de la publicidad y sociedad. Es novedoso, puesto que la publicidad de la
prensa vallisoletana nunca se ha estudiado a este nivel. Es un campo de estudio que
es necesario explotar para conocer a la sociedad y, por ultimo, aunque sea una
investigacion original, se fundamenta y apoya en estudios del campo de la

comunicacion desde el punto de vista historico.



2. OBJETIVOS, HIPOTESIS Y PREGUNTAS DE INVESTIGACION

Este TFM intenta conocer a la sociedad de la época a través la publicidad de este
medio durante sus primeros 40 afios de vida. Este seria, por lo tanto, el objetivo

general del trabajo.

Hay que enfocar los resultados de la investigacion desde un punto de vista humilde y
realista. La publicidad Unicamente es una disciplina mas que puede darnos
informacién sobre cémo era el modo de vida de esa época determinada. Para conocer

a la sociedad de la época en términos absolutos es necesario un analisis transversal.

Uno de los campos sobre los que si que nos da informacion la actividad publicitaria es
sobre el consumo de bienes (Ezquerra & Fernandez-Sanchez, 2014, pag. 275), por lo
tanto, uno de los objetivos podria ser: Conocer los principales bienes de consumo en

Valladolid durante la segunda mitad del siglo XIX.

Durante la década de los 30 del siglo XIX se comenzé a utilizar la maquina de vapor
en la produccién industrial, lo que provocé una disminucién de los tiempos y costes de
fabricacion. Empezaron a surgir nuevas marcas de productos similares que
necesitaban una herramienta para diferenciarse del resto. En este caso, la prensa
(Pérez Ruiz, 2001, pag. 17). Después de estos datos surge una nueva area para
investigar durante el proyecto: Comparar el aumento de anuncios durante las cinco

décadas que dura la investigacion.

La historia del periédico ElI Norte de Castilla podria establecerse en generaciones
segun las personalidades que han comandado el periddico (Almuifia Fernandez C. ,
1994, pag. 10). Cada persona o equipo de personas tienen un punto de vista politico-
econémico diferente. El siguiente objetivo que surge de aqui es: Interpretar las
politicas de los distintos responsables y las influencias externas que afectan a la

insercion de publicidad de El Norte de Castilla.

Nuevamente el Dr. Miguel Angel Pérez (2001) da pie a otro posible objetivo en la
investigacion. Su publicacién defiende que, tras la consolidacién de la publicidad como
una posible via de financiacion, los distintos medios intentaron atraer a los
comerciantes justificando su inversion en publicidad por la audiencia del periodico. La
falta de objetividad a la hora de medir la tirada ocasioné un problema para la época,
gue se tradujo en diversos enfrentamientos entre anunciantes y medios. Para el caso
particular de El Norte de Castilla, se plantea el siguiente objetivo: Averiguar la relaciéon

del precio de la publicidad en El Norte de Castilla respecto a la tirada.



En cuanto al nacimiento de la actividad publicitaria hay diversas opiniones. Este
trabajo se apoya en que el nacimiento de la publicidad comercial data de los siglos
XVIII'y XIX, junto al de la prensa periddica (Nieto, 1984, pags. 47-56). No se puede
desestimar a otros autores que defienden que, en sentido estricto, no se habla de
publicidad hasta el siglo XX (Fernandez & Feliu , 2012) incluso algun otro como Pedro
Prat Gaballi considera que la publicidad es inherente al principio de los tiempos. Son
diversas las posturas que hay sobre esta temética. El dltimo de los objetivos de la
investigacion por tanto serda: Comprobar la existencia de publicidad en términos

comerciales en el diario El Norte de Castilla entre los afios 1856 y 1894.

Los objetivos de esta investigacion solo se veran cumplidos si se responde a una serie
de preguntas que se han planteado a lo largo de esta primera fase de busqueda y

andlisis de la informacion. Estas cuestiones iniciales son las siguientes:

- ¢Es la agricultura el motor econémico de Valladolid durante la época del

estudio?

- ¢El sector agrario ha utilizado el periédico ElI Norte de Castilla para sus

anuncios publicitarios?

- La industrias farmacéuticas son el primer sector inversor en publicidad durante
estos afios (Pérez Ruiz, 2001, pag. 33), ¢cumple esta norma El Norte de

Castilla?

- ¢Son particulares o empresas las que copan la seccion de anuncios de El
Norte de Castilla?

- ¢Las actividades de ocio de los vallisoletanos estan reflejada en la seccion de

anuncios de El Norte de Castilla?

- ¢Cuanto espacio se dedica a la publicidad y cuanto a la informaciéon durante

estas cinco décadas?

- Las crisis econdmicas desde el punto de vista nacional asi como malas
cosechas u otros aspectos que influyen en la economia vallisoletana como las
empresas ferroviarias, el clero o el sector harinero ¢ Tienen una relacion con el

namero de anuncios insertados en esta época en El Norte de Castilla?

- ¢Durante qué generacion de empresarios ha tenido El Norte de Castilla un

mayor numero de ingresos por publicidad?

10



- ¢Laideologia politica de los duefios del medio esta relacionada con la cantidad

de publicidad del diario?

- ¢ Existe algin mecanismo objetivo durante esa época para medir la tirada y la

audiencia del periédico?

- Relacionandolo con los datos oficiales de tirada de El Norte de Castilla, ;Como

ha variado el precio de las inserciones en publicidad?
- ¢A qué consideramos publicidad comercial en sentido moderno?

- ¢ Existe publicidad, tal y como la conocemos hoy en dia, en las ediciones del El
Norte de Castilla de finales del siglo XIX?

- ¢Hay un cambio cualitativo en cuanto al tipo de publicidad encontrada en El

Norte de Castilla en la época a estudiar?

Una vez planteados los interrogantes y después de una rigurosa parte de
documentacion acerca del tema, es necesario que se refuten o que se comprueben las
siguientes hipotesis para que asi, se puedan cumplir los objetivos de esta

investigacion. Por lo tanto, las hipétesis que se han tomado son las siguientes:

Hipotesis uno o principal: «La publicidad es una via a través de la cual se pueden

hacer investigaciones con base historica».

Subhipdtesis uno: «Las relaciones de este periddico con el clero, el gobierno y
la burguesia provocan alteraciones negativas o positivas en el nimero de inserciones

publicitarias.

Subhipoétesis dos: «A través de las inserciones publicitarias se pueden conocer

los gustos y el modo de vida social de las personas de la época.

Hipotesis dos: «Durante la época de estudio, los sectores mas representados en las
impresiones publicitarias de El Norte de Castilla son los que mas poder econémico
suponen para la zona castellana, es decir, la agricultura y las industrias derivadas

como la harinera».

Subhipoétesis tres: «Las crisis de 1864 y 1868 se vieron representadas
notablemente en un descenso de la actividad publicitaria en El Norte de Castilla en los

sectores anteriores».
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Hipotesis tres: «Desde los inicios de El Norte de Castilla existe publicidad en sentido

comercial y moderno».
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3. METODOLOGIA

Este proyecto de investigacibn presenta un estudio cuantitativo, principalmente,
reforzado por un planteamiento cualitativo (secundario). Por un lado y como base de la
investigacion, se ha aplicado un analisis de contenido para extraer los datos que son
necesarios de los ejemplares de El Norte de Castilla y, por otro lado, se ha efectuado
una revision bibliografica donde se ha trabajado con documentos que traten la época y

contengan datos socioeconémicos.

Las variables acerca del propio periddico se han conseguido de un analisis de
contenido a una muestra de todos periodicos de El Norte de Castilla entre los afios
1856 y 1894. Estas publicaciones estan custodiadas en el Archivo Municipal de

Valladolid, la antigua iglesia de San Agustin.

La investigacion se enmarca en una horquilla de 38 afos. Es preferible concluir la
investigacion en el afio 1894 para no abordar la Guerra de Cuba y, por tanto, un
cambio de mentalidad que no es representativa del siglo XIX, con lo cual solo podria
distorsionar los datos y afectar a la veracidad del trabajo (Almuifia Fernandez C. ,
1977, pag. 18).

En San Agustin se encuentran 9.181 nimeros archivados. Se sitla aqui un limite en el
proyecto investigador ya que, pese a que la hemeroteca de El Norte de Castilla esta
en perfectas condiciones, no dispone de cada uno de los nimeros. En alguna ocasion

se encuentran huecos de meses sin referencias.

Un estudio del total de 9.181 nimeros seria muy interesante, pero se escapa de las
proporciones de esta investigacion. Se ha decidido, previa consulta de manuales
acerca de muestreo y fuentes y, una vez resueltas las pertinentes operaciones
matematicas, utilizar una muestra de 372 periédicos. Con esta cantidad muestral se
consigue un nivel de confianza de mas del 95% y un error tipico inferior al 5% (Sanz,
2013).

En cuanto a la técnica de muestreo, la opcién mas interesante para esta investigacion
es el muestreo estratificado proporcional, considerando a cada afio como un estrato
diferente. Esto permite aumentar la representatividad de las variables, comparar
distintas poblaciones y reducir el error de la muestra (Wimmer & Dominick, 1996, pag.
75).

Para la estratificacion se sopes6 tomar como referencia a las diferentes generaciones

de propietarios del medio ya que una de las preguntas de investigacion trata sobre la
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comparacion en la politica publicitaria de los diferentes directivos. Esta idea se
rechazé puesto que dicho analisis comparativo se puede hacer a posteriori con
programas estadisticos y de andlisis de variables.

Parte del marco teérico de la investigacién versa sobre la codificacién de cada una de

las variables que contiene el analisis de contenido.

En cuanto al trabajo de codificacion, es el propio investigador el que ha realizado toda
la tarea, aunque se aplicardn mecanismos para controlar la fiabilidad de la ficha. Se
ha realizado en el anexo una guia de codificaciébn para poder seguir unas pautas en

una futura comprobacion.

El fin que persigue esta investigacion es corroborar tres hipétesis con sus respectivas
sub-hipétesis que aln no poseen una comprobacion cientifica en los estudios relativos

al tema.

Para la resolucion de las hipétesis es necesario una parte historica/bibliogréfica y otra
parte analitica. Esta primera parte de caracter cualitativo permitira dar significado a los
datos que se sustraigan del analisis cuantitativo (analisis de contenido).

Para dicha comparacion se utilizara la propia obra de Celso Almuifia (1977) como
base, pero también se revisaran articulos de investigacion que traten la legislacion

sobre la prensa de la época (Fernandez Poyatos & Feliu Garcia, 2012).

Tabla 1: Analisis de contenido
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ANALISIS DE CONTENIDO/ NORTE DE CASTILLA/ 1856-1894
FICHA DESCRIPTIVA

CABECERA

DATACION Fecha

CARACTERISTICAS TECNICAS |Dimensiones

ESPACIOS l I'ed - __

DATOS ECONOMICOS

Valadolid
Provincia

Venia al n”

Ultramar
VaBadolid
Suscripcion

Ultramar

Conocida

Tarifa de publidad

No suscripto
DATOS PUBLICITARIOS
Numerno Lineas totales

|Agricultura y ganaderia
Maquinaria Agricola
Maquinaria Industrial y de Construccion
Banca

Servicios

|Seguros y Seguridad

Inmobiliarias

Decoracion y matesiales

Hogar

Muebles

Electrodomésticos

Imagen y sonido

|Oficina y ofimatica

Informatica y cakculadoras

Bebé, nifios, juguetes y juegos

Joyeria, relojes, arlesania y anfigiedades
Ammas

OMAVO--0MmMwW

ﬁ
E

Instrumentos de misica

O>»0-0—-rwWC T
]

ANUNCIANTES Parficulares

OBSERVACIONES: elementos wvisibles de los ammncios (imdgenes, fotografias o iustraciones)

En la tabla anterior se ve la ficha de andlisis de contenido que se ha confeccionado

para esta investigacion. Esta basada en la ficha hemerogréafica de Celso Almuifia
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(1977) aunque se ha adaptado a esta investigacion. En la obra anteriormente
mencionada se estudiaron 353 publicaciones, sin embargo, en el caso actual, el
enfoque es mas concreto, la publicidad de El Norte de Castilla.

Otros aspectos de caracter cuantitativo como: tirada, directores, propietarios, precio de
la publicidad no incluida en la publicacién, etc. se han tratado en la parte cualitativa 0
de revision bibliografica puesto que los datos no aparecen en los diarios como tal vy,
por tanto, imposibilita su resolucibn desde el método cuantitativo del analisis de

contenido.

Es necesario recalcar la idea de la creacion del manual de codificacién (Anexo 1) para
poder llevar a cabo este analisis de contenido. En este anexo se definen todas las
variables y categorias de la investigacion cuantitativa, asi como el tipo de informacién

gue se pide para cada punto y la magnitud en la que se debe expresar en las fichas.

Ademas del manual de codificacion en el que se explican las pautas para que la
investigacion cuantitativa sea sistematica, hay varios campos gque son necesarios
destacar en esta explicacion metodolégica a modo de limites o dificultades de la

investigacion.

Por un lado, en lo relativo a la parte de la ficha denominada “Datos Econdmicos”.
Durante el periodo de estudio se estableci6 como moneda oficial la peseta,
concretamente en 1869, dejando en un segundo plano a los maravedies y reales. Para
gue la investigacion se normalizara en los 38 afios que abarca se decidio transformar
a pesetas todas las cantidades. Las referencias que se han tomado para este cambio
son las que utilizé el Dr. Javier de Santiago Fernandez en las VII Jornadas Cientificas
Sobre Documentacién Contemporanea (1868-2008) (2008). Por lo tanto, las

equivalencias serian de:
1 peseta = 4 reales / 1 real = 0,25 pesetas
1 peseta = 40 maravedis / 1 maravedi = 0,025 pesetas

Otro de los puntos a tener en cuenta trata sobre las variables que se han desestimado
para su estudio. De la ficha inicial (Tablal) se han rechazado las siguientes de la
seccion “Ficha descriptiva”: vifietas, dimensiones y superficie redaccional. EI motivo es
que las dos primeras pueden consultarse en la citada tesis de Almuifia y no se
consideran pertinentes para la investigacion y la tercera supondria incurrir en un error

inevitable en la investigacion puesto que, haciendo una prueba tentativa se observo
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gue eran mas de 400 las lineas por periédico. Al tener que contarse una a una era un

riesgo demasiado grande para la fiabilidad.

Dejando de lado la superficie redaccional se imposibilita la comparativa
completamente cuantitativa entre el peso de la publicidad y el peso de los articulos
periodisticos en cada uno de los afos. Para subsanar este inconveniente, la casilla de
observaciones quedo habilitada para exponer cualquier comportamiento anémalo, es

decir, una ultima pagina dedicada a la seccién de anuncios.

También se desestimoé incluir la diferenciacion entre empresarios y particulares para la
investigacion. Al hacer una prueba inicial se observa que es imperceptible conocer
hasta qué punto las inserciones publicitarias pertenecen a una empresa o0 a un
particular. De haberse llevado a cabo hubiera sido con métodos arbitrarios y restaria

rigor al estudio.

Otros de los limites tienen que ver con las tarifas publicitarias. Si bien se diferencia en
la propia cabecera entre el precio que se cobra a los suscriptores y a los no
suscriptores, no existe en El Norte de Castilla ningun registro, hasta la época de César
Sili6 y Santiago Alba, a partir de 1893, en el que se recojan qué anunciantes

estuvieron abonados al periédicos y cuales no.

Para descubrir esto se preguntd a diversos estudiosos de esta publicacién en un
primer momento como Celso Almuifia, Enriqgue Berzal, José Antonio Cano o Virginia
Martin, los cuales desconocian el tema y, mas tarde, en una entrevista con Rafael
Vega, humorista grafico, historiador y encargado de la investigacion para el libro sobre
los 150 afios de publicidad de El Norte de Castilla que se publicé en 2006, se confirmd
la no existencia de documentacion sobre esto hasta la Ultima época de directores del
siglo XIX.

Sobre esta misma tematica se descubre otra particularidad y es que a partir del 22 de
abril de 1869, en la cabecera del citado medio de comunicacién desaparece el precio
de la insercion publicitaria hasta el final de la investigacion. El periédico en este
momento sustituye el método de lineas para la tarifacién de todos los anuncios por el
método espacial actual: “Los anuncios cerrados y fuera de linea, como asi bien los
referentes a diversiones publicas, a precios convencionales” (El Norte de Castilla,
1869).

Por lo tanto, se decidio realizar dos investigaciones parciales: Una en la que el precio

de la publicidad se contabiliz6 monetariamente, hasta 1869, y otra hasta el final de la
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investigacion en la que por el tipo de anuncio y tarifacion no era apropiado seguir

utilizando el recuento de lineas.

Dejando atrds las limitaciones de la investigacion, es apropiado destacar las
diferencias entre anuncios y publicidad. No todos los anuncios que existen en la
seccion de anuncios de El Norte de Castilla pueden ser considerados publicidad.

Sobre este tema se habla ampliamente en el punto 5.4.3.5.

En el Ultimo apartado de la parte analitica se ha utilizado para las correlaciones entre
las distintas categorias anunciadoras el coeficiente de Pearson ya que es el que mejor
describe las relaciones entre variables de tipo no categorico, como son las de esta

investigacion.
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4. LOS MEDIOS DE COMUNICACION COMO FUENTE HISTORICA

La Real Academia de la Lengua Espafiola define muy brevemente a los medios de
comunicacion como: «Instrumento de transmisién publica de informacion, como
emisoras de radio o television, periddicos, internet, etc.» (2014) El concepto «publico»
gue incluye el Diccionario de la Lengua Espafola dejaria fuera a todos los
instrumentos de transmision de informacion interpersonales o privados. Por ejemplo: la
carta postal o el teléfono. Esta descripcion iria en la linea de los medios de

comunicacion de masas.

Si se respeta la definicion ofrecida anteriormente, los medios de comunicacién no son,
como tal, una fuente historiografica tradicional. Una fuente clasica es «aquella
documentacion o testimonio que no ha sufrido ninguna elaboracion posterior, ya sean
documentos, monumentos, testimonios orales, informacion demogréfica, estadistica,
correspondencia oficial y privada, censos, listas de precios, etc.» (Saiz, 1996, pag.
131). Salta a la vista cémo aqui si que entraria los instrumentos de transmision de
informacion interpersonales o privados y se expulsaria a los medios de comunicacion
segun la RAE. Esta vision de la historia resulta anacrénica y, sin duda, los nuevos

tiempos exigen nuevas fuentes historiograficas.

Algunos importantes intelectuales comenzaron a hablar a finales de los afios 60 de la
importancia de los medios de comunicacion en el estudio del desarrollo social.
Marshall McLuhan expuso que los medios de comunicacibn no son importantes
Unicamente por el mensaje que dan, sino por como lo emiten. El medio y el mensaje
crean una relacion simbdlica que provoca que el medio influya en la percepcién por
parte de la sociedad del mensaje (McLuhan, 2009). Un estudio profundo del medio es
esencial para conocer a los grupos sociales. Esta teoria supone una revolucién desde
el punto de vista de la historiografia. La funcién principal del historiador no es otra que
relacionar acontecimientos pasados que se conocen gracias a restos fragmentados e
incompletos para luego comprenderlos e interpretarlos (Lozano, 1987, pag. 59). Para
que esta traduccién del pasado que proponen los historiadores sea lo mas veraz
posible es necesario que estos medios influyentes en la percepcion de los mensajes y
sSus consecuencias sean convenientemente tenidos en cuenta. Los medios de
comunicacion y, en concreto, los medios de comunicaciéon de masas, por tanto, son
una fuente historica privilegiada que cualitativamente adelanta a las fuentes

historiograficas clasicas ya que, ademés de toda la informacion histérica que se aloja
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en los medios de comunicacion —noticias, tasas econdémicas, anuncios publicitarios,

etc.—, el caracter del medio interviene en la forma en la que se han recibido los datos.

La relacion de los historiadores con los medios de comunicacion tiene cierta
singularidad. Ya sea por preocupacion o por expectacion. El caso de Rosenstone es
un ejemplo claro. Cuando este historiador se acercé en 1982 al mundo del cine para
asesorar en materia de historia a la pelicula Reds sinti6 entusiasmo y desconcierto.
Por un lado le atrajo el medio audiovisual y la emocion de abandonar la soledad de las
bibliotecas y centros de estudio para compartir su trabajo con un amplio grupo de
personas, lo que significaria necesariamente un mayor conocimiento de su trabajo
cientifico. Por otro lado, Rosenstone se desconcertd porque el tono serio y académico
de su trabajo podia verse afectado por la honestidad y destreza del director y porque
no iba a estar histéricamente satisfecho con el trabajo. Cuando termin6 todo el
proyecto y después de un tiempo de reflexion, Robert Rosenstone vio positivamente
esta experiencia puesto que permitié que se conociera la historia sobre la que estaba
basada aquella pelicula aunque, como supuso, hubo muchos errores historicos
(Rosenstone, 1997).

Desde el punto de vista de la pedagogia, los medios de comunicacion ocupan un
papel central en el estudio de la historia. El lenguaje y el predominio de la imagen
sobre el texto hacen mas atractivo y accesible para las personas no académicas el
estudio de la historia. En la actualidad, el cine es el principal contacto que tienen los

ciudadanos con la historia.

La explosion de los medios de comunicacion como fuente histérica no supone que el
trabajo historiografico se haya simplificado o tenga que dejar de lado la rigurosidad
tradicional de esta rama de estudio. La aceptacion por parte de la Academia de
medios —como la prensa— como fuente histérica provocd una avalancha y un abuso
en su utlizacion que puso en entredicho algunos estudios historiograficos. El
diagnostico principal de este problema fue que habia carencias metodoldgicas para el
estudio de los medios desde esta perspectiva y que existia una dificultad adscrita en la

prensa al ser un medio «complejo y polisémico» (Almuifia Fernandez, 1989, pag. 245)

El problema de la veracidad de las informaciones que se sustraen de los medios de
comunicacion pone a prueba una de las habilidades que debe tener un historiador que,
como ya se ha tratado anteriormente, no es otra que la de interpretar. Por eso, para
realizar trabajos historiograficos en los que se incluya a la prensa o cualquier otro
medio de comunicacion como fuente se requiere un estudio pormenorizado del medio.

Ademas de ser necesario esto por el importante papel que adquiere el medio en el
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mero hecho de existir y de transmitir una informacién con unas caracteristicas
determinadas, es obligatorio para situar al investigador dentro de una coordenada de
interpretacion. Esta investigacion comparte las dos anteriores premisas: El medio
como mensaje y el estudio del medio para la interpretacion histérica que hace el

medio.
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5. PUBLICIDAD

La definicibn académica de publicidad, como otros muchos campos, no resulta facil de
sintetizar. Uno de los investigadores que tuvo claro esto a principios de los afios 80 fue
Eulalio Ferrer. En su libro La publicidad: textos y conceptos. Consiguio recopilar 200

definiciones de publicidad. Resulta una tarea imposible recoger una que sea definitiva.

Este trabajo de investigacion esta enmarcado en la horquilla temporal del 1854/56 a
1894. Por lo tanto, la definicibn que se tiene como modelo sobre lo que es publicidad
es aquella que esta dedicada especificamente a ese espacio temporal. Pese a tener
doscientas referencias sobre el término, la que se considera mas exacta es la que

elabor6 Pedro Prat Gaballi:

«Publicidad es el conjunto de medios destinados a dar a conocer al mayor nimero
posible de individuos los productos, expresando precisamente ventajas particulares de

marca o nombre en forma llamativa» (1917, pag. 12)

Este concepto es esencial para esta investigacion ya que el autor explica
detalladamente que esta acepcion es valida para la publicidad entre los afios 1850 y
1895. Para eso, Prat Gaballi hace un analisis de la realidad econémica, social y

mediatica de esa época.

De la misma forma que este autor redactd una serie de definiciones de publicidad
teniendo en cuenta los diferentes contextos, también alerté de practicas persuasivas
gue, si bien en el siglo XIX, eran una practica natural, desde finales del siglo XX se
prohibieron. En el presente estudio sobre la publicidad en El Norte de Castilla también
se van a dejar de lado. Estas practicas se conocen como los reclamos o la publicidad

redaccional.

En el siglo XIX el reclamo se utilizaba como sinénimo al término anuncio. Sin embargo,
existen grandes diferencias. Mientras que el tono del anuncio tiene un caracter
persuasivo en el que se diferencia que es un mensaje publicitario y, por lo tanto, que
no depende directamente del redactor sino del anunciante, los reclamos eran «los
anuncios disimulados, en forma de articulos, noticias, etc» (1917, pag. 67). Otros
autores fueron mas alla y, ademas de conceptualizar el término, consiguieron hacer

una tipologia dentro de este tipo de publicidad inmoral:

«Publicidad velada, con apariencia de autoridad y revestida formalmente de rasgos
periodisticos que disfrutaba de aceptacion en algunos paises. El reclamo tenia dos

modalidades: la gacetilla y el articulo. La primera se intercalaba entre las noticias de
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una seccion. El segundo se redactaba como si fuera una colaboracion y podia ir
firmado, o no, pero siempre con titulo, subtitulos, etc.» (Bori & Gardo, 1928 citado por
Fernandez Poyatos & Feliu Garcia, 2012, pag. 328)

5.1.LA HISTORIA DE LA PUBLICIDAD

En el estudio de la historia de la publicidad se encuentran diversos limites. El primer
problema viene desde el propio campo de los publicitarios y su forma de abordar sus
investigaciones. Los profesionales de la publicidad tienen la tendencia a recordarla
como algo moderno en constante evolucion. (Pérez Ruiz, 2001, pag. 9). Esta vision
futurista de este campo de estudio, que defiende indirectamente que no es necesario
asentar unas bases profundas para avanzar profesionalmente, provoca que la cuestion
histérica de la publicidad pase a un segundo plano y no sea atractiva para los

académicos.

Otra de las cuestiones que provoca la falta de estudios histéricos sobre esta disciplina
en Espafia es la problematica ética que se traslada al investigador. Los principales
tedricos publicitarios consideran que esta leyenda negra publicitaria se sostiene en dos

hechos principales:

El que fuera presidente de los anunciantes consideraba que este desprestigio venia de
los estragos de la Segunda Guerra Mundial y de la propaganda que el lll Reich habia
utilizado y, concretamente, por lo que consigui6é ocasionar (Cérdoba Villar, 1996). Este
punto de vista plantea un debate que, por extension, daria lugar a otro trabajo similar a
este y es el de las sinergias entre la publicidad y la propaganda. Es un debate que no

se ha conseguido zanjar en el siglo XXI.

El otro aspecto que ocasiona una mirada negativa hacia el campo de la publicidad es,
en contraposicion con la actividad periodistica, la falta de veracidad aceptada desde
un primer momento de los mensajes publicitarios. Esto no significa que los mensajes
gue se transmiten en el proceso de comunicacién publicitario sean falsos en su
totalidad, pero si que esta enlazado directamente con la exageracion o la parcialidad.
Ademas, en los primeros mensajes publicitarios, lejos de la legislacion actual, se
encuentran numerosos casos de mensajes con una carga minima de ética y
veracidad. El maximo exponente de esto son los anuncios de medicinas patentadas.
Uno de los sectores mas prolificos en la actividad publicitaria de finales del siglo XIX y

principios del XX (Rodriguez Mateos, 2009, pag. 29).
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Esta falta de interés hacia la investigacion histoérica publicitaria provoca que no exista
una potente investigacion historica y un claro consenso sobre qué es publicidad y, por
tanto, sobre cuando comienza a darse la publicidad en Espafia.

Investigaciones como la de M2 Dolores Ferndndez Poyatos defienden que la
publicidad moderna no puede darse hasta finales del siglo XIX (2013), otros autores
mas antiguos como Aubeyzén y Prat Gaballi consideran que la publicidad va de la
mano de las primeras manifestaciones escritas e incluyen pasajes biblicos para
explicar escenas donde ya se comenzaron a utilizar la publicidad (Fernandez Poyatos,
2013b, pags. 271-272).

Antonio Checa Godoy critica el «origen remoto de la publicidad» que supondria tener
en cuenta la definicibn que proporciona la Real Academia de la Lengua del término
publicidad. Este autor defiende la importancia del caracter masivo de la publicidad, por
lo que concluye que solo puede ser posible la existencia de la publicidad después de
la invencién de la imprenta en el siglo XV y, sobre todo, con la mejora que supuso la
Revolucion Industrial, el desarrollo econémico burgués y la creacion de grandes
medios de comunicacion (2007).

En una linea similar al anterior, Miguel Angel Pérez Ruiz considera que la publicidad
nace ligada directamente a la industria. Sin llegar a concluir una fecha, establece que
el ultimo tercio del siglo XIX seria la época mas probable. Pérez Ruiz relaciona este
inicio de la publicidad con la potenciacion de la venta de productos y servicios de
forma general, con la modificacién y refuerzo de las preferencias de los consumidores
y con el ejercicio de la publicidad de forma profesional y continuada. Para que este
nacimiento industrial de la publicidad se hiciera posible, tuvieron que confluir una serie
de factores (2001, pags. 17-18) :

1. La aplicacion de la maquina de vapor a la produccion industrial a partir de 1830
facilitara la produccion en cadena. Esto abaratara los costes de produccion,
llamaréa a la inversion y provocara que existan un mayor nimero de productos

similares con la necesidad de diferenciarse de la competencia.

2. Para conseguir esta diferenciacion, los empresarios acuden al mayor medio de

masas del momento: la prensa.

3. La financiacion que provoca estas inversiones publicitarias propician la
creacion e publicaciones que luchar para obtener los mayores encargos
publicitarios. Para justificar el precio de las inserciones, los periddicos

consideran a la tirada como un dato objetivo pero la falta de rigor en su
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medicion provoca una protesta por parte de los anunciantes y una primera

asociacion en gremios.

4. El desarrollo de la actividad publicitaria, llevara a la creacién de los primeros
intermediarios. Son el antecedente a las agencias de medios que hoy en dia se
encargan de comprar espacios publicitarios al por mayor para distribuir entre

los anunciantes o agencias que contraten sus Servicios.

5. Esta especializacion provocaria la creacién de las primeras agencias de

publicidad. En un primer momento Unicamente en Madrid y Barcelona.

6. Por dltimo, se amplié la carta de medios publicitarios. Llegando a asentarse la
publicidad exterior y el cartel publicitario que antes de estas fechas se habia
restringido a la propaganda politica. Esto supuso que artistas de la pintura se
incorporaran a la produccion publicitaria. El caso internacional mas famoso es
el de Henri de Toulouse-Lautrec en Francia. En Espafa destaca Ramoén

Casas.

Existe una tipologia de autores en funcién de la época en la que consideran que esta
situado el origen de la publicidad: generalistas y restrictivistas (Fernandez Poyatos,
2013, pag. 271). Prat Gaballi y Aubezydn perteneces a la primera corriente mientras

gue Checa y Pérez Ruiz forman parte de la corriente restrictivista.

Los generalistas son aquellos que datan el origen de la publicidad junto al de las
primeras manifestaciones escritas. Este grupo de autores dividen la historia publicitaria

en cuatro etapas: Historia Antigua, Medieval, Moderna y Contemporanea.

El otro grupo de restrictivistas defendian que «la verdadera historia de la Publicidad
como factor econémico tiene su fuente madre en 1850» (Prat Gaballi, 1917, pag. 12).
Este autor esta considerado como el padre de la publicidad en Espafia y aunque él

comprendia la l6gica generalista, también aport6 a la corriente restrictivista.

Sintetizando las dos vertientes se puede concluir que el debate se centra en dar una
mayor importancia a una de las principales disciplinas que forman la publicidad: la
comunicacion y el comercio. La vision de los generalistas se deshace de cualquier
punto de vista mercantilista del término y tiene como criterio el caracter de
comunicacion persuasiva de la publicidad. Los restrictivistas en cambio, se centran en
el caracter comercializador de la disciplina publicitaria y establecen el inicio de la

publicidad en el comienza de su uso como herramienta de marketing.
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5.2.LA PUBLICIDAD COMO FUENTE HISTORICA

Como ya se hablaba en la introduccion, Robert Crawford en un trabajo sobre la
publicidad australiana expuso que «(...) es una forma de analizar la sociedad, porque
para que funcione exitosamente debe ser coherente con la evolucién de la vida social,
cultural, politica y econémica de su contexto» (2003, citado en Barboza Gutiérrez,
2011). Esta afirmacién da sentido a la utilizacion de esta disciplina comunicativa para
el estudio de la historia. La publicidad tiene que ser obligatoriamente un «reflejo de la
sociedad». Un mensaje publicitario que no sea comprendido por el publico al que va
dirigido o forma parte de una estrategia de teaser llevada a cabo por la agencia

publicitaria o resulta ser un fiasco para los intereses de la marca.

No en todos los mensajes publicitarios se consigue el éxito esperado. Una de las
causas es que la originalidad y la comprension del mensaje son caracteristicas que en
algiin caso se vuelven opuestas. Como se expone en el trabajo de Miguel Angel Pérez
Ruiz esta cuestion no se tiene en cuenta en las primeras manifestaciones publicitarias,
lejos del siglo XIX, por varias razones: no existia la necesidad de incluir la originalidad
en el mensaje porque los procesos de fabricacion artesanales impedian que existiera
la competencia entre productos y, al no existir la publicidad pagada, no se controlaba
la rentabilidad de la inversion en publicidad (2001, pags. 18-19).

Exceptuando casos aislados, antes del siglo XIX y en los primeros afios de esta
centuria los mensajes publicitarios utilizaban frases cortas y sencillas en forma de
anuncios o avisos. No se utilizaban figuras literarias ni se incluian estereotipos para
que el publico se identificara con el producto (Checa Godoy, 2007, pag. 37). Ademas,
en la sociedad anterior al siglo XIX, solo la aristocracia podia acceder a bienes que no
fueran de consumo o primera necesidad para los cuales, no era necesaria incentivar la

compra con la publicidad.

A partir del siglo XIX todo lo expuesto anteriormente cambia. Las ideas ilustradas del
siglo anterior llevaron a la explosién del conocimiento. El Siglo de las Luces
desembocaria en la centuria siguiente en la Revolucion Industrial. Lo que, como su
nombre indica, supuso un cambio radical para la vida de las personas. La inclusién de
la maquina de vapor y los procesos industriales de fabricacion abarataron los costes
inherentes y, por tanto, surgieron nuevas industrias con productos similares. Es el
nacimiento de la marca comercial y de la competencia. Y de su mano, la publicidad

comercial.
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Al mismo tiempo, esta publicidad comercial poco a poco va asentdndose como una de
las vias méas importantes de financiacion de la prensa de masas. Esto propiciara el
abaratamiento de la prensa y una mayor difusién de esta. La industria de la prensa
comenzara a justificar inversiones cada vez mayores de los anunciantes en publicidad
con la tirada de los periodicos. La publicidad comenzaré a ocupar una partida de gasto
importante para las industrias con lo que se controlardn mas los mensajes y se
intentara que tengan un mayor efecto para el publico al que estan dirigidos. Es decir,
se hardn mas comprensibles. El espacio entre los anuncios y la realidad social se

disminuiré hasta llegar a ir en paralelo.

En una investigacion realizada por Amparo Moreno Sardé y Pedro Molina Rodriguez-
Navas sobre la publicidad como fuente documental se plantea una relacion directa de
interés entre los productores de bienes y las personas que necesitan cubrir
necesidades con el consumo de estos. También se habla sobre la importancia del
dinero en estas relaciones: cada anuncio esta creado para los segmentos de poblacion
que pueden conseguirlo o que pueden llegar a ello en un futuro. En esta Ultima parte
entra el efecto de generacion de expectativas de la publicidad (2012). Por lo tanto, el
estudio de la publicidad desde el enfoque histérico aporta varios puntos de vista a los

gue, desde otras fuentes, no se puede acceder. Como por ejemplo:

1. Un muestrario de los productos que se presentan como la solucion a los

problemas de la sociedad.

2. Qué necesidades no han cumplido las personas a los que estan destinados los

anuncios.
3. Qué tipo de necesidades existen por grupo social.

Para conocer la historia, es de obligado cumplimiento para esta investigacion hacer un
estudio tanto de la oferta que plantea la publicidad de El Norte de Castilla como de lo
que demandan sus lectores. Este estudio, practicamente comercial, aportara datos
que representan a la sociedad castellana del siglo XIX puesto que, como se ha
afadido al comienzo de este epigrafe, la publicidad tiene una relacion directa con la
sociedad de cada época porque, si no existe este enlace, resulta ineficaz y una

pérdida de dinero.

Este trabajo centrado en el siglo XIX se convierte en el primer estudio realizado para
explicar la sociedad castellana del siglo XIX desde el prisma de la publicidad. Por las
caracteristicas anteriormente expuestas, el nacimiento de El Norte de Castilla a

mediados del siglo XIX provoca que sea esta la primera investigacion,
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cronolégicamente hablando, que sea efectiva. Su importancia se basa en la
representatividad que aporta el medio al ser el periédico de mayor éxito en Castilla y
por el momento histérico en el que se hace, que encaja con la consolidacién de la

industrializacion en la region, personalizada en el capitalismo agrario.
5.3.DIMENSION COMUNICATIVA DE LA PUBLICIDAD

La comunicacion publicitaria tiene un caracter persuasivo. En este caso, el acto
comunicativo es mucho mas que la transmision de ideas de una persona a otra. El fin
ultimo que tiene esta disciplina supone dar un paso mas. No se muestra suficiente la
mera transmision de informacién. Para que pueda ser publicidad es necesario tener el
objetivo de cambiar el comportamiento de las personas. Kathleen K. Reardon
mantiene que la comunicacion en su caracter persuasivo es el medio a traves del cual
aprendemos quiénes somos Yy quiénes podriamos llegar a ser (1989, pag. 28). Esta
afirmacion hace referencia al sentido de pertenencia que consigue impregnar la
publicidad en los productos o servicios. Aunque en la mitad del siglo XIX no existieron
tedricos que hablaran de esta socializacion mediante productos, los estudios que
siguieron en el siglo siguiente fueron en ese camino. En el estudio de la publicidad y la

persuasion es esencial el andlisis socioldgico.

La persuasion ha sido explicada desde distintas corrientes teoricas. EI campo de la
psicosociologia ha dejado una gran cantidad de estudios relacionados con este tema:
una de las mas duraderas es el paradigma del condicionamiento clasico, el cual
plantea que cuando una respuesta llega después de un estimulo, la continua
asociacion del primer estimulo con ese resultado provocara que se suscite esa
respuesta solo con la aparicién del estimulo antecedente. El ejemplo mas utilizado
para explicar esto es el de la investigacion que Pavlov realizé con su perro. Estudios
en esta linea explican como se pueden asociar un término que suscita una respuesta
con otro, logrando que ambos términos conduzcan a la misma respuesta negativa o
positiva (Watson & Johnson, 1972) . Este condicionamiento clasico ha sido muy
criticado por la comparacion entre el razonamiento del hombre y el impulso animal.
Afos mas tarde se superé esta teoria con el concepto de condicionamiento operativo

en el que se incluyen las gratificaciones para reforzar las respuestas.

Otra de las corrientes en las que se han basado los estudios sobre la persuasion ha
sido la del Paradigma Funcional, del cual se han dado muchas teorias. Daniel Katz
desarrollé algunas de las mas conocidas en la actualidad. Su teoria de la funcién
instrumental, de adaptacion o utilitaria de actitudes explica como se desarrollan

actitudes favorables hacia aquellas cosas del entorno que proporcionan satisfaccion y
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desfavorables para estimulos que generan el efecto contrario (1960). Ademas de esta
enuncid otros acercamientos tedricos a modo de funciones: la funcion egodefensiva,
la funcion de valor expresivo o la funcién del conocimiento. Si bien este paradigma
ofrece percepciones que en otras ocasiones se pasan por alto, se considera que se ha
descuidado demasiado este tipo de razonamiento tedrico.

Las corrientes tedricas clasificadas en la coherencia cognitiva estdn basadas en la
perspectiva de que la nueva informaciébn rompe con la organizacion cognitiva que
habia desarrollado el individuo. Este hecho se vuelve intolerable y genera tension. En
ese momento el individuo debe encontrar un modo de asimilar o ajustar la nueva
informacioén a la estructura cognitiva anterior para asi, volver a la coherencia (McGuire,
1973).

La teoria de la disonancia cognitiva también plantea soluciones para la aceptacion de
nuevas actitudes. Este aporte cientifico que realizé Leon Festinger se puede resumir
brevemente en que «dos elementos estan en relacion disonante si considerandolos
por separado, de uno de ellos se desprende lo opuesto del otro» (1957, pag. 13). En
su obra el investigador también plantea los distintos grados de disonancia que existen
y las maniobras que las personas tienen para disminuir su disonancia: revoca la
decisién, aumenta el caracter atrayente de la alternativa escogida, disminuye la

atraccion por la rechazada o crea otros estimulos cognitivos.

Otra de las teorias en las que se han basado los estudios de la persuasion ha sido la
de McGuire que mas tarde reafirmaron Tannebaum y Norris (1966). William McGuire
demuestra que el sujeto a persuadir puede ser inoculado contra la posibilidad de
encontrar contraargumentos en el futuro. Esta desactivacion se puede realizar de
forma efectiva combinando mensajes de apoyo y refutacion. La investigacion
considera que esta estrategia puede traer resultados mas beneficiosos que inculcar
Unicamente mensajes positivos que secunden el comportamiento (1961). Es la teoria

de la inoculacion.

Como Ultima teoria resefable, cabe destacar la que defendi6 Heider, la de la
atribucion. Segun este autor, la mente busca explicaciones para la conducta de los
otros y deben ser argumentos causales. Con este mecanismo las personas consiguen

un mundo mas estable y controlable (1958).

La persuasion tal y como se habla en los parrafos anteriores podria ser aplicable a
cualquier acto comunicativo. Es necesario entonces apuntar que para poder hablar de

persuasion y distinguirla de cualquier tipo de comunicacién hay que tener en cuenta la
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intencionalidad. Gerald. R. Miller y Michael Burgoon defendieron en su libro New
Techniques of Persuasion la teoria que contempla que si bien se puede llegar a influir
sin proponérselo, la persuasion necesariamente exige una intencionalidad clara y
manifiesta (1973).

Con esta premisa parece logico que esta actividad esté cargada de connotaciones
negativas. No obstante, seria ilusorio pensar que pueda existir una sociedad sin la
comunicacion persuasiva. En este mismo sentido, el encubrimiento de las intenciones
es una conducta predominante entre las acciones sociocomunicativas. Esta ocultacion

llega a esperarse y aceptarse para evitar la confrontacion y los conflictos sucesivos.

Este engafio velado que se contempla y se acepta en la vida social ha dado pie a
estudios de gran relevancia en el campo de los medios de comunicacién y de la
publicidad. Un ejemplo de una posicion radical es la del estudio de Leo Rosten. En
esta investigacion se concluia que los medios tenian deficiencias en relacién con las
carencias de las masas. En concreto este estudio confirmaba que los medios dan al
espectador lo que este quiere ver. El publico de los medios de masas, en concreto, de
la televisiébn no opina en el mismo sentido que los intelectuales que critican la poca
calidad del contenido emitido (1977).

La capacidad que tiene la comunicacion para cambiar el comportamiento en la
sociedad ha provocado que se vea con recelo y esté cargado de connotaciones
negativas. En el caso de los medios masivos, como formas de comunicacion que mas
invaden a las personas, aun estd mas acentuada. Esta negativa de entrada ha
provocado que se asiente la ausencia de critica por parte de los responsables. La
critica se fundamenta en valores cuantitativos como audiencia o tirada, en lugar de en

variables cualitativas.

En otro estudio se llegé a la conclusiébn de que el acuerdo unanime sobre el
desprestigio de los medios de comunicacion de masas provoca que se mantenga un
clima acritico ya que no resulta necesaria la refutacion. Esta relajacion por parte de los
receptores del mensaje masivo hace que se expongan a los medios de comunicaciéon

a merced de los que quieran manipularlo (Newcomb, 1979).

La idea de indefension frente al poder persuasivo de la comunicacion de masas ha
sido un argumento que se ha mantenido desde distintas investigaciones. Existen
estudios que culpan de esto a la comparacion que existe entre el proceso de
comunicacion interpersonal y el que se da con los medios. Cuando se tiene una charla

con otra persona existen escenarios en los que se exige la intervencion del otro
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individuo dando un punto de vista refutatorio. Se necesita un mayor esfuerzo que en el
caso de los medios de comunicacion de masas. En cambio, en las acciones
comunicativas masivas, los individuos pueden cambiar de canal cuando lo necesiten y
no se necesita estar alerta ante la necesidad de dar un feedback. Esto provoca que el
ambiente y la actitud sea de relajacion, se bajen las defensas de la critica y se esté
abierto a las influencias persuasivas (Novak, 1977, pag. 41).

Estos aspectos negativos dan un paso mas en la actividad publicitaria. Si bien ya
resulta pesimista verse como un peoén de ajedrez a merced de la comunicacion, sobre
todo en el caso de los medios de masas, en el caso de los publicistas y resulta mas
explicito. Los profesionales publicitarios llevan una carrera dedicada Unicamente a
esto: persuadir. El objetivo general de la actividad publicitaria es estudiar los sistemas
de normas de las personas y desarrollar mensajes que les convenzan de que los

deseos que tienen pueden alcanzarse con los productos que anuncian.

Este mecanismo puede darse de dos formas: respetando los valores si estos estan en
concordancia con lo que se desea o creando nuevos valores. Son los que Richard
Tracy Lapierre denomina valores fugaces. El término hace referencia a la alta prioridad
que atribuimos a los objetos o conductas por su caracter novedoso (1954).

La publicidad utiliza las diversas y variadas formas de comunicacién para conseguir
gue esos mensajes configuren las normas o creen nuevos valores. En este campo
existen estudios que hablan acerca de como impactan en el pablico las informaciones

que utilizan los publicistas.

Cox demostrd que el valor de una sefal, en términos publicitarios, depende de dos
variables: su valor predictivo y la fiabilidad que dé el receptor. La primera variable es la
probabilidad de que la sefial se asocie con unos atributos especificos y la segunda es

la medida de la certeza que tiene el receptor de que la sefial dice la verdad (1967) .

En este estudio se observa una limitacion importante. Donald F. Cox asume que todos
los consumidores estarian en el mismo nivel de conocimiento sobre la marca y que el
publico se encuentra en el mismo punto del proceso de influencia. Otro importante

estudio soluciona este problema planteando una serie de cuestiones a analizar.

Michael L. Ray en Marketing Communication and the hierarchy-of-efects recoge la
secuencia clasica de grados de influencia: conciencia, comprension, conviccion y
accion y los agrupa en otros tres niveles nuevos: cognitivo, afectivo y conativo (1973).
Este profesor de la Universidad de Stanford sugiere que todas las situaciones de

mercado, en cuanto a niveles de conocimiento sobre la marca, son resumibles en las
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distintas combinaciones de estos niveles. Existe, por tanto, la jerarquia del
aprendizaje: cognitivo- afectivo- conativo, la jerarquia disonancia-atribucion: conativo-

afectivo- cognitivo, y la jerarquia del escaso compromiso: cognitivo- conativo- afectivo.

Con esta clasificacién surgen nuevos problemas para los anunciantes ya que resulta
muy dificil conocer en qué tipo de jerarquia se encuentra su publico. Es por esto por lo

gue emergen las campafias masivas que acogen a todas las combinaciones posibles.
5.4.LA PUBLICIDAD COMO REFLEJO DE LA SOCIEDAD

La cuestidn de los origenes de la publicidad, como ya se ha tratado anteriormente, es
un tema que continua suscitando interés. No se ha cerrado el debate que existe entre
la corriente de estudiosos que consideran que el origen de la publicidad esta ligado a
la necesidad de persuadir en la comunicacién y los que, en cambio, opinan que sélo
se puede comenzar a hablar de este término con la llegada de la industria y la
necesidad de comunicar masivamente. Los primeros son considerados generalistas,

mientras que la otra postura la defienden los restrictivistas.

No es la intencién de este trabajo zanjar esta problematica sino aportar otro punto de
vista desde conclusiones cuantitativas. Los siguientes parrafos tratan de hacer un
repaso sobre la historia de la publicidad desde las primeras manifestaciones en
Babilonia. Este punto de partida no supone tomar como valida la postura generalista.
La decision de abordar el tema desde este momento histérico tiene un significado de
representatividad puesto que teniendo en cuenta el inicio que proponen los

generalistas, se acapara también a la corriente restrictivista.

Para este repaso historico se ha tenido en cuenta la clasificaciébn que propone la
doctora Cristina Gonzalez Ofiate en su articulo La legislacién espafiola en publicidad.
Pautas bésicas a la hora de plantear estrategias de comunicacién. La autora, separa la
historia en tres periodos: La era de la premercadotecnia, la era de las comunicaciones
masivas y la era de la investigacion (Gonzéalez Ofate, 2008). Como es ya conocido,
este trabajo de investigacién concluye en el afio 1894. Es por eso por lo que no se
incluye la era de la investigacion, puesto que se considera su comienzo en los albores
del siglo XX.

La eleccion de esta clasificacion, aunque parezca demasiado general, se ha llevado a
cabo para no colocarse en el punto de vista generalista o restrictivista. De esta forma,

el apartado 5.4.1. estaria dedicado a los generalistas y el 5.4.2. a los restrictivistas.
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5.4.1. LA ERA DE LA PREMERCADOTECNIA

En los inicios de la Historia, la economia de subsistencia que mantenia a los
habitantes de las primeras civilizaciones dificulté la aparicibon de las primeras
manifestaciones artisticas. Sin embargo, el desarrollo de las ciudades y el comercio
dio lugar a las primeras acciones publicitarias o proto-publicitarias. Se han conseguido
rescatar tablillas de barro cocido de Babilonia con anuncios. También existieron
voceadores en los mercados que describen las caracteristicas de los productos

intentando conseguir un rédito econémico (Checa Godoy, 2007, pag. 3).

La mayoria de los investigadores que trabajan sobre la historia de la publicidad
incluyen a la aparicién y desarrollo de las ciudades como uno de los factores que

propician la aparicion de estos primeros mensajes anunciadores.

«(...)Donde haya una ciudad habra comercio, y donde haya comercio sera necesario
llamar la atencién, aunque sea con algin método tan rudimentario como una hoguera
encendida en la playa para avisar de que ha llegado el barco mercante. La caravana o
el buhonero cargado con telas, vasijas, o cualquier otro fruto del trabajo artesano,
dispuesto para ser canjeado o vendido, tendran que dar noticia de su presencia. Y
cuando las ciudades crecen y se convierten en populosas urbes, incluso dentro de su
perimetro, el tejedor, el alfarero o el tendero corren el riesgo de pasar inadvertidos, y
entonces la calidad de sus géneros ya no seran razon suficiente para que, sin ninguna
clase de ayuda, los clientes puedan llegar libremente a ellos. Los comerciantes
tendran que hacerse notar, y cuanto mayor sea el ruido que se levante en esa gran

urbe, mayores tendran que hacerse sus gritos.» (Eguizabal, 1998, pag. 19).

El comercio de materias y los avances tecnolégicos que se fueron sucediendo también
beneficiaron a la expansion de esta primera actividad publicitaria. La invencion de la
rueda, la escritura o la navegacion maritima mejoraron los canales comunicativos v,

por lo tanto, sirvieron para que el mercadeo fuera mas efectivo.

Si bien no se puede negar que existieran acciones publicitarias, es dificil que se pueda
incluir sin tomar las debidas precauciones, dentro de la denominacion de publicidad.
La falta de legislacion, su caracter anarquico y su espontaneidad hacen pensar que
méas que publicidad, estos primeros hitos deben ser considerados como anuncios 0

proclamas.
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El académico Raul Eguizabal se centra en las civilizaciones griega y romana, agrupa a
estos primeros actos como «manifestaciones» y les divide en dos grandes grupos:
orales y escritas (1998, pag. 23).

Las manifestaciones orales estuvieron protagonizadas por los Kerux griegos y los
Praecos romanos. Su trabajo era vocear las noticias e informaciones de interés
publico. Estos primeros pregoneros conseguian un sueldo a mayores si incluian en
sus actuaciones anuncios de beneficiarios particulares. Los gobiernos para los que
trabajaron legislaron férreamente estas acciones comunicativas que entremezclaban

un carécter popular y privado.

En el lado de las manifestaciones escritas griegas hubo dos herramientas
fundamentales: los axones y los kyrbos o hyrbos. Ambos surgieron de la necesidad de
localizar a los distintos establecimientos ya que en esta época no existia todavia la
numeracion de las calles. Los axones eran postes de piedra o madera blanqueada que
servian de soporte para anuncios de caracter publico. Estuvieron protegidos por las
normas imperantes. Los segundos eran cilindros de madera con un caracter mas
desenfadado. Estaban indicados para los distintos comercios. En el caso de Roma,
estos recogieron gran parte de los elementos utilizados por sus vecinos griegos y los
mejoraron en cuanto a utilidad, diversidad y especializacion. Los tres soportes
principales de los descendientes de Romulo y Remo fueron: Los alba, mensajes
expuestos en lugares localizados muy concurridos que primero fueron oficiales pero
luego mudaron hasta los anuncios comerciales. Se realizaban sobre muros de piedra o
madera blanca. Una vez no fueran necesarios, bastaba con volver a encalar la pared
para poder escribir el siguiente. Los libelos, de caracter particular, se escribian en
papiros u otras formulas portatiles y se repartian en lugares transitados. Estan
considerados como los antecesores al cartel. Los grafitos eran textos anénimos y
breves (lbid. pags 19-23).

No solo existieron estas manifestaciones como antecedentes de la actividad
publicitaria. Durante esta época también se desarrollaron dos de los elementos
diferenciadores mas importantes en la actualidad. Las ensefas y las marcas. Las
ensefias se situaron sobre las fachadas para servir de guia a los forasteros. Ademas,
dado el escaso nivel de alfabetizacién en estas civilizaciones, la simbologia tenia una
gran importancia. Estas ensefias tuvieron un caracter simbdlico religioso, metonimico,
simplemente, iconico. Lo importante era que la asociacion simbolica fuera reconocible
a simple vista. Estos anagramas confirmaron la utilizacion de la retérica en los

anuncios. Ademas de la metonimia, se utilizaba la redundancia o la hipérbole. En
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cuanto a las marcas, eran utilizadas mas como una accion de responsabilidad o de

localizacion de materiales, antes que con fines publicitarios.

La publicidad politica también tuvo sus primeras manifestaciones en esta época. No
podria considerarse como propaganda, sin embargo, ya que los mensajes que se
emitian en las campafas politicas romanas carecian de argumento ideolégico. Se
intentaba convencer a los votantes con estrategias persuasivas en las que se

ensalzaba la figura del candidato.

Si en la primera parte del actual apartado se ponia en valor a las ciudades para la
publicidad, es necesario ahora recalcar la importancia de las informaciones de caracter
publico para la explosion de la actividad anunciadora. Ademas de catapulta y de
modelo a seguir por los particulares, la proliferacién de los anuncios populares presté

dispositivos para la publicidad comercial.

En la Edad Media, que transcurrié desde la caida del Imperio Romano en el siglo V
d.C. hasta el siglo XV, la actividad anunciadora descendié notablemente. Hechos
como los gremios, que limitaron el libre comercio y competencia, o el control de la
Iglesia y la nobleza de los asuntos publicos frenaron la expansion comercial que

habian tenido las civilizaciones griega y romana.

La civilizacibn en esta época se concentré alrededor de los castillos feudales vy
conventos, por lo tanto, las ciudades medievales sufrieron un importante retroceso
demogréfico y comercial. El mercadeo estaba mal visto por la Iglesia con lo que quedd6
reservado Unicamente para los judios. Ademas de los problemas religiosos, el dominio
del Mediterraneo por el Islam y el de los piratas normandos en los mares del norte,

encerraron econémicamente a Europa.

Este modo de vida controlado por la Iglesia impedia el enriquecimiento con lo que la
economia familiar tenia como objetivo Unico la mera subsistencia del individuo. El

conocimiento y la tecnologia también sufrieron los envistes del catolicismo.

Si en la época griega y romana se podia hablar de una primera actividad publicitaria
politica en las distintas campafias politicas, ya que se utilizaba la informacion para
persuadir a los electores sin entrar en cuestiones ideoldgicas, en esta época todo esto
se destruye y se comienza a hablar puramente de propaganda. Todo el clero era el
encargado de expandir la doctrina catélica mientras que, de parte de los nobles, los
legistas defendian mediante el uso del Derecho Romano las posiciones monéarquicas
centralistas. Son estos ultimos los considerados padres del eslogan. Eran frases

breves que servian para sintetizar argumentos tedricos mas elaborados. Eran muy
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Utiles para convencer a las conciencias populares sobre el buen trato que el rey y la

nobleza les estaban dando.

La alfabetizacibn desciende en esta época histérica con lo que se potencia la
comunicacion simbdlica —ensefas, estandartes, divisas, etc.— y la oral. Es por esto
por lo que la actividad anunciadora que mejor supo acostumbrarse a estas nuevas
condiciones fue la de los antiguos praecos romanos. En el siglo XIl en Francia y
Alemania existian organizaciones de pregoneros cuya actividad estaba bien regulada.
En el siguiente siglo, solo en Paris, se registraron 400 miembros con unas tarifas
fijadas segun la mercancia o tipo de noticia (lbid. pag. 43).

Con la llegada del final de esta era comenz6 a crecer timidamente el comercio en
algunas importantes ciudades como Venecia. Las ferias locales de ganado tuvieron su

importancia en estos diez siglos.

Si en los parrafos dedicados a la actividad anunciadora de Grecia y Roma se
destacaban tres factores como esenciales para el desarrollo de la misma: auge de las
ciudades, crecimiento del comercio y semejanzas en el sector publico. Se mantienen
estos tres factores en la Edad Media. La ausencia de los tres tuvo, entre otros, el
resultado negativo que se ha expuesto anteriormente, en cuanto a publicidad o

primeros anuncios.

Uno de los factores que defienden los restrictivistas para situar el origen de la
publicidad en un punto histérico es la capacidad de poder hacer un mensaje para un
publico masivo. Para conseguir que un mensaje impacte en tantas personas es
obligatorio el desarrollo de la tecnologia, en concreto, la creacion de la imprenta.
Gutenberg consolida este cambio con su imprenta de tipos moviles a mediados del
siglo XV. Este artilugio provoca el inicio de una revolucién en las comunicaciones que
llevara no solo a un cambio en lo comercial, sino también en lo social y humanistico. El
invento de este aleman sera la pieza clave en la creacion de los periddicos. En los
siguientes siglos, la expansion de las letras experimentara un ascenso exponencial
después del milenio que habian pasado a la sombra, desde la caida del Imperio

Romano.

Gutenberg no camind solo en esta andadura impresora. En el siglo XII comienza a
trabajarse en la produccion de papel por encima del papiro, el cual habia quedado
obsoleto dos siglos atras. En el extremo oriente, la xilografia o el arte de grabar en
madera, comenz6 a estudiarse en la época de Marco Polo. Los chinos hicieron un

intento de imprenta de tipos moviles pero los materiales que utilizaban y sus mas de
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5.000 ideogramas no permitieron ver las posibilidades que daba este mecanismo en el
alfabeto latin. En el afio 1453, se imprime la primera Biblia con esta tecnologia.
Curiosamente serd el propio clero el que utilizara el invento de Gutenberg para fines
publicitarios con las indulgencias. En Espafia, la provincia de Segovia sera la testigo
de esta nueva revolucién. Juan Parix, un habitante de la localidad segoviana de
Aguilafuente, imprime un Sinodal de 48 péginas en tipos romanos. Est4 considerado
como el primer libro espafiol. En los primeros afios de la imprenta destaca también la

figura del holandés Cristébal Plantino (Checa Godoy, 2007, pags. 13-14).

Desde los albores de esta tecnologia se descubrié el potencial difusor que permitia.
Las primeras ideas se pudieron expandir gracias a la facilidad de impresion que daba
este método. Calvino y Lutero fueron los descubridores de esta oportunidad y
consiguieron que sus dogmas rompieran la unidad de la Iglesia.

Precisamente un impresor seria el primer cartelista de la historia. William Caxton cred
carteles que podian acoplarse a otros formatos —como el marketing directo— de hoy
en dia. A partir de 1477 dedicd su vida a esto. También editd6 un diccionario de
términos comerciales en inglés y francés. Sus lecciones transcendieron y se

expandieron por el resto del continente.

Después de unos afios sin legislacion sobre la carteleria y la impresion, los centros de
poder —lglesia y Nobleza—, se dieron cuenta de que debian controlar todos estos
estimulos si no querian verse perjudicados. Los Reyes Catélicos comenzaron a

controlarlo via pragmatica a partir de 1502 (Ibid. pag. 15).

El siglo XVI supuso una nueva revolucion en las ciudades. El comercio volvié a
revitalizarse y de su mano, los anuncios publicitarios. Tanto es asi, que en el siguiente
siglo, tanta era la oferta anunciadora que existia que en Paris se llegaron a poner
importantes penas si no se cumplia una serie de normas que el propio rey impuso.

Surgio en el pais francés en esta época un gremio de fijadores de carteles incluso.

Con este auge comercial y demografico de las ciudades, se comienza a demandar
todo tipo de informacion. La imprenta favorecera el nacimiento del periddico y de los
anuncios en ellos. Hay pequefias explosiones de esto en Amberes, Frankfurt o
Londres. Théophraste Renaudot crea la Gazzete de France y desde el nUmero seis se
insertan textos publicitarios con una redaccion muy laboriosa y con un objetivo

persuasivo notorio (Ibid. pags. 16-17) .

En las ciudades de los dos siglos siguientes, ademés de consolidarse la prensa, se

crearan las oficinas de avisos, las que estan consideradas como las abuelas de las
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agencias de publicidad. En estos lugares podia acudir cualquier persona que quisiera
comprar o vender algo, pagaba por el depdsito y podia ver el resto de mercancias.
Ademas, se editaba un folleto con todos los articulos o servicios anunciados en esa

oficina.

En estos afos la prensa y la publicidad comenzaron a ir de la mano con la
proliferaciébn de diarios solo con anuncios, informativos o mixto. Ademas, la figura
anunciadora por excelencia de los siglos anteriores —el pregonero—, comienza a dejar

paso a estas nuevas formas impresas.

En los dos siglos siguientes antes de las revoluciones ilustradas se preparara el
camino que llevara a un siglo XIX donde la publicidad en prensa tendra una gran

importancia en el comercio.

En los siglos XVII y XVIII sera en Reino Unido, EEUU y Francia donde mas avances
se encontrardn en cuanto a la publicidad. El ascenso de esta profesién en esta época
comienza a estar muy ligada a la prensa. Es vital, por tanto, la proclamacion de leyes
que apoyen a la libertad de expresion. Esto servira de incentivo para editar nuevas
cabeceras. En 1644 John Milton publica la Aeropagitica, un alegato a favor de la

libertad de prensa (lbid. pag. 23).

Los periodicos comienzan a leerse, no solo en las calles, sino también en los
novedosos cafés. Esta popularidad del medio impreso provoca que los gobiernos
comiencen a gravar altamente este tipo de actividad. El primer ejecutivo que se
encargara de ello sera el inglés, pero mas tarde se expandira esta tendencia al resto

de lugares donde la prensa comienza a coger fuerza.

Con este interés de control de la prensa mediante impuestos, el papel de la publicidad
comienza a ser esencial en el mantenimiento de los medios. Esto llevara a que
estudiosos y profesionales de la época en el mundo de la comunicacion comiencen a
reflexionar sobre los anuncios. Joseph Addison, Henry Frielding y Samuel Johnson

estan considerados como los primeros criticos publicitarios.

En el otro lado del Atlantico, lo que en la época actual son los Estados Unidos de
Ameérica, destacaron en el mundo de la prensa y la publicidad dos actores politicos con
un peso politico esencial para la futura independencia de los Estados Unidos:

Benjamin Franklin y Samuel Adams (lbid. pags. 24-28).

A comienzos del siglo XVIII, la colonia inglesa que mas tarde seria EEUU, tenia un

contexto mucho mas apropiado para el desarrollo de la publicidad que en el caso de
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Europa. La posicion geogréfica de la colonia inglesa, la cual dependia en gran medida
del comercio, y la religion calvinista que se impuso como mayoritaria en la zona,
fueron dos aspectos importantes para el desarrollo publicitario en esta parte del

continente americano.

Benjamin Franklin destacd en el campo de la publicidad. Si bien desde los 16 afios
estuvo involucrado en la prensa, no destacé en la comunicacion persuasiva por su
relacién con los medios de comunicacion sino por sus dotes para la autopromocion.
Sus anuncios de la marca de estufas “Franklin” en los que se utilizaban argumentos
razonados y demostraciones cuasi cientificas supusieron una revolucion en el campo
publicitario. En los siglos siguientes, la publicidad de ungientos y medicamentos —la
mas importante—, utilizara esta misma técnica. Es el antecedente de una importante

corriente: la de la publicidad cientifica americana.

El periodista Samuel Adams estd considerado como el primer publicitario politico.
TramO una estrategia propagandistica para favorecer la independencia americana y
utilizé todos los medios a su paso para conseguirlo. Sobre todo, el periédico.

La importancia de la prensa para las 13 colonias britanicas es tal que, la Ley de
Timbre de 1765 en la que se aumentan los impuestos a los periédicos, esta
considerada como una de las razones de su mal estar que llevaron a la ruptura con el

Imperio Britanico.

En el pais francés, los avances de la publicidad estan relacionados con el entorno
politico que se propicid a partir de 1789. La Revolucién Francesa y la defensa de las
ideas liberales recogida en la Declaracién de Derechos del Hombre y el Ciudadano
conseguira exponer un escenario ideal para el flujo comercial, la libertad de prensay,

por lo tanto, en la explosion publicitaria.

En cuanto a marcas y ensefias, hubo casos de establecimiento que consiguieron que
el legislador les permitiera diferenciar sus productos y servicios colocando sus

anagramas o nombres comerciales en las entradas.
5.4.2. LA ERA DE LAS COMUNICACIONES MASIVAS

El siglo XIX es, hasta esa fecha, la centuria en la que mas avances tecnolégicos
relacionados con el campo de la comunicacién se descubrieron. Inventos como el del
telégrafo de Morse en 1837), la fotografia de Daguerre en 1839 o la radio y la
fotografia a finales del siglo iban a suponer unas expectativas de futuro muy altas para

todo tipo de acto comunicativo. En la publicidad, sin embargo, todos estos nuevos
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medios no se aplicaron hasta el siglo siguiente. El siglo XIX fue la edad de oro de la

publicidad en prensa.

Durante este siglo, la prensa pas6 de ser un objeto de lujo reservado a unos pocos
alfabetizados y ricos, a llegar a cualquier tipo de minoria. Esta evolucién se pudo
conseguir gracias a la mejora de los niveles medios de alfabetizacion de la sociedad y

de la profesionalizacion de la prensa.

Una de las caracteristicas clasicas de la prensa hasta este momento era la venta
exclusiva por suscripcién. El alto precio que los periddicos tenian que pagar por el
papel y el gravamen que aplicaban los estados sobre la prensa y los anuncios, entre
otros aspectos, provocaban que los medios no pudieran hacer grandes tiradas. Esto, a
su vez, provocaba un efecto disuasorio sobre la publicidad ya que el publico al que se
podia llegar era muy escaso. Para poder atraer a la publicidad, y por ende, a la
financiacién, los periddicos necesitaban abaratar sus costes. La invenciéon de la prensa
mecanica y la tinta de secado rapido y, posteriormente, la suspension de los depdésitos
previos y el establecimiento de precios especiales en correos favorecieron para que

las empresas periodisticas pudieran tener mayor liquidez.

Los diarios anteriores a esta época eran caros, poco rentables y altamente politizados.
La apariciéon de la publicidad de forma sistematica en la prensa permitié que se
creciera en la senda de la independencia politica. La financiacién de las cabeceras no
dependian Unicamente de un inversor —generalmente, un partido politico—, sino que,
al ser varios los anunciantes que aportaban dinero a los medios a cambio de
impresiones publicitarias, podian haber idas y venidas sin que se temiera por la
supervivencia de la cabecera. Uno de los primeros que lucharon para esta
transformacion a principios del siglo XIX fue Emile de Girardin (1808-1881)
(Eguizabal, 1998, pag. 136).

Si la corriente francesa defendida por Emile Girardin hablaba del protagonismo de la
publicidad para la supervivencia de los diarios, la corriente estadounidense, cuyos
maximos representantes fueron Benjamin Day y James Gordon Bennett, consiguieron
aumentar la tirada de sus publicaciones y llamar la atencién de los anunciantes

insertando el sensacionalismo y el amarillismo (lbid, pag. 139).

Si la prensa evolucion6 exponencialmente durante estos 100 afios, la publicidad lo
haria de forma similar. Hubo una corriente en el siglo XIX que comenzé a reservar la
primera plana para anuncios. Este impacto no fue muy bien visto por lo mas puristas y,

poco a poco, fue relegada a la dltima plana y anteriores. Los anuncios cambiaron
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radicalmente. Desde un primer momento en el que solo se encontraban anuncios de
texto, sin tipografias que destacaran a la negrita, la diferenciacion y los gravados para
llamar la atencién segun se acercaba el siglo XX.

El XIX también fue el siglo en el que se crearon las agencias de publicidad. La
expansion de la prensa y el asentamiento de la actividad anunciadora hacian

necesario la profesionalizacion de la publicidad.

En la primera mitad del siglo, destacaron los agentes de publicidad. Mas tarde, con su
éxito, se establecieron en empresas de publicidad o agencias. En Estados Unidos,
Volney B. Palmer (1799-1864) fue el primero de estos agentes que constituyé su
propia agencia. Daba servicio a medios, no a anunciantes. Francis W. Ayer (1848-
1923) sera otra importante personalidad en estas primeras agencias. La suya se
parecia mas a las actuales. Servia a los anunciantes y se encargaban de todo el
proceso creativo. Es de esta época una de las agencias mas importantes del mundo
histéricamente; la agencia J. Walter Thompson se cred en 1878 después de que el
propietario con su mismo nombre se la comprara a William J. Carlton (Checa Godoy,
2007, pags. 34-37).

En el afio 1845 en Francia la Societé générale des annonces comienza a vincular el
precio a la eficiacia del anuncio en cuanto a su tirada. Esta misma agencia se dedica
de reservar espacios para los anunciantes. Es también este siglo el del nacimiento de

la agencia de medios.

Desde el inicio de este apartado en el presente trabajo se han tenido en cuenta una
serie de situaciones como favorecedoras de la aparicion y desarrollo de la publicidad.
Si la prosperidad del comercio y la tecnologia estan estrechamente relacionadas con
la proliferacion de la actividad publicitaria, el urbanismo es una pieza importante. A
mayor poblacién, aumenta el nUmero de negocios y productos y, por lo tanto, se hace

imprescindible darse a conocer.

La industrializacion de las grandes ciudades en este siglo gracias a la Revolucién
Industrial supuso un crecimiento demografico inusual hasta el momento. Esto unido a
la mejora de las tecnologias, el abaratamiento de los precios del papel y la mejora de

la alfabetizacion ayudd a que se crearan las primeras acciones publicitarias urbanas.

En el siglo XIX solo se podria considerar a la prensa como medio de masas, por eso
seria un error incluir a acciones publicitarias urbanas como la colocacién de publicidad
en el tranvia como publicidad Bellow the line ya que la publicidad en prensa, todavia

no es Above the line. No obstante, es un hecho resefiable que ya en estos momentos
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se considerara a la ciudad como un medio versatil para anunciarse sin la necesidad

del apoyo de un medio de comunicacién masivo.

Ademas del ya citado surge el hombre anuncio, las famosas vespasianas parisinas o
la publicidad en el lugar de venta (PLV) y las estrategias de promocién de la mano de
los primeros centros comerciales como Harrods o Whiteley en Londres o Macy en

Nueva York y Filadelfia.

Una mencion aparte merece el desarrollo del cartel publicitario gracias a pintores
modernistas de la talla de Touluse-Lautrec o Cheret en Francia y Ramon Casas en

Espafia.

El desarrollo del comercio, la publicidad y el establecimiento de un pensamiento
modernista favorecié a que muchos oportunistas dejaran atras sus dilemas éticos y
consiguieran introducir productos fraudulentos en los mercados relacionados con la
curacion milagrosa de enfermedades o la mejora del aspecto fisico, pero también a

gue se crearan las grandes marcas que llegaran a cruzar paises o continentes.

Algunos de los productos que llegaron a trascender en este momento fueron: la
maquina de coser Singer, las maquinas de escribir Underwood o Remington, el jabon
Sapolio, las camaras fotograficas portatiles Kodak, el chocolate Menier o la famosa

Coca-Cola.
5.4.3. LA PUBLICIDAD EN PRENSA EN EL SIGLO XIX ESPANOL

El siglo XIX en Espafia esté considerado como el de la explosion de la publicidad en la
prensa. Si bien durante la siguiente centuria las capacidades creativas y técnicas
fueron mucho mejores que en el XIX, la aparicion de otros medios de comunicacion
como la radio, el cine o la televisién robaron el protagonismo a la prensa en cuanto a

participacion publicitaria.

El XIX en Espafia fue un siglo convulso con guerras, pronunciamientos militares,
cambios de sistema politico e incluso de dinastias monarquicas. Todos estos cambios

influyeron en el desarrollo de los medios de comunicacion.

Es conveniente hacer un repaso sobre los principales hitos publicitarios que

reformaron a la prensa en estos cien afios.

5.4.3.1. LOS PRECEDENTES
El primer periédico editado en Espafia es La Gaceta de Madrid, fundada en 1661. Esta

primera publicacién perduré hasta el 1680, afio en el que se decret6 la suspension de
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todas las publicaciones informativas. 92 afios después de levantaria el veto real y

comenzarian a proliferar los diarios.

En este siglo XVIII destacaron dos personajes por encima del resto en el campo
anunciador: Francisco Mariano Nipho, creador del Diario noticiosos, curioso, erudito y
comercial, publico y econémico en Madrid y en la ciudad condal, Pedro Angel
Tarazona, responsable del Diario curioso, histdrico, erudito y comercial, publico y

econdmico.

El Diario noticioso, curioso, erudito, comercial, publico y econémico de Nipho, pronto
cambid su cabecera por la de Diario de Madrid. Ademas de otras muchas virtudes,
Francisco Mariano Nipho se convierte en el primero que inserta anuncios en sus
publicaciones. Estas impresiones eran gratuitas para el anunciante. Destacaban por
una redaccioén disparatada que les hacian graciosos y con un alto nivel persuasivo,

como por ejemplo:

«Sombreros para nifios de paja, zapatos para hombres rusos hechos en Madrid»

(Garcia Ruescas, 1971, pag. 18)

La importancia que adquirieron para Nipho los anuncios provocé que su publicacién se
convirtiera en una publicacion diaria, al estilo de las que mas tarde se asentarian en

los kioskos espafioles.

Como ya se supone, este pionero era un fiel defensor de los anuncios en la prensa.
Consideraba que la publicidad daba una serie de ventajas como: acelerar la demanda
de productos, activar el comercio, aumentar el alcance del anuncio frente al cartel
publicitario o combatir la obsolescencia (Fernandez Poyatos & Feliu Garcia, 2012, pag.
319).

Tarazona, al contario que su colega Nipho, si que cobraba los textos que se
publicaban en sus medios. Ademas, dispuso de su propia oficina para gestionar la

demanda de anuncios o avisos.

Estos primeros periédicos estan considerados como innovadores al vender espacios
publicitarios. Estudiosos de la materia como Altabella justificaron esta novedad de
cobrar a los anunciantes por los anuncios por el desvanecimiento de la prensa politica,
pero en referencia a las cabeceras del siglo XIX. Para el mantenimiento de la prensa
se hizo necesario llegar a mas lectores que los propios afiliados (1950, pag. 30).

Aunque a esta problematica no llegaron la mayoria de los propietarios hasta la
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centuria del mil ochocientos, unos primeros personajes ya vieron en este negocio una

oportunidad de sacar hacia adelante sus periodicos.

Ademas de estos dos casos existieron otros periddicos en los que se podian encontrar
anuncios. El Correo de los ciegos (1786-1791), El Diario Pinciano de Valladolid (1787-
1788) que tenia una seccién de avisos, El Diario de Salamanca (1793-1798) con dos
planas dedicadas a este tipo de contenido o El Diario de Valencia (1790-1834) que

contenia una seccion fija dedicada a anuncios de particulares.

Ademas de las ediciones diarias, en otros periédicos mensuales como El Mercurio de
Espafa (1784-1830) se incluian sencillos avisos con un tono mas informativo que

persuasivo.

5.4.3.2. RECORRIDO HISTORICO
En el comienzo del siglo XIX se sigui6 el desarrollo progresivo de la publicidad en la
prensa. Sin embargo, hubo un espacio de tiempo en el cual se suspendié cualquier
tipo de evolucién. La invasion de las tropas napolednicas a la Peninsula impuso a la
prensa un control férreo con lo que muchos editores y responsables de los periédicos

suspendieron sus actividades comerciales.

Cuando los franceses perdieron la guerra terminé la pausa impuesta al desarrollo de la
publicidad en la prensa. En el afio 1831, Ramén Mesonero Romanos escribié el
Manual de Madrid. Un texto en el que se menciond a tres diarios de la época que
tenian una gran notoriedad y que compartian la caracteristica de ofrecer algun tipo de
servicio anunciador a las empresas o particulares. Estos tres fueron: La Gaceta. Diario

de Avisos y El Correo Literario y Mercantil (Pérez Ruiz M. A., 2001, pag. 25) .

En la década de los treinta aparecen dos publicaciones que darian el siguiente paso
en cuanto a presencia publicitaria en la prensa. El Espafiol de Andrés Borrego se crea
a finales de 1835 para poner la publicidad «al desarrollo de la empresa periodistica.
Un afio después comienza a editar el diario La Peseta. Este periddico planted la
opcion de cambiar los anuncios de la ultima plana del periédico a mezclarlos con el

resto de informaciones. Este experimento no tuvo éxito.

En el afio 1842 se publicé un diario muy poco conocido para la historia de la prensa
espafola que dio un giro de 180° a la vision tradicional que habia tenido la prensa
sobre la publicidad. El Gratis surge con el interés de investigar las ventajas de la

publicidad en la prensa. Los editores de esta cabecera critican a los periodicos
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coetaneos y reclaman que la publicidad en Espafia se parezca mas a la de The Times

en Inglaterra.

Los responsables de El Gratis deciden que se repartan gratis las primeras 2.000
copias del periédico del que habia tres ediciones. Una diaria para Madrid, otra
semanal para las provincias y una ultima en formato cartel los jueves y domingos. Esta
cabecera esta considerada por algunos estudiosos como la antecesora tanto de la
prensa gratuita como de las centrales de medios (Fernandez Poyatos & Feliu Garcia,
2012).

Aunque es cierto que durante este siglo surgieron una gran cantidad de periddicos que
se alejaban de una linea politica fija y se encargaban mas de la propia empresa,
también hubo otros como La Esperanza que comienza a utilizar la vertiente politica y
empresarial. Se declara monarquico y, con esto, consigue que los comerciantes de la

misma ideologia insertaran sus anuncios en ese mismo periédico.

El siguiente hito esencial para conocer la historia de la publicidad en la prensa es la
reconversion de las Cartas Autégrafas de Manuel Maria de Santa Ana en La
Correspondencia de Espafia. El éxito que consiguié por su calidad periodistica y la
formacion en su entorno de la Sociedad General de Anuncios de Espafia le llevo a ser
el primer periddico que disfrut6 de una contratacion publicitaria continua. La

Correspondencia fue el primer gran diario en cuanto a tirada en el siglo XIX.

La evolucion de la publicidad seguia su curso y se comenzaron a editar otros
periddicos con particularidades en su seccién de anuncios: El Faro de Vigo en 1853, El
Norte de Castilla (1856) que cobraba a los anunciantes diferentes tarifas si estaban
suscritos 0 no al periédico, el diario Las Provincias (1866) cobraba los anuncios por

lineas, tipo y pagina en la que se encontraban (Pérez Ruiz M. A., 2001, pags. 25-26).

El Imparcial de 1867 siguio la senda de Santa Ana en La Correspondencia. Tomando
practicamente como dogmas las palabras del francés Girardin en cuanto a la
importancia de la independencia de la prensa gracias a la publicidad, consiguieron
estos periodicos y El Liberal (1879) consagrarse como ejemplo de periodismo libre que
basaba su éxito en la financiacion obtenida por las inserciones publicitarias y la

contratacion de una amplia red de reporteros.

5.4.3.3. LA EVOLUCION DEL ESTILO PUBLICITARIO
Durante este siglo se observd una gran evolucion en las técnicas y la creatividad

publicitaria. La revolucion liberal influy6 también en la prensa y la permitié
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desarrollarse. Disminuir la censura y acabar con los altos impuestos que se pusieron a

los periddicos facilitd la explosion de la empresa periodistica.

Desde los primeros afios del siglo hasta el final de la Guerra de la Independencia no
se consolidé un comercio potente con lo que los anuncios que se podian encontrar
venian mayoritariamente del sector publico. El Conciso, el periédico mas importante de

Cadiz en tiempo de las Cortes, solo incorporaba algun anuncio de librerias.

Esta situacion, aunque si que mejor6 después de la salida de las tropas de Bonaparte
de Espafia, no tuvo un cambio radical hasta el inicio del régimen liberal, en 1833. En
este punto la publicidad comenzé a consolidarse en las cabeceras con una duracion
determinada. Estos primeros anuncios tenian un estilo similar al de los anuncios por
palabras, eran de caracter local y apenas tenian un peso notorio en la publicacién. Por
lo general, estaban situados en la Udltima pagina. Segun pasaron los afios se
desarrollaron las variedades publicitarias. Comenzaron a separarse los anuncios de
las informaciones periodisticas con gruesas lineas negras, empezaron a introducirse
algun caracter tipogréfico diferenciador como la negrita o la cursiva, etc. En definitiva,
la publicidad iba cogiendo un peso importante en la maquetacion del periodico y en la
vida de la empresa periodistica. Hubo algun caso, como el de El Avisador Malaguefio
en el que, desde sus inicios en 1843, insertaba publicidad llamativa en su primera
plana. En este medio incluyeron rapidamente los grabados y la tipografia especial. El
periddico crecid segun pasaron los afios, se cambid la distribucién de las columnas de
tres a cinco y comenzd a hacerse necesario para la facilidad de los lectores la

categorizacion de los anuncios (Checa Godoy, 2007, pags. 38-41).

El protagonista de este trabajo, El Norte de Castilla, aunque se tratara mas adelante,
también dej6 su huella en el desarrollo publicitario de este siglo. Desde un primer
momento, los responsables tuvieron en cuenta la importancia de la publicidad en la
financiacion del diario. Se sigui6 la politica publicitaria de conseguir ingresos fijos para
garantizar la estabilidad monetaria de la empresa. Por eso, El Norte de Castilla busco
atraer, no solo a anunciantes para publicitarse en su medio, sino también para que se
suscribieran. Sabino Herrero Olea, Francisco Miguel Perillan y el resto de directores
durante este siglo llevaron a cabo una politica agresiva de grandes descuentos para
anunciantes suscritos al periddico. Ademas de esta estrategia comercial, los
responsables de El Norte quisieron facilitar a los pequefios empresarios y a cualquiera
que quisiera su aparicion en el diario. Por eso, los precios de la publicidad eran

relativamente bajos, o asi lo publicaban en el periddico:
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«El Norte de Castilla, que a fuerza de sacrificios ha conseguido volver a la situacion
gue tenia en 1868 y ser, por lo mismo, el periddico de provincias que mas circulacion
tiene en Espafia, es también, a pesar de eso, el mas barato en las tarifas de los
anuncios, los cuales publican precios sumamente médicos, especialmente en los

abonos duraderos» (El Norte de Castilla, 1874).

Durante este siglo, el tono de los mensajes publicitarios también fue variando. Desde
un primer momento en el que seguian una linea mucho mas informativa y los anuncios
se podian confundir con noticias se pasd a impresiones persuasivas con toques de

atencion para el lector.

Otro de los puntos importantes que se plasmaron en el estilo de la publicidad fue el de
las marcas. En las primeras décadas del siglo, el comercio, como ya se ha nombrado,
estaba muy poco desarrollado, por lo que las marcas comerciales también
escaseaban. En los primeros afios de publicidad de esta centuria no era tan
importante la diferenciacion porque no habia marca. Solo se informaba de la existencia
de esa mercancia o producto. El desarrollo que llegd mas tarde foment6 que surgieran
distintas marcas para productos similares con lo que habia que llamar la atencién o
hacer algun tipo de accion que supusiera que el lector se elegiria una compafiia u otra.
Al acercarse el siglo XX se comenzé a redactar publicidad para la que fue prioritario el
nombre comercial de la marca antes que el producto. Este hecho esta en la linea que
Prat Gaballi defiende sobre la definicion de publicidad que da de la segunda mitad de

este siglo.

El siglo aumenta y al llegar al afio 1885, un periodico de Almeria comienza a priorizar
a los anuncios como si se trataran de grandes informaciones exclusivas. El ya

veterano La Cronica Meridional abria con reclamos para ver la publicidad en el interior.

La evolucion publicitaria y los grabados mejoraron al final de siglo las imagenes
publicitarias, convirtiéendose algunos en verdaderas obras de arte. El siglo XX se
acercaba con un horizonte claro: la fotografia. Pero no fue hasta pasado el 1900

cuando se empezé a hablar de esto.

5.4.3.4. LA PROFESIONALIZACION DE LA ACTIVIDAD
PUBLICITARIA EN EL SIGLO XIX

La publicidad fue una actividad emergente en el siglo XIX. Como actividad comercial,

nunca antes hasta este siglo se habia conseguido tanto movimiento econémico con la

insercidon de anuncios en los periddicos. Por todo lo que se ha visto en las lineas

anteriores, la publicidad fue evolucionando y mejorando. Esto, ademas de plasmarse
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en los periddicos, supuso una atencion especial por muchos emprendedores de la
época. Es por eso por lo que fue en estos 100 afios en los que surgieron las primeras
agencias de publicidad.

El negocio periodistico pionero que basé su desarrollo en la contratacion publicitaria
fue el efimero peridédico madrilefio llamado El Gratis. Haciendo honor a su nombre,
este diario repartia de forma gratuita 2.000 ejemplares entre los establecimientos de
mayor concurrencia de gente. Como se ha tratado ya en el apartado 5.4.3.3. dicho

periddico puede tratarse de en un antecesor de las centrales de medios.

El Gratis tenia varias ediciones pero en la oferta que se hacia a los anunciantes se les
indicaba que su mensaje publicitario, por el mismo precio de una edicion, iba a poder
llegar a varias provincias e, incluso, hasta el extranjero. Esta filosofia de negociaciéon
de espacios publicitarios segun la amplitud de su impacto es una de las reglas basicas

gue las centrales de medios del siglo XXI siguen teniendo en cuenta.

El siguiente hito en la profesionalizacion publicitaria esta relacionado con las agencias
de medios también y con uno de los grandes diarios, en tirada, del siglo XIX. La
Correspondencia de Manuel de Santa Ana fue el primer periédico en tener una
exclusiva de publicidad. La culpa de esto la tuvo Adolfo Rodriguez Calzado. Este
hombre apasionado por la literatura y las finanzas conoci6 a Santa Ana en su

periddico, colaborando con él en articulos sobre financias y economia.

Al conocer el negocio de la publicidad en prensa desde dentro tomé la decisién de
arrendar a La Correspondencia por quince afios su seccidn de anuncios a un precio de
1.000 francos diarios. Con este encargo, Rodriguez Calzado funddé la Sociedad
General de Anuncios de Espafia en 1881 (Pérez Ruiz M. A., 2001, pags. 42-43) .

Con la noticia de esta nueva posibilidad de negocio que, por un lado satisfizo a los
periddicos ya que no tenian que volver a preocuparse, relativamente, por su
financiacién, y, por otro, a los anunciantes porque tenian una mejor capacidad de

negociacién con la agencia o el agente.

En este planteamiento surgieron otras empresas similares como la “Empresa vy
Comisién Central de Anuncios” que contratd avisos para: La Espafia, Diario Oficial de

Avisos o La Epoca.

Estas empresas se encargaban meramente de la negociacioén de los espacios. El tema
de la produccién de anuncios siempre venia de parte de los trabajadores del periddico.

En los primeros afios de siglo, cuando destacaban méas los anuncios de tono
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informativo sin grandes alardes de originalidad, se podia hacer frente desde esta
perspectiva, pero segun avanzaba el siglo, era necesaria aplicar la creatividad y, en
cierto modo, el disefio surgio la necesidad de “inventar” una nueva funcién relacionada
con la publicidad en la prensa pero también con cualquier tipo de publicidad. En esta
nueva funcion se integraba todo lo relacionado con los anuncios y la publicidad.
Contratacion, redaccion, produccion y maquetacion en el periédico. Eran las primeas
agencias de servicios plenos.

Si bien esta denominacion no puede aplicarse sin tener en cuenta la época de la que
se esta hablando, si que podria hablar de Rafael Roldds y Valeriano Pérez como los
primeros publicistas de Espaia.

El primero, barcelonés y de familia de impresores se encargaba de todo lo relacionado
con la publicidad en el Diario de Barcelona, desde la negociacion con el anunciante a
la entrega, finalmente, del periddico al cliente con su publicidad insertada, ocupando
también todos los procesos intermedios. Roldés comenzo a trabajar en esto en el afio
1857 y sigui6 asi hasta 1870, afio en el que fundo su propio agencia para asimilar mas
trabajo: “Rolddés y Compania”. Desde su agencia, Roldés se enfrentd a otras
disciplinas que hoy se denominarian dentro de las acciones de comunicacion bellow
the line (Ibid. pags. 47-50).

El otro pionero, de origen madrilefio, fue Valeriano Pérez. Convencido de la eficacia
publicitaria, estuvo mas interesado en la publicidad exterior. En su agencia “Los
Tiroleses” fundada en 1891 se comienzan a dividir los trabajos y contrata a pintores,
redactores e impresores. Pérez era un creativo ante todo y llegé a escribir un libro
sobre publicidad titulado Maximas del Anunciante. Las agencias de estos primeros
publicitarios se fusionaron en el afio 1929 en “Roldds-Tiroleses S.A.” (Ibid. pags. 50-
51)

5.4.3.5. ACONTECIMIENTOS QUE PROMUEVEN EL
DESARROLLO PUBLICITARIO

A lo largo de todo este trabajo se ha relacionado la aparicion de la publicidad

comercial con varios factores muy identificados: el crecimiento demografico de las

ciudades, la intensidad del comercio, la continuidad anunciadora, el apoyo a los

medios de comunicacion por parte del estado, la disminucion del control politico de los

espacios publicitarios o la propia organizacion y asociacion del sector. Estos principios

se han mantenido desde los primeros anuncios en Grecia y Roma.
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Para la evolucion de la publicidad en el siglo XIX en Espafa, estos principios
generales se cumplieron o, por lo menos, parcialmente. En concreto, lo hechos que,
aungue ya se ha hablado de forma transversal de ellos durante el apartado 5.4.3.,

ayudaron en la explosion publicitaria de forma masiva fueron los siguientes:

La maquina de vapor comenzé a desarrollarse en términos industriales en las
ciudades de Espafia alrededor del afio 1830. Este hecho, que personifico la
revolucion industrial, supuso el abaratamiento y la rapidez en la produccion vy el final
de los procedimientos artesanales. Con un precio mas barato, fueron muchos los
profesionales industriales que decidieron establecerse por cuenta ajena para hacer
productos similares a otros. Esto formé competencia en el mercado y competitividad

entre las marcas.

En esta nueva situacién existian varios objetos iguales con marcas diferentes. Se hizo
obligatorio en ese momento diferenciarse de alguna manera del resto de
competidores. Esto provocé que la publicidad se situara en un punto esencial para el

desarrollo comercial de muchos empresarios.

Para que sus mensajes llegaran a los maximos compradores posibles, los empresarios
se sirvieron de la principal plataforma que podia llegar a un mayor nimero de
personas: la prensa. Este hecho que posibilitaba la financiacién, ademas de normas
mucho menos restrictivas por parte de la Administracién provocé un efecto llamada
para muchos empresarios con alma de periodistas. El nUmero de publicaciones a los

largo de este siglo aumentd considerablemente.

El precio de las inserciones publicitarias la ponian los responsables de los periédicos
por criterios de tirada. El problema es la falta de objetividad en estas mediciones. Este
problema llevd a los principales anunciantes de la época a asociarse en su propio

gremio de anunciantes.

Por otro lado, este crecimiento de la prensa en volumen de tirada y de cabeceras
llevaria a desarrollar agente y empresas intermediarias que ponian en relaciéon los
anunciantes y los periédicos. Mas tarde, por el desarrollo tecnoldgico y creativo y por
la necesidad de innovar continuamente para llamar la atencién de los consumidores.
Los anuncios ya no podian quedar en manos de los periodistas sino que deberia haber
profesionales publicitarios que se encargaran de esta tarea. Ademas, el volumen de
tamafo cada vez mayor desbordaba a las redacciones de los medios. Estos primeros
publicistas, no solo se encargaron de la redaccion sino que también comenzaron a

realizar las primeras piezas creativas estableciéndose en agencias.
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Estos fueron los principales hechos que llevaron a que la actividad anunciadora, de ser
un hecho aislado a convertirse en un modelo mas de negocio para unos y una

oportunidad para otros.

Después del estudio de la historia y un repaso por las caracteristicas teoricas que
deben tener las inserciones publicitarias es necesario aclarar qué particularidades se

hacen esenciales para este estudio.

Para considerar a los anuncios de un medio impreso como publicidad moderna es
obligatorio dejar atras todas las columnas de publicidad redaccional o reclamo. Es
incompatible considerar a este tipo de publicidad como moderna cuando esta practica

esta prohibida en la actualidad.

Las inserciones tienen que tener una coherencia comdn. Es decir, debe aparecer el
nombre del producto que se estda anunciando y la marca o, al menos, el tipo de
producto y donde se puede encontrar. Deben estar diferenciadas del resto del texto
por algun método diferenciador, ya sea caligrafico o de otro tipo, como recuadros.
Tienen que adquirir cierto caracter persuasivo. El encargado de la publicidad tiene que
haber afiadido alguna figura retérica que resulte atrayente para el lector adquirir el
producto o servicio. Por estos motivos, los anuncios por palabras no estarian dentro de

lo considerado como publicidad en este estudio.

La confirmacion o el rechazo de los anuncios como publicidad moderna también
dependera de que la continuidad de la publicacién. No pueden ser casos aislados
como en la antigledad. Ya que se esta analizando un medio de comunicacion

periddico, se exige que las inserciones publicitarias también tengan cierta continuidad.
5.5. CLASIFICACION SECTORIAL DE LA PUBLICIDAD

Las relaciones que han existido histéricamente entre la publicidad y el comercio hacen
precisamente que este apartado tenga un interés especial. Al conocer los distintos
sectores en los que se ha dividido la publicidad en cada época se puede comprender
con qué articulos mercadeaban los anunciantes, qué estaba dentro de cada categoria,
a qué se le daba méas importancia o cudl era el sector que mas apostaba por la

difusion de mensajes persuasivos en medios de comunicacion de masas.

Al contrario que en otros medios masivos, la prensa permite que esta diferenciacion
sea visible. En los inicios de las empresas periodisticas, con el fin de guiar a sus

lectores y facilitarles la tarea, ademés de por la influencia en el campo publicitario de
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antiguos paneles de anuncios, los mensajes publicitarios, reclamos o avisos se

agrupaban en por actividades similares.

El diario que fund6 Francisco Manuel Mariano Nipho y Cajigal en 1758, Diario
Noticioso, Curioso-Erudito, Comercial, Publico y Econdémico esta considerado como el
pionero en informacién econdmica y comercial (Fernandez Poyatos & Feliu Garcia,
2012, pag. 319). Este periodico incorpord la primera categorizacion de anuncios en

prensa escrita de la historia de Espafia. La tipologia estaba formada por diez puntos:
1. Ventas de casas, ropas, muebles, coches
2. Almonedas de muebles, ropas y el menaje de una casa
3. Géneros de toda especie, pafios, lienzos, libros
4. Frutos, abastos, licores y géneros similares
5. Avisos de robos y pérdidas, asi como de hechos luctuosos y accidentes

6. Avisos de invenciones curiosas de artistas liberales y mecanicos, de
espectaculos, de sujetos con habilidades utiles como cirujanos, dentistas,

maestros de danza, esgrima...
7. Sefioras, amos 0 amas que necesiten servicio doméstico

8. Criados que se hallen sin acomodo, asi como costureras y aplanchadoras;

también se dirigia a mujeres que ensefiaban a las nifias labores domésticas
9. Amas de criar nifios
10. Préstamos y cobranzas

En un repaso sobre estos diez puntos llaman la atencién aspectos como que los
sucesos estarian dentro de esta categoria anunciadora, que solo se destina un division
a bienes de consumo, que destacan los servicios con la mayoria de las categorias,
que la decoracién y el mobiliario eran aspectos muy importantes ya que se sitlan en
los puestos primeros o que el cuidado de la casa y los nifios formaban un total

resefiable con respecto al total.

Observando esta categorizacion se puede ver cémo este periddico estaba destinado a

una élite social y no era una publicacién para a las masas.
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El siguiente hito en este punto lo tiene otro de los protagonistas que fueron esenciales
en este inicio de la prensa: Pedro Angel de Tarazona imit6 el modelo que Nipho habia
implantado en Madrid. EI nombre de su cabecera era: “Diario Curioso, Histdrico,
Erudito y Comercial, Publico y Econdmico” y su seccion de anuncios tenia una
categorizacion similar a la que incluyd Nipho pero afiadiendo una mas. El punto siete
fue el de arrendamientos, diezmos, baronias y heredades.

Los anuncios que estos dos periddicos nativos del siglo XVIII imprimian estaban muy
alejados en importancia y en técnica persuasiva de los que en un futuro tendrian

diarios como La Correspondencia o El Imparcial.

Los reclamos y avisos de los diarios de Nipho y Tarazona tienen un caracter mas
informativo que persuasivo y las secciones de anuncios se parecian mas a los

tablones de compra-venta que las secciones que llegarian en el futuro.

Con la llegada del siglo XIX se comenzé a vislumbrar la oportunidad que iba a suponer

para anunciantes y periodicos la inclusién de publicidad en sus paginas.

El Gratis fue un diario del 1842 muy poco tratado por los investigadores pero muy
importante para la historia publicitaria espafiola. Trajo consigo una nueva

categorizacién de anuncios:
1. Avisos oficiales
2. Instruccién publica, sociedades, audiencias, colegios y profesores
3. Industria, economia y agricultura
4. Sociedades, préstamos
5. Ventas de fincas
6. Ventas particulares
7. Ventas del comercio
8. Colocaciones
9. Mensajerias, transportes, caminos, navegaciones
10. Traspasos, alquileres, huéspedes

11. Establecimiento publicos
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12. Pérdidas y hallazgos

13. Avisos diversos

14. Libreria, musica y estampas
15. Diversiones publicas

Esta nueva categorizacidbn supone un punto mas que la que dio Nipho y mantuvo
Tarazona. Al aumentar las categorias se consigue que la informacion publicitaria se
direccione mejor. Se sigue observando que no hay excesivas categorias de productos,
en cambio, destacan la cultura, los servicios y los actos y lugares publicos. La
ausencia de anuncios de bienes y marcas de primera necesidad en esta categoria

puede venir del escaso nUmero de marcas todavia en esta época.

Por otro lado, aunque esta publicacion era de caracter gratuito, no se puede
considerar que estuviera enfocado para todo tipo de publico. La informaciéon comercial
era la protagonista de la publicacion y, por lo tanto, su target principal era el de las

clases altas y medias.

En El Norte de Castilla no se ha encontrado esta diferenciacién con lo cual aparece en
este punto un problema para resolver. La categorizacion que se va a llevar a cabo en
este trabajo emana de la que consideré Rafael Vega en su libro sobre los 150 afios de
publicidad de este diario (2006, pag. 13). No obstante, la clasificacion no se ha
plasmado tal cual sino que se ha modificado para que la investigacion sea mas

detallada.

Aunque toda la informacion referente a esto esta detallada en el apartado 3.
METODOLOGIA, era conveniente dedicar en una seccidbn mas histérica de esta
investigacion la importancia que tienen las tipologias publicitarias por el gran niamero

de datos pueden dar de la época y del periédico en si.
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6. CONTEXTO HISTORTICO DEL SIGLO XIX

El siglo XIX, en términos generales, ha sido la centuria mas convulsa de la historia de
Espafia hasta el momento. No es el objetivo de este trabajo ni de este apartado
sefalar minuciosamente todos los hitos histéricos que sucedieron en estos cien anos,
pero si que se considera valioso introducirse en este siglo para cambiar la perspectiva
de la totalidad de la obra y ponerse en el punto de vista decimonénico. Con este

ejercicio se conseguird una mayor comprension de la investigacion.

Si fuera necesario definir un rasgo fundamental del comportamiento de los
castellanoleoneses en el siglo XIX este seria el de conservadurismo (Romero
Salvador, 1986, pag. 6). No significa esto que durante este espacio de cien afios no se
hayan dado diferentes variedades de esta corriente o incluso de signo totalmente
opuesto, pero si que puede percibirse una cierta unanimidad entre los estudiosos de la

materia sobre esta afirmacion.

El estilo conservador de la zona se ha relacionado directamente con la cuestion
agraria. Retomando brevemente el tema publicitario, una de las caracteristicas que se
consideran esenciales en el progreso de la publicidad es el afloramiento de las
ciudades. Pues bien, en lo que mas tarde se convertiria en la Comunidad Auténoma
de Castilla y Ledn la agricultura y la ganaderia se convirtieron en las puntas de lanza
del crecimiento econdmico. Esto supone un retraso demografico en las ciudades en

virtud del desarrollo rural.

Que el campo se convierta en el motor de la economia no necesariamente es
sinbnimo de falta de progreso. Extremadura o Andalucia son regiones en las que la
agricultura tiene un peso similar al de Castilla y Ledn y, sin embargo, la corriente es la
contraria. Los hechos que contempla Romero Salvador para explicar la singularidad

castellana son varios:

1. La floracion de pueblos lo autosuficientes no permite que las ideas progresistas

se inyecten en la sociedad.
2. Laresistencia del sistema secular pese a las diversas desamortizaciones.
3. Las escasas y en mal estado vias de comunicacion.
4. La falta de grandes ciudades.

5. Al contrario que en Andalucia o Extremadura donde se dio el fenébmeno de los

latifundios, en Castilla y Ledn se observa un fenbmeno algo diferente: el
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Multifundismo. Esto significa que aunque los grandes propietarios agricolas
clasicos (nobles) seguian existiendo con una gran cantidad de parcelas,
existian nuevos pequefios propietarios para los que no les valia con sus
propias tierras para subsistir y se veian obligados a arrendarles a los nobles
partes de sus parcelas.

Se muestra necesario partir de estas condiciones comunes para poder comprender
cémo se ha desarrollado la historia y cdmo ha influido en el desarrollo de la publicidad

en prensa.
6.1. CONTEXTO HISTORICO DE CASTILLA Y LEON

Castilla y Ledn entra en el siglo XIX con una densidad de poblacién de (18 h/km?), es
decir, alrededor de 1.700.00 habitantes. Eso supone el 15% de la totalidad de Espafia.
Como ya se ha indicado anteriormente, las ciudades castellanas no tenian una
importancia demografica importante (Valladolid ronda los 20.000 habitantes) y los
diversos y numerosos nudcleos poblacionales se difuminan por toda la geografia
castellana aunque existe una mayor condensacion en la zona de la cuenca del Duero

(Almuifia Fernandez, 1986, pag. 16).

En la primera década del siglo estalla uno de los tantos conflictos armados que se
daran durante este siglo. La zona de Castilla y Ledn tiene un gran valor estratégico en
esta Guerra de la Independencia (1808-1814). Por un lado, el Valle del Duero es el
camino natural de los franceses a Portugal. El controlar la zona supondria para los
franceses romper las comunicaciones norte-sur del enemigo y para los espafioles, lo

contrario. El territorio se volvio esencial para el devenir del conflicto armado.

Estos seis aflos de guerra convierten a Castilla La Vieja en un continuo trasiego de
soldados que en algunos casos se dedicarian al saqueo, otros se incorporarian a la
economia primaria de la zona. Esta tendencia no es exclusiva del ejército invasor. El
bando espafiol se comportaria de manera similar. Todo el territorio castellano se
convierte en un hospital permanente y la necesidad de madera para el transcurso de la
guerra provoca una importante deforestacion. En conclusién, este hecho perjudica

econdmicamente a la zona (ibid, pag. 24).

En la Guerra de la Independencia también surgen personalidades castellanoleonesas
que determinarian el resultado final del encuentro armado. No se puede hablar de esta
guerra y esta zona geogréfica sin destacar el papel de tres de los mas grandes

guerrilleros: Juan Martin Diaz “El Empecinado”, Jerénimo Merino “El Cura Merino” y
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Juan Diaz Porlier. Campesino, sacerdote y noble, los tres representan los distintos

sectores sociales y como unieron sus fuerzas para expulsar a los invasores franceses.

Finalizada la Guerra de la Independencia, el rey Fernando VII volvera a imponer el
Absolutismo. La masa social espafiola no vio con excesivos buenos 0jos este retorno
al antiguo régimen. Sin embargo, en la zona castellana, harta de combates, no se dio

una situacion excesivamente problematica (ibid, pag 26).

En el afio 1820, el pronunciamiento liberal de Riego da lugar al siguiente periodo
histérico, el Trienio Liberal. En Castilla y Ledn surgioé un fervor en 1820 a favor de la
restauracion de este régimen constitucionalista. Se decoraron las plazas, se crearon
monumentos y se ensalzo el papel de los comuneros de Castilla. En respuesta a esto,
un grupo de absolutistas comandados por Jer6bnimo Merino tomaron las armas vy

produjeron diversos altercados armados con un éxito relativo.

Esta reaccién de las clases influyentes junto con el clima de descontento en el
campesinado, ya que las reformas sociales y agricolas no se reflejaban en los
ciudadanos, permitié que en el afio 1823, el duque de Angulema entrara a Espafia
desde Francia con los famosos “100.000 Hijos de San Luis” para defender en régimen

anterior (ibid, pag 28).

El proceso que lleva hasta el estallido de la Guerra Carlista en 1833 esta considerado
como uno de los mas oscuros y de restriccion de libertades de la historia de Espafia.
Su nombre, “La Década Omniosa” lo representa. Esta etapa en Castilla comienza con
la restitucion de uno de los maximos defensores del sistema absolutista. Carlos
O’Donnell es nombrado Capitan General y lo primero que hace es ajusticiar a otro

castellano ilustre, “El Empecinado”.

El Absolutismo en Castilla La Vieja aumenta y se radicaliza. La vecina Portugal habia
sufrido una revolucion liberal y se recogié a un gran niamero de refugiados absolutistas
lusos en la zona. El propio rey Fernando VII se preocupa por la situacién castellana y
realiza una campafa de acercamiento a la zona para calmar los animos y controlar la
situacion. EI monarca no consigue rechazar esta corriente ultraconservadora y, a la
espera de la muerte del rey Fernando, se habla incluso de una especie de regencia a
la espera de la coronacion del hermano del rey, el Archiduque Carlos Maria Isidro.
Este hecho comun a todo el territorio espafiol es necesario destacarlo en este punto
para comprender el grado de compromiso con el Carlismo en Castilla y Ledn. De los

tres regentes en la sombra, dos serian naturales de esta area.
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A la muerte de Fernando VII, otro cargo castellano seria protagonista en la historia
nacional al provocar la dimision de todo el gobierno de Cea Bermudez. “El
pronunciamiento castellano” consistid en una exposicion que Vicente Quesada, junto
al catalan Llauder, envia al Ministro de Guerra en la que le critica duramente. Esto
provoca la dimisién del ministro de turno y mas tarde de todo el ejecutivo.

Este mismo afio estalla la siguiente guerra. Los motivos sucesorios de la Guerra
Carlista escondian un motivo claramente politico. El bando que defendié los principios
del antiguo régimen fue el carlista, mientras que en el bando isabelino defendieron el

Liberalismo (ibid, pag. 35).

Al formarse las Juntas Carlistas en Castilla, se confia el mando a un veterano luchador
con una gran popularidad, “El Cura Merino”. Este sacerdote consigue unir a 11.000
hombres y progresa desde Castilla hacia Madrid. Fueron tales sus victorias que
consiguié llegar hasta el Palacio de El Escorial. A partir de este momento, las tropas
de Isabel Il consiguen calmar este ascenso y se produce el retroceso de Merino y sus

hombres.

En 1835, las tropas liberales ya daban por controlada la zona castellana, pero el afio
siguiente, una nueva ofensiva carlistas provoca que Baldomero Espartero tenga que
moverse a Castilla y acabar con ellas. En los afios siguientes, Negri y Merino
perseveraron en sus objetivos pero en este caso no tuvieron tanto éxito como unos

anos antes.

La Guerra Carlista concluye en 1840 dejando un escenario en Castilla que se parecia
bastante al vivido después de la invasién francesa. En este caso se incorporé el
caracter cainita de esta contienda y la célera morbo, que ademas de a los alimentos,
afect6 a la vida humana. El protagonismo de Merino y de otros miembros del clero en

el bando carlista provocaron el afloramiento de un sentimiento anticlerical.

Al acabar la guerra, Baldomero Espartero conocido como el dugue de La Victoria
acumula una gran cantidad de poder. Esto supondra un mantenimiento de un régimen
ciertamente cadtico heredado del periodo de guerra y con una deriva progresista que a
los sectores tradicionales no gustaba. Esto provoca que en 1843 se forme la Junta de
Gobierno provincial de Valladolid a la que pronto se unirdn la mayoria de provincias
castellanas con Claudio Moyano a la cabeza. La idea de este movimiento no era otro
que acabar con la carrera del duque por las razones anteriormente comentadas. Esta

posicion politica se considera como la base del moderantismo castellano.
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El papel de esta Junta, unido a las aspiraciones catalanas acabd condenando a
Espartero a la salida del pais. Este nuevo conservadurismo se instal6é fuertemente en
la zona. Tanto es asi que la revolucion obrera que se dio en Europa en 1848 no llegd

de ninguna manera al territorio castellanoleonés.

Seis afios después llegarian las revoluciones de 1854. Primero la de notables, mas
tarde la militar y, por Gltimo la progresista que traera de nuevo al gobierno a Espartero.
En esta ocasion, las provincias castellanas no remaran en el mismo signo. Si
Valladolid se situaria en el bando progresista, en Salamanca o Burgos hubo revueltas
de signo contrario. Con Espartero en el gobierno, se condoné las penas de los
altercados burgaleses y salmantinos. Por este apoyo, Valladolid fue reconocida por el

ejecutivo con el titulo de “Excelentisima” (Ibid, pag 37).

Este gobierno progresista permitio, al existir una mayor libertad, que afloraran los
comportamientos sociales que antes estaban reprimidos por el Moderantismo. La
lucha social llevo a las calles un clima de crispacion que volvio a dar la vuelta al

gobierno. Esta vez con un moderantismo duro de Narvaez.

El nuevo ejecutivo moderado tenia la dificil mision de calmar los animos de la
poblacion. Intentaron todo lo posible para que no empeorara la situacién. Utilizaron las
visitas de la Reina para calmar la situacion, se inauguraron en 1859 la | Exposicion
Castellana o tramos nuevos de ferrocarril y en cuanto a politica exterior, las victorias
militares de O’Donnell exaltan el sentimiento imperialista en la sociedad castellana.

Ademas, esta nueva situacion ayudo a la exportacion de trigo y harina de Castilla.

Estas acciones consiguen pausar lo animos castellanos hasta el afio 1864. Este
momento se vuelve especialmente sensible porque hay una fuerte crisis en dos
vertientes interconectadas. Por un lado, la crisis bancaria que hundiria al Banco de
Valladolid y por otro, la crisis de subsistencia. Una serie de malas cosechas unidas a
la falta de financiacion provocaron que hasta 1868 practicamente no se cosechara en

Castilla y Ledn.

En esta situacion el Gobierno Central no actlio convenientemente ya que no auxilié al
banco vallisoletano a diferencia de un caso similar catalan y no ayudé a los
campesinos con ayudas que acolcharan la crisis alimentaria. Este descontento formé
un clima de enfado generalizado con el gobierno de la amplia mayoria de clases

sociales que cristalizo en la revolucion de septiembre de 1868 (Serrano Garcia, 1991).

“La Gloriosa” no se acogio de la misma forma en todas las provincias de la region. Si

bien en Ledn y Valladolid llegé con jabilo en el resto no hubo un movimiento destacado
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a favor de esta nueva situacion politica. Al consolidarse el nuevo sistema, no se
pudieron realizar las principales reformas que se demandaban ya que la situacion de
crisis no lo permitia. Esto hizo que los animos se relajaran y los mas exaltados

defensores de la “Septembrina” se volvieran mas pesimistas.

De la misma forma que con la revolucién del 68, con la llegada de la | Republica
Espafola pasé esencialmente lo mismo. Valladolid y Ledn la acogieron jubilosos
mientras que en el resto de capitales y villas paso inadvertida. El reinado de Amadeo |
de Saboya habia dejado a los espafioles una situacion de crisis econdmica que, Si
bien comenzaba a dar signos de recuperacion, no se vio reflejado de ninguna manera
en el sector agrario, pilar de la economia castellana (Almuifia Fernandez C, 1986,
pags 40-41).

La cuestién agraria se transformé en una de las principales preocupaciones de Pi y
Margall y en 1873 lleg6 a dar un discurso en el Parlamento en el que anuncié medidas
gue finalmente, no se llevaron a cabo. La cuestion central de estas propuestas era la
organizacion de una nueva desamortizacién pero que, en este caso, favoreciera a los

campesinos en lugar de a los grandes propietarios (Ibid, pags. 43.48) .

El poder federalista disminuy6 considerablemente segln pasaron los meses hasta que
a principios de 1874, Pavia diera un golpe de estado que trajera consigo la

Restauracion Borbonica.

Como ya se ha comentado, la | Republica no fue un régimen asentado ni
practicamente reconocido por los castellanos, por lo que el Golpe de Pavia se vio con
buenos ojos a excepcidon de Valladolid en la que hubo dos dias de verdadera lucha por

el centro de la ciudad con barricadas y altercados que se saldaron con muertos.

La Restauracion trajo de la mano el restablecimiento del poder de los grandes
empresarios harineros que habian perdido algo de fuerza después de la crisis de
1854. Estos grandes nombres como Gamazo y, mas tarde, Santiago Alba fueron
importantes hombres para el gobierno pero también actuaron como representantes del

Caciquismo castellano.

Gamazo, Muro, Claudio Moyano y el resto de sus correligionarios consideraban que el
nuevo gobierno de Canovas del Castillo les ayudaria a proteger el precio y las tasas
de la harina castellana frente al librecambismo. Sin embargo, se encontraron con que
el ejecutivo no considerd que al proteccionismo agrario como el gran interés castellano

y no tratd el tema con la contundencia que exigian estos.
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Esta situacion llevé a formar en el afio 1887 la Liga Agraria con el objetivo de
presionar al gobierno en favor del proteccionismo. Los participantes en esta liga no
consideraron necesario organizarse en un partido politico ya que comprendian que
con esta nueva situacion donde ellos controlaban, en cierto modo, los gobiernos
estaban en una situacion mucho mejor de la que se encontraban anteriormente
(Garcia Sanz, 1991, péag. 37).

La guerra de Cuba en 1878 ayudd al sector harinero castellano al aumentarse las
exportaciones y el nuevo régimen de Alfonso Xl parecia prometedor para la
tranquilidad después de un siglo especialmente convulso.

Los problemas principales de esta nueva época en Castilla serdn el caciquismo que
provocaria un alejamiento entre la Castilla real y la oficial y la imposibilidad del
desarrollo civico y, por otro lado, una serie de problemas que llegaran a finales de

siglo.

Las antiguas reclamaciones de Castilla por sentirse discriminado en los afios 60 no
desaparecen del todo pero en el momento de maxima prosperidad de la region
comienza a hablarse del egoismo castellano al mantener excesivamente altos los
precios del trigo, fruto de la presion de la Liga Agraria (Garcia Sanz, 1985, pags. 69-
73).

6.2. CONTEXTO ECONOMICO DE CASTILLA Y LEON

Si hay que destacar una actividad econdmica en esta regién en el siglo XIX, no seria
esta otra que la agricultura. Ademas, El Norte de Castilla fue el medio de
comunicacion, por su importancia en tirada y por su vinculacion con grandes
terratenientes y harineros, que se encargé en mayor medida de proteger este tipo de
actividad en Castilla y Lebn. La comunicacion publicitaria, y mas en este siglo y lugar
en el que todavia no se encontraban campafias institucionales, esta estrechamente

vinculada con el mundo de la economia y el comercio.

Son estas razones suficientes para incluir dentro del indice de esta investigacion una
seccion que repase coémo fue la actividad comercial del siglo XIX. Son varias las
preguntas de investigacion que se plantearon al inicio de este trabajo que estan

relacionadas con esta tematica.

El siglo XIX, dejando de lado los conflictos armados, fueron cien afos de
modernizacion que se vieron reflejados segun transcurria el tiempo en un aumento

demografico resefable.
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En los primeros 60 afios de siglo, la poblacién en la regién crecié un 32,47%. Es un
aumento muy considerable al extraerlo del contexto, pero si se tiene en cuenta que
Espafia pas6d de 10.551.221 habitantes a 15.673.536, es decir, un 48,55%, resulta
insuficiente (Garcia Sanz, 1991, pag. 23).

Castilla y Ledn se consolidé con este crecimiento ralentizado como una de las zonas
menos pobladas del pais. Al existir mas espacio ocupado por vida humana, pero
menos en porcentaje que en el resto de Espafia, hizo que la regibn se mostrara muy

atractiva para la actividad comercial que se pretende comentar.

La razon demogréafica fue importante en el desarrollo del Capitalismo Agrario pero
fueron otras las razones esenciales que provocaron que la poblacién agricola, ya
fueran propietarios, arrendatarios o jornaleros, creciera en algo mas de la mitad de
siglo un 103,47%, pasando de alrededor de 332.000 personas dedicadas a esto en
1797 a mas de 677.000 en 1860 (lbid, pag. 23).

Las dos razones principales que ha defendido la historiografia han sido: La Revolucién
Liberal que provoco el cambio de tipo de propiedad del Antiguo Régimen en propiedad
privada y la politica proteccionista que llevd a cabo el Gobierno Central gracias a la

presion de importantes castellanos.

La vertiente econémica de la Revolucion Liberal se vio reflejada en el gran nimero de
desamortizaciones que se llevaron a cabo en estos cien afios en el pais. Fueron en
total, con mayor o menor éxito, cinco. La primera durante la Guerra de la
Independencia, mas tarde, con la restitucién de la Constitucién de 1812, en el Trienio
Liberal, se llevé a cabo otra (1820), la de Mendizabal en 1836, la del duque de la
Victoria en 1841y, finalmente, la de Madoz (1854).

En datos generales, durante esa horquilla en la que se desamortizaron los bienes de
los privilegiados, el nimero de propietarios aument6 un 345% en Castillay Lebn y los
jornaleros un 212%. Los arrendatarios se quedaron aproximadamente en un ndmero

similar (lbid, pag. 24).

Para los campesinos, este hecho les permiti6 que cumplieran su maxima aspiracion de
llegar a ser propietarios de la tierra que trabajaban aunque también esta liberalizacion
llamo la atencion a los adinerados de las ciudades que compraron los grandes fundios
a los que el pequefio campesino no podia acceder. La nueva situacion hizo que se
diera la particularidad de pequefios propietarios que también tenian que ser
arrendatarios para poder subsistir. Algo que en el Antiguo Régimen era impensable.

Este hecho provocd que se acentuaran las desigualdades entre los jornaleros y
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grandes propietarios y que se tuviera una cierta afioranza en las zonas rurales por el
Carlismo ya que en el sistema que ellos defendian se pretendia volver al Antiguo
Régimen.

En cuanto a la politica proteccionista, el sentido con el que nace esta postura por parte
del gobierno no era otro que para atenuar las pérdidas que podrian sufrir los

propietarios agrarios con la incipiente independencia colonial.

Esta politica consisti6 mayoritariamente en dos medidas: La creacion de altos
aranceles y la prohibicion de importar granos de otros paises. En este mismo sentido y
para presionar a los distintos gobiernos surgieron, sobre todo en la segunda mitad del
siglo, los movimientos regionalistas castellanos, que aumentaron de manera
considerable con el establecimiento del Arancel Figuerola de 1869 de tendencia

librecambista (lbid. pag. 37).

En 1887 se establecieron oficialmente en la Liga Agraria, capitaneada por uno de los
hombres mas influyentes de la época, German Gamazo. Sus proclamas fueron
apoyadas por los dos periddicos mas importantes de Valladolid, EI Norte de Castilla 'y
Crénica Mercantil. Estas medidas que beneficiaron al sector agrario castellano

supusieron un alto nivel de beneficios para los propietarios.

Estos afios de explosién del capitalismo agrario supusieron un cambio en muchos

aspectos econémicos.

En cuanto a la tierra donde se cultivaba, la mejora de las condiciones de los
propietarios cerealistas provocé una cerealizacion del terrazgo. Se eliminaron pastos y
prados y se extendieron los cultivos por un mayor nimero de hectareas. Aumentaron

considerablemente el nUmero de empresas cerealeras.

Castilla y Ledn se convirti6 eminentemente en una regién exportadora tanto a nivel
interno como a nivel exterior con otros paises. Para el transporte de los cereales a
otros lugares fueron esenciales los avances en materia de medios de transporte y las
mejoras de las comunicaciones: El Canal de Castilla tuvo un papel determinante en la
conexién entre Castilla y Santander. Las inauguraciones de vias de ferrocarril también
fueron capitales en estos movimientos y en el desarrollo exportador castellano. De
1861 a 1866 se inauguraron lineas al corredor del Ebro, Santander y Madrid, en 1883
a Galicia, en 1884 la lineas lleg6 a Asturias y ya finales de siglo, en 1895 se estrend la

via que conectaria Barcelona y Zaragoza con Castilla.
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Un factor esencial para la conversion de Castilla en el “granero de Europa” fue el
estallido de la guerra en la Peninsula de Crimea entre los afios 1853 y 1856. Este
conflicto armado, provocé que se bloqueara la llegada a Europa del trigo proveniente
de Rusia, el rival a batir en lo que a cantidad de grano se refiere.

Las malas cosechas en Francia y otros paises europeos también ayudaron a la

expansion de la agricultura castellana por el viejo continente.

La prosperidad del campo en Castilla ayudé a que se crearan otras industrias
secundarias a este sector. Una que tuvo mucho peso en la actividad econdémica fue la
empresa harinera, la cual aumenté exponencialmente durante el siglo XIX. Hubo

incluso tres empresas metallrgicas en Valladolid y se creé la banca regional.

Este ultimo sector aspiraba a encabezar la modernizacién de la economia regional.
Desde la legislacion del Bienio Progresista en 1854, aumentaron las entidades
financieras. Con las exportaciones, llegé una gran capitalizacién a los empresarios que
buscaban rentabilizar lo antes posible sus inversiones. Para que los clientes de estas
financieras consiguieran este rendimiento a corto plazo, se explotaron las sociedades

de crédito, que sirvieron para que los banqueros consiguieran ahorro rapidamente.

A partir de 1864, esta tendencia se convirtié en fiebre ya que se unieron dos nuevas
entidades de crédito solo para Valladolid y el resto de Castilla y Le6n. Para mantener
este sistema de rapida rentabilidad de los ahorros era necesario que la captacién de

capital privado no descendiera y que las inversiones no fracasaran.

Una de estas entidades de crédito fracaso al invertir en el Ferrocarril de Isabel 1l y
provoco el estallido del sistema. De pasar a estar completamente saneado, en un afio
el Banco de Valladolid adquiri6 deudas por valor de 15.520.483 rs y 27cts (Garcia
Serrano, 1991, péag. 83).

Esto provocé que muchas fabricas tuvieran que cerrar, quiebras, desempleo y hasta la
intervencion del Ayuntamiento. A todo esto se sumé el aumento de la competencia de
articulos locales provocado por la mejora y abaratamiento de la maquinaria y otra

crisis en el sector agricola en los afios 67 y 68.

La crisis de subsistencias que comenz6 en el 1867 es la Ultima consecuencia de una
oscilacién de precios que, desde los afios 20, habia provocado periodos de problemas
cada 10 afios. En concreto, esta Ultima vino precedida de una cosecha, la de 1865,

que fue muy buena en esta region y pésima para el resto de Europa.
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Se comenz6 a vender a un precio muy alto fuera de Espafia. Ademas, las condiciones
que dio la Compafiia del Norte incentivaron este intercambio provincial. Este nivel de

precios siguié aumentando.

En 1867, con dos afios de subida ocurrié que en Castilla y Ledn hubo una cosecha
muy mala en la que se pudo sacar muy poca cantidad de grano. Esta falta de oferta
tuvo un efecto multiplicador en la subida de precios que derivd en una importante crisis
de existencias en Castilla ya que la mayoria de las partidas se marchaban fuera del

pais al calor de unos precios muy ventajosos para los empresarios.

En concreto esta crisis provocd que las condiciones de la pequefa burguesia
empeoraran, al igual que las de la clase trabajadora, que se paralizaran las faenas del
campo, un encarecimiento del pan e incluso acab6 con la exclusividad de trigo

castellano en el pais que habian conseguido los proteccionistas (lbid, pags. 89-99).

En conclusion, esta centuria ayudd a la progresién de la regién pero no se consiguio la
modernizacion que se vislumbraba con el comienzo del sector bancario en Valladolid.
Este hecho podria haber cambiado por total el modelo productivo castellano pero no
se consiguié. El papel de los proteccionistas como Gamazo, Moyano o Muro y su
difusién en medios como EIl Norte de Castilla fue determinante en la proteccién de la
agricultura castellana, pero a finales de siglo cambiaron el sentido de las criticas,
desde una Castilla discriminada por el gobierno de la nacion a la Castilla egoista que

puso tantas trabas al librecambismo.

En el apartado correspondiente se analizan las influencias del sector agrario, del
proteccionismo y las secuelas de las dos crisis mas importantes en la publicidad de El

Norte de Castilla.

6.3.MEJORAS DE LAS VIAS DE COMUNICACION DURANTE LA
EPOCA

Al igual que el desarrollo del comercio o la explosiébn demografica de las ciudades, la
mejora de las vias de comunicacion y los medios de transporte son factor importante
en la mejora de la publicidad ya que permite que los anunciantes se planteen vender
sus productos fuera de otros municipios y por lo tanto, sea necesario darse a conocer
via publicidad. En relacion a esto, el progreso de los transportes supone para los
medios una mayor expansion y la posibilidad de aumentar la tirada. Ademas de otras

facilidades para el desempefio periodistico.
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«Posiblemente el mejor baremo para conocer el grado de desarrollo econémico de

una nacion sean sus vias de comunicacion» (Almuifia Fernandez C. , 1977)

Hasta mediados del siglo XIX, el transporte en Valladolid, al igual que en el resto de
provincias de Castilla y Ledn era lento. Las carreteras en muy mal estado eran el Unico
medio de comunicacién entre distintas localidades hasta la llegada del Canal de
Castilla en 1835. Tanta es la relacion entre la mejoria de los transportes y la prensa
gue El Norte de Castilla defendi6é indudablemente esta premisa. No solamente por la
defensa del sector cerealista castellano, sino también por su propio interés ya que era
necesario para su dia a dia aligerar el envio y recibo de correo.

Existe una importante unién entre la cuestion cerealista castellana de la segunda mitad
del siglo XIX y las comunicaciones. Una de las medidas proteccionistas estrella que
tomé el ministro German Gamazo en 1883 fue la rebaja del 10% de las tarifas

ferroviarias.

A lo largo de este apartado se repasara la historia de los avances en comunicaciones
de la misma forma que sigui6 el profesor Celso Almuifia Fernandez en su tesis sobre
la prensa vallisoletana del siglo XIX, es decir, diferenciando los medios de
comunicacion existentes en la época. A saber, carreteras, ferrocarril y el Canal de

Castilla.

De la mano de la llegada del ferrocarril de forma eficiente a Valladolid, sobre la década
de los 60, llegd el progreso para las carreteras castellanas. Se intentd6 mejorar este
tipo de via para que diera un rendimiento superior al que estaba dando, sobre todo,
para aquellas que comunicaran con estaciones de ferrocarril, la gran inversion de la

época.

Se elaboraron varios proyectos de mejora de carreteras por parte de la Diputacion
Provincial de Valladolid, pero se fueron posponiendo una y otra vez por falta de

financiacion.

Pese a todas las inclemencias, la carretera se convirtié en la segunda mitad de este
siglo en el medio méas usual en el transporte de mercancias, sobre todo el de correo.
Por lo tanto, para el funcionamiento de El Norte de Castilla, el buen estado de estas

vias era esencial.

El vehiculo mas utilizado en esta actividad fueron las diligencias. Este medio, aunque
llegd a Espafia en los primeros afios de siglo, no fue hasta el final de la década de los

50 cuando comenzara a utilizarse en Valladolid. Cuando las diligencias estuvieron en
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Su punto mas alto, recorrian varios pueblos y ciudades. Los mas beneficiados eran los
nucleos situados entre dos grandes plazas, por ejemplo, Madrid y Valladolid. Este
recorrido tuvo una linea diaria durante los 50 y 60.

En las siguiente décadas, sobre todo con la llegada de la Restauracién en 1874, los
grandes recorridos estaban practicamente reservados para otro medio de
comunicacion, el ferrocarril. Mientras que los recorridos provinciales, es decir, los que

eran “competencia” de las diligencias, aumentaron considerablemente.

En este dltimo cuarto de siglo, las diligencias actuaron como un apoyo al aparato
ferroviario, siendo su principal opcion la de comunicar estaciones de tren. Durante el
apogeo de las diligencias, Valladolid, Medina del Campo y Medina de Rioseco fueron

las localidades donde se centralizaron este tipo de transportes.

El proyecto del Canal de Castilla proviene del siglo XVI, sin embargo, no seria hasta el

siglo que se viene comentando cuando se lleve a cabo.

Los primeros cuarenta afos de este siglo, como se viene hablando durante el resto del
trabajo, fueron de una gran inestabilidad politica: varias guerras, invasiones, cambios
de sistema politico, etc. Estos hechos, ademas de problemas con la empresa que
acometio la obra, imposibilitaron que el proyecto se llevara a cabo correctamente y sin
imprevistos. Es por esto por lo que no se concluiria definitivamente hasta finales de la
década de los afios 40. Pasaron aproximadamente 15 afios desde la apertura del

primer ramal de este Canal.

La importancia del Canal de Castilla para esta regién no solo estuvo centrada en las
posibilidades que trajo para el transporte de pasajeros, sino que revolucionaria el
mercado agricola. La fuerza motriz de la corriente fue el combustible para
innumerables molinos de agua que se alojaron en las riberas del canal. Ademas, el
continuo flujo de agua alrededor de campos de cultivo le convirti6 en una fuente de

riego para las parcelas.

A partir de 1860 el canal experimentd su mayor crecimiento. 365 fueron el nimero de
barcas maximo que surcé a la vez las aguas del canal, la mayoria como puede
imaginarse, propiedad de los grandes empresarios harineros. Desde ese punto fue
disminuyendo su actividad por las carencias que tenia y por el desarrollo del gran

medio de transporte de esta centuria, el ferrocarril.

Las desventajas principales que tuvo el Canal de Castilla fueron que, a diferencia del

tren, eran necesarios continuos transbordos, sobre todo en la llegada a Santander y la
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mercancia no llegaba en las mejores condiciones. También ocurrié que con la crisis de
subsistencias de los afios 67 y 68, el canal se convirtid en una forma de riego para los
campos de la zona, bajo el nivel de agua y, por tanto, la capacidad motriz del canal.
Con lo que muchas harineras fueron perjudicadas irremediablemente. Por este tema
los agricultores y lo harineros se vieron enfrentados. El Norte de Castilla fue uno de los
medios testigos de esta lucha.

El ferrocarril llegé a Espafa en la década de los 40 pero el primer tren no llega a
Valladolid desde Burgos hasta el 1860. A partir de ahi comienza un crecimiento de las
lineas que tuvo un pardn a principios de la década de los 80 (se reactivd con la medida
de Gamazo que antes se comentd) y que culmind en 1895 con la inauguracion de la
linea a noroeste que comunico Valladolid con importantes ciudades como Barcelona o

Zaragoza.

Valladolid en este periodo se convierte en la provincia con mayor expansion
ferroviaria. Un total de 298 km de vias recorrian todo el territorio vallisoletano con 32
estaciones y 7 apeaderos.

El Norte de Castilla fue capital en la llegada del ferrocarril en sus primeros afios de
existencia. La motivacion del diario en apoyar este medio de comunicacion fue doble.
Por un lado, el tren permitia al periédico un sistema de distribucion mas eficiente y, por
otro, la principal compafia de ferrocarriles, la Compafia del Norte, invirti6 una gran

cantidad de dinero en anuncios publicitarios en El Norte.

Fue tan férrea la defensa del diario que se esta estudiando a esta compafiia que
incluso cuando amenazaron con irse al Pais Vasco, en una maniobra de negociacion

para mejorar sus condiciones de contratacion, el periédico les defendid.

En un sentido opuesto, la otra importante compafia de ferrocarriles, la del Ferrocarril
de Isabel Il, era continuamente criticado en las paginas de El Norte de Castilla. No sin
falta de razén ya que la inversién en las obras de esta via fue uno de los detonantes
de la profunda crisis bancaria que se vivié en Valladolid en 1864. De todos modos, la
linea editorial critica con el Ferrocarril de Isabel Il tuvo que cambiar en el momento en
el que estall6 esta crisis porque el director de El Norte de Castilla, Luis Polanco,
estuvo involucrado en una operacion financiera muy poco ética relacionada con esta

empresa ferroviaria.

El Norte de Castilla fue el ultimo medio en abandonar la defensa del ferrocarril. En
esta nueva etapa se centrd en criticar a todo el sector del tren y pidié la intervencién

estatal por medio de obra publica para terminar las obras proyectadas.
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Aprovechando este fracaso financiero, la Comparfia del Norte consiguié absorber la
del Ferrocarril de Isabel Il con lo que se convirtié en la Unica empresa ferroviaria de la
region. Con el nuevo monopolio instaurado, la compafiia se aprovecho6 de su control

en la oferta de trenes y subio6 los precios del tren.

En este momento, el sector harinero y el resto de proteccionistas emprendieron por la
via de los medios de comunicacién una lucha contra la compafia para que rebajara
considerablemente estos precios. Incluso le pidieron a la Compaifiia del Norte que se
convirtiera en exportadora de cereal. Esta lucha finalizé en 1883 con la famosa medida

comentada de German Gamazo.

Cuando las relaciones entre la administracion, los proteccionistas y los ferroviarios se
calmaron, se llevé a cabo el siguiente paso en esta evolucion ferroviaria. La linea

noroeste se inauguré en 1895.
6.4.VIDA COTIDIANA

Si un hecho puede simbolizar el desarrollo cultural de una sociedad, éste deberia ser
la alfabetizacion. Ademas, para tratar el tema de la prensa, se muestra ain mas
importante controlar los niveles de conocimiento de la lengua escrita de los habitantes
del momento. Esto no significa que el total de los alfabetizados leyeran periédicos.

Hacer esta afirmacién careceria de veracidad y seria demasiado simplista.

En la provincia de Valladolid y el resto de Castilla, al igual que en todo el territorio
nacional, el analfabetismo en el siglo XIX era un hecho constatable. La gran mayoria
de la poblacion no sabia leer ni escribir. Si bien es verdad que dentro de las provincias
de la region, las mas orientales (Palencia, Burgos y Segovia) consiguieron mejores
datos de alfabetizacién que las situadas al oeste (Leon, Zamora, Salamanca, Avila y

Valladolid), la tendencia era similar en toda Castilla la Vieja.

Es necesario sobrepasar los afios 70 para que el porcentaje de personas que, al
menos conocian el alfabeto aunque no supieran escribirlo, superara al de los
analfabetos. La industrializacion y la revolucién liberal ayudaron a mejorar en este
campo. Desde la década de los 60, la alfabetizacion aumenté. Tanto es asi que en 17
afios se consiguid que el analfabetismo retrocediera mas de seis puntos. De un
61,45% en 1860 al 55% en 1877 (Almuifia Fernandez C. , 1977, pag. 94).

Aun con este panorama poco halagiefio para las letras, hay que destacar que Castilla
la Vieja era una de las regiones mas alfabetizadas de Espafia. En 1860, la media

nacional de analfabetismo era del 75% (Almuifia Fernandez C. , 1986, pag. 146).
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Como es de suponer por la época histérica que se esta estudiando, habia una gran

diferencia entre hombres y mujeres en cuanto a niveles de alfabetizacion.

El inicio del siglo XIX fue negativo para este problema. Las guerras y las crisis
econdmicas impedian el desarrollo cultural de la poblacién. Tanto es asi que durante
partes del reinado de Fernando VIl la alfabetizacion descendié a niveles inferiores que

los que hubo cuando su abuelo Carlos Il estaba en el trono.

Una de las medidas que ayudaron a ir paliando progresivamente esta carencia
nacional, al igual que la revolucion industrial, fue la importante ley que Claudio Moyano

decret6 en 1857, por la cual se hizo obligatoria la ensefianza de los 6 a los 12 afios.

Ya entrando en el tema de las manifestaciones cultas, durante estos afos destacaron
en las letras castellanas autores como José Zorrilla (1817-1893) o Nufiez de Arce
(1823-1903). Si bien en otras disciplinas artisticas también hubo personalidades

influyentes pero no de tanta talla como los dos anteriores.

En cuanto a los medios de comunicacion social, es un tema que se tratard en los
siguientes apartados, pero a modo de resumen, se puede afiadir que hasta mediados
del siglo XIX, las continuas prohibiciones y el escaso desarrollo cultural y econémico
dificultaran la creacibn de cabeceras. Mas tarde, con unas condiciones mas
favorables, los grandes medios como El Norte de Castilla o la Cronica Mercantil

sufriran por sus deseos de expansion territorial.

El desarrollo intelectual y cultural de la poblacion es uno de los apartados que la
publicidad tiene que tener en cuenta a la hora de redactar sus mensajes persuasivos.
El apartado del progreso intelectual podria ser tratado en un trabajo paralelo donde se

analizara cualitativamente el lenguaje empleado en los distintos anuncios.

Dejando de lado el tema de la alfabetizacion y el desarrollo cultural, el modo de vida
de Valladolid y el resto de pequefias ciudades castellanas a principios del siglo XIXy,
gracias a los distintos conflictos armados, hasta mediados de siglo era similar al de
cualquier pueblo. El sector primario era el preponderante en la ciudad de la misma
forma que lo era en los pueblos y solo se diferenciaban entre si, econémicamente
hablando, en que en las ciudades existia un pequefio comercio que les daba el toque

urbano.

El alumbrado era mediante bombillas de aceite hasta 1854. Este sistema antiguo e

ineficiente suponia un gran gasto para el Ayuntamiento, ademéas de problemas como
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la negativa de los barrios a pagar impuestos, ya que sufrian una gran cantidad de

apagones o0 numerosos episodios de pillaje e inseguridad ciudadana con nocturnidad.

En 1854 lleg6 el avance de las bombillas de gas. Una mejora que sin duda seria
valorada por los ciudadanos, pero no al nivel de las principales ciudades europeas. El
Norte de Castilla ya hablaba en esos afios del revolucionario sistema de luz eléctrica
gue se habia instalado en la capital francesa. No fue hasta el 22 de octubre de 1887

cuando llegase la luz eléctrica la ciudad del Pisuerga.

Otro elemento urbano que modifica el modo de vida de los castellanos es la limpieza.
En el caso concreto de Valladolid se puede asegurar que era una ciudad muy sucia. El
Ayuntamiento disponia de un equipo de limpieza que amontonaba la basura en
montones para que luego, los habitantes de Zaratan vinieran a recogerla para

reutilizarla como abono.

El problema de este sistema es que a esos montones se acercaban todo tipo de
animales que circulaban por las calles. El transito de animales estaba sancionado
desde el consistorio pero era una ley que se podia burlar facilmente. A este problema
se une que los habitantes de la ciudad podian verter sus aguas por la noche y se
mezclaban con los montones de basura. Ademas de todo esto, las temperaturas que

se daban sobre todo en verano provocaban que los montones fermentasen.

Otro factor importante que aporté en la suciedad de la ciudad fue el rio Esgueva. La
ribera de este afluente era el lugar donde los animales se acercaban a beber. Ademas,
el rio en invierno inundaba la ciudad con bastante frecuencia y en verano, por las altas
temperaturas, emanaba el olor de los deshechos de los animales y del resto de
basuras que los vecinos vertian. Todos estos despropdsitos provocaron que en los

veranos aumentaran los casos de colera.

La administracién local tampoco pasaba por un buen momento de desarrollo, el
servicio de limpiezas o de alumbrado por aceite eran servicios excesivamente caros
para el Ayuntamiento. La situaciéon se empeoraba con el gran fraude fiscal que habia
en la ciudad en el momento. Existian muy pocos mecanismos de control la tributacion

local.

Esta situacion deficiente y descuidada puso su punto y final a partir del bienio
progresista. En estos dos afios de gobierno de Espartero (1854-1856) fueron de gran
efervescencia politica y social. Segun el profesor Celso Almuifia estos altercados
estuvieron motivados por una serie de cambios y modernidades que la ciudad debia

asumir. Almuifia considera a esta época como la «crisis de la transformacion» (1977).
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Desde ese momento, la ciudad y la regién viven un cambio de vida radical. El nuevo
sistema de la luz de gas o la | Exposicion Castellana van a dinamitar el modo de vida
de urbano. Comenzaba a labrarse una ciudad desarrollada, comercial y moderna. Tan
optimista fue la sociedad y, sobre todo, los empresarios vallisoletanos que desemboco

este nuevo clima en una feroz crisis financiera diez afios después.

Pese a esta situacion, el resto de siglo Valladolid se vuelve una ciudad alegre y
dinAmica en la que, aunque sigue estando vigente el tema de la limpieza, los
habitantes estan cada vez mas concienciados de que hay que mantener unos niveles

de aseos necesarios para acabar con enfermedades como el cdlera.

En 1861 se crea en los paseos una nueva via para la publicidad, el kiosko. Esta nueva
plataforma publicitaria tiene forma octogonal y en cada uno de sus lados se pueden
colocar carteles de distintas marcas o eventos. La insercion de esta nueva via de
publicidad es un nuevo sintoma del desarrollo comercial y la modernidad estaba

viviendo Valladolid.

Como se ha comentado dos parrafos atras, las sucesivas crisis, financiera en 1864 y
de subsistencias a partir de 1867, volveran a cambiar el clima amable y divertido de la
ciudad. El paro y la mendicidad aumentan y con esto la suciedad en las calles vuelve a
imponerse. El Ayuntamiento intervino para poder dar trabajo, que descendieran los

mendigos y con ello la inseguridad ciudadana, pero no consiguié grandes resultados.

La revolucion de 1868 sumada a este corriente provoca que el ambiente general en
Valladolid se polarice y se radicalice. Las posturas politicas contrarias se enfrentan e
incluso la Milicia Republicana y la Milicia Armada de Vecinos tienen encontronazos

armados que se saldan con heridos por ambos bandos.

El Golpe de Pavia en enero de 1874, pese al episodio de resistencia armada en los
primeros dias, trae consigo un periodo de tranquilidad que rebajara el tono de los
bandos y se retornara la corriente positiva en la ciudad aunque el problema de la

limpieza no se terminara de solucionar hasta mas alla del siglo XX.
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7. LAPRENSAY EL NORTE DE CASTILLA

El Norte de Castilla debe ocupar una posicion de preferencia en los estudios sobre la
historia de los medios de comunicacién en Espafia. Este diario esta considerado por
muchos historiadores como el decano de la prensa espafiola. El debate entre qué
publicacion es la mas longeva la comparte con el Faro de Vigo (1853) y el Diario de
Barcelona (1792). Ambos periodicos nacieron antes que El Norte de Castilla, sin
embargo, condiciones como la periodicidad o las suspensiones convierten al periédico
vallisoletano en el diario mas longevo (Almuifia Fernandez C. , 1994, pag. 10) .

En relacién con esto, es necesario situar a este periddico dentro de un modelo. El
profesor Celso Almuifia, una vez mas hablando de esta publicacién, considera al

decano de la prensa nacional como un diario liberal y castellanista.

En cuanto a liberal se refiere a «concebir libertad dentro de un orden y que las
diferencias entre la variante conservadora y progresista sean mas de grado que de

filosofia» (Ibidem, pag. 8).

El periédico tuvo una época (1870) en la que se declara abiertamente federalista. Esta
estrategia, pese a estar en contra de sus principales suscritores, lo que le llevara a
perder financiacion, servirA para hacer de puente entre las dos posturas politicas

polarizadas que existian en el momento del Sexenio Democratico (1868-1874).

Después de esta etapa, con Diaz de Salcedo, El Norte iba a virar a una deriva
totalmente contraria llegando a acercarse al Carlismo. En esta etapa y en la siguiente

hasta el fin del siglo, puede considerarse al diario como conservador.

En resumen, la mayor aspiracion de El Norte de Castilla es la de preservar los
“verdaderos intereses de Castilla” de los que tanto se habla en sus lineas. La
importancia en el estudio de esta cabecera no tiene que ver con el signo politico, sino
con los intereses de los principales sectores econémicos, a saber, el sector agricola-
cerealista y las industrias asociadas (harineras). Por eso, por encima del modelo

liberal, predomina su castellanismo.

El modelo castellanista sostiene que El Norte de Castilla pese a convertirse en un
diario nacional, respalda los intereses de Castilla. Durante toda esta etapa
decimonodnica va a apoyar el proteccionismo agrario salvo en el afio 1860 en el que se

declara librecambista por un periodo corto.
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En cuanto a religién, el periddico se declara catdlico. En ciertos momentos tiende a
una deriva anticlerical, pero las presiones seculares lo hicieron recular y declararse

explicitamente catdlico y obediente (Almuifia Ferndndez C. , 1977, pag. 503).

7.1.LEGISLACION DE LA PRENSA EN EL CONTEXTO DE
VALLADOLID, GRUPOS DE PRESION Y SITUACION DE LAS
PUBLICACIONES DURANTE LOS ANOS 1854-1894

Durante el convulso siglo XIX, Espafa tuvo varias leyes acerca de la libertad de
prensa e imprenta. El color del gobierno influenciaba en las restricciones o el
aperturismo de cada normativa. La censura previa fue el elemento principal sobre el

gue pivotaron las distintas leyes.

El tema legal tiene una importante influencia para el desarrollo de la prensa, sobre
todo en el caso de la prensa politica, pero no es el tnico. En el siglo XIX el poder de
los gobernadores civiles y su capacidad de interpretar las leyes, asi como de aplicarlas
con libertad tiene un gran peso si se habla de las influencias y presiones externas al
diario. Para conocer las influencias del marco legal en las publicaciones no basta
entonces con enumerar las distintas leyes y analizar su aperturismo o0 no. Es necesario
como dice el profesor Celso Almuifia «bajarse al terreno concreto» ya que no estamos
hablando de una influencia vertical de la ley, sino de un escenario mucho mas
transversal donde varios grupos (la Iglesia, los grandes propietarios, el resto de

periddicos) enmarcan el recorrido de El Norte de Castilla (1977, pag. 285) .

Una vez mas es este catedratico, el autor principal del que se recoge la informacién

necesaria para este apartado.

En 1854, después de la Vicalvarada, Valladolid esta en un clima de libertad y
exaltacion. Aunque la ciudad del Pisuerga fue una de las que mas apoyo brindaron a
O’Donnell en su propuesta politica, existen varios periédicos de ideologias distintas

gue pasan del progresismo al carlismo.

El Avisador es uno de los diarios que surgen durante estos afios, no obstante, no

recoge un matiz politico sino comercial.

El Avisador y El Correo de Castilla son dos enemigos naturales que se acabaron
uniendo para terminar con la competencia de todos estos diarios emergentes. La

publicacion que surge de la unificacion de estos dos fue El Norte de Castilla.
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El primer numero de El Norte sale publicado cuando el bienio progresista ya ha caido.

Sin embargo, las leyes progresistas continllan vigentes en este momento.

La libertad de prensa conseguida por los progresistas marc6 un punto y aparte con la
ley de Nocedal de 1857. Fue una norma mucho mas restrictiva que la anterior pero la
prensa en el caso vallisoletano no puso grandes “peros” ni entro en luchas importantes
con el Gobierno. La situacion de las empresas periodisticas era bastante delicada asi

gue los problemas estaban en su propia casa y no fuera.

En el siguiente quinquenio (1858-1863) se impone el gobierno moderado de la Unién
Liberal de O'Donnell. Sumado a esto, son los cinco afios donde mas se nota el
progreso econdémico en la zona ya que, justo después, llegaran las crisis financiera y
de subsistencias que tan comentadas estan a lo largo del trabajo y que cambiaran

notablemente el panorama econémico prdspero reinante en la ciudad.

El hecho econdmico mas que un ambiente de libertad de prensa va a ser el detonante
de la explosion de nuevos periddicos en Valladolid. No tienen un caracter politico ya
gue la situacién es aceptable. Si que tendran un color comercial puesto que en su

mayoria se encargaran de defender los intereses materiales.

En un clima de avance econémico pero no de las libertades, El Norte de Castilla toma
la decision de no rellenar los espacios en blanco que deja el censor en el periddico. Al
dejar espacios en blanco, los lectores comienzan a especular y se hace muy atractivo
para los compradores idear teorias de qué es lo que decia el periddico sobre ese tema

gue no queria el gobierno que se supiera o se dijera de ese modo.

El gobierno de O"Donnell propone una ley que sustituye a la restrictiva de Nocedal en
1857, pero en esta norma se discrimina a la prensa de provincias, o por lo menos, asi
lo creen en El Norte de Castilla ya que terminan con su trayectoria mercantil para

seguir una linea claramente politica.

El estallido de la Guerra de Africa (1859-1860) detiene esta reforma de la ley de

prensa para conceder poderes especiales al gobierno sobre este tema.

Uno de los eventos que personificaron el desarrollo de Castilla fue la | Exposicién
Castellana en 1859. Este evento que deberia haber sido una muestra de prosperidad
trajo para El Norte de Castilla una serie de problemas que estuvieron a punto de

hacerlo desaparecer.

Dos grandes nombres del periddico como lo fueron Perillan y Herrero Olea se

encarnizaron en una lucha de celos por imponer quién fue el ideario y el principal
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propulsor de esta exposicién agricola. Sabino Herrero Olea, ademas del director de la

organizacion, ocupaba la secretaria de la gobernacion civil.

El gobierno civil por consejo de Herrero Olea declara la guerra periodistica a Perillan.
En un primer momento El Norte de Castilla contraataca y carga duramente contra el
gobernador, pero gobernacion tiene la ventaja de que son los que controlan la

censura.

Llegan a prohibir la salida de El Norte de Castilla en una ocasién. Ademas de esto,
torpedea informacion al periédico mandandosela mas tarde que al resto de la prensa e
incluso crean, con la ayuda de Luis Polanco un nuevo periédico que haga sombra al

decano de la prensa castellana.

Union Castellana es un diario que cuenta con informacion de primera mano al estar
detras de él uno de los maximos responsables politicos de la ciudad, es decir, Sabino

Herrero Olea.

El Norte de Castilla pasa un tiempo muy malo, con excesivamente poca tirada vy,
ademas, todos los intentos de Perillan de mantenerlo vivo parecen que no dan

resultado.

Sabino Herrero Olea acude ahora en la llamada de Perillan. EI abogado propone al
creado de El Norte que compraria el periddico y haria desaparecer a Union Castellana

solo si le permitiera colocar a Luis Polanco como nuevo director de la publicacion.

Perillan acepta y El Norte de Castilla se convierte en el Unico periédico de la ciudad.
Este monopolio se rompié en 1863 con el nacimiento de su principal rival en lo que

resta de siglo La Crénica Mercantil.

Mientras tanto, en cuanto a leyes se trata, en 1862 se retoma el tema de la libertad de
prensa, pero finalmente se desestima. El Norte de Castilla no hace ninguna referencia
sobre este tema. Si que se hacen peticiones sobre una Ley de Imprenta que se esta
debatiendo en las Cortes y se hacen peticiones en el camino de la rebaja del depésito

previo o las exigencias en cuanto al editor responsable.

En el afio siguiente, acaba el quinquenio de la Unién Liberal de O"'Donnell y con esta
caida llega una nueva ley de prensa, la ley Canovas que tiene un cierto nivel de
aperturismo en relacion a la anterior no soluciona los problemas que planteaba la ley

Nocedal, pero al menos mejora minimamente.

76



Después de estos gobiernos de transicion en 1863 y 1864, llega a formar gobierno
Narvdez. Aunque estaba a las antipodas politicamente hablando de Prim y los
progresistas, al principio de su mandato, tiende puentes para que no se oculten en el
escenario politico. Una de las medidas que fueron en esta via fue la amnistia para los

condenados por crimenes de prensa.

En Valladolid, 1864 es el afio del crack de la sociedad de crédito. Esta crisis crea un
clima extremadamente critico en Valladolid. Sobre todo con algunos nuevos periédicos

gue surgen en este camino.

La crisis bancaria toca directamente a El Norte de Castilla. Su director Luis Polanco
esta involucrado como secretario en una de las sociedades de crédito quebradas. La
presion del resto de periddicos que se ensafan con el decano de la prensa castellana,
la critica de la opinion publica hacia Polanco y la actividad censora provocan que Luis

Polanco tuviera que dar un paso al lado en la direccién del diario.

Sabino Herrero Olea se pone al frente del periddico y hace el depdsito previo
necesario para poder hablar de temas politicas. En este momento oficialmente El

Norte es un diario politico.

Otro de las heridas que va a sufrir este diario va a ser por su apoyo a la Union Liberal
de O’'Donnell. Sobre todo se declara “antinarvaez”. En los momentos en los que esta

el partido de Narvaez en el poder, el periddico sufre en exceso.

Vuelve Union Liberal y aunque todo podria indicar que esta publicacién se volviera un
periédico partidista no es asi. El Norte de Castilla apoya las ideas de Unién Liberal

pero no es partidista, defiende los intereses harineros de la burguesia castellana.

Otro de los sectores que durante estos afios va a causar problema a El Norte fue la
Iglesia. El diario incluird una carta de Antonio Aguayo que el Cardenal Primado habia
condenado y durante varias semanas la Iglesia criticara ferozmente al diario creado en

1856. Tanto es asi que es necesario que Sabino Herrero Olea se declare catdlico.

Una vez mas, Narvaez forma gobierno. Lo que repercute en El Norte de Castilla. El
clima se vuelve prerrevolucionario después del Pacto de Ostende y se aplica la ley
mas restrictiva en cuanto a prensa obligando a un depésito previo a todas las

publicaciones.

La burocracia y la mala fe del nuevo ejecutivo provocan que el depésito no llegue a

tiempo y que El Norte de Castilla tenga una breve suspension.
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La agresividad del clima politico se acentlan y en 1867 la policia llega a capturar a
Perillan y lo abandona junto a otros presos en el medio de una tempestad maritima.
Este hecho provoca una gran alerta dentro de la redaccién e incluso hay delaciones

contra propios comparieros por tener ideas contrarias a Narvaez.

El miedo insertado en el periédico provoca que durante algin namero, el tamafio se

reduzca a una sola cara ocupada con la informacion que les llega por la via oficial.

Llega septiembre de 1868 y con ello la Gloriosa. Esta revolucion trajo de la mano una

libertad de prensa absoluta.

El caso de Perillan hace que El Norte de Castilla cambie a una linea absolutamente
revolucionaria y revanchista contra todos aquellos que provocaron su encierro. Este
nuevo tono no gusta nada a los principales financiadores del periodico; la burguesia

conservadora.

Después de estos momentos de exaltacion de la libertad de prensa, comenzé a
coartarse, beneficiando a la libertad solo si venia del lado de la revolucion. El Norte
sigue con este periodo de exaltacion y revolucion y su linea editorial se vuelve

federalista.

La falta de concordancia de esta nueva politica con los intereses tradicionales de El
Norte provoca que la tirada disminuya enormemente. Estos datos de tirada hacen que
Sebastian Diaz de Calcedo dirija el periddico y se ponga punto final a este recorrido

revolucionario.

Sin embargo, la falta de inclusion en temas politicos, volviendo a la época del mas
puro mercantilismo no afecté negativamente a este periodico. Siguié la misma

tendencia durante el reinado de Amadeo | de Saboya, es decir, hasta 1873.

En la breve | Republica, el presidente Castelar comienza a proponer que hay que
limitar de algiin modo tanta libertad de prensa. El Norte de Castilla cansado del clima
politico imperante y de la agresividad del tono periodistico, ve con buenos ojos esta

medida del gobierno republicano.

En 1874, con el Golpe de Pavia, concluyé la primera etapa republicana de la historia
espafiola. El Norte de Castilla con una corriente ideoldgica contraria al republicanismo,
celebra la victoria de este general aunque traiga consigo nuevas medidas que

censuren la libertad de prensa.
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El resto de periédicos criticaran la nueva ley restrictiva y en 1876 consiguieron acabar
con la censura previa en lo que resta de siglo. Es el momento en el que El Norte de
Castilla dejara de interesarse por el papel de la politica y retornara el modelo mercantil
y, sobre todo, protector de los intereses de Castilla que tanto éxito le trajo en el
pasado.

Esto no quita para que un suceso provocara la suspension de El Norte de Castilla
durante 20 dias. La redaccion del periédico decide que en el periodo que dure la
cancelacion, publicaran con El Mercantil de Castilla. Un periédico que hasta el nimero
cuatro fue mas reducido pero, a partir de ese punto. Era exactamente igual, salvo el

titulo, a El Norte de Castilla.

La llegada al gobierno de Sagasta favorece a la liberta de prensa. Algun periédico
republicano que surge en ese momento atacara ferozmente a El Norte de Castilla por
su caracter conservador. Este ejecutivo elabora la ley de Policia de Imprenta en 1883.
Una ley que gusta a los periédicos. Tanto es asi que cuando el siguiente gobierno de
Céanovas quiera modificarla, la presion en bloque de la mayoria de publicaciones, salvo
El Norte de Castilla, provocaran que la mantenga como esta.

La muerte de Alfonso Xll agita la opinién puablica en el territorio pero este diario no
toma demasiado partido ni se muestra critico con la solucién. Diaz Salcedo cada vez
deja mas de lado el periédico y se emplea en su bufet de abogados. El Norte pese a
seguir una linea critica contra Sagasta, se sigue dedicando mas a los mercados. Es

cierto que con la vuelta del partido conservador no esconde su alegria.

De este apartado se pueden extraer algunos episodios claves que son necesarios de
comprobar si afectaron a la publicidad. Los que se consideran mas importantes han

sido los siguientes:

1. La creacion de Unién Castellana con el apoyo del gobierno civil de la ciudad en
1859 hasta 1860.

2. ElI monopolio de El Norte de Castilla como Unico representante de la prensa
diaria en la ciudad de 1860 a 1863.

3. Los problemas con el estamento eclesiastico a finales de 1865.

4. El distanciamiento de la linea de El Norte de Castilla de la burguesia

conservadora del 1868 a principios de 1870.
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5. La entrada de Diez de Salcedo en el resto del periodo de la Restauracion (1874
a 1893).

7.2.ETAPAS DE EL NORTE DE CASTILLA

Tanto Celso Almuifia Fernandez como otros autores, han tratado este apartado desde
varias perspectivas. Si bien Almuifia considera, respaldandose en Ortega y Gasset,
gue un buen método para hablar sobre el recorrido histérico es clasificarlo por
generaciones (1994), otros historiadores y periodistas han escrito en el afio 2016 un
libro donde se recoge la obra de los directores de El Norte de Castilla. El cuerpo de
esta publicacién esta pensado desde una perspectiva mucho mas personalista,
destacando la vida de los hombres que comandaron al decano de la prensa castellana
(Berzal de la Rosa & Calonge, 2016).

Por las causas de la investigacion, se ha decidido acoger la distribucién utilizada en el
libro mas proximo. No Unicamente por cuestiones de vigencia, sino porque con esta
categorizacidbn se pueden observar las diferencias en el campo publicitario mas
firmemente y con mayor claridad. En concreto, del primer capitulo de este libro, escrito
por la profesora Maria Monjas Eleta, se extraen las principales ideas que serviran para
la redaccion del mismo (2016, pags. 13-27).

El inconveniente de seguir este esquema es que hay que tener en cuenta que alguno
de los siete directores sobre los que se van a hablar a continuacion seran también
propietarios del medio, incluso cedera la propiedad a un testaferro para proteger al
periodico, como en el caso de Francisco Miguel Perillan o dirigird el medio en varias
etapas, como Diez de Salcedo. La historia interna de este periddico en el siglo que se
esta estudiando es tan convulsa que hay discrepancias en cuanto a su fecha de
existencia. Necesario por tanto, un sub-apartado dedicado a El Avisador y El Correo
de Castilla. Es ademas conveniente no solo destacar la figura de los directores, sino
también la identidad de los propietarios para hacer el analisis estadistico comparativo

posterior.

El perfil de estos siete diverge en gran medida entre ellos, pero todos aportan un
complemento que ayuda a la progresion de El Norte de Castilla. El citado profesor
Celso Almuifia Fernandez les ha catalogado a estos primeros siete como «la
generacion heroica» (1977, pag. 366) ya que son los conductor de El Norte hacia la
empresa periodistica. Una vez mas, el catedratico emérito de la Universidad de
Valladolid utiliza la distribucion generacional cuando habla de un largo recorrido

historico.
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La funcion del director del peridédico se impone al resto de personajes que forman
parte del medio de comunicacion. Su cometido principal, llevar la linea editorial, es la
sella de identidad de la cabecera y en ocasiones la garantia del éxito o del fracaso.

7.2.1. EL AVISADOR Y EL CORREO DE CASTILLA (1854-1856)

Uno de los proyectos que se puede considerar como el germen de El Norte de Castilla
surge de dos profesionales del ambito sanitario en los Gltimos meses del afio 1854. El
farmacéutico Marian Pérez Minguez y el médico Pascual Pastor fundan el diario El

Avisador.

El otro trabajo que mas tarde ayudara a dar vida al periddico que se esta estudiando
es El Correo de Castilla, una cabecera fundada por el mejor periodista vallisoletano de
la época, J. Francisco Alaiza y uno de los mayores representantes de la burguesia

harinera castellana con una fuerte vocacion politica, Sabino Herrero Olea.

Como ya se ha tratado en apartados anteriores, la gran competencia que provocé el
bienio progresista (1854-1856) fue el principal aglomerante para estos dos periédicos
decimondnicos, imprimiendo por primera vez el 17 de octubre de 1856 a El Norte de

Castilla.

Pese a esta union, los auténticos fundadores de El Norte por su vinculacion y por el
tono que coge la publicacién son J. Francisco Alaiza al cargo de la redaccién y Sabino

Herrero Olea.
7.2.2. SABINO HERRERO OLEA (1856-1857)

Este empresario y director de El Norte de Castilla en los afios 1856 y 1857 era el hijo
de una de las mayores familias harineras de la burguesia vallisoletana. Su fama en
este campo le convirti6 en el primer contribuyente no noble de la provincia de

Valladolid, siendo el cuarto si tenemos en cuenta al estamento nobiliario.

Sabino Herrero, perteneciente al partido progresista, utiliza el diario como otros
muchos de sus compafieros de cargo, como un trampolin para la politica. Consiguio6 la
secretaria del gobierno civil, ser diputado a las Cortes por Valladolid e incluso estar
dentro de la expedicion que en el sexenio revolucionario viaj6 a Italia para convencer a
Amadeo de Saboya para que accediera a comenzar una nueva dinastia en el trono

espafiol.

Vende el periddico a su impresor, Francisco Miguel de Perillan, en 1857 y se dedica a

la politica aunque no olvida al periodismo. En el afio 1859, para continuar la senda que
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se habia creado después de la | Exposicion Castellana y fruto de una fuerte guerra
entre Perillan y él, funda con Luis Polanco la Unién Castellana. Este periédico compite
en desigualdad de condiciones contra El Norte y consigue ponerlo contra las cuerdas
hasta que Perillan, en una maniobra de vida o muerte, ficha a su director, Luis Polanco

y accede a convertir en accionista otra vez a Sabino Herrero Olea.
7.2.3. FRANCISCO MIGUEL DE PERILLAN (1857-1860)

Francisco Miguel de Perillan era hijo de una familia modesta vallisoletana. Antes de la
creacion de este diario su profesion fue la de impresor. También llevd esta funcion en
El Norte desde la union de El Avisador y El Correo de Castilla en 1856 ya que Pérez

Minguez (uno de los creadores de este primero) era su cufiado.

Aunque fue director del diario desde 1857 a 1860, fue propietario del mismo hasta
1870, cuando se lo vende a otro de los “heroicos” (Diez y Diez). Oficialmente se situa
la venta en 1866 (a Luis Polanco). Pero esto solo fue una estrategia para ayudar a El
Norte a que no estuviera tan vigilado por la censura. En la Gltima época de Narvaez, a
partir de este afio 66, Perillan estuvo realmente perseguido por su gobierno. Tanto es

asi que en 1867 fue arrestado.

Politicamente hablando, Perillan era un hombre liberal, claramente progresista, pero
no adscrito a ningun partido politico. Tuvo fama durante gran parte de su “mandato” de
una gran independencia politica y tuvo claro dos premisas que dieron identidad y que
configuraron a El Norte de Castilla. Por un lado, intenté no sentirse discriminado por la
prensa madrilefia e intentd apoyarse en otros peridédicos de provincias (castellanas),
por otro, era consciente de la importancia del campo y para el campo que tenia su

diario.

Después de la persecucion politica de la época prerrevolucionaria (1866-1868) y del
desfalco del administrador a El Norte de Castilla en 1868 por parte de un intimo amigo
decidié en 1870 desligarse definitivamente del periédico del que también habia sido

impresor y director.

Su carrera periodistica no se termina aqui. En la capital del pais fundo otros periddicos
ayudado por Luis Polanco, entre otros, como La Prensa de Provincias, en la que

participara también en su agencia de publicidad.

7.2.4. LUIS POLANCO Y DIAZ LABANDERO (1860~1869)
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Este director palentino de El Norte de Castilla fue el primero que vivié de la profesion
periodistica. Aunque como muchos otros, acabd en la politica. Fue diputado por
Palencia y gobernador civil de varias provincias. En la época de la Restauracion,
desde 1881, estuvo integrado en el partido demdcrata.

Lleg6 a la direccién después de la maniobra que Perillan llevé a cabo para terminar
con la competencia de Unién Castellana en 1860 y duré hasta 1869. Si bien es de
elogiar su carrera en EIl Norte, Polanco nunca tuvo (realmente) la fuerza dentro del
peridédico que tuvieron sus antecesores Perillan y Herrero Olea ya que nunca fue
propietario de la publicacion. No por esto deja de ser esencial su figura en la historia
de El Norte de Castilla.

Entre su legado se puede destacar la modernizacion de la redaccién, la toma de
decisiones dificiles para preservar la existencia de su diario como, por ejemplo, la
autocensura que realizo en los afios de mayor restriccion de las libertades, antes del
sexenio revolucionario (1868-1874), la decisién del pago del depésito previo lo que
convirtié a El Norte en un diario politico. Tampoco se puede olvidar la cesién a Diez de
Salcedo de la direccion oficial del periédico para no perjudicar mas a esta cabecera ya
que se implicacion en el escandalo financiero de 1864 mind la tirada de este periddico.

Con su dimision definitiva en 1869, hizo el mismo camino hacia Madrid que Perillan y

trabajé alli para grandes medios impresos como fueron El Imparcial o El Liberal.
7.2.5. MIGUEL DIEZ Y DIEZ (1869)

Miguel Diez y Diez si que goz6 del privilegio de ser director y propietario de El Norte
de Castilla, pero no al mismo tiempo. Si algo tuvieron en comun las dos etapas de esta

personalidad en EI Norte fue que ambas pueden calificarse de fracaso.

Sus convencimientos ideoldgicos proximos al carlismo condenaron a este periodico a
un descenso de la tirada y a una desconexién con sus lectores y financiadores casi

dramatica.

Como director, solo se mantuvo cinco meses en el cargo, hasta octubre de 1869.
Como duefio, no pasaria la barrera del afio antes de vender el antiguo periédico de

Herrero Olea y Perillan a Luis Nazario Gaviria y su socio, Zapatero en 1871.
7.2.6. QUINTIN PEREZ CALVO (1869-1870)

Si con Diez y Diez hubo un problema de extremismo ideoldgico, con Pérez Calvo paso

lo mismo, pero en el sentido inverso. Hacia la izquierda.
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Este abogado republicano y autor de obras juridicas no llegé nunca a ser propietario
de El Norte. Aunque si que expandid su direccion mas tiempo que su antecesor.
Permanecié en el cargo de octubre de 1869 a septiembre de 1870.

El problema fue similar. Sus ideas cercanas al federalismo distanciaron al periédico de
Su publico y la tirada continu6é hundiéndose. Su peor pecado fue, en medio de la crisis
de subsistencias que asol6 a Castilla durante esos afios, declararse en contra de «los
verdaderos intereses de Castilla» al admitir sus simpatias por el librecambismo. La
burguesia harinera a la que representaba el diario no perdoné esto y acabé ayudando
a la destitucion de Pérez Calvo en los ultimos meses de 1870.

7.2.7. RESTITUTO ESTIRADO (1871-1874)

Después de la destitucién de Pérez Calvo hubo un breve periodo de interinidad en El
Norte de Castilla y otro bajo la direccion de Diez de Salcedo hasta la llegada del

siguiente protagonista.

Restituto Estirado asumio la direccién del peridédico en septiembre de 1871, recién
inaugurado la propiedad de Gaviria y Zapatero. Su profesion era la de la abogacia.
Consiguio ser doctor y trabaj6é también en hacienda. Sus ideas politicas eran las de un

liberal monéarquico que, sin embargo, no simpatizaba con ningan partido concreto.

Su mision principal fue la de separar al periodico de estas ideas extremas que habian
descosido la union tradicional que habia en el periédico con sus lectores y accionistas.
Este cometido lo tuvo que realizar en una de las épocas mas dificiles de Espafia ya
gue se pasoO de la monarquia de Amadeo | a la | Republica. No obstante consigui6

alejar al periddico de esta derrama politica que no era caracteristica propia.

Una vez dej6 El Norte de Castilla, viaj6 a Madrid para unirse a sus antiguos
comparieros Polanco y Perillan. Trabajé unos afios en prensa hasta que, finalmente,

se dedico en exclusiva a su carrera profesional.

7.2.8. SEBASTIAN DIEZ DE SALCEDO (1865~1868) (1871) (1875-
1893)

Sebastian Diez de Salcedo fue una de las figuras mas importantes de El Norte de
Castilla sino la que mas. Llevo el timén de este periédico durante 18 afios y consigui6
devolver al decano de la prensa espafiola al puesto que habia ocupado los afios antes

del sexenio revolucionario.
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Sabastian Diez de Salcedo consiguioé el cargo de direccibn en dos ocasiones: una
durante tres afios, pero simplemente fue a modo de imagen, para acabar con la mala
imagen que Polanco habia transmitido a El Norte y otra, durante los desastrosos (para
el periddico) afios del sexenio revolucionario o democratico, su gran periodo fue el que
transcurrié entre 1875 y 1893, cuando le dejara la direccién a Cesar Sili6 y Santiago
Alba. Ya en esta segunda etapa del periodo revolucionario plasmo sus intenciones en
cuanto al apoyo al catolicismo.

Su profesion, al igual que otros directores, fue la de la abogacia. Empefio que no dejé
en ningtn momento durante su paso con El Norte. Ademas su fama le destacé como

un abogado de prestigio.

Su aterrizaje ya en la Restauracion (1874) supuso la moderacién del periédico. Si bien
sus ideales politicos estaban claros, prefirid volver a la senda mercantil que habia
dictado el periédico desde el primer momento y alejarse de la vertiente politica que

tantos disgustos trajo al diario.

Para mejorar el tono comercial del periédico, creé una importante red de
corresponsales para nutrir al periédico de un sélido conocimiento del sector agricola y
harinero. No solo destacé en la redaccion de editoriales, también era conocido como

ser el mejor redactor publicitario de la época en la ciudad del Pisuerga.

Durante sus 18 afios vivié uno de los episodios mas negros de la historia de El Norte
gue fue la suspension de este durante 20 dias. Un articulo publicado facilitado por un
corresponsal madrilefio en el que se defendia el valor democratico de la republica trajo

denuncias que desembocaron en esto.

La creativa solucion de Diez de Salcedo fue la publicacion de un nuevo periddico El
Mercantil de Castilla, que en resumidas cuentas, fue un sustituto momentaneo durante

la suspension. Mantuvo las mismas secciones a diferencia de la cabecera, claro.

Poco a poco, Diez de Salcedo se centr6 en la abogacia y fue dejando de lado al
periédico. En los ultimos afios solo se leian de él algun editorial, y muy de vez en

cuando hasta que decidié proceder a la venta de este periddico.
7.3.TIRADA Y TASAS PUBLICITARIAS DE EL NORTE DE CASTILLA

La tirada y las tasas publicitarias representan un enfrentamiento métrico clasico entre
anunciantes y medios. Desde el afio 1845 en la Societé générale des annonces se

comenzo a relacionar el precio de la insercién publicitaria por cuestiones de tirada.
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En los primeros afios de publicidad pagada, como es légico, hubo un cierto descontrol
ya que no existian mecanismos objetivos que pudieran justificar el pago de un precio u
otro. En los afios siguientes se acordd que la tirada se podria medir por los impuestos
pagados en timbre de la publicacién. Sin embargo, las empresas periodisticas en
muchas ocasiones decidieron pagar mas impuestos por timbre aunque este quedara

en blanco para poder insertar publicidad a un precio mas caro.

Esta problemética fue el principal catalizador en la creacién de la primera organizacién
de anunciantes. En 1879 se formé en Madrid el Gremio de Anunciantes para
defenderse frente a los precios abusivos de la publicidad en prensa. A su vez, en 1880
se cre6 en la misma ciudad la Liga de la Prensa, para luchar frente al poder de presion
de los anunciantes. Si bien ambas asociaciones desaparecieron, en 1895 se creé la
Asociacion de la Prensa.

En ese pequefio periodo de tiempo el Gremio de Anunciantes desenmascard algun
caso de fraude en la tirada. Incluso entre los propios periédicos se acusaron los unos a
los otros de falsificar los datos de la tirada. Uno de los casos mas famosos de cruce de
acusaciones fue el de El Liberal y El Imparcial (Pérez Ruiz M. , 2001).

Estas asociaciones surgieron en el ambito madrilefio y no se conoce que en Castilla la
Vieja hubiera esos enfrentamientos. La politica de precios de El Norte de Castilla varié
durante estos casi 40 afios. Lo que si que se mantuvo es el beneficio a los
suscriptores respecto al resto de anunciantes. Tanto es asi que en 1860 se les regal6

a los suscriptores la insercion de bienes propios en la edicion de tarde.

Otro de los factores que influyeron en el precio, l6gicamente era el nUmero de lineas
de la insercién. Sobre todo hasta 1864, cuando se ocultd el valor de las inserciones.

Dependia de negociaciones cerradas con El Norte de Castilla.

En la época de Diez de Salcedo, cuando El Norte comenzé a traspasar fronteras se
hizo también una diferenciacién entre la edicion local y la que se publicaba en el

extranjero (Altabella, 1966, pag. 90).

Para la investigacion, se tomaran los datos, tanto de tirada como de precio de
insercion de la ya citada tesis de Celso Almuifia Fernandez. Ademas, para facilitar la
codificacién se exportaran los datos al cuaderno de codificacion que se encuentra

coOmo anexo.
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8. ANALISIS DE CONTENIDO
8.1.DATOS OBTENIDOS

Los datos generales de la investigacion, una vez terminada la misma son los
siguientes: 372 periddicos con un total de 5507 inserciones publicitarias incluidas
como tal en un periodo de 38 afios. Si bien el calculo muestral inicial indicaba un total
de 375, el numero final se ha disminuido en tres unidades por su mal estado de

conservacion que hacian a la publicacion practicamente ilegible.

Como se comenta en el apartado 3. METODOLOGIA se han sucedido una serie de
dificultades en esta investigacién cuantitativa por varios motivos: por falta de datos
histéricos en el propio archivo de El Norte o por la irrelevancia para este estudio. No
obstante los datos obtenidos son validos para la resolucion de las hipétesis planteadas

al inicio del trabajo.

En este apartado no se pretende exponer una coleccion de datos con todos los
estadisticos posibles. Lo que se pretende es extraer del big data las particularidades
mas relevantes para las cuestiones que se han planteado a lo largo de este
documento que, a su vez, se engloban en los objetivos, hipoétesis y preguntas de

investigacion.

Cabe destacar que es un punto dedicado a la investigacion cuantitativa y que para
poder extraer las conclusiones finales es necesario apoyarse en el resto del

documento de caracter cualitativo.
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Uno de los primeros datos necesarios en la investigacion es el total y la distribucion de
los anuncios publicitarios dedicados a la agricultura y ganaderia. Como ya se ha
hablado a lo largo del documento, estas actividades econémicas encabezan el motor
del desarrollo regional.

En el gréfico se observa que si que se refleja en el peridédico. Si bien, no con la fuerza
gue se esperaba de la primera actividad econdmica. Aunque no se ha dedicado la
investigacion a ello, parece que si sumaramos todos los anuncios que aparecen en el
periodico los datos serian diferentes, pero al estar investigando sobre publicidad en

términos modernos, no se han incluido los anuncios por palabras o los reclamos.

Segun pasan los afos y El Norte de Castilla se consolida, la publicidad dedicada a la
agricultura y ganaderia, asi como la maquinaria dedicada a esta actividad aumenta,
pero no supone una anomalia teniendo en cuenta el aumento generalizado de los

anuncios publicitarios que se insertan en el periédico.

Otras de las particularidades que se extraen es que si bien hay una regularidad en
toda la época estudiada sobre la existencia de publicidad de este campo (su
desviacion tipica de su media es de 0,59 y 0,82 para las dos categorias que aparecen)
hay dos huecos en la linea de tiempo que se observan sin anuncios publicitarios del

sector.

El primer hueco abarcaria los afios 1864 y 1865 vy, el segundo, el afio 1874. Ambos
periodos corresponden a dos épocas de crisis para el periddico. Por un lado, el crack
de la banca vallisoletana y el segundo, con el final del sexenio democratico (1868-
1874). Seria demasiado pretencioso sacar conclusiones anticipadas sobre la
correspondencia entre las crisis y el peso publicitario del medio de comunicacién. Por

lo tanto, mas adelante se hablara sobre este tema.

Como pequefia conclusion sobre este apartado. Los anuncios dedicados a agricultura
0 ganaderia tienen una aparicién inferior a la media del total de categorias (0,29 frente
a 0,37). Mientras que las inserciones publicitarias que hablan sobre maquinaria

agricola superan la media de todas las categorias llegando al 0,55.

Es destacable este hecho ya que supone que poco a poco, los trabajos mecanicos se
imponen a los manuales. Concuerda ademas con la idea de la revoluciéon industrial

que se dio en esta region durante los afios de este estudio.

89



Tabla 2: Categorias de productos segin nimero de anuncios publicitarios encontrados.

SALUD 1732
MAQ.INDUSTRIAL 456
ROPAY MODA 385
BEBIDAS Y TABACO 378
ALIMENTACION 375
HIGIENE Y COSMETICOS 351
EDUCACION 215
MAQ. AGRICOLA 207
LIBROS 183
TRANSPORTES 170
HOGAR 133
AGRICULTURA Y GANADERIA  |110
BANCA 106
SEGUROS 77
HOSTELERIA 67
CALZADO Y COMPLEMENTOS |50
GRANDES ALMACENES 48
OPTICAS Y AUDIFONOS 47
INMOBILIARIAS 44
DECORACION 42
EMPLEO Y COMPRA VENTA 39
SERVICIOS 38
OCIO DEPORTE Y FIESTA 33
ESPECTACULOS 33
IMAGEN Y SONIDO 31
OFICINA 30
MEDIOS DE COMUNICACION |29
JOYERIAS 27
INSTRUMENTOS DE MUSICA |24
AUTOMOVILES Y CARRUAJES (20
APUESTAS 15
INFORMATICA 4
ELECTRODOMESTICOS 3
MUEBLES 2
BEBES Y JUGUETES 2
PUBLICIDAD INSTITUCIONAL |1
PROPAGANDA 0
PROMOCIONES 0
MOTOS Y BICICLETAS 0
ARMAS 0
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Como se trata en las paginas anteriores, la agricultura y ganaderia no son la primera
categoria en cuanto a inserciones publicitarias. Si que lo es la categoria destinada a la
salud y los medicamentos. Con 1732 inserciones publicitarias supone esta variable el
31,45% del total de anuncios que cumplen la condicién de publicidad moderna.

La mejora exponencial del nivel de vida de los habitantes de la regién, la
concienciaciéon en el cuidado personal después de varios episodios de célera puede
haber favorecido la explosién de este sector en la publicidad de El Norte de Castilla.
No supone, de todos modos, un caso aislado lo de este periodico. En investigaciones
como la de Susana de Andrés, en la que se tratan los estereotipos publicitarios
durante la Guerra Civil se utilizd esta categoria de productos dada su gran desarrollo
cuantitativo y cualitativo (2005).

Otro debate aparte es la veracidad de los argumentos y de los productos que se
vendian como curativas. Sin entrar a valorar la parte cualitativa, ya que no es el
objetivo de la investigacion, se han podido observar medicamentos que anuncian en

esta segunda mitad del siglo XIX el poder de la cura total de cualquier tipo de cancer.

Ademés de la efectividad de las boticas anunciadas, se ha podido analizar como
cuestiones que tienen que ver mas con el cuidado personal o la estética se insertan
como medicamentos. Un ejemplo claro de esto es el tratamiento que hacen de la
pérdida del cabello por parte de los hombres. Si bien supone una cuestion estética
mas que médica en el siglo XXI, dos siglos atras los compuestos que salieron al

mercado tenian la intencion de tratar a las personas que sufrian esta alopecia.

Destacan también en estos 1732 anuncios las aguas sanadoras o los compuestos
destinados a la curacion de los dolores de estomago. Este apartado médico-
publicitario merece un estudio aparte ya que se incluyen muchos factores a tener en
cuenta. Ademas de los sefialados en las lineas superiores se podria hablar sobre
compuesto que estan prohibidos en la actualidad para el tratamiento de enfermedades
y que son considerados como drogas. Durante el estudio de los 372 periddicos se han

encontrado numerosos remedios médicos basados en la cocaina y la heroina.

La mejora de las técnicas mecanicas agricolas, de las medicinas y el cuidado suponen
en la sociedad un mayor tiempo y capacidad para el ocio. En los anuncios de El Norte
estudiados se han diferenciado dos categorias para el estudio de esta tematica. El del
ocio como tal y el de los espectaculos. En la segunda variables se han incluido las

corridas de toros o los circos.
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Gréfico 2: Inserciones publicitarias de los campos dedicados al ocio.
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Aun asi, no se puede considerar al ocio y los espectaculos como un sector que haya
confiado en la publicidad. Esto no significa que estas cuestiones quedaran marginadas
de las lineas de El Norte de Castilla sino que se sacaban fuera incluso de la seccion
anuncios. En los numeros estudiados abordaban crénicas de obras de teatro o
corridas taurinas, pero escaseaban los anuncios destinados a dar a conocer

actividades para el divertimento de la sociedad.

Con la ultima casilla disponible en el cuestionario se ha podido, sin hacer un estudio
cualitativo, extraer alguna conclusion fuera del método cuantitativo. Sobre esta
categoria si que se puede afirmar que los carteles taurinos de la segunda mitad del
siglo XIX que se pueden ver en estos periodicos estudiados suponen una revolucion
estética que, mas tarde, siguieron otros sectores publicitarios como el de bebidas o

medicinas.

Otra de las cuestiones que ya se han hablado en el punto 3. METODOLOGIA es la
comparativa del espacio publicitario. Para poder hacer un estudio donde se viera la
importancia que gana o pierda la publicidad respecto al campo redaccional seria
necesario conocer varios datos que, lamentablemente, no estan disponibles o no son
accesibles: el nUmero anunciantes suscritos al periddico o el método utilizado durante
todo el periodo (1856-1894) por los responsable de El Norte de Castilla para la

tarifacion de los anuncios en los que no solo existen lineas de texto.

Con esta carencia de datos, se presenta imposible hacer un estudio cuantificable y
realista sobre la verdadera importancia, en términos monetarios, de la publicidad en
esta cabecera. Se considerod tener en cuenta el método “lineal” para la medicién del
valor econémico de la publicidad hasta 1869. A partir de este punto, el propio periédico
anunciaba que las tarifas de los anuncios serian a precios convencionales, pero no se
especificaba mas. Mas adelante, en 1874, también se habla en las lineas del periddico

de precios realmente beneficiosos, sobre todo para los suscritos.

Como se observa en el Gréfico 3, el comportamiento de las lineas de publicidad siguié
una trayectoria verdaderamente regular en estos 13 afios en los que es pertinente su
estudio. Analizando su curva de tendencia se puede observar que no hay una relacion
directa entre el nimero de anuncios y las lineas. En el Gréafico 4, en el que se
observan todos los anuncios totales, se contempla un crecimiento en toda la época
estudiada. La falta de correspondencia entre nimero de lineas totales y niumero de

anuncios es una sefal inequivoca de que el método de lineas era un factor erréneo
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para la tarifacion de la publicidad y que por eso, se consider6é que los precios para la

publicidad se fijara de otras formas como, por ejemplo, el espacio natural.
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Grafico 3: Espacio publicitario en nimero de lineas hasta 1869.
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Grafico 4: Numero de anuncios totales en todo el estudio.
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Uno de los aspectos principales mas importantes en este trabajo es la posibilidad de
demostrar o desestimar que, gracias a la publicidad, se puede hacer un estudio
historico en el que se reflejen las particularidades de las sociedades contemporaneas
a las publicaciones.

En el estudio cualitativo en el que se ha repasado la historia tanto de El Norte de
Castilla como de la regién de Castilla y Ledn existen varios hitos que son susceptibles
de haber modificado la actividad publicitaria de este periddico. Aunque en todo el siglo
XIX han sido numerosos los cambios de rumbo politico, histérico y econémico, para
poder valorar esta idea inicial se han tenido en cuenta los siguientes hechos:

De la parte de El Norte de Castilla, ademas del estudio pormenorizado de las distintas
etapas de los siete directores que comandaron el periédico en estos 38 afios se han
estudiado la irrupcion del periédico Union Castellana (1859-1860), el monopolio como
periddico de El Norte de Castilla hasta la aparicién de La Crénica Mercantil en 1863, la
época del sexenio revolucionario en el que hubo una desconexién de la linea editorial
con los principales empresarios agricolas y harineros de la region y la crisis con la
Iglesia en el afio 78 y 79 que llevo a la suspension de periodico y a la creacion de El
Mercantil de Castilla.

En cuanto a la historia regional, el crack financiero de 1864 a 1867, la crisis de
subsistencia de 1867 a 1869 y la expansion influenciadora de la Liga Agraria de
Gamazo entre los afios 1885 y 1890 son los principales momentos histéricos que se

han comparado con el resto del periodo estudiado.

Los datos totales de anuncios de El Norte de Castilla son 5507 anuncios publicitarios,
con una media de 14,8 por dia. El nimero maximo de inserciones publicitarias que se
dieron fueron 40 y el minimo 0. En esta época hay una alta desviacion tipica casi siete
puntos (6,96). Una vez mas, teniendo en cuenta el Grafico 4 se observa la linea

ascendente en cuanto a anuncios.

De la época de Sabino Herrero, el primer director del periédico, solo se han analizado
cuatro periddicos. En los primeros momentos, el periédico se estaba dando a conocer,
y la publicidad no estaba tan desarrollada. Los datos medios de insercion publicitaria

eran muy escasos con 3,25 anuncios por dia.

El impresor del peridédico Miguel Angel Perillan fue el siguiente director del periddico,
los datos mejoraron respecto a los de Herrero Olea, se llegé a superar el doble de
anuncios que con el anterior director con una media de 6,56 e incluso se consiguio el

ndamero maximo de anuncios en todo el estudio (40).
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El ascenso anunciador, si bien siguié a la alza en los nueve siguientes afos, con Luis
Polanco como director, se estabilizo. En los tres afios de Perillan el periddico consiguio
doblarse en este campo, mientras que con Polanco la media crecié hasta los 8,17
anuncios publicitarios por dia. Hay que tener en cuenta que Luis Polanco estuvo en El
Norte de Castilla nueve afios respecto a los tres de Perillan.

Aunque no se consiguiera continuar con el mismo ritmo de crecimiento anunciador si
gue se estabilizaron el numero de impresiones publicitarias. Si con el impresor Perillan
se consiguié el maximo histdrico, también habia muchos altibajos; esto se refleja en la
desviacion tipica que fue de 7,79 puntos. En el tiempo de Polanco al frente, se
sistematizo la insercion publicitaria y consiguié disminuir hasta 3,06 la desviacion con

su media parcial.

Miguel Diez y Quitin Pérez fueron directores que no tuvieron la misma importancia que
sus predecesores ni sucesores. No llegd ninguno a los dos afios de direccién y se notd
muy poco en la cantidad de anuncios publicitarios. Miguel Diez consiguié aumentar
hasta 10 la media de anuncios diarios, sin embargo, Pérez retrocedié el nimero de
inserciones diarias por primera vez desde la creacion del diario (9,46 de media). Lo
que si que continué la misma senda fue la regularizacion. Diez baj6é la desviacion

tipica de la media a 2,62 y Quitin Pérez a 2,4.

Restituto Estirado consigue estabilizar al maximo el nUmero de anuncios publicitarios
con una desviacion de la media de 2,16, ademas el nimero de anuncios por dia

aumento hasta los 13.

El altimo director de El Norte de Castilla estudiado y, seguramente, el mas importante
de este siglo XIX en cuanto a viabilidad econémica, estabilidad y capacidad comercial
fue Sebastian Diez de Salcedo. El abogado comandé el periédico durante mas de 20
afos entre periodos de interinidad y su gran época de 1874 a 1894. Consiguié en
estos afios aumentar hasta 19,46 anuncios por dia. Ademds, en épocas realmente
favorables como los ultimos afios de la década de los 80, consiguié sobrepasar con

creces los 20 anuncios diarios.

Estos datos ayudaron al periodico a poder salir al extranjero, intercambiar ejemplares
con periédicos de prestigio como Le Figaro, modernizar la redaccion y estabilizar y
asentar la linea editorial del decano de la prensa peridédica espafiola que sigue

existiendo.

En los hitos que anteriormente se han expuesto, el primero cronolégicamente que

afecto al diario fue la creacién por parte de Sabino Herrero y con la ayuda de Luis
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Polanco del periddico Unidn Castellana. Esta publicacion, como ya se ha comentado
anteriormente durd solamente desde 1859 a 1860 gracias a la estrategia de Miguel
Angel Perillan. Afecté negativamente a la influencia de El Norte de Castilla ya sea en
términos redaccionales como publicitarios ya que durante la fase en la que salié a la
calle este competidor, el promedio de anuncios descendi6 a 5,39 de los 6,56 que
consiguié en la época del impresor Miguel Angel Perillan que transcurrié entre 1857 y
1860.

La buena estrategia de Perilldn no solo consiguié desbancar al periédico apoyado por
la Unién Liberal sino que dej6é a su periédico como Unico diario de la ciudad hasta
1863 con la aparicion de Cronica Mercantil. Con Luis Polanco como nuevo director
(este movimiento fue parte de la estrategia de Perillan para deshacerse de Union
Castellana) EIl Norte de Castilla camp6 a sus anchas por los kioskos regionales. En el
apartado publicitario se not6 ya que en los tres primeros afios de Polanco con
monopolio consiguidé una media de 9 anuncios diarios mientras que en los nueve afios

totales de direccion solo pudo llegar a los 8,17.

Uno de los periodos mas dificiles del peridédico que se esta estudiando es el del
sexenio democratico o revolucionario. En estos seis afios el periédico dio demasiados
bandazos ideolégicos, se volvid en ocasiones revanchista y demasiado politico
teniendo en cuenta el caracter comercial que lo habia definido siempre. Los
empresarios burgueses castellanos, dedicados esencialmente a la actividad industrial,
harinera y agricola desconectaron con los propietarios del medio y con esa linea

editorial que ya no respetaba tanto “los verdaderos intereses de Castilla”.

Es necesario observar cOmo estos propios empresarios dejaron de ayudar a la
financiacién del periédico dejando también de incluir publicidad en sus paginas. Estos
tres sectores, los mas representativos de esta burguesia econémica, anunciaron una
media de 2,08 anuncios publicitarios diarios con una desviacion tipica siempre inferior
a los dos puntos. Quizas este sector no tuvo la importancia publicitaria que tuvo el
sector de la medicina pero si que garantizaba una estabilidad que otros sectores no
hicieron. Durante estos afios, la unién entre empresarios y El Norte de Castilla se

fracturd, ya que descendieron hasta los 1,82 anuncios publicitarios por dia.

En los primeros afios de la Restauracion, se restringio la libertad de expresion. Sobre
todo en cuanto a los reclamos republicanos. En El Norte de Castilla publicé una carta
de un corresponsal en la que se revindicaba la idea de que sin republica, no podria
existir la democracia. La Iglesia se personific6 en las denuncias al periddico y

consiguio que durante 20 dias se suspendiera la publicacién. Los responsables de El
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Norte de Castilla utilizando la pilleria consiguieron sacar a los kioskos un periddico

similar al suyo pero con otro nombre, El Mercantil de Castilla.

Hay que recordar que el principal aporte anunciador de la Iglesia con este periddico
eran los anuncios de colegios y academias ya que, en la sociedad del siglo XIX la

Iglesia se encargaba de estos servicios educativos en su mayoria.

Para comprobar si esta disputa afectd a esta relaciébn comercial es necesario comparar
la diferencia entre anuncios de escuelas y academias de todo el periodo estudiado con

esta horquilla de dos afios y en esta ocasion no parece que afectara.

Los anuncios de este campo tienen una media de 0,58 por dia, no obstante entre 1878
y 1879 consigui6 subir esas cifras hasta los 0,94 diarios. Es probable que la mejora de
condiciones generales que se dieron en los primeros afios de la Restauracién o que la
critica al periédico viniera principalmente del clero regular y no de las 6rdenes
religiosas (las cuales estaban mas involucradas en la formacion) hiciera que no

reflejara en esta problematica.

Una vez analizados los hechos en los que El Norte estuvo involucrado directamente,
otros hechos histéricos pudieron afectar a la capacidad anunciadora de este periédico.
La primera cuestiéon fue la crisis bancaria de 1864. El sector bancario no tuvo una
relativa importancia en la capacidad publicitaria de este medio. Por esto, no se ven
demasiadas diferencias entre la corriente general y la particular de esta crisis. Las
medias apenas sufren diferencias. En el estudio general se llega a los 0,28 anuncios
diarios mientras que en plena crisis solo desciende una centésima, situandose en 0,27

inserciones diarias.

Si con esta primera crisis a nivel regional no se puede ver un cambio realmente
importante, con el problema de subsistencias que se dio en los afios posteriores si que
se observan mas variaciones. Los sectores de la agricultura y de la maquinaria
agricola tienen una media conjunta de 0,85 anuncios por dia. Entre los afios 67 y 68,
se descendi6 hasta las 0,66 inserciones diarias. No es un cambio realmente muy
significativo pero, como ya se ha explicado anteriormente, el estudio se centra en la
publicidad en sentido moderno, esto no significa que analizando el global de anuncios
en los que se incluyan reclamos o anuncios por palabras se pudieran sacar

conclusiones mas contundentes.

La Liga Agraria fue un aparato de presion creado por German Gamazo para luchar
contra el librecambismo y seguir imponiendo la proteccion de los productos

castellanos. En términos histéricos esta presion consiguié que la region mejorara su
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nivel econémico y, ahora, con esta investigacion es la oportunidad de comprobar como

afect6 en el desarrollo publicitario de este periédico.

Para segmentar mejor esta opcidén hay que tener en cuenta en qué época esta situada
la Liga Agraria. Es la horquilla en la que Diez de Salcedo dirige la publicacion. La
media anunciadora de este abogado y periodista llega a los 19,46 anuncios diarios. En
el espacio que va desde 1885 a 1890, logra aumentarse hasta los 20,83. Casi un

punto y medio mas.

El beneficio que consiguié la Liga Agraria para los productos castellanos si que se vio

reflejado en la capacidad anunciadora de este decano de la prensa castellana.

Aunque sea imprescindible una investigacion de caracter mas cualitativa, desde este
estudio cuantitativo también se puede conocer a menor escala como ha evolucionado
la sociedad castellana. Las correlaciones bivariadas entre los distintos sectores
publicitarios han servido para descubrir interacciones entre las impresiones
publicitarias que merecen ser tenidas en cuenta para resolver las hipétesis que en un

principio se plantearon.

En este trabajo se han clasificado minuciosamente 5507 anuncios publicitarios en 40
categorias diferenciadas. Esta segmentacion exhaustiva ha dado lugar a numerosas
relaciones entre las variables. No obstante, no todas estas correlaciones son

resefiables o describen algo mas alla que la casualidad.

Para garantizar que estas coincidencias fueran significativas se han agrupado
categorias a la hora de sacar conclusiones, ademas de solo tener en cuenta las
correlaciones de mayor nivel. Se han desechado muchas categorias que no aportaban
nada importante en estos parrafos, no obstante, con la tabla de datos ya construida

pueden ser utilizados en cualquier otro momento u otra investigacion.

Las agrupaciones de categorias que se han tomado son: la agrupacién de actividades
economicas relacionadas con la burguesia econémica castellana, es decir, agricultura
y ganaderia, maquinaria agricola y maquinaria industrial y de la construccion; la
agrupacion de moda, integrada de la ropa, el calzado y los complementos; el grupo de
la salud donde estarian salud y medicamentos, éptica, audifonos y ortopedia e higiene
y cosméticos; la categoria alimentacion es lo suficientemente amplia como para ser
independiente; educacion y libros forman parte de la agrupacion denominada como
desarrollo educativo; el ocio y los espectaculos se unirian en ocio y, por ultimo, los
transportes que irian ellos solos al igual que alimentacion formarian la Ultima categoria

estudiada.
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En la primera agrupacion en la que esta representada la burguesia clasica castellana
hay una relacion directa en cuanto a numero de anuncios con los sectores
relacionados con la salud. Ademas, en la categoria de maquinaria agricola existe la
misma interaccién con la educacién. Destaca por tanto como la mejora de la salud de
las personas esta relacionada con la eficiencia en el campo. Esta conclusion no es
novedosa, pero si que demuestra que desde la publicidad también se pueden observar
estos cambios sociales.

Con los transportes y los medios de comunicacién existe una relacion inversa. La
explicacion que tiene esto es que, los grandes anuncios publicitarios de transportes se
incluyeron en la primera etapa de El Norte de Castilla, cuando la Compafiia del Norte
invirtié grandes sumas de dinero en este medio para el apoyo a las inauguraciones de
vias. Después del desastre financiero de 1864, las compafiias ferroviarias se
hundieron. A su vez, poco a poco la evolucién tecnoldgica ayudo a la incorporacion de
nuevas maquinas durante el final del siglo XIX.

El caso de los medios de comunicacién es diferente. Como ya se conoce por los
apartados destinados a la historia de este periddico, durante grandes periodos de
tiempo fue propietario de impresores; primero de Miguel Angel Perillan y, mas tarde,
de la imprenta Gaviria y Zapatero. Estos duefios, a la vez del decano de la prensa
periddica castellana imprimian otras cabeceras. Cuando las secciones de anuncios no
se conseguian llenar y habia falta de anuncios se incluian anuncios de estos otros
periédicos para aprovechar la visibilidad de EI Norte. Como parece légico, en muchas
ocasiones la escasez de anuncios estuvo ligada al estancamiento de la economia
castellana, sin embargo, el desarrollo de la agricultura y las industrias adyacentes

simbolizan las etapas econémicas mas dinamicas.

La siguiente agrupacion, la de la moda, esta directamente relacionada con la de la
vivienda (inmobiliarias, hogar y decoracion). Seria necesario hacer un estudio mas
minucioso, pero la estabilidad econ6mica podria provocar el asentamiento en casas en
propiedad de los habitantes de las ciudades, que a su vez, también mejorarian su

aspecto fisico con nuevos trajes y zapatos.

Como ya se ha tratado anteriormente, el desarrollo de la sociedad vallisoletana y
regional se ha visualizado en la publicidad de medicinas. Para su produccion es
necesaria una preparacion académica importante, para la que el estudio es esencial.
Existe también en este punto una fuerte relacion directa entre el numero de

impresiones de este grupo de categorias anunciadoras y las de la educacion.
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Ademas de la relacién entre agricultura, ganaderia, maquinaria agricola, industrial y de
la construccion con la medicina que ya se trat6 en la pagina anterior y otra con la
alimentacion, existe una fuerte relacion inversa entre la salud y los seguros. A mejor

salud, la gente del siglo XIX castellano no vio necesario contratar este tipo de pdlizas.

Los alimentos y su mejora también estan relacionados segun este método de las

correlaciones con la aparicién de anuncios publicitarios de medicamentos y derivados.

En cuanto al ocio de los castellanos, segliin aumentaban los anuncios de las industrias
mas potentes y de las medicinas vieron un retroceso inversamente proporcional. Este
caso tiene una explicacion mas alla de entrar en el andlisis demoscopico. En los
primeros afios de El Norte de Castilla las corridas de toros, los espectaculos teatrales
o los circos tenian sus anuncios publicitarios. Sin embargo, fueron abandonando la
férmula del anuncio publicitario para darse a conocer porque el propio periédico
hablaba de los espectaculos culturales en articulos completos, también se podian ver,
ademas de crdnicas, publicidad redaccional; la cual se ha sacado de la investigacion
por no ser legal.
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9. CONCLUSIONES

Una vez realizado el estudio cuantitativo y cualitativo es necesaria la discusion sobre si
las preguntas de investigacién planteadas han sido resueltas o no, asi como una
valoracién final con las principales conclusiones de este trabajo y las posibles vias que

abre.

Una de las primeras preguntas que se lanzaron en la fase de la memoria de la
investigacion fue descubrir si realmente la agricultura fue el motor econémico de la
region antes conocida como Castilla- La Vieja. Para contestar a esta pregunta no
resulta necesaria esta investigacion, pero se mostraba necesaria para conocer el

contexto en el que situar el estudio.

La agricultura era el motor econémico de Valladolid y toda la regién. No solo por el
negocio de siembra, cuidado, recoleccion y venta de materias primas, sino por todas

las ramificaciones que surgieron para su desarrollo.

El transporte, por la necesidad de facilitar el movimiento del grano a otros puntos de
Espafia y el mundo se desarrollé. En concreto el ferrocarril y, como no, el Canal de

Castilla.

Esta construccion sirvié al sector agricola para llevar agua a las tierras mas secas de
la meseta castellana para el transporte, pero también para el surgimiento de una
nueva industria accesoria. Las harineras en los cauces del canal sirvieron para que

molinos de agua se desarrollaran y dar asi un valor afiadido al trigo castellano.

La importancia de este sector agrario en la economia castellana, tanto que grupos
como la Liga Agraria se crearon para su defensa, no se vio reflejado en la misma
proporcion en la actividad publicitaria de El Norte de Castilla. Los anuncios por
palabras, la publicidad redaccional y los articulos periodisticos de las redacciones de
Diez de Salcedo, Polanco o Perillan si que abundaron el espacio del diario mas
antiguo de Espafia que auln sigue activo, pero no todo lo que es catalogado como

anuncio puede ser denominado publicidad.

La publicidad, en la acepcion mas comercial, no es un mero tablon de anuncios en los
que los que particulares y empresas plasmen los articulos que desean vender como
ocurria en Grecia y Roma. Tampoco es la publicidad comercial sinbnimo de mentira.
Por eso, la publicidad redaccional, o lo que es lo mismo, pagar para que un redactor
haga una recomendacion a favor de un producto disfrazandolo de periodismo no se ha

valorado en este estudio.

104



Como ya se ha tratado en las lineas de este trabajo, la publicidad comercial, aunque
haya tenido muchos cambios a lo largo de su historia, necesita continuidad, estrategia
y herramientas estéticas ya sean visuales o literarias. Al contrario que en el sector del
campo, las industrias de medicamentos y productos sanitarios si que vieron en la
publicidad en sentido moderno una oportunidad importante para la expansién de su

actividad comercial.

Esta investigacion no es descubridora de la importancia que tienen los medicamentos
para la historia de la publicidad, muchos otros como Susana de Andrés o Miguel Angel
Pérez Ruiz ya hablaron de ellos en publicaciones que pueden encontrarse la
bibliografia que se ha citado en el trabajo (Pérez Ruiz M. A., 2001) (Andrés, S. d.
2005). En este sentido, parece necesario realizar una investigacion futura sobre como
surge, dentro de este sector, la necesidad tan amplia de darse a conocer por vias
publicitarias. Sobre todo cuando el 31% de 5507 anuncios estudiados son impresiones
del campo de la medicina, sin incluir los de 6pticas o bienes destinados al cuidado
personal.

Si se observan los gréaficos es a partir de un periodo concreto, alrededor de 1867, un
aflo en el que en Castilla y Leb6n se juntaron la crisis bancaria y la crisis de
subsistencias cuando comienzan a aparecer de forma explosiva este tipo de anuncios
en El Norte. Parece mas increible que esto suceda en unas fechas en las que el

desarrollo econémico, siempre ligado al aumento publicitario, se estanco.

Hubiera sido interesante haber podido conocer quién o quiénes fueron los
responsables de este nacimiento de la publicidad en EI Norte, sin embargo, la falta de
documentacién ha hecho imposible saber si fueron particulares o empresas los que
aportaron mas a que la comunicacion publicitaria se asentara en este medio creado en
1856.

El objetivo primordial por el que este trabajo sale a la luz es por la necesidad de
demostrar que, al igual que los articulos y las cronicas periodisticas han escrito la
historia de las sociedades, la publicidad es una disciplina con la que también se puede
conocer el pasado. La clasificacién en sectores ademas ayuda a que rapidamente se
pueda segmentar la informacién para relacionar la informacion con cada campo de la

historiografia: cultural, politico, econdémico, etc.

Sin embargo, en esta ocasion y desde este punto de vista cuantitativo, que si bien es
necesario para una aproximacion al campo de estudio, limita mucho las conclusiones

profundas que puedan obtenerse, no se ha observado cO6mo se supuso en un primer
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momento, como es el ocio y los principales divertimentos de los habitantes
castellanos. Esto no significa que no exista ninguna referencia al ocio directamente
con una impresion publicitaria, pero segun una de las condiciones que se impusieron

en un principio, la continuidad era necesaria para confirmarlo.

En cuanto al ocio, se ha hablado en el apartado anterior que hubo una transposicién,
de la seccién anuncios a la seccion de redaccion propia del periédico. Por lo tanto, el
ocio y la cultura de la region estuvo bien representada en las lineas de este diario pero

escaso si lo vemos desde el punto de vista publicitario.

La importancia de la publicidad en El Norte de Castilla fue aumentando a medida que
fueron pasando los afios y los dirigentes del periddico se convencieron de que la
publicidad es una buena via de mantener la independencia politica del medio de

comunicacion, por eso el espacio fue ganando terreno a la redaccion.

La publicidad pas6é a estar integrada en la secciéon anuncios de la Ultima hoja del
periodico a llegar a ocupar también gran parte de la tercera y en los Ultimos cuatro
afios de Diez de Salcedo se observaban continuas impresiones publicitarias en la

portada y fuera de seccion en la segunda o tercera pagina.

Incluso en la época de este director en la que fueron seis en lugar de cuatro las
paginas que salian a la venta, se mantuvo la proporcién de anuncios. Esto denota que
la publicidad, sobre todo en la época de este ultimo director, aborddé a El Norte de
Castilla en lugar de ser el periddico el que tuvo que ir a buscarla para garantizar su

supervivencia como en las épocas anteriores de Perillan o Polanco.

En esos momentos, y en los seis convulsos afios del sexenio democratico,
aumentaron los anuncios de otros medios o incluso del propio periédico. Los
impresores propietarios eran los primeros conocedores del poder de la publicidad para
dar a conocer un producto. En este caso, ellos mismos eran anunciantes y medios a la

vez.

Retomando el tema de la publicidad como via para el conocimiento histérico, en esta
Ultima parte se han argumentado diversas situaciones en los que el periodico pudo
haber reflejado idas y venidas publicitarias. En total se han estudiado ocho momentos
historicos tanto para el periédico en particular como para toda la sociedad en general

para conocer si es cierta esta teoria. A saber son:

De la parte de El Norte de Castilla, ademas del estudio pormenorizado de las distintas

etapas de los siete directores que comandaron el periddico en estos 38 afios se han
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estudiado la irrupcion del periédico Union Castellana (1859-1860), el monopolio como
periddico de El Norte de Castilla hasta la aparicion de La Crénica Mercantil en 1863, la
época del sexenio revolucionario en el que hubo una desconexion de la linea editorial
con los principales empresarios agricolas y harineros de la region y la crisis con la
Iglesia en el afio 78 y 79 que llevo a la suspension de periddico y a la creacion de El
Mercantil de Castilla.

En cuanto a la historia regional, el crack financiero de 1864 a 1867, la crisis de
subsistencia de 1867 a 1869 y la expansion influenciadora de la Liga Agraria de
Gamazo entre los afios 1885 y 1890 son los principales momentos histéricos que se
han comparado con el resto del periodo estudiado.

Todos los acontecimientos estudiados menos el caso de la crisis con la Iglesia se han
reflejado en términos publicitarios en El Norte de Castilla. Por lo tanto, se puede
asegurar que si bien por separado y sin haber hecho un trabajo previo histérico seria
muy dificil conseguir estas conclusiones. Se muestra como otra via para conocer los

hechos historicos desde otra perspectiva.

Con esta conclusion es recomendable para nuevas investigaciones, indagar en un
momento historico concreto y estudiarlo desde el punto de vista publicitario. Ya sea

cualitativo o cuantitativamente o desde un solo medio o varios.

En el campo de los directores de El Norte. La estabilidad econémica y politica aunque
desde el punto de vista periodistico puede suponer aburrimiento, para la publicidad es
lo contrario. Es decir, el desarrollo publicitario depende directamente del desarrollo
econémico de las empresas. La publicidad comercial como se trata en este trabajo
supone una gran inversion para las empresas. Por lo tanto, sin estabilidad econémica
y confianza en la apuesta las impresiones no aumentan. Por eso, en los veinte afios
de Diez de Salcedo, cuando el periddico consiguié consolidares en todos los campos,

la publicidad aument6 exponencialmente.

Las ideologias determinadas de EI Norte de Castilla han afectado siempre
negativamente a sus ingresos publicitarios, pero fuera cual fuera. Tanto en la época en
la que se defendia el federalismo como en los momentos en los que se acerco al
carlismo, El Norte sali6 mal parado. En cambio, cuando el periédico no entré6 a
cuestiones politicas y no pagaba el impuesto de medio de comunicacion politico fue

cuando una mayor estabilidad llegé desde la arista publicitaria.

La insercion de anuncios en la prensa supone una inversion para los anunciantes.

Segun se desarrolla la publicidad comercial moderna, los productos necesitan que
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esas inversiones estén justificadas por eso se exige a los medios de comunicacion un
rigor a la hora de cobrar los anuncios. De forma clasica y sobre todo a mediados y
finales del siglo XIX la publicidad comercial pretende dar visibilidad a un producto o
servicio para que sea adquirido por un publico objetivo por lo tanto, los medios

sefialaron a la tirada como la forma mas objetiva de establecer la tarifacion.

No obstante eran los propios medios los que tuvieron el control de las tiradas y solo se
podia comprobar con el impuesto que pagaban en timbre, pero ellos mismos podian
pagar mas impuestos en timbre de lo que necesitaban si, mas tarde les era
recompensado con creces en el cobro de la publicidad. Esta trampa se descubrié por
parte de los anunciantes que, por primera vez, se asociaron como tal en el Gremio de

Anunciantes.

En el periddico El Norte de Castilla, los precios de la insercion publicitaria se
mantuvieron constantes hasta 1869, mas tarde se desconoce si los precios
aumentaron o disminuyeron al mismo nivel que la tirada ya que esos datos no existen

hasta la época de César Silié y Santiago Alba.

Este momento, el 22 de abril de 1869, es un punto clave en este tema y considerado
como el verdadero nacimiento de la publicidad en sentido moderno en El Norte de

Castilla.

Se hace tan importante por el siguiente motivo. El Norte de Castilla nace en 1856 y
desde el primer nimero se pueden observar anuncios que, utilizando los requisitos
que se han tomado en cuenta para esta investigacion, pueden ser considerados como
publicidad moderna. Es decir, aparecia la marca del producto o la empresa
responsable, utilizaban algun tipo de diferenciacion visual respecto al resto del
contenido redaccional y el encargado de su creacion incluyé alguna figura retérica en
el copy del anuncio. Sin embargo, una de las caracteristicas que se han considerado
importantes pero que no dependen solo de una impresién no se daba. Este requisito

es la aparicién regular de publicidad en varios periédicos.

Por otro lado. En un primer momento, Sabino Herrero Olea y luego Miguel Angel
Perillan consideraban que la publicidad debia ser medida en lineas y asi lo expusieron
en las portadas del periédico, pero en el caso de incluir litografias, escudos o medallas
a modo de trofeo, las lineas no podian ser medidas tan bien. Esto ocurre basicamente
porgque la seccidén de anuncios esta pensada en el afio 1856 en Valladolid como una
zona en el periodico en el que cualquiera pueda satisfacer su oferta y demanda y

desconocian como iba a evolucionar esa seccion.
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Por eso, cuando a partir de 1869, cuando se dan cuenta de que los anuncios deben
tarifarse por espacio, dificultad de su impresion, visibilidad, etc. y no por el método de
lineas es cuando hay una concienciacién por parte de los responsables del medio de
lo que verdaderamente es la publicidad y, ademas, se plasma en el periddico en una
mayor regularidad de este tipo de anuncios que, poco a poco, desbancaran a los
anuncios por palabras e incluso consiguen abandonar la seccion si el anunciante asi lo

requiere y, por supuesto, lo paga.

Es el inicio ese 22 de abril de 1869 de la publicidad comercial para El Norte de
Castilla. En ese instante pasa de ser una seccion de anuncios para todo el mundo a

ser una seccién de anuncios publicitarios en sentido moderno.

Con todas las preguntas de investigacion propuestas en el comienzo del trabajo

respuestas es el momento de confirmar o refutar las hipétesis.

Hipotesis uno o principal: «La publicidad es una via a través de la cual se pueden

hacer investigaciones con base historica.

Esta hipétesis quedaria confirmada aunque con matizaciones. No se puede hacer una
investigacion nativa publicitaria para conocer un momento historico sin antes conocerlo
0 sin intencién de saber mas acerca de ese tema. Es importante tener en cuenta las

limitaciones de la publicidad y no darle una veracidad que no esta garantizada.

Aunque actualmente, existen organizaciones que van en el camino de garantizar un
publicidad mas justa y veraz, en el caso del siglo XIX seria errébneo establecer una

unién entre publicidad y veracidad.

En cuanto al tono, a los gustos que se reflejan o a los estereotipos que se utilizan si
gue la publicidad puede ser muy util ya que, para que una campafa tenga éxito tiene
gue comprenderse al 100% y es indispensable la adecuacion del lenguaje al publico

objetivo.

Por lo tanto, la publicidad si que es un éarea del que se puedan sacar muchas
conclusiones para el relato historico, pero no es posible recoger un periodo solamente
con un estudio publicitario. Existen gran cantidad de matices que no pueden ser

controladas sin un profundo analisis historiografico.

En este propio trabajo, la parte contextual o tedrica es esencial y sin ella no se podria
haber seguido hacia adelante. No obstante la apuesta porque la publicidad puede ser
un campo muy interesante para completar la historiografia sigue adelante. Pero desde

un punto complementario.

109



Subhipétesis uno: «Las relaciones de este peridédico con el clero, el gobierno y la
burguesia provocan alteraciones negativas o positivas en el nimero de inserciones

publicitarias».

Esta subhipétesis se confirma. Donde mejor se ve es en la época de Diez de Salcedo,
en la que la burguesia simbolizada en la Liga Agraria y la linea editorial del periédico
fueron en el mismo camino y las inserciones publicitarias aumentaron
exponencialmente. En los parrafos anteriores se pueden ver otros ejemplos en este

sentido.

Subhipétesis dos: «A través de las inserciones publicitarias se pueden conocer los

gustos y el modo de vida social de las personas de la épocax».

Esta subhipétesis se confirma. No obstante en este trabajo de investigacion
cuantitativa solo se ha podido observar qué productos han sido los mas conocidos
pero no se ha podido ir un paso mas alla. La no refutacion de esta hip6tesis viene del
periodo de investigacién en el que se han descubierto articulos, como el de Susana de
Andrés, con un enfoque mucho mas cualitativo en el que se han utilizado la publicidad

para encontrar estereotipos y modos de vida de las personas.

Hipotesis dos: «Durante la época de estudio, los sectores mas representados en las
impresiones publicitarias de El Norte de Castilla son los que mas poder econémico
suponen para la zona castellana, es decir, la agricultura y las industrias derivadas

como la harinera».

Es necesario refutar esta hipotesis. Ha sido el sector de la medicina y todos sus
productos derivados los que se han impuesto con mas del 31% del total. El sector de
la agricultura no utilizé la publicidad para sus anuncios. Como ya se habla a lo largo de
este apartado, es probable que en un recuento con todos los anuncios de todo tipo si
gue hubieran llegado al primer lugar, pero ha sido necesario desechar todo lo que no

fuera publicidad.

Subhipotesis tres: «Las crisis de 1864 y 1868 se vieron representadas
notablemente en un descenso de la actividad publicitaria en EI Norte de Castilla en los

sectores anteriores».

Esta subhipotesis es refutable. Si que se ha visto representado en el caso de la crisis
de susbsitencias, pero no en una magnitud grande como para asegurar sin un alto

error que fuera asi por esta circunstancia. La actividad agraria y derivada, ha sido el
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pilar para la economia de la regién pero en ningln caso puede decirse lo mismo en la

cuestion publicitaria.

Hipotesis tres: «Desde los inicios de El Norte de Castilla existe publicidad en sentido

comercial y moderno».

Esta hipotesis es refutable. La fecha en la que se considera que la publicidad llega en
sentido moderno es en 1869. Es el momento en el que las condiciones que se

plantean en un principio se cumplen.

Como cierre de este trabajo es necesario que se le dé la importancia que merece al
sector de la salud. Un papel protagonista que no ha tenido en ningin momento hasta
el punto final en el que, después del trabajo de codificacién se observé una anomalia

que si bien no se esperaba, habia indicios de que podia ocurrir.

Este trabajo nacia con la idea de conocer mas la sociedad del siglo XIX, El Norte de
Castilla y completar, desde otro punto de vista, el trabajo del profesor Celso Almuifia.

Con todo este estudio terminado ocurre algo inesperado y es que se ha conseguido
que surjan nuevos temas para la investigacion de la historia y la publicidad. Se
considera que es una buena aproximacion al tema y, sobre todo, a la forma de

trabajar, pero la publicidad es mas interesante desde el punto de vista cualitativo.

Se ha echado de menos desde la investigaciébn un aporte mas cualitativo con el que
las conclusiones fuesen mas profundas, por eso, desde un primer momento, se intentd
subsanar ahondando el tema histérico desde varias perspectivas: politico, econémico,
social y desde los medios de comunicacion. Para que los datos no se quedaran en

numeros sin sentido.

También se ha intentado, aunque parezca demasiado extenso, conocer la trayectoria
de la publicidad para poder elegir las cualidades que debia tener la publicidad en

sentido moderno en esta investigacion.

En futuras investigaciones se pretende resolver esas incognitas que quedan
pendientes sobre la tirada, la tarifacion o sobre la publicidad en los productos
farmacéuticos que no se han podido cerrar en este trabajo fin de Master, pero que
seguro se incluiran en futuras investigaciones. Ademas se abre la via para futuros
investigadores para que puedan hacer trabajos sobre la historia de El Norte de Castilla
consultando los 375 peridédicos que, a partir de este momento, son compartidos

también con la hemeroteca de la Universidad de Valladolid.
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11. ANEXOS
11.1. ANEXO 1. MANUAL DE CODIFICACION
*Solo se incluye explicacion de los items que pueden suscitar duda.
Ficha descriptiva
Titulo:
Subtitulo:
Lemas:
Fecha:
Numero de paginas: Namero total de paginas contando portada y seccién de anuncios.
Numero de columnas: Niumero maximo de columnas del periddico.
Superficie redaccional: No rellenar

Superficie publicitaria: Numero total de lineas que suman todos los anuncios
publicitarios.

Datos economicos
Venta al nimero: Precios convertidos a pesetas.
Suscripcion: Precios convertidos a pesetas al mes.
Tarifa de publicidad (conocida/ desconocida): elegir la opcién correspondiente.

Tarifa de publicidad (suscriptor/ no suscriptor): Precios de la linea convertida a

pesetas.
Datos publicitarios

En el apartado nimero introducir el total de anuncios sobre cada una de las categorias
y en el apartado lineas totales el sumatorio de las lineas de cada categoria de

anuncios.
Agricultura y ganaderia:

Maquinaria Agricola:
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Maquinaria Industrial y de Construccion:
Banca:

Servicios: Funerarias, despachos de abogados incluidos aqui.
Seguros y Seguridad:

Inmobiliarias:

Decoracién y materiales:

Hogar: Objetos del hogar que no entren en otras categorias.
Muebles:

Electrodomésticos:

Imagen y sonido:

Oficina y ofimética:

Informatica y calculadoras:

Bebé, nifios, juguetes y juegos:

Joyeria, relojes, artesania y antigliedades:
Armas:

Grandes almacenes:

Ropa y moda:

Calzado y complementos:

Salud y medicamentos:

Optica, audifonos y ortopedia:

Higiene y cosméticos:

Alimentacion:

Hosteleria:

Bebidas y tabaco: Bebidas alcohdlicas y no alcohdlicas que no sean medicinales.
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Automoviles y carruajes:
Motos vy bicicletas:
Empleo y compra-venta:
Educacion, catequesis, academias y colegios:
Instrumentos de musica:
Libros: Librerias e imprentas incluidas en esta categoria también.
Espectaculos: Toros y circos, el resto en Ocio, deportes, turismo y fiestas.
Transporte: Empresas de transporte.
Ocio, deportes, turismo y fiestas:
Apuestas:
Publicidad Institucional:
Propaganda:
Promociones:
Medios de comunicacion:
Anunciantes
No rellenar
Observaciones:

Incluir anomalias como anuncios fuera de seccién, que ocupen mas que la cuarta

pagina o anuncios con tamafio o imagenes fuera de lo normal.
Otras cuestiones de interés para la codificacién
Cambio de moneda utilizada:

1 peseta = 4 reales / 1 real = 0,25 pesetas

1 peseta = 40 maravedis / 1 maravedi = 0,025 pesetas
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