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“No deseo que las mujeres tengan poder sobre los hombres sino sobre ellas mismas”

Mary Wollstonecraft



RESUMEN

El objeto de estudio del siguiente trabajo se centrard en la historia feminista estadounidense,
para luego crear un nexo de unién con la propaganda bélica de la Segunda Guerra Mundial. Asi
como el andlisis de uno de los carteles mas populares dentro del ambito propagandistico y
convertido en simbolo mundial del feminismo a través del poder de las masas, siendo éste el

realizado por J. Howard Miller “We Can Do it”

Por ello se echard una pequefia mirada hacia el pasado para comparar los primeros

movimientos feministas reivindicativos con los mas actuales y analizar la progresién de éstos.

ABSTRACT

The study of the following work will focus on American feminist history, to then create a nexus
of union with the propaganda of war of the time. As well as the analysis of one of the most
popular posters within the propagandistic scope which became a world's symbol of feminism

through the power of the crowds. This being realized by J. Howard Miller "We Can Do it"

For that reason, a small look at the past will be taken to compare the first feminist movements

with the most current claims and to analyze the progression of such.
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1.1. INTRODUCCION

El presente trabajo pretende investigar el nexo de unién creado entre un movimiento
expandido a nivel mundial como es el feminismo y un medio de comunicacién convencional; la
propaganda. Se centrard en los movimientos feministas estadounidenses y un cartel de

propaganda bélica de maxima explotacidn: “We can do it” de J. Howard Miller.

Se analizaran algunos de los grupos reivindicativos feministas con mas poder, creados a partir
de las disconformidades y desigualdades en cuanto a la imagen de la mujer en el mundo del
arte y la propaganda, concretamente. “El feminismo es impertinente. iPor qué? Porque
cuestiona el orden establecido. Y el orden establecido estd muy bien establecido para quienes

lo establecieron, es decir, para quienes se benefician de él” (Varela, 2005)

Para introducirnos un poco mas dentro del ambito propagandistico, Pineda (2008) nos define
ésta como “un fendmeno comunicativo de naturaleza ideoldégica cuyo fin es conseguir,
mantener o reforzar una posicién de poder sobre el receptor, de forma que se satisfagan los

fines ulteriores del poder politico (en un sentido amplio) del emisor”

Personalmente creo que la idea de asociar un tdndem formado por los movimientos feministas
y la propaganda es muy interesante. La propaganda ha sido uno de los motores de los
movimientos mas destacados a lo largo de la historia, junto con las manifestaciones, los
medios de comunicacion, los articulos de prensa entre otros, consiguiendo cambios tras su
paso por la sociedad. Y, precisamente dejar huella es una de las premisas de dichos grupos, por
lo que podemos estar hablando de una atrayente unién. Cabe destacar que el origen del cartel
que se analizara en capitulos préximos no nace del movimiento feminista sino que, se trata de
un cartel que utiliza el gobierno de Estados Unidos jugando con algunas de las reivindicaciones
y premisas del movimiento para que las mujeres entren en las fabricas en un momento en el

gue interesa.

El motivo de este tema radica en el interés de concienciar y respetar, encontrar la igualdad en

la imagen de la mujer en el actual panorama social.

Coincido con Benavente (2012) en la necesidad de “la busqueda de una defensa de la
identidad y los valores propios de las mujeres al margen de las estructuras y la organizacion del

conocimiento patriarcales”

La temdatica me afecta personalmente y por ello mi implicacion en ésta, ya que soy mujer,

estudiante de Publicidad y Relaciones Publicas y futura publicista/publicitaria, con el gran
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propdsito de alejar y desechar la representacidn y cosificacién que, una vez mas, la sociedad

nos ha impuesto.

Palabras clave
- Feminismo

- Desigualdad de género
- Patriarcado
- Propaganda

- Sociedad

Objetivos

Uno de los principales objetivos de este trabajo es indagar en un tema que es fundamental,
socialmente hablando. Ultimamente se explota bastante el tema de la mujer; violencia de
género, estereotipos, roles de género, violencia simbdlica, etc... ¢Por qué tenemos que ser
noticia de este modo? éPor qué nos catalogan como el sexo débil? ¢{Por qué algunos discursos

confunden lo masculino con lo universal?

Con el presente trabajo intentaré potenciar la imagen femenina desde otro punto de vista
diferente al arraigado socialmente en la actualidad y respaldar una lucha que carga con
muchos afios de esfuerzo y dedicacidn por parte del colectivo femenino ya desde la Revolucién
Francesa (1789) quienes manifestaban que el lema oficial francés “Liberté, égalité, fraternité”,
sélo se enfocaba en los hombres, y como apunta de Miguel (2002) “Las mujeres de la
Revolucion francesa observaron con estupor cédmo el nuevo estado revolucionario no
encontraba contradiccion alguna en pregonar a los cuatro vientos la igualdad universal y dejar

sin derechos civiles y politicos a todas las mujeres”
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2.1. METODOLOGIA

Para la realizacidn del presente trabajo, se ha desarrollado un marco tedrico, basado en la
lectura de muy variada bibliografia para reflexionar acerca de la temdtica, y poder extraer

determinadas conclusiones.

Primero, se efectuara un recorrido por la historia de los feminismos, centrandose en los
Estados Unidos ya que, posteriormente, se analizard uno de los carteles propagandisticos
estadounidense mds famoso a dia de hoy, asi como la exposicion de la imagen femenina en
dicho periodo, en el cual, surgieron grandes cambios sociales, culturales y politicos. Todo ello
con la finalidad de crear un lazo de unidn con la propaganda bélica de la época, y la posterior

difusién masiva del famoso cartel “We Can Do It”, icono del feminismo a nivel mundial.

2.1.1. Dificultades y limitaciones

En cuanto a la busqueda de informacién y libros que tratasen de ambas materias por
separado, tanto del feminismo como de la propaganda no se han encontrado muchos
problemas. Las limitaciones se han manifestado a la hora de tener que crear un vinculo que las
enlazara y mostrar el efecto causado tras la combinacién de sus poderes; y es que uno de los
muchos medios empleados (propaganda) sirvié de plataforma para lanzar los objetivos de un
movimiento (feminismo). La unién, concebida en base a unos intereses propios, que después

se convertirdn en comunes, corona el cartel como promotor del feminismo a partir de 1980.
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3.1. DEL MOVIMIENTO SUFRAGISTA A LAS ORGANIZACIONES FEMINISTAS

3.1.1. Breve historia de los feminismos

La coordinadora clave del movimiento sufragista y una de las lideres junto a Susan B. Anthony
de la Asociacidn Nacional Americana por el Sufragio de la Mujer, Carrie Chapman Catt (1859 —
1947), definié en el afio 1914 el término feminismo como “la revuelta de alcance mundial
contra las barreras artificiales que las leyes y las costumbres interponen entre las mujeres y la

libertad”.

El movimiento sufragista surgié en los paises con régimen capitalista, con ideales democraticos
enraizados en sus instituciones politicas, reivindicando el derecho a voto femenino, el acceso
de la mujer a la educacion, igualdad en los salarios entre hombres y mujeres por el mismo
trabajo, derechos matrimoniales resultando de la necesidad de una mayor proteccion de los
intereses personales y econdmicos de las mujeres en el matrimonio (Varela, 2005), entre
otros. Como propésito, el sufragismo presentaba los cimientos de una teoria explicativa de la
subordinaciéon a la que estaban expuestas las mujeres de la época. Pero, iqué es el

sufragismo?

Como sefala Valcéarcel (2001) “el sufragismo fue un movimiento de agitacién internacional,
presente en todas las sociedades industriales [..]” que manifestaba imperiosamente el
derecho a voto de las mujeres y derechos educativos; se convirtié en una lucha respaldada
tanto por mujeres como por hombres con un determinado fin: la igualdad entre géneros. Los

principales objetivos a cumplir eran:
- Laintegracion de la mujer en el mundo laboral.
- El derecho al voto.
- Avance en la educacidn para afrontarse a nuevos retos laborales.

- Evitar la estereotipacion de la mujer dentro de la familia buscando la equidad de

Sexos.

“Ahora que, como resultado de la lucha por la igualdad de oportunidades y debido al uso de
maquinaria, se ha operado una gran revolucion en el mundo de la economia, de manera que
donde pueda acudir un hombre a ganarse un ddlar honradamente también puede ir una mujer,
no hay forma de rebatir la conclusion de que ésta tiene que estar investida de igual poder para

poderse proteger. Y ese poder es el voto, el simbolo de la libertad y de la igualdad, sin el cual
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ningun ciudadano puede estar seguro de conservar lo que posee y, por lo tanto, mucho menos

de adquirir lo que no tiene”. (Brownell, 1994)

El feminismo ilustrado reivindicaba la ciudadania de las mujeres, del reconocimiento del papel
social de éstas. Surge en el contexto del Siglos de las Luces, desde la Revolucion Francesa, en el
afo 1789 hasta mediados del siglo XIX y su misidon se centraba en buscar la igualdad de la
inteligencia y en el derecho al voto. Se exige la facilitacion de una educacién de calidad y la

independencia econdmica a través de trabajos remunerados

“La extension de los privilegios a la mujer es el principio general de todo progreso social”

(Evans, 1980)

Desde mediados del siglo XIX hasta el final de la Segunda Guerra Mundial, manifestaban
activamente el derecho a voto de la mujer. Precisamente en el aflo 1848, tras la Convencion
Pro Derechos de las Mujeres de Seneca Falls, a manos de Elizabeth Cady Stanton y Lucretia
Mott se celebré en Seneca Falls (Nueva York) la “Declaraciéon de Seneca Falls” o “Declaracién
de sentimientos” como ellas la denominaron. Con este documento, asentado en la Declaracion
de Independencia de los Estados Unidos, denunciaron la opresion a la que estaban sometidas,
especialmente en el terreno politico, ya que no podian votar, ni presidir cargos publicos, ni

afiliarse a organizaciones politicas, ni acudir a reuniones de dicha indole.

Il Conferencia de las Mujeres Socialistas, Copenhague (1910). Imagen: lemagdalena2014.blogspot.com

Recuperada de https://generacionnoventa.wordpress.com/author/generacionnoventa/

Por su parte, las conocidas “centinelas silenciosas”, militantes del Partido Nacional de Mujeres,
capitaneadas por Alice Paul, se colocaron frente a la Casa Blanca exigiendo al presidente
estadounidense la aprobacion de su objetivo primordial: la potestad de las mujeres
estadounidenses para votar. Mas tarde, tras la guerra, Carrie Chapman Catt liderando la
Asociacion Nacional de Sufragio para la Mujer Norteamericana se encargd de recordar al

Congreso el trabajo realizado por las mujeres, con el fin de verse recompensado politicamente.
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Durante este periodo, algunas de las mujeres presentes en los enfrentamientos y disputas
decidieron declararse en huelga de hambre, otras terminaron en la cdrcel y la mayoria fue

tratada de forma cruel y despiadada.

Muchas fueron las oportunidades que se aprovecharon para reclamar un derecho humano, en
cambio, no fue hasta el 26 de agosto del ano 1920 que las mujeres consiguen el
reconocimiento politico ansiado, tras una lucha constante e incesante durante ese periodo de

tiempo.

Asi es como la Decimonovena Enmienda a la Constitucidon de Estados Unidos se instauré como

ley;

- El derecho al voto de los ciudadanos de Estados Unidos no serd negado o restringido

por Estados Unidos ni por ninglin Estado por razones de sexo.

- El Congreso tendra el poder de hacer respetar las disposiciones de este articulo por

medio de la legislacién apropiada.

En Europa, Francia fue una las primeras en luchar por el derecho a voto de las mujeres, pero
finalmente, las mujeres francesas consiguieron el derecho a sufragio en el afio 1945, siendo
uno de los paises mas tardios en implantarlo, pero no de los ultimos. Suiza, considerado uno
de los paises mas avanzados tanto en libertades como en democracia, instauré el voto

femenino en el afio 1970.

Sufragistas francesas en Paris (1935). Fotografia Imagno/Getty Images.

Recuperada de http://losojosdehipatia.com.es/cultura/historia/el-sufragismo-frances/
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En nuestro pais dicho hito se reconocid a través de la Constitucién de 1931, pero no fue hasta
las elecciones generales de noviembre de 1933 cuando las mujeres pudieron ejercerlo. Una vez
el movimiento sufragista consiguid el voto para las mujeres, el feminismo aborda objetivos

diferentes a partir de la mitad del siglo XX en determinados paises.

Otra figura importante dentro de la reivindicacion por los derechos de la mujer fue Simone de
Beauvoir, novelista y pensadora francesa. En 1949 publicé una obra clasica del pensamiento
contemporaneo y referente para algunos grupos feministas: “El sequndo sexo”. El ensayo no
fue demasiado reconocido en Francia hasta que, traducido al inglés, las feministas
norteamericanas se entusiasmaron con él (Varela, 2005). En dicho libro se analiza la situacion

de género desde diferentes perspectivas; desde la biologia, el psicoanalisis y el marxismo.

Presenta la imagen de la mujer como “la otra” respecto al hombre, quién en ningun caso llega

a ser “el otro”, sino que se considera el ntcleo del mundo, denominado androcentrismo.
“La mujer fue esclava antes de que existiera el esclavo” (Bebel, 1977)

Dentro de la cadena de subordinaciones y/o explotaciones, la mujer es el ultimo elemento. Es
oprimida como trabajadora vy, especificamente, en tanto que es mujer. Beauvoir llega a
sostener que el origen de dicha opresién reside en la Edad del Bronce, momento en el cual las

mujeres fueron excluidas de las expediciones guerreras.

La escritora Simone de Beauvoir (1908 — 1986). Fuente:

http://www.afcaxias.com.br/blog/263/simone_de_beauvoir

Recuperada de http://www.temporamagazine.com/historia-de-la-sexualidad-v-del-conservadurismo-

de-la-posguerra-la-2a-ola/



http://www.temporamagazine.com/historia-de-la-sexualidad-v-del-conservadurismo-de-la-posguerra-la-2a-ola/
http://www.temporamagazine.com/historia-de-la-sexualidad-v-del-conservadurismo-de-la-posguerra-la-2a-ola/
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“El segundo sexo” de Beauvoir y “La mistica de la feminidad” de Betty Friedan en el afio 1963,
fueron obras predicadoras de la teoria feminista, la cual supondria un giro en la realidad
americana, reflejando la insatisfaccién de la mujer con la vida que le habia tocado vivir,

limitdndose a ser madre y esposa en determinadas clases sociales.

En Estados Unidos las feministas americanas, en un periodo comprendido entre finales del
siglo XIX y principios del siglo XX, activaron la consecucion del sufragio femenino. Nombres
importantes como Susan B. Anthony, Lucy Stone y Elisabeth Cady Stanton, militantes de la
Asociacidon Nacional Americana por el Sufragio de la Mujer y compafieras de Carrie Chapman
Catt impulsaron la lucha para lograr implantar el voto femenino y el cambio en la Constitucion
americana.

OFFICIAL PUBLICATION @ INTERNATIONAL EDUCATION DEPARTMENT @ UAW-CI0
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“Women work, women vote” (1944) Recuperada de

https://es.pinterest.com/pin/289919294736804882/

En el afio 1919 el presidente del partido demdcrata, Wilson, mostré su apoyo a la causa
sufragista. Tal y como hemos comentado anteriormente, no fue hasta un afo mas tarde, en
1920, cuando se aprueba el voto de la mujer tras la Enmienda XIX de la Constitucién de

Estados Unidos.

Para que el movimiento feminista siguiera en pie y fuera cogiendo forma, la escritora Friedan
creé en 1966 la NOW (Organizacién Nacional de Mujeres), siendo la asociacién feminista
liberal por excelencia en la época y teniendo como maxima representante a la propia
fundadora. En esta organizacion, denominada por la propia creadora “organizacidon

clandestina”, se promovia la insercidon de la mujer en los ambitos politicos, sociales y laborales.
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Aprovechando el tirén revolucionario que se estaba experimentando en los Estados Unidos en
los afios 60, a la NOW se sumaron otros dos grupos de protesta de diferente indole: el Student
Nonviolent Coordinating Comittee (SNCC) por la lucha de la igualdad entre personas blancas y
negras y el Students for a Democratic Society (SDS), que promovia los derechos sociales, las
demostraciones anti-Vietnam. A éste ultimo se le denomina feminismo radical, resultando ser
otra corriente feminista con cuestiones muy diferentes a las postuladas por el feminismo

liberal, llevdndose a cabo entre los afios 1967 y 1975.

Los grupos de la segunda ola feminista, correspondiente con la liberal sufragista, priorizaron el
derecho de independencia de los juicios patriarcales a los que estan sujetas las mujeres, es
decir, de la opresidn y/o dominacién a la que estaban sometidas en una sociedad patriarcal, y
el derecho al trabajo por encima de la equidad a voto. Definieron el problema principal de las
mujeres como su exclusién de la esfera publica, y propugnaron reformas relacionadas con la
inclusidn de estas en el mercado laboral (Varela, 2005). Ademds se vincularon con otras causas

sociales, como la revocacion de la esclavitud en Estados Unidos.

El feminismo contemporaneo se estrena con la revoluciones sesenteras hasta la actualidad.

Luchan por un cambio de valores sociales.

Difunden un cambio radical en cuanto al estereotipo sexual otorgado a la mujer en el terreno
de la comunicacidn, arte, y publicidad. Se reflexiona sobre los modelos de femineidad que

expande propagandisticamente la television y el cine.

El feminismo radical por su parte, queria llegar hasta el origen de la dominacién. Dentro de la
dominacion patriarcal de la que se habla, se afiade la dependencia econémica del colectivo
femenino, aspecto que refuerza la sumisién y opresion de la que ya hemos hablado. Y es que
los roles de géneros atribuidos a las mujeres resultan, la mayoria de las veces, infravalorados

en comparacion con los roles masculinos, llegando a extremos inconcebibles.

Definia el patriarcado como un sistema social en el que nos encontramos, la violencia de
género derivada de dicha dominacién masculina y la cosificacion sexual de la mujer, expresada
mediante practicas como la prostitucién o pornografia son algunos de los aspectos que trataba
el feminismo radical (De Miguel, 2016). Difunden un cambio absoluto en cuanto al estereotipo
sexual otorgado a la mujer en el terreno de la comunicacidn, arte, y publicidad. Se reflexiona

sobre los modelos de femineidad que expande propagandisticamente la television y el cine.

Se persigue enérgicamente la abolicidn completa del patriarcado ya que, aun a dia de hoy, los
mejores puestos en el ambito politico, econdmico, religioso y militar estdn regidos en su

mayoria por hombre.
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Por poner un ejemplo, de 50 paises europeos, Unicamente 6 tienen presidenta: Alemania,
Eslovenia, Lituania, Suiza, Dinamarca, Noruega y Gran Bretaia. Esto provoca una clara imagen

arcaica y patriarcal, poco propia en el siglo XXI.

Asimismo, Varela sefiala tres aportaciones que descubrieron las radicales; las protestas
publicas, el desarrollo de los grupos de autoconciencia y la creacién de centros alternativos de

ayuda y autoayuda.

“Un hombre jamds tendria la idea de escribir un libro sobre la situacion singular de los hombres
en la humanidad. Ser un hombre es lo normal, un hombre tiene el total derecho a ser hombre;
es la mujer la que vive la culpa por existir... El hombre es el Sujeto, el ser Absoluto; la mujer es

La Otra”. (Beauvoir, 1949).

Comparto la opinién de la profesora y filésofa Ana de Miguel, en cuanto a que el feminismo
comienza cuando se estructuran “tanto en la teoria como en la prdctica, un conjunto coherente
de reivindicaciones” (Ana de Miguel, 2006) y las mujeres se hacen eco de ello y deciden aunar

fuerza formando organizaciones.

Estas organizaciones formaban lo que se conocié como el Movimiento. Gracias a éstas, la
mujer empezd a desenvolverse en tema politicos y a conseguir experiencia a la vez que iba

olvidandose del rol doméstico al que muchas de ellas se encontraban sometidas.

Este tipo de organismos feministas no dejo de crecer, fue aumentando el ndmero de las

mismas:

- The New York Radical Women: fue uno de los primeros grupos de la segunda ola
feminista radical desde 1967 hasta el 1969.

- Redstocking: el nombre del grupo es un neologismo derivado de la combinacién de
“bluestocking”, que significa mujer intelectual, y el color rojo por su asociacién con la
izquierda revolucionaria. Fundado en el afio 1969 pertenecié al feminismo radical.

- Cell 16: en el afio 1968, fue conocida por su programa del celibato y la docencia de
técnicas de autodefensas a sus militantes. Se considerd una organizacion extrema por
el resto de grupos feministas. Integrante del feminismo militante, estuvo activo cinco
afios.

- WITCH (Women'’s Internacional Terrorist Conspiracy from Hell): formada en el 1969 a
partir de la separacion del New York Radical Women; el grupo se dividiéo en WITCH y

en el Redstocking.

12
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Activistas grupo WITCH, (1968 — 1970). Fotografia: Imagen via

http://occultchicago.blogspot.com.es
Recuperada de http://smoda.elpais.com/placeres/el-feminismo-tambien-es-una-historia-de-

brujas/

Sus miembros se establecian como feministas sociales que simpatizaban con la nueva

izquierda y las feministas radicales, apoyando el movimiento auténomo de las mujeres.

Otros aspectos que han alimentado la sociedad patriarcal han sido la religién, la literatura u
otras expresiones culturales. A raiz del trabajo realizado por estas organizaciones para
erradicar los estereotipos patriarcales como reivindicacion de la presencia de las mujeres en el
mundo artistico, surgié en Nueva York en 1985 un colectivo femenino llamadas Guerrilla Girls.
Su gran caracteristica reside en las mdscaras de gorila que vestian, protegiendo de esta forma

su anonimato.

La razdén de por qué este colectivo de activistas del arte y del feminismo lleven mascaras de
gorila reside en la comprension fonética, es decir, en la pronunciacién de dicha palabra en

inglés, ya que se asemeja a la propia palabra guerrilla.

Por otra parte, la eleccidn del rostro de primate recuerda directamente al personaje de King
Kong, que a su vez se convierte en icono de dominio masculino, protegiendo la identidad de

éstas, de forma irdnica.

Se volvia a evidenciar que el sistema patriarcal estaba presente en todos los continentes, y que
el multiculturalismo y sus aspiraciones de pluralidad no podrian ser tales sin la necesaria

introducciéon del pensamiento feminista (Luis, 2015)

13
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Imagen Guerrilla Girls (2011). Imagen cortesia de: www.guerrillagirls.com. Disefiada por Sara Sandstém

Recuperada de http://www.e-flux.com/announcements/guerrilla-girls-nordic-tour/

Las pertenecientes al grupo han demostrado que exponiendo las desigualdades negativas para
las artistas femeninas se puede llegar a un cambio y mejora de las condiciones de éstas. El
humor, ingenio e ironia caracteristicos de Guerrilla Girls resultan piezas clave para la

reivindicacién de los derechos de la mujer.

Otra de las artistas reivindicativas es la americana Barbara Kruger, quien ha luchado mediante
sus obras contra el dominio ejercido por los medios de comunicacién en la sociedad. Su estilo
es sencillo, con un discurso claro y una gama cromatica elemental, basada en negros, grises,

blancos y rojos, como si de propaganda clasica se tratase.

“Su obra se relaciona con el despertar de la conciencia en las mujeres. Su época vio nacer
movimientos o lineas de pensamiento como el estudio de la sociedad de masas, el consumismo,

la voracidad de la publicidad, la represion y rebelion femenina” (Centro ADM)

En torno a finales de los afios 70, Kruger comenzd a interesarse por los estereotipos asignados
por la sociedad patriarcal a las mujeres y aquellos relacionados directamente con la imagen de
la mujer. Su forma de trabajar puede considerarse desde un punto de vista politico feminista, y
en ocasiones, “posfeministas” con el fin de distinguirlas de las anteriores obras artisticas

feminista
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LOS MOVIMIENTOS Y LAS ORGANIZACIONES FEMINISTAS ESTADOUNIDENSES HASTA LOS 80

We don’t

“We don’t need another hero” (“No necesitamos otro héroe”)(1987). Imagen de Barbara Kruger

Recuperada de http://centroadm.com/barbara-kruger/

Autoras postmodernas como Kruger exponen formas de conocimientos desligados de las
pautas o reglas universalmente conocidas, lo que quiere decir que abogan por una libertad del
conocimiento, sin tener en cuenta las trabas impuestas por la llustracidn. Liberacién y
deconstruccion son dos de los términos que definen dicha corriente, éste Gltimo mantiene la
ausencia de significados univocos, la ausencia de conexién entre los enunciados de lenguaje
que propone un sujeto (Alvarez y Sdnchez, 2001). Es por ello que Seyla Benhabib apunta que el
denominado feminismo postmoderno postule la desmitificacién del sujeto masculino a la

razon.
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3.1.2. Nuevos feminismos

A finales de los sesenta del siglo XX, surge el “nuevo feminismo”, un nuevo concepto que
abarca tematicas como la redefinicion del término de patriarcado, los origenes de la opresion
de la mujer y su analisis, los roles familiares y el trabajo en el hogar, la segregacion laboral por

género, la sexualidad a la que estaba sometida la mujer.

A mitad de los afios 70 surge en Estados Unidos y Francia el feminismo de la diferencia,
manteniendo como lema “ser mujer es hermoso”. Apoya la identificacién y defensa de las
caracteristicas natas de las féminas. Por otra parte, se postula el feminismo socialista con la
premisa de que aspectos como el patriarcado y el capitalismo catapultan la opresion de la
mujer. Esta corriente determina la eliminaciéon de la sociedad de clases y la institucién de

género para ofrecer la libertad de eleccidon de condiciones vitales de las mujeres

Desde los principios, el sistema patriarcal esgrime supuestas diferencias bioldgicas para
posicionar a la mujer préxima al concepto de naturaleza mientras el hombre se ha asociado
con la razén excusando la supremacia de éste sobre la primera. De ahi que, en el afio 1974 Ia
francesa Francoise d’Eaubonne se convirti6 en la pionera del término ecofeminismo,
refiriéndose al poder de las mujeres como motor de una revolucion ecolégica que despliegue

una relacién entre ambos géneros, al igual que entre el medio ambiente y la sociedad.

Coetaneamente, en 1992, sale a la luz el ciberfeminismo, de la mano de la tedrica Sadie Plant y
las artistas VNS Matriz. Implementan la utilizacion de las TIC (tecnologias de la informacion y
comunicacién) y las infinitas opciones que facilita el espacio cibernético para la creacion de

nuevos lugares publicos.

Imagen de VNS Matriz (2013). Recuperada de http://proyectoidis.org/vns-matrix-francesca-da-rimini/
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[CAPITULO IV]

4.1. WE CAN DO IT!: DE LA PROPAGANDA AL FEMINISMO

4.1.1. Propaganda VS Publicidad

Aun a dia de hoy, existe dificultad para distinguir publicidad y propaganda. Socialmente,
ambos términos se conciben de la misma forma, y muchos ciudadanos las utilizan
indistintamente, o por otra parte, el concepto de propaganda arrastra un significado

despectivo.

Con intencion de indagar mas profundamente en los caracteres diferenciadores de dichos
conceptos, analizaremos dos articulos basados en este temario. El primero de ellos (Screti,
2011-2012) sefiala las semejanzas existentes entre ambos términos. Para ello realiza un
analisis exhaustivo de los diferentes conceptos que giran en torno a este conflicto, tomando

como base principal las teorias expuestas por el profesor Pineda (Pineda, 2007).

Segun Screti, son minuciosas las disparidades existentes entre ambos fendmenos. Argumenta
que los dos plantean discursos persuasivos y retoricos pero ligados a dominios diferentes; la

publicidad en cuanto al dominio comercial y la propaganda al politico.

Define la funcidn de la publicidad como la propagacién de la idea de necesidad del ciclo
comprar-vender-producir al que toda la sociedad esta involucrada. Dicha forma de propagar
contiene una fuerte transcendencia, como su sutileza, presencia, repetitividad o banalidad,

posiciondandola como un acto invasivo en las vidas de los publicos objeto de dicha publicidad.

Aungue como afirma Screti la propaganda se encuentra unida a un significado peyorativo en la
mente de la sociedad, debido al uso que se hizo de ella en los regimenes antidemocraticos,
como el nazismo (pero nunca se expone el uso que hacen de la misma los regimenes
capitalistas y democraticos), los politicos representan cada vez mas la propaganda como una
“publicidad politica”, ya que los actuales electores escogen a sus mandatarios de la misma

manera que escogen el producto que desean comprar.

Pineda expone la idea conceptual de que ambos términos no resultan sindnimos. El autor del

mismo comienza manifestando las diferencias mediante la definicion de éstos (Pineda, 2007).

Como propaganda se define el fendmeno generado por unas determinadas circunstancias y
para unos fines especificos, que dependen en su gran mayoria de elementos como el poder y
la ideologia. La publicidad se concibe como un continente abierto a copiosos contenidos;

politicos, comerciales, institucionales, etc...
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De acuerdo con este autor el elemento diferenciador extraido entre propaganda y publicidad
reside en su intencidn comunicativa. La publicidad manifiesta una intencién de tipo comercial y

la propaganda una intencidn ideoldgica al servicio del poder.

También apunta datos histdricos de los términos en cuanto que argumenta que la propaganda
ya llevaba siglos de historia cuando la publicidad atn estaba fraguandose histéricamente. Esta
ultima no tuvo lugar hasta el desarrollo de la economia capitalista de mercado en el siglo XIX,
por lo que una de las principales diferencias se debe a su causa generadora (una antes que la

otra).

Tras comparar ambas opiniones de profesionales del sector, necesitamos precisar mas en la
propia definicién de propaganda. Bernays (1928) publicista, periodista y padre de la teoria de
las relaciones publicas, la describe como “la expresién de una opinién o accidn por individuos o
grupos, deliberadamente orientada a influir opiniones o acciones de otros individuos o grupo
para unos fines determinados”. Se trata de un proceso comunicativo, bien sea de caracter
informativo o persuasivo, que presenta y promueve ideas con el fin de facilitar la relacion
entre emisor y receptor, en el caso de un proceso comunicativo basado en la informacién o
incide en una dimensidn psicoldgica y psicoanalitica del hombre y/o de la mujer, es decir,
sobre sus emociones particulares si el desarrollo de la comunicaciéon es a través de la

persuasion.

“La propaganda moderna es el intento consecuente y duradero de crear o dar forma a los
acontecimientos con el objetivo de influir sobre las relaciones del publico con una empresa,
idea o grupo” (Bernays, 1928). Precisamente esta es la funcién de la propaganda, propagar
(valga la redundancia), expandir creencias o principios de forma particular con la intencién de

“manipular” la mente de las masas a su favor.

4.1.2. Propaganda bélica

A lo largo de la Primera Guerra Mundial o bien conocida como Gran Guerra (1914 — 1918) se
reclamaba el apoyo (masculino) para la lucha en la contienda. A raiz de dicha peticion surgio
uno de los carteles propagandisticos mas expandido y reconocido a nivel mundial que haya en
la historia, es el del Tio Sam, personificacién de los Estados Unidos, reclutando a soldados bajo
el lema “I want you for U.S.A Army” seiialando con su dedo y mirando directamente al

espectador, filtrando su mirada hasta las conciencias de éstos.
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Fue realizado por James Montgomery durante ésta, utilizandose a si mismo como modelo para
realizarlo, llegando a imprimir alrededor de cuatro millones de copias. La intencidn del cartel
se vio recompensada por los miles de jévenes que decidieron enlistarse en el servicio militar, y
es que el Tio Sam resultaba ser una apelacion al honor y deber de los estadounidenses, tan
enraizado en sus mentes y corazones patriotas. Debido al gran éxito causado, también se
utilizé para la Segunda Guerra Mundial, reclutando mds de trece millones de personas

(hombres).

!
FOR U S.ARMY

NEAREST RECRUITING STATION

Tio Sam (1917). Cartel de James Montgomery. Recuperada de http://www.saberia.com/2011/09/quien-
es-el-tio-sam/

Es posible que la notoriedad alcanzada a través de este cartel resida en la limpieza y claridad
del mensaje, en el cual el protagonismo se focaliza en el rostro y en la posicidn del cuerpo.
Dicho hito ha sufrido una masificacion incontrolable, ya que actualmente podemos
encontrarnos con centenares de copias utilizadas para ambitos totalmente diferentes, por lo

gue ha ido perdiendo su esencia principal y ya se haya olvidado su sentido primordial.

Otro de los ejemplos que, debido a su reproduccidon masiva y en cadena ha ido perdiendo a lo
largo del tiempo su verdadero significado es el popular cartel de J. Howard Miller, “We Can Do
it!” creado en el afio 1943 para el Comité de Coordinacidon de Produccidon de Guerra de la
compafiia Westinghouse. Rosie “The Riveter” (Rosie, La Remachadora) es la protagonista de

éste, conocida por su pafiuelo de lunares y su camisa remangada, con un estilo bastante
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similar al pin-up, se ha convertido en el icono mundial de la mujer independiente vy

trabajadora.

Wg,,Can Do It!

¢
(] e

WAR PRODUCTION CO-ORDINATING COMMITTEE

“We Can Do It!” (1943). Imagen de J. Howard Miller. Recuperada de:

https://en.wikipedia.org/wiki/We Can Do _It!

Con motivo de la Il Guerra Mundial, muchos hombres dejaron sus trabajos en las fabricas para
ser parte de la ofensiva, tal y como reclamaba el Tio Sam. A causa de esto, el Gobierno de
Estados Unidos se vio en la necesidad de formar campanfas de propaganda, con la colaboracion
de grandes agencias de publicidad como J. Walter Thomson por las cuales se produjera una
llamada a las mujeres, con la intencién de que supliesen los cargos de los varones, mientras

éstos se encontraban en el frente.

De nuevo, cabe citar que Rosie la Remachadora no emerge del movimiento feminista, sino de
las manos del gobierno estadounidense en una situacién en la que es preciso que las mujeres
trabajen. Aprovechan las continuas demandas del movimiento, todas las protestas llevadas a
cabo en busca de la igualdad, en este caso laboral y las hace protagonistas de lo que supone un
momento muy importante para el pais, para su economia y para el propio gobierno. De esta
forma, el gobierno impulsé a toda una generacion de mujeres capaces de superarse a si
mismas y ansiosas de dejar de lado las labores del hogar, demostrando sus aptitudes mas alla

de los limites impuestos socialmente.
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Este plan contaba con una estrategia previa para lograr el objetivo principal y se resumia en

cinco premisas tal y como las cita Lopez (2014):
- Recurria a su deber patriético

- Incitacién a conseguir su propio sueldo. Se apela por tanto a la independencia
econdmica de las mujeres, no porque sea un derecho sino porque resulta util y

conveniente para el gobierno en esos momentos.

- Las mujeres trabajadoras tenian mads glamour, llegando a ponerse de moda los

accesorios para el pelo y el maquillaje en las fabricas.

- Comparacién del trabajo en las fabricas con el doméstico. Se daba por hecho la
habilidad de las mujeres en sus nuevos puestos de trabajo porque resultaban ser muy

competentes en las tareas de casa.

- Se dio a conocer el llamado “orgullo de esposa”. La incorporacion de las mujeres a las
fabricas pudo haber creado una disputa con aquellos hombres que no se habian
enlistado en el frente. Por ello, se fortalecieron los mensajes de apoyo a estas mujeres
para esquivar el sentimiento de culpa y la cuestidon de honor por no ser ellos quienes

alimentaban a sus familias.

Profundizando mdas en caracteristicas técnicas del cartel se puede observar una clara
referencia a la fuerza fisica. El gesto de la mujer (concebido como un gesto mas masculino que
femenino entonces y ahora) y el pufio cerrado haciendo referencia a que ella también tiene
fuerza, contradiciendo el mito existente en torno a la fisiologia de los varones y mujeres. De
acuerdo con Maira Vidal (Maira Vidal, 2015), se asume que la fuerza fisica viene dada por
naturaleza en los primeros, pero no en las segundas. La socializacién de género y la
desaprobacion social evitan que las mujeres desarrollen su fuerza, lo que les lleva a pensar que
no pueden alcanzarla, y muchas veces es utilizado como una barrera para que las mujeres no

accedan a determinadas ocupaciones, alegando asi que somos el sexo débil.

El cartel rompe con uno de los principales mitos del patriarcado en un momento en que es
prioritario que las mujeres trabajen en las fabricas. El objetivo del Gobierno no reside en
promover la igualdad de género en el acceso laboral como parece, sino que utiliza los
argumentos feministas en defensa de la igualdad de oportunidades que el movimiento llevaba
tiempo enarbolando para que las mujeres trabajen en las fabricas, coincidiendo con la

necesidad de ganar la guerra y mantener la economia del pais.
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El éxito de éste se vio reflejado en los numeros, ya que el incremento de mujeres en las
fabricas entre 1941 y 1945 aumentd un 10% (del 27 al 37%). Cabe decir que antes de la llegada
de la guerra, ya habia doce millones de mujeres trabajando en las fabricas; se convirtié en
dieciocho millones al finalizar ésta (tercera parte del trabajo total). Tal fue el revuelo en la
sociedad, que la revista estadounidense Life las documento fotograficamente en la edicidén de

agosto de 1943.

Portada de la revista Life (Agosto 1943). Recuperada de:
https://bulldogvintage.wordpress.com/2009/01/09/the-many-faces-of-rosie-the-riveter-1941-1945/

“Rosies” en sus puestos de trabajo. Imagenes del archivo de Life Magazine (1987). Recuperadas de:

https://bulldogvintage.wordpress.com/2009/01/09/the-many-faces-of-rosie-the-riveter-1941-1945/

Retomando con el cartel, algunos dictamenes alegan que la imagen de Rosie estaba inspirada
en una de las empleadas de una fabrica metalurgica (Ann Harbor) de Chicago, llamada
Geraldine Doyle, quien tan sélo tenia diecisiete afios en esa época. Se comenta que la imagen

no guarda mucha semejanza con el rostro de la mujer, ya que su propia hija Stephanie Gregg
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declard la falta de biceps de su madre, que poseia un estilo glamuroso, con labios tiernos y

aspecto dulce, que poco tiene que ver con la mujer fuerte y ruda que se representa.

Geraldine no se percatd de esta situacion hasta casi cuarenta afios mas tarde, sobre el 1982,
cuando observando una revista se fijo en el cartel y ahi pudo vislumbrar dpices de semejanza
con ella misma. En los afios 80 se convertiria en uno de los iconos del feminismo y ella no lo

sabia.

Geraldine Doyle con 17 afios (1942). Recuperada de:
http://internacional.elpais.com/internacional/2010/12/31/actualidad/1293750006_850215.html

En el 2010 saltd la noticia de la defuncién de Geraldine en la residencia de ancianos en la que

estaba interna, causada por los problemas de artritis que arrastraba a lo largo de muchos afios.

Sin embargo, la verdadera modelo tomada para representar la imagen de Rosie, fue Rosie Will
Monroe (1920-1997). No podia considerarse una mas de las “Rosies” del momento, ya que
Monroe pertenecia al grupo de mujeres que ya trabajaban en fabricas antes de la llegada de la
guerra. En 1942 fue contratada por Ford y comenzd a trabajar en la planta de Ypsilanti, cerca
de Detroit, como remachadora en la cadena que producia fuselajes para los bombarderos B-24

Liberator y, posteriormente, en los mas modernos B-29 “Superfortaleza” (Lizundia, 2004).

El descubrimiento de Rosie se atribuye a Walter Pidgeon en 1942, actor hollywoodiense que se
paseaba por las fabricas en busca de protagonistas para la realizacion de una pelicula
propagandistica. Finalmente, Monroe fue renombrada como es hoy en dia conocida “Rosie,
the Riveter”, nombre ya reconocido por una cancidn, convertida en himno propagandistico,
compuesta por Redd Evans y John Jacbs Loeb para la Paramount Music Corporation en el

mismo afio, en cuya letra se pueden escuchar frases como:
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“That little frail girl can do / more than a man can do”
“Esa delicada mujer puede / mds que un hombre”

Aunque el trabajo fuese duro, todas y cada una de ellas demostraron su fuerza y valor para dar
lo mejor de si mismas con un fin en comun: mirar a los ojos a maridos, hermanos, tios con la
conciencia tranquila y poder decir “Hice todo lo que pude”, como argumenta Eugenia Holman,
una de las heroinas. Pero lo peor estaba por venir, y nunca mejor dicho, puesto que el regreso
de los hombres de la contienda significaba que la misidon de las mujeres como “suplentes”
habia finalizado y tendrian que volver a casa, cambiando sus monos de trabajo y el panuelo

para el pelo por el delantal y el plumero (Lizundia, 2004)

En torno a unas seis millones de mujeres se prestaron libremente para llevar a cabo dichos
trabajos, pero poco se comenta sobre las casi 250.000 muertes y lesiones ocasionadas en
accidentes laborales, ya que eran afios en los que desgraciadamente se denotaba una falta de
medidas de seguridad laboral en las empresas. Es por ello que, medio siglo después, las
“Rositas” fueron honradas con la inauguracién del Parque Histdrico Nacional Rosita la
Remachadora/ del Frente Interno de la Il Guerra Mundial, en Richmond, California (National
Park Service U.S Department of the Interior, 2016). Se encuentra en la localidad californiana ya
que alli muchas de las mujeres produjeron buques, pieza elemental si querian hacerse con la

victoria.

Finalmente, lo que comenzd siendo un cartel de propaganda bélica estadounidense para
congregar a todas las mujeres posibles junto con su energia y resistencia, ha terminado

considerandose un icono de empoderamiento reconocido por la cultura popular (Lépez, 2014).

Como seiala Barba, la imagen 'We can do it' fue recuperada por el feminismo de los afios 80
para ilustrar el empoderamiento femeninoy la capacidad de las mujeres para trabajar en
cualquier sector y desempeiiar todo tipo de tareas. Pero su trascendencia la ha convertido ya
en una imagen pop de la cultura estadounidense y su difusion alrededor del mundo ha sido

masiva (Barba, 2016).
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5.1. CONCLUSIONES

Tras haber realizado el presente trabajo, investigando el nexo de unién entre un movimiento
popular y la propaganda de un gobierno del calibre de Estados Unidos, indagando todas las
manifestaciones, reivindicaciones, juicios y luchas llevadas a cabo por las feministas del pais
con una premisa clara; igualdad, mi percepcion sobre el tema ha cambiado radicalmente. Este
seguimiento surgid por el interés estético que provocd el cartel la primera vez que lo vi, ya que
rompia los esquemas que seguian en la época bélica. A medida que la busqueda iba avanzando
y las reflexiones se ampliaban constantemente, llegué a percatar la verdadera causa por la cual

Rosie se adentré en nuestras vidas de forma masiva.

Rosie fue la creacion de un gobierno angustiado y preocupado por la economia de su pais en
esos momentos de tanta incertidumbre. Sus hombres marcharon al frente de la mano del Tio
Sam, y las Unicas que podian ocupar sus puestos en las fabricas eran las mujeres. Su aliciente

fue Rosie y su motivador lema: “We Can Do It”.

La seleccidn de las imagenes ha sido intencionada, el gobierno aprovecha las ideas de las
feministas, no muy extendidas en el momento, pero si conocidas y compartidas por algunos
sectores de poblacidon (aunque muy pocos) para conectar con las mujeres y que trabajen en las
fabrica intentando escoger aquellas que representen la fuerza y valia de las mujeres, aspectos
muy cuestionados a lo largo de la historia. La sociedad machista estd acostumbrada a pecar de
ignorante, seguir la corriente de masas, omitir criterios propios por miedo de ser rechazados

por el conjunto y no mostrarse natural.

Dentro de nuestra sociedad, se ha llegado a asociar a la mujer con la idea de naturaleza ya que
aspectos como la maternidad la han catalogado como responsable del cuidado de los hijos y
del hogar. En cambio el hombre estd pensado en oposicién a ésta, identificAandose como la
cultura, la vida publica. Esta separacidon entre cultura y naturaleza ha sido discutida varias
veces por el feminismo, que pretende eliminar los roles de género asignados por unas
supuestas diferencias bioldgicas, que son lo Unico que nos caracteriza a unos como hombres y
a otras como mujeres. Unas diferencias bioldgicas que en algunos casos son ciertas pero en

otras no.

Es por esto que todas las imagenes aludan por antonomasia a la fuerza femenina, tanto fisica
como mental, englobando asi una serie de aptitudes y actitudes que podemos y debemos
desarrollar libremente, sin cargar con el peso de las criticas sociales encasilldandonos como el

sexo débil.
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“We don’t need another hero” (“No necesitamos otro héroe”)(1987). Imagen de Barbara Kruger

Recuperada de http://centroadm.com/barbara-kruger/
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