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Reflexiones a modo de presentacion

José Marfa Imizcoz Beunza y Andoni Artola Renedo

La desigualdad en el Antiguo Régimen resultaba en configuraciones pa-
radéjicas a la luz de algunas de las convenciones que presiden las relaciones
interpersonales en nuestra sociedad. Contra una idea largamente dominante
en la historiografia, la desigualdad no sélo no separaba, oponia, o enfren-
taba a grupos o clases, sino que, en el marco de una economia de intercam-
bio de servicios, contribuia a la integracién de personas en posiciones jerdr-
quicas distintas. Hace tiempo que nos interesamos por estas cuestiones'. Las
reflexiones sobre nuestro trabajo estuvieron en el origen del seminario que
organizamos en Vitoria hace algunos afios, que nos ofreci¢ alargar nuestras
perspectivas, situar nuestros conocimientos en un contexto historiogréfico
general e intercambiar opiniones con algunos de los especialistas de la histo-
riografia modernista espafiola que, en sus investigaciones, habian tratado el
tema. Este libro, con algunas ausencias compensadas por generosas incorpo-
raciones, es el resultado que, tras superar dificultades de distinto tipo, ve por
fin la luz.

Hemos insistido en varias ocasiones en la importancia de caracterizar los
vinculos verticales que, en la sociedad veterorregimental, atemperan las ten-
siones asociadas con la desigualdad material. Las relaciones de patronazgo y
clientelismo son las mds tratadas en la literatura socioldgica, antropolégica
¢ historiografica. La definicion estricta de tales relaciones se suele sintetizar
como el establecimiento de un vinculo diddico entre desiguales, que com-
porta un intercambio reciproco de servicios. El patrono aporta la proteccion,

I J. M. Imizcoz, «Comunidad, red social y élites: un andlisis de la vertebracién so-
cial en el Antiguo Régimen», en I. M. Imizcoz (coord.), Elites, poder y red social: las éli-
tes del Pais Vasco y Navarra en la Edad Moderna (estado de la cuestion y perspectivas),
UPV-EHU, Bilbao, 1996, pp. 13-50; «Patronos y mediadores. Redes familiares en la Mo-
narquia y patronazgo en la aldea: la hegemonia de las elites baztanesas en el siglo xvii», en
J. M. Imizcoz (dir.}, Redes familiares y patronazgo. Aproximacion al entramado social del
Pais Vasco y Navarra en el Antiguo Régimen (siglos xv-xix), UPV-EHU, Bilbao, 2001, pp.
225-261.
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Redes de patronazgo y clientelas sefioriales en la Edad Moderna.
Una reflexion*

Adolfo Carrasco Martinez
Universidad de Valladolid

I. Ktica, ley y dominio

El I duque del Infantado, Diego Hurtado de Mendoza (1417-1479),
adoptd como lema personal la divisa Dar es seflorio, recibir es servidumbre.
Este mote alude a la idea del noble generoso, magnénimo, liberal y protector,
y proclama, a la vez, el orgullo y la responsabilidad de la condicién sefiorial.
De este modo querfa ser conocido en vida y pasar a la posteridad, siguiendo
el cddigo caballeresco que habia aprendido de su padre, el I marqués de San-
tillana. Ciertamente, la actividad cultural, el comportamiento politico y la
manera de gobernar los sefiorios del marqués Iiiigo Lopez de Mendoza sir-
vieron de modelo a sus hijos y demds descendientes, y también se convirtié
en arquetipo nobiliario general para todos los linajes castellanos y espaiio-
les, un ejemplo que incluso dos siglos después mantenia su vigencia, como
lo acredita que la condesa de Aranda, Luisa Maria de Padilla, a mediados del
siglo xvi1 dedicara un largo panegirico a la figura y memoria de Santillana
como pértico del libro Nobleza virtuosa'.

La conviccién de que la condicién nobiliaria consistia en una responsa-
bilidad contraida con los que de uno dependian se encontraba profundamente
alojada en el cédigo aristocratico-caballeresco y estaba apoyada sobre una
tradicién ética, caudalosa e ininterrumpida, que venia desde la época clésica,
una moral aristocritica que se habia visto reforzada, como no podia ser de
otra manera, por los dos grandes paradigmas cristianos, el agustiniano y el
tomistaZ. La enunciacién y la discusién de una lista de virtudes, acerca de las

* Este capitulo es uno de los resultados del Proyecto de Investigacién subvencionado por
¢l Ministerio de Economia y Competitividad con ref. HAR2012-37560-C02-02.

! L.M." de Padilla, condesa de Aranda, Ldgrimas de la nobleza. Tercera parte de nobleza
virtuosa, Pedro Lanaja, Zaragoza, 1639.

2 Q. Brunner, Vita nobiliare e cultura europea, Il Mulino, Bari, 1982.
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cuales los tratadistas del xv1 y del xvi1 siguieron discurriendo como lo habian
hecho sus antepasados, es el modo en que se debatia —y se justificaba, en la
mayor parte de los casos— la raiz ética del dominio sefiorial. La desigualdad
social, esto es, un sistema en el que la mayoria de los individuos dependia de
unos cuantos seres excelentes, era un principio funcional de la sociedad es-
tamental, anterior incluso a las formulaciones medievales de la teorfa de los
tres drdenes, y de ahi se derivaba una serie de virtudes especificas del sefior,
es decir, rasgos del cardcter que abocaban a comportarse siempre de la me-
jor manera con los demds y consigo mismo. En concreto, la liberalidad y la
magnanimidad eran las virtudes atribuidas al sefior y configuraban el modo
moral de relacionarse con sus dependientes, un esquema que, en lineas gene-
rales, se basaba en la ética aristotélica.

Dar es propio de sefiores; recibir es lo que toca a los servidores. Se des-
cribe asi un sistema de relaciones jerarquizadas, que supone un intercam-
bio desigualitario e idealizado porque presupone que la calidad de los bienes
aportados por una de las partes es superior a la de los otros. El sefior sumi-
nistra bienes tangibles e intangibles, sustento, vivienda, proteccién, seguri-
dad, bienestar y oportunidades de promocién personal y familiar a sus ser-
vidores. Estos, como contraprestacién por lo recibido, han de acudir, con su
trabajo y su persona, al noble. En consecuencia, se trata de subrayar un com-
portamiento virtuoso, propio de la excelencia que los nobles reivindicaban
para si. Nétese que el lema del duque del Infantado nada dice acerca de qué
recibia como contrapartida el sefior. Porque la relacién no iba dinicamente en
un sentido, desde €l a sus vasallos, aunque la ideologia nobiliaria tratara de
presentarla de esta manera: el sefior es dadivoso y liberal, pero el saldo final
de esta economfia de las prestaciones y los servicios era asimétricamente fa-
vorable para los sefiores. En resumen, el mote Dar es sefiorio, recibir es ser-
vidumbre, solo explica una parte del ambito del poder seifiorial.

Si bien la mayor parte de las fuentes cercanas a la casa del Infantado se-
fialan que la divisa del I duque era la que se ha mencionado —Dar es sefio-
rio, recibir es servidumbre—, el cronista Alonso Niifiez de Castro, en su li-
bro sobre los Mendoza y Guadalajara publicado a mediados del siglo xvi
propone una significativa variante. Segin €1, el mote del I duque era en rea-
lidad Daréis sefiorio y recibiréis servidumbre®. Dejando aparte la cuestién
de discernir si se trata de un error de Niifiez de Castro o de una modifica-
cién intencionada del lema, lo cierto es que, asi formulada, la frase contiene
una concepcidn que cabe también dentro de la idea que de si misma tenia la
nobleza sefiorial y, en cierta manera, completa la otra. En este caso, el lema
del Mendoza subraya la condicién de dominio de forma muy clara; lo que
se destaca es el reconocimiento del sefiorio como capacidad —juridica y de

3 A. Nifiez de Castro, Historia eclesidstica y seglar de la muy noble y muy leal cindad de
Guadalajara, Pablo de Val, Madrid, 1653 [ed. facsimilar, Aache, Guadalajara, 2003], p. 148.
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Jacto— de concesion de honores y, como contrapartida, reclama que el sefior
sea servido por los vasallos.

Pues bien, podria decirse que las dos posibles variantes que habria adop-
tado la divisa del I duque del Infantado colmatan las dos vertientes de la re-
lacién clientelar, segtin la entendfan los sefiores de vasallos. Una dimensién
entra en el campo del deber ético —Dar es sefiorio, recibir es servidumbre—
y la otra reivindica el ejercicio de la autoridad — Daréis seiiorio y recibiréis
servidumbre—; ambas conforman, en lineas generales, la idea del ejercicio
del patronazgo sefiorial madurada en la conciencia aristocrética y su practica.
A partir de aqui es posible pensar en el régimen sefiorial como un fenémeno
complejo de poder, no solamente de tipo econémico o juridico, sino también
de naturaleza sociocultural — por eso ética—.

En cualquier caso creo que sigue resultando itil, al menos como punto
de partida, la definicién del régimen sefiorial como una subrogacién en ma-
nos privadas de atribuciones de la corona, que fue en su dfa propuesta por
Alfonso Marfa Guilarte*. Se referfa con ello a una subrogacién esencialmente
de tipo jurisdiccional, que entregaba al sefior un conjunto de instrumentos le-
gales y extralegales —coercitivos— legitimados por esa delegacién de fun-
ciones regias expresada en la carta de concesi6n del sefiorio. Dentro de ella,
cabian competencias fiscales, legislativas, relacionadas con la ordenacién del
poblamiento y de las actividades econdmicas, en el nombramiento de los go-
biernos locales, en el ejercicio de la justicia — principalmente civil—, defen-
sivas, relativas al orden piblico y, por extensién, comprendia muchos otros
aspectos de la regulacién de la vida en el Ambito rural. En realidad, los docu-
mentos de concesién del sefiorio sobre el territorio y sus pobladores suponian
una amplisima cesion de autoridad, efectiva y juridica, que, si bien en teoria
era delegada y por ello no afectaba a la integridad de la jurisdiccién real, en
la préctica implicaba que el sefior compartia con el monarca su ejercicio.

De esta manera de entender las cosas se desprenden varias consecuen-
cias que nos ayudan a bosquejar la complejidad del mundo sefiorial y su
encaje en el aparato del poder mondrquico. La primera es que el sefior dis-
pone de una amplia autonomia respaldada por el rey, un poder legitimo que,
en la préctica, supone un ejercicio de funciones con un gran margen de ma-
niobra, mds alla, incluso, de lo marcado sensu stricto por el texto o textos
de merced regia. Ello nos sitia, de hecho, ante una virtual independencia
del sefior respecto del ordenamiento y el control de la corona, si no en to-
dos los casos ni en todas las materias, al menos en las mas importantes que
articulan el poder. Es un hecho que el sefior es habitualmente la tinica refe-
rencia visible con autoridad para la mayor parte de sus vasallos, aunque es-
tos no dejen nunca de ser también vasallos del monarca. Pero es que, ade-

* AM. Guilarte, EI régimen sefiorial en el siglo xvi, 2.* ed., Servicio de Publicaciones de
la Universidad de Valladolid, Valladolid, 1987.
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mds, el aval regio, legal y culturalmente interiorizado por los vasallos, opera
como un poderoso refuerzo de las acciones sefioriales. La poblacién perci-
bia ese vinculo —vale decir identificacién— entre la autoridad real y la se-
fiorial, una légica que se mantuvo sin contestacion, en lineas generales, al
menos hasta bien entrado el siglo xvu1. Evidentemente, en la configuracién
del mapa sefiorial castellano, tanto medieval como en los siglos XVI y XVII,
las ilegalidades, las usurpaciones o extralimitaciones en el ejercicio sefiorial
no fueron escasas y acarrearon conflictos canalizados por via judicial o vio-
lenta —en un menor nimero de casos— , pero las tensiones derivadas de la
trasgresion del orden regio en el mundo de las jurisdicciones patticulares no
invalidan la misma raiz del régimen sefiorial ¥ su general funcionamiento
auténomo, porque resultaba muy dificil discernir lo legitimo de lo ilegitimo,
y sobre todo porque no habia una verdadera intencién de distinguirlo, mien-
tras las partes implicadas se garantizasen reciprocamente el cumplimiento
de sus objetivos bésicos.

En segundo lugar, aunque pueda considerarse que la definicién del régi-
men sefiorial dada por Guilarte se escora hacia el lado Juridicista y la reali-
dad es mds amplia, no es menos cierto que la faceta legal del fenémeno re-
vela hasta qué punto, en la concepcién de la autoridad propia de los siglos
modernos; el sefiorio era congruente y concordaba con otros elementos esen-
ciales, tales como el cardcter divino de la monarquia o la concepcién esta-
mental de la sociedad. Con demasiada frecuencia se ha tendido a pensar que
el sefiorio suponia una anomalfa en el proceso de construccién del Estado
moderno, o un elemento retardatario de la evolucién politica de las naciones,
todo ello bajo la influencia de las opiniones de algunos ilustrados y liberales
¥, sobre todo, por la mentalidad burguesa decimonénica, que siempre vio en
el mundo sefiorial el principal enemigo que debia vencer para crear un poder
conforme a sus intereses econémicos y politicos. El sefiorio forma parte del
Antiguo Régimen, como la concepcién providencial de la monarqufa, la con-
tinuidad din4stica, la excepcionalidad de las jurisdicciones eclesidsticas o la
rigidez de la estructura estamental, y este hecho se refleja tanto en el ordena-
miento juridico como en las pricticas politicas o en la organizacion de las ac-
tividades econémicas.

En consecuencia con lo dicho, en tercer y iltimo lugar, cabe decir que
el ambito sefiorial, al mismo tiempo que desarrolla su propia dindmica
como ente organizado internamente, pues nunca fue una realidad estdtica,
establece relaciones con otros d4mbitos Jurisdiccionales, sea el realengo, las
jurisdicciones eclesidsticas, la municipal u otras jurisdicciones sefioriales.
Quiere esto decir que no es posible lanzar la mirada a un dominio sefiorial
o el patrimonio de una casa sin tener en cuenta también las otras esferas
de poder contiguas, cercanas y complementarias en tanto que constitutivas
de un mismo universo. El 4mbito del poder sefiorial —cada uno de ellos—
estd conectado de miiltiples maneras con los otros 4mbitos de poder, em-
pezando por las otras casas con poder territorial, ligadas en la mayor parte

REDES DE PATRONAZGO Y CLIENTELAS SENORIALES EN LA EDAD MODERNA 79

de las ocasiones por vinculos familiares y més atin por valores y estrate-
gias compartidos, y siguiendo por el interés de los sefiores laicos por intro-
ducirse en los municipios y en el mundo eclesidstico, hasta llegar a la co-
rona. No es por tanto incompatible hablar de amplia autonomfa interior con
la necesidad y la utilidad de relacionarse con otros poderes vecinos y, claro
estd, con el superior del rey. Esa es la Idgica del mundo sefiorial, la base de
su pervivencia en el tiempo, de su capacidad de adaptacién y, a la vez, de
sus limitaciones.

II. Clientelas y relaciones de patronazgo en el sefiorio

Queda definido el régimen sefiorial castellano de la Edad Moderna como
un dmbito de poder complejo, que tiende a conformarse como un universo
autosuficiente, con capacidad para desarrollar en su seno redes y estructuras
en todos los campos de modo que, para la mayor parte de los vasallos sujetos
a ese sefiorio, ese era el tinico horizonte vital; se trataba de un espacio de re-
laciones auténomo, pero intensamente conectado con el exterior. A partir de
aqui se puede abordar el estudio de las relaciones de patronazgo, clientela-
res y de dependencia, consideradas una parte sustantiva de lo sefiorial, tanto
desde el punto de vista de los principios morales como desde lo juridico y de
la eficacia de las précticas, segiin se ha mencionado al comentar las dos ver-
siones del lema del duque del Infantado.

Gracias a las categorfas tomadas de la sociologia y de la antropologia los
historiadores hace ya tiempo que hemos visto las posibilidades que tiene ha-
blar de relaciones formales/informales, de la importancia de lo simbélico o
del capital intangible, de los intercambios de todo género —bienes, servicios
0 ideas—, de la mediaci6n y la comunicacién, de la negociacién social, de la
bisqueda de consensos, de las formas de integracién, de la construccién con-
flictiva de las identidades y otros conceptos® que pueden aplicarse al estudio
del espacio sefiorial de poder, una vez que hemos empezado a considerarlo
cOmo un universo rico y complejo que tiende a compactarse y a satisfacer
las inquietudes y necesidades de quienes lo habitan. Estos conceptos sirven
como herramientas al historiador y, en (ltimo término, implican una manera
omnicomprensiva de abordar el estudio de lo sefiorial.

3 Entre otros: M. Mauss, Ensayo sobre el don. Forma y funcion del intercambio en las so-
ciedades arcaicas, Katz, Buenos Aires, 2009 [1969]; M. Sahlins, Cultura ¥ razdn prdctica,
Barcelona, Gedisa, 1988 [1976]; C. Geertz, La interpretacion de las culturas, Barcelona, Ge-
disa, 198 [1973]; C. Geertz, Negara. El Estado-teatro en el Bali del siglo xix, Barcelona, Pai-
dés, 1999 [1980]; P. Bourdieu, Razones prdcticas. Sobre la teoria de la accion, Barcelona,
Anagrama, 1999 [1994]; P. Bourdieu, Le sens pratique, Paris, Les Editions de Minuit, 1980;
C. Ginzburg, Ojazos de madera. Nueve reflexiones sobre la distancia, Barcelona, Peninsula,
2000 [1998].
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Desde este punto de vista, antes que cualquier otra cosa, el seiiorio puede
ser considerado un dmbito de relaciones que incluyen el intercambio de lo
material y lo inmaterial. Por simplificar, es apropiado distinguir dos grandes
tipos de esas relaciones: formales e informales.

Las relaciones formales son las propias del marco legal, que prescriben
y ordenan los compromisos, las atribuciones, las retribuciones y los compor-
tamientos apropiados. Es conocido que el d4mbito castellano, desde la Edad
Media, mostré una acentuada inclinacién a reflejar por escrito los acuerdos,
la contratacién de servicios, las prestaciones y contraprestaciones de forma
muy detallada, asi como a dirimir ante los tribunales de justicia las diferen-
cias de interpretacién de las estipulaciones —sin olvidar que la desigualdad
de estado entre las partes contaba de manera decisiva en la resolucién de los
conflictos en sede judicial. Por consiguiente, la acumulacién de jurispru-
dencia y de experiencia contractual, junto con una consolidada tradicién de
précticas legales en torno a lo sefiorial, nos permite identificar un conjunto
de elementos formales que, en principio, servia de marco regulador en dere-
cho. Ahora bien, sin negar esto, es necesario no olvidar que, a lo largo de los
siglos de vigencia del régimen sefiorial, nunca se llegé a completar por en-
tero un cuerpo legal que ordenase por entero las relaciones entre sefiores y
vasallos, ni tampoco una normativa general coherente que especificase los
limites de las competencias de los poseedores de sefiorios. Es decir, no se
llegé a codificar un derecho positivo sefiorial que, a partir del principio teé-
rico general de la subrogacién de funciones regias en manos particulares,
proyectase en leyes las capacidades y los limites cedidos a los sefiores. De
ah{ los farragosos litigios en chancillerfas y audiencias, las enormes variantes
derivadas de la tradicion local, en no pocas ocasiones contradictorias, y de la
confusién que implicaba esa nebulosa de lo consuetudinario. Nada ajeno, por
otra parte, del frecuente recurso al pleito en la sociedad castellana y de su
tradicién juridica abierta, elementos casi podria decirse que identitarios de su
cultura legal y social.

Las relaciones informales cubren las amplias zonas vacias dejadas por la
ley y las précticas juridicas. Con este término, «informal», que alude a lo di-
fuso, se quieren incluir las férmulas de comunicacién entre sefior y vasallos
no reguladas por el ordenamiento positivo o escrito. Se trata de un extenso
espacio de contornos poco nitidos, rico en modalidades de intercambio que,
por un lado, materializa categorfas, igualmente imprecisas, como son la fi-
delidad, la lealtad, la liberalidad o la magnanimidad y, ademas, da satisfac-
ci6n a toda una serie de necesidades de sefiores y patrocinados al margen de
la letra de los contratos. Dentro de estas relaciones informales, lo clientelar
ocupa un lugar predominante y presta al mundo nobiliario-sefiorial una seiia
de identidad muy caracterfstica.

Se ha querido ver esta estrecha relacién entre el clientelismo o patro-
nazgo y lo sefiorial en los siglos modernos como una derivacién de las re-
laciones feudales medievales, segiin hizo K.B. Macfarlane al acuiiar el tér-
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mino bastard feudalism®. De esta manera, las précticas clientelares en el
seno del 4mbito nobiliario seria una degeneracién, una transformacién o
simplemente una secuela del sistema feudo-vasallatico y, en consecuen-
cia, se trataria de una reliquia del pasado, un anacronismo medieval en vias
de liquidacién que, en todo caso, habria actuado de factor retardatario de la
modernidad —asumiendo una determinada concepcién de lo moderno. Si-
guiendo este argumento, la liquidacién completa del modelo clientelar era
algo anunciado, una vez que se fueron ampliando las competencias de los
Estados y el grado de bienestar social alcanzé cotas aceptables que hacian
innecesaria la arbitraria y precaria cobertura proporcionada por lo cliente-
lar. Tal manera de considerar el patronazgo sefiorial proviene de ligar el lla-
mado feudalismo «cldsico» con el mundo sefiorial de los siglos XvI al xvi,
o dicho de otra forma, lo sefiorial serfa la consecuencia del deterioro de feu-
dalismo, una fase crepuscular hasta su total extincién a causa de la l6gica
imposicion del Estado centralizado.

Pero al considerar el origen y el sentido de las relaciones clientelares en
los siglos xvi-xviil una secuela del feudalismo medieval se olvidan varias
cuestiones de peso. Cierto es que el feudalismo y las relaciones clientelares
tienen como denominador comin fenémenos de proteccién y ayuda mutua,
sin embargo, el hipotético feudalismo cldsico no tuvo implantacién similar
en toda Europa; en el caso castellano es discutible que haya habido un feuda-
lismo similar al francés, que es el que ha servido de canon para la definicién
historiografica de ese modelo. Es esta una débil base para explicar la génesis
del clientelismo seiiorial en otros territorios, como Castilla o el Mezzogiorno
italiano, donde arraigé con fuerza. Las relaciones vasalldticas en Castilla, por
la propia dindmica del proceso de la repoblacién, adquirieron unas peculiari-
dades diferentes de las que se dieron en Europa occidental o central y parece
més atinado, por consiguiente, tener en cuenta origenes mas profundos del
intercambio de bienes y servicios o de las formas de patrocinio.

En todo Occidente, la genealogia de estas practicas se remonta, al me-
nos, a instituciones y férmulas de relacién tipicamente romanas sobre las que
Séneca escribe en De beneficiis —obra por otra parte muy leida en los si-
glos xvi y xviL. El juego de dar y recibir favores y servicios, entendido como
una dindmica asimétrica de naturaleza no solo econémica o politica sino
también ética, una suerte de economia moral que vinculaba a los superiores
con los inferiores, era una estructura vertebradora de la sociedad romana, y
es eso lo que tiene en mente el filésofo de origen cordobés cuando escribe el
libro en tiempos de Nerén. La actualizacién en el siglo xvi de esta tradicion
romana recibié un impulso decisivo gracias a la edicién critica del fildlogo
y filésofo Justo Lipsio, aparecida en 1605 dentro de su magna edicién de las

6 K.B. MacFarlane, England in the fifteenth century. Collected Essays, Londres, 1989,
pp. 23-43. Vid. P.R. Coss, «Bastard Feudalism revisited», Past and Present, 125 (1989),
pp-27-64.
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obras de Lucio Anneo’. El Séneca lipsiano sirvi6 de base a las traducciones
que se hicieron, muy rédpidamente, a las diversas lenguas europeas. En Es-
paiia, la aparicion, en el primer tercio del xvi1, de dos exitosas versiones cas-
tellanas del texto senequiano® debe contextualizarse en la recuperacion del
estoicismo antiguo en toda Europa®, acontecimiento particularmente intenso
en Espaiia que se retroaliment6 con la calurosa acogida de las doctrinas de la
Stoa romana por parte de nobles y sefiores!?. Asf, en la traduccién de Pedro
Ferndndez Navarrete (1629), se refleja esa visién del intercambio de benefi-

cios —es decir, prestaciones y servicios—, que es, como se ha dicho, asimé-
trica y moral:

«Nuestro discurso ha de ser tratar de los beneficios dando forma a la
cosa con que se eslabona la compafifa y amistad de los hombres... Con-
viene ensefiar que los beneficios se reciban con voluntad ¥ que se retornen
con la misma, haziendo competencia no solo de igualar sino de vencer en
dnimo y en obras a aquellos de quien se recibieron, porque el que debe gra-
tificar la buena obra recebida no llega a conseguirlo si no se aventaja. Hase
de ensefiar a los que dan que no gahieran lo que dieren, y a los que reciben
que se juzguen siempre deudores de mayor cantidad .»!!

III. Fieles y eficaces

En la base del modelo clientelar sefiorial se establece una relacién perso-
nal, desigual y desigualitaria, entre el patrono y los patrocinados, un vinculo
al margen de la ley positiva pero no contrario a esta en principio, con voca-
cion de perdurar —tendencia a la estabilidad— y que ataie a todos los aspec-
tos de la vida — profesionales, econémicos, espirituales, de prestigio— que
adquiere su pleno sentido en torno a dos conceptos operativos: la fidelidad .
—valor moral— y la cualificacién —el campo de la eficacia. Definido asf el

! L. Annaei Senecae Philosophi Opera, quae exstant omnia, a Iusto Lipsio emendata et
scholijs illustrata, J. Moretus, Amberes, 1605. En 1615 el mismo impresor sacé una segunda
edicidn revisada. Sobre la repercusién en torno a 1600 de De Beneficiis, véase L.L. Peck,
Court patronage and corruption in Early Stuart England, Unwin Hyman, Boston, 1990,

8 G. Ruyz Montiano, Espejo de bienhechores ¥ agradecidos que contiene los siete libros
De Beneficios de Lucio Anaeo Séneca, insigne Jildsofo moral, agora de nuevo traducidos de
latin en castellano, Barcelona, 1606, (edicién basada en versiones anteriores de De Beneficiis,
dada la cercanfa de aparicién con la publicacién de Lipsio); P. Fernindez de Navarrete, Los fi-
bros De Beneficiis de Lugio Aeneo Séneca a Aebugio Liberal, Imprenta Real, Madrid, 1629.

% A. Carrasco Rodriguez, «El estoicismo en la cultura politica europea, 1570-1650», en
A. Cabeza, A. Carrasco (coords.), Saber y gobierno. Ideas y prdctica del poder en la Monar-
quia de Esparia (siglo xvir), Actas, Madrid, 2013, pp. 19-63,

10" A, Carrasco Martinez, «El estoicismo, una ética para la aristocracia del Barroco», en
E. Belenguer, J. Alcald-Zamora (eds.), Calderdn de la Barca ¥ la Espaiia del Barroco, 1,
CEPyC/Sociedad Estatal de Conmemoraciones Culturales, Madrid, 2001, pp. 305-330.

' P, Ferndndez de Navarrete, Los libros... ff. 8v-Or.
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lazo, aunque tenga resonancias feudo-vasalldticas, la distancia entre arp‘pas
formas de relacién es amplia, entre otras cosas porque el contexto h1§t01'1co
habfa cambiado y, sobre todo, por el modo en que las dog partes 1mphcadar?,
sefior y cliente, entendfan el acuerdo: no tanto como un tipo de contrato for-
mal —fuera escrito, verbal o sancionado por la costumbre, todos igualmente
védlidos— que es el propio de lo feudal-vasalldtico medieval, cuanto un con-
junto de relaciones que envuelve las estructuras forma}les: llas entrecruza y
cubre los espacios que, precisamente, ese entramado mas 1'1gido.no consigue
articular. Aqui estd la razén de lo clientelar en el mundo sefiorial de los si-
glos modernos, en su cardcter complementario respecto del marco legal, fan
su capacidad para dar respuestas eficaces a los: problemgs concretos de patro-
nos y clientes —esto es, sefiores y el mayor nimero pom‘ql? de sus vasfallos.

La categorfa de la fidelidad, difusa en tanto que noci6n perteneciente z_il
campo de la ética, adopté férmulas tan variadas ¥ camb1ante§ que, en}reah—
dad, a la sombra de esta palabra colocamos un conjunto de practicas mas que
la materializacion de una idea. Se trata de formas varia_bles de intercambio de
bienes y servicios que buscan armonizar intereses parucula}‘es, aunque no los
crean. Es un mecanismo subordinado a estrategias de segurlda_d, Qe conserva-
cién, de reputacién o de promocién donde es factible_que cp’mc1dan _las dos
partes implicadas, aun con escalas distintas. La otra d1megs:on mencionada,
la cualificacion, alude a la competencia profe519na1 de quienes eran recluta-
dos para la clientela del sefior, criterio de creciente protagonismo entre 1.os
rectores de las casas sefioriales camino del siglo xviii, por cuanto los sefiores
valoraron cada vez mds la formacién —bésicamente juridica o intelectual en
general— y la experiencia profesional de empl;z}dqs-cligntt?s. En suma, las
pricticas de relacion clientelar en el dmbito nob111a1‘1o-senqr1al estuvieron en
constante movimiento y adaptacién a las condiciones cambiantes, puesto que
eran respuestas a problemas concretos. . )

La relacién clientelar consiste, como se ha dicho, en una economia de
servicios y prestaciones, tangibles e inmateriales que estd regida, como el
mismo concepto genérico de economia en la Edad Moderna, por un prin-
cipio de naturaleza ética: el seflor demanda recursos humanos fieles y ca-
paces, personal que gestione los intereses de su casa; los. E:hentes, sean o
no vasallos, buscan seguridad y oportunidades de promocién para si y sus
descendientes!2. El enraizamiento de lo clientelar en el seno del mundo se-
fiorial es tan profundo que, en la prictica, no puede separarse de las que
hemos denominado relaciones formales. Mds atin, cabe dem_r que el flltld&}-
mento que hacfa gobernable el sefiorfo era su naturaleza clientelar, un hé-

12 A Carrasco Martinez, «Un modelo para el estudio de las formas de sociabilidad en la
Edad Moderna; las clientelas sefioriales», Mélanges de la Casa de Vf.zldzquez, 30-2 (1994),
pp. 115-128; «La clientela sefiorial como tipologfa burguesa en los s1glo§ XVILy XVIID>, en
L.M. Enciso Recio (ed.), La burguesta espaiiola en la Edad Moderna, 1, Universidad de Valla-
dolid, Valladolid, 1996, pp. 423-438.
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bito pactista compartido por el sefior y, en particular, los poderosos locales
que, en ultimo término, otorgaba la necesaria estabilidad al sefiorio. Este
acuerdo, tdcito al tejerse al margen de lo legal —y no necesariamente en
contra de ello—, busca acercar los intereses de la casa nobiliaria a los de
las oligarquias de sus sefiorfos a través de ese intercambio de prestaciones.
Dicho en pocas palabras: la autoridad sefiorial ofrece respaldo, patrocinio,
oportunidades de ascenso y concede una parte de sus rentas a los indivi-
duos que controlan los concejos; a cambio, los sefiores obtienen garantias
de que sus mensajes lleguen hasta los vasallos, que se ejerzan sus atribu-
ciones jurisdiccionales de manera suficiente Y que en sus arcas ingresen
con regularidad las rentas sin necesidad de costosos aparatos de gestion.
Ambas partes comprometidas —el sefior y sus clientes locales— obtenian
beneficios suficientes y un control eficaz sobre las comunidades campesi-
nas. La relacién clientelar es, en definitiva, un acuerdo o entendimiento ar-
ticulado sobre el mutuo beneficio —recuérdese el texto de Séneca— que
hacfa factible el dominio y la gestién de las comunidades locales, tanto en
el ejercicio de la jurisdiccién como en la regulacién de las actividades eco-
némicas y en la extraccién de los recursos fiscales.

Por otro lado, la plasticidad de la fibra clientelar se evidencia en que
su tejido tanto recubre el interior del d4mbito de poder de cada casa sefio-
rial como proyecta la casa hacia fuera, en sus relaciones con otros sefiores,
la corona y las demds esferas de poder. Asi, se puede reconstruir la fisono-
mia de las redes clientelares seiioriales en dos direcciones: la primera com-
prende las relaciones verticales y jerarquizadas que se dan en el seno de la
casa, desde el sefior hacia abajo: su familia, sus parientes, los criados «ma-
yores» que dirigen las oficinas administrativas y los que sirven la corte se-
fiorial, los criados menores domésticos o «menores»!3, aparte de los delega-
dos del poder en los estados sefioriales, las oligarquias locales y los vasallos
en general; la segunda direccion define relaciones horizontales o transver-
sales, externas al 4mbito estricto de la casa nobiliaria, y comprende a sus
agentes en la corte real o ante los organismos centrales de la monarquia, los
abogados que en audiencias y chancillerfas defienden a los sefiores en los
pleitos y, en general, los que son requeridos para que medien entre el sefior
y otras instancias de poder. En definitiva, nos encontramos ante un tipo de
relaciones que envuelven el poder sefiorial, que penetran en todos los ambi-
tos de gestion de la casa, sus estados y sus conexiones con el exterior'®.

13 Sobre el sentido de las denominaciones «mayores» y «menores», véase A. Carrasco
Martinez, «Sefiores y criados. La servidumbre de la aristocracia en el siglo xvii», en L.C. Al-
varez Santalé, C.M." Cremades Grifidn (eds.), Mentalidad ¢ ideologia en el Antiguo Régimen,
IT, Murcia, Universidad, 1992, pp. 203-209.

' Un ejemplo del papel que juega la dindgmica clientelar en el seno de una casa seiiorial,
en A. Carrasco Martinez, El poder de la sangre. Los Duques del Infantado, 1601-1841, Actas,
Madrid, 2010.
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Conclusion

Si el régimen sefiorial es una parte sustantiva de la poll’ticz_t, la economia
y la cultura de eso que, a partir de las Revoluciones, se denominé con el dis-
cutible término de Antiguo Régimen, de la misma manera que lo es la mo-
narquia hereditaria o el cardcter estamental de la sociedad, en modo a'lguno
debe considerarse un fenémeno retardatario o una anomalia arqueolégica de
un supuesto progreso hacia el Estado centralizado del siglo x1x. El seﬁqrio
debe definirse como un dmbito de poder complejo que tiende a la méxima
autonomia y a la autosuficiencia, pero que no por ello deja de relacionarse
activamente con otras esferas o ambitos de poder, como otros sefiorios, el
mundo municipal o la corona. La historiograffa actual entiende el sefiorio
como una unidad con sentido econémico, politico y también simbdlico o cul-
tural: solo asumiendo esta riqueza de significados entrelazados entre si es
posible comprenderlo. El establecimiento de redes clientelares y f(_irmulas fli-
versas de patronazgo constituye una practica consustancial al régimen sefio-
rial, no solo a través de soluciones informales, ocasionales o irregulares. Lo
clientelar es, en realidad, el modo en que se ejerce el poder sefiorial, el modo
en que se verifican las competencias seiioriales y la organizacién de la casa
y de la gestion del sefiorio. Y es en lo clientelar donde concurren razones éti-
cas y de ejercicio préictico del poder.



