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1. INTRODUCCION

1.1. Justificacion

El periodismo cultural es una de las especializaciones del periodismo menos explotadas y
valoradas a nivel latinoamericano, algo que podria considerarse contradictorio si
recordamos que Ameérica Latina es muy diversa culturalmente algo internacionalmente

reconocido.

Por otro lado, en los paises europeos, se ha dado no solo una gran importancia al cuidado
del patrimonio cultural, sino que también los medios de comunicacion manifiestan esa
importancia a través de las secciones culturales que lo reflejan. Asimismo, junto a un
impulso educativo de calidad, la poblacion ha sido concienciada sobre el valor de la cultura

y su importancia social como parte de la construccién de la identidad.

En la presente investigacion se busca realizar una comparativa entre medios mas
representativos de Espafia y Peru, para asi conocer exactamente cuales son sus diferencias
y, en el mejor de los casos, identificar qué caracteristicas tienen que pueden implantarse en
el otro que puedan impulsar un mayor desarrollo de la practica periodistica de tal forma
que exista un cambio social significativo y tanto el interés como la participacion de la

poblacién respecto al ambito cultural crezca.

Respecto al sentido comparativo de la investigacion, el trabajo es novedoso pero no ajeno
al interés de los estudiosos del tema: aunque anteriormente se han realizado
investigaciones sobre el periodismo cultural de forma individual —es decir, tanto en Per(
como en Espafia existen algunos trabajos de investigacion sobre el periodismo cultural en
su ambito local- no se han encontrado investigaciones de contraste con sociedades

diferentes en ninguno de los paises analizados.

La idea de comparar a Espafia con Per( nace debido a que no solo la historia ha unido a
ambas sociedades, sino que en la actualidad esa convergencia social ha nutrido la cultura
de cada uno de los paises mencionados, consiguiendo no solo el uso de un lenguaje comun,

el espafiol, sino que también la existencia de codigos sociales, costumbres, etc.

Para llevar a cabo esta investigacion se ha tomado en cuenta a los principales diarios
generalistas de cada pais. En el caso espafiol, en el Gltimo Resumen General de Medios de

la Asociacion para la Investigacion de Medios de Comunicacion del 2016, el diario El Pais



es el mas leido de la prensa generalista con 1.217 lectores diarios, posicionandose solo por
debajo del diario Marca cuya linea editorial es basicamente deportiva. En el caso peruano,
los ultimos registros publicos sobre lectoria provienen del afio 2014, proporcionado por la
Sociedad de Empresas Periodisticas Peruanas (SEPP) a cual actualmente se encuentra
suspendida. En el estudio se muestra que el diario generalista mas leido es EI Comercio, el
cual se ubica en el cuarto lugar por debajo de dos diarios de tendencia sensacionalista
(diario Trome, perteneciente al mismo conglomerado del grupo EI Comercio; y diario

0jo), mientras que el tercer lugar esta ocupado por un diario deportivo (Depor).

La eleccion de este tema para el Trabajo de Fin de Grado se debe también a mi
participacién como voluntaria en actividades culturales y de la prensa en este ambito me ha
hecho apreciar desde una perspectiva participativa el gran potencial que tiene el
periodismo cultural el cudl no solo tiene una finalidad educativa, sino que también

contribuye al desarrollo socioeconémico del lugar donde se aplique.

1.2. Objetivos, hipotesis y preguntas de investigacion

El desarrollo de este Trabajo de Fin de Grado parte de los siguientes objetivos:

1. Comparar la prensa cultural en Espafia 'y en Per(

2. Determinar caracteristicas del periodismo cultural en cada pais

3. Definir lo que se entiende por periodismo cultural tanto en Per( y en Espafia

4, Estudiar cuéles son las caracteristicas en cuanto al tratamiento informativo de las

noticias de la seccidn cultura de cada diario (lenguaje, diversidad tematica, etc.)
7. Conocer los temas mas recurrentes en cada medio.

8.- Determinar si las noticias culturales de las secciones dan mayor espacio al ambito

nacional o al internacional.

Preguntas de investigacion:

1. ¢Cuales son las caracteristicas de la prensa cultural en Espafa y en Per(?



2. ¢Qué principales diferencias se pueden encontrar en el periodismo cultural de
Espafia y Peru?

3. ¢Qué tipo de informacioén cultural es la que mayor cobertura tiene en la prensa
espafiola y peruana?

4. ¢Qué se entiende por periodismo cultural en Espafia y en Per(?
¢Qué temas son recurrentes en la cobertura informativa de la prensa cultural en

Espafia y en Peru?
Hipdtesis:
El anélisis desarrollado en este trabajo pretende verificar o refutar las siguientes hipotesis:
Hipdtesis 1.-

Se predice que la prensa cultural en Espafa tiene un tratamiento informativo
diverso (méas generalista), mientras que la prensa cultural en Peru se enfoca en solo un tipo

de informacion cultural no inclusivo.
Hipotesis 2.-

Se predice que la prensa cultural espafiola usa un lenguaje méas coloquial; mientras

que la prensa cultural peruana tiene un lenguaje mas especializado.
Hipotesis 3.-

El diario espafiol analizado dedica mayor espacio a la informacion cultural,

mientras que el diario peruano no.

Hipétesis 4.- La seccién cultural peruana da mayor importancia a las noticias culturales del

exterior que a las nacionales.



1.3. Metodologia

La investigacion aqui presentada tiene como base la metodologia del analisis de contenido
que, en la definicion de Wimmer y Dominik (1996:170) “es un método de estudio y
andlisis de comunicacion de forma sistematica, objetiva y cuantitativa con la finalidad de
medir determinadas variables”. Las variables que pueden analizarse a través de esta
metodologia son muy variadas y no exclusivamente cuantitativas, sino también
cualitativas, aunque siempre medibles. Por eso se ha seleccionado esta metodologia ya que
permite la cuantificacion de variables de caracter formal y la interpretacion de esos datos.

Los diarios seleccionados para realizar el analisis de contenido han sido EI Comercio de
Per( y El Pais de Espafia debido a que son los periddicos con mayor difusion n su pais de
origen. Ademas, en el caso peruano, el Unico medio que cuenta con una seccion cultural
aceptable, diaria y amplia es EI Comercio ya que los demas medios suelen mezclar las
noticias culturales con otras secciones: Sociedad, Locales, Ocio, etc. En este sentido, el

diario EI Comercio separa del diario la seccion cultural a través de su suplemento.

Ademas, la razon por la cual se ha utilizado las versiones impresas de estos diarios es
debido a que de esta manera podemos apreciar con mayor facilidad qué es lo que para los
medios de comunicacion es mas relevante a nivel cultural frente a la gran cantidad de
informacion existente en el mundo. En internet, y por tanto a través de sus versiones web,
los medios tienen mayor facilidad para colocar informacion de diversos tipos, sin
limitaciones; en cambio a través de un medio impreso, los medios se ven en la obligacion

de seleccionar la informacidn que van a transmitir a sus lectores.

Como sabemos, es complejo analizar medios que provienen de diferentes dmbitos
geograficos y sociales, no solo por el posible abismo existente entre sus niveles
socioculturales, sino que también porque al ser sociedades diferentes, existen
celebraciones, festividades, actividades culturales en general que se llevan a cabo en
determinadas fechas y que al ser de gran interés publico son parte de la agenda de los
medios. Es por ello que se descartaron meses como Diciembre (Navidad), Enero (Afio
nuevo y Bajada de Reyes), Julio (Fiestas Patrias Peruanas), etc. Se tiene conocimiento que
durante el mes de septiembre, ambos paises tienen una actividad cultural destacada por un
periodo de tiempo que no abarca todo el mes (En el caso de Per(, la Feria Gastronémica



Mistura a inicio del mes; y en el caso de Espafia, el Festival de cine San Sebastian). Es por
esa razon que también se decidié analizar 30 dias de un mes de cada diario ya que se puede

apreciar mas los cambios de las variables a estudiar.

El analisis de contenido se ha realizado mediante tres fichas de analisis o plantilla de

codificacion de elaboracion propia.
Las principales variables que para este trabajo se han usado son las siguientes:
Procedencia: Ambito geografico en la cual se desarrolla la noticia o de la cual proviene.

Géneros periodisticos: De acuerdo a lo que se definira méas adelante, la naturaleza de las
notas periodisticas (informativo, interpretativo y opinion). Para conocer cual de estos tipos
de género es el que méas usa un medio cultural para poder transmitir la informacion de

forma adecuada con los recursos y datos obtenidos.

Expresion cultural: Las expresiones culturales son las expresiones resultantes de la

creatividad de las personas, grupos, sociedades que poseen un contenido cultural.

Contenido cultural: “se refiere al sentido simbolico, la dimension artistica y los valores

culturales que emanan de las identidades culturales o las expresan.

Para esta investigacion se optd por elaborar una clasificacion de las expresiones culturales
de la forma mas dinamica posible. Para ello se contd con el apoyo de dos textos
importantes: La Convencion sobre la Proteccion y la Promocién de la Diversidad de las
Expresiones Culturales (2005) y “Conocimientos fundamentales para la formacion
artistica” de Irma Escobar Rodriguez de la Universidad Autonoma de México. En el caso
de la Unesco plantea los llamados “dominios culturales™ los cuales son “el conjunto comiin
de industrias, actividades y préacticas culturalmente productivas que estan directamente
relacionadas con la creacidn, produccion, distribucion y disfrute de contenidos netamente
culturales y que pueden agruparse bajo los siguientes encabezamientos” (UNESCO; 2015).
De esta manera plantea 6 dominios culturales y 1 dominio “transversal”: Patrimonio
cultural y natural; Presentaciones artisticas y celebraciones; Artes visuales y artesanias;
Libros y prensa; Medios audiovisuales e interactivos; Disefio y servicios creativos; y

Patrimonio cultural inmaterial (dominio transversal).



Cada uno de estos dominios estd compuesto por diversas expresiones culturales las cuales

son agrupadas teniendo en cuenta sus caracteristicas y naturaleza artistica.

Por su lado, Irma Escobar (2009) realiza una propuesta de la division de las artes en tres
grandes grupos: Artes espaciales, temporales y espacio-temporales. Esta clasificacion nos
ayuda a ordenar las artes en base al concepto de tiempo y espacio por lo que ayuda a

ordenarlas en grandes grupos.

Finalmente, la clasificacion que se propone consiste en 8 grandes grupos que engloban

diversidad manifestaciones culturales:

e Artes espaciales: Arquitectura, Pintura, Escultura, Grabado y Fotografia

e Artes temporales: Literatura, Musica

e Artes espacio-temporales: Danza, Teatro, Cine

e Medios Audiovisuales: Radio, Television, Videojuegos

e Patrimonio cultural material: Patrimonio arqueoldgicos e historicos, Museos,
Patrimonio natural

e Patrimonio cultural inmaterial: Festividades, Gastronomia, Costumbres, Lenguas

e Interculturalidad: Comunidades indigenas.

e Servicios creativos: Disefio grafico, de interior.
Ficha de analisis de Suplemento o seccion:

La primera ficha analiza la seccion o suplemento cultural como unidad. Para identificar las
caracteristicas generales que tiene cada objeto de estudio se han determinado variables
como: nimero total de paginas, imagenes y noticias que el suplemento o seccién abarca
por dia. Ademas, se identificara la existencia de subsecciones o divisiones dentro de cada
seccion para conocer cuantas paginas realmente son noticias culturales; restando también

el espacio dedicado a la publicidad.

Nombre del medio

Fecha de analisis

Numero de paginas del suplemento

NUmero de notas total

Numero de iméagenes total

Numero de paginas dedicado a otra
subseccion (sociales, amenidades, etc.)

Nimero de péginas | Propia




| con publicidad | Externa

Fuente: Elaboracion propia

La segunda ficha analiza el texto de portada o apertura de seccion en cada uno de los
diarios. En primer lugar, se buscaré definir la procedencia de las notas (dmbito geografico)
(aqui relatas las variables que incluyes y explica la variable expresion cultural (tienes que

pasar aqui el epigrafe que has incluido en el marco tedrico)

Ficha de analisis de nota / texto de portada / apertura

Nombre de medio

Fecha de analisis

Procedencia de nota Internacional

Nacional

Expresion cultural

Fuente: Elaboracion propia

La tercera ficha de analisis se utiliza para analizar los textos del interior del suplemento o
seccion. Para la elaboracion de esta ficha, se han considerado variables como: Expresion o
producto cultural del cual se habla, género periodistico, primero se tuvo que definir la
clasificacion de los géneros periodisticos en las cuales se incluyen las variables que se usan
para analizar las notas. Gracias a aportes de diversos autores como Rafael Yanes,
Francisco Rodriguez Pastoriza, Lorenzo Gomis y otros, se pudo distinguir algunas
caracteristicas comunes que lograron confluir para la construccién de la clasificacion. Es
asi que se propuso tres grandes bloques de géneros periodisticos (informativos,
interpretativos y de opinidn) con sus respectivos subgéneros los cuales se detallaran en el

marco tedrico.

Pero no solo se tuvo que definir y delimitar los géneros periodisticos. Cabe resaltar la
importancia de expresar la definicion de cultura, un término que por si mismo es muy
amplio y que en este trabajo se ha tratado de dar forma para mostrar la base de la

investigacion: el periodismo cultural.

Ficha de andlisis de texto / nota interior

NOMBRE DEL MEDIO

FECHA DE ANALISIS
TITULO




FIRMA/AUTOR

EXPRESION
PRODUCTO CULTURAL

/

Aurtes espaciales: Arquitectura, Pintura,
Escultura, Grabado vy
Fotografia

Artes temporales: Literatura, Musica

Aurtes espacio-temporales: Danza, Teatro, Cine

Medios Audiovisuales: Radio, Television,

Videojuegos

Patrimonio cultural | Patrimonio arqueoldgicos e
material: historicos, Museos,

Patrimonio natural
Patrimonio cultural | Festividades, Costumbres,
inmaterial: Lenguas

Interculturalidad:

Comunidades indigenas.

Servicios creativos:

Disefio gréfico, de interior.

AMBITO GEOGRAFICO

Internacional

Nacional

GENEROS
PERIODISTICOS

Géneros informativos

Noticia

Noticia reportajeada

Foto-noticia

Breve

Infografia

Géneros interpretativos

Reportaje

Cronica

Entrevista

Géneros de opinion

Articulo

Critica

Resefia

LENGUAJE

Lenguaje especializado

Lenguaje literario

Lenguaje coloquial

RASGOS FORMALES

Numero de fotografias

Fuente: Elaboracién propia.

También se agregan variables como Lenguaje y un rasgos formal: el ndmero de

fotografias, el cual tratard de mostrar qué tan grafico es un medio al publicar sus noticias.

En un primer momento, se habia considerado la posibilidad de afadir la variable: nimero

de columnas; sin embargo, en el proceso de la investigacion y anélisis, se considerd

pertinente obviar esta variable. La razén por la cual no se ha medido por columnas el area

que abarca una noticia es que en el caso del diario EI Comercio, el uso del espacio varia

significativamente, es decir: en ocasiones pueden colocar una noticia con cuatro parrafos

de dos lineas cada una y en otra colar una imagen grande con una sola columna. Por tanto,

la medicion del espacio de las notas por columnas no podria ser muy objetiva. Asimismo,
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en el caso del diario El Pais, el nimero de columnas por pagina suele seguir un formato de

acuerdo a su manual de estilo; cosa que no ocurre con el diario EI Comercio.

El trabajo estd estructurado por el Marco Teorico, el Andlisis de los medios, las
Conclusiones y finalmente la Bibliografia. La primera parte tratara de desarrollar
conceptos muy importantes y a su vez, muy amplios como lo son la “Cultura” y el
Periodismo Cultural. Asimismo, continuara con las delimitaciones y definiciones de lo que
conocemos como Géneros Periodisticos, explicando sus caracteristicas. Al final del Marco
Teorico, se expondran algunas nociones como lo que es la “seccion cultural” y, también se

contextualizara narrando brevemente la historia de los diarios a estudiar.

El Analisis se divide en cuatro partes: en la primera, se identificaran los rasgos generales
de las secciones culturales de ambos medios; en la segunda parte, se explicaran cuales son
los principales temas culturales que el diario considera como “mds importante” a través del
andlisis de las notas de apertura o portadas; seguidamente, se comentard y planteara los
hallazgos en cuanto al andlisis de las notas interiores y textos publicados por los medios en
sus secciones culturales; finalmente, se cotejara los resultados y se describira las

caracteristicas comunes halladas en el anélisis de los diarios EI Comercio y El Pais.

Finalmente se daran algunas conclusiones de la investigacion para determinar y comprobar

las hipotesis propuestas en la investigacion.
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2. MARCO TEORICO
2.1. Concepto de Cultura.

Para comprender lo que implica el periodismo cultural para el desarrollo de la sociedad

donde se ejerce, primero se debe comprender qué implica el término “cultura”.

Una de las caracteristicas de la “cultura” es que es compleja ya que en su significado
guarda gran variedad de interpretaciones tanto desde el punto de vista social, hasta incluso
el econdmico. Esta polivalencia de la cultura resulta ser un reto para diversos autores que
intentan definirla y, en cierto modo, delimitarla. Sin embargo, aunque pueda resultar una
ardua labor, se tratard de definir este término de acuerdo a estudiosos que tambien

aportaron nuevos conocimientos en el &ambito de la comunicacion.

En primer lugar, la Real Academia de la lengua Espaiola indica que “cultura” proviene de
la lengua latina que define “cultivo”, 2) el conjunto de conocimientos que permite a
alguien desarrollar su juicio critico, 3) el conjunto de modos de vida: costumbres,
conocimientos y grado de desarrollo artistico, cientifico, industrial en una época, grupo
social, etc. Ademas, menciona que la “cultura popular” hace referencia al conjunto de
manifestaciones en que se expresa la vida tradicional de un pueblo. (Real Academia de la

lengua Espafiola).

De todas estas acepciones podemos encontrar una semejanza entre la tercera definicion y la
que hace referencia a la “cultura popular”, de esta manera podemos resumir que para la
RAE el conjunto de modos de vida manifestados en costumbres (que incluye la vida
tradicional), conocimientos y el desarrollo de estos en diferentes épocas y sociedades es lo

que se conoce como cultura.

También es importante incorporar el concepto de cultura que presenta el Ministerio de
Cultura de Perd en sus Lineamientos de Politica Cultural. En este documento hace
referencia a dos formas de definir cultura: En primer lugar esta aquella definicion que se
centra en "el modo de vida de una comunidad, sustentado en las creencias, cosmovisiones,
costumbres, simbolos y practicas que se han sedimentado y estructuran la vida de esa
comunidad” (Ministerio de Cultura de Peru, 2016). Asimismo, atribuye el significado de
cultura al “conjunto de objetos y practicas, a obras de arte o expresiones artisticas en
general, que han adquirido valor simbodlico y material.” (Ministerio de Cultura de Peru,

2016).
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En ambos casos, se puede entender que la cultura abarca mucho mas que “obras artisticas”,
sino que también implica toda aquella produccion de conocimientos y tradiciones del

grupo humano del que se trata.

Por su parte, la Unesco menciona que “La cultura debe ser considerada como el conjunto
de los rasgos distintivos espirituales y materiales, intelectuales y afectivos que caracterizan
una sociedad o a un grupo social y que abarca, ademas de las artes y las letras, los modos
de vida, la manera de vivir juntos, los sistemas de valores, las tradiciones y las creencias.”
(Unesco, 2002) Nuevamente encontramos elementos materiales como inmateriales cuando

hablamos de cultura.

Estas definiciones nos muestran las principales caracteristicas de la cultura. En primer
lugar, se hace énfasis en su naturaleza social; lo cual hace desprender la idea de que la
cultura es un producto social y, ademas, otra de las caracteristicas que llama la atencion es
el hecho de que admita la existencia de dos tipos de creaciones humanas uno que definiria
lo que Ilamamos patrimonio material (artes) y el que conocemos como patrimonio
inmaterial (tradiciones y conocimiento) de ese grupo social. Es por esto que podemos
entender a la cultura como un conjunto de elementos tanto materiales e inmateriales que
representan la idiosincrasia de una sociedad y que sirve como parte de la construccion de

su identidad.

Esto también es considerado por Maria Villa, quien menciona en su trabajo Aproximacion
teorica al periodismo cultural que la cultura es “la produccion de fendomenos que
contribuyen mediante la representacion simbolica a la transformar el sistema social” (Villa,
2000). Y es que si reflexionamos respecto a esta idea, a través de la cultura los individuos
tienen mayor conciencia de las caracteristicas sociales de su entorno y aprenden a valorar y

convivir con ellas logrando asi mayor participacion con la comunidad.

Al revisar otros autores como Alfredo Dillon, quienes se enfocan en tratar la cultura como
la materia prima del periodismo cultural, nos encontramos con una profunda reflexion
sobre lo que llamamos “cultura”. El autor cita a Claude Levi-Strauss el cual hace un
analisis muy interesante sobre lo que es este término definiéndolo como “un conjunto de
sistemas simbolicos que tienen situados en primer término el lenguaje, las reglas
matrimoniales, las relaciones econdmicas, el arte, la ciencia y la religion. Estos sistemas

tienen como finalidad expresar determinados aspectos de la realidad social, e incluso las

12



relaciones de estos dos tipos de realidad entre si, y la que estos sistemas simbolicos los
unos frente a los otros.” (2011: 17) La parte que mas llama nuestra atencion es la que
menciona la finalidad de la cultura: expresar aspectos de la realidad social y es que cuando
hablamos de cultura es inevitable desligarla a su aspecto social. De esta relacion se derivan
algunas reflexiones sobre esta relacion, podemos afirmar que la cultura evoluciona a través
del tiempo debido a que los fendmenos sociales estan en continuo movimiento, en pocas

palabras: la sociedad evoluciona y con ella la cultura también.

Por su parte, Francisco Rodriguez Pastoriza hace una revision de la complejidad del trabajo
para definir la cultura y menciona finalmente que aunque “el término cultura se ha aplicado
casi en exclusividad a las artes, la literatura, la filosofia y la ciencia” (2006: 10) debido a
que durante la época de la llustracion se relacionaba la actividad cultural con los
movimientos intelectuales; en nuestra época “este concepto se ha abierto ampliamente”
adquiriendo nuevas connotaciones. Esto reafirma lo que se menciono lineas atras sobre la
inclusion de las tradiciones y las expresiones de los grupos sociales dentro de lo que

conocemos como cultura.

Pero algo importante que hace mencion en su libro Periodismo Cultural es la divisién de la
cultura como una que se enfoca en las artes plasticas, literatura, muasica clasica, etc., (alta
cultura) y otra que abarca la artesania, el folclore, costumbres, entre otros (cultura
popular), un concepto tomado también por el sociélogo Pierre Bourdieu. Estos dos puntos
de la cultura aparentemente opuestos son los que muchos medios de comunicacién podrian
separar al producir las noticias ya que en algunos casos, la informacion que puede
considerarse como cultura popular son situadas en la seccidon “Sociales” de los medios,

pero este es un tema que sera planteado y desarrollado mas adelante.

En vista de la diversidad de conceptos que puede adquirir cultura, y recordando que esta
investigacion busca conocer el desarrollo social de la comunicacion desde el periodismo
cultural, se ha tomado en cuenta algunas de las conclusiones sobre el tema de
investigaciones en cuanto a periodismo cultural. Este es el caso de Maria Gracia Valle,
quien en su tesis El periodismo cultural en los diarios limefios de hoy. Una nueva
propuesta conceptual. Andlisis de los casos de EI Comercio, La Republica y El Peruano
hace un analisis de la teoria simbdlica que alberga el concepto de cultura a partir de

diferentes perspectivas. En dicha teoria simbolica se hace, otra vez, mencion de la
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naturaleza de la cultura como produccion humana, material e inmaterial, que aporta en la

construccién de la identidad social, dando mayor fuerza a esta idea.

Para la autora, la cultura es “un conjunto complejo de creaciones que lo ayuda a
reconocerse en el espacio historico y espacial en el que se desenvuelve. El significado que
encierran estas creaciones va evolucionando en la mente del hombre, lo que lo ayuda a
entender la complejidad de su realidad y todos los elementos que forman parte de su
entorno social. Con ello, afirmo que la cultura es también un proceso mental del hombre
que lo ayuda a identificar y entender los elementos que componen a su sociedad y el
mundo.” (Valle, 2014: 18)

Por otro lado, Pablo Macalupli hace referencia al periodista Juan Gargurevich quién
concluye que la cultura es un factor fundamental para el desarrollo de las sociedades y
como tal “parte de la responsabilidad de hacer accesible la cultura viene también de los
medios de comunicacion” (Macalupt, 2014:137); es decir que no se olvida que la estrecha
relacién entre la cultura, sociedad y comunicacion, ya que la comunicacién también es una

manifestacion cultural de una sociedad.

Finalmente, podemos mencionar un par de conceptos mas sobre cultura. Para Natalia
Meléndez de la Universidad de Malaga, cuando hablamos de cultura lo primero que pasa
por nuestra mente son los contenidos culturales, pero ¢cuales son estos? Pues para la
autora, pueden considerarse dentro de este grupo las cuestiones relacionadas a las “letras,
las artes, algunos espectaculos en incluso, en ocasiones, ciertos asuntos cientificos e
historicos, seleccionados o tratados con mayor o menor grado de elitismo o divulgacion”
(Meléndez, 2011:246). Sin embargo, encontramos que en este concepto la idea de “cultura
popular” no se encuentra, mostrando que efectivamente algunos investigadores en
comunicacion no toman en cuenta esta parte de la cultura ya que los mismos medios
tampoco lo hacen. Por el contrario, Soledad Ruano, menciona la existencia de lo que
define como “cultura superior o de élite” y la “cultura de masas” en la que ambas se
entienden de la misma manera como la “alta cultura” y “cultura popular” que comprende
Pastoriza. Asimismo se suma a la idea de la complejidad de la tarea que conlleva definir
cultura y enfatiza que existe una “tendencia a designar con este término a todas las

actividades que realiza el hombre” (Ruano, 2009:21).
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En resumen, podemos concluir que “cultura” es un término amplio y polivalente que hace
referencia a todo lo que produce el ser humano reflejo de su realidad social en un contexto
(espacio y tiempo) determinado, con el cual representa y construye su identidad social por
medio de diferentes representaciones simbdlicas artisticas (clasicas o tradicionales) lo cual

puede ser material o inmaterial pero que forman parte del colectivo social.
2.2. Concepto de Periodismo Cultural

Una vez definido el concepto de cultura, podemos centrarnos en el Periodismo Cultural.
Como parte fundamental de esta investigacion, podemos acercar algunas definiciones del
Periodismo Cultural el cual seria aquel ejercicio de la actividad periodistica que centra la
naturaleza de la informacion en la difusion de noticias sobre contenidos que aportan en la
construccién del conocimiento de un grupo social. Esta especializacion del periodismo,
como definen algunos autores, ha generado la creacion de revistas culturales y otros
suplementos que han ido apareciendo a través del tiempo como parte del interés de los

medios de brindar mayores alternativas de acceso al ocio de la poblacion.

El periodismo visto como un proceso de interpretacion de la realidad social (Gomis, 2008)
muestra que aunque puedan tomarse diferentes ambitos de esa realidad (como el politico o
el econdmico), en cuanto a cultura existe un gran interés debido a que la difusion de los
contenidos culturales aporta en la construccion de la identidad social, incluso, la propia

comunicacion forma parte cultural de la realidad social.

Para Maria Monjas el “periodismo especializado en cultura, o periodismo cultural, se
ocupa de informar y valorar los acontecimientos que se relacionan con el concepto de
cultura de cada época concreta” (Monjas, 2012: 104) y es que como menciona Natalia
Meléndez de la Universidad de Malaga, el periodismo cultural como especializacion tiene

alguno de los ejemplares mas antiguos que datan del siglo XVIII (Garcia, 2011: 246).

Otros autores apuntan a que aunque el periodismo cultural “se dedica a reproducir y
difundir las obras que forman parte del capital cultural de la sociedad, también puede ser
parte de la creacion del fendmeno cultural” (Delponti, 2012: 3), esto conlleva a que no solo
debemos ver al periodismo como un mero difusor de informacion, sino que también
debemos observar que los medios o editores usan ciertos criterios para seleccionar la
informacidn cultural que sera difundida ya que son los medios quienes definen sus propias

agendas cuya tendencia principalmente es de escoger lo superficial a lo cultural
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(Macalupu, 2014:142). Por ello, si tenemos en cuenta que la comunicacion forma parte de
la cultura, podemos inferir que la prensa contribuye en la construccién de las nociones

culturales de la poblacién.

Aunque reiteradamente se comprenda que el periodismo tiene como funcion la
construccién de la realidad, en la tesis de Maria Valle de la Universidad Peruana de
Ciencias Aplicadas menciona que el periodismo es una herramienta de construccion de la

realidad pero que el papel del periodismo es, sobre todo interpretar.

La existencia de pocas investigaciones respecto a la practica del periodismo cultural en
Per( se debe muchas veces a que los contenidos culturales no ocupan un espacio en todos
los medios de comunicacion quienes no toman a esta area como parte importante de la
agenda. Es asi que Maria Valle brinda desde su investigacion una definicion de periodismo
cultural luego de analizar autores que hablan sobre cultura y periodismo como Jorge
Rivera, Stella Martini, entre otros, refiriéndose a lo que abarca la prensa en cuanto a
cultura: “Entonces, desde el punto de vista del periodismo, la cultura encierra toda
actividad humana que realiza el hombre en su vida diaria. Ello, siempre y cuando su

produccion represente un ambito o caracteristica de su sociedad”. (Valle, 2014)

Otros autores pueden dar una visién mas detallada de lo que abarca el periodismo cultural,
pero estas nociones son delimitadas por las experiencias dentro de su propio ambito social.
En algunas definiciones no se hace mencion al patrimonio histdrico o arqueolégico de las
sociedades, pero en la siguiente se menciona una de estas: “Entendemos de forma
pragmatica por periodismo cultural el que se ocupa de difundir las actividades
habitualmente consideradas culturales: literatura, pensamiento, artes plasticas, arquitectura,
teatro, musica, danza cine, television...También incluimos la informacién que aborda de
forma maés genérica cuestiones relacionadas con las industrias creativas y con el patrimonio
historico” (Vila-Sanjuan, 2015:19-20). Al mencionar que incluye informacion que aborda
de forma “mas genérica” cuestiones relacionadas con las industrias creativas y patrimonio
historico, considero que se delimita lo que puede abarcar el periodismo cultural. En Peru,
donde se esta llevando actualmente politicas culturales que promuevan la revaloracion de
su patrimonio historico, se esta tomando mayor énfasis en estos temas muy a pesar de que
los medios no den mayor espacio a los temas culturales. Es por ello que mencionar que en
cuento a industrias creativas y, principalmente, el patrimonio historico, la prensa cultural
no deberia simplemente servir como informador, sino que también puede interpretarse y
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generar mas contenidos. Es quizas por esta gran variedad de temas que muchos medios
optan por crear diferentes salidas de publicaciones para el desarrollo de la prensa cultural

(suplementos, revistas, etc.).

Por otro lado, si bien es cierto que uno de los objetivos de la prensa cultural, tal como
menciona Pastoriza es transmitir la informacion al espectador, oyente o lector “apelando a
su formacion y manteniendo siempre su responsabilidad” el considerar “la cultura como la
produccion de fendmenos que contribuyen a transformar el sistema social” (Pastoriza,
2006: 16) hace que seamos conscientes de la importancia de lograr que el publico pase de
ser un receptor pasivo a ser un activo participante de su contexto cultural a través de la

reflexién de los contenidos.

En resumen podemos encontrar que el periodismo cultural no solo adquiere la complejidad
que la cultura significa, sino que también muestra que el campo de trabajo del periodista en
cultura es muy amplio lo que genera no solo nuevas alternativas de salidas mediéticas, sino
que también permite el uso de diferentes géneros para transmitir la informacion cultural.
Cabe resaltar que el ejercicio del periodismo cultural no solo se debe limitar a las noticias
de eventos culturales clasicos como la literatura, masica, teatro, etc., sino que ademas
incluye los temas que tienen que ver con el patrimonio cultural como parte de la realidad

que aporta en la construccion de la identidad social del individuo.
2.3. Géneros periodisticos

(Epigrafe para la informacion cultural) En cuanto a los géneros periodisticos, se conoce la
existencia de diversas propuestas que clasifican el trabajo periodistico con el fin de guiar y
organizarlo para comprender mejor la dindmica del trabajo asi como dar una base a en la

profesionalizacion del periodismo en las aulas universitarias.

Rafael Yanes Mesa (Yanes, 2004: 20), resalta la existencia de dos tipo de clasificaciones:
el tradicional modelo anglosajén (clasificacion binaria) en la cual se distingue el género
informativo (story) y el opinativo (comment); y el modelo latino, la cual es defendido por
investigadores como José Luis Martinez Albertos, en la que se diferencian el género

informativo, g. interpretativo y el g. de opinién.

Las clasificaciones responden a las diversas necesidades existentes en los contextos, es por

esta razon que en el caso de la presente investigacion se ha optado por utilizar la
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clasificacion latina, ya que presenta mayor flexibilidad en la hibridacién de géneros, un

fendmeno el cual en la prensa cultural es muy comun.

Cabe resaltar que como menciona Rodriguez Pastoriza menciona que “el género es mas
una categoria tedrica y abstracta que una explicitacion concreta de una idea, pero funciona
de modo efectivo como modelo para el autor y como categoria para la audiencia”
(Pastoriza; 2006: 104). Es decir, que la clasificacion y la organizacion de los géneros
periodisticos que se realiza responden basicamente a un apoyo didactico en la
investigacion; caracteristica que también atribuye Lorenzo Gomis (2008) y que ademas,
explica la importancia de considerar “la funcion que cumple cada género y llamarlo como
suele llamarse en los medios de comunicacion” (Gomis, 2008: 112) haciendo énfasis; por
ejemplo, en la diferencia entre la funcién que cumple la informacion con el comentario
atribuyendo esto a una necesidad social. Es por ello que se podran encontrar diferencias

entre una y otra clasificacion.

Para el presente trabajo se tomd en cuenta las clasificaciones los autores anteriormente
mencionados con algunos cambios y consideraciones importantes para la investigacion. A
continuacion, la propuesta de clasificacion de géneros periodisticos planteada seria la

siguiente:
2.3.1. Géneros Informativos.

Como se menciono anteriormente, la clasificacion que se utiliza en esta investigacion esta
orientada al periodismo cultural. Naturalmente, diversos autores han planteado distintas
clasificacion de los géneros informativos dividiéndolos en hasta tres o cuatro niveles. En el
caso de Rafael Yanes Mesa (2006), la clasificacion que realiza en el periodismo
informativo toma en cuenta solo dos grandes subgéneros: la noticia y la entrevista;
posteriormente, explica la existencia de variaciones dentro de estos grupos. No obstante,
aungue se tiene en cuenta la posibilidad de variaciones entre un subgénero y otro, en esta
clasificacion se diferenciard cada género realizando la descripcién que méas ayude a

comprender el uso de los géneros periodisticos en la prensa cultural.

Es asi que en el género informativo consideramos cuatro subgéneros: la noticia, la noticia
reportajeada, la fotonoticia y el breve. Ademas se hablara sobre la infografia como recurso

gréafico dentro del periodismo informativo.
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a. Noticia:

Como se sabe, la noticia es la base del periodismo. El periodismo debe su ejercicio
a la transmision de informacion que debe tener en cuenta principalmente la
actualidad, que sea la informacién de interés y la objetividad. Y es que el estilo de
este subgénero periodistico, que responde al triangulo invertido de forma clara y
concisa, “trata de informar de un hecho con la mayor precision y objetividad
posibles” (Pastoriza, 2006: 115-116)

Por otro lado, Rafael Yanes, realiza una descripcion de la composicion de la noticia
simple en la que destaca sus elementos: titulo, lead y cuerpo. Ademas menciona el
uso de subtitulo como complemento de la informacién brindada por el titular. En
resumen, define a la noticia como “un texto que refleja el contenido informativo de

un asunto concreto de la actualidad”. Yanes, 2004: 65)
b. Noticia reportajeada:

Otros autores mencionan este género como algo usado usualmente por los medios
radiales, por ejemplo Rodriguez Pastoriza resalta que “se trata de un formato que
adopta la forma y el tratamiento de un reportaje con la duracién temporal de una

noticia, lo que proporciona un mayor atractivo” (Pastoriza, 2006: 117)

Pero para Rafael Yanes este tipo de noticia agrega otros elementos periodisticos
que enriquecen su lectura y que podria hacer que se piense en un reportaje pero
dada su brevedad no puede considerarse como tal. “Se trata de informaciones que
se publican con alguna pequefia entrevista, articulo firmado, infografia o esquema
informativo que la hacer asemejarse a un reportaje. Pero es una noticia, ya que se
trata de la informacion de lo ocurrido recientemente, y para publicarse no es
necesaria una investigacion, ademas, aparece en todos los medios.” (Yanes; 2004:
71).

Sea cual sea el caso, la noticia reportajeada ha sido muy usada en los Ultimos afios
como una forma de hacer mas atractivo el texto y la informacion, principalmente
dotandolo de un toque literario con primeros parrafos en forma de cronica. Es por

esta razon que en la prensa cultural es recurrente encontrar textos breves con un

19



formato tipo cronica y que ademas distribuye la informacion en pequefios cuadros

textuales con fotografias diversas.

Fotonoticia:

Como su nombre lo indica, el principal elemento de este subgénero es “la
fotografia”. Sabemos que el uso de imagenes en la prensa colabora con la
contextualizacion de la informacion, sin embargo, cabe resaltar que en este
subgénero la informacion es brindada por la imagen; es decir, la fotografia es la

noticia y su complemento es el texto.

Breve:

A este tipo de género periodistico lo podemos considerar como la forma mas basica
de la noticia. En el caso del periodismo cultural, es usual encontrar este tipo de
informacion cuando se habla sobre ciertas actividades culturales a realizarse
proximamente, tales como: presentaciones de teatro, conciertos, inauguraciones,

proximos estrenos de peliculas, etc.

Aunque la realizacion de la tipo de nota deba su nombre a la excesiva brevedad con
la que se trabaja, al punto de parecer informacién pura sin ningln tratamiento por
parte del periodista, para identificar este género periodistico, Parrat enfatiza esa
caracteristica detallando que “(...) su redactor se distancia al maximo de lo que esta
contando, hasta el punto que el lector tiene la impresion de estar leyendo un texto

que podria haber sido escrito por una maquina.” (Fernandez Parrat; 116)
Infografia:

La infografia es un recurso grafico el cual se destaca por su forma didactica de
explicar un hecho noticioso complejo. Por ejemplo, usualmente las infografias se
usan para mostrar a traves de dibujos algin proceso o0 “Algunos autores han
llegado a considerarlo como un género independiente por su capacidad para
explicar en un solo dibujo, y con gréaficos claridad para el lector, muchos datos de
un suceso. Pero se trata simplemente de un recurso grafico.” (Yanes, 2004: 201)
Esta opinidn es compartida por Sonia F. Parrat, que aclara que se ha considerado a
la infografia como género informativo debido, ademas de por su capacidad de

abarcar mucha informacién en iméagenes, a la labor del infografista quien requiere
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tener ciertas habilidades y aptitudes para esta tarea, asi como conocimiento de
programas para disefio. “La fotografia ha sido considerada durante afios el elemento
grafico mas significativo del periddico, pero a él se han ido sumando otros a
medida que los avances tecnoldgicos permitian incorporar otros recursos.” (Parrat;
2008; 161)

2.3.2. Géneros Interpretativos:

Reportaje: Como muchos autores mencionan, el reportaje es el género periodistico
por excelencia ya que incluye dentro de si a otros géneros de menor amplitud como
la noticia, la entrevista, la cronica, etc. En el periodismo cultural, no es la

excepcion.

El reportaje en si se caracteriza por la profundidad en el desarrollo de la
informacion que hace necesaria el uso de los deméas géneros para que esta sea
completa. Para Pastoriza, “el reportaje proporciona un testimonio de la realidad del
modo mas completo posible al tratar de aportar todos los datos posibles del modo

mas objetivo” (Pastoriza; 2006:124).

Sin embargo, el reportaje se incluye dentro de los géneros periodisticos
interpretativos debido a que en el desarrollo de este se brinda mayor libertad
expresiva al periodista. De acuerdo a Sonia Parrat “un género periodistico de
extension variable en el que se suele ahondar, e incluso, explicar y analizar, en
hechos actuales pero no necesariamente noticiosos, cuyo autor goza de una mayor
libertad estructural y expresiva, y que generalmente se publica firmado y

acompafiado de fotografias o infografia”. (Parrat; 2003: 25).

Siguiendo con esta “libertad expresiva” que se da al periodista en el reportaje,
debemos tomar en cuenta que dentro del periodismo cultural es comun encontrar
textos con gran contenido literario en su redaccion. Y es que dentro de esta
especialidad del periodismo, el acercamiento del publico a los hechos culturales se
hace a través del uso de un estilo literario del lenguaje que hace posible transmitir
el contenido cultural con mayor facilidad. Y es que como menciona Lorenzo Gomis
“el reportaje es, por estas razones, una tentacion para el escritor, como la literatura
narrativa lo es para el reportero. El carécter literario del reportaje siempre ha

existido; rebota como novedad.” (Gomis, 2008: 158).
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b. Cronica:

En el caso de la cronica, los periodistas culturales utilizan usualmente este género
para poder dar mayor uso de recursos literarios para conseguir mayor atractivo para
el pablico. Asimismo, en muchos casos, el periodista se siente libre de poder
realizar alguna valoracion personal sobre lo relatado lo que da la caracteristica
interpretativa de este género. “una informacion de un hecho informativo, en la que
se narra algo y a la vez se juzga lo narrado. La crénica repite unos hechos, ya
conocidos en forma de noticia, que el periodista recrea y valora.” (Pastoriza, 2006:

122)

Y es que como se conoce, la crénica es un género interpretativo cuya principal
caracteristica es la narracion de los hechos noticiosos por parte del periodista como

observador del hecho.

Lorenzo Gomis también destaca esta caracteristica de la cronica, aunque hace
énfasis en la necesidad de un cronista bien informado para el uso adecuado de la
informacidn noticiosa en el texto para evitar caer en un género de opinion. “La
cronica es un género de comoda escritura, por la anchura de sus limites literarios,
aunque siempre se agradece que el cronista este bien informado, combine bien sus
datos, cuente sus impresiones con discrecion y mas como observador y persona

enterada que como actor.” (Gomis, 2008:166)
c. Entrevista:

La entrevista es uno de los géneros mas apropiados para el periodismo cultural, ya
que a traveés de ella se puede profundizar mas con los diversos actores existentes en
el ambito cultural. Cuando un periodista quiere escribir sobre una exposicion de
pinturas, lo ideal es que converse con el artista para poder comprender un poco
sobre su creacion. La entrevista permite al periodista acercarse a los artistas y a sus
creaciones, para asi poder transmitir al puablico una parte de lo que los actores
culturales quieren expresar. Por ello se considera este como un género

interpretativo, ya que el periodista interpreta lo que sus interlocutores quieren decir.

Sin embargo, algunos autores como Rafael Yanes cuestionan el nivel interpretativo

de la entrevista: “la entrevista es un género periodistico eminentemente
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informativo, aunque puede incluir alguna apreciacion del periodista en forma de

comentario de forma explicita sobre el contexto” (Yanes; 2006: 79).

Pero algo que no considera Yanes es que a través de la entrevista, el periodista
puede indagar profundamente en la persona, al punto de, por ejemplo, crear un

perfil humano de este.

“La entrevista es una conversacion para conseguir informacion. Se trata de un
diadlogo entre un periodista y un personaje con objeto de obtener una informacién
de un hecho o de la personalidad del entrevistado (...) Es también un instrumento
de investigacion social en la medida en la que constituye un discurso.” (Pastoriza;
2006:128) Aunque Pastoriza no organice los géneros periodisticos en informativos,
interpretativos y opinativos, menciona que la entrevista en prensa tiene mayor
efectividad en dar a conocer los mensajes de los entrevistados debido a que los
periodistas tienen la posibilidad de incluir explicaciones, asi como contextualizar el
mensaje (Pastoriza; 2006:129) y esta capacidad explicativa es propia de los géneros

interpretativos.

2.3.3. Geéneros de Opinion

Articulo

Para Lorenzo Gomis, este género es una “colaboracion”. El articulo puede tocar
tematicas diversas ya que la noticia radica en lo que el autor, cuya trayectoria es
conocida, quiere exponer sobre un determinado tema actual o inactual.

El articulo tiene importancia en lo que diga el autor sobre algo, por lo que el interés

es conocer lo que el escritor dice.

Critica:

Es importante destacar que la critica requiere de cierta preparacion y exigencia por
parte de quien la realiza. “un ejercicio de objetividad en relacion con los intereses y
valores objetivos y subjetivos de su autor” (Pastoriza; 2006).

La critica tiene gran importancia por lo que el escritor, lider de opinién del tema a
tratar, tiene que decir respecto algun tema actual. EI tema usualmente es una noticia
que tiene vigencia reciente y en base a ello, el especialista 0 periodista expone su
punto de vista en cuanto a la tematica. Ademas, como menciona Rodriguez
Pastoriza “no hay que olvidar que uno de los objetivos de la critica es la formacion
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de los lectores o de la audiencia en el tema que se trata” (Pastoriza; 2006:157). Por
esta razon, la elaboracion de la critica requiere no solo que el autor sea lider de
opiniodn, sino que tenga una autoridad verificada (sea especialista o trabaje en el
ambito) para exponer las ideas en el texto de tal forma que cualquier persona pueda

comprender el contexto del hecho.

c. Resefia
La resefia es un género interpretativo ya que le periodista realiza una apreciacién
sobre algun hecho desde su punto de vista, evidentemente, basado en hechos reales
y con amplio conocimiento del tema. Pastoriza menciona las caracteristicas mas
importantes de la resefia en su libro sobre periodismo cultural: “En cuanto a la
resefia, las exigencias que se plantean en este subgénero son menores que las de la
critica. Se trata aqui de proporcionar una idea resumida de los contenidos de una
obra, de una exposicion o de un espectaculo, sin apenas bagaje critico, una
descripcion con el fin de que los lectores o la audiencia del medio de comunicacion
tengan una idea genérica de su calidad o de sus valores con el fin de acceder a la

obra con una cierta fiabilidad.” (Pastoriza; 2006: 157)

2.4. Suplemento y Seccion Cultural

Suplementos culturales: Los suplementos culturales son productos periodisticos
de una periodicidad determinada en la cual se haya gran variedad de contenido
cultural; principalmente, especializado. Estos suplementos nacieron con el objetivo
de comunicar basicamente informacion literaria; sin embargo, con el tiempo, se han
incluido otras expresiones artisticas de interés dependiendo de la época. En el caso
de Espafia, el primer suplemento cultural (de carécter literario) fue Los Lunes de El
Imparcial, de Eduardo Gasset y Artime el cual inici6 su circulacion el 23 de abril de
1874, con el objetivo de brindar mayor variedad informativa que la que otorgaban
los diarios de la época. Posteriormente, otros diarios continuaron con esta tendencia
de publicar un suplemento que dotara otras alternativas informativas a los lectores,
quienes no querian leer solo noticias politicas. El suplemento conté con algunos

destacados escritores como Pérez Galdods, Juan Valera, José Zorrilla, Unamuno,
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Jacinto Benavente, Valle-Inclan, Azorin, Rubén Dario, Clarin y Emilia Pardo
Bazan (Vallejo, 1993:77).

Actualmente, la gran mayoria de diarios espafioles cuentan con un suplemento
cultural en la cual, segun algunos autores como Félix Rebollo Sanchez, destacan
que tienden a publicar mas informacion sobre literatura que de otra expresion

cultural.

En el caso peruano, la aplicacion de los suplementos culturales fue mas tardia. Es
asi que en 1955 el diario ElI Comercio publicd EI Dominical. Otros diarios como La
Cronica y Expreso, siguieron los pasos de este diario incluyendo ademas en sus
publicaciones a figuras destacas de la literatura peruana como los poetas
Nicomedes Santa Cruz, Reynaldo Naranjo y Carlos German Belli bajo la direccion

de Juan Gargurevich en el suplemento “Estampa’ del diario Expreso en 1963.

Como es comun, en la prensa peruana también se daba mayor importancia a ciertas
expresiones culturales al momento de publicar los suplementos, principalmente
temas literarios, de musica y teatro. No obstante, afios después el aumento de la
valoracion de la cultura peruana prehispanica hizo que también se tomara en cuenta
la tradicion y el patrimonio cultural del pais, principalmente la riqueza natural,

surgiendo de este modo suplementos de viajes y atractivos turisticos.

Secciones culturales: En el siglo XX, se comenz6 a estructurar los diarios
considerando la seccion cultura como parte de periddico. Una de las caracteristicas
de la seccion cultural es la periodicidad y ubicacion continuas y fijas dentro del
diario.

Algo que llama la atencion sobre las secciones culturales es que en un inicio se

planteo la fusion te esta seccion con otras como Sociales y Espectaculos.

Para Pastoriza, la seccion cultural debe abarcar algunas caracteristicas basicas: “en
la actualidad, la informacién cultural es en los medios escritos una seccién
absolutamente estable y consolidad, lo que supone una ampliacion de los criterios

de noticiabilidad en este campo en relacion con épocas anteriores.” (Pastoriza,
2006: 164).
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Cabe destacar que posteriormente, la proliferacion de la idea que la importancia de
la cultura para el desarrollo social colabord con la independencia de la seccién
cultural convirtiéndose en algunos medios de comunicacion en un suplemento

siendo lo que ocurrié con el diario EI Comercio.

Hay diarios, también, que hasta el momento unen la seccion cultural con “Ocio y
Amenidades”, espacio en los cuales existe entretenimiento como: vifietas, tiras
cémicas, horéscopo, crucigramas, sopa de letras, ajedrez, etc. Esto ocurre, por
ejemplo, con el diario peruano La Republica: entre sus paginas dedica de una a dos
hojas para “Ocio y Cultura” en la cual invita a los lectores a asistir a eventos

culturales como parte del “entretenimiento” existente ese dia.

2.5. El Pais (Espafia) y EI Comercio (Peru)

El Comercio: Fundado el 4 de mayo de 1839 por Manuel Amunategui y Alejandro
Villota, el diario EI Comercio se ha convertido en uno de los principales medios de
comunicacion del Perd. Con casi 180 afios de historia, en la cual participaron
diversos personajes ilustres de la sociedad limefia, como el periodista Antonio Mird
Quesada — quien se convirtio en 1898 director del diario y cuya familia tiene hasta
ahora el control del medio- , EI Comercio es el grupo periodistico que méas poder

tiene en la actualidad.

Desde que asumid la direccion y hasta 1905, José Antonio Mird Quesada se ocupd
del crecimiento del diario colaborando con su modernizacién a través de

infraestructura y con el trabajo de escritores reconocidos.

Como decano de la prensa peruana, EI Comercio atraves6 por grandes dificultades
debido a la inestabilidad politica continua del pais. Uno de estos episodios se dio
durante la llamada Junta Militar de Gobierno entre los afios 1974 y 1980, en la cual

fueron confiscados los bienes de todos los medios de comunicacion.

Durante las diferentes épocas de la historia peruana, EI Comercio apoy6 con
diversos objetivos sociales: uno de los mas importantes fue el apoyo en favor del

voto femenino.
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El Comercio cuenta con la siguiente estructura: Editorial, Politica, Pais, Lima,
Mundo, Economia, Deporte y Opinion; ademas de los suplementos Luces,

Portafolio, etc.

En la actualidad, el diario enfrenta una gran polémica por la compra de otro grupo
editorial parte de la competencia: Epensa. Con ello se abre la discusion sobre la
concentracion de medios ya que con ello concentra el 80% de los medios del pais.
Y es que el grupo ElI Comercio ha logrado conseguir tener poder sobre los diarios
mas vendidos del Pert, como el diario amarillista Trome, y ahora sus mas fuertes

competencias como Correo y Per(21.

El Pais: EIl diario El Pais fue fundado el 4 de mayo de 1976 por José Ortega
Spottorno y cuyo primer director, Juan Luis Cebrian, es un importante escritor y
periodista. El diario surgi6 como una alternativa democratica frente a la dificil
época de los afios 70 ayudandolo a consolidarse como lider de la prensa del pais

frente al diario ABC cuya tendencia era conservadora.

El Pais fue pionero en diversos aspectos que incrementan su valor ético y
periodistico, asi como su prestigio. Una de ellas es la implementacion de la figura
del Defensor al Lector (Ombudsman en inglés), el cual aporta una oportunidad al
publico de participar y fiscalizar de alguna forma la informacién que se brinda en la
prensa en favor a que sea mas veridica y confiable; asi como para evitar perjudicar

a los usuarios.

De esta manera, este diario espafiol se mantuvo a la vanguardia de los cambios y
mejoras que se producian a nivel mundial. Con la mejora de las tecnologias y la
interconexion del mundo gracias al internet, los diarios pudieron abrirse a un

mundo de oportunidades para generar contenidos a nivel internacional.

Es asi que el 4 de mayo de 1996, El Pais se vuelve el segundo diario espafiol en
ofrecer su version digital y luego llevé a cabo un proceso de convergencia de
medios para poder definir la linea de trabajo tanto de la versién digital como

impresa, siendo guia de muchos medios a nivel mundial.

El diario El Pais se compone por Internacional, Espafia, Economia, Opinion,

Vifietas, Sociedad, Cultura, Gente, Obituarios, Deportes, Pantalla, Ultima. Sus
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paginas tienen cinco columnas y tiene como principal caracteristica el orden de sus
contenidos. Tiene diferentes suplementos mensuales y semanales de diversidad de
temas como Negocios, Educacion, S Moda, El Viajero, Babelia, Domingo, EL Pais

Semanal, entre otros.
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3. ANALISIS

Para el analisis de los datos y siguiendo los objetivos planteados se identificaran los

siguientes elementos.

El anélisis se realizara primero del suplemento, identificando las caracteristicas generales
de este y posteriormente por nota y luego se contabilizara la sumatoria por dia y finalmente

el total del mes escogido.
3.1. Analisis general de suplemento o seccion.

Se ha realizado el analisis de 60 dias (30 dias del mes de setiembre de 2016 de El Pais y El
Comercio). Existe una gran diferencia entre las secciones culturales de ambos diarios. En
primero lugar, se debe destacar el formato: En el caso del diario peruano, la seccién
cultural viene como “suplemento” del diario, por lo que tiende a tener mayor cantidad de
paginas y la noticia mas importante se destaca en la portada del suplemento. Por otro lado,
en el diario El Pais, se mantiene el formato de seccion cultural como parte de la
organizacion del diario. A pesar de que El Pais tiene menor cantidad de paginas dedicadas
a la seccion cultura, algunas noticias que también pertenecen a este &mbito son destacadas
en diferentes secciones: Gente, Estilo, Espafia (en la que se pueden encontrar noticias

respecto al Patrimonio espafiol o Tradicion) y, finalmente, la contraportada.

Sin embargo, a pesar de que el diario EI Comercio tiene mayor cantidad de paginas
dedicadas a Cultura, incluye dentro de si algunas subsecciones que no son consideradas
como parte de Cultura, como en el caso de El Pais. Estas subsecciones dentro del
suplemento Luces de EI Comercio son: Amenidades, Sociales (ademas, cada cierto tiempo
Mundo Diplomatico), y los avisos del Club de EI Comercio. Asimismo, algo que si
considera EI Comercio como parte de Cultura, pero que El Pais lo diferencia es la seccion
“Pantalla”. Las noticias sobre acontecimientos que ocurren dentro del a&mbito televisivo
son consideradas dentro de Luces como parte de las noticias culturales; pero, para el diario

esparfiol estas noticias tienen un apartado distinto al de cultura.
CASO 1: El Comercio — Peru

A continuacion veremos algunas de las principales caracteristicas que pueden encontrarse

como consecuencia del anlisis del suplemento “Luces” de EI Comercio:
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El suplemento cultural “Luces” de EI Comercio tiene una extension de 16 paginas, las
cuales incluyen 1 portada. En ocasiones, puede ampliarse a 20 el nimero de péaginas;
mientras que estd cantidad (20) es constante para su complemento “Escape”, el

suplemento cultural que lo reemplaza todos los jueves.

a) Grafico 1:

Numero de paginas - El Comercio
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Fuente: elaboracion propia

Cabe sefialar, que entre las 16 y 20 paginas que componen el suplemento no solo existen
notas periodisticas; sino que también se encuentra cierta cantidad de publicidad del medio
y otras subsecciones como anteriormente se ha mencionado (Sociales, Amenidades, etc.).
Es decir que las 16 paginas no son exclusivas para las notas culturales aunque el

suplemento tenga como prioridad tratar sobre el ambito cultural.

En cuanto al nimero de notas, el diario realiza un aproximado de 40 notas diarias. Aunque
la cantidad puede resultar muy llamativa, cabe destacar una caracteristica de las notas: En
su mayoria, las notas son informaciones breves con fotografia publicadas en pequefios
espacios. Mas adelante se detallara méas caracteristicas de las notas; pero es importante
notar el hecho de que el diario EI Comercio apuesta por una especie de “bombardeo” de

informacion” que no suele tener mayor intervencion periodistica.

La cantidad de imagenes, de igual manera, suele ser abundante. El suplemento es muy
grafico, no solo por la existencia de colores al disefiar las paginas y al realizar a la
diagramacion de las noticias, sino que también usa diferentes tipografias y las imagenes
que presentan tiene gran variedad de tamario, color, forma, etc. Como se demuestra en el

gréafico, diariamente se publica un promedio de 33 imagenes.
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Por otro lado, esta cantidad de imagenes, en ocasiones, es mayor en proporcion al nimero
de notas realizadas. Es decir, en algunos casos existe mas de una imagen por nota. En el
grafico que une ambas variables, se puede apreciar que las lineas se entrecruzan en varios
puntos, demostrando que no existe delimitacion en el uso de los graficos en
correspondencia a las noticias: una nota puede tener mas de 4 imagenes y las demas

noticias solo tener una.

b) Gréfico 2:

Notas e imagenes al dia - El Comercio
70 60 60

60 R 52 53

50 . N A
40 3 40 e Total de

40 R\ 3¢ ‘Ag.‘ 5 38 notas

N AR AT
30 v V imagenes
20 V
10
0

1234567 8 9101112131415161718192021222324252627282930

Fuente: Elaboracion propia

Sobre la publicidad en el suplemento del diario EI Comercio, dedica un promedio de 3
paginas completas de publicidad, ya sea externa o interna. No existe ningun dia que no se
publique publicidad en el suplemento; es decir, el diario da mucha importancia a la
publicidad del suplemento, ya sea porque es una forma de obtener ganancias o como parte
de la politica empresarial. Esto demuestra una gran dependencia con la publicidad, ya que
no solo son avisos externos, sino que también hacen trabajo de marketing de sus propios
servicios como es el caso de el “Club de suscriptores” de EI Comercio, en la cual facilitan
informacion sobre cupones de descuento y beneficios en tiendas por suscribirse al diario.
Es asi que el dia con mayor publicidad registrado es el 8 de Septiembre 2016 con 6 paginas
de publicidad.

c) Grafico 3:

Espacio que ocupa la Publicidad respecto al nUmero de paginas.
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Fuente: Elaboracion propia

No obstante, se remarca que la publicidad no es el Unico elemento que resta espacio a las
noticias culturales que podrian publicarse en las 16 paginas del suplemento; sino que
también se debe afiadir las subsecciones del suplemento: Sociales (Mundo Diplomético),
Amenidades, Crucigrama. Es por esta razon que al unir todas las paginas dedicadas a toda
informacion ajena a lo que se considera parte de las noticias culturales, y restandolas con el
total de paginas resulta que el suplemento estaria compuesto solo de un promedio de 10

paginas; es decir un tercio menos de la extension que presenta.
d) Gréfico 4:

Espacio ocupado por péaginas no relacionadas con Cultura respecto al total.
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Fuente: Elaboracion propia

El dia con mayor numero de paginas no dedicadas a las noticias culturales es el 8 de
Septiembre 2016, en la que a pesar de tener 20 paginas disponibles 9 constituyeron
publicidad, sociales y amenidades; casi la mitad del total de paginas del suplemento.
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CASO 2: El Pais - Espafia

A continuacion veremos algunas de las caracteristicas que se pueden resaltar del analisis
del diario El Pais:

La seccion Cultura del diario espafiol tiene una extension de aproximadamente 6 paginas
por dia (contabilizando dentro de esas también la publicidad que puede estar entre una

pagina y otra).

e) Grafico 5:

Paginas de la seccion Cultura - El Pais
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Fuente: Elaboracion propia.

La relacion de las notas con respecto a la cantidad de imagenes se encuentra regularmente
equilibrada. Como puede apreciarse en el grafico, el diario El Pais realiza diariamente un

total de entre 8 a 10 notas de diversos generos en la seccion cultura.

Las imagenes que acompafian a los textos nunca son demasiados, por lo que se puede decir
que las imagenes son parte complementaria al texto, mas no la parte central de la noticia.

La cantidad de imagenes por dia varia entre 7 y 8.

Al unir ambos gréaficos, se aprecia la existencia del equilibrio entre las notas y las
imagenes: en algunos dias se publican en promedio una imagen por cada nota por lo que

cumple con la formalidad de la redaccién periodistica: un texto y la imagen que acompafa.

f) Gréfico 6:
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Fuente: Elaboracion propia.

En el caso de la publicidad que se incluye dentro de la seccion, El Pais ha demostrado no
darle mayor importancia a los anuncios dentro de la seccion, por ello la cantidad de
publicidad més alta fue la del dia 8 de Septiembre de 2016, en la que se publico 3 paginas
completas de publicidad externa.

En relacion con la cantidad de paginas, también se destaca la gran diferencia entre la
cantidad de paginas de solo publicidad con las paginas con contenido cultural:

g) Grafico 7:
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Fuente: Elaboracion propia.
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3.2. Analisis de Portadas y/o notas de apertura de seccion/suplemento
CASO 1: El Comercio

En el caso del diario EI Comercio, se ha realizado el andlisis de las portadas del
suplemento “Luces” y “Escape” (suplemento publicado los jueves en lugar de Luces)
para identificar las principales caracteristicas existentes.

La importancia del analisis de la portada radica en mostrar qué es lo primero que el medio
de comunicacidon da a conocer en este ambito, qué es lo que consideran la “noticia mas
importante” del dia. En el caso del diario EI Comercio de Peru el 23% de las portadas
pertenecen a expresiones culturales pertenecientes a la categoria “Musica”; mientras que
un 17% corresponde a artes como “Pintura” y “Teatro”. Debe destacarse que durante este
mes, las expresiones culturales que fueron merecedoras de ocupar la “primera plana” del

suplemento han sido variadas.

Por otro lado, en el caso de “gastronomia”, podemos apreciar que existe cierta atencion a
esta expresion cultura; aunque también se deba a que durante este mes se llevo a cabo un

importante festival culinario llamado “Mistura”.

h) Gréfico 8:
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Fuente: Elaboracion propia.

En cuanto al ambito geografico, la mayoria de noticias en portada son nacionales, solo el
17% de las noticias trataron de acontecimientos de otros paises del mundo. Esto afirma la

importancia que toma el medio a las noticias culturales nacionales.

i) Grafico 9:

Ambito geografico portadas (El Comercio-
Peru
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Fuente: Elaboracion propia.

En cuanto al género periodistico, el 47% de las noticias del diario peruano que han sido
destacadas en la portada son “reportajes”. Podemos deducir entonces que por lo menos la
mitad de las noticias que se destacan en la portada son del género interpretativo; ademas,
Ilama la atencion el no encontrar ninguna portada con noticias que se desarrollen con el

género de opinion.

Algo que es necesario resaltar es la existencia de la infografia usada como género
informativo. EI Comercio demuestra darle importancia al uso de este recurso grafico sin
ningin complemento adicional; destaca la noticia solo usando la infografia. Y se puede
deducir que es usual para el medio utilizarlo de esta manera ya que representa un 7% de las

portadas, de las noticias méas destacadas.
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j) Grafico 10:

Géneros periodisticos de portadas (El
Comercio - Peru)

H Infografia*
B Crdnica

" Reportaje

M Entrevista

M Noticia reportajeada

Fuente: Elaboracion propia.
CASO 2: El Pais:

En el caso del diario espafiol El Pais, debido a que el formato en la presentacion de la
seccion cultural no es como la del diario peruano (que se presenta como suplemento), se
analizara las “notas de apertura” de seccion. Cabe destacar que esta seccion se publica
todos los dias sin excepcidn, diferenciandose de los suplementos culturales que El Pais
imprime junto al cuerpo principal. Es asi que algunos dias, los lectores pueden conocer
més del mundo cultural a través de suplementos semanales como Babelia, El Viajero,

Ideas.

Realizando el analisis en las noticias de apertura, se puede identificar como que la mayoria
de ellas tienen como objeto noticioso la expresion cultural “literatura” con un 40%. En
segundo lugar, se aprecia que el 17% son de “cine”, recordando también que esta cantidad
puede ser resultado de la presencia de un evento cinematografico importante como “El

Festival de San Sebastian”.

Entre las actividades culturales que han sido destacas también podemos encontrar

“musica”y “pintura”.

37



k) Grafico 11:

Expresiones culturales, Portadas - El Pais
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Fuente: Elaboracion propia.

Otra caracteristica que llama la atencién de las notas de apertura es que la mayoria de los
textos resaltados utiliza un lenguaje literario; por lo que se puede decir que colabora con el
enriquecimiento léxico de los lectores. A diferencia del diario peruano, el lenguaje usado

por el diario El Pais mantiene un nivel estandar comprensible.

1) Gréfico 12:

Lenguaje, portadas - El Pais
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38



Fuente: Elaboracion propia.

Finalmente, se analizé también la procedencia geografica de las noticias. El Pais dedico
igual cantidad de portadas a las noticias nacionales e internacionales a pesar de que eventos

importantes de talla internacional tuvieron lugar en Espafa durante ese mes.
3.3. Analisis de texto / nota interior
Caso: El Comercio

Durante setiembre, el diario EI Comercio, a través de su suplemento cultural “Luces” y
“Escape” (en reemplazo de Luces los jueves) realizé un total de 1142 notas culturales de
diversos géneros periodisticos y sobre diferentes actividades culturales. EI 55% de las
notas son del ambito geografico internacional, mientras que un 45% de ellas son
nacionales. Aunque la diferencia es poca, se confirma que el suplemento contiene mas

informacion internacional que nacional.

m) Gréfico 13:

Ambito geografico - El Comercio (Peru)

Fuente: Elaboracion propia.

39



Por otro lado, al revisar los géneros periodisticos nos encontramos con un panorama muy
interesante: el 55% de las notas que se realizan son notas breves, es decir, notas con

reducida intervencion periodistica que relata brevemente un hecho.

Esto se debe a que la gran mayoria de notas analizadas son pequefias informaciones con
imagen en su gran mayoria sobre temas como cine, teatro y television en la cual se relata
brevemente la actividad cultural que se presenta o se realizara. Esto nos muestra que el
suplemento cultural de EI Comercio “bombardea” de informacion al lector con eventos
culturales sin mayor profundidad ni interpretacion. Se puede decir que la gran cantidad de
estas notas dan la caracteristica al suplemento de “Agenda cultural”, ya que en estos

formatos solo se da la informacion de los eventos culturales que se realizan ese dia.

Es posible que sea esta la razon por la cual muchas de las informaciones dadas por El
Comercio son repetitivas; es decir, por ejemplo, una nota breve sobre una obra teatral en
temporada abierta es publicada dia tras dia (con poca modificacion entre una y otra nota)
como recordatorio de que esa actividad se esta llevando a cabo en ese momento. En

resumen, se lleva a cabo una gestién de informacion tipo agenda.

El segundo mayor porcentaje de noticias lo tiene el género “resefias” con un 26% de las
notas. Igualmente como la noticia breve, considero que se ha dado un mal uso de este
género periodistico para relatar de qué trata, en su mayoria, una cinta audiovisual
(documental, pelicula, serie, etc.) Aunque se trate de llamar la atencion del publico
comentando de qué trata el producto cultural, la informacién sigue siendo muy corta y
limitada. Asimismo, muchas de estas resefias no tienen autoria como la mayoria de estas

notas, lo cual se detallard mas adelante.

n) Grafico 14:
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Fuente: Elaboracion propia.

Seguidamente, se aprecia los demdas géneros periodisticos en menor grado: noticia
reportajeada (8%), crdnica y entrevista (3% cada uno) etc.

Aunqgue pueda ser alarmante el gréafico, ya que se deduce que el nivel informativo es el que
abunda, es importante destacar que es una gran cantidad de notas las que se han analizado

por lo que las proporciones resaltan mas.

En cuanto a las expresiones artisticas podemos ver que el interés por tratar temas diversos
es significativo, aunque se pueden evidenciar algunas tendencias: Los temas sobre el
ambito televisivo ocupa el primer lugar con un 28% de las notas publicadas; en segundo

lugar, se encuentra cine con 23%, seguido de musica (15%) y teatro (14%).

0) Grafico 15:

41
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Fuente: Elaboracion propia.

Podemos deducir de estos primero porcentajes, que el suplemento apuesta mas por todo lo
que es audiovisual, dejando muy de lado a otras expresiones artisticas como la Literatura,
Fotografia, Arquitectura y otros. Finalmente debemos destacar otra variable importante: el

uso del lenguaje.

p) Gréfico 16:
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Lenguaje - El Comercio (Pert)
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Fuente: Elaboracion propia.

Tal como el gréfico muestra, el suplemento basicamente esta compuesto por un uso del
lenguaje coloquial; en cierta medida informal. Se puede comprender que debido a que la
poblacion mayoritaria carece un nivel educativo alto, los medios intenten estar mas
cercanos a ellos a través de un lenguaje cotidiano. Sin embargo, esto no es razdn suficiente

para no colaborar con la mejoria del nivel de comprension lectora de los usuarios.

Ademas, es importante poder mantener un nivel de lenguaje alto para aquellos lectores que
si tienen un alto nivel educativo, ya que si no se refuerza, no solo se pierden estos lectores,
sino que no se demuestra la calidad de redaccion de un medio con una amplia trayectoria,

como la tiene EI Comercio de Per.
Caso: El Pais

Durante setiembre, el diario El Pais realizé un total de 273 notas culturales de diversos
géneros periodisticos y sobre diferentes actividades culturales. EI 57% de ellas son
informaciones nacionales y el 43% “internacionales. Aunque hay cierto equilibrio entre la

procedencia de las noticias, se puede decir que el diario no descuida el &mbito nacional.
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q) Grafico 17:

Ambito geografico (El Pais- Espafia)

m Nacional

M Internacional

Fuente: Elaboracion propia.

En cuanto a los géneros periodisticos, El Pais ha demostrado utilizar gran variedad de
estos, siendo los mas usados la “critica”, la “cronica” y el “reportaje”. En el caso de critica,
se infiere que el uso creciente de este género es debido al “Festival de San Sebastian”, por
lo que diversos periodistas redactaron criticas cinematograficas o resefias sobre las cintas.
Sin embargo, pasada la temporada del festival, la critica ha sido regularmente utilizada

principalmente para tratar sobre producciones nacionales.

La cronica también es un género usado cominmente por este diario, gracias a la libertad

que brinda al periodista en cuanto a redaccion.

r) Grafico 18:
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Géneros periodisticos (El Pais -Espaiia)
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Fuente: Elaboracion propia.

Es relevante sefialar que existe un dominio del uso de géneros interpretativos ya que estos
equivalen el 45% de las noticias totales; mientras que los géneros informativos y de

opinion se realizan practicamente en igual cantidad.

s) Gréfico 19:

Uso de géneros periodisticos - El Pais

Fuente: Elaboracion propia.
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A diferencia del diario EI Comercio, El Pais utiliza la infografia como recurso grafico de
apoyo. Durante este mes se encontré una infografia pequefia que complementaba una nota,

pero el diario no considera su uso tanto como el diario peruano.

Por otro lado, las expresiones artisticas que mas se han cubierto durante este mes son
“cine” con un 38%, “literatura” con 16% Yy musica con 15%. Cabe sefialar que durante este
mes se realiz6 un importante evento en Espafia: El festival de cine de San Sebastian (del 16
al 24 de setiembre), lo que justifica un incremento de las notas sobre cine. No obstante, la
variedad de temas en las notas sigue siendo amplia.

t) Grafico 20:

Expresion Artistica (El Pais - Espaiia)

1% 1%
2% | 2%

1%

2%
W Mdusica

W Teatro
m Cine
M Fotografia
M Pintura
W Patrimonio
M Television
M Literatura
1 Costumbres / Tradicion 2%
M Servicios creativos /Museos
W Arquitectura
I Artes temporales
Historia
Lenguas

Otros

Fuente: Elaboracion propia.

Esta variedad de expresiones artisticas colabora con ampliar el interés de los lectores hacia

otras formas de actividad cultural. En el caso de cine, se destaca la existencia de resefias de
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cintas nacionales lo cual aporta no solo al conocimiento del &mbito cinematografico, sino

genera mayor acercamiento del pablico con las producciones nacionales.

Finalmente, en cuanto al lenguaje se aprecia que aunque la mayoria de notas han sido
escritas mediante el uso de un lenguaje coloquial- estandar (45%), no se ha dejado de lado

el uso del lenguaje literario (35% Yy especializado (20%).

u) Grafico 21:

Lenguaje - El Pais (Espaiia)

M Especializado
M Literario

m Coloquial

Fuente: Elaboracion propia.

Usualmente, el uso del lenguaje literario es debido al uso de géneros como la créonica, con
la cual el periodista puede explorar nuevas formas de comunicacién con ayuda de recursos
literarios para captar mayor atencién posible del lector. Es interesante saber que a pesar de
que se usa un lenguaje coloquial, la seccion cultural también brinda la posibilidad de leer
con mayor riqueza léxica. Asimismo el lenguaje especializado destaca por su uso ya que
significa también que la seccion cuenta con profesionales altamente calificados que
redactan con la mayor autoridad y el pleno conocimiento sobre el tema a tratar. Este rasgo

es importante ya que da mayor credibilidad y prestigio al medio.
3.4. Comparativa de medios: ElI Comercio y El Pais: Luces vs Cultura
Luego de revisar las caracteristicas generales de cada diario, se ha podido corroborar lo

siguiente:
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A) Grafico 1: Portada “Luces”, diario El Comercio (Peru), viernes 30 de Septiembre
2016.
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B) Grafico 2: Nota desarrollada EI Comercio (Peru), viernes 30 de Septiembre 2016.

S ILCES @ ESCENARIOS

Varmes ¥ido wtseesdee hd 2100

Lafiebre
no baja

Ardelapistade baile
En*“Fiebre de sabado por lanoche”,
los nietosde John Travoltaasaltan

ladiscoteca. Laversion peruanadel
musical se estrena manana.

——
CERARCATORN

sntaldn campe
na. Camisa ¢
midonado, Pesce

news, expecifioos, mosas
les. El muchacho camina
poc L callos de Brooklyn
mirandochicns Esuomos s
imicxede kosance 70, los yo
wernesestin un pocn hartos
de liRepdblicade knfloees
Woodsaucdky Mamees Bt
SN ZINETACON S RTIETA
dendeologuads gue nolee
aRirdaod nole neresaln
meditacm, ls passrsus
lidad nl lo expanssia de la
menzede Nmodyleary. 1o
ke tpoc tianie e eniras
nuna disco emhrlagarse y
Dusilag

Comne Tory Maoeso, mu-
chachnapuesoque mingn
su aburrido sabajo coma
veodedor de pinturss de-
Jindose smetradiar por los
Tloshesde b discowecr 2001
Oy on " Flebin do aiter
do por lanocke”, Palun po-
cumaficn s gue Lemisicn
disco sea dmarmitada porel
pumi (1979)y de ko abo.
raw rataesde sacarke part
dnalocy, Concrvesmen
teaSephanik Mangano, con
quen emprenders una ey
oaon profusda de conflictoe
rackiles drogasy nOpOcIV-
letscta ierttrss balian, Exio
en lapeldculs, claro, poegue
enel muscal e waro e
aelertdnen e La tesea de oo
rasunespocticiio lendin
¥, Cruunee, muy oo
desdequedebutraen 1996
el Wont Find kmdirwene

¢Cusntz diferencia
hay entre la sdagencion y
el libreto original de Nan
Knghton® Responde Hen
ry Gurmendi, producton &
I wrr i perusano de | me
shoal: “Laversidn de 1990
de Nan Xnightones muy si-
milar b mSpeaciin parmel
testro de Robert Sigwood
y BillQuke. Presvtaremne
unaescritn por Sean Ceroo-
ney David Abbinaati parn
Thestricads RightsWiskdwi-
de, sl n ot ez enel e
tooriginad delfilme, perods.
a0 masinehesorias
perabeba Losda foede

pyright werifican desclo ks
sudickones hasts o rimero
de baxacesy boeporoentges
oo sl

Responsable de “Grea-
o™, Aanie”™y Wenida Qr,
Cemend halevarsadoun

disentboque” -un chub de
neueding' parse pises
donddopone scaniney ballsr
durnrae dos hoems cdlavadas
2 Tt Alciosam, Sergiolote,
Giew)Pyaseensd, Loslie Shaw,
Julide Zocchi, Miduska Fs-
henaed Trllon Cavero, Jano
Hemreray Fermundo Pasco
Nosdwrombknpermiss o
o peescrase Iaoben y hacer
unarearvn nEapeacides shes
pabaldel lbeoy las cancio-
nes. Facachar loemarov il
won temasche kn AneGoesen
espanolle daunvakes agre-
padosespoctinido”.

Asl las cosas, el subye-
ganse arsenal sonor que
reprsentan “Sobaw kien-
da”, “Diaco infiernc” “Te-
nemos que ballar”, *Mis
que una msjer” o “Cusn
profusdo v tu o™ con-
voonn de manesn dyenun-
clablo a bufisese Jo codons
¥ regresar por wn buen mo-
mento a ks soeidons quis.
U nctakes de bos alos N
groctmalimaluable falen
de lu hermance Gibb,

“Escuchar
los temas de
los Bee Gees
enespaiol le
duunvalor
aresswdoal
espectienlo”™

hemry Carmendl
Proecier

Mas informadian

El musical en el Pert

Elarte de cantary bailar sobre lamarquesina

Esaltaments probable qoe
ol tmasm musical en o Prrd

adiga £

Falr Lady” (“MI muteca fa
vorkta™, 1976), postciundn-
dose pumto a Regtma Alofver

goaizado porka carismanica
Lol Vilar,

En 1087y 1988 el Teatro
Sarsano consolida “Amnte”,
de Mechan y Strovve, Cusn-
dollegnn losanos del eerror,
nuestras marguesines lan-
guddecen y no s sino hasta
fines de los 90 cammdn b Aso-
clacktn Colraral Prefudio re.
wurge of teatro mustcal oo
“La novicla rebelde™, procs
goolzade por su directora
Deerabne Dibéw. “Kl mwetcal”

cotio b pare s stinhedo del
musscal lmedo.
Trulos como "Aleluys,
Aledaya™ (1976), adapta
cabm de “La novicia rebel.
de”, “Gigt” (1977-1978)
(1950
1083) 0 “El hombre de La
Maocha™(1565) reafirman

aparecers
descon wiversida de Mary

Logan TrnreMarn
Vo g Loso, Direcoon Poppins” y, a mediadosde
ot Dt Py W0 Sr los 80, com "Hello Dolly”, ol
o) Erene Sl dislen nareamericans poe
ochbee encelenc 4

Tedtdodt o 1! poies

EnlSEly

49

“1 P ", “Jesucrs

cretn”™ “Cobarer”, “Chilcago™
¥ "Elchico de O reaftrman
4 proGgonisno

1 el 2003 ks Asectackén
Culiuesd Escuels D'ant pone
“Labelay la bestia™, “Migh
School Mesteal™ esc Los Pro-
docinres, de Juan Carlos PV
sher, prenenta “Snel lurri™
¥ “Mamma mia”, Teatro La
Plaza, Toaders Produccio-
nes, LaGran Mareana, Clap
Clap, Broadway Pert o Pri-



C) Nota de apertura, seccion Cultura, diario ElI Pais (Espafia) sadbado 24 de
Septiembre 2016.
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En primer lugar, existe una clara diferenciacion del uso de los formatos de los diarios para
tratar el ambito cultural. Mientras que el diario EI Comercio ha optado por un suplemento
diario; El Pais mantiene el tradicional uso de la seccion cultural dentro del cuerpo del
periddico. Ambos, publican fuera de las secciones analizadas otros productos periodisticos
que tratan de temas culturales: semanalmente en el caso del diario peruano se publica

suplementos como Domingo; y el diario espafiol publica otros suplementos como Babelia.

La cantidad de paginas dedicadas a las noticias culturales varia. Mientras que El Pais
dedica a la seccion cultural un promedio de 6 paginas; el diario peruano publica 16 paginas
diarias sobre cultura. De igual forma, la importancia de la publicidad dentro de las
secciones es variable: mientras que El Pais demuestra no dar mayor énfasis a la insercion

de anuncios dentro de la seccién; EI Comercio incluye siempre publicidad.

Otro detalle es la cantidad de notas e imagenes que se publica en cada diario: EI Comercio
ha demostrado transmitir grandes cantidades de informacion; mientras que El Pais realiza
publicaciones amplias pero en menor cantidad. Pero la informacion que publican tiene
algunas caracteristicas: en Luces, la mayoria de géneros utilizados son netamente
informativos.; en cambio, en el diario El Pais existe una variedad del uso de géneros
periodisticos (se utilizan los tres diferentes tipos de géneros y ninguno pasa el 50%).

Por otro lado, la informacion, es repetitiva en Luces. Algo que se ha observado en
diferentes dias en el diario peruano es que muchas de las noticias breves y resefias sobre,
por ejemplo, “cine” se han repetido en diferentes dias. En el caso espafiol, las criticas sobre
cine o literatura no se repiten; es decir, una vez publicada una resefia o critica sobre ello,

no vuelve a realizarse otra.

Al revisar el contenido tanto del suplemento peruano como de la seccion cultural espafiola,
la primera gran diferencia que notamos es la cantidad de notas que ambos medios brindan
a sus publicos. El particular caso del diario EI Comercio muestra una sobrecarga de
informacion, que no solo es repetitiva, sino que en muchos casos no tiene mayor relevancia
cultural, sino que se sirve de un interés comercial como es el caso de las resefias que se
escriben de obras teatrales patrocinadas por el grupo econémico al que pertenece el diario.
Esto no ocurre tanto con El Pais; ya que a pesar de que no incluye mucha publicidad sobre
productos que ofrece el grupo del diario, la informacion se mantiene alejada de estos
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intereses; es decir, que su linea editorial no se combina con los intereses econémicos que

puedan existir en la empresa periodistica.

Una caracteristica que llama la atencion es que al realizar un conteo de periodistas o
colaboradores que han firmado alguna nota dentro de la seccion cultural de cada medio, se
observa una diferencia abismal entre uno y otro: a pesar que cuenta con una gran cantidad
de notas e informaciones publicadas, en el diario EI Comercio solo se han identificado
durante el mes estudiado 25 periodistas o colaboradores; mientras que en el diario El Pais,
considerando que tiene menor nimero de paginas y notas en la seccién cultural a diferencia
de su homologo peruano, se ha identificado 89 periodistas o colaboradores que han

firmado una nota cultural, mas del tripe de personas que registra el diario EI Comercio.
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4. CONCLUSIONES

Luego de realizar el analisis y observar cuales son las diferencias entre la prensa cultural
espafola y peruana podemos despejar y determinar si las hipotesis planteadas al inicio de

la investigacion son 0 no correctas.

La primera hipétesis plantea que la prensa cultural en Espafia tiene mayor diversidad
tematica que en la peruana; pero ambos medios han tocado entre 20 y 19 expresiones
culturales diferentes a lo largo del mes. En el caso de Luces las expresiones culturales de
las que se hablo mas fueron television (28%), cine (23%), musica (15%) y teatro (14%). En
la seccion cultural de EI Pais los temas fueron cine (38%), literatura (16%), musica (15%)
y teatro (10%). Esto refuta la primera hipdtesis, ya que ambos medios tocan diversidad de
temas. En este caso, ademé&s, ambos medios toman como unas de las principales
expresiones a cubrir cine y musica, cuyas notas mayormente son elaboradas con géneros

como “resefa”.

Algo que es importante destacar es la preferencia de los medios en la tematica que toca.
Ninguno de los medios toca en grandes cantidades expresiones culturales pertenecientes a
la llamada “cultura popular”; al contrario, en su mayoria, ambos medios informan mas
sobre la “alta cultura”. Se comprende, ademas, la razén por la cual en el medio espafiol hay
en menor cantidad temas televisivos, ya que difunde esta informacion en una seccién con
el nombre Pantalla. En el caso del diario peruano esto no ocurre ya que en Luces se

publican muchas noticias sobre el mundo televisivo.

Como se recuerda, una de las hipdtesis planteadas en la investigacion mencionaba como
segunda hipotesis que la prensa cultural espafiola usa un lenguaje méas coloquial; mientras
que la prensa cultural peruana tiene un lenguaje mas especializado. Esta hip6tesis también
es refutada con los resultados del analisis: EI Comercio tiene un lenguaje méas coloquial
(91% de las notas); mientras que El Pais usa mayoritariamente un lenguaje literario (45%)

sin olvidar las demas formas de lenguaje: coloquial (35%) y especializado (20%).

El hecho de que el diario peruano use mas el lenguaje coloquial demuestra que aunque
toquen tematica de alta cultura, el lenguaje que usan para informar al puablico es muy

ameno pero no incrementa el conocimiento del lector. Otro panorama se ve en el diario

53



espafol, ya que al utilizar con frecuencia tanto un lenguaje literario como uno

especializado colabora con el incremento del nivel cultural del publico.

La siguiente hipdtesis propone que el medio espafiol brinda mayor espacio a la
informacién cultural; mientras que el diario peruano no. Sin embargo, el nimero de
paginas dedicado a la seccién cultural nos dice lo contrario: EI Comercio dedica mas

paginas a la seccion cultural que El Pais.

No obstante, esto solo trata de la cantidad de espacio que ofrece, y como se sabe no
siempre cantidad significa calidad. La gran mayoria de las notas que ofrece Luces es
informacidn que en muchos casos se repite dias posteriores (principalmente las resefias de
las peliculas y actividades culturales relacionadas a obras teatrales o conciertos). Esta
tendencia de repetir diariamente la informacion sobre un evento cultural que tiene una
duracion prolongada, puede ocasionar una sobrecarga de informacion y limita la utilidad
de la seccion cultural a ser una simple “agenda cultural” cuando la finalidad del
suplemento cultural y de la seccion cultural es ampliar los conocimientos del publico sobre

el ambito de la cultura.

Otro aspecto que se concluye en el analisis, es sobre el tratamiento informativo de las
noticias culturales de cada medio: Existe una gran diferencia entre el trabajo que realiza El
Pais y EI Comercio en la construccion de la seccidn: mientras el primero es menos gréafico,
el segundo tiene como principal caracteristica la atraccion visual a través de infografia o
imagenes de gran tamafo. La distribucion de los textos es menos importante. Es por ello
que se puede concluir que EI Comercio mas que buscar ampliar el bagaje cultural de sus

lectores, busca su entretenimiento y atencion a través de lo visual.

Asimismo, esta falta de interés en el trabajo textual se refleja en el uso de géneros
periodisticos: en Luces alrededor del 90% de las notas que se publican son de caracter
informativo siendo las notas breves la que méas se hacen (pequefios parrafos informativos
sin mayor intervencion del periodista). En el caso de la seccion cultural de El Pais, existe
mayor variedad del uso de géneros y mayor intervencion del periodista en el tratamiento de
la informacion; es decir, los periodistas generan contenido trabajando la informacién
tomando en cuenta las herramientas que tienen para su labor; lo que aporta en la

produccion de notas a través diversos géneros periodisticos. En resumen se puede decir que
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también el control de calidad del trabajo periodistico es mayor en El Pais que en El

Comercio.

Finalmente, la dltima hipotesis propone que la seccién cultural peruana da mayor
importancia a las noticias culturales del exterior que a las nacionales. Esta hipotesis se
confirma aunque la diferencia entre la cantidad de notas sobre temas nacionales e
internacionales no es muy grande (55% internacionales, 45% nacionales). En el caso del
diario espafiol El Pais, se presenta mayor cantidad de noticias nacionales (57% nacional,
43% internacionales); por lo que ademas se puede decir que aunque el diario espafiol sea

un periodico mas globalizado, no descuida las noticias nacionales del ambito cultural.

Con todo lo dicho anteriormente se concluye que para la prensa espafiola, el periodismo
cultural es una forma de llevar y ampliar el bagaje cultural de la poblacion en la cual no
solo se informa, sino que se aporta a su crecimiento. En el caso de la prensa peruana, se
demuestra que el tratamiento de la prensa cultural aun no ha sido valorada del todo, siendo
el periodismo cultural tratado como poco mas que una agenda cultural que se limita a

informar sobre actividades culturales que se realizan durante el dia.
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