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“La evolucion y el desarrollo de los nuevos canales de Internet han
creado todo un nuevo fendmeno, no so6lo periodistico e informativo,
sino incluso social y politico, con alcances econdémicos e incluso
filosoficos. La nueva ciudadania desea también controlar a los hasta
ahora vigilantes del poder politico: los medios. El publico siente que él
también puede informar y comunicar su vivencia experiencial y su
opinion personal. Dispone de las armas suficientes” (Garcia-Alonso,
2006).
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RESUMEN

La presente investigacion nace con el objetivo de conocer la relacion entre la formacion
y la profesién periodistica en Valladolid. El analisis de estos dos ambitos periodisticos
tiene la finalidad de mostrar cdmo los programas de las universidades se adaptan al nuevo
entorno comunicativo, como lo hacen las empresas, si han surgido nuevos perfiles en este
proceso de cambio y en qué punto de la transicion tecnoldgica se encuentran los dos
ambitos, el docente y el profesional. La metodologia empleada para esta investigacion ha
sido triple: en primer lugar se ha realizado una revision bibliografica en distintos soportes
e idiomas para conocer las investigaciones sobre el objeto de estudio realizadas hasta el
momento; posteriormente se ha tratado de conocer la opinion de los alumnos de la
Universidad de Valladolid a través de una encuesta propia junto al cruce de datos de otras
encuestas de afios anteriores facilitadas por la Universidad; y, para averiguar la
perspectiva de los periodistas, se ha entrevistado a profesionales de cuatro medios de
distintos soportes de Valladolid. Los resultados y conclusiones generales ponen de
manifiesto que han desparecido més de cincuenta medios con la crisis economica; los que
aun existen estan en proceso de adaptacién al nuevo entorno mediatico; los alumnos
encuentran mejoras en el plan formativo en cuanto a la dotacion practica y tecnoldgica
del Grado; ambos sectores no llegan a un acuerdo sobre la necesidad ni el contenido de
los estudios de Periodismo; sin embargo, profesionales y alumnos coinciden en la
demanda de planes formativos con una mayor dotacién practica.
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ABSTRACT

This final Project main’s objective is getting to know the relationship between the training
and the career of journalists in Valladolid. The analysis of these two fields wants to show
how university programs are adapted to communication, how it works with business, if
new profiles have emerged in this process of change and how far along in the
technological transition are the two groups, the learning process and the professional
career. The methodology used for this research has been threefold: in the first place a
bibliographical revision has been made in different supports and languages to get to know
the researches on the object of study carried out until know, afterwards, it has been tried
to figure out the students of the University of Valladolid’s opinion through a questionnaire
carried out by myself and of other previous surveys facilitated by the University; and, to
seek journalists’ points of view, professionals from four different fields in media has
interviewed to find journalists’ perspective. The results and the conclusions show that
more than fifty media have disappeared due to the economic crisis; and those that still
exist are adapting to the new media environment, the students have training
improvements in terms of the practical and technological endowment of the bachelor
degree and both sectors do not reach an agreement based on the need and content of
journalism studies; however, professionals and students demand training plans with a

greater practical endowment.
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1. Introduccion

Este trabajo surge de un interés personal por conocer la relacion existente entre la
formacion de los periodistas y la profesion periodistica. Las empresas informativas y las
Facultades de Periodismo son dos caras de una misma moneda, aunque desde hace afios
existe cierta discusion en algunas cuestiones entre ellas. Asi, algunos profesionales del
periodismo consideran prescindibles o insuficientes los estudios de Periodismo, mientras
que en las facultades, profesores que forman y alumnos que deciden formarse, consideran

indispensable el Grado para ejercer.

Esta investigacion parte de un estudio de las aulas y los medios periodisticos para,
posteriormente, tratar de dar a conocer a fondo las opiniones de ambos colectivos en torno
a las necesidades actuales de la formacidn de los periodistas. El andlisis de los dos ambitos
busca profundizar en como los programas de las universidades se adaptan a los avances
tecnoldgicos, el modo en que lo hacen las empresas, si han surgido nuevos perfiles en
este proceso de cambio y en qué punto de la transicién tecnoldgica se encuentran los dos

grupos.

Para poder abordar el tema con la mayor profundidad posible se ha limitado la
investigacion al estudio a la provincia de Valladolid. De modo que el trabajo se ha
centrado en el analisis de la opinion de los alumnos de la Universidad de Valladolid y de
los periodistas que ejercen en medios locales.

1.1. Justificacion del tema

La irrupcion de Internet en el entorno mediatico ha supuesto el final de una etapa. Con la
introduccion de la web 2.0 se han replanteado los medios y los modos de comunicar.
Periodistas, medios y ciudadanos se encuentran en una conversacion constante. Se ha
instaurado un nuevo lenguaje periodistico que une formatos escritos, auditivos y visuales.
Las noticias estan interconectadas y la informacién es inmediata. La denominacion que
académicos como Salaverria (2008), Quinn (2005), Barnet (2005) o Soo Chon (2009) han
utilizado para describir estas transformaciones es la de “convergencia”. Concepto que
describe la integracion que supone la Red: integracion de formatos, de redacciones, de

soportes y de medios.

Esta nueva herramienta ha modificado el ambiente en el que trabajan los periodistas.

Algunas categorias profesionales, o bien han desaparecido, o han sido asumidas por otras



y, sobre todo, han surgido nuevos perfiles periodisticos (Scolari, Micé Navarro & Pardo,
2008). El ultimo informe sobre la situacion del periodismo en Espafia realizado por la
Asociacion de la Prensa de Madrid (2016) incluye un apartado sobre “nuevos perfiles y
funciones en las redacciones”. Estos cambios en los roles profesionales suponen la
integracion de funciones y la automatizacion de tareas (Salaverria & Garcia Avilés,
2008).

“Seria cuasi suicida el no tratar de incorporar de la forma mas rentable —econémica y
socialmente— los nuevos mass media, con las nuevas tecnologias que les son inherentes”
(Almuifa, 2008). Sin embargo, pese a la apertura de posibilidades que ha supuesto la Red,

la adaptacion a este nuevo entorno es ain una tarea pendiente en muchos medios.

Y cabe cuestionarse si ocurre lo mismo en la Universidad. Parece necesaria una formacion
solida de periodistas que incluya, entre otras cosas, los nuevos perfiles, pero el debate
tedrico en torno a la formacion de los periodistas sigue abierto (Sanchez, 2016). Esta
division de opiniones se debe a que los estudios universitarios de Periodismo no son
obligatorios para ejercer. Sin embargo, en 2014 méas del 80% de los periodistas que
trabajaban en Espafia tenian el titulo (Humanes, 2014). En un intento por explicar estas
cifras, Humanes realizd una encuesta a alumnos de Periodismo en Espafia que concluia
que la mayoria de los estudiantes espafoles estimaban necesarios los estudios, aunque
aprobaron con la nota minima la calidad de la formacion recibida en las Facultades de
Periodismo (2014).

Con la finalidad de actualizar los datos de esa investigacion y de conocer el estado de la
adaptacion al nuevo entorno de los estudios universitarios de Periodismo y de los medios

de comunicacion se ha realizado este trabajo aplicado a la localidad de Valladolid.
1.2. Objetivos y preguntas de investigacion

Esta investigacion parte de unos interrogantes motivados por la irrupcion de las nuevas

tecnologias en el ecosistema mediatico.

P1. ;Han experimentado cambios importantes los medios vallisoletanos en los ultimos

anos?
P2. ¢Se han adaptado los medios locales al nuevo entorno mediatico?

P.3. ¢El plan formativo del Grado de Periodismo se ha adaptado a los cambios
tecnoldgicos del sector?



P4. ;Qué perfiles buscan las empresas informativas en un periodista?

P5. ¢Por qué continan matriculandose alumnos en el Grado de Periodismo pese a que el

titulo no sea necesario para ejercer?

Una vez establecidas las cuestiones a las que este Trabajo Fin de Master pretende dar
respuesta, puede afirmarse que el objetivo principal de esta investigacion es analizar
coémo se han adaptado al nuevo entorno comunicativo las universidades y las redacciones
para establecer un paralelismo entre ambas realidades. Consciente de la amplitud del
objetivo se ha delimitado la investigacion a un estudio de caso centrado en la Universidad
de Valladolid y las redacciones de medios locales de la provincia. En este objetivo general

se enmarcan ademas tres objetivos secundarios que se presentan a continuacion:

- Elaborar una radiografia de la evolucion de los medios locales a partir de la

crisis economica y el cambio tecnolégico (2009-2017).

- Conocer como se han adaptado al nuevo entorno digital el Grado de
Periodismo de la Universidad de Valladolid y los medios locales.

- Recabar las opiniones de los estudiantes del Grado en periodismo de la UVA
y de periodistas de medios locales en torno a las necesidades formativas de los

periodistas.
1.3. Hipotesis de la investigacion

Una vez que se ha descrito el objetivo de esta investigacion, se presentan las hipdtesis del

trabajo:

H.1. Las empresas buscan un perfil mas polivalente que especializado y, en particular,

con dominio de las nuevas tecnologias.

H.2. La formacién universitaria no se adapta a la demanda de las empresas de

comunicacion en Valladolid.

Dentro de esta hipotesis cabe formular dos subhipétesis:
H.2.1. La Universidad prima la formacién humanistica sobre la formacion préctica.
H.2.2. Las empresas priorizan la préctica sobre la titulacion.

H.3. Los medios vallisoletanos se estan adaptando con éxito a las nuevas tecnologias.
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También dentro de la H.3. cabria formular otras dos subhipotesis:
H.3.1. Los medios vallisoletanos disponen ya, al menos, de una plataforma web.

H.3.2. Los medios de comunicacion estan contratando nuevos perfiles digitales en sus

redacciones.
1.4. Metodologia

Para la realizacién de este estudio se ha seleccionado el método de la triangulacion para
lograr obtener la informacién mas completa posible, de modo que se ha recurrido a tres
métodos distintos de trabajo: la revision documental, la elaboracion de encuestas y la

realizacion de entrevistas en profundidad.

En primer lugar se ha revisado la bibliografia pertinente y se han consultado distintas
bases de datos para formalizar el marco tedrico en el que se encuadra la presente
investigacion. Dentro de esta revision se ha acudido a las Guias de Medios de Castilla y
Ledn de 2009 y 2017 y se han comparado para conocer la evolucion, el nimero de medios
de comunicacion existentes en la actualidad y el namero y tipo de medios que han nacido

y se han cerrado durante ese periodo.

El segundo método elegido ha sido el de las encuestas que, a su vez, ha contado con dos
partes diferenciadas. Por un lado se han analizado los resultados de las encuestas de
calidad realizadas por la propia Universidad de Valladolid; y, en segundo lugar, se han
completado estos resultados con una encuesta de elaboracion propia a los alumnos del
Grado de Periodismo de la Universidad de Valladolid, con la finalidad de actualizar

algunos datos y obtener otros no disponibles pero relevantes para el presente estudio.

El ultimo método que se ha aplicado es la entrevista en profundidad. Con el objetivo de
conocer la opinion de los profesionales de los medios de Valladolid se han realizado
cuatro entrevistas a directivos de los principales medios de comunicacion. Para lograr la
mayor representatividad posible se han seleccionado cuatro medios de distintos soportes
(radio, prensa, television y agencia de noticias) y se ha entrevistado a un periodista de
cada medio (El Norte de Castilla, Cadena SER, Castilla y Le6n Television e ICAL). Los
medios se han elegido en funcién de la mayor audiencia y de que fueran locales o
regionales. Asi, pese a que la agencia EFE pueda tener mas clientes en Valladolid que la

agencia de noticias ICAL, se ha elegido la agencia propia de la Comunidad (ICAL). En
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cuanto a los periodistas, se ha tratado de entrevistar a personas con un cargo

suficientemente relevante como para tener capacidad de contratacion en la empresa.
1.5. Estructura

Este trabajo esta dividido en tres partes que coinciden con los tres capitulos centrales de
este estudio. El primer capitulo estd destinado a la revisiébn documental de las
investigaciones realizadas hasta el momento sobre el objeto de estudio que permiten
conocer el estado de la cuestion. El segundo capitulo ofrece una radiografia actualizada
de la situacion de los medios de comunicacion locales y de las opiniones de los alumnos
en las encuestas de calidad de la Universidad de Valladolid de los ultimos seis afios. El
tercer capitulo recopila el trabajo de campo realizado a través de las opiniones de los
alumnos de los cuatro cursos del Grado del curso académico 2016-2017 y las opiniones
de cuatro periodistas de distintos medios locales. A continuacién se desglosa el contenido

de las tres partes con mayor detenimiento:

La primera parte muestra, a traves de los trabajos que se han realizado hasta el momento,
los factores determinantes para el cambio de ecosistema: transicion tecnoldgica, nuevos
perfiles y rutinas, cambio en el papel de la audiencia. También aborda las consecuencias
del cambio tecnologico en la percepcion social de la profesion y analiza la crisis

econdmica y de reputacion en la que se encuentra el periodismo.

Una vez conocido el estado de la cuestion, la segunda parte de este trabajo realiza una
comparativa de los medios existentes en Valladolid en 2009 y en 2017 para conocer la
evolucion experimentada. Posteriormente recopila y compara las encuestas de calidad de
la Universidad de Valladolid de los ultimos seis afios con la finalidad de estudiar la

tendencia de las opiniones de los alumnos del Grado de Periodismo sobre su formacion.

Finalmente, teniendo en cuenta todos los antecedentes, el Gltimo capitulo, previo a las
conclusiones, expone los resultados de la encuesta de elaboracion propia realizada a una
muestra de 207 alumnos del Grado de Periodismo de la Universidad de Valladolid del
curso 2016-2017. Las cuestiones abordadas han sido: la motivacion por el periodismo, la
consideracién social de la profesion, la regulacion, la adaptacion al nuevo entorno, el
periodismo local y la valoracion de la formacion recibida. Posteriormente se exponen las
respuestas de los entrevistados de cuatro medios vallisoletanos sobre los mismos temas y

finalmente se ofrece una comparacion de ambas perspectivas.
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Capitulo 2. Transformacion del ecosistema mediatico

Este capitulo inicia el marco tedrico de la presente investigacion con la intencion de
desglosar los principales cambios que se han producido en el sistema mediatico en los
Gltimos afos para conocer el estado actual de las empresas de comunicacion y la profesion

periodistica.

Luis Palacio (2015), director del Informe Anual de la Profesion Periodistica, afirma que
con la digitalizacion han cambiado los modos en que la sociedad se informa y ello obliga
a realizar un replanteamiento profesional. Y esta revision ya esta teniendo lugar: las
estructuras redaccionales, las practicas periodisticas y los contenidos informativos estan
cambiando (Pavlik, 2004).

Ni los medios, ni los mensajes han quedado indiferentes ante la irrupcion de Internet. Han
nacido nuevas empresas de comunicacion, nuevos formatos y nuevas plataformas. Los
medios de comunicacién tradicionales se han adaptado para exponerse en la Red con una
version digital y han aparecido plataformas como las redes sociales, que son un nuevo
cauce de comunicacion con la audiencia, al mismo tiempo que facilitan a los periodistas

el acceso a las fuentes informativas.

Ante estas novedades que experimenta el ecosistema mediatico cabe plantearse si han
cambiado las bases de la profesion, si se han alterado los principios, las funciones y el
prestigio de los periodistas. Con la introduccion de las nuevas tecnologias, la produccion
de la noticia sufre transformaciones que afectan a los habitos de trabajo de los reporteros
(Zaragoza, 2002). Y algunas facetas de la profesion han variado, pero la funcion de
proporcionar a los ciudadanos informacion imparcial y oportuna para que sean libres, no
cambia (S&nchez-Garcia, 2014).

2.1. Factores determinantes del cambio en el ecosistema mediatico

En el ecosistema mediatico se han producido numerosos cambios desde que apareciera
Internet en los afios 90, pero destacan tres sobre el resto:.- el propio cambio que
experimentan los medios de comunicacion; .- la transformacién de la audiencia y.- la
modificacion en el quehacer periodistico. Son elementos especialmente llamativos por la
importancia que tienen en el proceso comunicativo (emisor, receptor, mensaje). A

continuacion, se examinan las transformaciones mencionadas.

13



2.1.1. Consecuencias de la transicién tecnologica

La profesion periodistica ha cambiado. Espafia ha vivido una crisis del periodismo que
ha afectado incluso al modelo de la profesion (Ortiz, 2015). Esta crisis se debe, en parte,
a la introduccion en el sector comunicativo de algunas novedades tecnoldgicas que han
obligado a replantear el método de trabajo tradicional. Esta transicién unida a una
coyuntura econdmica complicada, que ha dificultado la adaptacién al cambio, es una de
las causas de la crisis por la que ha pasado el periodismo.

Jesus Canga (2001) resume la transicion tecnoldgica que ha experimentado la profesion
y explica como estas transformaciones han afectado a los medios de comunicacién como

soporte.

“La prensa se plante6 utilizar las nuevas tecnologias para encontrar solucion a uno de sus
problemas: la distribucion. Y es, aproximadamente, a partir de 1992 cuando comienza a
tomar cuerpo la posibilidad de distribuir el producto a través de Internet; es decir, la
sustitucion del soporte fisico tradicional, el papel, por un soporte electronico.

Sin embargo, lo que no sabian las empresas periodisticas es que lo que empezd como la

busqueda de un nuevo canal de distribucion, se convertiria en un ‘nuevo medio’”.

Todos estos cambios se han producido en tan solo tres décadas, y no han terminado ahi,
sino que han tenido grandes repercusiones: la introduccion de este “nuevo medio”
(Internet) ha supuesto el replanteamiento de la profesion periodistica, de sus medios, de
sus técnicas de comunicacion, de los perfiles de sus profesionales, de su modelo de
negocio y de su publico. Las nuevas tecnologias, junto con Internet han contribuido a
desequilibrar las bases de la profesion, pero no se puede atribuir semejante cambio a
conceptos tan abstractos. Es necesario explicar en qué ha consistido el cambio y qué

suponen estas nuevas herramientas:

“La tecnologia digital comprime la informacion y permite que el texto, los
graficos, las fotos y el audio se transmitan a través de las plataformas
multimedia. A la hora de pasar de una sociedad agricola, a una industrial y
ahora a una sociedad orientada a la informacion, la tecnologia ha sido un
catalizador central. EI fendmeno del crecimiento de Internet desde la
introduccion del navegador grafico Mosaic hasta los archivos PDF, el audio
y el streaming de video, ha dado lugar a una rapida expansion del contenido

en linea para evaluar la informacion electronicamente. EI cambio

14



demografico y los mensajes de competencia hicieron que Internet resultara
particularmente atractivo para los medios tradicionales de impresion y
difusién que buscaban proteger su marca y su especialidad histérica de
recopilar y difundir noticias, informacion y entretenimiento” (Lawson-
Borders, 2006).

Cobo Romani (2009) define las “nuevas tecnologias” como dispositivos tecnoldgicos que
permiten la edicién, produccién, almacenamiento, intercambio y transmision de datos
entre sistemas de informacion que integran medios de informatica, telecomunicaciones y
redes que posibilitan tanto la comunicacion y colaboracion interpersonal como la
multidireccional.

Estas innovaciones tecnoldgicas que han redefinido el modelo de la profesion periodistica
incluirian los ordenadores, las tablets y los smartphones. Herramientas que basan su éxito
en su capacidad de interaccion, que a su vez, procede de Internet. De modo que al hablar
de nuevas tecnologias se engloban en gran medida estos elementos, que son los que, en
Gltima instancia, han cambiado los habitos de consumo de la audiencia y los procesos de

trabajo de los periodistas.

Pero si se trata de explicar los elementos tecnoldgicos que han influido en la renovacién
de la profesion, no se pueden dejar de lado las redes sociales. La mayoria de los gestores
de medios de comunicacion espafioles consideran que las redes Twitter, YouTube y
Facebook son las que mas positivamente han impactado en sus actividades y negocios
conservando y proyectando su valor mas alla de sus negocios tradicionales (Campos-

Freire, Rlas-Araujo, Lépez-Garcia & Martinez-Fernandez, (2016).

2.1.1.1. La convergencia tecnolégica

Para hablar de las consecuencias de esta nueva era en la que prima la comunicacion
digital, autores como Salaverria (2008), Quinn (2005), Barnet (2005) y Soo Chon (2009),
emplean el término “convergencia”. En el mundo profesional, la palabra convergencia se
suele reducir a la idea de “integracion de redacciones”, pero, en el &mbito académico, la
definicion del sustantivo es objeto de discusion.
Salaverria (2009) se remonta a la introduccion del término en el mundo cientifico y
expone las principales definiciones académicas:

“Al principio, cuando a finales de los afios 1970 el concepto de convergencia

(convergence) fue incorporado por primera vez a los estudios sobre comunicacion

15



por autores como Nicholas Negroponte (1997), el término poseia lindes
significativas bien acotadas y univocas: designaba el proceso de solapamiento de
medios y contenidos posibilitados por la naciente tecnologia digital. Sin embargo,
a medida que los efectos de esa revolucion tecnoldgica se extendian y
diversificaban, ha sido sobre todo en las décadas de 1990 y 2000 cuando el
concepto tedrico de la convergencia ha experimentado en paralelo un proceso de
enriquecimiento y polisemia. Hoy dia, cabe identificar al menos tres grandes
abordajes tedricos a la hora de definir la convergencia en los medios de
comunicacion (Salaverria, Garcia Avilés y Masip, 2008): quienes la definen,
respectivamente 1) como una confluencia de tecnologias, 2) como un sistemay 3)

COMO Un Proceso”.

A continuacion se explican distintas aproximaciones teoricas que hay sobre la
convergencia mediatica (Salaverria, Garcia Avilés y Masip, 2008):

1) La convergencia se entiende como confluencia de tecnologias en cuanto que permite
el uso de distintos medios (texto, audio, video, imagenes, infografia, etc.) y soportes para

la comunicacion (multiplataforma) en un mismo producto informativo.

2) Los autores que ven la convergencia como un sistema, la consideran un fendmeno
organico, resultado de diversos factores no exclusivamente tecnoldgicos. Actores

sociales, econdmicos y culturales también serian determinantes en este concepto.

3) La comprension de la convergencia como proceso es mas limitada y se centra méas en
la dimension empresarial o logistica. Los autores que defienden esta acepcion (conocidos
como la “tercera escuela”) comprenden la convergencia como un proceso con distintos
grados, es decir, como una secuencia evolutiva en la que el grado minimo corresponde a
aquellas empresas periodisticas cuyos medios mantienen una situacion de plena
desvinculacion en instalaciones, en contenidos y en los procesos de trabajo (son medios
independientes a todos los efectos). Con mayores niveles de convergencia, los equipos
redaccionales y los contenidos de distintos medios tenderian a coordinarse cada vez mas
entre si hasta culminar hipotéticamente en el grado maximo de la convergencia: la

integracion (Salaverria & Garcia Avilés, 2008).
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2.1.2. Nuevos perfiles profesionales y cambios en las rutinas periodisticas

Para abordar el nacimiento de algunos perfiles periodisticos y los cambios que han sufrido
otros existentes es necesario comprender primero qué es un periodista. Peucer (1960) -el
redactor de la primera tesis doctoral sobre periodismo- estudio las cualidades (que él
denominaba “virtudes”) que definian a un periodista. Estos atributos se han mantenido
hasta hoy y son inherentes a un buen profesional del periodismo. En el nuevo ecosistema
mediatico no han variado, como si ha ocurrido con otras cualidades. Segun Peucer (1960)

un periodista debe reunir:
- Inteligencia. Para conocer los hechos que merecen ser contados.
- Juicio. Para distinguir las verdaderas noticias de los rumores.

- Respeto y busqueda de la verdad. Para no caer en intereses partidistas, para no mezclar
irreflexivamente falsedades y para evitar escribir sobre asuntos importantes sin el

necesario contraste.

Estas cualidades se complementan con otras como el contraste de la informacion, la
reflexion y la independencia de otros intereses. Pero existen también otras cualidades que
van ligadas a la profesion: la curiosidad, la interpretacion, la comunicacion, el cuidado
del lenguaje, la humanidad, etc. El periodismo es una profesion con vocacion de servicio
publico. El periodista existe porque es necesaria la mediacion entre el poder y los
ciudadanos. El profesional de la comunicacion tiene la funcion de ejercer como “perro
guardian”, debe garantizar los derechos de los ciudadanos y para ello debe vigilar a las
personas que ostentan el poder. Todas estas cualidades son independientes de la
tecnologia y de la coyuntura, aunque varien las rutinas del profesional y su modo de

interactuar con la audiencia, siguen siendo necesarias para informar con calidad y rigor.

Pero a las caracteristicas atribuidas al periodista tradicional, hay que afiadir las del
periodista que trabaja con los medios digitales, el ciberperiodista y periodista multimedia
que, dados los cambios tecnoldgicos tan vertiginosos de los que depende, requiere
potenciar dos cualidades especialmente, la versatilidad y la polivalencia. El periodista
multimedia debe contar con destrezas suficientes para trabajar en diferentes soportes
(multimedia) manejando los lenguajes escrito y audiovisual (multilenguaje) en una

realidad periodistica que ha dejado de ser lineal, tanto en la informacién que ofrece como
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en el lenguaje que utiliza (Sanchez-Garcia, Campos-Dominguez, Berrocal Gonzalo,
2015).

Por lo tanto, la introduccion de las nuevas tecnologias de la informacion obliga al
periodista a realizar las mismas tareas que antes (buscar la noticia, comprenderla,
contrastarla y transmitirla), pero para distintos soportes (periddico, television, radio, redes
sociales, paginas web, blog, etc.), de modo instantaneo, con multiples formatos (imagen,
texto, video, audio, etc), con distintos lenguajes (escrito, oral, visual, hipertextual) e

interactuando con el publico.

En algunos medios se han repartido estas funciones entre los periodistas que ya estaban
empleados. En otros se han contratado a personas con perfiles mas especificos enfocados
a las redes sociales, al posicionamiento en los buscadores de Internet, a la gestion de la
web de la empresa, etc.

Pese a que se le otorgue a la tecnologia un mayor o menor papel en la configuracién del
nuevo ecosistema mediatico, la tecnologia hace que el periodista multidisciplinar sea
posible. No obstante, hay que tener en cuenta que la mayoria de los periodistas no tienen
el nivel necesario de conocimientos técnicos. La formacion no ha sido una prioridad en
muchas salas de redaccion y, en términos de la calidad del producto final, no es posible
que una persona cubra una historia importante adecuadamente para todos los medios
(Quinn, 2005).

Las nuevas tecnologias han abierto un inmenso abanico de posibilidades, pero para
obtener la maxima rentabilidad es necesario realizar una gran inversion en investigacion
y formacion que muchas empresas, en medio de la crisis econémica, no han podido o no
se han atrevido a realizar. Unas empresas han optado por la especializacion de sus
profesionales y otras por el trabajo ‘multitarea’, asignando a sus profesionales diferentes
roles. La manera de informar ha cambiado y se ha avanzado mucho en términos
tecnologicos (entre otros), pero es vital “proceder a una adaptacion permanente de las
necesidades formativas de los periodistas a la realidad laboral cambiante” (Sanchez-
Garcia, 2016). Para la prensa, la convergencia digital no deberia ser concebida como una
amenaza, sino que deberia verse como una necesidad apremiante de cambio (Pérez Rios,

Herrero Aguado, Cobos Pérez, Martin Jiménez & Almuifia, 2008).

“Como profesional inmerso en el mundo digital, el profesional de la
comunicacion se ve forzado a redefinir su oficio de periodista. El desarrollo
de las nuevas tecnologias, la posibilidad de que el ciudadano se convierta en
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emisor de informacién multimedia y pueda acceder directamente a fuentes y
el desarrollo imparable de las redes sociales obligan al periodista a
reinventarse, a situarse en un contexto muy diferente al modo de trabajar
analogico. Las funciones clasicas del periodismo como intermediario o
gatekeeper, controlador de los poderes establecidos o garante la libertad de

expresion se difuminan” (Ortiz, 2015).

Han surgido nuevas necesidades en la audiencia y nuevas herramientas de trabajo para
los profesionales, por lo que algunas figuras profesionales, o bien han desaparecido, o
han sido asumidas por otras y, sobre todo, han surgido con nuevos perfiles (Scolari, Micd,
Navarro & Pardo, 2008).

Pero antes de analizar los perfiles que han surgido, los que han cambiado y los que han
desaparecido es necesario aclarar qué se entiende por perfil profesional. Estas son algunas

definiciones de distintos autores:

1. “Descripcion de las caracteristicas que se requieren del profesional para abarcar y
solucionar las necesidades sociales. Este profesional se formara después de haber
participado en el sistema de instruccion” (Arnaz, 1981).

2. "Descripcion del profesional, de la manera mas objetiva, a partir de sus
caracteristicas” (Mercado, Martinez & Ramirez, 198l).

3. “El perfil profesional lo componen tanto conocimientos y habilidades como
actitudes que, en conjunto, definidos operacionalmente, delimitan un ejercicio
profesional” (Diaz- Barriga, 1993).

4. “Conjunto de capacidades y competencias que identifican la formacion de una
persona para encarar responsablemente las funciones y tareas de una determinada
profesion o trabajo, parte de una serie de caracteristicas relacionadas directamente

con sus mecanicas de trabajo y sus funciones” (Mufioz-Gonzélez, 2016).

Una vez explicadas las cualidades inalterables del periodista y la definicion del perfil
profesional, es necesario conocer qué cambios ha experimentado el perfil del periodista
en el nuevo entorno mediatico. En un estudio de Sanchez-Garcia, Campos-Dominguez y
Berrocal-Gonzalo (2015) se analizaron los nuevos perfiles y se concluyd que existian
cuatro grandes tipologias profesionales de las que se podrian extraer diversas categorias

laborales:
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Tabla 1. Propuesta de desarrollo de perfiles periodisticos a partir del ‘Libro Blanco’

de la Aneca.

Informador multimedia

- Redactor polivalente

- Redactor especializado

- Gestor periodistico de informacion y
contenidos con base de programacion

(periodismo de datos)

- Gestor de contenidos audiovisuales

Gabinete multifacético o multimedia

- Periodista multidisciplinar
- Informador corporativo multimedia

- Agente de informacion

Profesor de laboratorio y consultor

- Docente e investigador

- Mediador entre la universidad y
empresa

- Periodista colaborador en investigacion
de medios y mercados

- Periodista-profesor que forma sobre
los medios

Gestor de portales y contenidos online

- Gestor multimedia freelance
- Community manager
- Gatekeeper en Facebook

- Gatekeeper de redes sociales

Fuente: Sdnchez-Garcia, Campos-Dominguez y Berrocal Gonzalo, 2015

Con el nacimiento de nuevos perfiles y la transformacién de algunos existentes,

desaparecen varias figuras de las que hasta ahora era impensable prescindir, Scolari

(2008) los concreta de la siguiente manera:
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Tabla 2. Perfiles periodisticos desaparecidos.

v Agencias

Teletipista Teletipista Teletipista

Documentalista/archivista | Documentalista/archivista Documentalista/archivista

Montador musical Operadores de Secretario de redaccién
imagen/montadores

Encargado de la
discoteca/fonoteca

Coordinador musical
Fuente: Scolari, 2008

Ha desaparecido en las redacciones la figura del teletipista y ahora es imprescindible la
funcion de gestion de la informacidn para ejercer como periodista. Durante el proceso
productivo de informacion también tiende a desaparecer el documentalista y en radio
desaparece el montador musical. Las funciones de estos perfiles estan siendo asumidas
por otros puestos existentes. Asi, el locutor y el comentarista actan ahora también como
redactores, el preparador escenogréfico debe dominar tecnologias que le permitan
construir escenarios virtuales y el camara también se moviliza en funcién del contenido
a producir (Scolari, 2008).

El periodista ahora es polivalente. Realiza diversas funciones y todas debe llevarlas a
cabo pensando en la nueva audiencia, es decir, tratando de interactuar con ella siempre

que sea posible y actualizando el contenido constantemente.

El periodista ha pasado a denominarse ciberperiodista. Y se trata de un profesional que
conoce la estructura informativa propia de los cibermedios, que domina las rutinas
productivas que le capacitan para producir con garantias informacién en tiempo real,
presenta una versatilidad en cuanto a formacion que le permite asumir diferentes roles en
el desempefio de una tarea periodistica y que sabe hacer uso de la Red como fuente de
informacion —aplicando siempre criterios deontoldgicos y haciendo uso de filtros que
garanticen la veracidad de las informaciones obtenidas— (Tejedor, 2007).

Lo que caracteriza fundamentalmente al ciberperiodismo es el uso de un nuevo lenguaje
que se basa en la hipertextualidad, la interactividad, la multimedialidad y la convergencia.
Los conceptos de la convergencia, la multimedialidad y la interactividad han sido
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explicados anteriormente. La hipertextualidad consiste en la conexion de contenidos
mediante enlaces activados por el usuario. El hipertexto, en un sentido mas practico, se
podria definir como una estructura con referencias sobre la relacion entre sus partes o su
vinculacion con acciones. El enlace constituye el nlcleo basico de un objeto que, aunque
no sea necesario precisarlo, puede estar compuesto por palabras o imagenes fijas o en
movimiento. La participacion del usuario resulta imprescindible para desplegar unos
contenidos que siempre se abren en algun tipo de interfaz informatica para dar lugar a un

recorrido multilineal (Arias-Robles & Garcia-Avilés, 2016).
2.1.2.1. Nuevos perfiles profesionales en Castillay Ledn

Una vez abordada la figura del ciberperiodista y los distintos perfiles que han surgido en
la profesion, seria recomendable concretar estos nuevos perfiles en los medios de un
territorio determinado para ver si estan presentes en la realidad profesional. Ya que la
localidad objeto de estudio es Valladolid, este apartado se ha basado en un trabajo
realizado por una alumna de la UVa sobre los nuevos perfiles periodisticos en los medios
tradicionales de Castilla y Le6n. Se trata de un estudio en el que se entrevista a
responsables de los cinco principales medios de la region de distintos soportes -prensa,
radio y television-. Algunas de las conclusiones de la investigacion son las siguientes
(Mufoz-Gonzalez, 2016):

1. Existen redactores polivalentes en todos los medios de comunicacion analizados, pero
la polivalencia es mayor en tematica que en soporte. Los periodistas polivalentes en
soporte no presentan una formacion especializada en materia digital y la mayoria de los
medios de comunicacién carecen de una figura de community manager o social media

que se dedique exclusivamente a tareas digitales y gestion de redes sociales.

2. Las funciones de los nuevos perfiles se traducen en la produccion de contenido para el
medio tradicional y la reproduccion de contenido para la web. Esta Gltima funcion se

considera prescindible.

3. Los medios de comunicacion tradicionales proporcionan a sus trabajadores una escasa
formacion en materia digital aunque afirman que consideran importante la presencia en

Internet.

4. Existe una escasa comunicacion entre los directivos y sus trabajadores, que poseen

diferentes perspectivas de la situacion actual del medio. Los responsables consideran que
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el medio esté en constante evolucion en cuanto a la adaptacién al nuevo entorno mediatico

se refiere, mientras que los trabajadores confirman y auguran un estancamiento evolutivo.

5. Se deduce el escaso interés de los trabajadores por asumir funciones que consideran

que extralimitan su jornada laboral.

Se podria afirmar que los medios de Valladolid (los estudiados), son conscientes de las
nuevas herramientas y de la necesidad de formar y/o contratar nuevos perfiles
periodisticos, pero no se vuelcan por completo en la adaptacion. Se estan dando pequefios
pasos, pero aun queda un largo camino. Comenzando por la formacion a los trabajadores
y con la meta de un cambio de mentalidad que comprenda y explote el lenguaje y las

virtudes de los nuevos medios.

En lineas generales, lo que se busca en un periodista en la actualidad es la versatilidad y
la polivalencia. Que sea capaz de adaptarse a las nuevas tecnologias y a las necesidades
del medio, de realizar diversas tareas y que maneje el lenguaje ciberperiodistico
(hipertexto, multimedia, interactividad y convergencia). “El periodista futuro debe ser un
profesional tecnolégicamente activo que asuma sin traumas un reciclaje continuo de

conocimiento” (Tufiez, 2010).
2.1.3. Los cambios en la audiencia: de receptores a “prosumidores”

El cambio del ecosistema mediatico no ha afectado solo a medios y periodistas, sino que
ha influido también en los receptores. Las nuevas tecnologias combinadas con las
posibilidades de la Red han modificado los usos que la audiencia le da a los medios y la
direccién de la comunicacion con los periodistas. Han surgido tres nuevas caracteristicas

de la audiencia: prosumidora, fragmentada y activa.

Uno de los cambios mas importantes que ha supuesto la irrupcion de Internet ha sido
conseguir que la interaccion con la audiencia sea posible. Las tradicionales “cartas al
director” y el posterior comentario al final de una noticia (en la Red) han sido sustituidos
por una conversacién constante entre periodistas, medios y audiencias en distintas
direcciones (periodista-audiencia, audiencia-audiencia y medio-audiencia). Las redes
sociales no han dejado alternativa a la participacion, no cabe la posibilidad del silencio.
“Lo que no esté en Internet no existe” (Sixto Garcia, 2015).

La posibilidad de comunicarse en las dos direcciones ha derivado en un nuevo fendmeno:

una mayor voluntad de participacion de los ciudadanos. La audiencia ya no se conforma
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con compartir comentarios sobre la informacion de los medios, sino que ahora los propios
ciudadanos informan desde sus dispositivos electronicos, comparten imagenes de noticias
de forma instantanea y sin mediacion de empresas informativas, escriben blogs, tienen
sus propios programas en YouTube, etc. Con lared 2.0 ha surgido lo que se conoce como

“prosumidor”.

El término “prosumidor” (originalmente prosumer) fue acufiado por primera vez por
Alvin Toffler (1980) como la unién del productor y el consumidor en una sola figura. Con
el paso de tiempo y la generalizacion del uso de las redes sociales, se ha difundido el
término y el papel del “prosumidor”. “Las redes sociales son claramente un medio de
«prosumo» donde los prosumidores se convierten en altavoces que producen
conversaciones con y para un publico consumidor. En esta conversacion, la audiencia no
solo consume esos contenidos, sino que responde y re-produce estos mensajes y crea otros

casi simultaneos” (Berrocal-Gonzalo, Campos-Dominguez & Redondo-Garcia, 2014).

Segun Hernandez y Grandio (2011) el espectador puede asumir tres tipos de papeles en

funcién de su implicacion con el contenido:

e Difusion: a través de Internet principalmente.

e Interpretacion: se crean comunidades de personas dentro de la audiencia con
intereses comunes y conversan en foros y redes sociales y redactan sus propios
blogs.

e Creacion: de nuevos relatos escritos, audiovisuales, interactivos, etc.

Uno de los perfiles existentes dentro de la figura del “prosumidor” es el del “periodista

ciudadano”, que ha surgido con fuerza dentro de la audiencia de los medios 2.0.

“La evolucidn y el desarrollo de los nuevos canales de Internet han creado
todo un nuevo fendémeno, no sélo periodistico e informativo, sino incluso
social y politico, con alcances econdmicos e incluso filoséficos. La nueva
ciudadania desea también controlar a los hasta ahora vigilantes del poder
politico: los medios. El publico siente que él también puede informar y
comunicar su vivencia experiencial y su opinion personal. Dispone de las

armas suficientes” (Garcia-Alonso, 2006).

El nombre que se le otorga a esta figura es objeto de gran controversia en el ambito

académico: no se sabe hasta qué punto es correcto llamar periodista a una persona que no
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posee formacion ni respaldo de un medio, por el hecho de escribir con frecuencia en un
blog sobre sucesos noticiosos. “Asi como hace algunos afios la expresion «We are the
media» podia resultar para algunos una manifestacion del tan denostado tecnoutopismo,
hoy la realidad de la red muestra con elocuencia que, finalmente, los usuarios se han
hecho con el control de la herramienta y la estan convirtiendo en una palanca para mover
el mundo. Y no solo el digital” (Orihuela, 2008). Pero este debate no es objeto del presente

trabajo, tan solo se pretende mostrar que existe un desacuerdo y en qué radica.

Otra de las caracteristicas de la audiencia de los medios actuales es la fragmentacion. La
fragmentacion es un fendmeno que afecta a todos los soportes y que consiste en la
limitacion de acceso a audiencias mas pequefias y selectivas. Tal y como explicaban
Hernandez y Grandio (2011), los usuarios utilizan las redes sociales para encontrar a
personas con intereses afines, crean comunidades y comentan y comparten informacion.
Los medios también han creado perfiles concretos en las mismas redes sociales
atendiendo distintos intereses: “Durante los Ultimos afos, se ha registrado la aparicion de
redes sociales especializadas en una determinada actividad social o econdémica, un
deporte o0 una materia. Esto permite satisfacer una necesidad inherente del ser humano de

formar parte de grupos con caracteristicas e intereses comunes” (Hiitt Herrera, 2012).

Por ejemplo, el diario El Pais en Twitter posee una cuenta general, otra cuenta de El Pais
en Espafia, una con contenidos de caracter Internacional y otra cuenta para noticias de
Cultura. Esta divisién de cuentas en medios de informacion es habitual en la red social y
se asemeja a la que un periddico tradicional realiza en sus secciones, pero aplicada a las
cuentas de redes sociales. Esta multiplicidad de direcciones hace que cambien los
contenidos del medio en la red social y que los perfiles periodisticos se especialicen.

La television también se ha dividido en los Gltimos afios siguiendo la demanda de un
mercado méas heterogéneo. En los tres ultimos lustros se ha pasado de una audiencia
pasiva, que s6lo podia responder apagando la television o cambiando de canal, a una
audiencia que puede interaccionar activamente con la oferta televisiva, convirtiéndose asi
en un sujeto activo en la produccién del contenido (Baraybar, 2006). Pero este incremento
de la influencia del publico ha supuesto una crisis para el mercado televisivo establecido,
que, en poco tiempo, se ha visto obligado a replantear su estrategia, su publico y sus
contenidos: “La fragmentacion de audiencias ha reducido notablemente el potencial y las
escalas que permitian las audiencias masivas. La nueva cadena de valor esta arrinconando
a las televisiones, convirtiéndolas en meros productores de un combate que ya no
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controlan. Su negocio ha mermado bastante y es cada vez mas inestable. Su estrategia

ante la red es timida y precavida” (Alvarez Monzoncillo, 2011).

La mayor actividad de la audiencia se percibe, por ejemplo, en la influencia que ejercen
a través de las redes sociales en la agenda de los medios (agenda setting). Un método
concreto de influencia en la agenda seria a través de los trending topics. “En lo que
respecta a las tematicas mas informativas, estas han encontrado su reflejo en los medios
analizados, es decir, que los asuntos comentados por los usuarios de Twitter en la red

social han sido en su mayoria abordados también por los medios” (Rubio Garcia, 2014).

La audiencia del nuevo entorno mediatico es, por tanto, un publico mas activo e
influyente, participativo, interconectado, fragmentado, mas audiovisual y que busca,

generalmente, contenidos multimedia.

2.2. Las consecuencias del cambio tecnoldgico en la consideracion social del

periodismo

Hasta ahora se han analizado los cambios en el entorno de la profesion: las herramientas
que han surgido, el cambio en la mentalidad de la audiencia y los nuevos perfiles y
funciones que han nacido con estas transformaciones ocurridas en los medios de
comunicacion. Sin embargo, queda pendiente estudiar como han afectado estas

variaciones a la reputacién de la profesion y a la credibilidad de los profesionales.

En 2013, en el barometro del Centro de Investigaciones Socioldgicas (CIS) de febrero se
situd a los periodistas en el penultimo lugar en una lista de 12 profesiones considerandola
casi como la menos reputada.

En el Informe Anual de la Prensa de 2015 se ofrecen los resultados de una encuesta
realizada a la base de asociados de la Asociacién de la Prensa de Madrid (APM)
independientemente del colectivo en que se encuadrasen (trabajadores en activo en
comunicacion o periodismo, jovenes, prejubilados, etc.) Los datos obtenidos muestran
que las notas en confianza e independencia apenas rozaban o superaban el aprobado. Por
lo que se refiere a la confianza de los usuarios, y segun la informacion recabada por la
APM (2015) a traves de una encuesta nacional sobre el impacto del periodismo, se
concluyé que habia mejorado un poco con respecto al afio anterior (5,3).

En un intento de conocer como repercute la escasa confianza o la falta de independencia

a la hora de valorar el trabajo periodistico, se pregunté a periodistas y usuarios sobre la
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imagen de los profesionales y de su labor. La escasa confianza que les merecia la
informacion de los medios tenia que ver con los intereses politicos (49,2%), los intereses
econdémicos (39,9%) y la falta de independencia (38,8%), considerando que
condicionaban las actividades de periodistas y medios. Otra de las criticas realizadas por
los encuestados fue la presentacion de la informacion como un especticulo mediante la
utilizacion de lo que podria definirse como “periodistas estrella” (22,2%) (APM, 2015).

Gréfico 1. Causas de la poca confianza de los usuarios en la informacién de los
medios

Los Intereses polmcos de los pertodistas y k los medios

_____LosIntereses econdmicos de las empresas ‘-L‘!“Sdm

La falta de Independancia de los periodistas y de los medios

Ln tmnsformoclm de h tnlommum en un especu(ulo. los pertodistas estrella
~ Lafalta de rigor profesional

£l distanclamiento entre el peuodlsmo y la socledad y sus problemas

Las malas condiciones de trabajo de los periodistas, |a precariedad laboral

La mala formacion de los perlodistas

NS /NC

Fuente: Informe Anual de la Profesién Periodistica, 2015. APM Encuesta de impacto del periodismo, 2015. Cifras
absolutas de la base de encuestados y porcentajes.

Gréfico 2. Causas de la imagen negativa de los periodistas en la sociedad

_Amariifismo, sensadionalismo, of perodismo como espectaculo

La falta de Indepondencia, por la falta de objetividad de tos modios
Intereses economicos de los grupos editoriales y do los empresarios
Faha do rlgov ¥ cafldad, no contrastar |a informacion

— Intereses politicos de los grupos editoriales y da 1os empresarios §

' El Intrusismo profesional
La pvounodad adu.:l de la pmloslon (hboul y salarial)

LOs tertulianos y Las tortullas

La falta do peofosionalidad, Ta mala praxis en general

El descrodito goneral de la profosion

L falta. dn nutoumcn do los poﬂodb:as

fana de Independencia, por 1a falta de objetividad de los poriodistas
Hl pertodismo se ha distanclado do Ia soclodad y sus problemas

La mala formacién actual de los ponodhl.u

Internet, los bloquoros

Fuente: Informe Anual de la Profesion Periodistica, 2015. APM Encuesta de impacto del periodismo, 2015. Cifras
absolutas de la base de encuestados y porcentajes.
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Gréfico 3. Preferencias de los usuarios por fuentes de informacion:

Fuentes de Informacion donde trabajan sobire todo perlodistas, como B
s0n los diarios y revistas Impresos o digitales, radio o tolovision

“Fuentas de Informacion donde no necesariamenta trabajan periodistas,
como las redes soctales o los blogs

Fuentes de Informacion directas, como Jos gabinetes de pronsa SRS S

de empresas o Instituciones

Ninguna de estas -

Fuente: Informe Anual de la Profesidn Periodistica, 2015. APM Encuesta de impacto del periodismo, 2015. Cifras
absolutas de la base de encuestados y porcentajes.

No obstante, aunque estos datos sean relevantes, la baja confianza del “publico” no tiene
por qué deberse al cambio del entorno mediatico. El informe explica que los resultados
han sido igualmente negativos los ultimos afios. Sin embargo, si que resultan
significativos los datos de la tabla 3, que revelan que un importante porcentaje (22°2%)
de los encuestados prefieren informarse en medios en los que no trabaje un periodista,
como en el caso de las redes sociales o los blogs. Ademas, un 10,9% de los encuestados
culpan a Internet y a los blogueros de la imagen negativa que tienen de los periodistas y
un 44,3% lo atribuye al intrusismo profesional.

Internet supone la introduccion de muchas oportunidades, pero también de amenazas:
aumentan los cibermedios y con ellos las formas de llegar a la audiencia y estos posibilitan
un trabajo mas dinamico, participativo y creativo, pero la Red esta abierta a todo el que
disponga de conexion y la audiencia también puede comunicar. Con la web 2.0 se ha
incrementado el intrusismo en la profesion (Sanchez-Garcia, 2014). Autores como Diaz
(2002), consideran en peligro la figura del gatekeeper porque la accesibilidad de la
informacion y de las fuentes por los usuarios les permite pasar por alto la seleccién de los
periodistas para filtrarla ellos mismos.

El periodista ya no es el Unico que escribe noticias. EI fendmeno del periodismo
ciudadano ha cobrado fuerza en la red y muchas veces los propios periodistas toman las
imégenes de los usuarios para sus medios. Este nuevo sector es consecuencia de la

audiencia prosumidora antes mencionada.
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2.2.1. Crisisy desempleo en el sector

Otro método para medir la evolucion de la profesion en los Gltimos afios y, por tanto, de
conocer, en cierta medida, las repercusiones del cambio del ecosistema en el periodismo,
es la tasa de desempleo. En 2016 el paro registrado se redujo un 9,1% (nimero de parados:
7.890).

Tabla 3. Paro registrado de periodistas por comunidad autonoma y por sexo (2015-
16)

| _ Hombre

| o5 | w6 [ 205 | w6 o5 | 208
Arsgcn % B s W W
Asturias ol B - M W
Canartas woow "W m|  w
Cantabna y OB N B0
Castila-La Mancha 2 n ws | om 7.
Contlay oo m | m m s
Catalue B | M 4 | sa W0
Ceuta y Melita | §| & 5
Comundad Véencew | 341 | 201 o am m
Extremodhan 5 t "R )
Gabcia w0 m W om 383
Istas Baleares e a n | & 104
La Aok B w a | 2 “
Madrld | 8 | &3 1M | 8 2446
[ y y @ 1%
Navarra w40 mom 152
Pais Vasco wm | mf W | us %
Tatal ms 2 550 | 5o

Fuente: Informe Anual de la Profesion periodistica, 2016. Elaborado a partir de datos del Ministerio de Empleo y
Seguridad Social.

Este descenso del paro supone una cifra optimista tras afios en los que el numero de
desempleados ha alcanzado los 27.443 en el sector (2013). Este problema no ha sido solo
consecuencia de la crisis economica. Los datos de 2011 ya demostraban como la Red iba
penetrando en el mercado comunicativo en perjuicio de otros medios que perdian

publicidad y de periodistas que perdian su empleo:

“Todos los medios de comunicacion, salvo Internet, se ven afectados por
nlmeros negativos, especialmente por la caida de la inversion publicitaria del
primer semestre del afio en cerca de un 6% (2011:158). La prensa en papel
sigue siendo la mas perjudicada por esta falta de ingresos publicitarios y cae
un 14%, con especial virulencia en los gratuitos (-15,8%) y, méas adn, en los
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grandes diarios (-16,9%), aunque debe tenerse en cuenta en este punto que
ceden parte de su facturacién en papel a sus versiones en la red. Mientras la
facturacion de Internet sigue subiendo, la de television cae un 9,5%, una cifra
gue obedece, antes que nada, a la practica desaparicién de la televisién local,
la muy notable pérdida de importancia de las televisiones autonémicas (-27%)
y al mal funcionamiento de las cadenas nacionales en abierto (-7,1%)”
(S&nchez-Garcia, 2014).

Y, sin embargo, aunque en 2016 haya decrecido la cifra de desempleados, las condiciones
laborales no han mejorado. El 26,8% de los profesionales que trabajan en el sector del
periodismo y que contestaron la encuesta realizada por la APM son autonomos. Dentro
de los autdnomos, una gran cifra colabora con varias empresas (46,9%), pero un 35,6%
trabaja para una sola empresa. ”En mas de una ocasion, lo que encubre esta situacion son
relaciones laborales andmalas, que exigen una cierta exclusividad sin la contrapartida de
un contrato laboral” (APM, 2016).

“Los periodistas se enfrentan a una situacion laboral degradada. Entre los
principales problemas de la profesion destacan el intrusismo laboral, la baja
remuneracion y el desempleo. La precariedad laboral es la nota definitoria de
la profesion periodistica, donde la crisis econémica ha tenido un efecto
devastador. La crisis ha degradado su situacion contractual, mermado sus
ingresos, aumentado los despidos y reduciendo su estabilidad laboral. Para
luchar contra la crisis los medios han optado, fundamentalmente, por la
reduccion de gastos de personal, con las consecuencias negativas (tanto
profesionales/laborales como de calidad de los contenidos) que ello conlleva.
Un menor nimero de periodistas tienen que hacer frente a la misma cantidad
de trabajo en un tiempo reducido, lo que lleva a la pérdida de calidad de la
informacidn (ante la ingente cantidad de trabajo los periodistas no disponen
de tiempo material para contrastar, verificar y documentar toda la informacion
como debieran)” (Farias Batlle & Gémez Aguilar, 2011).

Todos estos factores se reflejan en la opinidn publica, que tiene una visidn mas negativa
de la profesion y que trata de informarse por su cuenta. EI periodismo esté en crisis, pero
la profesion no estd expirando, sino mutando. La portavoz de la Federacion de
Asociaciones de Prensa Espafiola (FAPE), Elsa Gonzélez, recalca que, en este nuevo
entorno mediatico, los periodistas son “mas necesarios que nunca” (Sanchez-Garcia,

2015). El periodismo es vital para una democracia. Sin él, el ciudadano no tendria modo
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de controlar el poder, ni de hacerse oir. Pero, para poder seguir cumpliendo con su funcion
basica y primordial, es decir, trasladar la informacion al ciudadano, es necesario que se
encuentre en constante cambio y adaptacion a los tiempos y a los entornos. Y, de nuevo,
esta crisis supone una adaptacion mas. Drastica, mal gestionada y con actuaciones a
destiempo, pero es s6lo una etapa en la que, pese a todo, se reafirma la necesidad de no
alejarse de la pura esencia periodistica, de la necesidad de buscar complicidades con los
destinatarios de la informacion desde el rigor y la confianza (Farias Batlle & Gomez
Aguilar, 2011). Hay que hacer de las amenazas oportunidades. El periodismo esta en una
situacion perfecta para reinventarse y ser mas transparente que nunca, solo hay que saber

aprovecharla.
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Capitulo 3. La realidad profesional y formativa en las redacciones y en la
Universidad de Valladolid

Este trabajo tiene como objetivo analizar la adecuacion que existe entre las redacciones y
las aulas de periodismo y entre la realidad y la percepcién de los propios alumnos. Para
ello se recurre a un estudio de caso centrado en la ciudad de Valladolid con tres

perspectivas concretas que aborda este tercer capitulo.

Antes de plantear la situacion en la capital castellano y leonesa, conviene presentar un
esbozo, a modo de contexto, de cudl es la realidad de la profesion en el pais. En el ambito
nacional, como se ha explicado en el apartado anterior, se aprecia un deterioro progresivo
y profundo en la consideracion social de la profesion. En el periodismo se aprecia cada
vez mas una crisis de credibilidad, hay muchos menos puestos de trabajo que periodistas
y, aunque haya disminuido la cifra de parados (7.890 -2016, FAPE-), las condiciones

laborales no son las iddneas.

Existen desigualdades preocupantes entre hombres y mujeres en el &mbito laboral. Segun
el Informe de la Profesion Periodistica de 2016, el 64% de los profesionales que han
perdido su puesto de trabajo son mujeres. Y en cuanto al salario, hay mas mujeres que
hombres con un sueldo por debajo de los 2.000 euros mensuales, y mas hombres que
mujeres por encima de esa cantidad: en el tramo entre los 2.000 y los 3.000 euros, los
periodistas contratados alcanzan ya el 32% frente al 21,2% de las periodistas contratadas.

El 26,8% de los profesionales encuestados por la FAPE (Federacion de Asociaciones de
la Prensa de Espafia) trabajaban como auténomos. Un 25,5% de ellos se encuentra en el
tramo salarial de los 2.000 a los 3.000 euros mensuales, sin embargo, solo un 11,9% de
mujeres autdbnomas estan en ese tramo. También la diferencia entre las condiciones
salariales de contratados y autébnomos es elevada. En el caso de los periodistas que reciben
retribuciones inferiores a los 1.000 euros, el porcentaje de autbnomos practicamente
cuadruplica al de contratados. Y en cuanto a los becarios, en 2016, el 48,1% no recibieron
remuneracion alguna por sus practicas y un 40,7% del total no dispusieron de ningun tutor
durante su periodo de beca (FAPE, 2017).

Estas cifras muestran que los periodistas y comunicadores se encuentran en condiciones
de empleo fuera de la ley que no permiten su desarrollo profesional ni su satisfaccion
laboral, tanto por el salario devengado como por las presiones que reciben del medio para
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estar en sintonia con los intereses politicos y econdémicos (Garcia Pino, Ramirez Leiva &
Osorio Fonseca, 2015).

No obstante, no todos los datos son negativos, también han surgido nuevas oportunidades
dentro de la profesion en los ultimos afios. Los nuevos escenarios de comunicacion digital
se presentan como otra posibilidad laboral y las empresas que no estan relacionadas con
el sector de la comunicacion empiezan a ver el papel corporativo del comunicador (Calvo,
2005).

En cuanto al &mbito formativo, resulta llamativo el gran nimero de alumnos que se
matriculan en los estudios universitarios de Periodismo con tal panorama del mercado
laboral y con los inconvenientes que encuentran a los planes de estudio. Hay mas de
70.000 titulados en Periodismo en Espafia (APM, 2015).

3.1 Analisis de la situacion de la profesion periodistica en Valladolid

Este analisis se presenta como un estudio de caso en el que se analiza la realidad
profesional y formativa de Valladolid como muestra de una situacion extensible a otras
ciudades, redacciones y aulas. En el caso concreto de Valladolid, la oferta formativa
implica a dos universidades (una publica y otra privada) que imparten el Grado de
Periodismo. Este trabajo se ha realizado sobre Valladolid porque forma parte de un curso
de la Universidad de Valladolid y porque el acceso a periodistas y a estudiantes para el

trabajo de campo era mas sencillo en la propia ciudad.
3.1.1 Datos sobre el empleo de la profesion periodistica en Valladolid

En Valladolid no existe un censo completo, fiable y actualizado del nimero de periodistas
que actualmente ejercen. La Asociacion de la Prensa de Valladolid (APV) trat6 de
recopilar hace afios la informacion para elaborar un informe sobre la profesion en la
ciudad, pero no lograron recabar los datos por la falta de participacion de los directores

de los medios?.

El ultimo recuento de empleados publicado esté referido a la comunidad autbnoma y con
fecha en 2006: 823 trabajadores (Pérez Rios, Herrero Aguado, Cobos Pérez, Martin

Jiménez & Almuifia Fernandez, 2008).

L Afirmacion extraida de una declaracién directa de la secretaria general de la APV, Maria Monjas.
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Tabla 4. Cifras de periodistas empleados en Castillay Leon.

Razon Social 2005 2006
El Norte de Castilla S.A. 152 161
El Diario de Ledn S.A. 99 100
Grupo Promotor Salmantino S.A. 65 69
Diario de Burgos S.A. 62 65
Promociones Periodisticas Leonesas S.A. 49 49
Editora de Medios de Castilla y Ledn S.A. 48 48
Publicaciones Regionales S.A. 46 44
Proyectos Editoriales de Salamanca 45 50
El Diario de Avila S.A. 41 43
La Opinién de Zamora S.A. 41 41
El Adelantado de Segovia S.A. 37 41
Soria Impresion S.A. 34 34
El Diario Palentino. El Dia de Palencia S.A. 30 30
Burgos Publicaciones S.A. 27 27
Soriana de Ediciones S.A. 21 21
Total 797 823

Fuente: La relevancia de los medios de comunicacion en Castilla y leén (2009).

La Unica cifra reciente disponible es la de periodistas inscritos a la APV, que asciende a
204. Este dato no serviria como aproximacion al numero de periodistas empleados en la
ciudad, pues una parte de los asociados no trabajan actualmente en medios y no todos los
periodistas estan asociados. Muchos de los socios no ejercen en medios por jubilacion,
porque estan en gabinetes de comunicacion, porque son profesores, estan parados o
trabajan en otros sectores. Lo que si garantiza esta cifra es un nimero minimo de
periodistas con una formacion minima en Comunicacion. Dentro de la cifra de 204 socios
hay licenciados/graduados en Periodismo y Comunicacion  Audiovisual;
licenciados/graduados en otras carreras con Master de Periodismo o Comunicacién de

Universidades y Centros Homologados; algunas personas que estudiaron en Epcys,
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(centro no homologado) pero que si tiene homologado el titulo (es el caso de la presidenta
de la APV, por ejemplo) y existen tres casos de periodistas que, pese a no tener

homologado el titulo, han sido admitidos por su trayectoria profesional.

Otra cifra relacionada con el empleo de los periodistas es el nUmero de medios que
actualmente se encuentran activos en Valladolid. En total se contabilizan 47 distribuidos
en diferentes formatos: 7 cadenas de television, 13 emisoras de radio, 11 periddicos, 4
agencias de noticias y otros 12 medios (revistas o medios digitales). Muchos de estos
medios cuentan con una plantilla mediana (diez empleados 0 menos) y algunos, como El
Norte de Castilla o Castilla y Ledn Television, con grandes plantillas (méas de diez

empleados).
3.1.2 Anélisis del desempleo en el sector periodistico vallisoletano

No existen tampoco datos sobre el nimero de periodistas en paro en la ciudad, pero si de
Castilla 'y Leon. El desempleo registrado de periodistas en Castilla 'y Leon crecié un 68%
(de 250 personas a 405) entre 2009 y 2015 (FAPE, 2015). En 2016, el nimero de
periodistas sin trabajo se situaba en 349. Este dato supuso un descenso de un 13,8% con
respecto al afio anterior y un porcentaje del 4,94% del paro total del pais. EI nimero de
desempleados en la comunidad no incluye a los licenciados en Periodismo que no
hubieran accedido ain a su primer trabajo, por lo que la cifra no refleja exactamente la
realidad del numero de periodistas sin empleo. Segun el Informe de la Profesion de 2016,
Castilla y Ledn es la séptima comunidad con mas periodistas parados en Espafia. Dentro
del nimero de desempleados, el 35% son hombres y el 65% mujeres (Ministerio de
Empleo y Seguridad Social). Esta diferencia entre sexos es llamativa y denuncia la
existencia de un problemaen el sector. Y no solo en Castillay Ledn: el namero de mujeres
periodistas en paro es notablemente mayor que el de hombre en todas las comunidades
de Espania.

En cuanto a la evolucidén mas reciente del paro en el &ambito del periodismo en Castilla 'y
Ledn, el afio 2013 registrd un total de 500 periodistas en paro. En 2014 la cifra se redujo
a 409, en 2015 a 405 y en 2016 a 349. Se aprecia un descenso en el nimero de parados,

pero el paro en la comunidad ain supera un 39,6 % al que habia en 2009 (FAPE, 2015).
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Gréfico 4. Datos del desempleo en Castillay Ledn entre 2013 y 2016
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Fuente: Informe Anual de la Profesidn Periodistica. Elaboracion propia.

3.2 Radiografia de los medios de comunicacién en Valladolid

Uno de los objetivos de este trabajo es conocer la situacion actual de la profesion
periodistica en Valladolid. Y como no se han encontrado datos del empleo en el sector
mas recientes que los anteriormente aportados (2006) se han tratado de actualizar las
cifras a través de la comparacion de la Guia de Medios de comunicacion de 2017 y la del
afio 2009 que edita la Junta de Castillay Ledn. Se ha elegido el afio 20092 para este estudio
porque es el afio en el que se editd la ultima guia en papel a la que se ha tenido acceso.
También porque este periodo se corresponde con el comienzo de la crisis econdmica y
con transformaciones tecnoldgicas que pueden explicar muchos cambios del mercado

profesional.

Tras un primer recuento se obtiene un dato impactante: en la actualidad en Valladolid se
contabilizan 47 medios, 51 menos que en 2009. Han desaparecido mas de la mitad de los
medios que habia en 2009. La distribucion de medios de los dos periodos seria la
siguiente: en 2009 habia 6 cadenas de television y en la actualidad hay 7; en 2009 habia

2 Hay que aclarar que la Guia de Medios de Castilla y Ledn de 2009 es un libro muy completo en formato
impreso, mientras que en la actualidad la Junta tan solo publica los datos en su pagina web.
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18 emisoras de radio, mientras que en 2017 hay 13; de los 18 periodicos que habia

entonces perduran 9 (y han nacido otros dos); las 4 agencia de noticias de 2009 se han

mantenido hasta la actualidad y los 46 medios restantes de 2009, segln los datos de la

Junta, se han reducido a 12. Se ha reducido el nimero de medios méas de la mitad, pero

en cuanto a soportes, las agencias no han sufrido cambios, son los periddicos y las

emisoras de radio los medios que méas han descendido.

Tabla 4. Medios de comunicacion en activo en Valladolid (2017)

Television

Prensa

Agencias de

informacion

Otros medios

Antena 3
Television

Ceres
Television
Digital

La 8 de
Valladolid de
RTVCyL

RTVCyL -
Centro de
Produccion -
Valladolid
RTVCyL - Sede
Social

RTVCyL -
Servicios
Informativos
TVES.A. -
Centro
Territorial de
TVE en Castilla
y Ledn

AQUIi en
Valladolid
Radio

Castilla y Ledn
esRadio

Centro
Territorial de
Radio Nacional
de Espafia en
Castillay Leén
Cope Castillay
Ledn

Cope lscar

Europa FM

La Ser Castilla
y Ledn

Onda Cero
Valladolid
Onda Medina

Radio Medina
Cadena Ser

ABC Castilla
y Ledn

AQUi en
Valladolid

Diario de
Valladolid /
El Mundo
de Castilla
y Ledn

El Dia de
Valladolid

El
Economista
Delegacién
en Castilla
y Ledn

El Norte de
Castilla

Empresario
s de Castilla
y Ledn

La Gaceta

La Razén —
Delegacion
en Castilla
y Ledn

La Voz de
Medina

Agencia EFE
Castillay Ledn

Agencia ICAL
Ceres Television
Agencia de
Noticias Castilla

y Ledn

Europa Press

Agronews Castillay
Ledn

Argi — La revista de
Castilla y Leén

Castillay Leén
Econdmica

Diario Critico Catilla
y Ledn

Enjoy Castillay
Ledn

Expreso — Diario de
viajes y turismo

Noticias Castillay
Ledn

Periodista Digital
Castilla y Leén
Sector Ejecutivo
Castillay Leén

Tribuna de
Valladolid
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Radio Pefafiel La Vozde Turismo Castilla y
Cadena Ser Rioseco Ledn
Radio Valladolid.portalde
Valladolid Ser tuciudad.com
Ser Duero

TOTAL 7 13 11 4 12

Fuente: Guia de Medios de la Junta de Castilla y Ledn. Elaboracion propia.

Tabla 5. Radiografia de los medios de Valladolid de 2009

Television

Radio

Prensa

Agencias de
informacion

Revistas

Corresponsal
es de otros
medios

Centro de
Produccion
RTVCYL —
Valladolid

Ceres
Television
Digital

MDC
Television

Radio
Television
de Castillay
Ledn S.A.

TVE S.A. -
Centro
Territorial
de TVE en
Castillay
Ledn
Antena 3
Television

Centro
Territorial
de Radio
Nacional
de Espana
en Castilla
y Ledn
Radio
Valladolid
SER

Cadena
Dial / 40
Principales
/ M-80
COPE
Castillay
Ledn

Cadena
100

Onda Cero
Valladolid

El Norte de
Castilla

Diario de
Valladolid
/ El Mundo
de Castilla
y Ledn
ABC
Castillay
Ledn

El Dia de
Valladolid

La Razén —
Delegacion
en Castilla
y Ledn

La Gaceta
de los
Negocios
(Edicion de
Castillay
Ledn)

Agencia EFE
Castillay
Ledn

Europa Press

Agencia de
Noticias ICAL

Ceres
Television -
Agencia de
Noticias de
Castillay
Ledn

Agricultura
Familiar

Al Loro

ARGI - La
Revista de

Castillay Ledn

Bolecin

Camara
Agraria
Provincial de
Valladolid

Campo
Regional

Cinco Dias

El Periddico
de Catalufia

El Pais

Expansion

Gaceta
Universitaria
y Diario
Médico

Marca
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Europa FM

Punto
Radio
Castillay
Ledn
Punto
Radio
Valladolid
Radioargi.e
s Radio por
Internet de
Castillay
Ledn

Onda
Verde

Onda Cero
Medina del
Campo
Europa FM
Medina del
Campo

Radio
Medina
Cadena SER

SER Duero

Radio
Penafiel
Cadena SER
Kiss FM
Valladolid
Cope Iscar

El
Economist
a

Negocio
Castillay
Ledn

20
Minutos

AS Castilla
y Ledn

La Voz de
Medina

Gente en
Valladolid

Empresari
os de
Castillay
Ledn
Valladolid
7 Dias
Digital

Valladolid
Invierte
Masmedin
a.com

Expresso
www.castil

layleoncon
fidencial.es

Caracter
Emprendedor

Castilla y Ledn
Econémica

Comunidad
Joven

Confusion,
revista juvenil
gratuita de
actualidad,
ocio y cultura
de Valladolid
Despensay
Bodega de
Castillay Leén
Valladolid
Turistica y
Gastrondémica
El Consistorio

El Mixto
(Revista del
Valle de
Laciana)
Enjoy
Castillay Ledn
Estudios
Filosoficos

Hosteleria de
Castilla y Leén
Informacion
Econdmica

La Fila

La Revista de
URCACYL

LEX Novia La
Revista

Llave Maestra
dela
Construccion
Magisterio CYL
Reflejos
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Revista
Caracter
Emprendedor
Revista de
Derecho de
Familia
Revista de
Derecho Penal
Revista de
Derecho
Migratorio y
Extranjeria
Revista de
Informacioén
Fiscal

Revista de
Informacidn
Laboral.
Legislacion y
convenios
colectivos
Revista de
Informacion
Laboral.
Jurisprudencia
Revista Justicia
Administrativa
Revista Justicia
Laboral
Revista de
Estudios
Europeos
Revista El
Mirador
(Medina del
Campo)
Revista “El
Husafio”
Sector
Ejecutivo
Castillay Ledén
Segovia
Hostelera
Sport & Salud,
Revista de
Castilla y Ledn
Tierras de
Castilla y Leén
Training futbol
(Revista

40



Técnica
Profesional)
Tribuna de
Castillay Ledn
Turismo
Castilla y Ledn
UGT - Hoy
Unién
Valladolid 21
Magazine

TOTAL 6 18 18 4 46 6

Fuente: Guia de la Comunicacién de 2009. Junta de Castilla y Ledn. Elaboracién propia.

Entre los datos expuestos destaca el numero de medios clasificados por la Junta como
“otros medios” (distintos de la radio, television, prensa y agencias) que supuestamente
han desaparecido. Ante semejante cifra cabe la duda de si han desaparecido todos esos
medios o si algunos no se han contabilizado por motivos desconocidos. Para comprobar
si el nimero de medios supuestamente desaparecidos es real, se ha procedido, a través de
la web, a la busqueda de todos los medios que aparecian en la Guia de 2009 y no en la de
2017. La conclusion ha sido la falta de exactitud en la recopilacién de medios de la Gltima
Guia publicada, pues no se contabilizan medios como los diarios digitales Gente en
Valladolid o Iglesia en Valladolid que publican en el presente. A continuacion se
muestran los medios de la Guia de Medios de 2009 que si han desaparecido o cesado su
actividad.

Tabla 6. Medios cerrados entre 2009 y 2017:

Television Radio Prensa Agenciasde  Revistasy
informacion  otros medios
MDC Cadena Dial /  Negocio Castilla'y Agricultura
Television 40 Ledn Familiar
Principales /
M-80
Cadena 100 | 20 Minutos Al Loro
Radioargi.Es ~ AS Castillay Ledn Bolecin
Radio por
Internet de
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Castillay
Ledn
Onda Verde

Onda Cero
Medina del
Campo
Europa FM
Valladolid
Kiss FM
Valladolid

Valladolid 7 Dias
Digital

Masmedina.com

www.castillayleoncon

fidencial.es

Cémara
Agraria
Provincial de
Valladolid
Carécter

Emprendedor

Comunidad
Joven
Confusion,
revista juvenil
gratuita de
actualidad,
ocio y cultura
Despensa y
Bodega de
Castillay Ledn
Valladolid
Turisticay
Gastronémica
El Consistorio
El Mixto
(Revista del
Valle de
Laciana)
Hosteleria de
Castillay Leon
Informacion
Economica
La Fila
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Magisterio
CyL
Reflejos

Revista
Caracter
Emprendedor
Revista de
Derecho de
Familia
Revista de
Derecho Penal
Revista de
Derecho
Migratorio y
Extranjeria
Revista de
Informacion
Fiscal

Segovia
Hostelera
Sport & Salud,
Revista de
Castillay Ledn
Tierras de
Castillay Leon
Training fatbol
(Revista
Técnica
Profesional)
Tribuna de
Castillay Ledn
UGT - Hoy
Unién
Valladolid 21
Magazine
Revista “El
Husano”
Revista de
Informacion
Laboral.
Legislacion y
convenios
colectivos
Revista de
Informacion
Laboral.
Jurisprudencia
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Revista
Justicia
Administrativa
Revista
Justicia

Laboral
Fuente: Junta de Castilla y Ledn. Elaboracion propia.

Desde 2009 han desaparecido, al menos, 48 medios en Valladolid. La mayoria son
revistas especializadas (hosteleria, deporte, derecho, turismo, etc.) que no duraron
muchos afios en el mercado, pero también han cerrado medios mas renombrados como
20 minutos, AS, Cadena 100, Kiss FM. Muchos de estos medios cerraron su sede fisica,
pero trabajan sobre Valladolid desde otros centros. Por ejemplo, los 40 Principales tienen
una frecuencia en Valladolid y se conecta con la SER de Valladolid en momentos
concretos, pero ya no dispone de un estudio con un equipo que se dedique Unicamente a

la cadena, sino que se emite centralmente con alguna conexién con Valladolid.

Sin embargo, los canales de television y las agencias de noticias no han experimentado
un gran nuamero de cierres. En television ha cerrado el canal Medina Del Campo (MDC)
y, en cuanto a las agencias de noticias, no ha cerrado ninguna en ocho afios. Los
periddicos que han cerrado, en su mayoria eran diarios digitales y una de las emisoras

también emitia a través de la Red.

Tabla 7. Medios que existen y no constan en la Guia de 2017:

Television Radio Prensa Agenciasde  Otros medios

informacion
Gente en Valladolid Campo Regional

Iglesia en
Valladolid
Estudios
Filosoficos
iSeguimos!
La Revista de
URCACYL
Llave Maestra
de la

Construccion
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Revista de
Estudios
Europeos
Revista el
Mirador
(Medina del
Campo)
Fuente: Junta de Castilla y Ledn. Elaboracién propia.
Es llamativo que algunos de los medios que se publicaron en la Guia de Medios en 2009
siguen existiendo, publican y no consten en la Guia de 2017. En el caso de jSeguimos!
seria comprensible puesto que es una revista que ha nacido en 2017, pero revistas como
las de URACACYL, Llave Maestra de la Construccién o la Revista de Estudios Europeos
existian en 2009, por lo que se podria afirmar que, no estaba completa la Guia de Medios.
Aunque lo cierto es que los Unicos medios que olvida la Guia son revistas o periodicos de
pequefias audiencias. Los medios méas consultados por los ciudadanos y con mas

empleados si constan.

Por los motivos expuestos, cabe sefialar que la relacion de medios aportada en este trabajo
no es exhaustiva pero si recoge los principales medios de comunicacion, en tamafio y

audiencia.

Tabla 8. Medios aparecidos entre 2009 y 2017:

Television Radio Prensa Agenciasde  Otros medios
’ ’ informacion
La8de AQUl en AQUl en Agronews Castillay Ledn
Valladolid = Valladolid  Valladolid
de Radio
RTYCyL
Castillay La Voz de Diario Critico Castillay
Leon Rioseco Leodn
esRadio
La Ser Noticias Castilla y Leon
Castillay
Leon
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Periodista Digital Castilla'y
Ledn
Tribuna de Valladolid
Valladolidportaldetuciudad.
com
Fuente: Junta de Castilla y Ledn. Elaboracion propia.
De esta tabla se pueden extraer ciertas tendencias en cuanto a la direccion que estan
tomando los medios en Valladolid. Todos los medios “nuevos” (desde 2009) son digitales
o tienen una plataforma web a través de la que también publican informacion. Todos son
de caracter generalista y se dirigen, o a los vallisoletanos, o a los castellano y leoneses.
Excepto un diario digital creado para el publico de Medina de Rioseco. En estos Gltimos
afios han surgido medios de todos los soportes menos agencias de noticias, que continian
las mismas que en 20009.

A modo de resumen de este apartado, se podrian extraer algunas conclusiones sobre los

medios de Valladolid:

1. La Guia de Medios muestra los medios con mas audiencia, pero no resulta
exhaustiva ni ofrece un numero exacto de medios en Valladolid. Por este motivo
resulta dificil hacer una aproximacion del nimero de empresas de comunicacion,
de las tendencias mediaticas y de las dimensiones del sector.

2. Los medios de comunicacion que la Junta no contabiliza en la Guia oficial no
aparecen probablemente por desconocimiento, pues no son tan visibles (son
medios especializados dirigidos a sectores concretos), 0 por Su reciente
nacimiento.

3. Los medios de nueva creacion tienden a ser tematicamente mas generalistas y
menos especializados, regionalistas y digitales o con presencia en la Red.

4. Uno de los sectores mas destacables es el de las agencias de noticias. En los
Gltimos ocho afios se han mantenido las existentes y no ha surgido ninguna nueva.
Es el Unico sector que ha permanecido estable, por lo que se podria deducir que
se trata de un oligopolio en Valladolid en el que el acceso es més dificil que en
otros medios y con un fuerte arraigo.

5. A pesar de desconocer cuantos medios hay en Valladolid en la actualidad, se
puede afirmar que desde 2009 han desaparecido 46. Mayoritariamente han
cerrado medios especializados y, curiosamente, muchos de ellos digitales.
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3.3 Andlisis de la formacion universitaria periodistica en Valladolid

Con respecto a la formacion profesional Universitaria en Periodismo en Valladolid,
existen dos universidades que imparten el Grado: la Universidad de Valladolid (UVa,
publica) y la Universidad Europea de Miguel de Cervantes (UEMC, de caracter privado).

En la UVa, el nimero de alumnos matriculados en el curso 2015-’16 fue de 429, treinta
y cinco menos que el curso anterior, Se desconoce el nimero de alumnos de Periodismo

de la UEMC (ya que la Universidad no lo ha facilitado para la presente investigacion).

La Universidad de Valladolid fue fundada en 1249 y fue la tercera universidad creada en
Espafia. La UVa es la Unica universidad publica de Castilla y Le6n que imparte estudios
de Periodismo. La Universidad Europea Miguel de Cervantes se fund6 en 2002. Las dos
Universidades imparten formacién de Grado y postgrado en distintas areas de
conocimiento aparte de las ciencias sociales. Ambas universidades han contado con
planes de estudio de Licenciatura que fueron adaptados al Espacio Europeo de Educacion

Superior (EEES) en 2010 y que siguen vigentes.

A continuacion se presentan los planes de estudio de las dos universidades. Todos los
planes de Periodismo de Bolonia constan de 240 créditos que se distribuyen segun
diferentes tipos de asignaturas: de formacion bésica (FB), obligatorias (OB), optativas
(OP), algunos créditos son para practicas (PE) y otros para el trabajo de fin de Grado
(TFG/TG). En la UEMC las asignaturas optativas suponen 24 créditos del Grado y en la
UVa son 30.

Tabla 9. Plan de estudios de la Universidad de Valladolid en el curso 2016-2017:

Materia Asignatura Cred. | Car.
Analisis de la Comunicacién en el | Comunicacion 6 OB
Espacio Pablico Organizacional

Periodismo Participativo en la

Red 6 OoP

Etlga y D_eontologla 6 OB

Periodistica

Comunicacion Politica 6 OB

Informacion y Derechos

Humanos 6 o8B
El mensaje periodistico en la Innovaciones tecnoldgicas 6 OB
Comunicacion Audiovisual y en los | aplicadas al
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Nuevos Medios

Periodismo

Disefio
Periodistico 6 OB
Lenguaje Audiovisual 6 OB
Radlo_ I_nformatwa _ 5 OB
Television Informativa
Ciberperiodismo 6 OB
Disefo de Paginas Web 5 OB
Realizacién del Documental
Audiovisual 6 OP
Fotoperiodismo 6 OP
6 OB
Estructura y  Produccién  del | Redaccion Periodistica 6 OB
Mensaje Periodistico Re:dacmon P_erlgd[stlca (11 6 OB
Géneros Periodisticos
Interpretativos 6 OB
Periodismo de Opinidn 6 OB
Gestion y Produccion de
Proyectos 6 OB
Periodisticos
Periodismo Especializado 6 08B
Periodismo Cultural y 6 OP
Cientifico
Periodismo Econdémico 6 OP
Periodismo Politico 6 OP
Periodismo Deportivo
. s, 6 OP
Periodismo de Investigacion
6 OB
Fundamentos en Ciencias Sociales y | Economia aplicada al 6 FB
- Periodismo
Juridicas Ideas Politicas 6 FB
Contemporaneas 6 FB
Derecho de la Informacion
Relaciones Internacionales
del Mundo 6 FB
Contemporaneo
Fundamentos en Humanidades Historia del Mundo Actual 6 FB
Lengua aplicada al
Periodismo 6 FB
Inglés para periodistas (1) 6 FB
Inglés para periodistas (1) 5 kB
Practicum Préacticas 12 PE
Externas 6 TG

Trabajo Fin de Grado
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Teoria y Métodos de Investigacion

en Comunicacion

Teorias de la Comunicacion
Estructura de los Medios de
Comunicacion

Teorias de la Informacion y
de los Efectos
Documentacién Informativa
Historia del Periodismo
Universal

Historia del Periodismo
Espafiol

Metodologias de
Investigacion en
Comunicacion

D OO O O O

FB
FB
OB
OB
OB

OB
OB

Fuente: Pdgina web de la Universidad Europea Miguel de Cervantes. Elaboracion propia.

Tabla 10. Plan de estudios de la Universidad Europea Miguel de Cervantes en el

curso 2016-2017:

Curso Nombre Tipo | ECTS | Periodo

Primero Lengua FB 6 1° Semestre

Primero Historia Po[ltlca Y Social BA |6 10 Semestre
Contemporanea

Primero Empresa y Marketing OB |6 1° Semestre

Primero Teoria de la ,Comunlcacmn y de BA |6 10 Semestre
la Informacion

Primero Literatura'y Medlos de OB |6 10 Semestre
Comunicacion

Primero Redaccion para los Medios | BA |6 2° Semestre

Primero Sociologia BA |6 2° Semestre

Primero Teoria General de la Publicidad | OB |6 2° Semestre

Primero Inglés | BA |6 2° Semestre

Primero Teoria de la Imagen OB |6 2° Semestre

Segundo Redaccion para los Medios 11 BA |6 1° Semestre

Segundo Mowmlentgs Artisticos BA |6 10 Semestre
Contemporaneos

Segundo Derecho de la Informacién OB |6 1° Semestre

Segundo Inglés Il BA |6 1° Semestre

Segundo Tecnologias Qe Igllnformamon Y loB |6 10 Semestre
de la Comunicacion

Segundo Tecnicas de Comunicacion BA 20 Semestre
Eficaz

Segundo Relaciones Internacionales OB 2° Semestre

Segundo Eticay _Deqqtologla de la OB |6 20 Sermestre
Comunicacion

Segundo Comunl_camon e Informacion oB |6 20 Semestre
Audiovisual

Segundo Documentacion OB |6 2° Semestre

Tercero Estructura de la Comunicacion OB |6 1° Semestre
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Tercero Comunicacion empresarial,
Institucional y Relaciones OB |6 1° Semestre
Publicas

Tercero Redaccion para los Medios Il OB |6 1° Semestre

Tercero Tecn_ologla de la Informacion OB |6 10 Semestre
Escrita

Tercero Historia del_ If’erlodl_smo y la OB |6 20 Semestre
Comunicacion Social

Tercero Tecnologia de los Medios OB |6 20 Sermestre
Audiovisuales

Tercero Précticas en Empresa | OB |6 2° Semestre

Tercero Periodismo Televisivo OB |6 2° Semestre

Cuarto Periodismo Especializado OB |6 2° Semestre

Cuarto Opinién Publica OB |6 1° Semestre

Cuarto Periodismo Radiofonico OB |6 1° Semestre

Cuarto Fotoperiodismo OB |6 1° Semestre

Cuarto Préacticas en Empresa Il OB |6 1° Semestre

Cuarto Tendencias Periodisticas de OB |6 20 Sermestre
Actualidad

Cuarto Periodismo Digital OB |6 2° Semestre

Cuarto Trabajo de Fin de Grado OB |6 2° Semestre

Optativas Periodismo de Investigacion OP |6 1° Semestre

Optativas Direccion de Comunicacion OP |6 1° Semestre

Optativas Periodismo Deportiva OP |6 2° Semestre

Optativas Historia de los Medios oP |6 10 Semestre
Audiovisuales

Optativas Clneforu[n: Anallsw y Critica de oP |6 10 Semestre
Textos Filmicos

Optativas Estética Digital OP |6 2° Semestre

Optativas Planl_fl_cac_lon y Medios oP |6 20 Semestre
Publicitarios

Optativas Organizacion de Eventos y oP |6 10 Semestre
Protocolo

Optativas Crltlpa_ y AnaI|S|s de Campafias oP |6 10 Semestre
Publicitarias

Optativas Direccién de Marcas OP |6 2° Semestre

Optativas Marketing en Internet OP |6 2° Semestre

Optativas Comunicacion Politica OP |6 2° Semestre

Fuente: Pdgina web de la Universidad Europea Miguel de Cervantes. Elaboracion propia.

En las entrevistas realizadas a los periodistas de distintos medios vallisoletanos que se
expondran en el siguiente capitulo se les pregunto si conocian estos planes de estudio y
si los consideraban adecuados y suficientes. Estos planes formativos no son los mismos
que en 2009, como bien se ha explicado, en 2010 las universidades adaptaron su oferta
educativa al EEES. En las encuestas de calidad de los alumnos que se expondran a
continuacion el periodo analizado abarca los afios desde los que existe el Grado, pero para

conocer los cambios fundamentales que experimentd la formacion vallisoletana con el
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Plan Bolonia se ha recurrido a un trabajo que compara la Licenciatura y el Grado en

Periodismo en la Universidad de Valladolid (Sanchez-Garcia, 2013). Los resultados de

ese trabajo no se basan solo en el conocimiento del programa de la UVa, sino en los de

todas las Facultades de Espafia, por lo que son aplicables a otras universidades que

imparten la titulacion de Periodismo. Las conclusiones del articulo son las siguientes:

1.

El primer efecto directo en la adaptacion de los planes de estudio de Periodismo
al EEES es una modificacion de las materias tedricas o practicas y especializadas
o transversales.

La nueva titulacion de Grado ofrece un conocimiento mas especializado con el
aumento de materias centradas en el area de Periodismo y de la Comunicacion,
propias de la titulacion, en detrimento de la formacién humanistica (supresién de
materias de cultura general o transversal).

Las asignaturas relacionadas con el aspecto mas técnico de la profesion acaparan
mas de la mitad de nueva oferta educativa. Por lo tanto, se ha reducido el nimero
de asignaturas estrictamente teoricas (mas presentes en los antiguos planes de
estudio).

Con Bolonia, las Universidades disponen de mayor autonomia en la elaboracién
del plan de estudios ya que hay una mayor presencia de materias Obligatorias que
proponen bajo su propio criterio, disminuyendo las que marca el Ministerio de
Educacién (Troncales y de Formacion Basica).

A pesar de todo, el cambio de la Licenciatura al Grado no ha supuesto una
alteracion radical del programa puesto que se mantienen las dos terceras partes de
las materias en el nuevo programa.

Han ganado presencia las materias relacionadas directamente con la titulacion y
las que son de caracter practico en todos los cursos, pero mas en la segunda mitad
del Grado, donde se reducen las de caracter tedrico y transversal. La mayor
continuidad se da en los primeros afios y la renovacion en los dos Gltimos.

La nueva titulacion de Grado en Periodismo se adapta a las lineas generales del
Plan Bolonia con un caracter mas practico y especializado en su area de

conocimiento.

El Plan Formativo actual es fruto de un intento de internacionalizacion de los estudios y

de la basqueda de la adaptacion de la universidad a las necesidades del estudiante y del

mercado laboral. Pese a que en el estudio anterior se concluyera que la adaptacion al
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Espacio Europeo de Educacion Superior habia sido exitosa, ain queda pendiente conocer

la opinion de los alumnos del Grado sobre la idoneidad del Plan de Estudios. En el

siguiente apartado y en el ultimo capitulo del presente trabajo se expondra su perspectiva.

3.3.1 Balance de la formacion periodistica en Valladolid

Con el objetivo de analizar la adaptacion formativa de los periodistas a la realidad, se

procede a continuacién a analizar las encuestas de calidad de la Universidad de Valladolid

de los Gltimos seis cursos (2010-2016)3. Se trata de unas encuestas realizadas anualmente

a los alumnos del Grado de Periodismo de Valladolid con el objetivo de evaluar la calidad

de la ensefianza, de las instalaciones y de los servicios de la Universidad.

Tabla 11. Encuestas de satisfaccion del alumnado con el Grado en Periodismo en

Valladolid (2010-2016):

tutorias... para facilitar tu planificacion

2015-16 2014-15 2013-14 | 2012-13 | 2011-12 2010-11
Total matriculados: 429 464 415 295 202 101
Porcentaje de mujeres X 61% 60,6% 60,7% 63,5% 58,4%
Porcentaje de hombres X 39% 39,4% 39,3% 36,5% 41,6%
Nota media de admision X 7,5 7,5 7,6 8,0 7,9
Muestra Tedrica: 94 X 89 86 99 79
Muestra Real: 67 X 67 66 86 73
Participacién (MR/MT): 71,3 % X 75,3 % 76,7 % 86,9 % 92,4 %
éCual es el motivo principal por el que elegiste
este grado?
Porque me gustan los contenidos derivados de 16,4 X 25,4 34,8 12,79 17,81
este Grado
Por vocacion 77,6 X 61,2 51,5 77,91 60,27
Por las expectativas de trabajo y desarrollo 1,5 X 6 4,5 5,81 3,7
profesional
Sugerencia o influencia del nucleo familiar, X X X 1,5 1,16 2,74
tradicion familiar, etc
Por influencia de mi entorno de amigos X X 1,5 X X 1,37
No saber qué otra cosa hacer 3 X 45 3 X 1,37
No me daba la nota del Grado que me gustaba X X 1,5 X 1,16 X
Otras X X X 4,5 1,16 X
No sabe/ No contesta 1,5 X X X X X
Valoracidn del plan de estudios y su estructura
Distribucion y secuencia de las asignaturas en el 6,2 X 6,2 6,3 6,33 X
plan de estudios
Coherencia entre el nimero de créditos 6,1 X 6,3 6,4 6,27 X
reconocidos a cada asignatura y la extension del
temario y la carga de trabajo exigida
Excesiva en su conjunto 11,1 X X X X X
Escasa en su conjunto 22,2 X X X X X
Descompensada (excesiva en algunas asignaturasy | 66,7 X X X X X
escasa en otras)
Ns/Nc X X X X X X
Valoracidn de la organizacion del proceso de
enseiianza-aprendizaje
“Guias docentes” informacidn recibida sobre 6,8 X 6,3 6,1 6,47 6,81
objetivos, metodologia, medios de evaluacion...
Distribucion de los horarios de clase, exadmenes, 6,8 X 7 6,8 7,36 6,15

3 Para realizar un estudio completo sobre la formacién en Valladolid, se traté de analizar la misma
informacion de la Universidad Miguel de Cervantes, pero esta se negd a ceder los datos de las

encuestas.
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Coordinacidn entre el profesorado de las distintas 5,7 X 5,4 5,3 5,83 5,96
asignaturas

Coordinacion entre la teoria y la practica de las 6 X 6 6,1 6,2 X
asignaturas

Metodologias con participacidn activa del 6,8 X 6 6,9 6,52 X
estudiante en el aula (trabajo en grupo, resolucién

de proyectos, etc.)

Valoracion de la evaluacion

Coherencia entre los objetivos, la materia 6,4 X 6,4 6,3 6,49 X
impartida y lo que se exige para aprobar

Eficacia de los medios de evaluacion (examenes, 6,4 X 6,2 6,4 6,44 X
trabajos)

Objetividad de las calificaciones obtenidas 6,7 X 6,6 6,9 6,88 X
Revision de las calificaciones de los examenes 6,6 X 6,3 6,5 6,55 X
Valoracidn de las tutorias

El profesorado fomenta la utilizacion de las 7 X 6,9 6,5 6,67 6,63
tutorias

Tutorias de las asignaturas: apoyo y orientacionen | 6,9 X 7,2 6,6 6,46 X

tu aprendizaje

Tutoria curricular: orientacion para planificar tu 6,4 X 6,3 5,5 5,61 X
itinerario académico

Valoracion del profesorado

Calidad docente del profesorado, en general 6,6 X 6,4 6,5 7,02 X
Valoracidn de los conocimientos y formacion

adquiridos

Conocimientos tedricos especificos propios de la 6,9 X 6,8 6,7 6,77 X
carrera recibidos hasta ahora

Preparacion practica especifica propia de la 5,8 X 5,5 5,7 6,1 X
carrera recibida hasta ahora

Formacion que facilita el desarrollo de habilidades 7 X 6,7 6,8 6,76 X
personales (trabajo en equipo, comunicacion oral

y escrita, capacidad de iniciativa, etc.)

En este grado se fomenta el aprendizaje auténomo | 6,7 X 6,3 6,6 6,42 X
Durante el curso qué dedicaciéon semanal

dedicaste al estudio

<5 horas 16,4 X 17,9 13,6 25,58 8,22
5-9 29,9 X 37,3 43,9 43,02 32,88
10-14 28,4 X 25,4 24,2 20,93 35,62
15-19 14,9 X 7,5 12,1 5,81 17,81
>=20 horas 10,4 X 10,4 6,1 4,65 5,48
Ns/Nc X X 1,5 X X X
Practicas externas, orientacion laboral y

movilidad

Orientacién y apoyo del Area de Empresa para 5,4 X 53 5 X X
realizar practicas

Orientacidn sobre salidas profesionales 5,7 X 5,5 5,8 X X
Informacién sobre programas de movilidad 5,5 X 5,5 5,5 X X
éSe estan alcanzando los objetivos que esperabas

del grado en el que estas matriculado y como

estudiante de la Uva?

Si 80,3 X 71 75,7 82,56 X
No 19,7 X 24,6 24,3 17,44 X
Ns/Nc X X 43 X X X
éTe has planteado en algiin momento dejar este

grado?

Si 17,9 X 24,2 16,7 14,29 X
No 82,1 X 74,2 83,3 85,71 X
Ns/Nc X X 1,5 X X X
Valoracion de las instalaciones e infraestructuras

Aulas 7,3 X 7,2 7,1 7,5 7,7
Laboratorios 6,5 X 6,1 6,8 6,55 X
Aulas informaticas 7,5 X 7,3 7,2 6,16 6,8
Servicios de biblioteca que utilizas habitualmente 8 X 8 7,9 7,83 8,16
Utilidad del correo electrénico institucional UVa 7 X 7,3 6,6 7,21 X
Consultas administrativas, matriculacién “on-line” 7 X 7,4 6,3 7,38 X
Informacidn facilitada a través de la pagina web de | 6,8 X 6,8 5,9 7,06 X

la UVa (www.uva.es)

Valoracion de los servicios generales, de
extension universitaria y para la participacion
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Personal de Administracién y Servicios de tu 6,9 X 7,1 6,5 6,9 X
centro

Becas y ayudas econdmicas 6,1 X 6 6 6,09 X
Oferta de actividades deportivas 7,3 X 7,1 6,8 7,35 X
Instalaciones deportivas de la UVa 7,2 X 6,8 6,1 6,36 X
Oferta de actividades culturales 7,4 X 7,1 6,7 6,99 X
Valoracidn global de la satisfaccion como

estudiante de la UVa

Actividades de acogida en primer curso 6,6 X 7,2 6,8 6,1 X
Actividades de apoyo al estudiante 6,2 X 6,3 5,8 6,28 X
Grado de preparacion inicial para abordar el 6,3 X 6,8 6,1 7,55 X
programa formativo

Eleccion de la titulacién que estudias 7,4 X 7,3 7,3 7,48 X
Canales para recoger quejas y sugerencias 5,9 X 6 5,5 6,21 X
Grado de satisfaccion con el grado en su conjunto 6,9 X 6,9 6,8 7,44 7,51

Fuente: Universidad de Valladolid. Elaboracidn propia.

El analisis expuesto con la comparativa de los 6 Gltimos cursos permite extraer ideas
concretas respecto a algunas de las variables que més interesan al actual objeto de estudio.
Pero antes de exponerlas es preciso explicar la llamativa diferencia en el nimero de
matriculados en los primeros afios analizados. EI Grado comenzé a funcionar en 2010-
2011 y el namero méaximo de matriculas era de 100 alumnos en dos grupos. El siguiente,
2011-2012, se duplicé porque la encuesta tiene en cuenta el primer y segundo curso y asi
sucesivamente. Ademas, a partir del curso 2013-2014 el Grado amplié su nimero de
plazas a 120 en dos grupos de 60 alumnos. Partiendo de este dato, cabe destacar que el
numero de matriculados de la universidad no ha dejado de crecer desde el curso 2010-
2011 hasta el curso 2015-2016, en el que el nimero de matriculados descendi6 a 35 menos
que el curso anterior. Es resefiable también dentro del nimero de alumnos que, desde el

comienzo, el nimero de mujeres matriculadas siempre ha sido superior al de hombres.

Los principales motivos por los que los alumnos deciden estudiar Periodismo son la
Ilamada vocacional y la atraccion por los contenidos del Grado. Tan solo un 1,5% de los
encuestados en 2015-2016 eligid los estudios por las “expectativas de trabajo y desarrollo

profesional” mientras que el 3% lo hizo por “no saber qué hacer”.

En cuanto a la valoracion del Plan de Estudios, la nota media que le han otorgado los
alumnos durante los Gltimos cursos es un 6,2 sin grandes variaciones. El 66,7% de los
alumnos del curso 2015-2016 encuentran descompensada la carga de trabajo (excesiva en
algunas materias y escasa en otras). En los ultimos seis cursos evallan la coordinacion
entre la teoria y la préctica de las asignaturas con una media de 6, califican la calidad
docente del profesorado con una media de 6,5 y la formacién practica especifica recibida

durante la carrera con una media de 5,8.
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Ante la pregunta sobre si se estan alcanzando los objetivos esperados del Grado, en 2016
el 80,3% contestaron que si, el resto de los encuestados respondieron negativamente. Este
porcentaje aumento un 9% desde 2013, por lo que se podria decir que en los tres ultimos
cursos el Grado se fue adaptando a las expectativas de los alumnos. El 17,9% de los
alumnos del ultimo curso analizado (2015-2016) se plantearon en algin momento
abandonar los estudios, pero en el curso 2013-2014 el porcentaje era del 24,2%, por lo
que, a pesar de que un alto porcentaje de alumnos piense en alguna ocasion dejar los

estudios de Periodismo, este niimero se ha reducido.

El nivel de satisfaccion del alumno con el Grado en general en el Gltimo curso encuestado
fue de 6,9, un punto y medio menos que en 2010-2011. Pero, para profundizar mas en las
causas que motivan esta calificacibn media se han analizado otras encuestas. La
Universidad de Valladolid no se ha limitado a ofrecer para la presente investigacion los
resultados de las encuestas de satisfaccion, sino que también ha proporcionado los datos,
mas concretos, del sistema de calidad de la UVa. Esta encuesta trata de obtener
informacidn mas precisa que permita medir la calidad de la Universidad y de algunos de

sus servicios a traves de distintos parametros y preguntas.

Tabla 12. Indicadores del sistema de garantia de calidad de la UVa (2010-2015):

Medicion y andlisis del rendimiento académico 2010-‘11 2011-12 2012-13 2013-14 | 2014-15
Total de estudiantes que comenzaron el titulo 100 105 96 X 119
Tasa de graduacion oficial 72% X X X X
Tasa de abandono inicial 7,0% 8,2% 3,1% X X
Estudiantes de nuevo ingreso 101 110 101 128 130
Total graduados X X X 55 76
Tasa de eficiencia del titulo X X X 98,8% 96'2%
Tasa de rendimiento del titulo 90,6% 90'57% 90,3% 89,8% 89,1%
Tasa de éxito X 94% 92,9% 94,8% 94,6%
Tasa de evaluacion X 96,35% 97,2% 95% 94,2%
Evaluacion de los programas de movilidad

Total de estudiantes en otras universidades X X 26 23 X
Satisfaccion media global de su estancia en otra universidad X X 9,1 8,9 X
(escala 1a10)

Evaluacion de las practicas externas

Total practicas externas gestionadas por el Area de Empresa X X 36 126 85
Porcentaje de cuestionarios cumplimentados por estudiantes X X 81,3% 82,8% 68,2%
Nivel de satisfaccion medio de los estudiantes con las practicas X X 9 8,8 8,8
(escala 1a10)

Porcentaje de cuestionarios cumplimentados por tutores X X 62,5% 44,3% 41,2%
académicos

Valoracion académica media de la memoria (escala 1 a 10) X X 9,1 8,7 8,3
Porcentaje de cuestionarios cumplimentados por tutores de X X 68,8% 59,8% 58,8%
empresa

Nivel de satisfaccion global medio de los tutores de empresa con X X 8,6 8,1 8,3
las practicas (escala 1 a 10)

Total empresas con convenio para practicas externas X X 26 55 45
Porcentaje de rescisiones o renuncias de practicas X X 11,1% 3,2% 4,4%
Grado de satisfaccion de los estudiantes con el titulo

Grado de satisfaccion medio con el grado en su conjunto (escala 1 7,5 7,44 6,8 6,9 6,9

a 10)
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Porcentaje de respuestas afirmativas a la pregunta: “éSe estan X 82,6% 75,7% 71% 80,3%
alcanzando los objetivos que esperabas del grado en el que estas

matriculado?”

Grado de satisfaccion del profesorado con el plan de formacién X X 7,6 8,5 7,7
del titulo (escala 1 a 10)

Fuente: Universidad de Valladolid. Elaboracion propia.

A pesar de que la formacién practica de la Universidad durante los ultimos afios ha sido

valorada con una media de 5’8, las practicas externas realizadas para completar los

créditos del Grado se han puntuado con una media de 8,9. Un 4,4% de los encuestados

abandonaron o rescindieron las practicas en el curso ‘14-15, el curso anterior fue del

3,2% y en el curso ‘12-’13 el 11,1%. En referencia a la parte contratante, el nivel medio

de satisfaccion de los tutores de las empresas con las précticas de los ultimos afios es de

un 8,3%.

Tabla 13. Analisis de las causas que motivan el abandono o cambio de los titulos

oficiales de Grado de la UVa (2010-2012):

2011-2012 2010-2011
Total de abandonos de la cohorte (estudiantes que comenzaron el titulo) 8 7
Respuestas 5 3
Participacion alcanzada 62,5% 42,9%
Modo de acceso a los estudios
PAU 80% 66,67%
CFGS 33,33%
Otros 20%
Motivacion principal por la que eligié este titulo oficial
Porque le gustan las profesiones/contenidos derivados de este titulo 60% 100%
Por las expectativas de trabajo y desarrollo profesional. Una clara expectativa laboral 20%
No saber qué otra cosa hacer 20%
Orden en que colocé el titulo cuando realizé la preinscripcion
En primera opcion 100% 66,67%
No sabe/No contesta 33,33%
Expectativas al comenzar ese titulo oficial
Expectativas académicas (buenos resultados académicos, etc.) 40%
Expectativas instrumentales, logros materiales y/o sociales (ser valorado socialmente, ganar 20% 33,33%
mucho dinero, ser mas respetado, trabajo relacionado con mi formacién académica)
Expectativas de conocimiento general (ampliaciéon de bagaje cultural, enriquecimiento personal, 20% 66,67%
etc)
Ns/Nc 20%
En escala de 1 a 10. Valoracion media
Interés que tenia por los estudios antes de comenzarlos 7,4 8
Grado de satisfaccion con el esfuerzo empleado y los resultados obtenidos 5,8 7
Situacion laboral en el momento de abandonar el titulo
No realizaba ningun trabajo (estudiante a tiempo completo) 80% 100%
15 horas a las semana o mas 20%
Continuacion de estudios universitarios
No siguio estudiando ninguna titulacion universitaria
Cambié de estudios dentro de la UVa
Cambié de titulo y de universidad
Principal motivo por el que decidié abandonar o cambiar el titulo
Falta de satisfaccion con el titulo o con la UVa 40% 66,67%
Motivos personales y/o socioecondmicos (incluyendo los ajenos a tu voluntad y por una decisidn 60% 33,33%
propia)
Intencion de retomar este titulo (Solo responden los que no siguen estudiando ninguna
titulacion universitaria)
Depende 50% 50%
No 50% 50%
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Para el colectivo cuya intencidn de retomar el titulo es: no. Factores de su no continuacion del
titulo en un futuro

Cursar estudios no universitarios

100%

Motivos econédmicos

100%

Fuente: Universidad de Valladolid. Elaboracion propia.

En los cursos 2010-2011 y 2011-2012 abandonaron el Grado de Periodismo 7 y 8 alumnos

respectivamente. En esos cursos estaban matriculados 101 y 202 alumnos. Las causas que

motivaron estas decisiones fueron diversas: por empleo, por motivos econémicos y por

cuestion de expectativas (por no encontrar lo que esperaban del Grado y por la vision del

mercado laboral periodistico).

Ante la falta de informacion oficial de la UEMC, con la intencion de completar la vision

de la formacion periodistica universitaria en Valladolid, se ha optado por analizar los

datos de la Universidad Miguel de Cervantes disponibles actualmente en su web.

Tabla 14. Datos de la calidad formativa de la Universidad Miguel de Cervantes

(2017):

Satisfaccion del estudiante
Satisfaccion de los estudiantes con la titulacion (de 0 a 5)
Satisfaccion de los estudiantes con las instalaciones, medios
y personal UEMC (de 0 a 5)

4,00
4,00

Evaluacion del profesorado

% Profesorado del titulo evaluado de forma excelente y
muy positiva

87,5%

Précticas y empleo

Satisfaccion del estudiante con las practicas externas (de 0 4,09
ab)

NUmero de practicas por alumno 3,42
Satisfaccion de las empresas con los estudiantes en 4,31
practicas (de 0 a 5)

Indice de empleabilidad titulados ) 66,67%
Tiempo medio en meses para encontrar el primer empleo 4,50

Estadisticas académicas

Tasa de Abandono @
Tasa de Eficiencia ©
Tasa de Graduacion ¥
Tasa de Rendimiento ©

Tasa de Progreso ©
Fuente: Pdgina web de la Universidad Europea Miguel de Cervantes (mayo, 2017).

45,5%
96,2%
50,0%
84,3%
96,2%
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(M) porcentaje de estudiantes que se encuentran ocupados en el momento al afio de concluir sus
estudios.

) proporcién de estudiantes que abandona el titulo con respecto a los estudiantes inicialmente
matriculados.

) Sefiala el exceso de créditos que se le requiere a un estudiante para obtener el titulo en el que se
matricula. Cuanto mas alejado esté el valor del 100%, mayor dificultad tiene el plan de estudios.

“) Muestra los estudiantes que superan, en el tiempo previsto més un afio, los créditos conducentes a
un titulo y el nimero total equivalente de estudiantes de nuevo ingreso.

) Facilidad/dificultad con la que los estudiantes superan las materias en las que se matriculan. Cuanto
mas alejado esté el valor del 100%, mayor dificultad tiene el plan de estudios.

®) proporcién entre el nimero total de créditos que ha superado un graduado y el nimero total de
créditos de los que se ha matriculado a lo largo de sus estudios (incluyendo las veces que ha repetido).

A raiz de estos datos se ha realizado una comparativa entre las dos universidades. No
obstante, es necesario recordar que el nimero de alumnos por aula en la Universidad
Miguel de Cervantes es notablemente menor que el de la Universidad de Valladolid. Los
alumnos de Periodismo de la Universidad Miguel de Cervantes evalGan su satisfaccion
con el Grado con un 8, los de la UVa con un 6,9. Al profesorado lo califican como
excelente y muy positivo el 87,5% de los alumnos (se desconoce la opinion del resto, por
lo que no se puede extraer una media para hacer una comparacion exacta), los alumnos
de la Universidad de Valladolid les otorgan un 6,6 de media. Los alumnos de la UEMC
evalUan las précticas externas con una nota media de 8,18, los de la UVa con un 8,8 y las
empresas califican a los alumnos de la Universidad de Cervantes con un 8,62 y a los

alumnos de la UVa con un 8,3.

Ante esta comparacion debe recordarse que los datos de la Universidad de Valladolid se
han extraido directamente de los resultados de las encuestas de calidad realizadas por los
alumnos del Grado de los Gltimos seis afios, mientras que los de la Universidad Europea
Miguel de Cervantes se han extraido de su pagina web y son los uUnicos datos disponibles
para el publico. Ademas, se desconoce el nimero de alumnos matriculados en Periodismo

en la UEMC, por lo que las comparaciones se han realizado sin tener la cifra en cuenta.

Tras esta exposicion de datos, cabe destacar algunos aspectos como la participacién de
los alumnos de la UVa en las encuestas, que ha ido decreciendo desde 2011 hasta un 20%.
Es llamativo también el hecho de que durante los Gltimos seis cursos el nimero de

alumnas matriculadas en Periodismo ha sido superior al de alumnos y, sin embargo, el
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nimero de hombres periodistas en activo es superior al de mujeres. Otra cifra resefiable
seria la nota media con la que los alumnos de Periodismo en Valladolid punttan al Grado
(6°9), que no se corresponde exactamente con los resultados de la pregunta sobre si se
estan cumpliendo los objetivos, a la que mayoria contestan que si (80%). Con la intencion
de actualizar esta informacion y de centrar y ampliar las respuestas en torno a los temas
objeto de interés, a continuacion se expondran los resultados de una encuesta realizada

en el presente curso académico para este trabajo (2016-2017).
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Capitulo 4. Andlisis empirico de la relacion entre la formacion y la profesion

periodistica

4.1. Metodologia

El objetivo fundamental de este capitulo es conocer la opinion de los estudiantes del
Grado de Periodismo y de los profesionales de los medios de Valladolid sobre la
formacion universitaria y sobre el estado de la profesion. Con el fin de dar respuesta a
estas cuestiones, se ha realizado una encuesta a los estudiantes del Grado en Periodismo
de la Universidad de Valladolid y se ha entrevistado a los directores de los principales

medios de comunicacion de la ciudad.

Debido a las dimensiones del trabajo y al tiempo disponible para realizarlo, las muestras
seleccionadas para el presente andlisis se han centrado en 207 alumnos de los cuatro
cursos del Grado de Periodismo de la Universidad de Valladolid y en 4 periodistas de
distintos medios de la localidad. EI método seleccionado para la obtencion de la
informacion se ha adaptado a las muestras y a los recursos disponibles: en el caso de los
estudiantes se les ha ofrecido una encuesta que han rellenado con los temas objeto de
estudio entre abril y mayo y a los periodistas se les ha realizado una entrevista en

profundidad en distintos dias de febrero y marzo.

Para realizar entrevistas en medios de Valladolid se decidi0 entrevistar a cuatro
periodistas de distintos medios. Para que los resultados representaran o mejor posible a
la profesion se eligieron cuatro medios de los cuatro principales soportes periodisticos:
radio, prensa, television y agencia de noticias. Dentro de los medios existentes en cada
soporte también se ha buscado la mayor representatividad, por eso se han seleccionado
los medios locales con mayores indices de audiencia. Estos son: Cadena SER, EIl Norte
de Castilla, Castilla y Ledn Television y la agencia de noticias ICAL. Dentro de estos
medios se busco, para las entrevistas, a periodistas con cargos altos en la empresa que
tuvieran capacidad de contratacion para asi poder responder mejor a lo que buscan en los
nuevos profesionales que van a contratar. Los periodistas entrevistados han sido el
Director de Contenidos de Castilla y Leon de la Cadena SER, Javier Cuevas; el Director
de la Web de El Norte de Castilla, Eloy de la Pisa; el Director de Produccion Creativa de
Castillay Ledn Television, Paco Temprano; y el Director de la agencia de noticias ICAL,
Luis Miguel Torres.
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Los temas que se han abordado en las entrevistas y la encuesta son: la importancia y la
calidad de la formacién en las universidades de Valladolid, la necesidad de la regulacién
de la profesion, la satisfaccion de los empresarios con los alumnos en practicas y la
opinion de los alumnos sobre los profesionales vallisoletanos y el periodismo local, la
motivacion de ambos colectivos y la adaptacion al nuevo entorno en las empresas y en

las aulas.

Uno de los objetivos de este apartado empirico es conocer qué perfil demandan las
empresas de comunicacién de Valladolid y si la Universidad responde a esa solicitud. Las
perspectivas de estudiantes y medios de comunicacion, representados por sus directores,
resultan significativas porque representan al colectivo de los periodistas en su ejercicio y
en formacion. Y esta doble perspectiva arroja luz sobre la situacion de la profesion en la

localidad, sobre sus debilidades y fortalezas.

A continuacién se presentan las preguntas del cuestionario facilitado a los estudiantes y

de la entrevista realizada a los periodistas seleccionados:
4.1.1. Encuesta a estudiantes del Grado de Periodismo en Valladolid:
- Datos del encuestado

1. ¢En queé universidad estudia?
a. Universidad Miguel de Cervantes.
b. Universidad de Valladolid.
2. Indique si es vardn o mujer:
a. Varon.
b. Mujer.
3. ¢Qué curso esta estudiando?
a. Primero.
b. Segundo.
c. Tercero.
d. Cuarto.

- Motivacion del estudiante

4. ¢Por qué decidio estudiar Periodismo?
a. Tengo talento para ello.

b. Por el sueldo.
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c. Porque me gusta el periodismo de investigacion/ de denuncia.
d. No pude terminar mis estudios en otra titulacion

e. Es fécil de terminar.

f. No entré en la carrera que queria.

g. Me gusta el periodismo como profesion.

h. Para poder cambiar la sociedad.

Para hacerme famoso.

j.  Porque me gusta viajar.

k. Para conocer a gente interesante.

I. Para investigar en una universidad y/o ser profesor.

m. Porque me gustan las relaciones publicas y/o la comunicacion corporativa.
n. Para entretener y/o divertir a la gente.

0. Por otro motivo.
- Valoracion de la formacién actual

5. ¢Como de importante le parece la formacion universitaria para ejercer el
Periodismo?
a. Imprescindible.
b. Muy importante.
c. Importante.
d. Util.
e. Inatil.
6. ¢Como calificaria la formacion que esta recibiendo?
a. Muy completa.
b. Completa.
c. Insuficiente.
d. Superficial.
e. Obsoleta.
7. ¢Como de relevante le parece que las facultades prioricen la formacién teérica?
a. Extremadamente importante.

b. Importante.

o

Poco importante

o

Nada importante.
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8.

¢Opina que es importante que las facultades desarrollen el pensamiento critico y

reflexivo de los alumnos?

a.
b.
C.
d.

Extremadamente importante.
Importante.
Poco importante

Nada importante.

- Adaptacion al nuevo entorno mediatico

9.

¢Cree que su universidad deberia priorizar mas la formacion préactica y

tecnoldgica?

a.
b.
C.

Si.
Quiza.
No.

10. ¢ Considera que su universidad deberia atribuir mas importancia al dominio de las

nuevas tecnologias en el programa de la carrera?

a.
b.

C.

Si.
Quiza.
No.

- Percepcion de la profesion periodistica

11. ;Cree que la figura del periodista es admirada y respetada, en general, por los

12.

ciudadanos?

a.
b.
C.
d.

Si

En absoluto.

Depende del medio.
Depende del periodista.

En caso de que considere que la profesion periodistica no tiene una buena

reputacion, ¢ A qué cree que se debe?

a.

=3

-~ D o o

A la ausencia de regulacion.

A malas préacticas.

Al desconocimiento.

A sus condiciones laborales (salario, horario, etc.).
A que se ha quedado obsoleta.

No creo que el periodismo tenga mala reputacion.
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13. ¢Que opina su entorno sobre su decision de estudiar Periodismo?
a. Que es una gran profesion
b. Que es un error.
c. No me han dicho nada bueno ni malo.
14. Si tuviera la oportunidad de volver a elegir qué estudiar, ¢volveria a elegir el grado
de Periodismo?
a. Si.
b. Si, pero en otra universidad.

c. No.
- Regulacion del ejercicio profesional

15. ;Opina que la profesion periodistica deberia estar regulada?

a. Si.

b. Si, pero autorregulada.
c. No.

d. Quiza.

16. ¢ Deberian estar méas especializados en trabajos concretos los periodistas o se les
deberia formar para que sean capaces de desempefiar distintas tareas (crear
perfiles mas amplios de periodista)?

a. Mas especializados.

b. Se deberia ensefiar a los estudiantes de Periodismo a realizar mas tareas
aunque se perdiera precision o especializacion.

c. Se deberia incrementar el tiempo de formacion para formar a los estudiantes
en mas materias sin perder precision.

d. Laensefianza actual es correcta y los perfiles actuales también.

17. ¢ Deberia ser obligatorio el titulo de Periodismo para ejercer la profesion?

a. Si.

b. Si, salvo excepciones para colaboraciones.

c. No.

d. Quiza.

18. ;Considera que los periodistas deberian colegiarse como lo hacen otros
profesionales (médicos, abogados, etc.)?
a. Si.

b. No.
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c. Quiza.
- La profesion en la provincia de Valladolid

19. ;Suele informarse con medios vallisoletanos?
a. Si, escucho una emisora local.
b. Si, leo un periddico local.
c. Si, veo un canal local.
d. No habitualmente.
20. En caso afirmativo, ¢qué opinion le merecen los profesionales y los medios
locales?
a. Los periodistas me parecen buenos profesionales.
b. Los medios son tan buenos como los nacionales.
c. Los periodistas no me parecen profesionales.
d. Los medios se centran demasiado en las noticias locales.
e. Los medios se adaptan a lo que pide informativamente una localidad.
f. Hay de todo, buenos medios y periodistas y otros que no me lo parecen.
g. No los conozco, no consumo medios locales.
21. ¢Le gustaria trabajar en un medio o agencia vallisoletana cuando acabe sus
estudios?
a. Si.
b. No.

c. No tengo preferencia.
4.1.2. Entrevista a profesionales de cuatro medios de Valladolid:
- Datos del encuestado

1. Nombre, apellidos, edad, responsabilidad actual en la empresa y afios que lleva
trabajando en ella.

2. ¢Cudl ha sido su formacion como periodista?

3. Puestos anteriores en otras empresas y afios que trabajé en ellas.

- Motivacion del estudiante

4. ¢Por qué decidio dedicarse al periodismo?

5. ¢Cbémo definiria usted el periodismo?

- Percepcion de la profesion periodistica
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6. Desde su punto de vista, ¢como percibe la sociedad actual al Periodismo y a sus

profesionales?
- Valoracion de la formacion universitaria

7. ¢Qqué requisitos y cualidades son las que mas valora a la hora de contratar a un
periodista?

8. ¢Considera imprescindible la titulacion para el ejercicio del periodismo? ¢;Por
qué?

9. ¢Conoce los planes de estudio de los Grados de Periodismo en las universidades
de Valladolid? ;Ha tenido contacto con estudiantes del Grado?

10. En caso afirmativo, ¢qué piensa de la formacidn que ofrecen estas universidades?
En cuanto al perfil formativo, ¢cree que debe ser generalista o especializado?,

¢con més formacion humanistica o con mas relevancia de la practica profesional?
- Regulacién del ejercicio profesional

11. ;Considera necesaria la regulacion de la profesion mediante un estatuto?, ¢por

qué?

12. Bajo su punto de vista, ¢deberian estar colegiados los periodistas como lo estan
otros profesionales (abogados, médicos, etc.)? ¢ O cualquier titulado puede ejercer

como periodista?
- Adaptacion al nuevo entorno mediatico en Valladolid
13. (Como se ha adaptado su medio a la digitalizacion?

14. ;Puede identificar nuevos perfiles profesionales dentro de su medio? En caso

afirmativo, ;cuales son?
15. ¢ Qué cambios ha experimentado usted con la digitalizacién?
16. ¢ Qué considera que queda pendiente por hacer en su medio?
- La profesion en la provincia de Valladolid
17. ¢ Qué opinion le merecen a usted los profesionales y los medios locales?

18. ¢ Esté satisfecho con su profesion?
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19. Si tuviera oportunidad de escoger de nuevo su profesion, ¢volveria a elegir el

periodismo?

Para presentar los resultados obtenidos de las encuestas y de las entrevistas se ha dividido
el capitulo en tres bloques que responden al siguiente orden: en primer lugar se presentan
las encuestas a los alumnos con sus resultados en subapartados, otro gran bloque esta
ocupado por las entrevistas a periodistas de medios de Valladolid, que también estan
divididas en subapartados y un tercero en el que se presentan las conclusiones empiricas
relacionando respuestas de estudiantes y de profesionales. Los subapartados se repiten en
los tres bloques y responden a los temas abordados en las encuestas y las entrevistas:
motivacion profesional, formacion universitaria, regulacion y colegiacion, percepcion de

la profesion periodistica y estado de la profesion en Valladolid.

4.2 Resultados de la encuesta a los alumnos del Grado de Periodismo en Valladolid
(curso 2016/2017)

Ademas del andlisis presentado en el capitulo anterior sobre las encuestas de
satisfaccion de los alumnos del Grado de Periodismo en la Universidad de Valladolid en
los dltimos seis afos, en este epigrafe se presenta una encuesta propia. Esta accién
responde a la busqueda de informacion mas concreta sobre el Grado de Periodismo en

esta Universidad, informacidn que responda a las cuestiones objeto de estudio.

Se intentd que la encuesta fuera difundida entre los alumnos de la Universidad Europea
Miguel de Cervantes. Se contacto con el Vicerrectorado a través la decana de la Facultad
de Ciencias Sociales, Carolina Pascual, con la que se hablé por correo electronico. Pero
el Vicerrectorado no autorizo la realizacion de la encuesta al alumnado ni permitio la
consulta de los resultados de calidad. Pascual explicé que esos datos son publicos dentro
de la comunidad universitaria de la Universidad Europea y que se ponian a disposicion
de ACSUCYL o de la Junta de Castilla y Ledn, pero nada méas. Por este motivo

Unicamente han respondido al cuestionario los alumnos de la Universidad de Valladolid.

Con el objeto de lograr el mayor nimero de respuestas posibles, la mayoria de las
encuestas se han realizado, con la colaboracion de varios docentes* de la UVa en

asignaturas de todos los cursos, en el aula multimedia (un aula con ordenadores para todos

4 Para la elaboracion de la encuesta por parte de los alumnos han colaborado los siguientes profesores
de la Universidad de Valladolid: Margarita Antén, Carmen Haro, Estrella Alonso, Cristina San José, Alicia
Gil, Raquel Martinez y David Frontela.
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los alumnos con conexidn a Internet). El plazo para responder a las encuestas ha sido de
un mes y medio (abril-mayo). En total, respondieron 207 alumnos, por lo que
practicamente se ha logrado la muestra necesaria (214) para tener un error muestral del

5%. De los 207 alumnos el 56,2% son mujeres y el 43,8 % varones.

El 32,3% de los estudiantes que han respondido la encuesta son de primero, el 39,8% son
de segundo, el 16,4% de tercero y el 11,4% de los alumnos son de cuarto curso. Estas
diferencias en los porcentajes de respuesta se deben a que no se ha podido hacer llegar la
encuesta a todos los estudiantes a través del aula multimedia pues algunos no han tenido
clase alli durante el periodo de la encuesta, se les envié por correo y muchos no la
rellenaron. Se desconoce las distintas fechas en las que los alumnos realizaron las
encuestas por cuenta propia, pero las encuestas grupales contestadas en el aula virtual se
realizaron en las siguientes fechas: los alumnos de tercero del turno de mafana la
contestaron el dia 4 de abril, los alumnos de segundo del turno de tarde la rellenaron el
dia 20 de abril, el dia 8 de mayo la realizaron los alumnos de un grupo de primero, los
alumnos de segundo del turno de mafiana la contestaron el dia 11 de mayo y el dia 12 de

mayo la respondieron los restantes alumnos de primero.

Para poder analizar las respuestas con cierta perspectiva se han comparado los resultados
obtenidos con los de una encuesta similar realizada a nivel nacional en 2013 por Maria

Luisa Humanes.

A continuacion se presentan los resultados obtenidos de la encuesta realizada a los
alumnos del Grado en Valladolid. A pesar de la diversidad de opiniones, se han extraido
de las respuestas datos relevantes como el pensamiento generalizado de los alumnos de
que es necesario incrementar el contenido practico del Grado, o la similitud en la

motivacion de la mayoria de los alumnos por la profesion.
4.2.1. Motivacién en la eleccion de la profesion

Una de las grandes cuestiones que plantea la profesion y la formacion periodistica es el
gran numero de matriculados que existe. En el curso 2015-2016 en la Universidad de
Valladolid se matricularon 429 alumnos. Una cifra considerable teniendo en cuenta que
los datos de desempleo en la profesion en la Comunidad de Castilla y Ledn ascienden a
349 parados (FAPE, 2016).
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Las respuestas mayoritarias la hora de decidir estudiar Periodismo son las siguientes: el
37,8% de los encuestados decidieron estudiar Periodismo porque les gusta como
profesion. El 16,9% para poder cambiar la sociedad y un 12,9% porque les gusta viajar

y/o conocer gente.

Grafico 5. Motivos para estudiar el Grado en Periodismo:

% 6,50% 7,50% 1%
0

0,
8% / 1%
2,50% \

12,90% 37,80%

= Tengo talento para ello
= Por el sueldo
Es facil de terminar
Me gusta el periodismo como profesion
m Para poder cambiar la sociedad
® Para hacerme famoso
m Porque me gusta viajar y/o conocer gente
m Para investigar en una universidad y/o ser profesor
= Porque me gustan las relacionespublicas y/o la comunicacidncorporativa
= Para entretener y/o divertir a la gente
m Por otro motivo

Fuente: Elaboracién propia.

Frente a este resultado, segun el estudio de Humanes (2013), el 49,6% de los alumnos
decidio estudiar la titulacion porque les gustaba el Periodismo como profesion; el 24,1%
lo hizo porque consideraba que tenia talento para ello o porque le gustaba escribir, un

7,1% dijo que estudiaba Periodismo por la posibilidad de cambiar la sociedad.
4.2.2. La formacién de los periodistas

La formacion de los periodistas es objeto de numerosos debates. De hecho, no hay
un acuerdo entre periodistas y académicos sobre la carga tedrica y practica que deberia
tener el Grado, si la ensefianza tendria que ser mas o menos especializada o sobre el

contenido técnico que deberian tener los estudios. Pero tampoco coinciden en la
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conveniencia de los propios estudios. Hay periodistas y académicos que opinan que la
formacion periodistica universitaria no deberia ser exigible para el ejercicio profesional.
Es el caso del conocido director de El Espafiol, Pedro J. Ramirez, que considera la

universidad como una via mas de acceso a la profesion, pero que no deberia ser la Unica:

“Un director de periddicos no debe preocuparse, a la hora de contratar
a nuevos redactores, de si tienen o no carnet. Tan solo debe evaluar sus
aptitudes, y estas aptitudes pueden haber sido adquiridas en la Facultad
de Ciencias de la Informacion, en la Facultad de Derecho, en el
periddico de enfrente o en ningun sitio determinado, que también caben

los grandes intuitivos autodidactas” (Ramirez, 1980).

Sanchez Garcia (2014) explica que lo que en realidad subyace debajo de este debate es
una doble concepcidn del periodismo: la que lo comprende como una profesién en la que
resulta necesario un alto nivel de responsabilidad social y que, por tanto, requiere una alta
cualificacion, y la que lo considera un oficio que, basicamente, pueden ejercer los
informadores con las mismas cualidades innatas requeridas hace un siglo. El periodismo
entendido como oficio supone que el periodista aprende a ejercer con la practica. Sin
embargo, la no exigencia de una preparacion especifica, deja la profesion en manos del
control empresarial de manera que la entidad tiene libertad para admitir periodistas sin
cualificacion especifica y por lo tanto sin derechos laborales regulados.

Aun asi, no solo empresarios o algunos periodistas opinan que no deberia ser obligatorio
el titulo, también en el ambito académico esta abierto el debate. En el caso de los
estudiantes encuestados el 29,1% de los encuestados consideran la formacion
imprescindible, el 30,7% muy importante, el 21,1% importante, el 14,6% util y un 4,5%

de los alumnos no saben qué responder.

Segun el estudio de Humanes (2013), aunque la mayoria de los estudiantes creen
apropiados los estudios de Periodismo como formacion para su futura profesion, se
observa que casi una cuarta parte de los encuestados considera innecesario completar la

titulacion para poder ejercer la profesion.

En el caso de la UVa, el 43% de los estudiantes califican la formacion como insuficiente
y el 20% superficial frente a un 29% que opina que es completa. De estas cifras se
deduciria que los alumnos ven la formacion como un aspecto muy importante, pero

cambiarian algunos aspectos. Concretamente, el 56,5% de los encuestados califican la
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formacion tedrica como “poco importante”, un 14% como “nada importante”, apenas un
2,5% la ven como algo extremadamente importante y el 27% afirman que es importante.
Estas consideraciones no han cambiado mucho desde 2013. Entonces, la media aritmética
de las puntuaciones indicaba que los estudiantes consideraban la formacion teérica solo
algo importante. Tampoco ha cambiado la opinidn generalizada de que es vital que las

facultades desarrollen el pensamiento critico y reflexivo en los alumnos.

La mayoria de los estudiantes en 2013 (Universidad de Valladolid) consideraban muy
importante la formacion préctica y veian necesario que las facultades promoviesen
practicas periodisticas bajo condiciones reales. En la actualidad el 69,5% de los alumnos
consideran que no se le da a la practica la importancia suficiente y el 87% afirma que
debe darse mas peso a la formacién en nuevas tecnologias en el programa del Grado. Si
bien es cierto que los estudios comparados se refieren a grupos distintos y tienen métodos
diferentes, en general, se aprecia una disconformidad (ya existente en el estudio de Pilar
Séanchez sobre el Programa de la UVa de la misma fecha -2013- ) entre lo que el alumno
ve necesario para su formacion y lo que encuentra en el programa, sobre todo en el aspecto
practico y técnico. Por este motivo podria responderse a la cuestion planteada en el
capitulo anterior afirmando que el Espacio Europeo de Educacién Superior (EEES) no ha
supuesto el cambio que busca el alumno en la distribucién de los créditos.

Pese a todo, el 59,2% de los alumnos encuestados lo que buscan es una formacion en la
que exista un equilibrio entre teoria y practica y el 39,8% una predominantemente

practica.

El 27,4% de los encuestados opina que deberian tener una formacion mas especializada
dirigida a crear perfiles concretos y el 68,2% que se les deberia formar para que fueran
capaces de desempefiar distintas tareas (perfiles mas amplios de periodista). Sin embargo,
dentro de este segundo grupo el 24,4% (del total) sacrificaria cierta precision y
especializacién en favor de una formacién mas amplia y el 43,8% no renunciaria a esas
cualidades, por lo que se deduce gue estarian abiertos a una formacién mas amplia (quiza

de mayor duracion).
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Grafico 6. Opiniones de los alumnos sobre la especializacion durante el Grado:

27,40%

4,40%

m Se deberia ensefiar a los estudiantesde Periodismo a realizar mds tareas aunque se perdiera precision
oespecializacion

= Se deberia incrementar el tiempo de formacidn para formar a los estudiantes en mas materias sin
perder precision

La ensefianza actual es correcta y los perfiles actuales también

Mas especializados

Fuente: elaboracion propia.

En su estudio de 2013, Humanes concluyo6 que los estudiantes espafioles aprobaban por
la minima la calidad de la formacion recibida en las Facultades de Periodismo y comparo
esta nota con las calificaciones que los estudiantes de otros paises le daban al Grado. Las
facultades espafiolas recibian la segunda peor valoracion, solo por detras de las chilenas.
Humanes, ante este dato, considerd imperativa la busqueda de las razones de esta
calificacion y también de soluciones. Cuatro afios mas tarde, la calificacion en Valladolid
ha sido de 6,9.

Con respecto al debate abierto en torno a la necesidad de la formacion universitaria, en
2013 la mayoria de los estudiantes creian apropiados los estudios de Periodismo como
formacion para su futura profesion, pero casi una cuarta parte de los encuestados
consideraba innecesario completar la titulacién para poder ejercer. Para Humanes estos
resultados son coherentes con la tradicion espafiola de un alto nimero de periodistas en
gjercicio que poseen la titulacion universitaria. En la actualidad, como se vera en el
siguiente apartado, tan solo un 15,8% de los encuestados opina que el titulo no deberia
ser exigible. La consideracion de la formacion como un paso previo al ejercicio es cada
vez mas asumida por los estudiantes, pero la calidad de la formacion y la necesidad de
cambios en el plan de estudios es aun discutible para muchos.
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4.2.3. La regulacion de la profesion periodistica

Fruto del adn inconcluso debate anterior entre los que defienden la exigencia de la
formacion universitaria para el ejercicio y los que la consideran opcional, en Espafia,
cualquier persona puede ejercer como periodista. Para ello no es necesario poseer un
titulo, ni formar parte de un colegio profesional. Seria complicado establecer una
normativa vinculante dentro del periodismo ya que ello podria conllevar la pérdida de
independencia. Sin embargo, la ausencia de regulacién deja los limites de la profesion
muy abiertos y, aunque esta conserve una mayor independencia, no esta protegida ni

reglamentada. Este es otro tema abordado en la encuesta.

Una de las primeras consecuencias de que no exista una regulacion especifica para el
periodismo en Espafia es el intrusismo en la profesion: las empresas contratan a personas
con otros titulos y les dan experiencia y, con la aparicion de las nuevas tecnologias,

también los ciudadanos se proclaman periodistas (Sanchez-Garcia, 2014).

Existe un debate en torno a esta cuestion que plantea la necesidad de un estatuto frente a
la opcidén de la autorregulacion. Al formular esta pregunta a los alumnos de la UVa el
85% de los encuestados han contestado que consideran que la profesion deberia estar
regulada. Un 31,3% opina que deberia estar autorregulada y un 53,5% que deberia estarlo

por ley.
En cuanto a la discusién sobre el oficio o la profesion periodistica, el 82,2% de los
encuestados afirma que el titulo deberia ser obligatorio para el ejercicio (aunque un 49,5%

aclara que no seria necesario para colaboraciones ocasionales). Sin embargo, un 15,8%

de los alumnos del Grado piensan que el titulo universitario no deberia ser requisito.
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Gréfico 7. Debate en la UVa en torno a la exigencia del titulo universitario para el

ejercicio del periodismo:

¢Deberia ser obligatorio el titulo de Periodismo para
ejercer la profesion?

2%

= Si, salvo excepciones paracolaboraciones = Si = No No sabe

Fuente: Elaboracion propia.

Ante la duda de si los periodistas deberian colegiarse como lo hacen otros profesionales
(médicos, abogados, etc.) un 23,9% de los alumnos no se han pronunciado, un 22,4% han

descartado la opcién y el 53,7% de los encuestados si abogarian por la colegiacion.
4.2.4. Percepcion de la profesion periodistica

Como se ha explicado anteriormente, la credibilidad del periodista ha mermado en los
altimos afios y cada vez los ciudadanos buscan menos informacion de mano de los
profesionales y acuden mas a las redes sociales. Ortiz de Guinea (2015) afirma que el
reconocimiento social de los profesionales de la informacion esta en crisis y la opinion
de los alumnos encuestados no dista mucho de esta sentencia. El 37,9% de los alumnos
considera que la figura del periodista no es admirada ni respetada en absoluto por los

ciudadanos.
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Gréfico 8. Opinion de los alumnos sobre la reputacion de los periodistas:

¢Cree que la figura del periodista es admirada y respetada, en
general, por los ciudadanos?

2,50%
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=S/ = Depende del periodista Depende del medio En absoluto

Fuente: Elaboracion propia.

El 67,8% de los encuestados explica la mala reputacion como consecuencia de malas
practicas, un 11,9% la achaca al desconocimiento y un 8,4% a la ausencia de regulacion.
Sin embargo, el 35,1% de los estudiantes encuestados cuentan que su entorno considera
el periodismo como una gran profesion, el 40,6% no han escuchado ni criticas ni
alabanzas sobre su decision y el entorno del 24,3% opina que la eleccion del Grado ha

sido un error.

La conclusion inmediata ante esta cifra es que los estudiantes consideran que los
ciudadanos no tienen una percepcion positiva de los periodistas, pues tan solo el 2,5% de

los encuestados afirma que los periodistas son respetados y admirados por los ciudadanos.
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Grafico 9. Justificacion de la negativa consideracion social del periodismo:

En caso de que considere que la profesidon periodistica no
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Fuente: Elaboracion propia.

Es llamativo que exista un nimero tan alto de matriculados en el Grado pese a las mejoras
que encuentra en el programa formativo y pese a la percepcion negativa de los
profesionales de la informacion que observan en su entorno. Un 15% de los encuestados
afirma que si tuvieran la oportunidad de volver a elegir qué estudiar, no se decantarian de
nuevo por el Periodismo.

4.2.5. Acerca del estado de la profesion en la provincia de Valladolid

Una vez analizada la perspectiva de los estudiantes sobre la formacion en la Universidad
de Valladolid y la profesion en general, se pretende mostrar a continuacion cual es la

opinion que los estudiantes tienen sobre los profesionales y los medios regionales.

El 22,7% de los encuestados no se informa nunca a través de los medios locales y el
40,4% no lo hace habitualmente. EI 45,5% no querria trabajar en medios locales, al 38,1%
no le importaria y tan solo al 16,3% les gustaria ejercer en Valladolid. Partiendo de la
premisa de que un alto porcentaje de los encuestados no consume medios locales, su
valoracion sobre el periodismo de Valladolid pierde representatividad. Tan solo 5 de los

encuestados ven la television local y 13 escuchan alguna emisora local. La prensa
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regional, sin embargo, es mas consumida con un 28,1% de los encuestados como lectores

asiduos.

Con respecto a medios y profesionales locales, las respuestas sobre los profesionales no
son rotundas. El 86,4% de los encuestados concluye que hay profesionales mejores y
peores, un 9,3% de las respuestas consideran a los periodistas locales positivamente y un
4,3% no los ven como buenos profesionales. En cuanto a los medios, las respuestas estan
mas divididas. Un 32,4% piensa que depende del medio y un 38,4% cree que los medios
no son mejores 0 peores, sino que se adaptan a lo que informativamente pide una
localidad. El 7% opina que se centran demasiado en las noticias locales y el 5,9% que

estos medios son tan buenos como los de &mbito nacional.

Antes de extraer conclusiones se ha tratado de ampliar esta vision de la profesion en la
localidad con la perspectiva de los propios profesionales de los medios. De este modo se
podra observar si los estudiantes salen bien preparados de la universidad o si realmente
el plan formativo requiere alguna reforma; y si se corresponde la opinion de los

estudiantes con las de los periodistas sobre la calidad de la informacién en la ciudad.

4.3. Entrevista a profesionales de los principales medios de comunicacion
Valladolid

Para conocer la opinion de periodistas y medios representativos en Valladolid, se han
seleccionado cuatro medios de comunicacion en los que se trabaja en distintos soportes
(radio, prensa, television y una agencia de noticias) y se ha contactado con los principales

directivos de los medios seleccionados que los representasen con sus opiniones.

Como método de obtencion de informacion se ha optado por las entrevistas en
profundidad. La entrevista (Merton y Kendall, 1946) es una técnica que, aunque se suele
asociar al método de la encuesta, a veces se trata como un instrumento especifico de
investigacion. Implica un conocimiento previo por parte del entrevistador de la situacién
particular en la que han estado involucrados los entrevistados para poder evaluar y guiar
en cada momento el curso de la entrevista (Cohen y Manion, 1990).

Se ha elegido este método porque, al reducirse las entrevistas a cuatro medios
representados por cuatro profesionales, asi se pudieron abordar con detalle los temas
objeto de estudio (que coinciden con los planteados en el punto anterior) y no se limité la
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capacidad de respuesta de los entrevistados, sino que se buscé una distendida, pero

profunda conversacion.

Los medios se eligieron buscando la mayor representatividad de la demanda informativa
de la ciudad. De modo que se selecciono la emisora Cadena Ser como medio radiofonico
por tratarse de la de mayor audiencia; el canal de television Castilla y Leon Television,
pues es el canal oficial de la comunidad; el periddico EI Norte de Castilla, que es el
medio local mas leido; y la agencia de noticias ICAL, que es la Unica agencia oficial de
la comunidad (el resto de agencias disponen de sedes, pero ICAL es castellano-leonesa y
tiene su sede en Valladolid). Los representantes entrevistados de estos medios fueron los

siguientes:

De Castilla y Leon Television, el director de produccion creativa, Paco Temprano.
Temprano tiene 58 afios y los Gltimos 16 ha trabajado para este medio. Se licenci6 en
Ciencias de la Informacion en 1982 y ha trabajado también en Onda Cero, ha sido director
de programacion en la Cope y es fundador de Punto Radio. La entrevista tuvo lugar el 24
de febrero de 2017.

De la Cadena Ser, Javier Cuevas, director de contenidos de Castilla y Ledn. Cuevas tiene
48 afos y es licenciado en Historia y Psicologia. A los 16 afios cred una emisora de radio
en Medina de Rio Seco y lleva trabajando 28 afios para la Cadena Ser. La entrevista se
realizo el 20 de marzo de 2017.

Del periddico El Norte de Castilla, Eloy de la Pisa, jefe de la web del periddico. Tiene 54
afios y lleva en El Norte de Castilla desde 1984. También trabajé afio y medio como
portavoz de la Junta de Castilla y Leodn. Se licencié en Ciencias de la Informacién en la
Universidad Complutense de Madrid. A Eloy de la Pisa se le entrevisté el 3 de marzo de
2017.

De la agencia de noticias ICAL, Luis Miguel Torres Chico, el director de la agencia.
Tiene 44 afos, lleva en la agencia desde al afio 2003 y también esté licenciado en Ciencias
de la Informacion por la Universidad Complutense de Madrid. Ha trabajado como
redactor en la Cadena Ser, ha sido subdelegado de la agencia Europa Press y subdirector
de El Dia de Valladolid. La entrevista se realizo el 28 de febrero de 2017.

La eleccidn de estos periodistas responde a la basqueda, dentro de los medios elegidos,

de periodistas con cargos con la autoridad suficiente para contratar a nuevos
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profesionales. Todas las entrevistas se realizaron en las empresas de los entrevistados, en

sus despachos o, en el caso de Javier Cuevas, en un estudio de radio.
4.3.1. Motivacion por la profesién

Con el objetivo de conocer la vision que los propios periodistas tienen de la profesion y
lo que les motivo para elegir dedicarse al periodismo, se les ha pedido que definieran el

Periodismo con sus propias palabras:

Paco Temprano (Castilla y Leon Television) lo definié como “una actividad muy noble
en la que se trata de informar a los ciudadanos, pero en la que desde hace tiempo los

maltiples intereses existentes han hecho dificil cumplir con esta nobleza”.

Javier Cuevas considera que “el periodismo es una actividad esencial en la sociedad. Es
la Unica profesion que permite estar cerca de cosas y personas Yy, a la vez, satisfacer

muchas necesidades”.

Eloy de la Pisa (EI Norte de Castilla) definid el periodismo como “el deseo de una
pasion”, como la necesidad de ayudar a la gente, de convertir la sociedad en algo mejor,
de ponerse en la piel de los demas. “Es una vocacion que consiste en que los demas sepan

que pueden contar contigo”.

Luis Miguel Torres ofrecio la siguiente definicion: “Es una de las herramientas
fundamentales de la democracia y de la convivencia. Incluso de la vida social”. De la
democracia porque sin un periodismo de calidad es complicado que la democracia sea de
calidad. Y de la convivencia porque la utilizacion bastarda del periodismo genera
problemas de convivencia y su utilizacion correcta ayuda a resolver problemas y a hacer

la vida maés sencilla.

Los cuatro periodistas eligieron su oficio por razones similares. Paco Temprano decidio
ser periodista porque queria contar historias. El periodismo para él es algo totalmente
vocacional. Javier Cuevas sintio la llamada de la radio al visitar una emisora con el
instituto. En su casa se escuchaba mucho este medio y a su edad dice que tenia muchas
inquietudes. Eloy de la Pisa tenia una curiosidad innata insaciable, le gustaba mucho
escribir y a la gente le gustaba lo que escribia. Exactamente las mismas razones que dio

Eloy, fueron las que movieron a Luis Miguel Torres.

Y después de afios ejerciendo si tuvieran la oportunidad de cambiar de profesion, de

volver a elegir, todos elegirian nuevamente el periodismo. Para Eloy de la Pisa “no hay
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profesion mas apasionante que esta: la gente, los sucesos, las presiones, el poder, la

influencia, la capacidad para hacer mejor el mundo. Es la profesion perfecta”.

Para conocer de otro modo qué motiva a los periodistas también se buscé averiguar qué
buscan los empresarios informativos en los nuevos periodistas. Resulta Ilamativo que los
cuatro entrevistados hayan coincidido en la curiosidad como uno de los principales
requisitos que buscan en un profesional. Ademéas de esta cualidad, Paco Temprano
(Castilla y Ledn Televisidn) busca a personas que sean muy trabajadoras, que tengan
vocacién, inquietudes y una preparacion cultural media-alta. Javier Cuevas (Ser), aparte
del bagaje cultural valora que la persona lea periddicos y libros. Para él el periodismo es
una profesion que hay que alimentar a diario. Eloy de la Pisa (El Norte de Castilla) valora
también la lectura y que el sujeto sepa escribir (sintactica, Iéxica y gramaticalmente). Para
Eloy se trata de una profesion vocacional sin un horario, busca a personas ambiciosas y
con espiritu critico. Luis Miguel Torres (ICAL) ademas de la curiosidad valora que los
periodistas tengan una adecuada formacién que vaya més alla de lo obligatorio, que sean

capaces de discutir, que tengan criterio y que sean buenas personas.

En resumen, los entrevistados coinciden al afirmar que el motivo principal por el que
decidieron dedicarse al periodismo es por vocacion y lo que buscan en los periodistas

para sus medios son cualidades como la curiosidad, la cultura y capacidad critica.
4.3.2. La formacion de los periodistas

A continuacién, se expone lo que opinan los entrevistados sobre la formacion de los
periodistas en general y, concretamente, de los graduados en la Universidad de
Valladolid, y se comprobara si estas cualidades que busca el mercado son inculcadas en

las aulas.

De los cuatro periodistas entrevistados, tres son licenciados en Ciencias de la Informacién
y el cuarto (Javier Cuevas) en Historia y Psicologia y tiene cuatro Masteres. Luis Miguel
Torres (ICAL) realizé también un Master de Comunicacion y esta cursando un programa
de Doctorado y Eloy de la Pisa (EI Norte de Castilla) recibe formacion constante del

grupo Vocento.

A pesar de haber cursado estos estudios, ni Eloy de la Pisa ni Paco Temprano (Castilla 'y
Ledn Television) consideran imprescindible la formacion universitaria para el ejercicio

de la profesion. De la Pisa exige la posesion de un titulo universitario, pero no el de
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Periodismo. En su opinion el Grado ‘“abarca demasiado y aprieta poco y los
conocimientos no se adaptan al mundo”. Tampoco lo exige Javier Cuevas (Ser). Luis
Miguel Torres si lo demanda en su agencia: “Es un criterio objetivo para decidir quien
maneja algo tan delicado como la informacioén”. Pero no descarta que profesionales que
llevan afios ejerciendo sean periodistas, en su opinion habria que estudiar cada caso

individualmente.

A todos los entrevistados se les pregunt6 si conocian el plan de estudios de la Universidad
de Valladolid y, pese a que no lo conocen en profundidad, estan familiarizados con el
perfil de los estudiantes que se forman en ella, pues en los cuatro medios elegidos han
realizado préacticas alumnos de la UVa. En cuanto a la opinion que les suscitan los

estudios de Periodismo y, concretamente, la formacion de la UVa, hay disparidad:

Paco Temprano (Castilla y Leon Television) opina que la formacién periodistica es
excesivamente tedrica y que el ambiente no recoge lo que realmente es ser periodista, que
los estudiantes salen de la universidad con la idea de que el periodismo dispone de un
horario como el de otras profesiones, con una jornada de ocho horas, pero Temprano
explica que un periodista debe serlo mafana, tarde y noche. Temprano no encuentra
grandes diferencias entre la Universidad de Valladolid y otras, pero en Castilla 'y Leon si
aprecia una mejor formacién global de Periodismo que en otras comunidades. En su
opinion, lo que se le deberia ensefiar fundamentalmente hoy a un estudiante de periodismo

es historia, idiomas y nuevas tecnologias.

Luis Miguel Torres (ICAL), pese a que considere imprescindibles los estudios de
Periodismo para ejercer, opina que deberia ser una formacion mas profunda, con una parte
especifica dedicada al tratamiento de datos y con una vertiente practica importante. Los
altimos afios, el director de ICAL se ha visto gratamente sorprendido por las cualidades
de los becarios en redaccién periodistica. Sin embargo, en su opinion se deberian
incrementar los contenidos legislativos, el conocimiento del Derecho constitucional, de
la Historia. Y él distinguiria en los planes de estudio a los universitarios que se estén
formando para ejercer en medios de comunicacion de los que pretenden dedicarse a la
investigacion. Y también convertiria en parte del itinerario un master de caracter
obligatorio para quien quisiera especializarse. Luis Miguel considera la formacion
periodistica de la UVa como una formacion correcta, pero opina que el sistema de

practicas de la universidad es completamente insuficiente.
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Eloy de la Pisa (EI Norte de Castilla) aboga por una formacion mas especifica. Los
estudios de Periodismo le parecen demasiado amplios. En su periddico los perfiles que él
busca son los de gestor de redes sociales y de disefiador web. De la Pisa piensa que deberia
ofrecerse mas formacion técnica y practica en la UVa (y en las universidades en general),

pero sin mermar la formacion humanistica.

Javier Cuevas (Cadena Ser) prima la formacion practica sobre la humanistica. En su
opinién la practica se ve de forma completamente accesoria en las universidades. El
piensa que se deberia formar menos teéricamente y mas en contenidos de actualidad

(como, por ejemplo en economia).

Un aspecto destacable de las entrevistas realizadas es la coincidencia de los periodistas
en que el alumno en practicas o recién titulado llega a la redacciéon con una vision
romantica del periodismo y espera, sin embargo, unas condiciones que no caracterizan a
la profesion. Y la principal es la ausencia de horario, todos los profesionales aseguran que
son periodistas las veinticuatro horas del dia y que cuando ocurren sucesos importantes
que les requieren, deben acudir. Sin embargo, encuentran en los estudiantes que una de
las primeras cosas que desean saber es su horario de trabajo y sus descansos. Esta

observacion les llama la atencién y les decepciona.
4.3.3. La regulacion de la profesion periodistica

Una vez abordada la perspectiva de los entrevistados sobre la formacion universitaria
periodistica y sobre el Plan Formativo en Valladolid y conocidas las opiniones sobre la
exigencia del Grado se ha tratado de conocer qué pensaban sobre la regulacién de la

profesion y si ven necesaria la introduccion de un estatuto profesional.

Paco Temprano no contempla la posibilidad de un estatuto, opina que esto limitaria la
libertad de expresion y perjudicaria a profesionales y ciudadanos. Temprano considera

que el periodismo no llega al nivel de otras profesiones que si requieren un estatuto.

Luis Miguel Torres si defiende la introduccién de una ley util y aplicada. Torres considera
importante la existencia de una regulacion para evitar abusos en la profesion, pero teme
que esta suponga cualquier clase de sometimiento o corsé. Por ello prefiere una ley
consensuada con derechos y garantias.
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A Eloy de la Pisa un estatuto para la profesion le parece “papel mojado™. De la Pisa
explica que para €l no tiene sentido porque el profesional apenas tiene derechos, pero

tiene infinidad de obligaciones.

Javier Cuevas ante esta cuestion afirma que esta cansado de legislacion sin utilidad. Si
observa la necesidad de una regulacion, pero de una concreta que regule el reparto de la
publicidad institucional de las administraciones. Considera que eso mejoraria la calidad
del periodismo y de la democracia, pues opina que la arbitrariedad en este reparto genera

dependencia y resta libertad.

Enlazando con la cuestion de la regulacion, se les preguntd también si consideraban que
los periodistas deberian estar colegiados como lo estan otros profesionales (médicos,
abogados, etc.). Pese a que algunos si forman parte de asociaciones de periodistas,

coinciden al responder que no lo consideran estrictamente necesario.

Paco Temprano es claro con su postura: para él las asociaciones hacen poco y, por tanto,
no estd colegiado. Temprano opina que los periodistas no son distintos de otros
ciudadanos y que, tanto en la prensa rosa como en el entretenimiento, los informadores

también son periodistas.

Luis Miguel Torres es miembro de la Asociacion de la Prensa de Valladolid (APV) y fue
presidente de la misma. Sin embargo, no lo considera imprescindible en la actualidad, “si
fuera una herramienta util si, pero se corre el riesgo de utilizar los colectivos para los

propios fines”.

Eloy de la Pisa a esta cuestion responde rotunda y negativamente. No considera que la
colegiacion deba ser obligatoria. De la Pisa entiende el periodismo como un oficio y no
delimitaria el ejercicio a unos requisitos concretos como la exigencia del titulo

universitario.

Javier Cuevas si aboga por los colegios profesionales, pero puntualiza que solo en el caso
de que sean efectivos. Si diariamente estos colegios salieran en defensa de periodistas y

causas periodisticas, lo apoyaria, pero afirma que se permiten muchas faltas.

La perspectiva de los entrevistados con respecto a la regulacion y a colegiacion en la
profesion es muy similar: se resisten o0 se oponen a una regulacién por temor a que
suponga una pérdida de independencia para el periodismo 0 no ven que vaya a resultar de

utilidad. Lo mismo que opinan de la colegiacion.
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4.3.4. Percepcion de la profesion periodistica

Javier Cuevas criticaba antes que, en el sentido econémico, en ocasiones los periodistas
dependen de la Administracién pablica. Esta critica es también objeto de debate entre el
publico que, como se ha estudiado, ha perdido en gran medida la confianza en los
informadores. Por ello, otra de las cuestiones planteadas a estudiantes y periodistas es la
consideracién que ven en su entorno con respecto a los profesionales de la informacién.
Se ha preguntado a los periodistas si consideraban que la figura del periodista era

respetada por los ciudadanos.

Paco Temprano (Castilla y Ledn Television) ante esta cuestion expresa que ha vivido
etapas muy diferentes. Temprano afirma que antes a los periodistas se les veia como a

héroes, pero que ahora la gente considera que estdn muy préximos a grupos de poder.

Luis Miguel Torres opina que en la actualidad se minusvalora y menosprecia a los
periodistas. Torres piensa que este problema puede ser el resultado de una sociedad poco
exigente y de unos periodistas que no se sienten vigilados por la sociedad. El director de
ICAL considera que muchos periodistas han apostado por propuestas méas superficiales
renunciando a mayores esfuerzos y que posiblemente los profesionales hayan caido en un
complejo de superioridad olvidando parte de la deontologia profesional. También ve otra
causa en la sociedad: Torres piensa que ahora la gente ve el periodismo mas como un
negocio o un entretenimiento que como una vocacion. Y es que para él la sociedad ya no
busca tanto la informacidén como el entretenimiento: “Vivimos en la posmodernidad. No
existen verdades absolutas, todo es efimero. Y una dieta informativa de 140 caracteres es

anoréxica”.

Eloy de la Pisa (El Norte de Castilla) percibe la pérdida de credibilidad del sector y opina
que a la sociedad el periodismo le parece algo prescindible, que estd mal visto. “No se
dan cuenta de que sin la profesion no serian libres”. De la Pisa, sin embargo, expresa que
en el periodismo es malo ser complaciente y opina que los periodistas lo han sido durante

mucho tiempo.

Javier Cuevas (Ser) es aun mas critico con la profesion. En su opinién el periodismo ha
perdido prestigio, pero opina que es una lacra merecida por no marcar la distancia
suficiente con los politicos. Cuevas considera que la profesion se ha dejado seducir por
ellos y que no deberia ser asi: “No podemos ser identificados como la misma cosa. Si es

asi, algo hacemos mal”. A pesar de todo, Cuevas expresa que ¢l periodismo es necesario
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y que puede llegar a ser el trabajo méas bonito, pero sin honestidad y valentia también

puede llegar a ser el mas ruin.

A modo de resumen se podria deducir de las anteriores respuestas que los propios
periodistas consideran que han perdido reputacion, pero admiten que esta merma en parte
estad justificada por malas actuaciones y por actitudes contrarias a la naturaleza de la

profesion.
4.3.5. Adaptacion al nuevo entorno mediatico

Tras haber profundizado en las caracteristicas del nuevo entorno mediatico y haber
preguntado a los alumnos de la UVa sobre la adaptacion que la universidad ha realizado
en el plan formativo, queda pendiente estudiar como se han adaptado los medios y los

periodistas vallisoletanos al nuevo panorama.

Paco Temprano afirma que Castilla'y Leon Television esta en proceso de adaptacion, pero
que en el medio aun queda bastante por hacer y que se pueden aprovechar mucho mas las
nuevas herramientas de lo que se hace. Temprano siente las redes sociales como jueces y
generadores de rumores y opina que los medios que no se adaptan estan perdidos. En su
medio se sube una gran cantidad de videos a la web corporativa y a las redes sociales:
“Castilla y Le6n Television es una de las televisiones regionales con méas publico en esos
formatos”. Temprano afirma que el medio trata de crear tendencias y trabaja incluso con

WhatsApp, pero aun no se ha realizado una gran inversion en lo digital.

ICAL, en este sentido estd completamente adaptada, pues es una agencia que solo opera
en Internet, de hecho, fue una de las primeras en hacerlo. Ademas de las noticias y de
imagenes, con el tiempo han ido introduciendo en su portal audios y videos. En la pagina
de la agencia se pueden colgar fotos desde el mévil. En cuanto a las redes sociales, Luis
Miguel Torres prefiere no hacerles mucho caso pues afirma que para ¢l tan solo “meten
ruido” en las decisiones que toma. Torres aun ve posibles mejoras para la adaptacion al
entorno en su agencia: una de ellas seria la apertura de la web al publico y otra, la
introduccién en la empresa de un gestor de datos que hiciera las informaciones mas

atractivas.

Eloy de la Pisa elogia la adaptacion de su medio al entorno digital. Afirma que EI Norte
de Castilla fue el primer diario web de la comunidad y que suma ya 120.000 usuarios

diarios. Expresa que este logro ha sido el fruto de mucho sacrificio, que se ha formado a
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los periodistas para que entendieran el mundo digital como el futuro. En EI Norte de
Castilla se trata de diferenciar los contenidos de los distintos soportes. Segun el director
de la web, la actualidad en la web y en el papel es muy distinta. La web es mas inmediata
y el papel mas reposado. Personalmente, De la Pisa explica que la digitalizacion le ha
supuesto un cambio de perspectiva. Antes él se dedicaba al deporte, pero ahora se dedica
a todo y debe estar pendiente de muchas cosas para no perder oportunidades. Para Eloy,
el paso que gqueda pendiente en su medio es la fundacion de otra redaccion puramente
digital: “hemos integrado lo digital, pero lo que necesitamos es especializacion”. Pero se

opone el problema econémico para afrontar el cambio y lo que supone.

Javier Cuevas explica que la Cadena Ser también esta en proceso de adaptacion y que es
él mismo quien lo esta gestionando. Para €l cada dia surgen novedades y por ello no cree
que la adaptacion se pueda dar por concluida. La Cadena dispone de dos paginas web:
una especifica para Valladolid y otra de ambito regional. Esta duplicidad responde a la
intencion de diferenciar los contenidos de ambas péginas. Cuevas es el primer encargado

de colgar contenidos, traslada su trabajo a la web y es el encargado de liderar el cambio.

Siguiendo en la linea del cambio en el entorno mediatico se ha preguntado también a los
entrevistados si cuentan con nuevos perfiles en sus medios. Esta cuestion ha sido
recientemente abordada en Castilla y Ledn (Mufioz-Gonzalez, 2016°) con un estudio en
el que se entrevistd a periodistas de cinco medios de la comunidad sobre los nuevos
perfiles contratados, pero la muestra de medios no incluy6 a las agencias de noticias (se
entrevistd a periodistas de un periédico, de dos emisora de radio y de un canal de
television local). El presente trabajo supone una nueva aportacion porque incluye una
entrevista en profundidad al director de la Gnica agencia de noticias de Valladolid y todos
los entrevistados, salvo el de la Cadena Ser (Javier Cuevas) han variado, por lo que se

amplian las perspectivas.

En Castilla y Ledn Television disponen de un community manager. El resto de
profesionales, segin Paco Temprano, estan bien formados informaticamente y son

polifacéticos. Es decir, redactan, producen y crean contenido para la web.

En la agencia de noticias ICAL los redactores que trabajan tienen un buen manejo de

herramientas tecnologicas (de herramientas de busqueda, de redes sociales, etc.), pero no

5 Esta cita procede de un estudio previo inédito en forma de TFG: “Los nuevos perfiles periodisticos en
los medios tradicionales: el caso de Castilla y Ledn”, 2016.
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disponen de un perfil especifico de community manager. A Luis Miguel si le gustaria
introducir un gestor de datos, pero teme con todas estas novedades y nuevos perfiles que
se pierda la busqueda de la noticia a pie de calle. En su opinion no todo se puede hacer
desde la Red.

Javier Cuevas resalta que le gustaria introducir a un experto en posicionamiento de
buscadores pues existe una gran competencia en Internet. En su trabajo sobre los nuevos
perfiles emergentes en Castilla y Ledn, Mufioz-Gonzélez (2016) también le entrevisto,
pero entonces no menciond este perfil en la entrevista, por lo que podria haber tomado
recientemente la decision. En la actualidad afirma que la labor de ese perfil la realizan los
periodistas que trabajan en la cadena de forma rudimentaria. Lo mismo ocurre con las
funciones del gestor de redes y otros, las realizan los periodistas ya contratados. En la
Cadena Ser no se ha contratado ningun perfil especifico nuevo sino gque se han distribuido
las tareas entre el personal existente. Esta distribucion si se explicé en la investigacion de
2016, por lo que la figura del “redactor polivalente” sigue vigente y no se ha introducido

ningun empleado especializado en el Gltimo afio.

Se podria afirmar que la adaptacion al nuevo entorno mediético aln estd en proceso en
los medios vallisoletanos, al menos, en aquellos en los que se han entrevistado a
periodistas. Queda pendiente la introduccion en estos de nuevos perfiles periodisticos vy,
como ellos mismos afirman, ain se puede explotar mejor el nuevo soporte que supone

Internet.
4.3.6. La percepcion profesional del periodismo en Valladolid

Pese a que la adaptacion tecnoldgica esté siendo lenta y la introduccion de nuevos perfiles
en los medios vallisoletanos esté siendo timida, los profesionales entrevistados afirmaron
que les gustaba su profesidn y que no la cambiarian si tuvieran la oportunidad. Esta pasion
por el periodismo se ve menguada por errores y aspectos mejorables que los entrevistados
han comentado que encuentran en algunos profesionales. La division de sentimientos ante
la profesion (pasion-critica) suscita una Gltima pregunta y se trata de la propia opinion de
los entrevistados sobre cOmo se ejerce o qué percepcion existe del periodismo en
Valladolid.

Paco Temprano considera que el periodismo es una profesion seria en Valladolid y que
tiene un buen nivel, pero que no arriesga demasiado. Opina que los profesionales estan

bien formados aunque la profesion no esta bien pagada. Critica la comodidad que se ha
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instaurado, asegura que un periodista tiene que ser desconfiado, pero que en la actualidad

la noticia se busca poco.

Luis Miguel Torres opina que los periodistas en Valladolid en lineas generales son
grandes profesionales, muy preparados y que creen en la profesion. Mas que la profesion,
le preocupa el contexto en el que se esta desarrollando: con un modelo de negocio
indefinido. Esta satisfecho con la calidad de los medios, que considera serios. Y destaca
gue no conoce a ningun periodista condenado en Valladolid, si alguno que ha ido a juicio,
pero ninguno ha sido condenado. Y tampoco conoce en la Comision de Etica de la FAPE

ninguna queja sobre medios de Valladolid.

Eloy de la Pisa disiente con respecto al resto. Si considera EI Norte de Castilla como un
gran medio, pero no ve que el resto de medios esté a la altura y no contempla una vocacién
periodistica seria en Valladolid. Si cree que hay buenos periodistas, el problema, en su
opinion, es de los medios. Eloy de la Pisa esta contento con su profesion, pero no con la
que esta por llegar. En su opinion los nuevos periodistas no vienen con solidez, ni

ambicion, tampoco ganas de trabajar ni con la suficiente formacion.

Javier Cuevas es mas positivo. Afirma que hay muy buenos profesionales en muchos
medios de Valladolid. Aun asi, comenta que le gustaria que el periodismo fuera mas
incisivo, mas curioso y valiente y con menos contenido politico. En cuanto al periodismo
en general, confiesa que no esté satisfecho con el nivel existente, si lo esta con el que se
hace en su medio. Cueva opina que la profesion debe librarse de muchas ataduras para
mejorar la calidad de la democracia y propone la insistencia en las preguntas de los

periodistas como remedio.

En general los entrevistados coinciden en que hay grandes profesionales en la ciudad,
dudan algo mas de los medios, pero todos estan satisfechos con sus puestos de trabajo y
reelegirian su profesion si tuvieran la oportunidad. En cuanto a los aspectos mejorables,
destacan la basqueda de la independencia del poder y el fomento de la curiosidad entre
los alumnos de Periodismo. Todos resaltan la necesidad de periodistas que no se

conformen y busquen las noticias a pie de calle.
4.4. Paralelismos entre la opinion de los alumnos y los profesionales

A modo de resumen del apartado empirico se pretende comparar los resultados obtenidos

de las encuestas de los alumnos de periodismo de la UVa con las entrevistas en
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profundidad realizadas a profesionales. El propoésito final de este trabajo es ofrecer una
radiografia del estado de la profesion en Valladolid y conocer la interrelacion entre la
formacion y la profesion periodistica. Y para ello a continuacion se exponen los
resultados de la comparacion de las respuestas de los dos colectivos siguiendo los bloques
tematicos principales del objeto de estudio

4.4.1. Motivacién por la profesion

La mayor parte de los estudiantes coinciden con los periodistas entrevistados en que la
eleccion de la profesion de periodista responde a una llamada vocacional. Los estudiantes
se sienten atraidos por la profesion, tienen intencion de cambiar la sociedad o les parece
un modo de viajar y conocer gente. Los periodistas entrevistados decidieron dedicarse al
periodismo porque les gustaba leer o escribir, porque tenian curiosidad por lo que ocurria
a su alrededor y por pura atraccion hacia los medios. Los motivos concretos son diversos,
pero la mayoria se podrian considerar aspectos propios de la profesion que, de una u otra
forma, han medrado en los sujetos y les han hecho decantarse por la vocacion informativa.
Ni los periodistas, ni los estudiantes, eligieron la profesién por el salario o por la facilidad
para encontrar empleo, a la mayoria le atrajeron caracteristicas o aspectos de la profesion.

Esta conclusion supone una respuesta al interrogante planteado en torno al nimero de
matriculados en el Grado: “;por qué tantos estudiantes deciden formarse como periodistas
con las condiciones laborales existentes y las posibles mejoras que encuentran en el
Grado? Lo hacen por vocacion. EI mismo motivo que moviéo a los periodistas

entrevistados a dedicarse al periodismo.
4.4.2. La formacion de los periodistas

El presente capitulo también pretende comprobar si el plan académico de Periodismo de
la Universidad de Valladolid se adapta a las demandas profesionales de las empresas

informativas en la ciudad y si las empresas estan adaptadas al nuevo entorno mediatico.

En primer lugar, tres de los cuatro entrevistados no exigirian el titulo de periodista a un
aspirante al medio. No lo consideran un requisito. Valoran mas la formacion cultural e
incluso la posesion de otro titulo distinto. Tan uno de los entrevistados lo ve
imprescindible y aun asi considera que la dotacion practica del Grado en Valladolid es
muy escasa. En este aspecto coinciden todos los entrevistados y la mayoria de los
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estudiantes. No asi con la necesidad del titulo, pues un alto porcentaje de los alumnos

considera imprescindible o muy importante la titulacion para el ejercicio.

Otra de las conclusiones inmediatas sobre la profesion y la formacion en Valladolid es
que, las empresas vallisoletanas observan la necesidad de incorporar nuevos perfiles
como el de un gestor de redes sociales; un programador web; o un gestor de datos, por lo
que se podria afirmar que tienen voluntad de asumir el cambio de entorno. Sin embargo,
las empresas también reconocen que aln no estan contratando a periodistas con esas
especialidades. Los alumnos del Grado tampoco estan satisfechos con la formacién en
nuevas tecnologias en la Universidad, ya que el 86,3 % considera que se le deberia otorgar
méas importancia en el plan formativo. Se podria decir que los profesionales y los
estudiantes reclaman mas formacion tecnol6gica y la universidad estd en proceso de

adaptacion.

En linea con la satisfaccion de las empresas con los alumnos de la Universidad, resulta
extrafia la alta nota con la que los tutores de practicas evaltian a los becarios (una media
de 8,3 en el curso 2014-2015) tras conocer la opinion de los periodistas entrevistados
sobre la formacién adquirida en la Universidad. Esta aparente contradiccion puede
explicarse: la mayoria de los entrevistados manifiestan que lo que echan en falta en los
alumnos es precisamente la practica, aunque también critican la idea “romantica” del

periodismo con la que llegan y que en muchos sentidos no se corresponde con la realidad.
4.4.3. La regulacion de la profesion periodistica

En cuanto a la regulacion de la profesion, las opiniones son muy distintas entre los
alumnos y los periodistas. De los cuatro entrevistados, solo uno de los entrevistados es
partidario de un estatuto y siempre que no merme la libertad periodistica, el resto de los
periodistas lo encuentran absurdo y consideran que la profesion perderia independencia.
Los estudiantes opinan lo contrario, la mayoria defiende la introduccion de una regulacién
en la profesion, la mayoria preferiria que la profesidn estuviera regulada por una ley y un

alto porcentaje prefiere la autorregulacion.

Parece que el miedo a la pérdida de libertad informativa es menor en los estudiantes que
en los periodistas que ya ejercen. En cuanto a la colegiacion, las respuestas de los dos
colectivos son similares. Algunos periodistas estdn colegiados o se colegiarian si
consideraran que las asociaciones o colegios resultaran de utilidad. No obstante, uno de

los entrevistados considera que en la actualidad no es asi y que muchas asociaciones no
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responden ante injusticias a periodistas. Los estudiantes con respecto a este tema también
estan divididos, la mitad opina que los periodistas si deberian colegiarse, pero la otra

mitad de los encuestados opina que no, 0 no se decanta por ninguna opcion.
4.4.4. Percepcion de la profesion periodistica

La pérdida de la libertad es una de las criticas mas repetidas hacia los periodistas segun
el Informe de la FAPE de 2015. En este capitulo se ha tratado de conocer qué opinion
tienen los alumnos y los profesionales del periodismo sobre la percepcion que se tiene de
su profesion en la actualidad. Para ello se ha preguntado a los dos colectivos sobre la

impresion que observan en su entorno.

De la comparacion de las respuestas extraidas de ambos grupos se ha deducido que el
desprestigio de la profesion es evidente. Pese a que la mayor parte de los alumnos no
hayan sido cuestionados al elegir el periodismo como profesion por su entorno, una gran
parte opina que la figura del periodista no es respetada ni admirada en absoluto por los
ciudadanos. Esta afirmacion es secundada por los periodistas, que opinan que se ha
perdido credibilidad, pero comprenden el deterioro porque consideran que se han
cometido muchos errores en la profesion. También en esto estdn de acuerdo con los

estudiantes, que achacan la pérdida de reputacion, en su mayoria, a malas préacticas.
4.4.5. La profesion en la provincia de Valladolid

También en este aspecto de la profesion existe un divorcio: los estudiantes y la profesion
local no se miran frente a frente, unos no la consumen y otros no parecen considerarles
como audiencia potencial. Muchos de los estudiantes encuestados no consumen medios
locales. Sin embargo, los periodistas entrevistados se muestran entusiasmados por los
medios en los que trabajan y destacan que en Valladolid existen muy buenos profesionales
y un buen nivel periodistico. Sin embargo no les agradan tanto el resto de medios (en los
que no trabajan). En general, los entrevistados presumen de la profesion a nivel local,
pero si encuentran una posible mejora: no aprecian en el periodismo mucha innovacién o
riesgo, ni a nivel técnico ni a nivel periodistico. Coinciden en que les gustaria que el
periodismo fuera mas valiente y curioso, con profesionales que estuvieran mas a menudo

a pie de calle.
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Capitulo 5. Conclusiones

El Trabajo de Investigacion Fin de Master titulado “La transicion digital en las aulas de
Periodismo y las redacciones locales. Estudio de caso de Valladolid” concluye aqui con

sus tres principales objetivos cumplidos:
- Logra presentar una radiografia de los medios en Valladolid.

- Ofrece un andlisis comparativo sobre la adaptacion digital en el Grado de

Periodismo en la Universidad y en los medios vallisoletanos.

- Consigue presentar un paralelismo entre las percepciones de periodistas y

estudiantes sobre diversas dimensiones de la profesion.

El andlisis documental bibliografico de la primera parte del trabajo junto con el trabajo
de campo mas empirico permiten confirmar las tres hipotesis planteadas al principio de

esta investigacion:

La primera hipdtesis (H1) relativa a que las empresas periodisticas demandan un perfil
polivalente con dominio de las nuevas tecnologias en las redacciones por parte de las
empresas se da por confirmada en el estudio de caso centrado en Valladolid. Esta
preferencia se debe a la escasez de recursos econdémicos de los medios, que no pueden
permitirse la contratacion de profesionales especializados, por lo que los periodistas que

trabajan en sus redacciones desempefian tareas de diversos puestos.

La segunda hipotesis (H2) referida a las diferencias entre la demanda de las empresas de
comunicacion y la formaciéon periodistica universitaria se confirma, puesto que
periodistas con capacidad de contratacion en los principales medios de Valladolid no
consideran necesaria la titulacion y exigen una mayor dotacién practica en el Grado de
Periodismo. Los estudiantes de periodismo coinciden con los profesionales en activo en
demandar una formacién con mayor nimero de créditos practicos, aunque consideran

importante la formacion tedrica y humanistica.

La tercera hipotesis (H3) que pronosticaba que los medios de Valladolid se habian
adaptado al nuevo entorno mediatico, queda refutada, en parte. La explicacion se debe a
que tan solo una parte de los medios (dos de cuatro) generan contenido especifico para la
plataforma, el resto recicla la informacién publicada en el medio o tan solo emplea la web
como portal institucional. Y otro argumento que refuta la hipotesis tiene relacion con la

H2 que confirmaba que los medios no se adaptan con nuevos perfiles pues tan solo uno
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de los cuatro medios ha contratado a un profesional especializado en gestion de redes.
Los demés medios ven la necesidad y desean integrarlos, pero no dan el paso. Los cuatro

medios analizados admiten que la adaptacién no se ha completado.

La confirmacién y refutacion de las hipotesis expuestas anteriormente, permite extraer
seis conclusiones concretas de la investigacion realizada como estudio de caso centrado

en la realidad profesional y formativa del Periodismo en Valladolid:

1. La transformacion del entorno mediéatico, la aparicion de nuevos perfiles dentro
de la profesion periodistica, el cambio en la audiencia y la necesidad de adaptacion
a la convergencia tecnoldgica, unidos a la crisis econémica y a las altas cifras de
desempleo en el sector en los Gltimos afios, han derivado en una crisis del prestigio
del periodismo que, durante el proceso de adaptacion, ha ido perdiendo
credibilidad, segun sefialan los periodistas en activo consultados y los periodistas
en formacion.

2. El debate “oficio-profesion” continta vigente en el mercado laboral vallisoletano
con profesionales que consideran prescindible la titulacién periodistica
universitaria y una regulacion especifica y critican la insuficiencia de formacion
practica de las universidades. Sin embargo los estudiantes, pese a que coincidan
con los profesionales en la necesidad de incrementar los créditos destinados a
realizar practicas, si consideran necesaria la formacion.

3. Losalumnos de Periodismo en Valladolid punttan al Grado con una nota de media
de 6’9 y un 80% considera que se estan cumpliendo los objetivos.

4. El estudio de caso de la Universidad de Valladolid confirma una realidad que se
repite en otras universidades y que la APM confirma en sus informes anuales. Y
es gque a pesar de que el nimero de mujeres matriculadas en la UVa ha sido mayor
que el de hombres durante los Gltimos seis afios, el nUmero de hombres periodistas
en activo es superior al de mujeres.

5. La investigacion refleja que tanto el &mbito universitario como el profesional de
los medios de comunicacién ain tienen ante si el reto de adaptarse al nuevo
entorno comunicativo. Parece necesaria una adaptacion mas decidida al nuevo
ecosistema a través de la ensefianza, la contratacion de nuevos perfiles
profesionales y con una oferta de contenidos periodisticos y académicos mas

acordes con los contenidos multimedia.
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6. El perfil que buscan los profesionales del periodismo es, en lineas generales, el de
una persona con gran curiosidad, con entrega, cultura y que busque la noticia “a

pie de calle”.

En definitiva, tanto los medios de comunicacion como el plan formativo de la Universidad
de Valladolid requieren ain una mayor adaptacion al nuevo entorno mediatico. Y aunque
no se puede considerar extrapolable el estudio, parece coherente con la idea de que esta
situacion se esta dando en una importante mayoria de medios locales y regionales y planes
de estudio de otras universidades, como se ha confirmado en el marco tedrico de este

trabajo.

La investigacion que aqui concluye puede considerarse Util para futuras investigaciones
por la radiografia que presente de los medios locales y su paralelismo con la percepcion
formativa, pero igualmente cuenta con limitaciones como la dificultad de ampliar la
muestra de entrevistas, o la imposibilidad de abordar la propia perspectiva de los
consumidores de medios sobre la profesion. El debate académico y profesional que
aborda este trabajo no puede darse por concluido, sino que abre nuevas lineas de
investigacion como la posibilidad de ampliar las entrevistas al universo de periodistas
profesionales de la ciudad e incluso extrapolarlo a Castilla y ledn; asi como abordar mas
profundamente el debate académico entorno a los retos y cambios de los futuro planes de
estudio para intentar contribuir, en la medida de lo posible a una mayor conexién entre el

aula y la redaccion.
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