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Resumen

La casa siempre ha formado parte de un dmbito de estudio relacionado con la forma de habitar
del momento. En los anos cincuenta la Segunda Guerra Mundial frajo consigo innumerables cambios en
todos los aspectos en la sociedad, bien fuesen econdmicos, sociales, e incluso a nivel cultural. Se produjo
también un salto tecnoldégico que incitd un gran aumento de la publicidad. La revista Arts & Architecture,
de la mano de los mejores arquitectos, artistas y criticos, difundieron la forma de construir esa nueva
vivienda moderna. Mediante el andlisis del tema, y en especial del trabajo que realizé Ralph Rapson
en la casa Greenbelt que diseno para el programa de las Case Study Houses, tfrataremos de mostrar
la evolucién de la casa de la época influenciada por la imagen que las publicaciones mostraban.
En definitiva, se trata de analizar este modelo de vivienda como el paradigma de lo que fue el american
new way of life y su repercusién en la arquitectura domestica americana.

Casa de posguerra, Concursos, Revistas, Arts & Architecture, Case Study Houses,
Ralph Rapson.

Abstract

The house has always been part of a field of study related to the way of living of the moment. In the
1950s World War Il brought countless changes in all aspects of society, whether economic, social, or
even cultural. There was also a technological leap that prompted a large increase in advertising. The
magazine Arts & Architecture, with the help of the best architects, artists and critics, spread the way to
build this new modern house. Through the analysis of the theme, and especially the work done by Ralph
Rapson in the Greenbelt house that designed for the Case Study Houses program, we will try to show the
evolution of the house of the time influenced by the image that the publications showed. In short, it is
about analyzing this model of housing as the paradigm of what was the American new way of life and its
impact on American domestic architecture.

Postwar house, Contests, Journals, Arts & Architecture, Case Study Houses, Ralph Rapson.



PUBLICIDAD EN LA EVOLUCION DE LA CASA DE POSGUERRA, ANOS 50. RALPH RAPSON.



Indice

01. INTRODUCCION

i. Planteamiento general 8
ii. Estado de la cuestion 9
ii. Metodologia de trabajo 10
iv. Objetivos 10

02. CASAS, CONCURSOS Y PUBLICACIONES EN LA PUBLICIDAD AMERICANA

A. La casa americana de posguerra 13
B. Los concursos y las publicaciones: Publicidad 18
C. American way of life 27
D. La prefabricacién como respuesta a la nueva domesticidad 30
E. Larevista Aris & Arc/vfec/ure California y el programa Case Study House 34

03. RALPH RAPSON

A. Su obra previa: Concursos 42
B. La casa Greenbelt como paradigma 53
04. CONCLUSIONES 68
05. PROCEDENCIA IMAGENES 69
06. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS 73

PUBLICIDAD EN LA EVOLUCION DE LA CASA DE POSGUERRA, ANOS 50. RALPH RAPSON.



01, INTRODUCCION

| PLANTEAMIENTO GENERAL

El tema a fratar en este trabajo de fin de grado consiste en la relacién que existe entre la publicidad
y la arquitectura en los anos cincuenta tras el fin de la Segunda Guerra Mundial, en Estados Unidos.

La nueva domestica casa de posguerra nace como respuesta a una gran falta de vivienda que se
incremento fras la explosion demogrdfica. Y como resultado de los avances tecnoldgicos, especialmente
en los métodos de construccién y nuevos materiales, que habian surgido durante el periodo bélico.

Las empresas eran conscientes de que tras la guerra tenian que reorientar su produccién. Asi, la
vivienda se utilizd en las revistas como medio para hacer valer publicitar estos productos: desde
electrodomésticos, elementos de ocio hasta automadviles. Para ello ponian en valor un nuevo modelo
de vida ideal deseado por todos, y estos aumentos estaban dirigidos a las amas de casa, para reducir
sus tiempos de frabajo y obtener esa vivienda sofhada. En especial, los dmbitos mds ligados a las mujeres
como la cocina fueron los representantes de las nuevas tecnologias y constituyeron un verdadero motor
de cambios.

El primer apartado del trabajo se centra en la evolucion de todos estos avances, de la participacion
de los arquitectos en los diversos concursos que surgieron en las revistas, del nuevo modo de construcciéon
prefabricada y de los nuevos materiales que aparecieron en la guerra. Abordaremos también como
afectd todos estos cambios en la nueva forma de vida tras la guerra transformando radicalmente el
modelo de vivienda.

Por su parte, la revista Arts & Architecture, en la que se centra el trabajo, bajo la direccion de John
Entenza, se convirtié en unreducido grupo de arquitectos, artistas y criticos con sensibilidad moderna que
le concedieron una identidad visual, intelectual y arquitecténica que trasladd a todos sus contenidos y
publicidad, como método para fransferir su ideologia vanguardista.

En el segundo capitulo se aborda un ejemplo de vivienda, como paradigma de todas estas
cuestiones. Tomaremos la figura de Ralph Rapson y en particular su casa Greenbelt como modelo de
estudio de todas estas cuestiones. Ralph Rapson participd en numerosos concursos y desarrolld uno de
los prototipos mds innnovadores de la serie Case Study House. La casa Greenbelt que en un principio
no llegaria a construirse. Esta vivienda se convirtié en un modelo en el que el arquitecto trabajé toda su
carrera llegando a construir uno de los prototipos al final de esta.

Finalmente, como Ultimo punto recogeremos las conclusiones obtenidas tras la realizacién de
esta investigacion, permitiéndonos entender la importancia de los avances de la casa americana de
posguerra a lo largo de la historia en la arquitectura.



i ESTADO DE LA CUESTION

El vinculo entre la arquitectura domestica con la guerra, la técnica, la publicidad y las distintas formas
de divulgacion, han sido ampliamente estudiados por diversos autores incluso en distintos periodos de
fiempo.

Se podria decir que Beatriz Colomina es la autora que mas ha penetfrado en el tema en su libro Zo
dormesiiciaad en guerra. Reflexiona sobre la vision del mundo de la arquitectura durante los anos de la
Segunda Guerra Mundial, donde empiezan a desarrollarse viviendas para los civiles con necesidad de
construir una casa en menos de un dia. Ademds de la forma de pensar de la gente y todos los cambios
que obtuvo en la sociedad.

Tras duros ainos empezd a resurgir la sociedad americana, se vio un interés por parte de los arquitectos
encargados de construir miles de viviendas debido a la necesidad que hubo. También los medios
de publicidad en las revistas se aprovecharon y dieron a conocer una nueva arquitectura y nuevos
materiales y medios de construccion prefabricada, mds répida y mds econdmica.

Desde el punto de vista social, la familia y el barrio de posguerra varian en relacién con las viviendas
del programa. El modelo de vivienda como dice Daniela Arias Laurino, es una innovacién social, estética
y tecnoldgica estableciendo una comparacién con las Levittowns.

Por ofro lado, las publicaciones en las revistas facilitaron la divulgacion de la evolucidon de la
arquitectura y de muchos ofros dmbitos como pueden ser la poesia, la musica, la pintura y el arte.
Daniel Diez Martinez en su tesis, se centra a fondo especialmente en la revista Ar7s & Arc/w/ec/ure, en
cambio Daniela lo analiza de forma mds genérica y en diversas revistas como pueden ser Aouse &
Garoen o Architeciurol Forurm. Introduciendo imdgenes de algunas de sus publicaciones de la vivienda
de posguerra o de la vida en el entorno domestico y de amas de casa.

La revista Ars & Arctviec/ure aparecid mucho antes de la guerra, bajo el nombre de las revistas 77e
Pociic Coast Archiiecry Cantornia Souiananasta 1938 con la llegada de John Entenza que modificéd
las bases de esta y obtuvo el momento digido de la revista.

En cada nUmero de revista estaba estudiado el porcentaje de pdginas de publicidad que debian
infroducirse respecto a los articulos de arte y arquitectura juntas, y el tanto por ciento de esta que
aparecia en cada pdgina. Las viviendas que publicaban en un niUmero, volvian a aparecer en nUMeros
posteriores cuando se finalizaban. Pudiéndose observar la evolucion de la arquitectura durante todos
estos anos.



i. METODOLOGIA DE TRABAJO

Para la realizacién de la investigacion de la casa de posguerra y su evolucién en la publicidad se han
seguido varias lineas de frabajo simultaneas.

A partir de un andlisis histérico, se pretenden abordar relaciones entre la difusion masiva de la
vivienda y su arquitectura, en cuanto a la organizacién espacial y las nuevas tecnologias utilizadas. La
revista se reconoce como principal medio de difusion a estudiar y mds concretamente la revista 47
& ArchifeciureEsta serd el hilo conductor entre todas las publicaciones de la evolucién de la vivienda
en todos los dmbitos y uniendo a los arquitectos con la revista, con los fabricantes y con los clientes, de
manera que fodos saliesen beneficiados.

Oftra linea de investigacion llevada a cabo serd la de la figura de los arquitectos que participaron
con la revista para un caso de estudio de estas viviendas, Ralph Rapson. Analizando desde todos los
concursos en los que estuvo trabajando, en diversas revistas del momento, hasta la casa que presentd
al concurso de Ar#s & Arc/viec/ure. Su Case Study House nimero 4 y las diversas tipologias que disend
después de esta.

La eleccidon de la casa Greenbelt, viene motivada por lo innovador de su sistema constructivo y
espacial asicomo por el sistema grdfico que el arquitecto utiliza aqui. Abordar el andlisis de una vivienda
no construida como esta, resulta mas complejo que el de una obra realizada. Debemos partir de
documentos y no de realidades terminadas.

Una vez recogida toda la informacién encontrada tanto croquis, bocetos y dibujos del autor, se ha
llevado a cabo para su estudio un levantamiento 3D de la vivienda con Sketchup, para la posterior
realizacién de infografias siguiendo un criterio de representacién similar a lo que realizo Ralph Rapson en
sus dias. Estas imdgenes nos permiten ver no solamente una obra aislada sino entender lo que buscaba
el autor.

v OBJETIVOS

El objetivo principal del trabajo es explorar la evolucién de la casa durante los ainos de posguerra.
Su inclusién en la publicidad como objeto de consumo. Las viviendas se fransforman en articulos de la
revistas como Ar#s £ Arc/iiec/ure, que se adoptan al gusto cambiante de los clientes. Y producen una
gran repercusion en todo el mundo.

Ofro gran objetivo son las nuevas formas de construccidén que se obtuvieron gracias a los nuevos
materiales que aparecieron durante la guerra. La prefabricacién y la nueva organizacién de la casa
influenciada por las nuevas formas de pensar de la sociedad. Asi cémo, la mecanizacion del hogar fue
ligada a la emancipacién de la mujer.

Para conseguir tal fin, es necesario profundizar a mayores en uno de los arquitectos que participaron
en el programa de las Case Study Houses, Ralph Rapson y su casa Greenbelt como modelo de esta
evolucioén.
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il. "The Good Wife", prototipo americano y de mujer como ama de casa perfecta.
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02. CASAS, CONCURSOS Y PUBLICACIONES EN LA PUBLICIDAD AMERICANA

A. LA CASA AMERICANA DE POSGUERRA

Diciembre de 1941 serd la fecha que marcard la enfrada de Estados Unidos en la Segunda Guerra
Mundial, fras el bombardeo de la Armada Imperial Japonesa contra la base naval de Parl Harbor. Tal
como habia sucedido ya en la Primera Guerra Mundial, la vida econdmica y productiva del pais se tuvo
que adaptar a las exigencias del conflicto.

Durante la guerra, como consecuencia de la falta de mano de obra en las industrias de la guerra,
debido a el aislamiento de los hombres alistados en el ejército, millones de mujeres tuvieron que
abandonar sus hogares para trabajar, incrementando el nimero de mujeres empleadas de doce a
dieciséis millones. Las mujeres desempenaron trabajos que hasta entonces siempre habian realizado los
hombres, trabajaron en talleres, astilleros, fdbricas de aviones, siderurgicas, incluso hubo mujeres que
sirvieron en los cuerpos femeninos de las fuerzas armadas donde prestaron servicios auxiliares.

En 1942 la War Labor Board reconocid la igualdad de paga para hombres y mujeres con el principio
de "aigual tfrabajo, igual salario”. Pero esto quedd en una iniciativa que fue ignorada por los empresarios
gue crearon nuevos puestos de frabajo diferenciados como “trabajo para mujeres” pagdndoles incluso
menos que antes.!

Cuando la guerra termind en 1945, fueron despedidas millones de personas, siendo en su mayoria
mujeres, que habian sido empleadas durante la guerra, para garantizar los puestos de trabajos de
los miembros de las fuerzas armadas de Estados Unidos.? Se buscd a partir de entonces la vuelta a la
“normalidad”, en la que los hombres volvian a ser los jefes de familia, papel perdido durante la guerra, y
las mujeres vivian casi exclusivamente para el hogar.

A estas mujeres, se les trasladd alhogar para ser amas de casa, madres y especialmente consumidoras,
y asi la economia se pusiera en marcha nuevamente.® Les ofrecieron viviendas construidas con todos los
adelantos tecnoldgicos y materiales que se habian utilizado en la guerra, liberdndose de todo el tfrabajo
pesado de las tareas domésticas. Como dijo Gwendolyn Wright: “Zos esrimuios para /o mnvesrigaocion
En nNuevas 1ecrologias para 1o Consmuccion IWVIErorn Un Qrarn 1esoaiio. Lo porerabncacion oareciy
U1 COmmo promereaor para 1 Consmvcclon ae Oalo Cosie Que aaemas Demimng obrener urn 1mayor
1UIMEIO O UNiaaes & &/ 1nisimo rnempo. Corn &/ inanciamierno ael gobiermo /os marenakes que habrarn
SIQ0 USQos aurarie /1o QUENa resuiarorn exriosos.” Parnecles aislkanies ae 1maaera conrachqpaaa para
/as pareges, 1ecios ae maaera Iammaaa, enramaaos ae acero solaaao para /echos paneles ae

e Con 1marcos ae acero Cor 1evesmnenos ae maaera, faoblks ae yeso ‘treaecoraaas’” para /os

1 ADAMS, W.P, De /o guerra mundial o o socleadod oe /o abundancra, 7247-7267 USA: Madrid / México, 1987, p. 337.
2 Idem, p. 242.

3 BAXANDALL. R; EWEN. E, Aciure Windows. How e Suburbs Hapoernea, Nueva York: Basic Books, 2000.

i2/3. Mujeres durante los anos de guerra.
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i4. Revista Ar#s & Arc/iieciure, Junio 1945, p.9.

i5. “ The 1950 Rancher model” ; Casas Levittown,
construidas en Nueva York.
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El fin de la segunda guerra mundial dio lugar también a grandes oleadas de inmigracion en algunas
grandes ciudades como Los Angeles (USA), produciendo enormes cambios econdmicos, industriales,
demogrdficos y sociales.

Con la inmigracién se produjo un aumento inmediato de la poblacién, con todo lo que esto
conllevaba, como una nueva ordenaciéon del territorio y un enriguecimiento social y cultural. El avance
del totalitarismo en Europa produjo a un gran nimero de célebres expatriados en Estados Unidos, artistas
como el disenador grdfico Herbert Bayer, el fotdgrafo hingaro Ldszlé6 Moholy-Nagy o pintores; también
arquitectos como el hiUngaro Marcel Breuer, alemanes como Wallter Gropius, Mies van der Rohe o Erich
Mendelson y el espaiol José Luis Sert, entre muchos otfros. La mayoria de ellos se introducirian en el sector
educativo y ayudarian a que la ciudad consiguiera una personalidad e identidad propia.

Todos estos precedentes supusieron que con el fin de la guerra, cuando se pone en marcha el
programa de las Case Study Houses promovido por larevista As7s £ Arc/iiec/ure, se propusieran viviendas,
las cuales solucionasen las necesidades de un especial problema de vida en la zona Sur de California.
En un principio, ocho casas llevadas a cabo por ocho arquitectos conocidos nacionalmente, elegidos
no solo por su talento, sino también por su capacidad de evaluar las necesidades concretas de cada
vivienda.® Todos los arquitectos serian colaboradores de la revista a excepcion de Richard Neutra y
Ralph Rapson.

Se buscaban viviendas con dos habitaciones y de facil mantenimiento sin las personas de servicio.
Combinaban la nueva arquitectura del programa con la idea de “postwar living”, para proponer
soluciones domesticas modernas pero elegantes y accesibles.

Este programa creado para las casas de posguerra combind la teoria, la construccién y la producciéon
medidtica, buscando crear un “modelo americano” a consumir. Siendo imprescindible para conseguirlo
la difusion y la reproducciéon de las casas modernas en los medios. Helen Gahagan Douglasé diria en
la revista Ars & Arc/vfeciure en el ano 1946 " £s imporionie acomerer e/ problerma ae vivienaa er
L570005 Unfaos /... ). MEenias esio 110 se 1aga, /0 COnicios SOCIaes, /as ernfenneaaaes, /o Qencuercria
V& ANOrclo SEQUIT E11CONTNA0SE Y S€ EXIENIE/Tr COmo U Inor CanCeroso. MEnyas /as casas ae
[0S QINEIICANOS 110 SEQIT U171 QINbIENE QOeCclaaD, 110 poarermos Nablar ae urna prospenaad rea/ o ae /a
veraaaera paz en Lsiaaos Uniaos”

4 GWENDOLYN. W, Buiding e Drearn. A social Hisiory of Housing #1 Amernca . Mit press, 1981,cit, p. 244.
5 EENTENZA,J, « The Case Study House program », As7 & Arc/viec/ure enero 1945, vol 56, nl.
6 Helen Gahagan Douglas (1900-1980), fue una actriz y politica estadounidense. Fue la tercera mujer en politica y la primera

democrata elegida para el Congreso de California. Convirtid a California en uno de los primeros estados en elegir a mujeres miembros
de ambas partes para la Cadmara. En 1950, fue derrotada como candidata al Senado de Estados Unidos por el republicano Richard
Nixon.

7 ABRAMS,C, Aousing: 7he Fver - Recurming Crsis Harris Seymour Edwin: Saving American Capitalism: A Liberal Economic
Program Nueva York, 1948, p.192.



En cuanto ala manera en que eran ofertadas las nuevas viviendas eran muy similares, no se ofertaban
como un objeto Unico. En ellas venia incluido un mobiliario estanco, electrodomésticos y armarios,
diferencidndose mayormente en su decoracion, que permitiria hacer la casa propia. Esto conllevé al
problema de individualidad del hogar.

Lo mismo ocurria con Levittown, del famoso William Levitté. Eran viviendas que se convertirian en el
prototipo de la casa americana, situadas en las zonas suburbanas y que repetian su diseno mediante
la prefabricacion, siendo minimas las variaciones de una a otra. Esto fue a causa de la necesidad de
obtener precios y tiempos de ejecucion reducidos pudiendo llegar a construirse en un dia.

Ambos modelos publicitaban una nueva forma de vida, una venta de casas a bajo coste y construidas
en poco tiempo. Aunque las Case Study Houses se centraron mds en el diseho como si se tratase de una
obra de arte, que después seria fotografiada. Se presentaban en las revistas con discursos y fotografias
que destacaban con un gran valor el exterior y el paisaje en el que se encontraban. Resultaba sin
embargo un paisaje en la mayoria de los casos indeterminado, sin reconocerse y pudiendo estar situadas
en cualquier ofro lugar.

" Pora caaa mormernio o€/ siglo XX, 1o casa H1a rEoresenraao algo aisimnmio y e caaa caso, &/ cardcrer
OIEINNCO Q& 1 CasSa N QECENNIO &/ USO LOrHCUlr ae /0 Imeaios Que se ha minaao Hasia &/ nic/eo
1781770 Q& N5E10, LO CAST QE/ [0 XX &5 eXtnbIclonisia e sU caradcrer. No es Que Solo SeQ diseriaaa para
S€r PUOICOOT O AISENAAT LOra € 10/OGENICA. MAs Que eso, esia Ielacionaaa corn NUevas /onmas ae
EXOOSICION, 1UEVas IonmMas ae 1mosnarse, 1NUevas 1onmas ae 1o 1aonsparencria. La casa 1moaema Ha sio
areciaoda profunaarmerie por &/ HhecHo ae Que s Consuaa ern /os meaios e mrada por /os meaios'.’

Los cambios politicos, econdmicos, sociales y culturales, contribuyeron a la transformacién de la
configuracién y organizacion espacial de la casa. Uno de los principales cambios que se produjeron en
las casas de posguerra fue la ubicacién de la cocina, vinculdndose con los dmbitos de la vida diaria y
relacionando los aspectos de orden social y tecnolégico.

La ingeniera domestica Catherine Beecher'®, propuso que cada casa poseyese un corazén, un centro
donde ubicar la cocina, la calefacciéon y todas las instalaciones. La vivienda moderna se basaria ahora
en un nucleo macizo en torno al cual se formaba la casa, y desde este se abria al exterior. Recordando
al lugar que ocupaba el fuego en los origenes de la cabana primitiva.

8 William Levitt (1907-1994), fue el mayor constructor de los Estados Unidos, ampliamente conocido como el padre de
los modernos suburbios estadounidenses y nombrado como uno de las “100 personas mds influentes del siglo XX" de la revista Time.
Durante la Segunda Guerra Mundial sirvié en la marina como teniente y despues de regresar de la guerra, vié la necesidad de
viviendas asequibles para los veteranos que regresaban. Incluso antes de regresar ya habia experimentado proyectos de viviendas
masivas, construyendo una comunidad de 1600 chabolas en Norfolk, Virginia.

9 COLOMINA B; BRENNAN,A y KIM,J, Col War Horhouses.imverning Posiwar Cuture, rom Cockort 7o playboy; Nueva York,
Princeton University, 2004.

10 BEECHER,C, A 77earise on Domesric Fcornormy. Schocken Books, Berlin, 1970.

Catherine Beecher (1800-1878), ingeniera doméstica y revolucionaria abolicista. Hija mayor de la destacada ministra de Nueva
Inglaterra, Lyman Beecher. Dedico su vida a mejorar la vida de las mujeres proporcionandolas orientacion para dirigir sus hogares y
criar a sus hijos, todo ello a través de sus escritos publicados. En colaboracién de su hermana, publicd en 1869 /»e Armericarn Wormar s
Home, donde recogian consejos sobre como cuidar a los nifos, cuidados de la salud, administracion de finanzas del hogar y otras
tareas domesticas. Le Corbusier y Buckminster Fuller estuvieron influenciados por sus modernos planteamientos.
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i7.  Relacion de la cocina con los espacios de uso
publico en la casa. Case Study House n 22.

15



Para la disolucién de los espacios exteriores e interiores se generaban patios y lugares intermedios de
encuentro que producian espacios abiertos y conectados.

Esta continuidad espacial que se creaba con estos espacios exteriores, se pofenciaba con la
aparicion de la “planta libre”. En estas casas desaparecieron las habitaciones como espacios cerrados,
los sistemas de circulaciéon se hicieron mds sencillos, también la disposicion del mobiliario y la forma de
pensar y actuar de los ocupantes, sin necesidad de tanta privacidad. Ademds, los avances técnicos y
tecnoldgicos fueron determinantes para el nuevo lenguaje arquitectdnico y permitieron esta disolucion
de los espacios.

Se aprovechd la relacidén que existia entre el mundo femenino y el espacio doméstico, frente al
masculino con lo publico. Es la mujer la que permanecia en casa y utilizaba los nuevos electrodomésticos,
porlo que la publicidad se aprovechaba de esto difundiendo desde las caracteristicas técnicas, hasta los
CONCUrsos y cursos sobre la economia doméstica. Se presentaron a las futuras consumidoras, vendiendo
una vida feliz y de mejora en el hogar. Las revistas dedicadas al hogar tenian ahora como obijetivo llegar
a las mujeres, verdaderas tfransformadoras del hogar.

EL espacio domestico se daba a conocer con la idea de "“arte total”'', como en un catdlogo de
posibilidades de la vida moderna. Combinaban todas las artes y acontecimientos de la vida cotidiana,
siendo los anuncios publicitarios los que reunian todo este complejo sistema y daban soporte a otfros
elementos para formar esta idea de arte global.

Pero el programa de la revista A & Arctiiec/ure no seria el primero en plantear el problema. Esto
se remontaria a principios de los anos cuarenta, incluso antes, con las propuestas de Buckminster Fuller.
En un apartado de la fabrica de aviones Beech, el futurista e inventor Richard Buckminster Fuller aund
varias ideas desarrolladas con anterioridad para dar forma a lo que seria su Dyamaxion House'?, o la
casa Wichita.

Fuller frabajé en el disefio de casas, coches, barcos, trenes, dirigibles, transmisores de television y
cUpulas geodésicas, de manera simultanea. Todos ellos producidos en masa por el medio mas sencillo y
sostenible posible. Sus prototipos darian lugar a otfras propuestas como los barracones Quonsenet's, para
las viviendas adquiridas en la guerra por los civiles quienes los transformaron en viviendas, almacenes o
graneros.

1 El termino de “arte total" en arquitectura, se refiere a un edificio en el que cada parte estd disefiada para completar a
otras dentro de un todo.

12 La palabra Dyamaxion resultaria de la combinacion de dos de las palabras favoritas en el vocabulario de Fuller, “dynamic”
y “maximizeun”. lcono arquitectdnico en cuanto a casas ligeras e industrializadas.

13 Los barracones Nissen nacieron en la Primera Guerra Mundial de la mano del canadiense Peter Norman Nissen (de ahi el
nombre) que pertenecia al cuerpo de ingenieros britdnico y que era ingeniero de minas. Uno de los problemas que tenian a diferencia
de los barracones Quonsenet era que solo era posible abrir ventanas en las fachadas verticales, lo que dificultaba la ventilacién del
interior. El barracon Quonsentet fue la version estadounidense del original Nissen. El primero de estos barracones se entregd al ejercito
en 1941. Siendo el diseno original de unos 5 x 11 metros de superficie y una alfura de 2,4 metros, fabricado en acero con una estructura
tubular y un revestimiento ondulado. Las paredes verticales eran de madera confrachapada y tenian puertas y ventanas. El interior a
diferencia de los anteriores, estaba aislado con madera y el suelo tfambién era de madera. Se podia instalar sobre el propio suelo o
sobre soleras de hormigdn.
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i8. Soporte de la fachada modular mediante un mastil central y tres anillos de compresion. i10. Barracones Nissen

i9. Dyamaxion House. i11. Barracones Quonsenet.
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i12. Casa Weiss , Louis kahn, 1950.

i13. Casa Hooper, Marcel Breuer, 1959.

Tras todas las propuestas visionarias tanto de Fuller como de otros arquitectos, se llegd a la conclusiéon
de que la vivienda de posguerra debia basarse en los principios de prefabricacion y estandarizacion.
Quedando aun por introducir el nuevo modo de vida de la sociedad americana.

Oftros de los grandes arquitectos que fuvieron gran influencia en la arquitectura americana fueron
Louis Kahn y Marcel Breuer que en sus propuestas ya responderian a la diferenciacion entre los espacios
servidos y servidores, de noche y de dia.

Kahn a partir de un blogue Unico, lo iba dividiendo poco a poco, de forma binuclear, trinuclear,
incluso polinuclearmente. Y Breuer utilizaba dos lineas de trabajo al enfrentarse con un programa
domestico, la primera se conocia como la “long house"” o casa alargada, esta se caracterizaria por la
creaciéon de un solo volumen que se alza sobre el terreno para generar una grandes visuales sobre los
paisajes, y la segunda que se conocia como bi-nuclear house o vivienda bi-nuclear.

ii. CONCURSOS Y PUBLICACIONES

Una vez acabada la guerra, los concursos y competiciones convirtieron a Estados Unidos y sus
instituciones en protagonistas de lo que hasta ese momento era un campo que se limitaba a Europa. Se
evidenciaba asi una de las principales diferencias entre los periodos de antes y después de la guerra, que
aungue ambos campos de actuacion van dirigidos hacia las masas, se buscaban objetivos diferentes.

Las revistas fueron el medio para difundir los cambios de la nueva casa, y los concursos el caldo de
cultivo de un sin fin de propuestas imaginativas e innovadoras.

En las décadas de los cuarenta y de los cincuenta las exposiciones y publicaciones, que tenian en los
anos veinte y treinta alcance a nivel profesional, eran recopiladas y exhibidas también en medios como
periddicos, revistas de diseno, arte, decoracion y moda. Con una economia en desarrollo que promovia
el estado de bienestar y una sociedad de consumo en alza. Siendo aqui, donde la revista popular'*y su
contenido publicitario como medio de difusién masivo, colabora y adquiere protagonismo.

Las revistas, patrocinadas por los fabricantes, buscaron transmitir a la sociedad norteamericana el
mensaje nacionalista y de progreso tecnoldgico que suponian los nuevos materiales producidos en los
anos de guerra. La intencidon de llegar al publico a fravés de mecanismos cotidianos, como podia ser
una revista cualquiera, suponia un nuevo concepto. Utilizindose como un elemento mds de consumo e
incluso como un condensador de nuevos acontecimientos en la época.

Cuando se tfrata de dar a conocer una obra de arquitectura concreta, en vez de darse a conocer
en medios de papel como revistas, se produce a través de eventos de alcance institucional como
exposiciones a gran escala o concursos. Es importante resefar grandes arquitectos de esta época, que
dedicaron su tiempo a participar en los numerosos concursos que fueron surgiendo durante los anos
cuarenta, aprovechando la oportunidad sobre todo ante la falta de trabajo.

14 Entendemos como termino “revista popular”, a la prensa escrita cuyo contenido abarca todas las areas de interes
general y es de alcance a un colectivo social amplio o mayoritario.

ARIAS LAURINO. D, Za cosa expuesia. /a publicioad en /o evolcon ae /a vivienaa, aecaaas ae /os CUEn’a y cmcuenia,
Universidad de la Republica, 2011, p.38.
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JOSEPH JOMNSON AND ALFRED DAY, COLLABORATING

The ownens of

the proposed hovie begun their seorch for @ site with @ very prociical im—io find o To! near fhe center of eciivity which woeld
i ond very ymall, The gne chosen is on siightly sloping ground oad approzimetely B0 feet squore.
hieh outdoor

Iegolly required i ith @ compoct bul adeguo
lecied info o This gorden,
try holl 18 is .

et room o
The thros distinct floor levels of his wo-story house were dict
mode reosansbly direct between the ceniral hall and fhe holf-fight st
The fwenty foot by tweaty sigM 1001 living room hes lerge
1pace opposite the Arepioce end is ogeimi on obrcure glass w
ing oleng the pediy oy s

3 n s odmireed he lesesiory windows
Tory windows abave e povch brings South light imto. the kildhes, where fhe
The master bed room 1 woll opens into opporite Sirections: Wes!, \owords the gorden, and East, vpen o balceny.

La informacién de cada vivienda correspondia a dos niUmeros consecutivos. El primero para la
explicacién del objetivo del diseno arquitectdnico y el segundo para centrarse en el diseno interior. El
proyecto podia sufrir algun tipo de modificacion durante su construccién, por lo que esta era publicada
en numeros posteriores. Por Ultimo, una vez terminada definitivamente, apareceria en ofro nimero con
fotografias reales de la vivienda y con informacion mds detallada de la ubicacion.
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i14. Ejemplo publicacién en larevista As#s & Arc/viec/re,

Diciembre, 1947, p. 30-32.
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i15. Julius Shulman con su “jardin portatil” en una sesién
fotogrdfica en la Case Study House 22 (Casa Stahl de Pierre
Koening).

i16. La noche del 25 de abril de 1960 Julius Shulman
tomd esta fotografia de la misma casa, que mds adelante
se publicaria en la revista Ar#s & Arc/viec/ure. Imagen mds
conocida e importante de todo el programa.

20

Los concursos de las casas de los anos cuarenta fueron un soplo de aire fresco tanto para la comunidad
arquitectdnica, como para una sociedad todavia sumida en el conflicto bélico. Los arquitectos tuvieron
que reenfocar su trabajo cuando éste termind. De modo que los concursos, como sucede hoy en dia,
resultaron una via de escape “para dar forma al cardcter de la arquitectura de posguerra”.’

Uno de los concursos mds importantes, lanzados antes de terminar la guerra en 1943, fue " Desigrs /or
Poswar [/ving | enlarevista Aris & Archurfecrure, donde era obligatorio utilizar en el dmbito doméstico los
materiales desarrollados por la industria bélica. Fue lanzado por el director de esta revista, John Entenza,
en la publicacion de 1945 para anunciar el programa de las Case Study Houses, buscando: “Buenos
arquitectos y buenos fabricantes cuyo objetivo comuin es hacer buena vivienda".

En la publicidad de la revista Ak & Archiiec/uore la imagen vy la fotografia adquieren un valor
fundamental, que permiten ademds del entretenimiento, la rdpida comunicacién con el lector. Pero las
fotografias publicadas de las casas muchas veces no eran tal como se mostraban. Las viviendas estaban
muchas veces llenas de polvo y suciedad, y en los alrededores no habia vegetacién. En particular en las
fotografias tomadas por Julius Shulman'¢ que trabajaba mucho para esta revista y para la arquitectura
de la época. La vegetacion que se observa en las fotografias era en realidad un "jardin portdtil” que
Julius Shulman llevaba siempre consigo en el maletero de su coche. No era mds que un manojo de
plantas que situaba para conseguir distintos efectos, tanto de profundidad, como de frondosidad
vegetal. Ademds de esto realizaba 2 instantdneas superpuestas, la primera para captar el paisaje y las
luces que le interesaban y después capturaba una segunda fotografia para retratar la vida cotidiana
de los jbvenes conversando.

Las revistas construyeron una metdfora de la vida cotidiana, que se instalaban como modelo social
en si mismas, favoreciendo determinadas prdcticas y usos. En definitiva, la vida cotidiana era en cierto
modo reprogramada y dirigida a través de estos medios.

Los productos publicitados en las publicaciones de la revista Ar#s & Arc/iiec/ure eran de todo tipo:
anuncios de elementos estructurales como perfiles de acero, vigas,.., de albaileria y construccion
hiumeda, de prefabricacién y montaje en seco, carpinterias exteriores, electricidad y comunicacion,
instalaciones de fontaneria, acondicionamiento térmico, acabados sintéticos, jardineria y exteriores,
mobiliario de interiores y accesorios, material de oficina para arquitectos, sector inmobiliario y finanzas,
cultura, educacion y ocio.

En lo que afecta al disefio, la revista apuesta por una armonia estética, con poco texto, centrdndose
en el tema de la imagen y de los planos. Los anuncios se realizaban en blanco y negro en su gran
mayoria, reservando los anuncios a color como un lujo para la contraportada o si acaso en uno o dos
anuncios mds por numero. Pero pocos anunciantes podian permitirselo.

15 GALVAN DESVAUX. N, CARAZO LEFORT. E, ALVARO TORDESILLAS. A, Casas para urn munao /elz. “Desigr of a House /or &
Cheerf/Living” 7245 RA: revista de arquitectura, Universidad de Navarra, Pamplona.

16 Julius Shulman (1910 - 2009), fue un fotégrafo de arquitectura estadounidense, que facilitd la propagacion del estilo
moderno de arquitectura Californiana de mediados del siglo XX, por todo el mundo. Su fotografia fue la primera en sacar a la luz
brillantes edificios como los de Charles Eames, Richard Neutra y Rafael Soriano.

PUBLICIDAD EN LA EVOLUCION DE LA CASA DE POSGUERRA, ANOS 50. RALPH RAPSON.
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i17. Contraportada a color, revista Ar7s &£Arc/iiec/ure, Agosto 1947, p.2.

i18. Anuncio en blanco y negro, revista As%s & Arc/viec/ure Diciembre
1946.
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Utilizaban una variable llamada “cuota de pdgina” para proporcionar el tamano de los anuncios
respecto al papel. Este sistema refleja con mayor fidelidad la presencia de publicidad en la revista, en
tanto que la relaciona con el tamano de los anuncios y no con el nUmero de ellos. Se realizaron tablas
de cifras numéricas y estadisticas para definir la presencia y finalidad de la publicidad por cada nimero
de larevista y respecto a la media anual de publicaciones.

Las revistas contaban con pocas pdginas y la mayoria de ellas estaban destinadas a difundir anuncios,
reduciendo el espacio dedicado a reportajes de arte y arquitectura. Casi nunca llegaban a superar
las sesenta pdginas en ninguna de sus publicaciones. El mdximo se alcanzé a mediados del los anos
cuarenta, no obstante, el nUmero mds grueso que nunca llegd a publicarse fue el de Julio de 1946, un
ejemplar especial dedicado a la Case Study House nUmero 11 de J. R. Davidson, niUmero que contaba
con ochenta y ocho pdginas, una cifra sensiblemente superior a la media.

Se dedicaba mds de un 40% a los anuncios, frataban de captar a los clientes solo de un vistazo.
Tarea que exigia una gran dedicacién y empeno. La publicidad en la revista Ars & Archiiec/ure era
considerada una pequeia obra de arte, cuidando todo tipo de detalles, parecia una revista de moda
mds que de arquitectura, disefo de muebles, arte,.. Como dijo Esther McCoy, era una revista “tan
delgada como una tortilla (mexicana) y tan elegante como un Bugatti™”

Siendo en los Ultimos anos, cuando adquiri¢ la revista David Travers llegaria a sus minimos, sin alcanzar
las treinta y cinco paginas de media. Siendo totalmente opuesto a lo que ocurria con el resto de revistas
de la época como podian ser Arctrieciurdl Forurm, Frogressive Archiieciure, ALA Jourmal o Archiieciura/
Recora/ que eran mucho mds voluminosas con doscientas, trescientas o incluso cuatrocientas pdginas.

Resulta sorprendente como en Estados Unidos las revistas de arquitectura tuvieron una vida bastante
mds corta que las publicaciones britdnicas, que dominaban Europa. En la mayoria de ellas se generaban
fusiones, absorciones y cambios de nombres en muy poco tiempo.

Arctiteciural Recora fue la mds importante de todas las americanas en términos de durabilidad
y alcance de difusidn. Desde sus inicios en 1891, se consideraba una revista diferente y muy potente,
ademds de ser una publicacién gruesa con muchas mds paginas y fotografias que el resto, y de mayor
calidad.

En marzo de 1938, fue absorbida por sus competidores Armemcar Archiiec? arnd Archiiecivre dando
un cambio radical. Se convirtié de una revista de cardcter historicista a un medio de divulgacion de los
disefos y modos de construcciéon mds modernos e innovadores del momento.

Arctitecriural Forurn, serd ofra de las revistas fundamentales. Que ayudard a conformar una escena
editorial activa en USA. Nace también de la fusion de varias publicaciones y del cambio de nombre
de estas, donde la original serd /e Brckbuicdes; dedicada a la construccidén con ladrillo. En 1896
fue adquirida por el grupo editorial Rogers and Manson Company en Boston, Massachusetts y en su
publicacion de 1917 se cambid su nombre a Arc/viecrural Forurn, y durd hasta 1974,

Y asi, como se ha dicho antes, Ar#s & Arc/vfec/oreno serd la Unica revista en llevar a cabo concursos
para el desarrollo de las casas de posguerra, Arciiiecriural/ Forvrrm  seria también una de las mds

17 ANDERTON.F, 72e Morher os Us Al £sther McCoy, Los Angeles Artbound KCET: 21 Mayo de 2012.
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i22.  Serie Diatom, Richard Neutra. Propuesta para el
concurso /me New fHouse for 724X Revista Arctiieciural/
Forum.

i23. H. G. Knoll, Revista Arts & Architecture, Junio 1945.

importantes y activas. A continuacion publicaria en 1942 los resultados del concurso “ 77e New House
of 724X'. Donde la “X" representaba el afo de finalizacién de la guerra. Las diferentes propuestas
presentadas discutirian el modo en que la capacidad productiva aumentada en el periodo bélico
podria aplicarse a la produccidon de vivienda, con el fin de convertir a esta en el bien de consumo mds
relevante de la época.

“Tormanao ern cuernia &/ ernonme ncrermerno €1/ Copaciaan Lroauciiva Que ra/o Cornsigo /a guerna,
1 EMINACION Qe /as 1EsHICClones ae/ 0eroao BENCO I dSPONBIIaT de nuevos 1marenaes y meroaos
OrOQUCIVOS, SISIEmas ae lummacion, CHNarzacion )y connol ambienial 1mads avanzaaos erc. gCormno
OUEQR I Casa ae 724X converiise er &/ brern ae Cornsumo 1mads aeseaao e &/ 1mercaao compeniivo ae
posguerad’®

La revista recogeria numerosos proyectos donde destacarian la propuesta de Ralph Rapson y David
B. Runnells con la Ffabric House heredada del anterior diseno de Rapson para la Casa Cueva en 1937,
la serie Dia‘orrr de Richard Neutra o la Segrmern/al House de Hamilton Harris, que protagonizaria mds
adelante los anuncios de la empresa de cobre Revere Copper and Brass, junto con las propuestas de
Rafael Soriano, Walter Gropius, Skidmore, Owings & Merril o Louis Kahn.'?

Al Journal [Americarn msitivie of Archiiecss/fue otra organizacion formada por trece arquitectos en
1867, con el objetivo de “promover la formacidn artistica, cientifica y préctica de sus miembros; facilitar
las buenas relaciones y el companerismo; elevar el prestigio de la profesion; y combinar los esfuerzos
de quienes se dedican a la practica de la arquitectura, para el avance general del arte”?. En 1927 los
miembros decidieron fundar una nueva publicacion, 77e Oc/agor, mucho mds fina que las anteriores
dedicada a publicar nofticias de interés profesional.

En 1944 volveria a retomar el nombre a Jowrnal of 1he Americarn mshivie of Archiiecsspero con los
mismos contenidos e incluyendo imdgenes con un nuevo papel de mayor calidad. Papel fino para texto
y grueso y rugoso para las imdgenes.

Habia también revistas denominadas spever magaznes (cosas de casas), que se diferenciaban de
las revistas de arquitectura, principalmente, en que las primeras centraban su interés en factores de la
formacion del ambiente interior de la casa, como muebles, materiales de acabado, colores y textura.
Eran mds descriptivas y menos técnicas, mientras que las segundas transmitian las cualidades espaciales
y los aspectos constructivos de un objeto arquitectdnico.

Una de ellas era Aouse & Garaern s, que publicaba un modelo de vida que no solo coincidia con la
aceleracion de los procesos de modernizacion sino que se generaban a fravés de prdcticas sociales
que posibilitaban instalar la modernidad en la vida cofidiana.

Presentaria el concurso Bleonnis /or 7ormomowen 1944, al cual se presentarian tanto Ralph Rapson
como Marcel Breuer. Rapson seria el ganador con su J. G. Lopez House, y Breuer presentaria su modelo

18 JACKSON. N, 77e Moaerm Sree/ House, Londres: John Wiley & Sons Inc, 1996.
19 Idem 15.
20 History of the American Institute os Architects . Disponible en A70./www.ara. orgyabour 1isiornAAL028575 09/07/2018,

20:14.
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PUBLICIDAD EN LA EVOLUCION DE LA CASA DE POSGUERRA, ANOS 50. RALPH RAPSON.

Va dirigida principalmente a las nuevas amas de
casa, recién casadas. Pero aclara entre paréntesis en
el texto, que también las viejas amas de casa podrdn
beneficiarse. Si eres recién casada, tendrds que
amueblar tu nueva vivienda y sino deberds renovar
tu cocina. Y por tanto serd feliz.

También cuenta las prestaciones y virtudes del
nuevo material, haciendo referencia al estado

emocional que producird en la usuaria y al alcance
global del material.

i24. House & Garden, 1956. “Como ser muy feliz en la
cocina”. Publicidad de Acero inoxidable.
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cottage de verano. Rapson al mismo tiempo participaria también en el concurso de mobiliario Fguprrerns
for nvingpara la empresa de muebles Hans G. Knoll Associates.

La revista Pernci poinfs surgid en 1920 abordando al igual que el resto de revistas, el cambio hacia
la modernidad de la arquitectura, como el disefo de la casa unifamiliar ademds de la planificaciéon
urbana. En 1943 pasaria a fusionarse con la revista Zogressive Arc/irec/ure desapareciendo su nombre
inicial.

Patrocinaria el concurso Desior of o House for Cheer/ Living de viviendas, similar a otros muchos.
Pero, en este caso, era patrocinado por dos empresas de vidrio, la A7/sburg/ Flare Grass Co yla Firisburg
Conng Compo. Anuncidndose a finales de 1944 y en a finales de Febrero de 1945 se redlizaria la entrega
de propuestas. Coincidiendo la posterior entrega de premios, con el fin de la Segunda Guerra Mundial y
con el nuevo cambio de la sociedad americana, en abril del mismo ano. Alguno de los proyectos serian
recogidos en una publicacién llamada /a0 Aouses.

En agquel momento, se comenzaba a hablarincluso de cuestiones bioclimdticas, como en el concurso
Your Sotar House de la Libbery Owerns Fora/ una empresa de vidrio, en el que participaron Alfred Kaster,
John Lloyd Wright, Louis Kahn, Edward Durrel Stone y Pietfro Belluschi, proponiendo viviendas solares que
respondiesen a la climatologia propia de cada estado americano.?

En la actualidad, podemos encontrar algunas similitudes o conexiones con revistas como Owe//,
fundada en Diciembre del afo 2000, con base en San Francisco, que retomard el testigo cedido por
Entenza. Al igual que Ar#s & Archiiec/ure promoverd actualmente la construccidn de viviendas por
medio de la unidn entre arquitectos y promotores a través de concursos, que finalmente serd lo que dio
lugar ala Dwer Home Corecriornrealizada con ingenieros y arquitectos.

Publica periddicamente reportajes sobre empresas y proyectos de viviendas prefabricadas de disefio
a un coste competitivo. Ofrece de nuevo un producto diferente, destinado a aquellos que buscan un
disefio nuevo y un bajo impacto medioambiental, como si continudsemos en 1945.

i25. House & Garaer, 1960. “Easy hace la lavanderia para la feria de casas lideres mundiales”

Anuncio publicitario. Tanto el electrodoméstico como la vivienda se promocionan mutuamente. Todo el texto es
un juego de palabras donde se intercalan los nombres propios de los productos con las casas de exposicion y venta
en Palm Beach Lakes.
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C. AMERICAN WAY OF LIFE

La publicidad es uno de los mdximos poderes de cada tiempo. Permite y ha permitido siempre impulsar
y desarrollar todo tipo de actividad, industria o comercio. También sirve para influenciar a las masas y
orientarlas hacia determinados postulados politicos y sociales, como método de difundir aquello que
es mds conveniente para darlo a conocer.

El sistema publicitario, asi, es una gran pieza con un propdsito de servicio o venta, para crear unaidea
y estimular el deseo de poseer que pueda interesar a la masa o a un sector de ella.

Aprovechando que se encontraban en una sociedad de consumo donde la “necesidad”, algo
que es solido y definido, se remplaza por el "deseo”, voldtil y efimero, sin necesidad de justificacion.
Anadiéndole el “anhelo” como una fuerza motivadora y tentadora, que equilibra la demanda entre la
oferta del mercado y el consumidor.

La idea de deseo se vincula con la idea del gusto, de la autoexpresidon y de la discriminacién,
definiendo a un individuo por medio de sus posesiones, mientras que el anhelo se remplaza como forma
motivadora del consumo.

Unido a esto, aparecia un cardcter ambiguo de la publicidad, que comenzaria en Estados Unidos
y se convertia en el “modelo norteamericano”. La propaganda, utilizaba una doble lectura y un doble
mensaje. Buscaba incidir en nuestro deseo por conseguir algo, incitdndonos a comprar algo, porque
no es similar a nada que hayamos tenido antes, e incidia en que todo el mundo lo tiene, para ampliar
ese deseo. Mostraban imdgenes normalmente de mujeres amas de casa, felices con sus nuevos
electrodomésticos, sus nuevas casas,... En definitiva, vendian una nueva vida, una vida ideal, que
todo el mundo queria, a través de un colectivo que se encuentra presente y ausente al mismo tiempo
en las logicas del consumidor. Y este doble cardcter es lo que Jean Baudrillard en su libro & sisterna
socloreo/logico ae los obesos y ael consumo?, llama “presuncidn colectiva” 2.

En un andlisis socioldgico Edmund Burke Feldman declard que las familias estadounidenses estaban
cambiando su forma de vida y redefiniendo el concepto de unidad familiar tradicional. Las familias ya
no buscaban vivir todas juntas sino solo marido, mujer e hijos, sin abuelos y suegros, lo que llevd a un
cambio en la distribucion de los espacios en las viviendas. Y se traducia en casas mds pequenas y con
menor nUmero de dormitorios, pero con espacios de ocio y estudio en un nuevo modelo de planta libre,
mads fluida.

La cocina ocuparia un lugar privilegiado en la vivienda, seria el lugar destinado al ama de casa,
donde se integrarian todos los nuevos electrodomésticos que iban a facilitar sus tareas al méximo. Y se
convertiria prdcticamente en el despacho de la mujer. Ademds de volver a ser el centro de la casa, lugar
de reunién familiar y donde los nuevos materiales y electrodomésticos eran un simbolo de modernidad
y de bonanza econdmica . Asi, en la Exhibicion Nacional Norteamericana que dio lugar en Moscu en

22 BAUDRILLARD. J, £ sis7erma socioiaeologico ae los obfe/os y o/ consurmo, El sistema de los objetos, Mexico,Siglo XXI, 1969.

23 ARIAS LAURINO. D, Lo casa expuesra. La publcidad en fa evol/clon ae fa vivienaa. Decaaas ae /os cuarensa y crcuernio,
Universidad Republica de Uruguay, p. 43.
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i26. Publicaciéon Arfs & Archiiecsure, julio 1948.
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i27.  Publicacién Ars & Arctitecinre , abril 1945, Products of WESTERN STOVE COMPANY. Inec.
“"Complace a tu marido”. CULVER CITY, CALIFORNIA
LOS ANGELES: FURMITURE MART & SAN FRANCISCO: WESTERN MERCHANDISE MART
Principalmente buscaban atraer la atencién de las - e e
amas de casa. y
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1959, el vicepresidente americano Richard Nixon le mostraria al dirigente soviético Nikita Khruschev ese
estado de bienestar que habia transformado el modo de vida de los estadounidenses. El famoso £7c/er
aebareenfrentd a ambos dirigentes frente a un prototipo de cocina de una casa suburbana americana
tipo equipada con novedosos electrodomésticos. Nixon traté de hacer ver, a través de estos adelantos
técnicos, la superioridad de la sociedad de consumo frente al comunismo.?

"Wixorn.: Quiero mosrare esia cocma. £5 Como as ae nuesiras casas en Caonfonna. (INxorn qoun/a
o lavavailas). Khvischev. 7enermos /ales cosas. NXorn. £5 rvesino 1moaelo mas rnvevo. De esre po se
rQbrcarn niies ae wnadaaes para msroirias areciamernie ern /as casas. 77 £S71aaos Unos, 170s gusia
NOCES I VIOG 11708 1TCH O 1S IMUYESES... KINUSHTHEV. SU OCHTIUVT COiiansIa hacla /as mueres 1o ocure cor
e/ comurisimo. Nxon.: Creo Que esia achiivg NaOcia 1as 1mu/eres es Uversal. Lo Que QUEIEnos es haceres
10 VIO 1mas 10CH @ nuesras armas ae casa...

Esta discusidon evidenciaria lo que ocurria durante la guerra entre ambos paises. Reflejaria el
verdadero lugar que ocupaba la cocina en las nuevas viviendas multifuncionales y la evolucion social
que se desarrollé en las viviendas.

La educacion, la religiéon, el hogar, la industria y la familia, se convirtieron en los pilares fundamentales
de este "sueno americano”. Dentfro de este nuevo entendimiento del sistema de relaciones familiares
tradicional, hacia un modelo mds progresista, intervendria también el nuevo modelo de vivienda del
programa de las Case Study House.

Esos nuevos modos de habitar fueron una de las bases mds importantes por las que surgid el programa
de las Case Study Houses de larevista Ars & Arc/v/ec/ure, como respuesta a “una necesidad de viviendas
de disefio con dos habitaciones que fueran facil de mantener sin necesidad de sirvientes”%.

24 GALVAN DESVAUX.N, ALONSO RODRIGUEZ.M, Lo fecrologia en /o arquifeciura modaema (1225 - 1275): Mito y reahiadaa
Universidad de Navarra.

25 The Kitchen Debate - transcript, CIA Library (en linea), 24 Julio de 1959. Disponible en 27pos./www.cra.gov/hibrary,/
reaaingroorm/aocs/7252-07-24,0ar 29/08/2018, 12:39.

26 MACCOY.E, FRemembernng Jorn £Fnrenza Goldstein, Barbara : Ak & Arc/iieciure: 7he fnrenza Years, Cambridge
(Massachusetts): The MIT Press, 1990, p.13.
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i28. Kitchen Debate. Richard Nixon y Nikita Khruschev.
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i29.  Anuncio Schumite para muros flotantes. Revista

Canforma Arfs & Arctiieciure, Noviembre, 1943, p.4.
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D. LA PREFABRICACION COMO RESPUESTA A LA NUEVA DOMESTICIDAD

El friunfo de la Segunda Guerra Mundial se debia principalmente a la superioridad tecnoldgica de
Estados Unidos frente al resto. La tecnologia provocéd este gran salto a partir de 1943 acabando con la
decadencia econdémica de los afos treinta, de manera que termind con la crisis de la anterior politica
del New Deal. A partir de entonces, Estados Unidos viviria una etapa de bonanza que cred un nuevo
estilo de vida suburbana vinculada a nuevos objetos de consumo como la television o el automaovil.

Desde los aios veinte, los arquitectos ya verian la industria como respuesta a viviendas de calidad,
aungue realmente se potenciaria durante los anos bélicos con las construcciones de asentamientos y
poblados de defensa.

En muy poco tiempo, los arquitectos estadounidenses que se habian formado en un dmbito
académico de arquitectura de tradicién cldsica, tuvieron que asimilar y familiarizarse con una serie
de materiales y sistemas constructivos novedosos, a pesar de ser conocidos tiempo atrds en fdbricas e
industrias pesadas.

Por esta razén Rudolph Schindler? publicaria en 1943 2 en la revista Ar#s & Archiiec/ure un glosario
de freinta y cuatro términos “Prefabrication Vocabulary” asociados a la construccion con paneles
prefabricado. Aclaraba desde términos mds generales como la palabra “edificio”, pasando por el
entendimiento del nuevo sistema constructivo mediante elementos estandarizados, modulares y flexibles,
hasta la definicidon de construccion con paneles. Las empresas que tenian una implicacion directa en
la guerra aprovechaban esta relacion de contacto entre el conflicto y sus productos, y asi, las cifras de
publicidad del sector en la revista Ar#s & Arc/iiec/ure se fueron incrementando.

Un claro ejemplo, fue la Schumacher Wall Board Corporation que producia paneles prefabricados
Schumite para la construccién de muros flotantes. Con la imagen del anuncio que vemos a la izquierda,
pretendian acercar al lector, y enfatizar la relacion entre el presente y el futuro al volver de la guerra.
" MORana nuesos MQerieros nmiares Que esiarn &/ combale abanadonararn &/ 1enie para reQresar a sUs
Nogares. MUCHos ae eNos SONn arQuUIifecsos, as/ Que enienaerarn Imer Que naake Que /o 1reouiacion ae
SCHUIMOCHEr s g Qe SU COnianza. LHos Serarn QUIENES /e Quuaer O COonsiulr vivienaas 1moaemas y
1mE/ores gracias ol Uso ae /os proaucros Schvmachier’

La modulacién de los productos se llevaria acabo también en la estructura como elemento
compositivo, aisldndola de los paneles de cerramiento. Todo elemento constructivo mantendria una
autonomia libre, identificéindose sus limites. Para minimizar el trabajo in situ, todos los componentes
deberian ser acabados en fdbrica.

La publicidad en las Case Study Houses puso en valor el concepto de lo experimental ayuddndose
de los nuevos sistemas constructivos junto con la composicidon arquitecténica y el disefo. Que, por

27 Rudolf Schindler (1887 - 1953), arquitecto estadounidense de origen austriaco. Se le asocia con los principios del
Movimiento Moderno en arquitectura, sin embargo, con el uso que hizo de los materiales cdlidos,contfrastes cromdaticos y con su
complejidad espacial, hizo que se alejase de la ortodoxia del estilo internacional.

28 Demourniable and inferchangeable consruchon sysiem. k. M. Schinaler's panels post consiucion, Inha University

29 Anuncio para Schumacher Wall Board Corporation, Cortforria Aris & Arc/viec/re Noviembre, 1943, p.4.
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lo general, las viviendas recibian formas basadas en la mejor relacién interior exterior, y teniendo en
cuenta el clima vy la orientacion.

Del mismo modo, la produccién en serie de la industria y los nuevos materiales que surgieron en el
periodo bélico, solucionaron el problema de alojamiento masivo fras la guerra. No podemos olvidar que
el pais necesitaba construir al rededor de un milldn y medio de casas en los proximos anos para todas las
familias que se reunian tras la guerra y necesitaban un hogar donde vivir.

La vivienda en serie, surgid y se dio a conocer ya no a fravés de la exclusividad, sino por la rapidez
y las facilidades que admitian los nuevos materiales y procesos constructivos, hasta la relacién coste
beneficio que ofrecia este tipo de construccidn. En serie, significa que no hay lugar para lo exclusivo
y diverso. Pero se solventd el problema principal de falta de viviendas, y se obtuvo como resultado un
producto masivo, el cual todos podian alcanzar.

John Entenza decia: “# diserio aebe pemmiiii su reoroaucclon en semne y e nngun caso Ha ae
enlenaerse cormo una acrvacion maiviaval *. Entenza tenia un gran afdn por la exploraciéon de diversas
posibilidades de estandarizacion de las soluciones y de la tipificacién de disenos.

Surgié un problema que preocuparia al colectivo como: gTengo que vivir en una caja? zTenemos
que vivir fodos en una casa idéntica? 3'. Y en respuesta a esto, se explicarian en un reportaje de la revista
Ars & Arctvtecirrede Julio de 1944 %2, que no, compardndolo con el coche y con la cantidad de diversas
posibilidades de diseno que existen®. Todos tenemos coche y ninguno sentimos que sea igual que el de
otros, cada coche fiene su propia personalidad. Existen gran variedad de modelos y de diversos colores
que les proporcionan su propio cardcter, y es lo mismo que ocurre en las viviendas producidas.

Por el contrario en las Case Study House, la singularidad que recibian los proyectos era debida a
la ubicacién, como la casa nimero 8 de los Eames o como la vivienda nUmero 22 de Pierre Koeing,
con una particular respuesta al solar y al paisaje de Los Angeles. Convirtiéndose asi en obras Unicas
cuya reproduccidén en serie negaria su propia esencia, contrario totalmente a lo que ocurria con
las Levittowns®*, formando la ciudad parte del programa y como tal, ofertdndose en este contexto,
potenciando asi la indiferenciacién con el resto.

Respecto a la publicidad que recibian las viviendas, las Levittowns se presentaban con un cardcter
de negocio inmobiliario y lucrativo mostrando su interior y haciendo valer su confenido, mientras que
las Case Study Houses se exponian fotografindose desde el exterior de manera individual y propia,
anteponiendo el disefio y haciendo valer su implantacion.

30 ALBRECHT.D, Woria War/ and e Amerncarn Drearn.AHow Warrime Buiding Changed a Naror, Cambridge, Massachusetts:
The MIT Press, 1995.

31 « The Architects of Prefabrication ». Ar#s & Archiiec/ure. Julio 1944, p.33

32 ARIAS LAURINO. D, Za casa expuesra. La publicidad e /a evolcion ae /a vivienaa. DEcaaas ae /os CUrernsa y crincuenso,

Universidad Republica de Uruguay.
33 Henry Ford, fue el precursor de su produccion industrial prefabricada y en masa.

34 Levittowns es el nombre de siete grandes complejos residenciales suburbanos creados en los Estados Unidos de América
y en Puerto Rico por William Levitt y su compania Levitt & Sons . Construidas al igual que las Case Study Houses después de la Segunda
Guerra Mundial para los veteranos que regresaban y sus nuevas familias, siendo minimas las diferencias de disefio de unas a otras.

PUBLICIDAD EN LA EVOLUCION DE LA CASA DE POSGUERRA, ANOS 50. RALPH RAPSON.

i30. Vivienda numero 8, Ray y Charles Eames.

i31. Vivienda nUmero 22, Pierre Koeing.
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i32. Portada revista Arks & Arc/viec/ure, Julio 1944,
Diseno de Ray Eames realizado a base de figuras
humanas dibujadas a linea de distintos tamanos y
en distintas combinaciones, aludiendo a los procesos
de repeticién y combinacidén de la construccién
prefabricada.
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Las ventanas destacaban, apareciendo a modo de espejo, posibilitando observar la vida del vecino,
como si se tratase de una pantalla. Surge aqui la analogia a esto que seria la television, comprada
durante los anos cincuenta por la mayoria de las familias americanas, que permitia estar al dia con
las imdagenes de la nueva arquitectura. Era un articulo que venia ya incorporado en las propuestas
inmobiliarias con el resto de Electrodomesticos, que no podian faltar en una vivienda moderna.

Con esto y con los nuevos materiales, las viviendas se identificaban con un nuevo lenguaje
arquitecténico. Los materiales empleados fueron: el acero tanto en estructuras como en carpinterias, el
vidrio, la madera confrachapada, pldsticos para la inclusién del color,...

Las empresas presentaban sus nuevos productos a los arquitectos del programa Case Study House
que, tras examinarlos pensaban sus nuevos proyectos en funcién de las posibilidades que permitiesen
los sistemas. Si el arquitecto lo consideraba adecuado, los fabricantes ofrecian el producto a precio de
coste al cliente, ya fueran particulares concretos o de la revista Ar#s & Archi‘ec/ure que presentaba
clientes tipo. De manera, que todos obtuviesen beneficios.

La empresa conseguiria testar sus productos y adquiriria visibilidad en la revista a cambio de
materiales a bajo precio. El cliente obtendria un presupuesto mds ajustado a cambio de prestar su casa
a disposicién del publico por un periodo de seis a ocho semanas una vez acabada su construccién, en
un horario que la revista detallaria cuando la vivienda era publicada.

La revista Ar#s & Arctirec/ure conseguia material de publicacién fiel a su linea arquitectdnica. Y por
Ultimo, el arquitecto tendria un papel privilegiado, asegurdndose la publicacion de sus trabajos en la
revista.

De tal forma, consiguieron resolver gracias a la prefabricaciéon, a los nuevos materiales, a la
construccion en serie y la ayuda de la publicidad en las revistas el problema de vivienda que se
planteaba en la época.
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Aris & Arc/vieciure fue una revista estadounidense dedicada a diseno, arquitectura y paisaje entre
ofras artes. Jugd un papel importante tanto en la cultura de Los Angeles, como en el desarrollo de la
arguitectura moderna de mediados del siglo veinte en la Costa Oeste, pero sobre todo revoluciond la
construcciéon de viviendas unifamiliares incluso a nivel mundial.

En Estados Unidos, los anos de la Segunda Guerra Mundial y de posguerra, conformaron una mezcla
de culturay politica, anos 1940 - 1950 - 1960. Aparecié una fusién de la revolucidn tecnoldgica, la cultura
y la economia, sumado a los iniciales propdsitos relacionados con la necesidad de vivienda tras la
guerra. Este nuevo sistema se denominé fordismo, impulsado por Henry Ford®. Un modelo industrial fiel a
una armonia de piezas de produccidén para la demanda de una sociedad estandarizada.

Los origenes de la revista remontan a las revistas 77e FPaciic Coas? Arc/v/ecs dedicada a la
arquitectura de la costa Oeste de Estados Unidos, y Cariorria SovrH/arna que tenia como eje conductor
la puesta en valor de la buena vida del sur de California. /4e Focriic Coas/hacia especial incapié en el
apartado grdfico en las publicaciones, que en el texto. Era una especie de catdlogo de edificios que se
encontraban documentados en el cuerpo central de la revista con informacion grdfica a toda pdagina,
sin diferenciar edificios de cardcter publico y viviendas unifamiliares.

Por otro lado, Cariorria Souvr/arna, en sus inicios, mostraba contenidos siempre relacionados con el
sur de California, con un cardcter mds generalista, tratando temas desde turismo, técnicas de jardineria,
industria, Ultimas tendencias de moda, arte,... Mds adelante se va redirigiendo hacia una s#e/er
magazne, cobrando cada vez mds relevancia temas como la arquitectura residencial, la decoracién
interior y el paisajismo.

Y del mismo modo que sucedié en otras muchas revistas de la época, la editorial Western States
Publishing Company fusiond ambas revistas, para dar lugar en Febrero de 1929 a esta publicacion
Conforria Arfs & Archiieciure , que seria una fusion muy compensada entre las dos publicaciones.
Harris Allen3, seria el editor jefe y entre sus colaboradores se encontrarian arquitectos de Los Angeles
especialistas en viviendas como Roland Coates, Sumner Spaulding, Ralph Flewelling o Wallace Neff.

Durante la década de 1930 la revista incluyd publicaciones de art déco que estaban poblando el
centro de Los Angeles. Pero no seria hasta 1935 cuando llegase a su punto dlgido con una publicacién
integra de la arquitectura moderna. Aparecerian entonces proyectos de Frank Lloyd Wright, Richard
Neutra, Rudolph Schindler enfre otros, y documentos por Pauline Schindler, la esposa del arquitecto.

En 1938 John Entenza, personaje mds influyente en la historia de Caviomra Arfs & Arctrieciure,
adquiri¢ la revista y la redirigié desde su modo de entender la arquitectura y el diseho modernos. En la
revista, serd su duefo, director, articulista habitual y editor jefe, siendo fuera de ella ademds, el mejor

35 Henry Ford (1863 - 1947), fue el fundador de la compania Ford Motor Company. Y a el se le atribuye el fordismo, sistema de
fabricacién de un gran numero de automoviles de bajos costo mediante la produccién en cadena, con la utilizacidén de maquinaria
especializada y salarios de los trabajadores elevados.

36 Harris Allen, reputado miembro del American Institute of Architects con gran experiencia en la arquitectura residencial de
la bahia de San Francisco.
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i37. Portadas revista A7 & Arc/vieciure (1945 -1946).

en relaciones publicas. Dedicd todo su esfuerzo durante mas de veinte anos para que la revista sirviera
para situar California en el mapa vy se identificase con un propio estilo de vida y gusto por el disefno mds
avanzado del pais.

John Entenza, mostrd su sinfonia con los aliados soviéticos, atacd durante los prejuicios ocultos bajo
los disturbios del Zoot Suits Riots en 1943. Y no dejé nunca de apoyar ala ONU, por lo que la revista obtuvo
una relevancia social, siendo uno de los iconos de las revistas destinadas al diseno y a la arquitectura.
Traspasaba las fronteras de la arquitectura, concentrando en sus pdginas los nuevos talentos emergentes
en fodos los dmbitos, diseno, tecnologia, arte, musica, politica y temas sociales, tratédndolos a todos por
igual.¥”

Lo primero que hizo a su llegada, desde el primer nUmero que publicd en 1940, fue transformar la
portada, modificando la tipografia de la cabecera. Para el, la parte mds importante de una revista era
la portada, que debia funcionar como una tarjeta de presentacién, que llamase la atencién del lector
nada mds verla. Con la portada de 1942 conformaria un antes y un después en el desarrollo grdfico de
la revista, alcanzando su mdxima expresién de radicalidad y sintonia con el diseho moderno.

A partir del 1950 la dedicacion al programa de las Case Study Houses provocaria que la revista se
dedicase completamente a la arquitectura residencial moderna, dedicando cada vez menos al resto
de disciplinas artisticas. Este programa fue el mds difundido a nivel de la arquitectura norteamericana.

John Entenza dirigié la revista hasta el afo 1962, ya que en 1960 fue nombrado director de la
prestigiosa fundacion de Chicago Graham, procurando mantener en pie la revista. Pero tendria que
vendérsela a David Travers, el cual modificaria el programa con viviendas multifamiliares, sin conseguir
resultados favorables en los 5 anos siguientes.

Entenza tenia claro que si queria lograr llevar a cabo todos los planes que habia pensado, era
fundamental rodearse de figuras con talento. Asi, los colaboradores que conformarian el equipo serian
grandes fotégrafos como Julius Shulman y Ezra Stoller, escritores como Esther McCoy?®® y Peter Yates,
disenadores grdficos de la talla de Herbert Matter y arquitectos como Richard Neutra, Charles Eames,
Hamilton Harris, Lioyd Wright, John Lauthner, y muchos otros.

Eames aportaron a la revista todo lo que Entenza buscaba transmitir, por lo que fueron nombrados
en particular Charles socio editor y Ray miembro del Consejo Editorial desde el nUmero de mayo de 1942
hasta diciembre de 1952. Ray Eames se encargd del diseno de multiples e innovadoras portadas, que
promocionaban el programa. Incluyéndose en algunas ocasiones en ellas, al igual que Entenza que
aparecio en la de 1937, donde no solo aparece como publicista o editor, sino también como cliente de
las casas disenadas por Hamilton Harris.

37 EENTENZA.J, « Introduccion revista », ArZs & Arc/vieciure 1945, vol 45 n1.

38 Esther McCoy (1904 - 1989), autora estadounidense e historiadora arquitectonica, que fue fundamental para entender
el desarrollo de la arquitectura moderna en el sur de California, ya que dedicé toda su carrera y esfuerzo a promover su difusion y
aceptacién. Publicod sus articulos en todas las grandes revistas de arquitectura estadounidenses y europeas, libros y asi como en prensa
generalista.
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Asi, alo largo de los anos, las Case Study Houses fueron fotografiadas y documentadas en la revista,
asociadas a textos tedricos, produccidn artistica de disefo industrial y mobiliario, con el fin de conseguir
la aceptacion en el publico.

La revista mostraba numerosas fotografias y articulos que daban a conocer a los nuevos arquitectos,
disenadores y las nuevas tecnologias como forma de anuncio la venta del ideal doméstico. En los
reportajes de las casas abundaban los planos y fotografias frente al texto, que se reducia a una breve
descripciéon del programa junto con algun aspecto constructivo.

Las casas se encontraban amuebladas, incluso con vehiculos en la puerta o en los garajes. La propia
vivienda era utilizada como escenario para el desarrollo de la vida que intentaban vender. En las
revistas y periddicos venia detallada todo tipo de informacion, desde los precios hasta donde podian
encontrarse dichos muebles y productos.

De tal forma, era el usuario quien definia su forma de vida por medio de la reorganizacion en
funcién de las necesidades domesticas. La importancia del equipamiento dentro de un espacio, no es
Unicamente la satisfaccion que brindan los objetos a los usuarios, sino que es uno de los protagonistas
esenciales que interactlan con el lugar, ya que colabora con la definicién del mismo.

El cometido del arquitecto era enlo que se referia al espacio, a los materiales, la imagen, los sistemars,
la configuracién, asi como la colocacién a previa eleccién del mobiliario.

Lalista de arquitectos que verian publicados sus obras seria muy extensa, ademds del firme compromiso
que la revista adquirié con la arquitectura moderna residencial del sur de California. Entenza habia
iniciado el programa por la necesidad de empezar una investigacion del dmbito domestico y resolver
los problemas reales de falta de vivienda y principalmente del “americano medio™.

Actualmente, es dificil diferenciar estas viviendas que surgieron en el programa para la clase media,
debido al elevado precio del suelo en las colinas de Los Angeles, pudiéndoselo permitir solo gente de
un alto nivel econémico.

En total, entre 1945 y 1947 se llegaron a publicar 19 proyectos, no siendo todos construidos. A las
viviendas rara vez se les asignaba un nombre mds alld del nUmero de la revista, siguiendo el orden de
aparicién. Con excepciones, como los niUmeros 14 y 19 que no existen y otras fueron publicadas de
forma desordenada. El Unico proyecto que se repitid fue la nimero 11 de Davison, que era réplica de
la numero 15.

A partir de 1950, se produjeron cambios, reduciendo el nUmero de publicaciones de viviendas a
8, ademds también la consolidacion y dedicacion al programa desencadend que la revista fuera
convirtiéndose en una revista completamente entregada a la arquitectura residencial moderna y que
dedicara menos espacio al resto de disciplinas artisticas. Esta madurez, trajo consigo ejempilos brillantes
de arquitectura moderna, entre las que se encontraban las obra de Craig Ellwood y las de Pierre Koening
con un auténtico alarde técnico que acabaria por definir la arquitectura moderna angelina.

39 DIAZ DE MAYORGA LEDESMA. R. M, U7 imarco para /a vida. Relevarcia ael mobiiano er /o arquifeciura domeésrica, Case
Stay Houses, (TFG), Universidad de Sevilla, 2017, p.38.

i38. Case Study House n°® 21, Los Angeles, California,
1958. Fotografia de Julius Shulman.

Escena de felicidad domestica en un espacio moderno.



Laidentidad de todas las casas del programa se caracterizaba por tipologias de viviendas sencillas, en
una sola plantay con un contacto directo con el exterior,con la naturaleza que las rodea. Produciéndose
asi, una integracién con el lugar.

A continuacién, se van a analizar algunos de los elementos mds relevantes de algunas de las viviendas
del programa Case Study House.

Case Study House n° 1, disenada por Julius Ralph Davidson, 1945 . J. R. Davidson daba gran
importancia en sus dibujos al mobiliario que proyectaba, buscando resolver diversas funciones con
piezas multifuncionales. Desglosando en sus dibujos todas las funciones de cada pieza.

En el bano, el cual era compartido, separd la ducha, vestidor, tocador y lavabo de la zona del vater
para conseguir mayor utilidad.

Case Study House n° 2, de los arquitectos Summer Spaulding y John Rex, 1947. La novedad de esta
vivienda afecta a la disposicidon de la cama en el dormitorio, adosandolo a un mueble que no se
encuentra pegado a la pared. Asi, crear una zona de vestibulo con almacenamiento en ambos lados,
y permitir un recorrido circular.

Case Study House n° 3, de William W. Wurster y Theodore Bernardi, 1949. Uno de sus mayores atractivos
es su ubicaciéon alejada del ruido del trafico y de la ciudad. Ademds, de ser una caracteristica Unica de
la casa la separacion de las dreas de dormir y de vida mediante un patio interior cubierto.

Dicho patio interior divide las habitaciones y tiene grandes puertas correderas, que amplian su utilidad
como sala de estar adicional o como comedor.

Case Study House n° 8, Charles Eames y Ray Eames, 1949. La casa de los Eames es una de las mas
conocidas del programa. Los arquitectos profundizaron en la cultura de la vida americana, aprendiendo
mds sobre que hacia a las personas sentirse cémodas en un determinado espacio.

De esta forma, crearon un espacio doméstico con variedad de materiales, texturas y objetos para
conseguir un ambiente agradable. La estructura de grandes pdrticos con cerchas de acero, ayudaba
también a conseguir grandes luces y asi, una mayor flexibilidad del espacio interior.

No solo dejaban esa multiplicidad de disposiciones a los espacios, tfambién el propio mobiliario fue
disenado para adaptarse a las necesidades de cada usuario. Como la estanteria “Case Goods” o los
“Eames Storage Units”, que se muestran en las fotografias a contfinuacion.

Case Study House n°9, tambiénllamada * A2/erza House', taambién de Charles Eames y Eero Saarinen,
1949. En esta vivienda, todas las estancias tienen acceso al patio exterior privado, proporcionando
mayor luz y ventilacion. Incluso los bafos, que en esta época se encuentran en continua evolucién, en
los que fueron incorporando nuevas tecnologias para fomentar una mayor higiene y comodidad.

En el saldn se aprecia como las “piezas del mobiliario son las principales articuladoras de todo el
espacio, creando una continuidad visual. Dividiéndose los espacios por estos y por la diferente altura. El
sofd asumird esta diferente altura que provoca inmediatamente dos estancias en toda la zona de dia.



(owminous Ligu TRougH (CoVeReD
WTH TRANSPARENT pLETIC SIEET) FOR
SopT GeNeRAL [UUMINATION o

L _MASTER IWiTce

SroraG R
|
OKNIHE. £ PEAPING LT L BOOK-NICHE & PRAINGUGHT
o eioses opex
EECme AKEM Clocx. 4 ;:::-.'3'
RAPO . 2

4 ’ A:;ﬁ
PR

3

L"”an su‘,wg

i39. Case Study House n°1. Dibujos realizados por el i40. Case Study House n° 2, publicacion revista Ar#s £
arquitecto Julius Ralph Davidson para la revista ArZs & Arc/vieciure Abril 1945.
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i45. Ralph Rapson.

i46. Dibujo de la casa Greenbelt de Ralph Rapson.
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03. RALPH RAPSON (1914-2008)

A. SU OBRA PREVIA: CONCURSOS

Ralph Rapson fue un arquitecto vinculado al Movimiento Moderno que nacié en Alma, Michigan en
1914 y murié en Minedpolis, Minnesota en 2008. Estudié en la Universidad de Michigan y en la Academia
de Arte Cranbrook con Eliel Saarinen, donde conocié a Charlie Eames, Harry Bertoia y Harry Weese. El
titulo de arquitecto lo obtuvo ya antes de estudiar en la Academia de Arte. Mds adelante, de 1940 a
1941, trabajé para la oficina de arquitectura de Saarinen muddndose en 1941 a Chicago para frabajar
con George Fred Keck, entre ofros.

Aunque nunca llegaria a obtener una fama a nivelinternacional, influiria en gran nUmero de arquitectos
y estudiantes en sus anos de decano en la Universidad de Minnesota entfre 1954 y 1984. Fue conocido
principalmente por su diseio imaginativo, su creatividad y sus hdbiles dibujos de muebles y edificios.

Mucho antes de morir, el arquitecto ya habria empezado a trabajar en la biblioteca de la Universidad
NAA para garantizar la conservaciéon de todos sus disenos, tanto de mobiliario como de arquitectura.

Ralph Rapson nacid con el brazo derecho deformado, por lo que tuvieron que amputdrselo, aun
asi, aprendié a dibujar con la mano izquierda y sus dibujos serian muy reconocidos. Su hijo en un libro
publicado en 1999, cuenta “como vrn hombre prede ser /akerioso, miuyernse y /el sin ader ae ser
mremacionarmernie oscurd', y “'como puvede fegar a lograr 1000 esio solo corn sU brazo aerec1o
amopuradd’ . ”’

Fue ampliamente conocido por su participacion en el programa de las Case Study Houses en la
revista Ar#s & Archiiec/ure como muchos otros arquitectos de la época, en particular por su proyecto no
construido, la casa Greenbelt de 1945, también denominada Case Study House numero 4.

Entre ofras muchas de sus obras odemos destacar el Teatro Tyrone Guthrie, el Centro Rarig de
Artes Escénicas en la Universidad de Minnesota, las Embajadas de los Estados Unidos en Estocolmo vy
Copenhague, la Iglesia Catdlica St. Thomas Aquinas en el Parque St. Paul, la Iglesia Luterana para Sordos
Prince of Peace en St. Paul y el Complejo de viviendas Riverside Plaza en Minneapolis.

El teatro Tyrone Guthrie fue uno de sus edificios mds emblemdticos, inaugurado en Minneapolis en
1963. Liamativo por su elaborada fachada de malla arquitectdnica, su escenario asimétrico y su colorido
esquema de asientos,en el que parecia que el publico formaba parte de la accién dramdtica.

El edificio en 2006 seria derribado vy sustituido por un teatro mucho mds grande disefado por el
arquitecto francés Jean Nouvel®, que rindié homenaje al original. Con su disefo, Nouvel recibiria en
2008 el premio Pritzker.

27 RAPSON. RIP, Rayp/r Rapsorn. Seseria arios ae diserio moaerro, Afton Historical Society Press, 1999.

28 Jean Nouvel, arquitecto y diseflador nacido en Fumel, Francia el 12 de agosto de 1945. Estudié en la escuela de Bellas Artes
de Paris. Desde sus inicios en la profesién ha trabajado para formar su propio lenguaje arquitectdnico, fuera de ideas preconcebidas,
rechazando las directrices establecidas por Le Corbusier. El Unico denominador comuin en todas sus obras es la fransparencia, la luz,

PUBLICIDAD EN LA EVOLUCION DE LA CASA DE POSGUERRA, ANOS 50



El centro Rarig es un teatro y estudio de televisién brutalista, que disend el arquitecto y construyd en el
barrio de Cisjordania, Minneapolis, en el campus de la Universidad de Minnesota en 1971. Fue elogiado
por su audacia y funcionalidad.

Ademds de ser conocido por sus edificios en los que cuidaba el uso de la luz, el espacio y la lineaq, se
dedicé al diseno de mobiliario y accesorios para Knoll?, con prototipos de mecedoras y otros objetos
que hoy en dia aun la compania Wieler sigue vendiendo bajo su firma Sr. Rapson. Estos muebles se
encuentran hoy en dia formando parte de colecciones en los principales museos de arte moderno y
diseno.

Rapson dedicd gran cantidad de su tiempo al inicio de su carrera estudiando la anatomia y a
proporcién humana, lo que le permitid mds adelante introducir sin apenas esfuerzo a personas en sus
dibujos, manteniendo la correcta perspectiva de sus piezas y figuras, y anadiendo una nueva actividad
lUdica y humana a sus trabajos.

Fue su amistad con Florence Schust, talentosa disenadora y futura esposa de Hans Knoll, lo que le
llevé al mercado masivo y fuera de la producciéon de estudio los disenos de Rapson. La primera linea
de muebles modernos de Knoll “serie 600", fue disenada en su mayoria por Jens Risom, pero incluiria
también piezas de la linea Rapson. Usaban piezas muy similares, con materiales y tapicerias similares.
Ambos disenadores seguian los pasos de Alvar Aalto, pionero en el uso de correas para permitir una
forma limpia usando materiales simples y naturales.

Rapson - Inc fue la tienda original del arquitecto, surgié al rededor de 1950 en Boston, cuando en
Estados Unidos no existian apenas tiendas que vendiesen mobiliario y disefos modernos. Por lo que Ralph
y Mary Rapson se propusieron cambiar esto, Ralph selecciond sus mejores disefios y trabajé diariamente
como arquitecto y profesor, mientras Mary trabajoé en todos los detalles de forma incansable para la
apertura de la tienda.

No solo se expusieron los disefos del propio Rapson, también disenos de sus amigos como Charles
Eames, Eero Saarinen y Harry Bertoia entre otros.

Aunque la tienda se cerrd cuando Ralph y Mary se trasladaron de Boston a Europa, su hijo Toby Rapson
en 1990 trabajé para resucitar los disenos de muebles de su padre. Trabajando con el equipo de Rapson
Architects y el maestro artesano Jonathan Loeck, reproducieron una version mds actualizada de los
modelos Rocker de madera curva que habia dibujado Ralph en Crancrook en 1939.

La linea Greenbelt que se disend con maderas duras americanas junto con cintas naturales, amplidé
los limites del disefio moderno, con patas dramdticamente afiladas y brazos esculpidos y elevados.
Actualmente se encuentra disponible bajo el nombre Rapson Line para HG Knoll.

las sombras y la importancia en la integracion de los edificios en el entorno. Es un arquitecto que ha ganado numerosos premios de
arquitectura.

29 Knoll es una firma de disefio y reconocimiento internacional, que crea mobiliario. Surgié en 1938 y perdura en el tiempo
hasta nuestros dias. Exhibe sus piezas en los museos de arte mds importantes como en la Coleccién permanente de Disefio del Museo
de Arte Moderno de Nueva York.
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i47. Representacion de la silla salon de Ralph Rapson.

i48. Salon Rapson Greenbelt.
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i49. Salén Highback Rapson Greenbelt.

i50. Firma en el mobiliario de Ralph Rapson.
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Rapson participd a lo largo de su vida en gran nimero de concursos, los cuales le llevarian a la fama
y darian a conocer su arquitectura, sus disenos de muebles y todos sus bocetos de gran atraccién. Entre
los cuales, por orden cronolégico podemos encontrar.

En 1940, se presentd al concurso de disefo orgdnico de mobiliario de hogar, * Fgujprrnernt for Hving .
Hans Knoll se puso en contacto con los fabricantes de la época en busca de la produccidn de muebles
modernos de posguerra, siendo Keller Aircraft Corporation los primeros en inscribirse, proponiendo
muebles de aluminio. ¥

Louis Kahn y Oscar Stonorov con su modelo de casas Parasol,superaron con su propuesta desde
el principio las expectativas de los organizadores del concurso. No solo se dedicaron a disenar los
elementos de mobiliario, sino que plantearon un nuevo sistema constructivo prefabricado mediante el
cual presentaron diversas tipologias de vivienda suburbana. A pesar de llamar mucho la atencién, la
empresa les comunicé que no eran los ganadores, pero que en un futuro si podrian estar interesados.

Charles Eames por ofro lado en sus proyectos, habia llegado también a conclusiones similares a las
de Kahn sobre la esencia de la casa, con sus dibujos sobre las actividades que debian realizarse en las
casas modernas de los anos cuarenta.

Pero no fue hasta 1944 cuando Knoll se puso en contacto con Ralph Rapson, pidiéndole el disefio de
muebles para exterior en Kellet. Este le hizo tres semanas mds tarde una propuesta de bocetos de una
silla al aire libre, una mesa auxiliar, un carrito de té y ofros a remolque. Disefios de acero tubular, ligeros
y divertidos, demostrando gran calidad.

Knoll lanzaria en 1941 la primera linea de muebles de Hans Knoll “serie 600", la cual mds adelante
incluiria piezas de Rapson y de Jeans Risom. Rapson presentd el diseno de la silla Highback Rocker, de
madera dura y algoddn palmeado, que procede de las piezas de Risom para Knoll Furniture. Con la que
obtendria el primer premio en el concurso, seguido por Kahn, Charles Eames, Eero Saarinen y otros cinco.

Como simbolo de autenticidad y origen, la firma de Rapson siempre aparecia. Como él decia “un
autégrafo permanece inmdvil toda la vida”. Asi, cada pieza presentaba la suya para honrar el legado
de Rapson.

30 ENGEL. C, Ralph Rapson Design: The Early Years, disponible en /7os.rqosorn-nc. corm/blogs news,/s057 288rajp/rraposor-
aesgn-he-earny-years 23/07/2018, 10:27.
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i51. Mobiliario Knoll, " fgujprrernt for hving™.
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En 1942, participd en el concurso " 7he New House of 724X’ patrocinado por la revista Arc/iieciural
Forum. La revista Arc/iieciural Forurminicid un debate sobre la arquitectura y el urbanismo en la época
de posguerra, presentando este concurso cuyo nombre se debia al desconocimiento de la fecha exacta
del final del conflicto. Se presentaron una serie de proyectos muy interesantes que se publicaron en la
revista en 1942, de los que principalmente destacaron dos, el de Richard Neutra y el de Ralph Rapson.

Richard Neutra presentd su proyecto de la serie Diatom, en el que exploraba los nuevos materiales y
sistemas de construccion, al mismo tiempo que buscaba larepercusion del automaévil y de la modernidad
con una disposicion modular. Su tfermino “Diatom” aludia a los sedimentos de las algas denominadas
diatomeas, las cuales Neutra pensaba que servian para fabricar paredes y suelos en forma de paneles
agislantes llamados “diatalum”, como si de hormigdn ligero se tratase.

Ralph Rapson se presentaria con la Fabric House, que diseid con David Runnells mientras estaba en
Cranbrook (no fue constfruida). La casa es una carpa aislada, todos los fechos y paredes son paneles
de tela agislados que permiten la mdxima flexibilidad en la planificacién y disefo. El rollo prefabricado
se colocaba sobre un esqueleto de metal ligero y estampado. La estructura, se realizaba mediante un
sistema de telepuente similar a la seccién de un avién actual, permitiendo una colocacidn casi infinita
de paredes y techos.

Una unidad central de servicio contenia todos los requisitos necesarios de bano, cocina, calefaccion
y electricidad, ademds de servir en planta como elemento de distribucion de tabiqueria. Esta unidad
ya que habia sido explorada en 1937 en la Casa Cueva, disehada también junto con David Runnells y
sin construir.

Dichas unidades técnicas, fueron también utilizadas por Louis Kahn y su companero de trabajo Oscar
Stonorov®' para los banos del hotel de frece plantas propuesto para el concurso “New Buiaings /or
/24X integrando en una misma pieza la banera, el inodoro y el lavabo.

A diferencia de la propuesta de Richard Neutra, esta fue influenciada por la obra de Alvar Aalto
con contornos fluidos y lineas diagonales. Los paneles radiantes de calefaccion dispuestos, eran
completamente desmontables. Y el suelo era de tfierra comprimida, tratada quimicamente y colocada
sobre 6 pulgadas de roca triturada, sobre la cual se podia colocar cualquier tipo de revestimiento.

31 Oscar Stonorov (1905 - 1970), arquitecto modernista, escrotor de arquitectura, historiador y archivero. Tuvo que emigrar a
Estados Unidos en 1929. Trabajé con Louis Kahn en el disefio de urbanizaciones en Pennsylvania, coescribid con el en 1943 Wy trbar
Flarming Is Your Respoornsabityy en 1944 You and Your Neghborfiood.



ELEVATION
i52. Arriba. Fabric House.
i53. Abajo. Casa Cueva.
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i54. Propuesta Norman Fletcher y Jean B. Fletcher para
el concurso Desir for o Cheert/ /ving en la revista Percr
Fonns.

En 1944 Rapson disend la J. G. Lopez House, también conocida como la casa de “Bueomnss for
Jformormrow”, concurso de la revista Aomes and Garaerns. Ralph Rapson realizd una organizacion
del espacio abierta y horizontal, con gran utilizacién del vidrio en tabiques y paredes exteriores, y la
infroduccién de una cancha interior para servir como drea de juegos para nifos y como sala de estar al
aire libre. Esta casa tampoco fue construida.

En 1945 se presentaria al concurso “Desior of a House for Cheerrt/ hing “en la revista Fernci Pomn Fue
patrocinada conjuntamente por Arc/iec/ural Forurmy el fabricante de vidrio y pintura PPG Industries. 32

El concurso fue propuesto para disenar una casa suburbana para una familia joven americana con
una superficie y presupuesto limitados. Se presentaron alrededor de 900 propuestas, desconociéndose
muchos de los proyectos. Rapson ganaria el tercer premio con The ABC House, siendo publicado en el
catdlogo 100 Houses.

El proyecto posee cardcter de “casa larga” propuesta por Breuer *. En la que Rapson introduciria la
prefabricacion, detallandolo en el detalle constructivo que presentd en su propuesta. Recordaba con
suU cubierta curva de panel corrugado, a las propuestas para viviendas de emergencia o militares como
los barracones de Quonsenet, vistas anteriormente.

Participarian muchos otros arquitectos relevantes del momento como Louis Kahn, Oscar Stonorov y
Marcel Breuer, resultando el proyecto ganador a mano de Norman Fletcher y Jean Bodman Fletcher®,
que realizarian una propuesta de tipologia de planta en “H”, donde la relacién con el entorno era
fundamental. Se basaba en un modulo de cocina, aseo e instalaciones que formaban un nucleo
prefabricado movil, fambién basado en las técnicas de Louis Kahn y Oscar Stonorov. Una vez situado el
nucleo y conectado al resto de servicios, la casa se construia mediante paneles prefabricados.

32 GALVAN DESVAUX. N, CARAZO LEFORT. E, ALVARO TORDESILLAS. A, Casas para vrn mundo r/elz. “Desigrn of a House /or o
Cheerrt/ Living " 7245 RA: revista de arquitectura, Universidad de Navarra, Pamplona.

33 Idem 32.

34 Jean Bodman en Mayo de1945 publicd su tesis en la revista Az & Archiiec/ure bajo el titulo “There Should Be Regional

Planning in Central Valler". Trabajo junto con Norman C. Fletcher en el mismo estudio y posteriormente se casaria con el. Cuando
tuvieron a su primera hija ganarian su primer concurso juntos “Design of a House for a Cheerful Living”.
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i55. Concurso " Desigr of a house for Cheerru/ hving' publicado en la revista FPercr Fomnrt
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Casa Greenbelt original, para larevista Ass £ Arc/vieciure,
Ralph Rapson.

Casa Greenbelt 2, propuesta para Owe/ House Desigr,
Ralph Rapson.

50

En 1945 disend The Greenbelt House, también conocida como Case Study House numero 4, en el
programa presentado por la revista Ar#s &Arc/v/ec/ure. No fue construida en este momento, ya que
realmente fue relaborada en el ano 1989 para la exhibicién de interiores Bugornnis for Moaermr Living,
historia y legado de las Case Study Houses en el Museo de Arte Contempordneo de los Angeles.

En 1950 se presentd al concurso de diseno de la casa de la Asociacion Nacional de Constructores de
Viviendas (NAHB), para un pequeno plan de viviendas de 1000 pies cuadrados adaptado a una region
del pais, también llamado S7a/ House.

Hubo alrededor de 7000 propuestas. Permitiéndose solo presentar una entrada por persona, pero
Rapson habia elaborado dos disefos, por lo que firmd uno con su nombre y ofro a nombre de Mary
Dolan, su segunda esposa. De los cuales, solo recibiria el segundo puesto con el proyecto firmado a su
nombre.

Por Ultimo, en 2003 tuvo lugar el concurso DOwer House Desir <, para el diseno de una casa
prefabricada moderna con un presupuesto de $20 000. Dieciséis arquitectos fueron seleccionados,
entre ellos Ralph Rapson, que presentd una version modificada de la Case Study House nimero 4, The
Greenbelt 2. Aungue su proyecto no fue elegido, Dwell la empresa de desarrollo de Wieler® le pididé que
plantease nuevos modelos, ganando en el ano 2007.

Casi la mitad de los productos patrocinados que participan en el proyecto, no fueron directamente
aplicables a la construccion, pero fueron muebles que se vendieron en Dwell.

En definitiva, Ower House y Aris& Archiiec/uretrabajarian de forma paralela, aunque en anos distintos,
en la produccion de las casas unifamiliares estadounidenses. El concurso Owe/ House Desjgr integrd
también los materiales y productos producidos por los fabricantes de la industria de la construccion,
muchos de los cuales también compraron publicidad en las publicaciones.

35 USMODERNIST, disponible en A770./www. usrmodernrisr org/raosor.//77, 19/07/2018, 10:09.

36 La familia Wieler en busqueda de una nueva casa se pondria en contacto con el editor de la revista Dwell para proponerle
la realizacion de un concurso para su futura casa. Para ello Wieller compré una parcela a las afueras de Pittsburgh, Carolina del Norte
donde redalizar el proyecto.
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i56. Concurso“Small House”. Propuesta Ralph Rapson.

i57. Concurso"Small House". Propuesta Ralph Rapson.
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B. LA CASA GREENBELT COMO PARADIGMA

Disefio para la exhibicién de Blueprints for Modern Living: History y Legacy of the Case Study House en el Museo de Arte Contempordneo de Los Angeles.
i58. Publicacion A & Archiiecsure, Septiembre 1945,
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ZONA NOCHE

GREENBELT

ZONA DIA

Il

i59.  Andlisis de la Casa Greenbelt. Realizado por Maria
Palomares.

El proyecto de Ralph Rapson para la Case Study House nUmero 4, la cual nunca llegaria a construirse,
fue publicado en 1945 en la revista niUmero cuatro de Ak & Arc/itec/ure. A este diseno también lo
denominaria como “Greenbelt House"”, debido a que disponia de un cinturdn verde en forma de atrio
cubierto de vidrio que dividia las dreas de estar y dormitorios, y por donde se realizaba el acceso a la
vivienda. Rapson, con esta vivienda, se alejoé del programa con un diseno mds introvertido que el resto.

Era una arquitectura moderna vy raciondlista, de marcada abstracciéon geométrica y limites difusos
entre el interior y el exterior, que tuvo un impacto extraordinario en la formacién de diversos arquitectos
como Pierre Koening¥.

Laubicaciéon de estavivienda estaba prevista enunazona mds urbana, no en unsingularemplazamiento
como ocurria en ofras Case Study Houses. Para solucionar la intimidad de los residentes, la casa abriria
todos sus espacios hacia el interior, siendo esto potenciado incluso por el propio diseno de la cubierta,
que eran inclinadas ambas hacia el interior, hacia el “Greenbelt”.

En cuanto al diseno geométrico de las plantas, la vivienda proponia una gran libertad: podia ser
utilizada segun los gustos de los residentes como ocurria en la sociedad del momento. El usuario definia
su forma de vida segun sus necesidades domesticas. El equipamiento, a parte de dar satisfaccion a
los ocupantes, también brindaba a la vivienda una interaccién con el lugar. Hacia falta una relacion
directa enfre la necesidad y la utilizacién dentro de la vida en la casa.

La distincion que habia existido siempre hasta entonces en ofras casas de interior y exterior
desapareceria. En la zona central de la vivienda, zona del “greenbelt” cubierto, se podia encontrar
desde una cancha de croquet hasta una piscina. “Lleva el aire libre al interior” ¥ mds literalmente que
los disenos de Richard Neutra.

Esta relacién de los espacios con el exterior fue la gran protagonista en la vivienda, potenciando una
forma de habitar que normalmente se generaba en el interior. Y la continuidad espacial concibiendo la
vivienda como un solo espacio.

La articulacién de la cocina con el resto de la casa era importante. La capacidad visual desde ella
hacia el resto de los espacios, se disponia gracias a una “ventana” para no aislar al ama de casa
mientras trabajaba. Asi podia confrolar a los ninos mientras jugaban, atender a los visitantes mientras
realizaba sus trabajos, en definitiva, interactuar con el exterior.

La privacidad, aspecto de gran importancia también, se lograba gracias a la visién de todas las
estancias hacia la cocina y a la zona verde. Proporciond prdcticamente las Unicas vistas diurnas y
exteriores para los dormitorios. La habitacién principal tal como fue disefada, no tiene vision del exterior,

37 Pierre Koenig (1925 - 2004), arquitecto que nacid en San Francisco, con familia de ascendencia francesa y alemana.
Durante lo aios de la Segunda Guerra Mundial estuvo en el ejercito y después ingreso en la Escuela de Arquitectura de la Universidad
del Sur de Cadlifornia, gradudndose en 1952. Participd también en el programa de las Case Study Houses, siendo reconocido
principalmente por sus disefos 21 y 22de 1960.

38 WELDON. R, Una casa ae estvalo ae /a niada viitual ae/ caso #4 “Greenbelf House” de Rap/r Raosorn. Archdaily,
disponible en  Afoswww. archaan. corny/EE05E4/ a-virtual-ook-nsiae-Ccase-sIual-1ouUse-11umber-4-raloh+apsons-grecnbel-1ouse,
12/09/2018, 19:15.



recibia su iluminacion a fravés de ventanas altas y poco profundas, y una tenue luz filtrada por los paneles
de vidrio opacos sobre la cama.

Las paredes exteriores, por las que accedia esta tenue iluminacion, estaban compuestas conrejillas de
paneles que pueden ser moviles o fijos, sdlidos, opacos o de vidrio fransparente. Estos paneles pintados,
sugieren una pintura de Mondrian.* El resto de la casa, fechos, banos y rejillas, estaban pintadas en un
color blanguecino para conseguir una sensacion de mayor luminosidad.

En los espacios interiores se suprimen las puertas y particiones entre los distinfos ambientes. La principal
funcién del mobiliario era desempeiar la utilidad de los tabiques, permitiendo la superposicion y
conexion directa entre los espacios.

La vivienda estaba totalmente equipada por muebles disenados por el arquitecto, que podian ser ;‘
ligeros y méviles, incluso las unidades integradas. De tal forma, el modelo podia someterse a variaciones
combinando las paredes exteriores bloqueadas en gran medida por el almacenamiento, por ventanas.
Reemplazando opacas por vidrio transparente o abriendo los paneles moviles. Las puertas plegables
situadas en el atrio, también podian cerrarse para proporcionar una privacidad interna mayor. Y el
techo, se realizd inclindndose hacia el “greenbelt” por el mismo motivo.

Cocina

De esta forma, con el diseno de sus espacios interiores, colaboraba también con la revista y con el
programa, que no solo era concebido en el dmbito de la arquitectura. Cada arquitecto incluia en sus
plantas cada pieza del mobiliario como mecanismo de definicidon espacial conforme a un estilo de vida.

i60. Andlisis de la Casa Greenbelt. Realizado por Maria
Palomares.

i61. Vista interior de la vivienda, cocina.

i62. Publicaciéon propuesta vivienda en la revista Ar7s &£
Arctuieciure, 1945.
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i63.  Andlisis de la Casa Greenbelt. Realizado por Maria
Palomares.

i64. Diseno Kawner Store front of Tomorrow Competition.
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En esta época la industria del vidrio, de las cerdmicas y de las maderas contrachapadas permitieron
dotar a los espacios domésticos norteamericanos, consiguiendo viviendas limpias, ordenadas y
funcionales. Los materiales utilizados fueron contrachapados de madera que se tfrasdosaron con paneles
de cartdn yeso y pintados con pintura pldstica. Este material se utilizd en toda la vivienda, también para
el mobiliario liso y barnizado tratando de repeler la grasa y/o el agua permitiendo una facil limpieza de
las superficies.?”

La carpinteria de vidrio llevaba una estructura de aluminio separdndose de la estructura portante que
era realizada mediante pilares y en el basamento con muros de piedra.

Esta Case Study fue una de las primeras en infroducir en el diseno de edificios un enfoque de ahorro de
energia. En el patio acristalado se introdujeron lamas ajustables para controlar la luz y el calor, tema que
explord junto con David B. Runnells unos anos antes en la competencia Kawneer Storefront.?

Incluso en algunos de sus bocetos se sugirid aspersores o estanques de agua en los techos para
conseguir una refrigeracién pasiva, mejorando la temperatura interior con un escaso consumo de
energia.

Como se ha dicho anteriormente, Ralph Rapson destacd y se hizo famoso por sus rdpidas y exquisitas
representaciones, las cuales fueron muy conocidas por agregar Jeeps, helicOpteros de cercanias y
personas caricaturizadas con un cierto pintoresquismo para dar vida a sus dibujos, y que nos refleja su
idilica vision del mundo feliz.

Sus dibujos se caracterizaron por recreadas visiones futuristas, eran dibujos realizados con un trazo
limpio, en los que la arquitectura se encontraba fofalmente integrada en el entorno y evitaba ser la
protagonista de la imagen.?”

27 LINAN PEDREGOSA. E, Lo evolicion del esoacio doméstico en el siglo XX: o cocing como elermento arficulador de /o
vivienaa, (Tesis doctoral inédita), Universidad politécnica de Madrid, 2015.

28 ROBERT, disponible en /70 kcrmoderm. blogsoor. corm/2008/08/ case-sivay-rouse-no-4-greenbelf-frouse. /1777, 19/07/2018,
19:08.

29 GALVAN DESVAUX. N, CARAZO LEFORT. E, ALVARO TORDESILLAS. A, Casas para urn munao /elz. “Desigrn of a House /or &

Cheerfu/ Living " 7245 RA: revista de arquitectura, Universidad de Navarra, Pamplona.
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i66. Publicacién propuesta vivienda en la revista Ar#s £ Archiiecire 1945.



IMTERIOEL—CALE STUDT MOULE MO. 4 comtinund

ARTS ANO ARCHITRCTURE

glareless, scratch-proof finish. Fromts for
upper cobinats will be sliding wood doors, for
quiet operation and texture.

SLEEPING AREAS: Although minimum in
size, the use of folding deors permits each
vlesping srea complets privacy or viiwsl and
phyticol enlargemeant of the entire enclosed
spoce. Built-in storoge units will be Flexible
and mobile as well on the bads.

For the mest part furniture will be designed
by the orchitect and kept enly te sssential
units. Al furniture ond slerege waits will
be kept light and mobils with as litthe a3 pos-
sible “built in." Fabrics will be strong in
color and texture.
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i68. Documentacién gréfica Casa Greenbelt. Realizada por la autora del TFG, Maria Palomares.
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La casa Greenbelt original, evoluciond desde sus origenes como Case Study House nUmero 4, publicada
en Aris & Arctiieciurehasta el diseno de diversos prototipos modulares, consiguiendo asi un mayor éxito
en el mercado. Prototipos que fueron comercializados por Wieler a partir de 2004.

En 2003 R. Rapson recibid un encargo de la revista Owe/ House, que al igual que en la revista ArZs &
Archiiec/ure, incorporaron nuevos conocimientos de la industria y fueron consfruidas para ser abiertas
al publico y a su publicaciéon. Dwell convocd un concurso de casas modernas prefabricadas para el
diseno de vivienda, en el que participaron dieciséis arquitectos.

Los clientes de la casa, Nathan e Ingrid Wieler, acudieron a la revista y se encargaron de comprar
una parcela en Carolina del Norte para la construcciéon del disefhio ganador presentado por la revista
4 Arctieciure. ©

Nathan Wieler contraté a Ralph Rapson y Associates Inc. durante la realizacién de la vivienda, para
desarrollar ademds un producto comercializable. Desarrollaron una serie de prototipos influenciados
por una serie de capacidades de fabricacién modular, de los diversos clientes, preferencias de estos,
circunstancias de la ubicacién y de las consecuencias financieras del distinto grado de prefabricacion.

En cuanto ala prefabricacion, aligual que en la Greenbelt original, se realizaron a través de un sistema
modular de marco y panel entre perfiles de acero a modo “caja”, mostrando la influencia de los métodos
de construccidn y expresidon de la inicial.

Estaban disefadas con un par de mddulos de 12 x 24 pies (3,6 x 7,3 metros) a los que va aiadiendo
modulos del mismo tamano, proporcionando un espacio habitable que podria ir desde los 53 metros
cuadrados del modelo bdsico, hasta los 252 metros cuadrados. De manera que ademds de la Greenbelt
original encontramos Greenbelt 1, Greenbelt 1 1/2, Greenbelt 2, Greenbelt piloti, GreenbeltWalkout y
Greenbelt Townhouse, aunque solo dos casas se construyeron en el momento.

La familia de prototipos consiguid crecer en cuatro anos cuatro veces mds que el nUmero de ejemplos
construidos, demostrando que la personalizacion de viviendas al cliente y esta prefabricacion eran
importantes para el mercado de residencias modulares.

En todas las variantes, se dispuso un cinturdn verde en el interior iluminando la vivienda a través de la
cubierta. Se diferenciaban unas de ofras por los clientes, siendo una de las ideas de producto industrial
eficiente, la capacidad de personalizacion de la vivienda a bajo costo.

Wieler tenia el mismo objetivo que las viviendas del Case Study en el programa, la de crear una
vivienda unifamiliar innovadora, adaptada a las condiciones culturales contempordneas. Por lo tanto se
atenian a los mismos puntos.

A raiz de una articulo de 2001 sobre residencias prefabricadas, la familia Wieler buscaba una casa
contempordnea en Carolina del Norte, por lo que Wieler se puso en contacto con Alison Arieff, editor
jefe de la publicacion para celebrar un concurso para el diseno de una casa prefabricada moderna
bajo el presupuesto de 200 000 $. El concepto del concurso seria Habitar.

40 GOMES. F, Ralph Rapson’s Greenbelt: The evolution os a prototype (Universidad de Texas, Austin), disponible en #e/ £/
Documenos/DOCUMENTOS/ARCUITECTURA Arquiteciura 2055 2Cuarimesie/TFG/RALFPHEIORALSON/ 7245 CASABLOGREFNBEL T/
ACSA.FALL 7247 00k 23/07/2018, 10:30.
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i69. Documentacion grafica Casa Greenbelt. Realizada por la autora del TFG, Maria Palomares.
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i71. Explotada Greenbelt 2.

i72. Plantas prototipos Greenbelt.

A Ralph Rapson le ayudd la participacién en el programa de John Entenza en su credibilidad. Fue muy
activo junto con la ayuda de su hijo Toby que jugd un papel muy importante en las casas Greenbelt.

El jurado seleccioné como ganador en la resolucion a 4 Arc/i7ec/ure, a pesar de que tanto Nathan
como Ingrid tenian una atraccién por el disefio de Rapson.

Segundo, al compromiso, con un deseo de participar activamente en el disefio y produccién de una
casa para una familia estadounidense y una exposicion de los resultados. Al igual que Entenza, Arieff
era conocedor de los sistemas constructivos prefabricados y de los arquitectos en activo de la época.

Tercero al conocimiento de la industria. Buscaban integrar materiales y productos producidos por los
fabricantes de la industria contempordnea. Estas empresas también habian adquirido publicidad en la
revista, siendo veinticinco las companias involucradas.

La mayoria de los disenos fueron llevados a cabo por métodos de modulacién “caja” de la
prefabricaciénya experimentada en elmercado. Asi, loslimites de Greenbelt dependian de la capacidad
de construccién modular, que son determinados por las normas de fransporte por carretera.!

Para la construccién del Greenbelt se debatié sobre como realizarla. En los dibujos de Ralph Rapson y
Asociados se especificéd la construccidon modular de los volimenes laterales dejando para construccion
in situ el techo y los extremos del atrio. Los materiales utilizados en las superficies eran chapados de
madera. En cuanto a los armarios de almacenamiento recuerda a la distribucion de la Greenbelt
original, utilizando los armarios como organizadores del espacio.

Cuarto la prototipicidad. La estandarizaciéon de las casa fue cuestionada desde el principio debido ala
personalizacién del cliente. Asi se realizaron tres variaciones para solucionarlo. En primer lugar se crearon
distintfos prototipos en funciéon del tamano buscado por los clientes. En segundo lugar se realizaron
diferentes disenos con mddulos laterales junto a la zona verde, que se estiraron para apropiarse de
posibilidades. Y por Ultimo el Greenbelt 2 con dos pisos.

En definitiva, todas las variaciones de los prototipos fueron surgiendo segun los deseos de los clientes, y
asi fueron ajustdndose las habitaciones, superficies,... El Greenbelt 1 1/2 y Walkout evolucionaron segun
la ubicacién. Por ejemplo, la Greenbelt piloti se realizé para un cliente especifico situado junto a una
pista de aterrizaje, que buscaba un aparcamiento con sombra bajo la vivienda asi como vistas a la pista
de aterrizaje. También hubo variaciones en la Townhouse para varios clientes en el patio y en la original,
aunque no se diesen a conocer.

A pesar de todo, los disenos 1y 2 fueron los que mds destacaron entre los clientes debido a la
personalizacién que obtuvieron.

Y quinto y Ultimo, las evaluaciones internas se centraron en la percepcion del mercado, de sus sistemas
de gestidon y de administracion, control de costes y los tiempos de produccion. Wieler examind el coste
de las técnicas de construcciones modulares, estimando que en su version mds prefabricada construida
en fdbrica comprende menos de la mitad de los costos totales.

41 GOMES. F, Ralph Rapson's Greenbelt: The evolution os a prototype (Universidad de Texas, Austin), pdag 275, disponible
en ey ErDocumenios/ DOCUMENTOSARCUITECTURA ArquiieciuraB 2055 2Cuanimeste/TFG/RALFHBZORALSON/ 7945 CASAZ20
GREFNBELTZACSA.FALL 7247 ook 23/07/2018, 10:30.



i73. Greenbelt Starter. i76. Greenbelt 1 1/2.
i74. Greenbelt 2. i77. Greenbelt pilofi.

i75. Greenbelt Walkout. i78. Greenbelt Townhouse.
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04. Conclusion

Casi setenta afos después, si echamos la vista afrds, podemos darnos cuenta de lo que han influido los
cambios vividos en aquellos anos para la arquitectura y en especial para la vivienda. Ya no solo en América
sino por fodo el mundo hasta Europa. Se descubre la importancia de la vivienda americana de posguerra en
cuanto a su influencia al pensamiento arquitectdnico posterior.

Cabe destacarel frabajo querealizaronlasrevistas de arquitectura enlos anos cincuenta a nivelinfernacional
que permitié alos arquitectos estar informados de todos los acontecimientos importantes que tuvieron lugar a
nivel regional y mundial. Les permitié sentirse parte de algo, que hasta entonces nunca hubiesen imaginado,
todo gracias a las revistas.

En especial gracias a la revista Ak & Arc/viecire el programa de las Case Study Houses fue muy
importante, sobre todo para muchos arquitectos locales que eran fotalmente desconocidos hasta entonces.
En una entrevista a David Travers®, Craig Elwood se acercé a el y le dijo * David, John (Entenza) ha intentado
seducirme”, a lo que el le contestd “John ya te llevé a la cama hace tiempo... en la revista”. Lo que era
totalmente cierto, Craig no habria llegado a ninguna parte sin el impulso de A% & Arctviecrre. ©

La experiencia vivida en aquellos anos de guerra fue la fuerza que necesitaron para llevar a cabo todos
aquellos avances industriales en las viviendas, y representar el triunfo de la sociedad.

Respecto al tema tecnoldgico vy los nuevos métodos de construccidn, una vez analizado el proyecto de
Ralph Rapson y ofros muchos, podemos ser conscientes de que cualquiera de las casas que disenaron en
aquel entonces podria ser perfectamente una vivienda readlizada en la actualidad.

Las distribuciones empiezan a buscar sistemas de mayor flexibiidad que se adapten a cualquier tipo
de usuario. Conseguir también una mayor relacidn visual entre las diversas estancias de la casa, ya sea
reduciendo el nUmero de particiones siendo sustituidas por el mobiliario, mucho mds ligero, incluso jugando
con las estancias en doble altura, aungue de un solo escaldn se tratase.

Las particiones comienzan a ser paneles moviles y puertas plegables para conseguir una mayor conexiéon
entre los espacios y entre el interior y el exterior, como si se tratase de una extension de la vivienda. Aparecen
grandes fachadas acristaladas permitiendo una mayor iluminaciéon del interior. Y por primera vez algunos de
los arquitectos empiezan a pensar en un tema muy explotado actualmente, el ahorro energético.

Fueron, por tanto, las viviendas desarrolladas en estos anos, una conclusion de todos los avances que
tuvieron lugar en aquella época. Tal y como lo explica Marina Waisnam, refiriéndose al arquitecto Eladio
Dieste, [.../ elos son gernies que unern SQUINmense 10a1ca Corn SEnsioaac;, Que Corpugarn esoacio y 1Lz Ionma
Y 1ECIIOONG ESIUCTIT EXOIEsVa, Que Se 1eerer O /1 Haalclon, Q I 1isIona, @ 10 PEONencry ae cerros
Valores esencrales, IeCUrenes 611 /0 CUMIG arQUIiriecionica y Sorn sin Embargo, miensamere 1moaermos. *

42 David Travers adquirié la revista en 1962 y modificaria el programa de las Case Study Houses con viviendas multifamiliares.

43 DIEZ MARTINELZ. D, Ar#s & Archiieciure. La publicioad ae fa revisio Arfs & Archiieciure en /o consmccion ae la imagern ae
fas arquiteciuras ael sur ae Caolformia (7238 - 7267, (Tesis doctoral inédita), Universidad Politécnica de Madrid, 2016, pag 755.

44 ARIAS LAURINO. D, Za casa expuesra. La publicidad er /o evorcion ae /o vivienaa. Decaaas ae /os cUrenia y cincuenia,
Universidad RepuUblica de Uruguay.
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