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RESUMEN

Hoy en dia, China es un gran importador de vino, mientras que Espana es un gran
exportador de vino, lo que supone que los chinos tienen mucho interés en aprender
conocimientos tanto especializados como culturales del vino. De hecho, en nuestra
opinién, la traduccién es un puente de comunicacion internacional e intercultural, por lo
gue, en el presente trabajo hemos intentado promover la comunicacion de la cultura del
vino entre Espana y China desde una perspectiva traductolégica. Por otro lado, la
traduccién también es un proceso de aprendizaje de lenguas, a través del analisis de los
textos enoturisticos y a partir del nivel fonético, morfolégico, sintactico, semantico y
pragmatico basandose en el marco teérico, hemos planteado observar los rasgos comunes
y diferentes de la estructura de l|éxicos, vocabularios, terminologias, fraseologias y
oraciones entre un par de lenguas de trabajo, con el fin de aportar las estrategias para
solucionar los problemas no equivalentes sobre la traduccién de los textos enoturisticos,

asi como enriquecer el corpus de estudio a la lingliistica comparativa de chino y espanol.

Palabras clave: enoturismo, cultura del vino, traduccion, chino, estrategia de

traduccioén del vino, comunicacion intercultural e internacional del vino



ABSTRACT

Today, China is a major importer of wine, while Spain is a major exporter of wine. It
means that the Chinese are keen on learning both specialized and cultural knowledge
about wine. In fact, in our opinion, translation is the bridge of international and intercultural
communication, so, in this work we have tried to promote the communication of wine
culture between Spain and China from a translation perspective. On the other hand,
translation is also a process of language learning, through the analysis of enotouristic texts
and from the phonetic, morphological, syntactic, semantic and pragmatic levels based on
the theoretical framework, we have considered observation of similar and different
features of the structure of lexicons, vocabularies, terms, phraseologisms and sentences
between a pair of working languages, in order to provide strategies to solve non-equivalent
problems while the translation of wine tourism texts, as well as enrich the corpus of study

in the framework of the comparative linguistics of Chinese and Spanish.

Keywords: wine tourism, wine culture, translation, Chinese, wine translation

strategy, intercultural and international wine communication
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INTRODUCCION

El presente trabajo se centra en el analisis de la traduccion al chino acerca del
enoturismo, a partir de las preguntas tales como: ¢qué es el enoturismo?, ;cuales son sus
caracteristicas propias tanto en una lengua como en una cultura determinadas?, ¢c6mo
se traducen mejor y adaptan las caracteristicas propias a la cultura china para que el
turista chino entienda bien?, y en caso de haber superado los obstaculos en el idioma
espanol, ¢con qué estrategia de traduccion puede ser el texto traducido mas llamativo y
estético con el fin de atraer mas turistas chinos al turismo del vino?

Con el propésito de responder a los interrogantes mencionados desde una
perspectiva de la traduccion del lenguaje de la vid y el vino y de la traduccion del lenguaje
del turismo, el presente trabajo se divide en dos grandes partes diferentes. Por un lado,
en la parte tedrica, en la cual se expone el concepto del enoturismo y sus caracteristicas
propias en el marco de estos dos lenguajes, asi como un breve resumen de los principales
postulados sobre la teoria relacionada con el texto especializado y su traduccién. Por otro
lado, en la parte practica, tomando el folleto y la guia del Museo de Vivanco como el corpus
de textos se presentan las dificultades en el texto enoturistico y su traduccién, asi como
sus analisis y resultados respectivamente.

En resumen, la presente investigacion, no solo quiere hacer aportaciones a la
traduccion del texto enoturistico del espafol al chino, sino también desea promover la

comunicacion cultural entre Espana y China desde una perspectiva traductolégica.

JUSTIFICACION

Como se sabe, hoy en dia, China es un gran importador de vino, mientras que
Espafna es un gran exportador de vino. En virtud de esta situacién, los chinos tienen mucho
interés en aprender conocimientos tanto especializado como cultural del vino. Pero, seglin

nuestra experiencia personal, hay muy pocos libros acerca del vino en el mercado chino,
7



la mayoria de los cuales son traducciones de una lengua extranjera que introduce los
conocimientos basicos relacionados con el origen, el desarrollo, la técnica y el proceso de
elaboracién enolégicos, asi como las zonas principales donde se produce el vino, y las
maneras adecuadas de abrir, servir y beber el vino. Por supuesto, los articulos o libros de
investigacion especializados sobre la lengua de la vid y el vino son alin menos numerosos
que los libros sobre introduccion general del vino.

Ademas, gracias a mi tutor Miguel lbanez, quien me llevé a visitar el Museo de
Vivanco, hemos podido introducirnos en el apasionante mundo del vino. Asi que hemos
tenido ocasion de descubrir todos los conocimientos tanto especializados como culturales
sobre el vino, para asi transmitir y generalizarlos en China.

Por todas las motivaciones expuestas anteriormente y por el interés personal,
considero que es necesaria y urgente la elaboracion de esta investigacion sobre la
traduccion del texto enoturistico enfocada al idioma chino, que contribuya a reforzar la
difusién del enoturismo entre los turistas chinos y a enriquecer la aportacién sobre la

traduccién vitivinicola a la lengua china desde la lengua espanola en este campo.

OBJETIVOS

Para ello, nos planteamos los siguientes objetivos especificos:

a). conceptualizar el enoturismo y presentar las dificultades principales de los
turistas chinos en el enoturismo;

b). familiarizarse con las caracteristicas del lenguaje especializado / no
especializado y su traduccién, desde un punto de vista teérico;

¢). en el marco teérico de lenguaje especializado / no especializado y su traduccién,
destacar las caracteristicas de los textos enoturisticos y las cuestiones generales en su
proceso de traduccion, sobre todo se trata de dos tipos de textos enoturistico: el folleto
turistico y guia del museo de la cultura del vino.

d). tomar el folleto turistico de Vivanco y la guia del museo de la cultura de vino de

8



Vivanco como corpus de texto de nuestro trabajo, analizar cuestiones en su traduccion y
presentar las soluciones correspondientes, con el fin de aportar las estrategias sobre la
traduccién de los textos enoturisticos.

e). la traduccién es considerada como un proceso de aprendizaje de lenguas, por
lo que nos planteamos observar los rasgos comunes y diferentes de la estructura
lingliisticas en léxicos, vocabularios, terminologias, fraseologias, oraciones entre este par
de lenguas de trabajos. Eso puede ser una aportacion de linglistica comparativa, y que
sirva como materia de estudio o fuente de consulta tanto para los traductores como para
los aprendices de estas lenguas (chino - espanol).

f). por Gltimo, la traduccion también es un puente de comunicacion internacional
e intercultural, y el vino es una cultura tradicional de Espana, por lo que intentamos
esforzarnos en la comunicacion cultural del vino entre Espana y China, para que tengan
mas interesados que se dedican a la divulgacion de esta cultura en el campo tanto turistico

como académico.

METODOLOGIA

Para llevar a cabo los objetivos planteados, se utilizara una metodologia basada
en los siguientes puntos :

a). Analisis documental y bibliografico: utilizar una gran cantidad de literatura
previa relacionada con el enoturismo, como obras de referencia, diccionarios bilingles,
trabajos de investigacion, articulos en revistas especializadas, paginas de las bodegas de
vino, etc., para conocer la historia, el desarrollo, el estado actual de investigacion sobre el
enoturismo y su traduccion, y para limitar los objetivos principales del presente trabajo, asi
como para justiciar los argumentos y las estrategias planteadas.

b). Analisis comparativo: comparar el texto original (TO) con el texto meta (TM) a
partir de las palabras desde el nivel fonético, morfologico, sintactico, semantico y

pragmatico, cuyo objetivo es descubrir los rasgos comunes y diferentes entre TO y TM.



También comparar varias versiones de traduccion sobre el TM en busca de una version
mas adecuada y fiel con el fin de concluir ciertas estrategias utilizadas para la futura
traduccién enoturistica del espanol al chino.

c¢). Analisis empirico: para realizar este estudio, he traducido personalmente el
folleto y un capitulo del libro Guia del Museo Vivanco, ya que como hemos mencionado
antes, en este campo las fuentes de consulta y los textos paralelos estan relativamente
limitados en el chino. Asi, de acuerdo con las cuestiones que surgen durante el proceso de
mi practica, concluiremos los resultados obtenidos del analisis empirico.

d). Analisis descriptivo: los textos que sirven como corpus de nuestro estudio son:
el folleto turistico del Museo Vivanco y el capitulo cinco, titulado como Abrir, Servir y Beber
del libro La guia de Museo de Vivanco de la cultura de vino (véase en el apartado del
corpus de textos), los cuales tienen aproximadamente cuatro mil palabras en espanol, y
han sido traducidos al chino por mi misma. El motivo de traducir estos dos textos es que
descubrimos que son representativos en los textos enoturisticos, después de revisar varios
folletos de otras bodegas espanolas. Por lo tanto, tomando estos dos textos como
referencias, vamos a describir sus caracteristicas relevantes y resumir las estrategias

correspondientes para este tipo de traduccion.
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PARTE I. MARCO TEORICO

CAPITULO I ENOTURISMO

1.1. ;Qué es el enoturismo?

El término enoturismo es una palabra compuesta al nivel morfolégico: eno- es el
acortamiento de enologia més el nicleo turismo. Segln la definicion del diccionario RAE',
enologia se refiere a «conjunto de conocimientos relativos a la elaboracién de los vinosy.
Turismo es «actividad o hecho de viajar por placer». En este sentido, el enoturismo lo
podemos entender en términos generales como una actividad turistica enfocada a las
zonas de elaboracion vinicolas. De hecho, el enoturismo es mucho mas que un turismo

dedicado al vino, tal y como Elias Pastor (2006: 56) indica:

El turismo de vino, o del enoturismo, que ambos nombres se emplean como en el caso de
turismo de la naturaleza o ecoturismo, es por lo tanto un apartado del turismo rural. Y vemos
que ademas de aprovechar los recursos inherentes a los espacios rurales, posee también
caracteristicas que le relacionan con el turismo cultural, en cuanto que el viaje tiene un
componente de blsqueda de conocimientos y de apreciacion de recursos que pueden tener
relacion con el medio ambiente, la arqueologia, el arte, la etnografia y otras facetas del

saber.

En palabras de Elias Pastor, al mencionar enoturismo, hay que tomar en cuenta
tanto la dimension del turismo rural como las caracteristicas del turismo cultural, ya que
el turista no solo puede disfrutar de los paisajes de la naturaleza en los espacios rurales,
sino también puede descubrir los conocimientos histéricos y culturales relacionados con
el vino. Desde este punto de vista, es necesario referirse al concepto de estas dos formas
de turismo para especificar la definiciébn del enoturismo. El turismo rural, segiin Gascon

(1993:14), se refiere a:

Todo tipo de aprovechamiento turistico en el espacio rural, siempre que cumpla con una
serie de limitaciones:

¢ que se trate de un turismo difuso, por oposicion al turismo intensivo de sol y playa o

1 véase en http://dle.rae.es/?id=FXgNFuF [consulta a la fecha de 6 de mayo de 2018]
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urbano

* que sea respetuoso con el patrimonio natural y cultural

e que implique la participacion activa de la poblacion local

* que mantenga las actividades tradicionales del medio, huyendo del gigantismo y del

monocultivo turistico.

De hecho, sobre el concepto del turismo rural, podemos encontrar mas
definiciones desde varios puntos de vista. Lo que hemos presentado antes es mas general.
Sin embargo, las principales formas actuales que abarca el turismo rural consisten en el
ecoturismo (que se refiere a un turismo del disfrute de la naturaleza y de la preservacién
del equilibrio del medio ambiente), el agroturismo (que se refiere a un turismo en las
diferentes actividades agropecuarias), el turismo deportivo al aire libre (que se refiere a un
turismo que utiliza cualquier actividad deportiva al exterior en espacios rurales o naturales
que no cuentan con infraestructuras hoteleras), el turismo de aventura (el cual se refiere
a un turismo cuyo objetivo es producir sensacion de descubrimiento en el entorno o medio
ambiente durante su viaje), asi como el turismo cultural (que se refiere a un viaje centrado
en la visita y la observacién de los recursos culturales de un sitio, como recursos artisticos,
histéricos, costumbristas, etc.).

En cuanto al turismo cultural, aunque es una forma relativa al turismo rural, posee
sus propias caracteristicas, puesto que su motivacion fundamental es la visita cultural.

Mientras que la cultura desde una perspectiva de antropologia:

Es el conjunto de simbolo, valores, actitudes, habilidades, conocimientos, significados,
formas de comunicacién, organizacion social, y bienes materiales, que hacen posible la vida
de una sociedad determinada, y le permiten transformarse y reproducirse como tal de una

generacion a las siguientes. (Bonfil Batalla, 2003:46).

Es decir, a diferencia de las motivaciones del turismo rural, el objetivo del turismo
cultural se centra en la visita del «conjunto de hechos, materiales, relaciones y simbolos
producidos por el hombre en cada medio natural, incluida la propia transformaciéon de
este» (Elias Pastor, 2006:57-58).

En este sentido, el objetivo del enoturismo es visitar los paisajes vinicolas,
mientras que el vino es considerado como un patrimonio que ofrece la tierra y que es

elaborado por el hombre, y que se transmite de generacion en generacién hasta el dia de

12



hoy. Por lo tanto, el enoturismo tiene caracteristicas del turismo tanto rural como cultural,
y se debe utilizar el concepto de ambos turismos para definir el enoturismo. Tal y como

Elias Pastor (2006:64) define:

Llamamos "turismo del vino" a los viajes y estancias dirigidas al conocimiento de los
paisajes, las labores y los espacios de la elaboracién del vino, y a las actividades que
acrecientan su conocimiento y adquisicion y pueden generar desarrollo en las diversas

zonas vitivinicolas". (Elias Pastor, 2006: 64)

No obstante, el enoturismo también tiene caracter comercial, ya que muchas veces
las bodegas organizan actividades como paseos de vinedos, visitas de bodega,
degustaciones gastrondmicas, catas, alojamientos en hoteles o casa rural, etc., para

promover la venta del vino. Tal y como indica Arturo Cenzano® (2005):

El Ayuntamiento riojano de Aldeanueva de Ebro ha conseguido registrar en la Oficina de
Patentes y Marcas el término enoturismo, un nuevo vocablo que sirve para denominar un
tipo de turismo relacionado con el vino y que se perfila como un negocio con crecientes

expectativas.

En resumen, el enoturismo es un turismo enoldgico en espacios rurales con una
gran dimensioén cultural, cuyo principal motivo es descubrir la naturaleza, la historia y la

cultura del vino, pero también tiene ofertas comerciales para turistas.

1.2. ;Donde practicar el enoturismo?

En la actualidad, no solo el enoturismo en la sociedad, sino también su estudio
académico son una nueva tendencia. Seguin el reportaje de la Guia del ocio de El Pais’,
Espana ha sido el tercer productor de vino (39,3 millones de hectolitros), tras Italia (50.9
millones de hectolitros) y Francia (43.5 millones de hectolitros), y es el pais que tienen la
mayor superficie de vinas del mundo.

Con el fin de promover la internacionalizacion de las bodegas espanolas, a favor

? Véase el articulo titulado “Un pueblo registra la palabra enoturismo", en el periédico Cinco Dias del 9 de

mayo de 2005. https://cincodias.elpais.com/cincodias/2005/05/09/sentidos/1115605640_850215.html

[consultada a la fecha de 16 de mayo de 2018]
3 Véase en https://www.guiadelocio.com/a-fondo/las-rutas-del-vino-en-espana. [consulta a la fecha de 6 de

mayo de 2018]
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de la exportacion del vino y la atraccion de las inversiones extranjeras, el instituto Espanol
de Comercio Exterior (ICEX)4 ha organizado muchas Exposiciones de Alimentos y Vinos de
Espafa en otros paises.

Por otro lado, para fomentar el turismo enolégico y difundir la cultura del vino, la
Asociacién Espafiola de Ciudades del Vino (ACEVIN)’, ha disefiado y certificado las Rutas
del Vino de Espana, también reconocido como los Caminos de la Vina que forman parte
de los Itinerarios Culturales Europeos. El concepto de la ruta de vino, como indica Elias

Pastor (2006:198):

Consiste en constituir en determinados destinos rurales con orientaciones clara hacia el
turismo cultural y rural un productor integrado basado en las actividades viticolas,
gastrondmicasy culturales, acompanado por una amplia oferta de alojamiento con servicios
relacionados con dichas actividades (enotecas, vinotecas, museos del vino, mueblerias
especializadas) asi como de una amplia oferta de actividades complementarias, como golf,

hipica, oferta comercial, restaurante, oferta nocturna. (Elias Pastor, 2006:198)

El programa de Rutas del Vino de Espana en la actualidad incluye los siguientes 27
destinos enoturisticos distribuidos por todo el territorio espanol: Alicante, Arlanza, Bierzo
Enoturismo, Bullas, Calatayud, Campos de Carinena, Cigales, Emporda, Enoturisme
Penedés, Garnacha - Campo de Borja, Jumilla, Lleida, Marco de Jerez, Montilla — Moriles,
Navarra, Rias Baixa, Ribera del Duero, Ribera del Guadiana, Rioja Alavesa, Rioja Alta,
Ronda, Rueda, Sierra de Francia, Somontano, Txakoli, Utiel — Requena, Yecla. Aparte de
estas rutas de vino de ACEVIN, la dinastia Vivanco de La Rioja también ha participado en
este camino de la vina.

Ciertamente, la propuesta de la creacion de las Rutas del vino es una estrategia
consolidada y sistematizada que reline todos los recursos relacionados con el vino que
existen en cada region de Espana, a favor de «construir un producto desde la identidad
propia del destino, de facilitar la comercializacién conjunta de toda la zona y de garantizar
el nivel de satisfaccion de la demanda, impulsando asi el desarrollo econémico-social

integral de la misma» (G. Mancha, Pablo, 2005)°.

4 Véase en https://www.icex.es/icex/es/index.html [consulta a la fecha de 6 de mayo de 2018]

5 Véase en http://www.acevin.es [consulta a la fecha de 6 de mayo de 2018]

6 Véase el articulo La rioja tiene un plan: Palabra de enoturismo en la pagina oficial Vinos de Rioja 2005
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Es decir, se lleva a cabo el enoturismo en Espana generalmente a través de los 28

destinos en las Rutas del Vino de Espaia organizadas por ACEVIN y Dinastia Vivanco.

Aunque el enoturismo se ha convertido en una oleada en el mercado nacional de turismo

en los Gltimos anos, falta atracciéon para los turistas internacionales, sobre todo para el

turista chino.

A continuacién, se muestra la informacién pertinente de los 28 destinos sobre las

Rutas del vino de Espana en la red (tabla 1) y su mapa (figura 1).

Destino Pagina Web Idioma disponible
Dinastia https://www.rutasdelvinorioja.com/bodegas/bod | Espanol
Vivanco egas-dinastia-vivanco/
Alicante https://rutadelvinodealicante.com Espanol
Arlanza http://www.rutadelvinoarlanza.com/index.php?la | Espanol e inglés
ng=es
Bierzo http://bierzoenoturismo.com Espanol
Enoturismo
Bullas http://rvbullas.es/rutadelvino/ Espanol
Calatayud http://rutadelvinocalatayud.com Espanol
Campos de | http://www.rutadelvinocampodecarinena.com Espanol
Carinena
Cigales http://rutadelvinocigales.com Espanol e inglés
Emporda http://www.doemporda.cat/es/ruta-del-vino-do- Catalan, espanol, Inglés.
emporda.html Francés, Italiano, Aleman,
Ruso
Enoturisme http://www.enoturismepenedes.cat/es#menu Catalan, espanol, Inglés.
Penedés Francés, Aleman, Ruso
Garnacha http://www.larutadelagarnacha.es Espanol, Inglés, Francés
http://servicios2.larioja.com/vino/2005/enoturismo.html [consultada a la fecha de 16 de mayo de 2018]
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Jumilla

http://rutadelvinojumilla.com

Espanol

Lleida http://www.rutadelvidelleida.cat/es/ Catalan, Espanol e inglés

Marco de | http://www.andalucia.org/es/rutas/ruta-del-vino- | Espanol, inglés, Francés,

Jerez y-el-brandy-marco-de-jerez/ Aleman

Montilla  — | http://www.turismoyvino.es Espanol

Moriles

Navarra http://www.rutadelvinodenavarra.com Espanol, inglés, Vasco

Rias Baixa http://rutadelvinoriasbaixas.com Espanol, inglés

Ribera del | http://www.rutadelvinoriberadelduero.es Espanol, inglés, francés,

Duero aléman, portugués

Ribera del | http://www.rutadelvinoriberadelguadiana.com Espanol

Guadiana

Rioja http://www.rutadelvinoderiojaalavesa.com/es/ Espanol, inglés, vasco

Alavesa

Rioja Alta https://www.rutasdelvinorioja.com Espanol

Ronda http://www.ruta-vinos-ronda.com Espanol

Rueda https://www.rutadelvinoderueda.com/es/ Espanol, inglés

Sierra de | https://rutadelvinosierradefrancia.com Espanol

Francia

Somontano http://www.rutadelvinosomontano.com Espanol, inglés

Txakoli http://aiaraldea.org/es/ruta-del-txakoli Espanol, inglés, francés,
vasco

Utiel — | http://www.rutavino.com Espanol, inglés

Requena

Yecla https://rutadelvinoyecla.com/es/ Espanol

Tabla 1. 2 Informacién de las Rutas del vino de Espana (Elaboracién propia)
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Figura 1.2: Mapa de las Rutas del Vino de Espana (Fuente de ACEVIN7)

Por supuesto, también se puede encontrar mas informacién en la pagina web

oficial del Vino de Espana (ACEVIN)S, asi como en la pagina oficial del enoturismo de las

regiones tales como Murcia’, Aragén'® y Andalucia''. En virtud de la tabla, encontramos

que muchas paginas disponen de mas de dos idiomas, ya que las bodegas intentan a

atraer a los visitantes internacionales con la promocion del vino. Tal y como Miguel Ibanez

(2003: 537) afirma: «las bodegas suelen hacer fuertes campanas de promocion de sus

vinos con textos publicitarios escritos en varias lenguas, con lo cual tienen necesidad de

redactores bilingues e incluso plurilingliesy.

7 Véase en https:

www.wineroutesofspain.com [consulta a la fecha de 6 de mayo de 2018]

8 véase en https:

www.wineroutesofspain.com [consulta a la fecha de 6 de mayo de 2018]

9 véase en https:

www.murciaturistica.es/es/ruta_vino_jumilla/ [consulta a la fecha de 6 de mayo de 2018]

10 véase en http:

www.enoturismodearagon.com/ruta-de-carinena/ [consulta a la fecha de 6 de mayo de

2018]

11 véase en http:

www.andalucia.org/es/gastronomia/andalucia-y-sus-vinos/ [consulta a la fecha de 6 de

mayo de 2018]
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Sin embargo, los idiomas mas utilizados en las paginas Web son el espanol y el
inglés. En la actualidad, solo encontramos que la pagina web del Ministerio de

Alimentacion (http://www.alimentacion.es/zh/) tiene el idioma chino disponible, aunque

solo se han traducido las etiquetas del espanol al chino.

Es decir, la razdn por la que hay pocos turistas chinos en las Rutas del Vino de
Espana se atribuye a la escasa informacion traducida al chino. Asi que, en la parte practica,
vamos a traducir los nombres de las Rutas del Vino al chino, ya que dichos nombres
contienen la informacion basica del enoturismo y no existe la equivalencia en chino. No
hay que olvidar que el objetivo de la traduccion de estos nombres es presentar al turista

chino dénde practicar el enoturismo en Espana.

1.3. ;Qué se puede visitar?

Con el motivo de sistematizar el esquema del enoturismo, Hall et al. (2002)
elaboran la siguiente figura segln la demanda de turistas y la oferta de organizaciones,
desde un enfoque de la experiencia del turismo del vino (figura 1.3).

Como Hall et al. explican (2002: 7), en esta figura, la demanda contiene la
motivacion, la percepcion, la experiencia pasada y la expectativa del turista. Entre ellos,
las principales motivaciones del enoturismo son: 1). la intencion de la compra del vino en
su origen; 2). el deseo de aprender los conocimientos del vino y su elaboracion enolégica;
3). la voluntad de disfrutar y sentir la experiencia enoturistica; 4). el interés por la relacién
entre la salud y el vino.

En cuanto a la percepcion «comprise three diferente elements: past experiences,
preferences and information» (Hall et al. 2002: 7). En otras palabras, la percepcion del
turista del vino se refiere a las experiencias realizadas, las preferencias personales, asi
como la informacién pertinente que los turistas ven en los medios comunicativos como
folletos, guias turisticas, articulos de prensa, libros, videos, la presentacién oral de amigos
o familiares, etc. La oferta de la organizacion incluye la industria del vino, el turismo del

vino y la industria del turismo.
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Figure 1.1 The wine tourism system

figura 1.3: Marco del sistema del enoturismo (Hall et al., 2002: 7)

Con respecto a la oferta de organizacion, como explican Hall et al. (2002: 9-10)

comprende los recursos humanos, los recursos industriales y la organizacién institucional
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relacionada que ofrecen dos partes, la industria del vino y la industria del turismo. En los
recursos humanos, la parte de la industria del vino la aportan el personal de la bodega y
el productor del vino, mientras que la parte de la industria del turismo la ofrecen el
personal de la atraccion y los propietarios. En los recursos industriales, la parte del vino
proporciona la bodega, vinedo, terruno, vinos, etc., y la parte del turismo aporta
atracciones, paisajes, infraestructuras, souvenirs, etc. En la organizacion institucional, la
parte del vino, ofrece los servicios relacionados con las licencias, exportacién/importacion,
denominacién e impuesto, mientras que la parte del turismo, aporta los servicios con
respecto a aduanas, medioambiente/naturaleza, impuesto y transponte.

Es decir, con el fin de satisfacer la demanda de los turistas, las organizaciones
tanto del vino como del turismo utilizan los recursos que tienen para ofrecer a los turistas
los productos enoturisticos, tales como bodegas, vinedos, fiestas y exposiciones de vino,
cursos de aprendizaje del vino, catas, tiendas de vino y artesania, transportes,
restaurantes, alojamiento, visitas de pasajes e infraestructuras, entre otros servicios
relacionados, para que los turistas tengan una experiencia inolvidable del enoturismo.

Basandose en este esquema se resume que el turista durante su experiencia
enoturistica podria realizar las siguientes actividades:

a. Un recorrido por la vina para sentir un pasaje en torno a la naturaleza

b. Una visita a las bodegas para disfrutar un viaje lleno de conocimiento e historia
del vino

c. Una cata para aprender a degustar mejor un vino

d. Un placer en la mesa para disfrutar una experiencia gastronémica de
Winecooking

e. Un ocio agradable en espacios vitivinicolas

f. Una visita de las arquitecturas del origen del vino

j- Una compra de vino y otros productos artesanales

20



1.4. Los turistas del vino

De acuerdo con la cifra del informe de ACEVIN'?, la cantidad total de visitantes a
las bodegas y museos del vino en las Rutas del Vino de Espana ha alcanzado la cifra de
3.213.267 en 2017 desde los 1.198.999 en 2008, lo que supone un alza de 37 %; y en
comparacion con el afo anterior, también presenta un incremento positivo de 18.23%.

A la medida de esta tendencia positiva, el informe indica un gran impacto
econdémico generado por el enoturismo, siendo un total de 67.191.579 euros
aproximadamente, con un aumento del 23.89 %, respecto al ano 2016.

Desde tal punto de vista, la razén por la que el enoturismo en Espana puede tener
un gran desarrollo en la Ultima década en términos generales se atribuye a la tecnologia
de internet y la promocion consolidada de las bodegas en apoyo de las autoridades
regionales, provinciales y nacionales.

Con respecto a la estadistica de las turisticas internacionales, el mismo informe
senala que solo tienen el 26,21 % (842.069) de turistas internacionales en 2017, mientras
que en 2016 son el 22,78 % internacionales (814.222) de todos los visitantes recibidos a
las bodegas y museos del vino, lo que supone un incremento muy ligero de 3.42 %. Es
decir, el primer mercado para el enoturismo en las Rutas del Vino en Espana es el mercado

nacional, y sobre el mercado internacional todavia se necesita la promocion y mejora.

1.5. Los turistas chinos en Espafia y sus dificultades en el viaje

Después del proceso de apertura econémica y politica iniciado por China en 1978,
con un desarrollo rapido y sorprendente en 30 anos, China ha sido un pais en vias de
desarrollo que juega un gran papel en el mundo, a pesar de ser un pais aislado y atrasado
en el pasado; y su desarrollo en la economia también ha obtenido un fruto maravilloso. En
la actualidad, la economia china ha sido uno de los principales motores econémicos a nivel

mundial de una econémica autarquica, entre la cual el turismo nacional e internacional

12 El informe completo véase en https://www.wineroutesofspain.com/bd/archivos/archivo873.pdf [consulta

a la fecha de 6 de mayo de 2018]
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forman una parte importante.

Gracias a la mejora de la econdémica china, el turismo para los chinos ha sido una
de las actividades mas preferentes del disfrute. Seglin el informe anual sobre la estadistica
de turismo internacional publicado por el China Outbound Tourism Research Institute
(COTRI) el dia 13 de octubre de 2017, los turistas en los viajes internacionales han
alcanzado los 122 millones'® en 2016 desde los 69 millones en 2011, lo que supone un
crecimiento de 175 % aproximadamente durante estos seis anos; entre los cuales, los
turistas chinos que viajan a la Unién Europea en 2016 han llegado a 5.13 millones' con
un aumento de 6.3 % en comparacion a la cantidad de turistas de 2015, y los turistas
chinos que viajan a Espana también han alcanzado aproximadamente los 580 mil"> en
2016, lo que supone un aumento del 46 %, respecto al ano 2015.

Ademas, Espana ha sido evaluado por los turistas chinos no solo como un de los
diez primeros destinos preferidos y favoritos, sino también como uno de los tres primeros
paises mas satisfactorios con un alto porcentaje de revisita para los turistas chinos. En
virtud a la prevision de la COTRI, hasta el afno 2020 la cantidad de turistas chinos en
Espana sobrepasara el millén.

Las principales motivaciones'® de viajes consisten en la visita de la cultura e
historia extranjera (61 %), el disfrute de vacaciones u ocio (31 %), la visita a familiares o
amigos (3 %) y la asistencia a reuniones y exposiciones comerciales u oficiales (3 %). Las
actividades destacadas durante el turismo en Espana relnen la visita de arquitectura o
patrimonio, el juego en Casinos, la visita a partidos de fatbol o fiestas tradicionales, la
compra, la gastronomia o el enoturismo.

Segln las encuestas elaboradas por Gaimundiz (2011: 45-46), las principales
dificultades que los turistas chinos consideran en su estancia en Espana consisten en el

desconocimiento de la lengua espanola y su cultura (35 %), la carencia de senalizacién en

13 Véase en http://www.dotour.cn/article/31159.html. [consulta a |la fecha de 6 de mayo de 2018]

14 Véase en https://www.jianshu.com/p/6bcb7cdeb6dO. [consulta a la fecha de 6 de mayo de 2018]

15 Véase en http://www.xinhuanet.com/world/2017-06/16/c_1121156316.htm. [consulta a la fecha de 6 de
mayo de 2018]

16 |bidem. 13. [consulta a la fecha de 6 de mayo de 2018]
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mandarin (23 %) y de informacién sobre la oferta turistica y la falta de adaptacion cultural
de la oferta turistica determinada para los turistas chinos (23 %).

En otras palabras, mas del 80 % de los encuestados chinos detectan que la
dificultad mas destacada en su viaje es la comunicacion tanto lingliistica como cultural
entre el turista y la organizacion que ofrecen las actividades enoturisticas (en adelante, la
organizacion).

En este sentido, las mayores dificultades para los turistas chinos se pueden referir,
por un lado, a la linglistica, porque el turismo chino, por el desconocimiento de la lengua
espanolay su cultura, no comprende la informacion en espaiol emitida por la organizacion;
y, por otro lado, a la cultural, porque la organizacion, por la falta de conocimiento de la
cultura china y su verdadero interés, no puede emitir la informacién en idioma mandarin
de manera correcta y adaptada al turista chino.

Dado que no podemos encontrar una estadistica visible sobre los turistas chinos
al enoturismo en las Rutas del vino en Espana, no podemos saber la cantidad concreta de
turistas chinos que tienen entre los turistas internacionales. Pero podemos suponer que,
en vista de la cifra del China Outbound Tourism Research Institute, indicando que el
principal motivo del 31% de todos los turistas chinos (580 mil) es el ocio en 2016, y las
encuestas realizadas por Gaimundiz (2011: 45-46), mostrando que el 17% de chinos
tienen interés en la gastronomia y el enoturismo, la cantidad de turistas chinos en 2016
aproximadamente el 17 % (30.566) del 31 % de 580 mil turistas chinos que participaron
en las actividades de ocio. De hecho, eso solo es una suposicion, o sea, la cantidad real
es mucho menor que esta cifra, ya que no hay seguridad en que el interés pueda
convertirse en un hecho.

El bajo porcentaje de turistas chinos en Espana en cuanto al enoturismo también
se puede atribuir principalmente a la dificultad de la comunicacion linglistica y cultural
entre el turista chino y la organizacion que proporciona el turismo enolégico. Debido a que
el enoturismo, no como la compra, visita de paisaje natural o patrimonial y otras
actividades turisticas universales, tiene caracteristicas especializadas de cultura, la

comunicacion cultural es mas dificil que la linglistica.
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Como hemos mencionado antes, la cantidad de turistas chinos y el monto de su
gasto en Espana ocupan una gran cuota de mercado en la economia turistica. Teniendo
en cuenta las muchas demandas comerciales para el turista chino que nadie puede omitir,
es imprescindible y urgente solucionar las dificultades de comunicacion entre el turista y
la organizacion. Pero, ¢como se supera esta dificultad? La respuesta mas recurrente es
buscar un traductor o intérprete que conozca bien la cultura tanto espanola como china
para realizar una traduccion o interpretacion adaptada y adecuada. Si bien la traduccion
o interpretacion no es la Unica manera, sin duda, es la manera mas fundamental y eficaz
para solucionar la dificultad en la comunicacién internacional e intercultural, ya que segln

el resumen de Amparo Hurtado (2004: 38-39):

La traduccion Hermans concibe como una practica comunicativa, y por lo tanto, un tipo de
comportamiento social; en este sentido, afirman que «la traduccion tiene lugar en una
situacion comunicativa, y que los problemas de “coordinacion” interpersonales, que, a su
vez, forman parte de la amplia familia de problemas de interaccién social» (1991:60). Toury
(1980), por su parte, considera que la traduccion es «un acto intrasistématico de
comunicacion». Para Snell Hornby (1988), la traduccion es «un acto transcultural»; idea en
la que inciden también Hewson y Martin (1991) al definir la traduccidon como una «ecuacion

cultural», y al traductor, como un «operador cultural». (Amparo Huartado, 2004)
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Capitulo I TEXTO ESPECIALIZADO

A diferencia de las especialidades tradicionales tales como médicas, juridicas,
econdmicas, literarias, etc., es cierto que la especialidad vitivinicola es una nueva ciencia
gue «en los Ultimos anos ha experimentado un gran auge y que ha incrementado su
intercambio internacional y su volumen normativos y legislativo» (Miguel lbahez, 2003:
538).

Al hilo de su florecimiento en el area académica, debe tratarse el texto vitivinicola
como cualquier otro texto especializado, ya que desde una perspectiva traductolégica
también se hace necesario tener un buen dominio de conocimientos especializados y la
mejor formacion profesional de traduccion en la documentacion del sector vitivinicola, con
el fin de traducir, redactar y revisar los textos sobre la vid y el vino.

De tal manera, en este capitulo, se introduce el concepto del lenguaje
especializado y del texto especializado, asi como sus caracteristicas respectivas, para
familiarizarse con los textos vitivinicolas y su traduccion, sobre todo los géneros textuales

del folleto y la guia turisticos del vino.

2.1. Lenguaje especializado y sus caracteristicas

A la hora de definir el lenguaje especializado, también resulta dificil y complejo, ya
gue algunos estudiosos consideran que no es mas que un fendmeno del uso del lenguaje
general, incluso algunos indican que no existe el lenguaje especializado; por supuesto,
también hay muchos otros estudiosos que se manifiestan a favor de su existencia, dando
conceptos de él desde el enfoque de sus estudios. Como Gamero Pérez (1998: 54), que
desde un enfoque del lenguaje general, considera al lenguaje especializado como lo

siguiente:

(...) subconjuntos del lenguaje general caracterizados porque los usuarios son especialistas,
las situaciones de comunicacion suelen estar reguladas por criterios profesionales o
cientificos, y porque poseen una funcién descriptiva, instructiva o argumentativa: ademas,
el modo suele ser escrito y el campo es de caracter exclusivamente cientifico, técnico o

profesional. Asimismo, presenta variacion en cuanto a dialectos temporales y geograficos y
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esta caracterizado por una serie de elementos intertextuales, determinados por las

convenciones formales del género. (Gamero Pérez, 1998: 54)

Igualmente, algunos estudiosos usan otros términos como “lenguaje/lengua de
especialidad” o “lenguaje para fines especificos” para referirse al lenguaje especializado.
Para que no nos confunda, en el presente trabajo, utilizamos “lenguaje especializado” para
sintetizar otros términos sinénimos.

A diferencia de la definicion de Gamero Pérez (1998), Lopez Arroy (2000) niega
que se considere el lenguaje especializado como un subconjunto del lenguaje general,

sino como una variante del lenguaje general:

(...) la presencia de unas formas linguisticas propias nos lleva a establecer unas variaciones
cuya aparicion normalizard estas actualizaciones linglisticas de la comunicacién
especializada. Sin embargo, esta convencionalizacién no es privativa de los lenguajes
especializados, ya que el lenguaje general tiende también, por su parte, a la normalizacién
de ciertas formas que cumplen una funcién en una situacion determinada y con unos

usuarios concretos. (Lépez Arroyo, 2000: 106).

Schifko (2001: 29) se apoya en la definicion de Lopez Arroy (2000:106):

Las lenguas de especialidad son variantes especificas de la lengua comun cuyas
caracteristicas especiales en el Iéxico, en la morfosintaxis y en las estructuras textuales son
el resultado de factores especificos de la comunicacion especializada: un mundo de
referencia especial, interlocutores especiales, que conocen este mundo y (normalmente)
trabajan en el mismo y que comunican sobre este mundo con precision y economia; todo
esto en circunstancias especiales que caracterizan la vida de estos especialistas. (Schifko,
2001: 29)

Por otro lado, Cabré da la definicidbn de lenguaje especializado desde un enfoque

pragmatico:
Es un conjunto de posibilidades determinadas por lo elementos que intervienen en cada
acto de comunicacion: los interlocutores (emisores y destinatarios, con todo el conjunto de
caracteristicas que les son propias), las circunstancias comunicativas, y los propdsitos o

intenciones que se propone el ato de comunicacion. (Cabré, 1993:129)

En resumen, en cuanto al lenguaje especializado, desde la perspectiva semantica,

el significado de “lenguaje” que nos presenta el DRAE'” es: «1). Facultad del ser humano

17 véase en http://dle.rae.es/?id=N7BnlFO. [fecha de consulta: 18/mayo/2018]
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de expresarse y comunicarse con los demas a través del sonido articulado o de otros
sistemas de signos; 2). Lengua (sistema de comunicacion verbal); 3). Manera de
expresarse». A su vez, “especializado” es una forma participial de verbo “especializar”,
desempenada como un adjetivo para indicar una propiedad o caracteristica de dicho verbo;
mientras que “especializar” significa, segln el DRAE '8 «1). Limitar algo o uso o fin
determinado. 2). Cultivar con especialidad una rama determinada de una ciencia de un
arte».

Es decir, podemos entender el lenguaje especializado como una manera de
comunicacion para fines especificos del conocimiento en las ciencias o disciplinas
cientificas determinadas. Ademas, este lenguaje si existe, y es una variante del lenguaje
general o comUn, lo que no supone la relacion de pertenencia o subconjunto, sino que se
construye a partir del lenguaje general y tiene caracteristicas especiales tales como Iéxicos,
referentes, situaciones comunicativas, usuarios, etc.

Con respecto a la caracteristica del lenguaje especializado, también resulta
complejo, ya que se puede resumir desde varios enfoques. Desde el punto de vista
pragmatico, se puede hallar en los distintos lenguajes especializados que tienen los
usuarios, situacion comunicativa, y funciones determinadas. Tal y como indica Cabré

(1993:144-148):
1. los usuarios, tanto desde el punto de vista cuantitativo (un subgrupo restringido dentro
de la comunidad hablante) como cualitativos (un subgrupo definido por la profesion o la
especializacion adquirida por aprendizaje);
2. las situaciones comunicativas en que se materializan estos lenguajes (situaciones
formales de tipo profesional);
3. las funciones prioritarias que los distintos lenguajes especializados vehiculan a través de

sus expresiones. (basicamente informacion), (Cabré, 1993: 144)

A modo de resumen, «los lenguajes de especialidad son especificos por las
terminologias concretas que utilizan» (Cabré, 1993: 146), cuya funciéon basica es
transmitir la informacién con el uso de las terminologias respectivas para referirse a los

conceptos de un campo especializado. Desde el corte pragmatico, el lenguaje

18 Véase en http://dle.rae.es/?id=GWeYglY. [fecha de consulta: 18/mayo/2018]
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especializado se caracteriza por las siguientes variantes: la tematica (por ejemplo, fisica,
guimica, biologia, historia, geologia, matematica, econdmica, juridica, filologia, filosofia,
etc.), los usuarios (por ejemplo, profesion o no profesion), la situacibn comunicativa (por
ejemplo, convencional o no convencional), el género textual (por ejemplo, literario,
cientifico, técnico, religioso, periodistico, divulgativo, etc.) y el nivel de abstraccion (por
ejemplo, alto/intermedio/bajo grado de especializacion). En términos generales, en caso
de que se realice un lenguaje especializado, sera a partir de las siguientes interrogantes
basicas:

1). ;{Quiénes son el emisor y el destinatario?

2). (Cuéles son las funciones principales?

3). (.Dbénde, de qué, para qué se trata este tema?

4). ;Qué nivel de abstraccion necesita?

2.2. Texto especializado y sus caracteristicas

Al hilo del lenguaje especializado, ahora nos centramos en el texto especializado.
Segln el DREA, “texto” significa: «enunciado o conjunto coherente de enunciado orales o
escritosy, combinado con el significado antes expuesto de “especializado”, podemos
entender un enunciado oral o escrito para expresar los temas especificos de una
especialidad o una ciencia. En el ambito académico, citamos la definicion de Cabré (1993:

164)

Utilizaremos la denominacion “texto especializado” para referirnos a cualquier
comunicacion realizada en el seno de los lenguajes de especialidad; y la denominacion
“documento especializado” para designar los textos especializados que requieran una
codificacion formal muy elaborada desde el punto de vista de diseno y de la expresion
linglistica. (Cabré, 1993: 164)

También citamos la definicion de Recoder y Cid (2004:79), senalando el texto

especializado como:

(...) el que es generado por las disciplinas cientificas (experimentales, exactas, humanisticas,
econdmicas o juridicas), las materias técnicas (ingenierias, construcciéon, comunicaciones)
y los campos especificos de actividad (deporte, comercio, finanzas). (Recoder y Cid, 2004:
79)
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Es decir, el texto especializado cuyo significado académico puede entenderse
como una comunicacion coherente de manera oral o escrita, generada de las disciplinas
cientificas -técnicas, su funcién principal es expresar los enunciados relacionados con la
tematica especifica a través del lenguaje especializado.

Después de definir el texto especializado, resumimos sus caracteristicas. Como
explican Recoder y Cid (2004, 80-81), las principales caracteristicas son:

1. Poseer un tema especializado;

2. Segln el tipo de los usuarios y el nivel de abstraccién de los conocimientos de

especialidad, se puede distinguir tres tipos de comunicacion:
a). entre especialistas, es una comunicacibn de muy alto grado de
especializacion.
b). de especialista a un estudiante o aprendiz de la misma especialidad, seria
una comunicacion de grado intermedio de especialidad.
c). de especialista al publico, se trataria de una comunicacién de un grado
bastante menor de especializacion, o sea se llamaria comunicacién de
divulgacién especializada.

3. Con la intencion determinada de comunicarse;

4. Segun su tema especializado, se puede elaborar desde una perspectiva teérica,

experimental y aplicada.

Para Cabré (2002: 13), a partir de las cuatro variables de analisis (1. nivel de
abstraccion de la materia, 2. forma linguistica utilizada, 3. ambito de especialidad y 4.
participantes de comunicacién) propuestos de Hoffman (1987), incluye la caracterizacion
de los textos especializados en la siguiente tabla 2.2.

Aparte de la caracterizacion, Cabré (2002: 13) también indica las caracteristicas
estructurales de los textos especializados segun dos niveles: uno, textual - los textos son
precisos, concisos y sistematicos, otro, gramatical (basicamente Iéxico) - incluyen

terminologias especificas del que se trata en los textos.
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En este sentido, podemos resumir las siguientes caracteristicas de los textos

especializados:

1. desde una perspectiva linglistica: tiene Iéxicos tan generales como especificos

de una especialidad, y la sintaxis consiste en las frases cortas y precisas. Asi como utiliza

los simbolos artificiales para referirse a unos elementos y relaciones.

2. desde una perspectiva pragmatica: la tematica del ambito, las participantes y

sus niveles de abstraccion, y las situaciones comunicativas son especificas segin los

textos especializados.

Nivel de Forma lingtiistica Ambito Participantes en la
abstraccion comunicacion
Mas elevado | simbolos artificiales para elementos y | Ciencias fundamentales | cientifico «» cientifico
A relaciones tedricas
Muy elevado | simbolos artificiales para elementos; | Ciencias experimentales | cientifico (técnico) «»
lenguaje general para las relaciones cientifico (técnico)
B (sintaxis)
Elevado | lenguaje natural con terminologia Ciencias aplicadas y | cientifico (técnico) ¢»
especializada y sintaxis muy técnica directores cientifico-técnicos
C controlada de la produccion material
Bajo lenguaje natural con terminologia Produccion material | directores cientifico-técnicos
especializada y sintaxis relativamente de la produccion material
D libre ¢» maestros <> frabajadores
especializados
Muybajo | lenguaje natural con algunos términos Consumo representantes del comercio
E especializados y sintaxis libre ¢» consumidores ¢»
consumidores

Tabla 2.2. La caracterizacion de los textos especializados (fuente de Cabré, 2002: 13)

2.3. Clasificacion del texto especializado

En el presente trabajo, nos centramos en la clasificacion del texto especializado

basada en el género textual, aunque existen otras clasificaciones por las diferencias del

ambito tematico, de la funcion textual, etc. Lo mas importante es que, a través del analisis

del género, no solo se puede ayudar a familiarizarse con los textos desconocidos, sino
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también a descubrir una serie de rasgos linglisticos especificos en cada tipo de texto.

A continuacion, citamos la clasificacion de la tipologia textual de Vargas Sierra
(figura 2.3.1) basada en los criterios situacionales y funcionales para tomar como
referencia de nuestro trabajo, aunque el objetivo de su trabajo es construir un modelo de
corpus de textos escritos del campo de la piedra natural desde el corte pragmatico, con el
fin de facilitar la busqueda de las terminologias relacionadas con este sector.

En otras palabras, segln lo propuesto por Vargas (2005), los rasgos por los que se
caracteriza un género consisten en las funciones de los textos, los elementos de la
situacion comunicativa (participantes, campo, modo y tono textual), asi como las
convenciones formales (terminologia, expresiones fijas, estructura textual). De tal manera,
en el caso de la industria de piedra natural, los textos se pueden clasificar en cinco tipos
segin su funcién: textos informativos, textos juridicos/normativos, textos
didacticos/instructivos, textos recopilatorios y textos divulgativos. Y las tres variables del
texto especializado son: el area de especialidad del que se trata, los usuarios que
participan en la comunicacion y el modo del texto. A nuestro juicio, esta metodologia
pragmatica de clasificacidon también puede servir para la clasificacion de los géneros de
los textos enoturisticos.

No tenemos que olvidarnos de que la propia autora explica que eso es un modelo
gue presenta una divisidon subjetiva con cierta intencién y metodologia determinada. Es
decir, se pueden clasificar los géneros mas detallados segln la misma manera de division
o cambiar la metodologia de division desde otros enfoques necesarios, ya que la topologia

textual varia segun el enfoque de los estudiosos. Las propias palabras de la autora son:

Having said that, | think that the model proposed here, as other models, presents a
subjective division of a linguistic reality that responds mainly to methodological needs and
criteria. ... Textual typologies vary depending on the observer; therefore different
professionals (translators, documentary makers, terminologists, etc.) establish different
typologies depending on their needs. This aspect illustrates that any given textual
classification has a pragmatical base (Glaser, 1995). In our case, the proposed model
responds to the purpose for which it was designed, i.e., to create a corpus of written texts
that represented the field of natural stone and that later on could be exploited in order to

obtain the different terminological units used in this sector. (Vargas Sierras 2005: 311)
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Figura 2.3.1: El modelo pragmatico de la tipologia textual aplicado a la especialidad
de la industria de piedra natural de modo escrito. (Fuente: Vargas Sierra 2005: 310)

(Traduccién propia).

Entre ello, hay que tener en cuenta los usuarios de tres niveles de especialidad:
experto, semiexperto y lego. Segln lo indicado por Pizarro (2010:27), las relaciones de
comunicacion especializada entre los usuarios no son simétricas, sino que el experto
puede relacionarlo con los tres niveles de especialidad, el semiexperto puede relacionarlo
con dos, y el lego solo puede relacionarlo con el mismo. Asi que la misma autora presenta

la siguiente figura (2.3.2):

Emisor Receptor

Experto > Experto

Semiexperto Semiexperto

v

Lego » Lego

Figura 2.3.2. Relacion de comunicacién especializada entre los usuario (Fuente: Pizarro,

2010: 28)

2.4. La clasificacion de los géneros en el caso de los textos enoturisticos

A partir de este modelo de Vargas (2005) y la relacion de comunicacion
especializada de Pizarro (2010), podemos resumir una clasificacion de los textos

enoturisticos de modo escrito (Tabla 2.4.1):

Emisor destinatario Funcion Género
Experto; Experto; Informativos Articulos de especialidad
semiexperto | Semiexperto (otras funciones | Estudios académicos
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Lego posibles) Informe anual o técnica
Estadistica comercial
Libros del museo del vino
Catalogo con especificacion técnica
Experto Experto texto juridico - | Normativas legales
Semiexperto normativos (otras | Reglamentos institucionales
Lego funciones Informe reglamentario
posibles) Licencia de denominacion origen
Experto; experto; texto didactico - | Manual de introduccién del vino

semiexperto

semiexperto.

instructivos

Libro de textos de enoturismo

Lego (otras funciones | Manual de elaboracion del vino
posibles) Monografia de enoturismo
Experto; experto; textos Diccionarios
semiexperto; | semiexperto; recopilatorios Glosarios

Lego lego (otras funciones | Articulos enciclopédicos
posibles) Vocabularios
Experto; lego textos Guias, folletos, anuncios turisticos

semiexperto;

lego

divulgativos y
publicitario (otras
funciones

posibles)

Revistas en prensa y redes sociales
Reportaje, etiquetas

Promocién de rutas del vino
Billetes, encuestas del cliente,

Comentarios de cata

Tabla 2.4.1: Clasificacion de los géneros de textos enoturisticos (Fuente: elaboracion

propia)

Es decir, en nuestro caso, el folleto turistico pertenece a los textos divulgativos e

informativos, su emisor puede ser un experto, semiexperto o lego, mientras que su

destinatario exclusivamente es el lego o visitante; la guia del museo es un texto informativo

e instructivo, que es elaborado por experto o semiexperto para dirigirse tedricamente a
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todos los niveles del destinatario; la recopilacion de corpus, puede ser elaborada por un
experto, semiexperto y lego también para dirigirlo a todos los niveles de destinatario.

Sin embargo, segun el nivel de abstraccion del conocimiento especializado, el
destinatario de la guia del museo y la recopilacion de corpus, puede ser variable segln el

nivel del emisor, es decir, no abarca todos los niveles.
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Capitulo 1. LA TRADUCCION DE TEXTOS

ESPECIALIZADOS/NO ESPECIALIZADOS

Como ya hemos senalado, la traduccién es un acto de comunicacién en el seno del
contexto social que puede solucionar de manera mas fundamental y eficaz la dificultad en
la comunicacion interlinglistica e intercultural. Aunque la finalidad de efectuar un encargo
de traduccion puede ser diversa. Los cuatro basicos objetivos de la traduccién, como
Amparo Albir (2008: 28) dice, son:

1). solucionar la diferencia entre las lenguas y las culturas

2). tener finalidad comunicativa

3). dirigirse a los que estan interesados en los textos originales, pero desconocen

su lengua y cultura.

4). la finalidad de la traduccién depende de los casos concretos.

En cuanto a la clasificacion de la traduccion se ve condicionada por cada enfoque
del traductor desde diferentes perspectivas en la teorias modernas. Como Amparo Albir
(2008: 52-53) resume, hay cuatro categorias de clasificacién: ambito socioprofesional,
modo traductor, naturaleza del proceso en el individuo y método empelado a la traduccion,
las cuales dan lugar a varios tipos de traduccion, modalidad de traduccion, clase de
traduccion, métodos de traduccién respectivamente.

Entre ellas, estas cuatro variedades de la traduccion pueden dividirse en mas
subcategoria. Por ejemplo, el tipo de traduccién incluye la traduccién de textos
especializados y de textos no especializados; la modalidad de traduccion se agrupa segun
los medios: traduccion escrita, traduccion iconico-grafica, interpretacion simultanea,
doblaje, subtitulacion, etc.; la clase de traduccién se caracteriza por la funcién y la
configuracion del proceso en el individuo: traduccién natural, traduccion profesional,
traduccion didactica, traduccion directa, traduccion inversa, traduccién oblicua, entre

otros; el método de traduccion empleado por el traductor: traduccidbn comunicativa
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traduccion semantica, traduccion literal, traduccion libre, traduccién anotada, etc.

Aqui conviene indicar rasgos diferentes y comunes entre la traduccion de textos
especializados y de textos no especializados (tipo de traduccioén), entre la traduccion
directa/literal y la traduccién oblicua (procedimiento de traduccién) propuestas por
Darbelnet y Vinay (1958/1995), y entre la traduccidén semantica y comunicativa (método

de traduccion) en la teoria de Newmark (1988).

3.1 La traduccion de textos especializados/no especializados

Como hemos explicado antes, el lenguaje especializado es una variante del
lenguaje general, el cual se constituye por el lenguaje general, pero sobre el lenguaje
general, tiene caracteristicas tanto general como especifica. Los textos especializados
nacen en el seno del lenguaje especializado, y se caracterizan por las siguientes variantes:
la tematica, los usuarios, la situacion comunicativa (la intencién y la diferencia del grado
del nivel de abstraccién). De manera que la traduccion de textos especializados también
«esta marcada por la dominante de campo, ya que el traductor ha de tener conocimiento
en el campo tematico en cuestion para poder efectuar el proceso traductor». (Amparo Albir,
2008-61).

En este sentido, Gamero (1998: 100) también afirma que, al efectuar un encargo
de traduccion de textos especializados, el traductor debe tener las siguientes
competencias requeridas: conocimientos tematicos, conocimientos de terminologia,
conocimientos de los géneros caracteristicas, asi como la capacidad de la documentacion.
Por supuesto, el intérprete para traducir por via oral los textos especializados también debe
poseer estos conocimientos.

En el caso del enoturismo, como senala Miguel Ibanez (2003: 588), «la traduccion,
redaccion o revision de textos sobre la vid y el vino, como la de cualquier texto
especializado, requiere un indispensable conocimiento del tema y exige el manejo de
documentaciony.

Con respecto a la traduccion de los textos no especializados, se refiere a la

traduccién de los géneros no marcados por el campo, como traducciéon de géneros
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publicitarios, periodisticos, divulgativos o cotidianos. Sus textos también son construidos
por el lenguaje general. Sin embargo, la frontera entre la traduccion de los textos
especializados y no especializados es muy ambigua. Tal y como indica Amparo Albir (2008:
59), estos dos tipos de traduccion no se pueden dividir de modo rigido, ya que en el ambito
de la traducciéon técnica también existen géneros como folletos o guias técnicas
divulgativas, la obra cientifica infantil que no compartirian caracteristicas especializadas.

En efecto, un tipo de traduccion de textos no especializados mas representativas y
analizadas en el ambito traductolégico es la traduccion literaria. Como sabemos, los textos
literarios abarcan muchos tipos textuales (narrativo, teatral, poético, ensayistico), de su
traduccién destaca el espiritu del contenido y la estética de la linglistica y la forma. Sobre
todo, «los textos literarios suelen estar anclados en la cultura y en la traduccién literaria
de la cultura de partida, presentando, pues, multiples referencias culturales» (Amparo Albir,
2008:63).

De tal manera, la traducciéon literaria, al igual que la traduccion de textos
especializados, exige que el traductor tenga las competencias necesarias tales como
«amplios conocimientos literarios y culturales y determinadas aptitudes relacionadas con
el funcionamiento de esos textos (buenas habilidades de escritura, creatividad, etc.)»
(Amparo Albir, 2008:63). Por supuesto, otras clases de traduccion de los textos no
especializados también necesitan las competencias requeridas.

A modo de resumen, la traduccién tanto de los textos especializados como de los
textos no especializados requiere un amplio conocimiento del tema a tratar y buena

habilidad de escritura.

3.2 La traduccion directa (literal) y oblicua propuestas por Vinay y Darbelnet

(1958/1995)

La traduccion directa y la oblicua son dos procedimientos técnicos de traduccion
prouestos por Vinay y Darbelnet (1958&1995), en el libro Comparative Stylistics of French

and English: A Methodology for Translation (1958/1995). Es un estudio comparativo que
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trata los diferentes procedimientos técnicos y las estrategias respectivas en la traduccion.
Segln lo indicado por Amparo Albir (2008: 257), estos dos autores son los pioneros en
proponer los procedimientos técnicos de traduccién y resumir su clasificacién, asi como
las estrategias de traduccion respectivas.

Para Vinay y Darbelnet (1958/1995: 31), la traduccion es no mas que un
procedimiento de transmision del TO al TM para lograr una equivalencia en la traduccion.
Y se distinguen los dos siguientes procedimientos de traduccion segln tres planes de las
estilisticas comparativas (Iéxico, estructura sintactica, y mensaje):

1. Traduccion directa: que se refiere a transferir exactamente y perfectamente el
mensaje de la LO al TM segln la misma forma linglistica y estilo textual. Efectuar esta
transmision directa solo es posible entre las lenguas y culturas similares.

2. Traduccion oblicua: que se refiere a transmitir el mensaje de la LO al TM no
palabra por palabra, sino por la modificacion de forma lingliistica para alcanzar ciertos
efectos estilisticos del TO en el TM. Se puede utilizar en un encargo de traduccion entre

lenguas y culturas muy diferentes.

Entre los tres planes de las estilisticas comparativas, segln lo explicado por Vinay
y Darbelnet (1958/1995: 27-30), el Iéxico es la unidad de traduccion, y se basa en los
vocabularios; las estructuras sintacticas varian segin la morfologia, sintactica y gramatica;
mientras que el mensaje es una referencia del enunciado en las oraciones, parrafos y
componentes linglisticos, condicionado por los elementos extralingliisticos tales como la
situacion comunicativa, el énfasis del usuario o el uso de tonos. Asi los autores lo resumen
en la siguiente figura 3.2.1.

Ademas, estos autores también proponen siete procedimientos basicos que
clasifican la traduccion directa y oblicua: préstamo, calco, traduccion literal (pertenecen a
la directa), transposicion, modulacién, equivalencia y adaptacion (relacionados con la
oblicua), con el objetivo de alcanzar la equivalencia de los tres planes del TO en el TM. De
tal manera, Vinay y Darbelnet (1995: 41), resumen los procedimientos de traduccion

planteados por ellos mismos en funcion de los tres niveles del TO en la Tabla 3.2.2.
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Planes:

I Il

I

METALINGUISTIC
INFORMATION

BORDERS

STYLISTICS

MICROLINGUISTICS

units of phrases tone,
thought and links
(monemes)  molecules  emphasis
‘context’
LEXICON STRUCTURE MESSAGE
unitsof  morphology  sentences
translation and paragraphs
syntax
vocabulary ~ grammar  composition

Figure 1.3. The three planes of the utterance

Figura3.2.1: Los tres planes de las estilisticas de Darbelnet y Vinay (1995: 30)

Léxico Estructura Mensaje
Tradu- | Prés- F: Bulldozer a la mode Bon voyage
ccion tamo E: Fuselage Science-fiction Five o’ Clock Tea
directa calco F: économi- Lutetia Palace Compliments de la
quement faible Saison
E:Normal School Governor General Take it or leave it
Tradu- F: encre Le livre est sur Quelle heure est-il?
ccion la table.
literal E:ink The book is on the table. What time is it?
Traducc | Transpo | F: Expéditeur Depuis la revalorisation du | Défense de fumer
-ién -sicion bois
oblicua E: From As timber becomes more | \q smoking
valuable
Modula- | F: Peu profond Donnez un peu de Chateau de cartes
cion E: Shallow votre sang Hollow triumph
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Give a pint of your blood

lencia E, UK (Mil.) jeu de quilles

Tea E, US: Chow Like a bull in a china shop | Hollow triumph

Equiva- | F: (Mil) la soupe Comme un chien dans un | Chateau de cartes

Adapta- | F: Cyclisme En un clin d’oeil Bon appétit!
cion E,UK: Cricket Before you could say Jack | US. Hi!
E,US: Baseball Robinson.

Tabla 3.2.2: Resumen de los procedimientos de traduccién (Fuente: Vinay y

Darbelnet, 1995: 41)

Conviene destacar, la contribuciéon de Vinay y Darbelnet, no solo tiene gran
importancia en este campo, sino también se ha convertido en punto de partida de la teoria
de traduccion, a pesar de que también han recibido muchas criticas, como la critica de

Mercedes Tricas (1995: 57):

La obra ha sido frecuentemente criticada porque parte de la traducciéon como resultado y
establece sus conclusiones a partir de los pares de equivalencias confrontados sin tener en
cuenta que ciertas exigencias - funcionales, contextuales, estilisticas- pueden llevar a

traducciones distintas de un mismo segmento verba. (Mercedes Tricas, 1995: 57)

3.3 La traduccion semantica y comunicativa en la teoria de Newmark (1988)

Para Newmark (1991: 36), «la traduccién es un arte que consiste en el intento de
reemplazar un mensaje escrito y/o un enunciado de una lengua, por el mismo mensaje
y/0 enunciado en otra». Entre los métodos de traduccion planteados para llevar a cabo
este intento de reemplazo la traduccién semantica y la traduccién comunicativa, son dos
muy importantes en la teoria de traduccion de Newmark (1988/1991). Hay que indicar que,
estos dos métodos de traduccién son una revisidon de la traduccion directa y oblicua
propuestas por Vinay y Darbelnet. (1958/1995).

En opinién de Newmark (1988: 45), en el ambito traductologico, la discusion de

los estudiosos se centra en el énfasis de la traduccion tendente al espiritu o la letra, al
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sentido o las palabras, al mensaje o la forma, o al contenido o el estilo, lo cual es el tema
topico que se genera de la teoria y la practica de la traduccién. El autor considera que este
debate es muy superficial, ya que no toma en cuenta la funcién de traduccioén, el tipo de
lector, y el tipo textual, y que en mayor caso el escritor, traductor y lector se relacionan y
afectan entre si.

Por lo tanto, Newmark plantea la diferencia entre los métodos de traduccion segiin

el siguiente diagrama:

Enfoque al texto original(TO) Enfoque al texto meta(TM)

Traduccion de palabras por palabras Adaptacion
Traduccion literal Traduccion libre
Traduccidn fiel Traduccion idiomatica

Traduccién semantica Traduccidon comunicativa

Diagrama 3.3.1 relacion entre los métodos de traduccién (Fuente: Newmark, 1988:

45, Traduccion propia)

En virtud del diagrama, conviene destacar que la distancia entre la traduccion de
palabras por palabras y la adaptacién estan mas mayor, mientras que la distancia entre la
traducciéon semantica y comunicativa esta menor. Por ello, la traduccién semantica
requiere que el traductor deba ser fiel al sentido e intencién de TO, teniendo en cuenta el
valor estético de expresion, con mas respeto al escritor, mientras que la traduccién
comunicativa no se limita a la transmision de la misma forma de TO a TM, sino que da
énfasis en la aceptabilidad del TM e intenta a producir el efecto equivalente en el lector
con una traduccién adecuada.

De hecho, los otros métodos también tienen sus enfoques respectivos. Por ejemplo,
la traduccion palabra por palabra centra las formas linguisticas del TO; la traduccion literal
tiene como objetivo el conseguir la equivalencia referencial y pragmatica del TO; y la

traduccion libre destaca la expresion del contenido del TO sin limite de la forma; la
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traduccion fiel mantiene el significado textual exacto del TO; y en la traduccién idiomatica
se conserva el mensaje del TO.

Sin embargo, a juicio de Newmark (1988: 46-47), solo la traduccién semantica y
comunicativa tienen el objetivo principal de traduccion: exactitud y economia. En términos
generales, la traduccién semantica se enfoca al nivel linglistico del autor, y suele utilizarse
en los textos de género expresivo (se refiere a un texto de la expresion de ideas del autor,
como literatura, textos autoritativos, ensayos, autobiografia, etc.). Mientras que la
traduccién comunicativa se centra en el efecto equivalente al lector, y que suele usar en
los textos de género informativo (atafe a un texto de indicar un hecho o una informacion
relacionado con cualquier area del saber, como articulos cientificos académicos,
manuales, introducciones, informe técnicos, memorias de reunién, etc.) y de género
vocativo (relaciona un texto cuya funcién es llamar al lector para efectuar algo, como
instrucciones, letreros, solicitudes, publicidades, propagandas, etc.). La propia palabra del

autor (Newmark, 1988: 47) es:

Commenting on these methods, | should first say that only semantic and communicative
translation fulfil the two main aims of translation, which are first, accuracy, and second,
economy. ... In general, a semantic translation is written at the author s linguistic level, a
communicative at the readership’s. Semantic translation is used for “expressive” texts,

communicative for “informative” and “vocative” texts. (Newmark, 1988:47)

Hay que tener en cuenta, los rasgos comunes entre la traduccién semantica y la
comunicativa. Segin Newmark (1991: 28-29), consisten en la intervencién con los
significados cognitivos (significado linglistica, significado referencial, significado implicito,
significado tematicos), comunicativos (significado ilocutivo, significado performativo,
significado inferencial, significado pronostico) y asociados (relacionados con antecedente
personal de autor, situacion comunicativa, efecto sonoro transmitido, etc.). Asi lo explicado
Newmark (1991: 28), «meaning as such can be summarized as cognitive, communicative
and associative and these three varieties of meaning are normally involved in any
translationy».

No obstante, lo anterior, segln lo indicado por Nermark (1988: 47-48), se pueden

considerar estos dos métodos como un conjunto, ya que la traduccion semantica es
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individual, tendiendo a la sobre-traduccion; mientras que la traduccién comunicativa es
social, tendiendo a la infra-traduccion. Es decir, «cada ejercicio implica alguna perdida de
significado por diversas raciones» (Newmark, 1991: 36), la utilizaciéon de la traduccién
semantica puede provocar la pérdida cognitiva y pragmatica; mientras que utilizar la
traduccién comunicativa suele conllevar la pérdida semantica.

En este sentido, es mejor combinar estos dos métodos para que se interpreten y

expliquen los mismos textos de un encargo de traduccién. La propia palabra del autor es:

Semantic and communicative translation must also be seen as wholes. Semantic
translation is personal and individual, follows the thought processes of the author, tends to
over-translate, pursues nuances of meaning, yet aims at concision in order to reproduce
pragmatic impact. Communicative translation is social, concentrates on the message and
the main force of the text, tends to under-translate, to be simple, clear and brief, and is
always written in a natural and resourceful style. A semantic translation is normally interior
in its original- as there is both cognitive and pragmatic...a communicative translation is often
better than its original. At a pinch, a semantic translation has to interpret, a communicative
translation to explain. (Newmark: 1988: 47-48)

En este sentido, no hace falta discutir de manera concreta y detallada las ventajas
y desventajas de estos métodos de traduccion, puesto que para una traduccion adecuada
y perfecta se deben prestar atencion a todos los elementos del TO y analizarlos desde
varias perspectivas en combinacion con todos los métodos de traduccién que sean
necesarios.

A modo de resumen, también podemos concluir las caracteristicas de los métodos
de la traduccién en la teoria de Newmark en la siguiente tabla (3.3.2), para tomar como

referencia en cuanto al analizar los textos de nuestro trabajo:

Género Textos expresivos Textos informativos Textos vocativo

textual

Funcion Expresar la idea o | Informar un hecho o una | Llamar el lector a
principal sentimiento del autor | realidad extralinglistica | efectuar algo
Caracteristica | Estética Logica Comunicativa

principal

Ejemplos de | Literatura Articulos cientificos Letreros
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géneros textos autoritativos | Memoria Publicidad
ensayos informe técnicos Propaganda
autobiografia manual solicitudes

Enfoque de | Forma original del | Contenido de TO Efecto del lector

géneros autor

Objetivo  de | Deber ser fiel a la | Deber expresar | Deber equivaler mismo

traduccion intencion y forma del | exactamente el mensaje | efecto del TO al lector
TO del TO

significado cognitivo cognitivo cognitivo

implicado en | comunicativo comunicativo comunicativo

la traduccion | asociado asociado asociado

Método Traduccion fiel Traduccién comunicativa | traduccién idiomatica

recomendado | Traduccion semantica Adaptacion

Tabla 3.3.2 Las caracteristicas de los métodos de la traduccion de Newmark (Fuente:

elaboracién propia)

No podemos olvidarnos de que, el mismo autor explica que estas tres funciones
textuales mencionadas son principales y representativas, ya que la funciéon del uso
lenguaje no es simple, sino que es multiple. Asi lo dice Newmark: «The three main
functions of language are the expressive, and informative, and the vocative functions:
these are the main purposes of using language» (Newmark, 1988: 39). Es decir, un texto
puede abarcar mas de dos funciones, de manera que su método de traducciéon también
puede ser variable y mualtiple segin las funciones y los contextos determinados en la
practica.

Por otro lado, sobre los procedimientos de traduccion, para Newmark (1999: 117-
132), a diferencia de los métodos de traduccion que funcionan en los textos completos,
se utilizan con las oraciones y unidades lingliisticas mas pequenas. Y el mismo autor,
negando los dos procedimientos planteados por Vinay y Darbelnet (1995) equivalencia y

adaptacion, propone los siguientes procedimientos mas detallados, salvo los
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procedimientos especiales para la traduccion de la metafora y el metalenguaje:

Procedimientos

Definicién

1. Traduccién literal

Referencia y efecto pragmatico de TO y TM son equivalentes.

2.Transferencia

/préstamo

Transliteracién o conversion de los distintos alfabetos de TO a

™

3. Naturalizacion

Adaptar unas palabras de TO a la pronunciacion y morfologia

normales de TM

4. El equivalente cultural

Traducir un término cultural de TO equivalente al otro término

cultural de TM

5. El equivalente funcional

Utilizar una palabra culturalmente neutra, o un nuevo término

especifico.

6. El equivalente descriptivo

Describir o explicar la funcion de una palabra o un término

7. La sinbnima

Utilizar un término sinénimo para explicar una palabra de TO

8. Traduccidn directa/calco

Calcar los nombres de organizaciones y los componentes de

las palabras compuestas

9. Transposicion

Implicar un cambio de la gramatica de TO en TM

10. La modulacién

Realizar una variante de punto de vista de TO en TM

11. Traduccidn reconocida

Utilizar los términos institucionales ya oficiales y reconocidos

12. La etiqueta de

traduccién

Usar entre comillas en los nuevos términos institucionales.

Una vez reconocida, se puede quitar las comillas.

13. La compensacion

Explicar las oraciones que estan perdida de significados,

efectos sonoros, efectos pragmatica de TO en TM.

14. El analisis componencial

Dividir una unidad Iéxica en sus componentes de sentidos. Es

decir, usar mas de dos términos para traducir un solo.

15. Reduccion y expansion

Reducir o expandir la traducciéon de TO en TM

16. La parafrasis

Ampliar o explicar el significado de TO en TM

17. Dobletes/tripletes

/cuatripletes

Combinar dos o mas de dos procedimientos antes

mencionadas a traducir un TO.
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18. Notas, adiciones vy | Anadir las notas o informaciones en una traduccién

glosas

Tabla 3.3.3: Resumen de los procedimientos de la traduccion propuestos de Newmark

(Fuente: elaboracion propia)

Al comparar la teoria de la traduccion entre Vinay y Darbelnet (1958/1995) y
Newmark (1988), en términos generales, la traduccion semantica y comunicativa son
términos desarrollados y detallados a partir de la traduccion directa y oblicua. Es decir, los
procedimientos propuestos por Newmark también son especificados desde los planteados
por Vinay y Darbelnet.

También existen otros autores que proponen mas métodos, tipos, o procedimientos
de la traduccion desde sus puntos de vista de estudio. Por el ejemplo, Catford (1965: 20-
21), desde un punto de vista del concepto “equivalencia” en la traduccion, distingue entre
la traduccién completa y parcial segln la extensién de traduccion, y entre la traduccion
total y restrictiva basandose en el nivel de traduccién, asi como clasifica tres métodos de
traduccion por el nivel linglistico: traduccion palabra por palabra, traduccion literal y
traduccion libre.

De hecho, las clasificaciones de otros autores son similares a la propuesta de
Newmark (1988), solo se utilizan diferentes términos para distinguir y especificar sus
propios estudios entre los similares. De tal manera que, en el presente trabajo, sera apto
para utilizar los métodos y procedimientos de traducciéon de Newmark (1988) como base
tedrica para analizar el Folleto turistico y Guia del museo de Vivanco y evaluar la traduccion

de los textos a partir del concepto “equivalencia” (se presentara en el apartado 3.4).

3.4 Las caracteristicas en la traduccion de los textos enoturisticos: Folleto

turistico y Guia del museo de Vivanco

Al hilo de las caracteristicas propuestas por Newmark, en caso de la traduccién del
folleto turistico y la guia de museo de Vivanco, en teoria, podemos resumir sus
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caracteristicas tanto en el género como en la traduccion en la siguiente tabla:

Guia de museo

Folleto turistico

Emisor

Experto, semiexperto

Experto, semiexperto, lego

Destinatario

Experto, semiexperto, lego

Experto, semiexperto, lego

Lenguaje Caracterizar por elementos culturales y | Caracterizar por lenguaje
historiales, saberes en el ambito enoldgico | divulgativo al publico (lenguaje
y turistico (lenguaje especializado) no especializado)

Funcién Informativo (otras funciones posibles) Vocativo, informativo (otras

funciones posibles)

Modo Espanol - Chino Espanol — Chino

Modalidad Escrito Escrito

Enfoque de | Introduce la culturay la historia del vino, el | Presentar la instalacion

TO proceso enolégico y de degustacion | turistica para atraer los
técnica (informar a saber especializado) visitantes (llamar al cliente)

Enfoque de | Fieldad a la intencion y sentido de TO Efecto equivalente al TO

™ Exactitud al mensaje y contenido de TO Exactitud de mensaje de TO

Requisitos de

conocimientos tematicos

conocimientos tematicos

traduccion conocimientos de terminologia conocimientos de terminologia
conocimientos de los géneros conocimientos de los géneros
manejo de documentaciéon manejo de documentacion
habilidad buena de escritura habilidad buena de escritura

Método Traduccion fiel Traduccion comunicativa

recomendado | Traduccion semantica traduccién idiomatica

Adaptacion

Tabla 3.4.1: Resumen de las caracteristicas del folleto turistico y la guia de museo de

Vivanco (Fuente: elaboracion propia)
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3.5 Equivalente en la traduccion

«La equivalencia traductora se ha considerado la nocién central de la traductologia
y ha sido durante décadas uno de los grandes temas de debate» (Amparo, 2004: 203), su
teoria ha sido criticada por muchos investigadores desde varios enfoques, como Vinay and
Darbelnet (1958), Jakobson (1959), Nida y Taber (1969/1986), Catford (1965), Koller
(1976), Newmark (1988), House (1997), Baker (1992), Pym (2010), etc. A continuacion,
citamos la teoria de equivalencia propuesta por los autores mas relevante en este campo.

Para Jakobson (1959), «equivalence in difference is the cardinal problem of
language and the pivotal concern of linguistics» (Jakobson, 1959: 233), ya que «such a
translation is a reported speech; the translator recorder and transmits a message received
from another source. Thus translation involves two equivalent messages in two different
codes» (Jakobson, 1959: 233). Es decir, en opinién de Jakobson, desde un punto de vista
linglistico, la equivalencia es una nocién central en la traduccién, puesto que la traduccion
€s un acto comunicativo que transmite un mensaje equivalente de TO a TM, a pesar de
gue no es posible conseguir una equivalencia total entre la traduccién interlinglistica por
las diferencias gramaticales o culturales entre distintas lenguas.

En la teoria de Nida y Taber (1964), la equivalencia es un principio basico de la
traduccién, mientras que la traduccion es reproducir el mensaje de TO al TM mediante una
equivalencia mas natural y aproximada a la reaccion y expectativa del lector. Y el traductor
debe prestar mas atencion al sentido que el estilo y forma del texto en la traduccion, ya

que en la forma fiel resulta facil la infidelidad en la transmisién del contenido original:

Translating consists in reproducing in the receptor language the closest natural equivalent
of the source - language massage, first in terms of meaning and secondly in terms of
style. ... Translating must aim primarily at “reproducing the message.” ... The translator must
strive for equivalence rather than identity. ... A good translation... it should studiously avoid
“translationese” - formal fidelity, with resulting unfaithfulness to the content and the impact
of the message. ... A conscientious translator will want the closest natural equivalent. ...
(Nida y Taber, 2003: 12-13)

Catford (1965), también considera que la equivalencia es un concepto importante

en la traduccidn, ya que la traduccion se define como «the replacement of textual material
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in one language (SL) by equivalent textual material in another language (TL) », (Carford,
1965: 19), de tal manera que «the central problem of translation practice is that of finding
TL translation equivalents. A central task of translation theory is that of defining the nature
and conditions of translation equivalence» (Catford, 1965:20).

En otra palabra, a juicio de Catford (1965), en apoyo de la definicion de Vinay y
Darbelnet (1995), la traduccién es no mas que un proceso de sustitucién de material
textual de TO por material textual equivalente de TM a partir del nivel I1éxico y gramatical
(la equivalencia en palabras, oraciones, frases, parrafos, organizacion sintactica, etc.). Es
decir, la practica de traducciébn se centra en la solucidbn de la equivalencia o no
equivalencia entre TO y TM, y el enfoque de la teoria de traduccién es determinar la
naturaleza y la condicion de la traduccion equivalente.

Por otro lado, House (1997: 23), explica que la equivalencia es un criterio
fundamental para evaluar la calidad de la traduccién, ya que «translation is the
replacement of a text in the source language by a semantically and pragmatically
equivalent text in the target language». (House, 1997: 23).

En opiniébn de Baker (1992/2011), la traduccion es una forma de medicion
linglistica que implica interpretar un texto escrito u oral de una lengua a otra. Mientras
que la equivalencia es: «lIt is used here with the proviso that although equivalence can
usually be obtained to some extent, it is influenced by a variety of linguistic and cultural
factors and is therefore always relative» (Baker 2011: 5-6). Es decir, para esta autora, la
equivalencia es relativa debido a las variedades linglisticas y culturales, si bien hasta
cierto grado puede conseguirla en el proceso de traduccién seglin determinadas
estrategias.

Anthony Pym (2010), en su teoria, la traduccion puede ser definida por la
equivalencia, pero es un concepto inestable por varias razones. A pesar de que el
significado etimolégico de la equivalencia es “igualdad en el valor” de dos 0 mas cosas 0
personas, en la traduccion, es muy dificil lograr una equivalencia perfecta y completa, y no
hay una relacion de exactos valores iguales entre TO y TM, sino tendra el mismo valor hasta

cierto aspecto o nivel que sea Iéxico, funcional, o estructural. Asi explica el autor:
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The basic story is that all the theories respond to the one central problem: translation can
be defined by equivalence, but there are many reasons why equivalence is not a stable
concept. So how can we think about translation beyond equivalence? [...] The concept of
equivalence underlies all these cases: they all presuppose that a translation will have the
same value as (some aspect of) its corresponding start text. sometimes the value is on the
level of form (two words translated by two words); sometimes it is reference (Friday is always
the day before Saturday); sometimes it is function (The function “bad luck on 13”
corresponds to Friday in English, to Tuesday is Spanish). Equivalence need not say exactly
which kind of value is supposed to be the same; it just says that equal value can be achieved
on one level or another. [...] Equivalence is a very simple idea. Unfortunately, it becomes
quite complex, both as o term and as a theory. [...] Equivalence was never really about exact
values. (Pym, 2010: 7-8)

3.5.1 Clasificacion de equivalencia

Como sabemos, Nida y Taber (1964/1969), son los primeros autores que utilizan
el término “equivalencia” en la teoria de la traduccion. A diferencia de la equivalencia
propuesta de Vinay y Darbelnet (1958/1995) y Jakobson (1959), la de Nida y Taber
(1964/1969) es mas detallada y sistematica en aquella época, puesto que estos autores
toman en cuenta tanto la equivalencia Iéxica y gramatical, como la equivalencia natural y
funcional, y el efecto equivalente al lector. Ademas, Nida (2012: 160), considera que los
tres factores basicos para determinar la diferencias entre traducciones son: 1) la
naturaleza del mensaje; 2) intencion del autor y del traductor; 3) el tipo de lector al que
van dirigidas.

De esta forma, estos autores distinguen dos niveles de equivalencia, los cuales
son una gran aportacién en la teoria de traduccion:

1. Equivalencia formal: «formal equivalence focuses attention on the message
itself, in both form and content... One is concerned that the message in the receptor
language should match as closely as possible the different elements in the source
language» (Nida, 1964: 159)

2. Equivalencia dinamica: «is based on ‘the principle of equivalent effect’, where
‘the relationship between receptor and message should be substantially the same as that

which existed between the original receptors and the message» (Nida, 1964: 159).
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Es decir, en opinion de Nida (1964), la equivalencia formal se enfoca tanto a la
forma como al contenido del mensaje de TO. Para alcanzar tal equivalencia, el traductor
debe intentar a traducir literalmente para que el TM esté mas cercano a la forma y el
contenido del TO. En mayor caso, es muy dificil de comprender para el lector sin numerosas
notas; mientras que, la equivalencia dinamica, se centra en la relacion o el efecto entre el
lector y el TM equivalente al efecto entre el lector y el TO. Es decir, «una traduccién de
equivalencia dinamica intenta buscar la total naturalidad de expresién e intenta relacionar
al receptor con modos de comportamiento pertinentes en el contexto de su propio culturay
(Nida, 2012: 163).

Siguiendo la linea de investigacion de Nida (1964), Koller (1979:186-191),
anotada por Munday (2008: 75-76), estudia mas alla, y propone cinco tipos de
equivalencia entre el texto original y el texto traducido:

1) Equivalencia denotativa: relacionada con el contenido extralinglistico de un
texto.

2) Equivalencia connotativa: relacionada con la seleccion |éxica, sobre todo entre
los sindnimos.

3) Equivalencia normativa textual: relacionada con los diferentes tipos de textos en
diferentes casos.

4) Equivalencia pragmatica o equivalencia comunicativa: referido con elementos
pragmaticos tales como receptor del texto o situacion comunicativa del mensaje, similar a
la equivalencia dinamica de Nida (1964).

5) Equivalencia formal: a diferencia a la equivalencia formal de Nida (1964), atane
a la estética y forma estilistica del texto.

Con el fin de ampliar conocimientos de los tipos de equivalencia, se debe citar la
clasificacion de Baker (1992). Esta autora distingue la equivalencia a partir de los
siguiente cuatro niveles: a nivel de palabra (de palabra y sobre palabra), gramatical, textual
(tematica, estructura textual y cohesién), pragmatica (coherencia y contexto), (y mas alla,
la equivalencia de éticas y moralidad), desde un punto de vista practico, con el objetivo de

aportar soluciones y estrategias de los no equivalentes componentes durante el proceso
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de traduccioén.

No cabe duda, existen otras clasificaciones de equivalencia, por ejemplo, la

equivalencia textual y correspondencia formal de Catford (1965), la equivalencia

semantica, pragmatico y textual de House (1997), la equivalencia natural y direccional de

Pym (2010). Al estudiar mas alla, estas clasificaciones son desarrolladas a partir de la

equivalencia formal y dinamica de Nida y Taber (1964).

3.6 Marco tedrico para el anélisis de la traduccion del folleto y la guia

En nuestro trabajo, revisando la clasificacion de equivalencia de Baker (1992) y la

de Koller (1979), se resume un marco teérico (figura 3.6.1), para analizar la traduccion del

folleto y la guia de museo de Vivanco del espanol al chino, con el fin de solucionar

cuestiones sobre las equivalencias y presentar las estrategias correspondientes.

NIVEL ENFOQUE DE ESTUDIO

léxico-
semantico

gramatical-
sintactico

equivalencia

pragmatico

textual

formal

Fonética,
morfema,  palabra,
colocacion de palabra,

connotacion,
denotacion

clase de palabras,
Ndmero,
género,
personas,

tiempo y aspecto,

voZ,
organizacion

sintactico

usuarios, funcion,
contexto, coherencia,
cultura, variedad
extralinguistica

tipo de género,
cohesién

estética, ~ forma
estilistica

Figura 3.6.1: Los niveles de equivalencia en la traduccion (elaboracién propia).
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PARTE PRACTICA I

ON

DEL FOLLETO Y LA GUIA DEL MUSEO DE VIVANCO

Estado de la cuestion:

Debido a la escasa investigacion de la traduccion del vino, y a que falta un criterio
determinado tal como el criterio juridico o econémico para regular la traduccion del
lenguaje de la vid y el vino, existe el fendmeno no solo sobre la traduccién “ciega” sin
fundamento y la traduccién de salto, sino también sobre la traducciéon en multi-version de

una palabra del espanol al chino, por ejemplo:

a).Vino - 1. & (putaojiu) 2. £ZI;F (hongjiu) 3. %@ (yangjiu)
b). Tempranillo - 1. F+88 (dan po) 2.7K18E L (tan pa niyou) 3. XL R %

(tang pu ni luo)

Lo cierto es que no son adecuadas y fieles las traducciones en estos ejemplos. En
el ejemplo a), las primeras traducciones usan con mayor frecuentes en los libros del vino,
por ejemplo en el libro XI SHI ZHEN NIANG (#1432 BR, Trad. Producto enolégico del mundo)
usa hong jiu (£2136) para referirse al vino; y en el libro The Word Atlas of Wine de la version
del idioma chino, se traduce vino a pu tao jiu (8% ). La Gltima traduccion se aparece
mas frecuente en la expresion oral, las paginas comerciales de venta y la red social. Sin
embargo, segln el diccionario digital Han yu bai du®® la definicion de estas traducciones
es:

1). Pu tao jiu (& %,5): Pu tao es uva, Jiu es licor alcohdlico. Pu tao jiu se refiere a
un licor alcohélico que elabora con el zumo de las uvas exprimidas.

2). Hong jiu (21 ;7). Hong es el color rojo, Jiu es licor alcohdlico. Hong jiu se refiere

a un tipo de vino. En término general, se puede entender como un licor alcohélico de color

19 Véase en https://hanyu.baidu.com/s?wd=%] % jE&ptype=zici [consulta a la fecha de 6 de mayo de 2018]
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rojo.
3). Yang jiu (7¥;8): Yang es algo exdtico, Jiu es licor alcohdlico. Yang jiu se refiere

a cualquier tipo de licor alcohélico que proviene del extranjero.

En resumen, la primera traduccion es mas fiel al texto original que las otras dos,
ya que el vino no solo tiene el color rojo, y que Whisky, Brandy, Vodka también son del
licores extranjeros, pero no pertenecen a ningln tipo de vino, aunque las tres traducciones
se usan en la lengua china.

En cuanto al ejemplo b), el tempranillo en el mundo del vino se refiere a una
variedad de uva. Y el vino tempranillo es considerado como un vino joven que el 90% de
su composicion se basa en uvas de tempranillo, tiene una graduacion alcohélica que oscila
entre los 11y los 14 grados con aromas y sabores preciosos, y que no pasa por la crianza
en barrica de roble. Esa es una palabra exética que no tiene equivalencia semantica en
chino. Y las tres traducciones expuestas se basan en la transliteracion fonética.

Sobre todo, enfocamos en la primera traduccion, segln el diccionario digital Han
Chi**:

1. Dan po (F}#): Dan es color rojo, po es el espiritu dependiente de un objeto.

Sobre esta traduccién, no se sabe su origen, pero se ha adaptado totalmente en
chino, a pesar de que se ha perdido el significado “temprano” y sufijo “-illo”, ni indicar un
proceso de elaboracién sin conservacion en barrica.

Pero, a nuestro juicio, esta palabra es muy llamativa y con una concepcion artistica,
ya que no solo suena bien y facilita la memorizacién, sino también puede llevar a nuestra
memoria a un sentimiento tactil y gustativo que transporta mi espiritu al mundo amoroso
a través de beber una debida roja.

Tal vez es la razdén de la generalizacion de esta traducciéon en el chino, y este
sentimiento también se extiende a la imaginacion de todos los lectores chinos, aunque no
hay una fuente clara de su explicacion a la hora de mencionarla.

Las otras traducciones an pa ni you (;xIE/EL), tang pu ni luo (£ Z /2 %), aunque

® Véase en http://www.hydcd.com/zidian/hz/1645.htm [consulta a la fecha de 6 de mayo de 2018]
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aplican la misma forma de traduccidon que tampoco tiene sentido en chino desde una
perspectiva semantica, al compararlo con la primera, no solo suena como un trabalenguas,
sino también una dimensién tan larga no es facil de memorizar.

Salvo estos dos ejemplos, existen otros mas ambiguo en la traduccién de los
nombres propios, tales como las zonas principales de produccién del vino:

Duero: du luo he (#£%;4]), dou luo he (3£ Z;4]), duo luo (£ %5);

La Mancha: Man chi (£75), la man cha (}i %),

Rioja: li ao ha (£ £15), li ou ha (EBLI5).

De hecho, al insertar la mayoria de estas traducciones en la blsqueda china, no
se ve la informacién concreta de las zonas, incluso no aparece nada sobre la informacién
pertinente. En este caso, es facil caer en la confusién por un lector o turista en buscar de
las zonas interesantes del vino frente a una traduccién de transliteracion como tal sin
anadir el texto original.

Debido a que la funcién principal del texto enoturistico es informativo, sera un gran
fallo que el lector no entienda de qué producto se trata o donde se produce este producto
tras la lectura de una traduccion.

Desde este punto de vista, ¢si consideramos unificar la traduccion de los nombres
propios relacionados con el enoturismo al chino basandonos en un criterio determinado,
para que los lectores no confundan la informacion?, ya que la palabra es la unidad minima
de la traduccion.

Es decir, la traduccion adecuada de la palabra es considerada como un punto de
partida de una traduccion buena y fiel de un texto enoturistico. No cabe duda, una
traduccién buena es muy importante para un producto comercial, en mayor caso, puede
promover y aumentar su venta.

Salvo la intencion de unificacion de los nombres propios de textos enoturisticos en
el ambito de traduccion, también tenemos interés en resumir una estrategia acerca tanto
de traducir las palabras no equivalentes al chino a través de una comparacion del texto

paralelo, como de traducir los textos enoturisticos, tomando el folleto y la guia del Museo
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de Vivanco como ejemplos.

En este sentido, a continuacion, se presentardn de manera detallada las
cuestiones en la traduccién de los nombres propios de los destinados de las Rutas del vino
y de los textos del folleto y la guia del Museo de Vivanco, a partir de los cinco tipos de

equivalencias mencionadas.

4.1 En el caso de la traduccion de los nombres propios de la Ruta del Vino

no equivalentes al chino

4.1.1 A nivel Iéxico-semantico

Para empezar el analisis de traduccion, en primer lugar, mostramos la traduccion
de los nombres propios de los destinados de la Ruta del Vino, ya que como hemos
mencionado antes, son informacion basica para los aquellos interesados sobre el
enoturismo, pero no existen la equivalencia en chino. El objetivo de este analisis es resumir

las estrategias de tal traduccion.

Espanol Chino Fonética Nivel equivalente Fuente de consulta a la fecha
[11/06/2018]

Dinastia L E | Wei wan ge | Fonética wianco) http://www.wine-

Vivanco 2 wang chao Iéxica (dinastia ) world.com/winery/bodegas-
dinastia-vivanco

Alicante fFlE4E | Alikante Fonética https://zh.wikipedia.org/wiki/ [
ilE7S

Arlanza FI/R=F | Aerlansa Fonética http://www.wine-
world.com/area/spain/castilla-y-
leon/arlanza

Bierzo LE#R/REH | Bi ai er suo pu | Fonética (ierzo) http://news.chinabyte.com/ly/3

Enoturismo HBEZIR tao jiu zhi lv Iéxica (enoturismo) 40/14318340.shtm|

Bullas AT | Buliyasi Fonética https://zh.wikipedia.org/wiki/ #G
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71 S Hr

Calatayud *Hh %& 5 | Kalataiwude | Fonetica https://zh.wikipedia.org/wiki/ &
& RESE

Campos de | = B & 4 | Kalineina ping | Fonética (carifiena) https://es.wikipedia.org/wiki/Ca

Carifiena FIR yuan Iéxica (campo) rifena

Cigales TaANZEHET | Xijia leisi Fonética https://zh.wikipedia.org/wiki/ fg
PUES:}

Emporda ZEI/RFt | Anpuerdan Fonética https://es.wikipedia.org/wiki/Alt
o_Ampurdan

Enoturisme AT | Pei er de si pu | Fonética penedes) https://zh.wikipedia.org/wiki/ £

Penedés EHBZR | taojiu zhilv Iéxica (enoturismo) R A =

Garnacha B$isg Ge hai na Fonética http://blog.sina.com.cn/s/blog_
8cad55d90101bokt.html

Jumilla EHXFI | Humiliya Fonética https://zh.wikipedia.org/wiki/ #f
KA

Lleida kEIX Lei li da Fonética https://zh.wikipedia.org/wiki/ 3
Bix

Marco de | #FEHTX | Hao leisiqu Fonética (erez) http://www.wine-

Jerez Léxico (marco) world.com/culture/pz/2015080
7112338288

Montilla - | BT -E | Meng di ya - | Fonética http://www.wine-

Moriles Gl mo i lai si world.com/culture/zt/2016081
9092808160

Navarra MR Na wa ya Fonética https://zh.wikipedia.org/wiki/ 4%
EHL

Rias Baixa s Xia hai wan Semantica http://jiu.ifeng.com/a/2017101
9/44722014_0.shtml

Ribera  del | #£ 12 % 3 | Du ailuo he an | Fonética (puero) http://www.wine-

Duero J= Iéxica (Ribera) world.com/area/spain/castilla-y-
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leon/ribera-del-duero

Ribera  del | JK i# Y 2% | Gua di ya na he | Fonética (Guadiana) http://www.wine-
Guadiana == an Iéxica (Ribera) world.com/area/ribera-del-
guadiana
Rioja Alavesa | B2 B 15 [ | Liao ha ala wei | Fonética http://www.wine-
IR sa world.com/ga/2014031810542
8910
Rioja Alta FERIE | Shangliao hai | Fonética (Rioja) http://www.wine-
Iéxica (alta) world.com/ga/2014031810542
8910
Ronda Wik Long da Fonética http://news.chinabyte.com/ly/3
40/14318340.shtml
Rueda FIRIA Lu ai da Fonética http://www.wine-
world.com/area/spain/castilla-y-
leon/rueda
Sierra  de | #BIF W | Fulangxiya Fonética (rancia) https://zh.wikipedia.org/wiki/ %
shang mai
Francia L Bk Iéxica (sierra) BA A 8 L R
Somontano E5IE®E | Suomengtaluo | Fonética http://www.wine-
world.com/area/spain/aragon/s
omontano
Txakoli ERIIN Cha ke li Fonética http://www.wine-
world.com/culture/zt/2017122
9173415049
Utiel - | Bi%/R-F | Wu tie er - lei | Fonética http://www.wine-
Requena &4 ge na world.com/area/spain/comunid
ad-valenciana/utiel-requena
Yecla B e hi Ye ke la Fonética http://www.wine-

world.com/culture/pj/2015022

5172317780
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A través del analisis de esta tabla, obviamente la mayoria de los nombres propios
son no traducibles, utilizando la traduccién fonética (método de transliteracion de
Newmark). En caso menor, los nombres o locuciones que consisten los elementos
traducible y/o no traducible, su traduccion seria el Iéxico equivalente de la parte traducible,
y/0 combinada con la equivalencia fonética de la no traducible. Por ejemplo:

Sierra de Francia, #EFFV1fk (fu lang xi ya_ shan mai)

Rioja Alta, _EE 55 (shangliao ha)

Ribera del Duero, F1#& %55 (du ailuo he an)

Rias bajas, T/#Z (xia haiwan)

4.1.2 A nivel gramatical

A este nivel, nos enfocamos en la categoria gramatical de los nombres propios y
sus colocaciones entre las palabras. En esta tabla, podemos observar cuatro tipos:

1. N. (ej. Somontano)

2.N. + N. (ej. Dinastia Vivanco)

3. N. + de/del + N. (ej. Sierra de Francia)

4. N. + adj. (ej. Rioja Alta)

El tipo 1, es mas sencillo, y no es necesario tomar en cuenta la colocacion, solo
mantiene su clase en el TM. En el tipo 2, se debe analizar cual es el nlicleo de esta locucion,
y su traduccién al chino sigue el formato N (acieo) + N (complemento). POr ejemplo:

Espaﬁol: Dinastia (N- complemento) Vivanco (N niicleo)

Chino: é’&ﬁ&(wel wan ge) (N. nicleo) EE@% (wang chao) (N. complemento)

En el tipo 3, en términos generales, el primer sustantivo es el nlcleo de la locucion;
en cambio, en chino, este nlcleo debe se poner al final, y la preposicion “de” suele omitir,

por ejemplo:
60



Espaﬁol: Sierra (N. ndicleo) de (prep,) Francia (. complemento

Chino: %ﬁﬂﬁﬂ(fu lang Xi ya) (N. complemento) L fok (shan mai) (n. ncleo)

Con respecto al tipo 4, en el chino, el adjetivo suele ponerse antes del nombre, por
€so:
Espanol: Rioja(n,) Alta (adj.)

Chino: _E(shang) @dy BB (li ao ha) w,.

4.1.3 A nivel pragmatico y los principios pragmaticos

Antes de tratar la cuestién a nivel pragmatico, conviene indicar la definicion de
pragmatica, que como explica Zhao (2017: 5), “es el estudio del uso de lenguaje en
situaciones concretas y tiene como objetivo analizar los factores extralinglisticos tales
como emisor, destinatarios, intencion, situacion, relaciones sociales”, de tal manera que
en este nivel, nos centramos en coOmo se usan los nombres propios de forma mas
adecuada, tomando en cuenta los factores pragmaticos.

Partiendo de esta pregunta, es imprescindible anadir los siguientes principios de
cooperacion de Grice (1975), ya que, para este autor, cualquier comunicacion tiene una
intencién determinada, y para cumplir tal intencibn comunicativa se deben observar
algunos principios entre los usuarios:

a). maxima cuantitativa (los enunciados deben ser detallados)

b). maxima cualitativa (los enunciados deben ser fieles y verdaderos)

¢). maxima de relacién (los enunciados deben ser adecuados)

d). maxima de manera (los enunciados deben ser claros y ordenados)

A nuestro juicio, la traduccién, como un acto comunicativo, también debe cumplir
con estas maximas, para que el TM sea detallado, fiel, adecuado y claro. En otras palabras,
desde el nivel pragmatico, para que los turistas chinos no confundan los nombres propios
traducidos, la traduccién debe:

a). ser clara y detallada [anadir el nombre original]. Por ejemplo:
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Espanol: Dinastia Vivanco

Chino: #4775 % £%f (Dinastia Vivanco)

Método de traduccion utilizado: transliteracion y adicion

b). ser econdmica [omitir los elementos no significados, por ejemplo, preposicion],
Por ejemplo:
Espanol: Campos de Carinena

Chino: FEEZIJE (Campos de Carifiena) [no traduce de]

Método de traduccion utilizado: transliteracion, transposicion, reduccion y adicion

¢). ser simplificada para memorizar [utilizar una mas generalizada y menos trazos
entre las palabras unisonas]. Por ejemplo:
Espanol: Rioja

Chino: B RIS (Rioja), [la traduccion EEFXIS no suele utilizar, porque en cierto

grado es mas dificil pronunciar que EE R15]

Método de traduccion: Transliteracion, naturalizacion, adicion.

d). ser fiel y adecuada [utilizar las herramientas o paginas paralelas para confirmar
si la traduccién ha sido aceptada o generalizada]. Por ejemplo, en la columna de la fuente
de consulta aparece la pagina Wikipedia para consultar los nombres ya adaptados al chino
y la pagina china Wine World (figura 4.1.3.1 y figura 4.1.3.2) para consultar los nombres

no adaptados pero utilizados en el mundo del vino de China.

Una vez revisada las paginas Wine World, podemos observar la importancia de una
traduccion adecuada de los nombres propios, aunque su traduccion es simple, ya que, en
la mayoria de los casos, los nombres propios son palabras clave de un articulo acerca del
vino, y que pueden relacionarse con mucha informacion pertinente.

Por ejemplo, en nuestro caso, al insertar Ribera del Duero o su traduccion £ %

JE[ & en la pagina Wine World, puede aparecer la informacion tanto relacionada con esta
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region, tal como localizacion, variedad de uva, afos recomendado, caracteristica del vino,
organismo de control, clima, datos, pertinentes, tierra, marcas del vino, como relacionada
con otra regiones de Castillay Ledn, Espafa, y casi de todo el mundo. Esta red de relacién

se presenta asi en la figura 4.1.3.3.

Regiones de produccion de vino del todo mundo [Regiones de Espana

Andalucia Aragon Baleares islas Canarias islas Castilla-la Mancha Castilla y Ledn Cataluia Valencia
Extremadura Galicia Madrid Murcia Navarra Pais vasco Rioja
Introduccion de las regiones de produccion de vinos  marca de vinos

I Traduccion de las etiquetas

28K Regions » § BHRFK

RABAL | FAR | CAEERS | NHRRS | FHRFAL-ASE | FRFAL-RE | NESEL | BEAL
REPSEDHA | NABALERR | 5RE | BTAL | AR | BER | 2RE

BMF=EME INTRODUCTION — BEMEFLERM WINES

PYBESF (Spain)
B Be@B

FMFUFFLEFITE (Ibérian Peninsula) %, HABL20AXENAEE, RLEANEWMER
REANER, BAEEN"BORHERES, AT EENEATZE.

BMFH4000SENAEBRENE, BRIBEFNZR™ER, BERAZRE. BRTFEEFHAE
NEHER), RHERNERMERNERKNABEHLHRBRSNAS.

BRFATLEEZNDE, ENNEBENRERRATE. B, RAERNREPRLSKIRBOM
REMFA. A, tNRE&ENORBRECERRLAR.

REBMFELEANBMERRNEANER, AESMtL+23#, BHEERSNRA20ME
A, B8#FTempranillo, Albarino, Garnacha, Palomino, Airen, Macabeo, Parellada, Xarel-lo,
Carinena#IMonastrell%,

BERMIASELNRE, BUFARFRRZNAERGEHTERFIPOERYE, T1932F6]
U TR™EZFE (Denominacién de Origen, DO) , #F1970FEET BT, ZHEREENR™=ithiE
#&2FE (Appellation d'origine controlée, AOC) . WEFMEE~XFIE (Denominagdo de Origem
Controlada, DOC) MREAFIHEE~XHIE (Denominazione di origine controllata, DOC) HiF248
lz4k, #IEFI2009F, BMFRBTTNEEREE~X.

BUMFAEEMEEE, RERNAEEELSherry, Sherrys h FE ' AL ™FH, FRE1E",
MEEEABIRFTEAN—B ¥R, ANFEE—M5EEERTOBMUNERERR (Cava) , X
RINBN RN AN T A EREENRKRA .

Figura 4.1.3.2 captura de la pagina Wine World
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Localizacion

Variedad de

uva

Afio

recomendado

Caracteristica

de vino

Organismo

de control

Clima

Datos

pertinente

Tierra

Regiones de produccion de vino del todo mundojregiones de EspanafCastilla y Leon

Arribes Zamora Toro Bierzo Ribera del Duero Arlanza Cigales Rueda Ledn
Introduccion de Region Ribera de Duero Marco de Ribera de Duero

I Traduccion de las etiquetas

28X Regions » ll BHMF=R Spain » [ FHEFHL-RBE

MEEN | FRUWM | £F | WERE | HRSER | [RZEFE | FNEN | PRE | RSN

HIRB =R ME INTRODUCTION

fE:

HEeH:

BEER:
HEEER:

RENMA:

“#:

AXHE:

Tl

RIRT T RLBRRR WINES

32 % ] B (Ribera del Duero)
Gors B B0

f£Burgos, Valladolid, SegoviaflSoria®i (8], %=X EEINMHHERER, K
FValladolid®E191, Segovia#itER51, Burgos®AERS9T (AZMHERE
FFi%%, ®iR10,000AH) , Soria®6,

BRERMEERLEE (Abilo) ; IHERMEERR (Tempranilo) (FES
i, SFERENEEEMN81%) . BSH (Gamaeha Tinta) , #EEk (Cabernet
Sauvignon) . B/RM% (Malbec) Fi§i& (Merlot) ,

20064, 20074, 20084, 2009%F

ZERRBEARIEE (1) HINSESHERE, RERS, RENK, BF
MERERS, BARE, (2 IRSBRZIEFEMANDEE, TEHIR
B (Tempranillo) &, SREMEHIE, FTHEBHROKRE, HHER
Elk, ERTRATERARIEENINEEL/EE, EEMERE. SINET
MABMNEIER T RO BNHEE. BRiberalRFINIHEERIVER, EkE
2, BEENRNTEERET.

Hospital,6 09300 Roa (Burgos) BBiESH3: 947 541221; f5H: 947541116; BF
fp45: info@riberadelduero.es; Mik: www.riberadelduero.es

DARMSR, BATEIVNGSE, SFERES, EFNHR, BREZHEREE,
FERERRENE, WERERS. ZEERFENCEREREENEE, HES
BREERRA. FTFRMREBEAS0ES00EXK 28

WEEER (AM) : 20,956; BERYE: 8,331, EEMHE: 279; 2009FW
#: % 2009F~®: 61,000,000%; EHLLH: EA72.5%., H027.5%,

RERR, LRBNE, #ATOER, ARRBSLEERE. SKAREHRDR
NEREENE LB,

Figura 4.1.3.2 captura de la pagina Wine World
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Otra regiones Otras Otras

del mundo «— regiones <« regiones

de Espana de Castilla y Duero Ribera
ledn Duero
Introduccion Introduccion Introduccion
de regiones y de regiones de regiones
su marca y Su marca y Su marca

Figura 4.1.3.3 Red de la relacién con palabras clave (Ribera de Duero) de la pagina World

Wine (elaboracion propia)

En sentido inverso, podemos suponer que no se puede encontrar esta red de
relacién en caso de que la traduccion de Ribera del Duero fuera de diferente caracter a lo
utilizado en esta pagina sin anadir al TO.

Es decir, los nombres propios no solo son palabras clave, sino también tienen
caracter de intertextualidad. Los lectores pueden comprender todas las referencias de los
nombres propios que se producen por la intertextualidad a través de buscarlas en textos
relacionados. Por eso, al traducir estos hombres propios, se debe garantizar que la
intertextualidad también se mantiene en el TM, ya que «este tipo de intertextualidad
proporciona al lector unas determinadas expectativas sobre el texto tanto de formato como
de contenido por lo que afectan de forma directa a la aceptabilidad del receptor». (Pizarro,
2010: 71)

Por supuesto, la pagina Wine World solo sirve como una fuente de consulta, y
también existen otras traducciones diferentes en revistas, prensas o articulos chinos, ya
gue estos nombres son propios en la lengua original, y no existen en la lengua meta. Asi
que, para ser fiel y clara su traduccion, ademas de cumplir con los cuatro principios

pragmaticos, lo mas fundamental es anadir el nombre original al nombre traducido, para
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que no pierda su intertextualidad y que hace a los lectores tener una lectura efectiva.

4.2 En el caso de la traduccion del Folleto Turistico del Museo Vivanco

Como hemos mencionado antes, el folleto turistico del museo Vivanco, es un texto

divulgativo y turistico, cuya funcién principal es informativa y vocativa, dirigido al publico.

Aunque no incluye los conocimientos especializados al lenguaje viticola, es necesario tener

tanto conocimientos culturales e histéricos del vino y vid, como buena habilidad de

escritura literaria. A continuacion, se presentara el analisis y resultado respectivo de dicho

folleto a partir de los cinco niveles de traduccion.

421 A nivel léxico — semantico

4.2.1.1 Nombres propios

Con respecto a la traduccion de los nombres propios que aparecen en este folleto,

como ya se ha indicado los principios para tal traduccion en el apartado 4.1, aqui nos

centramos los principios aplicados al texto en la siguiente tabla comparativa:

Espanol Chino Fuente TO Fuente TM Equivalencia Método
Familia #® 7 X Rk | Familia Vivanco | 4 75 X% FK & (Familia | Fonética wivanco) | Transliteracion
Vivanco (wei wan ge | decidi hacer | Vivanco)JREEMERK | Léxico famiia) Transposicion
jia zu) realidad en Briones... | #f(Briones)StEi48... Adicién
Briones | 8 B B A #7 | Familia Vivanco | & 5 X % #& (Familia | Fonética Transliteracion
(bu liao neisi) | decidié hacer | Vivanco)R E7Ef BB LN
realidad en Briones... | f#f(Briones)SKIE48...
LaRioja | FiEH®RMS (a|la familia Vivanco | £ A X KEREAFRLE | Fonética Transliteracion
li ao ha) decidié hacer | BI4 (La Rioja) /NEM Adicién
realidad en Briones, | BB R A HT (Briones) X3
La Rioja... 248
Sierra de | ¥k 3% 7% B T | ..la singular Sierra de | J4FMIIIBAHET LAK | Fonética Transliteracion
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Cantabria | W Ak(kan ta bu | Cantabria como teldn (Cantabria) Transposicién
liya shan mai) | de fondo. Léxico (sierra) Adicién

Jardin de | & # E 5= #7 | Sala 6: El Jardin de | 6 ST: GE#)E ZETTE | Fonética gaco) | Transliteracion

Baco 1€ = (jiu shen (dios del vino) Baco LEXico (ardin) Transposicion

ba ke si hua

yan)

Descripcion

(dios del vino)

De hecho, de manera repetida, para la traduccién de los nombres propios, es muy

dificil encontrar su equivalencia completa a nivel Iéxico - semantico en la LM, por lo que

debemos alcanzar al menos una parte equivalente a nivel linglistico.

Es decir, para una palabra que no tiene ninguna equivalencia a nivel Iéxico -

semantico, se debe lograr basicamente la equivalente fonética entre TO y TM; y para las

palabras que tienen los equivalentes parciales al nivel Iéxico - semantico, las palabras

traducidas implican la mezcla de la equivalencia fonética y la Iéxica - semantica, a través

de los métodos de traduccién adecuados.

4.2.1.2 Palabras extranjeras y compuestas

Espanol Chino Fuente TO Fuente TM Equivalencia | Método
Club {E5REB (u | Club Vivanco Barrica B X BEERAKIE | Semantica | Traduccion
le bu) RER Cultural directa
Funcional
Enotienda | 5& 4 (jiu | Enotienda: Llévate a casa | JEIE: FEIEEEER | Semantica | Traduccion
guan) los vinos de la bodega, | B&E, FEBEE XM | Cultural directa
articulos relacionados con | =&, IMRL&MHMF | Funcional
el vino FEHS O3 NE !
Wine Corner | & f& (jiu | Te  presentamos varias | F AKX & 7 77 ik | Semantica | Traduccion
jiao) formas de acercarte a un | BEHEWIEBA T | Cultural directa
universo de aromas vy | FEMEHIHER Funcional
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sabores en el Wine Corner

del Museo

-

Winecooking | # & & = | Le llamamos Winecooking, | T 1% Z A E & B Z | Semantico | Traduccién

jiu  peng | ingrediente fundamental en | =4 & & 7B {E 4 3 {1 | Funcional

ren) nuestro recetario RIEPIEARER

Nos fijamos en la estructura Iéxica y su significado semantico de estas cuatro
palabras:

Club es una palabra exética del inglés, se ha generalizado tanto en el espanol como
en el chino. Por lo tanto, es muy facil encontrar su equivalencia semantica en el chino a
través de las fuentes digitales o fisicas de consulta. Pese a eso, hay que tener en cuenta
los siguientes puntos durante la traduccidon de las palabras exéticas, aunque muy
generalizadas:

1) comprender su denotacién y connotacion posibles en el TO

2) garantizar la denotacién y connotacion de palabras traducidas equivalentes al

original, para evitar malentendidos por sus significados variables segln el contexto.

Por ejemplo, recién en las prensas espanola aparece una palabra nueva “Caso
Cifuentes”, dicha palabra es exética para los chinos. En el caso de que un traductor se
encarga de una traduccion periodistica que conste de esta palabra, deberia entender su
significado referencial y describirlo para que el lector del TM lo entienda.

En nuestro trabajo, aunque Club tanto en el chino como en el espanol hace
referencia a un lugar donde se reline un grupo de personas, su significado también puede
ser variable en otras situaciones comunicativas.

Enotienda, Wine Corner, Winecooking son palabras compuestas que tienen rasgos
similares a los nombres propios. Las palabras compuestas basicamente pueden

distinguirse en los siguientes tipos:
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A(nucleo) + B(nucleo) = significado A = significado B
[por ejemplo: saca) corchos);
A (nucleo) + B = significado A > significado B [por ejemplo: silla @) de ruedas ()]

A + B (ndcleo) = significado A < significado B [por ejemplo: Tinta ) China ) ]

Es decir, la definiciébn de una palabra compuesta, segln el nlcleo del componente,
puede ser: la combinacion de significado de AB, y la combinacion, pero inclinada al nicleo
de la palabra. El chino, también sigue esta regla de definicién, pero la estructura de

colocacién es un poco diferente al espanol:

A(nucleo) + B(nucleo) = significado A = significado B
Espanol: sacacorchos)

Chino: E(a)#ﬁ(b)%%(-seudosuﬁjo) (qi @ bing ®) qi)

A (ndcleo) + B = significado A > significado B
Espanol: silla ) de ruedas (v

Chino: ) @ (Iun o) yi @)

A + B (ndcleo) = significado A < significado B
Espanol: Tinta () China (a

Chino: H[E @) 27K © (zhong guo @ Mo shui )

Es decir, generalmente, en las palabras compuestas, aquellas que solo tienen una
palabra, la traduccién al chino sigue la misma estructura; aquellos que tienen mas de dos
palabras, y su nlcleo esta antes de preposicion de, la traduccién al chino debe transponer
el nlcleo al final de las palabras; aquellos que tienen igual o mas de dos palabras, y su
nicleo esta final, la traduccion al chino debe transponerse al principio de las palabras.

En este sentido, volvemos a estas palabras Enotienda, Wine Corner, Winecooking,

y podemos observar la colocacion |éxica entre las palabras asi:
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Espanol: Eno (a/acortamiento de enologia) tienda ()
Wine @) corner ()
Wine (@ cooking ()
Chino: & @ 1E o (jiu guan)
B @ A o (jiujiao)

BEE o =T o (putao jiu peng ren)

A modo de resumen, al traducir las palabras compuestas, se tiene que prestar
atencion al nucleo de palabras, porque el significado de estas palabras y la estructura

|éxica en el TM se relacionan con los nucleos.

4.2.2 A nivel gramatical-sintactico

La categoria gramatical - sintactica para el analisis de la traduccién, en principio,
se enfoca en las cuestiones equivalentes de las clases de palabras y los constituyentes
sintacticos de oraciones entre TOy TM.

Con respecto a las clases de palabras en espanol, se pueden distinguir nueve tipos:

sustantivo, adjetivo, determinativo, pronombre, verbo, adverbio, preposiciones,

conjunciones, interjeccion; sobre los constituyentes sintacticos se incluyen

sintagma/grupo adverbial, adjetivo, nominal, verbal, elementos de relaciones/nexo
(preposiciones y conjunciones).
A continuacién, observamos la equivalencia de los componentes gramaticales -

sintactico de las palabras y oraciones del folleto en la siguiente tabla:

espanol Chinoy su Fuente TO Fuente TM Equivalenc | Método
clase ia
Sustantivo | bodega | SEZ(jiu jiao) una bodega —MNBE Gramatica | Traduccién
(singular) [N] Léxica semantico
Sustantivo | vinos E%H (putao | todos nuestros vinos HAFrEHEE | Gramatica | Traduccién
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(plural) jiu) [N] B Léxica semantico
adjetivo enologico | BRIEAY(liang proyecto enolégico BRSA (omitir B9) | Gramaética | Traduccion
jiu de) [adj.] mE Léxica semantico
adjetivo auténtica | LMY (zhen | expresién auténtica BEXHFRIA Gramatica | Traduccién
shi de) [ad].] Léxica semantico
determina | unos — e/ Fh (yi unos vinos diferentes BFAREMILE | Gramatica | Traduccion
tivo xie/ge zhong) Léxica semantico
[clasificador]
determina | este XA (zhe ge) | este maravilloso mundo | X3R5 Gramética | Traduccién
tivo [pronombre Léxica semantico
demostrativo]
determina | 3 afios 3 Z(sansui) | Para nifios a partirde 3 | 3 %A THJLE | Graméatica | Traduccién
tivo [numerales] anos Léxica semantico
determina | la — la historia ik Gramatica | Traduccion
tivo [no existe] Léxica semantico
determina | mi HE  (wo mi reto personal BN ARIBR AR Gramatica | Traduccién
tivo de) (no omite A9) Léxica semantico
[pronombre]
Pronombr | td R (ni) Mientras tu disfrutas ERZEZMER | Graméatica | Traduccion
e personal [pronombre] Léxica semantico
Pronombr | que X (zhe ge) Es lo que XHMEHRMESL | Gramatica | Traduccion
e relativo [pronombre] verdaderamente siento | B&5% cultural comunicativa
adverbio muy 1R (xiao) desde muy joven MIR/NHIEHEAZ | Gramética | Traduccion
[adverbio] Léxica semantico
Verbo Habia (B)Z(yishi)... | ¢Qué habia sido del HFEEEM4 Gramética | Traduccién
(pasado) sido (aux.)[verbo] pasado? y =4 Léxica semantico
Verbo(pres | es =(shi) [verbo] | ¢Qué es el presente? MEET 4R Gramatica | Traduccion
ente) Léxica semantico
Verbo sera (£)=2 (huishi) | ¢Qué sera en el futuro? | RERESEXKLEM | Gramatica | Traduccion
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(futuro) (aux.)[verbo] A? Léxica semantico
Verbo has T #E(T) (liao | ¢Alguna  vez  has | BEE T fEILHE | Gramatica | Traduccion
(perfectivo | descubie | jie guo) | descubierto la historia | B X{LAA Léxica semantico
) rto [verbo]+aux. de la cultura del vino? $7?
Verbo hacia £ (shi) [verbo] | ¢Qué lo hacia tan | T AILE L | Gramética | Traduccion
(imperfecti atractivo? ®A? Léxica semantico
VO)
Verbo pasando | # (dao) | Desde las tapas o las MERI/INIZ, 7 | Gramética | Traduccion
(gerundio) [verbo] ensaladas hasta los NEERHS Léxica semantico
postres, pasando por B FRAEM
carnes y pescados. =S
Adj. (verbo | sentido % (gan El vino tocado, sentidoy | 38, B F{K | Gramatica | Traduccion
participio) shou) [verbo] vivido BEEHE Léxica semantico
Preposicié | Con, 5 ((yu) iniciarte en el mundo de | It 5 {1& I | Gramatica | Traduccion
n en & (zai) la cata con nuestros | A+ —#ZEME | Léxica comunicativa
[preposicién] profesionales 1t 57457 cultural
Preposicié | para T (yu) Un rincon de cata | —NEBETHER | Gramatica | Traduccion
n [preposicion] exclusivo para ti B TR Léxica semantico
Preposicié | Por, FH(you) ...coleccionadas por | AF NI KK EIK | Gramatica | Traduccion
n durante | 7£..HA[8)(zai..qi | nuestra familia durante | 3540 L [EULEE | Léxica semantico
jian) [prep.] mas de 40 afios =]
Preposicié | Desde, M (Cong) Desde las tapas o las | ABRI/\Z, b | Gramatica | Traduccion
n hasta Z| (dao) ensaladas hasta los | HE|EEHH = Léxica seméntico
[preposicion] postres
Preposicié | entre ... Z 18 (.zhi | Bl punto de encuentro | R B EZX S | Gramatica | Traduccion
n jian) entre  conocimiento y HEZ BRI | Léxica semantico
disfrute del vino.
[preposicion]
Preposicié | hacia 1 (wang) (Hacia donde va el vino? | # & & # 1% M8 | Gramatica | Traduccion
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n [preposicion] B Léxica semantico
conjuncio | Donde XE (zheli) donde el vino toma todo | X E X & & E 4 | Gramatica | Traduccion
nes [conjuncién] el protagonismo Hl cultural comunicativa
conjuncio | Mientras | 7& (zai) Mientras tu disfrutas EREZHER | Gramatica | Traduccion
nes [conjuncion] cultural semantica
conjuncio | Pero LR (dang Pero habia algo mas LARIEARIEIXE | Gramatica | Traduccion
nes ran)[conjuncion] cultural comunicativa
conjuncio | Porque 4 (yinwei) | porque el vino es un AEEHBEF | Graméatica | Traduccion
nes [conjuncion] ingrediente  fundamental | 1B A E K | Léxica semantica
en nuestro recetario [ifag !

Revisando esta tabla, podemos observar rasgos comunes y diferentes durante el

proceso de traduccion de espanol a chino. Es decir, en términos generales, la clase de
palabra de TO mantiene su clase en el TM. Por supuesto, existen casos particulares, por
ejemplo, verbo participio tocado, sentido y vivido que sirve como adjetivo en la oracién de
El vino tocado, sentido y vivido, sin embargo, en la traducciéon al chino, sus clases
transforman al verbo, ya que en chino una oracion debe tener un verbo como predicado.

Por otro lado, los rasgos diferentes y particulares consisten en:

1). en el chino, no existe variacion de nimero en los sustantivos no animados. Los
sustantivos animados si tienen pluralidad, lo que afiade un sufijo {j] (men) a los
pronombres y sustantivos personales, por ejemplo: profesores - ZJfif/] (lao shi men);

2). tampoco existen articulos en el chino, y usan los términos las palabras
numerales (#¢13], shu liang), clasificadores (£ 13, liang ci) en lugar de los determinativos;

3). la palabra auxiliar #9 (de) en los adjetivos chinos, con mayor frecuencia, se
puede omitir en cuanto a combinarse con otros sustantivos;

4). Ademas, en chino, tampoco existe la conjugacion de verbos por los tiempos y

aspectos. No obstante, los verbos pueden anadir las palabras auxiliares para indicar el
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tiempo y aspecto en la oracion (véase los ejemplos de verbos en la tabla anterior).

Como un traductor profesional, luego de aceptar un encargo de traduccion de
espanol a chino, debe tener en cuenta estos rasgos comunes, diferentes y particulares.
Ademas, no hay que olvidarnos que, el significado tanto chino como espanol de las
palabras en la tabla comparativa es apto para la oracion de las fuentes TO y TM. Es decir,
de forma reiterada, las palabras pueden tener mas de dos significados, por lo que sus
significados tanto explicitos como implicitos estan condicionados al contexto determinado.

A nivel de analisis sintactico, basicamente, hay que identificar el sujeto (grupo
nominal), predicado (verbo copulativo/grupo verbal), mas atributo/complemento (grupo
nominal/adjetivo/adverbial con/sin preposiciones) tanto del TO como del TM. Y la
gramatica tradicional se puede resumir como un agente (sujeto) hacer (verbo activo) algo
(complemento directo) a o para alguien (complemento indirecto) con algo (complemento
instrumental) en algin lugar (complemento circunstancial de lugar) algin tiempo
(complemento circunstancial de tiempo) por algtin motivo (complemento circunstancial de
causa) para algo (complemento circunstancial de finalidad).

En este sentido, miramos dos oraciones del folleto:

Ejemplo 1:

Espanol:

Cada dia nuestro Departamento de 1+D investiga
sintagma adverbial/CC del tiempo  grupo nominal/sujeto Verbo/predicado

las potencialidades del vino para proporcionar nuevos sabores, aromas, texturas...

grupo nominal/CD nexo Verbo/nlcleo grupo nominal

oracion subordinada/CC de finalidad

Chino:
AR BRI (B 77
Grupo nominal/sujeto SAdv./CC del tiempo V/predicado
BEAES)NTENE, IEREESFHOK, BRIMGU......
Grupo nominal/CD Sub-oracion (nexo+V+SN)/ CC de finalidad
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Ejemplo 2:
Espanol:

El Museo, considerado como uno de los mejores del mundo, nace

SN/sujeto adj. +nexo+ Grupo nominal/aposicion V/predicado

con el objetivo de educar, divulgar e interactuar con el vino como elemento civilizador.

nexo grupo nominal (CC) nexo SN

Oracién subordinada (CC de finalidad)

Chino:

HLxEWE BFEAISHFFREFNEYIEZ— (ERRZEHE)IE

SN/sujeto, verbo copulativo +atributo/aposicion (SN +nexo)+V/predicado
BEA FA XUMBEFTHEEE.
N nexo Grupo nominal

Sub-oracion/CC de finalidad

Luego de analizar estos dos ejemplos, podemos observar que, no se ven muchos
cambios de la clase de palabras, y sus funciones sintacticas también mantienen la mayoria
durante el proceso de traduccién, pero la estructura sintactica esta en algunos casos
diferentes. De tal manera que, a continuacion, se presentan los diferentes relevantes que

se deben tener en cuenta en la traducciéon del espanol al chino:

1). En chino, la estructura sintactica es mas fija que la espanola:
(FiB,dingyu) + FiE zhuyu+ (JRiE, zhuangyu) 1EiE weiyu (¥ME, buyu)

+/-(F1iE, dingyu) EIE (binyu). [Traduccion al espafiol]: (atributo) sujeto (grupo nominal)

+ (complemento circunstancial/modificador adverbial) predicado (complemento

predicativo) +/- (atributo) complemento.
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Es decir, los componentes sintacticos no son tan complicados como los espanoles,
aunque la estructura principal es igual al espanol: sujeto (grupo nominal) + predicado
(grupo verbal/verbo copulativo) +/- complemento (atributo) (F1& + 1818 / &&fid +/- E
&/ RiB).

Ademas, las reglas generales de la estructura sintactica china son: los
modificativos aplicados al sujeto y al complemento, llamados atributo, estan antes del
sujeto y del complemento; los modificativos al estado (de tiempo, lugar, resultado, modo,
motivo, etc.) de la oracién, llamados complemento circunstancial, pueden estar antes de
predicado sin coma, y estar antes del sujeto anadiendo un coma separada al sujeto; los
modificativos aplicados al predicado, llamados complemento predicativo, estan ubicados
después del predicado con/sin coma.

Como el ejemplo 1, se puede traducir Cada dia nuestro Departamento en dos
forma al chino Z1/1H9HF & 55/ 742X ... (nuestro departamento cada dia...) o X, #1749

& =8/ J(cada dia, nuestro departamento).

2). En el proceso de traduccion al chino, para aclarar el significado, se debe
cambiar la estructura original o agregar los modificadores o palabras auxiliares a TM a
través de los métodos de Newmark tales como transposicion, adiciones, descripcion o
modulacién.

Como el ejemplo 1: ...investiga... traduce al chino, agregando siempre (#57) al
investiga (54f), por lo que la traduccion es (£57) 72 #r ([siempre] investiga), ya que en el
chino, cada dia ... siempre es una colocacion fija.

Y como el ejemplo 2 la oracién ... nace (predicado) con (nexo) el objetivo de educar,

divulgar e interactuar con el vino como elemento civilizador (grupo nominal), su traduccién

al chino es: B EHEEE FHEIEG X LRI B B HITHBEFIZ# (el objetivo de su

nacimiento (sujeto) es (Predicado/verbo copulativo) considerar el vino como elemento

civilizador para su educacion, divulgacion y interactividad ( V + N + Nexo+ grupo nominal

oracion subordinada en funcion del atributo al predicado)).
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3). Salvo estos dos ejemplos, también vemos algunas oraciones en las que faltan

predicativos. Por ejemplo:

Espanol 1: Todos de una forma visual y creativa.
Espanol 2: Todo lo que sucede alrededor del vino. Su parte vital, su dia a su dia,

su propuesta divertida, emocionante y sensorial.

En el ejemplo 1, debemos agregar el predicativo, por lo que su traduccién es: Chino

1: ERE R FIE=Z 69 F Tt~ (todo se presenta de una forma visual y creativa)

El ejemplo 2, se parece a un poema, sin verbo predicativo. En la traduccién, es muy
dificil mantener su estilo, por lo que se utilizan los métodos de adicidon, omision,

modulacién y comprension para llegar a una equivalencia comunicativa:

Chino 2: EZEHABHFHICZH T, AKX —VIEEE B HH4LFHNTH
4L, (Su parte vital, su dia a dia, su propuesta divertida, emocionante y sensorial,

todo son [las experiencias para nosotros] que sucede alrededor del vino).

4). Las oraciones del espanol son muy largas. En la traduccién al chino, es mejor

reducirlas, por ejemplo:

Espanol: Una forma diferente, exclusiva e inolvidable de enamorarte del vino y que
te invitamos a compartir.

Chino: YX—Ffi4sE =T, IWEZ FEHE, HIIBEE—EDZ.
(Enamorarte del vino de una forma diferente, exclusiva e inolvidable. Y te invitamos a

compartir.)

Ademas de las diferencias mencionadas durante el analisis de sintaxis tradicional,

también se debe conocer las locuciones fijas o utilizadas con mayor frecuencia, por
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ejemplo, las escritas en el folleto:

Espanol: ...es mucho mas que ...

Chino: iTAIF (yuan bu zhi)

Espanol: ; Te apetece ....?

Chino: RE= /8215 ?(ni yuan yi/ he wang)

Espanol: Me parecia necesario saber qué ...

Chino: Z w72 H 1 EHE 41+ ... (wo jue de you bi yao zhi dao wei shen me...)
Espanol: alrededor de ...

Chino: [E45%... (weirao zhe...)

Desde este punto de vista, para traducir bien un texto de espanol a chino, no solo
se tiene que ser apto para manejar las palabras desconocidas, extranjeras, y los nombres
propios, sino también se deben comprender los constituyentes sintacticos de las oraciones

simples y complejas.

4.2.3 A nivel pragmatico

Hasta este nivel, principalmente, nos fijamos en la diferencia entre el uso de usted
y td, y la funcién de las oraciones interrogativas. Como ha explicado Zhao (2017: 56), China
es un pais que tiene mas de cinco mil ahos de historia; y durante esta historia se han
engendrado y sedimentado varias culturas tradicionales, entre las cuales, una de las mas
representativas y relevantes, también muy conocida en el resto del mundo, es el
pensamiento ritual desarrollado por el filésofo Confucio (Kong,zi L %, 551-478 c.).
Mientras que, la cortesia es la base de la ideolégica confuciana.

Por lo tanto, China, también considerado como un pais ceremonial, presta mucha
mas atencién a la cortesia que Espana. Por supuesto, la cortesia es un acto social, que
abarca muchos aspectos. En nuestro trabajo, solo se trata de la variaciéon del uso de
tratamientos (tu y usted) entre el chino y el espanol segln los principios de cortesia.

Con respecto al tratamiento tu, en el chino, es ofensivo y descortés, suele utilizarse
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entre los usuarios de la misma posicion social o de superior a inferior social, tales como
amigos, companeros, o desde un jefe a un inferior.

Y el tratamiento usted, es respetuoso y cortés, suele usarse entre los usuarios
inferiores con respeto a superiores o0 de las generaciones anteriores con respeto a
posteriores, como hijos a padres, trabajadores a jefes.

Sobre todo, en el chino, porque el cliente es supremo, los vendedores frente a los
clientes también suelen usar usted. Por lo tanto, en este folleto, para alcanzar un
equivalente cultural, se debe cambiar todos los tratamientos ofensivos (ti) al cortés

(usted). Por ejemplo:

Espanol: te invitamos a compatrtir.

Chino: Z AT

=, (le invitamos a compartir)
Espanol: i No te apetece conocerlas?

Chino: BEEZL THEENIE ? (¢No le apetece conocerlas?)

En relacidon con las oraciones interrogativas, las cuales son de caracter especial y

comun para este tipo de texto. Por ejemplo:

Espanol: ¢Alguna vez has descubierto la historia de la Cultura del Vino?

Chino: BELZEE TEIHEHHXIEAIHE 7

Espanol: Qué habia sido del pasado, qué es el presente y qué seria en el futuro.
¢Hacia donde va el vino? ;Cémo podemos ayudar a hacerlo mejor?

Chino: XKL THA, HEETAK, RRIXRLEMFAL 7 BEELEHE ?
RITEHTBEILEERELF 7

Espanol: ¢ Por qué el hombre se enamoré del vino hace 8.000 anos? ;Qué lo hacia
tan atractivo y seductor? ;Qué habia en el vino que lo convertia en elemento inspirador

para todo tipo de civilizaciones?
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Chino: 2114 8000 FEFIRIEANGE LT EZE 7 21 4LL TR FIEE ?
B4 EFEEK S Z B X BHRTE 7

Desde un enfoque pragmatico, el motivo de usar tantas oraciones interrogativas
seria provocar el interés de lectores y animarles a que vengan a conocer su museo de la
cultura del vino; ademas, las interrogativas son corteses y respetuosas tanto en el chino
como en el espanol, ya que su funcion pragmatica es pedir el permiso de los lectores.

Por lo tanto, se debe mantener este tipo de oracion en el TM durante el proceso de
traduccién, siempre y cuando aparece en el TO. Es decir, en el espanol, si la oracién es
interrogativa, y en chino también deberia ser interrogativa para lograr la equivalencia del

efecto pragmatico.

4.2.4 A nivel textual y formal

El analisis del género textual es el primero paso en el proceso de traduccion, ya
que se debe confirmar si familiarizar el texto a encargar. Luego del encargo de un texto,
pues, sigue desde el analisis de vocabulario, gramatica, sintaxis a pragmatico, pasando
por llegar a la equivalencia semantica o comunicativa. Hasta aqui, el trabajo de un
traductor puede terminar. Sin embargo, si el traductor quiere mejorar su traduccion a nivel

textual y formal, para ser mas natural e idiomatico de manera mas posible, se recomienda:

1). Revisar varios textos paralelos o similares al TO, para observar las palabras,
locuciones o lenguajes mas utilizados. Al traducir, entre las sindnimas, ya se sabe
seleccionar las que mas naturales sean en la lengua meta.

2). Pasar a otras personas que saben las dos lenguas y que no saben la lengua
origina (LO) para obtener las sugerencias al llegar a un efecto pragmatico posible

equivalente al lector de LO.
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4.3 Cuestiones importantes en la traduccion de la Guia de Museo Vivanco de

la Cultura del Vino

A diferencia del folleto turistico, la guia de museo es un texto especializado del
lenguaje del vino, formado por lenguaje general, pero sobre él, y consiste en no tantas
oraciones interrogativas, imperativas o vocativas como el folleto, sino expresivas, cuya
funcién textual es informar de la realidad del mundo objetivo, sin intencién subjetiva al
lector.

Es decir, las dos caracteristicas mas relevantes de esta guia son: 1) las palabras
mas técnicas; 2) el lenguaje mas riguroso y cientifico. Por lo tanto, la traduccion de este
tipo de texto tiene que tomar mas atencion a la fidelidad y exactitud de TO que el efecto
pragmatico al lector.

Como hemos analizado, el género textual de la guia de museo (el apartado 3.4) y
las cuestiones generales en la traduccién de texto enoturistico divulgativo (el apartado 4.1
y 4.2), en este apartado, solo se trata de las cuestiones importantes durante el proceso

de la traduccién y las soluciones correspondientes.

4.3.1 A nivel Iéxico — semantico

En primer lugar, nos fijamos en los verbos como abrir servir y beber en el guia de
museo. En el caso de reemplazarlos por tres verbos chinos, podrian perder el sentido de
estas palabras en el contexto, por lo que es mejor anadir su complemento para que su

traduccion sea fiel y clara, por lo que la traduccién a chino es:

Abrir FF, kai ping (abrir [la botella])
Servir &L;F zhen jiu (servir [el vino])

Beber Z f xiang yong (beber y disfrutar [el vino]).

En el mismo caso, en el proceso de traduccién, sobre los grupos nominales como

de bolsillo, los figurativos, Thomason, de palanca, no solo hay que complementar su
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nlcleo, sino también deben describir su significado:

de bolsillo

O L FF# 7S kou dai shi kai ping qi ( [sacacorchos] de forma de bolsillos )

los figurativos

FEZZIFFHES tu an shi kai ping qi ( [sacacorchos] de tipos figurativos)

Thomason

H e e 25 dan xiang luo xuan shi kai ping qi ([sacacorchos] de forma
espiral)

de palanca I FH#i 75 gang gan shi kai ping qi ([sacacorchos] de forma de

palanca).

Y, sobre los términos literarios como Rococod, Neoclasicismo, Art Nouveau, Art Deco,
se debe no solo consultar sus fuentes o diccionarios relacionados, sino también usar la
traducciéon oficial, ya que estos términos tienen caracter intertextual. Por lo que su

traduccién seria:

Rococé ;&0 0] luo ke ke
Neoclasicismo 27 #3F X xin gu dian zhu yi
Art Nouveau #rZ K xin yishu

Art Decé I EHZ K xian dai zhuang shi yi shu

En el mismo sentido, con respecto a los nombres propios de personas y lugares
como Edward Thomason, Cannan, Talavera, Puente del Arzobispo (Toledo), Torcello,
Murano, Bordelés, borgorion, Santo Domingo de la Calzada, hay que, no solo mantenerlos
en el TT (textos traducidos), sino también consultar los fuentes fiables y utilizar la
traduccién adaptada u oficiales en caso de que existiera, con el fin de garantizar la
exactitud y fieldad del TT.

Sobre todo, frente a la traduccién de los vocabularios especializados en el texto,
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se debe ser mas serio y estricto en la seleccion de las palabras y la redaccién del TT, por

ejemplo,

l) Vaso ¢/7\— nicleo 77’ auxiliar bei Zi (vaso)

Catavino g B modificador PR niceo  PINg jiu bei (vaso para catar el vino)

Taza £ H modificador BF nicleo dan er bei (vaso con una asa)

Copa E B modificador FF nicieo a0 jiao bei (vaso con alto base)

Kilix EEE"E’? modificador ?7\- m)cleoji li ke si bei (vaso Ki/iX)

2). Botella ﬂm}cleo + auxiliar ping zi (botella)
Frasca Zf [/ modificador # nucleo Xi kOU Xiao ping (botella pequefa con boca fina)
Porron K TE modificador # nicieo Chang jing bo ni ping (botella de vidrio con largo

cuello)

3). Cratera XXEH A E modificador #/ 7 nicleo Shuang er da jiu guan/hu (jarra/vasija

con dos asas)

Oindcoes i -8 H modificador #/ 3 nacieo Chuang kou dan er guan/hu (jarra/vasija

con boca abierta y una asa)

Jarra {0 E modificador #/F nacleo Chang kou er guan/hu (jarra/vasija con boca

abierta y asas)

4). Utensilio &8 nucleo Il auxiiar (qi Min) (instrumento)
util ﬁnﬁcleo_ﬂz auxiliar (Qi min) (instrumento)

Decantadores (con colador) (1L JEMET) BEE modificador £ nicleo (dai gUo Iv wang

de) xing jiu gi (instrumento para decantar el vino)

5). Cupajes, mezclas de vinos & %j,5 4] 5 FIEAC pu tao jiu gou dui he tiao pei

Como sabemos, en la categoria semantica, el significado de una palabra puede
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ser variable y multiple. Por ejemplo, la palabra vaso en el diccionario RAE, podemos ver
mas de diez significados. Pero, su significado en nuestro estudio esta determinado, lo que
es «un recipiente de vidrio, metal u otra materia, por lo comin de forma cilindrica, que
sirve para beber» (RAE, 2001).

Es decir, una palabra, aunque tenga mas de diez significados, su significado estara
limitado una vez aparecido en un texto. Normalmente, el significado de una palabra en el
contexto es simple. Pero, en algunas ocasiones verbales o literarias, una palabras puede
tener doble sentido, por ejemplo, tantas curvas y yo sin frenos.

Pese a todo, en nuestro estudio, son textos turisticos y especializados al lenguaje
de vid y vino, cuya funcidn principal no es bromear con alguien, sino informar y vocear la
intencion subjetiva (folleto) y explicar la verdad objetiva (guia del museo) al lector, por lo
que estos textos en general se constituyen de palabras con significado simple y frases con
sentido simple.

Desde este punto de vista, ;cOmo se selecciona un mas exacto y adecuado
significado entre todos los anotados en el diccionario? Eso es la dificultad mas relevante
en la traduccién. A nuestro juicio, la solucion mas eficaz de esta dificultad es recurrir a los
diccionarios monolinglies y bilinglies especializados, base de datos terminolégicas o
corpus de textos paralelos existentes, y enciclopedias, entre otras herramientas y fuentes
documentales fiables para la traduccion de textos enoturisticos.

Por otro lado, revisados los grupos de ejemplos 1, 2, 3y 4, debemos observar que,
las traducciones chinas de cada grupo consisten en una palabra compuesta con un mismo
nicleo, cuya estructura Iéxica es modificador + nicleo / nicleo + auxiliar. Como en el
ejemplo 1, vaso, catavino, taza y copa en el chino son referido a “algun tipo” de #f bei
(vaso), pero para distinguir estos vasos como en espanol y alcanzar a la equivalencia
semantica, se debe anadir un modificador cualitativo al nlcleo que describe su propio
caracter o forma.

Para la traduccion de las palabras sinénimas, como (til y utensilio en el ejemplo 4,
se puede seleccionar una misma palabra para referir a las dos en el TT, lo que cumple con

el principio de economia de traduccion. Pero también se pueden buscar dos palabras
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sinbnimas para reemplazar las originales, tal y como se observa en el ejemplo 5: cupaje y
mezcla.

Por ultimo, sobre las palabras con comillas, como “a la manera de Venecia” y
“vidrio del bosque”, se debe comprender su significado determinado en el texto y explicarlo

claro para evitar el malentendido, ademas de mantener los comillas en el TT.

4.3.2 A nivel gramatical-sintactico

Como hemos indicado en el apartado 4.2.2, durante el proceso de traduccion, la
clase de las palabras del TO en general se mantiene en el TT. Pero, en muchas ocasiones,
para aclarar una palabra, un verbo o0 nombre puede convertirse en un grupo verbal o

nominal en el TT, y por ejemplo:

Abrir —>  JFH#E, kai ping (abrir [la botella])

Servir —>  BUF zhen jiu (servir [el vino])

Beber —> EZ= A xiang yong (beber y disfrutar [el vino])
Verbo grupo verbal

Thomanson —> /a2t #i#$ dan xiang luo xuan shi kai ping qi

([sacacorchos] de forma espiral)

Nombre grupo nominal

En cuanto a la gramatica de las oraciones de la guia de museo, son mas largas y
complicadas que las del folleto. Pero, también es necesario identificar los sujetos,
predicados y complementos de las oraciones compuestas en el primer paso de la
traduccién. Hay que indicar, para que la traduccién al chino sea mas clara, se deben
reducirlas, o separar con comas 0 punto y coma como en espanol, siempre y cuando su

sentido sea equivalente al TO, por ejemplo:

Espanol: Sus antecedentes hay que buscarlos en las barrenas empleadas para extraer

Sujeto predicado CC de lugar

extraer los grandes tapones de madera de las barricas; y también en los extractores de
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CC de finalidad (oracién subordinada) CC de lugar (oracién yuxtapuesta)

bala : estos eran unos Gtiles de doble espiral, cuya funcién era

sujeto predicado atributo (oracién principal) Sujeto predicado

retirar los proyectiles atascados en el interior de los canones de las armas de fuego.

atributo (Oracion subordinada de relativo al oracion principal)

Chino: & FPLE AKEUH R ARB AR ARER R esh, FIABL FHEIZI AR HEIEA)
AR EE, XEIIERN FERN=R HIEEARIRBIEERN T ERNHNE,
(Traduccion: En las barrenas empleadas para extraer los grandes tapones de madera de
las barricas y en los extractores de bala, se puede buscar sus antecedentes. Los
extractores eran unos Utiles de doble espiral, cuya funcidén era retirar los proyectiles

atascados en el interior de los canones de las armas de fuego).

Visto este ejemplo, se han utilizado varios métodos de traduccién, tales como
modulacion, adaptacién, transposicion, traduccion literal, descripcion y adicion. Es decir,
en nuestra opinion, no puede limitarse a un método de traduccion, y envedijarse a la
seleccion de la traduccidon semantica (traduccion literal) o comunicativa (traduccién
oblicua), sino que se debe analizar un texto original desde su género del TO hasta su
equivalencia pragmatica al lector del TM y utilizar métodos de traduccién adecuados a

partir de palabras hasta el texto total con las herramientas y fuentes de consultas posibles.

4.3.3 A nivel pragmatico

A diferencia del folleto turistico de Vivanco, en la guia se usa el narrador en tercera
persona para evitar la intencidn subjetiva, por lo que no es necesario considerar la
seleccion de la expresion cortés en la traduccion del tratamiento.

Por otro lado, el lector para esta guia del museo puede ser tanto un publico como
un semiexperto o experto, el traductor debe también evitar la opinién subjetiva, y traducir
tal texto desde un punto de vista objetivo y respetar al sentido del TO.

Ademas, los principios de traduccion de los nombres propios también son aptos
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para la traduccién del texto tanto general como especializado. Es decir, la traduccion debe

ser 1). clara y detallada, 2). econdmica, 3). simplificada, 4). fiel y adecuada.

4.3.4 A nivel textual y formal

Sobre la equivalencia a nivel formal y textual, es un proceso de revisidon de
traduccion. Como explica Pizarro (2010, 74-75), la revision de traduccion se divide en dos
aspectos: el conceptual y linglistico - estilistico. La primera dimension se refiere a la
revision de los errores de contenido referidos a la tematica especifica del texto, provocados
por la falta de conocimiento en la materia. La segunda atane a la revision de los errores
del uso de lengua en su contexto, ocasionados por la falta de competencia lingliistica en
las lenguas de trabajo.

A pesar de que «la norma europea de calidad EN-15038 para servicios de la
traduccion separa el proceso de traduccion del proceso de revision y exige que toda
traduccién sea revisada de forma integra por una persona distinta del traductor» (Pizarro,
2010: 74), en la actualidad, el trabajo de traduccién y revisiébn caen a la misma persona
por la crisis econémica del mundo en casos frecuentes.

De todas maneras, para ser un traductor profesional y responsable, se debe exigir
al cliente o las empresas de traduccion revisar su traduccion, al menos, cumplir con
autorrevision, ya que la traduccién es una cosa muy subjetiva, y que el traductor no puede
pillar algunos errores por varios motivos, aunque este proceso es obligatorio para
traductores.

En este sentido, la traduccién de textos especializados, no solo requiere la revision
del publico, sino también de los expertos y semiexperto que conocen ambas lenguas, o al
menos, conocen la lengua meta, ya que su calidad no es evaluada por si mismo, sino por

los lectores de textos traducidos.
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CONCLUSIONES

Enoturismo, también llamado el turismo del vino, es una actividad turistica de los
espacios rurales para descubrir la naturaleza, la historia y la cultura del vino, ademas de
constar de las ofertas comerciales para los turistas. Basandose en la estadistica de
ACEVIN, el enoturismo se ha convertido tanto en una tendencia turistica como en un tipo
de ocio favorito en los paises europeos. Bajo esta nueva tendencia, en Espana, como uno
de los grandes exportadores del vino a nivel mundial, ha surgido numerosos bodegas y
museos de la exposicion de las colecciones y materiales relacionadas con la elaboracion
del vino en zonas vitivinicolas, con apoyo de los gobiernos regionales y provinciales. Entre
los museos, hay algunos dependientes de las regiones, y otros pertenecientes a las
bodegas, como el Museo de Bodega Vivanco. De todas maneras, el objetivo principal de la
creacion de museos es ofrecer a los turistas una vision global, dinamica e inolvidable de
los procesos de produccion del vino a través de los diversos medios de la trasmision del
conocimiento.

A lo largo del tiempo, las actividades tradicionales de enoturismo tales como la
vista de bodegas y la cata de vinos, recorridos de vid, etc., se han desarrollado y
enriquecido, segun la demanda de los turistas. Es decir, en la actualidad, ademas de las
actividades clasicas, los turistas pueden “participar en actividades de la produccién como
la vinificacién en épocas de vendimia, la trasiega, la clarificacién, embotellado y otras que
no entranen problemas por la presencias de personas foraneas” (Elias Vicente, 2006: 201),
asi como disfrutar una experiencia gastrondmica de Winecooking, comprar vinos vy
productores artesanales en la enotienda, y alojarse en los hoteles disponibles en zonas
vitivinicolas luego de un largo tiempo disfrutando del enoturismo. Estas mdltiples
actividades ofrecidas, pueden, no solo provocar una experiencia agradable para los
turistas, sino que también aumentar la eficiencia y beneficio econémicos para las bodegas

y Museos.
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Sobre todo, desde 1994, la Asociacion de Ciudades del Vino (ACEVIN) ha creado,
con el objetivo de desarrollar el turismo del vino de forma sistematizada y general en
ambito nacional e internacional, realizando un producto turistico - Rutas del vino, para
consolidar las entidades locales de cada Denominacion de Origen del vino de toda Espana.
Hasta el dia de hoy, ha tenido 27 itinerarios turisticos en la Red Espafola de Rutas del vino,
ademas de un itinerario del Bodega Vivanco divulgado en su pagina oficial propia. Gracias
a la promocidn consolidada y sistematizada en varios medios actuales al nivel nacional e
internacional por las bodegas con apoyo de las autoridades regionales, provinciales y
nacionales, el enoturismo en Espana ha tenido un gran desarrollo en la Ultima década.

Pese a todo, de acuerdo con la cifra del informe de ACEVIN, el primer mercado del
enoturismo en Espana todavia es el nacional hasta 2018. De hecho, Espana ya recibe los
8, 3 millones de turistas internacionales en los dos primeros meses del presente ano,
segln el reportaje del Periédico’'. Hasta aqui, surge la pregunta: Espafia, como un pais
gue tiene una gran industria turistica, ¢por qué pocos extranjeros participan en las
actividades del enoturismo?

Luego de revisar las paginas oficiales de ACEVIN y de las regiones de vino, la
mayoria de los idiomas disponibles son espanol e inglés. Es decir, el motivo por el que el
mercado internacional esta en depresion puede ser la falta de informacion publicitaria en
varias lenguas.

Ademas, en algunos paises, el vino no es considerado como un elemento cultural
como en Espafna. Tal y como, en la impresion de muchos chinos, el vino no es mas que
una bebida que proviene del extranjero. Por lo tanto, ;como se puede tener un expectativo
o interés en conocer el vino y su cultura, en la situaciéon de que no han recibido informacion
eficaz publicada por medios escritos o verbales en las lenguas que los turistas se
familiarizan.

Por lo tanto, supongamos que el motivo de que pocos turistas chinos practiquen

sobre el enoturismo en Espana también se atribuye a la divulgacion insuficiente en lengua

21 https://www.elperiodico.com/es/economia/20180404/espana-comienza-2018-subida-turismo-

6733444, (fecha de consulta: 3 de Julio de 2018)
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china de formal tanto escrita como verbal, aunque hasta 2016 Espana ha recibido mas de
500.000 viajeros chinos al aino, segln la estadistica del informe China Outbound Tourism
Research Institute.

En este sentido, en caso de que quiera atraer mas turistas chinos en el enoturismo
de Espana, basicamente, se debe hacer que ellos sepan qué es el enoturismo, en dénde
se practica, y qué se puede visitar y comprender con la visita, a través de una explicaciéon
detallada en su lengua materna. Durante el proceso de explicacidon de estas preguntas
implica la transferencia de textos de lengua espanola a china. No hay olvidar, que es muy
dificil encontrar una misma cosa de una lengua en otra.

Por lo tanto, en primer lugar, hemos traducido los nombres propios de las Rutas
del Vino de Espana; en segundo lugar, hemos traducido una folleto turistico de la bodega
Vivanco y un capitulo del libro publicado por Vivanco La guia de museo de la cultura del
vino para que sirviera como el corpus de textos, ya que estos textos abarcan la respuesta
de las tres preguntas mencionadas sobre la informacion basica del enoturismo; después,
hemos citado la teoria de los textos especializado y su traduccién como marco teérico para
solucionar los no equivalentes encontrados durante la traduccion del corpus de textos de
forma cientifica y académica. A la vez, hemos planteado las estrategias frente a las
cuestiones no equivalentes en cada nivel del proceso de traduccion. Eso también es el
principal objetivo de nuestro trabajo.

No obstante lo anterior, la traduccion de textos tantos divulgativos como
especializados, sirven como un proceso de aprendizaje de dos lenguas de trabajo. Es decir,
se debe aprender dichas lenguas a partir del nivel Iéxico (vocabularios) - semantico
(significado) - gramatical (clase de palabra y sus funciones) - sintactico (estructura entre
palabras) hasta el nivel pragmatico y estilistico (factores socioculturales y estética textual).

Sin embargo, como un traductor, no puede garantizar el equivalente del TO al TM
desde todos estos niveles, sino un equivalente parcial hasta cierto nivel, ya que es muy
dificil encontrar lo mismo en el TO que en el TM por varios motivos. Por supuesto, el nivel
mas inferior es facil lograr su equivalencia en el TM, como los vocabularios. Por eso, la

traducciéon puede seguir con los siguientes procesos, desde un enfoque de traductologia
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(figura 1).

* Tipo de género del TO
€= * Funcion textual del TO
textual

* vobularios y téerminos del TOy TM
* significado explicito y implicito del TO y TM (traduccion
palabras por palabras)

Léxica-
semantica

© ool * estructura sintactica del TO y TM (traduccion literal y fiel)
-sintatica

 equivalencia cultural entre TO y TM

* equivalencia del efecto pragmatico entre TO y TM (traduccion
Sellcles  Semanticay comunicativa, traduccion libre y adaptacion)

* equivalencia posible de estética entre TO y TM (proceso de
resivion) (es proceso optativo, pero recomendado)

* clase de palabray su funcion del TOy TM }

Figura 1: Proceso de traduccién recomendado (elaboracién propia)

Siguiendo con este proceso para el analisis del corpus de textos, podemos resumir
lo siguiente:

A nivel textual, el folleto es un texto informativo y vocativo, que se dirige al lector
desde el mundo subjetivo del autor, mientras que la guia es un texto expresivo, que lleva
al lector al mundo objetivo. Por lo que, al traducir estos dos tipos de textos, sobre el folleto,
se debe prestar mas atencién a la equivalencia del efecto pragmatico del lector del TM; y

sobre la guia, se debe enfocar a su realidad de expresion, por lo que se utilizan las palabras
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mas exactas y fieles al TO, para que se logre una equivalencia del sentido original.

A nivel |éxico - semantico, sobre los nombres propios, es muy dificil encontrar su
equivalencia completa en la LM, por lo que debemos alcanzar al menos una parte
equivalente al nivel linglistico. Es decir, para un nombre propio que no tiene ninguna
equivalencia a nivel Iéxico - semantico, se debe lograr basicamente la equivalente fonética
entre TO y TM; y para las nombres propios que tienen los equivalentes parciales a nivel
|éxico - semantico, las palabras traducidas implican la mezcla de la equivalencia fonética
y la léxica - semantica, a través de los métodos de traduccién adecuados. De todas
maneras, se mantiene su original en el TM, utilizando la traduccion adaptada o oficial
siempre y cuando existiera, para garantizar la exactitud y fieldad del TT.

En relacion con los nombres extranjeros y compuestos, hay que prestar atencion al
nicleo de palabras, porque el significado de estas palabras y la estructura Iéxica en el TM
relacionan con los nicleos. Es decir, generalmente, en las palabras compuestas, aquellos
gue solo tienen una palabra, en la traduccion al chino sigue la misma estructura; aquellos
gue tienen mas de dos palabras, y su nlcleo esta antes de la preposicion de, en la
traduccioén al chino se debe transponer el nicleo al fin de las palabras; aquellos que tienen
igual o mas de dos palabras, y su nlcleo esta final, en la traduccién al chino se debe
transponer al principio de las palabras.

A nivel gramatical - sintactico, hay que tomar en cuenta que, en el chino, no existe
variacion de nimero en los sustantivos no animados. Los sustantivos animados si tienen
la pluralidad, lo que anade un sufijo /7 (men) a los pronombres y sustantivos personales,
por ejemplo profesores - Z/JffJ(lao shi men); tampoco existen articulos, y se usan los
términos de las palabras numerales (413, shu liang), clasificadores (&13, liang ci) en
lugar de los determinativos; la palabra auxiliar 47 (de) en los adjetivos chinos, con mayor
frecuencia, se puede omitir en cuanto a combinar con otros sustantivos; tampoco existe la
conjugacion del verbo por los tiempos y aspectos. No obstante, los verbos pueden anadir
las palabras auxiliares para indicar el tiempo y aspecto en la oracion.

Ademas, en la categoria sintactica, los componentes sintacticos de la lengua china

no son tan complicado como en la espanola, aunque la estructura principal es igual al
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espanol: sujeto (grupo nominal) + predicado (grupo verbal/verbo copulativo) +/-
complemento (atributo) (18 + 181E / Raid +/- BI1E / &KiB).

Las reglas generales de la estructura sintactica china son: los modificativos
aplicados a sujeto y al complemento, llamados atributo, estan antes del sujeto y del
complemento; los modificativos aplicados al estado (de tiempo, lugar, resultado, modo,
motivo, etc.) de la oracién, llamados complemento circunstancial, pueden estar antes de
predicado sin coma, y estar antes del sujeto anadiendo un coma separada al sujeto; los
modificativos aplicados al predicado, llamado complemento predicativo, estan ubicados
después del predicado con/sin coma.

Para aclarar el significado, en el proceso de traduccién al chino, se debe cambiar
la estructura original o agregar los modificadores o palabras auxiliares a TM, o reducir las
oraciones compuestas, a través de los métodos de Newmark tales como transposicion,
adiciones, descripciéon o modulacién. En todo caso, para traducir bien un texto de espanol
a chino, no solo se tiene que ser apto para manejar las palabras desconocidas, extranjeras,
y los nombres propios, sino también se deben comprender los constituyentes sintacticos
de las oraciones simples y complejas.

A nivel pragmatico, el folleto turistico es texto vocativo que tiene intencion subjetiva,
por lo que en su traduccidén se debe usar la expresion cortés para respetar a la idea del
lector, tal como cambiamos el tratamiento tu por usted, y mantenemos la expresion
interrogativas. Mientras que la guia de museo es texto expresivo que informa una verdad
del mundo objetivo, por lo que en su traduccion hay que evitar la expresion subjetiva, y que
no considerar la seleccidn entre la expresion cortés o descortés. Ademas, basandose en
los principios de cooperacion de Grice (1975), los principios de la traduccion del texto
enoturistico tanto divulgativa como especializado consisten en 1). Ser clara y detallada, 2).
Ser econdmica, 3). Ser simplificada, 4). Ser fiel y adecuada.

A nivel formal y textual, es un proceso de revision de traduccion, que consiste en la
revision de los errores de contenido referidos a la tematica especifica del texto, provocados
por la falta de conocimiento en la materia (se llama revision conceptual), y la revision de

los errores del uso de lengua en su contexto, ocasionados por la falta de competencia
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lingliistica en las lenguas de trabajo (se llama revision linglistico - estilistico).

Aunque la norma europea exige la revision para la traducciéon por una persona
distinta del traductor, el trabajo de traduccion y revision caen en la misma persona por la
crisis econdmica del mundo en muchas ocasiones. De todas maneras, para ser un
traductor profesional y responsable, se debe exigir al cliente o las empresas de traduccion
revisar su traduccién, al menos, cumplir con una autorrevision, ya que la traduccién es una
cosa muy subjetiva, y que el traductor no puede pillarse en algunos errores por varios
motivos, aunque este proceso es obligatorio para los traductores.

En resumen, para la traduccion de textos tanto divulgativos como especializados,
se requiere la revision, no solo del plblico, sino también de los expertos y semiexpertos
que conocen ambas lenguas, o al menos, conocen la lengua meta, ya que su calidad no

es evaluada por si mismos, sino por los lectores de los textos traducidos.
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Corpus de textos

1. Titulo: Folleto turistico del Museo de Vivanco

Descripcion del corpus: texto paralelo construido por el folleto original y su traduccién
correspondiente al chino

Autor: Dinastia Vivanco

Afno actualizado: 2017

Género textual: divulgativo

Cantidad total aproximada de palabras: 1600

2. Titulo: el capitulo 5 “Abrir, serviry beber” del libro Guia de museo de Vivanco de la cultura
de Vino

Descripcion del corpus: texto paralelo construido por la guia original y su traduccién
correspondiente al chino

Autor: Dinastia Vivanco

Afo de publicacién: 2004

Género textual: especializado

Cantidad total aproximada de palabras: 2000
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APENDICES (LA TRADUCCION PROPIA DE ESPARIOL AL
CHINO):

TITULO DE TEXTO: FOLLETO TURISTICO DEL MUSEO DINASTIA VIVANCO

Texto paralelo: Espafiol — chino

BIENVENIDO A UNA NUEVA FORMA DE SENTIR EL VINO
WA DL 3 oy 77 2ok R X R & T

UN SUENO HECHO REALIDAD
B8 PRt AL %

En 2004, la familia Vivanco decidié hacer realidad en Briones, La Rioja, el suefio de toda
una vida de entusiasmo y dedicacién: compartir con todo el mundo su pasiéon por la
Cultura del Vino.

20044, %7 XX ikAEAENE B% (TaRioja) /NER A E B N HT (Briones) 5L
RABEXRZRNAE R B R, FBRAT: GHEF Ry F AN & B
ol

VIVANCO ES MUCHO MAS QUE VINO
B XEA R EHE

Con una bodega donde entendemos el vino desde una vision exigente, dinamica y actual.
Un proyecto enolégico contemporaneo con unos vinos diferentes y singulares. La
expresion auténtica de una tierra repleta de curiosidades.

—MEE, KNSR BNARCAAT BLE, — M RBESE, ik
AT AR EHNLE, —MRELONRE, ERATT BT H A LE AR

VIVANCO ES MUCHO MAS QUE CULTURA
Y77 XA 1k Ut
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Una Fundacién donde el pasado y el presente se hacen uno. Un apasionante viaje a través
del conocimiento y la historia, con un Museo unico donde descubriras la esencia del vino
desde la experiencia, sensibilidad e innovacion.

MR EERAEEG A —WERRAN, —FaR M £ BE g, — MR
WEptE, SRELTULR, RPN 7 X I H H R,

VIVANCO ES MUCHO MAS QUE EXPERIENCIAS
% R

Queremos transportarte a un nuevo universo de sensaciones donde el vino toma todo el
protagonismo. 9.000 m2 de emociones y actividades alrededor de la cultura, el arte, la
gastronomia, el sabor y la diversion. El punto de encuentro entre conocimiento y disfrute
del vino.

KANTFEHw LI —NLIFE AN PO R HE R, 9000 F 7 K B L% X, 7
A, =&, NRFBRRAESN G, REEEEZTEEEZHHARIL A

Hoy, en Vivanco, entendemos el vino como una forma de vida desde una perspectiva
innovadora y llena de energfa ofreciéndote una experiencia Gnica y exclusiva en torno a la
Cultura del Vino. Bodega, Fundaciéon y Experiencias son el reflejo del compromiso de
nuestra Familia para “devolverle al vino lo que el vino nos ha dado” y que te invitamos a
descubrir.

WA, RERREE, BRAITBHEGEAN —FHEEFTR. ELTHAAT, T#H
WEH Y ERME—K A THEB L EERR, KIWEZE, fEANE
WENAMEIN T RNKEWAE: “ERAFELSKNNENE” , FHEFEEHK
fI—R’ELH.

¢CUANDO FUE LA ULTIMA VEZ QUE TE SORPRENDIO UN VINO?
185 Ja — RO R & T R BIR AT AT AR R ?

Siempre he sentido que nuestros vinos tenfan que contar una historia. Desde la humildad,
desde el aprendizaje, desde ese respeto que hay que tener cuando uno mira a la naturaleza
y escucha a la tierra. Queria contarlo de una manera diferente, mas innovadora. Intentando
mostrar todas las Riojas que se esconden detras de la propia Rioja. Desde la curiosidad de
una variedad autdctona y tnica en el mundo hasta su capacidad de adaptacién a los mejores
terrufios. Todo esto ha sido y es mi reto personal. Intento que mis vinos sean auténticos,
diferentes, sinceros y singulares. Que transmitan la expresion, autenticidad y personalidad
de nuestros vifiedos.
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B—ERE RN HZE R Z AT — AR FE L — AR B AT A ey i &,
MEZAREFFHSEMREZ . RAA-—MEATRANAFXEHRE, FH
FEREERTIARBENE A E B F NN HEF L — LA LA
HaMREGT, AT EMAEN KR LB, XM ELA KA
AP . RAEERNHHBARESL, SRR, FHAEE, B—FT=. &5
ARNEEZMEH A H .

Elaborandolos y criandolos con el maximo respeto, pero desde una visiéon exigente,
dinamica y actual. Es lo que verdaderamente siento. Y es lo que quiero compartir.

BAIUB SR B AR AT A G EMEREREE, ARAEE LRE CHRIE,
XRERNALRT, RESLE—RLF,

¢Cuando fue la ultima vez que te sorprendi6 un vino?

6 5 6 — K W 2 R BV B AT L BR ?

¢ALGUNA VEZ HAS DESCUBIERTO LA HISTORIA DE LA CULTURA DEL
VINO?

BT T MR A S 22

A mi, desde muy joven, siempre me fasciné todo lo que habia detras del vino. ¢Por qué el
hombre se enamoré del vino hace 8.000 anos? ;Qué lo hacia tan atractivo y seductor? cQué
habia en el vino que lo convertfa en elemento inspirador para todo tipo de civilizaciones?
Me parecia necesario saber qué habfa impulsado a los egipcios, a los griegos, a los

romanaos...

WR/NEHER, RREENAEHEET G — R EE®E.  H1H 480004 5] #Y
BEARE L THAE? EM42u0cmlhd AFFER? B LA ELK A
ETE X TTE? RRERALNEMEIREMFTLARLEELRRA, FRA,

Qué habfa sido del pasado, qué es el presente y qué seria en el futuro. ;Hacia dénde va el
vino? ¢Cémo podemos ayudar a hacerlo mejor? Literatura, arte, cine, gastronomia,
educacién, investigacion... todo esto es lo que nos interesa y queremos compartir y
divulgar. Por eso esta Fundacién con su Museo, su Centro de Documentaciéon y su
Editorial. Por eso esta pasién por esta historia eterna. Por eso este compromiso vital.

HERETHo, RERMF LM, KRR XEML? WHEKENE? KNE
BARIULCEREF? XF. TR B 2R HF.HR. ... Fra X,
KNMEAE, StEFZRCENpFHAECELE. IRE, AT ARMNWEAN
WA B THERyiE, FOREM WA A 2 A JCEN G R TR AT
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DA F — WA o

¢Alguna vez has descubierto la historia de la Cultura del Vino?

BELRE T fR T & AT 52

El Museo
e

Es dificil explicar qué es y qué ofrece el Museo Vivanco de la Cultura del Vino.
Creemos que lo mejor para conocerlo es venir y verlo. Porque son 4.000 m2 y seis salas,
una exterior, dedicadas a poner en valor la relaciéon que ha tenido el hombre y el vino

durante 8.000 afios de historia, con piezas coleccionadas por nuestra familia durante mas
de 40 afios.

REMBLET XA ELNENEEFTLAURCREMF 2. RAVAN T BAE A
XhEDENFREFARLRSEN Y. T EH4000F 7K, d—A4)T R EA
WITH R, ST B RATE ik K ik40% £ 8 W E o ik &, DAk EFA £ A0
A % 2 8] BI80004E JF # % 7 o

El Museo, considerado como uno de los mejores del mundo, nace con el objetivo de
educar, divulgar e interactuar con el vino como elemento civilizador. Y todo realizado
desde la experiencia, sensibilidad, respeto e innovacion.

W XEMEREARYET ERFNENEZ —, CWRIEAEUER. B,
EEAUH AR, THEGEEA XM REATHTEE,

Nacer, Crecer, Madurar:

IR, K. &R

En esta primera sala contextualizamos el origen del vino. Dénde y por qué empezé todo.
Paseamos por las diferentes culturas y nos detenemos en el cultivo de la vid y en el proceso
de elaboracion. Todo de una forma visual y creativa.

AE—NRTE, KATEEH BN REER M. 1LET A EEATILK, A
LK. AL A G RE 77 X ETR, TRNHEE K, HENAELETTS
Er R R AR
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Guardar las esencias:

RE e

¢Has visto alguna vez cémo se fabrica artesanalmente una barrica? ¢Y cémo se sopla el
vidrio para obtener una botella? ¢Y el corcho y su elaboracion? Aqui lo descubriras a través
de tres audiovisuales muy educativos.

BREGEFIWTFTHE-AEAF? WAHEHBIRAR—ART? WH
EHAZ? EXEETURBIAEZ=AMNBAIKT M.

Sala 3
35T

La Bodega: el suefio:

WE: B,

La bodega y su trabajo son ahora los protagonistas. Prensados, trasiegos, clarificados,
filtrados. Todo es necesario para elaborar un buen vino. Luego llegara la comercializacion
y el viaje del vino.

XANETHEARBEEREBE TR IE: EE, Bl&, BF, LK, X
TE#MZEEFHE L E R, BEREMEENHEMZR,

Sala 4
45T

El vino: arte y simbolo:

WH: ZARMEZAE:

¢Como entendi6 el vino el hombre y cémo lo plasmé? El vino tuvo y tiene un valor
simbolico con una importante dimension cultural. La coleccion de arte y arqueologia retine
obras de diferentes épocas y vanguardias que comparten este denominador comun.
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Picasso, Durero, Mir6, Sorolla, Juan Gris, Barcel6, Mantegna, Dali... Todos ellos se
enamoraron también del vino y lo plasmaron en su obra. Aqui podréis disfrutar de todo
su trabajo.

AM%%@E%%%ﬁ,u&wﬁ%%%4 HEL? HEH, THEEEL R
T, #HEAFMAEMEEXRELRRKAXHER, &7 BN ZAME LT
%*% EERIX—HfEH. mE. 28, X2, 2Z0., AL - BEH. BEE
Z. B8RRI, iﬂ%u%,%m%%¢7%%&%%ﬁ%%ﬁ%mmﬁ&#
X B, &A1 AW E A THE & o

Sala 5
55T

Abrir, servir y beber:

TR, #BEAEA:

¢Sabiais que hay mas de 3.000 formas diferentes de abrir un vino? En nuestra colecciéon de
sacacorchos lo comprobaréis. También hacemos un completo repaso por el servicio del
vino. Recipientes, tutiles de servicio, copas...

B aE A 30005 M E B FF R T A D? AR REWET, ¥ L2FHRT
M, BN MaERATTAEHET. 28, BE, F......

El Jardin de Baco:
T E SRR AL

En una sala exterior, podras descubrir una colecciéon de mas de 200 uvas diferentes de
Espafia y del Mundo. ¢No te apetece conocerlas?

EANTE, GRHFREL 200 2 REWRT HERFNHE &MHREE. ER
RETHRe(r?

SIENTE UNA EXPERIENCIA UNICA
R Y R A R
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Hay muchas formas de sentir el vino y en Vivanco hemos intentado, de alguna manera,
juntarlas todas. El vino como esencia viticola: embriagador, pleno y sabroso. El vino con
la perspectiva que nos da la historia: misterioso y eterno. El vino leido, contado y sofiado.
Pero habia algo mas. Todo lo que sucede alrededor del vino. Su parte vital, su dfa a dfa.

Su propuesta divertida, emocionante y sensorial.

RERZHHENFAB RS M, BE2EET XBE, KNUXHHZREST
HEYRZ . AABEEARGOAEEL: A AMEE, O REHH % MBI K
B H & EZ G e e RATE A RE, FE, A2l SRR ERE, TA
WHES], ERBRHEARMEF R T, FTR B — 1A R R A e BT
TR,

Todo lo que hacemos con el vino con el unico propdsito de interactuar con ¢l y dar
rienda a nuestros sentidos. El vino como estilo de vida, asi es como lo entendemos. Eso
son las Experiencias Vivanco.

BNMAmzEre— BT e, LesRNFRRERR., HHEEE
A= EFBFRZRNCHEM. LA X ERER,

¢Hace cuanto que no despiertas tus sentidos?

HEABERGBENEET ?

Restaurante: Un placer en la mesa

BIT: EEREHORE

Toda una experiencia gastronémica con nuestros vifiedos y la singular Sierra de Cantabria
como telén de fondo. Tradicidon, producto de la tierra, creatividad entre fogones y
sofisticaciéon en la mesa. Estas son las sefias de identidad de nuestra cocina. Una
gastronomia que entiende el vino no sélo como acompafiamiento, sino también como
materia prima con la que elaborar nuestros platos. Le llamamos Winecooking, porque el
vino es un ingrediente fundamental en nuestro recetario. En salsas, reducciones, sales,
infusionado o en forma de pétalos o caviar. Desde las tapas o las ensaladas hasta los
postres, pasando por carnes y pescados. Cada dfa nuestro Departamento de I+D investiga

las potencialidades del vino para proporcionar nuevos sabores, aromas, texturas...

BATHH & T Fo R OB AT B L floR 2R R B R R G Nk, LA,
HEURNERMERNAER, RRNETHRE. A\REWAETE, A& HE
TREXRWEE, T B Ew™ UE RN T REEE ]ORN KA A H
Z % (Winecooking), Bt2W# & E A RNTE L FEARS, KEE5E
A, MR, dERA, RIFEAXREENY, XERETE. ABW/DZ, ¥
WEREH R, BEERAXMAEX, RAUERTEE. RNNFIHE

106



AMER A A ERA T M, URFELFHOK, FRMmBH. ... ..

¢Te apetece?

BEREG?

TRAZA UN RECORRIDO CAUTIVADOR
WRHEAZIR

Sila gastronomia es una experiencia, también lo son el sonido de una copa en un curso de
cata, el aroma del vino oculto en la oscuridad de una visita a la bodega. El viaje
misterioso a través de la Cultura del Vino en un recorrido por el Museo... El vino tocado,
sentido y vivido. Todo esto y mucho mas es lo que te ofrecemos en mas de 9.000 m2 de
instantes unicos. Un trayecto cautivador por la Cultura del Vino y sus multiples vertientes.
Una forma diferente, exclusiva e inolvidable de enamorarte del vino y que te invitamos a

compartif.

WRERZ—MER, HLERBHREFNAARENE &, MESINEE + HE
REBE R POEEHET S, WA MRk, — KB HE & E R RS
MAEIEZ . R, RIMERAEHE. HAXBURRBESHRS
RAEZI000% F 7 KEE EZ o — 28 A B985 I8 X2k LR & K&
wRIE, U—MEsmEsw s, LWEZ EHHE. RITBFE—R2SF,

¢Te vienes con nosotros?

BREMEAN—RXG?

Visitas, horarios y precios

S, B A DR AN

Consulta los paquetes combinados de visitas, los dias de apertura y los horarios en nuestra

web.

AR AT Pl ok b2 5 B B AR ]

Descarga gratuitamente nuestra APP “Expetiencias Vivanco” (castellano / inglés / francés

/ alemin).

%% T A ATHAPP “Experiencias Vivanco” (H ¥ 0/ /% /& X0,
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Haz tu reserva on-line

& INIT

Conoce todas nuestras experiencias al mejor precio en nuestra web.

TR B AT W3 £ UL ph B 4% T AR AT A BRI T .

Mas informacion:

ELER:

Tel.: +34 941 322 323

BRR BLIE: +34 941 322 323
expetiencias@vivancoculturadevino.es

Bk R EF 48 experiencias@vivancoculturadevino.es
www.vivancoculturadevino.es

E AW : wwwvivancoculturadevino.es

Restaurante y gastrobar

HEAET

Tradicién, producto de la tierra, creatividad en los fogones y Winecooking. Son las sefias
que caracterizan nuestra cocina. Un espacio ideal para todo tipo de celebraciones con el
marco incomparable de nuestros vifiedos y la Sierra de Cantabria.

THRRR, DR, FeHEENAETE, TRNETRE. KINXWHH
& [ A OB A BTl fioR — 3 & AR R AL TS 2 B S T BT

Informacion y reservas:
& R HAT -
+34 941 322 340

restaurante(@vivancoculturadevino.es

Catas
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¢Qué aroma desprende un vinor? Despierta tus sentidos con una formacién de 2 horas
donde iniciarte en el mundo de la cata con nuestros profesionales. Durante el curso se
cataran 7 vinos. ¢Quieres ser todo un experto? jAnimate!

RMAEZHOEILRAG AEN? BR2NHBF), T CRELCHREE, WHE
UBEEHRNE VAL - EER., EREHE, FEITATHE. &
BEALTRG? —REL!

Curso de iniciacién a la cata:

BN TR

Sabados: 12:00h.
JE87<: 12: 00h

Wine Corner

i

¢Te apetece conocer todos nuestros vinos y probar diferentes variedades de uvar Te
presentamos varias formas de acercarte a un universo de aromas y sabores en el Wine
Corner del Museo. Un rincén de cata exclusivo para ti, donde podras disfrutar de cada uno
de nuestros vinos, asesorado por nuestros profesionales.

TRMBERNIT AR EE, o= AR A &7 ROV LS F LE
AAEYEBATFEMEZYPHHER. — M ERBWREAE, G UERNTT L
ATHHESF TERARNZEN G — KA HH.

Kids
LE

Disponemos de talleres especificos para que los nifios se acerquen a este maravilloso
mundo. Mientras ta disfrutas, un equipo de profesionales hara felices a vuestros nifios.

EMNAELITWILESE, WILERZX —xPHFR. EAZTZWEAN, KINZ LA
A2 ik T I TG

Actividades infantiles:
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Para nifios a partir de 3 afios, sabados: 11:00 a 15:00 h.
3FVLTILE, Asx: E4 11:00 24 15:00

Enotienda

e

Llévate a casa los vinos de la bodega, articulos relacionados con el vino, regalos y libros

especializados. Ademas, descubre y compra nuestros vinos en nuestra web.

WAL E B A, A A R R e, DR A R A R B R A A,
o] DA B A TR W 3k A3 5 I S AT A A T

Club Vivanco Barrica

%77 X B R B ARE

Dispoén de tu propia barrica en nuestra bodega y sigue el proceso de elaboraciéon de un

vino exclusivo para ti y en el que podras personalizar tus etiquetas. Hazte socio en la web.

UEERNEEE T HE ECHWEAR, KEFRERTLECHHAEE, L
AAUMMEAEREE CHHHEFE. FERNEFEMR2 R,

¢HACE CUANTO QUE NO DESPIERTAS TUS SENTIDOS?
HEABHGBEENRET ?

Carretera N 232, 26330 Briones, LLa Rioja

Hdk: Carretera N 232, 26330 Briones, La Rioja

T. +34 941 322 323

BRA HLE: +34 941 322 323
expetiencias@vivancoculturadevino.es

Bk R EF 48 experiencias@vivancoculturadevino.es

www.vivancoculturadevino.es

E 7 M ak: www.vivancoculturadevino.es
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TITULO DEL LIBRO: GUIA DEL MUSEO DINASTIA VIVANCO DE LA CULTURA

DEL VINO

Seccion De La Traduccién: CAPITULO 5. ABRIR, SERVIR Y BEBER

Texto Paralelo: Espafiol — Chino

ABRIR, SERVIR Y BEBER
TR, BEME A

El vino, uno de los productos basicos de la alimentaciéon mediterranea, ha sido también la
bebida por excelencia de fiestas, banquetes y ceremonias, tanto en lugares publicos como
privados.

HEEFEAREANHFBREZL—, RENXMBAT I, 2R, Eoi
AL B BB

Abrir: la coleccion de sacacorchos

TR TR dOR &

¢Coémo abrir la botella sin la ayuda de un sacacorchos? Aqui se despliega la coleccion de
sacacorchos del Museo, con sus mas de 3.000 piezas expuestas que muestran la evolucion
y diversidad de este aparentemente sencillo instrumento. Los primeros modelos patentados
datan de finales del siglo XVIII, cuando se generaliza el uso de las botellas de vidrio con
tapon de corcho.

WR AR TRBWELT AT —RAEE? X EEIMESWREmEIIE, 74
i 3000 KRG, BT XAEUEENNENT 2 RERE L HE. £
A A BT 09 T e B )\ AT R A, L e R R R AT TR E R
o

Sus antecedentes hay que buscarlos en las barrenas empleadas para extraer los grandes
tapones de madera de las barricas; y también en los extractores de bala: estos eran unos
utiles de doble espiral, cuya funcién era retirar los proyectiles atascados en el interior de
los cafiones de las armas de fuego.

A AR 28 ] ok B AR KR AR ZE B s e bk, An AL TR R BLE P W KB e T8 )7
ERIE, KRR TR S, e R AREIAR T N R EA A
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Son muchos los mecanismos inventados con el propésito de extraer el corcho, asi como
las patentes creadas con el fin de registrar estas creaciones y evitar las copias, procedentes
de paises consumidores de vino de calidad como Gran Bretana, Francia, Estados Unidos,
los paises noérdicos, etc. Algunos de ellos evidencian peculiaridades nacionales, como por
ejemplo el gusto por emplear una determinada materia prima; el laton, los ingleses; la plata,
los franceses o el cuerno, los estadounidenses.

ATBRERAE, RATREXE, AR LAWK EMT A, UK Et
HEAFRAEENER (KE, #EH, xEMLKERSE) wiE. L+ L7
MR BEERIT ERIT R s, inlmZ 68 XM R ZEAEH &
W, EAEA R, MEEAERFA.

De bolsillo
o R AR

los sacacorchos de bolsillo son de pequefias dimensiones y plegables. Estan provistos de
una funda para evitar que la espiral cause dafio a su propietario.

DRTFRERE NG TR B EEE— N ER, U B A R E

El primer sacacorchos de bolsillo fue el de tipo “barrilete”, patentado en Gran Bretafa en
1855. Constaba de un mango en forma de barril dividido en dos partes, que se enroscaban
entre si, y que servian para guardar la espiral. Habia otros que disponfan de un pequefio
mango—en forma de anilla—para un solo debo. Este sistema obligaba a hacer mucha
fuerza en la extraccion; por lo que, fundamentalmente, fueron utilizados para extraer los
corchos de pequefias botellas de perfumes o de medicamentos.

F—H o RATMAZ 1865 FAEERFLTAN “BAR” B, 27— A2
FiE, B AW, 6 E—R, TEFRARLANENRE. L8 LbRR £
A AR FE (REEMA—RF4). IAMRERANTAERRF - 4£
RAMER T Bk, BN1EALERTREMRE KRR T HHAE,

Los figurativos

] %8 2L JF R 25

En ocasiones, la funcionalidad del sacacorchos pasé6 a un segundo plano; el protagonismo
recay6 en la decoracion figurativa. La combinacién de imaginacién e ingenio, produjo un
sinfin de sacacorchos; todos ellos originales y algunos sorprendentes.

AT, TREBNGEXRRE, MITTREELIRWERN. FEEREZ W
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AR T REIFRE: REFMERE I, FEEAARE.

El estilo artistico de los sacacorchos vari6 en consonancia con los periodos histéricos: pasé
del Rococo a la simplicidad del Neoclasicismo; y también de las innovaciones del Art
Nouveau al geometrismo del Art Deco, entre otros.

TR 88 B9 A KA Tl 77 52 B 8 R T A Al I 9 o] BT 3K B O AR 8 A BT o 4 L
BV, DLEOAET A (Art Nouveaw) B €137 K48 5 & 2 I 3216 Z A (Art Deco)
LT A A, 5

Thomason

) R e AT AR

Con el tiempo, el funcionamiento del sacacorchos fue evolucionando. Sus mejoras
disminufan el esfuerzo que requeria el descorche de una botella.

b BB YRS, TTRB R R L HNT . EWERABD TR T TN

o

Este es el caso de los sacacorchos de mecanismo. El mas celebre fue el Thomason, creado
en 1802 por Edward Thomason. Consistia en un sistema telescopico de doble accién, que
incorporaba una caja metalica, en la que se acoplaba la boca de la botella. Con este
mecanismo, la espiral perforaba el corcho y lo hacia ascender verticalmente.

2 TT AR B AUAR R 2 o i 4 B Z A AR e B AR AR 1802 4 & B HY ¥ ) R e
s, Ca—IREERANEERARER, X012 B/rn, LFRTHE
WEEZ LB, BAXMNGF, BRNFHIAEAELEL LI,

En sus inicios, los sacacorchos de mecanismo se fabricaron de hierro, con un mango de
madera o hueso torneado, y una caja abierta de 2 6 4 columnas. Posteriormente, la caja fue
de laton y cerrada; que, en algunas ocasiones, se decoraba con bajorrelieves.

T EA B HUARTT AR 28 o skl i, R 30 0 B TN B AR AR LR B T B 2 B A
7, M EARREETA M THEF. R, S5 d A E R R A
1%, ik R 3R

De palanca

ALAT KT R 8
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Otro hallazgo para mejorar el funcionamiento de los sacacorchos consistio en la
incorporacion de una o varias palancas; las cuales transformaban la presion, en fuerza de
traccion sobre el vastago, de tal forma que minimizaba el roce.

RHATT B 7 — N RARD W — DA REMLAT; EERATHAE LWES
AN, BT E, EEET R

Los sacacorchos con palanca lateral y con doble palanca permitian extraer el tapén sin
riesgo de rotura y reduciendo el esfuerzo de extracciéon. Los de palancas compuestas,
también llamados de “concertina o acordeén”, disponfan, ademas, de brazos articulados
entre ellos, similares a los fuelles de los acordeones.

EA M mALAT fe XA AT W TR B P LR 2R ET, RARRNAR, FRDT
WA LB FTMELEHRA “SAFR” R “FREX” FHR#E, €
Mz A gEnE, RUTFREINA,

El bar y el coctel
TR, Y RIE &

La proliferacion de lugares para reunirse y beber ocasiono la necesidad de abrir con rapidez
y seguridad las botellas. De esta manera surgieron sacacorchos de grandes dimensiones, de
hierro fundido o latén, y disefiados para sujetarse a una barra de bar o a la pared.

BT ReMUET revBlE, Bl REREFZEMITITRT. EKFET K
M F R RAFITME, FRITERTLEREE L,

También se crearon mecanismos para las botellas de champan. Permitfan extraer la bebida,
ala vez que conservaban la efervescencia de la que permanecia en la botella. Realmente no
son sacacorchos, sino canillas o grifos que se colocaban perforando el corcho.

FlFE, w7 I B EAREREY R E . a7 R AR AR, R ge
REABERTENHE. ZR LT 2TTRE, WAkt PRENTT X,

A comienzos del siglo XX, el sacacorchos se incorporé a los utensilios para preparar
cocteles. En algunos figuraban textos publicitarios o férmulas para preparar las bebidas.

LY, MR RRERFYRENAER L, Lo, RELAF FE
R T 77

Servir y beber
A E A
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Una vez abierta la botella, llega el momento de servir el vino para degustarlo; de ahi que la
coleccion reuna elementos de servicio que abarcan desde la Antigiedad hasta comienzos
del siglo XX. Metal, ceramica, vidrio son los materiales con los que se han fabricado los
vasos, copas, jarras, decantadores, porrones, etc. en los que verter y servir los caldos. El
caracter utilitario de estos objetos no esta refiido con una categoria artistica excepcional en
muchos de ellos, en atencién al cuidado y al refinamiento que exige el ritual del servicio y
la degustacién del vino como bebida para dioses y hombres, ofrenda divina y alimento del
cuerpo.

MIBATT G, BT ZRAFEENRE; FHit, LERETAEFRE 20
BREMWERL. 2B, MR, BFEEFELAT. BHA. BEE. KIHBRF
BHMNIEMFS, ARLEREREHFARBEER. XL RO EESE + 0
WREAETLHAREFERRE, FALFTMARNRE, #E0AL 0 & R E
Yo, CHIRREEREOM TG R RERER S & S H A ENE TR IUR A

En toda la cuenca mediterranea el vino era un producto alimenticio basico. Pero también
estaba presente en los banquetes, las fiestas y en los rituales religiosos. Jarras, copas, vasos
y otros utensilios, se adecuaron a la dignidad del vino.

EENFEEN, HEELZ - MHEAR R, BELHIAEEL. RaMFHRMN
AL BT, BHAA. FBEAMEME DAL T HEENE K.

En las tierras de Canaan se producia y exportaba vino ya en el IV milenio a. C. Sus
habitantes, como los de otros pueblos mediterraneos, empleaban tres recipientes basicos
para el servicio de esta bebida: la jarra, la copa y el decantador con colador, que retenfa las
impurezas al escanciar. El vino se consumia generalmente diluido, asi era mas dificil

embriagarse; y ademas, se dotaba de un antiséptico al agua, casi siempre contaminada.

FRFHX, FANTHEZARCEEFTMHOFEET . 5L M0 PR ER
ER—H, W AER A EARTERB XA B & AT A IS B
Bilfis, R MEBSATRHREARRER L. WHEAY L AAFEEERA, P
DIAREE B FFH, 4% 77 R ARF A KE N

El banquete griego diferenciaba entre la comida —dejpnon- y la bebida —symposium-, cuyo
significado era beber juntos. Este acto social favorecia la cordialidad y animaba el ingenio.
Era un acto festivo, cultural y pedagdgico. El simposiarca -o presidente del banquete-,
establecfa el nimero de copas a beber y la proporcién de la mezcla de vino y agua. Los
utiles empleados eran la cratera, donde se hacia la mezcla del vino y el agua, los oinécoes
o jarras, utilizadas para servir el vino, y los kilix o copas para beber.

FEHERG AN A ZHEZMUR G A THEL HEZREN T IEAR —
R, XM ENH T AR K REE, BAXEAT . B2 THRKRE, X
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WELMBFER 2. B HITAM LR EF & T E, DRHE E A
AR AT L BB B A LA R AE G, A X FReHEEMA, R,
J Wk O 6 R A ok R A, F A B T AT S AT R B T

En el banquete romano —o convivium-, en el que se bebia a lo largo de toda la cena, los
comensales mezclaban ellos mismos el vino con agua caliente o frfa. Esta mezcla no estaba
sujeta a proporciones determinadas.

EFOWNE~L, BENAEEZ LAEE, RE(TE CHAHE S AR AXRE.
AP A AT L BIR

Como recipientes para el servicio, destaca en esta época, la utilizaciéon del vidrio para la
fabricacion de vasos, botellas o copas.

LB RG] AE N IOEESE, FEEFENRT, BT REMHAT

Durante la Edad Media y gran parte de la Moderna, el vino se servia en recipientes de
ceramica. Estos eran los mas adecuados y asequibles; sobre todo, tras la introduccién del
vidriado en Europa por los arabes. Poco a poco, las jarras y frascas adquirieron diferentes
decoraciones y coloridos, segun las regiones y los estilos artisticos del momento. Las jarras
vidriadas a la sal -de gres muy resistente-, se elaboraron mayoritariamente en la Europa
septentrional.

LT RE L WAL, HHEHEETERE T, X2 &L W&
AR B2, EMEAKEE LI ZIINRINZ 5, APL &I & 7R
T, RELGHEHMEGHIANAL, BEMA T AR RMMEE., AiEEE
[ oy 2 ol R VB AR, AR A R AE KRR 4 A AL B 1R Y

Con la aparicién de la porcelana en el siglo XVIII, y el abaratamiento del vidrio, la loza
quedo relegada a los ambientes populares.

Mg+ A\ELRENEI, URFEHRAE, MERNT RETT.

Los recipientes realizados con barro cocido se clasifican en dos grandes grupos: las
funcionales y las ornamentales, entre las que destacan las jarras espafolas, como un jarro
decorado con una cruz de Santiago elaborado en Talavera en el siglo XVI y otras

procedentes de los alfares de Puente del Arzobispo (Toledo) .

FlM: B RN BB AR DR SRS, AP TET
WA A, e oS A B A R Y R R TR KRR R A,
DR —YH R RERELRRENE (FERSHR) GEFEHEMEE,
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Alo largo de la Antigiiedad y de gran parte de la Edad Media sélo se encontraban copas
de vidrio en palacios y casas nobiliarias. L.a mayoria procedian de los hornos vidrieros
venecianos de Torcello y Murano. Ambos dominaban el mercado y el gusto europeos con
sus motivos de filigranas, pinzamientos y torsiones.

ERERRAAMIN T LR, REEEEMRBEREESREIH B W
o WU AR AF 2k B /RY17% (Torcello) FrEHr#E (Murano) Y B HT
KIEEN XHAAFHNGE &, TMUERMNTZEET 200, FUELEEN
KZE, 9B ITETRINANEE,

Desde mediados del siglo XVI, comenzaron a elaborarse copas “a la manera de Venecia”
por el resto de Europa. Convivian con los nuevos vasos y copas hechos de “vidrio del
bosque”, de color verde y mas abundantes por su menor coste.

) y

A ASHLFEAT 48, DM B e K T A R 1 R BT RS B AR .
o, RAFHREERZEETHN, BRI FIET AR XEHEAE
Ho AR BT A 2

Durante el siglo XVII surgi6, en Inglaterra y Bohemia, el mayor rival para el vidrio: el
cristal de plomo. Transparente, de gran resistencia aunque poco ductil, permiti6 la
aplicacion de técnicas de decoracion agresivas, como la talla y el grabado. Ademas, las copas
se llenaron de color por la integracion de distintos 6xidos en su composicion.

THHE, EREZARAKRE, HIATHBHRARAT SN F: HRIEFR.
M, &R, B, BEEZ2, RATERBRERRITER, Lol 7.
A, EMBEL SFRMENMNE S, TEEHARHED

En el siglo XIX, el cristal se adapté a los sistemas mecanicos de fabricacion. Esto permitié
realizar copas especificas para cada tipo de bebida. Los hornos venecianos resurgieron en
la segunda mitad del siglo XIX. El interés por recuperar los objetos medievales y
renacentistas propicié que sus copas se volvieran a poner de moda alcanzando precios
desorbitados y convirtiéndolos en objetos de lujo.

BT AL, EEITHERANRR LA & LA HFH ROV &R T
BRI AT . AT E A 19 AT EHRHI. EXFEHLRXER XA
iy 25 FL G B e HT B AT B R A B R, N IRF B R KA S, JF AR
AT EA &

En las colecciones expuestas se muestran también elementos de plata de uso cotidiano,
entre los que destacan las tazas y los catavinos.

EREWE ST, TRERT HEFEANRF SR, LPEF—RAZ: BN
Fa 5B AR
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Catavinos

o B AR

Los catavinos son pequenas tazas de plata que se emplean para la cata y degustacion de los
vinos. Se utiliza este metal inoxidable e insipido, porque en combinacién con la forma y
decoracién del recipiente, facilita la observacion del color, la limpieza y la salud del vino.

A H T &= s H A A EENRA . EAXH A ANETARN LR, A
TET, erd8WipRhizin, IEAHENHE, BEE, MRRERS.

La mayor parte de los catavinos de los siglos XVIII y XIX proceden de Francia. Los usaban
los comerciantes y bodegueros en las catas, y como medida para experimentar pequefios
cupajes, mezclas de vinos.

TAELA+ A LH &IER, AR EEE. €8 EAMERIETAE &E
~b, FEAHEAREHEL LA RENE L,

Los modelos mas caracteristicos son el bordelés y el borgofion. El primero carece de asa,
es de paredes lisas, abiertas y con el fondo muy convexo. El borgofién, con asa, suele tener
sus paredes decoradas. Normalmente se deja media taza -con decoraciones gallonadas y
estrias-, para catar vinos blancos; y la otra mitad -con cabujones y circulos- para los tintos.
Los fondos son planos o ligeramente convexos.

AL BB ALZ R % (bordelés) 1A /R X JB (borgofion) B @B AR, & — &
HFAE, MEXE, o, RERD. MARKEH&ER, BFH, —HAE
M. BERAAROEIAN—FREamEaH; WHAEERIGIN G+
ko A H . KA HE R,

Especial relevancia tiene el catavinos tipo bordelés con marcas riojanas procedente de
Santo Domingo de la Calzada.

kB X ZHEEHF/ARFEL (Santo Domingo de la Calzada), H B B & I
R REWEER, &EATEN,
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