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RESUMEN

En este trabajo se hace una presentacion de las bases de los movimientos del feminismo,
y el ecologismo, y de actuales estrategias criticables que explotan estos movimientos
como estrategia de ventas: el greenwashing y el llamado feminismo ensimismado.

Se realizan dos estudios de caso (Zara y Patagonia) a partir de la documentacion de
soma.org. y se reflexiona sobre las razones por las que aumenta el consumo de las
marcas como Zara de una corporacion como Inditex a pesar de los sucesos denunciados
de explotacion laboral.

La estrategia de marcas ecologicas como Patagonia marca por su parte el modelo de
cambio en la sociedad tan deseado que ya esta sucediendo. Al contrario que Zara, no
utiliza mensajes feministas o ecologistas en sus disefos, sino que lo garantiza en su

estrategia de produccion y ventas.
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ABSTRACT - KEYWORDS

In this paper, a presentation is made of the bases of the movements of feminism, and
ecologism, and of current criticizable strategies that exploit these movements as a sales
strategy: the greenwashing and the so-called self-absorbed feminism.

Two case studies (Zara and Patagonia) are made from the soma.org documentation. and
it reflects on the reasons why the consumption of brands like Zara of a corporation such
as Inditex increases despite the reported incidents of labor exploitation.

The strategy of ecological brands such as Patagonia in turn marks the model of change
in society so desired that it is already happening. Unlike Zara, he does not use feminist
or environmentalist messages in his designs, but guarantees it in his production and

sales strategy.

Keywords: ecofeminism, greenwashing, self-absorbed feminism, fair trade.
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1. OBJETIVOS.

Con la realizacion de este trabajo se pretende hacer una revision sobre el ecofeminismo,
su origen y de qué trata, del greenwashing, qué significa y qué es, y de como estos dos
conceptos estan ligados a la publicidad y a la elaboracion de los productos que
consumimos. Para ello vamos a centrarnos en la industria textil ya que es aqui donde

reside una de las principales denuncias con la utilizacion del greenwashing.

El resultado de este trabajo serd por tanto aportar varios casos practicos donde se
demuestre la relacion que hay entre el ecofeminismo, el greenwashing, la publicidad y
la industria textil. También mostraremos que el greenwashing no es solo una falsa
imagen de una empresa sino una mascara que consiguen que nos pongamos para no ser
conscientes de la responsabilidad que tenemos cada uno con las sociedades menos

desarrolladas y del medio ambiente que nos rodea.

1.1. OBJETIVO GENERAL.
Mostrar la relacion entre publicidad, ecofeminismo y greenwashing en la industria

textil.

1.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS.

Denunciar la posicion de la publicidad en relacion a la industria textil y poner de
ejemplo varias empresas mundialmente conocidas que practicas el greenwashing,
otras que no lo llevan a cabo y algunas que las llevaron acabo pero decidieron

cambiar.

2. HIPOTESIS.

Diferentes marcas de consumo en el sector textil, como las vinculadas al grupo Inditex,
no se han visto afectadas por las noticias de su mala praxis en términos éticos,
ecoldgicos o de comercio justo. Al contrario, aumentaban sus ventas a la par que
incorporaban mensajes ecologistas y feministas en sus disefios. Es por ello que estas
estrategias, pensamos, estan creando lo que puede llamarse, de manera critica, un

pseudo-feminismo de consumo.



Por el contrario, marcas éticas, comprometidas con el ecologismo y el comercio
responsable, como Patagonia, no utilizan ni incorporan mensajes ecologistas o

feministas en sus disefios.

Ponemos la sospecha en el uso de mensajes feministas como estrategia de ventas, que
no se relaciona siempre con una responsabilidad corporativa exigente comprometida
con los derechos de las mujeres ni mucho menos el ecofeminismo.

Podemos distinguir asi entre el feminismo que dice y el feminismo que hace, como dos

estrategias de marca. Si bien la mas exitosa es el que dice, la més fiable es la que hace.

3. MARCO TEORICO.
3.1. FEMINISMO.
El feminismo naci6 a finales del siglo X VIII porque las mujeres querian reclamar los
mismos derechos y libertades que tenian los hombres y asi ser iguales ante la ley,
pero tenian que luchar junto a los hombres para conseguir la igualdad, hecho que no

se llevd a cabo porque el género masculino se neg6 a ello.

Las primeras mujeres feministas que surgieron fueron Olympia de Gouges con su
“Declaracion de los derechos de la mujer y la ciudadana” (1789), Mary
Wollstonecraft y su libro “Vindicacion de los derechos de la mujer” (1792) donde
apoyaba la igualdad entre géneros, la libertad de la mujer econdomicamente y la
necesidad de representacion politica mediante la ocupacion de puestos en los

parlamentos por mujeres.

Este primer feminismo se basaba en la necesidad por parte de las mujeres de tener los
mismos derechos que se les negaban. Estos derechos eran principalmente “el derecho
a la educacioén, el derecho al trabajo, derechos matrimoniales y respecto a las/os
hijas/os y el derecho al voto. Aunque también reclamaban la abolicion de la
prostitucion y de los malos tratos en el matrimonio, y la necesidad de respetar y
proteger los intereses personales y econdmicos de las mujeres y la necesidad de

representacion politica” (Varela, 2015).



3.2. ECOLOGISMO.

En un principio este término aparecié como “ecologia politica” y ya era utilizado en
1972 por el antropdlogo Eric Wolf (1972, 45). Un autor més actual que también
utilizd este término fue André Gorz (1923-2007), quien consiguié difundir este

término por toda América y Europa.

La ciencia ecologica tuvo su auge hace cuarenta afios y lo hizo para definir la
concepcion de la naturaleza externa que nos rodea. Esta nueva concepcion fue
desarrollada por tedricos como Odum o Ramon Margalef y posteriormente con los
primeros informes de crisis ecologica de Rachel Carson, Barry Componer, el
Blueprint for Survival de Goldsmith para The Ecologist, o el célebre informe

Meadows de Los limites del crecimiento, etc.

Bosquet-gorz creia que la sociedad capitalista era un modelo de consumo que vela
por instalar la creencia de que «lo que es bueno para todos, no es lo bastante bueno

para ti».

La obra de Bosquet-Gorz siempre ha sido traducida pero ya estd descatalogada,
aunque algunos de sus articulos sobre ecologia han sido recopilados en Ecorev, la
Décroissance, Multitudes o Nouvel Obs y son facilmente localizables en internet,
algunos incluso en castellano. Varios de estos articulos son: Estrategia obrera y
neocapitalismo (1964), El socialismo dificil (1967), Critica del capitalismo cotidiano
(1973), Critica de la division del trabajo (1973), Ecologia y politica (1975),
Ecologia y libertad (1977), Capitalismo Socialismo Ecologia (1991).

3.3. ECOFEMINISMO.
3.3.1. ORIGEN DEL CONCEPTO.
Simone de Beauvoir fue la primera mujer en explorar con gran detalle la posicion
del sexo femenino asignado al mundo natural frente al concepto de la

Civilizacion. Otra de las personas que investigd la posicion del sexo femenino



junto a la Naturaleza fue la antropdloga Sherry Ortner. Ella plante6 la hipotesis de
que “la concepcion de la mujer como mediadora entre hombres y Naturaleza
podia explicar el origen del orden patriarcal” (Sherry Ortner, 1979). Por lo que la
posicion de inferioridad de las mujeres tenia su origen en la naturaleza fisica de
las mujeres. La condicion fisica de las mujeres para procrear y criar facilitaria que
se identificara a las mujeres con algo que se cree inferior: la Naturaleza. Con esta
relacion entre mujer y Naturaleza es con la que se desestima el estatus femenino

en todas las culturas.

Esta vision de Sherry Ortner de que las mujeres estaban naturalizadas y de que la
naturaleza habia sido feminizada quedaba abierta la puerta para que tuviera origen

el ecofeminismo.

Tal como define Alicia H. Puleo (2018): “Aunque el feminismo tiene una historia
mas larga , se le suele incluir junto con el ecologismo en la categoria de nuevos
movimientos sociales, entendiendo por tales los que no sélo demandan un reparto
de recursos justo, sino que plantean, ademas, otra forma de medir la calidad de

vida”.

“Tanto el feminismo como el ecologismo nos permiten desarrollar una mirada
distinta sobre la realidad cotidiana, revalorizando aspectos, practicas y sujetos que

habian sido designados como diferentes e inferiores” (Alicia H. Puleo, 2018).

Sabemos que el feminismo es un movimiento formado sobretodo por mujeres,
pero como afirma Alicia H. Puleo, el ecologismo mundial esta apoyado en su
mayoria por mujeres; por lo tanto estos dos movimientos sociales estan
completamente ligados a la figura femenina y a la incansable lucha por un cambio
en la sociedad en la que vivimos actualmente. Es por ello que nace el concepto
“ecofeminismo” entendido como una reflexion ético - politica de la relacidén que

existe entre los humanos y la naturaleza.



3.3.2. ESTADO ACTUAL.

En la actualidad estamos muy preocupados por el medio ambiente, por eso se han
estado celebrando gran cantidad de cumbres para llegar a acuerdos y poder
intentar revertir el tanto dafio que le hemos hecho a este mundo. Por otro lado
también asistimos a una época social de cambio y aunque cada vez estemos mas
cerca de la igualdad de género, o eso quiero creer, todavia no queda un largo

camino hacia la igualdad.

El calentamiento global, el dominio patriarcal, la sensibilidad de los descendentes
por los animales, el capitalismo explotando recursos y personas, el abuso a las
nuevas tecnologias que matan las relaciones sociales, la necesidad de la
interculturalidad para el bienestar comun,... son unos pocos hechos que hacen
reflexionar y que llevan a las personas a escoger un nuevo camino y el
ecofeminismo es el punto de partida que une el amor por la naturaleza y la

igualdad de género.

Es este punto de partida es donde la autora Alicia H. Puleo se hace nombrar
puesto que es ella la que asienta las bases del ecofeminismo en su libro
“Ecofeminismo. Para otro mundo posible”, del cual se dice que es como una
biblia del ecofeminismo. Este libro nacido en Espaia por la necesidad de informar
a la sociedad de este nuevo movimiento o ideologia y en una sociedad donde el
feminismo comienza a dividir familias era necesario este libro y sobretodo la

necesidad del ecofeminismo.

En el plano internacional esta la autora Vandana Shiva con su libro “;Quién
alimenta realmente al mundo?”. Esta mujer autora de un libro y activista de
procedencia hindu defiende el ecofeminismo y lo sitia en el plano internacional.
Esta mujer estaba confiada de que teniamos que huir hacia el pasado para poder
reconciliarnos con la naturaleza, pero esto no es una opcion y mucho menos para

las mujeres que hemos intentando huir del pasado y del llamado patriarcado. Pero



por otro lado hay personas que ligan el ecofeminismo a una imagen de mujer
protectora y salvadora de la naturaleza. Esta ultima afirmacion es la que realmente
nos interesa, hay que avanzar hacia un futuro mejor, no retroceder al pasado y con
ello acabar también con el feminismo puesto que si huimos al pasado reafirmamos
la posicion del hombre por encima de la mujer y el falso estatus de inferioridad de

la mujer.

Para comenzar el cambio es necesario concebir un mundo diferente, sin el
consumo desmesurado y sin la sobre - explotacion de los recursos naturales. Una
sociedad que sin retroceder al pasado vuelva a proteger y a respetar la naturaleza,

que deje de excederse en la tecnologia y en los horarios de consumo.

Carmen Castro (2008, “Politicas de igualdad de género y sociales en Esparia™),
doctora en Economia, dice: “No es facil decir que el feminismo sustituira al
capitalismo, pero solo aplicando una perspectiva feminista tendremos un modelo
econdmico que no sea devastador sino sostenible para la propia vida y los
ecosistemas, ahora esquilmados por métodos extractivos que solo buscan la
acumulacion de beneficios cercenando las posibilidades de regeneracion de los
recursos. La justicia redistributiva es social, de género y ecoldgica. Que sigamos
dando vueltas al cambio climatico es un indicador del estrabismo en el que
vivimos. La necesidad de generar otro modelo econdmico va mas alla del
equilibrio de sexo y género, hay que regenerar la economia, los sistemas de
produccion y los problemas que estan creando. En todo esto puede engarzarse el

ecofeminismo”.

Con estas palabras nos queda claro que las mujeres somos las que mas luchamos
por recuperar el planeta que tanto hemos destrozado en los tltimos afios. Pero no
solo nosotras debemos luchar por este mundo verde. Las mujeres han luchado
durante los ultimos afios por causas como la abolicion de la esclavitud, la
Revolucion Francesa, ... pero una vez ganada la batalla eran apartadas del poder y

volvian a surgir los roles femeninos que existian en ese momento. Pero hoy en dia



la falta de apoyo de la sociedad no puede caer tan bajo de volver a empujar a las
mujeres a volver al estatus de ama de casa, crianza o educacion; es decir, volver a

la division de trabajo dividido en roles de género.

“En tiempos de crisis siempre emerge ese papel bucolico de crianza y maternidad
asociado a la mujer, o iniciativas ciudadanas de subsistencia... En definitiva, lo
individual frente a lo colectivo” dice Castro (2008, “Politicas de igualdad de

género y sociales en Espana’).

Por tanto no se puede retroceder a la imagen de mujer - madre o mujer -
naturaleza, tenemos que conservar la autonomia que hemos ido ganando las
mujeres durante los afios y sobretodo gracias a las anteriores mujeres que han
luchado por esa autonomia. Esa afirmacion es lo que llama Alicia H. Puleo
“Libertad, igualdad, sostenibilidad” abarcando dentro de la palabra libertad los
derechos sexuales y reproductivos de las mujeres. Otras mujeres, sin embargo, no

estaran de acuerdo con esto ya que preferiran la vuelta de las mujeres al hogar.

Uno de los pilares del ecofeminismo es el respeto hacia la naturaleza y hacia los
seres vivos. Algunas sufragistas vieron la unién que se forjo entre la violencia a
los seres vivos y la violencia ejercida a las mujeres y por eso crearon ligas que
velaran por la proteccion de los animales. Estas ligas se crearon por las similitudes
que compartian la violencia a los animales con la de las mujeres y por la escasez

de leyes que protegieran a las mujeres y a los animales.

Segin Alicia H. Puleo “Tenemos que alcanzar una educacion emocional y
ecologica de la igualdad que no sea solo instrumental. Hay que superar los
dualismos: naturaleza versus cultura; razoéon versus emocion;
humano versus animal; mente versus cuerpo; hombre versus mujer;

Occidente versus Oriente... Somos naturaleza y cultura”.



Hemos hablado mucho de los animales porque ocupan un puesto elevado en este
movimiento, un ejemplo de esto es el arte de la profesora de la Universidad de
Murcia, Verdnica Perales, quien realizd el proyecto de “Grandes Simios en
Femenino” que tratd de dibujos de simios hembras de los zoologicos situados en
Espafia. “Cuando se trata de animales también se representa en mayor medida a
los machos, incluso en esa iconica imagen en la que el mono se va irguiendo y
transformando en hombre. Yo he querido hacer la contrapropuesta. Puedo
reconocer a cada una de las gorilas: unas son amistosas y otras esquivas, cada una
tiene un cardcter Unico. Investigué sus cicatrices y trabajé los retratos haciendo

hincapié en esas diferencias”, Perales (2011, “Grandes Simios en Femenino ™).

Por lo tanto “El ecofeminismo es, pues, un movimiento ambicioso porque se
plantea una sociedad sin dominacion, ni de sexo, ni de clase, opcion sexual, raza o
especie. La naturaleza nos estd dando senales de alerta. Se nos dice que iremos a
una sociedad mas austera. Bien, pues cuando eso ocurra estaremos preparadas
para que el nuevo modelo sea también el mas igualitario. Pero no podemos reparar
los destrozos al medio ambiente mandando otra vez a la mujer a casa. La division
de los roles genera guerreros, explotacion y dominacion. (Es ahi a donde

queremos volver?” (Puleo, 2009).

4. CRITICA AL ECOLOGISMO Y AL FEMINISMO DE
CONSUMO.
4.1. GREENWASHING.
4.1.1. ORIGEN DEL CONCEPTO.
La palabra greenwashing o “lavado de cara verde” se define en el diccionario de
Oxford (2019) como: "Disinformation disseminated by an organization so as to
present an environmentally responsible public image”: es decir: “Desinformacion
difundida por una organizacién para presentar una imagen publica
ambientalmente responsable”. Segun la Wikipedia es “un término que describe el
uso engafioso de marketing verde para promover una percepcion erronea de que

las politicas o los productos de una compaiia son adecuados desde el punto de
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vista medio ambiental”, definicion que incluye Greenpeace en uno de sus

articulos.

Este concepto nacid con los movimientos ecologistas de los afios sesenta. El
periodista y lider activista Jerry Mander Investigaba a empresas e instituciones
que se unian falsamente al movimiento verde que estaba surgiendo en la sociedad

y les acuso de “ecopornografia”.

Etimolégicamente hablando la palabra greenwashing viene del término
“whitewashing” (blanqueo), pero adaptada para referirse al medio ambiente. El
nacimiento de esta palabra se le atribuye al periodista norteamericano Jay
Westerveld. Este periodista examinaba en 1986 las malas acciones realizadas por
la industria hotelera, se trataba de denunciar que los hoteles no lavaban las toallas
directamente con la excusa de que asi protegian el medio ambiente. Cuando Jay
comenzo a investigar llego a la conclusion de que esta practica no era por proteger

la naturaleza, sino por fines comerciales.

En resumen, el greenwashing se utilizaba para engafar y que se creyera que los
hoteles estaban preocupados por el medio ambiente. Con esta accion se generaba
una imagen positiva de la marca y la aceptacion de esta en los consumidores. Pero
esto solo era un engafo para tapar los impactos negativos de las practicas
hoteleras sobre el medio ambiente ademas de provocar que el consumidor no

tomara decisiones negativas sobre la empresa.

Gracias a este periodista se consiguid la creacion de una nueva palabra que
pudiera describir esas practicas engafiosas con el medio ambiente que realizaban
las empresas e instituciones y poder destapar no solo a la industria hotelera sino a

todas aquellas que realizaban estas practicas engafiosas con el fin de lucrarse.
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4.1.2. ACTUALIDAD.

Los habitos de consumo han cambiado mucho en estos tltimos afios, tal y como
dijeron Davari y Strutton (2014); Kerin, Hartley y Rudelius (2014) y Gallocchio
(2015) en los muchos estudios que realizaron. Este cambio en los habitos de
consumo se ha debido al cambio de comportamiento de la sociedad en lo que se
refiere a la preocupacion por nuestro planeta y para mejorar su calidad de vida y
de los que les siguen. Aun asi los autores citados dicen que las personas estan muy
desorientadas porque no pueden diferenciar los productos ecologicos de los que
parecen porque no lo son. Esto también es debido a que las empresas que son

ecoldgicas no saben comunicar bien las caracteristicas de sus productos.

El cambio de comportamiento en el dmbito de consumo ha llegado gracias a los
congresos y cumbres internacionales relacionadas con la preocupacion por el
medio ambiente y las posibles causas de seguir con el consumo desmesurado y de
no cuidar el planeta. Por este cambio de comportamiento las empresas e
instituciones se han visto obligadas a cambiar sus politicas y a empezar a
centrarse en cuidar el medio ambiente o hacer creer al consumidor que lo estan
haciendo, asi el consumidor, gracias a las nuevas tecnologias, puede informarse y
conocer la empresa y los productos que fabrican prestando gran atencion al
proceso de produccién y sobretodo al posible dafio que causan en el medio

ambiente esas producciones.

Segin el autor Balderjahn (1988) existen variables que caracterizan la
preocupacion de las personas por los problemas medio ambientales. Clasifico
estas variables como: demograficas, valores humanos, personalidad, actitud,
conocimiento y nivel de comportamiento con el medio ambiente (Tandon y Sethi,

2017).

Hay otros autores que dicen que la practica de greenwashing que realizan las

empresas tienen una gran repercusion negativa en los consumidores, una vez
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descubierta la mentira. Estas practicas de greenwashing han llevado a los

consumidores a no confiar en los demés productos ecoldgicos.

Los autores Nguyen, Hoai, Khanh y Nguyen (2017) se han dedicado a buscar las
barreras que hacen que los clientes no tengan un comportamiento medio
ambiental en el momento de consumo. Las barreras que detallan que son tres:

1. Costo: el alto precio de los productos ecologicos hace que la gente se plantee
comprarlos, ademas de que muchos no tendran el poder adquisitivo para
hacerlo.

2. Credibilidad: al haber muchos productos que no son lo que dicen ser
contaminan a los demds productos y hacen que los consumidores tengan poca
credibilidad ante los productos que si son ecologicos.

3. Informacion: no hay gran educacién y comunicacion hacia los clientes y por
lo tanto no tienen la suficiente informacion acerca de los productos ecologicos

y acerca del medio ambiente.

Novo-Corti y Garcia-Alvarez (2018) dicen que la educacién ambiental influyen a
la hora de comprar productos ecologicos. Las metas educativas de las personas
dirigidas a cuidar el medio ambiente no solo beneficiaria el comportamiento de
compra ecoldgica sino que también se podria dirigir a la creacidon de una sociedad

sostenible (Imamura, 2017).

Actualmente el greenwashing esta creciendo muchisimo a nivel global e
impidiendo asi que progrese la publicidad verde de verdad y afectando al
comportamiento de compra de los consumidores con respecto a los productos
ecologicos. Grant (2009) dice que hay gran cantidad de empresas por todo el
mundo que realizan el greenwashing y realiza una division en dos de las maneras
que se puede realizar el greenwashing:

1. Supuestos productos verdes: producir productos que dicen que son naturales

pero que tienen muchos elementos que son artificiales.
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2. Esloganes que parecen ecoldgicos: difundir esloganes con afirmaciones de
que los productos son ecoldgicas para llamar la atencion y asi engafiar al

publico.

Algunos de los estudios previos sobre el greenwashing dicen que hay tres
variables: personas, planeta y rentabilidad. Braga, Da Silva, Russo y Alves (2016)
dicen que entre el greenwashing y el consumidor hay una relacion contraria, es
decir, el greenwashing tiene un efecto negativo en el consumidor. Por otro lado
Seele y Gatti (2015) valoran que las definiciones que se han realizado no tiene
valor epistemologico porque solo estiman los aspectos cognitivos relacionados
con la falsa practica ecologica. Estos dos autores han catalogado el greenwashing

en cuatro categorias:

CATEGORIA DEFINICION

Surge cuando se denuncia que una
Greenwashing falso organizacion esta practicando
greenwashing pero no es verdad.

Una empresa es denunciada, con

Greenwashing genuino i .
£8 pruebas, de practicar el greenwashing.

La empresa miente al consumidor con

politicas medio ambientales falsas y se

Greenwashing potencial lucra con el beneficio. No hay

denuncia por lo que no entra dentro de
la 2% categoria.

Las politicas de medio ambiente son
Greenwashing inexistente comunicadas de manera efectiva y son
verdaderas.

Tabla 1. Matriz de clasificacion del greenwashing. Fuente: Seele y Gatti (2015, 239-252).

4.2. FEMINISMO ENSIMISMADO.

El feminismo no es solo un movimiento y una ideologia concreta sino que hay varios
tipos de feminismo. Cada tedrico o tedrica que ha escrito puede inventar o
reflexionar acerca de varios feminismos. No es sorprendente que exista un
feminismo orientado a la imagen fisica de las mujeres y su relacion con la industria

textil, en términos de Anna Caballe (2013) el “feminismo ensimismado™.
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En estos ultimos afios hemos tendido a buscar el bienestar emocional y a separarnos
de las batallas publicas ya que son une esfuerzo inutil. Es con estas tendencias con la
que surge el feminismo ensimismado, el cual estd ligado a la moda, el consumo y la
belleza. Este feminismo puede interpretarse como la huida de una nueva mujer que

es autonoma e independiente.

Esa huida también esta ligada con la idea antigua de que la mujer solo servia si era
fértil, por suerte hoy en dia la mujer ha sabido romper con lo establecido y empezar a
abrirse a nuevos conocimientos en cuanto al sexo. Ahora la mujer no solo quiere
reproducirse sino disfrutar, se abre asi un nuevo camino en el que la mujer explora su
capacidad erdtica para disfrutar y poder llegar a una mejor satisfaccion, algo que ha

sido durante afios ignorado por los hombres.

Una vez desligada la imagen de la mujer procreadora y fértil y convertida en una
imagen sexual se relaciona completamente con la idea de que las mujeres tienen que
estar perfectas y jovenes. Tal es esta idea que las mujeres que ocupan cargos publicos

se interesan por mantenerse y ser atractivas para los demas.

Susan Sontag y Enrique Gil Calvo se pronunciaron en contra de esta idea de que la
mujer tiene que estar y mantenerse atractivas y compaginarla con el trabajo
profesional. Estos dos autores mantienen que es incompatible mantener un trabajo
profesional y ser atractivas, aunque otras feministas no lo creen asi. Estas otras
mantiene que el pleno poder de una mujer también incluye la autoestima, es decir,

poder sentirse atractivas.

En los afios setenta y ochenta las feministas rechazaron el camino para alcanzar ese

atractivo e hicieron de esta actitud una senal de identificacion que las definia. Pero
esto las llevo a ser un blanco facil para las burlas y descalificaciones por parte del

resto de la sociedad.
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Mientras que las mujeres comenzaban a preocuparse por su aspecto fisico y a
realizarse cirugias estéticas o tratamientos de belleza para poder llegar al ideal de
belleza iniciaban la batalla contra el feminismo historico, poniendo sus propios

canones de belleza o ensefiando las posibilidades de redisefio de la imagen propia.

Ante este panorama nace el “feminismo plastico” (Anna Caballé, 2015) que defiende
la posibilidad de las mujeres de poder buscar una nueva imagen y la aceptacion
propia de esa nueva imagen. Pero este feminismo distrae de lo verdaderamente
importante, lo que ocurre en el mundo, lo que pasa en este, la dominacion de las
personas mediante la moda y el consumo. Por estas distracciones la autora Susan

Faludi (1997) dijo: “Nadie cambi6 el mundo cambiando su vestuario™.

Por culpa de la esfera publica las mujeres se han visto en la obligacion de
preocuparse mucho mas en su fisico, sobretodo las mujeres que ocupan cargos
publicos. Esto desemboca en una falta de seguridad y en una preocupacion enorme
por el fisico. Esta preocupacion puede hacer parecer a las mujeres que son inmaduras

por ser incapaces de aceptarse tal y como son.

Todo el mundo tiene derecho a perseguir sus motivaciones, también las fisicas, y
como pertenecientes a la sociedad tenemos que comprender y ampliar nuestro punto
de vista para asi comprender al otro. Pero debemos olvidar quienes somos y de donde

estamos.

Por suerte este problema no afecta a la mayoria de las mujeres porque representa una
opcidn de lujo inaccesible. Esto no significan que intente sentirse bien mediante la
moda y el consumo pero esto no es la base de sus vidas. Estas mujeres trabajan por
necesidad por esto la mejora de la imagen fisica de estas mujeres no esta en el centro
de sus vidas. Estas mujeres estan mas pendientes de sus problemas personales como
donde vivir, como pagar la hipoteca, como educar y cuidar a sus hijos o como lograr

mejorar sus condiciones de trabajo.

16



Son los sistemas econdmicos y politicos los que estdn encantados de tener a las
mujeres preocupadas por los canones de belleza e invirtiendo su dinero en productos
de belleza. Pero si después de tanta lucha por la libertad la utilizamos solo para elegir
qué pintalabios usar o que corrector de hojas comprar entonces no lo estamos

haciendo nada bien.

Por todo esto la vida de las mujeres, a pesar de la cantidad de mujeres que han sido
reveladas por los logros obtenidos en sus campos respectivos, esta amenazada y por
eso muchas mujeres actian de una forma contraproducente para si mismas. “El
mercado pretende convertirnos en unas delirantes. Realizar un violento esfuerzo para
hacernos creer que queremos parecernos a aquellos que no existen” (Lourdes

Ventura, 2004, 189).

5. ARTICULACION SISTEMATICA DEL TRABAJO.

INDUSTRIA TEXTIL

IMPACTOS NEGATIVOS IMPACTOS NEGATIVOS

SOBRE EL SOBRE LA
MEDIO AMBIENTE SOCIEDAD

X N '

ECOLOGISMO FEMINISMO .
T PRACTICAS DE
GREENWASHING
ECOFEMINISMO

Imagen 2. Esquema de relacion de conceptos. Fuente: elaboracion propia.

La industria textil ha causado durante muchos afios impactos negativos sobre el medio

ambiente y sobre la sociedad, en concreto sobre las mujeres que trabajan en las fabricas
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y el medio ambiente que rodea a estas industria y a los campos donde se produce

sobretodo el algodon.

Para luchar contra estas malas praxis de la industria textil surgen varias organizaciones
que mediante la utilizacion de ideologias o movimientos como es el feminismo o
ciencias como es la ecologia tratan de denunciar y mostrar al mundo los impactos de

esta gran industria.

Ademas, esta industria realiza practicas de greenwashing con las que tapan sus impactos
negativos lo que impide, en muchas ocasiones, que las marcas sean reconocidas como
malas. Esto no solo impide el reconociendo sino que contamina a las marcas que no
realizan estas practicas y los consumidores acaban por no reconocer € ignorar esas
marcas. Y no hay que dejar de lado al feminismo ensimismado, el cual defiende esta
industria de la moda con la idea de que las mujeres tienen que estar atractivas para

poder sentirse realizadas.

6. METODOLOGIA LLEVADA A CABO.
Para realizar el analisis de los casos practicos se ha tenido que empezar por revisar la
bibliografia tedrica sobre el sector de la industria textil, el ecofeminismo y el

greenwashing a nivel general.

También se estudiard informes referentes a la mujer consumidora de moda, su
comportamiento social e individual y su decisiéon de compra de productos relacionados
con el sector. Posteriormente, se estudiard en detalle los aspectos del greenwashing
dentro del sector textil, especialmente en lo relacionado con la comunicacion. Todo ello
para denunciar las practicas de greenwashing que influyen en el consumidor y que

contamina a las empresas que no realizan esas practicas.

Una vez hecha esta revision, se estudiaran dos casos practicos dispuestos en los ultimos

capitulos del trabajo.

18



La metodologia utilizada en este trabajo seria el estudio de casos. Esta técnica de
investigacion sirve para cualquier area de conocimiento (Martinez Carazo, 2006). Para
ello se partird de una revision documental, la cual permitirda recopilar informacion
acerca de los casos de estudio. Se acudira a la organizacién soma.org dedicada
sobretodo a identificar y denunciar a aquellas empresas que no sean responsables con la
sociedad y con el medio ambiente. Pero también se realizard una busqueda de empresas
para elegir un caso que de verdad est¢ comprometido con el medio ambiente y el

comercio justo.

Se efectuaran los casos de estudio con el fin de demostrar los objetivos e hipotesis

fijados y planteados en este trabajo.

7. ESTUDIO DE CASOS. LA INDUSTRIA TEXTIL. CRIiTICAS AL
ECOLOGISMO Y AL FEMINISMO DE CONSUMO.

7.1. LA INDUSTRIA TEXTIL.

7.1.1. ORIGEN.

Mientras el ser humano evolucionaba también lo hacian sus habilidad y pronto el
hombre primitivo comenzé a tener la idea de vestirse con pieles de animales.
Comenzaron a coser pieles creando hilos con los tendones de animales, tiras de
piel y tripas, y mas tarde aprendi6 a fabricar hilos con fibras animales y vegetales
como la lana, lino o seda. Con el paso del tiempo se pasaron de las pieles de
animales a prendas hechas con hilos apretados, es decir se invento el tejido. Los
primeros tejidos que se hicieron eran tan primitivos que no se han podido
conservar por lo que jamas sabremos cudl fue la fecha del origen de la creacion de

los tejidos hilados y de las texturas de estos.

Si muy bien podemos determinar la época en la que aparecen el hilado y el tejido
de los textiles. El lino aparece en la Edad de Piedra, la lana en la Edad de Bronce

y la seda aparece en la Antigua China hace unos 5000 afios.
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La Industria Textil fue la primera industria en desarrollarse, de hechos la
produccion de las telas fue muy importante para la actividad econdémica de Gran
Bretafa sobretodo en las telas elaboradas de lana o de algodon. Es en este pais
donde comienza a producirse telas pero en el sistema doméstico, es decir, las telas
se producian artesanalmente en el &mbito doméstico por medio de herramientas o
maquinas sencillas. Mas tarde comenzo6 la produccion de las telas en grandes
fabricas con muchisimos telares que funcionaban con energia hidraulica o

mediante maquinas de vapor.

Durante el siglo XVIII la industria textil fue innovando sus técnicas de
produccion, pero casi todas esas innovaciones carecian de valor puesto que fueron
realizadas por personas que no tenian conocimientos cientificos. En unos
cincuenta afios los inventos sustituyeron las herramientas que se habian utilizado

durante afos y abririan el camino hacia la produccion en masa.

Uno de los primeros inventos de esta industria fue la lanzadera volante. Se invento
en el afio 1733 por John Kay. Permitia realizar el doble de trabajo en la mitad de
tiempo, es decir que duplicaba la produccion, antes de este invento solo se

realizaban los tejidos mediante ruecas o tornos de hilar.

Al verse duplicada la produccién de tejidos no quedaba otra cosa que duplicar la
produccion del hilo, por lo que dio lugar al nacimiento de una nueva maquina de
hilar, que seria inventada por Spinning Jenny. En 1764 James Hargreaves inventd
otra maquina hiladora que poseia 8 carretes en uno de sus extremos y que giraban
gracias a una rueda mas grande de las que tenian las maquinas normales de la

época.

A pesar de los grandes avances que conllevaron estas maquinas realmente no se
dio un salto al sistema industrial con una maquina hiladora que funcionaba con la
fuerza del agua, seria la llamada “Water Frame”. Esta maquina fue inventada por

Richard Arkwright en 1768, reclamaba un gran nimero de maquinas y obreros
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que trabajaran conjuntamente y en jornada completa dentro de un edificio que se
situaria debajo de una gran corriente de agua. Pronto la “Water Frame” fue
sustituida por la “Mule”, inventada por Samuel Crompton en 1779 que podia
producir un hilo mucho mas fino y era capaz de utilizar mas de 300 usos a la vez.
El paso mas grande que se dard en esta industria fue con los primeros talleres

mecanicos en los que se utilizaban las maquinas de vapor para ser movidos.

Otro gran inventor fue Edmund Cartwright, sacerdote y estudiante de Oxford. En
el 1785, junto a sus socios, cred una fabrica textil en Manchester. En esta fabrica
se encontraban hasta 400 telares mecéanicos que funcionaban con vapor. L a gran
ventaja del telar inventado por Edmund Cartwright era que no tenia porque
colocarse cerca de alguna gran corriente de agua y poder asi situarse donde los

empresarios quisieran.

En el 1800 las fabricas textiles algodoneras de Gran Bretafia daban trabajo a unas
100.000 personas en los Hilarios y 250.000 en los tejidos. Gracias a estos inventos
la industria textil en Gran Bretafia aumento y pudieron comenzar a realizar
exportaciones de los tejidos. Solo en esta época casi el 40% de las exportaciones

inglesas pertenecian al sector textil.

Con la aparicion del Ferrocarril se facilito el trasporte de las materias primas hacia
las ciudades industriales. Otros paises europeos imitaron la industria textil de
Gran Bretana y comenzaron a convertirse en centros importantes de la industria

textil.
Se podria decir que tras este avance son los primeros pasos para comenzar a
desarrollar la industria de forma masiva junto con el auge del sistema econdémico

capitalista.

Hoy en dia la tecnologia y su avance acelerado a ayudado a que esta industria

fabrique tejidos sintéticos, facilidad de transporte de materiales, nuevas maquinas
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que se manejan con ordenadores. También ha sido muy importante el origen de la
educacion o especializacion de personas para la utilizacion de las maquinas asi

como la confeccidn de disefios en la ropa y en los tejidos.

7.1.2 ACTUALIDAD.

La industria textil se esta enfocando mas en la venta de sus productos en el ambito
digital y asi poder lograr llegar mas rapidamente al mercado; pero no hay que
dejar de lado a la venta fisica de los productos puesto que son un punto de venta
que ha funcionado y funciona muy bien para atraer a los consumidores. Las
marcas de textiles también tienen que estar muy atentos a lo que pasa a su
alrededor, en la sociedad en la que se instalan y tendrdn que satisfacer la demanda
de sus clientes en cuanto a esos temas sociales. Las marcas tendran que empezar a
ser muy transparentes y comenzar a cuidar el medio ambiente. Para cambiar esta
imagen corporativa y poder ser lo que los clientes demandan tendran que cambiar
su antigua imagen y comenzar a realizar los cambios necesarios para poder ganar
a los clientes de las nuevas generaciones. También tienen que invertir en mejorar
la productividad y resistencia para poder sobrevivir ante las nuevas marcas que

van surgiendo.

Se prevé, segin el Indice de Moda Global de McKinsey (MGFI) que el mercado
de textil tendra en 2019 un crecimiento de 3,5 a 4,5. Esto se debera gracias a los
segmentos premium y de lujo. El resto de los segmentos son mas pesimistas
puesto que tendrdn que “lidiar con la volatilidad, la incertidumbre y los
cambios” (The State of Fashion, 2019). El pronostico més negativo de la
industria estd basado en las predicciones econdomicas que muestran un crecimiento
global mas lento y en las posibles interrupciones que surgiran en las relaciones
comerciales. Se ve que en América Latina, Oriente Medio, Africa y Rusia
experimentas muchos mas retos econdmicos y politicos que podrian frenar el
gasto de los consumidores de estos paises. Europa en general se presenta a la
desaceleracion y Estados Unidos se enfrenta a la posible estancacion registrando

su momento algido en 2018. En Asia-Pacifico siguen continuando registrando un
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gran crecimiento de los gastos domésticos lo que se traduce por el crecimiento de
estos mercados. Por todo esto los empresarios han comenzado a tener cautela en el
panorama econdmico. En una encuesta realizada por BoF-McKinsey State of
Fashion se ve que el 42% de los encuestados creen que las condiciones

empeoraran en 2019.

Estos sectores son mas pesimistas puesto que en estos ultimos aflos se ha asistido
a interrupciones en el comercio y a la disminucion del crecimiento econémico, de
hecho estos hechos han afectado hasta a los mercados que estan creciendo
actualmente como es el de Asia. Otras incertidumbres sobre el mercado textil son

eventos como el Brexit o el posible frenazo de la economia mundial.

A pesar de estos eventos, las mejores condiciones de la industria textil es el
cambio global de las actitudes. Las personas estdn acostumbradas a la
incertidumbre después del panorama global que nos dejé el 2018. Los ejecutivos
de la industria textil han empezado a no preocuparse por la supervivencia de sus
marcas. En la encuesta realizada por BoF-McKinsey preguntaron por el estado de
la moda y que la describieran con una palabra. El 34% de los ejecutivos
describieron el estado de la moda como “cambiando”. Las otras palabras que les
venian a la mente y que eran comunes en varias de las respuestas fueron “digital”
y “rapida”. El cambio se ha convertido en una prioridad, una clave para los lideres
de la industria, pero ese cambio tiene que estar enfocado sobretodo en lo digital y

en la velocidad de comercializacion entre empresas y clientes.

Los ejecutivos también estan reflejando es sus actitudes la evolucion de los
comportamientos de los consumidores y estan alterando el entorno fisico de sus
sedes de ventas para impulsar las necesidades de los consumidores y creando
estrategias omnicanal. Los medios de comunicacion han cambiado y la forma en
la que nos comunicamos también por lo que para conectar mejor con los
consumidores es mediante los medios sociales ya que son estos los que reflejan la

demanda de los consumidores. Estos medios sociales también ayudan al
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desarrollo de las pymes y a su crecimiento. Por esto en el sector de la industria
textil la velocidad de comercializacion y la capacidad de respuesta a las
necesidades de los clientes se estan convirtiendo en factores muy importante para

el éxito de las marcas.

Tras el informe de Fashion los ejecutivos identificaros los grandes problemas
relacionados con la tecnologia como cuatro principales opciones. Los cambios en
los consumidores fueron destacados particularmente sobretodo la “obsesion con el
movil” por parte de los consumidores. El segundo y tercer problema mas
importantes fueron “las plataformas primero” y el “pensamiento inicial”. Y de
nuevo se vuelve a destacar la importancia de las redes sociales y de la presencia

de las marcas en estas.

Hoy en dia una de las acciones importantes que hay que realizar en las redes
sociales y que los consumidores valoran mucho de las marcas es la sostenibilidad
y la transparencia, lo que refleja que los consumidores cada vez estan mas
preocupados por estas acciones y por como las empresas intentan cuidar el medio

ambiente.

Pero el crecimiento del mercado al que asistimos sigue siendo desigual puesto que
el crecimiento proviene del lujo y de los mercados emergentes de Asia.
Geograficamente este afio seran las marcas de America del Norte, pero por
segmento los mercados mas positivos son las marcas de lujo. En las demas
regiones y segmentos los ejecutivos son pesimistas puesto que se enfrentan a
desafios potenciales que estan por venir. Segin McKinsey FashionScope, se
espera que Gran China supere a los Estados Unidos como el mercado de moda
mas grande del mundo en 2019. Mientras tanto las pymes y las economias que ya
estan maduras siguen detenidas, a excepcion e América del Norte, que sigue
creciendo de forma superior a lo que se preveia gracias a la politica fiscal

expansiva introducida.
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No nos sorprendemos que los ejecutivos busquen nuevos sitios donde invertir y
poder conseguir nuevos beneficios. Y como ya hemos dicho actualmente la
inversion de estos ejecutivos es principalmente al crecimiento de los nuevos
medios de comunicacion y en las redes sociales. Esto quiere decir que los
ejecutivos ya estan empezando a darse cuenta de que toda la industria se estd
digitalizando. En la encuesta ya mencionada, BoF-McKinsey State of Fashion
Survey, alrededor del 54% de los encuestados dijeron que la integracion

omnicanal esta aumentando y que sera una prioridad para todo el 2019.

Otra de las acciones que los ejecutivos intentan realizar afio tras afio es mejorar la
productividad. En la encuesta BoF-McKinsey State of Fashion Survey un 29% de
las personas dicen que otra de las prioridades claves para la industria textil es la
produccion y la mejor de esta para ser lo mas rapidos posibles y para generar un
mayor beneficio, es decir adaptar los modelos operativos de las empresas y crear
una organigrama que sea mucho mas agil y que pueda prosperar en un mundo

digital.

Las nuevas tecnologias y las necesidades cambiantes de los consumidores
presentan oportunidades y riesgos. McKinsey predice que en 2019 sera un afio de
cambios de los consumidores relacionados con la tecnologia, las causas sociales y

los problemas de confianza hacia las marcas.

Es en este panorama es donde las 20 empresas principales de la industria textil
representan el 97% de las ganancias econdmicas del sector y luchan por crear
valor econdmico que les favorezca. Es aqui donde se pierde o se gana, si las
empresas lo hacen bien pueden adaptarse a nuestros tiempos, mientras que las que

no lo hacen fracasan y pueden acabar extinguiéndose.
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PRECAUCION POR DELANTE:
Movimientos ha
clave y otros poten mente desestablizadore:
Fuerzas de voluntad que conspiran para

Con la p

mundial

prudentes y comenzarén a
productividad

n con anos anteriores.

ASCENSO INDIO

India se convierte en un punto focal para la industria
de la moda.

La base de consumidores de clase crece y el sector
manufacturero se fortalece. Los jugadores de la moda
deben redoblar s fuerzos en este mercado
altamente frag / desafiante donde un grupo
demogrés ado y experto en tecnologia se codea
con los pobres y los moviles ascendentes.

COMERCIO 2.0
empresas deberan preparar planes de contin-
para enfrentar una posible reorganizacion de
as cadenas de valor globales. Por un lado,
el comercio de prendas de ir podria ser modificado
barreras, ten s comerciales
dumbre y, por otro lado, por las nuevas
oportunidades del creciente comercio Sur-Sur y la
renegociacion de los acuerdos comerciales.

STA DEL CONSUMIDOR

AUTO-PERTURBAR

Las marcas tradicionales estin comenzando a
interrum 1s propios modelos de negocio, imagen y
oferta en respuesta a una nueva generacion de peque-
flas marcas emergentes que se estan acelerando gracias
a la disminucion de la lealtad a la marca y un apetito
creciente por la novedad.

Esperamos que més marcas sigan su ejemplo en este
camino de auto-interruj que tendra un impacto
significativo en sus modelos operativos.

pantes del comer

do al agreg gregado. Ya

v sersiones o I + D

los jugadores que diversifican su ecosistema

ja sobre aquellos que en siendo

jugadores puros que dependen Unicamente de los
I nes minoristas.

BAJO DEMANDA
La automatizacior analisis de datos han permitido
que una nueva generacion de empresas de nueva
creacion logren una produccion agil a pedido. Los
N masa COT“CI’IZ’dTii a experimentar a CUI’IIi-

istencias y haciendo que los ciclos de produc
y de pequeiios lotes sean la nueva norma.

Imagen 1. Resumen de la industria textil y sus factores. Fuente: The State of Fashion 16-17 (2019).

7.1.3. IMPACTO MEDIO AMBIENTAL.

Hay mucha gente que no sabe que la industria textil es la segunda industria mas

contaminante del mundo, detrés de la industria petrolera. Esto se debe al gran uso

de sustancias toxicas, que ademas de afectar a la salud, afectan al medio ambiente.

Estos toxicos van desde el tinte que se utiliza hasta los estampados y bordados. El

agua que dejan tras la produccion de las prendas de ropa acaban siendo muy

toxicas y normalmente estas aguas acaban contaminado varios rios si no son

previamente descontaminadas, cosa que no hacen. Esto repercute mucho en las

sociedades cercanas a estas fabricas puesto que afecta a la salud humana, a los

animales y al medio ambiente que les rodea.

Actualmente hay muchas organizaciones internacionales que estan empezando a

preocuparse por el impacto de la industria textil en el medio ambiente, y en

algunos informes como es el “A New Textiles Economy: Redesigning Fashion’s

Future” dicen que es necesario cambiar la situacion actual porque en un futuro no
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muy lejano como es el 2050 la situacion empeorard a no ser que se realicen

cambios.

Este informe dice que la industria textil genera 1.200 millones de toneladas de
emisiones que generan el efecto invernadero. También hay que destacar que no
solo los paises subdesarrollados que tienen el mayor porcentaje de la industria
textil son los afectados, sino que los residuos acaban en los océanos en forma de
microfibras, lo que contamina a los animales marinos, y que por tanto nos afecta

en forma de contaminacion alimentaria para los paises desarrollados.

La industria textil se basa en materiales como el petrdleo, el algodon y productos
quimicos para la fabricacion de las prendas de ropa. Al ser una industria en
constante producciéon causa en esos materiales un gran presion puesto que es

necesario aumentar la produccion de estos.

En el caso del algodon gracias a las modificaciones genéticas de las semillas se ha
conseguido duplicar la produccion de este pero con muchas consecuencias. En
primer lugar las semillas son modificadas genéticamente por una empresa mundial
que es Monsanto. Esta empresa patenta sus semillas y como consecuencia muchos
agricultores tienen que pagar el alto precio de estas y acaban estando endeudados
y en muchos casos perdiendo sus tierras. Esto no es mas que la punta del iceberg
puesto que las semillas modificadas genéticamente necesitan varios quimicos para
prosperar de forma adecuada, algo que afecta a los agricultores puesto que se
envenenan con esos quimicos. Ademas las zonas rurales donde se planta el
algodon acaban teniendo muchos problemas de salud en la poblacién. Se han dado
casos de malformaciones, de problemas mentales, despigmentacion de la piel e
incluso abortos en las mujeres. Esto lleva a estas poblaciones a tener que invertir
no solo en la produccion del algodon sino en la salud de sus seres queridos. Por
desgracia esto sucede sobretodo en paises subdesarrollados y estos no tiene la
suficiente capacidad econdmica para poder cuidarse y para pagar los cuidados

requeridos para sus enfermedades.
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La contaminacién medio ambiental que deja la industria textil se esta aumentando
en estos Ultimos afios a causa de lo que se llama ‘‘fast fashion”. Y esto no solo se
aumenta en la produccion y distribucion de la industria también en los residuos
textiles. Las investigaciones que se han llevado a cabo respecto a estos residuos
textiles determinan que el 80% de la ropa acaba en los vertederos u incineradoras

a pesar de que el 95% de esa ropa puede ser reutilizada.

Ante esta situacion han surgido respuestas sociales que estdn logrando la
disminucién de quimicos en la industria textil, lo que estd provocando que el

medio ambiente no acabe tan contaminado.

7.1.4. IMPACTO SOCIAL.

Hoy en dia tenemos que esperar muy poco para conseguir ropa nueva, muchas de
las tiendas que tenemos a nuestro alrededor renuevan su género cada quince dias,
incluso hay algunas que lo hacen dos veces por semana. Este comportamiento por

parte de la industria textil ha dado origen a conceptos como el “fast fashion”.

Detras de esa moda rapida se encuentra una superproduccion de la industria textil
y por tanto una de las industrias que mas empleos genera, pero la mayoria de los
empleados trabajan de forma particular, por lo que son invisibles ante las grandes
compaiiias. La mayoria de estos trabajadores particulares son mujeres y rara vez
figuran en alguna estadistica. Ademads hay otro tipo de empleados que son los que
trabajan en las féabricas textiles y son sobretodo talleres de terceros,
subcontratados para realizar trabajos muy mal remunerados y que benefician a las

cempresas.

Se estima que en Asia y América Latina la ropa para nifios y mujeres que se

produce a domicilio representa entre un 20% y un 60% y normalmente son las

mujeres las que ejercen este trabajo. En las fabricas textiles también se suele
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contratar a mujeres, sobretodo jévenes que no estén casadas y no tengan hijos, y

una vez que comiencen a tener su vida familiar son despedidas.

También hay que mencionar que muchas de las personas que trabajan en esta
industria son inmigrantes, es decir, que deciden ir a otros paises para poder
trabajar o que en su propio pais se trasladan de las zonas rurales a las grandes
ciudades. En los paises desarrollados pasa exactamente lo mismo, incluso solo son
los inmigrantes, sobretodo de Asia o America Latina, los que trabajan en estos
talleres. Esto se ve reflejado en Canada, donde la mayoria de los trabajadores del
sector textil son inmigrantes de China, mientras que en China los trabajadores son

mujeres que se trasladan de las zonas rurales a la ciudad.

Muchos son los paises en los que se realizan todas estas acciones, por ejemplo:

ARGENTINA El 87% de la produccion de calzado esta
realizado por trabajadores de terceros y
sobretodo son mujeres. El 88% de la
producciéon de ropa y calzado realizado de
forma particular esta realizado por mujeres.

ALEMANIA El 87% de los trabajadores particulares son
mujeres.

HONG KONG El 87% de los trabajadores a domicilio son
mujeres.

JAPON El 93% de los trabajadores particulares son
mujeres

MEXICO El 92% de los trabajos de bordado que realizar

terceros estaba realizado por mujeres.

Tabla 2. Datos de los paises donde hay mayor nivel de trabajadores fuera de los talleres textiles.

Fuente: http://www.emaus.com/informate/notas-de-prensa/l 8-notas-de-prensa/notas-de-prensa-

empresa/286-la-industria-textil-esconde-el-mayor-impacto-ambiental-y-social-de-los-ultimos-

tiempos

Estos datos demuestran que son las mueres las que suelen trabajar en esta
industria, pero solo cuando se trata de desempenar trabajos de baja cualificacion

puesto que los puestos de mayor rango estan desempefiados por hombres.

Las condiciones de trabajo de los puestos de baja cualificacion suelen ser casi

esclavitud ya que las mujeres suelen ser contratadas cuando hay trabajo y
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desempefian sus trabajos en condiciones laborales de explotacion y no tienen
derecho ni a crear sindicatos, ni mucho menos a pedir mas dinero del que se les
paga, el cual es una miseria. Estos hechos se ven reflejados en el documental

“True Cost” realizado por el director Andrew Morgan.

Otra prueba de estas pésimas condiciones de trabajo la vivimos el 24 de Abril de
2013. Este dia fue nefasto para el mundo entero pero sobretodo para la ciudad de
Daca situada en Bangladesh. Asistimos al derrumbamiento del edificio Rana Plaza
el cual era una fabrica textil. Los trabajadores de este edificio avisaron a sus
superiores de que el edificio debia ser evacuado por la cantidad de grietas que
habia en ¢l pero fueron ignorados por estos. Esta actitud por parte de los
superiores de la fabrica termino con el derrumbamiento del edificio y con las
muertes de 1134 personas. Es con este desastre cuando pusimos nuestras miradas
en los talleres textiles y sobretodo empezamos a despertar y a darnos cuenta de las
condiciones de trabajo de estas personas. También se desveld con este
derrumbamiento que empresas como Inditex o H&M subcontrataban a estas
fabricas y dejaban que los trabajadores de las fabricas trabajaran casi siendo
esclavos y todo ello por la rapidez con la que se podia producir y sobretodo por el

coste econdomico.

De esta desgracia surgi6é también el ya mencionado documental “True Cost”, el
cual se estrend en 2016. En este documental el director comienza a investigar
sobre las condiciones de trabajo comenzando desde las materias primas de las que

se sacan los hilos y posteriormente las prendas de ropa.

En las fabricas donde se realizan las prendas, tal y como dicen en el documenta,
sobretodo trabajan mujeres y son estas las que estdn mas expuestas a las
condiciones de casi esclavitud de trabajo y a los quimicos que se utilizan para la

realizacion de la ropa.
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En estas fabricas se ha intentado crear sindicatos, pero cada vez que lo intentan
son castigados de forma fisica, llegando a ser apaleados por parte de los
superiores. También se ha intentado subir el sueldo de los trabajadores mediante
huelgas como la que se origind en Phnom Penh, Camboya. Los trabajadores de
esta ciudad querian aumentar el salario minimo de los trabajadores de las fabricas
textiles a 160 dolares al mes, pero la respuesta del gobierno fue enviar a la policia
y al cuerpo militar a que utilizaran la violencia para ponerle fin a la huelga. El
resultado fue la muerte de cinco trabajadores, 23 personas arrestadas y mas de 40

heridos.

Y es aqui cuando el mundo comenz6 a plantearse cuanto vale realmente una
prenda de ropa, no su valor econémico sino su valor en vidas. En respuesta a estas
injusticias nacio6 el comercio justo. Este comercio es utilizado por varias empresas
textiles que se dedican a cuidar a los empleados y a pagarles lo que se merecen

por el trabajo realizado.

7.2. CONSUMO RESPONSABLE.

Actualmente en nuestra sociedad el consumo ya no es simplemente una cuestion
economica, sino cultural. El autor H. Marcuse dice que hay dos tipos de necesidades
de consumo:

1. Las necesidades verdaderas o vitales: consumo de alimentos, viviendas,...

2. Las necesidades falsas: consumo que se realiza por fuerzas sociales y culturales.

Estas ultimas necesidades falsas han surgido con la publicidad, la cual hace que se
cree en los espectadores una necesidad de comprar ciertos articulos, que no necesitas,
y lo venden diciéndote que asi seras feliz, algo que nunca sera real puesto que estas

necesidades estan creadas inicamente para incitar al consumo.
Estas necesidades de consumir fueron creadas por grandes corporaciones

multinacionales para poder enriquecerse, pero hemos llegado a un punto en el que

este nivel de consumo es insostenible. En el Informe del Fondo Mundial para la
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Naturaleza (WWF) se afirmé que si todo el mundo seguia consumiendo igual, se

necesitarian tres planetas Tierra para poder sostenerlo.

Con esta afirmacion se incita a la creacion de una nueva forma de consumir y de
relacionarnos con las personas y con el medio ambiente. Es por esto por lo que nace

la “Guia de Consumo Responsable: la otra cara del consumo” realizada en Granada.

Segun la “Guia de Consumo Responsable: la otra cara del consumo” (2019, 17) la
informacion a la hora de realizar una compra es muy importante. Si gastamos en una
tienda algo de dinero estamos contribuyendo y apoyando a esa empresa y a sus
formas de produccion. El problema es que no nos informamos sobre esa empresa y
acabamos apoyando practicas de esclavitud hacia los trabajadores de menor rango y

a la contaminacion de la naturaleza.

Es necesario que surjan nuevos criterios de compra, unos en los que se valore como
es la marca, cudl es su historia y como crean sus productos. Seria por tanto un
consumo responsable y que satisface las necesidades del consumidor respetando el

medio ambiente y los recursos humanos.

El consumo responsable es muy amplio pero se puede sintetizar en tres bloques:

1. Consumo Critico. Consumo Etico: consiste en elegir comprar productos de los
que se tenga una informacion verdadera sobre la historia de la marca y el
comportamiento de esta marca con sus trabajadores y con el medio ambiente. Por
tanto este consumo implica que hay que buscar informacion sobre los productos
y que hay que consumir lo necesario.

2. Consumo Solidario: este tipo de consumo engloba el comercio justo (comercio
donde se respeta todos los aspectos de la cadena de produccion a nivel social y
ecoldgico), produccion artesanal o local (eleccion de consumir preferentemente
los productos de la zona) y textiles y materiales deportivos (se realizan sobretodo
en el sureste asidtico por lo que debemos elegir las prendas realizadas en el

propio pais en el que se reside).
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3.

Consumo Ecolodgico: se trata de disminuir los residuos, dar una vida util a los
productos, tomar conciencia sobre el medio ambiente y la gran producciéon de

basura, reciclar y fomentar la reutilizacion de los envases.

7.3. CASO INDITEX - BRASIL.

7.3.1. INTRODUCCION.

En este caso presentamos como la empresa Inditex realiza greenwashing para
ocultar el impacto que causa en la sociedad con sus fabricas textiles situadas en
paises subdesarrollados o en proceso de desarrollo. También se indagara en el
efecto de estas practicas en el consumidor de las marcas del grupo Inditex. Se
recogen por tanto casos actuales o lo mas actuales posible teniendo en cuenta la
creciente especializacidon en comunicaciones de crisis y a la intervencion de
profesionales que trabajan de forma excelente. En el caso de Inditex se estudiara
el caso de Brasil surgido este mismo 2019 aunque ya habian surgido otros casos

en este mismo pais afios atras.

7.3.2. DOCUMENTACION.

Para la investigacion sobre este caso es necesario recurrir a organizaciones como
es El Centro de investigacion sobre Corporaciones Multinacionales (SOMO). Es
un centro sin fines de lucro sobre multinacionales. Desde el afio 1973 este cetro se
ha dedicado a investigar las corporaciones multinacionales y el impacto de las

actividades de estas sobre las personas y el medio ambiente.

SOMO ha realizado varias investigaciones sobre el grupo Inditex. Para comenzar
con nuestra investigacion vamos a recurrir en primer lugar a uno de sus informes
realizados junto a Reporter Brasil: “From moral responsibility to legal
liability?” ({De la responsabilidad moral a la responsabilidad legal?), el cual trata
sobre las condiciones de las personas que trabajan en la cadena de suministro de

prendas de vestir en el caso de Inditex-Zara en Brasil.
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También se usara el estudio de 21 Gramos sobre las “Marcas con Valores” en el

que especifican por qué las personas eligen consumir un producto u otro.

7.3.3. DESCRIPCION DE LOS HECHOS.

“En julio y agosto de 2011, los inspectores de MTE encontraron 15 trabajadores
extranjeros, 9 hombres y 6 mujeres, sujetos a condiciones analogas a la esclavitud
en dos talleres en Sao Paulo, donde se producia ropa para la marca Zara. Los
talleres habian sido subcontratados por AHA, un importante proveedor de Zara
Brasil en ese momento” (André Campos y Mariétte van Huijstee, Martje Theuws.

2015, 34)

Uno de los informes de inspeccion que se realizaron en los dos talleres dicen que
estos solo fabricaban piezas de ropa para Zara, pero la empresa decia que no solo

producian ropa para esta marca sino también para etiquetas privadas de AHA.

Seglin se informa en SOMO los talleres estaban ocultos en fachadas que hacian
que parecieran residencias, ademas se procedié a colgar telas oscuras sobre las
ventanas. Pero en su interior el edificio estaba sucio, sin ventilacidon, con espacios

oscuros y cables eléctricos que podia acabar produciendo incendios.

Los inspectores se encontraron una situacion devastadora. En los talleres se
realizaban jornadas de trabajo de 16 horas, se contrataba de forma ilegal, contaban
con trabajo infantil, y tenian la prohibicion de abandonar el taller a no ser que
tuvieran permiso. Los trabajadores vivian en las fibricas con sus familias

compartiendo habitaciones y dormitorios que estaban en condiciones pésimas.

Estos trabajadores eran inmigrantes procedentes de Bolivia y Perti que viajaron
hasta llegar a Brasil con la promesa de tener una mejor vida. Cuando llegaron
fueron obligados a trabajar para pagar las deudas que habian acumulado. Durante
la inspeccion se probd que esas “deudas” provenian de los billetes de viaje y de

los documentos de identificacion.

34



También se descubri6 que el salario de los empleados de las fabricas estaban muy
por debajo del salario minimo de Brasil. El salario que recibian estos trabajadores
estaba entre los 274 $ y los 460 $ cuando en Brasil el salario minimo eran 545 $
(244 €). En respuesta a estos salarios la empresa Inditex afirmé que los
trabajadores ganaban mucho mas de los que los inspectores decian pero esto no se

pudo demostrar respaldado por ningin documento.

Los inspectores encontraron que el proveedor de Inditex, AHA, pagaba 2,70 € por
cada prenda de ropa que realizaban los talleres subcontratados, pero de ese dinero
los trabajadores solia recibir unos 90 céntimos. También descubrieron que los
talleres de Brasil se correspondian con el 91% de los ingresos de AHA lo cual le
hacia el proveedor que mas crecia en Brasil, pero en el periodo de enero a abril de
2011 se produjo una disminucion del numero de empleados de este proveedor que
iba de 100 a 20 empleados. Esto solo se podia explicar por la subcontratacion de

talleres de costura los cuales algunos eran ilegales.

Los inspectores encontraron en los documentos de AHA 33 talleres que tenian
trabajadores ilegales. Estos talleres se encargaron de producir unas 46.000 piezas
destinadas a Zara en los meses de abril y junio de 2011. Pero Inditex neg6 las
afirmaciones del MTE y escribio: “El informe preparado por los inspectores de
MTE no especifica ningtn tipo de informacion con respecto a los otros 31 talleres
mencionados en este parrafo. En el caso de que estos talleres fueran responsables
de la produccion de 46,000 piezas para Zara (una afirmacion que no esta
totalmente demostrada ya que ninguno de estos talleres fue intervenido por el
MTE), esto probaria que los talleres fueron produciendo para otros clientes de
AHA o para la marca de esta ultima marca privada. Sin embargo, no hay
evidencia de que el MTE haya inspeccionado ninguno de estos talleres o haya
tomado medidas contra sus propietarios 0 AHA o para proteger los derechos de
los trabajadores de estos talleres”. Pero esta declaracion era claramente mentira

puesto que los inspectores de MTE encontraron documentos de AHA que
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confirmaban que esos 33 talleres habian sido subcontratados para la produccion

de prendas para la marca Zara.

Los inspectores de MTE concluyeron que las condiciones de los trabajadores de
las fabricas era casi esclavitud ademas de considerar a la marca Zara como la

responsable legal de la situacion de los trabajadores de estas fabricas.

Al ser considerada la marca Zara como la verdadera culpable de la situacion de
los trabajadores de las fabricas fue multada. El fiscal del caso reclamo a Zara unos
63.000 € que supuestamente eran debidos a los trabajadores de los talleres. Pero la
marca se negd a pagar esa suma de dinero porque decian que debia de pagarlos
AHA. Ademas Inditex realizd6 su propia investigacion y determino que los
trabajadores de las fabricas estaban ganando mas dinero del que figuraba en los

informes de los inspectores.

Por desgracia SOMO Y Reporter Brasil no pudieron demostrar quienes eran los
que tenian la razon ya que las conclusiones de los inspectores se basaban en
entrevistas a los trabajos y a hojas de contabilidad informales encontradas en las

inspecciones a los talleres.

7.3.4. ANALISIS DE OPCIONES Y ELECCIONES.
A partir de este caso Inditex aumentd sus auditorias a proveedores y
subcontratistas brasilefios. Ademas la marca Zara cre6 en Brasil El Pacto Nacional

para la Erradicacion del Trabajo Esclavo que fue firmado por 40 talleres.

Estas acciones pueden hacer creer al consumidor que la empresa ha aprendido la
leccidon y que quiere que sus trabajadores tengan buenas condiciones. Pero estas
acciones no eran mas que un producto de las practicas de greenwashing y asi se ha
demostrado en este 2019 cuando ha salido a la luz una noticia en la que se
afirmaba que se habian encontrado unos 30 talleres ilegales que trabajaban para la

marca Zara y otra vez mas esta marca culpa a AHA. Esto es una muestra de que la
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industria textil no lucha por los derechos de sus trabajadores sino que vela

unicamente por los beneficios econdmicos de la empresa.

Posiciones como el feminismo intentan que la informacién y noticias como esta
llegue a todo el mundo. Esta ideologia lucha por los derechos de estos
trabajadores porque sobretodo son mujeres las que desempefian los trabajos de
baja cualificacion. Pero no todas las actitudes autoconsideradas feminismo luchan
por los derechos de las trabajadoras. El feminismo ensimismado, como ya hemos
dicho en apartados anteriores, es el que dice que las mujeres tienen que sentirse

atractivas en todo momento y por tanto el consumo es necesario.

Puede que muchas mujeres recién convencidas del feminismo mantengan
contradictoriamente esta posicion, puesto que segin lo datos de ventas de Zara de
estos ultimos afios el beneficio ha aumentado un 11% de 2017 al 2018. Este
aumento de venta se puede explicar gracias al estudio de 21 Gramos sobre las

“Marcas con Valores”.
En el estudio se refleja, mediante un grafico, que las personas aun no quieren

pagar un producto un poco mds caro solo por estar fabricado de forma

socialmente responsable y ecologica.
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© :En qué medida le condiciona conocer mas acerca de estos aspectos? (Respuesta Gnica)

45%
Prefieren 48% 48% 52% 53% 52% 51% 56% 54%
Evitan
28% 29%
299 27% 29% 30% 27% 30%
M Boicotean
Si respeta el Si tiene Se preocupa Si apoya Si cuida a sus  Si promueve la  Si cumple con Siapoyaa Siesabiertay
medio ambiente comportamiento de mi entorno  COlectivos  trabajadores en igualdad y  sus obligaciones la cultura,  dialogante con
ético cercano desfavorecidos general diversidad entre fiscales educacion, la sociedad
sus trabajadores; deporte
929 890 899 915 896 834 841 838
Base les preocupa cada aspecto \
Boicot
@ Si lo cumple estoy dispuesto a pagar algo mas por esa marca Si no lo cumple evito todo lo posible comprar la marca
Si lo cumple elijo esa marca sobre otras similares @ Sino lo cumple dejo de comprar la marca

Imagen 2. Grafico del estudio de 21 Gramos sobre los condicionantes de compra.

Fuente: “Marcas con Valores” (2019, 28)

También hay que mencionar otro de los graficos de este estudio en el que se

observa que los consumidores saben que cuando compran barato es porque ese

producto esta realizado sin ser responsables con la naturaleza y la sociedad.

Grado de acuerdo o desacuerdo

2017

® Acuerdo

® Desacuerdo

2015

BASE: 606

2017
Acuerdo

BASE 173 306

Imagen 3. Gréfico del estudio de 21 Gramos sobre la compra de productos econémicos. Fuente:

“Marcas con Valores” (2019, 30)

38



7.3.5. CONCLUSIONES.

Estd claro que las denuncias por parte de organizaciones como es SOMO son
insuficientes, es mds, se ha demostrado que lo son ya que desde 2011 se podia
haber cambiado la forma en la que se producia la ropa, sin embargo nos

encontramos en 2019 con la misma situacion.

La tunica alternativa para que cambie esta situacion es sin duda el auge del
comercio justo y del disefio sostenible. Y aunque cada vez mas personas se van
dando cuenta de que la industria textil esta causando mucho dafo a sus
trabajadores de baja cualificacion no dejan de consumir en las mismas
organizaciones, creen que no hay otra alternativa, pero ahi es donde entran las

marcas que estan dentro del comercio justo.

7.4. CASO PATAGONIA.
7.4.1. INTRODUCCION.
En este caso analizaremos la marca de ropa Patagonia. Es una de las pocas que
intentan cuidar a sus trabajadores y al medio ambiente, por tanto es digna de
entrar en este trabajo pero por ser una de las marcas que realiza bien su trabajo, es

decir, por tener los valores ecofeministas y por no realizar greenwashing.

7.4.2. DOCUMENTACION.

La empresa Patagonia no figura en organizaciones como SOMO, ademés no
existe ningun escandalo por parte de esta empresa, por lo que da a entender que
esta empresa estd comprometida con el medio ambiente y con la sociedad. En este
caso acudiremos a la propia pagina web de la empresa ya que es aqui donde

encontramos la mayor fuente de informacion sobre sus acciones.

7.4.3. DESCRIPCION DE LOS HECHOS.
La marca Patagonia estd intentando reducir el impacto en el medio ambiente. Para
ello realizar inspecciones en los materiales y de la fabricacion de estos, es decir,

estan presentes en todo el proceso de produccion desde las materias primas hasta
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el producto final. También es necesario mencionar que realizar acciones como es
“Worn Wear: mejor que nuevo”. Worn Wear utiliza a un equipo de trabajadores
para reparar las prendas y que puedan seguir reutilizadas, ademas cuando estas no

pueden ser rapadas se encargan de reciclarlas.

Otra de las acciones es juntar la tecnologia con los materiales. Realizan busquedas
por todo el mundo para buscar nuevos materiales que puedan utilizar en sus
productos ademas de desarrollar junto a sus proveedores nuevas telas que sean
mejores. Realizan esfuerzos para crear sus productos sin tener que causar dafos
innecesarios. Cuidan el uso de sus textiles desde el uso del papel hasta la

compostabilidad.

También realizan una gran gestion de sus infraestructuras, desde las técnicas de

construccion, eso de energia, uso del agua y el transporte de sus empleados.

7.4.4. ANALISIS DE OPCIONES Y ELECCIONES.

Esta empresa ha optado por ponerse del lado del planeta y de las personas, es
decir, han optado por defender el ecofeminismo. Como ya se ha dicho el
ecofeminismo nacié para unir los conceptos de ecologia y feminismo, dos de los
movimientos que estdn en auge en este siglo XXI. También hay que mencionar
que es una de las pocas empresas que realmente participan del comercio justo y

que no se rige por llenarse los bolsillos de dinero.

En este caso la empresa no practica greenwashing puesto que no lo necesitan, son
sinceros con sus consumidores. No es de extrafiar que esta haya sido desde hace
unos aflos una empresa en auge y por tanto ha sido premiada por los consumidores

al preferirla antes que a sus competidores.
Aun asi en esta empresa se hace ver, como ya se ha explicado, que la ecologia es

un negocio, reflejo de esto es el alto precio de sus productos y una vez més se ve

como los consumidores eligen marcas que no respetan el medio ambiente y a sus
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trabajadores pero que son mas econdémicas y a dia de hoy, donde el consumo fija
el rumbo de nuestras vidas, las personas solo quieren participar de la “fast
fashion” y olvidarse de todo lo demés. Ademads estas personas no suelen tener un
poder adquisitivo y es esta otra de las escasas para no elegir marcas que

pertenecen al comercio justo.

7.4.5. CONCLUSIONES.
Era necesario poner el caso de Patagonia como una empresa que a pesar de
pertenecer a la industria textil intentan reducir el impacto negativo que tiene la

produccion en el medio ambiente y en la sociedad.

Un gran premio es que los consumidores reconozcan a esta empresa como
responsable pero no solo se merecen esto. La sociedad debe premiar a todas
aquellas empresas que como Patagonia no solo consumiendo en ellas y dandoles
el reconocimiento que se merecen sino que deberian pertenecer a un sector
diferente, no de la industria textil, sino un sector que se forme con las empresas,

que como esta, luchan por los trabajadores y por el medio ambiente.

9. CONCLUSIONES.

Tras el analisis de los dos casos de estudios y gracias a la teoria podemos afirmar que el
feminismo y la ecologia como estrategia publicitaria es la mejor forma de luchar para

que el panorama actual mejore.

La industria textil conoce bien a las personas y consigue engaiar, mediante el
greenwashing, proporcionando productos de baja calidad a un coste aceptable para la
mayoria de la poblacion pero a un alto coste moral. A pesar de este coste moral las
marcas del sector textil, como es Zara, no han apreciado ningin cambio en sus ventas,
es mas, han aumentado. Por el contrario empresas como Patagonia que estin
comprometidas con la naturaleza y la sociedad no utilizan mensajes ecologistas o
feministas para sus mensajes, utilizan estos dos conceptos como estrategias a la hora de

elaborar y vender sus productos.
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El resultado de este trabajo pone de manifiesto que la mayor parte de las empresas no
realizan buenas practicas en relaciéon con el medio ambiente y con la sociedad y que
cuando existen buenas practicas, el alto coste de estas hace imposible que los

consumidores puedan llegar a ellas.

Por otra parte, los consumidores cada vez son mdas conscientes de que es necesario
llegar a un cambio en la sociedad, muestra de ello es el auge de ecologismo aunque este

se vea Inmerso en numerosas contradicciones.

El gran problema que nos encontramos sin duda es que muchos de los consumidores no
tienen un poder economico suficiente como para poder elegir lo que consumen.
Quedando asi, multinacionales que ofertan precios econémicos y que generan grandes
beneficios pero solo los altos cargos serdn los que se llenen los bolsillos con ellos. En
mi opinidn el gran reto de hoy en dia es comenzar a buscar empresas que pertenezcan al
comercio justo pero que sus precios estén acorde con el poder adquisitivo de los
consumidores sin dejar de lado la responsabilidad con el medio ambiente y con la

sociedad.

Por ultimo, solo queda decir que aunque queda mucho para que las multinacionales que
ejercen malas praxis desaparezcan no hay que perder la esperanza y hay que seguir

apoyando movimientos como el ecofeminismo.
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ANEXOS

I. GLOSARIO.

» Responsabilidad medio ambiental: compromiso que, como personas, tenemos hacia
el entorno que nos rodea, aunque también incluye a organizaciones, empresas y
otros agentes (Oxfam Intermon).

« RSCI: Compromiso voluntario de las empresas con el desarrollo de la sociedad y la
preservacion del medio ambiente, a partir de un comportamiento socialmente
responsable con los grupos de interés desde unos planteamientos estratégicos que
afectan a la toma de decisiones de toda la organizacion, que pretenden crear un valor
afiadido en el largo plazo y contribuyendo significativamente a la obtencion de
ventajas competitivas duraderas y cuyos resultados han de ser medidos, verificados y
comunicados adecuadamente. Va mas alla de simples acciones sociales y del mero
cumplimiento de la normativa legal establecida y de la obtencién de resultados
exclusivamente econdmicos a corto plazo.

« Biodegradable: objeto que puede descomponerse en elementos quimicos naturales
por la accion de agentes biologicos, como el sol, el agua, las bacterias, las plantas o
los animales.

« Ecofeminismo: No hay un solo ecofeminismo sino varias tendencias diferentes en
polémica actualmente. Dada la novedad de sus planteamientos y por ser una de las
formas mas recientes del feminismo, suele ser mal conocido y, a menudo, rechazado
injustamente en bloque bajo el calificativo de esencialista. (Alicia H. Peleo)

+ Global Compact: es un instrumento de la ONU que fue anunciado por Kofi Annan
durante el Foro de Davos en su reunion anual de 1999.

El Pacto Global es un instrumento de libre adhesion para las empresas, sindicatos y
organizaciones de la sociedad civil, para aplicar los Diez Principios que lo integran en
sus estrategias y operaciones.

La entidad que adhiere al Pacto Global asume voluntariamente el compromiso de ir
implantando los diez Principios en sus actividades cotidianas y rendir cuentas a la
sociedad, con publicidad y transparencia, de los progresos que realiza en ese proceso

de implantacion, mediante la elaboracion de Informes de Progreso.
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« Sostenibilidad: Expresion del impacto de la actividad de la empresa en la triple
dimension econdmica, social y medio ambiental. Compromiso con el modelo de
desarrollo sostenible, el cual se puede alcanzar por medio de la responsabilidad social
corporativa. Capacidad o cualidad para alcanzar el desarrollo sostenible.

« Greenwashing: se refiere a aquellas empresas y marcas que supuestamente son
sostenibles con el medio ambiente y lo reflejan en su comunicacién publicitaria, pero

que realmente no son sostenibles.
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