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RESUMEN

Debido a los procesos de globalizacién que encontramos en la actualidad, los elementos
gue constituyen la historia de un territorio, y por ello la forma de entenderlo, requieren
una especial atencién. En este analisis, se toma como objeto de estudio el paisaje
vitivinicola de Espafia e Italia, debido a que es un elemento de gran importancia dentro
de la cultura de ambos paises.

La puesta en valor de este tipo de paisaje ha dado lugar al lamado enoturismo. Un tipo
de turismo que ademds de estar en auge, es un recurso muy importante para las
economias locales, especialmente en las areas rurales, siendo en ocasiones su principal
fuente de ingresos y un modo de desarrollo fundamental.

ABSTRACT

Due to the processes of globalization that can be found today, different elements that
make up the history of a territory, and therefore the way of understanding it, require
special attention. In this paper we take as object of study the winemaking landscape of
Spain and ltaly because the importance of this element in both cultures. The
enhancement of this type of landscape has led to the so-called wine tourism. This is a
type of tourism that, besides being on the rise, is a very important resource for local
services, especially in rural areas, in their main source of income and a fundamental
mode of development.
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Nos encontramos inmersos en una sociedad en la que la globalizacion afecta a ambitos
tanto sociales como territoriales. Algunos de esos cambios no respetan las condiciones
ambientales y esto deriva en un impacto negativo sobre el territorio. Dadas estas
circunstancias, aquellos territorios en los que se producen menos modificaciones
territoriales adquieren un valor y una importancia notoria. Por ese motivo, se estan
desarrollando cambios sociales por los cuales se esta despertando un interés mas
intenso por aquellos territorios que disponen de un componente cultural.

En este sentido, el paisaje se puede considerar como un elemento perfecto que retne
todos los requisitos necesarios para despertar el interés de la poblacién y potenciar de
esta manera su conservacion, pues es un reflejo de la sociedad y la herencia que se ha
ido dejando con el paso del tiempo.

Uno de los aspectos mas importantes por los que el paisaje ha adquirido una mayor
valorizacioén es que, a lo largo del siglo XX, se han producido movimientos de turismo
en masa en los paises desarrollados. No solo para realizar un turismo de sol y playa como
el que estdbamos acostumbrados en paises como Espaia e Italia, gracias a su ubicacién
geograficay a sus condiciones climaticas, sino que estos desplazamientos estan cada vez
mas centrados en otras formas de turismos tematicos. Como es el caso del enoturismo,
el cual podemos englobarlo como una forma de turismo cultural.

El auge de este tipo de turismo viene ligado a un cambio social en la forma de consumir
el vino. El hecho de consumirlo ya no se entiende solo como una actividad cotidiana y
de uso masivo, sino que «entender de vinos» se ha convertido en una caracteristica
cultural y de calidad social propia de los paises desarrollados (George. P., 1970). Al igual
gue pasa en otros ambitos, un producto no tiene fama por si mismo si éste no estd
relacionado con una marca territorial (Nogue, J. & San Eugenio, J., 2017). Por lo tanto,
cuidar la imagen del territorio o el establecimiento donde se desarrolla, es algo tan
importante como la calidad del propio vino en si, ya que simplemente por el hecho de
producirlo en un sitio concreto adquiere un valor afadido.

El enoturismo es una forma de turismo que, a medida que pasa el tiempo, adquiere
mayor importancia en algunos paises productores de vino y de cultura viticola. Esto
provoca que cada vez se ofrezca una variedad de servicios mas amplia y de mayor
calidad para poder llegar a todo tipo de publico y de esta forma poder cubrir la demanda
del mercado.

Centrandonos en Europa destacan especialmente tres paises productores de vino:
Francia, Espafia e Italia, donde la produccidn vitivinicola es una sefia de identidad propia
de sus culturas y donde la apreciacién y valorizacién del paisaje cobra importancia a
partir de finales del siglo XX. A partir de este momento se produce un cambio en la
manera de apreciarlo y explotarlo, lo que trajo consigo un desarrollo local por el
aprovechamiento de sus recursos.
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Aprovechando esta nueva manera de tener en cuenta el paisaje como simbolo de
identidad e imagen territorial, las poblaciones circundantes explotaron sus recursos con
el fin de llevar a cabo un desarrollo econdmico. Esto provoca que, en muchas areas
rurales productoras de vino éste sea su mayor fuente de riqueza.

Dentro de este contexto, este desarrollo también trajo consigo la creacion de nuevas
profesiones como catador, sumiller o critico de vino. Esta ultima adquiere gran
importancia ya que gracias a la opinion de un especialista sobre un vino se determina el
valor del producto en si y del territorio donde se realiza. Dentro de los criticos mas
influyentes podemos destacar a Robert M. Parker o Emilie Peynaud.

Por otro lado, se empiezan a publicar revistas especializadas donde se crean conceptos
como “Vino del afio” como expresién de popularidad entre los endlogos mas
prestigiosos, ademas de otros conceptos asociados al mundo del vino como la
vinoterapia o el propio enoturismo.

En este trabajo se trata de explicar cdmo la importancia que ha ido adquiriendo el
paisaje en determinadas areas rurales de Espafia e Italia y la manera en la que ha traido
consigo un desarrollo turistico, que ha dado lugar a una fuente de riqueza econémica.
En primer lugar se intentaran aclarar los conceptos de Paisaje Vitivinicola y Enoturismo
para después entender la forma en la que se ha utilizado el paisaje, teniendo en cuenta
la subjetividad del término, para llevar a cabo actividades relacionadas con el
Enoturismo en los casos de Italia y Espafia a modo general y centrandonos en casos de
éxito y reconocimiento internacional concretos de cada pais: le Cinque Terre (Italia) y la
Ribera del Duero (Espaia).

El paisaje vitivinicola como forma de desarrollo local: el enoturismo en Espafia e Italia
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Para llevar a cabo este trabajo se han empleado diferentes métodos para adquirir la
informacidn, la cual se ha debido ordenar, estudiar y sistematizar. Al tratarse de un tema
gue podemos considerar que esta de “moda”, existe un gran nimero de publicaciones
sobre ello, por lo que, en primer lugar, se ha realizado una investigacién basada en la
recopilacion bibliografica. Dentro de esta recopilacion hemos encontrado una gran
coleccidn de libros y articulos, los cuales han servido de ayuda para entender los factores
qgue nos han llevado a esta situacidn, donde la cultura vitivinicola esta tan integrada en
las sociedades modernas.

Son muchos los autores los que han estudiado el paisaje vitivinicola, tanto su desarrollo
como su influencia en el territorio, como por ejemplo Alain Huetz de Lemps, gedgrafo e
investigador de los vifiedos en Castilla y Ledn, o Luis Vicente Elias Pastos, entre otros.
Sin embargo, cabe destacar las aportaciones de Fernando Molinero y Eugenio Baraja,
quienes ademas de ser profesores del Departamento de Geografia en la Universidad de
Valladolid, sus publicaciones han sido de gran ayuda para la realizacién de este trabajo.

En segundo lugar, al tratarse de un trabajo basado en dos paises diferentes, se ha
procurado buscar las similitudes y diferencias entre ellos, a través de la recopilacién
bibliografica antes mencionada, ademads de pdginas web, asociaciones y los recursos de
cada uno para desarrollar, favorecer y publicitar su enoturismo.

En este caso, las dos paginas que han servido como guia principal para poder desarrollar
este trabajo han sido las siguientes:

Para el caso espaiiol: 2para el caso italiano:

J j j jACEVIN
Asociacion Espafiola C t‘t
< j de Ciudades del Vino l a de

\VINO

Ambas asociaciones nos han permitido la recopilacién de datos estadisticos sobre la
realidad enoturistica de Espafia e Italia, con el fin de estudiar las semejanzas entre sus
proyectos realizados.

L Extraido de https://www.acevin.es/
2 Extraido de http://www.cittadelvino.it/
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Por otro lado, gracias a organizaciones como OIV (Organizacion Internacional de la Vifia
y el Vino), la cual se define como una asociacién intergubernamental de caracter
cientifico y técnico, donde podemos conseguir informacién de una gran cantidad de
datos sobre el vifiedo, nos ha permitido comparar superficies entre estos paises de
manera precisa, teniendo en cuenta que al obtenerlos del mismo lugar, sus
comparaciones son mas fiables, a pesar de ser datos bastante dificiles de calcular con
exactitud.

Lo mismo ocurre con la informacidn obtenida en el Corine Land Cover, el cual nos ofrece
una base de datos sobre la cobertura y uso del territorio en la Unidn Europa. A pesar de
qgue para el caso espanol hemos utilizado los datos del afio 2018, y para el italiano los
del 2012.

Por ultimo, una parte muy importante para la realizacién de este trabajo, ha sido el
trabajo de campo. En el caso de Espafia se han visitado diferentes bodegas, con el fin de
observar sus paisajes y la arquitectura de sus edificios. Al igual que se ha visitado el
museo provincial del vino en Peiiafiel, debido a que forma parte del itinerario de una de
las Rutas del Vino mas influyentes de Espafia: La Ribera del Duero. Para el caso de ltalia,
también se ha visitado el caso expuesto como ejemplo, le Cinque Terre, del cual por
motivos ajenos no se han podido afiadirimagenes. Ademas de otros paisajes vitivinicolas
singulares del pais, como el caso de |la Toscana.

Las mayores dificultades encontradas a la hora de realizar este trabajo han sido
principalmente la busqueda del mismo tipo de informacidn en los dos paises, como el
perfil del visitante o las asociaciones de museos, para poder realizar una comparacion
objetiva, la cual se ha podido concebir en algunos ejemplos, pero en otros no. Ademas
al tratarse, en parte, de un campo conceptual tan amplio como es el paisaje, conseguir
hacer una sintesis sobre ello es algo bastante complejo.

En conclusidn, se ha tratado de realizar un acercamiento a la idea del paisaje vitivinicola,
su influencia en el territorio y su puesta en valor, para lograr comprender el fenémeno
del enoturismo, su auge y desarrollo en ambos paises.

El paisaje vitivinicola como forma de desarrollo local: el enoturismo en Espafia e Italia
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3. CONCEPTO DE PAISAJE VITIVINICOLA

3.1. Definicion de paisaje

En geografia se aceptan infinitas formas de definir el paisaje, pues es algo tan subjetivo
qgue depende de lainterpretacién o perspectiva de cada individuo. Es un escenario visual
muy variado y complejo donde se incluyen formas, tamafos, colores, texturas, etc. bajo
un orden espacial y territorial. (Garcia Romero, A. & Muioz Jiménez. J, 2002)

En primer lugar, el paisaje viene definido por la Real Academia Espafiola de la Lengua3
(RAE), por los siguientes términos:

1. Parte de un territorio que puede ser observada desde un determinado lugar
2. Espacio natural admirable por su aspecto artistico
3. Pintura o dibujo que representa ese espacio natural.

Sin embargo, en los Ultimos decenios, se ha experimentado una gran evolucién respecto
a las concepciones de paisaje, especialmente con la progresiva integracion e
identificacién del paisaje con un territorio, sin hacer distinciones entre lo social y lo
natural, pues engloba tanto los elementos naturales como los producidos por la accién
humana. Con ello se contempla el espacio en su concreta manifestacion territorial.

Especialmente a partir del siglo XX, es cuando se empieza a manifestar un nuevo
enfoque del territorio, entendiéndolo como el producto de una construccidn social. Es
decir, el paisaje seria el reflejo del territorio, donde interviene la representacion social.
Constituye una interpretacion cultural del territorio, pues es la cultura la que construye,
ordena y valora el paisaje. (Nogue, J. & San Eugenio, J., 2017)

TERRITORIO SOCIEDAD CULTURA

Elaboracion propia

317 Extraido de http://dle.rae.es/srv/fetch?id=RT6QMKS. Visualizacidn 10 de junio de 2019
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Gracias al paisaje, se puede entender la cultura y las tradiciones de muchos pueblos y
de su poblacién, pues su identidad estd en relacidn con él. Esto explica su importancia
en cuanto al viaje cultural, ya que cada uno posee una gran cantidad de caracteristicas
particulares. Por lo que es algo fundamental protegerlos por sus valores intrinsecos y
medioambientales.

Distinguiendo los tipos de paisaje de una manera muy simple, podemos diferenciarlos
en tres, los cuales engloban a todos los demas (Iranzo Garcia, E., 2009). Para ello, no se
van a tener en cuenta a los autores que defienden la existencia de un infinito nimero
de paisajes, pues como ya hemos comentado, es una realidad que cada individuo
interpreta de una manera diferente.

La clasificacion generalizada de los tipos de paisaje, a pesar de que los limites entre ellos
no estan definidos, seria la siguiente®:

Paisaje natural. Dentro de este tipo existe una gran variedad, dependiendo de su
region climatica, litologia, vegetacion y fisiografia.

En estos paisajes la presencia antrdpica es casi nula, por lo que las modificaciones
ecoldgicas son casi inexistentes.

Paisaje rural. Estd caracterizado por el fuerte aprovechamiento del suelo con
fines productivistas. En este caso la presencia humana es claramente notable.
Existen varios tipos dependiendo su especializacion: agricolas, ganaderos,
silvicolas o pesqueros. Estos espacios se ven afectados por los cambios
socioeconémicos que se producen, siendo un reflejo de la historia.

Este es el tipo de paisaje que también nos interesa para nuestro trabajo, pues el
paisaje vitivinicola podemos englobarlo dentro de este tipo.

Paisaje urbano: En estos espacios se encuentran los nucleos de poblacion,
caracterizados por una gran concentracidon de edificios e infraestructuras. Del
mismo modo que en los anteriores, también se pueden diferenciar entre otros
subtipos. En este caso, podemos encontrar espacios industriales, areas
residenciales, dreas de negocios, parques, jardines, centros comerciales, centros
histéricos y una gran variedad de subdivisiones paisajisticas donde la poblacion
desarrolla sus actividades.

4 Clasificacion de Iranzo Garcia, E. (2009)

El paisaje vitivinicola como forma de desarrollo local: el enoturismo en Espafia e Italia
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Para comprender mejor el concepto de paisaje, vamos exponer varias definiciones que
se le han dado a lo largo del tiempo, a través de diferentes publicaciones y eventos:

En primer lugar, segun la UNESCO, para definir el paisaje cultural en la Convencidn para
la Proteccidon del Patrimonio Cultural y Natural en 1972, se dice que “los paisajes
culturales eran los conjuntos que combinan el trabajo del hombre con la Naturaleza.

Representan la evolucion de la sociedad y el uso del espacio a lo largo del tiempo, bajo
la influencia del medio ambiente y de los colectivos sociales y culturales.”

En la Carta del Paisaje Mediterrdneo promulgada en Sevilla en 1992 se expone que el
paisaje “es la manifestacion formal de la relacion sensible de los individuos y las
sociedades en el espacio y en el tiempo con un territorio mds o menos modelado por los
factores sociales, econdmicos y culturales. El paisaje es asi el resultado de la combinacidn
de los aspectos naturales, histdricos, funcionales y culturales.”

Mas adelante, en 1995, en la reuniéon para la Conservaciéon de Sitios Culturales
integrados a las politicas del paisaje, se definié el concepto de paisaje como: “La
expresion formal de las mdultiples relaciones existentes en un periodo determinado entre
el individuo o una sociedad y un espacio topogrdficamente definido, donde el aspecto
resulta de la accion en el tiempo de factores naturales y humanos y de sus
combinaciones”. Y mas concretamente, definen el paisaje cultural como “la unidad en
la que se integran las actividades humanas y el medio natural estableciendo una
interaccion dindmica que se manifiesta en hechos y rasgos fisicos, testimonios del
transcurso de una sociedad sobre un determinado territorio.”

Sin embargo, los eventos cruciales para la atencién del paisaje han sido, por un lado la
firma de la Convencién Europea del Paisaje (CEP), el cual es un tratado internacional
promovido por el Consejo de Europa, firmado en Florencia en el afio 2000. Y por otro
lado, la preinscripcidon del Cédigo de los Bienes Culturales y del Paisaje. La importancia
de estos documentos se debe a que ambos han proporcionado una mayor precision en
la definicion del concepto de paisaje (Zoido Naranjo, F., 2012), Particularmente, con la
CEP nace la conciencia de que el paisaje es un componente fundamental del patrimonio
cultural y natural de toda nacién, y por lo tanto, tiene importantes funciones de
intereses comunes, sobre el plan cultural, ecolégico, ambiental y social ademas de ser
un recurso favorable de la actividad econdmica.

En el articulo 1 de la CEP encontramos la siguiente definicion de paisaje: “El paisaje
designa una determinada parte del territorio, asi como es percibida por la poblacion, y
su cardcter deriva de las acciones de factores naturales y/o humanos y de sus
interrelaciones.”

En la Convencion del Patrimonio Mundial, se define el paisaje cultural en 2005 como
“lugares que representan el trabajo combinado de la naturaleza y el ser humano, y que
son ilustrativos de la evolucion de la sociedad humana y del uso del espacio a lo largo del
tiempo, bajo la influencia de las limitaciones fisicas y/u oportunidades presentadas por
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el medio natural y de las sucesivas fuerzas sociales, econdmicas y culturales, tanto
externas como internas”

Tras esta definicién, la Convencién del Patrimonio Mundial, distingue tres tipos de
paisajes culturales:

En primer lugar, tenemos los paisajes creados por el hombre, los cuales estdn
claramente definidos. Estos espacios estan construidos con el objetivo del
disfrute de las personas. Ejemplos caracteristicos de este tipo son los jardines y
parques, que en muchas ocasiones se complementan con monumentos o
espacios monumentales.

Por otro lado, los paisajes que han ido evolucionando y se han transformado
gracias a la accion del ser humano. Estos a su vez, se pueden dividir en dos
formas. El primero de ellos, los llamados “paisajes vestigio”, pues mantienen el
recuerdo de las actividades que se han desarrollado en ese espacio. En este tipo
entran los paisajes agricolas, forestales y ganaderos, debido a que corresponden
a la evolucién social, técnica y econdmica de esas tierras.

El otro modo de paisaje evolutivo, es el “paisaje activo”. En este caso, se
mantiene la actividad y sufre una evolucidén continuada a causa de las acciones
de los habitantes y sus formas de vida. El caso mas caracteristico de estos
paisajes, son aquellos donde existe la produccidon de uva. Este tipo de paisaje es
el que nos interesa para este trabajo.

El ultimo paisaje que se clasifica, son los “paisajes culturales asociados”. Son los
paisajes donde se encuentran manifestaciones religiosas, rituales o culturales
asociadas al territorio. En este caso, los ejemplos caracteristicos son aquellos
donde se ubican los centros ceremoniales de los grupos indigenas.

El paisaje vitivinicola como forma de desarrollo local: el enoturismo en Espafia e Italia 10
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3.2. Paisajes culturales como patrimonio

A partir de 1992, la UNESCO comienza a preocuparse de los paisajes culturales, ya que
representan “la accion conjugada entre la naturaleza y el ser humano”. Es a partir de
esa fecha cuando el Comité del Patrimonio Mundial aprobé los paisajes culturales como
una categoria de los sitios y espacios del Patrimonio Mundial.

En cuanto al paisaje de vifiedo, son reconocidos por el impacto que dejan en el territorio,
tanto por las infraestructuras necesarias para su produccién, como por las tradiciones
culturales asociados a ellos. Debido al gran valor patrimonial con el que cuenta, dentro
de la Lista del Patrimonio Mundial de la UNESCO, hay ocho bienes culturales reconocidos
como Patrimonio Mundial por el valor y singularidad de sus vifiedos. Ademas de otros
cinco bienes mas reconocidos, a parte de la viticultura, por sus elementos patrimoniales
donde se desarrollan. Todos estos bienes se encuentran en Europa, pues solo Francia ya
cuenta con ocho de ellos. Sin embargo, Espafia a pesar de contar con el 14% de la
superficie de vinedo mundial (21% de Europa), no cuenta con ningun bien de la Lista,
aungque tiene tres aspirantes a ella: El paisaje del vino de la Rioja, La Ribeira Sacra y el
Marco de Jerez. (Martinez, M. & Baraja, E. & Molinero F., 2019)

Viiledos Patrimonio Mundial Paisajes Patrimonio Mundial con vifiedo
Saint Emilion, Francia (1999) Costa amalfitana, Italia (1997)

Alto Douro, Portugal (2001) Portovenere, Italia (1997)

Tokaj, Hungria (2002) Valle del Loira, Francia (2000)

Isla del Pico, Portugal (2004) Wachau, Austria (2000)

Lavaux, Francia (2007) Rin medio, Alemania(2002)

Piamonte, Italia (2014)

Champagne, Francia (2015)

Borgofia, Francia (2015)

Es destacable la preocupacion de la UNESCO por este tipo de paisaje, pues es una
manera muy expresiva para destacar la importancia de la cultura del vino en cada una
de las regiones elegidas. Ademas de que gracias a su declaracidn como Paisaje Cultural
Patrimonio de la Humanidad, ha traido un flujo turistico interesante que genera
desarrollo en cada region. (Elias Pastor, L.V., 2014)

El hecho que hace de un paisaje vitivinicola caracteristico, es su permanencia en el
tiempo, su vastedad, sus formas ordenadas, al igual que su variedad de tonos, gamas
cromaticas y transformaciones a lo largo del afio. (Molinero, F., 2014)

El paisaje viticola esta condicionado por el clima, los suelos y las técnicas de produccion
y conservacion de cada region (Molinero, F., 2014). Sin embargo, el mundo del vino estd
experimentando grandes transformaciones desde los Ultimos afios, pues un elemento
gue esta cobrando cada vez mas fuerza son las bodegas. En gran medida, estas bodegas

El paisaje vitivinicola como forma de desarrollo local: el enoturismo en Espafia e Italia
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han dejado de ser lugares simplemente de almacenamiento, sino que también son
utilizadas como hoteles o con otros fines de turismo enoldgico como excursiones, catas,
cursos de formacion, restaurantes...etc.

El hecho de que se considere un paisaje como Patrimonio Mundial, es gracias a su
progresiva valoracién social, gracias al desarrollo cultural propio de las sociedades
industriales de Occidente.

Lo que hace singular este tipo de paisaje, y por lo tanto el valor que se le debe otorgar,
se explica resumida y claramente en la siguiente cita:

“Son los nuevos tiempos y los nuevos paisajes, cada vez mds valorados por la
sociedad, y no sdlo por un creciente aprecio social y personal del paisaje
agrario, y del paisaje en general, sino porque el vifiedo crea un mundo de verde
donde todo el terreno circundante es pardo, amarillo y marcescente; el vifiedo
tifie de exuberancia los campos vacios que lo rodean, introduce un ecétopo
singular lleno de densidad vegetal de vida animal de diversidad cromdtica.”

Fernando Molinero, 2011: 80-81
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4.1. Definicion de enoturismo

El viaje es un modo de usar el tiempo libre para satisfacer una amplia gama de
necesidades: “la recuperacion y la regeneracion, la compensacion y la integracion social,
el escape, la comunicacion, la apertura de mente, la libertad y la autodeterminacion, la
autorrealizacion y la felicidad” (Krippendorf J., 1987).

En los ultimos afos, la necesidad de ocupar el tiempo libre, ha sufrido un gran cambio
junto con el aumento de los “turismos alternativos”, dejando atrds el tan comun turismo
de sol y playa (Diaco, A., 2005). Esto surge gracias a los nuevos modos de tendencias
sociales, como pueden ser:

Viajes breves y mas frecuentes por cuenta propia, construyendo uno mismo su
propio itinerario, dejando atras los viajes organizados por agencias.

Aumento del turismo a media distancia e intrarregionalmente.

Mayor calidad incluyendo un aumento en la diversificacion de la oferta.

Mas importancia en los servicios personales, es decir, aquellos que benefician las
relaciones con el turista.

Es decir, asistimos a un auge de nuevas formas de turismo basadas en la voluntad de
“apropiaciéon” de la esencia de un lugar y de la comunidad que habita, con sus
costumbres, sus tradiciones y sus habitos. Debido al aumento de subjetividad de los
individuos, creando en ellos una curiosidad por la identidad cultural. Una identidad
cultural formada por recursos materiales, como el paisaje o los monumentos; e
inmateriales como los testimonios transmitidos a través de los usos y costumbres de las
sociedades de cada lugar. (Diaco, A., 2005)

Entre estos elementos que forman la experiencia turistica, los productos
enogastronémicos cubren la funcidén de ser el papel principal, pues también son
simbolos de una identidad y cultura y representan un componente importante del
patrimonio turistico. (Cusack, 2000)

El enoturismo, o también llamado turismo enoldgico, es una forma de turismo tematico
donde el centro de atencidn es el vino y su produccion, al mismo tiempo que valorizarlo
e incrementar su riqueza. Con ello se pretende desarrollar actividades turisticas y de
tiempo libre, con el objetivo de descubrir y disfrutar la cultura del vifiedo, del vinoy de
su territorio.

Al igual que en el apartado anterior, las definiciones del enoturismo abundan debido a
gue es una disciplina que continta desarrollandose. Por eso mismo, es un término que
todavia no puede encontrarse en la Real Academia Espafiola (RAE), por lo que el director
de la Asociacién Espafiola de Enoturismo (AEE), propone la siguiente definicion para
incluir dicho concepto dentro del diccionario espanol:

El paisaje vitivinicola como forma de desarrollo local: el enoturismo en Espafia e Italia

13



Trabajo Fin de Grado

“modalidad de turismo basada en desplazamientos a entornos vinicolas, con el propdsito
de conocer, disfrutar y compartir experiencias en torno a la Cultura del Vino.”

Sin embargo, no es la Unica definicion que podemos encontrar sobre este concepto. Son
muchos los autores que han tratado de explicar el significado de enoturismo, por lo que
vamos a seleccionar algunas de ellas para que nos ayuden a comprender la importancia
de este tipo de turismo.

En primer lugar, una definicién expuesta por Hall y Macionis en el afio 2000, explica
perfectamente lo que tratamos de dar a conocer a través de este trabajo: “../as visitas
a vifiedos, bodegas, asi como las fiestas de la vendimia y las degustaciones de vinos, que
se ponen a disposicion del turista para el disfrute y conocimiento de los vinos de una
determinada zona”.

Por otro lado, Charters y Ali-Knight en 2002, expusieron que “el turismo enoldgico es el
viaje que se lleva a cabo con el fin de disfrutar de experiencias en bodegas y regiones
vitivinicolas, incluyendo los estilos de vida de sus gentes. En este sentido, las vivencias
desarrolladas encierran una intensa componente formativa, contribuyendo a Ila
adquisicion de conocimientos sobre los vinos, los lugares, las gentes, etc. Y por tanto,
tienen un intenso componente cultural.”

Con el proyecto europeo VINTUR en el 2006, se realiza una definicién bastante completa
de lo que quiere decir enoturismo: “En un sentido amplio, el turismo del vino contempla
todas las actividades y recursos turisticos tiempo libre relacionadas, de forma directa o
indirecta, con las culturas, materiales o inmateriales, del vino y gastronomia autdctona
de un territorio vitivinicola.”

A partir de este momento, el concepto de enoturismo cobra mayor importancia. Lo que
provoca que sea un tema que se trata en diversos eventos como en el Primer Congreso
Internacional del Turismo Enoldgico en Jerez en el afio 2007, donde se define como: “E/
desarrollo de las actividades turisticas de ocio y tiempo libre dedicadas al descubrimiento
y disfrute cultural y enoldgico de la vifia, el vino y su territorio, a través de los recursos y
servicios turisticos de interés de una determinada zona vitivinicola.” (Garijo, 2007)

Como se ha visto en todas estas definiciones, el enoturismo gira en torno a un producto,
gue como es ldgico es el vino, pero a su vez aprovecha el resto de recursos existentes
en el espacio para conseguir captar a un mayor nimero de turistas que recorran alguna
de las comarcas vitivinicolas. (J. Fernandez, 2014)

El turismo del vino es una forma de desarrollo local para las zonas rurales, pues gracias
a ello, se conocen lugares, gente, costumbres y tradiciones de todas estas dreas rurales.
Ademas, debido a que el turismo enoldgico estd cobrando cada vez mas fuerza, las
bodegas estan ofreciendo un nuevo concepto de turismo. Pues la visita a ellas ha dejado
de ser algo complementario (Elias Pastor, L.V., 2014). En las bodegas encontramos
caracteristicas vinculadas con la antigliedad de los vifiedos y de las tradiciones; y en
otros casos, la propia arquitectura de la bodega es lo que atrae a las visitas.

El paisaje vitivinicola como forma de desarrollo local: el enoturismo en Espafia e Italia
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Por lo que el conjunto de patrimonio que se desea visitar, es la suma de los elementos
materiales e inmateriales que consideramos autdctonos y caracteristicos de la zona.

En los ultimos afios, el enoturismo ha aumentado su desarrollo socio-econémico por
muchas dreas rurales gracias a técnicas de marketing-territorial. Se ha convertido en un
recurso para el territorio y para toda la comunidad. Genera valores afiadidos para el
territorio junto a la base de productos tipicos y de las tradiciones que forman su propia
identidad.

Como hemos comentado antes, el paisaje es la imagen, la identidad de un territorio, lo
que da lugar al desarrollo de marcas territoriales, promocionando un consumo visual del
paisaje. (Nogue, J. & San Eugenio, J., 2017)

El enoturismo es uno de los elementos con mayor crecimiento dentro de la demanda
turistica y uno de los mds importantes. Este tipo de turismo esta ligado a los territorios
rurales, generando empleo e ingresos en estos territorios. Por lo que en la 3¢
Conferencia Global de la Organizacién Mundial del Turismo, celebrada en septiembre
del 2018, el tema principal fue el enoturismo como una herramienta muy importante
para el desarrollo rural.

Tras esta Conferencia, se destacaron ocho ideas principales® sobre cémo gestionar el
enoturismo para favorecer el desarrollo rural:

Estrategia y gobernanza del enoturismo: el enoturismo debe ser reconocido
como parte de las politicas nacionales de turismo y desarrollo rural, con la
creacién del modelo de gobernanza correspondiente

Asociaciones y co-creacion: la complejidad del desarrollo del enoturismo vy la
diversidad de partes interesadas implicadas exigen modelos innovadores de
colaboracién; es necesario romper paradigmas y promover nuevos clusters.

Actuar en la participacién y empoderamiento de la comunidad local: Ila
contribucién del enoturismo al desarrollo rural solo puede alcanzarse si las
comunidades locales estan comprometidas e incluidas y se benefician de la
cadena del valor del turismo; ademads, la comunidad en general necesita
entender y ser consciente del valor del turismo.

Apoyar a las pequefias empresas y el espiritu empresarial: las pequefias
empresas y los empresarios necesitan financiacién y regulacién adecuadas para
promover la innovacion y la transformacion digital.

Enoturismo ademas de las “ventas del vino”: el turismo de vinos no es solo un
medio para que las bodegas aumenten sus ingresos; es un enfoque al turismo

> Extraido de la Revista digital del vino www.vinetur.com Visualizacién 15 de junio de 2019

El paisaje vitivinicola como forma de desarrollo local: el enoturismo en Espafia e Italia

15



Trabajo Fin de Grado

rural y cultural y, por lo tanto, requiere un enfoque holistico en términos de
gestion de destinos;

Conocer al visitante: son necesarias mas investigaciones para medir vy
comprender las tendencias y consumidores del turismo del vino y permitir la
comparabilidad internacional entre los destinos. Necesitamos armonizar
criterios y explorar oportunidades de gran fecha;

Habilidades y oportunidades: la creacion de oportunidades de empleo requiere
el desarrollo de habilidades adecuadas, incluyendo aquellas relacionadas con
nuevas tecnologias y sostenibilidad, pero también habilidades sutiles, como
narracién de historias, trabajo en equipo, adaptabilidad...etc.

Turismo, desarrollo rural y los Objetivos de Desarrollo Sostenible: las Estrategias
del enoturismo deben estar por completo alineadas con los 17 objetivos de
Desarrollo Sostenible y sus indicadores.

El enoturismo en Europa se ha desarrollado principalmente en torno a las Rutas. Estas
Rutas estan caracterizadas por la existencia de atractivos tanto naturales (montafias y
otros paisajes rurales, que en ocasiones también pueden ser urbanos) como fisicos
(bodegas, museos, restaurantes, etc.)

Al disefio y la creacién de estas rutas turisticas, se le ha incorporado nombres tan
sugerentes como “La Strada del Vino” en ltalia; las “Routes des Vin” en Francia; o las
“Rota do Vinho” en Portugal. Al tratarse de un continente con tantos recursos culturales,
una ruta del vino se disefia como algo mas que una simple degustacién de buen vino,
de hecho estas rutas nos permiten experimentar con factores socioculturales y
ambientales que permite que cada ruta, aunque similar en cuanto a su contenido, sea
diferente en su profundidad al ser testigo de los valores caracteristicos de la tierra donde
se asienta (Bruwer, 2003)

Las ventajas del turismo del vino, estan en la posibilidad de diversificar las economias
de zonas donde la monocultura de la vid y las infraestructuras enolégicas dominan el
escenario productivo. El turismo tiene la posibilidad de introducir innovaciones,
internacionalidad, cualificacion profesional y crear nuevos puestos de trabajo.

Todos estos beneficios que proporciona el enoturismo, los podemos resumir en seis
aspectos claves bien definidos en el Plan de Dinamizacién de Producto Turistico de la
Ruta del Vino Ribera del Duero, gracias a que este caso es un claro ejemplo de éxito de
este turismo:

El incremento de la actividad turistica en el territorio.

La generacién de una nueva via de ingresos complementaria para los
productores vitivinicolas.

El incremento de las ventas de vino.
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La mejora del entorno y de las infraestructuras.
La mejora de la imagen del vino como producto.
La diversificacion y desestacionalizacion del turismo.

4.2. Tipos de enoturistas

De la misma forma que no existe una clara definicidon para el concepto de enoturismo,
tampoco lo hay para definir a las personas que lo practican: los enoturistas.

En lineas generales, por enoturistas entendemos a personas aficionadas al vino (no
profesionales) que tienen un interés cultural hacia este producto y aprovechan
vacaciones o tiempo libre para conocer zonas vitivinicolas, visitar bodegas, aprender los
procesos de elaboracién e incluso vivir cerca la experiencia de la vendimia. (Alimarket,
2007). En esta definicion se descarta el perfil profesional, sin embargo, esto es algo que
puede estar equivocado, pues dentro de este colectivo, también se puede practicar este
turismo aunque sea con fines de ocio.

Segun diferentes autores, se pueden distinguir diferentes perfiles a través de diversos
factores: las motivaciones por las cuales deciden practicar este tipo de turismo, el estilo
de vida, los intereses, la personalidad, el nivel de cualificacién, los valores...etc.

La revisidon que observamos en la Figura 1, ha sido recogida por Pelegrin Borondo (2008)
y Lerma Castrillon (2016), a través de la clasificacion de diferentes autores:
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Figura 1: Tipos de enoturistas
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5.1. El paisaje vitivinicola en Italia

El paisaje vitivinicola italiano que encontramos en la actualidad, tiene origen en dos
diferentes herencias viticolas: la griega y la etrusca. En el caso de la primera, se
caracteriza por una técnica en la que la vid se cultiva baja, adaptada a un ambiente
meridional de sequia, donde el principal antagonista es la carencia de agua. Es el modelo
viticola caracteristico del sur de Italia. La vid se alza como un arbol muy grueso con o sin
soporte. Con este modelo, se producen contenidos de alta calidad para obtener vinos
dulces vy licores.

Por otro lado, en cuanto al modelo etrusco, se caracteriza por la presencia de un soporte
vivo, por las dimensiones de la vid y por su alteza. Esta técnica se utiliza en el centro-
norte de Italia. En este caso, con el paso de tiempo, gracias al soporte vivo de la vid, se
forma un paisaje mas ordenado y geométrico. La division entre estos dos tipos de
plantacion se produce en la regidon de Campania. (Duico, D., 2013)

La diversidad que encontramos respecto al tipo de plantacion, corresponden a dos tipos
de paisajes viticolas con efectos visibles claramente reconocibles. Ambos cuentan con
las expresiones de la identidad cultural propia de sus origenes.

En los afios 1960, se pas6 de una produccidn con caracter tradicional, a una nueva forma
de viticultura especializada, con grandes cambios en el paisaje. En este momento no se
sentia una sensibilidad por el paisaje y por el medioambiente, es decir, la conciencia del
valor paisajistico no habia madurado (Nanni, P., 2007). Como respuesta a ello, muchas
administraciones municipales han regulado a través de diferentes instrumentos
urbanisticos, la plantacién de vifiedos, sometiéndolos en ocasiones a necesitar permisos
para su plantacion o declarando su inicio de actividad, ademads de otras prescripciones
especificas.

En cuanto a la superficie ocupada por vifiedos en ltalia, es muy dificil calcular
exactamente las dimensiones, pues segun la fuente donde se consulte, este dato puede
variar.

A través de los datos obtenidos gracias a la OIV® , podemos observar en la Figura 2 la
evolucion de la superficie ocupada por vifiedos desde 1996 hasta 2016. En este grafico
se distingue un progresivo descenso desde 1996, cuando la superficie ocupada era de
917.481 hectareas, hasta 2016 con 692.511 hectareas.

6 Organizacion Internacional de la Vifia y el Vino. Visualizacién 8 de junio de 2019
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Figura 2: Evolucion de la superficie ocupada por vifedos en Italia
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Este descenso puede explicarse por las nuevas exigencias de los consumidores. Debido
a la fuerte competencia que se abre con otros paises, que a pesar de no ser productores
tradicionales de vino y en algunos casos sus condiciones climaticas no son las mejores,
producen grandes cantidades de vino, los cuales también exportan.

Por ello, paises como Italia, entre otros productores tradicionales de vino, deben
aprovechar sus condiciones y sus ventajas. Por lo que la produccién de grandes
cantidades de vino ha sido sustituida en gran medida por la demanda de vinos de mayor
calidad. De manera que a pesar de que la produccidon sea menor, la calidad es mayor.

La crisis general del sector agricola, amenazada por los procesos de globalizacidn, las
economias vinicolas se encuentran en una posicidon ventajosa, debido a la notable
calidad y las raices territoriales de sus productos, tienen la posibilidad de proteger el
futuro de sus paisajes agricolas, ya que forman parte de una manera muy importante en
sus economias.

A pesar de ello, Italia se posiciona en el nimero uno del ranking mundial de paises
productores de vino en 2018, con 48,5 millones de hectolitros, seguido por Francia y
Espafia, con 46,4 y 40,9 millones de hectolitros, respectivamente.”

7 Datos estimativos obtenidos en OIV
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Una vez observada la evolucidon de la cantidad superficie ocupada, en la Figura 3
podemos distinguir la distribucién de ella, gracias al Corine Land Cover, con datos del
ano 2012.

Figura 3: Distribucion del vinedo en Italia
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Al hablar del paisaje vitivinicola a una escala tan grande, vamos a centrarnos en primer
lugar, en el caso de la regidn mads caracteristica por sus paisajes con vifiedos gracias a la
fama de sus vinos. La Toscana.

La Toscana es una de las regiones vinicolas mas famosas de Italia, junto a Piamonte® y
Liguria®. Esta regidn se extiende entre los Apeninos y el mar Tirreno, por lo que es una

8 Piamonte cuenta con vifiedo Patrimonio Mundial por la UNESCO
9 Liguria cuenta con un Paisaje con vifiedo Patrimonio Mundial por la UNESCO
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sintesis perfecta del estilo mediterrdneo. Su paisaje es Unico y muy variado, con suaves
colinas pobladas de fincas y granjas tradicionales.

Su terreno ondulado y las caracteristicas de su clima suave con connotaciones
continentales, influenciado por el mar Tirreno que hace flaquear las intervenciones de
las montanas vinculadas a la altura de los Apeninos, proporciona unas caracteristicas
qgue permiten el cultivo de diferentes tipos de vino. En un ambiente asi, la vid estd
presente en las 10 provincias que forman la Toscana. Sin embargo, las principales
regiones vinicolas de la Toscana son Brunello di Montalcino, Carmignano, Chianti,
Vernaccia di San Gimignano y Vino Nobile di Montepulciano.

La variedad de uva que mas representa el caracter de la viticultura toscana es la
Sangiovese, ademds de otras.

El sector vitivinicola de esta regidn estd constituido por 63.500 hectdreas®. La
produccién anual es de 2.665.000 hectolitros, de los cuales el 45% es para la produccién
de DOC (Denominacién de Origen Controlado) y DOCG (Denominacién de Origen
Controlado y Garantizado). El gran renacimiento de los vinos tintos, con el Chianti y el
Brunello en cabeza, y el éxito cada vez mayor de los llamados “Supertuscans”!!, han
reafirmado y asentado definitivamente la fama del vino toscano en el panorama
enoldgico internacional.

Por otro lado, como hemos visto anteriormente, hay varios paisajes en Italia que forman
parte de la lista del Patrimonio Mundial de la UNESCO.

El Paisaje vitivinicola de Piamonte: Langhe-Roero y Monferrato. Incluido en la
Lista en 2014. Este sitio abarca cinco areas viticolas caracterizadas por paisajes
considerados por la UNESCO de particular interés cultural y valor histérico.
Ademas del Castillo de Cavour®?, muy importante para la viticultura de la region.
Se sitUa al sur de Piamonte, entre el rio Po y los Apeninos Ligures. Este sitio es
un escenario de aplicacidon de todo un conjunto de procedimientos técnicos y
econdémicos para el cultivo de la vifia y la crianza del vino, caracteristicos de esta
época desde hace muchos siglos.

La Costa de Amalfi, fue inscrita en 1997. Cuenta con un paisaje mediterraneo
donde las terrazas cubiertas por vifiedos le dan una particular belleza. Ademas

10 Segun los datos obtenidos en AA.VV., L’Italia del Vino: repertorio delle produzioni DOC e DOCG,
Novara, Deagostini 2001

11 Son los vinos tintos toscanos que no respetan las tradiciones y reglas de preparacién de la regidn, y no
utilizan la uva Sangiovese como variedad dominante. Por el contrario, utilizan variedades de origen
francés especificamente de Burdeos, creando asi vinos de mezcla bordalesa: Cabernet Franc, Merlot y
Cabernet Sauvignon.

No pueden ser clasificados como productos de denominacion de origen controlada y garantizada
(DOCG), y por lo tanto no estdn sujetos al reglamento del Consejo regulador de la denominacion de
origen local, lo cual les permite mas libertad en la elaboracién de sus productos

12 personaje emblematico de |a historia Italiana (1810-1861)
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de las zonas de produccidon viticola, los paisajes marinos son de una
extraordinaria belleza.

El paisaje rural muestra la capacidad de adaptacion de los habitantes, quienes
han sabido aprovechar la diversidad que ofrece el terreno, cultivando vifiedos y
huertos en terrazas construidas en las laderas bajas, mientras las tierras altas se
conservan para los pastizales.

En este mismo ano, 1997, se declaré6 como Paisaje Cultural Patrimonio de la
humanidad, la zona de Cinque Terre en la costa de Liguria hasta Portovenere.
Estos territorios también ha vivido de sus escalonados vifiedos, que junto a la
belleza de su costa y de las islas cercanas, han conseguido este galarddn.

Por ultimo, es necesario hablar de un elemento que hay modificado por completo los
paisajes tradicionales de vifiedos: las bodegas. La innovacidén en sus disefios, sin ser solo
elementos para la elaboracién y conservacion de los vinos, es algo que ademas de
modificar estos paisajes, ha proporcionado nuevos flujos de visitantes a estos
establecimientos, favoreciendo el enoturismo.

5.2. El enoturismo en Italia

El enoturismo indica las actuales tendencias turisticas en Italia, pues debido a la fuerte
competencia de otros paises en cuanto al famoso turismo de sol y playa que también se
desarrolla en este pais, se ha visto obligado a reforzar un atractivo con el que cuentan
los paises de le Europa mediterranea, el turismo enogastronémico.

En el caso de Italia, el vino forma parte del tejido socio-econémico de pais. La
transformacién del enoturismo se ha convertido en un instrumento fundamental en el
desarrollo territorial. Esto lo observamos por ejemplo en las Rutas del Vino, las cuales
han sido progresivamente adaptadas, dejando de ser un simple instrumento de
promocion con el objetivo de cubrir las necesidades de un solo sector productivo, para
llegar a ocupar el lugar de un elemento que ayuda para fomentar laimagen y la industria
de un territorio concreto, donde se incluye una amplia gama de productos y aspectos
tipicos como la arquitectura, gastronomia, folclore, etc.

Las Rutas del Vino son caminos que unen territorios con alta vocacidn vitivinicola
caracterizada por vifiedos, bodegas, con atractivos naturales, culturales e histéricos,
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particularmente significativos con el fin de ofrecer una oferta enoturistica integrada con
el territorio. Constituyen un instrumento de promocién del desarrollo rural y de su
territorio, procurando de favorecer al enoturismo.

Una buena definicién de lo que puede entenderse por ruta enoldgica, la encontramos
en la propia legislacion italiana, donde consideran que las Rutas del Vino son “los
recorridos sefialados y publicitados con paneles especiales en los cuales se insiste en los
valores naturales, culturales, medioambientales, vifiedos y bodegas, explotaciones
agricolas individuales o cooperativas abiertas al publico; estos constituyen el
instrumento con el cual los territorios viticolas y sus producciones relacionadas pueden
ser divulgados, comercializados y disfrutados en forma de oferta turistica”.

Estas rutas son un fendmeno que continua aumentando, tanto que casi cada
administraciéon local realiza una, incluso en zonas donde la produccién vitivinicola es
insignificante.

Italia es un pais donde encontramos un gran nimero de rutas, por lo que se han dividido
en 4 tipologias'? dependiendo de su punto de partida:

Magnum: tipologia chianti. Es una zona caracterizada por vinos de gran calidad,
gue a su vez tienen una buena capacidad de recepcidn en sus instalaciones, con
lugares para comidas, shopping, entre otra serie de servicios. Estos espacios son
capaces de ofrecer en su red el conjunto del territorio.

Medium: tipologia Oltrepo Pavese. En esta zona, se producen vinos éptimos. Sin
embargo, sus bodegas abiertas al publico, no tiene mucha receptividad. Son
territorios donde la oferta turistica debe ser potenciada.

Cadetes: tipologia Romagna. La oferta turistica esta bien desarrollada con
alojamientos para dormir, comidas de todo tipo, etc. Sin embargo, los vinos
todavia no tienen la suficiente reputacion.

En promocidn: tipologia Basilicata. No cuentan con grandes vinos famosos y su
estructura turistica esta todavia por construir.

Segun la Asociacion Nacional “Cittd del Vino”, actualmente hay 140 Rutas del Vino,
distribuidas a lo largo de todo el territorio Nacional, excepto tres regiones que no
cuentan con ninguna de ellas (Abruzzo, Basilicata y Friuli-Venezia Giulia). En el resto, se
encuentran distribuidas de tal manera:

13 Clasificacion de Paolo Nanni (2007)
14 visualizado el 15 de junio de 2019
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Figura 4: Numero de Rutas del Vino por Region en Italia

Toscana
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Numero de Rutas del Vino por Region en Italia

Elaboracion propia a través de la Asociacion Nacional "Citta del Vino"

Al ser un gran numero de ellas, representarlas individualmente no resulta muy practico.
Por lo que la distribucién territorial de las Rutas, quedaria reflejado como podemos
observar en la Figura 5.
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Figura 5: Regiones de Italia con/sin Rutas del Vino
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Las areas italianas mas favorecidas por el turismo del vino y de la gastronomia en general
son las del centro-norte, mientras que las del sur no disfrutan de la misma suerte (algo
que tiene que ver también con las diferencias socioeconédmicas que existen entre norte-
sur en el pais).

Uno de los aspectos mds novedosos en cuanto a este tipo de turismo es el incremento
de una revolucionaria generaciéon de bodegas, que han disefiado nuevos paisajes
rurales, como hemos comentado anteriormente. Los vifiedos conviven con edificios muy
vanguardistas, disefiados por arquitectos y artistas de fama mundial. Este nuevo tipo
de disefio de bodegas, para los empresarios es una pieza fundamental, pues son unos
destinos perfectos para acoger restaurantes, exposiciones, conciertos, entre otros
servicios normalmente de lujo.
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De la misma manera que hemos comentado el paisaje de la Toscana por ser el mas
caracteristico dentro de Italia, lo mismo sucede respecto al enoturismo. Esta region se
confirma como la mas atractiva de Italia, con casi la mitad de las preferencias globales
(48,41%)°, seguido por Piamonte, Trentino-Alto Adigio y Campania. Ademas de la oferta
vinicola de estos territorios, hay que tener en cuenta también, que en si mismas, estas
regiones son muy atractivas desde el punto de vista turistico en general.

La Toscana es la region de Italia que ha experimentado una mayor renovacion en cuanto
a las bodegas. Lo podemos ver por ejemplo, en las bodegas “Petra” en Suvereto
(Livorno) de Mario Botta; la bodega “Rocca Frassinelllo” en Gavorrano (Grosseto) de
Renzo Piano, cuya realizacion ha supuesto la construccion de un enorme ambiente
central para depositar mas de 2.500 barricas. Ademas, dentro de esta region, se deben
mencionar las bodegas de la firma vinicola Antinori, que tratan de recodar a las bodegas
tradicionales subterraneas excavadas en la tierra, sin modificar el territorio rural con
voluminosos edificios.

Ademas del fendmeno de las bodegas, otro elemento con el que se ve reflejado la
importancia de las tradiciones vinicolas, es la existencia de museos especialmente
dedicados para ello. En la siguiente tabla, encontramos todos los museos de ltalia
dedicados a exponer la cultura del vino, ademds de ofrecer diversos servicios
relacionados con ello.1®

NOMBRE Y
UBICACION
Museo enolégico
Martini

Pessione di Chieri
(Turin)

Wine Museum

Barolo (Cuneo)

DESCRIPCION DEL CENTRO

El Museo de Martini y Rossi se
extiende a lo largo de 15 salas en el
edificio histérico de Martini del
siglo XVIII. Cuenta con dos
colecciones distintas: una dedicada
a la coleccion de 600 piezas,
algunas del siglo VIl a.C; y la otra a
los procesos de producciéon desde
el siglo XVII

Ubicado en el castillo municipal
Falletti de Barolo, con una
estructura del siglo X. El itinerario
comienza desde una terraza
panoramica y continda
descendiendo hasta las antiguas
bodegas. Es uno de los museos

SERVICIOS QUE OFRECEN

-Talleres

-Catas

-Academia de bar
-Sala botanica
-Tienda
-Aperitivo

-Visitas guiadas
-Catas
-Audioguias
-Tour de juegos
-Visitas tematicas

15 Datos obtenidos gracias al XIV Informe sobre el Turismo del vino (Citta del Vino).
16 Informacidn obtenida en la pagina web de cada museo.
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Museo Ratti dei
Vini d’Alba

La Morra (Cuneo)

Museo Bersano

Nizza Monferrato
(Asti)

Museo Agricolo e
del Vino

Capriolo (Brescia)

Museo del Vino
Villa Canestrari

Illasi (Verona)

Museo del vino

Costabella di
Bardolino
(Verona)

Museo
Provinciale del
Vino

Caldaro (Bolzano)
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mas modernos e innovadores de
Italia.

Creado en 1971 dentro del
complejo romanico-barroco de la
abadia de San Martino di
Marcenasco. La exposicién recoge
instrumentos, mapas de vifiedos y
documentos relacionados con la
produccién del vino albanés.
Cuenta con una coleccidn creada
en la planta de Bersano para
preservar la memoria de la
tradicion agricola y vinicola de esta
region. Esta dividido en dos
exposiciones: el Museo Campesino
y la Coleccidn de impresidn.
Abierto desde 1986 y muestra el
testimonio de la cadena productiva
de Franciacorta (vino espumoso).
La coleccidn esta distribuida en
cuatro salas tematicas

Exposicion de diversos
instrumentos de principios del siglo
XX, como maquinas de escribir,
libros de contabilidad, dibujos
enolégicos de 1886 y la
reconstruccién de un laboratorio
de analisis del vino de la época.
Tiene el objetivo de difundir la
cultura del vino.

Ubicado cerca del Lago de Garda.
La exposicidn se divide en cinco
salas tematicas, dedicadas a la
viticultura, el procesamiento de la
uva, la produccién del vino, las
herramientas de cooperacion y los
procesos de la antigliedad desde el
siglo XV.

Es el museo dedicado al vino mas
antiguo de lItalia, ubicado en el
centro de Caldaro. Cuenta con una
exposicién permanente que
recorre la historia milenaria de la
viticultura de Tirol del Sur, a través
de instrumentos antigups

-Visita guiada
-Catas

-Visita guiada
-Visita a Bodega
-Cata

-Visita guiada

-Visita a Bodega

-Cata

-Muestra de los procesos
de produccién

-Visita guiada

-Cursos de cata
-Celebraciones de noches
tematicas
-Degustaciones

-Salas de eventos
-Actividades educativas
-Servicio de catering

-Visita guiada y
autoguiada
-Cata

-Visita guiada y
autoguiada
-Actividades escolares
-Actividades didacticas
-Cata

-Catering
-Laboratorios

-Visita a vifiedos
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Museo Sensoriale
Multimediale del
vino di Bolgheri e
della costa
Toscana

Castagneto
Carducci (Livorno)
Vernaccia di San
Gimignano Wine
Experience

San Gimignano
(Siena)
Museo della vite

Carmignano
(Florencia)

Museo della Vite
e del Vino di Villa
di Poggioreale

Rufina (Florencia)

Museo
internazionale
dell’etichetta

Cupramontana
(Ancona)
Museo Lungarotti

Torgiano
(Perugia)

Museo del
Contadino di Casa
D’Ambra Vini

Forio D’Ischia
(Napoles)
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Cuenta con un espacio de 1500m?,
disefiado por Dante Ferretti.
Muestra las tradiciones
enogastrondmicas. En este museo,
todos los sentidos estan
involucrados, con el fin de hacer un
viaje sensorial a lo largo del
tiempo.

Es el centro municipal de
documentacién y degustacion del
vino Vernaccia di San Gimignano y
de los productos locales. Muestra
su historia a través de procesos
tecnoldgicos.

Cuenta con cuatro salas donde
exhiben herramientas antiguas
para la elaboracién del vino local y
una coleccion de alrededor de 800
botellas de todo el mundo de mas
de un siglo de antigliedad.
Ubicado en el drea del Chianti. Este
Museo conservo varias
herramientas antiguas para el
cultivo de la vid, la produccién del
vino y para su conservacion.
Cuenta también con una coleccién
de botellas.

Ubicado en el Palazzo Leoni, en el
centro de la ciudad. Cuenta con
una coleccion de mas de 100.000
etiquetas de todo el mundo
divididas en tres dreas.

Ubicado en el Palazzo Graziani-
Baglioni del siglo XVII. Su
exposicién cuenta con cinco mil
afnos de historia, todos sus
elementos muestran los
significados que ha adquirido el
vino a lo largo del tiempo.

Museo dedicado a los agricultores
de Ischia. Muestra sus antiguos
utensilios para la produccién de
vino.

-Visita guiada
-Cata

-Sala de reuniones
-Tienda
-Restaurante
-Alojamiento
-Cursos de cocina

-Visita guiada
-Cata
-Camino multimedia

-Visita

-Visita

-Enoteca

-Actividades escolares
-Organizacion de
excursiones y recorridos
por la cultura del vino

-Visita

-Visita guiada

-Cata

-Actividades escolares
-Actividades diddcticas y
creativas
-Laboratorios
-Excursiones por el
territorio

-Visita

-Visita a Bodega

-Cata
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Museo del Vino e
della Civilta
Contadina

Palermo
Museo del Vino,
Enoteca regionale

della Sardegna

Berchidda (Olbia)

Ubicado en el Palacio de los
Principes de Palagonia, construido
en 1400. Muestra la historia de la
produccion enoldgica de la isla.

Expone la cultura y la produccién
vitivinicola de Cerdefia a lo largo
del tiempo. Cuenta ademas, con
una sala dedicada al comercio del
vino en el Mediterraneo y antiguas
etiquetas de botellas

-Visita guiada

-Cata

-Cursos de cata
-Jornadas de degustacion
-Organizacion de
seminarios y congresos
-Visita guiada

-Visita a bodega

-Visita a vifledos
-Actividades escolares
-Cata

-Catering

-Comida tipica de la regidn

Para concluir, podemos decir que Italia se erige como uno de los principales paises
donde el potencial enoturistico es mdas importante en todo el mundo. Gracias a su
cultura vinicola, sus paisajes, y sus vinos con reconocimiento internacional, atrae
grandes flujos turisticos de todas las partes del mundo, ademads de ofrecer una gran
variedad de oportunidades gastrondmicas y culturales.

5.2.1. Movimiento del Turismo del Vino

El Movimiento del Turismo del Vino nace en 1993. Es una asociacidn que opera sin animo
de lucro, con el objetivo de promover las visitas en lugares de produccién vinicola, de
incrementar su prestigio y crear perspectivas de desarrollo econémico. Entre sus
miembros, se encuentran endlogos, productores de vino, bodegas, enotecas, bares,
restaurantes, albergues, agencias de viajes, periodistas, etc. El Movimiento del Turismo
del Vino, pretende ser quien tutela el ambiente y la agricultura de calidad, al mismo
tiempo de ser el promotor de un estilo de vida lo mas natural posible, poniendo al
visitante como el centro de atencién.

La asociacion comprende actualmente, cerca de mil de las mas prestigiosas bodegas de
Italia, seleccionadas a través de unos requisitos especificos. El primero de ellos, la
calidad enoturistica.
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Los objetivos de este Movimiento, es aumentar el sector enoturistico nacional, que
representa un recurso econdmico fundamental para el desarrollo de los territorios y un
instrumento muy eficaz para el cuidado del medioambiente. Promover la cultura del
vino a través de las visitas en los lugares de produccidn, sostener el incremento de los
flujos turisticos en todas las areas de Italia con fuertes vocaciones vitivinicolas, cualificar
los servicios turisticos de las bodegas, incrementar la imagen y las perspectivas
econdémicas y ocupacionales de los territorios del vino.

Para conseguir esto, el Movimento Turismo del Vino, organiza a lo largo del afio, diversos
eventos en toda Italia para promocionarlo:

El primero de ellos y el mds importante a nivel nacional, es “Cantine Aperte”
(bodegas abiertas), el cual se realiza el ultimo domingo de mayo. En este evento,
se abren las puertas a millones de enoturistas y apasionados para descubrir el
mundo vy la cultura del vino directamente en sus lugares de produccion. Este
evento nacié en la Toscana pero se ha difundido por toda Italia.

Otro evento muy importante que realiza bajo el cielo abierto en agosto es “Calici
di Stelle”. En la noche de San Lorenzo, ofrecen la degustacién de vinos de alta
calidad en las principales plazas de las localidades turisticas.

En septiembre se realiza “Cantine Aperte in Vendimmia”, una ocasién Unica para
descubrir e vivir la campafia de la recogida de la uva.

En noviembre se hace “Cantine Aperte a San Martino”.

En diciembre estd “Cantine Aperte a Natale”.

Ademas, para cumplir estos objetivos, también ponen en marcha otros eventos como
las participaciones en ferias (mercados como Vinitaly en Verona o el Salén del Vino en
Turin); organizacién de seminarios internacionales para promover intercambios
culturales con compaiieros europeos; la presencia de internet con catalogos de las
bodegas socias presentes en el territorio nacional, etc.

El movimiento se ocupa ademds, de realizar itinerarios enoturisticos individuales o de
grupo, a través de las bodegas socias con organizaciones de visitas y degustaciones
guiadas.

El paisaje vitivinicola como forma de desarrollo local: el enoturismo en Espafia e Italia

31



Trabajo Fin de Grado

5.2.2. Asociacion Nacional “Citta del vino”

La Asociaciéon Nacional “Citta del Vino” nace en Siena en 1987 por voluntad de un grupo
de 39 alcaldes que deseaban dar vida a una asociacion con el propdsito de contribuir de
relanzar la imagen vy la calidad del vino italiano.

El objetivo de la asociacién trata de ayudar a los municipios a desarrollar entorno al vino,
los productos locales y enogastrondmicos, todas aquellas actividades y proyectos que
permiten una mejor calidad de vida, un desarrollo sostenible, ademds de nuevas
oportunidades de trabajo.

Los municipios que forman la “Citta del Vino” se distinguen por su compromiso con el
desarrollo econdmico y social que respete el medioambiente y las identidades locales.
La Asociacion trabaja para la promocién y mejora de los recursos ambientales, el paisaje,
el arte, la historia y el turismo de los territorios vinicolas adheridos a ella, ayudandoles
a promover su desarrollo econdmico y social. (Diaco, A., 2005)

La Citta del Vino constituye una gran red de servicios a lo largo de todo el territorio
nacional, con mas de 4000 hoteles, mds de 1.500 empresas agroturisticas, mds de 189
campings, cientos de restaurantes (normalmente de lujo), bares de vinos y bodegas,
ademas de contar con mds de 200.000 hectdreas de vifiedos registrados para la
produccion de DOC y DOCG.

La Asociacidn ha creado una serie de empresas de servicios que se ocupan de toda la
actividad editorial’’, de la organizacion a favor de los operados turisticos del sector
enograstronomico (Cittadelvino Welcome)'8; de la organizacion de eventos nacionales
e internacionales destinados a promover los territorios italianos con una fuerte vocacién
vinicola y alimentaria; la promocion y la mejora de territorios de gran interés enolégico
y gastrondmico (Food & Wine Consulting s.r.[)!° y la comunicacion enogastrondmica y
promocién del territorio (Rosadeventi s.r.[)%°,

La Asociacion Nacional Citta del Vino ha promovido también la creacidon de “In
Comune/Citta del Vino s.p.a” una sociedad con predominante participacidn publica (en
la que participa mas de 40 municipios), cuyo propdsito es apoyar a los gobiernos locales
en el desarrollo e implantacion de servicios de desarrollo local, al igual que mejorar y
reforzar los procesos de cooperacién intermunicipal.

Para hacer frente a todos los desafios planteados en los territorios que forman esta
Asociacién, se han desarrollado diferentes proyectos gracias a la cooperacién de
organismos publicos y privados. Entre ellos vamos a mencionar los siguientes:

7 publicaciones como “Terre del Vino”; la “Guida delle Citta del Vino”; la “Guida delle Strade del Vino e
dei Sapori”; la pequefia “Guida agli Eventi enogastronomici nelle Citta del Vino”; la agenda ”“Linguaggi
del Vino”; el “Dizionario dei Vitigni Antichi Italiani”, entre otras.

18 Cittadelvino Welcome organiza y promueve viajes con el fin de descubrir los sabores, las tradiciones y
los paisajes de todos los municipios asociados.

1% Sociedad de servicios propiedad de la Asociacién Nacional “Citta del Vino”

20 Es una empresa propiedad de Citta del Vino, especializada en prensa.
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El Plan Regulador de Citta del Vino: es un instrumento urbanistico para una
politica de gobierno territorial. Este Plan tiene en cuenta las necesidades de
desarrollo y proteccion del medioambiente, potenciando la vocacidn vitivinicola
de todos los municipios de Citta del Vino.

El Plan responde da respuesta a la demanda, cada vez mds extendida, de
desarrollo sostenible, que en el caso de esta Asociacidn, aborda aspectos como
la replantacién de vifiedos, proteccién de vifias autéctonas, conservacion del
paisaje rural y vitivinicola.

Este Plan ha fijado dos conceptos muy importantes hasta el dia de hoy: el vinedo
como parte fundamental del paisaje ademas de todas las areas agricolas
interesadas, pues su tutela es estratégica para la calidad del territorio y por tanto
va programada en las acciones administrativas.

Campafia comin Ogm Free: es una iniciativa de Citta del Vino y Legambiente??,
Los municipios adheridos al proyecto estan comprometidos a mantener fuera los
Ogm (Organismos Genéticamente Modificados) de sus territorios.

Tratan de garantizar tanto la calidad de los productos tipicos italianos como la
seguridad de los municipios y los consumidores.

Carta Ravello: es un proyecto que promueve la calidad a nivel agricola, industrial
y artesanal en todos los sectores econdmicos de los municipios socios.

La idea es promover un modelo de calidad en Italia, basado en su riqueza y su
variedad de patrimonio cultural.

Citta del Vino se adhiere a la Carta Ravello junto con otros organismos publicos
y asociaciones.

Caminos éticos: en sintonia con los principios de la Carta de Aalborg sobre el
desarrollo sostenible (World Commission on Enviroment and Development,
1987), la iniciativa tiene como objetivo principal tanto la redefinicién como la
cualificacidn del paisaje del vino con acciones e instrumentos de mejora del
medioambiente.

Las areas en las cuales se desarrollan éstos caminos éticos son: el sistema
ambiental, el sanitario, el social, la cultura y el paisaje.

Observatorio del Turismo del Vino: establecido para investigar la estructura
organizativa, las estrategias, las fortalezas y debilidades del enoturismo en Italia.
El Observatorio nace de una colaboracion entre Citta del Vino y el Censis Servizi
s.p.a??, como herramienta para el desarrollo de este tipo de turismo y de las
Rutas del Vino. Estudia todos los municipios involucrados en las Rutas del Vino.

21 Asociacidn ecologista Italiana.
22 Centro de Estudios e Investigacién Social Italiana, es un instituto de investigacién socioeconémico
Italiano fundado en 1964.
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Cada afio publica un informe donde se resume toda la actividad enoturistica del
pais, con todas las estadisticas en cuando a visitantes y sus opiniones; la calidad
de los servicios y toda una serie de informaciones muy relevantes para
comprender el estado de este turismo en el pais.

Vides autdctonas: es un proyecto para la recuperacion, proyeccion y valorizaciéon
comercial de los vifiedos antiguos e autdctonos italianos. Se han creado
diferentes proyectos en varias regiones.

Fundacién Centro Nacional de Vinos Dulces: creada por Citta del Vino y por
municipios de Montefalco (Perugia), donde tiene su sede. Tiene el objetivo de
promover, potenciar y difundir la calidad, el conocimiento y la cultura de posters,
vinos dulces y licores italianos. Ademds de catalogarlos en base a nociones
histéricas y ambientales especialmente.

Seleccion del Alcalde: es un concurso enoldgico internacional. Tiene el objetivo
de fomentar el desarrollo de las pequeias empresas vitivinicolas.

En 2018, Portugal fue la segunda nacién mas representada en este concurso,
después de Italia, gracias a la colaboracidon portuguesa AMPV?3, similar a Cittd
del Vino. Ademas, la bodega mas premiada fue la portuguesa San Isidro de
Pegoes, con 20 medallas.

Wine Tour Cup: es un torneo de golf que involucra a los municipios de Citta del
Vino o en los de alrededor. En los campos de golf se hacen degustaciones de los
productos enogastrondmicos de estos territorios, por lo que se utiliza el golf
como un canal para promover los productos tipicos.

23 Associacdo de Municipios Portugueses do Vinho
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5.3. Ejemplo Le Cinque Terre

Con el topdénimo Cinque Terre (Cinco tierras) se identifica un territorio situado al este de
la region de Liguria, en la provincia de La Spezia, que corresponde a los pueblos de
Romaggiore, Manarola, Corniglia, Vernazza e Monterosso al Mare, los cuales han sido
convertidos después de la guerra, en uno de los mayores destinos turisticos de ltalia.

Figura 6: Localizacion de Cinque Terre
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El principal atractivo de estos cinco pueblos, es su patrimonio paisajistico, marcado por
sus vifiedos en terrazas empinadas que descienden hasta el mar, ademas de la tipica
arquitectura de Liguria con la que cuentan sus edificios.

Las terrazas de Cinque Terre son el fruto de una génesis de un largo periodo, que
profundiza en las propias raices de la época medieval. Los principales elementos visibles
han sido mantenidos a pesar de las grandes modificaciones en el tejido social y
econémico, ademas de los cambios en las técnicas de cultivo y en la gestién de los
fondos. (Tizzoni, E., 2014)
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Las primeras intervenciones para la conservacion y el renacimiento de las actividades
agricolas tradicionales de esta zona se iniciaron en 1970, gracias al estimulo que supuso
la inscripcion como DOC (Denominacion de Origen Controlado) del Siachetra en 1973
concretamente, exportado hoy a todo el mundo. En el mismo afo en el que se obtiene
la DOC, se fundd la “Cooperativa Agricola Cinque Terre” (CACT). Estos logros también
fueron motivo por el que se inicid la fama de este destino dentro de |la oferta turistica
nacional.

En los afios 90, el contraste entre el progresivo abandono de la viticultura tradicional y
la idealizacién de los paisajes de viiedo de Cinque Terre como destino turistico, se
instauré una conciencia de proteccidn territorial en toda la comunidad, apoyando, en
vez de frenar, el crecimiento de los servicios turisticos. (Tizzoni, E., 2014)

Por lo tanto, hubo dos eventos que marcaron un punto de inflexién en las politicas para
la proteccién y promocidn del paisaje vitivinicola de Cinque Terre: la inclusion en la Lista
del Patrimonio Mundial de la UNESCO el paisaje de estos territorios en 1997; y por otro
lado, la institucion del Parque Nacional de Cinque Terre dos afos después. Desde el afio
de la creacién del Parque Nacional, hasta la actualidad, sus objetivos estadn relacionados
con la proteccion del medioambiente, asumiendo una responsabilidad para el desarrollo
del turismo, colocando la recuperacion de la civilizacién rural en el centro de sus
acciones.

La connotacidn cultural reconocida al paisaje de Cinque Terre gracias a la inclusidn de
su paisaje como Patrimonio Mundial, ademads de su patrimonio histérico y ambiental,
fortalecen a estos territorios como destinos principales dentro de la oferta turistica
nacional.

En conclusiéon, podemos decir que el caso de Cinque Terre es un perfecto ejemplo de la
valorizacion del paisaje de vifiedo en ltalia, ademas de su arquitectura caracteristica,
para atraer a turistas motivados por la belleza del lugar.
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En la segunda mitad del siglo XX, se produce el resurgimiento de la industria vinicola
espafiola. En los afios 1950 se fundan varias cooperativas importantes. Diez afios mas
tarde, los mercados internacionales redescubrieron los vinos espafioles, y durante los
afios 1980 comenzé la modernizacién a gran escala del sector en la produccién de vino
de calidad. Especialmente el ingreso de Espafia en la Unidn Europea en 1986, supuso un
avance en cuanto a ayudas econdmicas a las industrias rurales del vino. Y finalmente, en
los afios 1990 se aceptd el uso de variedades internacionales de uva, como es el caso de
Cabernet Sauvignon y Chardonnay, provocando que el nivel de calidad y el volumen de
produccion del vino espafiol aumentaran de forma importante.?*

6.1. El paisaje vitivinicola en Espaina

Espafia cuenta con la mayor extension mundial de vides, segun datos de la OIV. Sin
embargo, calcular la extensién real de cultivos puede diferir segliin donde se consulte.
Segun el Corine Land Cover, la extensidon de cultivos seria de 854.465 ha, pero segun el
Ministerio de Agricultura es de 1.048.104 ha. En todo caso corresponderia al 5,5% de los
18 millones de hectareas cultivadas en Espafia.

Junto a su gran superficie, encontramos una gran variedad de formas, condiciones de
cultivo y de paisajes viticolas. Los paisajes se forman tanto en barrancos abancalados
como en grandes llanuras abiertas o en vegas estrechas y en diferentes latitudes, como
en Canarias con 282N hasta Asturias y Galicia con 432. (Molinero, F., 2014)

Del mismo modo que en el caso anterior, en la Figura 7, podemos observar la
distribucién de la superficie ocupada por vifiedos en todo el territorio nacional, con los
datos obtenidos gracias al Corine Land Cover del 2018, mucho mds actual que en el
realizado en el caso Italiano.

24 Informacion extraida del Museo Provincial del Vino (Pefiafiel)
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Figura 7: Distribucion del viiiedo en Espaia
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Castilla la Mancha cuenta con la mayor extensién nacional en cuanto a vifiedos, 465.000
de hectdreas. Ubicados entre la provincia de Toledo, Ciudad Real y Cuenca, continuando
hacia los vifledos valencianos de Utiel y Requena. Se situan a una altitud sobre los 600m,
en suelos con un gran contenido en cal.

En cuanto a extensién, le siguen los vifledos extremefios, con una diferencia
considerable, pues Extremadura cuenta con 82.000 hectareas de cultivo de vifiedo. En
este caso, el paisaje de vifiedo esta asociado al olivar, produciendo un paisaje mixto.
Esto es herencia de una época en la que se cultivaban ambos productos con el fin de
asegurarse dos productos bdsicos (vino y aceite). Estos vifiedos se encuentran a baja
altitud en torno a los 300 y 400 metros, sobre suelos sedimentarios llanos.

Respecto a Castilla y Ledn, cuenta con 64.400 hectareas muy dispersas que tienden a
concentrarse en torno al valle del Duero. En este caso, debido al clima que explicaremos
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mas adelante, hace que la cantidad no sea excesiva, pero si su calidad, especialmente
en los tintos, los cuales son los més cotizados del pais, junto a los de La Rioja.?®

Figura 8: Evolucion de la superficie ocupada por vifiedos en Espaia
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Elaboracidn propia a través de OIV

Como ya hemos comentado, calcular exactamente la superficie de vifiedo varia
ligeramente segun el tipo de fuente donde se consulte. En este caso, para realizar esta
evolucidn, hemos utilizado los datos obtenidos en la OIV?®, al igual que en el caso de
Italia que hemos visto anteriormente, para facilitar la comparacidon entre ambos paises,
puesto que esta organizacién ha usado la misma metodologia para calcular sus
superficies.

Podemos observar que la cantidad de superficie ocupada por vifedos en Espana es
bastante mayor que en Italia, pero en ambos casos el descenso se produce del mismo
modo. Debido, al igual que en el caso Italiano, a la creciente demanda de vinos de
calidad, disminuyendo su superficie, pero aumentando su productividad y calidad. Un
proceso que se adapta a los nuevos tiempos.

La etapa actual, la del mercado global, viene marcada por el auge de la demanda de
vinos de calidad, por un lado, de alto precio y fuerte personalidad, y de caldos redondos,
por otro, agradables y sin aristas, producto de la combinacion de cualidades dudosas con
un precio bajo. Unos y otros tienen su mercado y sus exigencias, y a unos y a otros
intentan abastecer las comarcas productoras. (Molinero, F., 2014)

25 Datos obtenidos en el Atlas de los paisajes agrarios de Espafia (F. Molinero, 2014)
26 \/isualizacién 25 de junio de 2019
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Los elementos mas caracteristicos que podemos observar en las transformaciones del
paisaje de vifiedo actual respecto al pasado, es la concentracion y densidad de los
cultivos, en la que se encuentra una mayor especializacion y concentracién en la
actualidad.

En definitiva, la reputacién con la que cuenta Espana a dia de hoy, es la de un pais
productor muy competitivo y de alta calidad dentro del mercado del vino a nivel
mundial, al igual que Italia como ya hemos visto anteriormente.

De la misma manera que en el caso Italiano, otro elemento fundamental que ha
modificado el paisaje vitivinicola en Espafia, han sido las bodegas.

Estas nuevas bodegas se distribuyen de forma dispersa por todo el territorio sin seguir
ningun orden concreto, al contrario de lo que sucedia en los barrios de las bodegas
tradicionales. Buscan espacios bien comunicados para facilitar su accesibilidad, cerca de
los ejes de comunicacién (Ferndndez, J., 2014). Estas nuevas ubicaciones facilita el
acceso a los visitantes, favoreciendo asi el enoturismo, del cual vamos a hablar a
continuacion.

6.2. El enoturismo en Espana

La cultura del vino estd viviendo un momento de gran interés comercial en algunas zonas
de Espaiia, gracias a su popularizacion en los mercados, a la aceptacion turistica y social,
y a procesos de innovacion empresarial, que han mejorado la calidad de los caldos y la
promocion de las bodegas. (Puche, A.M & Morales F.J., 2016)

Espafia deja de ser un destino Unicamente de sol y playa gracias al turismo rural.
Especialmente el enoturismo, el cual ademas tiene la ventaja de no ser estacional, es
decir, se puede permitir realizarse durante todo el afio. Este tipo de turismo se puede
dar en Espaiia, del mismo modo que en ltalia, gracias a que cuenta con unas
caracteristicas geograficas y climatoldgicas tan particulares, que permiten el cultivo de
diferentes tipos de uva, para después elaborar varios tipos de vinos con diversas
calidades adaptadas a todos los bolsillos.

Los beneficios del enoturismo son muchos y muy variados, pues el nimero de
consumidores internacionales va en aumento gracias a la buena imagen internacional
del turismo interior de Espafia.
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Este tipo de turismo muestra un importante ritmo de crecimiento, del mismo modo que
la actividad turistica en general de nuestro pais (en 2017 se batié un record de llegadas
internacionales con casi 82 millones).

Para entender mejor el desarrollo de este tipo de turismo hacia el extranjero, es
importante distinguir a estos visitantes segun el nivel de procedencia. Comparando los
datos?’ del 2016 y del 2017, el nimero de visitantes internacionales ha aumentado un
3,42%. Un incremento que se ha producido de manera constante a lo largo del tiempo.
Esto se puede explicar debido a los buenos datos obtenidos en llegadas a todo el
conjunto nacional en 2017. Con este aumento, entendemos que el enoturismo se ha
asentado en nuestro pais como un simbolo territorial con una perspectiva internacional,
a la vez que va incrementando su desarrollo.

El fendmeno de las bodegas, como hemos comentado anteriormente en el caso italiano,
también sucede en Espaia. Cada vez son mas las bodegas que se suman al fendmeno
del enoturismo, ofreciendo diferentes experiencias al cliente. Es un producto que
combina ocio y vino, dos elementos que a pesar de haber estado siempre unidos,
necesitan renovarse y adaptarse a las nuevas exigencias de mercado.

Como ejemplo de ello tenemos las bodegas “Ysios” en Alava de Santiago Calatrava;
“Portia” en Burgos de Norman Foster; “Lopez de Heredia” en La Rioja de Zaha Hadid; la
bodega Sommos en Huesca de JeslUs Marino Pascual o las sorprendentes bodegas
Marqués de Riscal en la Rioja Alavesa del canadiense Frank Gehry.

Dentro de la provincia de Valladolid, también contamos con ejemplos como la nueva
bodega de Protos, a los pies del Castillo de Penafiel, disefiada por Richard Rogers y
Alonso Balaguer; ademas de la importantisima a nivel internacional bodega de Vega
Sicilia.

En el caso de la bodega de Protos, la cual podemos observar en la Figura 9, en su interior
cuenta con amplios espacios para la produccién de sus vinos, ademas de otras salas con
diferentes servicios, como una tienda, una sala de catas, una sala de reuniones y una
cafeteria. Esta bodega nos sirve como ejemplo para comprender las nuevas funciones
de estas bodegas vanguardistas, donde aparte de sus espectaculares disefios (en este
caso con forma de un racimo de uvas), no tiene una funcién Unicamente de elaboracién
y conservacién de vinos, sino que también ofrecen una variedad de servicios
relacionados, en ocasiones, con el mundo del vino.

27 Datos obtenidos en el Informe de visitantes a bodegas y museos del vino asociados a las Rutas del
Vino de Espafia del afio 2017
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Figura 9: Imagen de la Bodega Protos desde el Castillo de Penafiel

Fuente propia

Otra bodega que nos sirve como ejemplo de esta variedad de servicios ofrecidos, es la
Bodega Arzuaga Navarro en Quintanilla de Onésimo (Valladolid). Como podemos
observar en la Figura 10, esta bodega cuenta con un gran cartel entre sus vifiedos
donde se publicita ademas de como bodega, como hotel y restaurante.

Y por otro lado, en la Figura 11, observamos que ademads es un edificio con un gran
atractivo por su arquitectura.
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Figura 10: Imagen del cartel de las bodegas Arzuaga entre sus viiedos

Fuente propia

Figura 11: Imagen de la bodega Arzuaga de frente

Fuente propia
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Este tipo de turismo, estd vinculado con otros muchos otros, pues se complemente con
el turismo rural, gastrondmico, activo o cultural.

A pesar de que el vino habitualmente sea consumido principalmente por personas de
edad media o mayores, pues la gente joven suele preferir otro tipo de bebidas como
cerveza o refrescos; se ponen en marcha proyectos para acercar la cultura del vino
también a los jovenes. Un ejemplo de ello lo encontramos en Valladolid, con “Jévenes
por el Vino”, donde se realizan distintas actividades a lo largo del afio con el objetivo de
disfrutar de la cultura del vino y todo lo que lleva consigo.

Por ultimo, centrandonos en Valladolid, cabe destacar la iniciativa INNVID, desarrollada
por el Ayuntamiento de Valladolid. INNVID es la primera pre-aceleradora?® de Espafia,
la cual tiene el objetivo de apoyar proyectos innovadores relacionados con el sector
vitivinicola, ademds de ser un punto de encuentro para Startups?® e industria. Esta
iniciativa nace con el objetivo de apoyar a equipos formados por personas
emprendedoras, con ideas de negocio innovadoras relacionadas con el mundo del vino
y su entorno.

De los diez proyectos seleccionados por esta iniciativa, tres estan dedicados
principalmente al enoturismo, para hacer de ello un destino turistico inteligente.
Mientras que el resto estan dedicados a la industria vitivinicola y a las nuevas
tecnologias.

MUSEQOS

Respecto a los museos dedicados a la cultura del vino, al igual que en el caso de Italia,
en Espafia encontramos también una gran cantidad. En este caso debemos hablar de la
Asociacidon de Museos del Vino de Espaia, donde se recogen todos ellos.

Esta Asociacidn nace en el afio 2005, para agrupar a los Museos del Vino de Espaia y
favorecer el encuentro, cooperacioén y estudio de estos Museos y Centros Tematicos del
Vino. Todo ello para favorecer la promocién, difusiéon y defensa de los intereses y
actividades comunes, ademas de promocionar, conservar, y difundir la cultura del vino
de manera general, y la de cada zona vitivinicola en particular.

La musealizacién de estas actividades desempeiia una labor muy importante, por su
funcién de conservar las técnicas y tradiciones, y por su divulgacion de los saberes y

28 |nstitucion para impulsar startups mediante convocatoria, con un plazo de tiempo estipulado y
programas que incluyen mentorizacion, formacion intensiva y tutorizacién.

2% También llamado “empresa emergente”. Término para referirse a ideas de negocios que estan
empezando o estdn en construccion.
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conocimientos sobre ellos. Por lo que podemos considerar que la existencia de estos
Museos es muy necesaria.

Sin embargo, dentro de estos Museos y Centros asociados, se realizan también una gran
variedad de actividades.

En la siguiente tabla encontramos todos los Museos y Centros que forman la Asociacion
de Museos del Vino de Espafia.3°

NOMBRE Y
UBICACION
Museo del Vino
de Cambados.

Cambados
(Pontevedra)

Centro
Tematico del
Vino Villa Lucia.

Laguardia
(Alava)

Museo del
Castell de
Peralda.

DESCRIPCION DEL CENTRO

Es el primer museo del vino
de Galicia y unos de los
primeros de Espafia. Situado
junto a las ruinas del
Cementerio Santa Marifia
Dozo, declarado como BIC.
Este museo permite conocer
la historia del Albarifio, la
cultura vitivinicola que le
rodea y sus tradiciones de
cultivo.

Es una antigua finca con
10.000m2 que vive al amparo
de la Sierra de Cantabriay
estd rodeada de vifedos y
paisajes centenarios.

El edifico principal recrea la
arquitectura popular de las
tipicas bodegas y
edificaciones de la zona
Funden la artesania y la
tecnologia.

Es este museo se encuentra
una exposicion de 750
objetos relacionados con la

30 Informacién obtenida en la pagina web de cada museo.

SERVICIOS QUE OFRECEN

-Visita guiada

-Actividades didacticas

-Cursos de cata

-Recorridos guiados por la Ruta del
Vino Rias Baixas

-Exposiciones temporales: propias y
en colaboracidn con otras
instituciones

-Cursos Universitarios Tematicos del
Vino

-Visita guiada

-Visitas a la bodega.

-Experiencia en vifiedo e itinerarios
enoturisticos

-Rutas entre vinedos: cycling, 4X4,
Quads, senderismo

-Caursos y programas de catas
-Tienda

-Restaurante

-Visitas culturales de la comarca
-Programas: Fotografia y Vino/ Golf y
Vino

-La experiencia del Patxaran
-Congreso Nacional sobre el corcho y
su incidencia en el vino

Programas para CCl (Convenciones,
Congresos e Incentivos)

-Celebracién de bodas

-Visita guiada
-Visita a Bodega
-Tienda
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Peralda
(Gerona)

Museo del Vino
de Cacabelos.

Cacabelos
(Ledn)

Museo del Vino
de Cangas de
Narcea.

Cangas de
Narcea
(Asturias)
Museo Vivanco
de la Cultura del
Vino.

Briones (La
Rioja)

Museo del Vino
del Somontano.

Somontano
(Huesca)

Museo del Vino
de Bullas.

Bullas (Murcia)
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cultura del vino, fechados
desde el siglo XVI.

Esta ubicado en una parte de
las antiguas bodegas de los
frailes carmelitas.

Esta formado por un
conjunto de piezas sobre
artilugios destinados a la
elaboracién del vino. Dividida
en tres secciones: aperos de
labranza y recoleccién de la
vid; maquinas e ingenios para
la obtencidn y el tratamiento
de vino y alcoholes; envases y
representacion de vinos.
Tiene el objetivo de crear un
equipamiento que divulgue la
cultura del vino en una zona
en la que la actividad
vitivinicola se ha conservado
excepcionalmente

Estd considerado como uno
de los mejores del mundo.
Tiene el objetivo de educar,
divulgar e interactuar con el
vino como elemento
civilizador. Cuenta con una
superficie de 4.000m2 con 5
salas de exposicion
permanente una sala de
exposiciones temporales; en
el exterior el Jardin de Baco
con 220 variedades de vides
de todo el mundo.

Cuenta con dos zonas
diferenciadas: una sala
circular donde te muestran
las bodegas, alojamientos,
restaurantes y parajes de
Somontano; y otra sala
destinada a catas y
conferencias.

Se crea como respuesta a la
tradicion vitivinicola de la
comarca. Es un centro de
servicios y actividades

-Actividades culturales en la
biblioteca: exposiciones
bibliograficas, conferencias,
CoNgresos...

-Conciertos en la iglesia
-Visita guiada

-Visita guiada

-Catas

-Visita guiada al Lagar de Santiso
(antigua bodega que cuenta con una
prensa de viga romana que data de
finales del siglo XIX)

-Visita guiada

-Visita a Bodega

-Catas. Cursos de Catas

-Tienda

-Restaurante

-Exposiciones temporales
-Jornadas especiales: Dia del Nifio,
Dia Mundial de los Museos
-Jornadas gastrondmicas
-Ludoteca

-Visitas guiadas
-Catas
-Presentaciones

-Visita guiada
-Visita a Bodega
-Catas

-Tienda
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Museo del Vino
de Requena.

Requena
(Valencia)

Museo del Vino
de Sisternas.

Casas de Cuadra
(Valencia)

Museo del Vino
de Valdepeiias.

Valdepeiias
(Ciudad Real)

Museo del Vino
Malaga.

Malaga
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relacionadas con la
promocion turistica y cultural
de Bullas y su area de
produccion

Estd ubicado en el Palacio del
Cid. Se describe la
singularidad del vino de
Requena, su espacio y su
historia y se exhiben
elementos caracteristicos del
proceso de elaboracién,
produccién y conservacién
del vino.

Tiene el objetivo de dar a
conocer la vida y costumbres
de la comarca vitivinicola de
Requena.

Ofrece informacién sobre la
historia y el marco de
plantacion de la DO
Valdepefias y los diez
municipios de Ciudad Real
gue la integran.

Permite al visitante conocer
la evolucion de las practicas
culturales de lavid y la
elaboracion de los caldos a
través de su edificio
monografico, de forma
didactica e interactiva
Cuenta con una importante
coleccidn de etiquetas de
vino, litografias y material
grafico de finales del siglo XIX
y principios del XX. También
cuenta con piezas de
arqueologia industrial.
Ademas de exposiciones
temporales y permanentes.

-Cursos
-Seminarios y Reuniones
-Exposiciones Temporales

-Visita guiada
-Catas

-Visita guiada

-Catas

-Tienda de Vinos

-Room Escape

-Catering para grupos
-Actividades para nifios (vendimia,
plantacion de arboles, ganado,
amasar pan, juegos...)

-Congresos

-Rodajes de peliculas y
documentales

-Fotografias de novios

-Visita guiada

-Visita a la bodega

-Catas. Cursos de Cata

-Tienda

-Formacién

-Conferencias

-Actividades Culturales/Conciertos
-Talleres educativos

-Visita guiada

-Catas. Cursos de Cata
-Tienda

-Formacién
-Actividades Especiales
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Museo del Vino
de Barbadillo.

Sanlucar de
Barrameda
(Cadiz)
Museo de las
Ciencias del
Vino de
Almendralejo.

Almendralejo
(Badajoz)

Centro de
Interpretacion
de Arquitectura
del Vino de
Aranda de
Duero.

Aranda de
Duero
(Burgos)
Museo
Provincial del
Vino de
Valladolid.

Pefiafiel
(Valladolid)

Museu del Suro
Palafrugell.

Palafrugell

(Gerona)

Museo del Vino
Bodega Emina.

Es el Museo de la Manzanilla
en las Bodegas Barbadillo,
fundada en 1821.

Esta situado en un
importante enclave turistico,
la Plaza de Toros (excepcional
por tener una bodega bajo el
graderio) y el Santuario de
Nuestra Sefiora de la Piedad.
El objetivo es promocionary
difundir la cultura del vino de
Extremadura, y poner en
valor el patrimonio
etnografico e industrial del
mundo vitivinicola de Tierra
de Barros.

Destinado a dar a conocer
bodegas silenciosas y lagares
con enormes prensas de
madera que forman parte de
la rica cultura del vino.

Esta ubicado en el Castillo de
Pefiafiel, declarado
Monumento Historico
Nacional en 1917. Es una
sefia de identidad
emblemadtica de la comarcay
difunde perfectamente la
viticultura vallisoletana.

Se dedica a la interpretacidn
y difusién del patrimonio y
los territorios vinculados al
mundo corchero catalan.

Muestra la historia, el arte y
la cultura de unas de las
referencias mas significativas

-Visita guiada y autoguiadas
-Visita a Bodega

-Catas

-Tienda

-Visita guiada

-Catas

-Tienda

-Talleres infantiles
-Talleres de adultos
-Cursos y conferencias
-Alquiler de espacios

-Visita guiada
-Visita a Bodega
-Catas
-Conferencias
-Presentaciones

-Visita guiada y autoguiada
-Visita al Castillo

-Catas

-Cursos

-Visita guiada

-Catas

-Tienda

-Aparcamiento reservado para
autocares

-Un museo para todos los publicos
-Ascensor

-Visita guiada

-Visita a bodega

-Catas (con endlogo)
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Valbuena de
Duero
(Valladolid)

Museo Esteban
de la Rosa.

El Campello
(Alicante)

Bodega-Aula de
Interpretacion
de Mucientes.

Mucientes
(Valladolid)

Museo Lépez
Heredia- Vifia
Tondonia.

Haro (La Rioja)

Museo de la
Cultura del Vino
de Cataluiia
Vinseum.

Vilafranca del
Penedes
(Barcelona)

del vino espaiol: la Ribera de
Duero.

Ademas hacen una mezcla de
enoturismo y cosmética
gracias a las “cosmeticatas
Muestra una coleccion de
47.000 diferentes botellas
desde 1730, mas de 500.000
etiquetas, utensilios, aperos
de labranza y todo lo
relacionado con el vino desde
el siglo Ill. Esta considerada
como la mejor vinoteca de
Espafa.

Ubicado en una cueva de 10
metros de profundidad.
Pretende transmitir la cultura
vitivinicola de la region de
una manera didactica.

Muestra la elaboracion,
crianza y envejecimiento de
los vinos que se producen en
estas vifas.

Fomenta la interaccidn
museo-sociedad,
potenciando la creatividad
local y reivindica un mejor
conocimiento del mundo de
la vina y del vino

731

Tienda de Vinos
-Restaurante
-Desgutaciones
-Cosmeticatas

-Visita guiada
-Visita a Bodega
-Catas

-Tienda

-Visita guiada

-Visita a Bodega

-Tienda

-Vendimiario (en época de vendimia
se organiza un programa combinado
de visitas a bodega industrial, vifedo
y bodega tradicional y visitas al
barrio de bodegas)

-Fiesta del primero vino

-Talleres escolares

-Convenio de investigacién con la
Catedra de Estudio de las
Tradiciones

-Presencia en Ferias especializadas
-Visita guiada

-Visita a Bodega

-Catas

-Tienda

-Archivo fotogréfico de la bodega
-Exposiciones

-Organizacion de reuniones y
Congresos sobre la Cultura del Vino
-Visita guiada

-Catas

-Tienda

-Taberna

-Programa educativo para escuelas
-Alquiler de espacios para eventos
-Propuestas turisticas

- Consultas a la coleccion del museo
y a la coleccién documental

31 Una mezcla entre la cata de vinos y la utilizacidn de productos cosméticos elaborados a partir de la
uva.
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Museo del Vino
de Pagos del
Rey.

Morales del
Toro (Zamora)

Museo del Vino
de Aranda de
Duero.
Ribiértete.

(Aranda de
Duero (Burgos)

Centro de
interpretacion
del Cava- CIC
Fassina.

Sant Sadurni
d’Anoia
(Barcelona).

Centro de
Interpretacién
del Vino de
Huétor Vega.

Huétor Vega
(Granada)
Museo Torre del
Vino de
Socuéllamos.

Socuéllamos
(Ciudad Real)

Museo Casa de
la Ermita.

Jumilla (Murcia)

El museo esta instalado en
una de las naves de
elaboracion de la antigua
cooperativa.

Ofrece conocer las
tradiciones de esta region
vitivinicola.

Ubicado en una bodega
subterranea del siglo XIlII.
Recorre la historia, los
procedimientos, las
herramientas, los utiles, las
botellas, la cata...
Promueve el conocimiento
del mundo del vino,
concretamente de los vinos
Ribera de Duero.

Muestra los origenes y la
historia del cava. La
influencia de esta bebida en
la cultura y arquitectura del
pueblo.

Es un museo interactivo
dividido en dos partes que
permiten conocer la
vinculacién de Huétor Vega
con el vino y el flamenco.

Ubicado en la antigua
estacion de ferrocarril.
Muestra la historia del vino,
el cultivo, la vinificacidn, la
cata, el maridaje y el servicio
del vino

Nace en 1999 a partir de una
familia vinculada con la
agricultura. Une la tradicion
de la agricultura con la

-Visita guiada

-Visita a Bodega
-Catas. Catas tematicas
-Tienda

-Talleres familiares
-Conciertos
-Actividades especiales

-Visita guiada con copa en mano
-Exposiciones temporales
-Visitas autoguiadas

-Visita guiada

-Cata y degustacion gastrondmica
-Tienda

-Actividades educativas para
escuelas e institutos

-Sala de exposiciones

-Muestras de cava y gastronomia
-CAVAMARKET (mercado navidefio
de cavas locales)

-Visita guiada

-Cata de vino en mesas de cata
digitalizadas

-Maridajes de vino y flamenco
-Visita individual con audioguia

-Visita guiada

-Catas

-Recepcion personalizada
-Programacion de talleres escolares
Celebracién de eventos y formacién.

-Visita guiada
-Visita a Bodega
-Catas

-Tienda
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Museo del Vino
de Almonte.

Almonte
(Huelva)

Museo del Vino
Besalduch Valls
& Bellmunt.

Sant Mateu
(Castelldn)

Museo del Vino
El Grifo.

San Bartolomé
(Lanzarote)

Centro Integral
del Vino.
Serrania de
Ronda.

Ronda (Malaga)

El paisaje vitivinicola como forma de desarrollo local:

modernidad y la tecnologia
empleada por la bodega para
producir vinos de Jumilla.

Ubicado en el interior de un
conjunto bodeguero de
finales de siglo XIX. Ofrece la
posibilidad de realizar una
ruta interpretativa a través
de la antigua bodega.

Tiene el objetivo de reactivar
el mundo vinicola y oleicola
en la Villa de Sant Mateu.
Permite revivir los distintos
sistemas enoldégicos y
vinicolas antiguos, con

tuneles subterrdneos y cavas.

Dentro del museo se
conservan gran parte de la
maquinaria y utensilios de
una antigua bodega de la
Comunidad Valenciana

Es la bodega mas antigua de
Canarias y entre las diez mas
antiguas de Espafia. Elabora
vinos ininterrumpidamente
desde 1775 en la misma
bodega.

Ofrece diferentes tipos de
visitas.

Ubicado en un edificio
historico con mas de 150
afios. Cuenta con diferentes
salas destinadas para
diversos usos.

-Catas de uva

-Jornadas especialmente de
vendimia

-Eventos musicales

-Alojamiento rural

-Rutas en bicicleta

-Senderismo y escalada

-Jornadas gastrondmicas

-Visita y degustacién de fabrica de
cervezas artesana (Yakka)

-Visita guiada
-Visita a Bodega
-Catas

-Tienda
-Restaurante

-Visita guiada (olivos centenarios,
vifiedos)

-Visita a Bodega (libres o guiadas)
-Catas

-Tienda

-Visita guiada y libre
-Visita a bodega
-Catas

-Tienda

-Winebar

-Visitas guiadas

-Catas

-Tienda

-Visita a Bodegas
-Talleres Agroalimentarios
-Formaciones
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El éxito de estos museos y de las bodegas podemos observarlo en la Figura 12 , donde
estd reflejada la evolucidon anual de los visitantes a bodegas y museos del vino asociados
a las Rutas del Vino de Espafia, con datos obtenidos desde el 2008, afio en el que se
empezo a realizar este estudio, hasta el 2017.

Figura 12: Evolucion del N2 de visitantes a bodegas y museos del vino en Espaia

Evolucidn del N2 de visitantes a bodegas y museos del vino en Espana

3.500.000
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2.000.000
1.500.000 e
1.000.000

500.000

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Fuente: ACEVIN Elaboracion: M. Villanueva

En el afio 2017, el nimero de visitantes fue 3.213.267, frente al 2008 donde hubo
1.198.999. Este crecimiento se ha mantenido constante a lo largo de todos los afios,
excepto un insignificante descenso en 2012. A partir de ese momento, el nimero de
visitantes se incrementd de manera mas pronunciada.

Estos datos representan la tendencia de crecimiento que tiene el enoturismo en Espaina
de forma generalizada, especialmente en aquellas bodegas y museos que estan
asociadas a las Rutas del Vino.
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6.2.1. Asociacion Espanola de Ciudades del vino (ACEVIN)

ACEVIN es una asociacién que nace en 1994 con el principal objetivo de agrupar las
ciudades espafiolas que cuentan con un denominador comun, el predominio de la
industria vitivinicola en su economia y su cultura.

Del mismo modo que en la Asociacién Nacional “Citta del Vino”, en ACEVIN tratan de
realizar un analisis estratégico para favorecer la agroindustria, la cultura y el turismo del
vino. Todo ello a través de instrumentos de promocidn local. En esta Asociacion
entienden al enoturismo como una forma de desarrollo local y de creacién de empleo,
y por tanto, de riqueza.

Los municipios integrantes entienden que este factor determina desde el perfil
urbanistico y paisajistico hasta la estructuracion del mercado laboral e incluso la cultura
de la comunidad, otorgandole una identidad propia.3?

Los objetivos de esta Asociacion, los cuales encontramos bien definidos en su pagina
web son los siguientes:

Promover y colaborar en las acciones concretas que tengan por finalidad el
desarrollo y la diversificacion econdmica de sus comunidades.

Promover y facilitar las adaptaciones e iniciativas que sean necesarias para
incrementar la competitividad de la industria vitivinicola.

Estudiar todas las formas de intercambio cultural, cientifico, tecnolégico y
econdémico entre los municipios de la asociacion.

Estimular las relaciones y los intercambios entre las diferentes ciudades
miembros en aquellos dambitos de interés coincidentes y entre estas y otras
instituciones y empresas especialmente relacionadas con la produccién vy
comercializacidn vitivinicola.

Cooperar en la definicidn de una nueva estrategia especialmente en el dmbito
de la formacidn profesional y del mercado de trabajo, en el marco industrial,
urbanistico, cultural y del medio ambiente.

Organizar encuentros y actividades que tengan como objetivo el intercambio de
conocimientos y experiencias sobre los proyectos de desarrollo y diversificacién
econdmica.

Cooperar con las ciudades europeas del vino.

ACEVIN pone en marcha uno de los proyectos mdas importantes a nivel nacional
relacionado con el enoturismo, las Rutas del Vino de Espaia. Esta iniciativa nace en el
afio 2001 gracias al apoyo de la Secretaria General de Turismo (TURESPANA), trabajando
en la definicién y desarrollo de este producto turistico. (Fernandez, J., 2014)

32 Extraido de https://www.acevin.es/asociacion
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6.2.2. Las Rutas del Vino de Espaia

La Ruta del Vino es un concepto creado por ACEVIN, apoyado gracias a la financiacion
del Ministerio de Industria, Energia y Turismo, y apoyado también por las Comunidades
Autondmas. Actualmente son 25 las Rutas del Vino que lo forman33 y se encuentran
distribuidas a lo largo de toda la peninsula.

El desarrollo de las Rutas del Vino en Espafia se basa en la articulaciéon de un 6rgano que
organice a las empresas publicas y privadas que trabajan en el desarrollo enoturistico
de la zona. Segun Abreu Costa (2000), este 6rgano debe cumplir como minimo tres
funciones:

La potenciacién y el impulso del enoturismo en la correspondiente area
geografica, promocién que ha de realizar de forma coordinada con la publicidad
que realizan las diferentes bodegas, restaurantes, hoteles, etc. Es decir, debe
realizarse tanto una promocién conjunta de la zona como una publicidad
individual concreta de cada uno de los negocios radicados en dicha zona.

La realizacion de investigaciones, sobre todo a través de trabajos de campo, que
permita, entre otros, conocer de una forma clara el perfil del turista que visita la
zona, la cuantificacién del nimero de turistas que lo hacen (y su segmentacion),
la articulacion de nuevos productos o la identificacion de determinados nichos
de mercado.

El incremento de la oferta turistica en la zona, tanto a través de la creacién (o
potenciacion) de empresas que permitan responder a las demandas de los
turistas mediante la vertebracion de diferentes infraestructuras que mejore, por
ejemplo, los accesos a la zona, y que posibilite también aumentar el bienestar de
la comunidad local.

Con estas rutas, lo que se trata es de formar en determinados destinos que tienen una
clara orientacién hacia el turismo cultural y rural, un producto integrado que esté
basado principalmente en la cultural de vino y del resto de actividades que estan en
relacidn con él. Dentro de estas actividades relacionadas con el vino, podemos encontrar
tanto ofertas de alojamiento (una gran cantidad de hoteles de lujo), gastronomia, como
actividades en la naturaleza (paseos entre vifiedos, plantacién de vides, etc), culturales
(museos del vino, enotecas, etc) y de ocio (campos de golf, oferta nocturna, oferta
comercial, etc)

El modelo de las Rutas del Vino de Espafia tiene tres objetivos principales:

El desarrollo local a través del turismo del vino y todos los elementos que lleva
consigo.
Otorgar una buena calidad del producto turistico.

33 25 Rutas en el momento de la elaboracién de este trabajo. Visualizado en ACEVIN el 18 de junio de
2019
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Facilitar la cooperacion publico-privada en la gestion de los recursos.

En la Figura 13, encontramos la distribucion de las 25 Rutas del Vino en Espaiia, y los
municipios que comprende cada una de ellas, ya sea gracias a la ubicacién de bodegas,

restaurantes, hoteles, museos o cualquier otro establecimiento asociado.

En este caso, al no ser un nimero excesivo de Rutas, si se han podido representar

individualmente, al contrario que en el caso ltaliano.

Figura 13: Distribucion de las Rutas del Vino en Espaina
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Ruta del Vino de la Garnacha
Ruta del Vino de Calatayud

Ruta del Vino de Campo de Carifiera
Ruta del Vino Somontano

Ruta del Vino de Rioja Alavesa
Ruta del Vino de Bullas

Ruta del Vino de Yecla

Ruta del Vino de Jumilla

Ruta del Vino Utiel-Requena
Ruta del Vino de Alicante

Ruta del Vino del Penedés

Ruta del Vino de Lleida

Ruta del Vino de Ronda y Malaga
Ruta del Vino de Marco de Jerez
Ruta del Vino Montilla-Moriles
Ruta del Vino de Navarra

Ruta del Vino SierraFrancia

Ruta del Vino Ribera Duero

Ruta del Vino de Cigales

Ruta del Vino de Rueda

Ruta del Vino de Arlanza

Ruta del Vino de El Bierzo

Ruta del Vino de Rioja Alta

Ruta del Vino Rias Baixas

Ruta del Vino Ribera Guadiana
Limites CC.AA

Paraddjicamente, a pesar de que Castilla La Mancha sea la Comunidad Auté

noma que

cuenta con mas superficie de vifiedo a nivel nacional, no tiene ninguna ruta desarrollada.
Sin embargo, las comunidades donde se realiza una viticultura de mayor calidad, es
donde encontramos el mayor nimero de rutas, como es el caso de Castillay Ledn, donde

actualmente hay 6 de ellas.
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El éxito de estas Rutas lo podemos ver en el nimero de visitantes en cada una de ella,
los cuales aumentan progresivamente cada afio, aunque no todas lo hacen de la misma
manera. De forma individualizada, en la Figura 14, podemos observar las diferencias de
visitantes entre todas las Rutas.3*

Figura 14: Visitantes a bodegas y museos del vino por Ruta en Espaia, 2017

NQ de visitantes a bodegas y Museos del vino por Ruta. 2017

Marco de Jer ez . 574,242
Enoturisme Penedes e 438,112
Ribera de Duero . 378,663
DO Emporda s 373.206
Calatayud s 296,597
Rioja Alta s 256.303
Rioja Alavesa mmm 169.888
Rias Baixas mmmmmmmmmsssn 115,459
Somontano mmmmmmmmm 77.541
Utiel-Requena mmmmmmm 71.295
Garnacha- Campo de Borja s 56.645
Lleida mmwm 52,116
Ribera del Guadiana mmssm 46.704
Alicante mmmm 41.662
Ronda mmmm 33.686
Jumilla  mssm 36.773
Rueda mmm 32372
Navarra mmm 29.444
Bierzo mmm 27.027
Bullas mm 21.612
Campo de Carifiera =% 20.636
Montilla- Moriles ®m 17.249
Arlanza = 16.028
Cigales m 13.990
Yecla 1 5.537
Txakoli 1 4.093

Sierra de Francia = 1.388

0 100.000 200.000 300.000 400.000 500.000 600.000 700.000

Fuente: ACEVIN Elaboracion: M. Villanueva

34 En la Figura 14, son 27 las Rutas representadas. En el momento de la elaboracién de este trabajo, en
https://www.wineroutesofspain.com/ no figuraban ni la Ruta Txakoli ni DO Emporda.
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Dentro de un crecimiento global, en este grafico podemos observar que las Rutas del
Vino mas visitadas en 2017 son la Ruta del Vino y Brandy del Marco de Jerez (574.242
visitantes), seguido por la Ruta Enoturisme Penedes (438.112 visitantes). Esto se debe
principalmente a que ambas rutas cuentan con una buena ubicacidon geografica, con
importantes flujos turisticos a nivel nacional, gracias a su proximidad a la costa y a
grandes nucleos de poblacidon muy turisticos, como es el caso de Barcelona, la Costa de
Cadiz y Sevilla.

Otras rutas que cuentan con cifras muy importantes, superando los 200.000 visitantes
anuales son la Ribera de Duero (378.663), DO Emporda (373.206), Calatayud (296.597)
o Rioja Alta (256.303).

A pesar de observar que en el caso de la Ribera de Duero, el nimero de visitantes es de
los mas elevados dentro de Espafia, las otras rutas ubicadas en Castilla y Ledn (Sierra de
Francia, Cigales, Arlanza y Rueda) no cuentan con la misma suerte, pues las encontramos
a la cola de la lista, especialmente Sierra de Francia, la ultima a nivel nacional con 1.388
visitantes solamente. Esto puede ser debido a la relativa proximidad que existe entre
estas rutas, y al estar ubicadas dentro de la misma Comunidad Auténoma, los visitantes
deciden desplazarse hacia la Ribera de Duero ya que es la que cuenta con mas
popularidad entre todas ellas, ademas de contar con un gran reconocimiento
internacional.

PERFIL DEL VISITANTE

Gracias a los datos que nos ofrece ACEVIN, también podemos distinguir el perfil de
visitante a estas Rutas. En las Figuras 15, 16 y 17, observamos en primer lugar, que las
mujeres son quienes mas visitan las Rutas, aunque ambos sexos estan bastante
igualados.

Dentro de los grupos de edad, la mayoria son aquellos comprendidos entre 46-65 afios,
siendo los mas jovenes (26-35 afos) quienes menos lo visitan con el 21,8% del total. Una
tendencia que probablemente vaya a cambiar con el tiempo, pues la cultura del vino es
una moda que cada vez estd mas extendida y mas integrada entre los jovenes. Lo mismo
gue vemos que observamos en los porcentajes de visitantes segin su grado de relaciéon
con el mundo del vino, siendo los aficionados quienes mas lo visitan.
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Figura 15: Perfil visitante Rutas del Vino en Espaia por sexo, 2018

Perfil visitante Rutas del Vino por sexo, 2018

Hombres
44,7%

Mujeres
55,3%

Elaboracion propia a través de Rutas del Vino de Espafia

Figura 16: Perfil visitante Rutas del Vino en Espaiia por edad, 2018

Perfil visitante Rutas del Vino por edad, 2018

37,9%

28,8%

21,8%

Entre 26-35 afos Entre 36-45 anos Entre 46-65 afos

Elaboracion propia a través de Rutas del Vino de Espaiia
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Figura 17: Perfil visitante Rutas del Vino en Espaia segun relacion con el mundo del
vino, 2018

Perfil visitante Rutas del Vino segtin relacion con el
mundo del vino, 2018

46,4%
21,7%
° 19,3%
Aficionado Principiante Apasionado
Elaboracion propia a través de Rutas del Vino de Espaiia
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6.3. Ejemplo Ribera del Duero

La Denominacién de Origen Ribera del Duero, esta localizada dentro de Castilla y Leén
u comprende municipios de cuatro provincias (Burgos, Segovia, Soria y Valladolid), tal
como podemos ver en la Figura 18.

Figura 18: Localizacion Ribera del Duero

- Municipios de la D.O Ribera del Duero
Provincias de CyL

Provincias de Espaiia

Trabajo de Fin de Grado
Marta Villanueva Tarrero
Curso 2018/19

Departamegto de

Geografia

Universidad de Valladalid

La Ribera de Duero, por su singularidad, se ha establecido como una comarca icono en
cuanto al desarrollo rural en el los ultimos 30 afios, ademas de ver como se ha ido
modificando su paisaje por completo.

Para entender el paisaje que nos encontramos en la actualidad en La Ribera, es
necesario primero conocer sus antecedentes, pues han sido muchos los factores que
han hecho modificar sus caracteristicas, especialmente a partir de los afios 50.

Como consecuencia del éxodo rural de los afios 1960-1980, la vid se vio marginada con
el Unico objetivo de la elaboracion de vinos a granel en bodegas cooperativas, los
vifiedos quedaron muy reducidos y la viticultura estaba destinada a hundirse. Todo ello
debido a las exigencias de la modernizacién agricola, pues era mas factible cultivar otros
productos que permitieran trabajarse con las nuevas maquinas que se iban
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introduciendo en el campo. Un ejemplo de los productos que fueron desapareciendo
por la falta de la mano de obra vy la dificil mecanizacién de ellos, fueron las leguminosas
de secanoy el vifiedo. Ademas, a todo ello también se le sumé la depreciacién del vino.
Especialmente entre los anos 1970 y mediados de los 1980. Un hecho que no solo
ocurrié en La Ribera de Duero, sino en toda Castilla y Leén. (Molinero, F. & Cascos, C.,
2011)

Los campos que estaban llenos de vides, iban siendo sustituidos por campos de cereal,
ya que era mucho mas facil de trabajar con las nuevas técnicas. Esta pérdida de valor
respecto al vifedo lo podemos ver reflejado en las hectdreas dedicadas al cultivo de vid,
pues Castilla y Ledn contaba con casi 104.000 de hectareas en 1950, hasta llegar a casi
70.000ha en 1996. (Molinero, F. & Cascos, C., 2011)

Esto produjo también el abandono de los elementos tradicionales de la vinificacién. Las
bodegas subterraneas, se abandonaban o se transformaban con el fin de darle otros
usos, pero sin respetar sus formas tradicionales, y asi con todo lo relacionado con el
trabajo de la vid.

Este cambio en cuanto a la produccion de vifledo, cambié radicalmente hasta llegar los
afios 1980, momento en el que las circunstancias cambiaron. Este cambio lo podemos
resumir gracias a tres principales factores:

La concesién de la Denominacion de Origen Ribera de Duero en 1982, a pesar
de no estar muy valorado al principio, los viticultores empezaron a vender sus
vinos a mejor precio.

El ingreso de Espafia en la CEE en 1986, supuso el segundo factor favorable,
pues el mercado era mucho mas amplio y una mayor seguridad en cuanto a la
comercializacién.

El aumento de la demanda de vinos de calidad, gracias al mejor nivel de vida.

Esto fue un proceso rapido en el que La Ribera se constituyé como una de las grandes
regiones de produccion de vinos tintos del mundo. Tanto es asi, que gracias al valor de
sus vinos, ha atraido a capitales regionales, nacionales e internacionales.

Este nuevo paisaje también esta marcado por la racionalizaciéon de los vifiedos, la
modernizacién de todos los elementos y procesos, incluidos los puramente
arquitectdnicos.

Los vifiedos de vega y valle del Duero son los mas modernos dentro de Castilla y Ledn.
Se distribuyen en grandes pagos, muy ordenados con calles delimitadas, facilitando asi
el trabajo con maquinaria. Estdn situados a una altitud entre 650 y 950 metros. Forman
un territorio con muchas haciendas viticolas que se extienden por terrazas y paramos.
Las espalderas predominan en casi todas las haciendas viticolas, favoreciendo la poda
mecanica, el riego u otros trabajos. (Molinero, F. & Cascos, C., 2011)

A pesar de esta modernizacion del campo tan generalizada, todavia se conservan
pequeiias parcelas de viejas vinas, propiedades de viticultores mayores de 60 afios
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generalmente. Por lo que se ha dividido en tres grandes tipos3> las explotaciones y
paisajes viticolas, produciendo un panorama arquitecténico muy desigual:

La hacienda, que es la forma mas racional y favorable para la produccion de
grandes vinos en toda Castilla y Ledn. Se distribuyen de forma dispersa, con
grandes pagos viticolas organizados en su entorno. Estas nuevas formas de las
bodegas, llaman tanto la atencién como sus superficies viticolas.

La bodega familiar, que en ocasiones se nutre de los vifiedos de pago. Sus
dimensiones suelen ser pequefias, sobre 30 hectdreas. Estd muy extendida y si
triunfa suele dar el salto hacia la hacienda viticola. Es el segundo elemento
caracterizador de este paisaje regional.

Y por ultimo, el vifiedo de pago. Tiene una gran entidad espacial, sostenidos por
viticultores sin bodega y por cooperativas. Cuando pierden superficie viticola, se
convierten en terrenos de vifias sueltas y dispersas, completando el paisaje
viticola regional.

Gran parte de las haciendas viticolas tanto como de La Ribera, como en toda Castillay
Ledn, tienen restaurantes, hoteles, salas de catas, spas, y otras salas destinadas al
turismo.

Por otro lado, en esta region también es muy importante la gastronomia, la cual fue
ganando importancia junto con el desarrollo econdmico en Espaiia, que comienza a
partir de 1980. Gracias a la demanda de turismo, ocio y restauracién pero también
apoyado por el auge del vino y del enoturismo, el cual comienza en los afios 90
principalmente.

El simbolo por excelencia de la gastronomia de esta regién es el lechazo asado. La
expansion del consumo de éste, se puede ver reflejado, por ejemplo, con las jornadas
gastrondmicas de Aranda de Duero en los anos 60, las cuales se celebran hasta el dia de
hoy. A ello se le acompafian los tintos producidos en La Ribera. El conjunto de estos dos
productos tan caracteristicos de esta region, contribuyen al auge de otro tipo turismo
muy importante para La Ribera, el gastrondmico.

Como consecuencia de todo esto, la valoracidn del vino y sus paisajes, se han convertido
en un producto turistico en las sociedades desarrolladas, por lo que muchas bodegas,
restaurantes, alojamientos, entre otros, han aprovechado su explotacidon para
desarrollar este tipo de turismo.

35 Clasificacidn obtenida en “Los paisajes del vifiedo en Castilla y Ledn: tradicidn, renovacién y
consolidacion” (Molinero, F., 2012)
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Como hemos visto a lo largo de todo este trabajo, el vino en nuestros dias ha cesado en
gran parte su funcion de alimentacién para adquirir una nueva dimensidn sugestiva,
referido a un producto de calidad; convirtiéndose en el simbolo de una cultura, de un
territorio.

Las solicitudes de conocimiento entorno al vino incrementa constantemente, como
hemos podido ver reflejado en los datos de visitantes, los cuales aumentan cada afio. El
vino, es por lo tanto un fuerte marcador del territorio. Asume una funciéon de médium,
con el objetivo de no solo de comunicar cultura material, tradiciones, emociones,
sabores y olores, sino también de afiadir valor en el territorio, generando nuevos
movimientos de emprendimiento. (Diaco, A., 2005) Es decir, el vino se convierte el
medio a través el cual se atrae el interés de viajeros y medios de comunicacién, haciendo
visible y visitable el territorio, desarrollando una nueva riqueza y haciendo posible el
encuentro entre productores y consumidores.

Antiguamente, los productos enogastrondmicos tenian la tarea de ser un accesorio para
construir la identidad de un territorio, y la degustaciéon era simplemente el “relleno” de
un fin de semana en la visita de un pueblo; sin embargo, ahora asumen el papel principal
de atraccién y, es por ello, por lo que se mueven estos nuevos turistas, atraidos por el
paisaje, el arte y por la historia.

El visitante se siente atraido por el gran mito del vino, de las ganas de ver cdmo y donde
se produce, de conocer quien lo hace. En esta experiencia, el visitante tiene contacto
con una serie de aspectos de conocimiento material e inmaterial, expresiones de una
cultura territorial especifica.

La visita no es solo una experiencia estética, sino una experiencia participativa, donde
interviene todo el territorio visitado. De este modo, el vino contribuye a formar parte
de una dindmica de desarrollo sostenible en todos los campos.

El paisaje vitivinicola muestra las caracteristicas de cada region donde se desarrolla,
resumiendo el vinculo entre el paisaje y el vino, una combinacién entre naturalidad y la
presencia antrépica. Por lo que producir un buen vino lleva consigo producir un buen
paisaje.

Actualmente no podemos asegurar que el enoturismo no sea una moda destinada a
agotarse a lo largo del tiempo. (Vaquero Pifieiro, M., 2015) Sin embargo, viendo su
evolucion en los paises donde se desarrolla, entendemos que puede asentarse como
otra forma de turismo asociada y generalizada de estos paises, siendo una manera
perfecta de combinar el turismo con la naturaleza, el ocio y la agricultura.

Al ser un trabajo desarrollado en una dimensidon tan amplia, podemos decir a rasgos
generales que Espaiia e Italia, cuentan con unas dindmicas muy similares. Ambos paises
cuentan con grandes similitudes, y dentro de ellas, la cultura del vino estd muy extendida
debido a sus antecedentes. Cuentan con un gran potencial que estan desarrollando cada
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vez mas, aprovechando sus buenas condiciones y poniendo en valor sus territorios.
Erigiéndose como dos grandes destinos para realizar enoturismo, pudiendo hacer
competencia a Francia, quien siempre ha sido el principal productor de cultura
vitivinicola.

A pesar de que el enoturismo es un fendmeno que se ha desarrollado primero en Italia,
como hemos visto a lo largo del trabajo, Espafia sigue los mismos pasos, siendo un
elemento cada vez mas importante en las econdmicas rurales de ambos paises. Por lo
gue podemos decir que el enoturismo se ha consolidado como una forma de conocer el
territorio y un complemento fundamental para el desarrollo local de cada area
geografica.
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