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RESUMEN

Este articulo realiza la tendencia general de las industrias culturales de China y construye
un indicador de capital cultural a nivel provincial. Se divide principalmente en tres partes:
el primer capitulo explica la definicion de capital cultural y el impacto de la cultura como un
factor de produccion basado en estudios académicos anteriores. El segundo capitulo
consiste en analizar el desarrollo de las industrias culturales de China en los ultimos diez
afnos. El tercer capitulo trata de estimar el stock real de capital cultural chino. En esta parte,
recopilaremos los ultimos datos correspondientes a la definicién de capital cultural y el
alcance involucrado. A través del analisis factorial y el analisis de conglomerados, se
analiza los niveles de existencias de capital cultural de 31 provincias, municipios y regiones
auténomas en China y si existen desequilibrios regionales. Al mismo tiempo, realizaremos
un analisis razonable de los datos obtenidos y brindaremos asesoramiento adecuado a las
provincias para el desarrollo del capital cultural. A través de la investigacion empirica, en
este trabajo creemos que, aunque las industrias culturales de China se han desarrollado
rapidamente en los ultimos diez afios y se encuentra en la etapa de transformacion
estructural de la industria cultural, el grado de recursos culturales que ingresan al campo
de los servicios culturales no es suficiente, por lo que la acumulacién de capital cultural

local es insuficiente.

PALABRAS CLAVE: China, las industrias culturales, capital cultural, analisis
factorial, analisis de cluster

ABSTRAC

This article investigates the general trend of China's cultural industries and builds
an indicator of cultural capital at the provincial level. It is mainly divided into three chapters:
the first chapter explains the definition of cultural capital and the impact of culture as a factor
of production based on previous academic studies. The second chapter analyzes the
development of China's cultural industries over the past ten years. The third chapter seeks
to estimate the actual stock of Chinese cultural capital. In this part, we will collect the latest
data following the definition of cultural capital and the scope involved. By Factor Analysis
and Cluster Analysis, we investigate cultural capital stock levels of 31 provinces,
municipalities and autonomous regions in China and whether there are regional imbalances.
At the same time, we conduct a reasonable analysis of the result obtained and provide
appropriate advice to the provinces on the development of cultural capital. Through
empirical research, we believe that, although China's cultural industries have developed

rapidly over the past ten years and are in the stage of structural transformation, the degree



of cultural resources entering the field of cultural services is not enough, which leads to the
insufficient accumulation of local cultural capital.

Keywords: China, Cultural Industries, Cultural Capital, Regional Economic
Development, Factor Analysis, Cluster Analysis



INTRODUCCION

En los ultimos diez afos, a medida que China concede cada vez mas
importancia a las industrias culturales y presta atencion a los efectos econdémicos
asociados a las industrias culturales, China ha comenzado a desarrollar
vigorosamente la economia cultural y a promover el consumo economico cultural. Por
lo tanto, podemos ver que la economia cultural de China ha seguido creciendo en los
ultimos diez afios. Sin embargo, para comprender claramente la situacion especifica
de las industrias culturales, aun se requiere un analisis detallado. Por ejemplo,
deberiamos analizar el desarrollo general de las industrias culturales en la ultima
décaday, al mismo tiempo, analizar el estado actual del stock de capital cultural desde
una perspectiva mas profunda. Debido a que solo una comprensién clara del estado
actual del capital cultural podemos ver razonablemente la situacion de desarrollo de

la industria cultural.

Antes de esto, muchos académicos chinos han estimado el capital cultural
chino de acuerdo para evaluar el stock de capital cultural chino. Sin embargo, debido
a los diferentes criterios de evaluacién para el stock de capital cultural en China y
Espafia, a fin de permitir a los académicos espafoles comprender mejor el estado
actual del capital cultural chino, utilizaremos el método de estimacion del capital
cultural basado en el trabajo de Herrero 2017 que realiza un analisis de indicador de

capital cultural de Espafia.

Hay dos objetivos en este trabajo: el primero es analizar especificamente el
estado de desarrollo de las industrias culturales de China en la ultima década, por
ejemplo, en términos de consumo cultural y el desarrollo de empresas culturales. En
segundo lugar, desde una perspectiva analitica, conocer cual es el estado actual del

stock de capital cultural de China.

Porque solo a través de estos dos aspectos de la investigacién podemos ver
razonablemente la situacién de desarrollo de las industrias culturales de China.
Comprender el stock de capital cultural de China nos permitira comprender con mayor
claridad hasta qué punto los recursos culturales chinos han entrado en el campo de la
circulacion de servicios culturales. Al mismo tiempo, también podemos conocer si hay
desequilibrios de capital cultural en las 31 provincias de China al analizar el capital
cultural de cada provincia, comprender qué provincias son provincias de capital
cultural fuerte y cuales son provincias débiles. Y podemos presentar sugerencias

apropiadas para estas provincias. Este trabajo proporciona una base de informacion



para que los académicos occidentales conozcan el nivel general del capital cultural de
China.

Este trabajo se divide en 3 capitulos. Primero, en el capitulo 1, explicaremos
la definicién de cada factor de produccion en la funcion de produccién. Al mismo
tiempo, explicaremos el impacto de la cultura en la produccién de la sociedad como
recurso productivo. En segundo lugar, en el Capitulo 2, analizaremos el desarrollo
general de las industrias culturales de China durante la ultima década en base a los
datos publicados por China Statistics Network. Por ejemplo, el valor agregado de las
industrias culturales y la contribucion del PIB, las tendencias de consumo cultural y el
desarrollo de las empresas culturales. Finalmente, en el Capitulo 3, calcularemos el
indicador sintético de capital cultural chino. Mediante el analisis factorial y el analisis
de conglomerados para medir el stock de capital cultural provincial y analizar si existe
una concentracién provincial. Se estudia lo que hace que algunas provincias sean
provincias fuertes con un nivel integral de capital cultural, mientras que otras son
provincias débiles. Segun la division de las cuatro zonas econdmicas principales de
China, es razonable proporcionar sugerencias para que las provincias desarrollen
capital cultural y profundicen el stock de capital cultural desde la perspectiva de la

fortaleza econdmica de cada provincia y el nivel de vida de las personas.



CAPITULO 1: CULTURA Y DESARROLLO
ECONOMICO



1.1 Funcioén de produccion de una sociedad

Para entender el capital cultural, primero debemos entender qué es la cultura.
Se senala que “el sentido amplio de "cultura" se refiere a la suma de la riqueza
espiritual y material creada por la humanidad. El sentido limitado de "cultura" se refiere
al conocimiento humano, la inteligencia, la emocion, el arte, la educacion, la ciencia y

la tecnologia y otros contenidos™ (Li y Li, 2014, p.1)

Los estudiosos orientales y occidentales de diferentes épocas a menudo
definen la cultura desde una disciplina especifica y un punto de vista de investigacion
especifico. Hacen énfasis en uno o varios niveles de contenido de la cultura (Li y Li,
2014, p.2). Por ejemplo, en China, Hu (1926) definié la cultura es un estilo de vida
formado por la civilizacion.”. Mientras que E. B. Tylor definié el concepto de cultura
como ~ el conjunto complejo que incluye conocimiento, creencias, arte, moral, ley,
costumbre, y otras capacidades y habitos adquiridos por el hombre como miembros
de una sociedad” (E.B. Tylor, 1929, p1)

D.Throsby (1995) sefal6 que la cultura es una interpretacién concreta de una
serie de actividades. Desde la perspectiva de la antropologia o la sociologia, la cultura
es una serie de puntos de vista, habitos y creencias, que son los elementos basicos
para garantizar el funcionamiento de las diferentes sociedades. Si tomamos la cultura
como un elemento especifico, segun D. Throsby (1999), definimos el capital cultural
como un conjunto de elementos tangibles e intangibles. El capital cultural refleja el
stock de valor cultural de un activo, y el capital puede acumularse. Este stock puede

revertir el flujo de bienes y servicios.

En otras palabras, aquellos bienes y servicios que tienen valor cultural y valor
econdémico se fluyen con el tiempo. Se acumularan los activos generados bajo de este
flujo si la inversion los mejora. A su vez, se perderan si no se manejan bien. Si el
capital cultural entra en la funcién de produccién de la economia, podemos ver que
tiene las caracteristicas de poder reemplazar otros recursos, por lo que puede
evaluarse y seleccionarse colectivamente. Porque puede contribuir al desarrollo

economico de una sociedad.

Y=AF(K, L, KH, KN, KS, KC)

Y: Produccion o renta KH: Capital humano
A: Tecnologia KN: Capital natural
K: Capital fisico KS: Capital social

L: Fuerza laboral KC: Capital cultural



Hasta cierto punto, el capital cultural puede promover el desarrollo econémico,
es decir, promover la produccién de toda la sociedad. Por ejemplo, la gestion
adecuada de las industrias culturales y el patrimonio cultural en el capital cultural
generara mas empleos, rentas y empresas, atraera la inversion de otro lugar y atraera
a los turistas, lo que provocara una efecto econémico directo e efecto locacional. Bajo
tales circunstancias, el aumento de la oportunidad de empleo puede aumentar la tasa
de empleo local. La inversién de otro lugar puede promover el desarrollo de empresas
culturales locales y atraer turistas extranjeros puede promover el desarrollo de la
economia de la industria terciaria. Es la razén por la que el capital cultural puede

promover el desarrollo econémico.

En esta funcion de produccién econdémica (Herrero Prieto 2019), el capital
fisico se refiere a los materiales que existen a largo plazo, como maquinas, equipos,
edificios, instalaciones de transporte, etc. En la economia industrial tradicional, el
capital fisico ocupa una posicion dominante. Sin embargo, con el desarrollo de la
economiay la llegada de la economia de conocimiento, el capital humano ha superado
al capital fisico, tanto en cantidad como en ingresos. Reemplazé la posicion dominante
del capital fisico. El llamado capital humano, también conocido como "capital
intangible", en oposicion al capital fisico, se refiere al capital que tiene valor econdmico
entre los propios trabajadores. Por ejemplo, conocimiento, nivel cultural y técnico,
estado de salud, etc. Su caracteristica es que, no se transfiere con el producto que se
vende. En la parte del capital natural, el capital natural incluye no solo los recursos
utilizados por los humanos, como los recursos minerales, los recursos madereros y
los recursos hidricos, sino también los bosques, praderas y otros ecosistemas y
biodiversidad. Para el capital social, el capital social incluye recursos de informacion,
estatus social, redes sociales, etc. Los recursos de informacion se refieren a si tiene
un canal de informacién que otros no tienen, y si tales brechas de informacién pueden
ayudarlo a obtener beneficios. En las redes sociales, como nuestra red, podemos
beneficiarnos a través de las relaciones interpersonales. En resumen, el capital social
son los recursos que podemos usar y crear condiciones favorables a través de él.
Finalmente, el capital cultural se refiere a los recursos culturales tangible e intangible
(Throsby,1999), Los recursos culturales como los edificios histéricos, las herencias
histéricas y las obras de arte son parte del capital cultural, que tiene un valor comercial

y es una manifestacion de activos tangibles.
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1.2 La cultura como factor productivo: el capital cultural

Después de haber explicado la funcién de produccion de una sociedad, vamos

a analizar uno de sus factores, el capital cultural.

Primero, el capital cultural tiene dos valores principales. Uno es el valor cultural,
porque el capital cultural puede incorporar, almacenar y proporcionar un valor cultural,
y este valor pueden existir de manera relativamente independiente. Hacemos un
ejemplo, como pintor, escritor, artista. Aunque puedan no obtener beneficios
econdmicos, siguen creando sus productos. Pero, ¢ Por qué siguen continuando crear
sus obras? Porque un numero considerable de personas no tuvieron en cuenta los
rendimientos materiales antes de crear, sino que consideraron el valor de esta obra
en si. Ademas del retorno de los beneficios econémicos, son mas recompensados por
la cultura. Segundo, el capital cultural tiene el valor econémico. El capital cultural
puede generar flujos de servicios en economia, y dichos servicios culturales se
pueden usar directamente para el consumo o para producir mas productos. Al mismo
tiempo, el capital cultural se puede combinar con otros factores de produccion para
contribuir a la creaciéon de riqueza econdémica. Por ejemplo, un consumidor puede
elegir un producto debido a una cultura basada en este producto, en lugar de elegir
un producto del mismo tipo. O los consumidores estan dispuestos a pagar mas dinero

debido a la importancia cultural que se le atribuye.

Por otra parte, el capital cultural tiene valor agregado, generalmente creemos
que el valor agregado es una de las propiedades basicas del capital. Y el capital
cultural también tiene esta caracteristica. Una vez que se invierte el capital cultural en
la produccion cultural, la cantidad total original de capital cultural se puede ampliar.
Por ejemplo, el patrimonio cultural histérico se puede volver a desarrollar en un
proyecto de turismo cultural. Después de que mas personas lo visiten, su influencia
cultural también se expandira. Incluso si este tipo de valor agregado no tiene como
objetivo de obtener mas ganancias, eventualmente traera suficientes beneficios

econdmicos.

Finalmente, el capital cultural tiene caracteristicas de flujo. El capital cultural
puede fluir entre varias formas. Todas estas formas encarnan el trabajo humano
contenido en ellas. El capital cultural puede materializarse en formas como obras de
arte, edificios, restos historicos, esculturas, etc. La mayor parte del capital cultural en
esta parte se puede comercializar como mercancias, y se puede medir su valor
economico. Pero también sufriran pérdidas como el capital fisico. Ademas, el capital

cultural también puede ser intangible, internalizado en las mentes de los propietarios
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del capital cultural, como los pensamientos de grupos o individuos. Este capital cultural
intangible puede aportar un valor econdémico como capital cultural tangible, por
ejemplo, las obras musicales no solo pueden obtener derechos de autor, sino que
también pueden generar un valor debido al flujo de servicio causado por la
reproduccion de musica (Throsby,2001). Esto también se encuentra en la parte
anterior que hemos discutido. El capital cultural como el stock de capital en el sistema
econdémico, es decir, como un factor productivo en la funcién de produccion de una
sociedad, segun D. Throsby (1999), podemos definir el capital cultural como un

conjunto de elementos tangibles e intangibles. Se puede usar como un recurso fijo.

En comparacion con los factores de produccion tradicionales (Y =T, K, L), en
la férmula Y=A F(K, L, KH, KN, KS, KC). El capital cultural es diferente del capital
fisico, porque el capital cultural tiene valor cultural mientras que el capital fisico no. El
capital cultural y el capital natural tienen puntos similares y diferentes, el mismo punto
es que se basan en la propiedad, es decir, tienen valor de dotacion y acumulacién. La
diferencia es que el capital cultural se puede utilizar como una herramienta, pero el
capital natural no, porque el capital natural es propiedad natural. Aemas, el capital
cultural también es diferente del capital social. El capital social se refiere a los recursos
que ha conseguido a través de red social mientras que el capital cultural es los
recursos tangibles e intangibles que pueden producir el valor de flujo. El capital cultural
puede promover directamente al desarrollo econémico local, pero el capital social lo
promueve indirectamente. Respecto a la diferencia del capital cultural y capital
humano, el capital humano se refiere al capital de los trabajadores mientras que el

capital cultural es el capital acumulado del valor cultura.

Ademas, también debemos mencionar. Boudieau (1986) cree que hay tres
formas de almacenar capital cultural. Uno es embodied cultural capital, 1o que significa
que el capital cultural puede almacenarse en la mente. Por ejemplo, la informacién
que hemos adquirido y absorbido del entorno de padres, maestros, compafieros, etc.,
de pequenos a grandes, se convertira en parte de nuestra estructura de red neuronal.
Con esta informacién, nos conviene completar mas trabajo y mas ingresos. El
segundo es objectified cultural capital, 1o que significa que el capital cultural también
puede almacenarse en objetos especificos. Por ejemplo, libros, disco, etc. El tercero
es institutionalized cultural capital, que se refiere al capital cultural que puede
almacenarse en toda la sociedad. La explicacion especifica es que ahora conocemos
los diversos certificados o licencias reconocidos por las instituciones sociales. El

capital cultural que poseen estos individuos esta institucionalmente reconocido.
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Transforman el capital cultural en capital econémico. En el sistema, de acuerdo con
el capital cultural que posee el individuo, se da el nivel correspondiente de valor

monetario.

1.3 Efectos de la cultura sobre el desarrollo econémico territorial

Luego, cuando se utiliza el capital cultural como factor de produccion, la
funcién de produccién de toda la sociedad cambiara. Aqui el cambio de funcion de
produccion se refiere al crecimiento econémico. Al mismo tiempo, con el crecimiento
econdmico de toda la sociedad, también afectara a otros factores de produccion. La
influencia del capital cultural como factor de produccién en el desarrollo econémico

tiene dos etapas principales de efecto, a saber, efectos a corto y largo plazo.

Figura 1: Efectos de la cultura sobre el desarrollo econémico territorial
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Impacto de la cultura a corto plazo: los consumidores gastan sus ingresos en

cultura o actividades relacionadas con la cultura. Se generara el valor agregado bruto
en este proceso. efecto directo: la demanda de cultura aumentara a corto plazo, por
lo que los ingresos de las empresas o instituciones culturales dedicadas a la cultura
aumentaran en ciertas areas, como la venta de entradas. Al mismo tiempo, debido a

la necesidad de organizar una gran cantidad de eventos culturales o eventos
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relacionados con la cultura, aumentara la rotacion de empresas de terceros, como
transportistas, proveedores de material para eventos, etc. Efecto indirecto: en el
proceso de participacion directa de los consumidores en actividades culturales,
también estimulara el crecimiento gastos de los consumidores en otras industrias que
no estan relacionadas con la industria cultural. Aunque estas industrias no estan
relacionadas con la industria cultural, pueden usar su crecimiento para obtener
beneficios, Como bares, restaurantes, transporte publico, etc. efecto inducido: las
actividades culturales también pueden tener un impacto en la economia local al pagar

salarios a las personas contratadas.

Efectos de la cultura a largo plazo: la influencia de la cultura a largo plazo debe
considerar factores como la estructura urbana y la estructura social. En comparacién
con la influencia a corto plazo, la influencia a largo plazo es mas dificil de medir.
Dividimos el impacto a largo plazo en cinco puntos para explicar. El primero es el
efecto de rescate y la ordenacién urbana. En actividades culturales, una gran parte de
las actividades se centran en la restauraciéon y transformacion de edificios, que
generalmente tienen un significado histérico. Debido a la limitacién del espacio urbano
y la linea limitada de recursos de tierra, la restauracion o reconstruccion de edificios
antiguos esta en linea con el objetivo a largo plazo de la planificacion urbana. El
segundo es el efecto locacional: para las empresas, especialmente aquellas
dedicadas a actividades relacionadas con la cultura, si un lugar tiene unas actividades
culturales unicas y bien conocidas podra atraer a unas empresas para que se
desarrollen aqui. La cultura puede ser un factor importante y critico. Pero para las
familias, el factor de la cultura no es tan importante. Nos preguntamos si desea
comprar una casa ¢, El factor cultural es una razén importante para considerar comprar
una casa aqui? Nuestra respuesta es no. Pensamos mas sobre si hay mas
oportunidades de trabajar en este lugar y si hay buenas instalaciones educativas para

facilitar a nuestros hijos.

El tercero es el efecto educacién. La mejora del nivel educativo puede traer
nuevas oportunidades a la cultura, y las nuevas oportunidades culturales son el nuevo
impulso para el desarrollo econdmico. Porque la educacién no solo proporciona una
base de conocimiento para la industria cultural, sino que también proporciona
inspiracién creativa. La reforma o innovacion de la industria cultural puede promover
el desarrollo econémico local. El cuarto es el efecto competitividad. Las posibilidades
de la creacion cultural dependen de patrimonio cultural y recursos culturales (tangibles
e intangibles). Este es un requisito previo rigido. Hasta cierto punto, la riqueza del

patrimonio cultural y los recursos culturales puede determinar el grado de creatividad
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cultural. El enriquecimiento de las industrias culturales y creativas puede generar
competitividad y promover el crecimiento de la economia nacional. China también esta
tomando las industrias culturales y creativas como una de sus principales fortalezas
para promover el crecimiento econdémico nacional. Por ejemplo, casi todos los
productos culturales y creativos populares desde el principio fueron disefiados y
producidos por la Ciudad Prohibida, que integré el elemento de colecciones en los
suministros de la vida cotidiana que usa la gente. Ademas agregd unos elementos
humoristicos para atraer clientes. Pero en los proximos afos, a medida que mas y
mas museos notaron el éxito de la Ciudad Prohibida, también entraron en el camino
de disefio y desarrollo de productos culturales y creativos. Poco a poco, la
competitividad entre varios museos en esta industria comenzé a formarse. Entonces,
el beneficio mas directo de este fendmeno es que Beijing donde se encuentra la
Ciudad Prohibida no solo ha dado paso a beneficios econémicos, sino que también

ha logrado un gran éxito en la promocion cultural.

Finalmente, el quinto es efectos intangibles. El desarrollo del sector cultural, a
través de diversas formas de actividades culturales y publicidad cultural, puede
profundizar la conciencia cultural, el sentido de pertenencia y el orgullo de los
residentes. A demas fortalece la cohesion social. Construye una nueva imagen

cultural y atraiga a residentes e instituciones de otros paises para que vengan aqui.
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CAPITULO 2: EL SECTOR CULTURAL Y
CREATIVO EN CHINA
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2.1 El sector cultural y creativo: definiciones internacionales

Las industrias culturales, desarrolladas en el contexto del consumo global es una
industria emergente y es reconocida como la "industria del oro" en la era de la integracion
econdmica mundial en el siglo XXI. "Industria cultural" es el concepto adoptado por primera
vez por Theodor Adorno y Max Horkheimer en el articulo "La industria cultural. lluminismo
como mistificacion de masas", escrito por ambos entre 1944 y 1947. Sefalaron en el libro
que "los productos de la industria cultural pueden ser consumidos rapidamente incluso en
estado de distraccién. Pero cada uno de ellos es un modelo del gigantesco mecanismo
econdémico que mantiene a todos bajo presion desde el comienzo, en el trabajo y en el

descanso que se le asemeja"(Horkheimer y Adorno, 1988, p4)

Hasta los anos 80, un erudito japonés menciondé en su libro "nueva teoria de
industrias culturales™ que el propdsito de las industrias culturales es crear un simbolo
cultural y luego vender esta cultura y simbolo cultural. En los afios 90, los estadounidenses
consideraban las industrias culturales como las industrias de contenido de informacion

comercializable.

Ademas, el concepto de "industria creativa" aparecio por primera vez en el Reino
Unido, que entendia la industria creativa como aquellas que "teniendo su origen en la
creatividad individual, la destreza y el talento y el potencial de produccién de riqueza y
empleo a través de la generacion y explotacion de la propiedad intelectual "(UNESCO,
2010, p17).

Al mismo tiempo, en estos afios, también surgen otros conceptos de las industrias
culturales como las industrias de contenido o las industrias protegidas por el derecho de
autor. La teoria de las industrias de contenido define las industrias culturales como las
industrias que producen y venden contenido significativo. En Japoén, las palabras de las

industrias de contenido son mas popular que las palabras de las industrias culturales.

La teoria de las industrias de copyright define que las industrias de copyright se
refieren a las industrias que producen productos con licencias de copyright, y estos
productos pueden proteger sus propios intereses y valores a través de las leyes de
copyright o leyes relacionadas. Y cree que la esencia de las industrias culturales es las
industrias de copyright. Porque esas industrias reproducibles como la produccién de arte,
la impresion de libros o el disefio de arte original, son inseparables de la proteccion de los
derechos de autor. Esta teoria esta mas cerca de la comprensién de las industrias
culturales de los estadounidenses. De hecho, en los Estados Unidos, las palabras de las

industrias del copyright son mas alta que las de las industrias culturales. UNESCO (2010)
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en su publicacién "Politicas para la creatividad: Guia para el desarrollo de las industrias

culturales y creativas":

Todos estos conceptos y enfoques comparten un nucleo comun: la creatividad
que da origen a los bienes y servicios de estas industrias. Todos coinciden en
vincular dimensiones abstractas, como la cultura y el arte, con otras tan concretas
como la industria, la economia o el mercado, y las articulan, de una manera u otra,
con la propiedad intelectual y el derecho de autor, en especial. Las diferencias en
las definiciones utilizadas dependen de los campos de actividad que cubren y en
el interés que los usuarios de cada definicién tienen, bien sea para medir el peso
del sector, argumentar su importancia o definir politicas para promoverlo.
(UNESCO, 2010, p11)

En el contexto de tantas interpretaciones y definiciones de las industrias culturales

por académicos de todo el mundo, la UNESCO define las industrias culturales como

Aquellos sectores de actividad organizada que tienen como objeto principal la
produccién o la reproduccion, la promocién, la difusion y/o la comercializacion de
bienes, servicios y actividades de contenido cultural, artistico o patrimonial.
(UNESCO,2010, p11)

Ademas, La UNESCO: (2009) Propone una definicion inclusiva y abierta de las

industrias culturales y creativas, con las siguientes caracteristicas:

e Interseccion entre la economia, la cultura y el derecho

e [ncorporan la creatividad como componente central de la produccion

e Contenido artistico, cultural o patrimonial

e Bienes, servicios y actividades frecuentemente protegidas por la propiedad
intelectual - derecho de autor y los derechos conexos

o Doble naturaleza: econbémica (generacion de riqueza y empleo) y cultural
(generacion de valores, sentido e identidades) Innovacion y re-creacion

o Demanda y comportamiento de los publicos dificil de anticipar
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2.2 Definicion del sector cultural y creativo en China

La teoria de conjunto de cultura y entretenimiento es la definicion unica, reconocida

y recogida oficialmente por la Oficina de Estadisticas de China.

La teoria de la coleccion cultural y de entretenimiento. En 2004, para promover la
reforma del sistema cultural, desarrollar empresas culturales socialistas y establecer un
mercado cultural socialista, China formulo la Clasificacion de la Cultura y las Industrias
Afines. Esta clasificacion se define y se divide el alcance de las industrias culturales sobre
la base de las estadisticas, y proporciona una definicion unificada y un alcance para la
gestion cultural y las estadisticas. En la clasificacion, las industrias culturales se definen
como: actividades que proporcionan productos y servicios culturales y de entretenimiento
al publico, y una coleccién de actividades asociadas con estas actividades. Con esta
definicion, se puede concluir que las actividades de proporcionar cultura, productos y
servicios de entretenimiento al publico pertenecen a la categoria de industrias culturales.
Y aquellas actividades relacionadas con estas actividades también pertenecen a la
categoria de industrias culturales. el alcance de la cultura y las industrias relacionadas
incluye productos culturales, servicios de comunicacion cultural, suministros y equipos
directamente relacionados con actividades culturales de ocio y entretenimiento, actividades
de produccion y ventas, y actividades relacionadas de produccion y ventas de productos
culturales. Segun este alcance, se puede dividir en "capa central", "capa periférica", "capa

relevante"

Figura 2: El alcance de la cultura y las industrias relacionadas

Capa Capa Capa

central periférica relevante

Fuete: Li S. Q. y Li T (2010). Introduccién a la industria cultural

Segun la “introduccion a la industria cultural”, Las noticias, libros, periédicos y
publicaciones periddicas, productos audiovisuales, publicaciones electrénicas, radio,
televisién, peliculas, espectaculos, museos, bibliotecas, archivos, etc. se resumen como la

capa central de las industrias culturales.

La capa periférica incluye Internet, parques de atracciones, publicidad, ocio,

acondicionamiento fisico y entretenimiento, etc.
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La capa relevante incluye: papeleria, instrumentos musicales, juguetes, discos
compactos, equipos de impresion, equipos de radio y television, equipos de peliculas y

produccion y venta de artesanias, etc.

De la clasificacidon anterior, se puede ver que en la capa central, de hecho, las
actividades que proporcionan productos y servicios culturales y de entretenimiento al
publico estan incluidas en esta capa. La capa periférica son las actividades relacionadas
con estas actividades de la capa central. La ultima es la capa relevante, esta capa incluye
las actividades de produccién y venta de suministros y equipos directamente relacionados

con actividades culturales de ocio y entretenimiento.

Sin embargo, en la publicacion de 2004 de Oficina Nacional de Estadistica de China,
"La clasificacion de la cultura y las industrias relacionadas" no involucraba a todos los
aspectos. Tales como deportes, animacién original, etc. no estan incluidas. Entonces en
2012, China actualiz6 la clasificacién en funcion de la situacion actual y formulé " La
clasificacién de la cultura y las industrias relacionadas (2012)". En esta categoria, se amplio
el alcance de la cultura y las industrias relacionadas de China. En 2018, con el desarrollo
de China, China se actualiz6 nuevamente y lanzé " La clasificacion de la cultura y las

industrias relacionadas (2018)", publicada por Oficina Nacional de Estadistica de China.

La cultura y las industrias relacionadas se refieren a la coleccién de actividades
de produccion que proporcionan productos culturales y productos culturales
relacionados al publico. (Clasificacion de la cultura y las industrias relacionadas

de China (2018)

El alcance especifico de las industrias culturales se divide en dos puntos:

1.Con la cultura como contenido central, las actividades de produccién como la
creacion, fabricacion, difusion y exhibicion de productos culturales (incluidos
bienes y servicios) para satisfacer directamente las necesidades espirituales de
las personas. Estos incluyen servicios de informacion de noticias, creacion y
produccion de contenido, servicio de disefio creativo, canales de comunicacion
cultural, operaciones de inversion cultural y servicios de entretenimiento y ocio

cultural. (Clasificacién de la cultura y las industrias relacionadas de China (2018))

2.Actividades como la produccion cultural auxiliar y los servicios intermedios, la

produccion de equipos culturales y la produccion de terminales de consumo
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cultural (incluida la fabricacion y las ventas) necesarias para lograr la produccion
de productos culturales. (Clasificacion de la cultura y las industrias relacionadas

de China (2018))

En esta clasificacion, las industrias culturales incluyen 9 categorias, entre las 9
categoria, se dividen en 43 clases, y estas clases hay 146 articulos. desde 01 hasta 06

categoria es el area de nucleo cultural, de 07 a 09 es el area relacionada con la cultura.

Segun el documento de la clasificacion de la cultura y las industrias relacionadas
de China (2018), debido a la complejidad de los datos, solo vamos a conocer

principalmente 9 categorias y 43 categorias.

Tabla 1: Clasificacién de la cultura y las industrias relacionadas (2018)

Categoria Clase Nombre de clase
01 011 Servicio de noticias
Servicio de informacion de 012 Servicio de informacion periodistica
noticias 013 Servicio de informacion de radio y television.

014 Servicio de informacion de internet

02 021 Servicio de publicacion
Creacion y produccion de 022 Produccion de programas de radio y television.
contenidos. 023 Servicios de desempefio creativo

024 Servicio de contenido digital

025 Servicio de preservacion de contenidos
026 Fabricacion de artesanias

027 Fabricacion de ceramica artistica

03 031 Servicios de publicidad

Servicios de disefio creativo. 032 servicio de disefio

04 041 Distribucion de publicaciones

Canales de difusion cultural 042 Transmision de programas de TV y Radio.

043 Proyeccion y distribucion de radio, cine y television
044 Performance de arte

045 Plataforma de cultura y entretenimiento en Internet
046 Subasta de arte y agencia

047 Venta de artesanias
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Table 1. Cont.

05 051 Gestion de inversiones y activos.
Inversion cultural y operacion 052 Gestion de operaciones
06 061 Servicios de entretenimiento
Servicios culturales, recreativos y 062 Servicios de vistita de zonas turisticas
de ocio. 063 Servicio de turismo de ocio
07 071 Fabricacion de productos culturales auxiliares
Produccion cultural auxiliar y 072 Servicio de impresion y copiado
servicios de intermediarios. 073 Servicio de derechos de autor
074 Servicio de conferencias y exposiciones
075 Servicio de agencia de corretaje cultural
076 Servicio de alquiler de equipamiento cultural (suministros)
077 Servicio de formacion y investigacion cultural
08 081 Fabricacion de equipos de impresion
Produccion de equipamiento
cultural. 082 Fabricacion y venta de equipos de radio, television y cine.
083 Fabricacion y venta de equipos de grabacion.
084 Fabricacion y venta de equipos para artes escénicas
085 Fabricacion de equipos de entretenimiento.
086 Fabricacion y venta de instrumentos musicales.
09 091 Fabricacion y venta de papeleria.
Fabricacion de terminal y 092 Fabricacion de pluma y finta
consumo cultural 093 Fabricacion de juguetes
094 Fabricacion de suministros festival
095 Fabricacion y venta de terminal de servicio y informacion

Fuente: Traducido del documento de Clasificacién de la cultura y las industrias relacionadas de
China (2018)

Respecto a las industrias culturales y creativas, en los ultimos afos, el término
industria cultural y creativa ha surgido en China, y cada vez mas personas estan prestando
atencion a esta industria. Las industrias culturales y creativas, como su nombre lo indica,
su valor fundamental es la creacion de contenido cultural y es una industria caracterizada
por la proteccion de la propiedad intelectual, porque la creacion de contenido cultural es el

punto principal de abrir nueva vida de la cultura.

Pero al mismo tiempo, en comparacion con las industrias creativas, primero, la

innovacion de contenido cultural de las industrias culturales y creativas se lleva a cabo bajo
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la premisa de proteger los derechos de propiedad intelectual. su importancia ha alcanzado
un nuevo nivel en China. Sus efectos econdmicos traidos han aumentado gradualmente.
Sobre la base de la proteccion de los derechos de propiedad intelectual, a través de la
recreacion de contenido cultural, no solo la cultura en si puede aportar una novedad, sino
también al publico comprender mejor la esencia de la cultura. Segundo, las industrias
culturales y creativas se basan en sus propias culturas para innovar el contenido, mientras
que las industrias creativas son las industria que utiliza talentos personales para crear
rigueza a través del desarrollo de los derechos de propiedad intelectual. China,
caracterizada por su larga historia, concede importancia a las industrias culturales y
creativas, por un lado, puede utilizar sus propias ventajas culturales para reducir la
dificultad del desarrollo industrial. Por otro lado, puede ser mas conveniente y mas rapido

promover la cultura a través de la innovacion de contenido cultural,

Las ciudades que se centran en las industrias culturales y creativas para desarrollar
incluyen Beijing y Hangzhou. De acuerdo con sus caracteristicas, Beijing divide las
industrias culturales y creativas en 9 categorias, que son: cultura y artes, prensa y
publicaciones, peliculas de radio y televisidn, redes de software y servicios informaticos,
campafas publicitarias, transacciones de arte, servicios de disefio y turismo,
entretenimiento, otros servicios auxiliares (Beijing, Norma de clasificacion de la industria
creativa de Beijing 2006). Sin embargo, de la clasificacion anterior se puede ver que esto
es mas o menos similar a la clasificacién y el alcance de las industrias culturales de la

Oficina Nacional de Estadistica China.

La ciudad de Hangzhou divide las industrias culturales y creativas en ocho
categorias: industria de animacion y juegos, servicio de informacién, industria de servicios
de diseno, industria de medios modernos e industria del arte, industria de la educacion y la
informacion, industria del turismo cultural de ocio, industria de convenciones culturales y
exposiciones (Hangzhou, Ocho industrias principales de las industrias culturales y creativas
de Hanzhou 2008). Se puede ver la clasificacion de las industrias culturales y creativas en
estas dos ciudades, aunque la direccién general es la misma, cada ciudad cambiara las
categorias principales en la clasificacién de acuerdo con sus caracteristicas urbanas. Por
ejemplo, en comparacion con Beijing, Hangzhou ha incluido la industria de la animacién y
los juegos en una gran categoria. En 2005, fue el primero en lanzar una politica de apoyo
a la industria de la animacion en China, establecieron fondos especiales y subsidios para
la industria de la animacion y los juegos. Realizé una contribucion sobresaliente al

desarrollo de la industria de animacion y juegos.

Con la comprensién anterior de las industrias culturales y creativas, podemos ver

que la mayoria de las ciudades tienen una comprension y division diferentes de las
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industrias culturales y creativas, pero en general la diferencia no es particularmente grande.
Ademas, se observa que, aunque el alcance de las industrias culturales y creativas es muy
pequeno, en general, este campo ya se incluye en " La clasificacion de la cultura y las

industrias relacionadas (2018) ", publicada por China.

2.3 Tendencias de sector cultural y creativo en China

2.3.1 Planteamiento

Aunque el estudio de tendencias del sector cultural y creativo chino se realiza todos
los afos, los datos actualizados cada afo se incluyen en el estudio de tendencias. Sin
embargo, encontramos que aunque todos estan haciendo un analisis general basado en
los datos, hay una falta de analisis regional, por lo tanto, es necesario, en cierta medida,

integrar el analisis regional de datos.

Los objetivos de nuestra investigacion en este capitulo son, primero, comprender
mejor las condiciones especificas del sector cultural y creativo nacional a partir de 2019,
como el PIB y el numero de empresas dedicadas al trabajo relacionado con la cultura.
Segundo, conocer qué parte del sector cultural y creativo se desarrolla no tan suficiente y
a ver si existe una brecha clara entre provincias. ¢ Cémo ocurrid? ;Cuales son sus razones?

¢, Si es por la razén histérica, la razén geografica o la razén econdmica?

En la investigacion de este capitulo, se recopilaran datos para realizar analisis
especificos sobre produccion, gasto y consumo cultural, el nimero de empresas y
empleados, y los principales sectores. Este analisis se divide en dos partes. La primera
parte es analizar sus tendencias generales en todo el pais. Los datos se adoptaran a los
ultimos datos en 2019. La segunda parte es analizar, a partir del ultimo ano, su situacion

de varias provincias.

La realizacion del analisis, en primer lugar, no solo nos permite comprender las
tendencias del sector cultural y creativo en los ultimos afios de todo el pais, sino que
también nos permite ver la situacion de desarrollar el sector cultural y creativo en diferentes
provincias. En segundo lugar, puede proporcionar una inspiracién para el desarrollo
economico regional de la regidn, especialmente el desarrollo regional del sector cultural y
creativo, Ademas. segun el analisis resultado, podemos centrarnos en el desarrollo de una
determinada parte de acuerdo con las ventajas innatas de la region (como ventajas
geograficas, ventajas historicas). Finalmente, el analisis de datos en este capitulo puede
proporcionar una referencia para la planificacion del desarrollo del departamento de

desarrollo cultural de provincias.
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2.3.2 Produccion

A medida que el desarrollo econémico de China entra en una nueva normalidad, el
nivel de vida de las personas aumenta gradualmente y la proporcion de industrias culturales
en el PIB continia aumentando. La cultura china y las industrias relacionadas se han
convertido gradualmente en nuevos puntos de crecimiento en el desarrollo
macroecondmico de China. A continuacidén, analizaremos sus tendencias, desde la
perspectiva del valor afiadido y la proporcién de PIB. El valor agregado de la cultura y las
industrias relacionadas nos permite conocer claramente el aumento del valor de la
produccion de la industria cultural durante el ciclo en comparacion con el ciclo estadistico
anterior. La contribucién PIB de las industrias culturales nos puede ver una proporcion de
la contribucién nacional al PIB. Al mismo tiempo, en el valor agregado, analizaremos su

proporcion para ver si hay una tendencia de transformacioén en la industria cultural.

Grafico 1: Tendencias del valor anadido de la cultura y las industrias relacionadas
de China
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Fuente : Elaboracion propia a partir de Anuario estadistico de China sobre la cultura y las
industrias relacionadas
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Grafico 2: Tendencia de la proporciéon de PIB de la cultura y las industrias
relacionadas
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Fuente : Elaboracion propia a partir de Anuario estadistico de China sobre la cultura y las
industrias relacionadas

Grafico 3: Las proporciones del valor anadido en el afio 2004 y 2017
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Fuente : Elaboracion propia a partir de Anuario estadistico de china sobre la cultura y las
industrias relacionadas

Segun el Grafico 1, en su conjunto, el valor anadido de la cultura y las industrias
relacionadas de China muestra una tendencia al alza desde 2004, de 3440 cien millones
de yuanes en 2004 a 38737 cien millones de yuanes en 2018, un aumento de 35297 cien
millones de yuanes, alrededor del 1026%. Sin embargo, a partir de los detalles, se puede
encontrar que la tasa de aumento se ha ralentizado. De 2004 a 2011, casi todos los afios
mantuvieron un crecimiento interanual de mas del 20% (excluyendo el 18,2% en 2008 y el
15,15% en 2009). Pero en el afio 2012, el crecimiento interanual es del 34,07%, que es

casi el mayor crecimiento interanual pico de la ultima década.

Hay dos aspectos que merecen nuestra atencion que conducen a este fenébmeno.

El primero es la modificacion en la clasificacion de la cultura y las industrias relacionadas.
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En ese ano, se publicé la "Clasificacién de la cultura y las industrias relacionadas (2012)".
Este modelo revisé la clasificacion en el modelo original de 2004, agregando creatividad
relacionada con las actividades de produccién cultural. se afadieron creacion, nuevos
formatos, servicios de diseno de software, etc. Al mismo tiempo, se eliminé un pequefio
numero de categorias que no se ajustaba a actividades de la cultura y las industrias
relacionadas. Ejemplos especificos incluyen la adicién de las tres categorias principales de
"creatividad cultural y servicios de disefio", "produccién de artesanias" y "produccion
auxiliar de productos culturales", y la eliminacion de la categoria de "otros servicios

culturales".

¢, Por qué se modifico la clasificacion del 20047 se puede ver que cuando se formuld
la clasificacion de 2004, la reforma del sistema cultural de China estaba en una etapa inicial.
En muchas industrias, la clasificacion estadistica para caracteristica del publico y del
negocio no estaba claramente definida, de modo que algunas de las clasificaciones son
relativamente generales y no hay una subdivision especifica en la clasificacion de las
industrias culturales y las relacionadas de 2004. Hasta 2012, la reforma del sistema cultural
se desarrolld6 en cierta medida. China decidid6 modificar la clasificacion de 2004. Es
precisamente porque las nuevas categorias anadidas en las categorias, especialmente de
produccion auxiliar de productos culturales, también resulté indirectamente a un aumento

en la tasa de crecimiento de valor agregado de la cultura y las industrias relacionadas.

Al mismo tiempo, de acuerdo con el Grafico 3, en la composicién del valor afiadido
de las industrias culturales y las relacionadas, la proporcion de fabricacion cultural ocupa
casi la mitad en 2004, seguida por la industria de servicios culturales y finalmente mayorista
y minorista cultural. Sin embargo, hasta 2017, la industria de fabricacion cultural cae del
47.7% al 34.8%, la industria de servicios culturales aumenta del 41.7% al 55.6%, mayorista

y minorista cultural baja del 10.6% al 9.6%.

Es decir, en el desarrollo de la ultima década, la estructura del valor agregado de
las industrias cultuales y las relacionadas se ha cambiado. Desde la disminucion en la
proporciéon de la industria de fabricacion y la industria de mayorista y minorista cultural
hasta el rapido aumento en la proporcion de servicios culturales, se puede ver que la
industria cultural de China esta en la etapa de transformacién. Con el desarrollo de Internet,

el surgimiento de la industria de servicios culturales también es un resultado inevitable.

El segundo es el ajuste de la estructura econdémica nacional. China enfatiza la
promocién del desarrollo de las industrias culturales y las relacionadas, convirtiéndolas en
un nuevo punto de crecimiento, un punto de apoyo importante para el ajuste estratégico de

la estructura econdmica y un punto focal para transformar el modo de desarrollo econémico.
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Por lo tanto, podemos ver que, en el Grafico 2, desde el afio 2004 hasta el ano 2011, la
proporcion de PIB de la cultura y las industrias relacionadas de China muestra una
tendencia al alza, pero basicamente se mantiene en 2.13% a 2.75%. Sin embargo en el
afo 2012, la proporcion aumenta a 3.34%, y desde 2012 hasta mediados de 2018, la

proporcion mantiene un rapido crecimiento.

Este fendmeno puede confirmar el énfasis de China en el desarrollo de industrias
culturales, haciendo de las industrias culturales un nuevo punto de crecimiento y un nuevo
punto de insercion para transformar el desarrollo econémico. Porque cuando volvemos a
ver Grafico 1y 2, después de 2012, el valor afiadido muestra una tendencia a la baja de
una tasa de crecimiento interanual del 34.07% en 2012 a una tasa de crecimiento interanual
del 11.56% en 2018. Al mismo tiempo, la tasa de crecimiento del PIB también se desacelera
y, por un lado, refleja que las industrias culturales estan experimentando transformacion y
modernizacion, lo que esta en linea con las caracteristicas de la promocién del desarrollo

de las industrias culturales para apoyar la transformacion estructural econémica.

En segundo lugar, esto también estda relacionado con la transformacién
macroeconémica de China. Con la transformacion de la economia de China de un
crecimiento de alta velocidad a un desarrollo de alta calidad, la tasa de crecimiento de las
industrias de fabricacion tradicional en la industria secundaria se ha desacelerado
significativamente, lo que también afecta directamente a la industria terciaria, la tasa de

crecimiento general de las industrias culturales y las relacionadas.
2.3.3 Consumo cultural

El consumo cultural no solo es la base realista y la fuerza impulsora para el
desarrollo de las industrias culturales, sino también es como eslabdn terminal en la cadena

de las industrias culturales. EI aumento de la demanda de cantidad y calidad de los

residentes para el consumo cultural contribuira al desarrollo de la industria cultural.
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Grafico 4: Tendencias de ingreso y consumo per capita, consumo cultural y
recreacion per capita de China
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Grafico 5: Tendencia de la proporciéon de consumo de la cultura y
recreacion per capita en el consumo total per capita
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Fuente: Elaboracion propia a partir de Anuario estadistico de china sobre la cultura y las industrias
relacionadas (2019)

Segun la Grafico 4, se puede ver que el ingreso disponible per capita muestra una
tendencia al alza de 2013 a 2018, de 28.310,8 RMB a 28.228 RMB, un aumento de 9.917,2
yuanes, alrededor del 154.2%. En el gasto de consumo per capita, muestra una lenta
tendencia al alza de 2013 a 2018, de 13.220,4RMB a 19.853,1RMB, un aumento de 6.632,7
yuanes, alrededor del 50.2%. El gasto de consumo per capita del consumo cultural y de
recreacion también muestra una lenta tendencia al alza de 2013 a 2018, de 576,7 RMB a
827,4 RMB, un aumento de 250,7 yuanes, aproximadamente 43.5%. De acuerdo con el
Grafico 5, se refleja que la proporcion del gasto de consumo en cultura y de recreacion en

el gasto de consumo per capita generalmente se mantuvo entre 4.2%- 4.8%.
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En general, la proporcidon no es mucho, lo que también refleja que casi todos los
residentes gastan menos en gastos de consumo cultural, o que estan mas inclinados al
entretenimiento cultural gratuito. Este método de consumo también refleja que el objetivo
principal del consumo de cultura de los residentes es relajarse, divertirse y entretenerse, y
estd mas inclinado al consumo general. Esto muestra que las necesidades culturales de
los residentes en todo el pais aun se encuentran en la etapa preliminar de mejorar
adecuadamente sus vidas y construir su ocio y descompresion. Es precisamente por esto
que el consumo cultural en esta etapa carece de puntos criticos de vitalidad y consumo.
Como resultado del aumento continuo en el ingreso disponible per capita y el gasto de
consumo per capita, el gasto de consumo cultural y de recreacibn no aumenta

significativamente

Mapa 1: El consumo per capita de los residentes por provincia de China
continental (2018)
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Fuente : Elaboracion propia a partir de Anuario estadistico de china sobre la cultura y las
industrias relacionadas
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Segun el Mapa 1, el consumo per capita de los residentes porovincia, la mayoria de
los residentes en las zonas interiores permanece por debajo de 20.000 yuanes, mientras
que los distritos costeros del sur aumenta a entre 20.000 y 30.000 yuanes, seguidas por la
capital Beijing tiene entre 30.000 y 40.000 yuanes, y finalmente Shanghai es el lugar con
el mayor consumo per capita, entre 40.000 y 50.000 yuanes. Se puede ver que en el Grafico
4 que el nivel de consumo per capita tiene una cierta relacién con el nivel de desarrollo
economico. Debido al rapido desarrollo de los intercambios comerciales y las condiciones
geograficas superiores, los distritos costeros del sur pueden hacer que el nivel econémico
se desarrolle mas rapido y que la infraestructura sea mas completa y diversificada, por lo
tanto, el gastos de consumo per capita en estas zonas puede ser mas alto que las zonas
interiores. Para Beijing, que tiene el segundo nivel de consumo per capita mas alto, el
analisis se debe basicamente a que es la capital de China y el centro de la politica. Para
Shanghai, que ocupa el primer lugar en términos de consumo per capita, el nivel de
desarrollo econdmico de Shanghai es el mismo que el de Pejing en el pais.

Mapa 2: El consumo cultural y recreativo por provincia de China
continental (2018)
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Fuente: Elaboracion propia a partir de Anuario estadistico de china sobre la cultura y las
industrias relacionadas

Echamos un vistazo mas de cerca a el Mapa 2, en el consumo cultural y recreativo
por provincia, el nivel de consumo cultural y recreativo esta relacionado con el nivel de
consumo total per capita, porque se puede ver que las provincias con alto consumo cultural
y de entretenimiento también son las provincias con mayor consumo per capita. Pero, ¢ por
qué no todas las provincias con altos niveles de consumo per capita son zonas con alto

consumo cultural y de entretenimiento?
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En las zonas del sur, hay dos provincias con alto consumo cultural y de
entretenimiento, a saber, Guangzhou y Hunan. El mayor consumo en Guangzhou se debe
al rapido desarrollo de la economia regional. Aunque Hunan no es una provincia con un
alto consumo per capita, hemos notado que durante el desarrollo de la provincia de Hunan,
el desarrollo de los medios de television, la cultura y el entretenimiento ha sido
particularmente rapido. Especialmente en el campo de los medios de television, cuando la
gente habla de Hunan, piensa en el entretenimiento de los medios. Entre las provincias con
alto consumo cultural en el sureste y el norte, Shanghai y Beijing ocupan el primer y
segundo lugar en el pais. Otras provincias en el norte como Tianjin y Heilongjiang han sido
las provincias con alto consumo cultural y de entretenimiento, porque estas dos regiones
tienen sus propios culturales y métodos de entretenimiento unicos, como “Crosstalk de
Tianjin’" y “el Er Reng Zhuan de Heilongjiang?”. Para las tres provincias del sudeste,
Shanghai, Jiangsu y Zhejiang, Shanghai tiene el nivel mas alto de consumo cultural y de

recreacién en el pais.

¢, Por qué el nivel de consumo per capita de Shanghai es mas alto que el de Pejing?
Hemos notado otro apodo "Ciudad Magica" que los chinos le han dado a Shanghai. En
comparacion con Beijing como capital politica, Shanghai es la "Ciudad Magica" . porque
Shanghai presta mas atencién al desarrollo econémico y cultural. Debido a las ricas
instalaciones culturales y de entretenimiento y a los estilos de vida culturales y de
entretenimiento diversificados de los residentes, Shanghai ocupa el primer lugar en el nivel
de consumo nacional per capita y el nivel de consumo cultural y de recreacién. Las
provincias de Jiangsu y Zhejiang tienen dos razones de ser las provincias con alto consumo
cultural y de entretenimiento: una es que tienen sus propias culturas unicas. Histéricamente,
también han sido importantes centros culturales y tienen un nivel alto de la cultura
acumulada. El segundo se debe a la ubicacion geografica superior y al rapido desarrollo

economico.

2.3.4 Variables de actividad: empresas / empleo

Las empresas culturales son entidades econdmicas cuyo contenido principal es la
produccion y operacion de productos culturales. Es una de las formas y métodos

importantes para la existencia de empresas modernas. En todo el sistema empresarial, las

! Crosstalk de Tianjin: Uno de los principales lugares de nacimiento de Crosstalk, que es famosa por su ironia,
humor, buena diversién. Algunos actores pueden hablar el dialecto de Tianjin cuando actuan.

2 Er Reng Zhuan de Heilongjiang: es una cultura popular del noreste de China, por ejemplo, en Liaoning, Jilin,
Heilongjiang y otras zonas. La forma de actuacion es un hombre y una mujer, con ropa brillante, sosteniendo
un abanico y un pafiuelo en la mano, cantando mientras baila y contando una historia.
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empresas culturales no solo son el grupo de auto-consumidores para los productos de
inversion, sino también en una fuente importante de proporcionar productos de inversion

para otras empresas. A continuacién, vamos a hacer un analisis sobre entidades juridicas

dedicadas a las industrias culturales y las relacionadas.

Grafico 6: Tendencia de nimero de empresas dedicadas a las
industrias culturales y las relacionadas

Numero de empresas dedicadas a la cultura y las
industrias relacionadas (diez mil/afio)

250 210.31

200
139.83
130.02
150 114.03 30.0
91.85 99.62

10 66.3

31.79 46.08
o N
0

2004 2008 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

ano

diez mil
o

o

Fuente : Elaboracion propia a partir de Anuario estadistico de china sobre la cultura y las
industrias relacionadas(2019)

Grafico 7: las proporciones de numero de empresas dedicadas a la cultura y las
industrias relacionadas en el afio 2004, y en el afio 2018
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Fuente : Elaboracion propia a partir de Anuario estadistico de china sobre la cultura y las
industrias relacionadas (2019)

Segun el Gréfico 6, se puede ver que el numero de unidades de personas juridicas
dedicadas a las industrias culturales y las relacionadas muestra una tendencia al alza en
la ultima década, de 31,79 diez mil de empresas en 2008 a 210,31 diez mil de empresas
en 2018, un aumento de 178,52 diez mil de empresas, aproximadamente 561.56%. De

2012 a 2018 (excepto 2017 y 2014), el aumento interanual se ha mantenido por encima del
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10%, especialmente en 2018, el aumento interanual ha alcanzado el 50,4%. Segun el
Grafico 7, observamos la proporcion de cada componente de las empresas dedicadas a
las industrias culturales y las relacionadas. De 2004 a 2018, en la fabricacion cultural, una
disminucion del 11.21%. También disminuye un 1.36% en la industria mayorista y minorista
cultual. En contraste, los servicios culturales mantienen una tendencia de crecimiento
durante la ultima década, del 62.25% a 74.84, un aumento del 12.59%.

De este analisis, podemos concluir que en el desarrollo de toda la industria cultural,
el enfoque del desarrollo se ha desplazado gradualmente de la fabricacion cultural y la
industria mayorista y minorista cultual a los servicios culturales. El rapido desarrollo de la
industria de servicios culturales ayuda a promover la optimizacion y la mejora de la
estructura industrial. Porque con el desarrollo de Internet, la transformacioén de la estructura
de las industrias culturales es en cierta medida una tendencia inevitable. Asi que en esta
etapa del crecimiento econdmico, esta también es una opcion inevitable, es decir, el
desarrollo de las industrias culturales, especificamente, en realidad el enfoque de

desarrollar es los servicios culturales.

Mapa 3: Numero de empresas dedicadas a la cultura y las industrias
relacionadas por provincia de China continental (2018)
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Fuente : Elaboracion propia a partir de Anuario estadistico de china sobre la cultura y las
industrias relacionadas (2018)

De acuerdo con el Mapa 3, hemos observado que el niumero de empresas
dedicadas a las industrias culturales y relacionadas presenta concentracion regional en
cierta medida. El numero de empresas dedicadas a industrias culturales y relacionadas en
el norte, oeste y suroeste de China continental se ha mantenido por debajo de 50,000 en

cada provincia. La zona central mantiene entre 50,000 y 100,000 empresas, mostrando un
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fendmeno de concentracion regional. Las provincias de la costa sureste (excepto Fujian y
Shanghai) han reunido una gran cantidad de empresas dedicadas a las industrias
culturales y las relacionadas, lo que muestra el fendbmeno de la agrupacion regional a lo

largo de la costa.

En base a este fendbmeno, se puede ver que el nimero y la agregacion de
empresas dedicadas a las industrias culturales y relacionadas en cada provincia estan
relacionadas con el desarrollo econdémico de cada provincia. Hay dos factores principales
para el pequefio numero de empresas en las regiones norte y oeste: la primera es la razén
geografica y la razon histérica. Debido a la ubicacion en el interior, el transporte
inconveniente y las malas condiciones naturales, la base existente es relativamente pobre
en comparacion con la region oriental, y el grado de desarrollo social y econdmico es bajo.
Por razones histéricas, dado que el centro de la cultura politica siempre ha sido en el este
y sureste de China, la acumulacion histérica y cultural es relativamente débil en el oeste,
razon por la cual la mayoria de las empresas culturales optan a ubicarse en el este y
sureste. La segunda razén es carecer de capacidades de innovaciéon cientifica y
tecnolégica. El desarrollo econdmico de la zona occidental es inseparable de la innovacién

tecnoldgica y la gestion, pero todo se basa en la educacion.

Sin embargo, hemos notado que la proporcion de la poblacién en las universidades,
escuelas primarias y escuelas secundarias de la zona occidental es significativamente
menor que el promedio nacional. Si no hay suficiente personal calificado para administrar
y administrar la empresa, sera dificil para la empresa sobrevivir. Una gran parte de la razén
por la cual la agregacion regional puede ocurrir en la regién central se debe a razones
historicas, por lo que descubrimos que hay mas ciudades culturales, sitios histéricos y
patrimonio cultural inmaterial en la zona central que en otros lugares. Estos recursos
culturales pueden proporcionar un buen ambiente para el establecimiento de empresas
culturales y la supervivencia de las empresas. El numero de empresas dedicadas a
industrias culturales y relacionadas en las zonas costeras orientales se ha vuelto mas
pronunciado a nivel regional. Analizamos las razones: en primer lugar, las ventajas de abrir
la costa oriental pueden hacer que la economia regional en la zona costera del sureste se
desarrolle rapidamente. Ademas, las principales ciudades de las provincias costeras tienen
amplias conexiones con la economia mundial. Toda la regidén cuenta con transporte
conveniente, alta urbanizacion e infraestructura completa. Ademas, la regién oriental
también tiene una excelente acumulacion histérica y cultural. Estas ventajas pueden
proporcionar una buena base para el establecimiento de industrias culturales e industrias
relacionadas. Por lo tanto, en comparacion con la region central, la situacion de

aglomeracion regional de empresas es mas obvia.
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CAPITULO 3: INDICADORES DE CAPITAL
CULTURAL EN CHINA
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3.1 Planteamiento analitico

Segun nuestra discusion previa sobre el capital cultural, es decir, nuestra
explicacion en el Capitulo 1, podemos entender claramente que el capital cultural tiene un
impacto en la produccion de una la sociedad, y el capital cultural tiene valor de flujo y valor
agregado. D. Throsby (1999) cree que es muy valioso investigar el papel del capital cultural

en la promocion de la produccion econémica y el crecimiento.

Por lo tanto, en este capitulo, basado en el trabajo realizado de Herrero Prieto,
intentaremos establecer un sistema de indicadores de capital cultural chino para medir
cuantitativamente el capital cultural de cada provincia chinas. Para la construccion del
sistema de indicadores de capital cultural de China, nuestro objetivo principal es analizar
cuantitativamente las actividades, iniciativas y recursos culturales generales de cada
provincia y medir el nivel actual de capital cultural en cada provincia. Al mismo tiempo, por
este establecimiento, se puede confirmar si el capital cultural tiene un impacto en la
economia provincial. Podremos estimar cuantitativamente el nivel de las existencias de
capital cultural en varias provincias de China y se proporcionara datos relevantes para la
toma de decisiones de promover el nivel de actividades culturales de los departamentos

pertinentes de cada provincia.

Ademas, Aqui tenemos que explicar en particular que debido a que Espana y China
tienen diferentes areas de tierra, las provincias divididas por China generalmente se
refieren a regiones en Espafa en términos de area. Por lo tanto, para que los académicos
espanoles comprendan mejor el texto completo, las provincias a las que se hace referencia
a continuaciéon pueden entenderse como el concepto correspondiente de la region

espafiola.

Como hemos explicado la definiciéon e interpretacion del capital cultural, el capital
cultural puede ser tangible e intangible. La estimacion especifica del capital cultural es
relativamente dificil hasta cierto punto, porque, por ejemplo, algunos festivales que pueden
producir valor econémico, y es dificil para nosotros determinar el valor econémico de
algunos festivales historicos especificos. A través del analisis cuantitativo para estos
capitales tangibles e intangible, estableceremos un sistema de indicadores del capital
cultural, que puede entenderse en cierta medida como una evaluacion de la inversion
acumulada en la funciéon de producciéon de una determinada provincial. Por lo tanto,
creemos que la capital cultural de una provincia puede explicarse a partir de cuatro vectores

de identidad segun Herreo Prieto (2017), a saber:
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Tabla 2: Configuracion de 4 vectores de identidad

Vector de identidad territorial. Vector de identidad cultural

Patrimonios culturales tangibles | Instituciones culturales
Recursos naturales Iniciativas culturales publicas

Vector de identidad histérica.

Patrimonios culturales intangibles
Fiestas o actividades historicas

Fuente: Elaboracién propia a partir de Herreo Prieto (2017)

Vector de identidad territorial. Se refiere a la contribucion de los recursos naturales y
culturales de una provincia. O es la contribucidon de recursos mixtos naturales y
culturales de los dos debido a la intervencion humana y al uso de la creatividad. Entre
ellos, recursos naturales como parques nacionales y parques forestales. Recursos
culturales como el patrimonio cultural material del mundo.

Vector de identidad histoérica. Se refieren a aquellos patrimonios culturales, intangibles,
inmateriales y actividades o fiestas que se remontan u origenes historicos y tienen el
valor histérico. También se acumulan por generaciones.

Vector de identidad cultural. Esta parte se refiere al nimero de instituciones dedicadas
al trabajo relacionado con la cultura. Refleja la escala de las actividades culturales en
una provincia. Es decir, las empresas e instituciones relacionadas con el sector cultural
Al mismo tiempo, forman un factor de identidad por reflejo de la capacidad de decision
y la interaccién de los individuos con su entorno cultural.

Vector de identidad colectiva. Basicamente, es algunas actividades o organizaciones
que la gente se incorpora a la cultura. Estas actividades o instituciones estan
compuestas por personas para formar un grupo, y lo que este grupo produce bajo la

organizacién esta relacionado con la cultura.

38



Nuestro proceso general de establecer indicadores de capital cultural en las

provincias chinas se divide basicamente en cinco pasos.

Figura 3: Proceso de trabajo

Recopilar y confirmar base de

datos Descripcién estadistica de los
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histérica Se interpreta los factores

Maximo

Se ariaden los factores en el mapa
geografico y hacen una interpretacion

Variables de vector de identidad cultural
Variables de vector de identidad PERIEE
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P Andlisis de clusters
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Fuente: Elaboracion propia

El primero es recolectar variables. De acuerdo con la definicion de los cuatro
vectores de identidad anteriores, elegiremos variables relativas de acuerdo con su
interpretacion. Por ejemplo, en el vector de identidad territorial, recolectamos el nimero de
parques nacionales de China, Patrimonio de la humanidad, etc. El patrimonio cultural
intangible mundial, las marcas tradicionales chinas, etc. se resumiran en el vector de
identidad histérica. El vector de identidad cultural incluira por ejemplo, la cantidad de
museos y sus colecciones. En el vector de identidad colectiva, recopilaremos el nimero de
companias de animacion, el numero de compafias de publicidad y el nimero de

organizaciones sociales relacionadas con la cultura.

Segundo, en términos de metodologia, utilizaremos el analisis factorial (Child, 2006).
para analizar los datos. En términos simples, el andlisis factorial es un método estadistico
multivariado que convierte una gran cantidad de variables que pueden estar relacionadas
entre si en menos indicadores integrales no correlacionados. Esto puede reducir la enorme
carga de trabajo de recopilar informacion, y cada informaciéon representada por los
indicadores integrales no se superpone, lo que facilita el analisis. Por lo tanto, el método

de anadlisis factorial es el mas adecuado en el proceso de construir un sistema de
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indicadores del capital cultural de China. Ademas, después del analisis factorial,

realizaremos un analisis de cluster (Everitt, 2011) basado en los factores resultados.

Tercero, el puntaje integral de capital cultural de cada provincia se calculara con
base en el porcentaje de varianza de los factores obtenidos. Ademas, Se calculara la

puntuacion integral del factor y el ranking de fator sintético de cada provincia.

Cuarto, de acuerdo con los datos del indice sintético de cada provincia,
ampliaremos los datos al mapa geografico para analizar si existe un fenédmeno de

aglomeracion de capital cultural.

Quinto, combinando mapas geogréficos, realizaremos un analisis exhaustivo de las

existencias de capital cultural de las provincias y sacaremos conclusiones.

3.2 Base de datos: configuracion de indicadores primarios

Para implementar efectivamente el analisis factorial, en principio deberiamos
recolectar tantas variables como sea posible. Bajo esta premisa, pretendemos compilar
indicadores que puedan mostrar las caracteristicas culturales del territorio. Debe explicarse
aqui que, dado que la informacion en la parte cultural generalmente esta en un estado
descentralizado, la recopilacion de estos datos no solo proviene de una fuente. La Tabla 3
muestra los datos recopilados por la lista de indicadores en este momento, y daremos una

explicacién basica basada en los datos.

Tabla 3: variables de identidad el capital cultural provincial en China

Vector de identidad territorial Vector de identidad cultural
Patrimonio de la humanidad mundial Museos
parque nacional Colecciones de museo
Unidad nacional de proteccion de .
. Bibliotecas
antigiiedades culturales clave
Ciudad histoérica y cultural famosa
Vector de identidad histoérica Vector de identidad colectiva

Patrimonio cultural inmaterial nacional | Empresas de anime y manga

Marca tradicional de China Empresas de publicidad

Pueblo de arte de la cultura popular de

China Organizaciones sociales relacionadas a la cultural

Fuente. Elaboracion propia

En el primer vector, el vector de identidad territorial, consideramos incluir el
patrimonio cultural material mundial, los parques nacionales, las ciudades historicas y

culturales famosas en este vector, porque antes que nada, el patrimonio cultural material
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de la humanidad es anunciado y exhibido por la UNESCO. Y también muestra una
singularidad territorial en el nivel del mundo. En segundo lugar, los parques nacionales,
esta variable pertenece al alcance de los recursos naturales, que cumple con nuestra
definicion de este vector. Ya que beneficie con recursos dotacionales que muestra un
interés cultural ecoldgico y caracteriza el territorio. Finalmente, Unidad nacional de
proteccion de antigiiedades culturales claves y ciudades histéricas y culturales famosas,
estas dos variables son precisamente las contribuciones mixtas de recursos naturales y
culturales que hemos explicado debido a la intervencién humana y al uso de la creatividad.
Ademas, las definiciones descriptivas de las variables que hemos recopilado se mostraran

en la Tabla 4.

Segun el numero del patrimonio de humanidad mundial en cada provincia, hemos
dibujado un mapa geografico para cada provincia. Podemos ver que en el Mapa 4 hay dos
provincias con mas de cinco o cinco patrimonios de humanidad mundial, a saber, la
provincia de Sichuan y la provincia de Yunnan, ambas concentradas en la zona econémica
occidental de China. La ciudad con mas de 6 patrimonios materiales del mundo es Beijing,
ubicada en la zona econdmica oriental de China. Se puede ver que el patrimonio material
del mundo no esta limitado por el desarrollo histérico y politico. Es la razén por la que
Yunnan, Sichuan conocidas por sus montanas tienen tanto patrimonio material mundial.
Ademas, Beijing es una excepciéon: como capital politica desde la antigliedad hasta la
actualidad, tiene la mayor parte del patrimonio material mundial conocido como patrimonio

arquitectonico. El patrimonio arquitectonico también forma parte del patrimonio territorial.
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Mapa 4: Patrimonio de humanidad mundial por provincias

L RIRASTRE

Microsoft, Navinfo, TomTom

Fuente: Elaboracion propia a partir de UNESCO

Mapa 5: Patrimonio cultural inmaterial nacional por provincias
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© Microsoft, Navinfo, TomTom

Fuente: Elaboracion propia a partir de China

En el vector de identidad historica, incluimos el patrimonio cultural intangible
nacional, marca tradicional de China®y pueblo de arte de la cultura popular de China en

3 Marca tradicional de China: se trata de una marca gestionada por una empresa, esta empresa mantiene a
lo largo de tiempo, y su marca se transmite de generacién en generacién. Entonces, esta marca hasta ahora,
la llamamos marca tradicional de China.
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este vector. Todos tienen las caracteristicas de transmitirse de generacion en generacion
y tienen un significado histérico. En el Mapa 5 podemos ver la distribucién del patrimonio

cultural inmaterial nacional por provincias.

Estas distribuciones reflejan la diversidad geogréfica y la regionalidad de la cultura
china. En general, la cantidad de patrimonio cultural inmaterial en el este es mayor que en
el oeste. Esto se debe a que la tierra plana en el este es fértil, mientras que el oeste, la
tierra cuenta con muchas montafas. Por lo tanto, el este tuvo una gran poblacion en
comparacion con el oeste en la historia, y ha desarrollado muchas habilidades que son
adecuadas para la cultura local y heredadas hasta hoy. La Unica excepcion es Sichuan.
Sichuan se encuentra en la llanura de Chengdu, y también tiene tierras fértiles, que han

nutrido su propia cultura Bashu, que se ha heredado hasta el dia de hoy.

En el vector de identidad cultural, recopilamos el numero de instituciones culturales
activas en cada campo. Tales como museos y sus colecciones, bibliotecas, instituciones
de artes escénicas y el numero de instituciones actuales. Hasta cierto punto, estas
variables pueden reflejar el nivel de actividades culturales en una provincia. El cuarto vector
es el vector de identidad colectiva. Para este vector, recopilamos companias de animacion,
companias de publicidad y organizaciones relacionadas con la cultura como variables, por
ejemplo, hay asociaciones de caligrafia, organizaciones de la promocién cultural tradicional,
etc. Estas variables estan compuestas por grupos, participan en la produccién de contenido

relacionado con la cultura. Proporcionan contribuciones relevantes al capital cultural.

Respecto a la seleccion de datos de varias provincias en China, seleccionamos
segun las cuatro principales regiones econdmicas de China. Entre ellos, la zona oriental
incluye Beijing, Tianjin, Hebei, Shanghai, Jiangsu, Zhejiang, Fujian, Shandong, Guangdong,

Hainan, Taiwan, Hongkong, Macao.

La zona central tiene 6 provincias, que son Shanxi, Anhui, Jiangxi y Henan, Hubei,

Hunan.

La zona occidental incluye Mongolia Interior, Shanxi, Chongqing, Sichuan, Guizhou,
Yunnan, Gansu, Qinghai, Ningxia, Tibet, Xinjiang, Guangxi. Suman 12 provincias y

ciudades y regiones autonomas.
La zona noreste cuenta con 3 provincias, que son Liaoning, Jilin y Heilongjiang.

Las 4 zonas econdmicas suman 34 provincias, ciudades y regiones autbnomas.
Para la division especifica, vea el Mapa 4. Ademas, adjuntamos el mapa con todos

nombres provinciales de China en el anexo 2.
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Mapa 4: Divisiéon de zonas econdmicas

OESTE

Fuente: Elaboracion propia a partir del mapa geogréfico de China continental

Por otra parte, debemos explicar en particular que, debido a la dificultad de
consultar los datos de algunas provincias, ciudades y regiones auténomas de China en

este articulo no se incluyen en el analisis. Por ejemplo, Hong Kong, Macao y Taiwan, etc.

Los datos variables recopilados en este capitulo son los datos mas recientes de 31
provincias, ciudades y regiones autonomas en China. La fuente de datos es el Anuario
Estadistico de China sobre la cultura e industrias relacionadas (2019). Ademas hay una
parte de los datos proviene de la Red del Gobierno de China y la Enciclopedia Baidu®. Para
datos variables especificos, vea el anexo1. Entonces, en el siguiente, se muestra la Tabla

4, que es las fuentes y descripciones de las variables.

4 Enciclopedia Baidu: Baidu Encyclopedia es una plataforma de enciclopedia en linea abierta y gratuita
lanzada por la empresa de Baidu, cuya funcion es similar a la de Wikipedia. Pero la Enciclopedia Baidu
presenta todos los aspectos de China de manera mas integral, por lo que cuando recopilamos datos variables,
recopilaremos de la Enciclopedia Baidu.
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Tabla 4: Descripcion y fuentes de los variables

Variable

Fuentes
datos

Descripcién

Vector de
identidad
territorial

Patrimonio de
la humanidad
mundial

UNESCO

Los datos incluyen el patrimonio cultural chino, el patrimonio natural
chino y el patrimonio cultural y natural chino. Si un patrimonio cultural
o patrimonio natural abarca varias provincias, entonces contaremos
uno en cada provincia cubierta. Podemos entender objetivamente la
distribucion del patrimonio mundial en varias provincias de China por
las estadisticas de esta parte. El patrimonio natural representa los
fendmenos naturales y los accidentes geograficos unicos y raros de
China. Se puede ver el nivel de los logros artisticos y la creatividad
de China en la historia por los datos de patrimonio cultural. Sobre
todo en un periodo especifico o dentro de un area cultural, el
patrimonio tiene un gran impacto en muchos aspectos, como el arte
arquitectonico. También el patrimonio cultural se considera como
testigo de una etapa importante de la historia china, que puede
reflejar la cultura y las ideas Unicas de cierta dinastia.

Parque
nacional

Sitio web del
Gobierno
chino

Datos hasta el afio 2018.

China Nacional Park también se llama China National Scenic Area.
Se refiere a un area con valor ornamental, cultural o cientifico,
paisajes naturales y paisajes culturales que estan concentrados y
disponibles para que las personas los hagan una visita, ciencia y
actividades culturales. Los paisajes naturales o humanos en estos
parques pueden reflejar cambios naturales importantes y los
principales procesos historicos y culturales. Estan basicamente en un
estado natural o mantienen la apariencia histérica original.

Unidad
nacional de
Proteccion de
antigiedades
Culturales
Clave

Sitio web del
gobierno
chino

La Unidad Nacional de Proteccion de Antigiiedades Culturales Clave
es el nivel de proteccion mas alto aprobado por la Administracion
Nacional del Patrimonio Cultural para las antigiedades culturales
inamovibles. se seleccionan antigiedades culturales no extraibles
con un valor histdrico, artistico y cientifico significativo por ejemplo
las arquitecturas antiguas, ruinas antiguas, etc. Las antigiedades
culturales inamovibles seleccionadas como la unidad nacional de
proteccion de antigledades culturales tienen un estatus historico y
un significado nacional en la civilizacién china.

Ciudad
histérica y
cultural famosa

Sitio web del
Gobierno
chino

Datos hasta el afio 2018

Se refiere a ciudades que tienen una larga historia debido a su propio
patrimonio cultural y eventos histéricos importantes. Eran las
capitales de las dinastias, o como importantes sitios politicos y
econdmicos en ese momento. Ocurrieron importantes tiempos
historicos. O unas ciudades son famosas por sus preciosas
antigledades culturales y famosas por producir artesanias
exquisitas.

Vector de
identidad
histoérica

Patrimonio
cultural
inmaterial
nacional

Ministerio de
Cultura 'y
Turismo de
China,

Datos hasta el afio 2008.

La lista determinada por el Ministerio de Cultura y Turismo de China.
Segun la Ley del Patrimonio Cultural Inmaterial de la Republica
Popular de China. El patrimonio cultural intangible se refiere a varias
expresiones culturales tradicionales transmitidas por personas de
todos los grupos étnicos y consideradas como parte de su patrimonio
cultural. También se refiere a objetos y lugares relacionados con
expresiones culturales tradicionales. Por ejemplo literatura oral
tradicional, comida tradicional Hu, -caligrafia, musica, danza,
comedia, medicina tradicional, etiqueta tradicional, festivales vy
folklore, etc.

Marca
tradicional de
China

Enciclopedia
Baidu

Se refiere a marcas que tienen una larga historia y tienen productos,
habilidades o servicios que se han transmitido de generacién en
generacion. Al mismo tiempo, estas marcas tienen un trasfondo
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cultural tradicional chino distintivo y un patrimonio cultural, y tienen
una buena reputacion en la sociedad.

Es un proyecto de marca cultural masiva establecido por el Ministerio
de Cultura y Turismo. Los lugares que se pueden ser seleccionados
deben tener unas actividades que la gente quieren participar, y estas

Pueblo de Arte Enciclopedia actividades tienen sus caracteristicas y tienen unas influencias
de la Cultura Baidu amplias en unas zonas especificas o en todo el pais. Estas formas
Popular de actividades pueden tener un impacto positivo en la vida cultural de
China la poblacién local, promover la construccion de industrias culturales
e impulsar el desarrollo de la sociedad local. por ejemplo pintura y
caligrafia de Yixing, Jiangsu.
- Datos hasta el afio 2018
Oficina . .
Nacional de el museo es el lugar donde recogen, protegen, 'exhlben y estudian
Museos Estadistica aquellos prodqctos que representan el patrimonio cgltural natgra} Y|
de China humar.10.. Al mismo t|emRo, el museo puede proporcionar al publico|
conocimientos y educacion.
Datos hasta el afio 2018
En lugares con sitios culturales sobresaliente y una gran cantidad de
reliquia culturales desenterradas, tiene un cierto impacto en la
Oficina  |promocion de las industrias culturales locales. Proporciona una base
colecciones de| Nacional de |material para desarrollo de las industrias culturales. Ademas el
Vector de muso Estadistica |numero de colecciones se puede usar para ver el nivel de
identidad de China [acumulacion histérica y cultural de una provincias, porque los lugares
cultural con una gran cantidad de antigledades culturales desenterradas
generalmente estaban concentradas en las zonas de politica o
cultura.
Datos hasta el afio de 2018
Una de las funciones de biblioteca es proteger. Protegen algunos
Oficina |documentos y materiales preciosos para mantener sus
- Nacional de |conservaciones, porque estos materiales usan el texto como soporte
Bibliotecas . . - S
Estadistica |para registrar en detalle el desarrollo y la evolucién de la historia
de China |humana desde la antigiiedad hasta el presente. Hasta cierto punto,
el museo desempefa un papel importante en la proteccién del
patrimonio cultural.
Anuario
Estadistico
de China |ElI numero de compafiias de anime y manga, hasta cierto punto,
Empresas de . . - ,
anime y manga sobre CuIFura refleja el nivel _d_e producmon_de productos culturales relacionados
e Industrias |basados en actividades colectivas.
Relacionadas|
(2019)
Anuario |El numero de empresas de publicidad tiene cierta influencia en la
Estadistico |promocion cultural. Por ejemplo, difusiones del patrimonio cultural, de
Vector de Empresas de de China Io§ museos y de las biinotepgs ltienen relaciér] con publicidad. Si el
identidad oublicidad sobre CuIFuranur’r}ero_fje.emprt_asas publicitarias es pequeno, puede haber una
colectiva e Industrias |motivacién insuficiente para promover la cultura.
Relacionadas|
(2019)
Anuario |Se refiere al grupo social de personas dedicadas a la gestion cultural,
. Estadistico |la produccién y la comunicacién para lograr ciertos objetivos
Organizaciones| . . ;
sociales de China cul.turales:, qe acugrdo con glertas normgs, y cooperar entre si. Es la
relacionadas a sobre Culturajunidad basica dedicada a diversas actividades culturales.
la cultural € Indlustnas A partir del numero de organizaciones culturales, podemos ver el
Relacionadasigrado de gestion cultural y la difusién cultural de cada provincia en Ig
(2019)  |sociedad.
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De acuerdo con los datos variables en el anexo 1, realizamos un analisis de
tendencias del conjunto de estos datos. Realizamos un analisis discreto de los datos,
que se utiliza principalmente para reflejar el grado de diferencia entre los datos. Aqui
nuestro analisis principal esta dirigido principalmente a la varianza y la desviacion

estandar y el coeficiente de variacion.

Tabla 5: Resumen estadistico

Variables Recuento |Promedio |Minimo |Maximo Des'V|aC|on
Estandar

Patrimonio de la humanidad
mundial 31| 2.48387 0 7 1.74873
Parque nacional

31 7.87097 0 22 6.25429
Unidad nacional de Proteccion
de Reliquias Culturales Clave

31 147.935 20 500 109.45
Ciudad histoérica y cultural
famosa 31 4.35484 1 13 3.17856
Patrimonio cultural inmaterial
nacional 31 59.5484 8 128 29.3767
Marca tradicional de China 31 25.8387 0 99 247172
Pueblo de Arte de la Cultura
Pop 31 31 65 15.8766
Museos 31 158.548 7 517 111.954
numero de Colecciones de
museo 31] 1.10E+06 67636 | 4.03E+06 1.06E+06
Bibliotecas 31 102.419 23 204 47 .4726
Empresas de anime y manga 31 17.0968 1 77 19.4908
Empresas de publicidad 31 44384.4 1364 340477 63206
Organizaciones sociales
relacionadas 31 2212.9 66 8680 1937.23

Fuente: Elaboracion propia

Segun nuestro analisis estadistico descriptivo de las variables seleccionadas,
podemos encontrar que hay una distancia entre los promedios de cada variables, por

lo que podemos ver que los datos originales de cada variable difieren mucho.

La desviacion estandar puede reflejar el grado de dispersion del conjunto de
datos. Por lo tanto, podemos ver que el grado mas pequefio de dispersion y los datos
mas concentrados son patrimonio de la humanidad mundial, parque nacional y ciudad
histérica y cultural famosa. Segundo, los datos relativamente concentrados son las

tres variables del vector de identidad histérico y empresas de anime y manga. El
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numero de datos discretos es muy grande para el numero de empresas publicitarias
y organizaciones sociales relacionadas con la cultura. El grado de dispersién es el
mas grande, y la mayor fluctuacion es el numero de colecciones de museos. También

podemos ver este fendmeno a partir de sus valores maximos y minimos

3.3 Metodologia: construccién de indicadores mediante analisis

multivariante

En el establecimiento del indicador sintético de capital cultural chino en este
capitulo, el método de evaluacién debe ser un método de evaluacion de objetivos
multiples, y la precision del resultado de la estimacion depende de si el método
seleccionado por la estimacion del factor de peso es consistente. Por lo tanto, en este
capitulo, construiremos indicadores sintéticos a través del analisis multivariado (Child,
2006).

En el uso del analisis multivariado, tendemos a utilizar el analisis factorial para
construir un indicador integral del capital cultural. Deberia ser que a través del analisis
factorial, podemos recopilar las variables de acuerdo con la definicion de 4 vectores.
Se convierte una gran cantidad de variables que puedan tener una relaciéon asociada
en relativamente unos factores que sean irrelevantes entre si. Con este método, se
puede asegurar que se pierda la menor informacién, se logra el propésito de una
reduccion efectiva de la dimension. Asi que la informacién de indicador sintético
resultado no se superpone y puede reflejar los hechos de forma independiente.
Ademas, el uso del andlisis factorial en este documento esta en linea con los requisitos
de datos de este documento. Porque si usamos este analisis, el nimero de factores
obtenidos es mucho menor que el numero de variables originales, lo cual es
conveniente para nuestro analisis. En segundo lugar, los factores pueden reflejar la
mayor parte de la informacion de las variables originales, asegurando la autenticidad
e integridad de la informacion. En tercer lugar, no existe una relacion lineal entre los
factores, por lo que los factores derivados son independientes entre si y reflejan la
informacion completa. Finalmente, el factor tiene una caracteristica de interpretar, por

lo que podemos resumir este factor inductivamente.
A continuacién, presentaremos su modelo matematico. (Sun, 2010, p28- 29)

Suponga que hay P variables originales, que estan representadas por
X1,X2,X3*, Xprespectivamente, y la media de cada variable es 0, y la desviacion
estandar es 1. Ahora cada variable original es K (K es menor que P) Factores, que

estan representadas por F;, F,, F3, -+, F
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xl = a11F1 + a12F2 + .- alka + Clgl

Xy = a21F2 + azzFZ + - aszk + Cr &y

Xp = Ap1Fy + apo By + - ap By + cp€p

En este modelo matematico. F se llama un factor comun porque aparece en la
expresion lineal de cada variable, y simplemente nos referimos a él como un factor. El
factor puede entenderse como ejes de coordenadas K perpendiculares entre si en el
espacio de alta dimension. A es la matriz de carga factorial. a;;se llama carga factorial
y es la carga de la i-ésima variable original en el factor j. ¢ es la carga del factor
especial. € se llama factor especial, lo que significa que la variable original no puede
explicarse por el factor. Su media es 0, que es equivalente al residual en el modelo de

regresion lineal multiple.

X1 F; C1&1
X Cr &
expresado con matriz 52 = (aij)pxk lFZI + l 25 2‘
Xp Fy Cpép
Abreviado como X = AF + ce
Cumplido con las condiciones
K<P
E(F)=0 COV(F) = Ik es decir, Fy, - -+ Fino es relevante

En esta matriz, I,es la matriz de unidad de k x k

El estadistico KMO. La estadistica esta entre 0 y 1. Cuanto mas cerca de 1,
mas fuerte es la correlacion entre las variables. Las variables originales son
adecuadas para el analisis factorial. Menos de 0.5 0 menos indica que la correlacién

entre las variables es muy débil y no es adecuada para el analisis factorial.

El test de Bartlett. Tomando la matriz de coeficientes de correlacion de la
variable original como punto de partida y asumiendo el numero de correlacion como
matriz de identidad, si el valor p correspondiente a la prueba es menor que el nivel de
significancia dado a, la hipétesis original debe rechazarse y la variable original se

considera adecuada para el andlisis factorial

Factor de rotacion variable. El propésito de establecer un modelo de analisis

factorial no solo es descubrir los factores principales, sino también conocer la
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importancia de cada factor principal para analizar el problema real. Si después de
encontrar el resultado de los factores principales, las variables representativas tipicas
de cada factor no se destacan, entonces necesita rotar los factores para descubrir los
factores principales mas satisfactorios. Nuestro objetivo es hacer que las cargas

grandes sean mas grandes y las pequefias mas pequenas.

Puntuacion de factor. Para calcular la puntuacién del factor, la variable del
factor se expresa primero como una combinacion lineal de las variables originales,

como
Fy = Bjix1 + Bpxp + -+ Bipx, (J =1,2,...,k)

Después de obtener el puntaje del factor comun, realizaremos un analisis de

conglomerados basado en el resultado de puntuacién de factores.
Analisis de conglomerados

El propdsito del analisis de conglomerados (Driver and Kroeber, 1932) es
descubrir en algunos datos cuales son relativamente similares y dividirlos en k
categorias. Los métodos de analisis de conglomerados comunmente utilizados
incluyen K-medias y centroide, etc. Aqui elegimos usar el método centroide para el

analisis de conglomerados.

El analisis de centroide consiste en fusionar agrupaciones con gran similitud
(agrupacion) para formar grupos grandes gradualmente y finalmente lograr la

clasificacion requerida. EI método es como sigue:

1. tratamos cada muestra como un grupo. Si tenemos n muestras, hay n
grupos al principio.

2. Calcule la distancia entre todos los grupos de acuerdo con la férmula de
distancia D(g?, g%).

3. Los dos grupos con la menor distancia se combinan en un nuevo grupo.

4. Repita los pasos 2 y 3 hasta que queden k grupos.

Aqui, la férmula de la distancia se define como la distancia entre los centroides
de los dos grupos, D(gt,g?) = ||ct,c?|. Entre ellos, c! y c? representan el centroide
del grupo gty el grupo g2. El método de calcular el centroide del grupo g es ¢; =
Y.xXxi/n, Vx € g. Entre ellos, x representa la muestra en el grupo g, n representa el

numero de muestras en el grupo g.

A través de la implementacion del analisis de conglomerados, podemos saber

qué provincias tienen un rendimiento similar en los factores, de modo que podamos
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conocer de manera mas objetiva el stock de capital cultural de cada provincia y si el
resultado lo afadimos en el mapa geografico, existira una aglomeracion en el mapa o

no.

3.4 Aplicacion empirica
3.4.1 Analisis factorial: extraccion e interpretacion de factores

En la seccién 3.2, hemos elegido las variables de datos del nivel de capital
cultural de China, y en 3.3. Por lo tanto, en esta seccion, el nivel de stock de capital

cultural en 31 provincias de China se evaluara con base en las variables y métodos

decididos anteriormente.

A través del sistema estadistico de Statgraphic, realizamos un analisis factorial

con las variables de datos obtenidas. Los resultados del analisis son los siguientes:

Tabla 6: Extraccion de analisis de factores

Factor Porcentaje de Porcentaje
N"?mero Eigenvalor Varianza Acumulado
1 6.13524 47.194 47.194

2 2.30687 17.745 64.939

3 1.17056 9.004 73.944

4 .816038 6.277 80.221

5 .735139 5.655 85.876

6 .54609 4.201 90.076

7 .376836 2.899 92.975

8 .265817 2.045 95.020

9 .231336 1.780 96.799

10 176 1.354 98.153

11 116259 .894 99.048

12 .0886773 .682 99.730

13 .0351445 270 100.000

Fuente: Elaboracion propia

Desde de la tabla 6 anterior, podemos ver que, en primer lugar, en el valor
propio, los tres primeros valores de Eigenvalor son todos mayores que 1, y la tasa de
contribucién acumulada es del 73.944%, lo que demuestra que retienen la mayor parte
de la informacién variable original. Ademas, el KMO es 0.725677, que es mayor que
0.6, y el valor-p de Test Bartlett's de Esfericidad es menor que 0.05. Cumplen con los

requisitos basicos de construir el analisis factorial.

En base a los datos anteriores, realizaremos la rotacion varimax en la matriz
de carga de factores, de modo que el valor de cada variable en la matriz de carga
rotada se diferencie a 0-1, mientras se mantiene la varianza del factor comun de las

variables en la misma fila. Esto puede hacer que la carga de factores de las variables
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sea mas obvia, lo que nos ayuda a explicar razonablemente los factores comunes y
nombrarlos. La matriz de carga de factores después la rotacion varimax se muestra

en la tabla a continuacion.

Tabla 7: Matriz de Cargas del Factor Después Varimax Rotacién

Factor Factor Factor

1 2 3
Patrimonio de la humanidad mundial .229979 764543 136782
Parque nacional 127917 .801963 -.160239
Unidad nacional de proteccion de .640645 .369995 -.136214
antigiedades culturales clave
Ciudad histoérica y cultural famosa 770587 452146 77913
Patrimonio cultural inmaterial nacional .539242 .675608 155777
Marca tradiconal de China .228256 .0652905 .895038
Pueblo de arte de la cultura popular de China [.50303 .6578 .205882
Museos .883412 178697 .190749
Colecciones de museo .748108 -.0489916 371973
Bibilotecas .672949 470214 -.306148
Empresas de anime y manga -.0360187 433116 755226
Empresas de publicidad 107321 -.215695 778021
Organizaciones sociales relacionada con la .631478 422748 448952
cultura

Fuente: Elaboracion propia

El primer factor tiene una gran carga en las seis variables de protecciéon de
antiguedades culturales, ciudad histérica y cultural famosa, museos, colecciones de
museos, bibliotecas y organizaciones sociales relacionadas con la cultura. Refleja la
proteccion del gobierno del patrimonio cultural y el nivel de existencias de las
industrias basicas en la industria cultural. Por lo tanto, llamamos a este factor el factor
de patrimonio cultural politico. Ademas la tasa de contribucién de la varianza de
este factor es 47.194, lo que indica que este factor es el aspecto mas importante que

afecta el stock de capital cultural.

El segundo factor tiene una gran carga en el patrimonio cultural nominado por
la UNESCO, los parques nacionales, el patrimonio cultural intangible nacional y el
pueblo de arte de la cultura popular. Entre estas cuatro variables, dos de ellas estan
relacionadas con el patrimonio cultural material en el vector de identidad territorial, y
las otras dos estan relacionadas con el patrimonio cultural intangible en el vector de
identidad histérico. Por lo tanto, este factor esta relacionado con el patrimonio cultural
material e inmaterial mas relevante o acreditado. Estas herencias, como el patrimonio
material del mundo y el patrimonio cultural intangible nacional, se han seleccionado

mediante una evaluacion estricta y tienen cierta reputacion en el mundo. Ademas, los
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parques nacionales y los pueblos de arte de la cultura popular normalmente se utilizan
como atracciones turisticas, y también son bien conocidos en China. Asi que lo

nombramos directamente como factor de patrimonio cultural reconocido.

El tercer factor esta determinado principalmente por las tres variables, que son
marca tradicional de China, empresa de anime y manga y empresa de publicidad. La
carga de estas variables en los factores esta por encima de 0.7, mostrando un gran
nivel de carga. Ademas, encontramos que las tres variables estan relacionadas con
la marca y creacion empresarial. Por eso, lamamos a este factor de emprendimiento

empresarial cultural.

A través de la funcion de puntuacion de factores que hemos mencionado
anterior en 3.3, podemos calcular el puntaje factorial de cada provincia. En esta parte,
podemos extraer a través del Statgraphic. Ademas, agregamos los datos de puntaje
de tres factores de cada provincia al mapa geografico. Por lo tanto, los puntajes de
los factores provinciales y los mapas geograficos de los tres factores son los

siguientes:

Tabla 8: Puntuacion de factores

provincia Factor 1 | Factor 2 | Factor 3
Beijing -1.68863 | 0.529281 | 4.39698
Tianjin -5.61262 | -5.37065 | -0.10403
Hebei 2.12205| 2.14894 | -1.11152
Shanxi 3.78182| 2.77667 | -0.18911
Mongolia Interior -2.3415| -2.83047 | -2.23347
Liaoning -2.41006 | -1.38977 | -1.75362
Jilin -3.7425 | -3.67113 | -1.61496
Heilongjiang -1.93752 | -2.72264 | -1.16774
Shanghai -2.79599 | -5.67687 | 6.84547
Jiangsu 9.04914 | 7.05789 7.613
Zhejiang 6.94886 | 6.55349 | 3.25686
Anhui 0.440785|0.841664 | -0.3423
Fujian 1.05934 | 4.02474|0.557007
Jiangxi -1.02583 | 0.936286 | -1.47375
Shandong 10.1091 | 4.30711| 4.44124
Henan 5.29993 | 4.27151]| -0.96704
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-6.8~-342
-342~-0.03

-0.03~3.36
3.36~6.75
6.75~10.12

Hubei 1.07239 | 0.644808 | 0.173913
Hunan 1.09815| 3.19668 | 0.165874
Guangdong 3.02126 | 3.46073| 3.98131
Guangxi -2.88107 | -2.78785 | -1.85273
Hainan -6.77173 | -6.15064 | -2.82178
Chongging -4.48239 | -3.71353 | -0.91211
Sichuan 8.37182 | 5.99504 | 1.64573
Guizhou -1.53186 | 1.94312| -2.1145
Yunnan 1.67165| 2.60553 | -1.11447
Tibet -4.95488 | -3.62098 | -3.26242
Shanxi 3.75801 | -0.02340.048458
Gansu -1.48017 | -2.0474 -2.02
Qinghai -5.22313 | -3.86789 | -2.70469
Ningxia -6.80417 | -6.22889 | -2.86065
Uygur Xinjiang -2.12025 | -1.19138 | -2.50495

Fuente: Elaboracion propia

Mapa 5: Factor 1: Indicador de patrimonio cultural politico

S

Fuente: Elaboracion propia




Segun el mapa geografico anterior, podemos ver que el indicador de
patrimonio cultural politico que funciona mejor es la provincia de Shandong, la
provincia de Zhejiang, la provincia de Jiangsu en la zona econdmica oriental y la
provincia de Sichuan en la zona occidental. A excepcion de la provincia de Jiangxi,
otras regiones de la zona central han mantenido un nivel medio o superior. Mirando al
este en su conjunto, el indicador de patrimonio cultural politico en la zona central tiene
un buen desempeno. A excepcion de las provincias de Yunnan, Sichuan y Gansu, la
zona occidental muestra un nivel bajo, mostrando condiciones por debajo del
promedio. Las tres provincias del noreste también estan por debajo del promedio. Por
lo tanto, podemos resumir que el stock de indicador de patrimonio cultural politico en
el este y centro de China es mejor que el del noreste y el oeste. Existe un desequilibrio

en la distribucion del capital politico y cultural.

Mapa 6: Factor 2: Indicador de patrimonio cultural reconocido
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Fuente: Elaboracion propia
Como se puede ver en el Mapa 6, a excepcion de Tianjin y Shanghai, el nivel
de patrimonio cultural reconocido de China esta por encima del promedio en la zona
oriental y central. Solo unas pocas provincias en la zona occidental muestran
condiciones superiores al promedio, y la mayoria de las provincias tienen un bajo nivel

de patrimonio cultural reconocido. Lo mismo se aplica a las tres provincias del noreste.
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Mapa 7: Factor 3: Indicador de emprendimiento empresarial cultural
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Fuente: Elaboracion propia

En el indicador de emprendimiento empresarial cultural, la mayoria de las
provincias de China estan por debajo del promedio. Solo Beijing, Shandong, Jiangsu,
Shanghai, Zhejiang, Guangdong y Sichuan estan por encima del promedio. El nivel
de emprendimiento empresarial cultural en otras zonas es generalmente bajo. Por lo
tanto, este indicador también refleja que el nivel de emprendimiento empresarial

cultural de China generalmente no se ha desarrollado.
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3.4.2 Analisis cluster

Con base en los puntajes de tres factores de cada provincia que obtuvimos
anteriormente, realizamos analisis de conglomerados en ellos. El método de analisis
de conglomerados especifico seleccionado en este analisis se menciond en la seccion
3.3. En esta parte, el método de conglomeracion que vamos a hacer es el método de

Centroide, y en la métrica de distancia usamos la Euclideana Cuadrada.

Tabla 9: Resumen de Conglomeracioén

Conglomerado

Miembros

Porcentaje

13

41.94

11

35.48

1

3.23

6.45

QB |WIN|(—=

4

12.90

Centroides

Conglomerado

factor 1

factor 2

factor 3

-3.90477

-3.50717

-1.98563

1.61331

2.12423

-.578858

-2.79599

-5.67687

6.84547

0.666315

1.99501

4.18914

QNBIWIN[—~

8.61973

5.97838

4.23921

Fuente: Elaboracion propia

De acuerdo con los tres factores de cada provincia, podemos ver en el analisis
de la tabla 9 anteriores que 31 provincias se dividen en 5 categorias. En cada
categoria, los tres factores de cada provincia son similares. Ademas, encontramos
principalmente que hay muchas provincias en las categorias 1y 2, que representan
casi el 80%. Solo hay una provincia en la 3 categoria, por lo que inferimos que la
provincia puede ser muy importante en un determinado factor en relaciéon con otras
provincias, por lo que se clasifica por separado en una categoria. A través del analisis
de conglomerado que desarrollamos en la estadistica, llegamos a la tabla de

miembros y completamos las provincias correspondientes con fila.
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Tabla 10: Conglomerado de provincia

Provincia

Conglomerado

Beijing

4

Tianjin

Hebei

Shanxi

1
2
2

Mongolia
Interior

[

Liaoning

Jilin

Heilongjiang

Shanghai

Jiangsu

Zhejiang

Anhui

Fujian

Jiangxi

Shandong

Henan

Hubei

Hunan

Guangdong

Guangxi

Hainan

Chongging

Sichuan

Guizhou

Yunnan

Tibet

Shanxi

Gansu

Qinghai

Ningxia

Uygur Xinjiang

RlrlRr|RrIN]IRrINMINMIOlR]RrIRIS[NMINMIMIOININIMM W R]R]R

Fuente: Elaboracion propia

58




Hay 13 provincias en Conglomerado 1, a saber, Tianjin, Mongolia Interior, Liaoning,
Jilin, Heilongjiang, Guangxi, Hainan, Chongqing, Tibet, Gansu, Qinghai, Ningxia y Xinjiang.
En este conglomerado, los resultados de los tres factores son niumeros negativos, lo que
refleja que las provincias en la clasificacion se encuentran en un estado desfavorecido en
términos de su patrimonio cultural politico, patrimonio cultural reconocido y emprendimiento
empresarial cultural. Por lo tanto, llamamos este grupo como conglomerado peor o el nivel

bajo de indicadores de capital cultural.

Conglomerado 2 contiene 11 provincias, a saber, Hebei, Shanxi, Anhui, Fujian,
Jiangxi, Henan, Hubei, Hunan, Guizhou, Yunnan y Shaanxi. A partir de los datos de los tres
factores, se puede ver que el nivel de factor 1 y 2 estan encima de los intermedios. El factor
3, el emprendimiento empresarial cultural es ligeramente peor que el promedio. Por eso
grupo llamamos a conglomerado de intermedio o alto patrimonio actual, bajo

emprendimiento.

Solo hay una provincia en Conglomerado 3, que es Shanghai. En linea con nuestra
conjetura anterior sobre este resultado, llamamos el conglomerado 4 a Shanghai por su

muy alto emprendimiento.

Combinando los datos de factor 1 a 3 dados por centroide, nombraremos estos 5
conglomerados. En el conglomerado 4, combinamos tabla de miembros y podemos ver
que las dos provincias en esta categoria son Beijing y Guangdong, por lo que los llamamos
directamente Beijing y Guangdong, que muestran los indicadores de capital cultural

positivso, sobre todo, alto emprendimiento.

En conglomerado 5 tiene 4 provincias, a saber, Jiangsu, Zhejiang, Shandong y
Sichuan. Combinando los datos de los tres factores, encontramos que este grupo de
categoria, en comparacién con los otros cuatro grupos, es el mejor entre los cinco grupos
en el factor 1y 2, que esta en una posicion completamente lider. En el factor 3, ademas
del grupo de Shanghai, también es bastante expresivo. Por lo tanto, llamamos como
conglomerado mejor. Porque muestran los mejores indicadores de patrimonio actual y alto

emprendimiento.
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Mapa 8: Distribucion de conglomerado de China

1 L RHRHSF

Microsoft, Navinfo, TomTom

Fuente: Elaboracion propia

Segun estos datos que hemos conseguido, los afadimos en el mapa geografico, se
puede observar que, en la zona este hay 3 provincias estan en el conglomerado 5. Mientras
en zona central, casi todas las provincias pertenecen al conglomerado 2. En la zona oeste,
también la mayor parte de las provincias estan en el conglomerado 1. En general, en el
mapa de distribucidon de conglomerados de las provincias muestra una transicion
escalonada, es decir, de lo bueno en el este a lo malo en el oeste. Vamos a explicar sus

razones.

El Conglomerado 1: EIl patrimonio cultural politico esta en muy desventaja, y el
patrimonio cultural reconocido también esta en desventaja, y el emprendimiento cultural
esta ligeramente en desventaja. Hay 12 provincias que estan en el conglomerado 2, que
Son Tianjin, Mongolia Interior, Liaoning, Jilin, Heilongjiang, Guangxi, Hainan, Chonggqing,
Tibet, Gansu, Qinghai, Ningxia y Xinjiang. En primer lugar, descubrimos que, aparte de los
dos lugares Tianjin y Chongqing, basados en factores de historia y la densidad de poblacién
histérica encontramos que otras areas pertenecen a las "areas marginales" que conocemos

antes, Es decir, estas provincias estan ubicadas en la frontera china.
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En la antigliedad, las principales areas donde vivia la gente china o lo que llamamos
areas densamente pobladas se encontraban en las regiones central y oriental de China. A
lo largo de la era moderna de China, la primera direccion de desarrollo regional del pais
fue de este a oeste. Por lo tanto, podemos ver que la construccién cultural en estas areas
y el atraso de la proteccion cultural estan en linea con las leyes de desarrollo. Ahora,
fijamos en el caso de Tianjin y de Chongqing. Tianjin y Chongging son municipios que
dependen directamente del gobierno central. Para Tianjin®, en primer lugar, desde la
perspectiva del PIB provincial, la produccion provincial total de Tianjin es mucho menor que
la de otras provincias en el llamado "circulo de capital". La produccion local total de Tianjin
es solo 2/5 de la de Beijing y Hebei, lo que también muestra que la fortaleza econémica de
Tianjin no se ve realmente afectada por el desarrollo econémico del circulo de capital. Es
por eso que el emprendimiento cultural de Tianjin esta relativamente en desventaja. En
cuanto al factor 1, afectado por factores historicos, Tianjin, como ciudad cercana a la capital,
ha proporcionado la mayor motivacién para la construccion de la capital Beijing desde la
antigiedad. En el factor 1, por ejemplo, las unidades nacionales de proteccion de
antigiiedades culturales clave, ciudad histdrica y cultural famosa se han visto afectadas por
este motivo. La mayoria de los edificios histéricos en Tianjin fueron construidos después
de la dinastia Qing. Tianjin siempre ha estado en un estado tibio. Ademas, Tianjin, como
un municipio que se ha dividido, no funciona bien en el factor 1, pero Tianjin también es
una ciudad con una larga historia. El patrimonio tangible e intangible heredado no cae en
la misma situacién muy débil como el factor 1, por lo que en el factor 2 muestra una

situacion relativamente desventaja.

Para Chongqing®, como Tianjin, es un municipio directamente dependiente del
Gobierno Central de China. Desde la perspectiva del PIB provincial, la produccion total de
Chonggqing es siempre mayor que la de Tianjin, pero en relacidon con su vecino, la provincia
de Sichuan, es solo la mitad del valor de produccién de Sichuan. Por lo tanto, existen ciertas
restricciones al desarrollo del emprendimiento empresarial cultural. porque si una empresa
decide establecerse en el area interior de China, y la provincia vecina es un area
economicamente desarrollada, ¢;por qué no elegir establecerse alli? Y en las provincias

desarrolladas, es particularmente facil de surgir una aglomeraciéon empresarial. Este

> Tianjin: es uno de los cuatro municipios que, junto con las veintidds provincias, cinco regiones auténomas y
dos regiones administrativas especiales, conforman la Republica Popular China. Esta situado en la region
Norte a orillas del rio Hai en su desembocadura en el mar de Bohai. Fuente:
https://es.wikipedia.org/wiki/Tianjin

6 Chongging: es uno de los cuatro municipios que, junto con las veintidds provincias, cinco regiones
autonomas y dos regiones administrativas especiales, conforman la Republica Popular China. Se cred el 14 de
marzo de 1997, para potenciar la zona y controlar la presa de las Tres Gargantas.4 Hasta entonces formaba
parte de la provincia de Sichuan. Fuente: https://es.wikipedia.org/wiki/Chongging
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fendmeno le da facilidad ciertamente a las empresas en obtener las nuevas noticias. En
segundo lugar, debido a factores histéricos y geograficos, Chongging se clasifico
previamente como la provincia de Sichuan. La topografia de la provincia de Sichuan es
tipica de la cuenca de Sichuan, con un centro plano y rodeado de altas montanas.
Chongqing esta en el borde plano y cerca de las montafas. Por lo tanto, el desarrollo de
Chongqing se ha visto afectado por factores geograficos desde la antigiedad. Hasta ahora,
si viajamos a Chonggqing, descubrira que el aeropuerto establecido por Chongqging esta en
la montafia. Las caracteristicas tipicas de la montafia de Chongqing hacen que las
personas tengan que arrasar una parte de cima de montafia para construir un aeropuerto.
Porque si no lo hacen, no hay otros lugares planos para construirlo. La posicion
desventajosa de Chongqing en el factor 1 se debe principalmente a las razones geograficas
de las que hablamos antes. Ahora nuestra tecnologia avanzada puede apoyar nuestro
movimiento para aplanar la cima. Pero en los viejos tiempos, no teniamos la capacidad de
hacer tal cosa en ese momento o si lo hicimos, perderia mucho tiempo. Es por eso que
Chonggqing tuvo un desempefio muy pobre en el factor 1, que el numero de los variables
originales no alcanza al nivel promedio. En cuanto al factor 2, la desventaja relativa de
Chongqing se debe principalmente al hecho de que, aunque esta limitada por factores
geograficos, la cuenca de Sichuan pertenecié anteriormente a Shu, formando su Unica
cultura de Chuanyu. Por lo tanto, Chongqing tiene el apoyo de esta cultura tipica en el

factor 2, muestra una situacion de un poco mejor que la de factor 1.

Conglomerado 2: El patrimonio cultural politico o lo que llamamos el factor 1 y el
patrimonio cultural reconocido, el factor 2, tienen una ventaja relativa, pero no mucho. el
emprendimiento empresarial cultural muestra una situacion un poco menor que el promedio.
Hay 11 provincias estan en este factor, que son Hebei, Shanxi, Anhui, Fujian, Jiangxi,
Henan, Hubei, Hunan, Guizhou, Yunnan y Shanxi. En este conglomerado, descubrimos
que los factores 1 y 2 tienen ventajas relativas, y el emprendimiento cultural es un poco
escaso, pero en general esta cerca del promedio. En respuesta a este fendmeno, en primer
lugar, veamos los factores 1y 2, la mayoria de estas provincias pertenecen a las zonas del
interior de China y se concentran en el centro de China. En la antigliedad, las principales
zonas de actividad del pueblo chino también eran el centro de China, y la mayor parte del
auge y la caida de la dinastia se produjeron en estas areas. Por lo tanto, en los factores 1
y 2, no es sorprendente que estas provincias presenten ventajas relativas. Porque
ciertamente hay muchas cosas que se han conservado o transmitido en lugares donde las
actividades histéricas humanas son frecuentes. En segundo lugar, echemos un vistazo al
emprendimiento empresarial cultural. Aunque la fortaleza econémica general y el nivel de

desarrollo de estas provincias no son débiles, siguen siendo un poco menos atractivos que
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los de las provincias mas desarrolladas de la economia de China. Por lo tanto, en este

factor, el nivel del emprendimiento empresarial cultural acaba de alcanzar al nivel promedio.

Conglomerado 3: factor 1 tiene una desventaja relativa, el factor 2 esta
extremadamente en desventaja, y el factor 3 casi en el nivel mas alto. En este
conglomerado solo hay una provincia, que es Shanghai. Shanghai es un municipio
directamente dependiente del Gobierno Central de China, la superficie es el mas pequefio
de los cuatro municipios, con solo 6340.5 kilbmetros cuadrados. Histéricamente Shanghai
no era un centro politico y cultural como Beijing. Por lo tanto, es comprensible que Shanghai
se encuentre en una gran desventaja en factor 1 y 2. Respecto al emprendimiento
empresarial cultural, Shanghai es una de las regiones mas desarrolladas en la economia
de China. Hace mucho tiempo, Shanghai estuvo en la lista de promover la economia local
de China. Después de tantos afos de desarrollo, unas marcas que crearon en Shanghai
se ha mantenido y quedado generacion en generacion. Ademas, muchas empresas nuevas
han optado por establecerse en Shanghai. El PIB de Shanghai en 2019 es incluso mas alto
que el de Beijing. Debido a su fuerte fortaleza econdmica, tiene un gran atractivo para las
empresas en términos de emprendimiento cultural. Entonces, en este factor 3, Shanghai

tiene la mayor ventaja que otras provincias.

El Conglomerado 4: Tiene una excelente ventaja en emprendimiento empresarial
cultural, el patrimonio cultural reconocido tiene una ventaja comparativa y el patrimonio
cultural politico casi no tiene ventaja, se mantiene casi en el nivel normal. Hay 2 provincias
en este conglomerado, a saber, Beijing y Guangdong. Podemos entender que, en primer
lugar, la razén principal del excelente emprendimiento empresarial cultural en estas dos
provincias puede atribuirse a que es las regiones desarrolladas econémicamente del pais.
La excelencia del emprendimiento cultural requiere apoyo del nivel econémico y de
mercado. Ambas provincias cumplen con estos requisitos. En segundo lugar, el factor 1, el
patrimonio cultural politico esta casi en un nivel normal. Podemos encontrar este fenomeno
observando el promedio de los datos originales y las estadisticas descriptivas. Finalmente,
el factor 2, que es el patrimonio cultural reconocido, tiene una ventaja comparativa, porque
miramos hacia atras a los datos resultados del factor 2, y las variables que tienen una gran
relacion con el factor 2 son el patrimonio de humanidad mundial, los parques nacionales,
el patrimonio cultural intangible nacional y pueblo de arte de la cultura popular China.
Debido a que Beijing era la capital de la dinastia Qing, tiene casi el nimero del patrimonio
material mas grande del pais, lo que también se puede ver por el valor maximo de esta
variable en las estadisticas descriptivas. Sin embargo, los otros datos variables son
relativamente mediocres, por lo que el nivel de datos combinados esta en linea con el

alcance del conglomerado 1. En cuanto a Guangdong, exactamente lo contrario de Beijing,
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aunque el numero de patrimonio material no tiene una ventaja obvia, el nUmero de otras

tres variables llena este vacio.

Conglomerado 5: los factores 1 y 2 del conglomerado 5 son los mejores en los
cuatros conglomerado. y el factor 3 muestra una situacion relativamente buena. Hay 4
provincias estan en este conglomerado, que son Jiangsu, Zhejiang, Shandong y Sichuan.
En primer lugar, desde una perspectiva histdrica, estas 4 provincias solian ser zonas
densamente pobladas en la antigiedad, y cada una de ellas formé una cultura con
caracteristicas distintivas, como la "Cultura Jiangnan" en la provincia Jiangsu y Zhejiang,
la "Cultura Qilu" en la provincia Shandong y la "Cultura Chuanyu" en la provincia Sichuan.
Ademas estos cuatro lugares pasaron el cambio de la dinastia, también eran los lugares
activos en la historia de la actividad humana. Por esta razén, podemos ver que el factor 1,
que es el patrimonio cultural politico, y el factor 2, que es el patrimonio cultural reconocido
de estas 4 provincias son los mejores. En segundo lugar, la razén por la cual el
emprendimiento cultural tiene una ventaja bastante buena es que las provincias Shandong,
Zhejiang y Jiangsu son las zonas relativamente desarrolladas economicamente. También
estas 3 provincias son las zonas costeras. Las provincias ubicadas en las zonas costeras
son las provincias mas rapido de crecimiento en todas provincias de China, por lo que una
gran cantidad de empresas culturales se han aglomerado en estos tres lugares. El
emprendimiento empresarial cultural de Sichuan tiene una relativa ventaja debido a su
cultura tipica. Porque descubrimos que Sichuan es la unica provincia del interior donde el
emprendimiento cultural presenta grandes ventajas. Lo cual es inseparable del rico y tipico

de apoyo cultural de fondo.

3.4.3 indicador sintético de capital cultural

En esta parte, calcularemos el puntaje integral del stock de capital cultural de cada
provincia a través de los puntajes factoriales obtenidos del analisis factorial en 3.4.2 y la

tasa de contribucion de la varianza de los tres factores. El proceso de calculo es el siguiente

Puntuacion de factor compuesto = 0.47194F; + 0.17745F, + 0.09004F;7

A través de esta formula, los puntajes de los factores sintéticos obtenidos por
calcular son positivos o negativos. Para comprender mejor el stock integral de capital
cultural en cada provincia, utilizaremos la siguiente férmula para convertir el puntaje integral
del factor en un puntaje total comprensivo entre 0y 1. Para distinguirlo del puntaje del factor

compuesto, nombramos el puntaje total como la puntuacion.

7 En esta férmula, intentamos reemplazar el valor de porcentaje de varianza por la raiz cuadrada del valor
Eigenvalor con el fin de, pero el resultado fue similar. Entonces, seguimos usando el porcentaje de varianza.
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Después de la conversion, todos los puntajes estan entre 0-1. Sobre esta base,

i

y; — miny

maxy — miny

(i=1,23,,20)

clasificamos el puntaje total de cada provincia. Resultando en la siguiente tabla:

Tabla 11: Sintesis de capital cultual por provincia

Tabla de Puntuacion de Factores

Situacioén resultada
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Factor Factor Factor
puntuacion
Provincia d(_a fgqtor Puntuacion | Ranking
sintético
1 2 3
Beijing -1.68863 | 0.529281 | 4.39698 | -0.30710705 | 0.395724901 15
Tianjin -5.61262 | -5.37065 | -0.10403 | -3.61120886 | 0.089295791 29
Hebei 2.12205| 2.14894 | -1.11152|1.282728419 | 0.54316947 9
Shanxi 3.78182| 2.77667 | -0.18911|2.260484758 | 0.633848578 7
Mongolia Interior -2.3415| -2.83047 | -2.23347 | -1.80841605 | 0.256490456 23
Liaoning -2.41006 | -1.38977 | -1.75362 | -1.54191435| 0.281206365 21
Jilin -3.7425| -3.67113 | -1.61496 | -2.56308847 | 0.186500604 25
Heilongjiang -1.93752 | -2.72264 | -1.16774 | -1.50266897 | 0.284846061 20
Shanghai -2.79599 | -5.67687 | 6.84547 | -1.71053398 | 0.265568238 22
Jiangsu 9.04914| 7.05789 7.613|6.208548232 1 1
Zhejiang 6.94886 | 6.55349| 3.25686 | 4.735609463 | 0.863396668 4
Anhui 0.440785|0.841664 | -0.3423|0.326556298 | 0.454492126 14
Fujian 1.05934 | 4.02474]0.557007 | 1.264287943 | 0.541459263 10
Jiangxi -1.02583 |1 0.936286 | -1.47375 | -0.45068271 | 0.382409403 16
Shandong 10.1091| 4.30711| 4.4412415.935074573 | 0.974637498 2
Henan 5.29993 | 4.27151 | -0.96704 | 3.172156222 | 0.71839884 5
Hubei 1.07239 | 0.644808 | 0.173913 | 0.636184043 | 0.483207632 13
Hunan 1.09815| 3.19668 | 0.165874 | 1.100447072 | 0.526264328 12
Guangdong 3.02126 | 3.46073| 3.98131|2.398437135|0.646642561 6
Guangxi -2.88107 | -2.78785| -1.85273 | -2.02121597 | 0.23675496 24
Hainan -6.77173 | -6.15064 | -2.82178 | -4.5413544 | 0.003032205 30
Chongging -4.48239 | -3.71353 | -0.91211| -2.8565116|0.159287947 26
Sichuan 8.37182| 5.99504 | 1.64573|5.162998108 | 0.903033559 3
Guizhou -1.53186 | 1.94312| -2.1145]| -0.56852894 | 0.371480104 17
Yunnan 1.67165| 2.60553| -1.11447|1.150922921 | 0.53094556 11
Tibet -4.95488 | -3.62098 | -3.26242 | -3.27469727 | 0.120504559 27
Shanxi 3.75801| -0.0234|0.048458|1.773766076 | 0.588709299 8
Gansu -1.48017 | -2.0474 -2.02 | -1.24374336 | 0.308859348 18
Qinghai -5.22313 | -3.86789 | -2.70469 | -3.39489134 | 0.109357517 28
Ningxia -6.80417 | -6.22889 | -2.86065 | -4.57404945 0 31
Uygur Xinjiang -2.12025| -1.19138 | -2.50495 | -1.43758686 | 0.290881908 19
Fuente: Elaboracion propia




Mapa 9: Indicador de factor sintético de capital cultural por provincia
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Dividimos los datos del resultado de factor sintético en 5 intervalos. Con un puntaje

entre 0 a 0.2 (incluyendo 0.2), lo calificamos como un nivel muy bajo de capital cultural.

Con un puntaje entre 2.41 a 0.41, lo llamamos zona de nivel bajo de capital cultural. De -

0.42 a 0.62, zona de nivel intermedio de capital cultural. De 0.63 a 0.83, zona de nivel alto.

De 0.84 a 1, zona de nivel muy alto de capital cultural. Ademas, combinamos esta division

y la division de 4 zona economico, hacemos obtenido la siguiente tabla.

Tabla 12: Situacion de nivel de capital cultural de cada provincia

Indicador
smtgnco de Este Central Noreste Oeste
capital
cultural
Jiangsu,
muy alto Zhejiang, Sichuan
Shandong
alto Guangdong Shanxi, Henan
intermedio | Hebei, Fujian Anhu[, Hunan, Yunnan, Shanxi
Hubei
Guangxi, Guizhou,
. Beijing, . . Heilongjiang, | Mongolia interior,
bajo Shanghai Jiangxi Liaoning Gansu, Uygur
Xinjiang
: I . o Tibet, Chongging,
muy bajo Tianjin, Hainan Jilin Qinghai, Ningxia

Fuente: Elaboracion propia
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Segun la tabla de situacién de nivel capital cultural de provincia y el mapa de
indicador sintético de capital cultural, se puede ver que, en primer lugar, desde el punto de
vista general, la zona oriental esta relativamente bien desarrollada entre las cuatro zonas
econdmicas, especialmente las tres provincias de Shandong, Jiangsu y Zhejiang. Sus
niveles de indicador sintético de capital cultural son muy altos y muestran un estado de
aglomeracion provincial. El segundo es la zona central. Ademas del alto nivel de la capital
cultural de Sichuan y el nivel promedio de Yunnan y Shanxi, todas las demas provincias de
la zona occidental estan en un nivel bajo o muy bajo. Las tres provincias del noreste

también estan en niveles bajos y muy bajos.

Tabla 13: Situacion del nivel de capital cultural relacionado con la poblacién

. NL]m'erg de Numer'o, de . . % de poblacion
Capital cultural | provincias poblacién(diez mil)
muy alto 4 32176 23.06%
alto 3 24669 17.68%
intermedio 7 39331 28.19%
bajo 10 33542 24.04%
muy bajo 7 9935 7.12%

Fuente: Elaboracion propia

En segundo lugar, en términos de poblacion, solo hay 4 provincias que sus niveles
de indicador sintético de capital cultural son muy altos. Pero la poblacién total de estas
cuatro provincias solo representa el 23.06% de la poblacién total del pais. Hay tres
provincias con un alto nivel de capital cultural, y la poblacién total representa el 17,68% del
pais. La poblacion total de las provincias con un nivel medio de capital cultural representa
el 28,19% de la poblacion nacional. El nivel bajo y el nivel muy bajo representaron el 24.04%
y el 7.12% respectivamente. En otras palabras, aproximadamente un tercio de los
residentes del pais se encuentran en provincias con niveles bajos o muy bajos de stock de
capital cultural. Dos tercios de los residentes estan en el nivel o por encima del nivel de
capital cultural. Hay 17 provincias con niveles bajos a muy bajos, y 14 provincias con
niveles medios a altos. Al mismo tiempo, la diferencia entre el stock de capital cultural en
areas de alto nivel y el stock de areas de bajo nivel es muy grande, lo que indica que el
area de niveles de capital cultural esta muy desequilibrada. Finalmente, el numero de
provincias en la region de alto nivel es limitado, y el nivel con la mayor concentracién de

provincias esta en el nivel bajo, aproximadamente 1/3 de las provincias.
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3.5 Discusion de resultados

Grafico 8: Analisis provincial ( capital cultural VS PIB )
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Fuente: Elaboracién propia

Segun el Grafico 8, el R ? es 0.6231, por lo que podemos concluir que el indicador
sintético de capital cultural tiene una gran relacion con el PIB provincial y muestra una
relacion proporcional. En otras palabras, cuanto mayor es el PIB provincial, mayor es el
nivel sintético de capital cultural. Por lo tanto, podemos ver que las provincias con un nivel
medio o bajo de capital cultural se concentran en el lado izquierdo del Grafico 8, por lo que
su produccion de PIB provincial es menor que el PIB total de las provincias con niveles

culturales altos o muy altos.

Con base en los tres resultados que obtuvimos en 3.4, podemos concluir que,
primero, las tres provincias y municipios de Beijing, Shanghai y Guangdong, estas tres son
todas zonas econdmicamente desarrolladas. De los resultados del analisis factorial, se
puede ver que estas tres provincia y municipios tienen un aspecto excelente en el
emprendimiento empresarial cultural del factor 3. Pero Beijing es mediocre en los factores
1y 2, y Shanghai esta muy debajo del nivel intermedio en los factores 1 y 2. Aunque
Guangdong es mas alto que el promedio de estos dos factores, no es muy prominente en
el factor 3. Por lo tanto, Beijing y Guangdong se clasifican en una categoria en el analisis

de conglomerados, y Shanghai se clasifica por separado en una categoria independiente.
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Dado que la puntuacién de factor sintético esta relacionada con tres factores,
Beijing y Shanghai no tienen una clasificacién alta en el puntaje total. Sin embargo, en
comparacion con el estado de desarrollo econémico de estos dos municipios, estos dos
municipios ocupan el primer y segundo lugar en el ranking de ingreso per capita y PIB per
capita. De hecho, reflejan su fortaleza econdmica y el nivel de vida de las personas en
comparacion con otras regiones. Sin embargo, el rendimiento del stock de capital cultural
no es tansatisfactorio. Esto también refleja el hecho de que en el proceso de promocion del
capital cultural en la produccién social, para Beijing y Shanghai, el factor de
emprendimiento empresarial cultural juega un papel importante. Por lo tanto, si queremos
aumentar el stock de capital cultural, nuestra sugerencia es centrarnos en mejorar los dos
aspectos del patrimonio cultural politico y patrimonio cultural reconocido. Es decir,
profundizan en el proyecto de identificacion cultural tradicional, organizar la cultura
tradicional de manera mas sistematica y fortalecer la proteccion de los recursos culturales
materiales e inmateriales y los recursos naturales. Para Guangdong, el factor 1y 2 ya son
mas altos que el promedio nacional, pero en el factor 3, todavia hay una brecha entre
Beijing y Shanghai. Por lo tanto, nuestra propuesta es enfocarnos en el desarrollo del

emprendimiento cultural mientras fortalecemos la identificacién y proteccién cultural.

El segundo es para las provincias de las regiones oriental y central. Ademas de las
tres provincias que hemos mencionado. Impresionado por factores histéricos, Tianjin ha
tenido un desemperio pobre en los factores 1 y 2, y también es mas bajo que el promedio
nacional en el factor 3, el emprendimiento empresarial cultural. Comparando el desarrollo
econdmico de Tianjin, encontramos que el PIB per capita y el ingreso per capita de Tianjin
en realidad muestran buenos niveles en las regiones econdmicamente desarrolladas del
este, pero el stock de capital cultural esta lejos de ser satisfactorio. Por lo tanto, nuestra
sugerencia a Tianjin es fortalecer la proteccion de los recursos culturales tanto como sea
posible, centrdndose en el desarrollo de empresas culturales. Dado que Tianjin tiene la
base de la fortaleza econémica, es util para el desarrollo del emprendimiento empresarial
cultural. Sin embargo, debido a la influencia de Beijing, muchas grandes empresas
culturales tienden a establecerse en Beijing, por lo que Tianjin debe evitar conflictos con
Beijing para atraer empresas culturales y centrarse en atraer a pequefias y medianas
empresas. A excepcion de Hainan y las provincias que mencionamos anteriormente, todas
las provincias orientales restantes han mantenido un nivel promedio o superior en
patrimonio cultural politico y patrimonio cultural reconocido. Solo en términos de
emprendimiento cultural ha surgido una brecha. Pero hemos notado que la fortaleza
econdmica de las provincias orientales es en realidad la mejor de las cuatro zonas

econdmicas principales. Por lo tanto, nuestra propuesta a las provincias oriental es
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desarrollar vigorosamente el emprendimiento empresarial cultural y las industrias creativas

culturales bajo el impetu del desarrollo econémico.

Para la zona central, a excepcién de las provincias individuales, la mayoria de las
provincias mostraron buenos niveles en el factor 1 y el factor 2, pero en el factor 3, bajo al
promedio. Debido a que la zona central pertenece a la zona interior de China, en realidad
es muy dificil aumentar el emprendimiento empresarial cultural y atraer mas empresas a
estas provincias. Ademas, como la fortaleza econdémica de la zona central es en realidad

mas baja que la de la region oriental, podemos que la fortaleza econémica de la zona

central es limitada. Es precisamente debido a las limitaciones del desarrollo econémico que,
aunque los recursos culturales de las provincias son abundantes, no se han utilizado
plenamente. Es decir, estos recursos culturales no han entrado en el ambito del flujo de
servicios culturales. Asi que no pueden utilizarse como elementos de entrada de capital en
la produccion, por lo que el stock de capital cultural correspondiente no es tan bueno como
se esperaba. Por lo tanto, nuestra sugerencia es promover los recursos culturales para
ingresar al campo del flujo de servicios culturales, lo que a su vez conduce a la produccién
de nuevos productos culturales, que pueden acumularse en el capital cultural. También
este proceso promueve indirectamente la produccién de una sociedad. En otras palabras,
es utilizar y administrar mas mejor estos recursos culturales y expandir el mercado cultural

de consumo.

Finalmente, las zona noreste y oeste, debido a razones historicas, la cultura de las
zonas noreste y oeste tiene caracteristicas muy distintivas. por ejemplo, Sichuan en la
zona occidental se debe precisamente a sus caracteristicas culturales unicas, y el nivel de
capital cultural de la provincia es excelente. Pero debemos centrar nuestra atencion en la
zona donde el capital cultural es débil. Encontramos que la mayoria de las provincias estan
en una posicion deébil en términos del nivel integral de capital cultural. La explicacion
especifica es que su desempefio en los tres factores es relativamente pobre, por lo que no
es sorprendente que el factor combinado sea pobre. Ademas, también vemos que la
fortaleza econémica y el nivel de vida de la mayoria de las provincias en las regiones
nordeste y occidental aun estan lejos de los de las zonas oriental y central. Por lo tanto,
nuestras recomendaciones para las regiones nordeste y oeste se debe fijar en lo basico.
El primero es desarrollar la economia, mejorar su propia fortaleza econémica, mejorar la
infraestructura cultural. el segundo es profundizar la identificacion y proteccion de los

recursos culturales.
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CONCLUSION

En primer lugar, en su conjunto, las industrias culturales de China han mostrado un
desarrollo sostenido en la ultima década. El valor agregado de la cultura y las industrias
relacionadas y la contribucién del PIB han mostrado una tendencia de desarrollo constante,
lo que refleja que China realmente se ha presentado atencién en el desarrollo de las
industrias culturales. En cuanto a la estructura de las industrias culturales, cambia
gradualmente de la produccién cultural como centro a los servicios culturales, lo que esta
en linea con la politica nacional de transformacion industrial. Al mismo tiempo, el ingreso
per capita, como una tendencia al alza continua en el consumo cultural. lo que indica que
el nivel de vida de las personas se ha mejorado y las personas pueden consumir mas
productos culturales. Ademas, también refleja indirectamente el aumento en el desarrollo
de productos culturales en estos afos. Porque el aumento de los productos culturales es
necesariamente para satisfacer la demanda de los consumidores del mercado. Sin
embargo, vale la pena sefalar que el consumo total per capita y el consumo cultural per
capita no son los mismos en las 31 provincias de China. En otras palabras, la mayoria de
las areas con alto consumo per capita y consumo cultural se concentran en areas
econdmicamente desarrolladas, es decir, concentradas en las zonas econdmicas del este
y central de China. Por lo tanto, bajo la influencia de este aspecto, la mayoria de las
industrias relacionadas con la cultura de China se concentran en estas dos zonas
econdmicas, lo que muestra un fendmeno de concentracién y asociacion a los mayores

niveles de desarrollo econémico y bienestar.

En segundo lugar, aunque el nivel de desarrollo continuo de la cultura y las
industrias relacionadas nos parece muy bien, desde la perspectiva de la produccion social
general, también debemos fijarnos en el capital cultural donde se encuentran la cultura y
las industrias relacionadas. La medicién adecuada del stock de capital cultural nos puede
mostrar efectivamente hasta qué punto el desarrollo de las industrias culturales ha ocurrido
hasta ahora, y cual ha sido la acumulacion de stock de capital cultural. Por lo tanto, hicimos
una evaluacién de los indicadores de capital cultural, ademas, con una desagregacion
territorial con el fin de estudiar las posibles disparidades entre provincias. Segun los
resultados obtenidos, existen graves desequilibrios en el desarrollo provincial en el nivel de
indicador sintético del capital cultural en las 31 provincias de China: lo bueno es muy bueno,
lo malo es muy malo. Existe una concentracion provincial de capital cultural. Este fenémeno
también estd en linea con el estado actual de desarrollo econdmico de las cuatro
principales zonas econémicas de China. La mayoria de las provincias con un nivel integral

de capital cultural superior al promedio se concentran en la zona oriental y central de China,
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y solo unas pocas se encuentran en la zona occidental. Entre ellas, las provincias con el
nivel alto de stock de capital cultural en la zona central son las que tienen mas grado de
desarrollo econémico. Esto también refleja que aunque las industrias culturales de China
se estan desarrollando bien, el stock de capital cultural aun necesita ser construido
vigorosamente. Porque aproximadamente la mitad de las provincias del pais todavia estan
por debajo del nivel promedio del stock integral de capital cultural. Esto refleja ademas que
China aun carece de la gestion y proteccion de los recursos culturales. En respuesta a las
diferencias en el stock de capital cultural en estas cuatro zonas, también hemos presentado
recomendaciones apropiadas, nuestra recomendacion general es utilizar las ventajas
econdmicas de la zona central para desarrollar el emprendimiento empresarial cultural. La
zona occidental promueve recursos culturales que entren en el campo de servicios
culturales. Ademas debe utilizar y gestionar razonablemente los recursos culturales y
expanda el mercado cultural de consumo. La zona occidental y la zona noreste deben
desarrollar sus economias, mejoran su fortaleza econémica, mejoran la infraestructura

cultural y profundizan la identificacion y proteccion de los recursos culturales.
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ANEXO

Anexo 1: Tabla de base de datos

Unidad Pueblo
Patrimonio Nacional de  |Ciudad Patrimonio |Marca de Arte N(mero de Empresas |- |Organizaicione s
o de la Parque Proteccion de |histérica | cultural tradiconal |de la ; - de P sociales

Provincias . . L . . Museos colecciones |Bibilotecas . de ;

humanidad [nacional Antigliedades |y cultural |inmaterial |de Cultura anime y .- ralacionadas a I3

. . . de museos publicidad
mundial Culturales famosa nacional China Popular manga cultural
Clave China

Pejing 7 2 137 1 70 79 20 82 2020881 23 67 36165 889
Tianjin 1 1 35 1 17 48 14 65 704279 29 13 40994 288
Hebei 2 10 288 6 98 20 32 134 390913 173 11 52862 1943
Shanxi 3 6 500 6 96 26 39 152 1382097 128 18 35985 1836
Mongolia 1 2 147 1 52 7 15 109 912078 117 6 7206 2136
Interior
Liaoning 1 9 144 1 47 24 30 65 523463 130 13 16030 1219
Jilin 1 4 94 3 26 16 18 107 624402 66 9 24067 914
Heilongjiang 0 4 61 2 21 22 43 191 971658 109 11 13924 1280
Shanghai 0 0 41 1 34 99 21 100 2010506 23 26 340477 1298
Jiangsu 4 5 253 13 91 68 65 329 1853112 116 77 96974 8680
Zhejiang 4 22 250 10 128 68 40 337 1353210 103 18 61541 5108
Anhui 3 12 150 5 51 21 24 201 787699 126 21 41312 2552
Fujian 4 19 150 4 84 21 52 128 670838 91 33 23375 3475
Jiangxi 4 16 150 4 35 16 25 144 444241 113 16 15686 1883
Shandong 3 6 220 10 102 52 48 517 3569646 154 13 110926 6219
Henan 5 10 360 8 73 15 47 334 1019373 160 5 12570 2329
Hubei 3 8 39 5 71 19 37 200 1694265 115 11 41034 2881
Hunan 3 21 200 4 61 17 44 121 617645 140 29 87798 2956
Guangdong 2 20 8 88 34 48 184 1038580 143 68 82719 5620
Guangxi 2 3 81 3 28 5 19 131 305269 116 9 49076 1358
Hainan 0 1 35 2 22 1 7 19 162529 24 1 14795 697
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Chongging 2 7 65 1 29 17 18 100 540005 43 5 87903 861
Sichuan 5 15 250 8 93 44 62 252 4026271 204 5 42741 3399
Guizhou 4 18 81 2 75 9 50 91 163996 98 4 9685 954
Yunnan 5 12 150 6 75 17 34 137 1412696 151 9 8723 1775
Tiibet 1 4 69 3 52 0 14 7 67636 81 2 3389 66
Shanxi 2 6 250 6 51 19 26 294 3810089 111 9 2085 2811
Gansu 2 4 150 4 51 11 8 215 509469 103 7 2756 1533
Qinghai 1 1 48 1 56 1 29 24 74491 51 1 6817 439
Ningxia 0 2 36 1 8 2 9 54 363981 27 5 1364 504
Uygur 2 6 132 5 61 3 23 91 211721 107 8 4936 697
Xinjiang

Fuente: Elaboracion propia a partir de Sitio web del Gobierno chino, UNESCO, Ministerio de Cultura y Turismo de China, Enciclopedia Baidu, Oficina

Nacional de Estadistica de China y Anuario Estadistico de China sobre Cultura e Industrias Relacionadas (2019).
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Anexo 2: Mapa de China
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