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RESUMEN

La intencién de este analisis es que conozcamos y entendamos la publicidad navidefia y
el uso de las caracteristicas y valores que rigen en la época analizada. Para introducirnos
en este aprendizaje hemos escogido una empresa publica con una gran reputacion en
publicidad navideiia y gran bagaje en la historia de Espafia,” Loterias y Apuestas del
Estado”. Hemos seleccionado los ainos mas cercanos a la actualidad, para asi poder ver
la evolucién y las preferencias de la sociedad espafiola.

Realizamos un exhaustivo anadlisis a través de una reticula creada especialmente para
conocer y analizar distintas caracteristicas de los anuncios y cumplir los objetivos
planteados. A través de este andlisis podremos entender la adaptacién del anunciante a

la sociedad espaniola.

PALABRAS CLAVES

Loteria de Navidad, Loterias y Apuestas del Estado, Sociedad espafiola, Valores.

ABSTRACT

The intention of this assay is that we know and understand the Christmas advertising
and the use of the characteristics and the values govern at the time analyzed. To enter
this learning we have chosen a public company with a great reputation in Christmas
advertising and a great popularity in Spanish history, “Loterias y Apuestas del Estado”.
We have selected the years closest to the present, in order to see the evolution and
preferences of Spanish society.

We carry out and exhaustive analysis through a grid specially created to know and
analyze different characteristics of the ads meet the objectives set. Through this assay

we will be able to understand the adaptation of the advertiser to Spanish society.
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CAPITULO I. INTRODUCCION METODOLOGICA.

1.1 Introduccidn

Con el paso de los afios, la sociedad va evolucionando y cambiando sus gustos,
necesidades, aficiones, ideas etc. Debido a esto, las empresas e instituciones tienen que
ir reinventdndose para continuar en el mercado. Una de las piezas fundamentales para

conseguir dicho objetivo es cuidar su publicidad e imagen.

Cada pais tiene una historia y pasa por distintos momentos y situaciones al resto de

territorios. Esta disertacidn se centrara en Espafia.

Una de las empresas publicas mds importantes del pais, es Loterias y Apuestas del
Estado, un claro ejemplo de la evolucién comentada anteriormente, concretamente en
la época Navidefa. La publicidad de La Loteria de Navidad es una de las mds esperadas

del afio, y con la gque mas beneficios consigue el Estado.

A lo largo de este trabajo, analizaremos la evolucidon de los spots publicitarios de la
Loteria de Navidad, durante el final de la década de los 90 y hasta el afo 2019, ya que
creemos que es el periodo en el cual la publicidad de esta entidad, y en concreto la del

producto se ha convertido en todo un acontecimiento mediatico y social.

1.2 Justificacion del tema

El tema escogido para este trabajo de fin de grado responde a mi gusto por la Navidad
y a mi pasidon por la publicidad, pareciéndome muy interesante mezclar los dos
conceptos. Consideré que una buena manera de hacerlo era a través de la empresa
publica Loterias y Apuestas del Estado, ya que sus campafias publicitarias en Navidad

tienen una destacada importancia e influencia.

Loterias y Apuestas del Estado tiene un gran recorrido a lo largo de la historia del pais
pero no es hasta el afio 1998 cuando su publicidad navidefia crece y adquiere mayor
influencia en la sociedad, dando un salto cualitativo y llegando al interior profundo de

las personas.

Al tratarse este de un trabajo de mayor desarrollo a los que habitualmente realizamos
en los cuatro afios del grado, analizamos todos los spots de la Loteria de Navidad
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utilizados para este trabajo y asi, ver su evolucién publicitaria y ademas de comprender

los cambios que esta refleja en relacion a la sociedad a la que se dirige.

1.3 Objeto de estudio

En un primer momento, pensamos en realizar el andlisis de la historia de los anuncios
publicitarios de la Loteria de Navidad, con todos sus medios. Al investigar un poco mas
en profundidad, descubrimos que era un tema demasiado amplio en el que se tenian
gue abarcar demasiados aspectos para un Unico trabajo. Por lo tanto, decidimos acotar
el objeto de estudio al analisis de los spots publicitarios comprendidos entre los anos
1998 y 2019. Decidimos incluir Unicamente los spots, debido a la gran cantidad de
medios que se emplean en las campafias navidefias de loteria en Espafia. Ademas de
acotar las fechas de analisis, hemos decidido comenzar el estudio en el afio mas
importante en publicidad para la Loteria de Navidad. El destacado éxito de la campaiia
“El calvo de Navidad”, hasta la fecha actual y ultimo spot emitido para poder asimilar y
evaluar adecuadamente la evolucién de la publicidad de Loteria y Apuestas del Estado

desde aquel afio tan simbdlico.

En relacion con los objetivos, podemos hacer una diferencia entre objetivo principal y

objetivos especificos.

El objetivo principal es conocer como la publicidad se adapta a la evolucién de la
sociedad. En concreto la publicidad navidefia, considerada como una de las épocas mas
significativas para la sociedad espafiola. Nos centramos en analizar esta publicidad vista

desde una empresa publica.

Los objetivos especificos del trabajo son:
1. Realizar un analisis de los spots de loteria navidefia que se realizan desde el afio
1998 hasta la actualidad.
2. Conocer la sociedad espafiola y su evolucién desde principios del siglo XX.
3. Estudiar cdmo Loterias y Apuestas del Estado utiliza en sus campanfas navidefias

los valores significativos de la sociedad espafola actual.



Al analizar la evolucidn de los spots durante las fechas escogidas, se observard como ha
sido el cambio de los anuncios para conseguir que la empresa no fuera olvidada y cémo

fue adaptandose a la sociedad espafiiola en todos sus cambios cada momento.

1.4 Metodologia y fuentes

Para conseguir llegar a los objetivos planteados vamos a realizar una busqueda de
informacién de la sociedad anterior y su evolucién, ademas de los datos necesarios para
entender la publicidad navidefia de Loterias y Apuestas del Estado. Para ello,
utilizaremos distintas bases de datos y accesos telemdticos que se sefialan a

continuacion.

Una de las principales bases de datos que hemos utilizado es el CIS (Centro de
Investigaciones Socioldgicas) en la que hemos escogidos diversos estudios que nos han
servido para comprender la sociedad espafiola en la que vivimos y cdmo ha ido

cambiando a lo largo de los anos. El CIS ofrece una informacién contrastada, veridica y

fiable.

Otra de las fuentes en la que nos apoyaremos, serd la pagina web de Loterias y Apuestas
del Estado, que utilizaremos para encontrar informacion acerca de la propia empresa y

gue mostrara datos correctos y oficiales.

Aparte de estas dos fuentes, utilizaremos otras secundarias entre las que sefialamos, la
entrevista al experto en historia Julidn Casanova que nos ayudara a entender tanto la
historia espafiola como a la sociedad actual y el por qué de algunos de sus cambios y
adaptaciones. También utilizaremos dos libros para comprender los valores de la
sociedad en profundidad: La revolucidn silenciosa, escrito por Ronald Inglehart, y La

nueva familia espafiola, de Inés Alberdi.

Ademas de esto, contaremos con multitud de articulos digitalizados de varios periddicos
como ABC, El Pais, El Mundo cuyas referencias se muestran en el apartado final de
bibliografia. En estos articulos encontraremos piezas claves para saber entender los
cambios de la publicidad para con la sociedad y lo que esta conlleva como son los

valores, los gustos, las opiniones, etc.



1.5 Estructura

El trabajo realizado se va a estructurar en seis apartados que nombraremos como

“capitulos”.

En el primero de ellos titulado introduccién metodolégica, se desarrollard la
introduccion, la justificacién del tema, el objeto de estudio y sus objetivos y, por ultimo,

la metodologia y fuentes.

En el segundo capitulo, trataremos la contextualizacién de la sociedad espafola, durante
las épocas escogidas para el trabajo, haciendo referencia a su historia, su idiosincrasia y

sus valores.

El tercer capitulo desarrollaremos la Loteria de Navidad y la manera en la que la
poblacidn espafiola interactua con ella y lo que representa, asi como la inversién que

esta genera.

El cuarto capitulo, lo podemos considerar como el principal contexto del trabajo. En él,
se realiza el analisis de los spots publicitarios navidefios de la loteria mediante una ficha
técnica de apoyo para estudiar bajo los mismos criterios todos los anuncios.
Comprendiendo al final del capitulo los valores y contenidos que los anuncios
representan para que sean considerados como unos de los mas importantes en épocas

navidenas.

Los dos ultimos capitulos, hacen referencia a las conclusiones obtenidas y la bibliografia

utilizada para llevar a cabo el trabajo.



CAPITULO II. CONTEXTUALIZACION.

Antes de introducirnos en el andlisis de los anuncios de Loteria de Navidad, tenemos
gue conocer el contexto de la sociedad espafiola durante los afios que abarca el andlisis
para asi comprender mejor la evolucién de los spots publicitarios anuales de este

emblematico producto.

2.1 Acontecimientos histdricos del siglo XX

Espana es un pais diverso, reflejdndose esto en los diferentes legados culturales que
tenemos. Con el paso del tiempo, Espafia ha ido creando su propio sello de identidad y
sus propias tradiciones y culturas, muchas de las cuales han perdurado hasta nuestros
dias. Sin duda una de estas tradiciones es la compra de loteriay, en especial, de |a Loteria

de Navidad.

Segun un estudio del Centro de Investigaciones Socioldgicas, en el que se recoge la
opinion de los espafioles, podemos afirmar que entre los hechos mas importantes que
ha sufrido Espafia, senalamos la Guerra Civil (1936-1939) en la que se enfrentaron lo que

todavia hoy conocemos como las “dos Espafias”.

Las consecuencias de la Guerra Civil para con la sociedad espafiola del siglo XX fueron
muchas y de gran impacto, ya que como los expertos en sociologia indican, los

momentos de dolor e impacto, son mas dificiles de olvidar.

La Guerra trajo consigo otro de los hechos mds importantes de la historia reciente de
Espafia: la dictadura de la que practicamente aun podemos sentir su rastro. Una
dictadura encabezada por el generalisimo Francisco Franco, lider del bando nacionalista
durante la guerra. Esta situacion politica seria el segundo acontecimiento que recoge la
citada investigacién del CIS. La guerra, a la que se sumé una dictadura que durd casi 40
afios, fue creando una sociedad sumisa y reprimida. El tercer hecho que la poblacién
menciona, es la transicién a la democracia en el afno 1975, sin duda uno de los mayores
momentos de cambio de la sociedad espanola.

Estos hechos historicos tienen un gran peso en la idiosincrasia de nuestra sociedad pues

cuentan con algo fundamental: son periodos de larga duracién, al menos dos de ellos,



algo bdasico para que una sociedad vaya asumiendo los cambios que trae consigo cada

periodo histdrico.

Podemos decir que la sociedad espafiola estd experimentando, en la actualidad, un
proceso de cambio con nuevas generaciones que discrepan de la sumisidon vy
censura vivida durante épocas anteriores y que por tanto, impulsa a cambios de

mentalidad que han sido progresivos durante la democracia.

2.2 Especificacion de los hechos historicos de los afios 1990-2019

Para realizar un analisis de los spots publicitarios entre 1998 y 2019, se considera
necesario tratar alguno de los momentos importantes de la sociedad espafiola de dicho

periodo para de esta manera entenderlo mejor, y comprender su contexto.

Al final de los afios 90 del siglo XX, el pais se encontraba solventando una crisis
econdémica, que aunque conllevo a un fallo en los sectores, consiguid resurgir. Esta etapa
supuso una década expansiva con un crecimiento macroeconémico, que consiguid
superar la media de la Unidn Europea. Este fue un factor de gran importancia para la
economia del pais pero el cambio mas destacado para la sociedad seria la conversion de
la peseta al euro como moneda oficial del pais, debido a la anexién de Espafia a la Unidn

Europea en el afio 1986.

Tras mds de cien aifos conviviendo con la peseta, ésta seria destituida. Los cambios de
valor econémico no fueron faciles de implantar. Poco a poco, a medida que los afios iban
pasando, las personas comprendian y se adaptaban al valor real de la moneda. En la
actualidad, muchas personas de edad avanzada no consiguen desprenderse de la
peseta, dejando de comprender asi el valor real de las cosas. Este hecho es considerado

uno de los mds importantes en las Ultimas décadas.

Hasta 2008, la sociedad avanzé sin cambios pero desde ese afio, Espafia empezd a sufrir
una crisis, denomindndose “la gran crisis espafiola”, la cual no tiene Unicamente un
cambio econdmico, sino que afecta de igual manera a los ambitos politicos,
institucionales y sociales. Fueron momentos dificiles para la sociedad espafiola, donde
la angustia y la desesperacién por tener una estabilidad econémica fue una de las

necesidades principales del ser humano, el consumo se paralizé practicamente pues la
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poblacidn no tenia una autonomia econdmica. Gran parte de la poblacion vivia una
situacion de vulnerabilidad, con unas cifras de desempleo que alcanzaron balances
histdricos. Ha sido una de las grandes crisis que ha sufrido el pais y que ha necesitado
muchos afios para devolver la normalidad. Aun en el afio 2019 se notaban algunos picos
de la crisis aunque se consideraba ya finalizada, pues los sectores mas afectados podian

desenvolverse practicamente en una situacién de normalidad.

Simultdneamente a esta crisis y las consecuencias que supuso, se estaba viviendo un
auge tecnolégico mundial, en el que los paises desarrollados comenzaron a invertir en
telefonia movil y el desarrollo de internet. Esta inversion ha conseguido una clara
dependencia de la sociedad al sector tecnoldgico. Las nuevas generaciones son

consideradas nativos tecnoldgicos.

Haciendo referencia a la disertacidon que se lleva a cabo, estos sucesos ocurren en el

periodo de tiempo utilizado para este andlisis.

Por lo cual se puede decir que todos los momentos que Espafia ha ido viviendoy
sumando a la memoria histérica del pais, han ido creando una sociedad espafiola que
con los afios ha ido evolucionando, convirtiéndose en lo que hoy conocemos, no solo los
habitantes del pais, si no en cada rincén del mundo, como una sociedad enérgica,

amistosa y cosmopolita.

2.3 Idiosincrasia de la sociedad espaiiola del S XX

Espafia y por lo tanto, su poblacion, guardan muchos momentos importantes, y estos

son los responsables de los cambios sociales que han hecho a la actual sociedad.

Para entender a la sociedad espafiola en su conjunto, su mentalidad, su forma de pensar,
sus ideas, sus valores, sus razones, etc., es fundamental comprender los conceptos

explicados en el punto anterior.

La sociedad esta fuertemente influenciada por las experiencias vividas a lo largo de la
historia. Podemos decir que los principales momentos que han marcado a la actual
sociedad han sido la Guerra Civil, la dictadura franquista y la posterior transicién a la

democracia.
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Espana habia conocido la libertad que repentinamente desaparecié con el comienzo de
la Guerra Civil. Es en este periodo de tiempo cuando comienza la represion y el miedo
de la sociedad desencadenado por los efectos que tenia la guerra. Las numerosas
victimas y fallecidos y las duras consecuencias posteriores fueron situaciones de impacto
adheridas inevitablemente a la mente de las personas que vivieron estos momentos

histdricos de larga duracion.

El problema comienza a partir de 1945, como afirma el historiador Julian Casanova, la
etapa Franquista (asi conocida la dictadura espafola liderada por Francisco Franco),
comienza a causar un mayor impacto. La mayoria de las dictaduras fascistas en Europa
finalizaron en torno al ano 1945, por lo que la continuidad de la espafiola, resulté ser
una sefia de identidad nacionalista para todas aquellas que fracasaron en nuestro
continente. Las consecuencias de hambruna que trajo la posguerra comenzaban a
mejorar, algo que favorecia la vision de normalidad de la dictadura para la sociedad y
gue poco a poco entendian como forma de vida. Borrando asi de su mente la situacién
qgue habian dejado atras y cambiando su modo de pensar y sentimiento hacia la

dictadura.

Ademads, el experto Julidan Casanova comenta que la dictadura evoluciond
convirtiéndose en una dictadura desarrollista, en la cual nacieron nuevas generaciones
gue no habian pasado la Guerra Civil, que veian una dictadura liberal; generaciones a los
que la educacién creada por ese mismo régimen, se encarga de convencer que ya no es
la dictadura opresiva de finales de los afios 30-40, si no una dictadura con posibilidades
de mejora de vida. Otro de los efectos claves que marca la dictadura es la religidn
catdlica, la fe en Dios y apoyo a la iglesia. Durante este periodo de tiempo, se cridé y
educé a los jovenes en una fe completa para con la iglesia, algo que afectd claramente
ala sociedad, pues las nuevas generaciones asimilaron el concepto de catolicismo ciego,
sin opiniones contrarias, ni hechos que pudieran atacar a la iglesia, y lo que ésta

representaba.

Durante la Guerra Civil y la dictadura la Unica sociedad visible era la seguidora del
régimen Franquista, ya que esta parecia la Unica opinidn conjunta, dada la forma

agresiva que se ejercia en los momentos en los que la otra sociedad invisible mostraba
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una opinidn que contrariaba la dictadura. Fue asi, por lo que gran parte de la sociedad,

vivié en una sumision y represion constante durante cuarenta afios.

A partir de 1975, comienza a observarse una fusiéon de ambas sociedades provocada por
el fin de la dictadura y el comienzo de la democracia. El periodo de ocultacién habia
finalizado para la sociedad invisible, por lo que comienzan a dejarse ver poco a poco, en
la fase conocida como transicién democratica. Cada vez mas personas se muestran taly
como son, sin miedo. Sin embargo, esto genera la necesidad de que un conjunto de
opiniones e ideas opuestas, aprendan a convivir en el mismo territorio, ya que la huella
de la dictadura no desaparece tan facilmente. Este momento es clave para la sociedad
espafiola que hoy conocemos, ya que las nuevas generaciones contaban con mas
informacién y una educacion mas plural para formar sus pensamientos, y evolucionar

hacia la modernidad democratica.

Actualmente y durante finales del siglo XX, el mundo sufre una revolucién tecnolégica
gue permite facilitar la conexidén entre paises y por lo tanto comprender mejor la
historia, cultura y vida del resto de sociedades. Hoy entendemos que el mundo es un
completo cambio constante que afecta a la sociedad que vive en cada momento, en

constante evolucién y progreso.

2.4 Valores de la sociedad espaiiola del siglo XX

El término “valor” no es algo facil de definir, a lo largo de los afios se han producido
conflictos para poder darle una definicién exacta. Varios expertos en Sociologia, han
creado algunas definiciones sobre el concepto. Segun los intelectuales “los valores” no
ingresan dentro del amplio y heterogéneo universo del comportamiento selectivo; son
criterios de juicio, preferencia y eleccidn y sirven para la seleccién de la accion (Olea,

2014: 14).

Por otra parte, a nivel individual, los valores suponen la guia para los individuos ya que

son entendidos como sus metas motivacionales (Schwartz y Bilsky 1987).

No son algo que nazca de una Unica persona, sino que tiene que ser la puesta en comun,

a través de los afos, las experiencias y la historia de lo éticamente correcto. La cultura

13



es algo que esta muy presente a la hora de determinar los valores de una sociedad, pues

estos van variando dependiente de su pais, sociedad o cultura.

Como afirma Maslow en su teoria que da lugar a la conocida “La piramide de Maslow”,
los individuos priorizan saciar sus necesidades bdsicas, biolégicas, para que, una vez
éstas estén cubiertas vy finalizadas, pasar a satisfacer sus necesidades de
autorrealizacidn. Las personas son individuos deseosos de mas, por lo que nunca ceden
en la busqueda de su bienestar, es decir, sus deseos nunca se acaban, siempre tienen

un nuevo objetivo que cumplir.

La pirdmide de Maslow se puede identificar con las ultimas tres generaciones de la
sociedad espafiola. La primera generacion se identifica con la cultura del ahorro
vinculada al capitalismo de produccién. En esta generacion, se puede ver cdmo su
interés por el trabajo era mayor que por el consumo en si. Se puede observar un cambio
significativo en el transcurso de una generacion a otra; la segunda generacion pasa a ser
una generacién cada vez mas ligada al mundo del consumismo, por eso su experiencia
con éste sera cada vez mas fuerte. Esta generacion siente un mayor apego a disfrutar de
su tiempo libre, lo que deriva potencialmente en crear una sociedad consumista. En la
ultima de las generaciones, que correspondera a los nacidos entre los afios 1975y 1985,
el consumismo cobra su mayor faceta, desplazando a un lado el resto de sectores. Para
estos individuos, todo a su alrededor gira a través de lo material y del consumo continuo,
por lo que en estos momentos, este fin se habria convertido en el mayor simbolo de

expresion tanto a nivel individual como colectivo.

De manera simultanea, cuando esta ultima generacidn esta produciendo ese cambio de
valores, podemos sefialar la hipétesis principal que expresa Ronald Inglehart en su libro

La revolucion silenciosa, tal como expone Diez Nicolas, (1991,2011), y cita:

“Los paises occidentales estan dejando de dar importancia al bienestar material
y a la seguridad personal, tornando sus predilecciones hacia la mejora de su
calidad de vida, esto es, las sociedades mas desarrolladas (las postindustriales)
habian pasado de una orientaciéon predominantemente materialista a otra

orientacién predominantemente postmaterialista” (Diez Nicolas 1991, 2011)
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El cambio a un consumismo continuo empieza a relevar a gran parte de la sociedad, que
sin poder evitar dejar de llevarlo a cabo, quieren finalizar esas compras masivas sin
sentido aparente para no favorecer a un mundo capitalista lleno de desigualdades

sociales. Este hecho se comienza a dar en la sociedad mas joven.

Por este motivo, Inglehart (1991) comenta que en las sociedades mas desarrolladas, los
individuos deberian tender a polarizarse a lo largo de Ila dimensidn
materialista/postmaterialista: “unos individuos tenderian a la consecucidon de metas
postmaterialistas, mientras que otros enfatizarian en las metas materialistas”. Ademas
esto se demuestra en los Estudios Europeos de Valores, en los cuales se incluye a Espafia
y que pueden servir de guia para contextualizar el estudio sobre los valores en Espaiia,

tal como evidencian las investigaciones efectuadas por Diez Nicolds (2000, 2011).

2.5 Especificacion de los valores espaioles de los afios 1990-2019

Tras todo lo analizado anteriormente, podemos encontrar el significado de los valores y
de los procesos de cambio para llegar hasta al momento en el que se encuentra la

sociedad espafiola.

Entre los afios 1990y 2019, se encuentran los anuncios que analizaremos mas adelante,
por eso es realmente interesante entender la sociedad de esta época y con lo que se

sienten representados, lo que quieren proteger o lo que consideran necesario para vivir.

Como mencionamos en el punto previo, la teoria de Maslow afirma que mientras las
necesidades basicas estén cubiertas, el ser humano como individuo, buscara satisfacer
sus deseos. Por lo cual, durante los afios mencionados anteriormente, la mayor parte de
la sociedad espafiola tenia cubiertas las necesidades bdsicas, por lo que en este periodo,
buscaban cubrir sus deseos. Segln el Estudio Europeo de Valores, esta sociedad, se
considera a si misma como mixta, es decir, que los individuos se sienten identificados
con los valores materialistas y postmaterialistas, y afirma que estos ultimos aumentan
de manera exponencial. Es a partir de aqui cuando se empieza a generar un cambio muy

significativo en los valores de la sociedad espafiola.

Como bien explica el libro La nueva familia espafiola escrito por Inés Alberdi en 1999, la

sociedad espafiola registré un cambio en las ultimas décadas, basado en la vida y
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opiniones de hijos de padres nacidos en los afnos 1960. A partir de esta década hasta
comienzos del siglo XXI, los valores progresaron paulatinamente, tanto en las familias
como en el conjunto social. Segun Alberdi, como principales cambios en la sociedad
espafiola a nivel de valores destaca el avance hacia la solidaridad, la libertad y el
bienestar, la ética de la igualdad, el aumento de la diversidad, la tolerancia y

el individualismo y privacidad.

Por ello, tras los estudios reflejados a cerca de los valores de la sociedad espafiola,
podemos decir que ésta, actualmente, es una sociedad postmoderna, pues se trata de
un pais occidental, con una situacidon econdmica estable, en la que la mayoria de sus
habitantes tienen cubiertas sus necesidades fisioldgicas basicas ademads de contar con
momentos claves de cambio, que con el paso del tiempo, han hecho que la ensefanza

de los valores haya ido evolucionando y encontrando en lo inmoral, lo moral.

En relacion con el valor del individualismo, podemos hacer referencia a un subvalor del
mismo: el aumento del consentimiento emancipador, segun el trabajo Informe
Espana realizado por José Maria Martin. Este valor se podria dividir en tres periodos en
la sociedad espafiola, el primero de ellos empezaria en los afios 80 cuando la
identificacion de la emancipacion aumenta; el segundo tendria lugar en dos décadas,
entre los afos 1990 y 2008, en los que el valor tiene fluctuaciones; y el tltimo periodo,
lo entendemos en los afos 2008 y 2011, es el momento en el que hablamos de un
cambio y tenemos una nueva fase expansiva en los valores que conlleven la
emancipacion. Por lo que consta, en Espafia ha aumentado la identificacion con el
individualismo igualitario que veremos detallado en los analisis que realizamos en esta

disertacion.
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CAPITULO IIl. LOTERIA DE NAVIDAD.

Para conseguir un buen analisis de los spots elegidos, es necesario definir este punto. En
el siguiente apartado, entenderemos lo que es la loteria, centrandonos en este juego en
la época navidefia y lo que esta representa para la sociedad espanola. Este es el ultimo
contenido antes de adentrarnos en la comprensién del andlisis que realizaremos en el

siguiente apartado.
3.1 Loteria en Espana

En el afio 1763, el Rey Carlos Il instaurd la llamada “Loteria Real”. Es en este momento
cuando se forma el inicio de lo que hoy en dia es una de las mayores fuerzas econémicas

de Espaia. El monarca decidio crear dicha loteria que él mismo anuncié:

“[...] he tenido por oportuno, y conveniente establecer en Madrid una loteria...
para que se convierta en beneficio de Hospitales, Hospicios y otras Obras Pias y

publicas, en que se consumen anualmente muchos caudales de mi Real Erario”.

El juego consistia en escoger cuatro numeros del 1 al 90, a la hora de descubrir los
ganadores un nifio con los ojos vendados sacaba las bolas que formarian el nimero

ganador.

Lo que comunmente conocemos como Loteria Nacional, nacié en el 4 de marzo de 1812,
dia en el que se llevd a cabo el primer sorteo. El precio de la fraccidn, que en aquel

momento se dividia en cuatro, era de diez reales.

Como se ha dicho anteriormente, esto es sélo el principio de una larga historia de
loterias, seguidamente, aparecera el sorteo mas famosos de todos, el de Navidad pero

que tardard varios afios en pasar a realizarse de manera regular cada afio.

La loteria sufrié un pardn en la historia, después de casi cien afios de duracién, en el
1862, se decidié paralizar la realizacién de este acto de suerte y azar. Sin embargo, el
periodo de parén no duré demasiado. En el aio 1877, se vuelve a reiniciar la loteria para
llenar de manera mas fructifera el hueco que el fin del juego habia dejado en las

personas. Para conseguirlo, se decide realizar un mayor numero de sorteos mensuales.
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Sin embargo, si se creia que hasta este momento la loteria era un juego de gran
popularidad, fue afios mas tarde, durante el siglo XX, cuando comienza a tener su mayor
apogeo. Durante este siglo, aparecen multitud de juegos de loteria diferentes a lo ya

conocido hasta el momento.

En 1924, aparece el sorteo realizado por la Cruz Roja, uno de los mas importantes y que
se mantiene hoy en dia. En 1945 nacen las famosas quinielas. Pasaron varios afios hasta
gue aparecio un nuevo juego, lo que hoy conocemos como primitivas. Durante varios
anos, se fueron creando nuevos juegos de azar, de similitud a la loteria, hasta dia de hoy,

gue todos ellos contindian aunque hayan sufrido alguna modificacién.

Sin embargo, el Sorteo de Navidad, es el mas reclamado por todos los espaioles.

3.2 Concepto de la Loteria de Navidad

Como cualquier otro lugar, Espafia es un conjunto de culturas y tradiciones constantes.
La sociedad espafiola, ha nacido y crecido bajo la manta de estas que han formado de

una manera determinada al pais.

La base de un pais se forma en gran medida por su religién. Es innegable que la mayor
parte de las tradiciones que tenemos, vienen derivadas de las creencias. En el caso de
Espana, la religion predominante durante siglos ha sido el catolicismo, lo que ha hecho
crear multitud de actividades en relacion a ella. Algunas de estas actividades o actos, se

han convirtiendo en tradiciones.

No todas las tradiciones se conservan a lo largo de los siglos, solamente aquellas que
son recibidas y aceptadas por la sociedad, ya que al igual que las personas, van
cambiando y se van amoldando a la poblacién que tiene que convivir con ellas. El seguir
celebrando una tradicidn, afio tras afio, e incluso siglo tras siglo, sirve para incrementar

el recuerdo y el sentimiento de pertenencia a algo, ya sea un pais, un circulo social, etc.

La mayoria de las veces, desde las tradiciones, se van construyendo poco a poco otras,
gue acompafian de manera total a la anterior, llegando a ser inseparables. Un caso
concreto de esto es la Navidad y por consiguiente, el sorteo anual de loteria en esta

época. Ambas son consideradas tradiciones por los expertos en sociologia, afirmando
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una simbiosis entre ambas, pues la poblacién espaiola ha aceptado este famoso sorteo

como parte indiscutible de la navidad y el “espiritu navidefio”.

3.2.1 Historia de la Loteria de Navidad

Al conocer de ddnde proviene la loteria y cdmo comenzd esta larga tradicién, es mas

sencillo situar en contexto la loteria mas destacada de todos estos juegos de azar.

Para poder explicar el sorteo de Loteria de Navidad, primero hay que entender el
concepto de la Navidad para los espafioles, y por lo tanto las caracteristicas que van

asociadas con el sorteo debido a las fechas en las que se realiza.

La Navidad es una fiesta celebrada a gran escala en muchas partes del mundo. Esta fiesta
desencadenada por la religion catélica, debido a que son unas fechas importantes para
los creyentes por el nacimiento de su lider. Esta celebracion ha ido evolucionando con
el paso de los afios haciéndose cada vez mas fuerte, acabando convirtiéndose en una
tradicién cultural de muchos paises. Son momentos en los que las familias se rednen
para disfrutar de la compania de sus seres queridos. Muchas personas espafiolas,
actualmente no son creyentes y siguen practicando esta fiesta y tradicion. ¢Por qué se
sigue celebrando esta fiesta? ¢Porque las personas no creyentes realizan esta

celebracion?

La profesora de Sociologia de la Universidad de Alicante, Teresa Algadon, comenta que
las Navidades han ido evolucionando a lo largo de los siglos. Sin embargo, se hace
evidente que es una tradicion celebrarla rodeado de tu familia y amigos, y que en caso
de no poder, puede generar un sentimiento de tristeza en los individuos. Ademas, la
Navidad supone una fecha en la que las personas se fijan objetivos para el nuevo afo,
esto se ha ido formando poco a poco con la evolucidn de la tradicidn, convirtiéndose en

algo inamovible en la sociedad.

Segun los psicélogos, la Navidad es tan masiva debido por ser una tradicién histdrica y
conservada. Todos los seres humanos queremos pertenecer a un grupo determinado de
personas, y ser aceptados por el grupo social, por eso la Navidad es tan importante, es
una tradicion que se ha mantenido en la sociedad. Una sociedad en la que conviven

tanto personas creyentes como no y por esta razon las personas no creyentes la han ido
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practicando durante afios, para ser aceptados por la sociedad con la que viven durante
el resto del aflo. En muchos casos esta fiesta ha llegado a convertirse para ellos en un
momento de emocion y de diversidn, ya que no se representa de la misma manera para
todos los conjuntos sociales del pais. Algo que si existe en comun son algunos valores
gue representan estas fechas como el amor, la paz, solidaridad, amistad o la familia.

III

Estos son algunos de los valores que representan el “espiritu navidefio”.

Al comprender el concepto de la Navidad y lo que esta representa para la sociedad
espafiola, es mas facil de explicar el lanzamiento del famoso Sorteo de Navidad, que fue

y es tan aclamado por los espafioles.

Este largo hecho histdrico empezd en 1812, exactamente el 18 de diciembre, bajo el
nombre de “Loteria Moderna”. Comenzd en un primer momento con un premio de 8000
pesetas. Fue en 1892 cuando comienza a denominarse por el nombre que es conocido

actualmente, el “Sorteo de Navidad”.

Este sorteo se celebré6 de una manera extraordinaria, convirtiéndose desde ese

momento en el mas importante de todos los tiempos.

Los nifios de San lldefonso, son un simbolo caracteristico del sorteo. Estos nifios se
encargan de cantar los numeros premiados. Estos nifios ya fueron elegidos para

transmitir la suerte desde el primer sorteo de navidad.

La historia de la Loteria de Navidad comenzdé de manera extraordinaria premiando a una

pequeiia parte de la sociedad, y a dia de hoy, sigue con mas fuerza que en sus inicios.

El motivo de que la Loteria de Navidad tuviese una acogida tan masiva en la sociedad
espafiola, puede deberse al momento en el que el sorteo es realizado. La Navidad son
fechas especiales en las cuales se respira un ambiente diferente al resto del afio que

puede suponer una de las razones de su triunfo.

En sus inicios este sorteo era visto como una oportunidad econémica para los
agraciados. A dia de hoy, esa faceta no ha cambiado pero aparte de atribuirle ese
concepto, también se respira el dia del sorteo de la loteria de Navidad como un

ambiente de celebracidn, ilusién, amor y familiaridad.

20



3.3 Aspiraciones que representa la Loteria de Navidad en Espaiia

La loteria ha ido, poco a poco, formando parte de la sociedad espafiola. Todos los
sectores de ésta son importantes y representan a uno de los paises con mas inversion
en loteria como representan los estudios de Centro de Investigaciones Sociolégicas (CIS),

donde se dice que Espaiia, es el pais europeo que mas invierte en loteria al cabo del afio.

Este juego es importante en la sociedad espafiola, pero en concreto el sorteo de
Navidad, aumenta las cifras, contando con mas del cincuenta por ciento de las
inversiones que se generan en Espafia por loteria. Se ha conseguido instaurar en las

Ill

fechas navidefias una nueva tradicién que forma parte del “espiritu navideiio”. La
Navidad son momentos de hermandad, solidaridad, amistad, amor, algo que hace que
las ganas de consumir aumente para poder demostrar el amor de manera material, y el
sorteo de Navidad ha sabido posicionarse muy bien en la mente de la sociedad para
conseguir ese espiritu materialista, pero sin ser considerado al total como algo

meramente material. Garvia, (2009) afirma:

“Es en Navidad cuando los lazos sociales se fortalecen, cuando los grupos de
amigos, companeros de trabajo, familiares se reldnen para festejar,
precisamente, que son amigos y parientes. También, es especialmente en
Navidad cuando los espafnoles viajan a sus lugares de origen para encontrarse
con los parientes y amigos que dejaron atras. Es en Navidad, entonces, y como
parte de ese ajetreo social tan intenso, cuando los billetes de loteria cobran

especial relevancia como simbolos de lazos interpersonales”. (Gavia, 2009 p.50)

El sorteo de la Loteria de Navidad representa una serie de valores que van asociados al
concepto de la Navidad, los cuales son: Amor, amistad, compartir, solidaridad, paz.
Como se ha citado anteriormente, la mayoria de los jugadores, compran billetes por
motivos sociales, es decir por una pertenencia a un grupo determinado de personas, en
este caso a la sociedad espafiola. Dentro de estos no todos juegan por las mismas
razones, si no que se les puede diferenciar en tipos de jugadores dentro del vinculo
social. Segun los expertos de Top Doctor se observan estos patrones de jugadores: el

explorador y aventurero, el competitivo, el estratega, el amigo, el supersticioso.

21



No todos los billetes de Loteria de Navidad se venden por el mismo objetivo, dentro de

esto se puede diferenciar tipos de jugadores dentro de la sociedad espafiola.

3.4 Inversion de la sociedad espaiiola en La Loteria de Navidad.

La Loteria de Navidad, como ya hemos explicado anteriormente, es el juego de azar
preferido por la sociedad espafiola, debido a los valores que se le asocian, genera una

decisidon de compra por la gran mayoria de los espafioles.

Esta compra masiva supone una gran recaudacion para el Estado por esta via al tratarse
de una entidad publica. Durante afios, se han realizado estudios y estadisticas que
demuestran que el sorteo de la Loteria de Navidad es un claro beneficio para la
economia del pais, pues a pesar de la gran cantidad de dinero que se sortea y finalmente
se acaba distribuyendo entre los jugadores afortunados, el dinero recaudado por la

venta de boletos es superior al sorteado.

De cada premio ganado superior a 20000 euros, la Agencia Tributaria recauda un 20%
de lo ganado. Ademas del dinero que el Estado gana por los impuestos que los
afortunados deben pagar. Esto hace que las arcas publicas aumenten aun mas el
beneficio, pues aparte de lo ganado por la venta se le suma un extra de una pequefia
proporcion del premio. Como se comprueba en un articulo del periédico El Mundo en el
que Cristina Luis cita:

“El Gordo: 400.000 euros al décimo. Hacienda se quedaria con 76.000 euros y

el ganador, con 324.000 euros.

Segundo premio: 125.000 euros al décimo. Hacienda se quedaria con 21.000

euros y el ganador, 104.000 euros.

Tercer premio: 50.000 euros al décimo. Hacienda se quedaria con 6.000 euros y

el ganador, 44.000 euros”. (Luis, 2019).

Las bases de datos sobre informes de ganancias para el pais por la empresa Loterias y
Apuestas del Estado facturd segun el periddico ABC, una cantidad de 9000,36 millones
de euros al finalizar el afo, de los cuales un total de 2819,03 millones de euros fueron
recaudados gracias a la Loteria de Navidad. En los datos encontramos una clara

evidencia de los ingresos que genera para nuestro pais.
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Por lo que este juego se continuard fomentando con el mismo énfasis que se ha ido
haciendo hasta ahora, con la ayuda de la publicidad, ya que es una de las fuentes de

ingresos mas sélidas y que, ademas, crea un habito en el espectador.
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Capitulo IV. Andlisis de las campanas publicitarias durante los aiios 1998-
2019.

4.1 Objetivos del analisis

Los objetivos a los que se quiere responder a través de este andlisis son los siguientes:

1. Conocer como son desde el punto de vista del lenguaje y la creatividad los
anuncios que se realizan para publicitar la loteria navideia.

2. Comprender de qué manera son representados los valores navidefios en los
spots publicitarios de Loteria de Navidad y con qué valores y tdpicos se relaciona
este emblematico producto.

3. Analizar la evolucion de las campaiias de la Loteria de Navidad en las ultimas
décadas, sobre todo desde el punto de vista de cdmo han ido cambiando los
recursos y valores utilizados para que siga considerandose un producto esencial

de la navidad espafiola.

4.2 Metodologia del analisis

Para alcanzar estos objetivos hemos realizado una ficha de analisis que consideramos,
nos permite describir los principales elementos formales de los anuncios, pero integra
también el andlisis de su concepto creativo y, especialmente, de los aspectos
socioculturales que hacen que la campafia de Loteria de Navidad sea tan especial. Si bien
no se ha recurrido exhaustivamente a la aplicaciéon formal de la metodologia de Analisis
de Contenido (Wimmer y Dominick, 1996), si entendemos que esta seria la metodologia
mas proxima, sobre todo en su dimensién cualitativa, ya que nos permite separar y
ordenar los aspectos relevantes de los anuncios, describirlos e interpretarlos en relacién

con los objetivos establecidos.

La ficha esta compuesta de seis apartados principales, en algunos de ellos encontramos
subapartados que nos servirdn para ampliar el conocimiento y del andlisis de la
campana. Se utilizard para analizar cada video escogido, haciéndose al final una

interpretacion global de los resultados.

A continuacion se explican los aspectos que se van a tener en cuenta la ficha de analisis.
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1.  Datos basicos de la campaiia.

b

Titulo y aiio.

Anunciante.

Agencia de Publicidad/equipo creativo.
Medios utilizados en la campania.

Pieza principal.

Publico Objetivo.

2. Descripcién pieza principal.

a.

Duracion.

b. Sinopsis.

3. Andlisis de la pieza principal: lenguaje y creatividad.

a.

Eslogan y otros elementos verbales significativos.

En este apartado se analizard el peso de las palabras en el spot,
observando de manera minuciosa el estilo de palabras que predominan
en el anuncio, ya sean nombres, verbos, adjetivos, adverbios. Qué tipo
de palabras se usan, qué peso tiene el mensaje verbal durante todo el
spot y qué campos semanticos construyen, especialmente los
relacionados con el contexto navidefio. Ademas de esto nos centraremos
en el andlisis del slogan, ya que suele ser esencial en la construccién del
significado de la campaiia: las palabras que lo componen y su significado,
asi como su dimension retérica y, en especial, en relacion al producto al

que se refiere y al contexto de la Navidad.

Protagonistas.

En este apartado nos centraremos en el andlisis del protagonista o
protagonistas del spot, teniendo en cuenta los siguientes aspectos: si son
personajes de ficcion o reales, asi como sus caracteristicas fisicas y
sociodemograficas (edad, sexo, hdbitat, clase social, etc.); y el rol o roles

que desempefia en el anuncio y las acciones que realiza.
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c. Escenarios.
En este apartado se analizaran los principales escenarios en los que el
anuncio se desarrolla, diferenciando entre: interiores o exteriores,

distintos momentos del dia, entornos, decorados, etc.

d. Elementos relevantes del lenguaje visual.
Se analizaran los elementos visuales y los relativos al lenguaje
cinematografico considerados relevantes para el tema.

i. Colores: si el spot es en color o en blanco y negro; en el caso de
qgue sea a color se analizard los colores dominantes y su
significado en relacidn con el contexto y al producto; asi como los
efectos que generan los colores o la ausencia de color en el
significado del anuncio.

ii. Tipo de planos. Diferenciaremos los tipos de planos que
predominan en el spot (primer plano, medio, general, etc.);
especialmente como se utilizan para generar determinados
efectos vy significados para transmitir la historia y comunicar el

producto.

e. Elementos sonoros.
En este apartado se identificaran y analizaran los principales elementos
sonoros: voces, ruidos, musica y silencios.
Voces de los personajes, voz en off, tipo de voces empleadas; musica
utilizada y su significado; y también los sonidos o silencios que puedan

ser significativos.

f. Concepto creativo.
Tendremos aqui en cuenta la idea creativa en la que se basa y desde la

que se construye el anuncio.

4. Analisis de presencia/ausencia de topicos, valores y tradiciones navidefias.
A priori, consideramos los que mas se relacionan con la Navidad en el contexto
espafiol y los que mas se repiten en cada anuncio y con qué importancia.

a. Topicos y tradiciones.
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Analizaremos los tépicos y tradiciones navideias mas habituales, y como
se representan en los anuncios de loteria. Entre ellos, podemos seialar
las luces, las bromas, la ilusidn, la familia, la suerte, el frio, la nieve, las
reuniones familiares o con amigos, las reconciliaciones, beber champan
y brindar, etc.; y las tradiciones mas arraigadas en Espafia como comprar
loteria, cantar villancicos, adornar el arbol, comer dulces navidefios, ir de
compras a centros comerciales o a mercadillos, regalar en los dias
tradicionales, ya sea Papa Noel o Reyes Magos, o ver las campanadas y

tomar las 12 uvas en fin de afo.

b. Valores.
Analizaremos cuales son los valores sociales y especialmente los
navidenos, que se representan con mayor frecuencia en los anunciosy a
través de qué situaciones se dan: solidaridad, paz, amor, amistad,
generosidad, esperanza, humildad, gratitud, unién, generosidad,

familiaridad.

5. Representacion del producto en el anuncio.
En este apartado se analizard cdmo esta representado el producto en el anuncio,
cuantas veces aparece, donde y en relacion a qué situaciones y qué significado

se construye en torno a él.

6. Interpretacion.
En este es apartado se interpretara globalmente el significado del anuncio,

relacionando todo lo anteriormente analizado con los objetivos que se plantean.

4.3 Eleccion de los anuncios

Para llevar a cabo el andlisis de los anuncios para este estudio, decidimos escoger los

spots de las campafias publicitarias que abarcan desde 1998 hasta 2019.

Creimos pertinente analizar este periodo, ya que a partir de 1998, la publicidad de la
Loteria de Navidad, aumentd su conocimiento y su fama. Ademas, tras hacer una

previsualizacidn de los spots, se observd que durante este periodo estos tenian mas
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variedad de formatos e ideas, quizas en un intento de renovar la ilusién de los espafoles

del siglo XXI por este producto tan tradicional.

Para realizar el analisis hemos optado por agrupar los anuncios dependiendo de si
pertenece 0 no a una misma campafia. Esto ocurre dos veces en la muestra, la primera
entre 1998 y 2005, cuando se desarrolla la campafia conocida como “El calvo de la
Navidad”. La segunda, durante los afios 2011-2012, con la campaia “La fabrica de los

suenos”. El resto de la muestra se corresponde a una campaiia publicitaria por ano.

Parte de los videos analizados seran orientados en anexos, siendo estos: 2007 “La suerte
es de todos”; 2008 “En Navidad todos somos un poco mas humanos”; 2009 “Hay muchas
Navidades, pero todas estdn aqui”; 2011 “La fabrica de los suefos”; 2013 “Pon tus
suenos a jugar”; 2014 “El bar de Antonio”; 2016 “Christmas Blues”; 2017 “Danielle” y
2018 “22 otra vez”. En el trabajo encontraremos los restantes, que han sido escogidos
por alguna caracteristica especial. Entre las que destacaria haber sido los pioneros, en
el cual se basan afios posteriores para la realizacion de otras campaiias, tener algin
aspecto diferenciador, las criticas, etc. Aun asi todos ellos pertenecen a anos separados

para poder ver la evolucion.

4.4 Analisis de los anuncios

En este apartado analizaremos las piezas escogidas para el desarrollo y comprensién del

trabajo.

4.4.1 Campana: “El calvo de la Navidad”. Del aino 1998- 2005.
Esta campafia durd seis afios pero Unicamente analizaremos el primer spot, pues
consideramos que para comprender y visualizar la evolucién de la publicidad de Loterias
y Apuestas del Estado es suficiente con analizar un Unico spot. Ha sido escogido el
primero que se realizé ya que en él veremos representado fielmente lo que se queria

transmitir en la idea inicial.
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.

Figura 1: plano spot. El Calvo de la Navidad, 2006.
Fuente: lastclarr (YouTube).

1.  Datos basicos de la campaiia.

Titulo y afo: “El calvo de la Loteria”. Afio 1998.

Anunciante: Loterias y Apuestas del Estado.

Agencia de Publicidad/equipo creativo: Publicis.

Medios utilizados en la campafia: Television, exterior, radio, (no existen
mas datos encontrados)

Pieza principal: Spot televisivo.

Publico Objetivo: Hombres y mujeres de una clase social y edades muy
ambiguas que se sientan identificados con los valores que transmite la

Navidad.

2. Descripcion pieza principal.

a.

b.

Duraciéon: 1 minuto y 1 segundo.

Ill

Sinopsis: El “calvo de la Loteria” aparece de una manera misteriosa para
llevar la suerte a las personas con magia. Se le ve caminando por distintas
calles. Finalmente sopla su mano dejando volar los nimeros, los cuales

se entiende que pueden formar parte del décimo ganador.

3. Analisis de la pieza principal: lenguaje y creatividad.

a.

Eslogan y otros elementos verbales significativos.
Es un anuncio sin voces, Unicamente melodia. Al final, si escuchamos
“Que la suerte te acompaie” como eslogan, una frase comun para

animar la accién de comprar y desear suerte a los consumidores. En él
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encontramos la palabra suerte, un concepto que el anunciante quiere

que el espectador relacione con el producto.

b. Protagonistas.
El protagonista de este anuncio es el “calvo de la Loteria”. Es un personaje
que ha logrado una gran fama por sus caracteristicas. Es irreal, un ser
magico que aparece de la nada; y personifica la suerte. No habla durante
el anuncio por lo que no sabemos su tono de voz, pero al final aparece

una voz en off, que hace creer que es la del actor.

c. Escenarios.
Se ven escenarios exteriores que parecen como de una época pasada,
entendemos que estd grabado durante el dia debido a la luz del lugary la

cantidad de personajes que encontramos en las escenas callejeras.

d. Elementos relevantes del lenguaje visual.

i. Colores.
Spot grabado en blanco y negro. Creemos que se usa esta técnica
para dar la sensacién de antiguo y por lo tanto de tradicién y para
evocar el pasado y el cine.

ii. Tipos de plano.
Los planos mds utilizados a lo largo del spot son el plano general,
medio, primer plano y detalle. Los dos primeros contextualizan lo
que estd ocurriendo en el lugar; el primer plano y el detalle nos
enfocan las pequefias cosas a las que tenemos que prestar
atencién, como es el producto. Ademds de los planos cabe

destacar el ralenti utilizado, que da un ritmo reposado a la pieza.

e. Elementos sonoros.
Escuchamos una cancién durante todo el video titulada “Interior Student
Cafe” de Maurice Jarre. Esta cancidn que transmite la ilusién y la magia
de la Navidad. Oimos también al final del spot una voz en off masculina,

que parece ser del protagonista pero no tenemos certeza absoluta. Es
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una voz grave, seria y misteriosa que expone la personalidad de la

persona.

f. Concepto creativo.
Transmitir la ilusion de la época navideiia a la poblacidn relacionandolo
con el producto, la Loteria de Navidad y personificar la suerte a través de

un personaje magico que es como un angel de cuento.

4. Analisis de presencia/ausencia de topicos, valores y tradiciones navidefias.
a. Topicos y tradiciones.
Los tépicos que vemos son: las luces, la nieve, la ilusion, el frio, los
reencuentros y la suerte. En cuanto a las tradiciones encontramos
comprar Loteria de Navidad y pasear por las calles.
b. Valores.
Amor, generosidad, solidaridad, y suerte son los valores que se aprecian

en el spot.

5. Representacion del producto en el anuncio.
En el anuncio vemos el producto representado en multitud de ocasiones. Se

quiere lograr que el espectador comprenda qué se anuncia.

6. Interpretacién del anuncio.
El uso del blanco y negro es una apuesta arriesgada al captar de una manera mas
fuerte al espectador, ademds de dar una sensacién evocadora que alude al cine
cldsico, a una historia de ficcion donde todo es posible... hasta que la suerte (ese
personaje magico) te toque a ti. La presencia de un personaje tan caracteristico
con el que identificar la Loteria de Navidad hace que el producto y sus beneficios
sean mas faciles de entender. Las situaciones que se ven en el anuncio consiguen
que el usuario se identifique personalmente con el personaje, que consiguio ser
muy popular y que fue interpretado por un actor francés cuya carrera quedaria
marcada por esta campafia. Ademads esto permitié al anunciante prolongar la
campaia durante varios afios, motivo por el cual seguramente el personaje sigue

siendo recordado hoy en dia por muchas personas.
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4.4.2 Campana: “Loteria de Navidad, es lo que toca”. Aifio 2006

Figura 2: plano spot. Loteria de Navidad, es lo que toca, 2013.
Fuente: Ricardo Pérez (YouTube).

1.  Datos basicos de la campaiia.
a. Tituloy afio: Loteria de Navidad, es lo que toca. Ao 2006.
b. Anunciante: Loterias y Apuestas del Estado.
c. Agencia de Publicidad/equipo creativo: Ricardo Pérez Asociados.
d. Medios utilizados en la campafia: television, (mas medios no
encontrados).
e. Pieza principal: Spot.
f. Publico Objetivo: toda la sociedad, tanto hombres como mujeres.

Residentes en Espafia que se presenten con los valores navidefios.

2. Descripcion pieza principal.

a. Duracién: 1 minuto y 4 segundos.

b. Sinopsis: El spot estd formado por multiples escenas y acciones
diferentes. En primer lugar, podemos observar seis escenas que carecen
de personajes pero, en cinco de ellas aparecen unas luces navidenas que
unen las situaciones; posteriormente, aparecen nuevas escenas pero
esta vez con personajes en distintas situaciones comunes vy tipicas de la
época navideia. Entre las escenas, aparece una pareja con un décimo de
Loteria de Navidad. El Ultimo momento que observamos en el spot es un

bosque con pinos nevados con el eslogan y el nombre del anunciante.

3. Andlisis de la pieza principal: lenguaje y creatividad.

a. Eslogany otros elementos verbales significativos.
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Las primeras palabras que escuchamos en el anuncio, son una pregunta
retdrica, basandose en el verbo tocar y haciendo referencia a la expresion
“me ha tocado” el premio. Tras leerse la frase, aparecen un conjunto de
palabras precedidas por la conjugacién verbal “toca”. La mayoria son
verbos reclaman una accién. En cuanto al eslogan “es lo que toca”,
podemos sacar dos lecturas debido a su ambigliedad. Por un lado, el mas
estricto sentido de la frase, entendiendo que el premio de la loteria nos
va a tocar; por otro lado, podemos pensar que se refiere a la accidon que

debemos hacer: comprar la Loteria de Navidad.

b. Protagonistas.
Encontramos un gran numero de personajes a lo largo del spot,
apareciendo con una duracidon muy breve, realizando numerosas
acciones. Se trata de personas reales, tanto nifios, adultos, como
ancianos. Podemos observar todo tipo de entornos, pues de lo que se

trata con este anuncio es de unir a la sociedad.

c. Escenarios.
Son multiples al representar acciones y momentos diferentes.
Encontramos tanto interior como exterior, desde una puerta de un
aeropuerto al desvan de una casa, etc. Todos ellos en diferentes
momentos del dia. Una cosa que tienen en comun es la presencia de
decoracién navidefa o tépicos de la misma para no perder el espiritu de

la Navidad.

d. Elementos relevantes del lenguaje visual.
i. Colores.
El anuncio ha sido grabado en color pero podemos apreciar una
tonalidad oscura en su mayoria, dandonos esa sensacién de frio
habitual en Navidad. A pesar de que el color blanco estd muy
presente, se le ve en momentos de oscuridad como puede ser la

noche.
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ii. Tipo de planos.
Los planos mas utilizados a lo largo del spot son el plano general,
el medio y el detalle. El plano general nos pone en situacién sobre
lo que esta ocurriendo en el lugar, mientras que el medio y el
detalle nos enfocan las pequefias cosas a las que tenemos que
prestar atencién. Sobre todo, el plano detalle es usado para dar
importancia a los objetos representativos de la Navidad, como es

la decoracién navidefia, los regalos, etc.

e. Elementos sonoros.
La voz que escuchamos es una voz en off narrando las situaciones que se
estanviendo en la pantalla. Se trata de una voz de hombre de edad adulta
con un tono serio y grave haciéndonos sentir que debemos hacer lo que
nos dice. Esta voz esta mezclada con una cancién de Ennio Morricone
titulada “Toto e Alfredo - Versidn 2”. Es una cancion suave y aguda que
te evoca a sofiar y evadir la mente. La voz en off comienza en el segundo

siete por lo que la introduccidén al spot es con la melodia.

f. Concepto creativo.
Unir a todas las personas con un sentimiento comun por la Navidad,

representado por la loteria.

4. Analisis de presencia/ausencia de tdpicos, valores y tradiciones navidefias.
a. Topicos y tradiciones.
Podemos observar la presencia de muchos tépicos navidefios como
arboles de Navidad, luces de decoracion, regalos, reencuentros
familiares, la nieve, prendas navidefias y que sirven de lazo entre las
historias que se cuentan en el anuncio. Ademas, encontramos tradiciones
navidefas como hacer regalos, cantar villancicos o comprar loteria. Al
tratarse de un anuncio con mds de una historia, se necesita recurrir aln

mas a los tépicos y tradiciones de la época.
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b. Valores.
El amor, la paz, la generosidad, la unién, la gratitud, la familiaridad y la
amistad son algunos de los valores clasicos de la Navidad. Estos valores
son de suma importancia ya que aumentan los sentimientos de las
personas y remarcan la idea de que comprar loteria es un acto que se

enmarca en esos valores.

Representacion del producto en el anuncio.

El producto viene representado en cuatro ocasiones. En las tres primera aparece
de manera sutil en las escenas que van desarrollando los distintos personajes y
no es hasta el Ultimo momento, en el segundo cincuenta y seis cuando aparece
el producto con en un plano detalle colgando de un arbol de Navidad como si de

un adorno se tratase.

Interpretacion del anuncio.

Es el primer anuncio que se realiza después de la campafia de “el Calvo de la
Loteria”. Por esta razén, el anunciante quiso intentar llegar a la poblacién a
través de los tdpicos de la Navidad, utilizando colores frios para transportarnos
a las sensaciones de la Navidad y usando las palabras adecuadas con las que la
mayor parte de la sociedad se pudieran sentir identificados en algin momento

de su vida.

4.4.3 Campaia: “La diosa de la fortuna”. Afio 2010.

Figura 3: plano spot. é¢Jugamos?, 2013.
Fuente: Ricardo Pérez (YouTube).
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1. Datos basicos de la campaiia.

Titulo y afo: “La diosa de la fortuna”. Afio 2010.

Anunciante: Loterias y Apuestas del Estado.

Agencia de Publicidad/equipo creativo: Ricardo Pérez Asociados.

Medios utilizados en la campafia: a través de televisién, (mas datos no
encontrados).

Pieza principal: Spot televisivo.

Publico Objetivo: dirigido tanto a hombres como mujeres, de cualquier
clase social, con edades comprendidas desde la juventud hasta la etapa

adulta, que sienten una nostalgia por la infancia.

2. Descripcidn pieza principal.

a.

Duracién: 1 minuto y 1 segundo.

b. Sinopsis: Una sucesion de imagenes que nos van evocando a diferentes

cuentos de la infancia. En primer lugar la famosa historia “Alicia en el pais
de las maravillas”, seguido de “Peter Pan”, “La Cenicienta” y por ultimo
“El gato con botas”. En las ultimas imagenes vemos una mujer volando
repartiendo dinero por las calles, caracterizada como si fuese un
personaje de un cuento. Finalmente, vemos en escena a Alicia, diminuta

(cuento) junto al gato con botas con un boleto del Sorteo de Navidad.

3. Analisis de la pieza principal.

a.

Eslogan y otros elementos verbales significativos.

Al comienzo del spot escuchamos las palabras “En Navidad a todos nos
gusta jugar”, en esta oracion encontramos dos términos muy
importantes para el anuncio: la palabra Navidad, momento en el que nos
encontramos y por lo que el producto es importante; y el infinitivo jugar,
accion que el anunciante pretende que hagamos al comprar los boletos
y participar en el sorteo. El infinitivo “jugar” es introducido de una
manera sutil en el spot, ya que seguidamente escuchamos: “éA que
somos tan grandes que hasta el pais de las Maravillas se nos queda
pequeno?”. Esta interrogacion retérica hace que comprendamos que la

loteria nos da mucho mds que un cuento, y que identifiguemos el
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infinitivo jugar como una accién infantil pero también como jugar a la
loteria. Este hecho se consigue con el conjunto de palabras “El pais de las
Maravillas”, relacionado al cuento “Alicia en el pais de las Maravillas”.
Ademads, también encontramos apelacion a un personaje mitoldgico, “la
Diosa fortuna” que escuchamos en los ultimos momentos del spot. Este,
personaje, junto con las imagenes del anuncio, provocan el sentimiento
de que este es un cuento mas y que para completarlo hay que comprar
loteria.

El eslogan, “Loteria de Navidad ¢Jugamos?”, intenta transmitir la ilusién
de la infancia. El nombre del producto que se vende junto a una pregunta
hecha en primera persona del plural, invitan a realizar la accién de jugar,
reuniéndote con tus seres queridos y de volver a la infancia, pero
obviamente es una forma de referirse eufemisticamente a la accién de

comprar loteria (o jugar a la loteria).

Protagonistas.

Encontramos seis protagonistas a lo largo del spot, resaltando uno por
encima de los demads. Este protagonista, la diosa fortuna, a la que ya
hemos hecho mencidn. Los otros cinco protagonistas, son una nifna, dos
hombres adultos, una mujer joven y un gato; que adoptan una segunda
posicién pues su condicion de seres reales les hace parecer menos
importantes, ademas del uso de los colores por los cuales lucen mas

OSsCuros.

Escenarios.

Los escenarios que encontramos son variados, tanto de interior como de
exterior, predominando este Ultimo, y son espacios representados de
una manera magica, en algunos casos por los efectos especiales y en
otros Unicamente por la decoracion. Podemos ver una casa, una pradera
nevada, un castillo, una muralla o simplemente la calle de una ciudad.
Algo que sefialar es que todos los exteriores son ambientados en la

noche, aumentando aln mas la sensacidn de magia, imaginacidn, cuento.
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d. Elementos relevantes del lenguaje visual.

Colores.

Los colores del spot los podemos dividir de la misma manera que
los personajes. En los momentos en los que los cinco primeros
protagonistas estdn en pantalla, los colores son variados, vemos
tonos pasteles en el primer apartado del spot, tonos mas oscuros
y verdes, en el segundo; incluso el color plata en el tercer
apartado del anuncio. Después recibe un mayor protagonismo el
color dorado en ”la diosa fortuna”, ya que tanto el propio
personaje como la decoracién de las calles o el dinero, adquieren
un color dorado intenso, que hace que destaque y sea el dorado
protagonista del anuncio. Es un color representativo de la
Navidad, ademdas de serlo también del oro, la elegancia y el
dinero, por lo que es un color muy bien escogido para representar
el producto.

Tipo de planos.

Los planos generales predominan en el anuncio, estos nos
muestran las situaciones para entender el concepto de la historia,
vemos también planos detalle que son utilizados para que
concibamos la esencia de los cuentos que se interpretan.
Tenemos que mencionar el plano contrapicado que se utiliza en
el momento en el que aparece “la diosa fortuna”, produciendo la

sensacion de superioridad y poder.

e. Elementos sonoros.

La voz que oimos desde el comienzo del spot es una voz en off, una voz

masculina adulta, grave pero agradable. A la par que la voz, escuchamos

la cancién “Everyday minuette” de Huw Jones, PRS|Sam Brown, PRS que

alimenta los sentimientos alegres y sofiadores de las personas, los tonos

agudos con el piano hacen que sientas sensaciones de infancia. La musica

es Unicamente melodia, excepto desde el momento en que aparece “la
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diosa fortuna en la pantalla”, que se introducen coros para asi resaltar la

importancia del personaje.

f. Concepto creativo.
Transmitir el recuerdo y la ilusién de la nifiez a través de cuentos
infantiles tradicionales, para asi invitar a evocar el sentimiento de la
infancia y “jugar” otra vez, pero comprando loteria. Es decir, que veamos

la loteria como un juego ilusionante.

4. Analisis de presencia/ausencia de topicos, valores y tradiciones navidefias.
a. Topicos y tradiciones.

En este spot podemos encontramos tépicos navidefios de manera muy
sutil como son: las luces de navidad, el arbol de Navidad o la nieve. En

esta ocasion no vemos tradiciones navidefias en el anuncio

b. Valores.
En el spot vemos resaltar la generosidad y la suerte, encarnados por la
“diosa fortuna” que reparte dinero por las calles. De algin modo se da a

entender que la felicidad depende del dinero.

5. Representacién del producto en el anuncio.
Podemos decir que vemos el producto en dos ocasiones, ambas al final del spot.
En la primera ocasién no vemos el producto en si sino el lugar donde se vende el
producto, junto al establecimiento, estd la diosa fortuna repartiendo el dinero.
La segunda vez vemos fisicamente el producto, es la dltima imagen que
recibimos. Podemos ver junto al producto a “Alicia” y al “gato con botas”, una
manera muy simpdtica e infantil de representar el producto. Ademas de estos
dos personajes se puede observar de una manera muy sutil el polvo que va
soltando cuando pasa la diosa fortuna, dejando entender que el producto en si

es ella.

2. Interpretacion del anuncio.
El anunciante en esta ocasidn ha querido dar un giro al spot, saliéndose del
registro anterior, en el que se intentaba representar a las distintas sociedades.

Este afio quiso llamar a la nostalgia del receptor a través del uso de los cuentos
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tradicionales, inventando un personaje que representara el producto en forma
de cuento de hadas. Parece que dejé un poco de lado las simbolos tan masivos
de Navidad como hizo los afos anteriores, esta vez se introducia la Navidad de
una manera mas sutil y sobre todo a través del color dorado en la ultima escena.
Lo Unico que le relaciona con los otros spots es una voz en off masculina. La

Loteria de Navidad es lo que te permite seguir jugando cuando eres mayor.

4.4.4 Campana: “Justino y la fabrica de maniquies”. Aho 2015.

Figura 4: plano spot. Justino y la fabrica de maniquies, 2016.
Fuente: Anuncios TV (YouTube).

Datos basicos de la campafia.

a. Tituloy afio: “La fabrica de maniquies”. Afio 2015.

b. Anunciante: Loterias y Apuestas del Estado.

c. Agencia de Publicidad/equipo creativo: Leo Burnett. Director creativo,
Juan Garcia-Escudero.

d. Medios utilizados en la campafa: Redes sociales, television, prensa, cine
y radio.

e. Pieza principal: Audiovisual original.

f. Publico Objetivo: dirigido a una sociedad amplia, tanto hombres como
mujeres, espafioles o que se sientan identificados con los valores de la

Navidad.

Descripcidn pieza principal.
a. Duracién: 3 minutos y 30 segundos.
b. Sinopsis: Se trata de un corto animado que tienen como protagonista a

Justino. Este es el vigilante nocturno de la fabrica de Maniquies. A pesar
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de no compartir su turno de trabajo con ninguna persona se pasa las
noches rodeado de figuras humanas. Utiliza los maniquies para sacarle
una sonrisa a sus compafneros del turno de mafiana. En una de sus
aventuras nocturna colocando las figuras, Justino tira sin querer una lista
en la que sus compafieros se habian apuntado para comprar Loteria de
Navidad, por lo que no puede apuntarse. Finalmente los trabajadores de
la fabrica son los ganadores del sorteo pero para sorpresa de Justino,
cuando entra a la fabrica se encuentra con un maniqui sosteniendo un

décimo de loteria, haciéndole asi ganador a él también.

3. Andlisis de la pieza principal.

a.

Eslogan y otros elementos verbales significativos.

Las Unicas palabras que encontramos en el video es el propio slogan de
la campafia “El mayor premio es compartirlo”. Podemos observar que es
el mismo slogan que el afio anterior. El anunciante ha apostado por
continuar con él, para asi ser mas impactante y recordado por el
consumidor. El propio slogan refleja uno de los valores fundamentales de
la Navidad, la generosidad, ya que en el propio infinitivo “compartir”,
traslada este valor de manera total. Ademas encontramos la palabra
premio, que es la base del producto anunciado, pero no lo vemos de una
manera material sino sentimental, que es lo que el anunciante intenta

generar en la mente del consumidor.

Protagonistas.

Es la primera vez que Loterias y Apuestas del Estado opta por realizar una
campafa animada. El protagonista de la campafia es Justino, un sefior
mayor, simpdtico y agradable. Al ser un dibujo animado se le cred con
una cara peculiar en la que resalta su enorme nariz, bigote y grandes
gafas. Tenian que crear un personaje que fuera recordado. Se ve
claramente la clase social de Justino. Es un personaje humilde y
trabajador con escasos bienes materiales, por lo que da a entender que
pertenece a una clase social media-baja, por pequefios detalles como la

vestimenta o el medio de transporte que usa para ir a trabajar.
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Escenarios.

El principal escenario del video es la propia fabrica de maniquies en la

gue Justino pasa las noches. Se puede sentir la soledad, la oscuridad y la

noche del exterior, debido a la poca iluminacidn de la fabrica y el frioy

oscuridad que reflejan las ventanas. La decoracién nos traslada de una

manera total a una gran fabrica.

d. Elementos relevantes del lenguaje visual.

Colores.

Los colores que mas priorizan en el video son oscuros: azules,
verdes, negros, grises... es algo légico debido la sensacion de
noche y soledad que se quiere transmitir en el video. Pero hay un
color que resalta del resto en los momentos de oscuridad y noche,
el rojo. Justino siempre luce una bufanda y un gorro rojo, lo que
resalta de una manera bastante potente. El rojo es un color que
se asocia de manera directa con la Navidad. El uso de este color
ha sido algo clave para que el espectador no se desoriente en la
historia y sepa qué producto esta vendiendo el anunciante.

Tipo de planos.

Encontramos muchos planos y de diferentes tipos pero los mas
comunes son el plano general y medio. Estos planes nos hacen
entender la historia ddndonos toda la informacion que
necesitamos. Ademas de estos vemos planos detalle y primer
plano, estos son utilizados para obligarnos a ver los pequefios
detalles que en un plano general pasarian desapercibidos pero
son importantes para la historia, como por ejemplo el dia del
cumpleaiios de una compafiera de trabajo, la lista donde los
compafieros se reservan los décimos de Loteria de Navidad, el
interruptor que enciende el darbol de Navidad hecho con

maniquies.
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e.

Elementos sonoros.

El sonido que se escucha durante todo el video es una cancion compuesta
por Ludovico Einaudi y arreglada por Joan Martorell, titulada “Nuvole
Bianche”. Es una cancién emotiva que te hace empatizar con la soledad
de Justino. Es importante remarcar que ademads de la cancién se oyen los
ruidos ambientales como es el despertador, las risas, las pisadas... Al usar
esta clase de ruidos el espectador entiende mejor la historia y presta mas
atencion a la misma. Al finalizar el video se escucha una voz en off adulta
interpretada por un vardn, es una voz dulce que se encarga de leer el

slogan de la campafia.

Concepto creativo.
Representar la empatia y la generosidad de las personas como el

verdadero premio a través de un cuento navidefio.

4. Analisis de presencia/ausencia de topicos, valores y tradiciones navidefias.

a.

b.

Tdpicos y tradiciones.

Los tépicos navidefios que vemos en el video son: las luces, las bromas,
la ilusion, el frio, la nieve, el champagne. En cuanto a las tradiciones
navidefias encontramos dos decorar el arbol de Navidad, esta vez hecho
de maniquies y comprar loteria, no de una manera directa pero si la
intencion de realizar la accion.

Valores.

Los valores que vemos en el video son solidaridad, amor, amistad,

esperanza, humildad, generosidad y unidad.

5. Representacion del producto en el anuncio.

El producto se ve representado de manera fisica en tres ocasiones, todas ellas

en la ultima parte del video. La primera de ellas de la mano de uno de los

trabajadores cuando conoce que son los afortunados en ganar el premio, la

segunda en la que un maniqui sostienen el décimo que pertenece a Justino.

Ambos representados con un plano detalle para dar mas importancia al

producto. Por ultimo lo vemos en la imagen final el producto de una manera

pequena en la parte inferior junto al nombre del anunciante. El producto
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también lo podemos ver representado de una manera diferente, no fisicamente
sino con el nombre que recibe, Loteria de Navidad, se ve escrito en la lista donde

los trabajadores se apuntan para comprar los décimos.

Interpretacion del anuncio.

El anunciante ha optado por continuar en la misma linea que el afio anterior
respetando el slogan y la idea storytelling, pero a través de la animacidn. Los
valores en los que se ha querido centrar son la generosidad y la unién de la
misma manera que el afio anterior. Es la primera vez que Loterias y Apuestas del
Estado realiza un video animado para presentar un la Loteria de Navidad. A pesar
de ser un ser una historia claramente ficticia, recibe unos toques reales que le
hace ser una historia comun y natural. Se ha evitado el uso excesivo de tépicos y

tradiciones navidefias, apostando por la sutileza para introducir los existentes.

4.4.5 Campana: “Unidos por un décimo”. Airo 2019.

Figura 5: plano spot. Unidos por un décimo, 2019.
Fuente: El Mundo (YouTube).

Datos bdasicos de la campana.
a. Tituloy afo: “#UnidosPorUnDécimo”. Afio 2019.
b. Anunciante: Loterias y Apuestas del Estado.
c. Agencia de Publicidad/equipo creativo: Contrapunto BBDO/ Director
General Creativo: Carlos Jorge.
d. Medios utilizados en la campana: A través de TV, redes sociales, online,
exterior, radio.

e. Pieza principal: Primer spot lanzado en television.
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f.

Publico Objetivo: Hombres y mujeres de un entorno social y edades
diferentes que se sienten identificados con los valores familiares, la

amistad y generosidad que el producto refleja.

2. Descripcidn pieza principal.

a.

Duracién: 1 minuto y 29 segundos.

b. Sinopsis: Félix va a la casa de su ex-nuera para regalarle, como todos los

afios, el décimo de la Loteria de Navidad que compra por toda su familia.
Aunque ya no sea la mujer de su hijo la considera parte de su familia por

lo que decide darle el décimo.

3. Andlisis de la pieza principal: lenguaje y creatividad.

a.

Eslogan y otros elementos verbales significativos.

En el spot encontramos algunos aspectos verbales interesantes de
analizar. Oimos como Félix le pregunta “iTienes diez euros?”. Las
palabras que hacen referencia a un coste econémico no las solemos ver
en esta clase de anuncios pero en esta ocasion, se ha querido representar
una manera de jugar a la loteria muy comun entre familiares y amigos.
Félix le pide a su nuera la mitad del precio del décimo para repartir el
premio entre los dos, si tocase. Es algo muy habitual que se ha ido
convirtiendo casi en una tradicién de juego, a lo que el anunciante queria
hacer referencia en el spot. Félix también describe un campo semantico:
la familia, en el que incluye los sustantivos “primos”, “hermanos” e
“hijos” que se vincula al producto. La manera en la que estan
representadas estas palabras en el spot nos hacen entender que el
producto es algo especial que une a los seres queridos. El eslogan “El
sorteo que nos une”, ha cambiado este ultimo afio. El anunciante no ha
querido perder la magia de la generosidad y la ilusidn pero ha apostado

por aumentar la importancia del valor de la unién.

Protagonistas.
Félix y su ex-nuera son los protagonistas de la historia, ambos humildes y

agradables. Félix genera una sensacion de seriedad por su voz, su aspecto
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o su edad adulta; ademas su personaje esta interpretado por el famoso
actor Ramon Barea, generando un condicionante extra para el
espectador. Por otro lado Pilar, la ex-nuera es una mujer simpatica y

agradable de una edad aproximada de 40 afios.

c. Escenarios.
El escenario principal del spot es la casa de Pilar. Es una casa
aparentemente pequeiia humilde y sin grandes lujos con muy poca
decoracién navidefia en la que predominan los colores oscuros debido a

la falta de luz.

d. Elementos relevantes del lenguaje visual.

i. Colores.
Los colores que predominan en el video son oscuros, este motivo
puede ser debido a la falta de luz en el interior. Los colores
marrones y azules son los claros protagonistas del lugar.

ii. Tipo de planos.
Los mas usados son los planos generales y medios donde
aparecen todos los elementos que rodean y generan la historia.
Otro plano que encontramos en alguna ocasion es el primer
plano, como en el caso en el que aparece el producto, para que

este sea el protagonista total del momento.

e. Elementos sonoros.
Los sonidos que escuchamos son las voces de los personajes, voces
comunes de las personas que interpretan, sin ningln rasgo especial. Al
final del spot en el momento que Félix le explica a Pilar que quiere que
tenga el décimo se escucha una musica sentimental y emotiva que hace
que empaticemos con la situacion. También podemos escuchar al final
del spot una voz en off de una mujer adulta que lee el slogan que esta

en la pantalla, es una voz agradable y dulce.
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f. Concepto creativo.
Transmitir de manera emocional que al compartir un décimo compartes

una ilusién y el amor hacia tus seres queridos.

4. Analisis de presencia/ausencia de topicos, valores y tradiciones navidefias.

a. Topicos y tradiciones.
Los tdpicos que vemos en el spot son: la familia y el arbol de Navidad. En
esta ocasion la importancia de los tépicos no ha sido algo significativo, ya
qgue apenas quedan reflejadas en el spot. Lo mismo ocurre con las
tradiciones.

b. Valores.
Los valores que vemos son la generosidad, la unidn, compartir y la

gratitud.

5. Representacion del producto en el anuncio.
Lo vemos representado en dos ocasiones. La primera vez que lo vemos es a la
mitad del video cuando Félix le da el décimo a Pilar, el producto es enfocado con
un primer plano otorgandole toda la importancia. La segunda vez, cuando el spot

finaliza y aparece superponiéndose a la imagen que estdbamos viendo.

6. Interpretacion del anuncio.
El anunciante sigue incentivando el valor de compartir pero esta vez quiere
generar una importancia también a la unidén. El slogan ha cambiado para
conseguir el objetivo del anunciante, sigue siendo un slogan corto y potente. No
sabemos si continuara este slogan, ya que es la Ultima campafia del sorteo de
Loteria de Navidad que se ha hecho. Los ingresos de Loterias y Apuestas del
Estado han ido aumentando durante estos afios, por lo que podemos creer que
la estrategia ha cambiado para continuar con estos beneficios. Se presenta la
compra de loteria como un vinculo mas fuerte que los que se puedan establecer
entre las personas como las relaciones de parentesco, por ejemplo, y se le

atribuye el poder de unir.
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4.5 Interpretacion del resultado del analisis

En este apartado explicaremos y desarrollaremos la interpretacion de los datos
obtenidos en el apartado anterior. Para ello, se han realizado graficas o tablas que
guedan reflejadas y explicadas en cada uno de los apartados segun la variable analizada
buscando un resultado estadistico de ellas. También buscamos analizar la evolucién que
ha surgido con el paso del tiempo basandonos en los diferentes videos analizados en

esta disertacién y el uso de diferentes caracteristicas.

4.5.1 Resultados andlisis de la duracion

Relacion Afio/Duracion del spot
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Grafico 1. Relacion afio/duracién. Fuente: Elaboracién propia.

En cuanto a la duracion de los videos analizados, podemos observar cémo el tiempo de
cada video ha ido aumentando con el paso de los afos, corroborando asi la idea de
buscar el relato a través del storytelling. La maxima duracién de video se posiciona en el
afio 2017, bajo la historia de Danielle. A pesar que en el afio 2018 no se continud con los
cortos de una duracién tan alta como en el afo anterior, la duracion del afio 2018 fue

igualmente superior a la de 2016 continuando asi con la tendencia.

Podemos observar como en el Ultimo video se pierde la tendencia. Sin embargo, el
descenso en la duracion del ultimo aiflo se debe a que en este aio se realizaron cuatro

spots, de los cuales solo analizamos uno.
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4.5.2 Resultados andlisis de protagonistas.

Relacion protagonistas

4%

19%

a7%

35%

Hombre Mujer Mukiples Animales
Grafico 2. Relacion protagonistas. Fuente: Elaboracion propia.

Para analizar la relacidén que existe en los protagonistas de los anuncios y videos de las
campanias analizadas, seflalamos cuatro caracteristicas que los definen: protagonista

hombre, protagonista mujer, protagonista animal o protagonista multiples.

De esta manera, podemos ver como en las campanas de Navidad, los protagonistas son
predominantemente hombres con un 42% del total; las mujeres ocuparian la segunda
posicién con un 35%. La diferencia es minima entre ambos géneros pero los hombres

protagonizan el anuncio en una mayor cantidad de veces.

En tercer lugar, podemos decir que las agencias y anunciante apuestan por
protagonistas multiples con un 19% del total de anuncios. Finalmente, los animales sélo
se han visto representados como protagonistas en el afio 2010, ocupando asi el cuarto

lugar con un 4%.
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4.5.3 Resultados analisis del color.

Relacion Color/Blanco y negro

T3

93%

Calor Blanca y negro
Grafico 3. Relacién color/blanco y negro. Fuente: Elaboracion propia.

Analizando la relacion de color que existe en los videos, de los 14 videos que han sido
analizados, observamos como en un 93% del total, apuestan por el uso del color en la
grabacion del video. Esto supone que sélo en un anuncio encontramos un video en
blanco y negro, con ausencia de variedad cromatica. Este video corresponde a la
campaina “El Calvo de la Navidad” y representa un 7% del total. De esta manera,
podemos afirmar que una de las campanas con mas duracién en el tiempo y mas
aclamadas por el publico no usé el color para su representacién, a pesar de que la

televisién en color ya estaba al alcance de toda la sociedad.

4.5.3.1. Relacion color predominante.

Segun el porcentaje observado anteriormente de los videos grabados en color, nos
centramos ahora en analizar qué colores han sido los predominantes en cada campania

y cuales son los que podemos ver en un mayor nimero de casos.

Para ello, hemos realizado una tabla mostrando los datos que buscamos analizar para
posteriormente plasmarlos estadisticamente con datos porcentuales y valorar asi la

evolucidn y predominancia de esta caracteristica.
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COLOR/ | gianco | Rroio | porapo| Azut | marron | neemo | N©
ANO EXISTE

717(}(3377 | | | X
2006 X
2007 X
2008 X
2009 X X |
2010 | X | ‘

2011 | | x| | l ‘

\
\
|

T -
2014 f
2015 | X
2016 | ‘; | X
2017 X
2018 X
2019 I x | x

Tabla 1. Relacién color predominante. Fuente: Elaboracién propia.

Relacion color predominante en video

19% \

B3 19%
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19% 19%
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Grafico 4. Relacion color predominante. Fuente: Elaboracién propia

Con los colores predominantes utilizados en las campaiias, podemos decir que a pesar
de que observamos que en un 19% del total no existe un color predominante, lo que
corresponde a cuatro afios diferentes; también observamos como en nueve videos de
otros anos en los que el rojo, el dorado y el azul son predominantes respectivamente,

estadisticamente, también representan un 19%.

Podemos observar como el anunciante selecciona por lo general un color predominante
para su campafia. En algunos casos, el color esta relacionado con la Navidad ya sea por
lo que expresa o por el uso social del mismo; mientras en otros momentos como en el

caso del azul, simplemente es escogido no por su relacién directa con la Navidad si no
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por sus sensaciones y transmision al espectador como se explica en cada uno de los

analisis del video en los que este color es predominante.

Si es cierto que en algunos afios no se ha apostado por el uso de un color predominante,
siendo este inexistente. Se puede ver una evolucién en este aspecto, pues durante los
anos 1998, 2007 y 2008, ningln color resaltaba por encima de los demas. Sin embargo,
en el afio 2016, observamos nuevamente la estrategia de usar un color predominante.

No lo encontrariamos en los proximos afios analizados.
4.5.4 Resultados analisis de la voz.

Usode la voz en off

No uso

Parte del video

Todo & video

(%))
o

0 1 2 3 -

Uso dela voz en off

Grafico 5. Uso de la voz. Fuente: Elaboracién propia.

La voz en off ha sido utilizada en la mayoria de los videos analizados. Mediante las
graficas, podemos ver cdmo la voz en off se representa en once de los catorce analisis.
En cinco videos de ellos, la voz en off aparece de manera Unica en el video; sin embargo,
en los seis restantes, vemos representado tanto la voz en off como las voces de los
personajes que protagonizan las escenas. En un total de tres videos no se utiliza la voz

en off.
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Uso de lavoz en off

21%

43%

36%

Mo uso Todo & vido Parte del video

Grafico 6. Uso de la voz 1. Fuente: Elaboracidn propia.

Analizando los datos porcentuales de esta relacidén en los analisis realizados. Podemos
decir gue una mayoria que representa el 43% de la muestra, utiliza la voz en off en parte
del video; un 36% muestra voz en off en todo el video; sin embargo, es un 21% de los
videos los que no utilizan esta técnica, Unicamente oimos la melodia o las voces de los

personajes.

Género de voz en off

Masculing

Femenina

Voz en off genero

Grafico 7. Género de voz. Fuente: Elaboracién propia.
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Género de voz en off

20%

Masculino Femenino

Grafico 8. Género de voz 1. Fuente: Elaboracidn propia.

Como hemos visto la voz en off es un factor esencial para el anunciante y vemos como
claramente un género es usado en mayor cantidad. La voz masculina se ve representada
en nueve anuncios lo que equivale a un 80%; mientras que la voz femenina Unicamente
ha sido utilizada en un 20% de las ocasiones, apareciendo en una de ellas en una

pequena parte al final del video.

Podemos decir de manera objetiva que Loterias y Apuestas del Estado prefiere el uso de
voces en off masculinas para sus campanas publicitarias de Loteria de Navidad.
4.5.5. Resultados analisis tépicos.

A continuacion, presentamos una tabla en la que exponemos la relacién de tépicos

respecto a los afos de las distintas campanfas.

TOPKOS/AROS 1998 2006 2007 2008 2008 010 011 205y | 2014 WS 2018 2017 2018 018 |
LUCES X X X X X X X X X X X
. . . . . . {
MEVE X X x L X X x X X X |
IAISON X X X X X X |
1 1
mio X X X X X X X X X |
REEMCUENTROS % . X ¥
. . . . . . \
SUERTE X X X
ARSOL NAY X X X x| X X
1
AOPA NAVIDAD X |
REGALDS X X |
. N + . + . |
FAMILIA X X X T X X X
ADORNDS X X X X L] '
|  — — | ~ .
|  PAPANOEL X X
|
| REVES '
- 4 . . S 4
CHAMPAGNE X ] X ] X
CART FESTINOS X
1- +— - - +—1 - - - . . -- - —1
VELAS X
1
CELEBRACIONES Ll X
< —— 4 ‘ 4 4 4 . 4
BROMAS x

Tabla 2. Relacién tépicos/afio. Fuente: Elaboracion propia.
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Relacién tépico en video

Grafico 9. Relacién tépico. Fuente: Elaboracién propia.
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Cartelesfestivos
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Bromas

En todos los afios analizados hemos visto una serie de tdpicos representados, algunos

en mayor grado que otros. Las luces navidefias es sin duda el tépico mas empleado con

un 15% en los videos de Loteria de Navidad. En segundo lugar, con un 12%, la nieve se

muestra en la mayoria de los videos, un simbolo claro de la Navidad y las sensaciones

gue esta transmite. En tercer lugar, encontramos un tépico abstracto, la ilusién con un

9%. Con este sentimiento, el anunciante quiere que el producto sea identificado, por

esta razon el uso de este. En menor proporcion se encuentran el resto de tépicos que

aparecen en la gréfica.
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4.5.6 Resultados analisis de las tradiciones

En este caso mostramos la relacion entre las tradiciones que aparecen
en los videos de cada afio.

1958 2006 07 2008 200 2010 il 3 14 N5 18 iy 2018 itk

REGALDS
CANTAR , ;
VILLAMCICOS
COMPRAR ;
REGALDS
ADORMAR ¢
CALLES
POMER ;
SELEM

NO EXISTE X X

Tabla 3. Relacién tradiciones/aiio. Fuente: Elaboracion propia.

Relaciontradicionesen video

= Comprar Loteria
m Pasear

u Hacer regaios

Poner Belén

No exize

Grafico 10. Relacion tradiciones. Fuente: Elaboracidn propia.
Las tradiciones navidefias espafiolas son claras e identificativas para la sociedad, por
este motivo Loterias y Apuestas del Estado hace uso de estas representandolas en su
sus campanfias de publicidad. Debido a los afios que lleva existiendo la Loteria, la compra
de esta ya se ha hecho una misma tradicién, y como es légico el anunciante decide

representar en la mayor parte de los videos este hecho, viéndose representado en un

40% de los casos.
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4.5.7 Resultados analisis de los valores

En este apartado se representan los valores que aparecen en las campafias cada afio.

'v'ALDR-"A.qO 1958 2006 2007 M0s 2005 2010 M11 2013 2014 5 6 007 ANE 2019
AMOR X X X X X X X X X X
GENERCSIDAD X X X X X X X X X
SOLIDARIDAD X X X
PAT X X X X
UNION X X X X X X X X X X
GRATITUD X X X X X
FAMILIARIDAD X X
AMISTAD X X X X X X X
ESPERANZA X X X X
HURILDAD X X
SUERTE X X
ADELIDAD X

Tabla 4. Relacion valores/afio. Fuente: Elaboracion propia.

Relacion valores en video

= Amor
= Generosidad
= Solidaridad
« Paz

Unidn
12%
Gratitud
Famifiaridad
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Grafico 11. Relacion valores. Fuente: Elaboracién propia.

En cuanto a los valores representados de las once campanas, en los que predominan
mayoritariamente el amor, la unién y la generosidad, con un 17%, 17% y 15%,
respectivamente. El uso de estos valores es inteligente para que la sociedad sienta el
espiritu de la Navidad y quiera identificarse con el producto que se estd anunciando. La
generosidad, también es un valor de la Navidad. Sin embargo, el anunciante apuesta por

un hecho mas abstracto y sentimental como es la generosidad de cada persona.
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Capitulo V. Conclusiones

El objetivo general del trabajo se ha centrado en que conozcamos cémo la publicidad
navidefa se adapta a la evolucidn de la sociedad. Para llevar a cabo este objetivo hemos

decidido escoger una empresa publica, Loterias y Apuestas del Estado.

En los objetivos especificos hemos querido conocer la sociedad espafiola del siglo XX,
realizando un andlisis de las piezas principales de las campafias que mas han marcado a

nuestra sociedad y cdmo sus valores eran representados en dichas campafias navidenas.

Concluimos que tanto el objetivo general como los especificos han sido cumplidos. La
indagacién y el entendimiento del contexto politico, econdmico y social de la sociedad
ha sido fundamental. Queriamos que se viese cdmo ha evolucionado la publicidad, por
lo que los afios escogidos han sido clave. La decisidon de que fuera ese periodo es debido

lll

a la campana principal “El calvo de la Loteria”, que supuso un cambio cualitativo hacia
lo emocional. En las campafias posteriores a esta, se puede ver esa evolucion de una
manera mas clara como hemos podido comprobar gracias al analisis realizado con ayuda

de la reticula.

Tras interpretar los analisis hemos concluido que ha existido una evolucion visible en la
forma de enviar el mensaje que el anunciante quiere transmitir. Los primeros afios
analizados dejan ver una tendencia a la emocidén que va a continuar y que se mueve
desde los personajes de ficcion hacia un mayor realismo. Con el paso de los afios y la
evolucién de la sociedad (en el contexto de la crisis econdmica y en la actualidad) las
campanias, salvo excepciones, han apostado por el formato storytelling, en el que ha
sido esencial la transmisidn de sentimientos y valores a través de historias reales con la
gue poder identificarnos o empatizar de una forma mds directa y personal, buscando

situaciones en linea con lo que se conoce como insights.

El anunciante ha conseguido con el paso del tiempo tener una posicién prestigiosa en la
mente del consumidor, consiguiendo no solo que el producto sea imprescindible en la

época navidefia, sino que lo sea también el estreno del anuncio de cada ano.
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Este hecho se le debe en parte a la ejecucion que ha experimentado la publicidad, al
igual que la sociedad, una evolucién muy importante, aunque en algunos momentos las
campanas no han generado los beneficios que se esperaban. Sin embargo, podeos
afirmar que estas camparias son imprescindibles para entender la historia reciente de la

publicidad espafiola y también de nuestra sociedad.
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CAPITULO VII. ANEXOS

En el siguiente apartado se desarrollan el resto de los andlisis que se han realizado para
comprender el trabajo. Estos corresponden a los videos de los afios 2007, 2008, 2009,
2016 y 2018. Todos siguen el mismo guion de analisis que para los anadlisis que vemos

en el trabajo.

“La suerte es de todos”. Afio 2007.

Figura 1. Plano spot: La suerte es de todos, 2013.
Fuente: Ricardo Pérez (YouTube)

1.  Datos basicos de la campaiia.

a. Tituloy afio: La suerte es de todos. Afio 2007.

b. Anunciante: Loterias y Apuestas del Estado.

c. Agencia de Publicidad/equipo creativo: Ricardo Pérez Asociados.

d. Medios utilizados en la campafia: A través de TV, radio, exterior, (mas
datos no encontrados)

e. Pieza principal: Spot.

f. Publico Objetivo: personas con los valores espafoles y navidefios
arraigados, de clase media alta y de edades muy variadas desde los 10 a

los 90 afos.

2. Descripcidn pieza principal.
a. Duracién: 1 minuto y 2 segundos
b. Sinopsis: observamos multitud de escenarios, planos y escenas diferentes

en las que aparecen personajes realizando acciones. La voz que
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acompaia cada escena describe de una manera sutil lo que estamos
viendo. Durante los ultimos segundos vemos una sucursal de Loterias y
Apuestas del Estado con transito de gente. Se ve como el plano se va
alejando dejando a la vista el pueblo o ciudad en el que estd ubicado, con
un plano picado del pueblo, aparece el nombre del anunciante y el

slogan.

3. Andlisis de la pieza principal: lenguaje y creatividad.

a.

Eslogan y otros elementos verbales significativos.

En el spot encontramos diversidad de palabras. La primera oracién que
escuchamos es el propio eslogan de la campafia “la suerte es de todos”.
Una afirmacion rotunda, introduciéndonos al spot para ir entendiendo el
futuro mensaje relacionado con la suerte. A continuacidon, comenzamos
a escuchar una sucesién de catorce caracteristicas vinculadas con la
suerte. Estas las podemos agrupar de dos en dos, siendo, entre si,
antéonimas. A lo largo del spot, encontramos un conjunto de siete grupos
de antdnimos con dos caracteristicas por cada grupo: pequefios/grandes;
los que estan cerca/los que vienen de lejos; los que aman la tierra/los que
piden la luna; los que pasan la Navidad como siempre/los que la pasan
como nunca; los que llevan la suerte escrita/los que la comparten; los
que juegan todo el afio/los que juegan por Navidad. Tras estos grupos de
anténimos, todo lo que escuchamos tiene un doble sentido haciendo
referencia al producto, es decir, al sorteo de Navidad. Ademas en el spot
también escuchamos el slogan del afio pasado “Es lo que toca”,

refiriéndose al producto.

En cuanto al slogan “la suerte es de todos”, la palabra suerte, involucra
al producto pues el sorteo de Navidad esta relacionado claramente con
este tipo de sentimientos y sensaciones generadas en el consumidor; la
palabra todos, quiere englobar a toda la poblacién. No es un slogan largo
pero es potente por las palabras que utiliza, ademas usa el verbo “ser”

en presente que transmite que la suerte siempre puede estar contigo.
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b. Protagonistas.
Encontramos un gran numero de personajes a lo largo del spot, todos
ellos de una duracién muy breve, realizando multitud de acciones. Se
trata de personas reales y de todas las edades. Podemos observar todo
tipo de entornos, pues de lo que trata este anuncio es de unir a la

sociedad.

c. Escenarios.
Encontramos multitud de escenarios a lo largo del spot, al querer mostrar
los diferentes tipos de personas. Por lo tanto, también el entorno horario
y los lugares varian, ya que encontramos tanto exteriores como
interiores, por ejemplo un campo de futbol, un balcén o una casa y un
tren, etc. En la mayoria de las escenas encontramos algun simbolo

navidefio que nos hace permanecer en la historia.

d. Elementos relevantes del lenguaje visual.

i. Colores.
Encontramos gran variedad de colores, en los que observamos
como ninguno resalta sobre otro. En cada momento de la
grabacion, se usan unos colores acordes con el lugar en el que se
estd desarrollando la imagen.

ii. Tipo de planos.
Los planos mas utilizados a lo largo del spot son: general, medio,
primer plano y detalle. El plano general nos pone en situacidn
sobre lo que estd ocurriendo en el lugar, mientras que el medio,
el detalle y el primer plano nos enfoca las pequefias cosas a las
que tenemos que prestar atencion, sobre todo el plano detalle es

usado para dar importancia a los objetos representativos del spot.

e. Elementos sonoros.
A largo del spot escuchamos dos sonidos: la voz en off de un hombre
adulto que recuerda a la misma que escuchabamos en el spot del afio

2006, que transmite seguridad y seriedad. Otro sonido que escuchamos
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es la cancién “Toto e Alfredo - Version 2” interpretada por Ennio
Morricone. Es la misma cancidn que se usé en el afio 2006, la cual

transmite una paz que te deja sofiar.

f. Concepto creativo.
Englobar a la sociedad para que sientan todas las Navidades como

validas.

4. Analisis de presencia/ausencia de topicos, valores y tradiciones navidefias.
a. Topicos y tradiciones.
Podemos encontrar varios topicos navidefios como es la familia, el frio,
los reencuentros familiares, la nieve, los adornos navidefios que hacen
gue la historia tenga un sentido. Ademas de esto, vemos un conjunto de
tradiciones de la época entre las que se encuentran como poner el belén

y comprar loteria.

b. Valores.
A lo largo del spot vemos representados algunos valores clasicos de la
Navidad como son: el amor, la paz, la unidn, la gratitud, la familiaridad y
la amistad. Es importante el uso de este tipo de valores en los anuncios
gue van a lanzarse en Navidad, pues en estas fechas las personas se

vuelven mas sentimentales.

5. Representacion del producto en el anuncio.
Podemos considerar que aparece tres veces en el spot. El producto fisico lo
podemos ver representado en dos ocasiones, la primera de ellas en el segundo
treinta y siete con un plano detalle pasando de las manos de una persona a otra,
dando la sensacién que una de ellas le hace un regalo a la otra; la segunda vez es
en un bar, durante los ultimos momentos del spot, un lugar muy bien escogido,
ya que en Espaia, es un lugar cldsico donde se juega a la loteria; es al final del
spot, cuando aparece el producto no de manera fisica, si no la sucursal oficial
donde se vende, a la par que una voz en off dice “Loteria de Navidad”, dejando

claro que en ese lugar se puede encontrar el producto.
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Interpretacion del anuncio.

Recuerda mucho a la campafia del afio anterior. Se ve claramente como el
anunciante ha querido continuar por la misma linea que el afo pasado, por este
motivo le otorga la misma voz en off y la misma cancién, para conseguir que el
espectador continde con una misma idea en la cabeza. Sin embargo, se han
realizado algunos cambios, como el uso de los colores, muy variados, sin destacar
ninguno por encima del otro. Destaca la idea central de hacer ver que seamos
como seamos, todos podeos tener la suerte de que nos toque la loteria, siendo

esta lo que nos une e iguala.

“En Navidad todos somos un poco mas humanos”. Ao 2008

Figura 2. Plano spot: En Navidad todos somos un poco mas humanos,
2008.
Fuente: Maria Reyes Carreto (YouTube)

Datos bdasicos de la campania.

a. Tituloy afio: “En Navidad todos somos un poco mas humanos”. Afio 2008.

b. Anunciante: Loterias y Apuestas del Estado.

c. Agencia de Publicidad/equipo creativo: Ricardo Pérez Asociados.

d. Medios utilizados en la campaiia: A través de televisién, (mds datos no
encontrados).

e. Pieza principal: Spot publicitario.

f. Publico Objetivo: amplio, dirigido tanto a hombres como a mujeres de
edades muy diversas, que se identifican con los valores y los tépicos

navidenos.
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2. Descripcion pieza principal.

a.

Duracién: 1 minuto.

b. Sinopsis: Vemos como los personajes hacen las acciones tipicas de los

dias de Navidad. Las personas interactian durante el spot con objetos
gue cobran vida como por ejemplo un maniqui, un personaje de cartel de

cine, unos juguetes, un globo de Papa Noel...

3. Andlisis de la pieza principal: lenguaje y creatividad.

a.

Eslogan y otros elementos verbales significativos.

Al comienzo del video escuchamos la oracion “En Navidad todos somos
un poco mas humanos”. Desde el comienzo aparece la palabra Navidad
llena de significado. Unida a la forma verbal “somos” conjugado en 12
persona del plural, nos hace participes directos de la accién; el adjetivo
humano, caracteriza y engloba a toda la sociedad, por lo que las personas
se quieren sentir identificadas con él. Tras esta oracién, aparecen una
serie de caracteristicas que reflejan la humanidad en Navidad. Este copy
recuerda al usado en los afios anteriores.

El eslogan “El toque humano de la suerte, animate”, mas largo de lo
habitual, apela de una manera imperativa al espectador. No se quiere

perder el sentido de la suerte que genera el producto.

Protagonistas.

Igual que en afos anteriores, encontramos un gran numero de
personajes a lo largo del spot, todos ellos de una duracién muy breve,
realizando diversas acciones. En esta ocasion encontramos tanto
personas reales como animadas de todas las edades y caracteristicas.
Podemos observar todo tipo de entornos, pues de lo que trata este

anuncio es de unir a la sociedad bajo el optimismo.

Escenarios.
Encontramos multitud de escenarios a lo largo del spot. El entorno
horario y los lugares también varian ya que vemos tanto exterior como

interior, por ejemplo un parque, una estacién, una oficina, una plaza, etc.
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En la mayoria de las escenas encontramos algun simbolo navidefio que

nos hace permanecer en la historia.

d. Elementos relevantes del lenguaje visual.

i. Colores.
Encontramos gran variedad de colores, en los que observamos
como ninguno resalta sobre otro. En cada momento de la
grabacion, se usan unos colores que consigan una combinacién
adecuada con el lugar en el que se estd desarrollando la imagen.
Las tonalidades claras, son predominantes.

ii. Tipo de planos.
Los planos mas utilizados a lo largo del spot son: general, medioy
detalle. El plano general nos pone en situacion sobre lo que esta
ocurriendo en el lugar; el medio y el detalle nos enfoca las
pequefias cosas a las que tenemos que prestar atencion, sobre
todo el plano detalle es usado para dar importancia a los objetos
representativos del spot como la Navidad y la animacién de los

objetos.

e. Elementos sonoros.
Escuchamos una voz en off de un hombre adulto, transmitiendo
seguridad y seriedad, recuerda a la misma que escuchabamos los afios
anteriores. El otro sonido que escuchamos en una cancién titulada Freeze
my senses de Lionel Neykov. Es la primera vez que la cancién es
interpretada con voz y no con melodia Unicamente, es una cancién que
evoca a la alegria y el positivismo. La letra de la cancién no estd inspirada
en la Navidad, pero al ser en inglés el contenido adquiere una menor

importancia.

f. Concepto creativo.
Crear un ambiente de optimismo en la sociedad y conseguir su unién en

la época navidena.

4. Analisis de presencia/ausencia de topicos, valores y tradiciones navidefias.
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a. Topicos y tradiciones.
Podemos encontrar varios tépicos navidefios como es la familia, los
adornos navidefios, Papa Noel, Reyes magos, la nieve, el frio. Ademas de
esto, vemos un conjunto de tradiciones de la época como comprar

regalos, dar paseos por las calles y comprar loteria.

b. Valores.
A lo largo del spot vemos representados algunos valores clasicos de la
Navidad como son el amor, la paz, la unidn, la gratitud, la familiaridad y

la amistad.

5. Representacion del producto en el anuncio.
El producto lo vemos representado en la Ultima parte del spot. Adquiere una
gran importancia por el contexto y los planos, ya que el primer plano y el plano

detalle que recibe generan que el espectador ponga su atencidn en el producto.

6. Interpretacion del anuncio.
Se asemeja a los anuncios realizados los dos afios anteriores, el copy sigue la
linea de representar a la sociedad. En este spot podemos ver como se intenta
resaltar el optimismo esto se puede deber al comienzo de una de las crisis mas
importantes del pais que empezd ese mismo ano. El slogan vuelve a cambiar y
en esta ocasion se hace un guifio a las campafias del “calvo de la Loteria”, que

era la personificacion de la ilusién y la suerte.

“Hay muchas Navidades, pero todas estan aqui”. Ailo 2009

Figura 3. Plano spot: Hay muchas Navidades, pero todas estan aqui,
2009.
Fuente: Elitestback (YouTube)
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1.  Datos basicos de la campaiia.

Titulo y afo: “Hay muchas Navidades”. Afo 2009.

Anunciante: Loterias y Apuestas del Estado.

Agencia de Publicidad/equipo creativo: Ricardo Pérez Asociados.
Medios utilizados en la campafia: A través de la tv, gréficas, (mas datos
no encontrados).

Pieza principal: se trata de un spot.

Publico Objetivo: el anuncio va dirigido a toda la sociedad, tanto hombres
como mujeres, con unas edades de entre 25-80 afios. Residentes en

Espaina, que se ven representados con los valores navidefios.

2. Descripcidn pieza principal.

a.

b.

Duracién: 01:00 minutos.

Sinopsis: Al comienzo del anuncio observamos un plano en el que
podemos leer la frase “felices fiestas”, acto seguido podemos ver una
serie de planos consecutivos que nos muestran diferentes personajes
celebrando la Navidad de diferentes formas y en distintos lugares. Pero
no es hasta el segundo cuarenta y dos cuando aparece en pantalla el
producto que se vende, mostrandolo en diferentes escenarios. En
algunos, el producto estd involucrado en supersticiones, como son pasar
el boleto por la barriga de una embarazada o dormir con él debajo de Ia
almohada. También podemos ver a un Papa Noel comprar un décimo de
loteria. La ultima imagen que aparece en el spot es de un conjunto de

manos sosteniendo el producto.

3. Andlisis de la pieza principal: lenguaje y creatividad.

a.

Eslogan y otros elementos verbales significativos.
Durante todo el spot podemos escuchar una voz en off que nos va
narrando los escenarios que vamos viendo. En cuanto a las palabras que

se utilizan a lo largo del anuncio, podemos concluir que predominan los
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adjetivos que describen los distintos tipos de Navidad, como son helada,
soleada, viajera, etc. A primera vista no tienen nada que ver con los
clasicos adjetivos navidefios, pero en el spot nos narran las distintas
formas de vivir la Navidad, ademas si analizamos las palabras junto con
las imdgenes, asociaremos estos adjetivos a la Navidad. Debemos dar
importancia también a una frase que se repite en varia ocasiones: “Hay
muchas Navidades”. Nos da a entender que existen multitud de formas
de celebrar esas fechas tan sefialadas y que todas son vdlidas. Es una
frase muy importante para el spot, pues nos introduce a lo que nos vamos

a encontrar después en el anuncio.

En cuanto al eslogan, “Loteria de Navidad. La nuestra”, es un enunciado
subordinado a otro, sin predicado verbal. Este slogan por lo tanto lo
podemos dividir en dos, “Loteria de Navidad”, nos dice claramente el
nombre del producto por lo que el espectador no puede confundirlo: por
otro lado, nos encontramos con, “La nuestra”, hace referencia a la unién
de todas las Navidades que pueden existir y de las diferentes formas de
celebrarlo. Para realizar un analisis completo sobre el slogan debemos
mencionar que se dice en la Ultima parte del spot sobre la imagen de un
décimo de loteria, por lo que hemos visualizado ya todo el contenido. De
esta manera, el espectador comprende que lo Unico que tienen en comun
todas las Navidades es el sorteo de Navidad y que “la nuestra”, es la
manera espanola de celebrar la Navidad, que implica necesariamente

comprar loteria.

Protagonistas.

Encontramos un gran numero de personajes a lo largo del spot, todos
ellos con apariciones de una duracién muy breve, realizando multitud de
acciones. Se trata de personas reales en su mayoria, tanto nifios, adultos,
como ancianos. Pero hay un fragmento al final del video en el que vemos
a un Papa Noel comprando loteria. Podemos observar todo tipo de clases
sociales y entornos, pues de eso trata el anuncio, de mostrar todos los

rincones y poblaciones del pais.
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Escenarios.

Como se ha mencionado anteriormente, aparecen gran cantidad de

escenarios, un total de veintiuno. Observamos toda clase de lugares

interiores y exteriores, en exterior vemos cdmo la gente pasea por la

calle, estd en el campo, pasea con un coche, en el monte, en el jardin, etc.

o interior casas, un taller, o un gran salén. Ante esta variedad de

escenarios, los espacios horarios son muy diversos, estan representados

tanto la noche como el dia.

d. Elementos relevantes del lenguaje visual.

Colores.

En el spot podemos encontrar muchos colores, ya que la intencién
del anuncio es representar toda clase de navidades. Sin embargo,
hay dos colores que podemos destacar en la duracion del spot: el
blanco vy el rojo, dos colores representativos de la Navidad, por la
evocacion a la nieve, un topico de la Navidad, y el rojo, a la
decoracién. Ademas, estos dos colores estan representados de
una manera degradada en los boletos de la Loteria de Navidad.
Tipo de planos.

En cada momento nos encontramos con diferentes planos. Hay
algunos en los que sélo se emplea un Unico plano, mientras que
en otros se llevan a cabo dos o mas. Hay dos planos que son los
mas utilizados a lo largo de todo el spot, el plano general y el
detalle. El plano general se usa de manera habitual, por eso nos
vamos a centrar en analizar el plano detalle. Este se usa para
mostrar pequefias acciones u objetos que son importantes para
el espectador. En este caso, al haber una gran cantidad de
cambios de escenario para el espectador, necesita centrarse y
detallar a través de este plano los sentimientos o las acciones
navidefas. Algo curioso de analizar es el uso del plano detalle en
el ultimo periodo del video en el que solo encontramos este plano

enfocando el producto, durante los ultimos segundos no existen
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mas planos, Unicamente este, con una excepcion en la cual vemos
un plano medio de un puesto de loterias. La intencién es

claramente de mostrar el producto y el puto de venta.

e. Elementos sonoros.
La Unica voz que escuchamos es una voz en off, narrando cada situacién
gue observamos en la pantalla, se intuye que pertenece a un hombre de
edad adulta. Es una voz con un tono serio y grave pero te transporta a la

magia y a la felicidad que estan viviendo las personas del anuncio.

Esta voz aparece durante el spot con una cancion de Pascal Comelada,
titulada “L'esquella De La Torratxa”. Se trata de una melodia dulce, lo que
te transporta a imaginar y sofiar, que junto a la seriedad de la voz, te hace
sentir que la persona que habla tiene experiencia y sabe lo que estd

diciendo.

f. Concepto creativo.
Transmitir la diversidad de celebraciones que existen en épocas
navidefias, para conseguir que toda la poblacion se sienta identificada

con el producto como representativo de “nuestra” Navidad.

4. Analisis de presencia/ausencia de tdpicos, valores y tradiciones navidefias.
a. Topicos y tradiciones.
Los tépicos navidefios que vemos son: arboles de Navidad, adornos
navidefios, los reencuentros entre amigos, luces, champagne, carteles
festivos, ropa navideia, Papa Noel, la nieve, etc; en cuanto a las
tradiciones, observamos, la compra del producto, la Loteria de Navidad,
comprada por Papa Noel. En este caso ademas de tradiciones y topicos
navidefios vemos cémo se han apoderado de la pantalla las
supersticiones, tipicas espafiolas para producir suerte, todas ellas
vinculadas al producto. Por lo que se deja ver el deseo de la suerte y los

suefos.

b. Valores.
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A pesar de que en el spot aparecen muchos escenarios y momentos
diferentes, algunos valores navidefios estan representados en todas las

escenas, ellos son: el amor, la amistad, la esperanza y la unién.

5. Representacion del producto en el anuncio.
El producto esta representado en la ultima parte del spot. Podemos observar los
boletos de loteria varias veces, en diferentes momentos y acciones, todos ellos

enfocados con un plano detalle para otorgarle una gran importancia a la imagen.

En este apartado se analizard cdmo esta representado el producto en el anuncio,
cudntas veces aparece, dénde y en relacion a qué situaciones y qué significado
se construye en torno a él. La ultima imagen que tenemos es la de un boleto
sostenido por un conjunto de manos, lo que nos da la sensacidn de que la Loteria

de Navidad es la unién de todos los tipos de Navidades que existen.

6. Interpretacion del anuncio.
Este afio el anunciante ha decidido utilizar una voz en off que cautive a la
poblacidn, incorporando a toda la sociedad espafiola, para sentirse asi
identificada con el producto. Todo esto se puede deber a la bajada de las ventas
gue sufrio el ano anterior el anunciante, su intencion aqui, al incluir a toda la
sociedad es hacerles sentirse parte del producto, consiguiendo asi aumentar las
ventas. El anunciante ha querido arriesgarse a llegar a mas gente, pero sin
perder esa parte de poblacidon que tenia asegurada, manteniendo para ello los

tépicos navidefios en el anuncio.

“La fabrica de los suefios”. Del afo 2011 al 2012
En estd ocasion analizaremos el spot del afio 2011 aunque esta campaia durd dos
anos, es decir el aino 2012 se volvieron a realizar piezas creativas con la misma
estrategia y disefio artistico. Creemos que para la realizacién de este trabajo y
observar la evolucidn, es suficiente con analizar el primero de los dos spots. En la

interpretacion sefialaremos algun factor importante del spot del aio 2012.
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Figura 4. Plano spot: La fabrica de los sueios, 2011.
Fuente: mejoresanunciostv (YouTube).

1. Datos basicos de la campaiia.

Titulo y afo: “La fabrica de los sueios”. Anos 20.

Anunciante: Loterias y Apuestas del Estado.

Agencia de Publicidad/equipo creativo: Agencia Grey.

Medios utilizados en la campaiia: A través de televisidn, redes sociales y
pagina web, (mas datos no encontrados).

Pieza principal: Analisis del spot del afio 2011.

Publico Objetivo: Va orientado a una clase social muy amplia, tanto
hombres como mujeres de todas las edades, espafioles que se

identifiquen con el valor de los suefios y la Navidad

Descripcidn pieza principal.

Duracion: 2 minutos.

b. Sinopsis: Vemos como unos nifios de San lldefonso, representados como

seres misteriosos y magicos van en busca de los suefios de las personas,
capturdndolos en bolas de cristal y transportandolos a la fabrica de los
sueflos que van a parar a un bombo gigante, simulando el bombo del
sorteo oficial. Una de las bolas sale por un conducto llegando a las manos
de un nifio que lo muestra a la cdmara, simulando el anuncio del nimero

ganador del sorteo.

3. Andlisis de la pieza principal.

Eslogan y otros elementos verbales significativos.
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Sélo es al final del spot cuando escuchamos una voz que dice: “cada
Navidad tus suefios hacen posible la Loteria. Si suefias... Loterias”. Son
muy pocas palabras en esta ocasidn, pero son escogidas de manera
minuciosa. En la primera oracién se le dice al espectador que gracias a él
existe la loteria, le hace participe del producto. La segunda frase es el
slogan, se trata de un condicional en el que se reitera de una manera mas
compacta la frase anterior diciendo que siempre que haya alguien que
quiera sofar la Loteria de Navidad se realizara. Se deja creer al
espectador que la existencia de la loteria depende de que él siga sofiando

con que le puede tocar.

b. Protagonistas.
Podemos diferenciar dos protagonistas: los niflos de san lldefonso, que
estan representados como seres magicos; los artilugios, los planos y su
mision de capturar los suefios les hacen tener un papel importante en la
historia; y, por otro lado, las personas que quieren cumplir sus suefnos.
Este grupo es secundario pues a pesar de que la trama del spot es
conseguir hacer realidad los suefios, los planos, las luces y el decorado,

enfocan a los nifios como protagonistas principales.

c. Escenarios.
Al comienzo del spot el escenario es el exterior, el camino desde la fabrica
hasta llegar a las calles donde se capturan los suefios. Todos estos
escenarios son oscuros, pues se realizan de noche, para dar la sensacion
de misterio, suspense, magia. A partir del minuto y veinticinco segundos,
el escenario es el interior de la fabrica, donde la decoracién, la luz y los

colores le hacen parecer un sitio totalmente inventado y magico.

d. Elementos relevantes del lenguaje visual.
i. Colores.
Todo el spot es en color aunque gran parte son oscuros y frios
pues el anunciante ha querido dar la sensacion de la noche, la

penumbra de la madrugada. Desde el momento en el que aparece

78



e.

en pantalla el interior de la fabrica de los suefios vemos
predominar el color dorado en los conductos y el bombo que son
el elemento principal de esta segunda parte. Este color es muy
representativo de la Navidad y del propio sorteo, transmite una

luz especial.

ii. Tipo de planos.
Encontramos muchos planos y de diferentes tipos pero los mas
comunes son el plano general y el medio. Estos planos nos hacen
entender la historia ddndonos toda la informacién que
necesitamos. Ademas de estos vemos planos detalle y primer
plano, estos son utilizados para obligarnos a ver los pequefios
detalles que en un plano general pasarian desapercibidos pero

son importantes para la historia.

Elementos sonoros.

El sonido predominante durante el spot es la banda sonora de la pelicula
Eduardo manostijeras, la famosa cancion “The grand finale” (1990),
[28221]de Danny Elfman. Es una cancion de que transmite una sensacion
de paz, bienestar y magia-medieval. Al final del spot escuchamos una
voz, pero esta vez es de mujer, durante los ultimo diez segundos. Es una

voz dulce y ligera que se encarga de reproducir el slogan de la campaiia.

Concepto creativo: Hacer que los espectadores conciban el producto

como un suefo y algo no tan material

4. Analisis de presencia/ausencia de topicos, valores y tradiciones navidefias.

a.

b.

Topicos y tradiciones.
Las luces, el frio, la nieve y la ilusién son los tépicos que encontramos en
el spot. En cuanto a tradiciones navidefas solo encontramos

representada la compra del décimo de Loteria de Navidad.

Valores.

Podemos destacar la amistad, la generosidad y la esperanza.
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5. Representacion del producto en el anuncio.

El producto aparece representado en varias ocasiones: en el segundo veinticinco
cuando una sefiora abre una caja y genera un deseo al verlo; cuando un
vagabundo ha comprado tres boletos para compartir con sus amigos; la tercera
vez que vemos el producto esta sostenido por un hombre que acaba de salir de
comprarlo en una sucursal; un sefior sentado abriendo un sobre; vemos el boleto

dentro de una bola de cristal sostenido por un nifio.

Interpretacion del anuncio.

Loteria y Apuestas del Estado ha dado un vuelco en el disefio del spot. El cambio
de agencia publicitaria ha sido clave para conseguir esto. La ausencia de voz en
la mayor parte del spot hace que el espectador preste la maxima atencidn;
ademas, se ha querido crear una historia para el anuncio, siendo asi mas facil la
captacion de los hechos. El poder ubicar a los protagonistas en dos grupos hace

que el anuncio sea mas facil de entender y no nos perdamos en algunas partes.

Esta campaniia se utilizé también para el afio 2012, el aspecto de cuento infantil,
la ilusion, los suefios... consiguieron que el publico mostrara sus sentimientos y
los enternecieron de una manera profunda. El anunciante considerd que los
logros obtenidos por la campafia habian sido buenos por lo que continuar con

ella.

“Pon tus suefios a jugar”. Aho 2013.

Figura 5. Plano spot: Pon tus sueiios a jugar, 2013.

Fuente: VNewsAgencia (YouTube).

80



1.  Datos basicos de la campaiia.

Titulo y aiio: Pon tus suefios a jugar. Aho 2013.

Anunciante: Loterias y Apuestas del Estado

Agencia de Publicidad/equipo creativo: Agencia Tactics Europe. Director:
Pablo Berger

Medios utilizados en la campafia: A través de TV, redes sociales, (mas
datos no encontrados).

Pieza principal: Se trata de un spot.

Publico Objetivo: El anuncio va dirigido a un publico objetivo que abarca
a toda la sociedad, tanto hombres como mujeres espafioles que se

identifiquen con los valores navidefios.

2. Descripcidn pieza principal.

a.

Duracién: 2 minutos y 19 segundos

b. Sinopsis: En primer lugar nos encontramos ante una serie de imagenes

de las calles de una ciudad, que son iluminadas con velas. Acto seguido
aparece en pantalla un hombre corriendo con una vela entre las manos,
con direccion a una plaza, alumbrada por mas velas y por un arbol de
navidad hecho con bombos del sorteo. En cuanto el hombre aparece en
la plaza aparece Marta Sanchez cantando. Se ve cémo en el escenario
hay mds personas observando el show, y junto a Marta hay otros cuatro
cantantes que son Nifia Pastori, David Bustamante, Raphael y Montserrat
Caballé, a los que les precede su gran fama, actuando para la poblaciéon
del lugar. A lo largo de los dos minutos se ve como se entrelazan planos
en los que podemos ver mucha gente. Finalmente aparece el producto
que se vende en el spot sostenido por una mujer, complementado con
una voz en off que explica lo que es. La ultima imagen que podemos ver

es el nombre del anunciante junto con el producto sobre un fondo negro.

3. Andlisis de la pieza principal: lenguaje y creatividad.

a.

Eslogan y otros elementos verbales significativos.
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Durante todo el spot, exceptuando la ultima parte del mismo, las
palabras que podemos escuchar son cantadas. La cancién habla acerca

de la Navidad y los sentimientos que estas fechas provocan.

Al pasar a analizar la letra de la cancién, nos encontramos con que sus
referencias principales son del campo semantico relativo a la Navidad,
usandose términos y expresiones como: “suefios” (sonar), “amistad”,

" 4

paz”, “esperanza”, “magia”, “fantasia”, “ilusion”, “felicidad”;

VA

“compartir”, “regalar”, “jugar”, “saludar”, “brindar”, “luz que ilumina”,

n u e

“campanas”, “suerte”, “corazones”, “brillar”, “deseo”.

A lo largo de la cancién podemos ver que esta formada en gran parte por

verbos y por sustantivos, es decir por palabras llenas de significado.

En el anuncio también encontramos al final, una voz en off que nos
explica lo que es el producto, para que el espectador lo comprenda mejor

y no tenga dudas de lo que se ofrece.

El Eslogan “Pon tus suefios a jugar” es al mismo tiempo el estribillo de la
cancién. Este hecho es algo fundamental ya que entendemos que la
cancién es un jingle para invitarnos a jugar a la loteria.. En el slogan
encontramos el infinitivo “jugar”, que como decimos es lo que realmente
pretenden que hagamos y que obviamente se relaciona con la venta de
loteria. Pero esta accién de compra la encontramos camuflada y
retorizada con la palabra “suefios”. Mediante este eufemismo que es a la
vez un uso retdérico metonimico claro en el que “suefios” (o conseguir
nuestros suefios), seria el efecto o consecuencia de la loteria y sustituye
a “dinero” (que seria la causa), para hacernos olvidar asi que lo
importante es la idea de que con la loteria podemos lograr nuestros
suenos, pero sin mencionar el desembolso que supone. . Ademas la frase
se formula en imperativo “Pon”, con lo que es mas efectiva la peticién de
jugar que nos hace. Es un slogan muy eficaz, que representa el significado
que se le quiere dar al producto magnificando su poder para hacernos
alcanzar nuestros sueios.

82



b. Protagonistas.
En el spot podemos encontrar cinco protagonistas, que son los cantantes
que se encargan de interpretar la cancién. En cuanto a ellos podemos
observar que tres son mujeres y dos son hombres de edades variadas
pero todos ellos en edad adulta. Van vestidos de una manera muy
elegante por lo que se intuye que son de una clase media altay que estan
celebrando algo. Todos ellos cantan y no se relacionan con el resto de
personajes, podriamos decir que estan actuando para los habitantes del
lugar. Es importante decir que son personajes muy conocidos en el
contexto espaiol por su dimension artistica en distintos tipos de musica.
Podemos ver cémo aungue todos son protagonistas el artista Raphael
adquirir una mayor importancia en pantalla por sus planos y por los

cambios de voz y melodias que él realiza.

c. Escenarios.
El escenario es un exterior, constituido por las calles de un pueblo y
principalmente la plaza del mismo. La accion ocurre durante la noche, y
el recorrido esta iluminado con velas. Vemos las calles estrechas y de
piedra que nos hacen pensar que es un pueblo histéricoy al llegar a la

plaza esta adornada por el arbol de Navidad colocado en el medio.

d. Elementos relevantes del lenguaje visual.
i. Colores.
En el anuncio vemos dos colores que son el negro y el dorado,
contrastando en todo momento, desde el inicio hasta el final. Son
dos colores que nos evocan la noche y la Navidad, por su elegancia

y en concreto el dorado por la sensacién de luz que aporta.

El color negro predomina también en los atuendos, mientras que
el dorado lo encontramos en los detalles caracteristicos de las

luces de la Navidad, y en los adornos del arbol o las velas.
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ii. Tipo de planos.
Al principio del spot vemos varios planos generales del lugar y sus
calles, la visién del espectador cambia cuando aparece un hombre
corriendo por una de las calles, ya que el plano esta tomado desde
dentro de la sucursal de Loterias y Apuestas del Estado, dando la
sensacion de que alguien estd observando y esperando desde
dentro del lugar a que el espectdculo empiece. Desde este
momento hasta el final hay una mezcla de planos generales, para
poder ver la cantidad de personas que hay en ese lugar; planos
detalle, en los que observamos escenas que nos hacen sentir la
felicidad, la ilusién y el amor, como un plano de las manos
entrelazadas de una pareja, una cara sonriente, una vela o el
propio producto al final. Ademas también encontramos planos
medios y primeros planos, en los que vemos sobre todo a los
cantantes como el momento en el Rapahel es enfocado y realiza
un gesto tocando un instrumento, que sera muy reconocido para
la campania. Los planos medio y primer plano son también usados

para representar en algunos momentos a los espectadores.

e. Elementos sonoros.
Las voces que oimos en gran parte del anuncio son las de los
protagonistas, pero son voces cantadas, es decir es la propia cancion la
que escuchamos.. Aunque se trata de una misma cancion el estilo de los
cantantes es totalmente diferente, de esta manera se representan los
gustos de distintos grupos de la sociedad espafiola; encontramos tonos
liricos, flamencos, pop o baladas. La cancién que escuchamos en un jingle
con una clara semejanza a los villancicos tradicionales espafioles. Habla
acerca de la Navidad y los sentimientos ademads de contener algunos
detalles que pueden hacer que la campafia sea recordada como el final
del jingle cuando Raphael canta “Na na na na na na na na”, acompafiado

de un gesto como si de una campana se tratara.
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También es importante la voz en off y los ruidos de fondo. Al final del spot
escuchamos una voz en off de un hombre adulto, que nos explica en qué
consiste el producto, es una voz grave lo que aporta seriedad y confianza.
Por otro lado al comienzo del spot Unicamente escuchamos una suave
brisa y pisadas, lo que hace que el espectador comience la vision del spot

con un grado mas elevado de tensidn por saber lo que pasara.

Concepto creativo.

Transmitir la idea de que jugando a la Loteria de Navidad puedes
conseguir tus suefios generando una identificacién con los artistas
famosos que aportan solemnidad y emocidn a la celebracién navideiia.
Se afiade un toque de humor final y simpatia como gancho para el

espectador.

4. Analisis de presencia/ausencia de topicos, valores y tradiciones navidefias.

a.

b.

Tdpicos y tradiciones.

En el anuncio podemos encontrar diversos topicos y tradiciones
navidefias. Entre ellos estan: el uso de luces y velas, el frio, la familia, la
presencia de un arbol de navidad, en este caso haciendo referencia al
sorteoy la reunidn de los habitantes del lugar. En cuanto a las tradiciones

encontramos una de las mas comunes, cantar villancicos.

Valores.
En cuanto a los valores navidefios que encontramos en el anuncio se

pueden mencionar: paz, amor y unién.

5. Representacion del producto en el anuncio.

El producto lo podemos ver representado en tres ocasiones a lo largo del spot.

La primera es al comienzo en el momento en el que el chico corre por las calles,

podemos ver el producto en el escaparate de la sucursal de Loterias y Apuestas

del Estado. Las otras dos veces son al final, una vez que el spot esta llegando a

su fin, el producto aparece en las manos de una chica joven, es aqui cuando se

le hace un primer plano otorgandole toda la importancia; y la tercera vez en los
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1.

ultimos segundos junto al nombre del anunciante, que recibe un mayor

protagonismo que el propio producto.

Interpretacion del anuncio.

Podemos ver como en ese ano Loterias y Apuestas del Estado se decantd por
hacer algo diferente, ddndole todo el protagonismo a una cancién y contratando
cantantes profesionales muy conocidos en el pais. No perdid el espiritu
navidefio, introduciendo colores que evocan a la Navidad, ademds de un arbol
de Navidad hecho con bombos del sorteo, lo que hace relacionar directamente
la llegada de la Navidad con el sorteo. El principal valor que destaca es la union
de la sociedad. En este sentido es un anuncio clasico, si bien es cierto que no fue
aclamado por el publico debido a algunas expresiones faciales, gestos que los
protagonistas produjeron o el cardcter atdpico de la cancién que dio inicio a

burlas de la sociedad.

“El bar de Antonio”. Afio 2014.

Figura 6. Plano spot: El mayor premio es compartirlo, 2014.
Fuente: Wampovideos Gomez (YouTube).

Datos bdsicos de la campania.
a. Tituloy afio: “El bar de Antonio”. Ao 2014.
b. Anunciante: Loteria y Apuestas del Estado.
c. Agencia de Publicidad/equipo creativo: Leo Burnett Iberia. Dirigido por
Santiago Zannou.
d. Medios utilizados en la campafia: Campafa transmedia y la integracidn
multiplataforma: cine, televisidn, radio, prensa, revistas, exterior, online.

e. Pieza principal: Audiovisual pieza principal de la campafia.
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f.

Publico Objetivo: Va dirigido a una sociedad muy diversa, tanto hombres

como mujeres, espafioles o que se sientan identificados con los valores

de la Navidad.

2. Descripcion pieza principal.

a.

Duracién: 4 minutos y 28 segundos

b. Sinopsis: Cuenta la historia de un hombre, Manuel, en paro, y de barrio

obrero, que debido a la crisis no puede comprar el décimo de loteria en
el bar de siempre. El nUmero del bar es el premiado y Manuel se acerca
a felicitar a sus vecinos y amigos, pero para su sorpresa Antonio, el duefio
del bar, le ha reservado un décimo ganador a su amigo. Al final del video
se ve el lado oscuro de la sociedad representado por un hombre que iba
a desahuciar a Antonio y al enterarse de que habia ganado en el sorteo

parece que cambia de opinidn.

3. Anadlisis de la pieza principal: lenguaje y creatividad.

a.

Eslogan y otros elementos verbales significativos.

En esta ocasion la campana a analizar se trata de una historia real en la
gue intervienen varios personajes con varios dialogos. A lo largo de la
historia encontramos varios momentos a analizar, el primero de ellos
ocurre al principio cuando Antonio le pregunta a Manuel “¢Quieres un
décimo?”, a lo que Manuel le contesta que esta vez no puede comprarlo,
Antonio le responde “Yo lo decia por la ilusion. Manu no la pierdas, la
ilusion digo”. En esta conversaciéon vemos como se asocia la idea de
ilusidn a la loteria, es una conversacién mundana en la que no se quiere

hacer referencia al dinero si no a la ilusién del por si acaso toca.

"

El slogan aparece escrito al final del video “el mejor premio es
compartirlo”, nos encontrdbamos en momentos de crisis, la gran crisis en
la que millones de espafioles se quedaron sin trabajo, por lo que el slogan
apela a la generosidad con el préjimo para sentirse mejor. El slogan no

tiene un gran peso en el video ya que aparece al final y de manera escrita.
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b. Protagonistas.

Los protagonistas son dos, dos hombres adultos Antonio, el duefio del

bar, un hombre generoso y agradable y Manuel un hombre en paro al

que le caracteriza su cara de tristeza a lo largo video por la situacién

econdmica. Ambos son naturales, humildes y expresivos.

c. Escenarios.

Encontramos varios escenarios pero el principal es el bar de Antonio

donde ocurren las principales situaciones, el momento en el que Antonio

le guarda a Manuel un décimo de loteria y la celebracién del premio. El

bar esta decorado al mas puro estilo de bar de barrio humilde, para que

asi las personas se puedan sentir identificadas con el entorno.

d. Elementos relevantes del lenguaje visual.

Colores.

Los colores representados en el video son muy variados. Pero
podemos decir que hay un color que resalta un poco mas que el
resto, el rojo. El sobre donde Antonio guarda el décimo a Manuel
es de ese color, en esta escena el color resalta pues la vestimenta
y el propio bar reflejan colores tierras y oscuros otorgando una
mayor importancia al rojo, que ademads es el lugar en el que se

introduce el producto.

Tipo de planos.

Los planos que se usan durante el video son planos medios y
generales para observar el ambiente y la propia accion. Los Unicos
momentos en el que hay un cambio de plano mas drastico es en
dos planos detalle, uno de ellos al sobre en el que se introduce el
décimo y otro a las copas de champagne en el momento que se

estan sirviendo.

e. Elementos sonoros.

Escuchamos las voces reales de los personajes, las de los dos hombres y

una voz de mujer, la esposa de Manuel, que tiene una voz dulce vy
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carifiosa. A las voces les acompaia de fondo desde el segundo treinta,
cuando Antonio pronuncia la palabra “llusién”. La musica es la cancién
Glacier de James Vincent McMorrow, que empieza como una melodia
apagada triste y finaliza de una manera mas alegre, al igual que la historia
del video. En algun momento también encontramos silencios
representativos, como cuando Antonio le dice a Manuel que no pierda

la ilusién, este momento nos evoca a la esperanza.

Concepto creativo.
Transmitir el valor sentimental del producto dejando el valor material en
un segundo plano, haciéndonos ver, paraddjicamente que el premio es

una accién humana, no el dinero que te pueda tocar.

4. Analisis de presencia/ausencia de topicos, valores y tradiciones navidefias.

a.

Tdpicos y tradiciones.
Los topicos que encontramos en el video son: las luces, la ilusidn, la

familia, la suerte, el frio, la nieve, las celebraciones y el champagne.

En cuanto a las tradiciones lo Unico que encontramos es la compra de los
décimos de loteria, esta vez de una manera especial y poco comun, a

través del préstamo de un amigo, resaltando aqui un valor navidefio.

Valores.
Los valores que podemos ver son: solidaridad, amor, amistad, esperanza,

humildad, generosidad, fidelidad y unién.

5. Representacion del producto en el anuncio.

El producto se ve representado en tres ocasiones. Al principio, en el momento

que Antonio le ofrece un décimo a Manuel y lo guarda en el sobre. La segunda

vez cuando Manuel abre el sobre y descubre que él también ha ganado y por

ultimo en la television cuando Antonio estda mostrando el décimo. Las tres veces

es introducido de una manera muy natural.

6. Interpretacion del anuncio.

Es el primer anuncio en el que se pone en practica el storytelling, pero de un

modo realista. Apuestan por mostrar un pedazo de la humildad y las dificultades,
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gue en ese momento muchos espafioles estaban pasando de la misma manera
gue Manuel, buscando con ello la identificacion emocional con el espectador. El
uso de un decorado y una historia real fue la clave para la remontada del
producto. La crisis estuvo muy presente durante muchos afios y hasta ese
momento la poblacion espafola no se sintié del todo identificada con esa
realidad. El anunciante queria conseguir la humanidad que hay en el acto de
comprar y compartir loteria, pero sin perder la ilusidn y los suefios, algo que el

eslogan refleja a la perfeccion.

“Christmas Blues”. Afno 2016.

Figura 7. Plano spot: 21 de Diciembre, 2016.
Fuente: MarketingDirecto (YouTube)

1.  Datos basicos de la campafia.

a. Tituloy afio: “Christmas Blues”. Afio 2016

b. Anunciante: Loteria y Apuestas del Estado

c. Agencia de Publicidad/equipo creativo:

d. Medios utilizados en la campafiia: Television, radio, online,( no mas

datos encontrados).
e. Pieza principal: Pieza oficial audiovisual
f. Publico Objetivo: Va dirigido a una sociedad amplia, tanto hombres

como mujeres, espafioles o que se sientan identificados con los valores

de la Navidad.

2. Descripcidn pieza principal.

a. Duracién: 4 minutos y 56 segundos

90



b. Sinopsis. Carmina padece Alzheimer, fue la profesora de un pueblo

conocida y querida por todos su habitantes. Sufre un descontrol en su
cabeza confundiendo el dia del sorteo, piensa que le ha tocado el gordo
por lo que sale a celebrarlo. Debido al carifio, el amor y la ilusion que
transmite Carmina todos los habitantes la acompafian esta locura
haciendo creer a la mujer que esta en lo cierto. Su hijo decide contarle a
su madre la verdad pero cuando se acerca a ella Carmina le regala el

décimo viéndose asi un gesto de generosidad.

3. Andlisis de la pieza principal: lenguaje y creatividad

a.

Eslogan y otros elementos verbales significativos.

Al tratarse de una historia existen varias conversaciones con muchas
palabras en cada una de ellas pero ninguna verdaderamente importante
destacable simplemente son contextos para que el espectador entienda
el mensaje. Lo Unico en lo que podriamos detenernos a analizar es la frase
gue Carmina menciona cuando ve el décimo premiado “también lo
llevaba Puri”. Esta frase es algo que nos hace entender que su amiga ha
comprado el mimo décimo que Carmina, algo que la marca quiere
potenciar pues lo que vende es el valor de compartir y qué mejor manera

que haciéndolo con la ilusién de poder ganar un premio juntos.

El slogan “El mayor premio es compartirlo”, vuelve a ser el mismo que los
dos afios anteriores. Espafia estd saliendo de una crisis muy dura en la
que el valor de compartir, la generosidad y humanidad han sido un factor
clave. El anunciante quiere que el producto pierda ese valor tan material
que tiene por algo mas sentimental y es lo que se consigue con este

slogan

Protagonistas.

Carmina es la protagonista de la campaia, es una mujer de carne y hueso,
qgue como el propia anunciante asegura se quiso apostar por el factor mas
real y humano posible. Es una mujer mayor con una enfermedad mental,

transmite amor y ternura, es querida por todo un pueblo.
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C.

Escenarios.
El escenario principal es un exterior, las calles de un pueblo, debido a su
estrechez y casas de piedra, totalmente iluminadas. El espectador debido

al contexto comprende que seran entorno las 12:00/13:00 de la mafiana.

d. Elementos relevantes del lenguaje visual.

i. Colores.
A pesar de la luminosidad del dia los colores que predomina en
las escenas son oscuros: marrones, negros, azules, verdes. Las
personas son vestidas de manera oscura y debido a la gran
cantidad de personajes esos colores sobrepasan los tonos claros

del propio pueblo.

ii. Tipo de planos.
Los planos mas utilizados son el plano general y medio. Estos
planes nos hacen entender la historia dandonos toda la
informacion que necesitamos. Ademas de estos vemos planos
detalle y primer plano, estos son utilizados para que veamos los
pequenos detalles que asientan y le dan la forma a la historia,
como las caras de ilusion y alegria de la gente al ver feliz a
Carmina o el puesto social de Carmina para el pueblo siendo una

antigua maestra

e. Elementos sonoros.

Los sonidos que escuchamos son las propias voces de los personajes
contando la de Carmina que es una voz dulce y carifios. A esto le
acompana un jingle compuesto por la orquesta de Euskadi, que
representa la ilusién de un momento tan especial, junto a el sentimiento

de tristeza que transmite la situacion real de la historia de Carmina.

Concepto creativo.

La solidaridad y unién de la sociedad en los momentos de la Navidad.

4. Analisis de presencia/ausencia de topicos, valores y tradiciones navidefios

a.

Tdépicos y tradiciones.
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1.

Lo tdpicos que encontramos en el video son: la ilusion, la familia, los

adornos navidefios y beber champagne.

b. Valores.
Los valores que vemos son: el amor, compartir, laamistad, la generosidad

y la union.

Representacion del producto en el anuncio.

El producto aparece en tres ocasiones, la primera al comienzo del video cuando
Carmina cree que ha ganado el gordo y comprueba el nimero, la segunda a final
cuando Carmina decide compartir el premio con su hijo y la tercera en la Ultima
imagen junto al nombre del anunciante y el slogan. En las tres veces la
importancia en el plano del décimo es practicamente nula pero por el contexto

se entiende de lo que se habla del producto.

Interpretacion del anuncio.

En estd ocasidn el anunciante ha querido involucrarse y afiadir un tema social en
su campania, de este modo consigue que el impacto y la empatia sea mayor. En
cuanto al slogan vuelve a apostar por el mismo para crear unos cimientos en la

mente del consumidor. Sigue apostando por el formato storytelling.

“Danielle”. Ao 2017.

Figura 8. Plano spot: Danielle, 2017.
Fuente: MarketingDirecto (YouTube)

Datos basicos de la campafia.
a. Tituloy afio: “Danielle”. Afio 2017.

b. Anunciante: Loterias y Apuestas del Estado.
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Agencia de Publicidad/equipo creativo: Leo Burnett / Director Alejandro
Amenabar.

Medios utilizados en la campafia: Exterior, TV, prensa, PLV, cine, radio,
online.

Pieza principal: Corto original.

Publico Objetivo: dirigido a una sociedad amplia tanto hombres como

mujeres espafioles que se identifican con los valores de |la Navidad.

2. Descripcién pieza principal.

a.

Duracién: 19 minutos y 43 segundos.

b. Sinopsis: una estrella baja a la tierra en forma de mujer humana. Aqui

conoce a Daniel, un guia turistico de Madrid, haciendo cola en una
sucursal de Loterias y Apuestas del Estado para comprar un décimo de
loteria que la chica escoge. Daniel cree que es una extranjera, que anda
desorientada, ya que no habla, por lo que decide ayudarla en su etapa
en Madrid. Daniel comienza a enamorarse de ella. Un dia la chica se
pierde y no sabe regresar a casa, Daniel la busca pero no tiene suerte.
Dias después, el mismo dia del sorteo de Navidad, se vuelven a encontrar

con la sorpresa de que habian ganado el gordo.

3. Analisis de la pieza principal: lenguaje y creatividad.

a.

Eslogan y otros elementos verbales significativos.
Al ser un corto de tanta duracién las palabras utilizadas son muy

numerosas, pero no todas es necesario que se analicen.

En el minuto 5.23, Daniel habla de la Loteria de Navidad y lo que significa
para los espafoles. Menciona la Loteria de Navidad y la relaciona con
brindar con cava o abrazarse como los tépicos que la sociedad espafiola
realiza cuando ganan un premio. Con esto el anunciante relaciona el

producto a un sentimiento de unién e identificacion.

En el minuto 9.30, Daniel menciona “esperanza”, que es la parada de

metro en la que la chica debe bajarse para llegar a casa. Esta palabra
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simboliza la ilusidon que el producto quiere generar en la sociedad. El

sustantivo “esperanza”, es mencionada en varias ocasiones mas.

El eslogan “El mayor premio es compartirlo”, se vuelve a utilizar un afio

mas, presentando el producto como una ilusién y un valor social.

b. Protagonistas.
Los protagonistas de esta historia son dos Daniel un chico joven de
entorno unos 28-30 afios, simpatico, carismatico, de clase social media.
Y Danielle una estrella en forma humana, por lo que es un ser irreal, sus
caracteristicas como ser humanas es una chica rubia con una piel blanca,
joven y no conoce los idiomas por lo que no se puede comunicar ni
oralmente ni de forma gesticular. Danielle tiene un peso mayor en la
historia ella es la verdadera protagonista, su persona refleja la ilusion y el

propio producto.

c. Escenarios.
Se usan varios escenarios tanto en interior como exterior y en diferentes
momentos del dia, pero podemos decir que el escenario principal es en
exterior, las calles de Madrid. El anunciante ha decidido realizar una
historia en la que podemos conocer los rincones de Madrid, en los
diferentes momentos del dia, para asi sentir un reflejo mas intenso de

pertenencia y valor.

d. Elementos relevantes del lenguaje visual.
i. Colores.
Los colores que se utilizan son de una gran variedad tanto tonos
claros como oscuros, pero si podemos decir que el color azul en
todas sus tonalidades se ve representado de una manera evidente
en el video. Representando siempre Danielle, que al ser la
protagonista de la historia tienen un peso mayor. Lo podemos ver
en el vestido de la chica, la bufanda, el fondo mistico... Se puede
creer que se usa este color ya que Danielle es una estrella, y lo
relacionado con el universo se suele representar en tonos azules
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y morados. Ademdas es un color que transmite generosidad,

tranquilidad, que son algunas caracteristicas del producto.

ii. Tipo de planos.
Encontramos muchos planos y de diferentes tipos pero los mas
comunes son el plano general y medio. Estos planes nos hacen
entender la historia dandonos toda la informacién que
necesitamos. Ademas de estos vemos planos detalle y primer
plano, estos son utilizados para obligarnos a ver los pequefios
detalles que en un plano general pasarian desapercibidos pero

son importantes para la historia.

e. Elementos sonoros.
Lo primero que escuchamos en el video es una cancion titulada “No other
day like christmas” de Jeff Meegan, David Tobiny Tim Garland. La cancion
habla de la Navidad una manera clara para introducir la historia y el
espectador comprenda la época del afio. Escuchamos la cancién, en
algunos momentos del video pero uUnicamente la melodia de manera

secundaria como fondo de la historia.

El resto de sonidos que escuchamos son las voces de los propios actores.
La voz de Danielle no la oimos en muchas ocasiones pero se ve una voz
dulce como la apariencia fisica de la chica. La voz de Daniel es una voz

masculina muy comun.

f. Concepto creativo.

Transmitir la suerte de una manera real y no efimera.

4.  Analisis de presencia/ausencia de topicos, valores y tradiciones navidefias.

a. Topicos y tradiciones.

Los tdpicos navideios que encontramos son: las luces, la ilusién, la
suerte, el frio, la nieve, celebraciones, decoracién navidefia. En cuanto a
las tradiciones navidefias que vemos son: comprar loteria, adornar las

calles con luces.
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b. Valores.
Los valores que vemos en esta campaia son los mismos que en los

ultimos afios: el amor, la generosidad, la unidad, compartir.

5. Representacion del producto en el anuncio.
El producto lo vemos representado en cinco ocasiones de manera directa e
indirecta. Parecen pocas veces debido a la duracién del video, pero en la mayoria
de ocasiones que el producto aparece en pantalla lo hace de una manera claray
duradera. La primera vez que lo vemos es en minuto 2.38 de una manera muy
duradera primero vemos el establecimiento donde se vende el producto, y mas
adelante vemos el producto fisico dentro del propio establecimiento, este
periodo dura desde el minuto 2.38 al minuto 3.41. La segunda y tercera vez que
vemos el producto es entorno al minuto 13.48 estd vez de una manera mas
concisa pero con un peso mayor en plano, debido al primer planoy plano medio
con el que se graba al producto. Por cuarta vez vemos el producto en el momento
del sorteo cuando anuncian el numero premiado con el gordo. Por ultimo
aparece antes de los titulos de crédito para acabar la historia con el slogan de Ia

campafa y el nombre del anunciante.

6. Interpretacion del anuncio.
Loterias y Apuestas del Estado ha continuado con el uso del mismo slogan que
los afios anteriores, es un slogan comprendido ya totalmente por la sociedad.
Esta vez ha optado por realizar un corto con una duracién nunca antes vista, en
la que cuenta una historia totalmente ficticia pero con toques reales. También
podemos ver como ha querido generar un sentimiento de pertenencia usando
los tépicos de Espaiia como son: los churros con chocolates, las calles y rincones
de la capital del pais, el turismo, el humor espafiol... De esta manera consigue
que el espectador sienta que el producto es parte de él no Unicamente por los
valores que representa si no por el lugar al que pertenece. La campaia sigue

apelando al valor de compartir que se ha convertido en la base del producto.
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“22 otra vez”. Ano 2018.

Figura 9. Plano spot: 22 otra vez, 2018.
Fuente: ElPais (YouTube)

1.  Datos basicos de la campaiia.

a. Tituloy afio: “22 otra vez”. Aiio 2018.

b. Anunciante: Loterias y Apuestas del Estado.

c. Agencia de Publicidad/equipo creativo.

d. Medios utilizados en la campafia: Televisidon, radio, online, exterior,(mas
datos no encontrados).

e. Pieza principal: Audiovisual original.

f.  Publico Objetivo: Va dirigido a una sociedad amplia, tanto hombres como
mujeres, espafioles o que se sientan identificados con los valores de la
Navidad.

2. Descripcion pieza principal.

a. Duracién: 5 minutos y 39 segundos.

b. Sinopsis: Juan es un hombre tacafio y antipatico, que por suerte le toca
el gordo pero debido a su forma de ser, el 22 de diciembre (dia del sorteo
del gordo de Navidad) se repite una y otra vez hasta que Juan decide
cambiar y compartir su premio con una chica con problemas familiares.
En el momento que Juan se vuelve una buena persona el tiempo empieza
a correr de nuevo.

3. Andlisis de la pieza principal: lenguaje y creatividad.

a. Eslogany otros elementos verbales significativos.

El video esta compuesto de multitud de palabras debido a la duracion y

las conversaciones que existen. La mayoria de ellas sin un sentido
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especial de analisis. Si que encontramos en repetidas ocasiones la palabra
décimo, que es el producto que se anuncia y el verbo compartimos
conjugado en 12 persona del plural, lo que representa el valor de Ila

generosidad.

El slogan “el mejor premio es compartirlo” Podemos observar que es el
mismo slogan que los afios anteriores. El anunciante ha apostado por
continuar con él, para asi ser mas impactante y seguir posiciondandose en
la mente del consumidor. El propio slogan refleja uno de los valores
fundamentales de la Navidad, la generosidad, ya que en el propio
infinitivo compartir traslada este valor de manera total. Ademas
encontramos la palabra premio, que es la base del producto anunciado,
pero no lo vemos de una manera material sino material que es lo que el

anunciante intenta generar en la mente del consumidor.

b. Protagonistas.
El principal protagonista es Juan un hombre real pero esta vez representa
un personaje menos comun en los anuncios navidefios, ya que es un ser
avaro, egoista, ambicioso y antipatico. Es un sefior adulto perteneciente

a una clase social media.

c. Escenarios.
Los principales escenarios son la calle, el mercado donde se encuentra el
bar al que siempre acude Juan y la propia casas de Juan. El decorado nos
hace sentir el frio y el ambiente navideio del lugar, aunque la casa de
Juan se ve como no esta ambientada en la Navidad sino que nos evoca a

la soledad y el odio a estas fechas.

d. Elementos relevantes del lenguaje visual.
i. Colores.
Los colores que se utilizan son de una gran variedad tanto tonos
claros como oscuros, pero si podemos decir que el color azul en

todas sus tonalidades se ve representado de una manera evidente
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en el video. Es un color que transmite generosidad, tranquilidad,

gue son algunas caracteristicas del producto.

ii. Tipo de planos.
Encontramos muchos planos y de diferentes tipos pero los mas
comunes son el plano general y medio. Estos planes nos hacen
entender la historia dandonos toda la informacién que
necesitamos. Ademads de estos vemos planos detalle y primer
plano, con los cuales vemos los pequenos detalles que pasan
desapercibidos con el resto de planos, como por ejemplo la hora
del reloj, que marca el cambio de dias y el circulo en el que se

encuentra el protagonista.

e. Elementos sonoros.

Las voces que escuchamos son de los propios personajes, la voz de Juan
es grave, seria y cortante, dando la sensacion de un hombre
desagradable. El resto de voces que se escuchan son de personajes
secundarios como el de la camarera o la chica con la que Juan comparte
el premio que son voces femeninas. En los ultimos segundos del video
aparece una voz en off masculina, que por su tono y gravedad

entendemos que es adulta. Esta voz lee el slogan.

Al final del video aparece un jingle en el mismo en el momento que Juan
cambia su forma de ser convirtiéndose en una buena persona. Es una

melodia resolutiva que genera una sensacién de logro.

Concepto creativo.
Valorar la generosidad, bondad y unién de las personas en los momentos
de necesidad y hacer ver que esos valores son premiados no sélo por la

sociedad sino también por la suerte de la loteria.

4. Analisis de presencia/ausencia de topicos, valores y tradiciones navidefias.

a.

Tdpicos y tradiciones.
Los tépicos que encontramos en el video son: las luces, la ilusién, el frio,

brindar. En cuanto a las tradiciones vemos como juan compra en varias
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ocasiones los décimos de loteria en el bar, una forma muy comun en la

compra de los espafioles.

b. Valores.
Los valores que vemos son: la generosidad, la gratitud y el compartir, que

en esta ocasién se muestran por oposicidon a sus contrarios.

5. Representacion del producto en el anuncio.
Vemos el producto representado en varias ocasiones. Por primera vez cuando
Juan le compra un décimo a la camarera del bar. Debido a la repeticién de los
dias, el producto sale en diversas ocasiones pero en todas representado de la
misma manera. No es hasta el final del spot cuando el producto vuelve a salir de
una manera diferente cuando Juan lo saca de su bolsillo y lo comparte. Aparece
por ultima vez en la Ultima imagen del video junto al anunciante y el slogan. En
todas las veces que aparece no recibe un protagonismo especial, pero debido a
la gran cantidad de momentos en los que se puede ver el producto, el espectador

recibe a la perfeccién de que trata el video.

6. Interpretacion del anuncio.
Una vez mas el anunciante continda con el mismo slogan. Este hecho hace que
sea un producto y un lema integrado ya en la mente del consumidor de una
manera clara. Apuesta esta vez por mostrar una cara de la sociedad que es
considerada tabu en los anuncios de Navidad, puede ser un video un poco

circular debido a las repeticiones y el estancamiento de la historia.
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