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1. INTRODUCCION

Este trabajo muestra una memoria detallada de la organizacién, la gestion y los disefios realizados
en el departamento de Disefio de la XII Edicion del Festival Publicatessen durante el curso
2019/2020. La organizacion del Festival Publicatessen forma parte de las actividades que ofrece
el Campus Maria Zambrano de Segovia (Universidad de Valladolid) a los alumnos del dltimo
curso de Publicidad y Relaciones Publicas, para que puedan poner en practica los conocimientos
adquiridos durante su formacion y entrar en la dindmica del mundo laboral. Todo ello, teniendo

la oportunidad de trabajar y colaborar con profesionales y marcas reales.

En Publicatessen son los propios alumnos los que se encargan de dar forma al festival bajo la
supervision de profesorado responsable. La organizacion del festival esta dividida en un total de
10 departamentos; Junta, Disefio, Comunicacion, RSC, Jornadas, Gala, Patrocinio, Audiovisuales,
Tardecitas y Protocolo. Cada departamento se centra en una parte de la organizacién del festival

y a su vez, todos son complementarios y trabajan en equipo.

En cada edicion, los alumnos del cuarto curso eligen una temaética diferente mediante una
votacion. En el caso de la edicion de 2020, el tema elegido fue “I want to brie-fing: de la risa a la

tragedia publicitaria”.

A lo largo del presente trabajo de fin de grado, se detallan las funciones del departamento de

Disefio durante la XII Edicidn del Festival Publicatessen.



2. JUSTIFICACION

El Festival Publicatessen es un evento que caracteriza al Campus Maria Zambrano, ya que es el
evento universitario mas conocido en la ciudad de Segovia. Desde el inicio del grado, el estudiante
se prepara para la llegada del festival; tanto para su celebracion cada afio, como para el momento
en el que pueda formar parte de su organizacion. Este festival relne a profesionales de la
publicidad, comunicacién, marketing, relaciones publicas, etc, para mostrarle a los alumnos una
vision profesional y relacionada con el mundo laboral. Los alumnos ponen en practica los
conocimientos adquiridos a lo largo del grado en trabajos y actividades reales que dan forma al

festival.

Es una gran oportunidad poder formar parte de la creacion de un festival real, con actividades y
publico reales. Todo ello conlleva una gran responsabilidad, por ello, es importante la creacion de
unas memorias completas y correctas que hagan que el alumno pueda saber como y con qué
empezar. También es importante conocer los fallos y logros en ediciones anteriores para intentar

mejorarlos en la siguiente o seguir trabajando con todo aquello que tiene éxito.

En el caso del departamento de Disefio, una de las principales dificultades es el nivel de disefio
que tienen los alumnos. Los niveles de conocimiento que tiene cada alumno suelen ser muy
dispares, por ello, en ocasiones es muy dificil plasmar las ideas. Ademas, cada alumno tiene un
estilo diferente y es muy complicado mantener una linea de disefio, ya que todos los integrantes
del equipo deben participar por igual. Es importante destacar como, aun asi, en la XII Edicion los
alumnos hemos sido capaces de reinventarnos y llevar a cabo las diferentes piezas gréaficas.
Publicatessen es una gran motivacién para aprender, porque al ser un festival real, se debe intentar
Ilevar a cabo de la mejor manera posible y aprender lo suficiente como para que las piezas estén

al nivel de otros festivales profesionales.

Asi, pues, el Festival Publicatessen motiva a los alumnos a aprender de forma individual,
superarse cada dia, trabajar en equipo, resolver problemas, aprender de los errores, anticiparse a
ellos, etc. Es muy importante que todo quede reflejado en las memorias para que en cada edicion

los alumnos tengan una referencia a la hora de trabajar.



3. MARCO TEORICO
3.1. Objetivos.

El presente Trabajo de Fin de Grado en Publicidad y Relaciones Pablicas se basa en dos objetivos
principales que han quedado definidos de la siguiente forma:

- Explicar y analizar el trabajo en grupo que ha realizado el departamento de Disefio durante la
duodécima edicion del Festival Publicatessen.

- Describir, clasificar y analizar los disefios realizados durante el periodo de duracién de la
duodécima edicion del Festival Publicatessen y los problemas con los que se ha topado el
departamento.

3.2. Metodologia.

Para la elaboracion y redaccion del presente trabajo de investigacion se ha utilizado un método
hipotético-deductivo, mediante el cual, a traves de observaciones sobre el trabajo realizado por el
departamento de Disefio, se plantearan los diferentes problemas con los que se ha encontrado
dicho departamento. Esto llevarad a un proceso de induccion que remitira el problema a una teoria
para formular una hipdtesis. A través de un razonamiento deductivo, se intentara validar la

hipotesis empiricamente.

Con una naturaleza cualitativa de los datos, basada en el analisis subjetivo e individual, se
realizard una investigacion interpretativa referida a lo particular, con el objetivo de buscar

solucién a los problemas.

3.3. Relacion entre el Festival Publicatessen y el grado en Publicidad y Relaciones Publicas.

El Festival Publicatessen se materializa como un festival universitario en el que los estudiantes
del cuarto grado en Publicidad y Relaciones Publicas de la Universidad de Valladolid (Segovia),
con el apoyo del Vicerrectorado y el Decanato, y bajo la tutoria del profesorado responsable, se
encargan de organizar actividades sobre publicidad, comunicaciéon, marketing y Relaciones
Pablicas. Hasta ahora, en estas actividades podian participar todos los alumnos de la Universidad
de Valladolid y otras universidades de Espafia que cursaran el grado de Publicidad y, ademas,
exalumnos (incluyendo profesores), pero actualmente tras la situacion en cuanto al COVID-19, la
XI1 Edicion decidié crear actividades en las que podian participar de manera online todas las

personas del mundo.



Publicatessen es una asociacion sin animo de lucro que se instaurd tanto en el Campus Maria
Zambrano como “La Semana de la Publicidad”. En 2009 lo que era una iniciativa para que los
alumnos pusieran en practica sus conocimientos y tuvieran una vision profesional de la publicidad
y las relaciones publicas, dio un paso mas y se consolid6 con el nombre de “Festival

Publicatessen”.

Los alumnos que quieren participar en la organizacion del festival pueden inscribirse en el
departamento que deseen dependiendo de sus intereses profesionales, ya que, cada departamento
representa un perfil profesional diferente, ajustandose a cada itinerario existente dentro del Grado

en Publicidad y Relaciones Publicas de la Universidad de Valladolid.

Tabla 1. Itinerarios del Grado de Publicidad y Relaciones Publicas y perfiles profesionales relacionados
con los departamentos del Festival Publicatessen.

ITINERARIOS DEL PERFILES DEPARTAMENTOS DE
GRADO DE PROFESIONALES PUBLICATESSEN
PUBLICIDAD Y RRPP RELACIONADOS RELACIONADOS
Creatividad y gestion de la | Director Creativo Departamento de Disefio
creatividad de la Director de Arte

comunicacion publicitaria | Disefiador Grafico

y de las relaciones Redactor Departamento de
puablicas. Copy Comunicacion
Departamento de Disefio

Departamento de Gala

Gestion de las relaciones Director de Relaciones Departamento de Tardecitas
publicas en empresas e Publicas y Organizacion Departamento de Gala
instituciones. de Eventos Departamento de Jornadas
Comercial y Relaciones Departamento de Patrocinio
Publicas
Responsable de la Junta Directiva

Comunicacion Interna

Director General Departamento de

Estratégico Comunicacion




Planificacion estratégica
de la comunicacion

publicitaria.

Gestor de las Relaciones
con Clientes

Departamento de Tardecitas

Investigacion de la
comunicacion publicitaria
y de las relaciones

publicas.

Director de Medios

Departamento de

Comunicacién

Direccion y consultoria de

la comunicacion

Director de Gabinete de

Protocolo

Departamento de Protocolo

corporativa e institucional.

Director de Relaciones

Institucionales

Departamento de RSC

Produccién de contenidos
en comunicacién

audiovisual y publicidad.

Director de Produccion
Director de Contenidos
Visuales

Departamento de
Audiovisuales

Fuente: Elaboracion a partir de los itinerarios del grado Publicidad y Relaciones Publicas.

El Festival Publicatessen proporciona al alumno la oportunidad de prepararse para actividades de
caracter profesional siguiendo el apartado uno articulo nueve del real decreto 1293/2007, de 28
de octubre, por el que se establece la ordenacion de las ensefianzas universitarias oficiales.
Ademas, cumple uno de los objetivos generales dentro del Grado en Publicidad y Relaciones
Publicas: “Esta formacion le capacitard para la toma de decisiones y la implementacion de
estrategias de comunicacion coherentes, por medio de una creatividad eficaz, midiendo
posteriormente sus resultados y extrayendo las conclusiones oportunas” (Real decreto

1293/2007).

En el titulo en Publicidad y Relaciones Publicas se exigen una serie de competencias de la
Adaptacion de Bolonia al Grado en Publicidad y Relaciones Publicas. Estas son las competencias

relacionadas con el departamento de Disefio:




Tabla 2. Competencias del Grado en Publicidad y Relaciones Publicas relacionadas con Publicatessen.

COMPETENCIAS GENERALES

COMPETENCIAS INSTRUMENTALES

CG-1- Que los estudiantes hayan
demostrado poseer y comprender
conocimientos sobre el campo cientifico
al que se adscribe el Grado.

A lo largo del curso académico, mediante la
organizacion del festival Publicatessen, los
alumnos tienen la oportunidad de poner en
practica los conocimientos adquiridos en el
grado. En el departamento de Disefio los
miembros pueden poner en préctica
principalmente los conocimientos adquiridos
en: Arte y Publicidad, Teoria de la imagen,
Lenguaje Publicitario, Laboratorio de
Disefio Gréafico, Musica y Publicidad,
Laboratorio de Fotografia Publicitaria,
Narrativa Publicitaria, direccion de Arte,
Publicidad e Igualdad, Creatividad Online y
Laboratorio Multimedia.

CG-2- Capacidad de aplicar sus
conocimientos a su trabajo o vocacion de
una forma profesional y poseer las
competencias que suelen demostrarse.

El equipo de Disefio ha tenido la oportunidad
de aplicar y demostrar sus conocimientos en
todos los trabajos realizados por el
departamento.

CG-3- Capacidad de reunir e interpretar
datos esenciales.

El departamento de Disefio recibe briefings
por parte del resto de departamentos en cada
trabajo a realizar. Este resume e interpreta la
informacién proporcionada para realizar
cada pieza de forma que se cumplan las
propuestas del briefing.




CG-4- Capacidad para transmitir
informacion, ideas, problemas y
soluciones.

En cada pieza, el departamento de Disefio
resume la informacion para transmitirla
visualmente al publico del festival. Ademas,
los coordinadores transmiten la informacion
tratada en las reuniones de departamentos, al
resto del equipo. Por otro lado, si algun
miembro tiene ideas para ayudar al equipo a
llevar a cabo un disefio, se encarga de
comunicarlas al resto del departamento para
asi poder ayudar y avanzar mas rapido. Si
algln integrante ha tenido algin problema, el
resto del departamento se ha encargado de
proporcionar soluciones para darle fin.

CG-5- Desarrollo de aquellas habilidades
de aprendizaje necesarias para
emprender estudios posteriores con un
alto grado de autonomia.

Este festival da la oportunidad a sus
integrantes de explorar el perfil profesional
por el que se sienten interesados. Ademas,
proporciona la autonomia y seguridad
suficiente como para que el alumnado sea
capaz de llevar a cabo el desarrollo personal
necesario  para  emprender  estudios
posteriores.

CG-6- Desarrollo de un compromiso
ético en su configuracién como
profesional.

Debido a que los componentes de la
organizacion del festival Publicatessen
deben trabajar codo a codo para hacer que
todo salga segun lo previsto, se fomenta el
comparierismo, el compromiso y la empatia.
Ademas, es un festival comprometido con la
sostenibilidad, medio  ambiente y
responsabilidad social.

COMPETENCIAS ESPECIFICAS

COMPETENCIAS ACADEMICAS-DISCIPLINARES

CE-1- Conocimientos fundamentales de
comunicacion.

El Departamento de Disefio necesita tener
una comunicacion interna éptima para poder
llevar a cabo las piezas y una Buena
comunicacion con el resto de los
departamentos para interpretar
correctamente los briefings recibidos y para
llevar a cabo la organizacion general del
festival.




CE-2- Capacidad para asumir el
liderazgo.

El coordinador y subcoordinador del
departamento se encarga de organizar y
dirigir al resto del equipo para llevar a cabo
los trabajos pertinentes.

CE-3- Capacidad para entender e
interpretar el entorno y adaptarse al
cambio.

El departamento de Disefio debe estar al
corriente de las tendencias actuales para
realizar disefios acordes a los intereses del
publico, por lo que debe actualizarse
continuamente para conducir sus disefios
hacia un lenguaje visual comun y llamativo.
Ya que las tendencias  cambian
continuamente, este departamento tiene la
obligacion de adaptarse a cualquier novedad.

CE-4- Conocimiento del entorno.

Es importante que el equipo investigue el
publico objetivo al que se dirige, ya que,
como he mencionado anteriormente, es
necesario que los disefios utilicen un
lenguaje visual acordes a su publico objetivo.

CE-5- Capacidad para la creatividad y la
innovacion.

Desde el Departamento de Disefio es
imprescindible ser creativos para encontrar
la forma de llamar la atencion del pablico, de
forma que, la creatividad es la protagonista
en nuestras tareas. EsS necesario que el
departamento innove continuamente para
sorprender. Sin creatividad seria imposible
trabajar.

COMPETENCIAS PROFESIONALES

CE-7- Capacidad y habilidad de atencién
al cliente.

En el departamento de disefio tomamos al
resto de departamentos como nuestros
clientes. Les damos el rol de anunciantes y
tomamos el rol de agencia. El departamento
nos proporciona un briefing y nosotros
debemos interpretarlo y crear la pieza
deseada.




CE-9- Capacidad y habilidad para
establecer el plan de comunicacion.

El departamento de Disefio trabaja mano a
mano con el departamento de comunicacion,
ya que ambos son los encargados de
comunicar las actividades. Es importante
complementarse de forma que no se sature al
publico con informacion repetitiva.

CE-11- Capacidad relacional e indagacion
para establecer una interaccion fluiday
competente entre el anunciante y la
agencia.

Como he mencionado anteriormente, este
tipo de competencias se dan cuando un
departamento proporciona al departamento
de Disefio un Briefing.

CE-14- Capacidad y habilidad para dar
forma creativa al mensaje.

Disefio es el encargado de dar forma al
mensaje de manera visual, asi pues, el
festival puede comunicar sus actividades a
través de imagenes o  videos,
proporcionando asi la capacidad de no
saturar al publico con informacion poco
dindmica.

CE-15- Capacidad y habilidad para la
creacion y desarrollo de elementos
graficos, imagenes, simbolos o textos.

Esta es la competencia de la que se
encarga principalmente el departamento
de Disefio.

CE-16- Capacidad y habilidad para
ejercer como expertos en la gestion
estratégica de la imagen corporativa de
una empresa.

Todas las acciones llevadas a cabo por el
Departamento de Tardecitas son una
herramienta estratégica para mejorar la
imagen corporativa. Los eventos ayudan a la
percepcion del publico hacia el festival,
asociandolo a un concepto joven y activo,
que trabaja durante todo el afio para ofrecer a
su publico la mayor calidad posible.

(CE-18) Capacidad y habilidad para
utilizar las tecnologias y técnicas
comunicativas.

Este departamento se encarga de hacer que el
pulico interprete de forma positiva y
atractiva las actividades y comunicaciones
que ofrece y comparte el festival.




COMPETENCIAS TRANSVERSALES

(CE-20) Capacidad para trabajar en
equipo.

Esta competencia la llevan a cabo todos los
departamentos del festival. Trabajar en
equipo es imprescindible para que tanto el
trabajo del departamento, como el festival en
si, salga hacia delante.

(CE-21) Capacidad de perspicacia, de
ingenio y creatividad

El festival Brinda autonomia a Ila
organizacion para realizar tantas actividades
como sean capaces para que los alumnos
tengan la mayor libertad creativa posible.
Esto proporciona al alumno seguridad en si
mismo y motivacion para crear.

(CE-22) Preparacion para asumir el
riesgo.

Cuando en el departamento de Disefio se
realiza una pieza, el miembro encargado
debe estar preparado para recibir rechazo
hacia el disefio por parte del resto de
miembros del equipo y también el equipo
debe estarlo por parte de otros
departamentos. Es imprescindible afrontarlo
y ser capaz de crear otra pieza que represente
de forma correcta la idea del briefing
proporcionado.

(CE-23) Capacidad de analisis, de sintesis
y juicio critico.

El encargado de realizar una pieza debe ser
capaz de ser critico con su propio disefio, al
igual que el resto del departamento en
conjunto.

(CE-24) Saber gestionar el tiempo.

Es habitual que en un festival las acciones se
adelanten o surjan acciones imprevistas, por
lo que el departamento de Disefio debe estar
preparado para ello y poder realizar las
entregas a tiempo.
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(CE-25) Capacidad para actuar en
libertad y con responsabilidad.

Los coordinadores del departamento son
libres a la hora de tomar las decisiones
pertinentes para organizar al grupo, pero en
el caso de que algo no salga segun lo
previsto, la responsabilidad la tienen los
coordinadores. Esto es aplicable a la
organizacion general del festival.

(CE-27) Capacidad para el analisis
objetivo de la realidad y extraccion de
consideraciones validas.

El éxito de un disefio depende
fundamentalmente de la investigacion y el
analisis de los briefings proporcionados por
los departamentos. Tras la realizacién de un
disefio, es imprescindible la evaluacion de
este para valorar si cumple los objetivos
deseados.

Fuente: Elaboracion a partir de las competencias del Grado de Publicidad y Relaciones Publicas.
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4. DESCRIPCION DEL DEPARTAMENTO

4.1. Equipo

Figura 1. Fotografia del Departamento de Disefio X1l Edicién de Publicatessen.

Fuente: Alberto Morala Sanz.

La duodécima es la edicion con mayor nimero de integrantes en el departamento de

Disefio. El equipo est& formado por un total de ocho personas:

- Gema Vazquez Camargo: coordinadora.

- Pablo Ortega Regidor: subcoordinador.

- Cristina Montesino Gil: tercera a bordo.

- Juan Arcos Diez, Andrés Pérez Gonzélez, Jose Manuel Rodrigo Garzon, Alba

Valin Bujan y Alvaro Yagiie Quirce.

Esto ayuda a la hora de repartir las tareas, pero perjudica a la organizacién del grupo. Es
muy dificil organizar a numerosas personas con intereses, horarios, estilos y niveles tan
diferentes. En el grupo hay; desde personas a las que les interesa el disefio, pero no tienen

experiencia, hasta personas que viven del audiovisual.
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Aunque al margen del estilo o el nivel de cada persona, lo esencial es el interés, ya que,
muchas personas con poco nivel han conseguido hacer cosas increibles gracias a las ganas
de aprender y de superarse en cada entrega. Es esencial que todos los miembros del equipo
muestren un gran interés por el festival, porque hay que realizar un gran esfuerzo y
sacrificio para lograr los objetivos. Si el equipo no trabaja como deberia, retrasa al resto
de departamentos. La organizacion del festival funciona como un engranaje, si una pieza

falla, el resto también.

4.2. Funciones

El equipo de disefio es el que muestra de forma visual todas las ideas del resto de
departamentos, por lo que, es esencial que se cumplan los requisitos de los briefings que
se proporcionan, sin salirse de la linea de disefio. Este se encarga de realizar practicamente
toda la parte visual del festival, exceptuando las fotografias y los videos, que no son
animados, de estos se encarga el nuevo departamento creado en la duodécima edicion;
Audiovisuales. Este departamento anteriormente formaba parte del departamento de
Disefio. En esta edicion se decidié darle mas importancia al trabajo audiovisual, por lo
que era necesario que hubiera un departamento que se dedicara solo y exclusivamente a

ello.

El departamento de Disefio es el principal encargado de crear la primera impresion en el
publico objetivo. Debe hacer las actividades lo suficientemente atractivas a simple vista
como para que el publico se interese por ellas. Si una imagen o video no llama la atencion,

el pablico no se fijara en ello, al igual que si no se comunica bien.

4.3. Objetivos generales.

El objetivo general del Departamento de Disefio es elaborar la representacién visual del
festival a través de diferentes disefios. EI departamento a través de los disefios pretende
hacer mas atractivas las actividades del festival, sus eventos; entre ellos las Jornadas y la
Gala, etc. Consiguiendo, de esta manera, que la comunidad universitaria se sienta atraida

por todo lo que ofrece el Festival Publicatessen.
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4.3. Objetivos especificos.

Del objetivo general, derivan los siguientes objetivos especificos:

- Aumentar la notoriedad del festival.

- Fomentar la fidelizacion y del sentimiento de pertenencia hacia el festival.

- Realizar disefios més atractivos y creativos para atraer al publico objetivo del festival.

- Reforzar la imagen corporativa del festival.

4.3. Metodologia de trabajo

Desde el inicio, la Junta del festival puso en claro los principales puntos a tener en cuenta

a la hora de trabajar:

Todos los miembros deberan entregarse por completo. En el caso de que algln
miembro no tenga tiempo para llevar a cabo su puesto en el festival, puede decidir
abandonar el festival en cualquier momento.

La organizacion es esencial, ya que, pueden surgir acciones inesperadas y los
departamentos deben ser capaces de llevarlas a cabo a tiempo.

Todos los disefios deben tener la aprobacion de la Junta.

La ortografia debe ser minuciosamente revisada. No se pueden cometer errores
ortogréficos.

Se debe seguir la imagen e identidad visual del festival.

Tras numerosos errores, llegamos a un método de trabajo en el que nos sentimos

coémodos. Estos son los puntos de referencia que tomamos para trabajar:

Es necesario realizar una prueba para conocer en que ambito se encuentra mas
cémodo cada miembro. Los miembros no deben elegir las piezas a realizar, ya que
esto puede provocar que unos trabajen mas que otros.

Todos los briefings que los departamentos entreguen al departamento de disefio

deben ser entregados con un minimo siete dias de antelacion a la fecha en la que

14



se necesite. De esa forma el departamento tendra minimo una semana para realizar
el/los disefios.

- Se debe crear una escaleta donde los miembros del equipo puedan ver quién hace
cada pieza, cuando y para qué departamento. También debe existir una escaleta
donde el resto de los departamentos apunten sus encargos para que tengan en
cuenta el nivel de carga de trabajo y las fechas disponibles del departamento de
Disefio.

- Las fechas de entrega de las piezas finales, deben ser entregadas, como minimo,
tres dias antes de la entrega oficial, para poder corregir los posibles fallos. Esto es
importante, ya que, los fallos de Gltima hora pueden provocar que muchas entregas
no lleguen a tiempo.

- Deben hacerse reuniones frecuentemente para comentar los logros, problemas o
proposiciones del equipo.

- Los papeles de coordinador, subcoordinador y tercero a bordo no pueden estar
difusos. El coordinador debe ser la persona que organice y dirija al grupo, el
subcoordinador debe ser su apoyo Y el tercero a bordo debe ser la persona que
apoye cuando uno de los dos no pueda realizar su labor de coordinador. El
coordinador tiene la ultima palabra, pero su trabajo no es exclusivamente opinar
sobre los disefios, debe organizar y dirigir. En el caso de que esto no sea asi,

siempre puede realizarse un cambio.
Cuando el departamento tiene que realizar un disefio pasa por un proceso de 4 fases:

1. Fase de decision: los coordinadores obtienen el briefing, lo revisan y lo asignan
a un miembro del equipo.

2. Fase de inspiracion: la persona elegida para hacer ese disefio investiga y lanza
posibles ideas hasta que se elige una entre esa persona, los coordinadores y el
departamento que ha mandado el briefing.

3. Fase de creacion: el miembro elabora el disefio y va comunicando su proceso a
los coordinadores y al tercero a bordo para poder corregir mientras se realiza, a su
vez, también al departamento correspondiente.

4. Fase de presentacion: se presenta el trabajo final a los coordinadores, si estos

aprueban, al resto del grupo, luego al departamento que compete y por ultimo a la
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junta del festival para que el disefio pueda ser mandado al departamento de

Comunicacion y lo publique o se imprima.

Este departamento trabaja mano a mano con el departamento de Comunicacion, ya que,
ambos deben sintetizar la informacién de forma correcta, de modo que la informacion
que no plasme un departamento, debe plasmarla el otro. Ademas, es importante que el
departamento de Comunicacién suba los disefios en el orden y formato correcto. Aunque
ambos departamentos trabajen practicamente juntos, el departamento de Comunicacién
no puede influir en el disefio escogido entre el departamento de Disefio y el departamento
que proporciona el briefing, exceptuando si el disefio contiene errores ortogréaficos o
formatos no aptos para redes sociales. El Unico departamento que puede influir
directamente en las piezas realizadas, ademas de los ya mencionados, es Junta; en el caso

de que estas piezas puedan dafiar la imagen del festival.

Como ya hemos mencionado anteriormente, este disefio pasa por una serie de fases en las

que las personas a las que les concierne lo valoran y aprueban.

5. CRONOLOGIA DE LOS DISENOS REALIZADOS

FECHA DISENO

6 DE OCTUBRE DE 2019 CAMBIAMOS EL TEMA

19 DE OCTUBRE DE 2019 DIA INTERNACIONAL DE LA
LUCHA CONTRA EL CANCER DE
MAMA

12 DE OCTUBRE DE 2019 UNE LOS PUNTOS Y CREA NUESTRO
LOGO

26 DE OCTUBRE DE 2019 HALLOWEEN

4 DE NOVIEMBRE DE 2019 CONCURSO DIA INTERNACIONAL
DE LA ELIMINACION DE LA
VIOLENCIA CONTRA LA MUJER

22 DE NOVIEMBRE DE 2019 CHOCOLATADA
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27 DE NOVIEMBRE DE 2019

PARA GORDO DE NAVIDAD
NUESTRA CESTA

19 DE DICIEMBRE DE 2019

PRIMERAS CATEGORIAS

25 DE DICIEMBRE DE 2019

PUBLICATESSEN OS DESEA FELIZ
NAVIDAD

31 DE ENERO DE 2019

FELIZ DIA DEL PUBLICITARIO

23 DE ENERO DE 2019 ENTRADAS GALA
ENTRADAS CONTRAGALA

3 DE MARZO DE 2020 FIESTA DE LA PIZZA

5 DE MARZO DE 2020 JORNADAS

7 DE MARZO DE 2020 PAELLADA

8 DE MARZO DE 2020

DIA DE LA MUJER

14 DE MARZO DE 2020

PUBLICATESSEN NO SE CANCELA

15Y 16 DE MARZO DE 2020

LOS CONSEJOS DE PUBLICATESSEN

17 DE MARZO DE 2020

NUEVA CATEGORIA

3 DE MAYO DE 2020

DIA DE LA MADRE

4 DE MAYO DE 2020

CATEGORIA DE BROMAS Y SUSTOS

11 MAYO DE 2020

CATEGORIA LIBRE

20 DE MAYO DE 2020

LOGO JORNADAS

21 DE MAYO DE 2020

CARTEL JORNADAS

25 DE MAYO DE 2020

CARTEL PONENTES JORNADAS

24-26 DE MAYO DE 2020

KITS JORNADAS

28 DE MAYO DE 2020

CARTAS A LOS MAYORES

10 DE JUNIO DE 2020 NOMINADOS
17 DE JUNIO DE 2020 HACKEO
19 DE JUNIO DE 2020 GALA ONLINE

Fuente: Elaboracion propia.
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6. DISENOS REALIZADOS HASTA EL COVID-19

En este apartado se destacaran los disefios mas importantes a lo largo del periodo anterior
a la pandemia de coronavirus (COVID-19). Antes de utilizar la metodologia de trabajo
mencionada anteriormente, los coordinadores comenzamos ofreciendo la creacion de las
piezas a los miembros que se sintieran mas comodos realizandolas o tuvieran ideas para

llevas a cabo el disefio.

Playing From Playlist
PUBLICATESSEN

CAMBIANOS
EL TEMA

PUBLICATESSEN
QUIERE OIRTE

Plazo hasta el 15/10

.
NOL

Bases en festivalpublicatessen.com

Figura 2. Cambiamos el tema. Fuente: Elaboracion propia, X1l Edicién del Festival
Publicatessen.

El primer disefio que el departamento llevé a cabo fue la promocion de la votacion para
el tema de la XII edicion del Festival Publicatessen. Para ello decidimos hacer alusion a
los distintos significados de la palabra “tema” para relacionarlo con la musica y
compararlo con un cambio de cancidn, que puede ser hacia un estilo similar o un estilo
completamente diferente, al igual que los temas de las ediciones del festival. Decidimos
utilizar principalmente el color caracteristico del festival porque se trataba de la
promocion de algo oficial como es el tema de la ediciéon. Simulamos la interfaz de la

pagina Spotify para que el publico pudiera sentirse identificado con ello.
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Figura 3. Dia Internacional de la Lucha Contra el cancer de Mama. Fuente: Elaboracion

propia, XII Edicion del Festival Publicatessen.

Con motivo del Dia Internacional de la lucha contra el Cancer de mama (19 de octubre
de 2019), el departamento de RSC nos pidié interpretarlo de la forma mas agradable
posible. Volvimos a utilizar la misma metodologia, haciendo alusion a las formas en las
que se les apoda al pecho femenino, representandolo asi a través de unas peras. El color
predominante fue el color de la lucha contra el cAncer de mama, para conseguir que el
publico asociara la publicacion con la ocasion. Quisimos representar el cancer de una
forma sutil, por lo que decidimos mostrar el interior de una de las peras. Para concienciar
al publico, tomamos la decision de crear una segunda imagen donde podrian ver los
sintomas de una persona con cancer de mama, advirtiendoles de la importancia de
revisarse, con la frase “Tdcate para que no te toque”. Fue hasta entonces la publicacion

mas compartida hasta el momento en toda la historia del Festival Publicatessen.
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UNE LOS PUNTOS

Y CREA
NUESTRO LOGO

Hasta el 28/10

Bases en festivalpublicatessen.com

Figura 4. Une los puntos y crea nuestro logo. Fuente: Fuente: Elaboracion propia, XIl Edicién
del Festival Publicatessen.

Para esta pieza, teniendo en cuenta que los alumnos son las personas que tienen la opcion
de crear el logo acorde con la temética de cada afio en Publicatessen, tomamos la decision
de hacer alusion a las tareas escolares que realizan los nifios pequefios. Asi pues, creamos
una serie de puntos desde el uno hasta el doce; tantos como ediciones ha tenido el festival.
Para que todos ellos, si se unen, formaran el logo del festival. Con ello queriamos expresar

que el logo estaba en manos de cualquier alumno que quisiera intentarlo.
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ENTRADA DE

VENTA ANTICIPADA
: LUNES Y MARTES
B > DE 12:00 A13:30 Y
\ o\ DE 18:00 A19:30
{

EN EL AGORA

MART ocT

Figura 5. Halloween. Fuente: Elaboracion propia, X1l Edicion del Festival Publicatessen.

Posteriormente, el departamento de Tardecitas realizd una fiesta en Halloween con la
temética “Hollywood is not dead”, por lo que nos pidieron realizar un disefio acorde a
ello. Para su elaboracion escogimos distintas estrellas de Hollywood conocidas: Marilyn
Monroe, Elvis Presley, Michael Jackson y Audrey Hepburn. Escogimos a Marilyn
Monroe para protagonizar el cartel. Uno de los problemas principales que tuvimos en esta
pieza, fue la cantidad de copy que habia que afiadir al disefio. Tras este problema, fue
necesario realizar numerosas reuniones con el departamento de Comunicacién para
intentar evitar que no sucediera en los proximos encargos. Aun asi, intentamos incluir el
copy en el disefio de la mejor forma posible mediante lazos o etiquetas que rodearan el
disefio. Escogimos el color corporativo del festival para sefialar la informacion mas
importante como el motivo de la fiesta, la fecha y la hora, y el filtro en blanco y negro
para oscurecer el disefio acorde con el motivo de Halloween. Por ultimo afiadimos la

silueta de una clavera en la mitad del rostro para representar la tematica.
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o Entradas

En el caso de las entradas, afiadimos estrellas diferentes para crear interaccion en el
publico provocando que este quisiera conseguir la entrada de su estrella favorita o

publicara distintas fotos sobre las entradas en redes sociales.

BARRA LIBRE . i N ; BARRA LIBRE
CERVEZA Y VINO B ) CERVEZA Y VINO

N (8 J B~ N

23:00 - 1:00 N 4 - 23:00 - 1:00
ENTRADA: 5€ > ENTRADA: 5€

BARRA LIBRE BARRA LIBRE
CERVEZA Y VINO CERVEZA Y VINO

N°: N°

23:00 - 1:00 23:00 - 1:00
ENTRADA: 5€ ENTRADA: 5¢€

Figuras 6, 7, 8 y 9. Entradas. Fuente: Elaboracién propia, XII Edicion del Festival

Publicatessen.

Para el disefio del cartel con el motivo del concurso del Dia Internacional de la
Eliminacion de la Violencia contra la mujer creado por el departamento de RSC,
plasmamos la idea del velo que no deja ver, mediante lineas que simularan el velo y el
contorno del rostro de una mujer. Para ello utilizamos los colores asociados a las acciones
feministas. Una vez més tuvimos problemas con la cantidad de copy que se necesitaba
incluir en la publicacion. A raiz de este disefio, decidimos crear disefios diferentes para
publicaciones y carteles, para asi poder adaptar el disefio a cada medio. Asi pues, en

Instagram utilizariamos disefios con menos texto que en carteles, ya que Instagram ofrece
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la oportunidad de poder escribir los datos en la descripcion y la imagen es lo que
realmente llama la atencion.

CONCURSO

DIiA INTERNACIONAL DE LA
ELIMINACION DE LA VIOLENCIA
CONTRA LA MUJER

25 NOVIEMBRE

7
\

Basta de justificacién, destapa el velo.
Contribuye a la erradicacién.
PARTICIPA

PREMIO: PUBLICACION EN TV Y PRENSA DE SEGOVIA
PRESENTACION DE LAS PIEZAS 18 Y 19 DE NOVIEMBRE

Bases del concurso en festivalpublicatessen.com

2.8 Moo RV

Figura 10. Concurso Dia Internacional de la Eliminacion de la Violencia Contra la Mujer.

Fuente: Elaboracion propia, XII Edicién del Festival Publicatessen.

A lo largo de los disefios realizados hasta este momento, cambiamos la metodologia de
trabajo. Desde este instante, los coordinadores comenzamos a asignar cada disefio a la

persona que considerdbamos conveniente teniendo en cuenta su estilo, nivel y
disponibilidad.
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CHO
COLA

TANA

26 DE NOVIEMBRE gz

Figura 11. Chocolatada. Fuente: Elaboracion propia, XII Edicién del Festival Publicatessen.

Para el evento de la chocolatada del departamento de Tardecitas, decidimos escoger la
palabra chocolatada como figura principal, para crear una animacion en la que el
chocolate fuera subiendo dentro de las letras; como si de una taza se tratase. Utilizamos
la palabra, los colores y la textura en movimiento para provocar en el publico las ganas

de querer consumirlo y conseguir asi que asistiera al evento.

DE NAVIDAD

PA RA GORDO\P CESTA DE NAVIDAD
NUESTRA CESTA

Figura 12. Para Gordo de Navidad, nuestra cesta. Fuente: Elaboracién propia, X1l Edicion del
Festival Publicatessen.
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En el caso de la promocion de la cesta de navidad creada por el departamento de
Patrocinio, utilizamos nuestros conocimientos de fotografia para realizar en el estudio
fotografico de la universidad, una foto de la cesta que se sorteaba. Consideramos que los
productos eran lo suficientemente atractivos como para protagonizar el disefio.
Recortamos la fotografia y la plasmamos en un fondo dinamico que hiciera alusion al
contexto de las fiestas de Navidad. Por otro lado, creamos una segunda imagen para
afiadir todos los profuctos que formaban parte de la cesta, ya que, no todos podian salir

en la foto y tampoco las empresas que lo patrocinaban.

Figuras 13 y 14. Primeras categorias. Fuente: Elaboracion propia, X1l Edicién del Festival

Publicatessen.

Con motivo del anuncio de las primeras categorias propuesto por el departamento de
Gala, tomamos la decision de crear un video dinamico que mostrara la esencia del tema
de la duodécima edicion y las distintas categorias de este afio. Para ello afiadimos una
mascara feliz y otra triste para representar el tema; “I want to brie-fing: De la risa a la
tragedia publicitaria”. Ademas, escogimos el color corporativo del festival para apoyar a
uno de los momentos mas caracteristicos de este: la presentacion de las categorias
oficiales de la edicién. Todo ello acompafiado de una cancién alegre y rapida que

pretendia motivar al pablico objetivo a inscribirse en las distintas categorias del festival.
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Para el dia del publicitario como departamento teniamos una iniciativa con un objetivo
claro: hacer reir al publico y que el publico compartiera las imagenes para volver a
conseguir la publicacion con més likes y mas compartida del festival y asi poder llegar a

Mas personas.

Tuvimos un largo proceso de creacion hasta que dimos con la idea definitiva: frases o
momentos con los que se sienta identificado cualquier publicitario. Asi pues, llegamos a
la creacion de estas frases que resumen a la perfeccion el sentimiento de un publicitario.
Decidimos escoger un disefio sencillo con los colores corporativos del festival y en el que
se expusiera ese momento o frase tipica sustituyendo a la profesion, pero siendo
levemente tachada. Con ello pretendiamos dejar claro que nos referiamos a algo tipico de

la profesion.

<Dl ~

FOBALA-CARRERA-

PUBLICITARIO

/i
—HAGO—

PUBLICITARIO

Figuras 15, 16, 17 y 18. Dia del Publicitario. Fuente: Elaboracion propia, X1l Edicion del

Festival Publicatessen.
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al/Jike

—UNA-CERVEZA-AVERSHNGS
—INSPIRAMOS—

PUBLICITARIO

Figura 19. Dia del Publicitario. Fuente: Elaboracion propia, XIl Edicion del Festival
Publicatessen.

Finalmente conseguimos cumplir nuestro propdsito y este disefio paso a ser la nueva
publicacion mas compartida y con mas likes, duplicando a la anterior publicacion que

lideraba el ranking.

El departamento de Gala nos propuso la idea de la creacion de unas entradas con la
tematica de motocicletas antiguas. Esto fue una sorpresa para el departamento, ya que, no
entendimos el porqué de esa tematica que al parecer nada tenia que ver con la tematica
de la duodécima edicion. Afio tras afio, el guion de la gala de cada edicion se mantiene en
secreto hasta el dia de su celebracion, por lo que el departamento no pudo darnos mas

detalles sobre ello.

Desde el desconocimiento del fin, el departamento de disefio intento relacionar la tematica
con la publicidad, aportando en su reverso, el cartel oficial que anunciaba la venta de estas
motocicletas. Al tratarse de unas motocicletas antiguas, se utiliz un efecto de granito en
la totalidad del disefio para simular una fotografia antigua y la vectorizacion de las
motocicletas para simular la técnica que utilizaba Andy Warhol en 1962 de pintura de

polimero sintético sobre lienzo, caracteristica en la obra de la lata de tomate Campbell’s.
27



En la parte frontal de la entrada se colocé la imagen de la motocicleta sobre un fondo
bajado de opacidad con motocicletas del mismo modelo apiladas y la informacion
principal: motivo, festival, dia, hora y logos del festival, el teatro Juan Bravo y la
Diputacion de Segovia, ademas de unos huecos para poder escribir los nimeros de zona,

filay butaca.

En la parte trasera se situo el cartel que anuncio la venta de la motocicleta sobre el mismo
fondo, el slogan de la campafia y el modelo de la motocicleta. Al igual que en la parte

frontal, también se afiadio el espacio de los logos oficiales.

o Entrada 1

I FESTIVAL PUBLICATESSEN 7\

EDICION -

FIL

BUT

a

TEATRO.
JUAN BRAVO

PUBLICATESSEN 2

a Diputacion
de Segovia

Jueves 26 de marzo
19:00 h

>r > o

a5 “Vespa Primavera es como decir Vespa
Juventud, un mundo en marcha”

29 N3ssaLvarnand

OAvaENVOr
oulvaL

Vespa Primavera T3. 125.

Figuras 20 y 21. Entrada de Gala 1. Fuente: Elaboracion propia, XII Edicidn del Festival
Publicatessen.
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o Entrada 2

I I FESTIVAL PUBLICATESSEN

EDICION

TEATRO
JUAN BRAVO

PUBLICATESSEN 2

g Diputacién
& Segovia

Jueves 26 de marzo
19:00 h

“Tu que sabes ganar, gana con Vespino.
Tu sabes lo que es “ser un Lider”

enoos ap
uoneIndi

¢S N3ssaLyarand

OAvaE NV
Odival

Vespino GL.

Figuras 22 y 23. Entrada de Gala 2. Fuente: Elaboracion propia, XII Edicidn del Festival

Publicatessen.

o Entrada 3

G I I FESTIVAL PUBLICATESSEN "
EDICION g
A &4 2
=
i
&
S
L =
2
Jueves 26 de marzo &
A 19:00 h L

-2 Y - "A partir de los 18 afos,
una moto de verdad"

2 N3ssaLvarnand

OAvaE NVOr
OuLVEL

Montesa Impala. 1962.

Figura 24 y 25. Entrada de Gala 3. Fuente: Elaboracion propia, XII Edicion del Festival

Publicatessen.
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o Entrada 4

G XI I FESTIVAL PUBLICATESSEN () .
EDICION - g
A "
i =
W=
L 2y
Jueves 26 de marzo i
A 19:00 h L

"Lowest prices of history...
Five standard colors"

iopRINdIq

¢S N3ss3Lvarand

Harley Dividson. 1933.
Serie VL.

OAvaE NV
OuLVAL

|

Figura 26 y 27. Entrada de Gala 4. Fuente: Elaboracién propia, Xl Edicion del Festival

Publicatessen.

Por primera vez en la historia del Festival Publicatessen, se cred esta iniciativa; la
Contragala. Fue una actividad con la que se pretendia dotar al publico una forma original
de ver la gala si este no habia podido conseguir la entrada en el Teatro Juan Bravo. Se
pretendia proporcionar un lugar en el que ver la gala retransmitida en directo,
acompariado de sus seres queridos. Debido a la pandemia COVID-19, no pudo realizarse,

pero el departamento de disefio ya habia elaborado el disefio de las entradas.

FESTIVAL PUBLICATESSEN
el X
EDICION

=
c
<
m
o
o

.00-35- Jueves 26 de marzo
i Pub Bow | 19:00 h
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CONTRAGALA 82

Figura 28 y 29. Entrada Contragala. Fuente: Elaboracion propia, XIl Edicién del Festival

Publicatessen.

Decidimos resaltar las caracteristicas principales: retransmisién en directo y disfrutar
con los seres queridos. Por ello decidimos en la parte frontal, aportar color solo a la
parte que esta siendo grabada y en la parte trasera dénde podemos ver a numerosas

personas celebrando.

FIESTA DE LA PIZZA

ATREVETE A PARTICIPAR CON LA TUYA

JARDIN ZEN
os/03
18:30

Figura 30. Fiesta de la pizza. Fuente: Elaboracion propia, XIl Edicién del Festival

Publicatessen.

Para el disefio de la grafica que promocionaria el concurso de la Fiesta de la Pizza creada
por el departamento de Tardecitas, decidimos crear un personaje que diera vida al evento;

el monstruo de la pizza. Este hacia una alusion al fisico del monstruo de las galletas. Al
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ser el personaje un monstruo y relacionandolo con el miedo que se les tiene normalmente,
elegimos el slogan “Atrévete a participar”, creando asi una similitud con la sensacion de
reto que genera un concurso. Utilizamos los colores azul, amarillo y rojo para que la

imagen no pasara desapercibida en la time line del publico.

21 de marzo San Pedro Abanto

13:00 - 21:30

Preventa de entradas:

11 de marzo en ol Agora

Paolla, cerveza Mahou, autobiis Horarlo:
ida y vuelta, sorteos 10:30 - 13:00 y 16:00 -18:30

Figura 31. Paellada. Fuente: Elaboracién propia, XII Edicion del Festival Publicatessen.

El evento de la Paellada es uno de los eventos caracteristicos del departamento de
Tardecitas, pero debido a situacion con respecto al Estado de Alarma en Espafia, no pudo

realizarse. Aungue el equipo de disefio ya habia realizado la pieza.

En esta quisimos resaltar el elemento principal de la reinterpretacion de la paella
valenciana; la gamba. Utilizamos las letras amarillas para que, junto a la gamba, formaran
un conjunto colorido que llamara la atencion y debido al color caracteristico de la paella.
Para el fondo decidimos colocar distintos pufiados de arroz, el ingrediente estrella que

faltaba y por dltimo colocamos la informacion en los extremos del disefio.

En el caso de las entradas, utilizamos el mismo disefio adaptado a una version horizontal.
Para hacerlo méas dindmico, creamos distintos modelos de entradas en los que cambiamos

el color del texto.
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21 MARZO

Ida 14:30h
Vuelta 21:30h

21 MARZO

Ida 14:30h
Vuelta 21:30h

21 MARZO

Ida 14:30h
Vuelta 21:30h

21 MARZO

Ida 14:30h
Vuelta 21:30h

Figuras 32,33, 34 y 35. Entradas paellada. Fuente: Elaboracién propia, XII Edicion del

Festival Publicatessen.
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Figura 36. Dia de la mujer. Fuente: Elaboracion propia, X1l Edicion del Festival
Publicatessen.

La dltima accion presencial que realizamos antes del decreto de estado de alarma por el
Gobierno de Espafia fue la celebracion del dia de la mujer. Un evento creado por el
departamento de RSC. En este disefio intentamos representar el esfuerzo que ha realizado
la mujer a lo largo de los afios para llegar a ser tratada como igual. Para ello decidimos
resaltar las ocasiones en las que la mujer ha tenido y tendrd que manifestarse para
conseguir sus derechos, mediante un collage de creacion propia de pancartas utilizadas
en manifestaciones del 8M. Todo ello bajo el color morado que, no solo representa al
festival, sino también a este movimiento.
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7. ACTUACION Y DISENOS REALIZADOS DURANTE EL
COVID-19

Durante la pandemia de coronavirus (COVID-19), todos los departamentos de la
organizacion del festival tuvimos que enfrentarnos y adaptarnos a una situacion
desconocida. Tras ser decretado el estado de alarma por el Gobierno de Espafia el dia 15
de marzo de 2020, se ponia fin a todas las actividades presenciales, por lo que el festival
se vio gravemente afectado. Esto obligd a todos los miembros a crear alternativas para
poder seguir con el festival. Lo que pareci6 un fin, terminé siendo una oportunidad para
aumentar la confianza, creatividad y trabajo en equipo de los miembros del festival. Lejos
de dar por finalizado el festival, la organizacion del Festival Publicatessen se
comprometid a seguir trabajando para cumplir todos los objetivos propuestos posibles.
Esto hizo que se creara un Festival Online al alcance de todo el mundo para que el publico
pudiera seguir disfrutando de todo lo que Publicatessen ofrece. El departamento de
Disefio trabajé mano a mano con todos los departamentos para realizar los disefios que

anunciaran y dieran apoyo a las actividades realizadas.

La primera decision que tomamos fue la creacion de un video para informar al publico de
que el festival seguiria su curso a pesar de la situacion sanitaria que estaba atravesando el

pais.

Recibidos

Figura 37. Publicatessen no se cancela. Fuente: Elaboracién propia, XII Edicion del Festival

Publicatessen.

35



Decidimos recopilar distintos mensajes que afirmaban que el festival se cancelaba para
seguidamente negarlo por completo. Editamos un cartel de propaganda de Rodchenko

para afirmar que el festival no se cancelaba. En él se informaba que se aplazaria.

Tras ello, comprometidos con la situacion, decidimos ayudar al pablico con total de doce
consejos; haciendo un guifio al nimero de ediciones del festival, que consiguieran

hacerles reir para sobrellevar la cuarentena. Estos fueron algunos de ellos:

LOS CONSEJOS DE @
PUBLICATESSEN
PARA QUEDARTE

EN CASA

EMPEZAR EL TFG
Que ya es siglo

Vol. 1

#YoMeQuedoEnCasa #YoMeQuedoEnCasa

EMPEZAR ESE CURSO
ONLINE DE PHOTOSHOP

que llevas retrasando afos.

QUEDARSE CON LA XiIi

Publicatessen no acaba <3

#YoMeQuedoEnCasa #YoMeQuedoEnCasa

Figuras 38,39, 40 y 41. Los consejos de Publicatessen. Fuente: Elaboracion propia, XII
Edicion del Festival Publicatessen.

36



En el altimo y duodécimo consejo, decidimos animarlos a seguir con nosotros a pesar de

las condiciones.

- DEPARTAMENTO DE JUNTA

o NUEVA CATEGORIA

Como el festival pretendia no desaparecer de la mente del publico, el departamento de
Junta decidio crear una nueva categoria para animar al publico a interactuar con nosotros,
hacer crecer al festival y como ya he mencionado anteriormente, hacer la cuarentena mas

amena.

Figura 42. Nueva categoria. Fuente: Elaboracion propia, XII Edicion del Festival
Publicatessen.

Para ello, creamos un video relajante que proporcionara al pablico la paz mental que todos

necesitdbamos en cuarentena.
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- DEPARTAMENTO DE TARDECITAS

demostrar su talento al publico. Para ello creamos un logo con dos adaptaciones

publicaciones para promocionar la temética de cada programa.

o LOGO

the
Fusugxnsgsﬁfwuj

Figura 43y 44. Logo. Fuente: Elaboracidn propia, XII Edicion del Festival Publicatessen.

o PUBLICACIONES

the
PUBLICATESSEN *
Chot

CATEGORIA DE BROMAS Y SUSTOS

CATEGORIA LIBRE

Enviar contenido a: Enviar contenido a:
i

Duracién maxima: Participacién hasta:

Figura 45y 46. Publicaciones. Fuente: Elaboracion propia, XII Edicion del Festival

Publicatessen.

El departamento de Tardecitas en colaboracion con el departamento de Jornadas cre6 The

Publicatessen Show; un concurso de talentos donde los participantes participaban para

y
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En ellas resaltamos visualmente la tematica de cada categoria y utilizamos las dos
adaptaciones del logo para hacerlo més dindmico, acorde al programa.

- DEPARTAMENTO DE RSC

o DIA DE LA MADRE

Con motivo del dia de la madre, el departamento de RSC nos encargd una pieza libre. El
equipo decidié decantarse por resaltar la situacion actual en la que muchas personas

debido a la cuarentena no podian estar con sus madres.

ESTEMOS CERCA O LEJOS

iFeliz dia mama!

Figura 47. Dia de la madre. Fuente: Elaboracion propia, XII Edicion del Festival

Publicatessen.

Decidimos plasmarlo bajo el slogan “Estemos cerca o lejos, jFeliz dia mama!”,
representando la via caracteristica de comunicacién con los familiares en cuarentena: la

videollamada.
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o CARTAS A LOS MAYORES

Ademas, el departamento de RSC propuso una actividad con el fin de apoyar a las
personas mayores que tenian que vivir esta situacion solas. Propusieron la elaboracion de

cartas para dar carifio y entretener a las personas mayores.

EWN ESTOS MOMENTOS TAN

COMPLICADOS QUEREMOS ESTAR CON

TODAS ESAS PERSONAS MAYORES QUE

SE HAN VISTO OBLIGADAS A \

PERMANECER AISLADAS SIN VER A s5Us

FAMILIARES ¥ QUE EN MUCHOS CASOS

WO TIENEN EL CONOCIMIENTO PARA
COMO Lo

HOSOTROS.

HAZLES LLEGAR TV CARTA DE
APOYS

| Envia tu carta a
social@festivalpublicatessen.com
antes del 11 de Junio.

Figura 48. Cartas a los mayores. Fuente: Elaboracidon propia, XII Edicion del Festival
Publicatessen.

Para ello, creamos la simulacién de una carta que invitaba al publico a participar en esta

actividad.

- DEPARTAMENTO DE JORNADAS

El departamento de Jornadas cre6 unas jornadas online mediante las cuales los ponentes
ofrecian clases y ponencias online. Nuestro departamento elabor6 numerosas piezas para
promocionar las jornadas, ponencias, sorteos e incluso un logo para el departamento de
Jornadas.
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o LAS JORNADAS VUELVEN QUEMANDO LAS REDES

LAS JORNADAS VUELVEN

QUEMANDO LAS REDES

-

7 26Y 27 de Mayi

Figura 49. Las Jornadas vuelven quemando las redes. Fuente: Elaboracion propia, X1l Edicion
del Festival Publicatessen.

Para asegurar al publico de que el festival volvia mas fuerte que nunca, en el departamento
de Disefio creamos una pieza en la que quisimos dar protagonismo al mensaje principal;
“Las jornadas vuelven” y para hacer alusion a que estas se realizarian de forma online,
creamos el slogan: “Las jornadas vuelven quemando las redes”. Con ellos quisimos que
el publico entendiera que, por el hecho de ser online, las jornadas no iban a perder su

fuerza.

o LOGO

JORNADAS XII

Vi

Figura 50. Logo. Fuente: Elaboracion propia, X1l Edicion del Festival Publicatessen.
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Este logo fue imprescindible para dar notoriedad a las jornadas de esta duodécima

edicion. Utilizamos un estilo acorde con la imagen de Jornadas.

o PONENTES

XIl EDICION JORNADAS ONLINE

Sono M }
ek cCann
Audiovisuales

N AN L XA N
Brother MediaCom

-
Vé‘
v

Asylum Sociograph Las Pilis
Marketing

Figura 51. Ponentes. Fuente: Elaboracion propia, X1l Edicion del Festival Publicatessen.

Para este disefio, el departamento de Jornadas nos pidié colocar a todos los ponentes en

una unica grafica acompafiados de la empresa a la que pertenecen.

o SORTEOQOS

El departamento de Jornadas cred distintos sorteos para invitar a la participacion del
publico y hacer que mas personas conocieran la existencia del festival y las jornadas que
estabamos ofreciendo de forma gratuita. Estos fueron los disefios que se eligieron para

promocionar los sorteos:
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= KIT PUBLICATESSEN

SORTEO

KIT PUBLICATESSEN

Figuras 52 y 53. Kit Publicatessen. Fuente: Elaboracion propia, XII Edicién del Festival

Publicatessen.

= KIT DEL ESTUDIANTE

[ JORNADAS XI1 |
1\

y_\
)

KIT DEL
ESTUDIANTE

Figura 54. Kit Estudiante. Fuente: Elaboracion propia, X1l Edicién del Festival Publicatessen.
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= KIT DEL SENIOR

[ JORNADAS XII |
Ve

KIT DEL SENIOR

¢Qué es para ti un
evento?

INSERTE AQUI IDEA, COPY O DISENO CREATIVO

{. Enviar mensaje

Figura 55. Kit Senior. Fuente: Elaboracion propia, X1l Edicion del Festival Publicatessen

= KIT DEL BECARIO

IT ‘JEL

,ECA(R"G

Figura 56. Kit del Becario. Fuente: Elaboracion propia, X1l Edicion del Festival Publicatessen
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= KIT DEL JUNIOR

Figura 57. Kit Junior. Fuente: Elaboracion propia, X1l Edicion del Festival Publicatessen.

En cada disefio para promocionar los sorteos quisimos destacar la diferencia entre ellos y

resaltar las caracteristicas que definian a cada kit.
- DEPARTAMENTO DE GALA

Para finalizar el festival, el departamento de gala nos encargdé crear diferentes piezas
para la promocion de la gala.

o NOMINADOS

FESTIVAL PUBLICATESSEN

XIl EDICION
| WANT TO BRIEFING. DE LA RISA A LA TRAGEDIA PUBLICITARIA

Figura 58. Nominados. Fuente: Elaboracion propia, XIl Edicion del Festival Publicatessen.
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Para la anunciar la revelacion de los nominados, decidimos crear un video con los colores
caracteristicos del festival, ya que no hay nada que represente mas al festival que su
broche final; la gala. Creamos un video dinamico que resumia todas las categorias y
terminaba con la frase “Y los nominados son...”, dando pie al ptblico a visitar nuestro
canal de Youtube dénde podrian ver el video que mostraba las piezas nominadas a cada

categoria.
- HACKEO

A la hora de comunicar que gala de la duodécima edicion seria online y darle el
protagonismo que se merecia, necesitadbamos llamar la atencion del publico de una forma
diferente. Asi pues, nos encargamos de crear una estrategia de comunicacion
aprovechando las noticias referentes a hackeos que estaban protagonizando las redes
sociales en el momento. Decidimos crear una noticia falsa simulando el hackeo de la

cuenta del festival.

o NOTICIA

SOCIEDAD Y ACTUALIDAD

PUBLICATESSEN

ULTIMA HORA EN CASTILLA Y LEON >

HACKEAN LA CUENTA
DE INSTAGRAM DE
PUBLICATESSEN

El festival Publicatessen sufre una nueva crisis. En la
madrugada de hoy, la cuenta de Instagram del
festival fue hackeada por fuentes desconocidas y
comunican que desvelaran intrigantes secretos
sobre el festival en los proximos dias.

00® ®&

NOTICIAS W

Figura 59. Hazkeo. Fuente: Elaboracion propia, X1l Edicion del Festival Publicatessen.

46



Con esto pretendiamos Ilamar la atencion del publico alertandole de un problema en la
cuenta del festival, haciendo que este estuviera pendiente de las proximas noticias.

Por otro lado, cambiamos el logo del festival dandole la vuelta y con los colores blanco y

negro.
o VIDEO

Tras haber conseguido su atencién, publicamos nueve publicaciones; todas en negro,
menos la publicacion central. Esta se trataba de un video que anunciaba que la gala seria
online, el dia y la hora en la que se celebraria. Se simulaba que el video pertenecia a los
supuestos hackers y estos proclamaban que habian conseguido las entradas de la gala y
estaban al alcance de todo el mundo con solo entrar en la pagina web del festival y
descargarselas.

B [Biimi imin

SALUDOS -

A TODOS

Figura 60. Video. Fuente: Elaboracion propia, X1l Edicién del Festival Publicatessen.

- GALA ONLINE

Finalmente, decidimos subir una imagen con todos los datos sobre la gala para resumir la

informacién y que el publico entendiera todo correctamente.
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L A
| N E

XI| EDICION FESTIVAL PUBLICATESSEN

REC

00:09:35:02

Viernes 19 de junio | 22:30 h

Figura 61. Gala Online. Fuente: Elaboracion propia, XII Edicion del Festival Publicatessen.

Para ello, utilizamos el mismo estilo de las entradas elaboradas para Contragala, ya que
no pudimos utilizarlo finalmente y la idea encajaba perfectamente para la ocasion.
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8. CONCLUSIONES

En el presente documento se habian propuesto como objetivos explicar y analizar el
trabajo en grupo que realizo el departamento de Disefio durante la duodécima edicion del
Festival Publicatessen y describir, clasificar y analizar los disefios realizados durante el

periodo de duracion del festival y los problemas con los que se topo el departamento.

Con respecto a ello, cabe destacar tres puntos imprescindibles que marcaron la diferencia

en la organizacion del departamento y a tener en cuenta para las futuras ediciones:

- La importancia de la organizacion entre departamentos para poder entender las
ideas de cada uno y adquirir los briefings dentro de su plazo de entregay, la propia
organizacion del departamento para una correcta elaboracion y entrega de las
piezas gréaficas acordes a los briefings proporcionados.

- La existencia de reuniones con frecuencia, ya que, son imprescindibles para una
correcta comunicacion.

- Afianzar los puestos de coordinador, subcoordinador y tercero abordo, para evitar

posibles malentendidos a la hora de tomar decisiones en el departamento.

Ademas, tras haber finalizado el periodo de organizacion del festival, se procede a evaluar

el cumplimiento de los objetivos propuestos por el departamento de Disefio.

En primer lugar, el departamento de Disefio ha conseguido aumentar la notoriedad del
festival con publicaciones que han logrado tener, en comparacidn con otras ediciones, un

mayor numero de interacciones y ser las mas compartidas en la historia de Publicatessen.

Se ha fomentado la fidelizacion y sentimiento de pertenencia hacia el festival, el
departamento mediante slogans, imagenes y musica ha creado un tono divertido y cercano
a través del cual ha conseguido que el publico objetivo se sintiera identificado y fuera

consciente de su papel dentro del festival.

Durante el periodo de organizacion, el departamento de Disefio ha hecho todo lo posible
para realizar disefios mas atractivos y creativos que reforzaran la imagen corporativa de
Publicatessen, creando un mayor numero de videos que, mediante su dinamismo,
conseguian atrapar al espectador y diferenciarse del resto de piezas graficas que se

realizaban anteriormente.
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Formar parte de la organizacion del Festival Publicatessen no solo hace que el alumno
ponga en practica los conocimientos adquiridos durante el Grado de Publicidad y
Relaciones Publicas, sino que también supone un gran crecimiento personal y profesional.
Para facilitar el comienzo de esta experiencia a las siguientes generaciones que formen

parte de esta actividad, se plantean las siguientes recomendaciones:

- La creacion de unas memorias completas y detalladas para conocer los logros y
problemas de ediciones anteriores. De esta forma, ademas de ayudar al alumno y
a los departamentos a entender su puesto dentro de la organizacion del festival,
permitira que Publicatessen realice grandes avances cada afo.

- Todos los miembros que participen en la organizacion del Festival Publicatessen
deben mostrar interés por el festival. Es necesario que todos los miembros
dediquen el tiempo necesario a este.

- Todos los miembros deben trabajar en equipo independientemente del
departamento al que pertenezcan. Aunque debe respetarse la autonomia de cada
departamento, no se debe olvidar que todos trabajan con un mismo fin; la correcta

organizacion del Festival Publicatessen.
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10.ANEXOS

El departamento de Disefio ha creado numerosas piezas durante el periodo de
organizacion del festival. Las ediciones deben superarse cada afio, por ello, es
imprescindible que conozcan todas las piezas realizadas en los afos anteriores para
inspirarse y crecer. Durante la presente edicion, el departamento de Disefio ha realizado
disefios més all& de posts en redes sociales, que quiz& no hayan tenido la misma
visibilidad que el resto. En el presente anexo, se muestra cada uno de los disefios
realizados durante el curso 2019/2020, aunque alguno de ellos, finalmente no fuera
publicado.

En PUBLICATESSEN
te hemos ESCUCHADO

Uniste los PUNTOS
y DISENASTE algo brillante

Nuestro tema de este afo es:

| WANT TO
BRIE-FING

De la risa a la tragedia publicitaria

Nuestro logo de este afio es de:

Figuras 62 y 63. Resultados de las votaciones. Fuente: Elaboracion propia, X1l Edicion del
Festival Publicatessen.

BIENVENIDOS A PUBLICATESgR),

24 DE OCTUBRE EN JARDIN ZEN (salida hacia la Vifia)
APARTIR DE LAS 18.00H

Figura 64. Bienvenidos a Publicatessen. Fuente: Elaboracion propia, X1l Edicion del Festival
Publicatessen.
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Figuras 65, 66 y 67. Dia internacional del cancer de mama. Fuente: Elaboracion propia,
X1l Edicidn del Festival Publicatessen.

SORTEO CESTA DE NAVIDAD
@ PUBLICATESSEN

FECHA DEL SORTEO: 1 €
1771272019

Figura 68. Sorteo de Navidad. Fuente: Elaboracidon propia, X1l Edicién del Festival
Publicatessen.
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Xil EDICION
PUBLICATESSEN

Figuras 69 y 70. Primer Vermut. Fuente: Elaboracion propia, X1l Edicion del Festival
Publicatessen.

Figuras 71y 72. Recogida de ropa. Fuente: Elaboracion propia, X1l Edicion del Festival
Publicatessen.
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DONA

PrNOSOTros

Los beneficios se destinaran a
las protectoras de Segovia

Este descuento
320%

es para ti

Donaciones 12, 14, 19 de noviembre en el 4gora Campus Maria Zambrano

Figuras 73 y 74. Mercadillo solidario. Fuente: Elaboracion propia, X1l Edicion del Festival
Publicatessen.

AMIGO VISIBLE

Demos visibilidad a quien NO la tiene

2y 3 DE DICIEMBRE 2019

nm(]‘,scon cancer

Regala solidaridad por 1€

nins con cancer

Federacion Espafiola de Padres

Figura 75. Amigo visible. Fuente: Elaboracion propia, XII Edicion del Festival Publicatessen.
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DIA INTERNACIONAL
DE LAS PERSONAS
CON DISCAPACIDAD

Figura 76. Dia internacional de las personas con discapacidad. Fuente: Elaboracion propia,
X1l Edicidn del Festival Publicatessen.

HAMATADO® A

RGNS

GAME oF PUBLICATESSEN § GAME of PUBLICATESSEN

Figuras 77 y 78. Game of Publicatessen. Fuente: Elaboracion propia, X1l Edicién del Festival
Publicatessen.
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MARTES 17 DE DICIEMBRE
PRE-CAMPANADAS PUBLICATESSEN

HORARIO: 19: 00h - 20: 45h.
LUGAR: La Zapateria.
Buen rollo, juegos y monélogos.

CAMPANADAS PUBLICATESSEN 2020

HORARIO: 20: 45h - 21: 30h.
LUGAR: Agora de la Universidad.
ENTRADAS: 3€ ( 1 Cerveza + 12 uvas de golosinas)

Increibles sorteos:

- 2 Entradas VIPS para el Royal Summer Fest.
- 4 Etradas para el Royal Summer Fest.

- Vale de 20€ Bar El Saxo.

Comeremos las UVas y brindaremos todos juntos para
CAMPANADAS y‘ - B - J P
PUBLICATESSEN entrar en el aho con buen pie.
2019

MARTES 17 DE DICIEMBRE

CAMPANADAS
PUBLICATESSEN

CAMPANADAS
CAMPANA SOBRE CAMPA'NA Y S?Tﬁ (_:AMPANA UVA P U B LI CAT ESS E N 2 020

PRE-CAMPANADAS:
CAMPANADAS 2020

ENTRADA: ‘ ) No

Figuras 79, 80, 81 y 82. Campanadas Publicatessen. Fuente: Elaboracion propia, X1l Edicion
del Festival Publicatessen.
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NUEVAS CATEGORIAS

- CUNA

- TRUCHO LIBRE

- SOLIDARIDAD

= JINGL& AA
AA

Figura 83. Nuevas categorias. Fuente: Elaboracion propia, X1l Edicion del Festival
Publicatessen.

El 20% El 30%
de las muertes . de las muertes
se debe estd
al consumo relacionada con la
alimentacion

DIFERENTES 5
BATALLAS, tabach
PERO UN

MISMO
(o(0]:7.Vde)\\

Evitala Procura hacer ~ Modera el
eXPOSI§lon icio al consumo de
: excesiva ejerciclos lcohol
4 DE FEBRERO, DIA MUNDIAL CONTRA EL CANCER alcoho
al sol menos
minutos
al dia

Figuras 84 y 85. Dia internacional contra cancer. Fuente: Elaboracion propia, XII Edicion del
Festival Publicatessen.
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Publicatessen
Xl Edicién

= “(@

T [maunml | o
b — XTT
PUBLICATESSEN 2

Figuras 86, 87, 88 y 89. Merchandising. Fuente: Elaboracion propia, X1l Edicion del Festival
Publicatessen.

Figura 90. Banner El Publicista. Fuente: Elaboracién propia, XIl Edicién del Festival
Publicatessen.
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Figuras 91 y 92. Dia internacional del cancer infantil. Fuente: Elaboracion propia, X1l Edicion
del Festival Publicatessen.

CONCURSO
DISENO DE LA
PAGINA WEB DE
ALIMENTOS DE
SEGOVIA

FECHA

19/02-19/03

PREMIO

400€

CONSULTAR LAS BASES EN WWW PUBLICATESSEN COM Q 3

Figura 93. Concurso para el disefio de la pagina web de Alimentos de Segovia. Fuente:
Elaboracion propia, XIl Edicion del Festival Publicatessen.
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¢Quien consume a quien?

Faecc

Figura 94. ;Quién consume a quiénFuente:Elaboracion propia, XII Edicién del Festival
Publicatessen.

é
QUIERES
UNIRTE
A
NUESTRO
EQUIPO
»]3

Figura 95. Azafatos. Fuente: Elaboracion propia, X1l Edicion del Festival Publicatessen.
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< Hejlo

my Name is

Fiesta
CADA OVETA

Figura 96. Cada oveja con su pareja. Fuente: Elaboracion propia, X1l Edicion del Festival
Publicatessen.

 FIDELIZACION

Figura 97. Los reyes de Publicatessen. Fuente: Elaboracion propia, XIl Edicién del Festival
Publicatessen.
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PUBLICATESSEN 2 PUBLICATESSEN 2 PUBLICATESSEN $?

PUBLICATESSEN 2 PUBLICATESSEN 2

Figuras 98, 99, 100, 101 y 102. Vales para desayuno en New Niagara. Fuente: Elaboracion
propia, XII Edicion del Festival Publicatessen.
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Figuras 103, 104, 105, 106, 107, 108, 109, 110, 111, 112, 113, 114, 115, 116 y 117. Fuente:
Elaboracion propia, XIl Edicion del Festival Publicatessen.
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e
JORNADAS
E,LECC\GN DE TALLERES EDICION XI
MIERCOLES 18 DE MARZO FESTIVAL PUBLICATESSEN
10:00H A 14:00H - AGORA | WANT TO BRIEFING
DEL 23 AL 26 DE MARZO 2020
PLAZA COLMENARES, 1, VIA
v ’
\‘\ '
= PUBLICATESSEN g? g? ™ M S PUBLICATESSEN

Figuras 118y 119. Jornadas. Fuente: Elaboracion propia, X1l Edicion del Festival
Publicatessen.

Figuras 120, 121, 122, 123y 124. Iconos destacados. Fuente: Elaboracion propia, X1l Edicion
del Festival Publicatessen.
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IRENE RUIZ

MOMENTUM SPAIN (MWG)

£
e

JAER GONZAL

COOP. DESARROLLO SOCIAL

VIRGINIA PINERA

FUJITSU

IRENE RUIZ

MOMENTUM SPAIN

oP

BLUECHIP - MEDIACOM - GROUPM
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.T'\v .". Y

MAJELOPEZ | ESTHER MORELL

BLUECHIP - MEDIACOM - GROUPM SAMSUNG

Figuras 125, 126, 127, 128, 129, 130, 131y 132. Ponentes 1. Fuente: Elaboracion propia, XlI
Edicion del Festival Publicatessen.

JOSE ANTONIO “FEFO” | JOSE ANTONIO “FEFO”

ILUSIONLABS ILUSIONLABS

TELEFONICA SOCIALPUBLI - INTERNET REPUBLICA
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JAVIER GONZALEZ | NATALIA GALGO Y EVA RECHE

COOP. DE DESARROLLO SOCIAL MEDIACOM

FELIXCRRIRET™M \ ATALIA GALGO Y EVA RECHE

MEDIACOM

RUBEN LOPEZ Y ANA SANTOS

EDT EVENTOS

Figuras 133, 134, 135, 136, 137, 138, 139, 140y 141. Ponentes 2. Fuente: Elaboracién propia,
XII Edicién del Festival Publicatessen.
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CARMEN ROMANO

SOCIOGRAPH

ANA GARRIDO

MCCANN

GABINO JOVE

EL TAJALAPIZ

FERMIN YLLOBRE

EL TAJALAPIZ

JUAN DIEGO PEREZ

EL TAJALAPIZ

CARLOS HENAO

SONO AUDIOVISUALES
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{
o
y

ANA GARRIDO

INUSUAL EVENTS MCCANN

Figuras 142, 143, 144, 145, 146, 147, 148 y 149. Ponentes 3. Fuente: Elaboracion propia, Xl|
Edicion del Festival Publicatessen.

| L

EDUARDO PRADANOS ESTY QUESADA

FLUOR LIFESTYLE SOY UNA PRINGADA

DAMIAN MARTINEZ ADRIANO MERINO

FIBA MEDIA - DAZN

BROTHER BARCELONA

Figuras 150, 151, 152 y 153. Ponentes 4. Fuente: Elaboracion propia, XI1 Edicion del Festival
Publicatessen.
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9.00 / Reparto de acreditaciones 12:30 / Esther Morell
E [ “Marketing con Alma

Fe:

10:00/ Irene Ruiz

olucién del marketing Marketing Manager

TALLERES 16

Virginia Pifiera / D
Q de
Journey

Ma]é l.épe:/ Narratividad con

Javier Gonzalez / Reto DT

Cristian Abengozar / Con T de
Tendencias

a Galgo yEva th\c 13:00 / Félix Carral
publicidad ha muerto.
cid
Ogilvy - D

Mediacom TALLERES 16:30 - 20:00
10:30 / Jose A. Algualcil “Fefo”

EDT Eventos / Infi
experiencias

“Montar una ac
Jos A. Algualal ”Fofo"/ Tan
12:00/ Ismael El—Qudil

do: influencers®
Socialpubli -

Javier Gonzalez / Reto DT

Ana Belén Mufioz / Dejad de
tocarnos los copys

MIERCOLES

9:30 Carloi Honno :00 / Juan Diego Paraz

uales
Sono Tec
- Directol
10 30/ Ana Gamdo y Eduardo

Gabino Jove y Fer

- Ej Marketi gamifi

11:30 / Desayuno

12:00 / Rafael Gonzélez

"Cémo producir y Jn mMismo
morir en el int

Ana Garrido / Del Brief
también se sale

1:30 / Desayuno
E.nkc'bau never stops. 12:00 / Estibaliz Quesada “Soy
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Figuras 154 y 155. Folleto Jornadas. Fuente: Elaboracion propia, XII Edicién del Festival

Publicatessen.
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PUBLICATESSEN  STUDIOS 9, NE73

ADRIANO MERINO - EDUARDO PRADANOS - ESTY QUESADA -
LUIS GARCIA DE ORO - DAMIAN MARTINEZ

Figura 156. Cartel de ponentes. Fuente: Elaboracion propia, X1l Edicion del Festival
Publicatessen.

LOS CONSEJOS DE @
PUBLICATESSEN

PARA QUEDARTE

EN CASA

EMPEZAR EL TFG
Vol. 1

Que ya es siglo

#YoMeQuedoEnCasa #YoMeQuedoEnCasa




©

ENSE’NAR A TU ABUELA
ALGUN POSTRE

por videochat

#YoMeQuedoEnCasa #YoMeQuedoEnCasa

VER ALGUNOS
HABLARLE AL CRUSH. ANUNCIOS.

Aprovecha el aburimiento

: Hay que mantener vivo el
colectivo.

interés por la profesion.

#YoMeQuedoEnCasa #YoMeQuedoEnCasa

EMPEZAR ESE CURSO
ONLINE DE PHOTOSHOP

que llevas retrasando afios.

#YoMeQuedoEnCasa

Figuras 157, 158, 159, 160, 161, 162 y 163. Los consejos de Publicatessen vol 1. Fuente:
Elaboracion propia, XIl Edicion del Festival Publicatessen.
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LOS CONSEJOS DE
PUBLICATESSEN
PARA QUEDARTE
EN CASA

Vol. 2

#YoMeQuedoEnCasa

LEER EL LIBRO DE
PUBLICIDAD

que te mandaron “ojear”
en primero de carrera

#YoMeQuedoEnCasa

HACER EJERCICIO
Y no, levantarse de la
cama no vale

#YoMeQuedoEnCasa

@

ACTUALIZAR EL
PORTFOLIO,

o empezarlo vaya...

#YoMeQuedoEnCasa

TARAREAR LA CANCION
DEL ANUNCIO QUE VISTE
por vigésimo quinta vez

#YoMeQuedoEnCasa

VER MADMEN

y creerte un profesor mas

#YoMeQuedoEnCasa
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QUEDARSE CON LA Xl

Publicatessen no acaba <3

#YoMeQuedoEnCasa

Figuras 164, 165, 166, 167, 168, 169y 170. Los consejos de Publicatessen vol 2. Fuente:
Elaboracion propia, X1l Edicion del Festival Publicatessen.

Figura 171. Nueva categoria. Fuente: Elaboracion propia, X1l Edicion del Festival
Publicatessen.
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CRISTIAN
ABENGOZAR

“plms

CRISTIAN
ABENGOZAR

s
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CRISTIAN
ABENGOZAR

EDUARDO PAJUELO
ANA GARRIDO

% McCANN

CRISTIAN
ABENGOZAR

ims

\

EDUARDO PAJUELO
ANA GARRIDO
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EDUARDO PAJUELO EDUARDO PAJUELO
ANA GARRIDO ANA GARRIDO

{,’} MeCANN C’} MeCANN

XIl EDICION JORNADAS ONLINE

\
oy

Sono
Audiovisuales

Asylum Sociograph Las Pilis
Marketing

Figuras 172,173, 174, 175, 176, 177. 178, 179, 180, 181 y 182. Jornadas en redes. Fuente:
Elaboracion propia, XIl Edicion del Festival Publicatessen.



JORNADAS XII JORNADAS XII

1\

REQUISITOS REQUISITOS

1. Sube un TikTok creativo con 1. Menciona a EDT.

tema libre. 2. Menciona a Publicatessen.
2. Menciona a Publicatessen. 3. Utiliza el hashtag

3. Utiliza el hashtag #JornadasXlIPublicatessen.
#JornadasXIlIPublicatessen.

PREMIOS PREMIOS
1. 1 vale Tecno Japén (20€). 1. 3 totebags.

2. 1 ambientador Bergamota.

3. 1 vale Supreme (15€). EDT ELIGIRA A LOS

4.1 botella de vino. GANADORES X 5F
5. 5 cervezas Easy Brewery. FONDRAEN.CONTALTO
6. 1 sudadera Bluebanana. €ahl ELLOS,

EL PLAZO TERMINA A LAS 18:00 EL PLAZO TERMINA A LAS 23:59

Figuras 183y 184. Sorteos. Fuente: Elaboracién propia, Xl Edicién del Festival
Publicatessen.
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Friend activity GO

SPOTYCATESSEN
| Plantaze.

OVERVIEW  POD

In for the night

TEMAZOS

i

New Music Friday All The Feels

All The Feels

Patrocinador oficial
de la categoria

Jingle Pub Bow

Figuras 185, 186, 187 y 188. Material para Gala. Fuente: Elaboracion propia, X1l Edicién del

Festival Publicatessen.
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AFTER MOVIE PUBLICATESSEN XiI

Figura 189. After Movie. Fuente: Elaboracion propia, XII Edicion del Festival Publicatessen.

81



