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DIACRAMA ANALITICO DEL PROCESO

DIAGRAMA ANALITICO DEL PROCESO

PIEZA O CONJUNTO: Botella de vino DEPARTAMENTO EFECTUADO POR: ESTUDIO
PROCESO: Llenado y empaquetado EMPIEZA: Planta de produccion Ménica Garcia Nel
de botellas de vino . (2

TERMINA: planta de produccion FECHA: o

UNIDAD DE COSTO: botella de vino 15/08/2020

1/1
PRODUC. ANUAL: 1634262 botellas /
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CROQUIS RESUMEN POR UNIDAD DE COSTO
hacgr refer,enua al diagrama ACTIVIDAD Ne TIEMPO (s)
de circulacion
Operacion O 5 169,9
Inspeccién |:| 2 4
Transporte c> 6 66
Almacenamiento \V4 2 -
OBSERVACIONES TIEMPO TOTAL (s) 239,9
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DIACRAMA DE CIRCULACION
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HISTORIA



HISTORIA

El vino debe su nombre a un vino de Rueda de la primera mitad del siglo XIX, ya
que se le trataba de un vino exquisito y es la imagen que queria dor la bodega

de su vino.

LOGQOTIPO: SIMBOLO:

El logotipo quiere unificar lo antiguo vy lo novedoso, al igual que se ha usado El isotipo hace referencia a la cuba de vino y al propio vino, con una vista distinta,
un nombre de vino antiguo para uno modemo. Esto se consigue utilizando como si de un corte se tratase. La “C” exterior hard referencia a la cubag, y la “C”
una tipografia clasico, de estilo manual, con una tipografia modermna de palo interior al vino.

seco. Uniendo los dos estilos gracias a la C de “Cuba”.

A%
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FILOSOFIA

Con el vino Cabo de Cuba se quiere dar una nueva imagen al mundo del pac-
kaging y demostrar que es posible reducir la huella de carbono si la industria se lo
propone.

Reduciendo el uso de plasticos de usar y tirar ayudaremos a mejorar el ecosistema
que nos rodeq, es por eso que se ha pensado cada detalle del packaging para
que no haya ningun plastico o microplastico. Ademas de no ser un producto de
un solo uso, no serd un desperdicio mas. Esto quiere decir que no tendrd impacto
negativo en el medio ambiente. Pero no solo eso, si no que afectard positivamente
al medio natural ya que creard vida.

Con materiales de aprovechamiento de otras industrias se conseguird dar nueva
vida a ofros elementos que se conciben como desechos.

IMPACTO POSITIVO
RECICLABE

BIODEGRADABLE
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FILOSOFIA

BOTELLA

En el caso de los elementos bdsicos de una botella de vino, el vidrio de esta
botella serd reciclado.

Para la capsula se usara cera o lacre, 100% natural. Y por Ultimo, para el tapodn
se usardn derivados de la cana de azicar sobrantes de su produccion. Ademas,
estos tapones son 100% reciclables.

La etiqueta estard hecha a partir de algodén sobrante de la industria textil ol que
se le han anadido semillas. Por lo que partimos de un producto de desecho y lo
convertimos en vida. Ademds, se usara tinta vegetal, hecha a partir de aceites
vegetales.

Otro punto a destacar serd la adhesion de la etiqueta a la botello, ya que se ha
pensado de forma que no sea necesario el uso de pegamento, ya que podria
estropear el papel con semillas, ademads de dificultar su separacion de la botella.
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FILOSOFIA

PACKAGING

Para el packaging, se ha decido crear algo muy simple. Para ello se ha utilzado un
papel que envuelva a la botello, con un ciere que lo ayude a permanecer en su
lugar.

ciere >

envoltoro  =————

El papel estara hecho a base de algas, con lo que se consigue crear un producto
natural que funciona como albono una vez cumpla su funcion.

Para el cierre se necesitard un material mas resistente, por lo que estard formado a
partir de almidén de patata y agua. Este nuevo material se comportard como un
termoplastico, por lo que se puede moldear a ciertas temperaturas. Este elemento
también funiona como fertilizante.
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FILOSOFIA

RESULTADO

Una vez terminado el vino, se reciclaran el tapon y la botella.

Se depositard la etiqueta en la tiero, acompanada del papel de algas y del
ciere de patata.

Regar a menudo y fras unos dias se empezardn a ver los brotes.
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LOCOTIPO



FLEMENTOS DE LA MARCA

ISOLOCO

B

LOGCOTIPO SIMBOLO

e

MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA | JULIO 2020 8




ISOLOGO COMPOSICION
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ISOLOCO INCORRECTO

B




COLORES

Siempre que se pueda utilizar el color, se usardn los siguientes. Si el color del fondo supera el siguiente, se aplicard el isologo en negro o
blanco, dependiendo de la intensidad del fondo.

K 5%

CDE 9& CDE 9[6;

PANTONE: 7765C PANTONE: 448C
RCB: 187 /179735 RCB: 74/65/ 42

CMYK: 1777793713 CMYK: 39747 /81767

HEX: BBB323 HEX: 4A412A
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COLORES

En caso de que no se pueda utilizar el isologo en coloy, se usard el blanco vy el
negro.

8z

Dependiendo de la intesidad de color del fondo se usaran de
la siguiente manerar:

K 10% K: 50% K 70% K: 90%

S
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USO INCORRECTO

No cambiar los colores de sus componentes No delinear el simbolo. No colorear
C/xBO CAXBO C@O CixBO
DE u& DE M[C‘l DE u[&; DE u{c;

No usar el isologo en los co-
lores originales sobre fondos
OSCUros

K. 10%

K: 90%
7 A
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ESPACIO EN BLANCO

El espacio en blanco serd el area de reserva en el que no se
puede situar ningun elemento.
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USO INCORRECTO

© ©

Lorem ipsum

C @O{ dolor sit amet, C @O{‘
P uba consectetuer e uba
adipiscing elit

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit

©

@8 )1 S8
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TAMANO MINIMO

Dependiendo del entomo en el que se encuentre el
isologo tendrd unos valores minimos respecto a su famano.
Este tamano vendra dado por su altura minima.

IMPRESION DICITAL
Isologo: lsologo:
% 20 mm B 30 px
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COLORES



COLORES CORPORATIVOS

PANTONE: 586C PANTONE: 7765C
RGB: 2247226/ 124 RCB: 187 /179735
CMYK9/0/59/0 CMYK 1777793/ 13
HEX: EOE2/C HEX: BBB323
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PANTONE: 5605C

RCB: 34/55/ 43

CMYK:78/35/74/78

HEX: 223728

PANTONE: 448C

RCB: 74/ 65/ 42

CMYK:39/47/81/67

HEX: 4A412A

PANTONE: 2321U

RCB: 124/ 105/ 92

CMYK:32/50/62/ 42

HEX: 7C695D




TIPOGRAFIA



TIPOCRAFIA

TIPOCRAFAS CORPORATIVAS LOGCOTIPC:

CHAMPAGNE & LIMOUSINES REGULAR CXBO
abcdefghikimniopgrstuvwxyz DE uba
ABCDEFGHIKLMNRIOPQRSTUVWXYZ

0123456789 CABO DE: champagne & limousines bold

CHAMPAGNE & LIMOUSINES BOLD Cuba: @ngeﬁne BRold
abcdefghijklmniiopgrstuvwxyz

ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

%n(gerz’ne Boé]
bedefifimiopgrstimay
ABCDETGHIIJKLNNNOPORSTUVWXYZ TEXTO QUE IMPLIQUE A LA MARCA:
0723456789

Titulos y encabezados: “champagne & limousines regular”, en un tamano
mayor al pérrafo

Parrafos o textos distintos a titulos y encabezados: “champagne & limousines
regular” jugando con ‘champagne & limousines bold” cuando se quiera
destacar texto.
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UNION



USO EN ETIQUETAS DE VINO

ETIQUETA FRONTAL O SECUNDARIA:

El isologo podra aparecer en los colores originales o en cualguiera de los colores
corporativos, siempre y cuando exista un contraste entre el isologo y

el fondo. Se respetardn los tamanos minimos de impresion C O
{(Ceiba

Se tendrd en cuenta el espacio en blanco y no se contaminard con ningun
elemento.

8%z B B 8%
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USO EN ETIQUETAS DE VINO

ETIQUETA TRASERA O PRINCIPAL:
El imagotipo solo podra aparecer en los colores originales, en blanco o negro.
Solo se podra usar el isologo con su respectivo tamano minimo de impresion.

Se tendrd en cuenta el espacio en blanco y no se contaminard con ningun
elemento.

% 5%
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USO EN PAPELERIA

CARTAS

A%
Di
(e Localidad,
TEMA POR EL QUE SE ESCRIBE EN NEGRITA
Scludos,
Lorem ipsum dlolor sit amet, consectetuer adipiscing i sed diam nonummy nich evismod fincidunt ut lacreet dolore
magna aliquam erat volutpat, Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nis!
ut dliquip ex ea commodo consequat Duis autem vel eum fivre dolor in hender in wiputae velit esse molestie
consequat, vel lum dolore eu feugiat nulla facilss o vero eros et accumsan et iusto odio dignissin aui blandit
proesent luptatun zzil delenit augue duis dolore fe fevgait nulla faciis
Lorem ipsum dlolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elitsed diam nonumy nich euismod fincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi eni ad minim veriom, quis nostrud exerci fation ulameorper suscipi
Ioborfs risl ut dliquip ex ea commodo consequat,
Lorem ipsum dlolor sit amet, consectetuer adipiscing et sed diom nonummy nibh evismod fincidunt ut laoreet dolore
magna dliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniom, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nis!
ut dliquip ex ea commodo consequat Duis autem vl eun iire dolor in henckert in vulputate velit esse molestie
consequat, vel illum dolore e feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit
praesent luptatum zzil delenit augue duis dolore fe feugait nulla faciis
Atentamente,
Nombre del que envia el coneo Lok
Cabo de Cuba

Nombre del remitente
Direccion del remitente
Locdliidad, CP Provincia
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USO EN PAPELERIA

TARIETAS DE VISITA

O

Nombre
Apellidos
G
0123456

coreo@coreocom

Plantame por favor
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USO EN PAPELERIA

A4 CORPORATIVO
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TiTuLO

SUBTITULO

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing eli, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit loboris nisl ut dliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros
et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzrl delenit augue duis dolore te
feugait nulla focilsi

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing el sed! diam nonummy nibh euismod fincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit loboris nisl ut liquip ex ea commodo

%




USO EN PAPELERIA ‘o
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USO EN PRODUCTOS

COPA DE VINO SACACORCHOS
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USO EN PRODUCTOS

MANCA DE FRIO
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USO EN PRODUCTOS
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