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1. INTRODUCCION

El presente Trabajo Fin de Master cuyo titulo es Proceso ensefianza-aprendizaje:
los modelos de mercado a través del puzle de Aronson, ha sido elegido como
consecuencia del deseo de plantear de manera innovadora esta parte del programa de
Economia (1° Bachillerato), la cual considero especialmente importante para

comprender el mundo econémico en el que nos desenvolvemos.

Tradicionalmente, es un tema que no gusta a los alumnos por la poca cercania
gue les puede llegar a transmitir. Se trata de una unidad que engloba contenidos muy
tedricos y poco relevantes o llamativos para ellos. Como he podido comprobar a lo largo
del Practicum, lo que el alumnado, generalmente, demanda de esta asignatura es
comprender las decisiones econémicas que les rodean y saber interpretar las noticias
econdmicas que ven, leen y escuchan en los medios de comunicacién. En definitiva,

quieren ser parte activa del sistema econdmico, no quieren vivir ajenos a él.

Como anteriormente venia argumentando, los modelos de mercado suelen
impartirse de manera muy tedrica, pocos son los docentes que dan un paso mas alla 'y
se adentran en las consecuencias y repercusiones para la sociedad que conlleva operar
desde cada una de las estructuras de mercado. Por lo tanto, si el enfoque se encuentra
en obtener las consecuencias de cada uno de estos mercados y no en que los alumnos
conozcan las caracteristicas de cada uno de ellos, el alumno se sentira parte de la

sociedad y vera como las decisiones empresariales tienen repercusiones en él.

Es por ello, por lo que he decidido elegir una modalidad organizativa de estudio y
trabajo en grupo, en concreto a través del trabajo cooperativo y materializada en la
técnica del puzle de Aronson debido a la multitud de ventajas que conlleva. Trabaja
indirectamente diversas actitudes y competencias necesarias para el desarrollo integral

del alumnado.

La propuesta didactica que a continuacion planteo estaba pensada para llevarse
a cabo en el aula, sin embargo, como consecuencia de la suspensiéon de la actividad
educativa presencial en todos los centros y etapas educativas, decretado de tal manera
en el articulo 9 del Real Decreto 464/2020, de 14 de marzo, por el que se declara el
estado de alarma para la gestion de la situacién de crisis sanitaria ocasionada por el

COVID-19, ello no va a ser posible.
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Para mostrar mi propuesta del proceso de ensefianza-aprendizaje relacionada con
los modelos de mercado, he decidido dedicar primeramente un apartado a la
contextualizacién, es decir, a poner de manifiesto aquellos aspectos relevantes para
comprender el entorno en el que se pensaba ejecutar. Incluyéndose en él las
caracteristicas del centro o el alumnado destinatario de la propuesta, entre otros

aspectos.

Seguidamente, el apartado numero tres, hace referencia a la asignatura de
Economia correspondiente al primer curso de Bachillerato, es decir, a la programacion
de dicha materia. Los aspectos que se recogen en él ponen de manifiesto lo recogido
en la normativa vigente, asi como un disefio propio de la materia. Consecuentemente,
incluye una propuesta de programacion que me gustaria llevar a cabo como docente de
esta asignatura en un contexto con caracteristicas similares a las que se plantea en el

apartado inmediatamente anterior.

El apartado nimero cuatro hace referencia a la unidad objeto de estudio: los
modelos de mercado. En él se explica detalladamente qué pretendo que el alumnado
consiga una vez finalizada la actividad disefiada, como se desarrollaran cada una de las
diferentes sesiones en las que esta dividida la unidad, asi como el sistema de evaluacion
y calificacién de la misma. Incluyéndose en €l las competencias clave que se trabajan
en mayor medida, la atencién a la diversidad o como se lleva a cabo el fomento a la

lectura a lo largo de la unidad.

También se incluyen unas breves conclusiones, recogidas en el apartado niumero
cinco del presente trabajo. Con ellas se pone fin a la parte de desarrollo del objeto de

estudio de este Trabajo Fin de Master.

A continuacién, en los dos ultimos apartados, seis y siete respectivamente, se
recogen las referencias y bibliografia consultada, asi como los documentos relacionados
con el desarrollo y ejecucién de la actividad que permiten un mayor conocimiento del

tema objeto de estudio.
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2. CONTEXTUALIZACION

2.1.Justificacion

La economia es una ciencia social que a menudo los alumnos perciben como
abstracta por el mero hecho de no ser palpable. Pero, que no sea palpable no significa
necesariamente que sea abstracta, de hecho, resulta ser todo lo contrario. Si nos
paramos unos instantes a pensar en todas las acciones que realizamos a lo largo de un
dia, podemos observar que la economia esta en todas ellas, afectdndonos directa a
indirectamente; desde elegir ir a clase o quedarse en casa (coste de oportunidad) hasta

la decision de obtener una tarjeta de crédito o de débito, pasando por un largo etcétera.

Entonces, la duda que me surge es: ¢por qué hacemos de la economia una
ciencia abstracta cuando absolutamente todo tiene repercusiones econdmicas? El
problema es que nos hemos acomodado en esta afirmacién, pero como futura profesora,
mi mision es acercar a los alumnos a esta ciencia tan bonita y real. Otro de los problemas
gue nos encontramos es la cantidad de conceptos y teorias que se incluyen en el
curriculo de Bachillerato, ¢no es mejor centrarnos en conceptos que les sean Utiles y

les ayuden a comprender nuestra sociedad, sus problemas y posibilidades futuras?

No podemos olvidarnos que como docentes estamos formando personas,
personas con valores, buenos ciudadanos, competentes en un futuro. No somos meros
transmisores de informacién, sino que somos facilitadores de conocimientos y nuestros
alumnos no son consumidores sino creadores del mismo. Ellos deben ser el centro de
su propio aprendizaje: deben experimentar, fallar, crear, pensar...obtener sus propios

resultados.

El presente Trabajo Fin de Master surge de una experiencia real vivida durante la
realizacién del mismo. Acudi a realizar una investigacion a la Facultad de Educacion de
Valladolid a los alumnos de tercer curso del Grado de Educacién Infantil para comprobar
gué conocimientos econémicos poseian. Los resultados fueron descorazonadores, a
pesar de que muchos de ellos aseguraban haber cursado asignaturas relacionadas con

la economia a lo largo de Bachillerato.

Es por ello, por lo que a lo largo del curso pretendo que los alumnos se hagan
conscientes de que continuamente tenemos la necesidad de elegir, de tomar decisiones,
y para ello, con el estudio de esta asignatura podran mejorar sus competencias al

respecto y, de esta manera, lograr que sus decisiones sean eficientes y responsables.
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2.2.Legislacion

A continuacion, se detalla el marco juridico en el que se encuadra el curriculo,

tanto a nivel estatal como a nivel autonémico.

La Constitucién Espafiola (1978) es la norma suprema del ordenamiento juridico
espafiol. Partiendo de ella, en su articulo 27 se reconoce el derecho a la educacion y la
libertad de ensefianza, asi como que “los poderes publicos garantizan el derecho de
todos a la educacion, mediante una programacion general de la ensefianza, con

participacion efectiva de todos los sectores afectados y la creacion de centros docentes”.

La Orden EDU/1152/2010, de 3 de agosto, regula la respuesta educativa al
alumnado con necesidad especifica de apoyo educativo escolarizado en el segundo
ciclo de Educacion Infantil, Educacion Primaria, Educacion Secundaria Obligatoria,
Bachillerato y Enseflanzas de Educacion Especial, en los centros docentes de la

Comunidad de Castilla 'y Ledn.

La Ley Organica 8/2013, de 9 de diciembre para la mejora de la calidad educativa
(LOMCE) modifico el articulo 6 (distribucion de competencias) de la Ley Organica
2/2006, de 3 de mayo, de Educacién (LOE).

El Real Decreto 1105/2014, de 26 de diciembre, establece el curriculo basico de
la Educacion Secundaria Obligatoria y del Bachillerato y la Orden ECD/65/2015, de 21
de enero, describe las relaciones entre las competencias, los contenidos y los criterios
de evaluaciéon de la Educacion Primaria, la Educacion Secundaria Obligatoria y el

Bachillerato.

El Estatuto de Autonomia de Castilla y Lebén reconoce en su articulo 73 la
competencia educativa cedida por el Estado y es la Orden EDU/363/2015, de 4 de
mayo, la que establece el curriculo y regula la implantacion, evaluacién y desarrollo del

Bachillerato en la Comunidad de Castilla y Ledn.

También se tendra en cuenta lo establecido en el Decreto 7/2017, de 1 de junio,
en el cual se regulan las actividades escolares complementarias, las actividades
extraescolares y los servicios complementarios en los centros docentes concertados en

la Comunidad de Castilla y Ledn.

Por ultimo, también se ha tenido en cuenta el Real Decreto 464/2020, de 14 de
marzo, en el cual se declara el estado de alarma en todo el territorio nacional, lo que

imposibilita la ejecucién de la presente propuesta didactica en el centro educativo.
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2.2.1. Introduccién

El marco de referencia al que esta dirigida esta unidad didactica y la programacion
de la asignatura es el Colegio Marista La Inmaculada, situado en la Calle de Joaquin
Velasco Martin 8 de la ciudad de Valladolid en el barrio de Huerta del Rey, barrio céntrico
de la ciudad.

Este afio 2020 se conmemora el 75 aniversario de la llegada de los Hermanos
Maristas a la ciudad de Valladolid. En 1943, la Provincia de Anzuola (una de las tres
Provincias Maristas originarias) decide abrir una obra social en esta ciudad, enviando
para ello a tres hermanos maristas para la sucesion del Colegio de la Providencia. Este
era dirigido por seglares y funcionaba como internado para los huérfanos de guardias
civiles y médicos. En el afio 1944 consiguen la aprobacion oficial del nuevo Colegio La
Inmaculada coincidiendo ese mismo afio con la nueva distribucion territorial de las
Provincias, la Provincia de Anzuola se integraba a la Provincia Marista Norte. En el curso
1958-59 el colegio pasa a formar parte de la Provincia Marista de Castilla, pues en este
afio nacen nuevas Provincias. El traslado a Huerta del Rey se produce en el afio 1971.
Finalmente, en el afio 2004 tiene lugar una nueva redistribucion y fusion de provincias
Maristas en Europa, Africa y Asia, de este modo, el mapa europeo Marista da lugar a
nuevas provincias. El Colegio pasa, ese mismo afio, a formar parte de la nueva Provincia

Compostela.

2.2.2. Datos de identificacion del centro

Nombre Colegio Marista La Inmaculada
Direccién C/ de Joaquin Velasco Martin, 8
Titularidad Provincia Marista Compostela
Cdbdigo del centro 47003829
Localidad Valladolid
Provincia Valladolid
Teléfono 983 33 16 22
Email inmaculada.va@maristascompostela.org
Pagina Web www.maristaslainmaculada.es



mailto:inmaculada.va@maristascompostela.org
https://maristaslainmaculada.es/
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2.2.3. Ensefianzas que se imparten

La Inmaculada es un centro privado-concertado, cristiano, catolico y marista. Es
un centro bilinglie por lo que los alumnos cursan parte de las asignaturas en inglés. El

centro oferta:

- Educacion Infantil (0-6 afios). Cuenta con El Centro de Educacioén Infantil “La
Inmaculada” el cual es una escuela privada que acoge a nifios del primer ciclo

de Educacion Infantil, desde los 4 meses hasta los 3 afios.
- Educacion Primaria (6-12 afios).
- Educacion Secundaria Obligatoria (12-16 afios).

- Bachillerato (16-18 afios). Se ofrece la posibilidad de realizar el Bachillerato
dual, el cual consiste en adquirir el Bachillerato nacional y el estadounidense

(High School Diploma) en un entorno digital.

2.2.4. Principios del centro

La Inmaculada es un centro catolico que promueve la formacion integral de sus
alumnos siguiendo el modelo de Marcelino Champagnat, fundador de los Hermanos
Maristas. Los principios del centro, recogidos en la mision, vision y valores, recogen la
esencia de su identidad. El Proyecto Educativo del Centro (2019) recoge, de esta

manera:

Mision

Evangelizar a nifios y jévenes a través de la educacién formal del colegio, de los
movimientos apostoélicos presentes en él (Scouts y MarCha), de otras acciones y de las
estructuras colegiales. Poniendo especial atencion en las personas y en su crecimiento,
y en la formacién de Seglares y Hermanos. Los referentes de vida y estilo educativo son
Jesus, Marcelino Champagnat y la Madre buena, Maria.

Visién

Ser un colegio de referencia en su entorno por la vitalidad evangelizadora y por

ser comunidad viva que, apuesta por el compromiso social, la calidad pedagdgica, el

cultivo de la espiritualidad y la decidida defensa y proteccion de la infancia.

10
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Valores

- La persona como sujeto de derechos y agente constructor de su propia
historia, Hija de Dios, llena de potencialidades y con capacidad de
desplegarlas.

- La cercania y el acompafiamiento a nifios y jovenes, como mejor medio
para ayudarles en su propio crecimiento, en el desarrollo de sus
capacidades y para encontrar su lugar en la vida.

- Una comunidad colegial, donde se necesita la corresponsabilidad de todos
sus miembros para mantener la vitalidad, continuidad y sostenibilidad de

su misién y obra.

- Una herencia marista fruto de la vida entregada de muchos Hermanos, y

en el compartir de Hermanos y Seglares, en el trabajo y en la vida.

- Una Iglesia con rostro mariano, que perdona y acoge a todos, que esta
atenta a los mas débiles y a los excluidos de manera solidaria, que abre

caminos nuevos y espacios de fraternidad, compasion y comunion.

- Promover el conocimiento y defensa de los Derechos de la Infancia y el

ejercicio de la ciudadania global solidaria y responsable.

- La apertura y el trabajo en red con otros organismos, asociaciones o

instituciones comprometidas en la educacion de la infancia y juventud.

- Unaeducacion que potencia los valores evangélicos al servicio del hombre
y la sociedad, para formar personas solidarias y comprometidas en la

construccion de un mundo mas humano y justo.

- Una educacion catélica con estilo marista: educar a los niflos y jovenes, en
especial a los mas desatendidos, a la manera de Maria (sencillez, ternura

y acogida); y fomentar el espiritu de familia al estilo de Champagnat.

- Una accion educativa y evangelizadora abierta a todos, que integra a
personas de distintas culturas, procedencias y credos, en el marco de

respeto de su Proyecto Educativo.

- El cultivo personal y comunitario de la interioridad y la espiritualidad, como
contribucién al pleno desarrollo de cada uno en todas sus dimensiones,

capacidades e inteligencias.

11
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2.3.Departamento de Economia

El centro no cuenta con un departamento propio de Economia, sino que éste esta
adscrito al Departamento de Ciencias. Unicamente cuenta con un profesor que imparte
todas las materias relacionadas con la Economia excepto Iniciacion a la Actividad
Emprendedora y Empresarial (3°ESO) la cual es impartida por otro profesor habilitado
para ello.

De esta manera, el profesor de esta area imparte Economia de 4° ESO y 1°

Bachillerato y Economia de la Empresa de 2° Bachillerato.

2.4. Alumnado

El Colegio Marista La Inmaculada escolariza a 1.200 alumnos. La mayor parte del
alumnado corresponde a familias con un nivel socioeconémico medio y medio-alto,
habiendo también algunas familias (las menos) de los niveles bajo o muy bajo y alto o
muy alto. Entre los progenitores abundan las profesiones liberales y los empleados en
el sector de los servicios. Respecto a su formacion académica, entorno el 85 por cien
ha cursado bachiller superior o estudios universitarios. Cabe mencionar que, en las
proximidades del centro, existe una comunidad gitana, de la cual cada vez hay mas

alumnado.

El grupo al que va dirigida esta unidad didactica esta formado por veinticinco
alumnos, de los cuales siete son de la rama de Ciencias. Las edades oscilan entre los
dieciséis y los diecisiete afios, ninguno de ellos cuenta con necesidades especificas de

apoyo por lo que no requiere de adaptacion curricular alguna.

El alumnado receptor de los contenidos que a continuacion se detallan, es
participativo y tiene una actitud positiva hacia la asignatura. Algunos alumnos han
cursado la asignatura de Economia el afio anterior, mientras que la gran mayoria nunca

ha tenido contacto con esta ciencia.

12
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3. PROGRAMACION DE LA ASIGNATURA DE ECONOMIA
3.1.Introduccioén

Vivimos en una era de continuo cambio donde prima la globalizacién y las
tecnologias. De esta manera, la economia como cualquier ciencia, debe estar
diariamente renovandose y evolucionar al mismo ritmo que lo hace la sociedad.
Nosotros, como docentes, debemos ser conscientes de que no solo estamos ensefiando
y trasmitiendo conocimientos, eso es una minima parte de nuestro trabajo. Nosotros
estamos formando a personas, lo cual involucra mas alla del conocimiento, afecta a la
integridad de las personas y es nuestra tarea formarles en ser buenos ciudadanos,

educarles para que sigan una vida sana y como ultimo fin: que sean felices.

Muchos alumnos es la primera vez en su proceso educativo que estudian esta
materia, por lo que muchos conceptos les serdn totalmente nuevos, abstractos y
complejos. Sin embargo, aquellos alumnos que han cursado Economia en 4°ESO tienen
una gran ventaja sobre los anteriores, el temario de 1° Bachillerato es muy similar al de
4°, pero profundizando e iniciAndose en un pensamiento critico, asi como el estudio de

problemas econémicos de la sociedad y no tanto a nivel individual (macro versus micro).

Entender y conocer la economia facilita a los individuos comprender el mundo en
el que vivimos. También proporciona una forma de pensar y tomar decisiones desde
dos perspectivas: desde el comportamiento individual de la persona (microeconomia) y
desde un enfoque como sociedad (macroeconomia). Del mismo modo, les aporta
racionalidad, capacidad de andlisis, razonamiento critico y autocritico, asi como el

fomento de la calidad de vida y el bienestar social.

Actualmente y mas que nunca, es muy importante contar con ciudadanos
responsables e informados, que sepan administrar y gestionar los recursos escasos con

los que cuenta la sociedad.

A lo largo del curso y en esta asignatura intentaremos ver y estudiar la economia
desde un punto de vista experimental, es decir, no a través de los libros sino a través
del mundo que nos rodea, observando y analizando hechos concretos y estudiando la

teoria, concepto o idea econdmica que lo respalda.

13
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3.2.0bjetivos

Tal y como se recoge en el apartado 1.b) del articulo 2 del Real Decreto
1105/2014, de 26 de diciembre, los objetivos son “los referentes relativos a los logros
gue el estudiante debe alcanzar al finalizar cada etapa, como resultado de las
experiencias de ensefianza-aprendizaje intencionalmente planificadas a tal fin”. De esta
manera, podemos hablar de diferentes dimensiones: objetivos de la etapa, en este caso
los relacionados con el Bachillerato; objetivos generales de la asignatura, Economia y

los objetivos especificos de cada una de las unidades didacticas.

De acuerdo con el articulo 32.1 de la Ley Organica 2/2006, de 3 de mayo, “el
Bachillerato tiene como finalidad proporcionar al alumnado formacién, madurez
intelectual y humana, conocimientos y habilidades que les permitan desarrollar
funciones sociales e incorporarse a la vida activa con responsabilidad y competencia.
Asimismo, capacitara al alumnado para acceder a la educacion superior”. Por otro lado,
el articulo 25 del Real Decreto 1105/2014, de 26 de diciembre, recoge los objetivos

generales de esta etapa educativa.

Sin embargo, en Castillay Ledn la ley no establece objetivos concretos a alcanzar
por los alumnos en la asignatura de Economia. A pesar de ello, se puede resaltar la
capacidad del alumnado de adquirir unos conocimientos que le permitan interpretar los
fendmenos sociales y econdmicos, la toma de decisiones -teniendo en cuenta el coste
y el beneficio de las diversas opciones-, expresar sus opiniones econémicas respetando
los puntos de vista de sus compafieros, asi como adquirir un pensamiento critico donde

la reflexion sea un medio fundamental.

Los objetivos especificos de las unidades didacticas vienen recogidos en los
criterios de evaluacion, especificados en la Orden EDU/363/2015, que en apartados

siguientes se detallaran.

3.3.Competencias

El apartado 1.c) del articulo 2 del Real Decreto 1105/2014, de 26 de diciembre,
define las competencias como “las capacidades para aplicar de forma integrada los
contenidos propios de cada ensefianza y etapa educativa, con el fin de lograr la

realizacion adecuada de actividades y la resolucion eficaz de problemas complejos”.

14
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En la Orden ECD/65/2015, de 21 de enero se describen las relaciones entre las
competencias, los contenidos y los criterios de evaluacion educacién secundaria
obligatoria y el Bachillerato. A efectos de esta orden, las competencias clave son las

siguientes:
— Comunicacion linglistica (CCL).

— Competencia matematica y competencias basicas en ciencia y tecnologia
(CMCT).

— Competencia digital (CD).

— Aprender a aprender (CPAA).

— Competencias sociales y civicas (CSC).

— Sentido de iniciativa y espiritu emprendedor (SIE).
— Conciencia y expresiones culturales (CEC).

A su vez, en el Anexo | de la orden anteriormente citada, se describen las

competencias clave.

La competencia en comunicacion linglistica hace referencia a la accion
comunicativa con otros interlocutores a través de diferentes modalidades, formatos y
soportes. Es decir, no solo se centra en la comunicacion oral o escrita, sino también en
las nuevas formas de comunicacion audiovisual o relacionadas con la tecnologia. Esta
competencia también esta relacionada con el dialogo critico y constructivo, escuchar

con atencién y reconocer el didlogo como herramienta primordial para la convivencia.

La siguiente competencia clave recoge dos competencias diferentes pero
relacionadas. La primera de ellas, competencia matematica, implica aplicar el
conocimiento matematico para interpretar, describir, evaluar y predecir diversos
fendmenos dado un contexto concreto. Esta competencia requiere conocimientos sobre
numeros, medidas, operaciones matematicas, asi como espacios o formas. Esta
competencia incluye una serie de actitudes y valores que se basan en el rigor, la
precision, el respeto a los datos y la veracidad de los mismos. Las competencias
béasicas en ciencia y tecnologia proporcionan un acercamiento al mundo fisico a la
interaccion responsable con él desde acciones, individuales y colectivas, orientadas
tanto a la conservacién como a la mejora del medio natural, siendo decisivas para la

proteccién y mantenimiento de la calidad de vida. También contribuyen al desarrollo del
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pensamiento cientifico, a la adquisicién de conocimientos, contrastacion de ideas o la

aplicacion de descubrimientos para un mayor bienestar social.

La competencia digital implica un uso creativo, critico y, sobre todo, seguro de
las tecnologias de la informacion y la comunicacion. Contribuye a alcanzar los objetivos
relacionados con el aprendizaje, la inclusion y la participacion en la sociedad. Esta
competencia también supone la adquisicion de nuevas habilidades y actitudes
necesarias hoy en dia para ser competente en un entorno digital. A través de ella se
pretende desarrollar una actitud activa, critica y realista hacia las tecnologias y los
medios tecnoldgicos, valorando sus fortalezas y debilidades y respetando principios
éticos en su uso. Implica, a su vez, la participacion y el trabajo colaborativo, la motivaciéon

y la curiosidad por el aprendizaje.

La competencia de aprender a aprender es fundamental en el aprendizaje
permanente y continuado. Se caracteriza por la habilidad para iniciar, organizar y
persistir en el aprendizaje. A su vez, requiere conocer y controlar los procesos de
aprendizaje. Exige la capacidad para motivarse por aprender y para organizarse y
gestionar dicho aprendizaje. También exige reflexién, toma de consciencia y gestion del
tiempo y de los recursos. Esta competencia desemboca en un aprendizaje cada vez

mas auténomo, eficaz y significativo.

Las competencias sociales y civicas implican comprender los cdodigos de
conductas aceptados en distintas sociedades y entorno, asi como interpretar fenébmenos
y problemas sociales en contextos cada vez mas diversificados, elaborar respuestas,
tomar decisiones y resolver conflictos. El respeto es fundamental a la hora de desarrollar
esta competencia, supone ser capaz de ponerse en el lugar del otro, aceptar las

diferencias, ser tolerante y respetar a los otros.

El sentido de iniciativa y espiritu emprendedor implica la capacidad de
transformar las ideas en actos. Esta competencia estd presente en diversos dmbitos de
la persona: el personal, social, escolar y laboral. Es de gran importancia la adquisicién
de esta competencia, pues contribuye a la formacion de futuros ciudadanos
emprendedores. Requiere habilidades como la capacidad de andlisis, de planificacién,
organizacién y de gestién; asi como la capacidad de adaptacion al cambio y resolucion
de problemas. También es fundamental la habilidad para trabajar individual y
colectivamente, asi como la capacidad de liderazgo y delegacién. La evaluacién y la
autoevaluacion son muy importantes para determinar los puntos fuertes y débiles de

uno mismo y del proyecto.
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La competencia en conciencia y expresiéon cultural implica aplicar diferentes
habilidades de pensamiento: perceptivas, comunicativas, de sensibilidad y sentido
estético. También fomenta el desarrollo de la iniciativa, la imaginacion y la creatividad.
Esta competencia contribuye al conocimiento de las diferentes manifestaciones
culturales artisticas y a utilizarlas como una fuente de enriquecimiento y disfrute

personal.

Por lo tanto, la adquisicion eficaz de las diferentes competencias contribuye al
logro de los objetivos, pero sin olvidarnos que ello requiere el disefio de actividades

didacticas que permitan avanzar hacia los resultados de aprendizaje.

De acuerdo con Los cuatros pilares de la educacion de Delors (1996) “ya no es
suficiente con que cada alumno acumule una reserva de conocimientos a la que pueda
recurrir después sin limites. Sino que debe aprovechar cada oportunidad que se le
presente de actualizar, profundizar y enriquecer ese primer saber y de adaptarse a un
mundo en permanente cambio”. Es por ello, que la educacién debe estructurarse en
torno a cuatro aprendizajes fundamentales que seran los pilares del conocimiento de
cada persona: aprender a conocer, es decir, adquirir los la capacidad para conocer,
explorar y comprender el mundo; aprender a hacer, para poder influir sobre el propio
entorno; aprender a vivir juntos, para participar y cooperar con todo tipo de personas
de forma pacifica, con armonia y en un clima de respeto; y por ultimo, aprender a ser,

desarrollar las potencialidades individuales, la cual integra a los tres anteriores.

3.4.Contenidos

En el articulo 2 del Real Decreto 1105/2014 se definen los contenidos como “el
conjunto de conocimientos, habilidades, destrezas y actitudes que contribuyen al logro
de los objetivos de cada ensefianza y etapa educativa y a la adquisicibn de
competencias. Los contenidos se ordenan en asignaturas, que se clasifican en materias
y ambitos, en funcion de las etapas educativas o los programas en que participe el

alumnado”.

De esta manera, en la Orden EDU/363/2015 se recogen los contenidos minimos
gue deben impartirse en la asignatura de Economia en 1° Bachillerato en la comunidad
auténoma de Castilla y Ledn. El contenido de esta materia esta recogido en siete

bloques, tal y como se recoge en la tabla 3.1. En ella se muestran en negrita los
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contenidos que considero fundamentales e imprescindibles para superar la asignatura

puesto que seran los conceptos en los que mayor hincapié se haga y mas se profundice.

Como anteriormente se adelantaba, la economia da sentido al mundo real y en la
medida en que el alumnado se dé cuenta de que las cuestiones econdmicas estan

presentes en su dia a dia, entenderan gran parte de lo que observan y experimentan.

Sin embargo, si nos paramos detalladamente a observar el temario vemos,
claramente, que éste es excesivo, pues abarca cantidad de conceptos y detalles
innecesarios para la etapa educativa en la que nos encontramos. El temario es tan
amplio que se centra en los detalles y deja de lado los conceptos basicos y
fundamentales. De esta forma, el docente se ve obligado a impartir docencia de lo
establecido en la ley, sin poder detenerse en aquellos aspectos de mayor relevancia
para comprender la economia y, por ende, el mundo en el que vivimos. La consecuencia
de ello es que el profesor “camina de puntillas” durante todo el curso sin poder dar pasos
firmes, lo que hace que el aprendizaje del alumnado no sea significativo: el alumno
estudia para aprobar y no para aprender, fruto de las prisas por terminar el temario en

tiempo y forma.

Tabla 3.1 Contenidos Economia 1° Bachillerato

Bloque Contenido

o Laescasez, laeleccidony laasignacion derecursos. El costede
oportunidad.

Bloque 1. ) ) ) )
. o Los diferentes mecanismos de asignacion de recursos.
Economiay i . ) ) o
o Analisis y comparacion de los diferentes sistemas econdémicos.
escasez. La

L Evolucion en el escenario econémico mundial.
organizacion de la ] o o ]
o El pensamiento econémico. Principales economistas.

actividad i o e
o o ElI método cientifico. Los modelos econémicos. La
economica i
Econometria.
o Economia positiva y Economia normativa
o La empresa, sus objetivos y funciones. La creacién de valor.
Proceso productivo y factores de produccién.
Bloque 2. La L ) o . ]
o o Divisién técnica del trabajo, productividad e interdependencia.
actividad » » » e
) o La funcién de produccién. Obtencion y andlisis de los costes
productiva

de produccién, ingresos y de los beneficios.

o Eficiencia técnica y eficiencia econémica. Productividad.
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Los sectores econdémicos.

Lectura e interpretacion de datos y graficos de contenido
econdmico. Andlisis de acontecimientos econdémicos relativos a
cambios en el sistema productivo o en la organizacion de la

produccion en el contexto de la globalizacion.

Bloque 3. El
mercado y el

sistema de precios

Concepto y contenido de la Microeconomia.

El mercado y el sistema de precios.

La curva de demanda. Movimientos a lo largo de la curva de
demanda y desplazamientos en la curva de demanda.
Elasticidad de la demanda.

La curvade oferta. Movimientos alo largo de la curva de oferta
y desplazamientos en la curva de la oferta. Elasticidad de la
oferta.

El equilibrio del mercado.

Diferentes estructuras de mercado y modelos de competencia.

La competencia perfecta. La competencia imperfecta. EIl monopolio.
El oligopolio. La competencia monopolistica.

Los limites del mercado y sus repercusiones en los diferentes

agentes econémicos.

Bloque 4. La

macroeconomia

Concepto y contenido de la Macroeconomia.

Macromagnitudes: La produccion. El crecimiento. Larentay La
rigueza. El gasto. La Inflacién. Tipos de interés.

Diferencia entre magnitudes en términos reales y magnitudes
en términos nominales.

El mercado de trabajo. Trabajo y poblacién. El desempleo:
tipos de desempleo y sus causas. Politicas contra el
desempleo.

Los vinculos de los problemas macroecondémicos y su interrelacion.
Limitaciones de las variables macroeconémicas como indicadoras

del desarrollo de la sociedad y de la calidad de vida.

Bloque 5. Aspectos
financieros de la

Economia

Funcionamiento y tipologia del dinero en la Economia.
Proceso de creacion del dinero.

La inflacion segun sus distintas teorias explicativas. Medicién,
causas y consecuencias.

La politica monetaria y sus tipos. Analisis de los mecanismos

de la ofertay demanda monetariay sus efectos sobre el tipo de

interés, el crecimiento y el bienestar.
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o Funciones, descripcion y andlisis de los intermediarios financieros,
asi como de los mercados, productos y organismos reguladores
gue integran el sistema financiero.

o Funcionamiento del sistema financiero y del Banco Central
Europeo. La politica monetaria en la zona euro.

o Regulacién comdn europea en materia de mercados e instrumentos

financieros.

o Funcionamiento, apoyos y obstaculos del comercio
internacional. La balanza de pagos.

Bloque 6. El o Descripcion de los mecanismos de cooperacion e integracion
contexto econdémica y especialmente de la construccion de la Unién
internacional de la Europea.
Economia o El mercado de divisas y los tipos de cambio.

o Causasy consecuencias de la globalizacién y del papel de los

organismos econémicos internacionales en su regulacion.

o Las crisis ciclicas de la Economia. Etapas, clasificacion,
teorias explicativas, consecuencias y posibles vias de
solucion.

o Las funciones del Estado en la Economia. La regulacién. Los

fallos del mercado y la intervenciéon del sector publico. La

Bloque 7. igualdad de oportunidades vy la redistribucion de la riqueza.
Desequilibrios o Politicas coyunturales y estructurales. Politica fiscal.
econdémicos y el Presupuestos Generales del Estado.

papel del Estado | o Valoracién de las politicas macroeconémicas de crecimiento,

en la Economia estabilidad y desarrollo.

o El Estado del Bienestar: origen y evolucion.

o Consideracion del medio ambiente como recurso sensible y escaso.
El desarrollo sostenible.

o ldentificacién de las causas de la pobreza, el subdesarrollo y sus

posibles vias de solucion.

Fuete: elaboracién propia a partir de la Orden EDU/363/2015 de 4 de mayo.
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3.5. Temporalizacion

La asignatura de Economia de 1° Bachillerato, al tratarse de una materia de opcion
del blogue de asignaturas troncales, cuenta con una carga lectiva de cuatro periodos

semanales. En este caso, los periodos lectivos tienen una duraciéon de 55 minutos.

La temporalizacion de los contenidos que propongo como referencia ha de
entenderse como flexible, puesto que dependera de aspectos que puedan afectar al
desarrollo de las diferentes sesiones, tales como jornadas de orientacion, salidas o a las
propias caracteristicas del grupo. La tabla 3.2 recoge la distribucion de las unidades a

lo largo de las distintas evaluaciones del curso.

Tabla 3.2 Temporalizacion

Primera evaluacion Segunda evaluacion Tercera evaluacion

Unidad 8 (Bloque 4)

Unidad 1 (Bloque 1) Unidad 7 (Bloque 4)
Unidad 5 (Bloque 3)
Unidad 2 (Bloque 1) Unidad 9 (Bloque 5)
Unidad 6 (Blogue 3)
Unidad 3 (Bloque 2) Unidad 10 (Bloque 5)
Unidad 11 y 12 (Bloque 6)
Unidad 4 (Bloque 2) Unidad 13 (Bloque 7)

Unidad 14 (Bloque 7)

Fuente: elaboracion propia

3.6.Secuenciacion de las unidades didacticas

La secuenciacion que se va a seguir a lo largo del curso no mantiene el orden
establecido en la Orden de los diferentes bloques en los que est4 dividida la asignatura.
Esta propuesta esta disefiada de tal modo que los alumnos comiencen a coger el gusto
por la materia, comenzando por los aspectos mas sencillos y que forman la base de la
economia. Por ello, es muy importante reconocer aquellos aspectos gue interesan en
mayor y menor medida a los discentes. Es decir, es de gran relevancia identificar
aquellos aspectos que suscitan preocupacion o interés en nuestros alumnos, de esta
manera el alumnado siente curiosidad desde el inicio de la materia y su actitud hacia la
misma sera positiva, fomentando asi un mayor aprendizaje y mayor significatividad en

el mismo. Tal y como he podido comprobar en el periodo de practicas y en mi
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experiencia como alumna, los aspectos relacionados con la politica y el pais en su
conjunto suelen ser mas interesantes que las decisiones individuales. Es por ello, por lo
gue la secuenciacion de las unidades didacticas se ha visto modificada, comenzando

por la macroeconomia y terminando con la microeconomia.

De este modo, a lo largo de la primera evaluacion se abordaran los temas
relacionados con el concepto de economia y escasez, asi como la estructura
organizativa de la actividad econémica y la actividad productiva [unidades de la 1 a |a 4,

correspondientes con los dos primeros bloques de la materia].

En la segunda evaluacién se comenzara a impartir la macroeconomia, planteando
gué engloba y qué estudiaremos. A lo largo de la primera unidad se explicaran y
trabajaran las principales magnitudes macroecondmicas (7). Avanzaremos estudiando
el dinero y el sistema financiero (9), que nos serviran de base para adentrarnos en el
siguiente tema relacionado con el Banco Central Europeo Yy la politica monetaria (10).
Una vez visto cémo funciona Europa, estudiaremos los Presupuestos Generales del

Estado, enmarcando en ellos la politica fiscal (13).

En la tercera y ultima evaluacién, estudiaremos el mercado de trabajo (8) dado
gue es la base del funcionamiento de la economia. De esta manera, relacionaremos el
trabajo con el funcionamiento del mercado: la oferta y la demanda (5) y con las diferentes
estructuras de mercado (6). En este Ultimo tema nos centraremos en las repercusiones
para la sociedad de operar desde diferentes estructuras de mercado y modelos de
competencia, lo que enlazaremos con el comercio internacional (11-12) y cémo afecta
al resto del mundo operar desde cada uno de estos modelos. Por Ultimo, estudiaremos
cdmo todas las decisiones, individuales y del conjunto de la sociedad y de los paises,

afectan a la casa comun, al planeta Tierra (14).

Las tablas siguientes exponen la secuenciacion de las 14 unidades didacticas en
las que hemos visto que estd dividida la asignatura de Economia, tomando como
referencia el libro de texto de 1° Economia de la Editorial Edelvives. En ellas se han
incluido: el bloque al que pertenecen, la evaluacion en la que se impatrtira, el nimero de
sesiones que se dedicaran, asi como los contenidos, criterios de evaluaciéon y
estandares de aprendizaje, todos ellos recogidos en el Anexo I.B de la Orden
EDU/363/2015 (paginas 48 a 52). A su vez, también recogen aquellas actividades que

se proponen para cada una de las diferentes unidades didacticas.
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UNIDAD 1. ECONOMIA Y ESCASEZ

Bloque Evaluacién Sesiones Contenido Criterios de evaluacion Estadndares de aprendizaje
Reconoce la escasez, la
necesidad de elegir y de tomar

La escasez. |a eleccién decisiones, como los elementos
y la asignacién de mas determinantes a afrontar en
recursos todo sistema econémico.
Explicar el problema de Analiza los diferentes
El coste de . e
i los recursos escasos y planteamientos y las distintas
oportunidad. :
las necesidades formas de abordar los elementos
Blogue 1 Los diferentes ilimitadas. clave en los principales sistemas
Economia y mecanismos de Comprender la evolucion econémicos.
escasez. La asignacion de recursos. del pensamiento Relaciona y maneja, a partir de
organizacién de 1 8 Evolucién en el econdmico, asi como casos concretos de andlisis, los
la actividad escenario econémico analizar y expresar una cambios mas recientes en el
econémica mundial valoracion critica de las escenario econémico mundial
_ formas de resolucién con las circunstancias técnicas
El pensamiento desde el punto de vista econdmicas, sociales y politicas
economico. de los diferentes que los explican.
Principales economistas. sistemas economicos. Compara diferentes formas de
Economia positiva y abordar la resolucién de
Economia normativa problemas econémicos,
' utilizando ejemplos de
situaciones econémicas actuales
del entorno internacional.

- Actividad inicial: ¢Qué es para ti la economia?, ¢ qué pretendes aprender a lo largo de este curso? (deberan guardarlo y en una de las Ultimas
sesiones del curso se les pedira que repitan el ejercicio: ¢, Qué es parati la economia? ¢ Qué has aprendido? Deberan comparar ambas respuestas).

- Cancién: Nada es gratis en la vida — Cuarteto de Nos para introducir el concepto de coste de oportunidad y hacerles ver que todo supone un coste,

gue nada es gratis.
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UNIDAD 2. LOS SISTEMAS ECONOMICOS

Bloque Evaluacién Sesiones

Contenido

Criterios de evaluacion

Estandares de aprendizaje

Bloque 1.
Economiay
escasez. La

organizacion de
la actividad
econdémica

El sistema econémico
y sus elementos.

Funciones de un sistema
econémico.

El flujo circular de la
renta.

Andlisis y comparacion
de los diferentes
sistemas econoémicos
(economia de mercado,
planificada y mixta)

Explicar las funciones de
un sistema econémico.

Diferenciar en qué
consiste una economia
de mercado, planificada
y la economia mixta.

Describir el flujo circular
de la renta.

Compara los diferentes sistemas
econdémicos a partir de las
principales caracteristicas.

Explica en qué consiste el flujo
circular de la renta.

Comprende las funciones del
sistema econdémico.

ver los diferentes sistemas econémicos.

- Visionado de una escena de El Lobo de Wall Street “Vivimos en una economia de mercado, no en una democracia. Capitalismo absoluto” para
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UNIDAD 3. LOS FACTORES PRODUCTIVOS, AGENTES Y SECTORES

Bloque Evaluaciéon | Sesiones Contenido Criterios de evaluacion Estandares de aprendizaje
Expresa una vision integral del
funcionamiento del sistema
productivo partiendo del estudio

Analizar [as de la empresa y su participacion
La empresa, sus Caracteristicas en sectores economicos, as
objetivos y funciones. principales del proceso coma St conexion &
) interdependencia.
La creacion de valor. productivo. . o
. Relaciona el proceso de division
Proceso productivoy Explicar las razones del técnica del trabajo con la
factores de proceso de d'V'S'_On interdependencia econémica en
produccién. técnica del trabajo. un contexto global
Blogue 2. Divisién técnica del Expresar los principales Indica las diferentes categorias
La actividad 1 9 trabajo, productividad objetivos y funcppes de de factores productivos y las
productiva e interdependencia. las empresas, utilizando relaciones entre productividad,

Los sectores
econdémicos. Lectura e
interpretacion de datos
y graficos de contenido
econdémico.

referencias reales del
entorno cercano y
transmitiendo la utilidad
gue se genera con su
actividad.

eficiencia y tecnologia

Estudia y analiza las
repercusiones de la actividad de
las empresas

Analiza e interpreta los objetivos
y funciones de las empresas.

Explica la funcion de las
empresas de crear o
incrementar la utilidad de los
bienes.

Actividad teérico-practica: deberan elegir un video del programa Fabricando made in Spain y analizar los factores productivos que se emplean
para la elaboracién del bien, como consiguen crear valor, asi como la division técnica del trabajo, observando si existe interdependencia.
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UNIDAD 4. LA EMPRESA: PRODUCCION Y COSTES

Bloque Evaluacién | Sesiones Contenido Criterios de evaluacion Estandares de aprendizaje
Determina e interpreta la
Relacionar y distinguir la eficiencia técnica y econémica a
La funcién de eficiencia técnica y la partir de los casos planteados.
produccion. eficiencia econdmica. Comprende y utiliza diferentes
La Frontera de Calcular y manejar los tipos de costes, tanto fijos como
Posibilidades de costes y beneficios de variables, totales, medios y
| Produccion. las empresas, asi como marginales, asi como representa
Bloque 2. e e . . Lo
. q' dod 1 8 Obtencidn y andlisis de representar e interpretar e interpreta graficos de costes.
a activida | - i . ) _
. 0s costes de produccion, raficos relativos a Analiza e interpreta |
productiva p g aliza e interpreta los

ingresos y de los
beneficios.

Eficiencia técnica y
eficiencia econdémica.

Productividad.

dichos conceptos.

Analizar, representar e
interpretar la funcion de
produccion de una
empresa a partir de un
caso dado.

beneficios de una empresa a
partir de supuestos de ingresos y
costes de un periodo.

Representa e interpreta graficos
de produccion total, media y
marginal a partir de supuestos
dados.

Visionado del video “El Ford T vy la produccion en serie” para conocer cOmo surgié la produccion en serie y como gracias a ello se redujeron costes

a la vez que se incrementaban sus ingresos.
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UNIDAD 7. MACROECONOMIA Y MAGNITUDES MACROECONOMICAS

Bloque Evaluaciéon | Sesiones Contenido Criterios de evaluacion Estandares de aprendizaje
Valora, interpreta y comprende
Concepto y contenido de _ _ _ las principales magnitudes
la Macroeconomia. D|_fer_enC|ar y manejar las macroeconémicas como
Macromagnitudes: el principales magnitudes indicadores de la situacion
PIB, el gasto, la macroeconomicas y econdémica de un pais.
e T analizar las relaciones . o
inflacion, los tipos de . Relaciona las principales
. , existentes entre ellas, ) .
interés. macromagnitudes y las utiliza
valorando los bl :

Diferencia entre inconvenientes y las para est/a ecelr golmparamones
magnitudes en términos limitaciones que con caracter global.
reales y magnitudes en presentan como Analiza de forma critica los

Bloque 4. términos nominales. indicadores de la calidad indicadores estudiados

La 2 12 Los vinculos de los de vida. valorando su impacto, sus

macroeconomia

problemas
macroecondmicos y su
interrelacion.

Limitaciones de las
variables
macroecondmicas
como indicadoras del
desarrollo de la
sociedad y de la
calidad de vida.

Interpretar datos e
indicadores econémicos
basicos y su evolucién,
con y sin apoyo de hojas
de caélculo.

Estudiar las diferentes
opciones de politicas
macroecondmicas para
hacer frente a la inflacion

efectos y sus limitaciones para
medir la calidad de vida.

Utiliza e interpreta la informacion
contenida en tablas y graficos de

diferentes variables

macroecondémicas y su evolucion

en el tiempo.

Analiza los datos de inflacién en

Espafia y las diferentes

alternativas para luchar contra la

inflacién.

- Lectura de los capitulos 17 (El PIB), 18 (Los Bancos Centrales y los tipos de interés), 19 (La inflacion) y elaboracion de un folio girado.

- Visionado de una escena de Wall Street: el dinero nunca duerme “Gordon Gekko explica el origen de la crisis financiera”.

- Clase préctica en el aula de informatica para conocer las fuentes para obtener macromagnitudes.
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UNIDAD 9. EL DINERO, EL SISTEMA FINANCIERO Y LA INFLACION

Bloque Evaluaciéon | Sesiones Contenido Criterios de evaluacion Estandares de aprendizaje
Reconocer el proceso de
creacion del dinero, los
Funcionamiento y cambios en su valor y la
tipologia del dinero en forma en que éstos se Anal .
la Economia. miden. nal_lza y e_xpllca el .
o funcionamiento del dinero y del
Procgso de creacién Describir las distintas sistema financiero en una
del dinero. teorias explicativas sobre Economia.
L?_ |'nf|ac|én S,eg(jn sus las causas de la inflacion Reconoce las causas de la
Bloque 5. d'St'htasf teorias L y sus efectos sobre los inflacién y valora sus
Aspectos 5 8 explicativas. Med|C|on., consumldoresl, Ias. N repercusiones economicas y
financieros de la causas y consecuencias. empresas y e,conjun ° sociales.
Economia Funciones, descripcion y de la Economia.

analisis de los
intermediarios
financieros, asi como de
los mercados, productos
y organismos
reguladores que integran
el sistema financiero.

Explicar el
funcionamiento del
sistema financiero y el
papel de los
intermediarios
financieros. Conocer las
caracteristicas de sus
principales productos y
mercados.

Valora el papel del sistema
financiero como elemento
canalizador del ahorro a la
inversion e identifica los
productos y mercados que lo
componen.

- Visionado del tréiler de la pelicula In Time como introduccién al concepto de unidad monetaria.

- Visionado de una escena de La Casa de Papel (lluvia de dinero) para hablar y debatir sobre la inflacion.
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UNIDAD 10. EL BANCO CENTRAL Y LA POLITICA MONETARIA
Bloque Evaluacidon | Sesiones Contenido Criterios de evaluacion Estandares de aprendizaje
- Lapolitica monetariay
sus tipos.
- Andlisis de los
mecanismos de la oferta i i Razona, de forma critica, en
y demanda monetaria y Anallzar IOSI,,QIferentes context(;s reales, sobre Ié\s
sus efectos sobre el tipo 1pos de _po e acciones de oll’t,ica monetaria
de interes, el crecimiento monetar. su impacto e?:onémico social ’
Bloque 5. y el bienestar. Reconocer la p - 4 -
Aspectos 5 8 - Funcionamiento del |mpor'FanC|a Se Ios. ;:jnz?it(ljf;zadlgls;;;it;vgzr):tlrzl
financieros de la sistema financiero y orgamsmps |:1anC|eros ELropeo v razona sobre su papel
Economia del Banco Central supranacionales e peoy pap

Europeo.

La politica monetaria en
la zona euro.

Regulacion comudn
europea en materia de
mercados e instrumentos
financieros.

identificar el papel del
Banco Central Europeo,
asi como la estructura de
su politica monetaria.

y funcionamiento.

Describe los efectos de las
variaciones de los tipos de
interés en la Economia.

- Visionado al finalizar la unidad del video “La Casa de Papel, ;v si el profesor tenia razon?”.
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UNIDAD 13. PRESUPUESTOS DEL ESTADO, CICLOS ECONOMICOS Y POLITICA FISCAL

Bloque Evaluacion | Sesiones Contenido Criterios de evaluacion Estandares de aprendizaje
Las crisis ciclicas de la
gggi?iggigfsggﬁf; Identifica y analiza los factores y
ox Iicativas, variables que influyen en el
Co?]secuen,cias Reflexionar sobre el crecimiento econ(’)_mic_:o, e.l
. . y _ - desarrollo y la redistribucion de
posibles vias de impacto del crecimiento y la renta
solucion. las crisis ciclicas en la Diferencia el concepto de
Las funciones del Economia y sus efectos crecimiento y de desarrollo
Estado en la Economia. en la calidad de vida de Reconoce v explica las
La regulacion. Los las personas, el medio y.oxp imi
fallos del d | ' consecuencias del crecimiento
allos del mercado y fa ambiente y la distribucién | lari I
intervencién del sector . y : sobr_e e reparto de la riqueza, e
Bloque 7 pUblico de la riqueza a nivel local medioambiente y la calidad de
Desequilibrios La igua|dad de y mundial. Vlda'.
econémicos y el oportunidades y la Explicar e ilustrar con Analiza los modelos}de
papel del 2 8 redistribucion de la ejemplos significativos desarrollo de los paises
Estado en la riqueza. las finalidades emergentes y las oportunidades
Economia Politicas covunturales funci del y q que tienen los paises en vias de
estructurale); y unciones del Estado en desarrollo para crecer y
oolitica f .I los sistemas de progresar.
Presupuestos identificar los principales distintas funciones del Estado:

Generales del Estado.

Valoracién de las
politicas
macroecondémicas de
crecimiento, estabilidad y
desarrollo.

El Estado del
Bienestar: origen 'y
evolucion.

instrumentos que utiliza,
valorando las ventajas e
inconvenientes de su
papel en la actividad
econdmica.

fiscales, estabilizadoras,
redistributivas, reguladoras y
proveedoras de bienes y
servicios publicos.

Identifica los principales fallos del
mercado, sus causas Yy efectos y
las diferentes opciones de
actuacion por parte del Estado.

- Lectura de la noticia en prensa “Una politica fiscal en tiempos de pandemia” y posterior comentario de texto incluyendo la opinién que le merece.

30



https://www.eldiario.es/clm/palabras-clave/politica-fiscal-tiempos-pandemia_6_1025807413.html

Alicia Muhlach Relea

Universidad de Valladolid

UNIDAD 8. EL MERCADO DE TRABAJO

Bloque Evaluacidon | Sesiones Contenido Criterios de evaluacion Estandares de aprendizaje
Valora e interpreta datos y
gréficos de contenido econdmico

Valorar la estructura del .
. relacionados con el mercado de
mercado de trabajo y su .
- - trabajo.
| do d bai relacion con la educacion _
El mercado de trabajo. y formacién, analizando Valora la relacion entre la
Bloque 4. Trabajo y poblacién. de forma especial el educaqgn y formacion y las
La 3 6 El desempleo: tipos de desempleo. probabilidades de obtener un
] desempleo y sus causas. . . empleo y mejores salarios.
macroeconomia Estudiar las diferentes

Politicas contra el
desempleo.

opciones de politicas
macroeconémicas para
hacer frente al
desempleo.

Investiga y reconoce ambitos de
oportunidades y tendencias de
empleo.

Analiza los datos del desempleo
en Espafa y las diferentes
alternativas para luchar contra él.

- Se realizara una discusion guiada sobre el Salario Minimo Interprofesional (SMI).

- Clase préactica en el aula de informatica: ;,donde encontramos datos?.
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UNIDAD 5. EL MERCADO: OFERTA Y DEMANDA

Bloque Evaluacion | Sesiones Contenido Criterios de evaluacion Estandares de aprendizaje
- Concepto y contenido de
la Microeconomia.
- El mercado y el sistema
de precios.
Representa graficamente los
- Lacurvade demanda. P 9 .
. efectos de las variaciones de las
Movimientos a lo largo L .
de la curva de _ distintas variables en el
‘ y Interpretar, a partir del funcionamiento de los mercados.
emantay funcionamiento del Expresa las claves que
Bloque 3. desplazamientos en la mercado, las variaciones detF:arminan a oferta? a
El mercadoy el s curva de demanda. en cantidades demanda y
sistema de - Elasticidad de la demandadas y ofertadas '
precios demanda. de bienes y servicios en Analiza las elasticidades de

- Lacurvade oferta.
Movimientos a lo largo
de lacurva de ofertay
desplazamientos en la
curvade la oferta.

- Elasticidad de la oferta.

- El equilibrio del
mercado.

funcion de distintas
variables.

demanda y de oferta,
interpretando los cambios en
precios y cantidades, asi como
sus efectos sobre los ingresos
totales.

- Busqueda de noticias y analisis de como afecta a la oferta y a la demanda, como seria su representacion grafica antes y después.
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UNIDAD 6. MODELOS DE COMPETENCIA

Bloque Evaluacion | Sesiones Contenido Criterios de evaluacion Estandares de aprendizaje
Diferentes estructuras de g%gz(l:g; IC?;’ diferentes Nombra y distingue los diversos
mercado y modelos de : . modelos de competencia.

: competencia, asi como
competencia e . -~
sus principales Identifica las caracteristicas
La competencia perfecta. caracteristicas, ventajas propias de cada modelo.
. e inconvenientes. . .
La competencia Compara el funcionamiento de
imperfecta. Distinguir diferentes los diferentes tipos de mercados,
Bloque 3. . ejemplos de empresas explicando sus diferencias.
El monopolio. ue actuian bajo qué tipo
El mercado y el 3 5 . . g 10 que tip Aplica el andlisis de los distintos
sistema de El oligopolio. e competencia. tipos de mercados a casos
precios La competencia Analizar el reales identificados a partir de la

monopolistica.

Los limites del
mercado y sus
repercusiones en los
diferentes agentes
econbmicos.

funcionamiento de
mercados reales y
observar sus diferencias
con los modelos, asi
COMo SuUs consecuencias
para los consumidores,
empresas o Estados

observacion del entorno mas
inmediato.

Valora, de forma critica, los
efectos que se derivan sobre
aquellos que participan en estos
diversos mercados.

Esta unidad didactica se desarrollara a través de un puzle de Aronson (trabajo cooperativo).
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UNIDAD 11 Y 12. EL COMERCIO INTERNACIONAL Y LA GLOBALIZACION. LA BALANZA DE PAGOS

El mercado de divisas y
los tipos de cambio.

Causas 'y
consecuencias de la
globalizacién y del
papel de los
organismos
econdmicos
internacionales en su
regulacion.

Analizar y valorar las
causas y consecuencias
de la globalizacion
econdmica, asi como el
papel de los organismos
econdémicos
internacionales en su
regulacion

Bloque Evaluacion | Sesiones Contenido Criterios de evaluacion Estandares de aprendizaje
Funcionamiento,
apoyos y obstaculos
del comercio _ _ Identifica los flujos comerciales
internacional. Anallza_r los flujos internacionales.
comerciales entre dos . .
La balanza de pagos. . Explica y reflexiona sobre el
economias. -
Descripcion de los _ proceso de cooperacion e
mecanismos de Examinar los procesos integracion econémica producido
cooperacion e de integracion en la Unién Europea, valorando
) L, - econdmica y describir los ;
Blogue 6 integracion econémica y y las repercusiones e
q . } pasos que se han imolicaci Espafi
especialmente de la _ implicaciones para Espafia en un
El contexto s iy producido en el caso de contexto global
. . construccion de la Unidn - 9 .
internacional de 3 10 la Unién Europea.
. Europea. Expresa las razones que
la Economia

justifican el intercambio
econdémico entre paises.

Describe las implicaciones y
efectos de la globalizacion
econlOmica en los paises y
reflexiona sobre la necesidad de
su regulacién y coordinacion.

- Lectura del capitulo 40 (La globalizacién) de 50 cosas que hay que saber sobre economia de Edmund Conway [pags. 217-222] para posteriormente
emitir una opinion critica y razonada sobre la globalizacién (elaborar por escrito la opinion argumentada).
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UNIDAD 14. EL DESARROLLO SOSTENIBLE

subdesarrollo y sus
posibles vias de
solucion.

de la rigueza a nivel local
y mundial

Bloque Evaluacidon | Sesiones Contenido Criterios de evaluacion Estandares de aprendizaje
Reflexiona sobre los problemas
medioambientales y su relacién
con el impacto econémico

. L . internacional analizando las
- Consideracion del medio i posibilidades de un desarrollo
ambiente como recurso _Reflexmnar sobr_e E_" costenible
Bloque 7. sensible y escaso. |mpa<?t9 del (?remmlento y :
L las crisis ciclicas en la Desarrolla actitudes positivas en
Desequilibrios - El desarrollo P - . .
L . Economia y sus efectos relacion con el medioambiente y
econdmicos y el sostenible. . . . .
papel del 3 6 o en la calidad de vida de valora y considera esta variable
Ectado en la - Identificacion de las las personas, el medio en la toma de decisiones
) causas de la pobreza, el ambiente y la distribucion econémicas.
Economia

Identifica los bienes ambientales
como factor de produccion
escaso, que proporciona inputs y
recoge desechos y residuos, lo
que supone valorar los costes
asociados.

- Trabajo de investigacion sobre Economia Circular y el Covid-19 (trabajo cooperativo).
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3.7.Metodologia

El Real Decreto 1105/2014 define en su articulo 2, apartado f, la metodologia
didactica como el “conjunto de estrategias, procedimientos y acciones organizadas y
planificadas por el profesorado, de manera consciente y reflexiva, con la finalidad de
posibilitar el aprendizaje del alumnado y el logro de los objetivos planteados”. A su vez,
el articulo 35 de la Ley Organica 2/2006 concreta que “las actividades educativas en el
bachillerato favoreceran la capacidad del alumno para aprender por si mismo, para

trabajar en equipo y para aplicar los métodos de investigacion apropiados”.

De este modo, a lo largo del curso se trabajara con diferentes modalidades
organizativas y métodos de ensefianza. En las clases expositivas se transmitiran gran
parte de los contenidos de la asignatura, la cual se compaginara con clases practicas,
donde se resolveran casos, problemas y ejercicios; asi como con el estudio y el trabajo
en grupos a través de técnicas como el Aprendizaje Basado en Problemas (ABP) o el

Aprendizaje Cooperativo (AC).

Por suerte, la economia es una ciencia social que se encuentra en nuestro dia y
nos afecta a todos y, aunque los alumnos puedan percibirla como abstracta, es sencillo
acercarles a ella a través del visionado de documentales o la lectura de articulos de

prensa.

La metodologia que se utilizard en cada unidad didactica seguira una estructura,
siempre y cuando sea posible, donde en la primera clase se realizardn preguntas para
conocer y activar los conocimientos previos del alumnado, asi como una explicaciéon de
los contenidos que se abordaran a lo largo de la unidad. En las sucesivas sesiones se
utilizaran diferentes metodologias, adaptadas a los contenidos del mismo y, en la Ultima
sesion, se realizard un mapa mental o un test para afianzar lo aprendido a lo largo de
las sesiones. Ese Ultimo dia se dedicara también a la resolucion de dudas de los
alumnos. Previo al examen correspondiente de cada evaluacion, se realizara un
pasapalabra econémico! para repasar y recordar conceptos aprendidos a lo largo del

trimestre.

LEl pasapalabra econémico consiste en la elaboracion de un rosco, inspirado en el programa televisivo de
Pasapalabra, cuya tematica serd la Economia e incluird conceptos estudiados a lo largo de la evaluacion.
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3.8.Recursos didacticos

Los recursos didacticos son todos aquellos instrumentos que ayudan a los
formadores en su tarea de ensefiar y facilitan a los alumnos el logro de los objetivos de
aprendizaje (Palomo & Gémez, 2002). Estos nos proporcionan informacion, guian el
aprendizaje-ensefianza, pueden motivar al alumnado y ejercitan habilidades. La
correcta seleccion y utilizacion de los diferentes recursos va a condicionar la eficacia del
proceso formativo (Palomo & Gdmez, 2002). Es por ello por lo que los recursos

didacticos a utilizar han de ser seleccionados atendiendo a:

- El grupo: homogeneidad o heterogeneidad del grupo, nimero de alumnos,

edad, sexo, cultura...
- El presupuesto: nivel econdémico tanto del centro como de las familias.

- El tiempo: tiempo de elaboracién de los recursos y tiempo que conlleva su

implementacion.

- El recurso en si (caracteristicas del recurso): espacio, exigencias de uso

(internet, por ejemplo), contenido que se pretende transmitir...
- Habilidades y conocimientos que requiere.

Por lo tanto, los recursos didacticos no son siempre los mismos, sino que
cambian en funcién de lo visto en el parrafo anterior. A lo largo del curso los recursos y

materiales didacticos de los que, principalmente, se hara uso son:

- Libro de texto: Economia 1° Bachillerato Proyecto Somoslink (2016),

Edelvives.

- Prensa econdmica (diario Expansion, Cinco Dias, elEconomista, revista

Emprendedores...)
- Boletines Oficiales (BOE, BOCyL)

- Webs: INE (https://www.ine.es/), IBEX35 (http://www.bolsamadrid.es), etc.

- Libros: “50 cosas que hay que saber sobre economia” de Edmund Conway
- Documentales (redes), videos, conferencias...
- Aplicaciones: Socrative, Power Point, Genially...

- Pizarra y caion/proyector.
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3.9.Atencién ala diversidad

La diversidad es una caracteristica presente en todas las aulas y, por lo tanto, es
incuestionable. Es por ello por lo que debemos adaptar la educacién a las caracteristicas
y necesidades del alumnado, que por razones psiquicas, fisicas, sensoriales o sociales
no siguen el ritmo normal del grupo (Salinas, 2007). Adaptar la organizacion del centro
y de la asignatura a las dificultades de aprendizaje del alumno es nuestra tarea y no
debe ser algo excepcional, sino una medida necesaria para el desarrollo educativo del

estudiante.

Ley Orgéanica 2/2006, de Educacion en su titulo Il habla de la equidad en la
Educacién, definiendo a los alumnos con algun tipo de dificultad como alumnos con
necesidades especificas de apoyo. En secciones sucesivas se diferencian los tipos de

necesidades que puede presentar un alumno:

- Alumnado que presenta necesidades educativas especiales, son
aqguellos que requieran, por un periodo de su escolarizacién o a lo largo de
toda ella, determinados apoyos y atenciones educativas especificas

derivadas de discapacidad o trastornos graves de conducta.
- Alumnado con altas capacidades intelectuales.

- Alumnos con integracién tardia en el sistema educativo espafol, son
alumnos que, por proceder de otros paises 0 por cualquier otro motivo, se

incorporan de forma tardia al sistema educativo espariol.

- Alumnado con dificultades especificas de aprendizaje (DEA), alumnos
gue muestran alguna perturbaciébn en uno o mas de los procesos
psicolégicos basicos implicados en el empleo del lenguaje hablado o

escrito.

El capitulo Il de la LOMCE en su articulo 5.2 reconoce que las medidas de
atencion educativa pueden tener caracter ordinario o especifico. Estas medidas estan
recogidas en los articulos 6 y 7, respectivamente, de la anteriormente citada Ley. Las
medidas ordinarias son estrategias organizativas y metodoldgicas destinadas a todo
el alumnado, facilitan la adecuacién del curriculo a las caracteristicas individuales y al
contexto sociocultural de los centros. De esta manera se proporciona atencion
individualizada en el proceso de ensefianza-aprendizaje sin modificar los objetivos
generales de la etapa (Bachillerato). Sin embargo, las medidas especificas de atencion

educativa son programas, actuacion y estrategias de caracter organizativo y curricular
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para el alumnado con necesidades especificas de apoyo educativo que no haya
obtenido respuesta a través de las medidas ordinarias. Todas las medidas que se
adopten en el centro deben estar debidamente recogidas en el Plan de Atencion a la
Diversidad 2.

No podemos olvidar que, como al inicio del presente apartado se indicaba, toda
aula cuenta con diversidad de alumnos. Por lo tanto, a pesar de que en el aula no existan
alumnos con necesidades especificas de apoyo, si hay diversidad la cual hay que

atender de manera personalizada.

3.10. Evaluacioén

El articulo 36 de la Ley Organica 2/2006 recoge que, “la evaluacion del aprendizaje
del alumnado sera continua y diferenciada segun las distintas materias”. El Real
Decreto 1105/2014 en el parrafo segundo del articulo 30 concretiza lo anterior y recalca
que “tendra un carécter formativo y serd un instrumento para la mejora tanto de los
procesos de ensefianza como de los procesos de aprendizaje”. A su vez, también
establece los criterios de evaluacion y los estdndares de aprendizaje evaluables como
los referentes para la comprobacion del grado de adquisicion de las competencias y el

logro de los objetivos.

Los apartados 1.e y 1.f del articulo 2 del Real Decreto 1105/2014 recogen qué se
entiende por estandares de aprendizaje evaluables y criterios de evaluacion. Los
estandares de aprendizaje “son las especificaciones de los criterios de evaluacion que
permiten definir los resultados de aprendizaje, y que concretan lo que el estudiante debe
saber, comprender y saber hacer en cada asignatura; deben ser observables, medibles
y evaluables y permitir graduar el rendimiento o logro alcanzado. Su disefio debe
contribuir y facilitar el disefio de pruebas estandarizadas y comparables”. Por otro lado,
define los criterios de evaluacién como “el referente especifico para evaluar el
aprendizaje del alumnado. Describen aquello que se quiere valorar y que el alumnado
debe lograr, tanto en conocimientos como en competencias; responden a lo que se

pretende conseguir en cada asignatura”.

2 El Plan de Atencidn a la Diversidad es el documento que recoge el conjunto de actuaciones y medidas
educativas y organizativas que un centro docente disefia y desarrolla para adecuar la respuesta a las
necesidades educativas del alumnado en él escolarizado (articulo 9 de la Orden EDU/1152/2010, de 3 de
agosto)
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La Orden ECD/65/2015 en el apartado 6 de su articulo 7 recoge que “el
profesorado debe utilizar procedimientos de evaluacién variados para facilitar la
evaluacion del alumnado como parte integral del proceso de ensefianza y aprendizaje,

y como una herramienta esencial para mejorar la calidad de la educacion.”

Es por ello por lo que es necesaria la incorporacion de diversas estrategias que
permitan la participacion del alumnado en la evaluacion de sus logros. Aun asi, los
distintos procedimientos de evaluacion utilizados deben permitir la integracion de todas
las competencias en un marco de evaluacion coherente. De esta manera, aparecen
dimensiones claramente diferenciadas que dan preferencia a determinados elementos
y planteamientos. Se busca dar a respuesta a qué, como, quién, con qué, cuando y para

7

qué.

Dimensiones de la evaluacién educativa

Qué? [ BBJETO

Contexto

:Como?

¢Para que’ Necesidades MODELO
FINALIDAD Objetivos Cuantitativa
, Contenidos Cualitativa
Diagnostica Instituciones
Formativa Recursos Basado en demanda
Sumativa

Basado en costos
Toma de decisiones
Verificacion logros

Autoevaluaciéon
Hetereoevaluacion

Inicial

Entrevis

Continua o Interna-externa
¢Cuando? Final Observacion
Diferida Cuestionarios Equipo directivo iQuién?
uién?
MOMENTO 2 baT%lL' ; Profesores *
ruebas Objetivas
' Alumnos EVALUADOR

Validez
Fiabilidad

¢Con que?

INSTRUMENTO

Fuente: Dimensiones basicas de la evaluacién educativa (Tejada, 1991:88)

Siguiendo las dimensiones anteriores, las técnicas que se utilizaran a lo largo del
curso seran diversas. La dimension temporal, da respuesta al momento en el que se

produce la evaluacién y se distinguen tres:

- Evaluacion inicial, tiene por objeto conocer el marco de referencia en el que va

a tener lugar el proceso de ensefianza-aprendizaje. Esto significa conocer el
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punto de partida del alumnado y del centro educativo. Es muy util este tipo de
evaluacion en el sentido de que nos permite conocer lo que tenemos para
actuar de acuerdo con ello. La materia de estudio de esta evaluacion es,
principalmente: conocimientos previos, caracteristicas personales, aptitudes y
actitudes del alumnado. La evaluacion inicial tiene lugar al comienzo de la
asignatura (para conocer al alumnado) y de cada unidad didactica
(conocimientos previos especificos sobre el tema a tratar).

Evaluacion continua, su finalidad es proporcional, tanto al alumno como al
profesor, informacion acerca del proceso de ensefianza-aprendizaje, con el
objeto de que el profesor pueda ajustarlo progresivamente (Miras & Solé,
1990). Por lo tanto, sirve como medio de control para adecuar dicho proceso
a las exigencias del alumnado, asi como estimar el grado de consolidacién de

las competencias y los contenidos. (Bueno & Llera, 1995)

Evaluacion final, se realiza al finalizar un proceso e interpreta, valora y juzga
los resultados alcanzados segun los objetivos marcados. Forma parte de un

proceso continuo conectado con la evaluacion inicial y continua.

Si nos fijamos en la finalidad de la evaluacion, ésta nos ayuda a conocer la

situacion

inicial del alumnado con el fin de establecer las limitaciones y posibilidades o

para conocer el progreso del proceso educativo (Morales, 2001). Se sefialan diferentes

modelos:

Diagnostica o inicial. Como el propio nombre indica, nos permite conocer el
punto de partida. Nos presenta informaciébn acerca de caracteristicas

personales, intereses, expectativas o limitaciones del alumnado.

Formativa u orientadora. Estd muy vinculada con la evaluacién continuay tiene
el propésito de mejorar el proceso evaluado. Se requiere la recoleccién de
datos en todo el proceso para obtener un conocimiento mas detallado con el

fin de tomar decisiones para el mejoramiento del proceso.

Sumativa o de control. Tiene lugar al finalizar un periodo, generalmente un
curso. Pretende precisar el rendimiento del alumno, planificacién o recursos.

Su finalidad es tomar decisiones de promocion.

Las relaciones entre finalidad y el momento evaluativo estan muy relacionadas,

pudiendo decirse que la finalidad diagnostica se produce al inicio, la formativa esta

relacionada con la evaluacion continuada y la sumativa se produce al final del proceso.
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La evaluacion no es solo tarea del profesor, sino que los alumnos también

participan de ella. Dependiendo de quién sea el agente evaluador podemos distinguir:

- Autoevaluacion, es el propio sujeto el que evalla sus actividades, es decir: el
agente y el sujeto son las mismas personas. El alumno se vuelve mas critico

y reflexivo.

- Coevaluacion, consiste en la evaluacion por parte del grupo de alumnos. Los
alumnos en este método sienten empatia con sus profesores y asumen el rol
de evaluar a sus pares. Aunque en este tipo de evaluacioén el foco central son

los alumnos, el profesor también participa conjuntamente con ellos.

- Heteroevaluacion, en este caso son diferentes agentes los que intervienen en
la evaluacién: otros docentes, las familias o agentes externos. Es decir, al
contrario de lo que sucedia en la coevaluacion (evaluacion entre pares) aqui

le evaluacion la realizan personas de diferente estatus al de los alumnos.

La evaluacién a lo largo del curso sera, por lo tanto, siempre interna, puesto que

se realiza por los propios involucrados (alumnos y docentes) en el proceso.

En muchas ocasiones nos reducimos a evaluar a los alumnos y si acaso, los
procedimientos que se utilizan. Sin embargo, tal y como expone Santos Guerra (1993)
“todo y todos, no solo los alumnos deben ser objeto de evaluacién porque todo y todos
tienen incidencia en el proceso educativo”. Por consiguiente, se evaluaran también a los

docentes, el curriculo, los recursos, la metodologia...
Para responder a la pregunta de como evaluar, se distinguen dos modelos:

- Método cuantitativo, evidencia el nivel en que se han alcanzado los objetivos
fijados con la aplicacion de métodos objetivos. Estos objetivos se reflejan en

conductas observables.

- Método cualitativo, analiza y reflexiona la calidad del proceso educativo

teniendo en cuenta las actitudes y comportamiento del alumnado.

A la hora de evaluar existen diferentes herramientas o métodos, los cuales son
mas 0 menos apropiados segun el objetivo que se pretenda alcanzar. De esta manera,

a lo largo del curso se utilizaran:
- Observaciones (directa).

- Pruebas especificas.
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- Producciones (elaboracion de trabajos, mapas, resimenes, etc.).

A través de estos instrumentos evaluaremos al alumno para mejorar su
aprendizaje, no con el Unico y predominante fin de calificarle porque cuando
conseguimos evaluar sin calificar es cuando la evaluacion tiene una mayor repercusion

en el aprendizaje de nuestro alumnado. (Lépez-Pastor & Pérez-Pueyo, 2017)

3.11. Calificaciéon

Son muchos los profesores y padres que utilizan como sinébnimos los términos
evaluacion y calificacion, mientras que éstos son complementarios. Existe una obsesion
generalizada por la calificaciéon y es aqui donde se halla el problema. Es muy importante
seleccionar un sistema de calificacion que refuerce el proceso de aprendizaje y no que
lo destruya, ya que supone una serie de implicaciones personales y sociales. Es por ello
por lo que considero fundamental que el alumnado conozca y entienda a la perfeccion

los criterios con los que se le evaluara y calificara.

Black y Wiliams (1998) en su meta-investigacion se dieron cuenta de que existe
una relacion entre el feedback y la calificacion cuando se le entrega al alumno un
examen o prueba, obtenido que cuando al discente se le aporta Unicamente el feedback,
éste se fija en él. Es decir, el alumno se centra en lo que ha hecho bien y ha aprendido
y en aquello que tiene que mejorar 0 necesita aprender mas. Mientras que en el

momento en el que aparece la calificacion, toda la atencién se la lleva ésta.

Como se ha mencionado en el apartado anterior, quiero centrarme en el
aprendizaje y no en la calificacion y asi quiero que el alumnado lo perciba, aun sabiendo
gue al final de cada trimestre tengo la obligacion de calificar. Para obtener una

calificacion del alumno utilizaré los siguientes instrumentos:

- Pruebas especificas (examenes): procedimiento que se utiliza como prueba
para evaluar ciertos conocimientos. Unicamente habra un examen por
evaluacion, el cual tendra un peso del 60% de la nota final de la evaluacién y

seguird la estructura que a continuacion se detalla:

o Texto (noticia o articulo de actualidad) junto con tres preguntas: la
primera hara referencia a algin concepto que aparezca en el texto y se
haya visto en clase; la segunda: explicar alguna frase o fragmento del

texto y, una tercera pregunta donde el alumno dé una opinién
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econOmica argumentada sobre el texto. Su puntuacion sera de 3
puntos (3/10).

o Pregunta de definiciones que incluye seis conceptos vistos a lo largo
del trimestre, con un peso en el examen del 30%, es decir, 3 puntos,

por lo que cada definicién tendra una puntuacion maxima de 0,5.

o Ejercicio o ejercicios practicos en el que se valorara el planteamiento,

el resultado, asi como su interpretacién (maximo dos ejercicios).
o Preguntas de teoria (maximo dos preguntas).
o Pregunta tedrico-practica.

Las faltas de ortografia y la mala presentacién se penalizaran, restando
0,1 por cada falta cometida (hasta un méaximo de 1 punto) y 0,5 por una

presentacion inadecuada.

Producciones: hace referencia al resultado que evidencia el aprendizaje del
alumno y se concreta en actividades tales como: trabajos escritos,
exposiciones orales, elaboracion de resumenes, mapas conceptuales, etc.
Estas producciones generalmente seran elaboradas en el aula, aunque en
ocasiones pueden ser realizadas como tareas para casa (TPC). Estas tendran
un peso sobre la nota final de la evaluacién del 40%. La manera en la que se
calificaran dichas producciones serd a través de rubricas, generalmente. Estas
producciones no siempre seran corregidas por el docente, sino que algunas
de ellas sera el propio alumno o el resto de los compafieros los que las evallien

(autoevaluacion y coevaluacion).

La calificacion de la evaluacién sera la suma de cada uno de los dos apartados
anteriores segun la ponderacién establecida. Para aprobar es necesario obtener un

cinco.

De forma esquematica, la tabla 3.3 recoge los instrumentos para calificar, asi
como la ponderacion que le corresponde a cada uno de ellos. La calificacién final sera
la media de las tres evaluaciones, pero no se podra hacer media con aquellas

evaluaciones suspensas.
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Tabla 3.3: Instrumentos de calificacion y su ponderacion en la nota final.

Pruebas especificas (exdmenes) (uno por evaluacién)
60%

* Las faltas de ortografia y la mala presentacion se penalizardn, restando 0,1 por cada falta
cometida (hasta un mdximo de 1 punto) y 0,5 por una presentacion inadecuada.

Producciones
- Trabajos escritos
- Exposiciones orales 40%
- Elaboracién de resimenes
- Elaboracién de mapas conceptuales y mentales

- Etc.

Nota de la evaluacion 100%

Fuente: elaboracion propia

En caso de tener alguna evaluacion suspensa, el alumno debera recuperar la
materia que no haya superado a través de un examen con la misma estructura que el
realizado en la evaluacion. La realizacion de esa prueba tendra lugar en junio. Si se da
el caso de que el alumno en junio no supera el examen (al menos un cinco) debera
acudir a la convocatoria de septiembre, pero en este acaso tendra que examinarse de
toda la materia. En ambos casos no se aplicaran los criterios de evaluacion, es decir, no
se aplicardn los porcentajes del 60 y 40% correspondientes al examen y a las
producciones respectivamente, sino que la nota de la evaluacién serad la misma
calificacion que el alumno obtenga en el examen de recuperacion. La figura 3.1 recoge

el proceso que se sigue en caso de que un alumno no supere una evaluacion.

Figura 3.1: Proceso de recuperacion evaluacién no superada

EVALUACION SUSPENSA

Examen de esa evaluacion en JUNIO

Aprueba Suspende
Se le modifica la nota de la Examen de TODA la
evaluacion (NO se aplican materia en SEPTIEMBRE.

los porcentajes 60-40%).

Aprueba: la nota final Suspende: asignatura
es la del examen. pendiente para el
proximo curso.

Fuente: elaboracion propia.
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3.12. Elementos transversales

Los elementos transversales estan recogidos en el Real Decreto 1105/2014, en
su articulo 6. Estos elementos son aspectos que deben trabajarse
interdisciplinadamente, es decir, en todas las materias. Su fin es desarrollar en los
alumnos una dimensién social y ética que fomente la educacién en valores y una

formacion integral de la persona. Entre estos aspectos caben destacar los siguientes:

- Fomento de la igualdad entre mujeres y hombres, siendo fundamental el
principio de igualdad de trato y no discriminacién por cualquier condicion (sexo,

raza, religion...)
- Fomento del aprendizaje de la prevencién y resolucion pacifica de conflictos.

- Inculcar una cultura medioambiental sostenible, relacionando los riesgos de

explotacion y sus consecuencias.

- Desarrollo y afianzamiento del espiritu emprendedor, haciendo hincapié en la

ética empresarial y respetando la figura del empresario y del consumidor.
- Buen uso de las Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion.

Por lo tanto, como docentes no solo debemos limitarnos a impartir nuestra
asignatura, sino que tenemos que ir un paso mas alla. Nuestra misién no es que finalicen
la etapa Unica y exclusivamente con un titulo de ensefianza superior, tenemos que
formarles en ser personas, es decir, debemos darles pautas o abrirles un camino a
través del cual, ellos puedan caminar para ser buenos ciudadanos y el mundo sea un

lugar lleno de posibilidades a su alcance y no una barrera.

En concreto, en la asignatura de Economia los elementos transversales se

trabajaran de la siguiente manera:

- lgualdad efectiva entre hombres y mujeres. Se pondran ejemplos de
referentes femeninos siempre que sea posible, se hablara de la Ley Orgéanica
en la cual se regula la igualdad de sexos, se veran estadisticas reales donde
se aprecien las igualdades y desigualdades efectivas entre hombres y

mujeres, hablaremos del techo de cristal, entre otros aspectos.

- Principio deigualdad de trato y la no discriminacion. Se mostrara que esta
recogido en la Constitucién espafola y en el Estatuto de los trabajadores.
También se mencionard que en las oposiciones existen unas plazas

reservadas para personas con discapacidad, entre otros ejemplos.
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- Prevencioén y resolucion pacifica de conflictos. En economia se producen
muchos conflictos de intereses (sindicato-patronal, empresas-Estado, etc.)
gue se veran a lo largo de la asignatura. Se analizaran casos reales donde
empresas y/o paises hayan tenido que realizar una mediacion para que ambas
partes salgan ganando.

- Desarrollo sostenible y medio ambiente. Hablaremos de cémo las
externalidades negativas repercuten en el bienestar de las personas y del
planeta. Se tratardn temas relacionados con la Responsabilidad Social de la
Empresa (RSC) y de acciones reales que las empresas estan llevando a cabo,

asi como de la Economia Circular.

- Espiritu emprendedor y ética empresarial. Se mostrardn ejemplos de

empresas de nueva creacion y de la ética en los negocios.

- Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion (TICs). Veremos la
dualidad de los medios de comunicacion, por ejemplo: la busqueda de
informacion versus las fake news. Se inculcara siempre el buen uso de estas

tecnologias.

3.13. Interdisciplinariedad

La Economia es una ciencia que esta relacionada con otras disciplinas como
pueden ser las Matematicas, la Historia o la Filosofia. En concreto, la Economia de 1°
Bachillerato tiene relaciébn con otras materias que se imparten en este curso de

educacion post obligatoria, entre ellas se encuentran:

- Historia del Mundo Contemporaneo: proporciona al alumno una visién de la

configuracion de los sistemas econémicos, los mercados.

- Matematicas aplicadas alas Ciencias Sociales: el alumno debe manejar las
expresiones algebraicas, el calculo para la determinacién de magnitudes micro
y macroeconomicas, la estadistica para predecir comportamientos futuros, asi
como la interpretacion y elaboracién de representaciones gréficas para

interpretar la realidad econémica.

- Lenguay Literatura: es la base para una comprension adecuadamente de la

economia, permite al alumno una redaccion correcta.
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- Filosofia: conocer y comprender el pensamiento humano a lo largo de los

siglos permite entender la evolucion del pensamiento econémico.

- Quimica: aporta consecuencias medioambientales del uso de productos y
procesos quimicos y las repercusiones econodmicas que ello conlleva (RSC).

- TICs: la tecnologia aporta a la economia un valor incalculable ya que, en la
actualidad, es imprescindible su uso.

- Inglés: la mayoria de los informes que se elaboran a nivel mundial estan en
esta lengua, por lo que es fundamental que los alumnos, en ocasiones, lean

textos en inglés para aumentar el vocabulario técnico.

3.14. Actividades extraescolares y complementarias

El articulo 4 del Decreto 7/2017, de 1 de junio, define las actividades escolares
complementarias como “aquellas que se realizan por los centros como complemento
de la actividad escolar dentro del horario de obligada permanencia de los alumnos en el
mismo”. Mientras que el articulo 5 del anteriormente citado Decreto, define las
actividades escolares extraescolares como “las establecidas por el centro, dirigidas
a su alumnado, que se desarrollan en el intervalo de tiempo comprendido entre la sesion
de mafana y de tarde del horario de obligada permanencia del alumnado en el centro,

asi como las que se realicen antes o después de dicho horario”.

Asi pues, la principal diferencia radica en que las actividades complementarias se
realizan dentro del horario lectivo (aunque excepcionalmente también pueden
extenderse mas alla del horario) y complementan las areas curriculares, mientras que
las extraescolares se realizan fuera del mismo, tienen un caracter voluntario al no

considerarse parte imprescindible para la formacién del alumno.

De esta manera como actividad complementaria se propone una visita a la
Agencia Tributaria de Valladolid, pendiente de confirmacién la fecha de dicha visita. En
lo que respecta a actividades extraescolares, a los alumnos de 1° Bachillerato se les
ofrece la posibilidad de acudir a un taller de debate econémico para, posteriormente,
presentarse al Torneo de Debate Econdémico en Bachillerato organizado por el Colegio
de Economistas de Valladolid. Este taller tendra lugar un dia a la semana durante una
hora (se concretard con los alumnos que asistan, atendiendo a la disponibilidad del

alumnado y del profesor).
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3.15. Plan de fomento de la lectura

“La lectura en todos los niveles académicos es necesaria para el Optimo
aprovechamiento de los alumnos, asi como para el mejoramiento de su desempefio

intelectual y cognitivo en todos los aspectos de la vida” (Guerrero, 2016).

Es esencial que los alumnos practiquen la lectura para su desarrollo y formacién
optima, para poderse enfrentar a los desafios del mundo globalizado en el que viven. A
su vez, la lectura mejora la comprension lectora, la gramatica o la ortografia, asi como

la conexion entre lo que leen, saben, entienden y piensan.

Desde la asignatura de Economia se pretende fomentar la lectura entre los

adolescentes, es por ello por lo que se llevaran a cabo las siguientes actividades:

- Lectura de articulos de prensa econémica, y posterior debate en el aula [en
los examenes siempre habrd un comentario de texto tal y como se ha

mencionado con anterioridad].

- Lectura obligatoria: Homo Economicus: una explicacion a través de la
Economia de Anxo Penalonga (2011). A lo largo del curso los discentes
deberan entregar un trabajo sobre la lectura que incluya un resumen y un

comentario critico donde se vea reflejada su opinién acerca del libro.

- Realizacion de trabajos monogréaficos sobre temas econémicos (la inflacién, el
PIB, el desempleo, el sistema financiero...). Con ello se pretende que el
alumno se interese por la lectura de noticias econdmicas, de la realidad que
les rodea y contrasten informacién de diferentes fuentes. También fomenta el
pensamiento y andlisis critico, asi como que el alumno obtenga una mayor

riqgueza de vocabulario econémico.

49



Alicia Muhlach Relea

Universidad de Valladolid

50



Alicia Muhlach Relea Universidad de Valladolid

4. UNIDAD DIDACTICA: LOS TIPOS DE MERCADO

4.1. Justificacion

El estudio de los diferentes modelos de mercado es un tema al que, desde mi
punto de vista, erroneamente, se le da mucha importancia dentro del temario de
Bachillerato, pues los docentes consideran importante que sus alumnos conozcan
minuciosamente como funcionan los diferentes mercados. Esto quizas es debido a que
a lo largo del Grado o Licenciatura siempre esta presente. Pero como docente es muy
importante saber diferenciar qué es importante para nosotros, como economistas, y qué

es relevante para ellos y para su futuro.

Es por ello por lo que considero que tiene poca importancia que conozcan
expresiones matematicas o las representaciones gréaficas de cada uno de los modelos
en esta etapa educativa, mientras que si es interesante y enriquecedor conocer las
consecuencias que conlleva cada uno de los diferentes modelos de mercado para la

sociedad.

Por lo tanto, el problema esta en la perspectiva con la que se mira y se imparte su
docencia. Claramente es importante que los discentes conozcan que existen diferentes
modelos de mercado y cuales son sus caracteristicas (para saber diferenciar unos
modelos de otros) pero no nos podemos quedar en el punto de partida, debemos dar un
paso mas, asi fomentaremos el razonamiento de los alumnos, aprenderan a ser criticos
para que, de esta manera, entiendan lo que viven y experimentan a su alrededor. ¢ De
gué sirve conocer las caracteristicas de un monopolio si no comprendo las

consecuencias que conlleva para la sociedad y, por ende, como me repercute a mi?

4.2. Contextualizacion

Esta unidad se enmarca en el bloque 3 “El mercado y el sistema de precios” de la
Orden EDU/363/2015, de 4 de mayo, por la que se establece el curriculo y se regula la
implantacién, evaluacién y desarrollo del Bachillerato en la Comunidad de Castilla y

Leodn.

Como adelantaba al inicio del presente trabajo, se trata de una unidad poco
atractiva para el alumnado, por lo que se deben encontrar aquellos aspectos o
cuestiones que les llamen la atencién, como son las consecuencias para la sociedad, y

por tanto, para ellos, de operar desde cada uno de los diferentes modelos de mercado.
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Considero que es conveniente impartir dicha parte del curriculum en los ultimos meses
del curso, debido a la mayor vision del alumnado de lo que engloba la economia. A su
vez, se habran visto diversos conceptos que les facilitaran comprender otros aspectos
de mayor complejidad.

4.3.0Objetivos

En la programacion didactica de la asignatura, mas concretamente en el apartado
3.2, se explicaron los objetivos que se pretenden conseguir a lo largo de la asignatura.
Sin embargo, a lo largo de esta unidad didactica se pretende que los alumnos conozcan
los elementos que condicionan los mercados (el numero de empresas en el
mercado, la diferenciacion de los bienes producidos, la existencia de barreras de
entrada al mercado y la existencia de informacién perfecta) asi como que sepan
distinguir los diferentes modelos de mercado (competencia perfecta cuando se
cumplen los elementos anteriormente citados e imperfecta cuando se vulnera alguno de
ellos). A lo largo de las sesiones, también se pretende que los alumnos conozcan,
identifiquen y diferencien los diferentes mercados de competencia imperfecta, asi
como las caracteristicas propias de cada uno de ellos (monopolio, oligopolio y
competencia monopolistica). Por otro lado, una vez que hayan comprendido todo lo
anterior, podran comparar las estructuras de mercado de acuerdo con las
caracteristicas propias de cada modelo para, finalmente, ser capaces de debatir las

repercusiones sociales de los distintos tipos de mercados.

El principal objetivo que pretendo que alcancen los alumnos en esta unidad es el
altimo punto, el referido a debatir las repercusiones sociales de los distintos tipos de
mercado, pero para ello es imprescindible y fundamental que conozcan los aspectos
previos a este. Es decir, mi objetivo es que el alumnado sea consciente de cémo
repercute a la sociedad que las empresas operen desde los diferentes modelos de
mercado. De este modo, los discentes comprenden la importancia de conocer bajo qué
tipo de competencia operan diferentes empresas puesto que cada estructura de
mercado tiene unas consecuencias gue acabamos pagando nosotros como individuos
consumidores de bienes y servicios. Asi, el alumnado sera capaz de emitir juicios

basados en el conocimiento, que previamente ha elaborado por si mismo.
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4.4.Competencias

La adquisicion de las competencias clave favorece la participacion con éxito en la
sociedad y una mejor organizacién en el aprendizaje. Las competencias que pretendo
gue los discentes adquieran a lo largo de esta unidad son, principalmente:

- Competencia lingiistica (CL). Se desarrollara en la medida en que el
alumnado consiga adquirir vocabulario basico y técnico de economia. Se
propone promover la comprension y comunicacion de ideas econémicas, asi
como la confianza para hablar en publico y la tolerancia hacia opiniones y

argumentos de otros.

- Competencia digital (CD). Esta unidad contribuira de manera efectiva a que
el alumnado comprenda las oportunidades que ofrecen las Tecnologias de la

Informacién y Comunicacion.

- Aprender a aprender (CPAA). Con esta actividad se fomenta que el alumno
sea el centro del proceso de aprendizaje. Favorece el desarrollo de habilidades
como la autonomia y la perseveracion, la actitud reflexiva, la confianza en uno
mismo, asi como la adaptabilidad y la flexibilidad. A su vez, se fomentan
técnicas de estudio: elaboracion de apuntes y posterior resumen de ello a

través de una herramienta visual como es el mapa mental.

- Competencias sociales y civicas (CSC). Vivimos en un mundo globalizado
donde el volteo de una mariposa en China tiene repercusiones en Espafa. Por
lo tanto, se trata de que el alumno comprenda que para interactuar civicamente
en la vida se deben conocer cédigos de conducta y que las decisiones propias

pueden tener consecuencias para la sociedad.

4.5 .Contenidos

Como se ha visto en apartados anteriores, en concreto en el apartado 3.4 del
presente trabajo, los contenidos vienen recogidos en la Orden EDU/363/2015. De tal

forma, a lo largo de esta unidad se trabajaran los siguientes contenidos:
- Las diferentes estructuras de mercado y modelos de competencia.
- La competencia perfecta.

- La competencia imperfecta: el monopolio, el oligopolio y la competencia
monopolistica.
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- Los limites del mercado y sus repercusiones sociales.

4.6. Temporalizacion

Esta unidad corresponde a la unidad 6: modelos de competencia del libro de texto
de referencia (editorial Edelvives) y se impartird en la tercera evaluacion del curso
escolar, en el mes de abril y tendrd una duracién de cinco periodos lectivos, es decir,

cinco sesiones de 55 minutos cada una de ellas, distribuyéndose de la siguiente manera:

- Sesion I. Introduccidn a la unidad, la estructura de mercado y los diferentes
modelos de mercado. Explicacién del puzle, formaciéon de los grupos de

trabajo, entrega y lectura de los materiales de manera individual.

- Sesion Il. Desarrollo del puzle: finalizaciébn de lectura de materiales

individualmente y puesta en comun en los grupos de expertos.

- Sesién Ill. Desarrollo del puzle: puesta en comun en el grupo base de lo

acordado en cada grupo de expertos y elaboracion del informe.

- Sesion IV. Desarrollo del puzle: terminar el informe y elaborar el mapa

mental. Asi como la realizacién de una prueba tipo test online.

- Sesion V. Resolucion de dudas, aclaracion de conceptos, pequefio debate

sobre las repercusiones.

4.7.Metodologia

El método de ensefianza que se va a utilizar para explicar esta unidad es el

aprendizaje cooperativo, utilizando concretamente la técnica del puzle de Aronson.

Elliot Aronson fue profesor de la Universidad de Austin y cred esta técnica de
trabajo cooperativo en el afio 1971 junto con sus alumnos para reducir la conflictividad
social existente en el aula. En aquella época se apostd por la no discriminacion y
segregacion racial en la escuela, es decir, fomentar la convivencia de tres etnias
diferentes: blancos, hispanos y afroamericanos. El ambiente en el aula era muy
competitivo, por lo que con la creacion de esta técnica se podia trabajar conjuntamente

para alcanzar un objetivo comun.

Con esta técnica estructuré el aprendizaje cooperativo a través de una nueva

metodologia. La principal caracteristica de esta técnica es la interdependencia positiva
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gue se crea en el grupo de trabajo. A modo de similitud: cada pieza en un puzle es
fundamental para finalizarlo y lo mismo ocurre con esta técnica, cada alumno es

imprescindible para la comprension completa del tema que se esté trabajando.

Esta técnica se encuadra dentro del aprendizaje significativo, puesto que
considera al alumnado el verdadero protagonista del proceso de ensefianza-aprendizaje
(Bisquerra, 2006).

Los objetivos que se pretenden alcanzar son los siguientes:
- Desarrollar la capacidad de trabajar en grupo.
- Pediry ofrecer ayuda a sus compafieros.
- Responsabilizarse e implicarse individualmente en el trabajo en grupo.
- Ejercer diferentes roles para el correcto funcionamiento y gestion del grupo.

- Aprender a cooperar con sus iguales en el proceso de ensefianza-

aprendizaje.
- Fomentar el aprendizaje autbnomo.
- Despertar la motivacion y la curiosidad por el objeto de estudio.
- Desarrollar habilidades para las relaciones interpersonales.
- Estimular el desarrollo del sentido de la colaboracion.
- Favorecer el aprendizaje significativo.

El puzle emplea una metodologia activa, donde el alumno es el protagonista del
propio aprendizaje. Al tratarse de un método cooperativo, todos los miembros del grupo
son fundamentales, por lo que tiene que existir esa interdependencia positiva a la
anteriormente hemos hecho referencia, donde el producto final depende de todos y de

cada uno de los miembros que conforman el grupo.
Los pasos que seguiré para la realizacién de este método seran los siguientes:
1°. Explicacion del método al grupo grande por parte del docente.
2°. Configuracién del grupo base.
3°. Lectura individual de documentos.
4°, Configuracién del grupo de expertos y debate.

5°. Reencuentro en el grupo base.
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6°. Evaluacion.

El papel del docente durante la ejecucion del puzle sera pasivo, dejando todo el
protagonismo al alumnado. Mi funcién sera, por lo tanto, meramente observar como

trabajan los distintos grupos y detectar problemas que puedan surgir.

4.8.Actividades

De acuerdo con lo anteriormente comentado, el puzle se llevara cabo a lo largo

de las diferentes sesiones y se realizara de la siguiente manera:

PRIMERA SESION

Duraciéon | 55 minutos

- Formacion de los grupos de trabajo.
Objetivos | . conocer los diferentes tipos de competencia: perfecta e imperfecta.

- Iniciarse, individualmente, en el conocimiento de un tipo de mercado.

- Competencia perfecta: Econosublime 1° Bachillerato pags.88-89 y noticia
(ElI COVID-19 y nuestra dependencia con el Gigante asiético, ¢Nos hace
vulnerables?).

- Monopolio: Econosublime 1° Bachillerato pags.92-94 y noticia (La CNMC

Materiales pone bajo su foco a los grandes estudios de Hollywood).
Yy recursos | - Qligopolio: Econosublime 1° Bachillerato pags.95-98 y noticia (El estado de

alarma congela el oligopolio de las telecomunicaciones: ingresos
garantizados recortando gastos).

- Competencia monopolistica: Econosublime 1° Bachillerato pags.99-101 y
noticia (Mcdonalds vs. Burger King: la rivalidad de dos gigantes, en cifras).

Desarrollo

Pequeria introduccion del contenido de la unidad por parte del docente.

Clasificacion de los mercados. Los mercados pueden clasificarse segun el tipo de
oferentes y demandantes. La principal diferencia radica en el numero de
intervinientes, de esta manera se pueden distinguir a grandes rasgos: competencia
perfecta e imperfecta. La competencia imperfecta engloba: el monopolio, el oligopolio
y la competencia monopolistica. Se explica también la importancia que tiene conocer
el tipo de mercado en el que opera una empresa (principalmente a la hora de

competir).
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De esta manera, estudiaremos las repercusiones para la sociedad como
consecuencia de operar desde los diferentes tipos de mercados. Todo ello se
aprendera realizando un puzle de Aronson (explicacién del funcionamiento de esta
técnica de trabajo cooperativo, asi como de la organizacion y distribucién de las
sesiones posteriores. Se les entregara una guia donde veran claramente qué se les

solicita que realicen y como sera su evaluacion -Anexo |. Guia para el alumno-).

Formacién de grupos de referencia (grupo base).

Se formaran grupos de manera aleatoria de 4 personas [la formacion de los grupos
se realizara a través de la repeticion secuenciada de: competencia perfecta,
monopolio, oligopolio y competencia monopolistica]. En cada grupo base habra un
miembro de cada modelo de mercado, excepto en el Ultimo grupo que habra una

persona mas y sera monopolio debido a que es el mercado mas amplio:

GRUPO 1 GRUPO 2 GRUPO 3 GRUPO 4
cP M CcP M cp M CcP M
GRUPO 5 GRUPO 6
cp M CcP M
M

Entrega vy lectura de materiales.

A cada discente se le proporcionaran diferentes textos y materiales para informarse
sobre el tema. Individualmente deberan trabajar los recursos que se les han
entregado y seleccionar lo mas relevante. Se les facilitaran apuntes del Sitio Web
Econosublime ya que son muy completos y recogen aspectos que no aparecen en el
libro de texto de referencia. Las noticias seleccionadas [cada curso seran modificadas

para que sean actuales] hacen referencia a un modelo de competencia concreto, con

ello se pretende que el alumno sea capaz de reconocer el mercado y pueda obtener
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las consecuencias que conlleva para la sociedad, asi como la capacidad de emitir

juicios en relacion con la propia noticia y situacion.

De esta manera, cada alumno serd experto de un modelo de competencia, pues
conocerd las caracteristicas propias, recapacitara sobre ejemplos de empresas que
operan desde esa estructura de mercado y reflexionara sobre sus consecuencias para

la sociedad.

SEGUNDA SESION

Duraciéon | 55 minutos

- Obtener las ideas principales del texto de manera individual.

Objetivos | . saber comunicar al grupo los contenidos destacados previamente.
- Fomentar la escucha de diversas opiniones y respetarlas.
Materiales
Papel y boligrafo
y recursos

Desarrollo

En los primeros minutos de la clase, terminaran de leer los materiales y pasaran a los
grupos de expertos. Estos grupos de expertos estan formados por las personas con

el mismo tipo de mercado, tal y como se muestra a continuacion:

EXPERTOS 1 EXPERTOS 2 EXPERTOS 3 EXPERTOS 4
CP CP M M
CP cp M M
CcpP CcpP M M
M

Al tratarse de grupos bastante amplios, cada grupo de expertos se dividira a su vez

en dos, es decir, habra dos grupos de expertos por cada modelo de mercado.

En estos grupos de expertos cada uno compartira y pondra en comun aquellas ideas

gue ha resaltado y, entre todos los expertos, llegaran a un acuerdo sobre aquello que
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contaran posteriormente al grupo base (el grupo inicial). Se crea, de esta manera, un

enriquecimiento al compartir diferentes puntos de vista, opiniones e ideas.

TERCERA SESION

Duraciéon | 55 minutos

- Distribuir roles para el correcto funcionamiento y gestién del grupo.

- Saber comunicar los conocimientos al resto del grupo de trabajo.

Objetivos . ] .
J - Conocer los diferentes modelos de mercado, asi como lo més relevante de
cada uno de ellos (caracteristicas, ejemplos, consecuencias...).
- Elaborar el informe a partir de lo compartido por cada integrante.
Materiales )
Papel y boligrafo
Y recursos

Desarrollo

En esta sesion se trabajara en el grupo base, donde cada uno de los integrantes,
contara y explicara al resto del grupo aquello que han destacado acerca del tipo de
mercado en la sesidon anterior en su grupo de expertos. Asi, todos los miembros del
grupo seran conocedores de los diferentes modelos de mercado, con sus propias
caracteristicas, ventajas y/o inconvenientes, asi como ejemplos de empresas que

operan desde esa estructura y las consecuencias que llevan consigo.

Una vez que todos los miembros del grupo han compartido y puesto en comuln sus
conocimientos adquiridos, comenzaran a elaborar el informe que en la siguiente

sesidn deberan hacer entrega.

59



Alicia Muhlach Relea Universidad de Valladolid

CUARTA SESION

Duraciéon | 55 minutos

g - intetizar | rendi lasmarlo en un m mental.
Objetivos Sintetizar lo aprendido y plasmarlo en un mapa menta

- Comprobar que el aprendizaje ha sido significativo a través de una prueba.

Materiales | Folios, material de escritura: boligrafo, rotuladores, lapices/boligrafos de

y recursos | colores, etc. y dispositivo movil (cada alumno el suyo).

Desarrollo

Durante esta sesion, finalizaran el informe y elaboraran el mapa mental que resuma
aquellos aspectos mas importantes y relevantes para ellos. Al final de esta sesién

deberan entregar lo elaborado, tanto el informe como el mapa.

En los ultimos 10 minutos de la clase, para comprobar que todos los miembros del
grupo han estado atentos al resto de los comparfieros y han aprendido aspectos
relacionados con modelos de mercado diferentes a la estudiada por el propio alumno,
se realizara una prueba tipo test con preguntas sobre los contenidos que han
trabajado a lo largo de las diferentes sesiones. Para la realizacion de esta prueba se
precisa de un dispositivo electrénico por alumno (teléfono movil), pues se realizara a
través de la aplicacion Socrative. Se les proporcionara la clase a la que deberan
acceder y realizardn individualmente la prueba. En caso de que algin alumno no

disponga de movil, la prueba se realizara en papel.
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QUINTA SESION

Duraciéon | 55 minutos

- Realizar una metacogniciéon® entre todos.

Objetivos . : .
J - Puesta en comun de las conclusiones obtenidas y debate sobre las
consecuencias.
Materiales
Y recursos

Desarrollo

A lo largo de esta sesion se resolveran aquellas dudas o cuestiones que no hayan
guedado claras o les hayan surgido a lo largo de las diferentes sesiones. También se
realizara un repaso de los contenidos y se fomentara un pequefio debate para conocer
la opinién de los alumnos a partir de las noticias aportadas como materiales de

trabajo.

Anteriormente hemos visto que en un aula hay diversidad de alumnado sobre
todo en lo que a los ritmos de aprendizaje se refiere, por lo tanto, la labor del docente
es dar respuesta individualizada a cada uno de ellos. Es por este motivo por el que
existen actividades de refuerzo para aquellos alumnos que les cuesta mas o necesitan
una mayor asimilacién de conceptos. Por otro lado, se cuenta con actividades de
ampliacién para aquellos alumnos que el nivel medio de la clase se les quede corto,
son actividad con mayor dificultad y que contienen un mayor nimero de conceptos. De

esta manera, las actividades que se proponen para esta unidad son las siguientes:

3 La metacognicion hace referencia a la reflexién consciente sobre el aprendizaje. Es decir, pone de
manifiesto qué se ha aprendido, cdmo ha sido el aprendizaje, asi como la evaluacidon de los logros
obtenidos.
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ACTIVIDAD DE REFUERZO

Duraciéon | 60-90 minutos

Reforzar y fijar los conceptos vistos a lo largo de las diferentes sesiones,
concretamente:

Objetivos - Distinguir la competencia perfecta de la imperfecta.
- Conocer las caracteristicas de cada uno de los modelos de mercado.

- Saber relacionar la teoria vista con la vida real a través de ejemplos.

Desarrollo

1. Ejercicio de la Olimpiada de Economia, fase local Madrid 2018. Identifique a qué
tipo de mercado se refiere cada una de las caracteristicas siguientes:

a) El producto es homogéneo y no existen limitaciones a la entrada o salida
de empresas.

b) La empresa decide individualmente el precio o la cantidad a producir.

c) Existe un gran nimero de oferentes y demandantes particulares de un
producto, que no es homogéneo.

d) Existe un gran nimero de compradores y pocos vendedores del producto.

2. Explicar las principales diferencias de competencia perfecta e imperfecta.

3. ¢Qué es un mercado de competencia perfecta? ¢Qué condiciones tienen que
darse para que se cumpla la competencia perfecta? ¢ Realmente existe?

4.  ¢En qué mercado se encuentran estos productos? Razona la respuesta.
a) Trigo, cereal
b) Coches
c) Electrodomésticos
d) Transporte publico
e) Agua
f) Banca
g) Restaurantes
h) Telefonia mévil

i) Perfumes
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5. Completa el siguiente cuadro:

Competencia
perfecta

Competencia

Monopolio Oligopolio monopolistica

¢,Cuantos
vendedores hay?

¢Hay barreras de
entrada?

¢El bien es
homogéneo o
diferenciado?

¢Las empresas
influyen en los
precios?

¢La informacion
es perfecta o
imperfecta?

Un ejemplo...

ACTIVIDAD DE AMPLIACION

Duracién | Hora y media (90 minutos)

Objetivos | -  Ampliar los conocimientos vistos a lo largo de la unidad.

Desarrollo

1. Argumente la veracidad o falsedad de la siguiente afirmacion: “Cuando el Coste
Marginal (CMg) es superior al Ingreso Marginal (IMg) la empresa sélo puede tener
pérdidas y por eso le interesara aumentar la produccién para empezar a tener
beneficios”. Sabiendo que la empresa opera en competencia perfecta y, por ende,
maximiza su beneficio.

2. Lee la siguiente noticia: “Un tribunal donostiarra condena a un cartel de camiones
por infraccion del derecho de competencia” ¢ Es positivo que las empresas lleguen
a acuerdos entre ellas?
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3. Hemos visto que la publicidad puede y suele usarse para diferenciar productos en
mercados de competencia monopolistica. Elige un anuncio (de television,
revista...) y analizalo desde el punto de vista del modelo. ¢ Qué esté ofreciendo?
¢, Como?

4. El monopolio siempre es perjudicial para el consumidor, por lo que es necesario
que determinados organismos como la CNMC vele por su desaparicion. ¢Qué
opinion te merece esta afirmacion? Razonala en términos econdmicos.

4.9.Recursos didacticos

En el apartado anterior se adelantaban muchos de los recursos didacticos
necesarios para impartir la docencia de esta unidad didactica y para la buena realizacion

del puzle. Estos recursos son:
- Ellibro de texto de referencia: Economia 1° Bachillerato, editorial Edelvives.

- Apuntes de Econosublime: Unidad 5: Tipos de mercado, recogidos en el Anexo II.

Recursos didacticos (apuntes Econosublime) del presente trabajo.

- Noticias relacionadas con los modelos de mercado, recogidas en el Anexo lll.

Noticias.
- Folios.
- Material de escritura: boligrafo, rotuladores, lapices de colores...
- Ordenador con acceso a internet.
- Proyector.

- Dispositivo electrénico: teléfono mévil (cada alumno el suyo).

4.10. Evaluacién y calificacion

Como se ha visto en apartados anteriores, los examenes en esta materia tienen
un peso del 60% de la nota final mientras que el 40% restante corresponde a las
producciones elaboradas por el alumnado a partir de las directrices del docente. De este

modo, esta actividad formara parte de ese 40% de la nota final.
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Se evaluara al alumno a través de la observacion directa durante las diferentes
sesiones, el informe final que realicen y el mapa mental que elaboren. La tabla siguiente
recoge las ponderaciones de cada una de las evidencias para elaborar la calificacion de
la actividad. También se tendra en cuenta la prueba test realizada en la cuarta sesién

(Anexo IV. Prueba tipo test).

Tabla 3.4. Ponderaciones de las evidencias para la posterior calificacion

Evidencias Ponderacion
Observacion directa 25%
Informe final (apuntes) 35%
Mapa conceptual 15%
Prueba tipo test 25%
Total puzle 100%

Fuente: elaboracion propia.

La evaluacion tanto del informe final como del mapa mental se realizara a través
de rubricas, estas tienen la ventaja de crear una evaluacidbn mas efectiva siempre y
cuando los alumnos entiendan y compartan las metas del aprendizaje (del Pozo Flérez,
2012). Las rabricas que se utilizaran para evaluar esta actividad vienen recogidas en el
Anexo V. Rubricas del presente trabajo y se les facilitaran al alumnado para que

conozcan qué aspectos se tendran en cuenta y seran objeto de evaluacion y calificacion.

4.11. Atencion ala diversidad

Esta unidad didactica y en general la programacion de la asignatura esta disefiada
para un aula en el que no hay alumnos con necesidades especificas de apoyo. Sin
embargo, es un aulay, por lo tanto, hay diversidad. Hay alumnos con distintos ritmos de
aprendizaje y que aprenden a través de diferentes medios y métodos. Dicha diversidad
se atendera a través de actividades de refuerzo y de ampliacion. De esta manera, todos

los alumnos cubriran sus necesidades de aprendizaje.
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4.12. Elementos transversales

A lo largo de esta unidad y, por lo tanto, en esta actividad didactica realizada a
través del Puzle de Aronson, se estudiara como afectan las decisiones de una empresa
al conjunto de la sociedad, también se trabajara la sostenibilidad y el cuidado del medio
ambiente a través de las politicas que llevan a cabo las empresas a la hora de competir.

4.13. Fomento de la lectura

Hemos visto anteriormente que la lectura es fundamental para el crecimiento
personal e intelectual del alumno, por ello, en esta unidad se fomenta a través de la
lectura de textos de diversas fuentes. A su vez, se fomenta el andlisis y el pensamiento

critico, asi como la capacidad de sintesis y reformulacion.
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5. CONCLUSIONES

Al inicio del presente Trabajo Fin de Master ponia de manifiesto la intenciéon con
la cual estaba planteada la propuesta didactica elaborada y desarrolla en apartados
anteriores: llevarse al aula. Sin embargo, como consecuencia de la pandemia por la
COVID-19 ello no ha sido posible.

De acuerdo con los estudios realizados por Wiliam Glasser, psiquiatra
estadounidense, se aprende un 95% de lo que ensefiamos a otros, es decir, en el
momento en el que ser humano (en caso, el alumno) es capaz de ensefiar aquello que
ha aprendido a otra persona, ese aprendizaje automaticamente se convierte en
significativo. Esto es debido a que, de esta manera, el cerebro ordena, clasifica, elabora
y estructura conceptos, para posteriormente ser transmitidos de forma clara. Por otro
lado, si el docente decide llevar a cabo métodos de ensefianza como el expositivo,
donde el alumno meramente escucha la explicacién, el aprendizaje es del 20%. Si a
esto anterior, le afladimos que el docente incorpora en sus clases teéricas materiales y
recursos visuales, el aprendizaje alcanza el 50%. Por lo tanto, esta claro que aquellos
métodos en los que se involucra directamente al alumno, donde él mismo es
considerado parte activa de su proceso de ensefianza-aprendizaje, es cuando mas

aprende debido a la significatividad del mismo.

Finalmente, me hubiese gustado poder concluir los resultados de poner en
practica la propuesta didactica que he elaborado, para asi, poder analizar aquellos
aspectos a mejorar, modificar 0 simplemente tener en cuenta. Asi como corroborar la
veracidad de que cuando se involucra al alumnado en su proceso educativo es cuando
mas aprende. Destacando que aquellos aspectos por los que el alumno siente
curiosidad y realmente percibe que le afectan, éste presta una mayor atencién y, a su
vez, fomenta su aprendizaje. Sin embargo, todo ello solo es posible con la contrastacion
en el aula, lo cual no ha podido tener lugar a lo largo de mis practicas en el centro

educativo, como consecuencia de la suspensién presencial en los mismos.
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7. ANEXOS

7.1.Anexo |. Guia para el alumno

GUION PARA EL ALUMNADO

Esta actividad consiste en la elaboracién de un informe final, a modo de apuntes,
sobre los diferentes modelos de mercado.

Dicho informe se elaborara a través de la técnica del Puzle de Aronson, por lo tanto,
se trata de un trabajo cooperativo, no grupal.

Cada grupo estara formado por 4 personas que tendran los siguientes modelos:
competencia perfecta, monopolio, oligopolio y competencia monopolistica.

Se desarrollara a lo largo de 5 sesiones.

El informe debe contener, al menos, los siguientes puntos:
- Caracteristicas del modelo de competencia.
- Ventajas y limitaciones del mismo.
- Medidas de regulacion, en el caso de que existan.

- Al menos, un caso real de empresa que se rija por ese modelo de
competencia.

- Consecuencias para la sociedad de operar desde ese modelo de
competencia.

Al finalizar el informe, cada grupo debe elaborar un mapa mental que recoja los
aspectos mas importantes.

Se realizard una prueba tipo test para comprobar la adquisicibn de los
conocimientos.
Normas de estilo:

- El trabajo se entregara en folios blancos.

- Debera contener margenes.

- Extensién maxima: 6 paginas (incluyendo el mapa conceptual).
- Todos los folios deben estar paginados.

Entrega: al finalizar la cuarta sesion.

Evaluacién y calificacién: forma parte del 30% de la nota final de la asignatura.
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7.2.Anexo ll. Recursos didacticos (apuntes Econosublime)

2. LA COMPETENCIA PERFECTA

Por ejempio, si en Espafia hay 10.000 productores de tamates, es complicado que se

Carlos y Maria son des agricultores que cultivan patatas en un pequefio pueblo
de Andalucia. Ambos se dedican a vender sus patatas a diferentes supermercados y
fruterias que obviamente buscaran comprar el producto lo mas barato posible.

Lo primero que nos viene a la mente es que Carlos y Maria son competidores directos.
iDeberian intentar ponerse de acuerdo para poner precios mas altos y asi ganar
mas dinero? ;Deberian luchar para eliminar al otro y asi poder vender mas
patatas a los supermercados y fruterias?

La respuesta I6gica a ambas preguntas es NO. La razén es que Carlos ¥ Maria nos son
los unicos productores de patatas de Andalucia y mucho menos de Espafa. Los
supermercados y las fruterias podrian encontrar cientos de agricultores dispuestos a
venderles sus patatas.

Como hay tantos agricultores que ofrecen patatas, ninguno de ellos va a tener
capacidad para influir en el precio. Si el precio de las patatas fuera de 0,50 euros el
kilo, y un agricultor tratara de venderlo a 1 euro, probablemente veria reducido a casi
CEro sus ventas. Por tanto, en el mercado de patatas los vendedores tienen que aceptar
el precio del mercado. Decimos entonces que las empresas son precio-aceptantes.

COMPETENCIA PERFECTA: Estructura de mercado en la que todas las empresas

son precio-aceptantes y por tanto ninguna de ellas podra influir en el precio. Como

veremos, esto lleva a un uso EFICIENTE de los recursos.

Este es el mercado gue hemos estudiade en el tema 4, dénde veiamos que llegabamos
al equilibrio de mercado, y la oferta y la demanda eran las que nos llevaban al precio
de mercado que las empresas y consumidores tenian que aceptar.

Para que se pueda llegar a esta situacion se tienen que cumplir 4 supuestos.

Supuestos de competencia perfecta

1. Existen gran cantidad de oferentes y compradores.

Muchas empresas compiten en el mercado y por tanto se enfrentan a un numero
importante de competidores directos. Esto pasa con muchos productos agricolas como
las patatas, el frigo, el maiz o los tomates. Que haya muchas empresas implica que
cada empresa vende una proporcidon muy pequeiia de la produccién total del
mercado. Es decir, aunque un agricultor redujera mucho su oferta de patatas, no se
provocaria escasez, ya que la produccion de cada agricultor es muy pequefia respecto
al total. En competencia perfecta ninguna empresa va a tener poder para influir en el
precio del mercado, por tanto, se considera que son precio-aceptantes.

pongan de acuerdo para fijar un precio o que uno solo pueda tener influencia en el
precio del tofal del mercado. Es clave por tanto que cada empresa venda una parte
pegueiia del total del mercado {como los tomates) lo que conlleva que las decisiones
de una sola empresa apenas tienen ningun efecto en ese mercado. Es decir que si una
empresa decide vender mas o menes tomates apenas va a tener efecto en la
cantidad total de las 10.000 empresas y los precios no se veran influidos.

Sin embargo, un mercado como el de la gasolina controlada en Espaiia por 2 marcas
principalmente (Repsol y Cepsa) no funciona como competencia perfecta. Si Repsol
toma una decision de vender mas o menos gasolina puede generar abundancia o
escasez que afecte a los precios. Lo mismo ocurre con el mercado de los cereales de
desayuno dénde Kellogs vende aproximadamente el 30% de todos los paquetes de
cereales con sus marcas Choco Crispis, Special L, All bran y Corn flakes. Obviamente,
en el mercado de frigo o maiz hay miles de agricultores, pero en el mercado de cereales
de desayuno unas pocas empresas se reparie el mercado y pueden influir en el precio.

2. Homogeneidad del producto.

En competencia perfecta los productos son idénticos o presentan unas
caracteristicas muy similares. En nuestros ejemplos, no hay manera de diferenciar
los tomates, el trigo, las patatas o el maiz de un agricultor u ofro. En este caso, jos
productos son Ssustitutivos perfectos, Y ninguna empresa puede cobrar un precio
superior al de otras sin perder negocio (si los productos son exactos es imposible que
alguien lo venda mas caro porgue se lo compraremos a otro). En ef ejempio anterior,
los fomates de jos 10.000 productores son idénticos, por lo que es Idgico que valgan
igual. Entonces, si el trigo de fodos los agricultores es homogéneo, ;también lo seran
los cereales que hacemos a partir de ellos? La respuesta es NO. Podemos diferenciar
sin ningun problema los cereales Kellogs, Nestié o los de marca blanca

Como has podido ver, mientras que el trigo o el maiz cumplen estos dos primeros
importantisimos supuestos, el mercado de cereales para desayuno no lo hace.

EL ALUMNQO Y LA ECONOMIA La chica ideal

Los 4 supuestos de la competencia perfecta se cumplen raramente en la realidad. Es muy
complicado encontrar un mercado con TODOS los productos idénticos y conocer la
informacion de TODOS ellos. Por tanto, es mas un mercado tedrico que real.
-Oye ticher, isi esto sdlo es teoria por qué lo estudiamos? Preguna el alumno..
- éTienes alguna chico ideal? — El alumno procedid a dar a toda la clase una descripcion
con todo lujo detalles de su ideal. - iCrees que existe eso? No profe.
- ¢Entances por qué tienes ese ideal? - Quiero que mi chica se parezca lo mds posible.
En economia pasa lo mismo, describimos el ideal y buscamos algo que se le parezca.

38
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3. Libertad de entrada y salida.

Significa que no hay un coste especial que haga dificil para una nueva empresa
entrar en un mercado y producir (no son necesarias grandes inversiones iniciales o
licencias especiales). Tampoco hay problemas para salir del mercado si no puede
obtener beneficios. Cualquiera puede producir tomates o dejar de hacerlo sin costes
adicionales ni se necesita ninguna licencia especial.

Hasita ahora el mercado del faxi estaba tremendamente profegido en Espafia, de
manera que habia unas licencias limitadas para conducir un taxi. Esto creaba una
escasez de taxis, que i que ya llevas unos femas estudiando economia sabes que
provoca que Jos precios sean alfos. Sin embargo, dos empresas UBER y Cabify, estan
luchando por enirar a este mercado. Esto hara que sin duda el mercado sea mas
competitivo, y con ello, los precios bajaran.

4. Informacion perfecta.

Todos los participantes del mercado, compradores y vendedores, tienen pleno
conocimiente del mercado, disponiende de informacion suficiente sobre las
caracteristicas de precio y calidad de los productos. Podriamos por tanto conocer
las caracteristicas y precios de fodos los tomafes que se venden en el mercado,
sabemos sf UNos 50N mejores que otros, si se han usado insecticidas sobre ellos, y los
precios de fodas y cada una de las empresas que lo vendan.

En la vida real es complicado que sepamos toda la informacion de cada uno de los
productos, lo que hace que en muchas ocasiones paguemos preductes mas caros de
lo que podriamos encontrar en otros sitios. Decimos entonces que hay informacién
imperfecta. Internet, sin embargo, nos ayuda con este problema.

LA ECONOMIA EN LA VIDA REAL Internet y la informacidn perfecta

En los Gltimos afios ha habido una explosion de las ventas de
internet. De hecho, en 2017 las ventas solo de Amazon alcanzaron
los 4.300 millones de euros y mas de 53 millones de pedidos. Hoy en
dia si queramos hacer alguna compra podemaos consultar una gran
cantidad de tiendas, comparar precios e incluso ver las opiniones de
otros clientes que hayan comprado ese producto.

Mo cabe duda que internet contribuye a gque tengamaos mucha més
informacion y con ellos a hacer los mercados un poco mas perfectos

Universidad de Valladolid

El funcionamiento del mercado de competencia perfecta

En competencia perfecta las empresas aceptan el precio del
mercado, ya que no tienen manera de poner influir en él.

iPor qué las empresas no pueden variar el precio que fija el mercado?

En el supuesto de que una empresa en un mercado competencia perfecta intentara fijar
un precio diferente al de mercado se encontraria con una serie de problemas. Volvamos
al ejemplo de Carlos o Maria que vendian patatas a tiendas y supermercados.

Si alguno tratase de subir el precio dejaria de vender, debido a que las
patatas son iguales que las de las demas empresas del mismo mercado, y
los consumidores, que poseen una informacion perfecta, saben que otras
empresas lo ofrecen a un precio inferior y pueden acudir a otra a comprarlo.

Si tratase de bajar el precio, podriamos pensar que venderia a todo el
mercado en principio, porque los consumidores se darian cuenta que las
patatas son mas baratas, y las demas dejarian de vender.

Pero ni Carlos ni Maria pueden producir lo suficiente para cultivar las patatas que se
necesitan en toda Espafa ni en toda Andalucia. Durante un periodo de tiempo, la
empresa generaria beneficios, aungue vendiera a un precio menar, ya que venderia un
mayor nimero de patatas, pero las demas empresas viendo esto tambien bajarian los
precios, lo que haria que al final todas las empresas vendieran mas o menos lo mismo,
perc con menores precios y menores beneficios.

En definitiva, si Carlos o Maria tratan de subir o bajar el precio de
mercado ganar;’m menos dinero. Por ello, aceptan el precio de mercado.

La competencia perfecta y la eficiencia

Cuando definimos competencia perfecta en el apartado anterior dijimos que este
mercado llevaba a la eficiencia. La razén es que para que las empresas puedan ganar
mas dinero tienen que buscar disminuir sus costes de manera continua. Es decir,
deberan buscar métodos de produccion donde sus trabajadores sean mas productivos.

Aquellas empresas que no consigan ser eficientes tendran costes muy altoes y no
tendran beneficios. Ante esta situacién, las empresas que sobreviven seran
siempre las gue mejor producen. La competencia perfecta lleva a la eficiencia. 89
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4. EL MONOPOLIO

Con el 25° aniversario de RENFE, la empresa realizo una serie de promociones fos
dias 25 de cada mes. A las 0:00, se abria la posibilidad de comprar 25.000 billetes de
AVE a 25 euros. Cada dia 25 la pagina web se colapsaba, y los billetes vendidos en
escasos minutos. El 25 de agosto, por ejempio, se metieron en la pagina mas de 2
millones de personas interesados en esfas ofernas.

Si una cosa queda clara, es que fos precios de los frenes AVE se mantienen muy
elevados, lo que explica la avalancha de personas buscando un ficket cuando hay
promociones. Por fanto, la demanda de billetes de tren es mucho mas elevada que la
oferta, lo que permite cobrar precios muy altos. ;Pero como es esto posible? ;Como
puede ser que RENFE cobre precios tan altos? Porque RENFE es un monopolio.

Caracteristicas del monopolio

Tal y como dijimos en el apartado anterior, en un mercado de competencia imperfecta
se reducian el niumero de empresas que ofrecian un bien determinado, lo que les daba
posibilidad de influir en los precios.

EL MONOPOLIO es el caso extremo de competencia imperfecta, una Onica empresa
abastece todo el mercado de un producto. Ademas, no tiene sustitutivos cercanos,

es decir, es complicado encontrar un producto que satisfaga esa misma necesidad.

De esta manera, el suministro de agua de nuesfra focalidad lo ofrece una Unica
empresa. 5i queremos fener agua en casa, no tenemos ofra manera mas que contratar
esa compania en particular.

Por este motivo, es obvio que la empresa monopolista puede subir el precio del
producte. En los mercados competitivos, como les tomates, las empresas no podian
subir los precios. Si un agricultor subia el precio de sus tomates a por ejemplo 3 euros
el kilo, sin duda que perderia sus clientes. EI monopolista, como el suministro de agua,
podra subir los precios y aun asi seguiran manteniendo clientes {aunque no todos),
porque estos no tienen ofra alternativa.

iDe qué depende que pueda un monopoelista subir mas o menos los
precios?

La respuesta depende en parte de la posibilidad de que pueda haber algunos
productos que puedan en cierta medida hacer de sustitutivo. El suministro de agua
de nuestra localidad tiene muchisimo poder para subir los precios, porque dificilmente
podremos encontrar un sustituto. Sin embargo, aunque RENFE sea la unica empresa
que nos permite viajar en tren, algunes viajeros pueden encontrar sustitutos viajando
por coche, por autobus y en algin caso por avion.

E=eel ol [LESHERT L= W8 ) De Beers: ¢Son los diamantes diferentes?
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Por eso cuando RENFE ofrece un servicio como el AVE que te permite viajar a
200kmvh, dificiimente encuentra un sustituto, fo que le permife elevar mucho los
precios. RENFE de mucha publicidad al hecho de que el AVE siempre llega puntual,
una manera de buscar no tener sustitutos en otros tipos de viaje (aviones, autobuses o
viajes por coche, suelen tener mas problemas de refrasos). Conseguir que [os
consumidores veamos el AVE como el medio de trasporte mas fiable en puntualidad es
uno de fos grandes éxitos de RENFE que les permite cobrar precios tan elevados.

El funcionamiento del monopolio

La pregunta clave ahora es ;Qué precio querra poner el monopolista? Es obvio que si
el monopolista puede poner el precio que quiera, elegira aquel que le permita tener
el mayor beneficio posible.

¢ Quiere eso decir que pondra el precio mas elevado posible? No necesariamente.
Ten en cuenta que, aunque no haya sustitutivos cercanos, si el precio del bien es alto,
los consumidores compraran menos. Por tanto, 1a empresa monopolista, podra elegir
el precio que quiera, pero teniendo en cuenta, que, a mayor precio, menos vendera.

PRECIO

elegira aquel precio con el que piense
que va a ganar mas dinero. Sin duda,
que este precio serd bastante mas alto
que el que llegamos cuando estamos en
competencia perfecta. El monopolista
elegira el punto M de la grafica en lugar
del C, ya que, como ves, puede poner un
precio mas alto P; en lugar de P,.

El monopolista estudiara la t:Ii!manda?j],i"z

CANTIDAD

La empresa De Beers tuvo el monopolio de diamantes durante afios, lo que le permitio
cobrar precios desorbitados. iPero es que no hay sustitutos a los diamantes? iPor qué la
gente no compraba otras gemas como rubles o zafiros, mucho mas baratas? La clave es
que De Beers consiguio que los diamantes fueran vistos como algo diferente. Con millones
de euros gastados en publicidad a través del slogan “a diamond is forever”, consiguio que
los diomantes fueran vistos como algo unico e insustituible, ¥ como bien sobes, cuando
una empresa consigue no tener sustitutos su capacidad para cobrar precios mas altos

aumenta. 9 2
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Causas de origen del monopolio
9 P Por supuesto este monopolio es solo temporal (20 afios). Se le da al inventor un tiempo

suficiente para recompensar su esfuerzo, pero al pasar ese tiempo, la competencia
Hemos visto que un monopolio da mucho dinerc a la empresa que opera sola en el entra y los precios bajaran beneficiando a los consumidores. Hoy en dia distintas
mercado. El monopolista puede poner el precio que quiera y como los clientes no empresas fabrican unas 20.000 toneladas de ibuprofeno al afio a precios asequibles.
tienen otra alternativa, muchos seguiran comprando. Asi, ser monopolista te puedes
imaginar que es bastante divertido para la empresa. Entonces ;por qué no entran 3. Monopolios naturales
otras empresas a vender ese producto y quitar al monopolista parte de esos

beneficios? La razon es que tiene que haber algo impida a otras empresas entrar al Cuando la existencia de una dnica empresa reduce los costes ‘m Erfiniiin
mercado y “aguar la fiesta” al monopolista. Ese “algo” son las barreras de entrada. del suministro, es mas eficiente que exista una sola empresa a F’L’Jttlica
) ) muchas. En este caso lo mas natural para el mercado es que ‘ del Agua
Podemos diferenciar 4 barreras de entrada: haya un monopolio, de ahi el nombre MONOPOLIO NATURAL.
1. Control de un factor productivo necesario para producir el bien Todos necesitamos en nuestras casas eleciricidad, gas o agua, sin embargo, sélo
podemos acudir a una empresa en cada caso. Las empresas que suministran estos
5i una empresa consigue controlar un factor productive necesario para imprescindibles bienes son monopolios. j Por quée no aparecen mas empresas que nos
producir, consigue el menopolio, ya que nadie mas podré producir ese bien. ofrezcan electricidad o gas a precios mas baratos?

A veces las caracteristicas de algunos servicios desaconsejan la presencia de
varias empresas en un mismo mercado. Por ejemplo, el suministro de agua o luz es
mas eficiente si una Unica empresa presta el servicio, puesto que la existencia de mas
compafiias supondria un despilfarro de recursos. ;Te imaginas que a una casa
llegaran dos tendidos eléctricos de compaiiias diferentes? j O qué hubiera tres grupos
2. Patentes. de tuberias con sus grifos para cada toma de agua, uno por cada compafiia?

Durante afios la empresa De Beers controld todas las minas de
diamantes del mundo, teniendo el monopolio de este valioso producto.
De Beers gand millones durante los afos que tuvo el monopolio, debido
al elevado precio al que ponia este bien y que nadie mas podia venderlo.

Asi, en Espafia las compafiias eléctricas se reparfen por zonas geograficas:
principalmente, Union FENOSA distribuye elecfricidad en Galicia y Madrid;, Endesa lo
hace fundamentalmente en la zona mediferranea, en Canarias y en Baleares; Iberdrola,

en las dos Castillas, Extremadura y Pais Vasco, efc.

UNA PATENTE da derecho a explotar un invento durante 20 afios. La
ventaja es que se premia el esfuerzo de investigar. El inconveniente
es gue se crea un monopolio.

Cuando la empresa Bools investigo y creo el Ibuprofeno, se le concedio una patente o o

en 1963 para que solo ellos pudieran vender este producto. Cuando una empresa 4. Superioridad tecnologica.

consigue una patente se estd produciendo un monopaolio sobre ese producto. Al no ) . . . . . '
tener rivales, la empresa podra subir los precios lo que perjudica a los Elipa Smoresa tiene una B Ia' e n tel)
consumidores. De hecho, la empresa Boots, que estaba teniendo problemas, empezo I 8 ii=riar, y par tantn dominara el mercadn-

a ganar mucho dinero y se expandio por fodo el mundo. ) ) . . )
Por ejemplo, desde 1970 a 1990, Intel, vendio la mayoria de los microprocesadores de

¢;Por qué existen las patentes si van a perjudicar a los consumidores? los ordenadores personales. La inversidn necesaria para desarrollar un nuevo
microprocesador como el Pentium es muy elevada, lo que sin duda frena a muchos

El mayor precio es el coste que hay que sufrir por la existencia de patentes. Sin competidores que no pueden invertir tanto para poder competir con Intel. Sin embargo,

embargo, fienen sus ventajas. Si los inventores de ibuprofeno no hubieran podido la superioridad tecnolégica no es para siempre. Es cuestion de tiempo que alguna

patentar su preducto, los rivales le habrian copiado en poco tiempo y apenas habrian empresa desarrolle la tecnologia necesaria para competir. De hecho, los

ganadp dinero. Sin patentes nadie veria recompensas a sus inventos y no microprocesadores AMD ilevan muchos afios compitiendo con Intel.

tratarian de crear nuevos y mejores productos beneficiosos para toda la

sociedad. Las patentes son un incentivo o recompensa para que las personas Estas son las 4 principales causas de existencias de monopolios, que como

sigan investigando. El inventor sabe que, si crea un gran producto, obtendra un hemos visto, suponen unos mayores precios para los consumidores. ;Qué PUEdﬁ‘g

monopolio que le permitira ganar mucho dinero. hacer el Estado cuando surge un monopolio? 3
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La regulacion del monopolio.

Como dijimos, los monopoelios son ineficientes en relacién con los mercados de
competencia perfecta. Los consumidores son los grandes perjudicados, ya que han de
soportar precios mas altos.

Los gobiernos pueden actuar con los monopolios de 3 maneras diferentes

Fomentando la competencia para gque no se lleguen a producir
monopolios

Estableciendo una serie de regulaciones para los monopolios
(habitual en monopolios naturales en dénde es mas eficiente
que haya una sola empresa)

renfe

N

Adquiriendo la propiedad del monopolio

Universidad de Valladolid

£ Qué ocurre si la empresa tiene pérdidas al precio que fija el gobierno?

Si esta reduccion de precios implica que la empresa va a tener pérdidas, entonces el
gobiemno tendra que subvencionar la empresa para que quiera seguir produciendo a
esos precios. Obviamente este dinero tendra que salir de nuestros impuestos.

La ventaja de la REGULACION DE PRECIOS serd tener servicios mas baratos, pero el

inconveniente es gue al final ese dinero saldra del bolsillo de todos los ciudadanos

3. Propiedad y gestidon estatal de la empresa.

En ocasiones, en lugar de dejar a una empresa privada llevar el monopolio (como el
agua o la electricidad) el gobierno puede llevar él mismo la gestion de la empresa.
Esto es algo que antes ocurria en Espafia en empresas como Telefonica.

Es decir, es el Estado en este caso el que dirige el menopolio, haciéndelo una
empresa publica. Asi, puede establecer un precio inferior al que se daria en un
mercado monopolista con una empresa privada. De nuevo puede que ocurrr que la
empresa publica no gane dinero con esos precios por ser demasiado barato. El
inconveniente es gue somos los contribuyentes los gue al final asumimos esa pérdida.

1. Fomentar la competencia con leyes anti-monopolio

Imagina que Vodafone, Orange y Movistar quisieran unirse. Entre las 3 companias tienen
el 80% del total de clientes. Sin duda, si se fusionaran, tendrian practicamente un
monopolio, y como i ya sabes, eso supondria mayores precios y peor servicio.

Por este motivo existen leyes que impiden estas fusiones que puede suponer
existencia de monopolio. En Espafia, para asegurarse la competencia se cred en 2007
la Comision MNacional de la Competencia (CNC), que recientemente paso a llamarse
Comision Nacional de Mercados y la Competencia (CNMC). En los proximos afios se
esperan mas cambios, ya que esta habiendo muchas criticas sobre su funcionamiento.

LAS LEYES ANTI-MONOPOLIO van a intentar que las empresas mas grandes no se
fusionen ya que esto supondria un control total del mercado

2. Regulacién de precios de monopolios naturales

La regulacion es la solucién habitual de los monopolios naturales, como es el caso
de las compaiiias de agua, la recogida de basuras o los autobuses urbanos. Estas
compafiias no pueden fijar los precios que deseen sino unos fjados por los gobiernos.

El gobierno por tanto fija el precio por debajo del que estableceria la empresa en el
monopolio acercandose al que se daria en un mercado de competencia perfecta y
reduciendo los beneficios del monopolio.

A los economistas no les suele gustar mucho la propiedad del Estado de este tipo
de empresas. La razdn es que las empresas privadas buscan siempre mayores
beneficios y para ello tratan de ser los mas eficientes posibles mejorando los procesos
de produccion y tratado de producir mas barato.

Sin embargo, las empresas publicas no buscan beneficios ya que ese no es su primer
objetivo. Por ello, muchas veces producen a costes mas altos y de manera poco
eficiente, lo cual hace que seamos los ciudadanos los que tengamos que pagar las
pérdidas que ocasionan estas ineficiencias.

Convertir el monopolio en una empresa publica permite bajar los precios, pero si
la empresa es poco eficiente, acabaremos pagandola con impuestos.

LA ECONOMIA EN LA VIDA REAL El monopolio del transporte urbano

La EMT es la empresa que se encarga del autobus y el metro en Mdlaga. Para la ciudad
es mucho mds eficiente que solo una empresa lleve el transporte, ya que puede controlar
todas las lineas y horarios y el trdfico puede ser mds fluido. El problema es gue mantener
el metro es especialmente caro y el ayuntamiento pide a la empresa que fije un precio
barato. Como la empresa tiene muchas pérdidas con el metro, el ayuntamiento debe
asumir estas pérdidas que salen de nuestros bolsillos. Es el precio de tener una buena
red de transporte publico.
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5. EL OLIGOPOLIO

Vas por la carretera en coche y cada pocos kilometros te vas encontrando diferentes
gasolineras. Sin embargo, te das cuenta que, en realidad, estos establecimientos son
casi siempre de las mismas empresas. Y es gue, en el mercado de gasolineras, en 2019,
Repsaol y Cepsa tienen casi la mitad de los establecimientos. Es curioso, uno puede pasar
por 10 gasolineras diferentes y fos precfos varian en un céntimo por [fitro como maximo.
¢Es el mercado de gasolineras un monopolio? ;Es competencia perfecta? La respuesta
a ambas preguntas es NO.

EN EL OLIGOPOLIO hay unas pocas empresas en un mercado gue producen un bien

El oligopolio es mucho mas habitual que la competencia perfecta (muy dificil que
ocurra en la realidad) y el moneopolio (de los cudles hay casos contados). Entonces  por
gue estudiamos primero el monopelio y la competencia perfecta? Porque en muchas
ocasiones es mucho mas inteligente responder primero a las preguntas que son mas
faciles de contestar. Estudiar el monopolio donde sdlo hay una empresa, o la
competencia perfecta donde las empresas tienen que aceptar el precio del mercado, es
mucho més facil que el oligopolio o la competencia monopolistica.

Las caracteristicas del oligopolio

Las principales caracteristicas del oligopolio son 4: W) movistar

0 wodafone

orange’

1. El nimero de vendedores

La principal caracteristica del oligopolio, como hemos dicho, es que existen pocas
empresas que dominan del mercado. Un efempio claro lo tenemos en fa telefonia mowvil
o en las compafiias aéreas. Si preguntamos a la gente de alrededor cual es su compariia
de teléfono, es mas que probable gue la mayoria diga que Vodarone, Mowvistar u Orange.
5i queremos viajar a Berlin sclo tendremos dos o tres compafias de avion.

Hay que recalcar que el oligopolio no sélo existe con empresas grandes. Si en un pueblo
pequefio solo hay dos tiendas de ultramarinos, esas empresas tendran un cligopolio.

2. La influencia en los precios

Todas las empresas del oligopolio pueden influir sobre el precio ya que al haber
pocas empresas sus decisiones pueden provocar grandes cambios en la cantidad, Si
una compafiia aérea decide bajar su produccion y recortar viajes a ciudades como
Roma o Paris, generara escasez y es0 provocara un aumento de precios ya que
algunas personas estaran dispuestas a pagar mas por los pocos viajes disponibles.

Eso no ocurria en competencia perfecta, donde dijimos que habia 10.000
productores de tomates. Si un producto decide aumentar su produccion,
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apenas habra cambios, ya que hay millones de kilos de tomates. Pero en el oligopolio
dénde producen solo unas pocas empresas, los cambios de produccidn se notan
mucho mas.

3. Barreras de entrada. ;Por qué hay oligopolios?

Si en un mercado como la telefonia movil o las compafias aéreas da beneficios a sus
empresas, ;por qué no entran mas a producir? Esto es debido a que tiene que haber
una serie de barreras que impidan entrar a nuevas empresas.

Necesidad de inversiones. La produccidn de bienes en los
mercados oligopolistas suelen requerir fuertes inversiones sdlo al
alcance de las grandes empresas. En el caso de la telefonia y las
elécfricas se necesita una gran inversion inicial que difficulta la enfrada
de empresas. Esto hace gque nuevas empresas tengan dificil entrar
porque saben que gastando tanto dinero van tienen complicado competir
con empresas que ya tienen realizada la inversion durante muchos afios.
Ventajas en costes. Cuando una empresa se hace muy grande,
normalmente es capaz de producir mas barato, al aprovecharse de la
especializacion y division del frabajo. Por este motivo, las pequefias
empresas no suelen poder competir con precios tan baratos. Esfo es
compatible con el oligopolio de las tiendas peguefias de ultramarinos en

pueblos pequefios. Para vender poca cantidad, a los supermercados pMeRCADOMNA

como Mercadona no les compensa abrir una gran tienda. En ese caso,
las ventajas en costes son de las pequefias empresas sobre las grandes.

4. La interdependencia de las decisiones

Como en este mercade hay pocas empresas, las decisiones de una de ellas
afectan a las demas. Imagina que Vodafone deciden ofrecer una tarifa con minutos
ilimitados a 5 euros el mes. j Qué crees que pasaria? jQue haria Movistar? Lo que tu
¥ yo tenemos claro que pasaria es que habria una gran cantidad de personas que se
irian a Vodafone. Movistar por supuesto tendria que reaccionar. Probablemente ellos
también bajarian sus tarifas u ofrecerian ofertas con internet y TV.

De hecho, vimos como primero Movistar compro el Canal +, lo que le permitio anadir la
TV a sus ofertas. Viodafone no tardd en contratacar adquiriende ONO y su TV. Es clare
que cuando solo hay unas pocas empresas, las decisiones gue toma una empresa,
pueden hacer a los demas perder muchos clientes. Por eso hay interdependencia. Los
resultados de unas empresas dependen de las decisiones de las otras.

Seguro que ahora tienes muchas preguntas. jle interesa a Viodafone bajar sus precios
y robar clientes a Movistar? ;Si movistar tambien baja los precios, ganaran menos
dinero que antes? Veamos el funcionamiento del oligopolio.
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El funcionamiento del oligopolio

Para explicar el funcionamiento del oligopolio vamos a imaginar que sdlo existen 2
compafiias aéreas, lberia y Vueling que ofrecen el viaje Madrid-Roma. Imagina que las
empresas pueden poner un precio desde 20 euros hasta 100. De la misma manera, la
empresa vendera mas billetes conforme estos sean mas baratos.

PRECIO Vi::ﬁ;fs INGRESO TOTAL IBERIA

100 1000 100.000

90 1300 117.000

80 1600 128.000 l

70 2000 140.000

60 2200 132.000

50 2500 125.000

a0 2800 112.000 VUE'II‘Ig

30 3100 93.000

20 3400 68.000

En el ejercicio vamos a suponer que a las empresas no le afecta en sus costes llevar
mas o0 menos pasajeros. ; Qué cantidad de billetes de vuelo ofrecera cada empresa?

Los oligopolistas tienen dos posibilidades. Cooperar o competir.

A) Oligopoli i6n: el cartel  HECH!
) Oligopolio con cooperacion: el carte 'ﬁ:\ﬁ

Lo primerc que te habra llamade 1a atencién en la tabla es que a las empresas no le
interesan ni los precios muy altos, ya que apenas tienden clientes, ni demasiado bajos,
ya que apenas ganan dinero por cada billete. Esta claro que si Iberia y Vueling venden
2.000 billetes los ingresos para el mercado serian mayores (140.000 euros)

Si Iberia y Vueling llegan a un acuerdo, ofreceran cada una 1000 billetes a un precio de
70 €. Asi cada una de ellas ganaria 70.000 euros y se repartirian el pastel al 50%.

Este es el mejor resultado conjunto para ambos. No hay otra manera
en la que las dos empresas puedan ganar a la vez mas dinero. Si
deciden cooperar, Iberia y Vueling habran formado un cartel.

UN CARTEL es un acuerdo entre empresas en dande ambas fijan el mismao precio y
se reparten asi los beneficios. Otra posibilidad es limitar la produccién para
provocar escasez y que suban los precios o bien repartirse el mercado por zonas

Universidad de Valladolid

En cualquier caso, el cartel funciona como un monopolio, las empresas no compiten y
funcionan igual que si una sola empresa dominara el mercado, para luego repartirse
los beneficios. El perjudicado en este caso es el consumidor que, como sucede con
el monopolio, ha de pagar precios mas altos o aceptar que la cantidad del bien que
llega al mercado se vea reducida.

Pero, ;qué ocurre si una empresa no ve suficiente la parte del pastel que le ha
tocado? Bienvenidos a la guerra de precios.

B) Oligopolio con competencia: La guerra de precios.

En el oligopolio con competencia, las empresas no llegan a
acuerdos entre ellas, sino que compiten para vender 1o mas posible.

Vueling puede pensar que vender 1000 billetes a 70 euros y ganar 70.000 euros es
insuficiente. Vueling mira a 1a tabla y piensa: “si bajo los precios a 60 euros nadie
comprara lberia, y seré yo guien venda los 2200 vuelos y gane 132.000 euros, mucho
mas de fos 70.000 de ahora”.

Asique Vueling se lanza y baja los precios a 60 euros, quitandole la mayoria de clientes
a Iberia. Te puedes imaginar lo que viene ahora. Iberia se da cuenta que Vueling vende
mas barato y su Unica es opcion es bajar también el precio a 60. Si Vueling vuelve a la
carga e intentar robar los clientes a Iberia, 1a guerra continuara hasta que las dos
compaiiias lleguen a ofrecer el billete de avion a 20 euros. A esos precios solo ganan
34.000 euros cada uno (68.000 entre las dos). Mucho menos que los 70.000 cada uno
con precios de 70 euros.

Sé lo que estas pensando. Las empresas en la vida real no son tan estlpidas para
llegar a esto. Por ofra parte, tampoco es habitual gue las empresas pongan €l mismo
precio o lleguen a acuerdos tan descarados (aungue te sorprenderias).

Entonces ticher jesfo que nos cuentas es una patrafia? No, tampoco nos dejemos
llevar. Pero es cierto hay que entender como funciona la teoria para ver como funcionan
las cosas en la practica. Por eso el siguiente apartado es el oligopolio en el mundo real.

LA ECONOMIA EN LA VIDA REAL

La OPEP es la Organizacion de Paises Exportadores de Petrdleo. En 1973, los principales
paises que vendan petrdleo se unieron para organizarse y subir los pracios de este
valioso bien. Fruto de ello, &l precio del barril subid de 45 a 405 en menos de dos afios,
generando una crisis a nivel mundial “la crisis del petrélec” Ya en 2008, el barril llegd a
1405 agravando la crisis del momento. ;Por qué se le permite esto? Porque es una
unian de paises y no de empresas, y ante ello poco se puede hacer.

e

El cartel de la OPEP
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El oligopolio en la vida real.

Como hemos visto, los carteles tienen grandes beneficios para las empresas, pero, ¢ por
qué no todas las empresas se organizan asi? Principalmente por dos razones.

1. Es dificil mantener el cartel durante tiempo. Todas las empresas tienen
incentivos para romper el acuerdo y bajar los precios, ya que eso haria que aumentara
mucho sus ventas y por tanto su beneficio.

En el ejemplo anterior vimos como Vueling pensaba que al romper el acuerdo eso le
podia dar beneficios. Y tiene razon. .. siempre que Iberia no se entere. El problema con
los carteles es que todo el mundo piensa le mismo, que el otro no se va a enterar.
Y cuando todo el mundo rompe el acuerdo €l resultado es que todos salen perjudicados.
Por eso los carteles no duran mucho tiempo (que sepamos).

2. Los carteles son ilegales. La Comision Macional de Mercados y la competencia
se encarga de la vigilancia del mercado en Espafia. Asi la CNMC sancicna a aquellas
empresas que han llegado a determinados acuerdos. Por ejemplo, hace unos afios
Iberdrola y Endesa fueron sancionadas por mas de 15 millones de euros. En Europa la
encargada es la Comision Europea, poniendo grandes sanciones a aquellas
empresas que vulneran la competencia en toda Europa.

Es decir, los jefes de las empresas no pueden
llegar a ningun tipo de acuerdo en los que digan
que fijan un precio, porque si se demuestra que lo

han hecho, las sanciones serian bastante grandes. ———

Te puedes imaginar que no es siempre facil demostrar qué empresas se han puesto de
acuerdo. Por €50 hace unos afios la CNMC cred el programa de clemencia. En ese
programa aquellas empresas que estuvieran dentro de un cartel y presentaran pruebas
en contra de las demas, se librarian de la sancién. De esta manera la desconfianza entre
empresas para crear acuerdos aumenta aun mas. Munca sabes quién te puede delatar.

éEso quiere decir que las empresas nunca cooperan?

En la practica las empresas llegan a una cooperacion tacita. Es decir, evitan las guerras
de precios sin que haga falta llegar explicitamente a un acuerdo. Nadie le tiene que
decir a Vodadone que no le interesa bajar sus tarifas porque con toda seguridad Movistar
hara lo mismo y ambos salen perdiendo.

Un programa britanico de television llamado GOLDEN BALLS se basaba principalmente
en la dificultad gue tenian los concursantes para mantener los acuerdos, a pesar de que
cooperar era la dnica manera en la que podian ganar los dos. En la mayoria de casos la
avaricia rompio el saco.
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La teoria de juegos y el oligopolio

El dilema del prisionerec muestra como, aunque para los oligopolios es mas
interesante actuar como monopolios y cooperar, en muchas ocasiones la
busqueda del propio beneficio puede dificultar llegar a un acuerdo.

Con dos alumnos que copian podemos explicar esta situacion en la que dos personas
se benefician cooperando (como un cartel) pero acaban traicionandose y llegando a
una situacién que perjudica a ambos (guerra de precios)

Dos alumnos han sacado un 8 cada uno en un examen y esta bastante claro que han
copiado en una pregunta que valia 3 puntos (ambas preguntas eran idénticas palabra
por palabra). Sin pruebas de que habia ocurrido, los alumnos pensaban que a lo
maximo que se les podia castigar era a ponerles un 5 a cada uno, pero ambos
necesitan nota para la universidad. El profesor les propone el siguiente trato. Si uno de
los dos reconoce que han copiado, le mantendran la nota (un 8) y suspendera al otro
con un 0 por copiota. El andlisis que ambos hicieron fue el siguiente.

ANA CONFIESA| ANA NO CONFIESA

Carlos 3 Carlos 8
CARLOS CONFIESA
Ana 3 Ana 0
camos | S|
NO CONFIESA

Carlos penso: Si Ana confiesa tendré un 0 si yo NO confieso, y tendré un 3 si confieso.
Por tanto, si Ana confiesa me conviene confesar para rascar un 3.

&Y si Ana no confiesa? Entonces si yo confieso tendré un 8 y si NO confieso tendré un
5. 51 Ana NO confiesa también salgo ganando si confiesa.

Carlos piensa aceriadamente que lo mejor egoistamente es que confiese (siempre le
conviene haga lo que haga Ana). Pero Ana piensa lo mismo. Como resultado, ambos
confiesan y al final ambos sacan un 3.

Este dilema del prisionero (porque normalmente se representa con dos prisioneros
que han cometido un crimen) supuso una revelucion, porque mostré como el
egoismo de Adam Smith no siempre llevaba al mejor resultado para todo el
mundo. Aqui, el mejor resultade para Carlos y Ana es NO confesar, pero el
egoismo les llevo a confesar y al final quedar retratados.
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La CNMC y la importancia de la competencia.

. C I\\. M ‘C

COMMSICH HACIDMAL [E L (15
TAERCADDS ¥ L4 COWPETENCLA

LA COMISION NACIONAL DE MERCADOS Y LA COMPETENCIA es
el organismo encargado de velar por la competencia en Espafia

En los Ultimos meses se esta planteando que este organismo no funciona muy bien, y
que seria necesaria que este organismo se dividiera. Asi, se quiere crear una comision
que vigile la banca, otra para los seguros etc. Y es que en Espafia nos esta costando,
pero nos estamos dando cuenta que la competencia es muy importante.

¢ Por qué es tan importante la competencia?
Podemos destacar 4 argumentos de la importancia de la competencia.

1. LOS PRECIOS BAJAN. La competencia entre empresas es realmente importante
porque permite que los precios bajen, ya que, si hay muchas empresas, estan trataran
de disminuir sus precios para vender mas, beneficiandose los consumidores. En
2013 por efemplo, ef gobierno aprobo la ley de hidrocarburos, en la gue se daba mucha
mas libertad para abrir nuevas gasolineras. Esto ha posibilitado la apertura de cientos
de nuevas gasolineras. Al haber mas competencia, los clientes tenemos mas sitios
donde ir y por tanfo las empresas que guieren vender mas tendran que bajar precios.

2. AUMENTA LA CALIDAD DE LOS PRODUCTOS. También ayuda a que los
productos sean cada vez de mas calidad. Si solo hubiera una empresa, esta no
tendria motivos para mejorar el producto, ya que sabe que tiene las ventas aseguradas.
Por ejemplo, en los teléfonos moviles las mejoras son continuas. Apple y Samsung
saben que, si no incorporan nuevas caracleristicas a los moviles, los clienfes se jran a
la competencia. En 2016 un inesperado competidor aparecio. Huaweil fue la marca que
mas moviles vendio, lo cual ayuda a que las demas marcas tengan que mejorar.

3. SE FOMENTA LA INNOVACION. Las empresas buscaran productos cada vez
mas innovadores. El desamollo de internet, los Smartphone, coches menos
contaminantes, fueron creados gracias a la competencia entre empresas. Esto ayuda
al desarrollo de todo el pais. Todos nos beneficiamos de estos productos. Si no
hubiera competencia, las empresas no se esforzarian en introducir nuevos productos

4. AUMENTA EL EMPLEO. Como hay mas empresas, y los precios son menores, la
produccion es mucho mayor, por lo que también en necesario confratar a mas
frabajadores. La competencia es por tanto buena porque permite aumentar el
numero de empresas y la produccion y con ello el emplec. No es casualidad que en
en 2009 saltaran las alarmas por la competencia en Espafa. En ese aflo Espaiia vio
como se perdian casi 2 millones de empleos por la crisis. En 2009 la CNMC empezo a
vigilar mas de cerca las empresas y aumentd sus sanciones multiplicandaolas casi por 6.
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&Y qué hace la CNMC para fomentar la competencia?

- Evita los acuerdos entre empresas, ya sea en la fijacion de precios o por
repartirse el mercado. La CNMC estudia si hay cooperacion entre empresas (algo que
estd totalmente prohibido). De esta manera impone sanciones si detecta que ha
habido acuerdos, Hay muchos crificos de ja CNMC. Para muchos, se sanciona a
pocas empresas, y cuando se hace, la cuantia no suele ser muy alta. Para colmo,
solo se han recaudado ef 3% de las multas desde 2014

- Impide el abuso dominante de las empresas. Una empresa abusa de
poder cuando esta imponiendo condiciones a otras. Por ejemplo, imagina que Apple
y Samsung, sabiendo que sus moviles son los mas vendidos, impide a las tiendas la
venta de otros maoviles. Probablemente la tienda terminara accediendo ya que, si no
perderia mucho dinero, pero sin duda Apple y Samsung, abusarian de su poder en el
mercado. Hace afios Microsoft fue multada porque obligaba a que todos aquellos que
usaban su producto, Windows, usaran otro producto suyo, el navegador Internet
Expiorer. Los demas navegadores denunciaron gue esto era un abuso... y ganaron.

- Vigila las uniones entre empresas que puedan vulnerar a la
competencia. Imagina que Mercadona, Carrefour y Eroski se unieran. En ese
caso practicamente serian un monopolio en los supermercados, por lo que la CNMC
trata de evitar ese tipo de uniones. Cuando en 2014 Vodarfone y ONO se unieron, fue
estudiado por la CNMC. Al final se llegd a la conciusidn de que no iba contra la
competencia, ya que habia todavia fuertes competidores como Movistar y Orange.

- Trata de liberalizar los mercados, es decir evita que existan barreras de
entrada para nuevas empresas. Hemos visto que para entrar en algunos mercados
hay barreras que impiden la competencia. Por gjemplo, hasta 2011, correos, era la
(nica empresa a fravés de la que podiamos enviar una carta tradicional de 50g (el
sobre de foda la vida). Eso ahora ha cambiado.

LA ECONOMIA EN LA VIDA REAL El abuso de google

En Julio de 2018 la Comisidn Europea sanciond a Google por més de 4.300 millones de

euros. En 2015, se considerd que Google abusaba de su posicion dominante ya que
impone a los fabricantes preinstalar aplicaciones propiedad de la compafiia, Google
Search y Chrome, en sus teléfonos con este sistema operativo. La resolucién dice "Google
ha utilizado Android como vehiculo para consolidar el dominio de su motor de busqueda.
Estas prdcticas hon privado a sus competidores de la posibilidad de innovar y competir en
funcion de sus méritos. Han impedido a los consumidores europeos beneficiarse de una
competencia efectiva en un dmbito tan importante como el mavil”. Poca broma.
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6. LA COMPETENCIA MONOPOLISTICA

‘

En nuestro centro comercial hay un restaurante WOK. Es el unico restaurante que
ofrece comida china, pero si ti o yo quisiéramos comer en el centro comercial
podriamos elegir comer hamburguesas (McDonald's y Burguer King) pollo frito (KFC)
tacos (taco bell) pizzas (Telepizza y Domino’s) montaditos (100 montaditos) ademas
de un buen pufiado de restaurantes de tapas. Aunque todos esos restaurantes no
venden comida china, el restaurante WOK debe tenerlos en cuenta, ya que incluso
gente que prefiere este tipo de comida es poco probable que pague 25 euros por ella
cuando puede comer un hamburguesa, patatas y bebida por 5 euros.

Pero el WOK tambien tiene en cuenta que, si su precio es un poco mas caro que las
demas alternativas del centro comercial, no perdera todos sus clientes. Habra muchos
clientes dispuestos a pagar algin euro mas por comer comida china. Por supuesto 1o
contrario también es cierto, si el WOK es un poco mas barato, todavia habra gente
dispuesta a comer hamburguesas o pizza, aunque tenga q pagar un poco mas.

En esta situacion, por tanto, el WOK tiene cierta capacidad para influir en el precio
(puede subir el precio y no perdera fodos sus clientes). Entonces en qué tipo de
mercado se encuentra este restaurante WOK?

Por supuesto no estamos en competencia perfecta, el WOK no es precio-aceptante
(puede subir el precio y seguira vendiendo). Tampoco es un monopolista, aunque es el
unico vendiendo comida china en el cenfro comercial, los clientes tienen otras
alternativas que hacen competencia a su comida. Tampoco podemos decir que es
oligopolio donde habia unas pocas empresas. ; Que mercado es el de los restaurantes?
Los economistas llamamos a este tipo de mercado competencia monopolistica.

Las caracteristicas de la competencia monopolistica

1. Hay muchos vendedores.

Cada empresa tiene muchos competidores. El mercado de la comida rapida es buen
ejemplo. Hay muchas alternativas a la hora de elegir que queremos comer. Por tanto,
en estos mercados no hay ninguna empresa gque tenga un gran dominio, al
contrario de lo que pasaba en la telefonia movil donde Vodafone, Orange y Movistar
ocupaban casi todo el mercado.

2. Hay libertad de entrada y de salida.

Esto quiere decir que cualquier empresa puede entrar y vender en este tipo de
mercados (cualquiera puede crear una nueva empresa de comida rapida) y de la
misma manera cualquiera puede salir del mercado si ve que no tiene beneficios. Esta
condicion es muy importante, porque evita que unas pocas empresas controlen el
mercado como pasaba con el oligopolio.

EL ALUMNO Y LA ECONOMIA Carlos y la confusién con los mercados
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3. Diferenciacion del producto.

Los productos son similares pues satisfacen la misma necesidad, pero no son
sustitutivos perfectos, ya que hay diferentes estilos, calidades, disefios. Los
consumidores no tenemos ninguna dificultad para diferenciar unes productos de otros.

En el mercado de la comida rapida, aunque fodos los productos
son comida (son sustitutivos) podemos claramente diferenciarios
(no son peffectos). Esta claro que ja comida china, las pizzas o
las hamburguesas son diferenfes, pero fodas safisfacen una
misma necesidad. Pero, por supuesto hay gente que prefiere un
tipo de comida. Inciuso dentro del mismo fipo, hay gente que
prefiere una hamburguesa de McDonald y otros de Burguer King.

4. Hay capacidad para influir en el precio

Cuanto mayor es la capacidad de una empresa para diferenciar su producto del
resto, mayor sera el precio que esté dispuesto a pagar por él los clientes, al
ajustarse mas a sus necesidades.

Silos productos son similares entre dos empresas (como McDonald'’s y burguer King) lo
normal es que el precio sea parecido. Pero hay empresas gue buscan diferenciarse y
ofrecer un producto de mas calidad o diferente para asi poder cobrar mas (por ejemplo,
las hamburguesas en Foster Hollywood pueden valer unos 10 euros).

De ahi que exista un elevado grado de competencia entre las empresas por
diferenciar su producto del de sus rivales. Si lo logran, tendran capacidad para
influir sobre el precio (y fijarlo mas alto); mientras que, si no es asi, se tendran que
cenformar con fijar un precio mas bajo y parecido al de la competencia.

En conclusion, la diferenciacién es la clave que les permite a las empresas pagar
un precio mas alto. Este punto es tan importante que vamos a dedicarle un apartado.

Como alumnos es habitual que tengais problemas a la hora de identificar en qué tipo de
mercado estan algunaos productos, como los automdviles.
“Oye profe, es que en algunos sitios pone que los coches es competencia
manopolistica porque hay muchos vendedores con productos diferenciados y en otro
pone gue es un oligopolio porque las marcas pertenecen a unas pocas empresas”
Este alumno tiene razan, a veces es complicado situar un bien en uno de los 4 mercados.
Por ejemplo, en el oligopolio hay pocas empresas. Pero §cuanto es poco? §6, 10, 207 Lo
interasante es conocer las caracteristicas de los mercados y ver dénde un producto puede

encajar. A vecas es complicado y tendremos que situarnos en medio de dos mercados. 9 9
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La diferenciacion y la competencia monopolistica

Tu amigo juega en un equipo de fUtbol. Cada vez que hay que comprar unas nuevas
zapalillas se fija en el disefio y la comodidad, pero sobre todo, en la marca. Parece ser
gue Nike es siempre su eleccion numero uno. Ademas, tiene especial debilidad por las
zapafilas que lleva un jugador en particular: Cristiano Ronaldo. Cuando le preguntas por
qué, siempre responde sin dudar. Son las mejores zapatilas.

Lo gue les pasa a tu amigo no es muy diferente de lo que nos pasa a casi todas las
personas. La marca nos infiuye mucho a la hora tomar las decisiones y nos hace percibir
el producto como diferente. La publicidad sin duda que ha hecho mucho efecto en mi
sobrino como lo hace en la mayoria de las personas. ;Estamos siendo irracionales?

De las condiciones necesarias para que se cumpla la competencia perfecta, la que
suele ser mas complicada de cumplirse es la homogeneidad de producto. En el
ejemplo anterior vimos como podiamos diferenciar sin problema las hamburguesas de
unos restaurantes a otros. De la misma manera tu amige puede diferenciar sin ningun
problema las zapatillas de Cristiano Ronaldo de las de ofras marcas. Esto mismo también
se& cumple con los coches, la ropa o las novelas de los distintos escritores.

LA DIFERENCIACION DE UN PRODUCTO es el intento de una empresa en que su

producto sea visto de manera distinta por los consumidores. Esta diferenciacién
puede ser aparente (esta solo en la mente de los consumidores) o puede ser por

diferencias reales en las caracteristicas del producto.

La clave de la diferenciacion es que los consumidores tienen preferencias
distintas y estan dispuestos a pagar mas por aquella empresa que se
ajuste mejor a sus necesidades. Asi, las empresas pueden tratar de
diferenciarse y atender a un grupo de consumidores en concreto. Hay tres tipos
de diferenciacion: de estilo, de localizacion y de calidad.

1. La diferenciacion de estilo o tipo. Sivolvemos al centro comercial, todos los
restaurantes venden comida y compiten entre si, pero tedos ofrecen algo diferente. Esto
permite al WOK vender un mend ligeramente mas care que el del McDonald, ya que
sabe gue hay gente gue prefiere ese tipo de comida.

Lo mismo ocurre con los coches: hay deportives, mono volimenes, furgonetas. O con la
musica: pop, rock, trap, rap, reggaeton. También con la ropa: mas hippie, “pija” o
informal. Estas diferencias en estilo son las que permiten ajustarse mas las preferencias
de las personas y por tanto poner precios diferentes.
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2. Diferenciacion por localizacion. En Sevilla hay un bar con una terraza muy
alta desde donde ves la giralda. Alli una coca cola vale 4 euros. j Es que el bar es mejor
por algdn motivo? No, simplemente tiene una lecalizacion mejor que todo el mundo
desea. Eso le permite poner precios mas altos. Eso tambign ocurre con muchas tiendas
del centro que aprovechan su ubicacion donde hay mucho transito para subir precios.

3. Diferenciacion de calidad. El afio pasado fui a comprarme una bicicleta para
venir al trabajo. En la tienda habia desde las que valian 100 euros hasta algunas de
varios miles. Como a mi me daba igual la calidad, me compre la barata. Mi primo que
hace triatlones tiene otras necesidades, y tiene varias bicicletas que valen mas de 1000
euros (mucho mas). Como hay gente que segun sus preferencias desean productos de
mas calidad, las empresas pueden subir el precio a estos productos.

& Por qué la diferenciacion es tan importante?

La razon es que cuando los consumidores perciben el producto como diferente se
aumenta su fidelidad como clientes. Tener consumidores fieles permite aumentar
el precio sabiendo que seguiran comprando nuestro producto. Es decir, permite
tener mayor influencia en el precio. Esto es lo que consigue Nike gastando millones en
publicidad. Los clientes son fieles a su marca, quieren seguir vistiéndola, aunque los
precios sean mas altos que ofra ropa deportiva. Apple es otro ejemplo, sus productos
son los mas caros, y aun asi es muchos clientes van directamente a comprar el nuevo
Iphone todos los afios, pagando 1000 euros © mas, sin ni siquiera preguntarse si el
producto va a ser bueno o no. Quieren tener la manzanita y punto. Eso es fidelidad.

CREA FIDELIDAD PERMITE SUBIR

DIFERENCIACION PRECIOS

DE CLIENTES

¢ Somos irracionales haciendo caso de la publicidad? ; Se aprovechan de nosotros para
que paguemos mas? Y si es asi jes la publicidad mala para los consumidores? jEs
mi sobrino victima de la publicidad o compra las mejores zapatillas como él piensa?

=t
LA ECONOMIA EN LA VIDA REAL La diferenciacién éreal o mental?

Se han hecho muchos experimentas en los que se le do a probar a los consumidores
diferentes productos y se les indica la marca de cada uno. Los consumidores suelen indicar
que les gusta mds el producto de la marca mds conacida y que por eso pagan un precio
superior, Pero cuando se les venda los ofos y no se les indica el producto los resultados
muchas veces son bien diferentes. Hay muchas ocasiones en las que los consumidores con
los ojos cerrados son incapaces de distinguir una marca de otra. En esas ocasiones estd

claro que el consumidor se estd defando influir por diferencias que en realidad no existen. 1 OO
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El debate de la publicidad

Las empresas gastan millones de euros todos los afios en publicidad. Muchos podrian
pensar que esto es un despilfarro de dinero y que bien se podria dedicar en mejorar la
calidad del producto, en bajar los precios o en una mayor de atencion a los clientes. Otros
sin embargo creen que la publicidad cumple una funcidn importante en la sociedad.
Vamos a adentrarnos en el debate.

Los criticos de la publicidad

Los criticos de la publicidad consideran que esta manipula los deseos y disminuye
la competencia.

La publicidad manipula deseos, Aquellos que estan en contra de la publicidad
consideran que se manipula los deseos de los consumidores y que les hace tomar
decisiones irracionales, gastando en muchas ocasiones mucho mas dinero por
diferencias que en realidad no existen. Los criticos de la publicidad considerarian una
manipulacion por tanto el precio tan alto que pagamos por algunas marcas.

La publicidad disminuye la competencia. Ademas, hemos visto como la
publicidad crea fidelidad de los clientes, lo que provoca que estos van a seguir
comprandeo sin importar lo que ofrezcan las ofras empresas. Esto por supuesto
provoca una disminucion de la competencia y aumento el poder de muchas empresas.

EN
CONTRA

A FAVOR

Transmite Manipula
| informacién | deseos
L y
r r ™
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de calidad | competencia

A A -
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La defensa de la publicidad

Una pareja esta hablando sobre que cafefera comprar en un supermercado, pero no
tiene manera de saber en cual les gusfaria mas el café. Tras muchas dudas, Ia pareja
se pone de acuerdo. “Vamos a comprar esta que es la que anuncian en la tele” La
publicidad ha hecho su efecto.

Los defensores de la publicidad consideran que esta transmite informacion
valiosa para los consumidores y que es un sinénimo de calidad.

La publicidad permite transmitir informacién Aquellos a favor de la
publicidad consideran que esta permite a las empresas dar a conocer sus productos
Y sus precios. De esta manera los consumidores estan mejor informados y no se
dejarian engafiar por otros productos peores o mas caros. Desde este punto de
vista, la publicidad aumentaria la competencia, ya que las empresas deben buscar
mejorar, al estar los consumidores totalmente informados de todas las empresas.

La publicidad es un sinénimo de calidad. Muchas empresas gastan
millones en anunciar sus productos. La idea clave es gque, si una empresa gasta un
dineral en publicidad, tiene que estar muy seguro que su producto es de calidad

Un anuncio que me gusta especialmente es el de Nespresso
protagonizado por George Clooney. En ese anuncio Nespresso
se diferencia como una cafetera muy selecta, apta para los
grandes amantes del café. Esto hace que tenga unos precios
altos dentro de las cafeteras que podemos comprar.

Seguro que después de esta publicidad Nespresso incremento
sus ventas, pero ;jqué ocurre si la cafetera no produce el café
tan bueno como asegura la publicidad? En ese caso se correra
la voz de que el producto no es bueno y la gente dejara de
comprarlo, por lo que la publicidad no habra sido rentable.

Al gastarse tanto dinero en publicidad Nespresso manda un mensaje “Nos estamos
gastando mucho dinero en pagar a George Clooney y en anunciar la cafetera a todas
horas en television, sefiores, nuestra cafetera es muy buena”.

Lo curioso de esta publicidad es que el contenido no importa. En los anuncios de
Nespresso no hay manera de que nos transmitan el sabor del café. Tampoco nos
informan de los precios. Nespresso nos informa de su calidad por su disposicion a
gastar dinero en publicidad.

Siesto es cierto, fu amigo no seria fan frracional. Si Nike se gasta fanto dinero en pagar
a Cristiano Ronaldo y en publicidad, las zapatillas tienen que ser muy buenas. ;Y fu
qué piensas?
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7.3.Anexo lll. Noticias

Noticia para competencia perfecta

El COVID-19 y nuestra dependencia con el Gigante
asiatico, ¢ Nos hace vulnerables?
NUEVATRIBUNA.ES 05/04/20

Al igual que una empresa no puede depender de un Unico proveedor o de un unico

cliente, el mundo no puede depender de un sélo fabricante.

Deténgase un momento y observe todo lo que hay a su alrededor, probablemente el
90% de las cosas que le rodean son producidas (productos terminados) o son productos
gue para ser ensamblados necesitan piezas fabricadas (productos intermedios) en
China.

En un mundo globalizado, las grandes compafiias de los paises occidentales llevan

décadas deslocalizando su produccién hacia paises asiaticos, mayoritariamente China.

En este contexto de crisis, los “paises del primer mundo” se han dado cuenta de que
tienen una gran dependencia del gigante asiatico, lo que los hace tremendamente

vulnerables a la hora de afrontar el virus.

Tedricamente en tiempos de auge, la oferta y la demanda determinan los precios y las
cantidades producidas en el mercado, sin embargo, nadie se ha parado a pensar qué

pasaria si existiese un desajuste en ese mercado casi perfecto.

La dependencia de la economia mundial para elaborar cualquier producto y no poder
ser autosuficientes nos ha llevado a algunos a pensar que todo lo que esta pasando
también se podia haber amortiguado si no se concentrara toda la produccion en un solo

pais como China.

Da la casualidad de que el brote del virus se originé en un pais donde se centra el
comercio mundial, por tanto, toda la produccién estimada de productos sanitarios para
abastecer al resto del mundo se destina para abastecer a los locales, lo que a su vez
provoca la rotura del mercado, se dejan de producir y exportar productos no necesarios,
mientras el mundo entero demanda mascarillas, respiradores, ropa de proteccion, etc.

y comienza el mercadeo, incluso a pie de pista.

Mientras en gran parte del mundo la sanidad se encuentra desbordada porque no existe

un medicamento para la cura del COVID-19 y los materiales sanitarios son estrictamente
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necesarios para que el profesional realice su labor, las grandes economias negocian

ese producto tan preciado porque no son capaces de producirlos en su territorio.

¢Es un fallo de mercado centralizar la produccion mundial en un solo pais por abaratar
costes? ¢Viola el principio de la competencia perfecta de un libre mercado? Todos
sabemos la respuesta para este caso en concreto, y es que nos hemos visto desnudos
ante la impotencia de querer salvar vidas y no poder, porque nosotros mismos hemos

alimentado esta estrategia de mercado.

Quizé toda esta crisis nos sirva como punto de inflexion para la creacion de un nuevo
modelo econdmico, no tanto ya basado en los costes y el margen de beneficio sino

pensado en dar una respuesta inmediata y eficaz en situaciones de crisis.

Extraida de: https://www.nuevatribuna.es/articulo/global/covid-19-nuestra-dependencia-gigante-asiatico-
nos-hace-vulnerables/20200405194451173155.html

Preguntas para hacerte reflexionar:

- ¢Cuales son los costes de esta opciodn proteccionista?

- ¢Qué consecuencias supone la no dependencia de China -productor mas

eficiente-?
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Noticia para monopolio

La CNMC pone bajo su foco alos grandes estudios de
Hollywood

Competencia investiga un monopolio de las «majors» de EE.UU. en nuestro pais
Madrid Actualizado: 23/10/2019 20:36h

Empresas multimillonarias repartiéndose el mercado con practicas monopolisticas.
Podria ser el argumento del ultimo taquillazo de Disney, Paramount o Warner Bros.
Pero, en realidad, es la tesis de una investigacion de la Comision Nacional de los
Mercados y la Competencia (CNMC) que amenaza con llevarse el 10% de los ingresos

de seis de los grandes estudios de Hollywood, conocidos como «majors».

Por el momento, la institucion dirigida por Marin Quemada ha incoado un expediente
sancionador contra catorce empresas, entre las que se encuentran seis de estos
estudios, por posibles practicas contrarias a la competencia en el mercado de la
distribucion cinematografica. El caso, que se hizo publico este miércoles, atafie a Walt
Disney, Sony, Warner Bros, Foxfilm, Universal y Paramount y a sus filiales espafiolas.
También estan implicadas una empresa de medicién de audiencias y una empresa

proveedora de servicios de despliegue digital a las salas exhibidoras.

La CNMC investiga si todas ellas han realizado practicas contrarias a la competencia.
Estas acciones se basarian en pactos entre las grandes distribuidoras y la empresa
integradora Ymagis para uniformizar sus politicas comerciales e intercambiar
informacién comercialmente sensible, con la colaboracion de la compafiia de medicion
de audiencias Rentrak, en el mercado espafol de la distribucion cinematogréafica. Todas
ellas, segun la CNMC, son conductas prohibidas, «tal y como recoge el articulo 1 de la
Ley 15/2007 de Defensa de la Competencia (LDC), asi como en el articulo 101 del

Tratado de Funcionamiento de la Unién Europea (TFUE)».
Reincidentes

Ni la CNMC ni las empresas implicadas en la investigacion hicieron comentarios
referentes al expediente. Competencia cuenta ahora con un periodo de dieciocho meses
para analizar el caso y determinar si finalmente impone una sancién a estas empresas.
En el caso de que el «superregulador» finalmente considere que estas firmas realizaron
una infraccién grave, la cuantia de su sancion podria alcanzar el 10% del volumen de

negocio de estas compafiias.
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La investigacién de la CNMC bien podria ser considerada una secuela. En 2006, el
Tribunal de Defensa de la Competencia establecié que las cinco filiales de Sony,
Warner, Hispano Foxfilm, International Pictures y Disney, habian acordado sus politicas
comerciales para repartirse asi una parte sustancial del mercado espafiol. La multa
entonces fue de 2,4 millones a cada una. El caso llegd primero a la Audiencia Nacional,
gue ordend recalcular la cuantia de las multas. Nueve afios mas tarde, el Tribunal

Supremo ratificé la sentencia.

Los magistrados consideraron como indicios de las «conductas anticompetitivas»
aspectos como la coincidencia en las modalidades de contratos tipo, las condiciones
comerciales de alquiler de las peliculas y las clausulas contractuales relativas al periodo

de exhibicion.

El expediente abierto por la CNMC se produce en un momento clave para la institucion,
gue mantiene una guerra abierta con el sector energético por los recortes que ha

planteado a gasistas y eléctricas. Pero eso es otra pelicula.

Extraida de: https://www.abc.es/economia/abci-competencia-investiga-disney-sony-o-warner-bros-

posibles-pactos-comerciales-201910231118 noticia.html
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Noticia para oligopolio

El estado de alarma congela el oligopolio de las
telecomunicaciones: ingresos garantizados recortando
gastos
Mientras esté en vigor el estado de alarma, se suspenderan todas las operaciones de

portabilidad de numeracion fijo y mévil que no estén en curso.

Adrian Suéarez - Las Palmas de Gran Canaria
19/03/2020 - 22:09h

El estado de alarma ha forzado a los espafioles a permanecer en sus casas Y trasladar
la mayoria de su vida social y profesional al mundo digital. La actividad en las redes de
telecomunicaciones del pais esta a maximos, pero, por otro lado, la actividad comercial
esta paralizada por decreto, eliminando la competencia y beneficiando a las grandes

operadoras.

Entre las medidas urgentes extraordinarias para hacer frente al impacto del COVID-19
se establecen determinadas limitaciones a la suscripcion de servicios de
comunicaciones electrénicas que requieran de portabilidad numérica, de forma que,
mientras esté en vigor el estado de alarma, se suspenderan todas las operaciones de
portabilidad de numeracion fijo y mévil que no estén en curso, excepto en casos

excepcionales de fuerza mayor.

El objetivo de esta medida es reducir las visitas de técnicos a los hogares de los clientes
parainstalar el router o repartir nuevas tarjetas SIM. Ademas, seguin Eduardo Delgado,

consejero delegado de la empresa de comparacion de precios de telecomunicaciones
Roams, esta medida reduce los riesgos de fallos técnicos que puedan dejar a alguien
sin conexién, requiriendo, a su vez, nuevas intervenciones de los técnicos cuando la

crisis sanitaria recomienda reducir todos los servicios al minimo indispensable.

Durante el tiempo que dure el confinamiento, la dependencia de las telecomunicaciones
y la imposibilidad de cambiarse de compariia podria hacer presos de sus proveedores
actuales a los usuarios, pero Delgado asegura que no habra abusos. “La Comision
Nacional de los Mercados y la Competencia no permitiria que se beneficiaran de la
situacion”, dice. Al contrario, Delgado augura que, aunque no se hayan propuesto
medidas de este tipo aln, el gobierno intervendra para asegurar el acceso a las
telecomunicaciones de toda la poblacién durante el periodo de paralizacién de la
economia al igual que ha hecho con otros servicios basicos como el agua y la luz.
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Los usuarios no veran cambios inmediatos, pero la crisis sanitaria puede cambiar
significativamente el mercado de las telecomunicaciones a corto y medio plazo. Aunque
el freno de las portabilidades no signifique una pérdida de ingresos para ellas, se preve
gue las empresas telefénicas minimicen sus plantillas todo lo posible. “Van a hacer
ERTESs seguro, sobre todo a los trabajadores que estan en captacion de clientes. Si no
puedes competir con otras compafias por sus clientes, ¢para qué vas a hacer
campafnas de marketing o sacar nuevas tarifas?”, dice Delgado. Ademas de los
trabajadores contratados directamente, las empresas subcontratadas por las
operadoras para servicios de instalacibn o atencién al cliente también se veran

seriamente afectadas.

En esta situacion, las grandes operadoras seran las grandes beneficiadas del sector
porque, al no tener que competir, sus costes operativos van a disminuir mientras sus
ingresos se mantienen asegurados. Las compafiias de telefonia con mas clientes,
Telefonica, Vodafone y Orange, que en los Ultimos afios se han enfrentado a la creciente
competencia de los operadores maviles virtuales, podran ahora “cobrar y descansar”,

segun Delgado.

No todas las companias de telefonia ganan. “Hay companias que estaban en un
momento de crecimiento, como el Grupo MasMovil, que en 2018 y 2019 liderd el
mercado de las portabilidades fijas y moviles, o el Grupo Euskaltel, que ahora estaba en
un proceso de lanzamiento nacional, y ahora tienen que ponerse en pausa unos meses”,

dice Delgado.

La congelacién de las portabilidades pone fin a una guerra de precios que ha hecho
rutinario para muchos espafioles el cambio de operador, con el 18% de los usuarios
cambiandose de compainiia telefénica cada afo. Habiéndose copado el mercado de la
telefonia en Espafia, que se ha convertido en uno de los paises con mayor porcentaje
de internautas y usuarios de teléfonos inteligentes del mundo, las compafias solo
pueden crecer a costa de su competencia. Eso ha desencadenado en los Ultimos afios
una guerra de precios y ha fomentado la oferta de paquetes incluyendo servicios como

contenidos de televisién, misica a demanda o seguridad en el hogar.

Delgado cree que esta limitacién de la competencia se puede dilatar mas alla del fin del
estado de alarma. “Los usuarios no van a querer arriesgar los servicios que les han
mantenido conectados al mundo y van a valorar mas el servicio que el precio”, dice.
Predice que la competencia en precios se reactivara paulatinamente cuando los efectos

econdmicos de la pandemia empiecen a azotar el bolsillo de los usuarios.
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Sin lugar a duda los usuarios estan dando mucho uso sus conexiones durante estos

dias de confinamiento. Las empresas telefénicas aseguran que el trafico en internet ha
subido entorno a un 30%, con fuertes subidas en el consumo de los videojuegos online,

las plataformas de video a demanda y la aplicacién de mensajeria WhatsApp. El uso de
las llamadas, tanto fijas como mavil, también se ha disparado.

En un comunicado, las empresas teleoperadoras han pedido a la poblacién que haga
un uso “racional y responsable” de los videojuegos Online y los servicios de video a

demanda en horas de trabajo para evitar saturaciones que ralenticen los sistemas de

teletrabajo de los que depende ahora mucha gente.

En el mismo comunicado, las operadoras aseguraban que "Espafia es el primer pais
europeo Y el tercero del mundo en dotacién de infraestructuras de fibra 6ptica y cuenta

también con una de las mejores redes mdviles de Europa".

Ademas, segun el director técnico de Roams, David Ortega, Ilas
operadoras pueden ampliar el ancho de banda facilmente en los puntos donde haga
falta sumando a la red principal los equipos de redundancia, unos sistemas que
normalmente se mantienen apagados en paralelo a los principales para poder responder

rapidamente a una averia.

Extraida de: https://www.eldiario.es/canariasahora/nekuni/bits/gigantes-telefonia-portabilidad-ERTE-
coronavirus 0 1007550333.html

92


https://www.eldiario.es/canariasahora/nekuni/bits/gigantes-telefonia-portabilidad-ERTE-coronavirus_0_1007550333.html
https://www.eldiario.es/canariasahora/nekuni/bits/gigantes-telefonia-portabilidad-ERTE-coronavirus_0_1007550333.html
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=https://www.eldiario.es/canariasahora/nekuni/bits/gigantes-telefonia-portabilidad-ERTE-coronavirus_0_1007550333.html
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=https://www.eldiario.es/canariasahora/nekuni/bits/gigantes-telefonia-portabilidad-ERTE-coronavirus_0_1007550333.html

Alicia Muhlach Relea Universidad de Valladolid

Noticia para competencia monopolistica

Mcdonalds vs. Burger King: larivalidad de dos
gigantes, en cifras

Violeta Valdés
21 de diciembre de 2016
1. Las primeras insta-burgers

Ambas cadenas fueron fundadas en Estados Unidos. McDonald’s (California) fue
concebida por dos hermanos que abrieron un restaurante de barbacoa en 1940. Ocho
afos después, establecieron el innovador “Speedee Service System” [sistema de
servicio rapido], con el que cimentaron, sin saberlo, las bases de la comida rapida actual.
Tras la ocurrencia, el primer McDonald’s abrié sus puertas en Phoenix en 1953. Su gran
rival fue fundado meses después ese mismo afio debido a la visita de dos sefiores al
establecimiento. Fascinados por su velocidad, crearon en Florida Insta-Burger King. La
compafiia quebré a los seis afios, pero sus franquiciados la adquirieron y borraron el

‘Insta’ del nombre.

[.]

3. Cifras serias y cifras curiosas

McDonald’s presume de 36.000 establecimientos en 119 paises, lo que la convierte en
la mayor cadena de comida rapida del mundo. Burger King, en cambio, esta presente
en 79 paises con mas de 13.000 establecimientos. Hay, por tanto, casi el triple de
McDonald’s que de Burger King. Quiza no sea consciente porque el dato no encuentra
un reflejo fiel en nuestro pais, donde Burger King, con mas de 650 restaurantes, supera
los mas de 480 de McDonald’s. De hecho, Espafia constituye el tercer mercado mundial
de Burger King. Tan poderosa se ha hecho aqui la cadena, que ya ha anunciado su
futura independencia de Quick Meals —el primer franquiciador de la empresa en el

mundo- para crear Burger King Espafia.

Por otro lado, y gracias a que produce un millén y medio al afio, McDonald’s es el mayor
distribuidor de juguetes mundial... Ni Toys ‘r Us ni Juguettos. Vende mas de 2.360
millones de hamburguesas al afio. jimaginen cuanto ketchup consumimas! Cincuenta

piscinas olimpicas se llenarian con el que sirve McDonald’s, segun las estimaciones de
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Heinz. jEso es porque en el mundo hay muchos McDonald’s!, dira. Y es cierto: uno
nuevo, ademas, abre cada 14,5 horas por término medio. A Burger King tampoco le va
mal: al cierre del ejercicio de 2015 su matriz ingres6 94 millones de euros.

4. Sus especialidades

En 1957, el primer Whopper vio la luz. Y aunque esta hamburguesa ha crecido y
menguado a lo largo de los afios, en inglés, su denominacién hace referencia a su
tamano ‘descomunal’. Segun Burger King, su version espafiola se compone de “jugosa
carne de vacuno de estupenda calidad a la parrilla, tomate y lechuga fresca traidos de
la huerta murciana, suave cebolla y sabroso pepinillo acompafiado de mayonesa y
ketchup”. 536,4 calorias y 26 gramos de grasa por 3,95 euros. 4,95, con extra de bacon

y queso.

Por el tamafio que ostenta, Whopper encontraria su equivalente natural en McRoyal,
pero en 1967 McDonald’s decidié que su rival seria el Big Mac: “Dos hamburguesas
100% de vacuno, lechuga, cebolla, pepinillo, queso fundido tipo Cheddar y nuestra salsa
especial’, segun su pagina web: 509 calorias y 26 gramos de grasa por 3,75 € en
Espafa. La mas cara se sirve en Suiza (6,50 francos) y la mas barata, en Venezuela
(0,66 ddlares). Su precio global es medido cada afio por el diario The Economist en The
Big Mac Index desde 1986, como un indicativo de la correccion del cambio de divisas.
Otra cosa es el Big Mac Man, el hombre que presume del récord Guinness por haber

comido mas de 26.000 Big Macs a lo largo de su vida.

[..]

6. Sus estrategias

En Estados Unidos, Burger King comercializara perritos calientes este afio por primera
vez; el mayor giro que la compariia da a su menu desde que introdujera el pollo hace
cuarenta afios. Ademas, en Espafa, mantienen su apuesta por la entrega a domicilio,
pero con una novedad: ahora se pueden efectuar pedidos desde la app. McDonald’s,
gue no contempla esa posibilidad, centra en el Happy Meal sus principales novedades.
Como obsequio, Suecia ha comenzado la implantacion de las Happy Googles, unas
gafas de realidad virtual que se construyen con la caja del menu. Y en Estados Unidos,

regalaran libros en vez de juguetes proximamente.
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7. Fichajes estrella

David Beckham, Sofia Vergara, Salma Hayek, Steven Tyler, Paris Hilton o las espafiolas
Carmen Lomana y Charo Baeza han protagonizado algunos de los anuncios mas
embleméticos de Burger King. Su alianza con celebridades es tan fuerte que ha hecho
sombra en muchas ocasiones al rey que pone rostro a la compafia. McDonald’s, en
cambio, siempre ha estado ligada con fuerza al payaso Ronald McDonald. No obstante,
en su publicidad ha contado con grandes figuras de la NBA (Lebron James, Kobe Bryant,
Dwight Howard ...) o incluso con Justin Timberlake. Y antes de Ronald estuvo Speedee,
su primera mascota. Aunque esta figura se identifica con los inicios de estas cadenas,

cuando su comida era famosa solo por la velocidad con que era servida.

Extraida de: https://www.revistavanityfair.es/lujo/lifestyle/articulos/mcdonalds-burger-king-comparativa-
rivalidad-en-cifras/22006
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7.4.Anexo V. Prueba tipo test

4 .
¢* socrative Normore

Fecha

Modelosdecompetencia Punfuacion

1. En competencia perfecta:
@ Las empresas pueden influir en el precio

Haybarrerasde enfrada, perono de salida
@ Los productos son diferenciados

@ Las empresas deben aceptar el precio del mercado

2. Marque la opcidn correcta sobre un oligopolio
@ No hay barreras de entrada

Muchas empresas dominan el mercado

Las empresas influyen sobre el precio

@O®

Hayinterdependencia entrelasempresas

Un cartel...

... es un acuerdo enfre empresas donde ambas fijan el mismo precio y reparten asi beneficios.
... es un acuerdo unilateral donde una fija el precio y obtiene mayores beneficios

...esunaimposiciéon por parte del Estado, donde él fija el precio y obtiene parte del beneficio

@O

Ninguna es correcta

4, Unadelasconsecvenciasde la existencia de monopolios es:
@ El precio del bien tiende abajar

El comprador sale perdiendo y el vendedor ganando
@ Enriquecimiento de la poblaciéon

@ Ninguna de las anteriores

5. El dilema del prisioneroes:
@ Desarrollado por Adam Smith

Un juego cooperativo

@ Un juego de suma cero
@ Un juego no cooperativo
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6. Se llama monopolio natural:

@ Ninguna es correcta
Al que se produce "naturalmente” porque el Estado fabrica a menor coste

@ Algue se produce "naturalmente” porque unaempresa fabrica el bien amenor coste que varias

Alque se produce "naturalmente” porque unaempresa fabrica el bien a mayor coste que varias

®

La competencia imperfecta engloba:
El monopolio, el oligopolio y la competencia monopolistica

El monopolio y el oligopolio
Elmonopolio, el oligopolio y la teoria de juegos

El monopolio, pero no natural

@ee®-

La competencia es importante porque:
La calidad delos productos sereduce

Disminuye el empleo

Aumentan los precios

@O®®*

Los precios bajan

9. Pepsiy Coca-Colasonunejemplo de empresas que compiten en elmismo mercadoy que,
practicamente, lo abarcan entero. ; Con qué tipo de mercado estdnrelacionadas?

@ Monopolio

Oligopolio

@ Monopolio natural

@ Competencia perfecta

10. Laspatentesestdnrelacionadascon:
@ La competenciamenopolistica

El oligopolio
@ El monopolio

@ Ninguna es correcta

Resultados

1D 2C 3A 4B 5D 6C 7A 8D 9B 10C
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7.5.Anexo V. Rubricas

Universidad de Valladolid

Grupo: Fecha:
Componentes: Nota: _/5--_ /1’5
RUBRICA PARA EVALUAR EL MAPA MENTAL
Se utilizan diferentes Son utilizados diferentes Contiene muy pocos Los términos no tienen
materiales y conexiones en materiales, se exponen las elementos de conexién su No contiene elementos de ninguwna relacioén con el
Creatividad su elaboracién, asi como su ideas de forma original, se disefio es interesante, al conexién o estos son casi tema por lo que el mapa
aspecto, lo hacen mas nota una inversion de parecer carece un poco de nulos pierde su creatividad y
interesante y llamativo tiempo y de imaginacion imaginacion relaciéon con este
Se manejan conceptos
importantes, destacandolos Los concetos no tienen
y diferenciando las ideas . No se distinguen los - .
Palabras principales de las Las palabras clave estan Solo algunas palabras clave conceptos principales de los ninguna relacién con el
clave secundarias por medio de destacadas por medios de estan resaltadas para secundarios va aue tienen el tema por lo que el mapa
P recuadros o colores destacar su importancia mismg fo?mato pierde su concordancia 'y

colores diferentes,
subrayados, recuadros u
otras formas

relacién con este.

Organizacion

Los elementos que
componen el mapa se
encuentran organizados de
forma jerarquica y hacen
facil su comprensién

Los elementos del mapa
estan, en general,
organizados

Los elementos del mapa se
encuentran un poco
desorganizados, ya que no
se acomodan a su
relevancia

Las ideas no estan
organizadas

Las ideas estan mal
organizadas, el mapa pierde
su sentido logico

Jerarquias

Presenta todos los aspectos
importantes de los
contenidos en jerarquias,
por lo menos hasta un tercer
nivel

Presenta un 80% de los
aspectos importantes de los
contenidos en jerarquias,
por lo menos hasta un tercer
nivel

Presenta un 50% de los
aspectos importantes de los
contenidos en jerarquias,
por lo menos hasta un tercer
nivel

No contiene jerarquias de
tercer nivel

Contiene jerarquias de
primer nivel y algunas de
segundo nivel

Ejemplos

Propone ejemplos en cada
uno de los diferentes tipos
de mercado y son correctos

Propone ejemplos en
algunos de los diferentes
tipos de mercado y son
correctos

Solo pone un ejemplo, pero
es correcto

Pone ejemplos en los
diferentes tipos de
mercados, pero éstos son
incorrectos

No pone ejemplos
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Grupo: Fecha:
Componentes: Nota: _/5--__ /3’5
RUBRICA PARA EVALUAR EL INFORME FINAL (APUNTES)
El texto tiene menos de 3 El texto tiene entre 4y 6 El texto tiene entre 6y 10 El texto tiene mas de 10
El texto no presenta errores 4fi 4 4 i
Redaccién ortograficos, gramaticales o errores ortograficos, errores ortograficos, errores ortograficos, errores ortograficos,
d ’ - gramaticales o de gramaticales o de gramaticales o de gramaticales o de
e puntuacion > - = o
puntuacion puntuacion puntuacion puntuacion
- El texto se e}dapta ala El texto presenta media El texto presenta una pagina ,E! texto presenta dos . El texto presenta
Extensién extensién exigida (entre 4-5 Acina mas de lo exiaido mas/menos de lo exidido paginas mas/menos de lo mas/menos de dos paginas
paginas) pag 9 9 exigido de la extension exigida
. En algunos parrafos no se Un 60% del texto no tiene . .
Contenido El text?]:t;grﬂ: eleg?;ct)emdo aborda nada del contenido relacion con el contenido ':ll%us?gs gla;gﬁl:‘gs 23? deon S;;? dsoe n:g(:r:ccn)n;ealltt)g?;z
q P que se ha pedido que se ha pedido P P P
El texto esté bien El texto esté bien El texto apenas esti El texto apenas esta El texto no tiene estructura
Estructura estructurado tiene indice y estructurado, pero no tiene estructura, pero aun asi estructurado, no sigue un alouna
diferentes epigrafes indice sigue un orden orden légico 9
El trabajo esta presentado . .
Presentacion con pulcritud y limpieza, no E(Ixt)rnaszlg rﬁfﬁl pfr“:')etri‘éigo El trabajo tiene dobleces y El trabajo presenta muchos El trabajo esta
y limpieza presenta manchas o P P manchas dobleces y manchas impresentable
alguna mancha
dobleces
Tiemoo de La entrega se realizaen la | La entrega se realiza con un La entreqa se realiza con La entreqa se realiza con La entrega se realiza
P fechay por los medios dia de retraso o por un reg 9 pasados tres dias desde la
entrega ; L dias de retraso tres dias de retraso
establecidos medio distinto al acordado fecha acordada
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Grupo: Fecha:
Alumno: Nota: _ /3--__ 12’5
TABLA DE COTEJO, OBSERVACION DIRECTA EN EL AULA
Indicador Siempre Casi siempre A veces Casi nunca ﬁ

Es respetuoso
con las ideas
y .
aportaciones
de otros

Cumple las
normas
establecidas
parallevarlo a
cabo

Utiliza
estrategias
comunicativas
para
interactuar
con el grupo

Participa
activamente
de la actividad

Se integra
bien en
diferentes
grupos

Tiene
iniciativa ante
problemas
gue sele
plantean

Aporta ideas
parala
comprension
del tema

Expresa sus
dudas al
equipo

Observaciones:
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