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RESUMEN

Este proyecto esta desarrollado con el fin de promocionar la firma del Salon Eroético de
Barcelona. Se trata de un evento pensado para el disfrute de mujeres y hombres con una

sensibilidad especial hacia el mundo del erotismo y la pornografia.

El objetivo es, tras la definicion del proceso y planificacion del proyecto, realizar una
campaia publicitaria audiovisual y grafica, en la que se comienza con la produccion de
un spot publicitario y su realizacidon, determinando la idea creativa, los aspectos
estéticos, el estudio y el desarrollo de la expresion gréafica, ajustandose a los objetivos

principales.

Tras un andlisis concreto de las campafias previas y ajustdndose a la situacion actual, se
apuesta por una idea innovadora y conceptual en la que se integran distintos modelos de

comunicacion creando una campafia de publicidad profesional.
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1. DEFINICION DEL PROYECTO

Teniendo en cuenta las condiciones especiales en las que nos hemos visto con la
situacion del estado de alarma provocado por la COVID-19, ha sido necesario cambiar
el planteamiento inicial del proyecto profesional. Dadas las circunstancias con el cierre
de la Universidad, no hemos tenido acceso a los medios de grabacion, ademas de contar
con el impedimento de no haber podido reunirnos por el confinamiento, por lo que el
material para llevar a cabo el spot ha sido formado por videos de sfock y no de

produccion propia.

Sin embargo, el propio trabajo sigue manteniendo el proposito de exponer las
competencias y pericia para la creaciéon de un proyecto creativo en la esfera de la

produccion y ejecucion del mismo.

1.1. Contextualizacion de marca: Salon Erotico de Barcelona

El Salon Erético de Barcelona (SEB) emerge de la transformacion del Festival
Internacional de Cine Erético de Barcelona (FICEB) que se inicia en 1992 (Saléon
Erotico de Barcelona, 2018). Sin embargo, en el afio 2010 se plantean algunos cambios

y se acaba por determinar como Salén Erotico de Barcelona.

Se trata de un evento que surge para dar visibilidad y acoger al sector del erotismo y la
industria del porno que, con el tiempo, ha ido agregando y desarrollando diversas
actividades, como charlas de propagacion sexual, talleres y otro tipo de contenidos
variados de caracter artistico como espectaculos de danza, obras de microteatro, y

shows de bodypaint, drag queens 'y slow sex.

Hoy por hoy, es uno de los festivales mas grandes y conocidos a nivel internacional. En
los primeros afios de su celebracion, recibian entre 1.000 y 1.500 asistentes, que han ido
aumentando consecutivamente con el transcurso de los afios. Tanto es asi, que en el

2019 llegaron a alcanzar mas de 25.000 espectadores. (Revista Young, 2019).
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Este publico esta formado por un gran nimero de personas con diferentes ideologias,
perfiles y orientacion sexual, y por supuesto, con distintos gustos en las practicas

sexuales.

El acontecimiento tiene lugar en la localidad de Barcelona. En los inicios del festival, la
figura del director general era la de Juli Simoén, actual director general y propietario de
PROFEI S.L., aunque en el afio 2019, ademés contd con la direccién creativa y de
contenido de Carles Valdés (SH Barcelona, 2020). Del mismo modo que ocurre con la
introduccion una nueva figura: la de la direccion artistica, bajo la supervision Silvia

Rubi, una popular figura del mundo del porno.

Uno de los objetivos de este festival es presentar unas jornadas completas de porno
donde, ademdas de visionados en directo de shows erdticos y pornograficos, pueden
también adquirir un surtido de “productos x” muy variados, relacionados con la
temadtica, y se brinda la oportunidad de poder conocer a personajes populares de dicha

industria.

Con la evolucion en los afios, se han ido poniendo en marcha la implementacion de
varias secciones y, a destacar entre todas, encontramos los premios Ninfa, conocidos

como los “Premios Goya” del porno (Hombre Moderno, 2017).

Se lleva a cabo en el mes de octubre dejando de margen un par de meses desde el

lanzamiento del spot para que se viralice y pueda crear la polémica buscada.

Al principio contaban con un 1% de asistencia femenina pero esto ha ido cambiando en
los afios consecutivos con una concurrencia de hasta el 30%. Esto se ha visto provocado
por los mensajes lanzados en los spots donde el discurso feminista ha impulsado a este

publico y las ha ayudado a conectar.
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1.2. Analisis de su estrategia de promocion: spots y sus diversos targets

La publicidad del Salon Eroético de Barcelona no pasa inadvertida nunca, sobre todo
entre Septiembre y Octubre, los meses en los que se anuncia su proxima edicion. Con el
objetivo de entender cémo es la estrategia del SEB y como llega a su publico,

analizaremos como interactian los elementos en su comunicacion y publicidad.

En primer lugar, es esencial tener en cuenta el spot que lanzan anualmente, algo que se
viene haciendo periddicamente desde el 2013 (Reasonwhy, 2019). El ltimo en 2019 se
tituld “Aprender”, pero fue en el 2016 con el spot “Patria” cuando empez6 a tener
repercusion masiva por tratar temas polémicos, medidticos y de actualidad, como son el
empoderamiento de la mujer, la politica, las guerras, la educacion sexual, la hipocresia,

etc.

Por tanto, el leitmotiv en los spots es representar valores susceptibles de debate que
ocasionan la molestia de unos y el enaltecimiento de otros. De esta forma, consiguen
gracias a los usuarios popularizar ain mas, aunque sea por unos dias, el spot y por tanto

el evento.

Pero la comunicacién del SEB no se reduce a buscar polémica, sino a crear una buena
imagen social. Nos vamos dando cuenta de esto analizando los valores que cada spot
quiere transmitir y su evolucion. Por ejemplo, el spot “La Hamburguesa” fomenta la
normalizacidon de algunos tabues femeninos arraigados o el spot “Patria” de 2016 en el
que Amarna Miller, actriz porno conocida por su discurso feminista, critica a toda la

sociedad espafiola, la politica, la hipocresia, la corrupcion, la religion, etc.

Al final, podemos observar una evolucion de los valores representados, acordes a la
sociedad actual, partiendo de un mensaje insurgente como en “La Hamburguesa”, hasta
un mensaje mas de concienciacion y responsabilidad sexual como en “Sin educacién

sexual” (2018).

Estos valores que pesan en la sociedad y acaban por crear un vinculo con el publico, no
dejan de ser temas sociales, por los que la sociedad lucha diariamente y esto resulta una

imagen muy positiva para el Salén Erotico de Barcelona.
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Estos temas y la forma tan cruda de abordarlos en los spots, llaman la atencién de la
gente, generando un buen engagement con el publico, que estos mismos sean quienes lo

compartan y obteniendo asi publicidad no pagada por parte de la sociedad.

2. IDEA CREATIVA : ©“2020”

2.1. Concepto

Mostrar a través de la recopilacion de los acontecimientos mas catastroficos del 2020,
que el sexo sigue siendo parte de nuestras vidas, pero este afio, la mejor forma de

hacerlo es con nosotros mismos.

2.2. Insight

En época de la COVID-19 nos preocupa no poder tener relaciones sexuales con otras

personas como hasta ahora.

2.3. Idea

Debido a que el 2020 solo ha traido consigo noticias negativas y desagradables que
nunca vamos a olvidar, y pareciendo que el fin del mundo esta cerca, desde el evento
que mas promueve el contacto fisico, este afio se promueve la masturbacion con la
premisa del distanciamiento social, es decir, el sexo con uno mismo. Y si se cumpliese
la premisa de la llegada del fin del mundo, que al menos nos pille disfrutando. Después
de tantas catastrofe y tantas malas noticias, el Salén Erotico de Barcelona quiere que su
publico y la sociedad al completo, no se olviden de disfrutar. Precisamente esto tltimo

nos inspird para bautizar a la campafa con el nombre de “2020”.

2.4. Copy

Para el copy de la campafia nos hemos inspirado en la actualidad, tratando de narrar

directamente lo que a su vez se ve en las imagenes que salen en el spot.
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Frases como “hemos pasado por el infierno”, nos introducen en el “infierno” (valga la
redundancia) vivido el pasado mes de enero en los bosques australianos, o en las
protestas en Irdn por el asesinato del general Qasem Soleimani, a manos del ejército
estadounidense. Hemos querido jugar con metaforas a lo largo del spot, denominando
por ejemplo, a la COVID-19 o a ciertas catastrofes naturales, como un “dragon

invisible” (“hemos sido prisioneros de un dragén invisible™).

En otras ocasiones, hemos buscado ser mas literales con las iméagenes, como en el
momento en que podemos ver el video desclasificado por el pentagono en el que se
muestra un supuesto O.V.N.I. acompafiado de la frase “hemos comprobado que nos
vigilan desde el cielo”, o en la imagen en la que vemos el deshielo que se esta sufriendo

en el planeta mientras escuchamos “la tierra nos esta avisando”.

Por otro lado, hemos incluido frases que apelan directamente a como se siente la
sociedad respecto a la poca transparencia de los lideres mundiales antes las situaciones
vividas durante este 2020, como “nos han enganado” o “los poderes estan temblando”,
acompanada de la respuesta de gran parte de la sociedad de salir a la calle a luchar por
sus derechos con “y el pueblo se estd levantando”, sobretodo por momentos vividos en
Venezuela o con el “Black Lives Matter”, reflejado en el spot con el video del asesinato

de George Floyd mientras escuchamos “el fuego es el protagonista”.

Para finalizar esta parte, decidimos cerrarla con un fundido a negro acompafiado de
“bienvenidos al caos”, una frase que podria haber augurado perfectamente este 2020.
Tras lo que se produce el cambio del “2020” a “La nueva normalidad”, en este caso sin
voz en off, pero si con un copy escrito en el que se pregunta al espectador “;Y ahora?”,
a lo que la marca responde: “El Salon Erdtico de Barcelona presenta: la nueva

normalidad”.

Tras este giro, nos metemos de lleno en “La nueva normalidad”, donde el tono del copy
cambia, dando una perspectiva mas optimista y alentando al publico a experimentar con

uno mismo.
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Esta segunda parte, se inicia con imagenes muy representativas y descriptivas del 2020
y de lo que supone la ya mencionada nueva normalidad, en la que aparecen mascarillas
y trajes protectores, distancias de seguridad, etc., seguidas de “Estan hablando de una
nueva normalidad, de renovar nuestro estilo de vida. Empezar a concebir el dia a dia
teniendo en cuenta nuevas pautas”, apuntando finalmente, la parte mas referente a la

marca con un “incluso en lo referido al sexo”.

A partir de este momento, es cuando aparece la idea principal del eslogan de la campafa
“Que el Apocalipsis te pille masturbandote”, introduciéndolo con la frase “pero lo de
masturbarnos ya lo haciamos, asi que siguelo haciendo”, y apelando a que por mucho
que haya cosas que tenemos que cambiar debido a la situacion actual, hay otras muchas
que podemos y debemos continuar haciendo. A partir de este momento, se empiezan a
enumerar diferentes opciones con las que contamos para disfrutar de nosotros mismos,
“hazlo con la mano, con un dildo o follandote a la almohada”, y otras muchas que
hemos empezado a hacer en muchos casos, a partir de la cuarentena vivida, donde no
hemos tenido més remedio que adaptar y aprender mas sobre el auto-placer “hablando

por teléfono, haciéndole un estriptis a la pantalla del ordenador, o viendo porno”.

Ademés se nombran también diferentes lugares de nuestras casas donde hemos
aprendido a disfrutar de nuestra sexualidad como la ducha, la cama o enfrente de un
espejo, lugares que utilizdbamos normalmente para disfrutar del sexo en pareja y hemos
acabado por utilizarlos para disfrutar de nosotros mismos. “Explora, prueba cosas
nuevas, mejora tu técnica haciéndote pajas”, son frases con las que queremos animar a
las personas a olvidarse de ciertos tablies sobre la masturbacién y el auto-drisfute del
cuerpo, para acabar con “quiérete, follate”, cerrando con el eslogan “que el Apocalipsis

te pille masturbandote”.

2.5. Publico objetivo

Para que la campana funcione, es imprescindible comprender y empatizar con nuestro
publico. Se trata de indagar y conocer sus gustos, costumbres, su psicologia, sus

practicas de consumo habitual, edad, etc.
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Es importante entender que el publico al que se dirige la campafa publicitaria es mucho

mas amplio que el del propio evento.

El target al que queremos enfocarnos es el que oscila entre los 16-30 afios. Este grupo se
hallan continuamente en las redes sociales y se mantienen al dia en valores, debates en
internet y las criticas. Asi pues, se trata de personas curiosas, con una mentalidad
abierta, culta y liberal. Les gusta vivir la fiesta del erotismo, con sensibilidad por el arte,

buscan novedades y discursos reflexivos y reivindicativos.
2.6. Aspectos estéticos

Siguiendo en la linea del Salén Erdtico de Barcelona, se ensefiaran una serie de
imagenes en movimiento unidas a una musica y a un discurso transgresor,
reivindicativo, polémico y atrevido, combinando el uso de un lenguaje formal y un
provocativo discurso que irdn introduciendo términos comunmente conocidos y

vulgares. Es decir, un vocabulario formal e informal.

Es importante entender que la campafia se divide en dos partes de las que hablaremos
posteriormente: “2020” y “La nueva normalidad” que conforman la unidad de la

campaia a la que nos referimos, “2020”.

2.6.1. Tono de la campaiia:

En el audiovisual, el tono por el que hemos optado es de tipo provocador,
dramatico, persuasivo y enérgico. Va acompanado de un ritmo que nos dan las
imagenes, el cual potencia la sensacion de tension hasta el cambio de argumento
en la segunda parte, en la que ademas de las imagenes, cambia el discurso para
aumentar la parte mas emotiva, transgresor e incluso sarcastica en alguna

ocasion.

2.6.2. Musica:

La musica se asume como parte fundamental del atrezzo pues nos facilita crear

el marco en el que se situan estas escenas. Se trata de enviar un mensaje
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simbolico que se recibe de forma consciente y se pretende activar una red de

significados que forman parte del imaginario comun.

En cada una de las partes del spot suenan dos obras distintas pertenecientes al

triptico musical Trionfi del compositor Carl Orft (Aguilar, 2007).

La obra que crea la atmoésfera en el primer fragmento del spot ,“2020”, es “O
fortuna”. La primera parte “Fortuna Imperatrix Mundi” del Carmina Burana de
Carl Orff (Orff, 1937, 5m2ls), donde la intensidad varia y coincide
perfectamente con el mensaje y con el discurso narrativo de la pieza audiovisual.
“O fortuna” (véase Anexo 1) como el resto de las partes que conforman la obra
de Orff, corresponde a un poema medieval cuyo origen es una mezcolanza de lo
religioso y lo profano, pero esta pieza en concreto es una reflexion de la vida,
una contraposicion de lo bueno y lo malo y las vueltas que da la vida
(Filarmonica de las Artes, 2018). Con este mensaje recalcamos la idea de la

campafa y creamos una atmoésfera de tension y un tanto apocaliptica.

En la segunda parte del spot suena el Preludio del Catulli Carmina, segunda
parte de la trilogia musical de Carl Orff (Orff, 1943, 13m40s). Aqui predomina
el coro mixto, la percusion y el piano, pero lo méas importante es el didlogo, el
mensaje que transmite y que nosotros convertimos en simbolo para la campana
(Messerchmidt, 2012). En la obra, el coro femenino y el masculino mantienen
un didlogo sexualmente explicito (Véase Anexo 2), donde el crescendo de las
voces y la percusion llegan a un climax pletdrico. Lo que se pretende al utilizar
esta obra es potenciar el mensaje que queremos transmitir, sexualizarlo, darle
poder y credibilidad e impulsar a los destinatarios a tener relaciones sexuales

consigo mismos.

2.6.3. Colores:

Los colores principales escogidos para la campafia son el rojo, el negro y el

blanco, siguiendo la linea corporativa de la marca.
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El color rojo, ademéas de evocar sensaciones fuertes, se encuentra también
estrechamente  unido al erotismo, suscitando emociones que despiertan el
apetito sexual. Se utiliza para alentar pasion y atencion en el espectador. En el
spot, podemos encontrarlos en la animacion de “advertencia”, en el fondo de
algun video y en la imagen final donde vemos el nombre del evento. Creemos
que favorece la intensidad del mensaje puesto que entre sus significados,
asociamos a este color peligro, pasion, rabia y fuerza.

En cuanto a las graficas, hemos decidido optar por utilizarlo para los fondos,

sobreponiendo en éstas imagenes que resaltan perfectamente.

Del mismo modo ocurre con el negro. Este color adquiere unas connotaciones
que funcionan a la perfeccion con el contraste, contrapone vida y muerte,
oscuridad y claridad. También esta vinculado al misterio y elegancia (Psicologia
online, 2019). Dado que en el spot se juega con esta dualidad entre la
normalidad y la nueva normalidad que estamos viviendo, utilizamos un color
con estas cualidades para mantener la atencidon activa. Podemos encontrarlo en
el giro principal del spot, combinado con las la frase “la nueva normalidad”.

En cuanto a las graficas, hemos optado por utilizar este color en la tipografia,

resaltando sobre el fondo rojo.

El blanco, por consiguiente, ademas de sumarse a los utilizados por la firma,
resulta perfecto para el refuerzo de las emociones que suscita el negro,
funcionando como contraste, y como resultado ocasionando un estado de paz y
unidad. Sobre todo lo hemos dispuesto a conciencia en algunas imagenes, como
es el caso de la escena de la almohada entre sabanas blancas o en la baiiera,
donde potencia y evoca dichas emociones. En el caso del spot, también se ha
utilizado a la hora de incluir la pregunta ;y ahora qué? y en el juego de colores

de blanco y negro con la frase “la nueva normalidad”.
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Llegando a la segunda parte nos encontramos con un estilo que cambia de
manera muy obvia dejando atras el caos que define la primera mitad del video.
La estética es mas cuidada y con colores mas vivos y fuertes, que llamen la
atencion del espectador de una forma positiva evocando sensaciones contrarias a

las previas.

Necesitdbamos que las imagenes acompanasen al copy de alguna forma, y
ademas de ser literales con ellas aunque de forma nada explicita, qué menos que
te hagan experimentar tener ganas de romper con todo, de arriesgarte, de vivir. Y
por lo tanto, creemos que lo conseguimos asi con rojos, azules eléctricos,

naranjas e incluso fucsias, que sin transmitir agresividad, contagian fuerza.

2.6.4. Tipografia

La tipografia del Salon Erotico de Barcelona, acostumbra a ser de palo seco
(aunque encontramos algun cartel, como el de 2018, en el que la tipografia

cuenta con una serifa muy discreta) y a ocupar gran espacio en sus carteles.

Para los carteles, hemos decidido seguir la estética tipografica utilizada por la
organizacion, de palo seco, lineas rectas y gran tamafio. En concreto, ha sido

ARIAL BLACK la elegida para la composicion de las gréficas.

En cuanto al spot, podemos distinguirlo en dos partes. En la primera, “2020”,
hemos decidido utilizar una tipografia vintage, inspirada en los 80,
caracterizadas por ser letras basadas en pixeles (debido a que la era digital estaba
empezando). En este caso, nos hemos decantado por la fuente VCR ODS Mono,
propia de las imperfecciones de las cintas VHS desgastadas. La eleccion de esta
tipografia, se basa en la estética utilizada en esta parte, que estd acompafiada por
filtros de la misma época de la tipografia, para darle ese aire desgastado y de

cinta de video casera.
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En cuanto a la segunda parte del video “La nueva normalidad” (en el que
entramos en la materia del erotismo), aparece uUnicamente el texto “Salon
Erdtico de Barcelona” y la direccion web al final del video, siendo ChunkFive la
fuente elegida, bastante recta y con una leve serifa. Escogimos esta tipografia
tras haber hecho previamente un moodboard para encontrar una estética basada
en los clubes nocturnos y carteleria sutilmente (o no tanto) erética (Véase anexo
3). Finalmente nos decantamos por esta, la cual podria ser una mezcla perfecta
entre la tipografia de la revista erdtica mas famosa del mundo, Playboy, y el
estilo setentero, década clave en lo que se refiere al inicio del porno. Afadir
también, que la palabra “Advertencia” con efecto nedén que aparece en “2020”,
también lleva esta tipografia y quizas sea el elemento que haga alusion a esta

cultura de la noche de la que venimos hablando de una forma mas evidente.

2.6.5. Simbologia

Tras haber dado un fuerte caracter a la campafia con la eleccion musical,
hablaremos de otros simbolos que hemos integrado en el spot que le aportan un

guifio a cierta parte de la cultura y al entorno social.

a) Luces de neon

Hasta en dos ocasiones se utilizan las luces de neon en el spot, aunque en
ambas ocasiones es la misma imagen. Concretamente estas luces dibujan
la palabra “advertencia” en color rojo. Las luces de ne6n normalmente
estan asociadas a la noche, al juego de azar, a los bares y a los
prostibulos, por tanto, nos evocan erotismo y es aqui donde queremos
llegar. Las letras rojas no son suficiente si queremos remarcar la llegada
del Salon Erotico de Barcelona por eso mismo las acompafiamos del

neon en la palabra “Advertencia”.
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b) Eros

En la segunda parte del spot “LA NUEVA NORMALIDAD” los actores
interactlian en mas de una ocasion con un busto al que le hemos dado la
personalidad de Eros. En la mitologia griega y con similitud a Cupido en
la mitologia romana, Eros es el dios de la atraccion sexual, la lujuria, el
amor y el sexo y de hecho, su nombre es la raiz etimoldgica de la palabra
erotismo. Esto s6lo es un guifio mas al erotismo que rodea y da base

tanto a la campana como a la marca.

“La naranja mecanica”

En este caso hablamos de intertextualidad, de una pequefia referencia a la
pelicula de Stanley Kubrick. En la primera parte del spot, “2020” las
escenas que muestran las malas noticias que han ocurrido a lo largo de
este afio se intercalan con un plano detalle de un ojo. Este plano significa
que todos estamos viendo lo que estd pasando y en ocasiones nos parece

que se trata de una mala pelicula.

La escena de la pelicula en la que el protagonista esta siendo obligado a
mirar escenas violentas es una clara referencia a las escenas violentas,

pero en este caso reales, que el espectador estd viendo.



3. DESARROLLO DE LA CAMPANA PUBLICITARIA

3.1. PROYECTO AUDIOVISUAL
3.1.1 Guion literario

GUION LITERARIO
TITULO: “2020”

ARGUMENTO

Desastres naturales, accidentes, ataques, incendios vy
enfermedades estédn determinando el afio 2020 desde sus
inicios.

La pandemia del coronavirus ha acaparado (y aun lo sigue
haciendo) la atencién informativa, pero lo cierto es que
ahi no queda todo. Este afio estd siendo fuertemente
caracterizado por una serie de calamidades que estéan
transformando tanto la visidén, como la forma de vida en el
mundo.

Lo gque estd ocurriendo desde los inicios hasta ahora, los
incendios forestales en Australia con mas de diez mil
millones de hectareas arrasadas, el ataque al aeropuerto de
Iradn donde muridé el comandante de la fuerza élite Solemani,
los incendios en Chernobyl, el surgimiento de una plaga de
langosta africana, lluvias torrenciales e inundaciones en
Indonesia, el selsmo de Puerto Rico, la muerte de Kobe
Bryant y su hija, terremotos y volcanes en erupcidén en
México, Indonesia, Guatemala e Islandia entre otros, el
paso de varios asteroides cerca de la Tierra, el asesinato
de George Floyd a manos de un policia estadounidense vy las
consecuentes protestas y manifestaciones contra el racismo
y la crueldad policial, y un largo etcétera. Todo esto, sin
duda alguna, le estd dando al afio 2020 un lugar histérico
que nos va a cambiar a todos para siempre.

Probablemente después de todo esto, lo més destacable es el
Covid-19, ha supuesto un punto de inflexidén en nuestras
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vidas marcando un antes y un después. Se trata de una
situacidén critica a nivel mundial. Los gobiernos vy
ministerios de salud de todos los paises se comunican
emitiendo todo tipo de pautas para ayudar a la poblacidén a
protegerse contra la propagacidédn del virus. En el ambito de
las relaciones erdticas y sexuales no es diferente.

Han sido muchos los medios de comunicacidén digitales que
nos han mostrado diferentes formas de tener relaciones en
esta nueva normalidad: explorar nuestra sexualidad via
online, y sobretodo con nosotros mismos, debemos liberarnos
de tabues.

Sin embargo, esta crisis puede convertirse en una ocasidn
que ofrezca un cambio positivo a la sociedad y desde el
Salén Erdtico de Barcelona, gueremos concienciar a nuestra
audiencia de la importancia que adquieren hoy en dia las
relaciones con uno mismo, sobretodo para salvaguardar el
distanciamiento social de esta nueva normalidad pero
también para recordar las ventajas gue proporciona y
eliminar los tables que rodean a la masturbaciédn.

PERSONAJES

- Voz en off: mujer joven con un tono enérgico, provocador,

cadtico, ritmico, alguna vez angustioso (primera parte) vy
en otras ocasiones sensual (segunda parte).

ESCENARIOS

Los escenarios que aparecen en el spot son tanto exteriores
como interiores.

En la primera parte “2020”, la mayoria de los escenarios
son exteriores vy alrededor del mundo: Espafia, Libano,
Estados Unidos, 1Irédn, Australia, Indonesia, India vy
Venezuela. Los escenarios interiores se tratan de ruedas de
prensa y Jjuicios en instituciones y hospitales.
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En la segunda parte “La nueva normalidad”, todas las
escenas se desarrollan en el interior, en el Dbafio, en el
dormitorio y en escenario montado.

PRIMERA PARTE:2020

Damos comienzo al afio 2020 como solemos hacer cada afo,
campanadas, uvas, champagne, feliz afio nuevo...;feliz?

Escena 1. Cuenta atras para el afio 2020.

Si nos hubieran enseflado el tréailer del afio 2020 como si
fuera una pelicula, sbélo los amantes del terror y el drama
la hubieran visto. Los qgque no, habrian saltado de afio sin
dudarlo. Aungque estd siendo un taquillazo, nadie habla de
otra cosa y nosotros no ibamos a ser menos. Porque es
evidente que este afio aparecerd en los 1libros, nos ha
cambiado la vida para siempre.

Vamos a ver la pelicula, aunque advertimos que las imagenes
podrian dafiar la sensibilidad de los usuarios.

Es 1importante mantener los ojos bien abiertos para no
perdernos nada.

Escena 2. Explosidén en un almacén de productos
explosivos en el puerto de Beirut, Libano. Grabado por un
ciudadano. Causdé 190 muertos y 6500 heridos.

Escena 3. Incendios forestales en Australia. Se
quemaron mas de 10.000.000 de hectareas. Murieron cerca de

500 millones de animales y 50 personas.

Voz en off: -Hemos pasado por el infierno...

Escena 4. Iranies queman la bandera de Estados Unidos
como protesta contra Trump.

Escena 5. Hospitales desbordados a causa del Covid-19,
casi 1.000.000 de fallecidos en todo el mundo hasta ahora.
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Voz en off: -Hemos sido prisioneros de un

dragdédn invisible..

Escena 6. Catastrdéficas inundaciones y deslizamientos

en la India causaron mas de 1300 muertes.

Escena 7. Imagenes de ovnis grabadas y publicadas por
el Pentéagono.

Voz en off: -Hemos comprobado gue nos

vigilan desde el cielo.

Escena 8. Homenaje por la muerte de Kobe Bryant tras

un accidente de helicdptero.

Escena 9. Placas de hielo rompiéndose en un glaciar en
la Antartida.

Voz en off: -lIa tierra nos estd avisando...

Escena 10. El1 director general de la Organizacién
Mundial de la Salud, Tedros Adhanom, declara el Covid-19
pandemia mundial en una rueda de prensa.

Tedros Adhanom: (inglés) -Covid-19 can be

characterized as a pandemic.
Escena 1l1. Rueda de prensa de Trump en mayo del 2020
donde rompe la relacidén con la OMS.
Escena 12. Situacién en los hospitales a causa del

Covid-19 en Estados Unidos, reflejo de lo gque ha pasado en
todo el mundo.
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Escena 13. Video publicado por Anonymous, una banda de
hackers activistas revelando datos sobre Jeffrey Epstein,
sobre la muerte de la Princesa Diana, posibles redes
controladas por personas de poder, programas espias, etc.

Voz en off: -Los poderes estédn temblando vy

el pueblo se esta levantando.

Escena 14. Manifestaciones vy protestas en Estados
Unidos en contra del racismo y del abuso policial.

Escena 15. Grabacién del asesinato de George Floyd a
manos de un policia que dio la vuelta al mundo.

Voz en off: -El1 fuego es el protagonista..

Escena 16. Otro caso de abuso racial por parte de la
policia a un afroamericano en EE.UU.

Escena 17. Juicio del acusado Jeffrey Epstein donde
recurre a la Quinta Enmienda tras ser condenado por trafico
de menores en el mundo de la élite y por depredador sexual.

Escena 18. Violencia entre manifestantes y policias en
las manifestaciones por “Black lives matter” en Estados

Unidos.

Voz en off: -Bienvenidos al caos.

Si pudiéramos cerrar los oJjos y volver a empezar, hacer
como que nada de esto hubiera pasado y volver a empezar, 1lo

hariamos todos.
Vamos a pensar en nosotros mismos. En la nueva realidad en

la que nos toca vivir, seamos buenos, pero no nos olvidemos
de lo importante: vivir y disfrutar de la vida.
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SEGUNDA PARTE: LA NUEVA NORMALIDAD

cY ahora qué? El1 Saldén Erdtico de Barcelona te va a decir
qué pasa ahora. No te obsesiones con las malas noticias
cuando tienes mejores cosas por las dJgue obsesionarte.
Total, estd claro que el mundo va a acabarse tarde o
temprano. Disfrutemos hasta el Gltimo segundo.

Escena 19. Una mascarilla negra dgque dos personas
colocan a un busto de Eros.

Voz en off: -Estdn hablando de wuna nueva

normalidad, de renovar nuestro estilo de vida.

Escena 20. Una persona lee el periddico con un equipo
de proteccidn individual.

Voz en off: -Empezar a concebir el dia a dia

teniendo en cuenta nuevas pautas.

Escena 21. Dos personas cruzandose sin poder tener
contacto porgque un pléastico de seguridad separa sus

caminos.

Voz en off: -Incluso en lo referido al sexo.

Escena 22. Una mano acaricia una naranja e introduce
los dedos entre los gajos de forma erdtica.

Voz en off: -Pero lo de masturbarnos ya 1lo

haciamos, asi que siguelo haciendo.

Escena 23. Dos manos de la misma persona acariciando
una a la otra.
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Voz en off: -Hazlo con la mano..

Escena 24. Dos manos sujetan un juguete sexual.

Voz en off: -...con un dildo..

Escena 28. Una persona ahuecando una almohada.

Voz en off: -...0 folldndote a la almohada.

Escena 29. Una persona marcando un nUmero en un
teléfono analdgico.

Voz en off: -Hablando por teléfono..

Escena 30. Hombre y mujer abrazadndose muy lento bajo
una iluminacidén roja.

Voz en off: -... haciendo un baile erdtico a

la pantalla del ordenador o viendo porno.

Escena 31. Las piernas de una chica en una bafiera con

agua.

Voz en off: -En la ducha..

Escena 32. Sombra de una persona acariciandose encima
de una cama blanca.

Voz en off: -En la cama o enfrente de un

espejo.

Escena 33. Un chico se acerca sensualmente al busto de
Eros y lo besa.

Voz en off: -Explora, prueba cosas nuevas..
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Escena 34. Un chico agarrando las sabanas con pasidén y
con las dos manos bajo una iluminacidén azul.

Voz en off: -...mejora tu técnica haciéndote

pajas, pero hazlo.

Escena 35. Una chica frotandose con jabdén la espalda
en una bafiera.

Voz en off: -Quiérete. Fbollate.

Escena 36. Un hombre cogiendo el busto de Eros en las
manos. Lo mira, y después mira a camara.

Voz en off: -Que el Apocalipsis te pille

masturbandote.
-Saldén Erdético de Barcelona.

FIN

GUION TECNICO

PRIMERA PARTE: 2020

Escena 1

Plano 1. Cuenta atras para el afio 2020. Cémara estéatica,
desde un plano general neutro, que realiza un movimiento de
cédmara zoom a la cifra numérica y cierra con fundido a
negro.

(Misica: 2020 New Years (intro)

(Efecto de imagen gque se mantiene toda la primera parte:
Efecto VHS)
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Plano 2. Sobre fondo negro letras de advertencia con luces
de nedn en rojo. La acompafia una frase debajo: “Las
siguientes imédgenes contienen un alto impacto visual.”

(Sonido: Pitido de censura)

Escena 2

Plano 3. Plano detalle de un ojo.

(Misica: Empieza“0O fortuna”, de Carmina Burana de Carl Orff
(1937) con duracidén 1;08")

Plano 4. Plano general de la explosidén ocurrida en Libano,
grabado en vertical con movimientos turbios.

Escena 3

Plano 5. Plano detalle de un ojo.

Plano 6. Plano general y alguna angulacidén en picado, del
fuego arrasando la vegetacidn en Australia.

Escena 4

Plano 7. Plano muy picado, casi cenital, con un grupo de
iranies que gqueman la bandera de Estados Unidos.

Escena 5
Plano 9. Plano detalle de un ojo.

Plano 10. Plano medio corto que muestra la sala de espera
de un hospital. Imagenes de personal sanitario desbordados.

Escena 6

Plano 1ll1l. Plano en escorzo. Se ven a dos miembros
salvavidas que estdn ofreciendo su ayuda a una persona
desvalida.

Escena 7
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Plano 12.Plano detalle de un ojo.

Plano 12. Plano nadir que nos guia en la avistamiento de un
ovni en la oscuridad.

Escena 8

Plano 13. Plano medio. Se observa un altar en rosa y con un
escrito: Mamba 2.

Escena 9
Plano 14. Plano detalle de un ojo.

Plano 15. Plano general y con angulacidén en picado, de 1la
rotura de las placas de hielo en la Antartida.

Escena 10

Plano 16. Plano medio y frontal del director general de la
Organizacidén Mundial de la Salud en una declaracidn.

Escena 11
Plano 17. Plano detalle de un ojo.

Plano 18. Plano medio y frontal de una rueda de prensa de
Donald Trump.

Escena 12

Plano 19. Plano medio corto en el que vemos a una enfermera
de EE.UU. colocéandose todo el material para prevenir el
contagio.

Escena 13
Plano 20. Plano detalle de un ojo.

Plano 21. Plano medio y frontal de la figura de Anonymous
en penumbra y frente a un proyector.
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Escena 14

Plano 22. Plano general corto en el gque vemos un Jgran
niumero de manifestantes protestan, con megdfonos vy
pancartas.

Escena 15
Plano 23. Plano detalle de un ojo.

Plano 24. Plano medio y una sutil angulacidén en picado, en
el que un policia estadounidense estd asesinando a un
retenido afroamericano.

Escena 16

Plano 25. Plano medio frontal en el que un agente de
policia armado, en compafiia de otro, dispara en mas de una
ocasidén al conductor de un vehiculo.

Escena 17
Plano 26. Plano detalle de un ojo.

Plano 27. Plano medio corto de Jeffrey Epstein, en el que
recurre a la gquinta enmienda.

Escena 18

Plano 28. Plano general y un poco picado de un grupo de
manifestantes y policias.

Plano 29. Plano detalle de un ojo.

Plano 30. Efecto de televisidén sin sefial y fundido a negro.
Duracidén 4 segundos.

(Aqui finaliza el fragmento de la obra “O fortuna”)

Pagina 28



Plano 31. Efecto marcha atréds, rebobinado hasta la primera
imagen de advertencia.

Plano 32. Tres parpadeos de la imagen advertencia.

(Sonido: Pitido de censura por parpadeo)

Plano 33. Imagen en negro con tipografia en blanco: “:Y
AHORA?” con un efecto de parpadeo descendente.

SEGUNDA PARTE: “LA NUEVA NORMALIDAD”

Escena 19

Plano 34. Imagen en negro con la tipografia en blanco: “EL
SALON EROTICO DE BARCELONA PRESENTA”

(Misica: Empieza “Preludio del Catulli Carmina”, De Carl
Orff (1937), con duracidén 0;48")

Plano 35. 1Imadgenes en negro y Dblanco y viceversa que
cambian con fluidez en tres ocasiones donde estd escrito
“LA NUEVA NORMALIDAD”

Plano 36. Plano medio con un zoom hacia el busto de Eros,
en el momento que dos personas, de las cuales solo se les
ven los brazos, le colocan una mascarilla.

Escena 20

Plano 37. Plano medio frontal de una persona leyendo el
peridédico, y cuando lentamente lo baja, vemos que lleva
puesto un equipo de proteccidn individual.
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Escena 21

Plano 38. Plano medio frontal en que dos personas cruzan
sin poder tener contacto porque estadn separadas por una
cortina de pléastico.

Escena 22

Plano 39. Plano cenital de una mano gque Jjuega Yy acaba
introduciendo los dedos entre los gajos de forma sugerente.

Escena 23

Plano 40. Plano medio y con angulacidén en picado de dos
manos que se estadn dando caricias.

Escena 24

Plano 41. Plano medio frontal de dos manos sujetando un

vibrador.

Escena 28

Plano 42. Primer plano frontal de las manos de una persona
mientras ahueca una almohada.

Escena 29

Plano 43. Primer plano frontal de unas manos marcando en un
teléfono analdgico.

Escena 30

Plano 44. Plano en escorzo de una pareja abrazandose bajo
una iluminacidén roja.

Escena 31

Plano 45. Plano cenital de una bafiera con agua en la que
asoman los pies de una chica.
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Escena 32

Plano 46. Primer plano con una leve angulacidén en picado de
la sombra de una persona mientras se acaricia.

Escena 33

Plano 47. Plano medio frontal de un chico que acaricia vy
besa a un busto.

Escena 34

Plano 48. Plano medio y aberrante de un chico con o0jos
entrecerrados, y a través de movimiento zoom, se enfocan
las manos como agarra las sabanas, bajo una iluminacidn
azul.

Escena 35

Plano 49. Plano medio frontal de la cintura de una chica

que se enjabona en una bafiera y se frota.

Escena 36

Plano 50. Plano medio frontal de un hombre semidesnudo,
agarrando el busto y a la misma vez que se da el movimiento
zoom in, él va dirigiendo su mirada a cémara.

Escena 37

Plano 5l1.Imagen en rojo con frase: “SALON EROTICO DE
BARCELONA” en color negro.

Plano 52. Imagen en rojo con frase:
“saloneroticodebacerlona.com” en color negro.

(Aqui finaliza el fragmento de la obra “Preludio del
Catulli”)

FIN
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3.1.3. Story Board
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Las siguientes imagenes contienen un alto

impacto visual

PLANO 3 PLANO 4
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impacto visual
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3.1.4. Spot
https://drive.google.com/file/d/13FinJ5Q047DrksRxUJowt7cQTP8EDnli/view

3.1.5 Justificacion de las noticias del spot

Los spots del Salon Erotico de Barcelona, se caracterizan por poner de manifiesto
distintas preocupaciones sociales; desde la educacion social, pasando por cuestiones

politicas e incluso valores de convivencia como la censura y los prejuicios.

En esta ocasion, y tratando de no salirnos de la linea que sigue la organizacion, nos
hemos decantado por incluir en este spot imagenes impactantes que han marcado este

2020.

Desde los devastadores incendios vividos en Australia al inicio del afio (La Vanguardia,
2020), pasando por la muerte de Kobe Bryant y su hija Gianna (El Espaiol, 2020), o las
catastroficas inundaciones vividas en la India en el mes de agosto. (Fundacion IO,
2020), escandalos como el del “pizzagate”, una de las supuestas redes de pedofilia mas
grandes del mundo, protagonizado por el fallecido magnate estadounidense Jeffrey
Epstein y a la que se vinculan personajes del nombre de Donald Trump o Naomi
Campbell (Marca, 2020). Otro de los sucesos mencionados en el spot, es el del regreso
de Anonymous; la organizacion ha vuelto a aparecer con la intencion de sacar a la luz
secretos de los principales lideres mundiales. Crimenes raciales cometidos
principalmente en Estados Unidos por policias, también toman protagonismo durante el
spot (The New York Times, 2020). Y evidentemente, el coronavirus, la mayor pandemia
mundial vivida en la época actual, que no ha distinguido de clases a la hora de

perjudicar la salud de la sociedad.

Con estos videos, pretendemos mostrar la desagradable realidad del 2020, mezclando

crisis naturales y crisis creadas por injusticias del ser humano.
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Creemos que es una linea que perfectamente seguiria el Salon Erotico de Barcelona,
cruda y realista, exponiendo casos reales que nos hacen creer que vivimos en una

ficcion sin limites.

3.2. PROYECTO GRAFICO

3.2.1. Campaiias graficas de la competencia

A continuacion, vamos a dedicarle unas lineas al analisis de las campafias graficas que
ha hecho la competencia. La competencia del Salon Erdtico de Barcelona esta
conformada por el Festival Erotico de Alicante, el Salon Erético de Murcia, el Salon
Erotico de Madrid y el Valencia Sex Festival. Para realizar dicho andlisis hemos

escogido los carteles publicitarios del afio 2017 en todos los casos.

a) Festival Erdtico de Alicante

El Festival Erético de Alicante, anteriormente el Salén Erético de Levante, se presenta
en la Institucion Ferial Alicantina (IFA) en Elche, donde ofrecen espectaculos llenos de
cultura, agitacion y entretenimiento. Su aforo ronda entre los 9.000 y 10.000 asistentes y

tiene lugar en Noviembre (Abc, 2013).

En la busqueda de graficas publicitarias, encontramos las del afio 2017 como las mas
recientes publicadas. Asi pues, las analizamos y encontramos imagenes que se definen

en un contexto bastante sexual y tecnologico.

A primera vista, se denota ese contexto sexual mencionado anteriormente, tanto por la
imagen de los torsos desnudos del hombre y la mujer boquiabiertos, con unas gafas
virtuales (véase imagen 1) como en la imagen de la chica en lenceria de espaldas, con
un mando de videojuegos y unas gafas virtuales apoyadas en el trasero (véase imagen

2).
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Imagenes 1y 2: Carteles publicitarios Salon Erético de Alicante

Las imagenes, en los dos casos, van complementadas por la tipografia. Se trata de una
tipografia bastante futurista, con la palabra en gran tamafio “Futursex”, el titulo del

evento.

En la primera grafica, en la parte superior izquierda, encontramos el logotipo
corporativo y en la derecha, informacién de descuento donde lo primero que vemos es
el precio de cinco euros, por la diferencia en el tamafio de la tipografia. Abajo, vemos
los logotipos del organizadores y también del lugar donde el evento se lleva a cabo. En
la parte inferior, con una tipografia diferente y con mayor legibilidad, se muestra la

informacion de contacto web y el simbolo de mayoria de edad.

El segundo cartel, aunque cambian el sitio del logotipo, més céntrico esta vez, contintia
el mismo key visual del anterior, pero dispone de informacion sobre los dias y horario

del festival.
El fondo es similar en ambas. Se trata un fondo virtual y con tonalidad verde oscuro

para contextualizarlos en el ambiente futurista, en la que adquiere protagonismo la

figura humana en ambos casos.
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b) Salén Erético de Murcia

El Saléon Erético de Murcia, se celebra en IFEPA (Institucion Ferial Villa de Torre-

Pacheco) en la localidad de Torre Pacheco. (La Opinién de Murcia, 2017).

Su aforo llegd a alcanzar en 2017 los 10.000 visitantes (Ifepa, 2017). Se trata de un
evento precursor en la zona que posee cierto prestigio local y que sus bases estan

sustentadas en cuatro puntos: informacion, aprendizaje, prevencion y animacion.

En su gréafica publicitaria, (Véase imagen 3) como en la del festival anterior,
encontramos imagenes que se determinan en un contexto sexual. Sin embargo, en la
creatividad se juega con la analogia entre la forma del cuerpo humano y la
representacion del mismo en una hortaliza, en este caso es la zanahoria. Se trata de una
representacion sexual mas suavizada y que resulta menos escandalosa que en otros
casos: dos zanahorias entrelazadas. La imagen principal va acompafiada de texto, en
distintos grosores y colores, pero conservando una tipografia de palo seco, sencilla y

muy clara a la hora de leer.

SALON

EROTICO

DE MURCIA
13-14 MAYO 2017

OH (madrug

VIVE EN DIRECTO
LA FERIA

MAS EROTICA
Y DIVERTIDA

Imagen 3: Cartel publicitario Salén Erdtico Murcia
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En la parte superior, con una tipografia de color blanco y en tamafio grande,
visualizamos el nombre de la marca. Debajo mismo, en color naranja, los dias y horas
del evento, con especificaciones en el caso de las franjas horarias. Entre tanto, en la

parte central de nuevo en blanco, otro texto de atraccion a modo de eslogan.

La parte inferior muestra toda la informacion necesaria para acceder a la web, los datos

de contacto junto al logotipo de la empresa y los distintos organizadores y patrocinios.

El fondo es de color negro liso que resalta con el color de las letras, aportando un plus a
la legibilidad de la tipografia y dotando el cartel de cierta fuerza con la combinacion de

estos tres colores y la imagen principal de las zanahorias.

¢) Salén Erético de Madrid

El Salén Erético de Madrid, o también conocido como ExpoSex, tiene lugar en el mes
de Junio, en el Pabellon de Cristal de la Casa de Campo de la propia capital (Salon
Erotico de Madrid, 2017). Este acontecimiento agrupa a numerosos expositores con
reconocimiento internacional y dentro del recinto se disponen varios escenarios con
actuaciones consolidadas, y entre muchas de sus actividades se encuentran talleres,
coloquios, exposiciones de arte, etc. y cualquiera de los asistentes pueden participar e

interactuar con las Porno Stars.

Es destacable y diferenciador que, en alguna ocasion, se ha llevado a cabo una serie de
encuentros relacionados directamente con el evento en fechas distintas al mismo. Se
trata del festival off en el que, entre sus actividades se encuentran proyecciones, recitales
poéticos, exposiciones o representaciones de teatro de asunto erdtico o sexual.

En el caso de Madrid, en las graficas para el evento encontramos unas imagenes
bastantes llamativas en las que aparecen de forma muy sugerente y provocativa los
secretarios generales de los distintos partidos politicos muy bien caracterizados. Asi nos
adentramos en un contexto realista que también fomenta el descontento social que
existe en Espafia hacia la politica. A este humor y sarcasmo le acompafia el eslogan,

como si se tratase de una campafia politica, “Te vamos a f@llar”.

Pagina 45



Esta campafia se compone de cuatro graficas (Véanse imagenes 4, 5, 6 y 7) para los
cuatro partidos politicos con mas representacion en Espafia. Por este motivo cada
grafica tiene un color corporativo distinto, azul, rojo, naranja y morado. Todos los
carteles siguen el mismo key visual, el politico como parte central, eslogan alrededor

con su color correspondiente y la informacion de la marca en la parte inferior del cartel.

Te vamos | Twﬁ “i‘
afollar

N SALONEROTICO
SALON EROTICO de Madrid
de Madrid 9al 11 de Junio - Pabellén de Cristal

9al 11 de Junio - Pabellén tal - eroticomadrid.com eroticomadrid.com
= 1 —— @ VDEOCHATEROTICOCOM

SALON EROTICO &
de Madrid \ SALON EROTICO

9al 11 de Junio - Pabellén de Cristal - eroticomadrid.com de Madrid
- e @ oM 9al 11 de Junio - Pabellér icomadrid.com

Imagenes 6 y 7: Carteles publicitarios Salon Erético de Madrid
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d) Valencia Sex Festival

El Valencia Sex Festival se lleva a cabo en Feria Valencia, en la misma localidad en el
mes de junio. Este evento tiene una duracién de casi un mes entre actividades en
distintos espacios, gastronomia, musica, arte, y la posterior realizacion del festival como

tal (Love Valencia, 2017).

En este caso hemos encontrado un cartel con una ilustracion bastante sugerente.

La atencion se va directa a la parte izquierda del cartel (véase imagen 8): es una
ilustracion que sugiere una pareja manteniendo relaciones sexuales. La combinacion de
los colores complementarios, azul y naranja aportan sutileza a la grafica sin perder el
lado erotico sobretodo por la lenceria. En la parte derecha del cartel tenemos a modo de
columna, una parte de texto en la que aparecen los colaboradores, el dia de la

celebracion, el nombre del festival e informacion sobre

distintas actividades relacionadas con la tematica con una tipografia en distintos niveles

de grosor para captar la atencion.

A modo de conclusiéon vemos que en todos los casos podemos encontrar elementos
comunes. Se trata de una imagen, con una connotacion sexual y erotica evidente que se
complementa con un texto que ofrece informacion del evento, lugar, contacto y
proporciona también, informacion de organizadores y de patrocinadores unas veces con

el logotipo y otras veces con tipografia.
Generalmente, la imagen (fotografia o ilustracion) estd colocada en la parte central del

cartel. La excepcion mas llamativa se produce en la grafica del Valencia Sex Festival,

que reparte el espacio de manera proporcional entre imagen y texto.

Pagina 47



3 mXTRA
7~

PLAYGROUND

SAB - 28 - MAYO
VALENCIA

SEX

FESTIVAL

Xtra Lrge
Eterno Adolescente

Play Club
Karaoke Rock Band

Ohmycat + Fat Gordon
I

Play Club C/ Cuba 8
Xtra Lrge C/ Gran via Germanias 21

Imagen 8: Cartel publicitario del Valencia Sex Festival

A modo de conclusion vemos que en todos los casos podemos encontrar elementos
comunes. Se trata de una imagen, con una connotacion sexual y erotica evidente que se
complementa con un texto que ofrece informacion del evento, lugar, contacto y
proporciona también, informacion de organizadores y de patrocinadores unas veces con

el logotipo y otras veces con tipografia.
Generalmente, la imagen (fotografia o ilustracion) esta colocada en la parte central del

cartel. La excepcion mas llamativa se produce en la grafica del Valencia Sex Festival,

que reparte el espacio de manera proporcional entre imagen y texto.
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3.2.2. Bocetos e ideas

Figuras 9, 10, 11, 12, 13, 14 y 15.

Bocetos e ideas de la campaifia gréfica.

WWW.SALONEROTICODEBARCELONA.COM

WWW.SALONEROTICODEBARCELONA.COM

PN

WWW.SALONEROTICODEBARCELONA.COM
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3.2.3. Idea creativa grafica

La campana grafica se compone de dos carteles diferentes, que conservan el mismo key

visual. Uno esté dirigido al publico femenino y el otro al masculino.

Previamente, sin tener presente el trabajo de la competencia, nuestra idea para las
graficas estaba combinada con otros elementos. Una vez realizada la parte de trabajo del
estudio de los otros festivales, nos percatamos de que era necesario buscar algo nuevo,
pensar en algo diferente pero sin perder de vista que estamos trabajando en el sector del

erotismo.

Por ello, para no perder el vinculo con la pieza audiovisual, en las graficas esta
dispuesto el eslogan “Que el Apocalipsis te pille masturbandote™.

No obstante, para la imagen se han de explicar ciertos efectos visuales de la teoria de la
Gestalt, las determinadas analogias visuales ya que lo hemos aplicado para el desarrollo

del mensaje que queremos enviar.

Antes de entrar en esto queremos dejar clara la intencion de escoger dos episodios
considerados catastrofes como son el volcan Krakatoa en erupcion y la explosion de
Beirut, sobre todo este tltimo por las numerosas victimas.

Por un lado, son dos sucesos que han ocurrido en este afio, por tanto se adecuaban al
concepto de “Apocalipsis” para la analogia entre el propio e intimo mundo de la
sexualidad y el fin del mundo.

Y por otro lado, la similitud con la forma de ambos genitales ha facilitado el montaje y

edicion, con un resultado iroénico y cargado de humor.

Siguiendo con lo anterior, hemos empleado una combinacion de tres leyes, buscando un
efecto alin mas sorprendente y con mas aliciente. Hemos seguido la Ley de
Continuacioén para el trazo que configura el contorno del cuerpo, una doble linea
curvada de grosor medio y colores claros, que aportan suavidad y ligereza. Al ser una

linea curva por la forma corporal, se sigue un recorrido visual que integra perfectamente
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la imagen figurativa de las dos catastrofes, en cada uno de los carteles. Asi se sigue con
la Ley de similitud (G-Tech Design, 2020), ya que es el mismo trazo el que integra la
imagen con el trayecto de la curvatura; se percibe como un todo equilibrado y acorde.
Por ultimo, seguimos con la Ley de la Experiencia , puesto que el concepto es percibido
con rapidez, de acuerdo a nuestras experiencias. Finalmente, tratamos de crear contraste
entre lo agresivo del cartel, negro sobre rojo, con la composicion central que no deja de

retener la atencion.

3.2.4. Desarrollo y adaptacion a soportes horizontal y vertical

Figuras 16 y 17.Campaiia grafica para el Salon Erdtico de Barcelona 2020

WWW.SALONEROTICODEBARCELONA.COM
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Figuras 18, 19, 20 y 21 Adaptacion de la campaiia grafica a distintos soportes.
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3.3 SOPORTES, MATERIALES Y GRAFICAS

A lo largo de la historia, ha habido diferentes soportes para plasmar conocimientos,
sentimientos y experiencias en distintos materiales, para asi comunicarnos entre

personas.
Los modos en los que se transmite la informacién, han ido variando, condicionados en
gran medida por el desarrollo tecnolégico de cada época, partiendo de documentos

grabados en piedra, hasta documentos digitales.

Los avances tecnologicos que estamos viviendo, nos han llevado a la posibilidad de

plasmar todas estas ideas y conceptos, ya no solo en textos impresos o ilustraciones,
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sino que nos encontramos en un punto donde disponemos de imdagenes fijas, en

movimiento, archivos de ordenador, grabaciones de voz, etc.

Para la realizacion de esta campaia hemos optado por manifestarnos a través tanto de
material audiovisual como de imagenes fijas , creando un spot largo y una serie de
graficas con un key visual comun, por lo cual nuestros materiales seran tanto el papel

como la pelicula.

Dentro de los materiales audiovisuales, encontramos dos vertientes, la de materiales
convencionales y la de los tecnologicos. Con esta campaifia, pretendemos hacer una
mezcla de estos grupos, plasmando nuestro spot en Internet, para que el publico pueda
interactuar con ¢l, comentarlo, compartirlo, etc. Creemos que con esta eleccion,

podemos potenciar los procesos comunicativos de nuestra campaia.

Los spots publicitarios, acostumbran a ser de corta duracion (sobretodo si se retransmite
por TV), y es un material con el que, a través de una historia, podemos transmitir el
mensaje de una marca. Intentamos darle una perspectiva cinematografica y cierta

sencillez a la hora de comunicar el mensaje.

Para darle esta perspectiva cinematografica, hemos utilizado diferentes movimientos de
camara, iluminacion y guiones, adaptandolos al formato de spot. Ademads, nuestro spot

va a ser de larga duracidn, ya que asi lo acostumbra a hacer el SEB.

Hemos decidido, plasmar este spot en diferentes redes sociales, YouTube y en la pagina
web del evento, ya que asi, nos es mas facil llegar a nuestro publico objetivo y hacer

que este interactie con la campana.

En cuanto a las graficas, las utilizaremos de recuerdo del spot, empapelando las calles

con ellas. En muchos casos serd importante que el observador haya visto primero el spot

para entender del todo la grafica.
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Hemos decidido combinar estos dos soportes, ya que nos parece que funcionan muy
bien juntos, ademds de ser llamativos para nuestro publico, a quien la mayoria de las

cosas les entra por los ojos.

3.3.1. Spot publicitario

Los spots tradicionales acostumbran a ser de corta duracion, sobre todo si se retransmite
por television, y se trata de un material con el que, a través de la narracion de una breve
historia, podemos comunicar la intencidn que quiere transmitir una marca a sus

espectadores.

En nuestro caso, hemos intentado darle una perspectiva cinematografica y cierta
sencillez a la hora de transmitir el mensaje. Para darle esa Optica cinematografica,
hemos recurrido a movimientos de camara dispares, igual que al uso de diferentes tipo

de iluminacion y guiones.

Por tanto, nuestra finalidad no es lanzarlo en television. Se trata mas bien manifestarlo
en diferentes redes sociales, YouTube y en la pagina web del evento. Esto es asi ya que
es mas facil llegar a nuestro publico objetivo y hacer que este interactie con la

campana.

3.3.2. Graficas

En tanto las graficas, seran disefiadas a modo de recordatorio del spot. Se distribuirdn

por las ciudades, recubriendo las calles con ellas.

En la mayoria de los casos, sera importante que el observador haya visto el spot

previamente para entender del todo la grafica.

Hemos decidido combinar estos dos soportes, ya que nos parece que funcionan muy
bien juntos, ademds de ser llamativos para nuestro publico, a quien la mayoria de las

cosas les entra por los ojos.
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3.4. MONTAJE Y POSTPRODUCCION

A la hora de realizar todas las piezas creativas visuales, hemos tenido que echar mano

de algunos programas para poder llevarlas a cabo.

Desde el principio hasta el final, con todo lo acontecido, el proyecto propuesto ha ido
dando muchas vueltas y ha tenido que amoldarse a la situacion. Por este motivo,
tuvimos que dejar a un lado la idea de grabar todo el spot de forma inédita para
construirlo Uinicamente a partir de imagenes de archivo, ademas de volver a pensar en

una campaia totalmente distinta.

Para editar y montar la pieza audiovisual hemos utilizado los siguientes programas:
Adobe Premiere, iMovie y Adobe After Effects. En cuanto a la voz en off que aparece,
mencionar que la idea inicial tampoco tiene que ver con el resultado final; no por el

contenido, sino por la forma de grabarlo.

En un primer momento se iba a realizar en un estudio de radio preparado con
micréfonos y programas especificos para la grabacion de voz, pero como ya hemos
expuesto con anterioridad, con el confinamiento y el cierre de la universidad, tanto
nosotras, como nuestra compafiera quien puso la voz, nos distanciamos y resultaba
imposible. Por tanto, a causa de la falta de recursos, tuvimos que enviarle el copy en un
documento a quien locutaba y asi mandarnos el audio grabado con el mévil por correo.
Para que este, a pesar de lo precario del sistema, sonase con la mayor calidad posible, lo
editamos con el propio Premiere y con Audacity. La ultima parte del spot constaba de

afiadirle musica, la cual fue buscada en YouTube y convertida a mp3.

Para completar la campana, planteamos algunas graficas que acompanaban al spot,

disefiadas en Photoshop a partir de imagenes publicas consiguiendo asi un fotomontaje.

Por ultimo, recalcar que nuestra comunicacion ha sido constante y siempre telematica

por mensajeria, videollamada, correo electronico o llamada telefonica. Esto nos ha
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perjudicado a la hora de trabajar en grupo pero de esta manera nos adaptamos a una

forma de trabajar a la que probablemente nos tengamos que acostumbrar.

4. MEMORIA

Siguiendo con la linea critica que caracteriza los spots del Salén Erdtico de Barcelona,
el objetivo es, basandonos en el contexto actual del afio 2020 y las medidas de
proteccion frente a la situacion del COVID-19, hacer llegar la idea de que el sexo,
ademads de necesario, supone beneficios para uno mismo y la manera de poder ejercerlo,
sin ningin tipo de riesgo, es a través de la masturbacion para asi cumplir con las
medidas de seguridad interpersonal obligatorias y poder continuar disfrutando del

mismo.

De esta manera, jugando con las analogias entre el sexo y la postura en la que nos
encontramos, queremos hacer llegar el mensaje del “auto-descubrimiento y disfrute”

con un contraste entre lo terrible y las soluciones posibles.

Por ello, en un principio se nos ocurri6 la idea de mostrar en el inicio del propio spot,
una serie titulares de prensa (noticias devastadoras) ocurridos este afio 2020, desde
Enero hasta Junio, para potenciar la idea de “afo apocaliptico” y con ello provocar

tension en el espectador.

Se continuaria, en una segunda parte, para destensar y girar el argumento, mostrar
noticias pero todas ellas relacionadas con el sexo: noticias, curiosidades, beneficios, y
todo lo que puede hacer uno consigo mismo, para asi, de alguna manera, hacer llegar el

mensaje: “Que el Apocalipsis te pille masturbandote”.
Vimos que, tras montar la primera parte del spot, no provocaba las emociones que
queriamos transmitir con las imagenes/capturas de las noticias de prensa, por lo que se

nos ocurrié que, con la misma idea de fondo, podiamos cambiar al formato video y
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mostrar en lugar de imdagenes estdticas, videos reales de todos los sucesos mas
traumaticos y polémicos que han ido sucediendo. Se trata de la misma idea inicial, no
obstante, el mostrar imagenes en movimiento no provocaba la sensacion de reiteracion

ni hastio continuada por la cantidad de titulares y el poco tiempo para leerlos.

4.1. Memoria individual: Lucia Cabello Leon

Desde el comienzo, al definir el tema de trabajo entre nosotras, creo que hemos
compartido una actitud de cooperacion y refuerzo que ha convertido el trabajo en una

labor mas llevadera.

Han sido unos meses dificiles por muchos motivos y a muchos niveles, por esa misma
razon, creo personalmente que, hemos realizado una labor intensa y que, en gran parte,
ha conseguido funcionar gracias a la gestion de las tareas y la organizacion entre

nosotras.

Al iniciar la primera fase, con la ideacion del proyecto, se propusieron varios temas,
pero se decidi¢ abordar el del Salon Erdtico de Barcelona estando todas de acuerdo por

unanimidad.

Una vez clara la marca y la tematica, nos dedicamos a pensar en una campaia para el
2020. Cada una nos encargamos de buscar informacion sobre los festivales de esta
indole y del erotismo. En esta fase, concretamente, yo me encargué¢ de investigar sobre

los tipos de filias.
Recaudé informacién sobre tipos de atracciones que se podian dar a determinados
objetos, situaciones o escenarios. Esto es asi, porque una de las ideas iniciales estaban

orientadas en filias y parafilias.

En este contexto, volvimos a darle una vuelta a la idea y pensamos en cambios: la

introduccion de las noticias devastadoras y mas importantes en este aio. Mencionar que
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es justo en este momento cuando surge esta idea, porque nos encontrabamos apenas
comenzando con el estado de alarma y el consecuente confinamiento. Esto y todos los
acontecimientos que nos estaban atenazando, provocod que necesitaramos cambiar de

idea.

Entre llamadas y videollamadas, se nos ocurri6 la posibilidad de asociar lo que
estdbamos viviendo con el concepto y el insight de la campafia. Y es aqui precisamente
donde nace la idea de promover la masturbacion y autodescubrimiento como simbolo de

placer en este afio y desechar la idea previa de las filias y parafilias.

Habia que organizarse, y asi lo hicimos. Nos dispusimos a la busqueda, a nivel
individual y dividiendo de manera proporcional los meses de pesquisa, de las noticias
mas brutales y desconcertantes sucedidas hasta el momento. Por lo tanto, en esta parte

me encargué de buscar acontecimientos relevantes de los meses Marzo a Mayo 2020.

Para el desarrollo de los guiones (el literario y el técnico por separado) hicimos una
reunion con objeto de estructurar el proceso, el guidn de la locucion y las ideas para dar
paso a materializarlo por escrito entre todas. Tras esa videollamada en la que, con la
puesta en comun, quedd todo aclarado y la idea empezaba a cobrar sentido, me dispuse
a crear el esquema a seguir del guidn literario y A. Franco se encargd de formalizarlo
definitivamente.

Yo precisé el guion técnico, con las especificaciones de planos y sonidos. Ademas,
asiduamente, realicé lecturas para revisar y proceder con correcciones o segiin cambios
que pudiesen producirse, en la edicion (de la que se encargaban mis compafieras M.

Cores y A. Diaz).

El proceso de seleccion de las imagenes fue pensando en las mejores opciones, es decir,
aquellas imagenes que mejor encajaban para nuestro spot.
Fue una larga evaluacion de todo el material, pero nos decidimos por las que vimos mas

acertadas para crear las emociones deseadas, es decir, tension y rabia. Recopilamos
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pues, una seleccion de videos de noticias de las cosas mas fuertes e increibles que han

pasado este afo.

Tras esto, damos paso a comenzar a redactar las memorias del trabajo y nos volvemos a
reunir. En esta parte me encargo, junto a Alba F., de realizar el indice del cuerpo y
comenzar a trabajar inmediatamente sobre la parte escrita. En este punto, pensamos que
seria adecuado dedicar un espacio para justificar la serie de noticias escogidas para la
pieza audiovisual e incluirlo en el trabajo escrito, en el punto de desarrollo de la

campaiia, puesto que no ha sido un proceso aleatorio.

Una vez tenemos el trabajo individual organizado y claro, procedemos a la recopilacion
de datos que tenemos en nuestra carpeta inicial de busqueda previa y la recopilacion y

redaccion de nueva informacion importante para nuestro proyecto.

Con el transcurso del tiempo, en las horas que he dedicado a la realizacién de este
proyecto, he ido incorporando correcciones y mejoras, con lecturas completas y
continuas, y corrigiendo todo aquello que podia desentonar, ser reiterativo, o decirse de

una manera mas sencilla.

En lo que respecta a la parte del diseno y la creatividad de la campafia, realicé varios
bocetos para el disefio de las graficas y me encargué¢ de la biisqueda de campafias que

realiza la competencia para conocerlas, observarlas en profundidad y analizarlas.

Para la parte final de las memorias, es decir, las conclusiones, me dispuse a
contextualizar los comportamientos sociales en la esfera sexual, ademas de revisar el
analisis previo y la investigacion de los inicios, para argumentar nuestras ideas y

cargarlas de valor.

Por ultimo, en lo que respecta a la parte mas técnica, como es la creacion del spot,

storyboard o graficas publicitarias, he dado mis aportaciones estéticas siempre que lo he

creido conveniente con el fin de mejorarlas. No obstante, hemos hecho un trabajo entre
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cuatro personas y cada una hemos intentado aportar lo mejor de nosotras y a ser posible,
en el d&mbito de las herramientas que mejor defendemos. Y por supuesto, todas las

decisiones han sido por parte del acuerdo entre nosotras.

4.2. Memoria individual: Alba Franco Carrasco

Las proximas lineas significan poner un punto y final a este proyecto pero también a los
estudios de grado y por tanto, a una etapa. S6lo es una memoria del Trabajo de Fin de

Grado, pero en realidad, también es una despedida.

Si echamos la vista atras, este proyecto naci6 de compartir la misma idea durante una
comida de amigas. “Si la Universidad nos da la posibilidad de poder hacer un proyecto
profesional, es lo que vamos a hacer”. Lo primero porque nos gusta, y lo segundo

porque le vemos mas sentido pensando en nuestro futuro laboral.

Creo recordar que lo que menos nos costo elegir fue la marca con la que trabajar. El
Salén Erdtico de Barcelona suele hacer una publicidad que provoca a la sociedad,
podriamos decir incluso qué hace una publicidad icénica, totalmente diferenciada y con

un discurso social que siempre persigue objetivos concretos.

Si bien es cierto que teniamos muchisimo tiempo para realizar el proyecto con todo lo
que ello suponia, sin esperarlo llegd una pandemia mundial, nos separamos, nos
encerramos y el proyecto quedé mas en el aire que nunca. Nuestra primera idea tuvo
que ser descartada y el planteamiento del trabajo adaptado a las nuevas circunstancias.
Literalmente hemos tenido que teletrabajar y crear un proyecto audiovisual (y grafico)
sin medios. No tenemos camaras, no tenemos estudio, no tenemos microéfonos ni
iluminacién, por no hablar de actores, pero sobretodo ni siquiera pudimos discutir las

ideas mientras comiamos juntas como soliamos hacer.

Nuevo proyecto. Decidimos cambiar el tema, coger todas estas cosas negativas de las

que todo el mundo habla, las que estan haciendo de este afio el peor para la mayoria de
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la poblacién, un afio que va a ser inolvidable por ser tan negativo, desolador y
pesimista, y utilizarlo como fuente de emocion. Nuestra meta era crear un audiovisual
que pusiera los pelos de punta a quien lo viese, pero ademds, fomentar el
distanciamiento social (las dos palabras mas escuchadas este afo). Es decir, jugaremos
con la realidad mas grotesca al mismo tiempo que le damos un toque sexual a los
consejos de las autoridades sanitarias. De este modo, el publico se sentira identificado
de tal forma, que pasard de tener los pelos de punta a que se les dibuje una sonrisa

picarona en la cara.

Para mi, en un proyecto que supone tanto trabajo, lo més destacable es el proceso, desde
las horas e ideas perdidas hasta las ideas que se hacen realidad. Es evidente que sin el
trabajo, la colaboracion y la voluntad de cada una de nosotras, seria muy complicado
llevarlo a cabo. Empezamos por la idea del proyecto audiovisual que sin duda, es el eje
principal sobre el que giran el resto de elementos. Tras tener la idea creativa clara,
redactamos un copy atractivo entre Alba Diaz y yo que se ha convertido en el discurso

del Salon Erodtico de Barcelona del 2020.

Buscamos los videos reales con mejor calidad que pudiesen impactar lo maximo posible
al espectador para la primera parte y Maria Cores se encargd de montarlo. Para la
segunda parte buscamos videos de archivo con una estética mucho mas cuidada y que
acompafiase al discurso y Alba Diaz lo mont6. Dibujé un story board que sirvio de guia
para adaptar el spot como bien pudimos.

En todo momento fuimos guiadas por nuestro tutor que nos aconsejo desde la maxima
sinceridad y buena voluntad para conseguir una pieza final de valor. La voz en off fue
uno de los problemas mas destacables, primero por la falta de locutores que nos
pudieran ayudar y segundo por la mala calidad debido a la falta de medios. Finalmente,
conseguimos el mejor de los audios utilizando un movil y un calcetin y muchas, muchas
repeticiones. De la musica me encargué yo, teniendo en cuenta que el Salon Erdtico de
Barcelona siempre utiliza musica clasica, jugaba en mi campo. Opté en la primera parte

por una obra muy conocida y me topé con otra obra del mismo compositor que nos
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venia como anillo al dedo para la segunda parte. Pienso que la musica, en este caso,

tiene verdadera importancia. Aunque en realidad, siempre lo pienso.

Por otro lado, la campana gréfica, se desarrolld a partir del spot con una coherencia
abrumadora. Es posible que sea arriesgada, pero bajo mi punto de vista es sublime.

Obra, tras unos cuantos intentos de todas, de Maria.

El cuerpo del trabajo que habéis podido leer hasta aqui, fue estructurado desde el indice
por Lucia y por mi, aunque todas nosotras pusimos palabras a las ideas que teniamos en
mente y muy poco verbalizadas. A partir de aqui ya no hubo mas pausas.
Concretamente, uno de mis trabajos, a parte del mencionado anteriormente, fue definir
la idea creativa, el concepto y el insight, que sin duda dar forma a las ideas es un arduo

trabajo.

El resto ha sido un trabajo colaborativo, ademas de lo que cada una ha hecho
individualmente y especificaran en sus propias memorias. Es un placer trabajar con
compaifieras que les gusta su trabajo y que indudablemente desempefiaran en el futuro
importantes labores en el sector de la publicidad. De hecho, quizas (y espero) no sea

esta la ultima vez que trabajemos juntas.

Espero que los lectores de este proyecto hayan disfrutado tanto como nosotras
creandolo con la mejor de nuestras intenciones y con un resultado, que bien podria ser

la campafia real del Salon Erotico de Barcelona 2020.

4.3. Memoria individual: Maria Cores Vazquez *
4.4. Memoria individual: Alba Diaz Moreno *

*Especificar que Maria Cores Vazquez y Alba Diaz Moreno entregan su memoria
individual en diciembre, con su entrega del trabajo de fin de grado.
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5. CONCLUSIONES

Vivimos en una sociedad en la que la sexualidad ha sufrido una evolucion lenta pero
incesante y es que, lo sexual era visto como una parte mas de nuestra anatomia o la

consumacion del matrimonio en la iglesia (Otras politicas, 2013).

La pornografia lleva con nosotros mas de cien afios y se define como un género
cinematografico. La forma en la que se entiende hoy es muy diferente a la de hace unos
afios. El sector del porno erotico ya es una demanda exclusiva de contenido audiovisual,
si no que su punto fuerte es excitar al publico (EI Cotidiano, 2019). Del mismo modo, el
Salon Erotico de Barcelona al final es esto, pero lo complementa con contenidos
educativos, ofreciendo la posibilidad de eliminar tabues sociales y crear una

experiencia muy diferencial.

Es importante destacar que el entorno digital ha acelerado la emersion de otro tipo de
actividades relacionadas con esta industria, ya que desde que llegaron los smartphones,
el acceso a estos contenidos estd a la mano de cualquiera, siempre mas sencillo y
cotidiano, lo cual provoca que se pongan en marcha nuevos eventos y acontecimientos

de tipo experiencial que marquen diferencia.

En referencia a nuestra campafia, el hecho de escoger la marca del Salon Erdtico de
Barcelona, nos supuso algunas dificultades a la hora de trabajar. En primer lugar, la

informacion para iniciar con la fase de investigacion era bastante escasa.
Y en segundo lugar, el aumento de la dificultad para realizar el proyecto medios,
confinadas, cumpliendo los requisitos minimos exigidos en el trabajo y manteniendo

una comunicacion exclusivamente telematica.

Atn asi, pensamos que, tras haber trabajado duro y con el resultado final, hemos sacado

provecho a dicho inconveniente de forma efectiva, ya que nos ha permitido ver y
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entender la gran necesidad que tenemos las personas de interactuar entre nosotras, y en

esta ocasion, también en el entorno digital.

Por esto, con este trabajo creativo hemos querido realizar, en torno a la idea del
autoabastecimiento y la masturbacion, una campafia donde el arte final audiovisual y
graficos se complementan, potenciando la concordancia entre ellos y el impacto del

mensaje.

También queremos hacer hincapié a dos aspectos fundamentales en la ejecucion grafica:
el disefio y la calidad. Han aportado realismo en las piezas finales y facilitan la
comprension del mensaje. El resultado se asemeja a la de una produccidon profesional

que puede afianzar la confianza, en un futuro, de posibles usuarios.

Para cerrar, nuestra principal intencion ha sido, durante todo el proceso, la ejecucion de
un proyecto profesional con unos objetivos planteados y definidos. Se ha ejecutado
segun los requisitos, obedeciendo las pautas, y con una estructura competente para ser

puesta en marcha en caso real.
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7. ANEXOS

Anexo 1:

Letra poema “O fortuna”

Latin Castellano
O Fortuna Oh Fortuna,
velut luna, como la Luna,

statu variabilis
semper crescis

aut decrescis

vita detestabilis
nunc obdurat

et tunc curat

ludo mentis aciem,
egestatem,
potestatem

dissolvit ut glaciem.

Sors immanis

et inanis,

rota tu volubilis,
status malus,

vana salus

semper dissolubilis,
obumbrata

et velata

michi quoque niteris;

nunc per ludum
dorsum nudum
fero tui sceleris.

Sors salutis
et virtutis

michi nunc contraria,

est affectus

Pagina 78

variable de estado
siempre creces

o decreces;

j Vida detestable!
Ahora oprime

después alivia

como un juego,

a la pobreza

y al poder

derrites como al hielo.

Suerte monstruosa

y vacia,

tu rueda gira,

perverso,

la salud es vana

siempre se difumina
sombrio

y velado

también a mi me mortificas
ahora en el juego

llevo mi espalda desnuda
por tu villania.

La Suerte en la salud
y en la virtud
esta contra mi,

me empuja,



et defectus y me lastra,

semper in angaria. siempre esclavizado.
Hac in hora En esta hora,
sine mora sin tardanza,
corde pulsum tangite; toca las cuerdas vibrantes,
quod per sortem porque la Suerte
sternit fortem, derriba al fuerte,

mecum omnes plangite! jLlorad todos conmigo!
Anexo 2:
Letra Preludio “Catulli Carmina”
Latin Castellano
ACTUS I

ACTOI

Pueri, Puellae Muchachos, Muchachas

Eis aiona! jPara siempre!
Eis aiona! jPara siempre!
tui sum! i Tuyo soy!
Eis aiona! jPara siempre!
tui sum! i Tuyo soy!

0 mea vita, Oh, vida mia,
Eis aiona! jPara siempre!
tui sum, iTuyo soy!

eis aiona! jPara siempre!
Pueri Muchachos

Tu mihi cara
mi cara amicula
corculum es

Puellae
corculum es!

Pueri
Tu mihi corculum,
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T4, querida
mi querida amiga
eres mi carifio

Muchachas
jcarifo!

Muchachos
jcarifio mio,



tu mihi corculum!

Puellae
corcule, corcule
dic mi, dic mi,
te me amare

Pueri

O tui oculi,

ocelli lucidi,
fulgurant, efferunt
me velut specula.

Puellae
specula, specula,
tu mihi specula

Pueri

O tua blandula
blanda, blandicula,
blanda, blandicula,

tua labella.

Puellae
Cave, cave,
cave, cavete!

Pueri

ad ludum prolectant.

Puellae
Cave, cave,
cave, cavete!!

Pueri

O tua lingula
lingula, lingula,
usque perniciter
vibrans ut vipera.
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carifio mio!

Muchachas
jcarifio, carifio
dime, dime
que me amas!

Muchachos
Oh, tus ojos
joyas brillantes,

fulguran, me reflejan

como espejos

Muchachas
espejos, espejos
[tus espejos?

Muchachos

Oh, tus tiernos
tiernos, tiernecitos
tiernos, tiernecitos
tus labios

Muchachas
jCuidado, cuidado
ten cuidado!

Muchachos

me invitan a jugar.

Muchachas
jCuidado, cuidado
ten cuidado!

Muchachos
Oh, ta lengiiita,
tu lengiiita,

vibra rapido e inquieta

como una vivora



Puellae
Cave, cave,
cave, cavete!

cave meam viperam
cave meam viperam,

nisi te mordet.

Pueri
Morde me!!

Puellae

Basia me!

Pueri
Morde me!!

Puellae

Basia me!

Pueri
Morde me!!

Puellae

Basia me!
basia me,
basia me!

Pueri

Ah!!

Tu es Venus
Tu es Venus
Venus es!

Puellae

O me felicem
0 me felicem
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Muchachas

Cuidado, cuidado

ten cuidado,

cuidado con mi vibora
cuidado con mi vibora,

o te muerde

Muchachos
iMuérdeme!

Muchachas

jBésame!

Muchachos
iMuérdeme!

Muchachas

jBésame!

Muchachos
iMuérdeme!

Muchachas
jBésame,
bésame,
bésame!

Muchachos

jAh!

Tu eres Venus

Tu eres Venus
eres Venus!

Muchachas

iFeliz de mi!
iFeliz de mi!



Pueri

in te,

n te,

in te habitant,
onmia gaudia,

onmes dulcedines,

onmis voluptas.
In te,
in te,
in tuo amplexu

in tuo ingente amplexu

tota est
tota est
mihi vita

Puellae
O me felicem!!

Pueri, Puellae
Eis aiona!
Eis aiona!
Eis aiona!

Senis

Eis aiona!
Eis aiona!
Eis aiona!

O res ridicula!
O res ridicula!
inmensa slutitia

Muchachos
En ti,
en ti,
en ti habitan
todas las alegrias,
todos los placeres,
todos los gozos.
En ti,
en ti,
en tus brazos
“ grandes brazos
esta todo
esta todo
mi vida.

Muchachas
iFeliz de mi!

Muchachos, Muchachas
jPara siempre!
jPara siempre!
jPara siempre!

Viejos

jPara siempre!
jPara siempre!
jPara siempre!

iRidiculeces!
iRidiculeces!
Tonteria inmensa.

Nihil durare potest ~ Nada puede dirar

tempore perpetuo. un tiempo perpetuo.
Cum bene Sol nituit  Cuando ¢l sol brilla bien,
redditur Occeano. es reflejado por Océano.
Decrescir Phoebe Decrece Febe (Luna)
quam modo plena fuit Después estuvo llena
Venerum feritas saepe La fiereza de Venus se hace

fit aura levis. a menudo, un soplo leve.
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Sublata lucerna
nulla est fides,
perfida omnia sunt.

Apagada la [ampara
no hay confianza
todas las cosas son pérfidas.

O vos brutos! jOh, brutos,

vos stupitos estiipidos,

vos stolidos! necios!

Senix Un viejo
Lanternati iEl de la linterna,

tene scalam!

Senis Viejos
Audite, audite, Oid
audite ac videte: oid y ved:

Catulli Carmina
Catulli Carmina

Catulli Carmina

sujeta la escalera!

Canciones de Catulo
Canciones de Catulo

Canciones de Catulo

Pueri, Puellae Muchachos, Muchachas
Audiamus! jOigamos!
ACTUSI ACTO 1

Odi et amo, quare id faciam
fortasse requiris,

Nescio,

sed fieri sentio et excrucior.

Lesbia, Catulo

Vivamus mea Lesbia, atque amemus
rumoresque

snum seveiroum

omnes anius aestimemus assis!
Soles occidere et rendire possunt
nobis cum semel

occidit brevis lux,

nox est perpetua una dormienda

Da mi basia millem deinde centum
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Odio y amo, tal vez preguntes
por qué lo hago.

No lo sé, pero siento

que soy torturado y transformado.

Lesbia, Catulo

i Vivamos, Lesbia mia y amémonos,
y que los rumores

de los viejos cefiudos

no nos importen nada!

Los soles pueden ponerse y salir
para nosotros,

una vez que cae la breve luz

la noche es eterna para dormir.
Dame mil besos, luego cien



dein mille altera,

dein secunda centum,

dein usque altera mille,

deinde centum.

Dein, cum milia

multa fecerimus

conturbabimus illa,

ne sciamus,

aut ne quis malus invidere possit
cum tantum sciat esse basiorum
Ille mi par esse deo videtur

ille, si fas est,

superare divos,

qui sedens adversus identidem te

luego otros mil,

luego otros cien,

luego otros mil mas,

y luego cien.
Luego, cuando llevemos
muchos miles,
confundamoslos todos,
para que no los sepamos,
y ningiin malvado pueda ahogarnos
al saber cuantos besos han sido.
Me parece que es como un dios,
me parece, si es posible,
que supera a los dioses
aquel que, sentado frente a ti,

dulce redentem, misero quod omnis riendo dulcemente, dicha que priva

eripit sensus mihi: nam simul te,
Lesbiam aspexi
nihil est super mi

Lingua sed torpet,
tenuis sub artus
flamma demanat
sonitu suopte
tintinant aures,

gemina et teguntur lumina nocte.

Oitum, Catulle,

tini molestum est:

otio exsultas

nimiunque gestis,

otium et reges prius

et beatas perdidit urnes.

Caeli, Lesbia nosrta, Lesbia illa,
illa Lesbia,

quam Catullus unam plus quam se
atque suos amavit omnes,

nunc in quadriviis et angiportis
glubit manganimi

Remi nepotes.
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a mi alma de todos los sentidos,
porque apenas te veo,
Lesbia, no hay nada sobre mi.

Mi lengua se para,

un fuego sutil corre
bajo mis miembros,
con un sonido extrafio
me tiemblan los oidos,

y una noche doble cubre mis o0jos.

El ocio, Catulo, te es molesto:
el ocio crea en ti demasiados
arrebatos de excitacion,

el ocio, antes que a ti,

perdi6 a reyes

y acuda a ciudades felices.
Celio, nuestra Lesbia

aquella Lesbia,

esa Lesbia, a la que Catulo amoé
mas que a si mismo y a los suyos
ahora en plazuelas y callejones
despelleja a los descendientes
al magnanimo Remo.



Nulli se dicit mulier

mea nubere malle quam mihi
non si se

Tupitter ipse petat.

Dicit: sed mulier cupido
quod dicit amanti,

in vento et rapida

scribere oportet aqua.

Senis

Placet, placet placet!
Optime, optime, optime!

Pagina 85

Con nadie mas que conmigo

dice mi amada que se uniria,

ni aunque Japiter mismo

se lo pidiera.
Eso dice: pero lo que dice
la mujer enamorada a un amante
conviene escribirlo en el viento
y en el agua rapida.

Viejos
jEstupendo!
iMuy bueno, muy bueno!



Anexo 3: Moodboard estilo tipografico
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