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1. INTRODUCCION

Entre horas... Magazine es un proyecto audiovisual de formato televisivo creado por cuatro
alumnos de cuarto curso de Publicidad y Relaciones Publicas de la Universidad de
Valladolid. Surge de la necesidad de crear un canal de comunicacion para los estudiantes de
la Facultad de Ciencias Sociales, Juridicas y de la Comunicaciéon (FCSJC) en el que ellos

tomen la palabra y sean los protagonistas.
1.1 Componentes y origen

Raul Portero tuvo la iniciativa. Aport6 las primeras ideas sobre el programa televisivo y se
reuni6 con el resto del equipo para proponer el boceto inicial de lo que hoy conocemos como
el canal de comunicacion Entre horas... Magazine, al que llamaremos EHM a lo largo de este
trabajo. Raul Portero tenia conocimientos técnicos adquiridos en diferentes practicas en
productoras audiovisuales y televisiones, lo que ha aportado al equipo una vision muy clara

de coémo realizar la parte técnica y de redaccion.

La segunda integrante es Carmen Garcia quien ha realizado practicas en una agencia de
publicidad llevando las redes sociales y la comunicacion de partidos politicos y de
asociaciones juveniles. Aportd al equipo toda la parte de comunicacion social media' y en

redes sociales.

El tercer integrante es Alberto De Miguel que desde el principio ha aportado una vision
cultural muy amplia, centrandose sobre todo en la musica y el deporte y en todas esas
actividades relacionadas que tienen lugar en el seno de la FCSJC?, nuestra Facultad,
perteneciente a la Universidad de Valladolid. El también ha destacado por su labor de

relaciones publicas tratando con aquellas personas que se han interesado por EHM.

El cuarto integrante es Rafael Montojo que, viniendo del mundo de las relaciones publicas,

también ha desempefiado labores técnicas poniendo en valor los conocimientos adquiridos en

! Social Media: plataformas de comunicacion en linea donde el contenido es creado por los propios usuarios
mediante el uso de las tecnologias de la Web 2.0, que facilitan la edicion, publicacion e intercambio de
informacion.

2 FCSIC: Siglas de Facultad de Ciencias Sociales, Juridicas y de la Comunicacion de la Universidad de
Valladolid.
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las practicas que paralelamente ha desarrollado en el Departamento de Audiovisuales de la

Facultad.

Esta variedad de perfiles y la versatilidad de los integrantes del equipo es lo que ha hecho que
este proyecto haya podido realizarse con éxito a pesar de lo dificil que es realizar un

programa de television con tan poco equipo humano.

Todos los integrantes trabajan en todas las areas, mostrando una amplia versatilidad para
desarrollar diferentes tareas. Ademas, aunque el proyecto lo hayamos formado los cuatro
integrantes presentados, para la parte técnica del proyecto, hemos contado con la ayuda
desinteresada de diferentes estudiantes del Grado de Publicidad y del Departamento

Audiovisual de la FCSJC.

Pasion por la comunicacion, por informar, por los medios televisivos y poder llevar a cabo un
proyecto real que no se quede en un frio papel, estas han sido las premisas principales del

proyecto. Bienvenidos a Entre horas... Magazine.
1.2 Justificacion del proyecto y necesidades contempladas.

Como estudiantes de la FCSJC nos dimos cuenta de la necesidad de crear un canal de
comunicacion hecho por estudiantes y dirigido a los estudiantes. Por ello, cuando teniamos ya
dibujado en un boceto lo suficientemente s6lido, buscamos el apoyo de la Facultad que se
mostré abierta a la realizacion del proyecto y nos doté del apoyo necesario a nivel

institucional.

En la historia de la titulaciéon del Grado de Publicidad y Relaciones Publicas en nuestra
Facultad sélo han existido dos medios creados por los propios estudiantes. Uno de ellos,
Vendimia TV, fue un canal de comunicacion donde se hacian labores reporteras en eventos
puntuales o donde se anunciaban eventos creados por los mismos alumnos. En la actualidad
ya no esta activo. El otro, Emision Mahonita, es un canal radiofénico que todavia existe, que
estd coordinado por los alumnos y cuya produccion es la realizacion de programas tematicos

periddicos publicados en plataformas de podcasting®. Rafael, Alberto y Rall también han

3 Podcasting: distribucion de archivos multimedia mediante un sistema de redifusion que permite opcionalmente
suscribirse y usar un programa que lo descarga para que el usuario lo escuche posteriormente a su difusion
original.
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pertenecido a este proyecto en temporadas pasadas. Tomando como referencia estos dos
proyectos comunicativos, nos planteamos la posibilidad de hacer un programa en formato
magazine®, en el que se hablara de los eventos que se desarrollarian en la Facultad y de toda
la informacion que pudiera ser relevante para la comunidad de la Universidad de Valladolid

en Segovia.

Por esta razon decidimos por poner en marcha el programa de television y justificamos
realizar nuestro Trabajo de Fin de Grado a partir de esta experiencia, aprovechando las

premisas del Plan Bolonia.

1.3 Objetivos

Objetivos Principales:

- Poner en marcha un canal de comunicacidon bidireccional creado por estudiantes y
para estudiantes.

- Informar de las actividades y noticias de la Universidad a los alumnos.

Objetivos secundarios:

- Crear una nueva via de formaciéon para alumnos interesados en el mundo de la
comunicacion y en especial de la television.

- Ofrecer entretenimiento acerca de otros eventos externos de su interés.

- Dar voz al talento artistico de la comunidad universitaria.

- Dejar un proyecto consolidado en la Facultad y abrir una nueva via y modalidad de
trabajo fin de grado grupal, en la que la practica tenga el mayor peso.

- Crear un modelo de television universitaria que no se limite al programa en si, sino al
funcionamiento de un canal de television con variedad de programacién vy

retransmisiones de eventos en directo.

4 Magazine: formato de television que aborda muchos temas inconexos y mezclados. Es un formato de la
neotelevision en el que su definicion y delimitacion son confusas.
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2. MARCO TEORICO

El marco tedrico constituye la base de una investigacion y la contextualizacion necesaria para
un proyecto. En nuestro marco tedrico el objetivo ha sido poder entender los antecedentes y
el entorno que nos ha llevado a decidir crear EHM de la forma y en el contexto en el que lo
hemos desarrollado. También con el analisis planteado en el marco tedrico hemos querido
ampliar nuestros conocimientos del mundo televisivo en nuestro pais, los formatos televisivos
de entretenimiento en Espafia y como se plantean canales y programas en diferentes

universidades publicas.
2.1 Programas de entretenimiento en Espafia

El nacimiento de la televisiéon en 1956 en Espafia tuvo como principal objetivo poner en
marcha un canal de informacidn y entretenimiento. Nacid asi Television Espafiola, en pleno

franquismo. El periodista Daniel Jabonero® cuenta como fue la primera emision:

“TVE daba comienzo a sus emisiones con un concierto, con un cura, con coros y
danza y un mensaje oficial del ministro Gabriel Arias Salgado. Unas palabras que
apenas se pudo ver en 600 televisores, los que estaban instalados en Espafa y todos

situados en Madrid”. (JABONERO: 2016)

En 1960 la television en Espafa ofrecia una vision del mundo global con iméagenes nunca
antes vistas por los espanoles. Quienes podian comprar un televisor a plazos tenian un tesoro
en el saloén de su casa, que en muchas ocasiones era compartido en la comunidad de vecinos
para disfrutar cada noche de los programas frente a este nuevo aparato recordemos, con

imagenes aun en blanco y negro.

La vision de la cultura educativa de la época estaba destinada a muchos y diferentes
telespectadores de las distintas capas sociales de la poblacion. Esto conllevaba diferentes

marcos culturales, informativos y educacionales para satisfacer los gustos y necesidades de

® Daniel Garcia Jabonero: Periodista especializado en Television. Comenzo su carrera en el diario El Mundo, en
la seccion de Comunicacion y Television. Después ha venido desarrollando otros trabajos en Formula TV o la
Fox. Su tultimo trabajo ha sido en El Confidencial como redactor de la seccion de television y encargado de la
misma durante los meses de verano.



publicos de distintas edades. Desde los més pequetios de la casa hasta las personas mayores

que un principio, no querian ese aparato en casa ya que luego no se separaban de él.

La cadena publica informaba y entretenia al espectador pero también divulgaba contenidos y
programas culturales. Este método educacional en la television publica se fue diluyendo poco
a poco con el paso del tiempo, y uno de los principales motivos del cambio progresivo fue la
aparicion de los canales privados. En enero de 1990 comenz6 sus emisiones Antena 3, unos
meses después Telecinco y posteriormente Canal Plus, terminando asi el monopolio a nivel
nacional, aunque desde principios de los afios 80 varias comunidades auténomas contaban

con canales de television publicos de &mbito regional.

Durante varias décadas la programacion de la television publica se basé en shows televisivos
que sometieron al publico a una temporalidad semanal y que sonaban en todas la televisiones
de nuestro pais. Popgrama, de TVE se emiti6 a finales de los afnos 70 y principios de los 80 y
en el aparecian actuaciones estelares de los grupos de la movida madrilefia y que con
aspectos y vestimentas extravagantes cautivaron a un publico necesitado de un cambio
politico y social. Aplauso, también de TVE, fue otro programa musical de la década de los 80
centrado en la musica del momento, fue concebido mas como una revista de actualidad con
diversas secciones y rigurosos directos que cautivo al publico gracias a los presentadores, que

eran caras muy conocidas por los espanoles.

La television era el principal método de informacion y de evasion para la poblacion. Podemos
hablar ya de una clasificacion de todos estos programas en varios formatos con diferentes
objetivos: informar, entretener y formar, tal y como sefiala Teresa Barberena® (2011) en su
articulo “Produccion de TV: tipos de programas”. Los programas informativos tratan de
mostrar la actualidad global a los espectadores. Las noticias de mediodia y de la noche en los
diferentes canales, ya sean publicos o privados, son los programas informativos por

excelencia en la television. Politica, sociedad, deporte e informacion meteoroldgica son los

® Teresa Barberena Fernandez: Licenciada en Periodismo por la Universidad Auténoma de Barcelona, en
Comunicacion Audiovisual por la Universidad de Vigo y Doctora en Comunicacion por la Universidad de
Santiago de Compostela. En la actualidad imparte docencia en el IES Audiovisual de Vigo.



contenidos mas habituales de estos programas. Los espacios de entretenimiento pueden ser de

ficcion, concursos, reality shows’, etc.

En la actualidad, la era tecnologica y futurista se ha convertido en una realidad y la television
como método educacional y cultural ha pasado a un segundo plano ante el auge de Internet.
Los reality shows, los programas del corazéon, las series, las peliculas y todo el
entretenimiento que actualmente aparece en la pantalla de nuestros televisores son contenidos
mas espectaculares para el espectador, que lejos de educar buscan un componente y beneficio

econdmico para las empresas promotoras.

El abanico de programas en la television de nuestro pais es muy amplio. En la actualidad
Mediaset Espainia y Atresmedia forman los principales grupos audiovisuales privados.
Apuestan por programas de produccidn propia y por la importacion de formatos exitosos de
otros paises como La Voz, Operacion Triunfo o Tu cara me suena, entre otros. Especial
relevancia cobra el reality que sigue batiendo récord de audiencia a dia de hoy que ofrecia su
primera emision en el afio 2000 tal y como dijo su presentadora Mercedes Mila “Bienvenidos
a la vida en directo”. Hablamos de Gran Hermano, un formato importado que ha triunfado en
Espafia, convirtiéndose en uno de los paises con mas ediciones televisadas de este espacio de

entretenimiento.

Gran parte de la sociedad europea y en parte de la espanola, desprecia y detesta este show
sensacionalista que en teoria empezo teniendo un objetivo de investigacion sobre la
convivencia de diversas personas dentro de una casa. El formato Big Brother, que surgio en

Holanda, acab¢ siendo todo lo contrario, sin ninglin objetivo de investigacion.

Este es uno de los multiples ejemplos que podemos poner de la que podemos denominar “la
television moderna”, en la que apreciamos como el espectador televisivo ha evolucionado
alejandose de los contenidos y objetivos primarios establecidos por la television publica que
se ha centrado en el entretenimiento y el disfrute personal, que no siempre forma a las

personas en valores civicos y ciudadanos.

7 Reality Show: género de television que se encarga de documentar situaciones sin guién y con ocurrencias
actuales, en las cuales interactiia un elenco que hasta entonces es desconocido. Este género usualmente resalta lo
dramatico y conflictivo de la vida de los personajes, algo que lo compara con el género documental.
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2.2 Programas de television en universidades publicas espafiolas

La universidad juega un papel fundamental a la hora de lanzarse con un proyecto similar al
nuestro, un programa televisivo creado por alumnos para alumnos, y es que sin su apoyo seria
muy dificil la consecucion de proyectos e ideas audiovisuales con una cierta estructura y un

cierto formato.

La creacion de un canal televisivo, o en nuestro caso, un programa de informacién en la
Universidad de Valladolid, es sin duda un privilegio para la institucion, donde los alumnos
pueden expresarse con total naturalidad y libertad. Un elemento capaz de aprovechar la vida
social y académica de la Facultad y por consiguiente también de la ciudad en la que nos
encontramos, Segovia. Mediante un canal o un programa de television universitario, la propia
institucion puede dar a conocer su dimension docente, informacional y educacional,
presentandose como foco de publicidad y promocion. En definitiva un proyecto de las
caracteristicas de EHM es un enriquecimiento para los alumnos que lo han desarrollado y

también para la propia Universidad de Valladolid como institucion publica.

“En un contexto nacional, las televisiones universitaria espafolas nos otorgan una

vision sobre las fortalezas y debilidades de la institucion” (BARBERENA: 2011)

Esto es un punto muy importante a la hora de crear el contenido del programa. El panorama
universitario televisivo en nuestro pais es aceptable, en términos de una television educativa,
pero apenas contamos con universidades que decidan dar un paso al frente ayudando a

mantener estos proyectos de los alumnos.

En cuanto a canales televisivos universitarios en Espafia, queremos referimos a canales
oficiales que pertenecen a la estructura de la propia institucion y que son iniciados por
diferentes sectores de la misma, ya sean alumnos, profesores, directivos o equipos técnicos.
La Universidad Politécnica de Valencia es pionera en este aspecto y cuenta con uno de los
mas antiguos canales televisivos que en su momento empezo6 a emitir con las siglas de UPV -
Television, informando sobre los eventos de la ciudad y de la institucion para la comunidad
universitaria. Este canal en la actualidad cuenta con un amplio abanico de emisiones ya

consolidadas en la programacion mensual de la misma.

10



Por otra parte la Universidad de Vigo con su canal UVIGO - TV y la Universidad Carlos III
de la Comunidad de Madrid con UC3M - TV no funcionan de la misma manera que la
universidad valenciana pues estas emisiones se consolidan en internet, pero no cuentan con

una programacion fija.

Diferenciando entre canales y programas universitarios y tomando como base las
universidades publicas de las que hemos hablado, se trata de experiencias con formato de

programa televisivo universitario.
2.2.1 Universidad de Valencia - UPV Television

Contexto: El proyecto de UPV radiotelevision estd muy consolidado y es de gran
envergadura. A través de su web oficial y de sus canales en redes sociales como youtube o
twitter, se encargan de gestionar los canales de radio y television de la Universidad

Politécnica de Valencia.

Contenidos: El contenido de esta radiotelevision es muy variado, en You Tube comenzé a
emitir el 29 de junio de 2009 y tiene mas de 2.212.020 visualizaciones y 4370 suscriptores.
Por medio de su pagina web oficial, el espectador puede elegir el contenido que quiere
visualizar, puede obtener informacidon sobre la programacion e incluso puede participar
aportando informacion u optando a ser parte del equipo de gestion de la misma, cabe destacar

programas como:

- Upv noticias: muestran la actualidad y la informacion mas destacada de la universidad
y de la ciudad de Valencia.

- Menudes llicons: el humor reina en este microespacio que da a conocer el desparpajo
y la creatividad de los més pequefios a la hora de definir palabras.

- Generacidn espontanea: este programa entrevista a diferentes equipos de alumnos de
distintas facultades y carreras que muestras sus propios proyectos personales en
colaboracion con la universidad de Valencia. Entre los mas interesantes esta la
creacion de un monoplaza que compite en la Férmula Student. Los equipos de trabajo
participan en ferias, en rallys, en concursos de debates y cuentan su experiencia a los

espectadores a través de este programa.
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- Brain quiz: microespacio de divulgacion cientifica sobre el cerebro humano.

Relacion Universidad/Alumnado: UPV Television y la Universidad de Valencia tienen un

estrecho compromiso en cuanto a la direccion de este proyecto.
2.2.2 Universidad de Vigo - UVigo TV

Contexto: UVigo TV es un proyecto mas educativo e institucional que de entretenimiento, la
puesta en marcha de este proyecto tiene como objetivo cubrir eventos en directo de la
Universidad, clases, defensas de tesis y eventos culturales o deportivos. La Universidad
cuenta con multiples equipos moviles de grabacion, doce aulas equipadas para el registro
audiovisual automatizado de clases y un estudio para la produccion de contenidos educativos.

El material total del contenido es de 13.000 horas de video educativo y cientifico.

Contenido: El contenido es principalmente educativo e institucional. En YouTube comenzo a
emitir el 6 de agosto de 2007 y tiene més de 6.536.237 visualizaciones y 20.100 suscriptores.
En su pagina web el espectador puede elegir el contenido que quiere ver. El espacio oficial de

Uvigo TV esté distribuido en 6 grandes bloques:

- Conodcenos: videos informativos e institucionales para dar a conocer la universidad y
sus prestaciones.

- Recursos educativos: clases explicativas, tutoriales para el alumnados y contenido
educativo de los diferentes grados que ofrece la universidad.

- Videos por centros: contenido explicativo por los distintos centros de Vigo, Ourense y
Pontevedra.

- Canal empleo: iniciativas empresariales y videocurriculums para ofrecer una
oportunidad a los estudiantes graduados.

- Canal innovacién educativa: en este apartado se ofrecen cursos formativos, charlas y
ponencias integras de profesionales de diferentes sectores en la universidad.

- Vida en el campus: reportajes sobre la vida diaria en el campus, desde el deporte de

los estudiantes hasta eventos institucionales e traducciones en lenguaje de signos.
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Relacion Universidad/Alumnado: la colaboracion entre la Universidad y el alumnado es
menor, ya que principalmente el alumnado no tiene participacion en la programacion y en el

contenido. Unicamente puede acceder para formarse e interactuar con la propia institucion.
2.2.3 Universidad Carlos IIT de Madrid- UC3M TV

Contexto: UC3M TV cuenta con un proyecto televisivo educativo e institucional, mas
pequefio y simple que los anteriores. Se limita a informar principalmente al alumnado de los

eventos universitarios a través de podcast, directos y contenidos educacionales.

Contenido: el contenido es enteramente educativo ¢ institucional, en YouTube comenzé a
emitir el 7 de noviembre de 2006, tiene 639.129 visualizaciones y 6.660 suscriptores. En la

pagina oficial es espectador puede ver 4 grandes bloques:

- Institucional: ceremonias de graduacion, eventos internacionales en la universidad y
contenido relacionado con esta.

- Arte y cultura: cursos y talleres para los alumnos, una plataforma donde podran
encontrar contenido relacionado con el arte y la cultura que rodea a la institucion.

- Divulgacion cientifica: en su mayor contenido son sesiones tedricas y conferencias
sobre los distintos grados universitarios, también hay practicas realizadas por los
alumnos de forma telematica

- Docencia: videos informativos y explicativos sobre las ciencias de la salud,

humanidades, ciencias juridicas y sociales y experimentales.

Relacion Universidad/Alumnado: El canal de comunicacion de la Universidad Carlos III de
Madrid es completamente institucional, con la participacion de alumnos.

2.2.4 Universidad de Salamanca - USAL TV

Contexto: USAL TV es un proyecto completamente institucional con YouTube, su pagina
web como plataformas principales de distribucion de contenido. La Universidad utiliza esta

estrategia de comunicacion para atraer a mas estudiantes a la ciudad de Salamanca.

Contenido: el contenido distribuido por la universidad es institucional para que el estudiante

o futuro miembro de la universidad se sienta atraido por los beneficios y prestaciones de la
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universidad de Salamanca. En YouTube comenz6 a emitirse el 10 de diciembre de 2008,
cuenta con 1.510.213 visualizaciones en el total de su material y 9.800 suscripciones. Entre
los programas mas destacados de su contenido en esta plataforma o en su web oficial

tenemos:

- USAL noticias: programa que repasa toda la actualidad e informacion de interés
universitario a nivel local y nacional.

- Ciencia cierta: programas de interés y divulgacion cientifica con reportajes a invitados
de prestigio nacional

- 5 talentos: entrevistas a profesionales de distintos sectores laborales.

- USAL sonora: un programa musical que descubre nuevos talentos musicales de la

universidad

Relacion Universidad/Alumnado: la gestion y direccion de este canal de comunicacion es

institucional. Los estudiantes participan con los contenidos.
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3. DESARROLLO DEL PROYECTO

Tras analizar las tipologias de los programas de television que existen en Espafia y detenernos
algo mas en los formatos y modalidades de las televisiones universitarias, el siguiente
apartado constituye el grueso de la explicacién de la puesta en marcha de Entre horas
Magazine. Explicaremos cudl fue el planteamiento inicial, la estructura de los programas,
cémo se hizo la emision y difusion y los medios que necesitamos para poder llevarlo a cabo.
También analizaremos el timing que nos propusimos para el curso 2019-2020 y terminaremos
detallando los contenidos de los programas que se emitieron para finalizar con las

perspectivas de futuro que planteamos para el programa televisivo.
3.1. Planteamiento inicial

En primer lugar disefiamos la primera temporada del EHM con ocho programas de emision,
desde octubre a abril, de manera quincenal y emitiendo en estreno los lunes, dia que

juzgamos el mas adecuado para los universitarios, nuestro publico objetivo.

Con la llegada de las vacaciones de Navidad y a continuacion del periodo de examenes,
detuvimos las emisiones, pues los estudiantes no disponen de apenas tiempo libre. La
temporada se retomd de nuevo con el inicio del segundo cuatrimestre, cuando los estudiantes
volvian a disponer de tiempo de ocio para interesarse en actividades cercanas a ellos y en

programas de entretenimiento, como era nuestro iniciativa.

Siempre hemos buscado el apoyo de la Facultad de Ciencias Sociales, Juridicas y de la
Comunicacioén, con la que hemos estado en contacto constante para desarrollar de manera
correcta el proyecto. De esta buena relacion, tiempo después de iniciar la emision de los
primeros programas, surgio la idea de desarrollar un seminario de formacion a final de curso

para proponer una continuidad a EHM una vez nosotros cuatro nos hayamos ido.
3.2 Tematicas y estructura de los programas

El formato elegido para el programa ha sido un magazine de multiples contenidos en los que
hemos querido dar voz a los universitarios desde diferentes vertientes: artistica, retazos de

vida, humor y la muestra de actividades realizadas en el seno de la Facultad.
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En la confeccion de cada programa intervenimos los cuatro creadores del proyecto, cada uno

con un rol adaptado a sus habilidades, como describimos a continuacion:

Raul Portero — Presentador y conductor del programa.

Rafael Montojo — Reportero de calle y buscador de noticias.

Carmen Garcia — Presentadora graciosa que aporta un toque de humor.

Alberto De Miguel — Colaborador especializado en arte y musica.

La estructura basica de todos los programas sobre los que hemos trabajado ha sido la misma.

Hemos organizado la produccion y el diseio de los contenidos de la siguiente manera:
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Texto leido

Jugamos pantalla
completa con pantalla
doble: espacio grande
para las noticias y
pequeiia para imagen
de plato

Platé

Saludo presentador

Plano americano

Platé

Improvisacion del
presentador

Doble pantalla igual

con ubicaciones

Platé — Lugar a donde llevamos la unidad

movil

Carmen hace su seccion,
dando paso a videos o al
video si fuera un grueso

Plano americano

Platé

Entrevista preparada
previamente

Plano americano

Platé

Bienvenida a Alberto,
breve conversacion
improvisada y damos paso

a su seccion

Plano americano

Platé

En el escenario

Plano i +

en el Platé

Camara en mano

Platé

Improvisacién del Doble pantalla igual Platé — Donde esté la unidad mévil
presentador, con ubicaciones

Breve conversacion Plano americano Platé

Alberto vuelve a entrar en | Plano americano + Platé

el Platé para adelantar los | steady

actos relevantes de las

proximas dos semanas

Carmen, Alberto, Raul y Plano americano + Plato

Rafa (que llega al platé
tras su conexion en
directo)despiden el
programa, agradeciendo, y
dan paso a la ultima
actuacion musical del

artista invitado

steady

Figura 3.1. Estructura basica del programa por secciones




Tras un brain storming® entre los cuatro creadores y por consenso, dimos un nombre propio a
las tres secciones fijas y diseflamos una cabecera ad hoc, con la idea de crear una imagen que
fuera reconocible para los receptores con solo escuchar su nombre, ver la cabecera o su

presentador. Las secciones fueron las siguientes:

HUMOR con Carmen Garcia POSesVERDAD
MUSICA Y ARTE Musica Directa
COCINA La cocina del estudiante

Junto a este esquema basico, atendiendo a las necesidades del momento y al tiempo del que
disponiamos para cada programa, desarrollamos secciones o espacios especiales en algunos
programas como, por ejemplo, una mini seccion dedicada al popular Festival Publicatessen.
Otras ideas las fuimos implementando paulatinamente, como la seccion “El viaje de mi vida”
dedicado a los estudiantes de Erasmus y Séneca a los que quisimos dar también voz a pesar

de su lejania.
3.3 Emision y difusion

La emision de los programas, que se grababan previamente y emitian en diferido®, ha seguido

una misma dinamica a lo largo de siete dias, como exponemos en la siguiente tabla:

Video teaser'’ sobre el programa inédito que se emitira Dia 1

LANZAMIENTO DEL PROGRAMA COMPLETO EN YouTube Dia 2

Difusion del programa completo en RR.SS Dia 2,3y
4

8 Brain Storming: también denominado tormenta de ideas, es una herramienta de trabajo grupal que facilita el
surgimiento de nuevas ideas sobre un tema o problema determinado.

° Diferido: en radio y television, programa que se emite con posterioridad a su grabacion.

19 video teaser: es un formato publicitario que funciona como anticipo de una campafia, ofreciendo solo
informacion fragmentaria.
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PROGRAMA POR CORTES en YouTube Dia 5

Difusion del programa por cortes y secciones en RR.SS Dia 5,6, 7

La difusion del magazine la realizamos a través de la red social YouTube y apoyabamos el
contenido en Facebook, Twitter e Instagram. Pasamos a describir el uso que hemos dado a

cada red social.
3.3.1 YouTube

Es la plataforma de contenido multimedia por excelencia, por eso ha sido nuestra base de
difusion y reproducciones. YouTube es el segundo canal de busquedas mas importante del
mundo, se encuentra solo detras de Google y tiene un publico potencial enorme: 450 millones
de usuarios lo usan a diario. Se dice que es la nueva television. En ¢l hemos encontrado
grandes facilidades para nuestro proyecto. La publicacién de contenido en YouTube es
sencilla y rapida, no existe limite de espacio ni de formato y el contenido del feedback ''de
los espectadores es muy amplio. La mayor ventaja es la facilidad de crear una comunidad de
suscriptores, es decir una fidelizacion de espectadores a nuestro contenido, por tanto, un
respaldo minimo de visitas aseguradas. Por otra parte, el nimero de reproducciones e incluso
el porcentaje de visionado, algo que nos favorece a la hora de seguir trabajando en el canal.

Observamos qué le gusta al publico y en qué medida.

La publicacion de contenido en YouTube es sencilla y rapida, no existe limite de espacio ni
de formato y el contenido del feedback de los espectadores es muy amplio. También permite
conocer el numero de reproducciones, el porcentaje de visionado, se observa que gusta al

publico y en qué medida y todo ello orienta para seguir trabajando en el programa.

La unica desventaja que hemos encontrado al publicar los programas ha sido su distribucion
en listas de contenido, pues la plataforma no es flexible y exige una clasificacion

preestablecida.

" Feedback: Capacidad de un emisor para recoger reacciones de los receptores y modificar su mensaje, de
acuerdo con lo recogido.
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3.3.2 Instagram

Instagram es la plataforma idonea para mostrar al equipo humano que estd detras y hace
posible el programa. Con el uso de esta red social pretendemos que descubran nuestro canal y
nuestro contenido desde todas las perspectivas, incluso entre bambalinas. Esto contribuye a
dar vida a EHM ya que la relacion con el espectador se hace muy directa y cercana en
Instagram. Ha sido nuestro principal escaparate, porque la mayor parte de nuestra audiencia
utiliza esta red social. Hemos logrado una conexion muy favorable gracias al contenido en los
stories'? y a las publicaciones con un tono mas coloquial, pues se utiliza un lenguaje cercano

al joven publico universitario.

Hemos descubierto que Instagram es la aplicacion perfecta para saber qué interesa a nuestra
audiencia, a qué hora es preferible que publiquemos o, incluso, qué hashtags debemos
incorporar en cada publicacion. Existe una gran variedad de herramientas, como los /ikes, los
comentarios que dejan en las publicaciones o las respuestas a preguntas directas y encuestas.
Instagram ha sido una buena opcion para hacer que nuestro proyecto sea mdas abierto y
dindmico, por ello el talento de nuestros invitados fue tan bien recibido, porque

escuchdbamos sus peticiones y tendencias.

La principal desventaja que hemos encontrado en esta red social es precisamente la misma
que la ventaja principal: por una parte tenemos a nuestro grueso de publico objetivo pero por
otra nos encontramos con una importante limitacién de target. Instagram es una plataforma

utilizada en su mayoria por gente joven, comprendida entre los 18 y 29 afios de edad.

3.3.3 Facebook

Facebook se ha establecido con el paso del tiempo en la plataforma social mas utilizada por la
sociedad. Su publico es de mayor edad que el de Instagram pero también hemos querido
mantener la presencia en esta red con un contenido ameno y cercano. No por dirigirse a un
publico mas adulto hemos tenido menos impacto. Simplemente las edades de los perfiles que
nos hacian /ike o que interaccionaban con una publicacion era superior a la de una red social

mas frecuentada por jovenes. Hemos centrado nuestra actividad en base a estos criterios:

12 Stories: son publicaciones de imagenes o videos cortos que tienen una caducidad de 24 horas. Se suelen
utilizar para contar momentos relevantes del dia a dia, normalmente de una manera creativa, cercana y muchas
veces con tono humoristico.
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1. Oferta de cercania con el espectador.

2. Mayor implicacion. El contenido general de Facebook en cuanto a multimedia se
refiere a videos en su mayoria de larga duracion en los que el espectador esta
dispuesto a no sdlo visualizarlo al completo sino a compartirlo. Al tratarse de un
contenido informativo, cultural y de entretenimiento, no es arriesgado ni pone en
compromiso a quien lo expone en su perfil.

3. Gran alcance. Junto a Instagram, el alcance que obtenemos con Facebook es muy
amplio. Aun cuando nuestra pagina ha tenido pocos seguidores, su alcance ha sido

muy considerado.

No todo lo que vimos en esta plataforma fueron ventajas, ya que ni mucho menos ha sido la

mas utilizada por una serie de razones que describimos a continuacion:

1. Esfuerzo superior a otras redes por parte del emisor. Como creadores de contenido
debemos conocer a nuestro publico, y por ende, saber qué formato prefiere y cuando
lo quiere. Qué informacion debemos tratar y esforzarnos en ofrecer un estilo que sea
aceptado por un radio de edades muy variado.

2. Mayor dificultad de control de la campafa. La Unica operaciéon ejecutada como
campaia que realizamos en Facebook fue nuestra presentacion inicial y fue
complicado saber a ciencia cierta cual fue el niimero de alcance conseguido en tal

accion.

3.3.4 Twitter

Hablamos de la red social de la informacion y la actualidad inmediata por excelencia: 280
caracteres que hacen ganar rapidez y espontaneidad a las publicaciones. En el origen de la red
social todo eran ventajas: inmediatez, contacto muy directo con los lectores, brevedad e
incluso facilidad para compartir contenido. Pero tras el paso del tiempo y de las innovaciones
tecnoldgicas en materias de comunicacion social, Twitter se ha convertido en una plataforma

mas olvidada para los jovenes.

Para nuestro proyecto, la exigencia e inmediatez que exige esta red no nos resultaban de
interés comunicativo pues no podiamos ofrecer lo que la red demanda. Mas alla de compartir
noticias o de replicar a otros alumnos de la Facultad, Twitter exige que si quieres resaltar por

encima de otras cuentas debes ser muy persistente y ofrecer un contenido de calidad. Nuestro
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contenido ha sido bésicamente noticiario y de entretenimiento. Ambos campos que cuentan

con una competencia enorme.

La eficacia y confianza que depositan los usuarios que buscan ambas informaciones es
elevada, ya que si quieren noticias inmediatas van a confiar en los grandes medios antes que
en pequefias plataformas, algo similar sucede con el humor, prefieren seguir cuentas con un
mayor nimero de contenido diario que una que suba un contenido mas escueto y menos

frecuente.

Es por ello que, aunque el método de compartir es el mas sencillo y rapido, esta plataforma es
mucho mas exigente y menos agradecida en cuanto a generacion de feedback. Un like o una
réplica no implica siempre una visita a nuestro contenido o a nuestro canal, y mucho menos

una fidelizacion.

3.4 Medios
3.4.1 Equipo humano

La base principal de cualquier proyecto colaborativo que se quiere poner en practica es contar
con un solido grupo humano que mezcle ideales, competencias y aptitudes. Cada uno con su
rol y su cometido. Por esta razon, aunque fuéramos cuatro los integrantes del programa, solo
nosotros no podiamos sustentar toda la carga de trabajo en materia de produccién y sobre
todo en las labores técnicas. Necesitdbamos del apoyo de técnicos especializados en
produccion audiovisual que colaboraran de forma altruista con nuestro proyecto. Hemos
podido contar con compaferos de promocion asi como con los propios técnicos del

Departamento de Audiovisuales de la FCSJC.

En total, se trataba de un equipo de diez personas, entre técnicos y redactores. Su

composicion quedo de la siguiente manera:

PRODUCCION Y REDACCION:
Alberto De Miguel Lopez-Pacios
Ranl Portero Lozano

Carmen Garcia Sanchez
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Rafael Montojo Sanchez

JEFE TECNICO Y JEFE DE REALIZACION:

David Alonso Garcia

OPERADORES DE CAMARA:
Juan Fernando Garay

Ivan Blaya Giménez

ILUMINACION:
José Antonio de Miguel Sanz (Técnico del Dpto de Audiovisuales de FCSJC)

TECNICO DE SONIDO:

José Manuel Alvarez (Técnico Audiovisual del Campus Maria Zambrano)

EQUIPO DE MAQUILLAJE:
Marta Pintado Gallardo

Un equipo completo que, en la mayoria de los casos, todos sus miembros realizaron
funciones y roles diversos. Por ejemplo, como no teniamos un equipo de grafismo, las
funciones las realizaron los de realizacion y algunos del de produccion. Otro ejemplo fue la
carencia de un equipo de atrezzo'?, funcion que asumieron tanto el de maquillaje como el de
produccion, quienes consiguieron que el platd estuviera en las perfectas condiciones y el

decorado en su sitio durante las horas de grabacion.
3.4.2 Equipo técnico

Los medios técnicos con los que desarrollamos los programas provinieron de la Facultad de
Ciencias Sociales, Juridicas y de la Comunicacion y de Mauscope, soluciones audiovisuales,
un grupo sin animo de lucro de estudiantes de Publicidad, que comparten material, ideas y
proyectos audiovisuales. Al ser Raul Portero miembro de ese equipo, fue facil pedir su

colaboracion para la cesion de material.

Por tanto, de una forma esquematica los medios técnicos que usamos fueron los siguientes:

13 Atrezzo: conjunto de objetos, accesorios y vestuario utilizados en una representacion teatral. También llamado
asi al decorado de un platé de television.
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Facultad de Ciencias Sociales, Juridicas y

de la Comunicacion

MAUSCOPE, soluciones audiovisuales

Instalaciones (plato)

Equipo de realizacion y sala de
montaje en el Campus

Equipo de cdmaras para platod

Equipo de microfonia para platd

Set de reportero para calle

Equipo de microfonia de cafidon y de
mano

Equipo de iluminaciéon  para

exteriores

- Equipo de iluminacion para plato

- Atrezzo plato

3.4.2.1 Video y audio

Las especificaciones técnicas de todo el material que hemos usado, tanto el prestado por la

Facultad como el prestado por Mauscope, son las siguientes:

CAMARAS DE PLATO

- Sony NXR - NX5R Full HD 3CMOS (x2)
Sistema de monitoreo HDMI y SDI
Micréfono de ambiente incorporado

Sensor EXMOR

- Sony PMW-EX3 Full HD
Sistema de monitoreo HDMI y SDI
Micréfono de ambiente incorporado

Sensor XDCAM EX
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CAMARA DE REPORTERO

Sony HDR-AX 2000 E
Sistema de monitoreo HDMI

Micréfono de ambiente incorporado

Sensor EXMOR

SISTEMA DE AUDIO DE PLATO

Senn-heiser MKE40-4 (x3)
Patron polar Cardioide

Conector XLR de tres pines

Senn-heiser MKH 416 P48

Patron polar supercardioide / lobar (cafion)
Conector XLR de tres pines

Respuesta en frecuencia: 40 - 20000Hz

SISTEMA DE AUDIO DE CALLE

the t.bone EM 800 Stereo (x2)

Patron polar Supercardioide

Conector XLR de tres pines

Respuesta en frecuencia: 20 - 20.000Hz (0,1m -10dB)

the t.bone MB 60 (x3)
Patron polar supercardioide
Conector XLR de tres pines

Respuesta en frecuencia: 50Hz - 16kHz
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Ademas de los elementos principales de video y audio, utilizamos cableado de video de tipo
HDMI, SDI y RCA. En las retransmisiones en directo utilizamos el Data Video Broadcaster y
el ATEM Switcher BlackMagic.

Para el sonido, el sistema de cableado fue XLR de diferentes medidas asi como suplementos
de RCA, cables Jack y mini Jack. También, cascos para el previo y un sistema de monitoraje

de 300 watios stereo en el plato.
3.4.2.2 Tluminacion

Utilizamos practicamente todos los medios de iluminacién de los que disponia el plato de la
Facultad. Casi siempre usamos el sistema de DMX con iluminacién halégena compuesto por
18 focos colgados en el techo con movilidad por railes, con luminarias de tipo fresnel
direccionales, luminarias de tipo cajones soft de relleno y focos de ciclograma. Todo ello
comprendia un sofisticado conjunto de iluminacion que hacia que las grabaciones se

realizaran en condiciones Optimas.

En la calle, el sistema de iluminacion era algo mas basico y simple pues tan s6lo contdbamos
con dos antorchas led de color blanco que llenaban de luz la escena en ocasiones de poca
visibilidad.
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3.4.2.3 Edicion

El programa se grababa en formato multicdmara con tres camaras, en ocasiones incluso con
cuatro, si el set asi lo permitia. Sin embargo la realizacion total de cada uno de los programas

se llevaba a cabo en postproduccién pues no disponiamos de instalaciones ni material

necesario para realizar el programa en directo.

Cada camara recogia sus imagenes y las guardaba en las tarjetas de memoria y todo ese
material se volcaba en un ordenador posteriormente y se editaba con diversos programas.

Hemos utilizado Adobe Premiere Pro, Blackmagic DaVinci Resolve y Avid Media Composer.

En la sala de edicion de la Facultad disponiamos de un completo equipo para montar video en

red, compuesto por ordenadores Macintosh MacPro de Ultima generacion y por PC Windows

con tarjetas graficas suficientemente resolutivas para editar.

3.4.2.4 Plato

El programa se grababa en el platé de la FCSJC
del Campus Maria Zambrano de Segovia, un
platd que presentaba unas dimensiones Yy
caracteristicas apropiadas para la realizacion de
diferentes sets de rodaje. Era un recinto de 60
m2 por 3,5 m de altura de espacio filmico, algo
menos teniendo en cuenta los sistemas
herméticos y pesados de iluminacion, tripodes y
material sobrante de atrezzo. Disponia de aire
acondicionado, elemento fundamental en los
rodajes pues esos dias eran largos y se hacia
complicado pasar horas sin refrigeracion, ya

que los focos desprenden mucho calor.

26

RIDER TECNICO - PLATG, Estudios de la UVa

Figura 3.2. Rider técnico del platé para EHM



La Facultad nos otorgd permiso para montar tantos sets como fuera preciso, siempre y
cuando el platé quedara de nuevo ordenado y vuelto a su estado natural tras la finalizacion de
cada jornada de rodaje. Nosotros realizamos en boceto este diseiio de plat6 de EHM con dos

sets diferentes:

- El primer set, con fondo fisico en forma de telon iluminado (en la imagen el fondo
azul), seria para presentar el programa, dar el noticiario, para las actuaciones en
directo y para cerrar los programas.

- El segundo set (en la imagen el fondo verde), seria el set central del magazine
compuesto por un fondo en croma verde y con una disposicion tipo late night show!?:

mesa de presentador y sillon de invitado.

Los sets se idearon de una forma practica para poder mover las camaras y todo el sistema
técnico, de tal manera que supusiera la menor pérdida de tiempo posible. Aun asi las partes

del programa se grababan de forma agrupada en el set correspondiente.
3.4.3 Disefio creativo y grafico

La eleccion de la identidad visual del programa, asi como el estilo del grafismo y de las

cabeceras del programa fue una labor consensuada entre los responsables de los mismos.

e
¢bugnto sabemos de la Ua en Segovia? ]

14 Late Nigth Show: formato televisivo de horario de medianoche que abarca desde un clésico programa de
entrevistas hasta los sketches satiricos, la parodia y la imitacion, o la critica politica.
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Partiendo de una lluvia de ideas surgieron los primeros bocetos, como el que mostramos. En
esta primera propuesta nos dimos cuenta de que la imagen que ibamos a proyectar estaba
muy relacionada con la ciudad de Segovia y parecia mds un programa de la television local
que un programa universitario, por lo que decidimos romper con esa imagen y acordarla mas

al contenido de y estilo de nuestro magazines, a su identidad.

Aun no teniamos el nombre del programa totalmente definido, pues trabajamos paralelamente
en ambas cosas. Tras la lluvia de ideas surgi6 el nombre del programa Entre horas...
Magazine y a partir de ahi decidimos orientar la identidad visual a un concepto menos
iconico en el que la letra predominara por encima de los simbolos del logotipo. El resultado

fue el siguiente:

Patrones de color v tipografias.

Gotham
Gotham
Gotham

PANTONE RED 032 C  PANTONE 2627 C

Imagen v estilo para dobles pantallas.

entre horas...

SS Cji/(a?a/zuw
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Estilo de grafismos para nombres v titulares.

=
Magazine

s

Cabeceras de seccidn.

(

Ntr rac *‘
cMagazine P
4 b—-

POSesVERDAD
con Carmen Garcia‘:
Musica directa A ~
<
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3.5 Timing

El timing comprende la planificacion temporal de un proyecto en un espacio de tiempo
especifico. En nuestro caso el programa lo planificamos para una temporada de emision. De
octubre de 2019 a abril de 2020, comprendiendo gran parte del curso académico 2019-2020.
Del timing que planteamos en origen a lo que finalmente hicimos, ha habido una diferencia
notable, por ello hemos querido establecer dos subapartados para concretar cual fue nuestra

idea inicial y cudl desarrollamos finalmente.

3.5.1 Timing inicial

14 de Octubre Primer programa.

18 de Noviembre | Tercer programa.

9 de Diciembre Quinto programa — Especial navidad.

17 de Febrero Sexto programa.

16 de Marzo Séptimo programa — Especial Publicatessen.
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27 — 30 de Abril Seminario de formacion.

3.5.2 Timing real

Surgieron recurrentes vicisitudes y problemas temporales que, por otra parte, pueden suceder
en cualquier momento a cualquier evento, empresa o proyecto. En nuestro caso se nos
presentaron mil y un problemas, en parte fruto de nuestra poca experiencia. En esos
momentos tuvimos que estar preparados para afrontar las crisis de una manera eficaz y hacer

de los problemas, soluciones. Transformar amenazas en oportunidades.

Asi lo hicimos con la crisis del coronavirus, cuando tuvimos que cancelar la programacion
planteada para los ultimos dos programas. Lo sustituimos por programas en directo desde
nuestras casas. El resultado fue magnifico y el impacto en nuestra audiencia no sélo no bajo,

sino que incluso las cifras mejoraron. Este fue el timing que finalmente desarrollamos:

14 de Octubre Primer programa.

18 de Noviembre | Tercer programa.

9 de Diciembre Quinto programa — Especial navidad.
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17 de Febrero Sexto programa.

24 de Febrero Presentacion del proyecto a los medios de comunicacion locales.

27 —-30 de Abril | Seminario de Formacion, suspendido por la pandemia del COVID-19

Retransmisiones especiales

Uno de los objetivos secundarios de este proyecto era poder mostrar un modelo ya no sélo de
programa de entretenimiento quincenal, sino dar visibilidad a las multiples posibilidades que
existen en la Facultad para hacer una television estudiantil. Por ello colaboramos, podria
decirse que altruistamente, con diferentes eventos que se desarrollaron en la Facultad.
Ofrecimos nuestra capacidad humana y técnica para ofrecer eventos en vivo en streaming'.
A la vez que ddbamos la oportunidad de seguir esos eventos desde otra localizacién que no
fuera el lugar donde se realizaban, lo que facilité que llegaran a muchos mas alumnos de los
que la capacidad fisica del salon de actos permitia, nosotros estdbamos demostrando la
posibilidad de tener una television universitaria que tuviese multiples contenidos y diferentes

tipos de emisiones.

Estas retransmisiones fueron las siguientes:

15 Streaming: distribucion digital de contenido multimedia a través de una red de computadoras, de manera que
el usuario utiliza el producto a la vez que se descarga. Es una emision de audio y video a tiempo real a través de
internet.
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- “Jornadas de Marketing Digital 2019”. Organizado por la propia Facultad de Ciencias
Sociales, Juridicas y de la Comunicacion en colaboracion con otras entidades.

- “Jornadas #buscaloviral VIRUP 2020”. Una iniciativa impulsada desde afos atras
también por universitarios y con los que llegamos a un acuerdo de colaboracion para

retransmitir la jornada en directo.

Programacion especial con la llegada del Coronavirus

La llegada de la pandemia del COVID-19 supuso un importante problema en la dindmica
temporal del programa ya que, como comentabamos, tuvimos que cancelar la programacion
prevista hasta el final ya que careciamos de elementos esenciales para realizarlos. No habia
platd, ni la mayoria de elementos técnicos. Decidimos reinventarnos y no tardamos ni un sélo
dia en hacer una reunion del equipo antes de la prohibicién de las clases y del decreto del
Estado de alarma en el conjunto del pais. El dia 11 de marzo de 2020 tuvo lugar dicha
reunidn para contemplar qué acciones sustitutivas podiamos desarrollar compatibles con las
restricciones que teniamos. Decidimos actuar de inmediato con un especial informativo
emitiendo en directo la rueda de prensa del Presidente de la Junta de Castilla y Ledn, Alfonso
Fernandez Mafiueco. Creimos necesario realizar esta retransmision pues eran muchas ya las
voces cercanas a la administracion de la comunidad afirmaban que el cierre de las

universidades y centros escolares era inminente.
Programas sustitutivos tras la COVID-19:

- 12 de marzo: especial informativo con imagen en directo de la comparecencia desde
las Cortes de Castilla y Le6n
- 14 de marzo: especial programa #YoMeQuedoEnCasa con la participacion de

diferentes musicos estudiantes cercanos a EHM.

Ambos programas tuvieron una acogida muy buena entre nuestro publico, llegando a picos de
200 usuarios visualizando a la vez el contenido en directo en YouTube. Ademas durante toda
la duracion del Estado de alarma, fuimos informando a través de nuestras redes sociales, de
las noticias relevantes para la comunidad universitaria en Segovia sobre la evolucion de la

pandemia.
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3.6 Programas realizados

Finalmente llegamos a realizar seis programas completos grabados en el platd, con sus
correspondientes invitados, reportajes de calle o conexiones en directo. A continuacién
vamos a exponer las tematicas que se trtaron, los invitados que tuvimos en cada magazine y

todo lo relacionado a la estructura de produccion y realizaciéon en cada uno de los seis

programas.
3.6.1 Programa 1
3.6.1.1 Preproduccion
REDACCION Redaccion de las noticias seleccionadas para abrir el programa

Redaccion de las fake news 'para la seccion POSesVERDAD
Redaccion de la conduccion del programa para el presentador
Redaccion seccion Musica Directa

Redaccion de los eventos destacados para la agenda.

GRABACION  DE | Totales para las noticias destacadas del noticiario
IMAGENES Grabacion de las conexiones en falso directo con Rafael Montojo
Grabacion del reportaje para la seccion de La Cocina del

Estudiante

LOCUCIONES Locucion de Rafael Montojo para el reportaje de La Cocina del
Estudiante

Locucion de Rafael Montojo para el reportaje de Maria Zambrano

3.6.1.2 Produccion

INVITADOS Cerrar entrevista con Paula Rubio de Alfil Juvenil
Cerrar con Laura Pueyo para entrevista a pié¢ de calle.

Cerrar con Cristina Cordero para su entrevista y posterior

'6 Fake news: son un tipo de bulo que consiste en un contenido pseudoperiodistico difundido a través de portales
de noticias, prensa escrita, radio, television y redes sociales y cuyo objetivo es la desinformacion. En nuestro
programa, eran noticias con un alto tinte de humor para nada vinculantes
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actuacion musical
Cerrar entrevista con Marta Pintado para el reportaje de La

Cocina del Estudiante

FECHAS Y

HORARIOS DE

El programa en el platéd se grabo el 10 de Octubre de 2019 desde
las 16:30 horas hasta las 19:00 horas

GRABACION El falso directo en la calle se grabo el 7 de Octubre de 2019 a las
19:30 horas en la Calle Real de Segovia
OTROS Reunion técnica previa con el equipo de realizacidbn para
ELEMENTOS contextualizar el programa, los pasos a secciones y el generar una
buena cohesion. Dia 8 de Octubre de 2019
3.6.1.3 Postproduccion
MATERIAL Testeo del material grabado el 11 de Octubre de 2019.
GRABADO Comienzo de la edicion el mismo dia tras contemplar que no
existen fallos que conlleva volver a grabar
PROBLEMATICAS | Al tratarse del primer programa, tuvimos que ajustar los
EN LA EDICION grafismos, crear todas las caratulas con los nombres. Ajustar las

cabeceras en tiempo y duracion

Nos dimos cuenta que teniamos que prestar especial atencion a la
grabacion del sonido pues no era equilibrada durante los
diferentes minutos de grabacion. También dependiendo del chorro
de voz del que hablara y del timbre el sonido entraba de una

forma u otra
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3.6.2 Programa 2

3.6.2.1 Preproduccion

REDACCION

Redaccion de las noticias seleccionadas para abrir el programa
Redaccion entrevista a Marina Vela

Redaccion de las fake news para la seccion POSesVERDAD.
Redaccion de la conduccion del programa para el presentador.
Redaccion de los eventos destacados para la agenda.
Redaccion seccion Musica Directa.

Redaccion de la entrevista a Tamara Hermo y Yanira Melero.
Redaccion bateria de preguntas a Pedro Sénchez.

Redaccion espacio Europe Direct Segovia.

Redaccion de la entrevista Covadonga Ruiz-Capillas.

Redaccion de la agenda.

GRABACION
IMAGENES

DE

Grabacion de las conexiones en falso directo con Rafael Montojo
Grabacion de imagenes para video Fase 2 del Campus

Grabacion de imagenes meeting de Pedro Sanchez

LOCUCIONES

Locucion Raul Portero para noticias de apertura del programa

3.6.2.2 Produccion

INVITADOS

Cerrar entrevista con Marina Vela sobre su video viral

Cerrar entrevista con Tamara Hermo y Yanira Melero para
seccion de Publicatessen

Cerrar entrevista con Covadonga Ruiz-Capillas sobre su cambio
de localidades en sus estudios

Cerrar entrevista con Laura Pueyo y Victor Pellitero sobre Fase 2

FECHAS
HORARIOS
GRABACION

Y
DE

El programa en el plato se grabo el 24 de octubre de 2019 desde
las 16:30 horas hasta las 20:00 horas

36




OTROS

Reunion téenica con el equipo de realizacion para contextualizar

ELEMENTOS el programa, los pasos a secciones y el generar una buena
cohesion
Dia 28 de octubre de 2019
3.6.2.3 Postproduccion
MATERIAL Testeo del material grabado el 30 de Octubre de 2019
GRABADO Comienzo de la edicion el mismo dia tras contemplar que a pesar
de la existencia de algiin fallo técnico, no podemos volver a
grabarlo
PROBLEMATICAS | Calibracion y ajuste de camaras, ya que los medios de los que
EN LA EDICION disponiamos, no eran los habituales y habia mucha diferencia

entre las camaras de grabacion. Se notd en el color y calidad de

los diferentes planos

3.6.3 Programa 3

3.6.3.1 Preproduccion

REDACCION

Redaccion de las noticias seleccionadas para abrir el programa
Redaccion de las fake news para la seccion POSesVERDAD
Redaccion de la conduccion del programa para el presentador

Redaccion de los eventos destacados para la agenda

GRABACION DE

Grabacion de las conexiones en falso directo con Rafael Montojo

IMAGENES Grabacion de la seccion Musica Directa en el Agora
Grabacion del programa en plato
Grabacion del reportaje sobre el frio en Segovia
Grabacion del reportaje sobre el curso de Protocolo
LOCUCIONES Locucion Raul Portero para noticias de apertura del programa
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3.6.3.2 Produccion

INVITADOS Maria Alvarez, Sara Aguilera y Celia Puerta para el Musica
Directa
FECHAS Y | Missica Directa en el Agora, grabado el 13 de Octubre de 2019
HORARIOS DE | Falsos directos con Rafael Montojo, grabado el 11 de Octubre de
GRABACION 2019
Programa en el Platd, grabado el 14 de Octubre de 2019
OTROS Los reportajes tanto el relacionado con el frio en Segovia y el del
ELEMENTOS curso de Protocolo, se grabaron en diferentes dias, la semana del 4
de Noviembre de 2019
3.6.3.3 Postproduccion
MATERIAL Testeo del material grabado el 15 de Octubre de 2019 y la edicion
GRABADO comenzd ese mismo dia
PROBLEMATICAS | Resulté complicada la mezcla en multicAmara de la seccion
EN LA EDICION Musica Directa, ya que los audios eran diferentes y una linea

entro mal
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3.6.4 Programa 4

3.6.4.1 Preproduccion

REDACCION

Redaccion de las noticias seleccionadas para abrir el programa
Redaccion de las fake news para la seccion POSesVERDAD
Preparacion de las dos entrevistas previstas en el programa
Redaccion de la conduccion del programa para el presentador
Redaccion seccion Musica Directa

Redaccion de los eventos destacados para la agenda.

GRABACION DE

Grabacion de la seccion Musica Directa

IMAGENES El falso directo de Rafael Montojo en la calle
Grabacion del programa en el paltd
Grabacion de la Cocina del Estudiante
LOCUCIONES Locucion Raul Portero para noticias de apertura del programa
3.6.4.2 Produccion
INVITADOS Amaya Polvorosa, Eduardo Alonso, Natalia Terradez y Jin
Jiaming
FECHAS Y | El Musica Directa se grab6 el 25 de Noviembre de 2019
HORARIOS DE | El falso directo de Rafael Montojo se grabo el 27 de Noviembre
GRABACION de 2019
El programa en el plato se grabo el 28 de Noviembre de 2019
La seccion de la Cocina del Estudiante se grabd el 26 de
Noviembre de 2019
OTROS El programa era muy completo y cargado, la produccion del dia
ELEMENTOS de la grabacidn tuvo que ser muy minuciosa
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3.6.4.3 Postproduccion

MATERIAL Testeo del material grabado el 2 de Diciembre de 2019 para

GRABADO examinar la existencia de posibles errores

PROBLEMATICAS | No hubo problemas en cuanto a edicién mas bien hubo una gran

EN LA EDICION carga de trabajo para el equipo de montaje debido a la gran
cantidad de material que el programa tuvo

3.6.5 Programa 5

3.6.5.1 Preproduccion

REDACCION

Redaccion de la conduccion del programa especial de navidad del

presentador principal

GRABACION DE

Grabacion de la entrada de cada uno de los integrantes del

IMAGENES programa. Set completo de programa en la cocina
LOCUCIONES Locucion de Raul Portero para el final del programa y la

felicitacion de Navidad

3.6.5.2 Produccion

INVITADOS No habia invitados, solo nosotros cuatro

Rememoramos la actuacion de Cristina Cordero

Rememoramos la actuacion de Eduardo Alonso
FECHAS Y | El programa se grabd en el estudio de la cocina del estudiante el
HORARIOS DE | 12 de diciembre desde las 20:00 horas hasta las 00:00 horas
GRABACION
OTROS Reunion técnica previa con el equipo de realizacidbn para
ELEMENTOS contextualizar el programa y los pasos a secciones
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3.6.5.3 Postproduccion

MATERIAL Testeo del material grabado el 13 de Diciembre de 2019
GRABADO Comienzo de la ediciéon el mismo dia tras contemplar que no
existen fallos que conlleva volver a grabar
PROBLEMATICAS | Sin problemas generales. Acoplo del audio debido a los diferentes

EN LA EDICION tipos de microfonos usados.

3.6.6 Programa 6

3.6.6.1 Preproduccion

REDACCION

Redaccion de las noticias seleccionadas para abrir el programa
Redaccion de la conduccion del programa para el presentador
Redaccion en la entrevista a Sergio Valladolid

Redaccion de las fake news para la seccion POSesVERDAD
Redaccion en la entrevista a Manuel Canga

Redaccidn seccidn Musica Directa

GRABACION DE

Totales para las noticias destacadas del noticiario

IMAGENES Grabacion de las conexiones en falso directo con Rafael Montojo
LOCUCIONES Locucion de Raul Portero para las noticias iniciales

3.6.6.2 Produccion
INVITADOS Cerrar entrevista con Sergio Valladolid para el videojuego Sego-

polis
Cerrar entrevista con Manuel Canga sobre el cine como
herramienta didactica en las aulas

Cerrar con Damidn para su entrevista y posterior actuacion
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FECHAS Y | El programa en el plato se grab6 el 12 de Febrero de 2020 desde

HORARIOS DE | las 16:30 horas hasta las 19:00 horas

GRABACION El falso directo en la calle se grabd el 12 de febrero a las 17:00
horas en la puerta principal de la Universidad.

OTROS Reunion técnica previa con el equipo de realizacidbn para

ELEMENTOS contextualizar el programa, los pasos a secciones y el generar una
buena cohesion. Dia 11 de Febrero de 2020

3.6.6.3 Postproduccion

MATERIAL Testeo del material grabado el 11 de Octubre de 2019

GRABADO Comienzo de la edicion el mismo dia tras contemplar que no
existen fallos que conlleva volver a grabar

PROBLEMATICAS | Sin problematicas a tener en cuenta

EN LA EDICION

42




3.7 Perspectivas de futuro

Desde el comienzo del proyecto, siempre tuvimos la vista puesta en un futuro a largo plazo,
queriamos que Entre horas... Magazine persistiera a lo largo del tiempo. Que nuevos
alumnos comprometidos interesados por la television se motivaran con esta actividad para dar

sus primeros pasos en este ambito.

Nuestra labor en el programa, una vez que finalicemos el Grado, terminard, y esperamos que
sea la semilla que haga florecer un perenne proyecto audiovisual informativo en la Facultad.
En el futuro ayudaremos si fuera necesario a los alumnos interesados en hacerlo porque
queremos seguir apoyando la causa una vez que nosotros hayamos acabado los estudios.
Queremos sumar EHM a esos proyectos fraguados desde nuestros estudiantes como VIRUP o
Emision Mahonita. Sendas actividades comunicativas no han necesitado de la presencia de
sus fundadores para continuar, aunque si han contado con sus consejos y opinion. En este

espiritu confiamos en que la continuidad de EHM sea posible.

Con este impetu cabe resaltar la reuniéon que mantuvimos a principios de enero de 2020, con
motivo del inicio del nuevo cuatrimestre universitario, con Agustin Garcia Matilla,
Vicerrector de la Universidad de Valladolid en Segovia y con Maria Merino Bobillo, nuestra
tutora del Trabajo de Fin de Grado. También contamos con la presencia de Manuel Pacheco
Barrio, profesor de Publicidad y director de Onda Cero Segovia. En esta reunion sentamos las
bases de lo que podria ser la continuidad del programa apoyada por los oOrganos

institucionales de la FCSJC.

3.7.1 Acuerdos llegados con el vicerrector

De aquella reunién surgi6 la propuesta de hacer una rueda de prensa con los medios locales
para presentar nuestra iniciativa a la opinién publica segoviana, informar de qué trataba el
proyecto y hacia donde iba enfocada la idea. La rueda de prensa tuvo lugar el 24 de febrero
de 2020 y cont6 con la presencia de diversos medios de comunicacion locales como Onda

Cero Segovia, El Adelantado de Segovia y El Norte de Castilla.

Otra propuesta fue la de presentar el proyecto a los alumnos de Publicidad. Fuimos clase por

clase, para explicarles como funciona el programa, las perspectivas de continuidad que tiene,
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asi como informarles de que puede ser objeto de un Trabajo Fin de Grado en equipo. Una
veintena de alumnos se interesaron por la idea y preguntaron por nuestros canales de
comunicacion en redes sociales y como poder formar parte del equipo desde ese momento,

para ser parte de €l en el futuro.

3.7.2 Interés generado en futuros alumnos

La informacion que difundimos entre los alumnos fue eficaz. Pudimos comprobar como a los
alumnos les atraia la idea de querer formar parte de un programa tan diverso en contenidos
como este y recibimos numerosas solicitudes para participar. Sin duda EHM tenia futuro.
Comenzamos la tarea de ir recabando qué estudiantes estarian dispuestos, con el objetivo de
poder formarles en el proyecto. El agravamiento de la crisis sanitaria del COVID-19
complicd enormemente las acciones de seleccion de alumnado para su continuidad el afio que
viene. Este proceso quedd suspendido fruto de la suspension también de las clases
presenciales. En especial queriamos tener en cuenta perfiles de personas en los que
prevaleciera la experiencia, el entusiasmo y por supuesto la involucracién que podian llegar a

dar.
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4. CONCLUSIONES

A modo de conclusion, queremos sefialar en primer lugar la importancia que tiene desarrollar
proyectos de este tipo pues tienen un alto valor para los estudiantes universitarios ya que,
ademas de realizar una labor muy positiva para la Facultad a la que pertenecen, refuerzan
valores que normalmente no se aprenden en las aulas. El compafierismo, la autogestion, la
motivacion, la resolucion de problemas, la efectividad laboral, la optimizacion de recursos o
el esfuerzo son aspectos a destacar en esta iniciativa. Aptitudes que hemos podido aprender y

desarrollar con Entre horas... Magazine.

A lo largo de este curso nos hemos encontrado con innumerables problemas e inconvenientes
y en todo momento hemos conseguido gestionarlos y superarlos a partir de la misma premisa:
trabajo, ilusion, ganas y sobre todo apoyarse los unos en los otros, aportando ideas diferentes,
mirando siempre hacia adelante. Es importante subrayar la capacidad de trabajo que hemos
desarrollado realizando EHM ya que, ademas de llevar a cabo el programa, todos nosotros
estdbamos ocupados siguiendo el curso normal de la carrera y los trabajos en practicas o en
empresas ajenas a la Facultad. Hemos conseguido hacer algo completamente diferente a
cualquier Trabajo de Fin de Grado que hubiera habido en la historia de la titulacion de
Publicidad y Relaciones Publicas en Segovia y estamos profundamente satisfechos del

trabajo realizado cara a nosotros y a la comunidad educativa.

Atendiendo a las competencias sobre las que se asienta la realizacion un Trabajo de Fin de
Grado de estas caracteristicas en el Programa Verifica, hemos tratado de poner en practica
todas las aptitudes que deberian adquirirse a lo largo de los cuatro anos de estudios del Grado.
Hemos hecho una estricta planificacion tanto en la realizacion del programa como en la
estructuracion de esta memoria escrita en la que hemos plasmado todo ese trabajo. El uso de
las TIC ha sido muy alto y los cuatro hemos aprendido a utilizar nuevos recursos de

informacion y nuevas técnicas de montaje y edicion de video.
La mejora de la redaccion ha tenido un papel muy importante en el proyecto. Programa tras

programa y reportaje tras reportaje hemos ido perfeccionando. Paralelamente hemos

trabajado la expresion oral. La disposicion a hablar correctamente en publico y frente a las
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camaras ha sido un trabajo excepcional, fundamental en una titulacion como la nuestra. Una

labor que nos servird de preparacion para enfrentarnos al mundo laboral que nos espera.

La cuestion social y los temas con causa social han sido objeto especial en nuestras tematicas
de los programas. La inclusion de todos los estudiantes de la Facultad, el visibilizar
injusticias sociales y el fomentar la igualdad entre hombres y mujeres han sido pilares
fundamentales en el trabajo. Hemos tratado temas importantes como la violencia de género,
hemos visibilizado la injusticia politico-social venezolana, hemos expuesto la problematica

de la despoblacion en la Espaiia rural... entre otras causas sociales.

Con la vista puesta en un futuro no tan lejano, trabajaremos para que este programa sea la
primera piedra de un nuevo proyecto y que tras esta primera temporada de EHM, nuevos
alumnos nos releven y se puedan sentir tan orgullosos como nosotros de realizar un trabajo
comunicativo por y para la comunidad universitaria. Precisamente a ellos y a los 6rganos de
Gobierno de la FCSJC les invitamos, como hemos hecho en las reuniones puntuales y a
través de los diferentes acuerdos alcanzados, a que contintien viendo en este proyecto una

razon de peso para apostar por la comunicacion hecha por alumnos.
“Atrévete a ser valiente hoy y confia en que cuando extiendas tus alas, volaras” (Maria

Demuth). Deseamos un buen vuelo para cada uno de nosotros cuatro: Alberto, Carmen, Rafa

y Raul.
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Anexo 1. Visualizaciones e impacto.

YouTube

Nuestra plataforma estrella, y desde la cual lanzamos cada programa para replicarlo en las
restantes redes sociales. Recogemos en ella nuestras mejores cifras, y es que desde el
lanzamiento del programa el 18 de Octubre de 2019 hemos recopilado los siguientes datos de
relevancia, los cuales hemos analizado y estudiado para sacar el maximo partido a la difusion
del programa.

Total de visualizaciones: 8310

Visualizaciones

Reportajes

2,9%

Humor

51%

Nueva temporada
8,4%

Entrevistas
8,3%

Campanadas 2020
43,8%

Programas en directo
151%

Noticias en primicia
16,0%

La mayor recogida de reproducciones la tenemos en las campanadas en falso directo del 31
de diciembre de 2019, con un total de 2960 reproducciones. Continuamos con un segundo
puesto por parte del noticiario que ofrecemos, noticias del campus Maria Zambrano asi como
de la Universidad de Valladolid. Cabe destacar entonces la comparecencia del Presidente de
la Junta de Castilla y Leén- COVID 19, con el que obtuvimos un total de 1082
reproducciones el 12 de marzo de 2020.

51



Instagram

Nuestro lanzamiento en redes fue el dia anterior de la emision del primer programa. La
promocion previa es importante, y nuestra prioridad fue lanzar una explicaciéon con
anterioridad que contextualice a nuestros futuros espectadores de quiénes somos y cudl es
nuestra labor.

Comenzamos con el seguimiento de nuestro publico objetivo en redes: universitarios con
localizacidon en Segovia; desde companeros de aula hasta alumnos de los distintos grados que
oferta el Campus Maria Zambrano. Fue posteriormente cuando expandimos nuestro
contenido a un mayor radio de espectadores, que vendrian dados de las réplicas y del boca a
boca de nuestros lanzamientos web.

El lanzamiento de nuestro teaser de presentacion abarca un total de 453 reproducciones,
bajando en el restante de videos publicados a una media de 250 reproducciones por
publicacion. Esto se debe al numero de veces que ha sido compartida cada publicacion, algo
que sin duda eleva el nimero de visualizaciones. Y es que, el apoyo de los compafieros ha
sido imprescindible, desde el comienzo nos hemos visto arropados en todo momento, desde
comentarios positivos en nuestras publicaciones hasta las numerosas réplicas para hacer
llegar nuestro noticiario lo mas lejos posible.

Visualizaciones en (%)

Teaser estreno
11,3%

Teaser cocina del
12,6%

Resumen campanadas
153%

Resumen primer
18,0%

Tomas Falsas
13,6%

Primer noticiario resumen
16,6%

Team 4

1,5%

Nueva temporada
11,1%

Lo que observamos en la grafica que aqui mostramos es una equidad en la visualizacion de
los contenidos, si bien es cierto que el tono humoristico o los video resimenes son los puntos
mas fuertes de nuestro engagement con el publico, el noticiario semanal en formato resumen
recibe una de las mejores acogidas.
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Twitter

Comenzamos a contabilizar los primeros movimientos a través de la plataforma Twitter a
partir del 1 de noviembre de 2019, y es hasta el 2 de mayo de 2020 cuando damos por
finalizada la recogida de datos. Los andlisis hablan por si mismos, y es que, Twitter no fue
nuestro punto fuerte, aunque no obtuviéramos en su dia un nimero de interacciones elevadas
estamos de acuerdo con que hemos estado siempre en el punto mas bajo de engagement con
nuestros espectadores por esta plataforma.

Hemos dividido en dos etapas la recogida de cifras, una que corresponde con el lanzamiento
de la primera temporada del programa y otra que responde a la segunda temporada. Vamos a
analizar primeramente cémo fue el transcurso del engagement de esta primera temporada,
desde el 1 de noviembre de 2019 hasta el 31 de enero de 2020.

Durante este periodo de 91 dias, obtuvo
157 impresiones por dia.

Con una media de 157 impresiones por dia (en referencia a clicks en nuestros tweets o visitas
al perfil, no a replicar o contestar nuestras publicaciones) recogemos un total de 14.300
impresiones de media en estos 91 dias que abarcan la primera temporada de Entre Horas
Magazine.

A continuacidon, mostraremos en forma de tabla informacion relevante acerca de nuestra
actividad en Twitter durante la primera temporada:

Tasa de participacion (%) 1.2
Clicks en el enlace al programa 88

Retweets 51

‘Me gusta’ 44
Respuestas a tweet 6
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El tweet que cuenta con mayor repercusion por impactos es el del anuncio del lanzamiento de
nuestro segundo programa, el cual cuenta con un total de 668 impresiones que abarca a su
vez un 4.8% de la tasa total de participacion de nuestras publicaciones.

Entre horas ... Revista @Entrehoras_Mgz -5 de noviembre
P&l ) Segundo programa de Entre horas ... Revista | #

EntreHorasMagazine2

Siguenos en:

# Twitter | @ Entrehoras_Mgz

# Facebook || Entre horas, Revista
# Instagram || @ Entrehoras_mgz

Tweet principal I temporada Entre Horas Magazine

Respecto a la segunda temporada del programa, nos encontramos con unas cifras de alcance
algo superiores a las de la primera, no obstante, por debajo de lo esperado. Es desde el 1 de
febrero de 2020 hasta el 2 de mayo las fechas que consideramos como segunda temporada del
programa. Vamos a comenzar con el andlisis de esta recogida de datos:

Con una media de 199 impresiones diarias (42 mas que la primera temporada) logramos
alcanzar un total de 18300 impresiones de media para el total. Nuestro tweet mas compartido
ha sido para el dia 20 de marzo de 2020 donde se hablaba de la situacion en la que se

encontraba nuestro companiero David Alonso, técnico del programa, que era victima del
Covid-19.

Entre horas ... Revista @Entrehoras_Mgz 20 mar.-
AEd Nuestro compariero y jefe técnico del programa @

DonDavidAlonso nos manda un mensaje desde #
Asturias . Por desgracia tiene # coronavirus , atentos a
su mensaje de concienciacion. Mucha fuerza compariero,
inos vemos pronto! L. pic.twitter.com/SIJNsAOJDEr

Tweet principal Il temporada Entre Horas Magazine

Un total de 2966 impresiones conl5 retuits y 123 clicks en el perfil del programa.
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Seguimos con los tres siguientes tweets de mayor interaccion de esta segunda temporada:

Entre horas ... Revista @Entrehoras_Mgz -Mar 12-
PEE @ ULTIMA HORA || Tras la reunién del Comité

Permanente de Asesoramiento en Materia del #
Coronavirus de la Universidad de Valladolid, se adopta la
medida de supresion de la actividad docente presencial
desde el 13 de marzo. Sin temporalidad definida.
pic.twitter.com/ZVdUMKkODdP

Entre horas ... Revista @Entrehoras_Mgz -Mar 12
&l Directo En directo la rueda de prensa del Presidente de la

Junta de Castilla y Ledn, Alfonso Fernandez Mariiueco,
sobre las medidas que adoptara la comunidad en relacion
al COVID-19. Observamos muy de cerca las referencias a
la # educacion . # youtu.be/CuJX77CpFEc

Entre horas ... Revista @Entrehoras_Mgz -Mar 12
PASEd Comienza la comparecencia del Presidente de la Junta de

Castillay Ledn »& youtu.be/CuJX77CpFEc

Esto nos confirma que nuestro publico muestra un mayor apego cuando la noticia es
inmediata y se encuentra dentro de su interés personal, en este caso la tematica del Covid-19
y el cierre de aulas de la Universidad de Valladolid.

La tabla de recogida de los datos mas significativos en esta segunda temporada del programa
presenta las siguientes cifras:

Tasa de participacion (%) 1.4
Clicks de enlace 566
Retweets 41
‘Me gusta’ 66
Respuestas 6

Como podemos ver, nos encontramos con cifras algo superiores a las obtenidas en el
lanzamiento del programa pero no obstante son cifras bajas respecto a las que hemos
recogido en otras plataformas como Instagram o YouTube. Es por ello que concluimos
sabiendo que esta plataforma, tal y como dijimos con anterioridad, no nos ha resultado tan
efectiva como los otros canales de comunicacion.

55



Anexo 2. Cronograma / Plan de trabajo.

SEPTIEMBRE 2019

2 3 4 5 6 7 8
9 10 n 12 13 14 15
16 17 18 19 20 21 22
23 24 25 26 27 28 29
PLANTEAMIENTO | PLANTEAMIENTO | PLANTEAMIENTO | PLANTEAMIENTO PLANTEAMIENTO
DEL PROYECTO | DEL PROYECTO | DEL PROYECTO | DEL PROYECTO DEL PROYECTO
Busqueda de Tutor | Busqueda de Tutor | Busqueda de Tutor | Busqueda de Tutor Busqueda de Tutor
y especialistas y especialistas y especialistas y especialistas y especialistas
30
PLANTEAMIENTO
DEL PROYECTO
Busqueda de Tutor
y especialistas
1 2 3 4 5 6
PLANTEAMIENTO | PLANTEAMIENTO | PLANTEAMIENTO PLANTEAMIENTO
DEL PROYECTO DEL PROYECTO DEL PROYECTO DEL PROYECTO
Busqueda de Tutor | Busqueda de Tutor | Busqueda de Tutor | Busqueda de Tutor
y especialistas y especialistas y especialistas y especialistas
A 8 9 10 n 12 13
GRABACION PRODUCCION TRASLADO DE Grabacion del Testeo de la
FALSO DIRECTO PROGRAMA MATERIAL AL Programa grabacion y
LAB. DE VIDEO recepcion correcta
del material
14 15 16 17 18 19 20
POSTPO | Procesamientoy Testeo con Creacion de las LANZAMIENTO
Ediciony | revisidn final del profesores y Redes Sociales DEL PRIMER
realizacion Pograma O tutores. propias y PROGRAMA
Envio a tutoresy comienzo de la
personal de la difusion del
UVa primer programa.
21 22 23 24 25 26 2
Estudio de las Preparaciony Preparacion y GRABACION FIESTA EN LA
visitas y produccién del produccién del SEGUNDO FACULTAD
resultados segundo segundo PROGRAMA
alcanzados. programa programa
Recorte del
programa para
RR.SS
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NOVIEMBRE 2019

1 2 &
FESTIVIDAD DE
TODOS LOS
SANTOS
4 8 9 10
Lanzamiento Difusion y Acuerdo de | Planteamiento de Reunidn para
SEGUNDO division del filantropia con la retransmisién plantear el
PROGRAMA porgrama para | EUROPE DIRECT en directo con siguiente
RSS. SEGOVIA previo de las programa asi
Jornadas del como el Especial
MKT 2019 de Navidad
n 12 13 14 15 16 17
Produccion del Produccion del Produccion del | Grabacion Tercer Postproduccién
tercer programa | tercer programa | tercer programa programa | tercer programa y
y grabacioén del Lanzamiento
Furor
18 19 20 22 2% 24
Corte del | Retransmision en Contenido para Contenido para Contenido para
programa por directo de las rrss con cortes rrss con cortes | rrss con cortes del
partes y secciones | Jornadas de MKT de programa del programa programa
Digital 2019 Reunién con El
Ayto de Segovia
para una posible
colaboracion
25 26 27 28 29 30 1
Contenido para Acudimos a le Cierre de Grabacion del Grabacion de
rrss con cortes del feria BITAM en escaleta y de | cuarto programa varias secciones
programa Madrid. produccion posteriores
Produccioén cuarto Produccion Contenido para
programa cuarto programa rrss
2 3 4 5 6 7 8
Lanzemiento del | Difusidn en redes | Difusion en redes Planteamiento FIESTA DE LA
cuarto programa sociales con sociales con del especial CONSTITUCION
y difusion en contenido del contenido del navidad y
redes | cuarto programa | cuarto programa comienzo de la
Jornada de Reunion con produccion
promocion en Agustin G. Matilla | Difusion en redes
aulas para establecer sociales de
continuidad y contenido del
durabilidad del | cuarto programa
proyecto
9 10 n 12 13 14 15
Lanzamiento Reunidn con Produccion del Grabacion del Postporduccion
Promo Especial | Manuel Pacheco | especial navidad | Especial Navidad del especial
Navidad para definir las y planificacion en el estudio de Navidad con los
bases de la| del staff técnico la Cocina des elementos
continuidad del y guién estudiante necesarios.
programa Difusion de Solicitud por
Difusion de contenido en registro del
contenido en Redes Sociales espacio en la Plaza
redes sociales Mayor para grabar
de cara a las
Campanadas
16 17 18 19 20 21 22
Postproduccion Creacion de Difusién de Revision de Lanzamiento del
del especial contenido en contenido en contenidoy | Especial Navidad
navidady | redes socialesy | redes socialesy ensamblaje del | v difusion en redes
Produccion del postpo del | grabacion de las | especial navidad sociales
programa para las | especial navidad campanadas asi como
Campanadas desde la plaza | preparacion de la
2020 mayor | audiencia para su
emisién.
23 24 25 26 27 28 29
Vuelta a recordar FIESTA DE | Postproduccion Postproduccion
en redes sociales NOCHEBUENA | del programa de del programa de
el especial Campanadas Campanas y
navidad anuncio de que

EHM va a estar en
directo dandolas
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ENERO 2020

1 2 3 4 5
FIESTA ANO Difusion de Difusioén del
NUEVO. contenido en contenido en
Felicitacion del redes sociales redes sociales
ano y dar las | con las imagenes sobre las
gracias a todos de las campanas y
los que siguieron Campanadas mejores
el directo momentos
6 7 8 9 10 1 12
FIESTA EPIFANIA Reunion para | Planteamiento de Produccion del Produccion del
DEL SENOR | plantear la nueva la nueva | sexto programa, | sexto programay
etapa del estructura del llamadas, | planteamiento de
programa tras el programa | planificaciones... las nuevas
pardn de secciones
Navidad
13 14 15 16 17 18 19
Planteamiento Planteamiento Creacion de Produccion del Reunion con
nuevo disefo del del nuevo contenido en | sexto programa. tutores de TFG
programa. programa redes sociales | Contacto, guion... para acordar
Solicitud Creacion de Negativa de la coémo se va a
acreditacion para contenido en acreditacion para presentar el
34 Edicion de los redes sociales los Goya proyecto
Goya
20 21 22 23 24 25 26
Produccién del Produccién del Produccion del | Seguimos conla | Produccién sexto
sexto programa. | sexto programa. | sexto programa. creacion de programa,
Posibilidades para | Seccion musical contenido en cerrando
el nuevo platé y rider técnico redes sociales entrevista a
invitado
27 28 29 30 31
Reunion Planteamiento Reunidén con | Preparacion de la Planteamiento
planificacion del Seminario | Agustin G. Matilla | rueda de prensa inicial del
general del Entre horas | para concretar la Seminario de
programa hasta Magazine | presentacion en Formacién
mayo medios y como
va a ser el
Seminario
planteado
1 2
5 4 5 6 7 8 9
VACACIONES VACACIONES VACACIONES VACACIONES VACACIONES
TRAS EXAMENES . TRAS . TRAS ~ TRAS | TRAS EXAMENES
EXAMENES EXAMENES EXAMENES
10 1 12 13 14 15 16
VACACIONES VACACIONES Grabacion del Postproduccion Postproducciéon
TRAS EXAMENES ~ TRAS sexto programa sexto programa sexto programa
EXAMENES Estructuracion
posible para el
Seminario
17 18 19 20 21 22 23
Lanzamiento Difusion de Difusion de | Planteamiento de Creacion de
sexto programa contenido en contenido en la rueda de contenido en
Creacion de RRSS RRSS prensa de RRSS
contenido en presentacion
RRSS
24 25 26 27 28 29 1
RUEDA DE | Lanzamiento de Analisis del Planteamiento Planteamiento
PRENSA de la Nota de alcance de la séptimo | séptimo programa
Presentacion del | Prensa posterior | rueda de prensa programa
Proyecto a nivel local
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MARZO 2020

2 3 4 5 7 8
Difusion de Difusion de Produccion del Produccién del Difusion de
contenido en contenido en séptimo séptimo contenido y
RR.SS RR.SS programa, programa, produccién del
invitados... secciones... | séptimo programa
9 10 n 12 13 14 15
COVID-19 COVID-19 COVID-19 COVID-19 COVID-19
Reunioén para Produccion Produccion PROGRAMA | Planteamiento de | PROGRAMA
acometer los Programa Programa ESPECIAL EN las posibles |  ESPECIAL
cambios de Especial jueves Especial del | DIRECTO con la opciones tras no | #yoMeQued
programacion 12 jueves 12. | Comparecencia tener plato ni oEnCasa
Ensayos desde la JCYL medios en la e i
por el COVID-19 Facultad e
16 17 18 19 20 21 22
COVID-19 COVID-19 COVID-19 COVID-19 COVID-19
2 24 25 26 27/ 28 29
COVID-19 COVID-19 COVID-19 COVID-19 COVID-19
Planteamiento de Creacion de Comienzo de Comienzo de Comienzo de
cese de actividad contenido en estructuracion estructuracion | estructuracion del
del programa en RR.SS | del Trabajo Fin |  del Trabajo Fin Trabajo Fin de
su formato normal de Grado de Grado Grado
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Anexo 3. Escaletas y guiones.

ESCALETA - Entre horas.. Magazine / Programa 1

Seccién Concepto Imagen Ubicacién | Minutado
CABECERA DEL Video PC 00:30 s.
PROGRAMA
NOTICIARIO Texto leido Jugamos Platod 05:00 m.
pantalla
completa con
pantalla
doble:
espacio
grande para
las noticias
Yy pequeia
para imagen
de platd
Bienvenida Saludo Plano Platod 01:00 m.
presentador americano
1% Conexidn en Improvisacién del | Doble Platdé - Calle 06:00 m.
falso directo con presentador pantilla Real
. igual con
Rafa Montojo ubicaciones
Carmen Garcia El presentador da | Plano Platod 03:00 m.
la bienvenida a americano
Carmen Garcia,
quien se presenta
y da paso al
reportaje de los
novatos
SECCIéN RR.SS con | Carmen hace su Plano Platod 03:00 m.
CARMEN GARCiA seccidén, dando americano
paso a videos o
al video si fuera
un grueso
SECCION RR.SS Carmen y Plano Platd 05:00 m.
presentador de americano
pie con la
pantalla detrés
SECCION Entrevista Plano Platé 10:00 m.
ENTREVISTA 1 TO prepgrada americano
1 Paula Rubio previamente
14
(Alfil Juvenil)
SECCIéN MUSICAL Bienvenida a Plano Platod 02:00 m.
con ALBERTO DE Alberto, breve americano
conversacién
MIGUEL improvisada y
damos paso a su
seccidén
ACTUACION MUSICAL | En el escenario Plano Platé 03:00 m.
del artista. preparado en el americano +
Platd, Alberto Cémara en
CRISTINA CORDERO hace una mano
entrevista a
Cristina Cordero
22 Conexidn en Improvisacién del | Doble Platd - Calle 02:00 m.
falso directo con presentador, Rafa | pantalla Real
. da paso desde la igual con
Rafa Montojo Calle Real ubicaciones
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Raul da paso a LA
COCINA DEL

ESTUDIANTE

AGENDA con
ALBERTO DE MIGUEL

Breve
conversacién

Alberto vuelve a
entrar en el
Platd para
adelantar los
actos relevantes
de las proéximas
dos semanas

Plano
americano

Plano
americano +
steady

Platod

01:00 m.

FINAL.

Carmen, Alberto,
Raul y Rafa (que
llega al platé
tras su conexién
en
directo)despiden
el programa,
agradeciendo, y
dan paso a la
tltima actuacidén
musical del
artista invitado

Plano
americano +
steady

Platod

01:00 m.

CIERRE con
CREDITOS Y
CARATULA FINAL

Mientras el
artista finaliza
su actuaciédn,
aparecen los
grafismos de los
créditos

Grafismos
creados

Platd -
Digital

02:00 m.
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GUION LITERARIO PROGRAMA 1

Apertura del nuevo curso escolar 2019/2020. Los universitarios vuelven a las aulas después
de un caluroso verano. Los alumnos que estudian en el Campus Maria Zambrano,
comenzaron el pasado 9 de Septiembre las clases. Para los més jovenes una nueva aventura
en su camino, para los méas mayores... el curso que les acercara al titulo.

El agora del campus, marco para la cuarta edicion del Foro de Empresas “Conectados”.
El pasado miércoles 25 de Septiembre la columna vertebral de nuestro edificio acogi6 el
evento con la participacion de 18 empresas con las que los alumnos podian establecer
contacto y ver las oportunidades del mundo empresarial de cara a su proxima salida al
mercado laboral.

Y ese mismo dia, la semana de accion por el clima se vio reflejada en la Uva con una
charla — coloquio en la que, bajo el lema “Los derroteros del clima”, Paco Heras y Lorena
Ruiz-Huertas hicieron una retrospectiva del momento actual del planeta y su accion climatica.

De jornada en jornada, el jueves 26 tuvieron lugar las III Jornadas en torno a la
Comunicacion Digital. En esa mafiana la conferencia plenaria de Beatriz Gallardo, Crispin
Thurlow, Francisco Yus y Manuel Alcantdra sirvidé como recapitulacion a la importancia de
la comunicacion digital en la actualidad.

El Festival Publicatessen echa a andar y ya prepara lo que sera su decimosegunda
edicion, el pasado 1 de Octubre tuvieron lugar las elecciones a la directiva, de la que resulto
presidenta Tamara Hermo, y en apenas unos dias conoceremos el tema sobre el que versara la
edicion.

Que tal amigos, bienvenidos a esta nueva aventura comunicativa en el Campus de la Uva en
Segovia. No podemos estar mas satisfechos de poder deciros que ya esta aqui el primer
programa de “Entre horas... Magazine”. Hemos pasado muchas horas y ya tenemos todo a
punto para traeros la mas rigurosa actualidad de nuestra Facultad y queremos que pases un
estupendo rato viéndonos, que interacties también con nosotros a través de nuestras redes
sociales y que este magazine sirva para conocer un poco mas nuestra Universidad y las
multiples actividades, eventos y momentos que existen a su alrededor.

No nos extendemos mas en esta presentacion, sefioras y sefiores estudiantes: Bienvenidos a
“Entre horas... Magazine”.

VIDEO SUMARIO

(Ya en la mesa)

Ya estamos complemente instalados amigos, pero antes de nada, nos van a permitir que nos
vayamos en directo hasta la calle, creo que parece la Calle Real, ;Rafa Montojo que tal?,
( Vaya vistas tienes no? Improvisacion a raiz del falso directo.
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Pues Rafa, sigue por ahi haciendo ese trabajo de campo que tanto reparo causa a los
publicitarios, por lo menos a mi, y volvemos contigo mas adelante.

Ahora si que si, amigos que tenéis el placer de estudiar en Segovia, con todos ustedes la
persona que se le queda pequena cualquier presentacion, basicamente porque es imposible
presentarla como lo hace ella... Carmen Garcia!!!!

MUSICA 21
(Comentamos sobre el verano, un poco de introduccion y se da pié al reportaje novatos)

CARMEN: Hemos estado con ellos, dentro video (o algo parecido a eso, en términos
musicales “ad libitum”, vamos presentar como te salga del asunto) JAJAJA

VIDEO NOVATOS
Retomamos con algin comentario sobre el video y se da paso a la SECCION DE CARMEN.
SECCION DE CARMEN

FINAL DE SECCIION: JAJAJAJA muchas gracias Carmen, acostimbrese usted a esto
porque Carmen es asi, gracias por esta seccion tan bien traida.

Seguimos, en el “Entre horas... Magazine”

CABECERA

Seguimos enganchados a la actualidad universitaria después de esta magnifica seccion de
Carmen Garcia. La vida estudiantil en Segovia puede ser de lo mas enriquecedora y mas si es
con grandes compaifiias e interesantes actividades.

Hace ya mas de veinte afios que se cre6 en Segovia una Asociacion de jovenes estudiantes
que su principal premisa era llevar el emprendimiento como bandera. También interesarse
por el desarrollo personal de sus integrantes y estar a la vanguardia del compromiso social, es
mas llega a tener en la actualidad un departamento de Responsabilidad Social Corporativa.

Estamos hablando de la Asociacion Alfil Juvenil y como ellos suelen decir “una leccion
aprendida, si no se lleva a la practica, se olvida”, asi que amigos hoy en el platd de Entre
horas... Magazine, tenemos a la Vicepresidenta de su asociacion: Paula Rubio.

1- PREGUNTAS DE BIENVENIDA

2- ;Qué es Alfil Juvenil?

3- (Desde cuando llevais apostando por el proyecto?

4- Y th, ;como diste el paso a ser parte de Alfil?

5- Organizaciones con las que soléis colaborar

6- Actividades y actos marcados a fuego en el calendario de la asociacion.
7- Y que es lo proximo que tenemos...

8- Un mensaje para los futuros integrantes de Alfil.
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Muchas Gracias Paula por haber venido a mostrar esta gran iniciativa y no podemos estar
mas orgullosos desde todo el programa de que hayais sido los pioneros en venir a compartir
un buen café con nosotros. Gracias de corazon. Seguiremos informando sobre todas las
actividades que vengan.

Pero bueno Alberto, te veo muy bien acompafiado y encima con guitarra y micréfono en
mano, eso solo puede significar una cosa... que la seccion musical del programa es
inminente. Cuéntanos...

ALBERTO: Pues si Raul, como bien dices, hoy os voy a presentar la seccion musical del
programa, donde el objetivo serd comprender como la musica esta bien representada en la
ciudad de Segovia, y en nuestro campus universitario.

También Informaremos y cubriremos los eventos musicales que se desarrollen en la ciudad
para que la comunidad universitaria no se pierda ni una pequefia nota musical de Segovia.

Nuestros alumnos relacionados con la musica se sentaran con nosotros y nos contaran cual es
su esencia musical, sus gustos y lo que sienten a la hora de transmitir musica, al mismo
tiempo que nos dejaran una pincelada de su talento en vivo, todo eso aqui, EN MUSICA
DIRECTA.

Introduccioén a Cristina y pequeia presentacion.

(IMPRO)

-¢Donde has estado el curso pasado?

-¢Que te ha aportado esta experiencia viviendo fuera?

- Qué cosas has aprendido?

Musicalmente hablando. Pequefia intro de sus habilidades con instrumentos.
(IMPRO)

-, Qué significa la musica para ti?

-¢ Te ha influido Sevilla de cara a tus gustos musicales?

-, Como describirias la esencia de tu musica, lo que te caracteriza cuando cantas o tocas un
instrumento?

Bueno, y, qué cancion nos traes....
Mejor dicho... ;qué quieres transmitirnos con esta cancion?
Pues Cristina, el escenario del Magazine es entero para ti, vamos a disfrutar de ti musica...

ACTUACION DE CRISTINA CORDERO
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Qué lujo de verdad, gracias Cristina por haber traido tu musica y haber puesto banda sonora
al inicio de este proyecto.

Improvisacion y paso a la segunda conexion con Rafa Montojo que esta en la Casa de los
Picos con entrevista.

AGENDA

Continua abierto el plazo para hacer Deporte de la mano de la Uva. Elige la modalidad que
prefieras, desde futbol hasta pasar un rato en el gimnasio. Badminton, baloncesto, esgrima. ..
no hay excusa para no hacer deporte en la Universidad. Entra en la web de la Facultad o
acude al despacho de Julio, lo que te resulte mas facil, como prefieras. Solo recuerda que la
Universidad con deporte es mas.

Como cada inicio de curso, regresan los Talleres de Camara de Video y Cine y el de Edicion
de Video, impartidos ambos cursos por nuestro colaborador y técnico del Laboratorio de
Audiovisuales, José¢ Antonio de Miguel. Una gran oportunidad para los que andamos de
aquella manera con el Premiere y esas cosas... Entra en web de la facultad o acércate hasta el
laboratorio para matricularte.

(Cuantos estudiantes son de pueblo como yo? Seguro que estan enterados de la problematica
de la despoblacion en las zonas rurales. Pues bien el proximo 17 y 18 de Octubre tendran
lugar unas jornadas en la que se presentaran los resultados del proyecto INMI-RURAL tras
un gran proceso de investigacion entre tres Universidades entre las que esta la nuestra. Los
actos tendran lugar en el salon de actos del edificio de Magisterio y contara con interesantes
ponencias y mesas redondas.

Ya se estan publicadas las bases para la elaboracion del cartel publicitario sobre el Octavo
Encuentro Valores Democraticos y Fuerzas Armadas, el limite para la entrega de las
propuestas es el 6 de Noviembre y este afo el encuentro versara sobre la dimension ética de
la Inteligencia Artificial, pon a punto el Photoshop y manda cuanto antes tu propuesta. Los
premios son muy jugosos... Toda la informacion también en la web de la Facultad o en el
laboratorio de fotografia.

No paramos de verdad, que de cosas imposibles aburrirse en nuestra Facultad. Bueno pues
hasta aqui este primer programa, esperemos que haya sido de su agrado y que este tiempo que
ha compartido con nosotros le haya servido para desconectar, para saber mas de nuestro
Campus o sencillamente para disfrutar. Nosotros volvemos en apenas quince dias cargados
con un montén de cosas nuevas que les haran disfrutar ain més de su tiempo entre horas, o
del tirdn si asi lo ha preferido ver.

Pero antes de finalizar, y aprovechando la presencia de Cristina Cordero vamos hacerla una
peticion especial, y es que cierre ella el programa con otra muestra de su talento y de su
musica.

IMPOVISACION... Todos los miembros que aparezcan si fuera necesario y que despidan.
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GUION LITERARIO PROGRAMA 2

Que tal amigos, ;cOmo han ido estas semanas?, espero que genial. Ya estamos aqui en un
nuevo programa de “Entre horas... Magazine” y estamos encantados de como habéis recibido
el primero de los programas. Gracias a todos y cada uno de vosotros por apoyar este
proyecto, les aseguramos que atin queda mucho por ver y por disfrutar y en este preciso
momento comenzamos este segundo programa cargado de sorpresas, de humor, musica y
sobre todo de mucha voz universitaria.

Sefioras y sefores estudiantes: Bienvenidos una semana mas a “Entre horas... Magazine”.

CABECERA REDUCIDA

(Ya en la mesa)

Comentario sobre la mesa, bienvenida al equipo y demdas menesteres. Uno de los momentos
que mas expectacion tuvieron en el primer programa fue la conexioén que hicimos con nuestro
compafiero Rafa Montojo desde la calle Real, tal es asi que una de sus frases se han vuelto
virales: es mas, el mismo ha decidido bautizar estas conexiones en directo como “Gente que
sale”.

Aunque hoy precisamente no ha salido mucho y no se ha ido especialmente lejos de este
estudio uno del Campus. Creo que desde aqui atin huele a madera nueva. Rafa, ;Donde estas?

VIDEO BREVE FASE DOS (FCSJ UVA)

Muchas gracias Rafa, que bueno que pudieras entrar en la Fase dos y hacer nuestra conexion
en directo de hoy desde alli, luego volvemos contigo. Que buena pinta tiene el nuevo edificio
del Campus.

Amigos seguro que la gran mayoria de las personas que estan al otro lado de la pantalla, en su
dispositivo movil, tableta o television, sabran lo que es el término influencer. Pues bien hoy
tenemos sentada en el sillon del Magazine a una influencer muy de moda en el mundo rural y
en los pueblos, y que bueno que asi sea.

Marina Vela se llama, aunque nosotros ya la hemos bautizado, con su debido permiso, “la
influencer del pueblo”. Bienvenida Marina.

(Qué tal Marina?
(Como surgid este fendmeno tan popular?
Porque t, ;siempre seras de pueblo verdad?
Un mensaje que quieras lanzar a todos los que somos de pueblos y hoy en dia estemos
en problemas como la despoblacion...

5. ¢Seguird Marina Vela dando visibilidad al mundo rural en el futuro?
Muchas gracias Marina por haber aceptado la invitacion de este programa, estamos
tremendamente agradecidos, te deseamos lo mejor. Gracias también, desde una persona de
pueblo como yo, por tu labor.

el A S
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VIDEO DESPOBLACION MARINA

CARMEN GARCIA: Bienvenida, breve comentario sobre su seccion y el gran impacto que
ha tenido, que nos traes hoy, damos paso a su seccion...

SECCION POSesVERDAD

Gracias Carmen, siempre poniendo esa puntilla necesaria de humor al programa y a ese ratito
que ustedes sacan para vernos.

Vamos a recuperar la conexion con la fase dos, donde se encuentra Rafa Montojo y nos ha
dicho que nos va a ensefar un lugar muy especial del nuevo edificio. Cuéntanos Rafa...

Y bueno, ;quién esta ahi contigo? Preséntanos...

Pues muchas gracias Rafa, vente corriendo para el platé que tienes muchas cosas que
contarnos desde dentro. Vaya semana... te esperamos aqui.

Hola Alberto, ;qué tal?

Te veo genial de verdad y con mucho ritmo. ;Que nos traes hoy?

Pues todo tuyo Alberto, musica y publicidad una mezcla sencillamente genial.
INTRO

Si, comenzamos la seccion musical con un programa dedicado a todos los futuros
publicitarios de nuestra universidad, ya que hoy bien, pues vengo a
contaros la importancia que tiene la musica en la publicidad, asi que atentos que

comenzamos, aqui, en musica directa.
EXPLICACION.

Uno de los principales motivos por los que se utiliza la musica en los anuncios es porque
ayuda a memorizar LA CAMPANA PUBLICITARIA , y POR SUPUESTO también la
marca. En muchas ocasiones no le damos el valor o la importancia que merece la musica en
un spot, PERO

Inconscientemente nos vamos aprendiendo los llamados jingles de los anuncios que vemos en
television, como por ejemplo, y aun que a nosotros nos pilla muy lejos, quien no recuerda la
cancion de este anuncio??
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ANUNCIO COLA CAO

Este jingle tan pegadizo que sobrevive a nuestros dias se cre6 en 1955 y se ha convertido en
un referente de la publicidad espafola,, Y es que, el 90% de los spot publicitarios en
television se encuentran asociados a algtn tipo de melodia, si no fijaros en el famosos spot de
attn claro calvo y la adaptacion de la cancion de chimo bayo esta si esta no...

ANUNCIO ATUN CLARO CALVO

Gracias a estas sintonias nuestra mente es capaz de reconocer en un instante de qué anuncio
se trata y en la mayoria de los casos recordar la marca.

Otra adaptacion de una cancion original a la publicidad, y a mi parecer muy acertada, es la
que lanzaron la marca de coches Dacia para publicitar su nuevo Dacia duster. Another one
bits the dust del disco the game, the Queen, es un graaaaaan eleccion....

ANUNCIO DACIA DUSTER ANOTHER ONE DRIVES DUSTER
(voz en off mientras pasan un recopilatorio de los anuncios de estrella dam)

Otras marcas apuestan por canciones originales y quiza poco conocidas, pero que cuando son
parte de un spot publicitario de éxito y triunfan no pueden desaparecer de la mente de los
consumidores, como le paso a la marca de cervezas estrella dam, que gracias a un anuncio
televisivo lanzado en 2009 con la cancién summercat del grupo billie the vision and the
dancers le dio a la banda un extinto veraniego y otorgd a la marca una continuidad en los
futuros spots que mantuvieron un tono musical y un concepto publicitario muy similares.

La musica en la publicidad es algo fundamental y casi incuestionable en los anuncios de hoy
dia.

SECCION ALBERTO: MUSICA Y PUBLICIDAD

Qué lujo Alberto, gracias por traernos esa perspectiva tan completa sobre la publicidad y el
uso que hace de la musica, muy importante.

Continuamos amigos, en el informativo les adelantdbamos lo que va a venir ahora, una mini-
seccion que la hemos llamado: Mini-seccion de Publicatessen, y por qué, pues por que nos
acompafia la presidenta de esta decimosegunda edicion Tamara Hermo y una de las creadoras
del tema I Want to Brie-Fing, Yanira Melero.

(Qué tal chicas?

(Como avanza la organizacion del Festival?

Tamara, jalguna novedad que podamos decir?
Yanira, ;como surge este concepto para el tema?
(Qué importante es la risa en estos momentos verdad?
Actos a la vista, que se puedan anunciar.

Despedida y gracias a las dos por haber venido.

A Ao e

70



Si os parece vamos a cerrar esta mini-seccion, que si a todo el equipo le parece bieny a
vosotras en especial también, vamos a mantener en el programa para dar voz e imagen a esta
decimosegunda edicion de Publicatessen, con el video que las creadoras del tema realizaron
para contextualizar qué es “de la risa a la tragedia publicitaria”, no tiene desperdicio,
observen.

Que maravilla, I Want to Brie-Fing, de la risa a la tragedia publicitaria, tema del Festival
Publicatessen 2020.

Rafa Montojo, ya llégaste al fin.

1. ;(Hoy gente que sale que ha salido mas bien poco no?
2. Cuéntanos que ha ocurrido estas dos semanas, /traes dos temas muy marcados no?
3. Visita de Pedro Sénchez a Segovia, cabida para alguna anécdota. (NO IMAGEN DE
PARTIDO, SOLO FIGURA DE PRESIDENTE DEL GOBIERNO).
Vamos viendo imagenes a la vez que comentamos.
4. Y nos traes dos proyectos a nivel europeo impulsados por la plataforma “Europe
Direct Segovia”, cuéntanos de que se trata.
Rafa da paso a la entrevista que se ha realizado a su gerente: Esther.

Ambos dan paso a la seccion LA COCINA DEL ESTUDIANTE

AGENDA con Alberto de Miguel

Pues para empezar algo tan importante como los primeros auxilios. Y es que la Facultad
de Enfermeria en colaboracion con el Centro Buen dia han organizado un Curso de instructor
en soporte vital basico y desfibrilacion. Se desarrollara en todos los Campus de la UVa 'y ojo:
hay plazas limitadas. Inférmate en la web de la Facultad o en la de Centro Buen Dia UVa.

El proximo 28 de Octubre, se desarrollaré la segunda jornada de retos Socio-territoriales
contra las discriminaciones de género y raciales en las que se dara cuenta de temas tan
importantes como la insercion en género, la racializacion y el territorio. Aun estas a tiempo
de participar y de interesarte en el proyecto contactando con las coordinadoras Fatima Cruz o
Eva Navarro.

La tuna de magisterio de Segovia ya ha abierto el plazo de inscripcion para su nueva
andadura en este curso 2019/2020 y han empezado su particular campafia para captar
nuevos integrantes. Si estas interesado solo tienes que contactar con los coordinadores a
través del teléfono que mostramos en pantalla o a través del email. También si lo deseas
disponen de Facebook y Twitter.

Cerramos nuestra agenda con el Ciclo de Seminarios sobre Politica Criminal, derechos
humanos y sistema penal, que el proximo 29 de Octubre tendra su primera sesion en la que
se trataran “Las claves de la Sentencia del Procés”. Si estas interesado en participar, envia un
correo a la direccion que aparece en pantalla y listo.

FINAL
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REPORTAJE CURSO Rafa da paso en Multimedia PC 03:00 m.
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de Protocolo.
2019 DE ALFIL
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NOTICIARIO MAGAZINE 3

La fase dos comienza a amueblarse. El nuevo edificio del Campus ha comenzado su
periodo de incorporacion de material de oficina asi como de empleabilidad de los espacios y
las aulas. Aunque atn no hay fecha para su apertura, el trabajo alli no cesa. Segun fuentes de
la UVa la nueva fase perfeccionara su accesibilidad.

Premio para el profesor de Publicidad, Alberto Martin, galardonado con uno de los
reconocimientos “Talento Caligrama”, por la realizacion de la novela “El Silencio de
Raquel”. Este premio le otorgara la reedicion de la novela con una importante editorial
reconocida a nivel mundial. El premio lo recogio el pasado 21 de Octubre en Barcelona.
Enhorabuena Alberto.

Noviembre: mes de Protocolo. Durante la pasada semana ha tenido lugar la decimosexta
edicion del Curso de Protocolo que cada afio organiza la asociacion Alfil Juvenil. Ponencias,
talleres y la cen a final ha servido para acercar a las estudiantes la importancia de las acciones
protocolarias en los eventos y en la vida publica.

El Concierto de Navidad de la UVa sera el proximo 30 de Noviembre. Lo realizara la
Joven Orquesta de la Universidad de Valladolid en su gira navidefia de conciertos por los
Campus y estard enmarcado en un tono benéfico, en este caso para UNICEF.

Y cerramos el noticiario con cine ya que ha arrancado en el Campus los coloquios y
proyecciones de MUCES, ya saben, la Muestra de Cine europeo de Segovia. Este pasado
jueves se dio el pistoletazo de salida a esa interesante y necesaria union de Cine y
Universitarios.

Muy buenas a todos. Espero que les vaya francamente bien, estamos agradecidos
enormemente de que nos estén viendo ahora mismo y que hayan sacado un ratito para ver y
escuchar toda la informacion de nuestro Campus.

Hoy tenemos un programa muy bueno cargado de muchisimas voces y de cantidad de eventos
que hemos recorrido con cdmara y micréofono en mano. Supresas tampoco faltaran y como
no, una buena dosis de humor.

No nos extendemos ni un minuto mas, no hay tiempo que perder. Seforas y sefiores
estudiantes: Bienvenidos a un nuevo programa de “Entre horas... Magazine”.

CABECERA REDUCIDA

(Ya en la mesa)

Comentario sobre la mesa, bienvenida al equipo y demdas menesteres.
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Y como acabamos de decir, este programa iba a traer alguna que otra sorpresa y no les vamos
hacer esperar mas. Queremos decirles que el proximo martes 19 de Noviembre el equipo
completo de este programa en coproduccion con el soporte técnico y el grupo humano de esta
Facultad les retransmitird en directo el Jornada de Marketing Digital 2019 que se ha
organizado en el edificio Rector Santiago Hidalgo.

Y hasta alli precisamente nos vamos en directo porque nuestro equipo técnico estd ultimando
los detalles para esta retransmision y estd también nuestro compafiero Rafa Montojo, que nos
va a dar la ultima hora sobre este evento.

Muy buenas Rafa, cuéntanos...

Genial Rafa, que buena noticia. Ha habido mucha gente que se ha quedado sin entrada y,
sabemos que no va a ser lo mismo que vivirlo desde dentro, pero que bueno que podamos dar
opcion al menos de ver y oir a estos cuatro grandes ponentes que van a venir.

FALSO DIRECTO CON RAFA - MAGISTERIO

Volvemos contigo en unos instantes Rafa, no te muevas mucho.

Y la verdadera voz universitaria esta aqui sentada ya, lo mejor que nos puede pasar para ver
esa otra realidad noticiaria de nuestra facultad, ya tenemos aqui a Carmen Garcia y su seccion
POSesVERDAD.

Hola Carmen...
Improvisacion breve conversacion de bienvenida y se da paso a su seccion.

SECCION POSesVERDAD

Gracias Carmen, con estas noticias es imposible no tomarse la vida universitaria con humor.
Algln dia espero que nos ensefies de donde sacas ese ingenio y esa creatividad. Nos vemos
pronto.

Y nos vamos de nuevo con Rafa, que antes de llegar aqui al platé te has quedado en un lugar
emblematico de esta bonita ciudad, cuéntanos donde estas...

Tiene pinta de hacer mucho frio ahi ehh...

Bueno Rafa, tu ya llevas unos cuantos afios en esta ciudad, dinos alglin truco que tengas para
paliar este frio en el cuerpo...
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Gracias de verdad Rafa, corre y vente que te esperamos en el platod. Y ustedes observen como
se las apafian los que vivimos en esta ciudad para aguantar el frio.

VIDEO FRIO EN SEGOVIA

Hola Alberto, ;Qué tal, a donde te has marchado hoy?

Pues venga, me bajo ya, me quito la americana y ahi estoy ya, espérame...

SECCION ALBERTO: MUSICA Y PUBLICIDAD

Ay ay... madre mio que bueno... ya subimos chicos. Y me acompafia Rafa que se viene con
nosotros a contarnos muchas cosas... por donde has estado estas semanas... que no paras.

(Desde el agora hasta llegar al estudio) NO FALLOS DE RACORDD
(Hoy gente que sale que ha salido méas bien poco no?

1. Cuéntanos que ha ocurrido estas dos semanas

2. Los dos eventos de publicatessen en su marco social, RSC.

3. Y nos traes un buen reportaje sobre el curso de protocolo no, habras aprendido mucho
no...

REPORTAJE CURSO DE PROTOCOLO

4. Y una cosa Rafa, nuestros telespectadores han echado de menos en el pasado
programa la seccion de la cocina del estudiante, dime que en este nuevo programa la
volvemos a tener...

Pues con Jiaming y su Gnica mano para la cocina te decimos adids Rafa, gracias por estar
siempre ahi, donde hay algo que contar a nuestros universitarios. Nos vemos pronto.

SECCION DE LA COCINA DEL ESTUDIANTE

AGENDA con Carmen Garcia

Los proximos 26 y 27 de Noviembre tendran lugar las jornadas “salud y violencia de
género: comunicacion, prevencion y sensibilizacién”. En estos dos dias podrémos asistir a
una serie de ponencias, talleres y mesas redondas en las que se tratara esta problematica y
sobre todo, como parar la lacra de la violencia de género. El evento est4 organizado por
Farma Mundi y la Asociacion Andrés Laguna para la Promocion de las Ciencias de la Salud.
Como no colabora nuestra facultad.
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También, el mismo 27 de Noviembre podremos asistir a la tercera jornada cientifica
“Medios publicitarios ante el desafio digital”. Esta jornada quiere tratar el reto que supone
la digitalizacion también en los medios de comunicacién y en los soportes publicitarios, y
como no, contara con importantes personalidades del gremio asi como con profesores de esta
titulacion.

LA ti te gustan los Escape Room verdad? A mi me encantan. Y es que estan muy de moda.
Pues bien, nuestra Universidad ha organizado cuatro dias de formacién gratuita para

aprender a redactar un buen guion para un Escape Room. Los dias serdn el 21 y 28 de
noviembre, y el 13 y 19 de Diciembre. Si te gusta crear, escribir y guionizar... no lo dudes.

FINAL
IMPOVISACION... Todos los miembros que aparezcan si fuera necesario y que despidan.

Antes de la actuacion: Gracias de corazon amigos, nos vemos pronto. Sean felices.
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ESCALETA - Entre horas.. Magazine / Programa 4
Concepto Imagen Ubicacién

Seccidn Minutado

NOTICIARIO Texto leido Jugamos Platd 05:00 m.
pantalla
completa con
pantalla
doble:
espacio
grande para
las noticias
y pequefia
para imagen
de platd
Bienvenida Saludo Planos Platd 01:00 m.
presentador americanos y
general
ENTREVISTA AMAYA En el platd Planos Platdé - Hay 03:00 m.
POLVOROSA - entrevista a americanos y que dar paso a
, Amaya Polvorosa general una breve
Seleccionada sobre su entrevista a
entre més de 500 seleccién en el Ana Rodriguez
personas, Concurso Europeo Rojas sobre su
Concurso organizado por el experiencia en
Parlamento. Bruselas
Parlamento
Europeo

El presentador da | Planos
la bienvenida a americanos y
Carmen Garcia, general
quien se presenta

Carmen Garcia

POSesVERDAD con Carmen hace su Planos Plato 04:00 m.
CARMEN GARCIA seccién, dando americanos y
paso a videos o general

al video si fuera
un grueso

ENTREVISTA A En el platd Planos Platé 03:00 m.
MANUEL CANGA - La entrevista a americanos y

R R Manuel Canga general

importancia del sobre los eventos

Cine en la de Muces con la

Universidad Universidad

Video enlatado En el escenario Plano Estudio de 04:00 m.

desde el Estudio preparado en el americano de Radio
. Jardin Zen, pie
de Radio con Edu Alberto hace su

Alonso seccién
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ENTREVISTA A En el platé, Planos 03:00 m.
NATALIA TERRADEZ entrevista breve americanos y
sobre el video general
Y MARIANA ALDREY viral
- #GraciasMaduroPor
#GraciasMaduroPor | creado por ambas
personas.
LA COCINA DEL Rafa finaliza Planos Platd 07:00 m.
ESTUDIANTE CON dando paso al americanos en
video enlatado de | taburete
JIN JIAMING la cocina del
estudiante.
AGENDA con Rafael | Alberto vuelve a Planos Platd 03:00 m.
Montojo entrar en el americanos en
Platd para taburete
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GUION LITERARIO PROGRAMA 4

NOTICIARIO MAGAZINE 4

Este lunes, 25 de Noviembre, se celebro el dia internacional contra la violencia de
género, en nuestra Facultad se organizaron innumerables actos y eventos reivindicativos,
entre ellos el programa que organiz6 la Asociacion “Commujeres”. Ponencias, cineférum y y
talleres sirvieron para acercar la realidad de la violencia de género en los &mbitos de la
publicidad y de la comunicacién en general.

La exalumna Lidia Torres ha sigo galardona con uno de los premios académicos
AECOC por la realizacion de su Trabajo Fin de Grado, enmarcado bajo el titulo de:
“Comunicacion con valores para el cambio social, el papel de anunciantes y agencias para
cumplir los Objetivos de Desarrollo Sostenible” . El reconocimiento se ha entregado en la
categoria de Pepsico Sostenibilidad y su tutora, la profesora Pilar San Pablo, también ha sido
reconocida por su labor de tutelaje.

La Jornada de Marketing Digital 2019 se celebro el pasado 19 de Noviembre, con una
gran participacion de alumnos. Por la manana tuvieron lugar las ponencias ofrecidas por
importantes personalidades del mundo del marketing en diversas vertientes, television,
viajes... la jornada la pudimos seguir en directo gracias a los medios técnicos de la Facultad y
al grupo humano de este programa.

Y del marketing a los medios. Este pasado miércoles 28 de Noviembre, tuvieron lugar
también las terceras jornadas cientificas “Medios publicitarios ante el desafio digital”. Una
jornada de mafana y tarde en la que se ofreci6 una vision recapituladora del avance de los
medios publicitarios con el auge de la era digital.

Y acabamos con el lanzamiento en la web de nuestra Universidad, en la que ya esta
disponible la Encuesta Docente. Con el lema “Tu opinion importa” desde los 6rganos
administrativos de la UVa se invita a todos sus estudiantes a valorar a sus profesores y
docentes para ayudar hacer una comunidad universitaria mas eficiente.

Muy buenas a todos. Espero que estén estupendamente bien. Nuevo programa de “Entre
horas... Magazine” y ya van cuatro. Parece mentira cuando hace apenas un par de meses a
cuatro locos de la comunicacion se les ocurrié montar un programa de television en nuestro
Campus.

Gracias de corazon a todos ustedes, que nos ven programa tras programa y hacen que este
proyecto siga adelante.

Palabras y palabras, nos gusta hablar mucho, como salir, y como conocer tantas y tantas
historias universitarias. Como las que hoy vamos a conocer, tenemos un programa cargado de
cosas, de voces, de musica...
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No se despegues ni un solo minuto de su pantalla, porque comienza aqui, el cuarto: “Entre
horas... Magazine”.

CABECERA REDUCIDA

(Ya en la mesa)
Comentario sobre la mesa, bienvenida al equipo y demas menesteres.

Todo preparado, y listo para despegar porque amigos, a continuacién nos vamos a dar un
buen paseo por Europa. Ya nos adelantd nuestro compafiero Rafa Montojo en programas
anteriores, los proyectos y concursos que la plataforma Europe Direct Segovia habia
difundido en la comunidad educativa promovido por el Parlamento Europeo.

Pues bien, uno de esos concursos era el de hacer una storie en la red social Instagram y
mencionar al parlamento europeo asi como a la propia plataforma local. Pues hubo
participacion de estudiantes segovianos si. Y como no... la organizacion ha seleccionado una
de estas piezas.

Y tenemos a la creadora de esta pieza, se llama Amaya Polvorosa, estudiante de Publicidad y
Relaciones Publicas.

Hola Amaya.
1. ;Qué tal?
2. Como se lleva eso de ser la seleccionada entre mas de 500 participaciones en toda
Europa.

3. Bueno, pues cuéntanos un poco como es esta storie y como surgio la idea.

4. Y hace unos dias te recibi6 la alcaldesa de esta ciudad y hoy vienes aqui, ;una agenda
propia de una gran creadora no?

5. Damos paso a la entrevista de Ana Rodriguez.

6. Agradecimientos y resaltar la importancia de participar en proyectos como estos.

Echan de menos ustedes a Rafa verdad? Siempre abrimos con ¢l y hoy nada. Bueno no crean
que se nos ha pasado ehh. Lo que ocurre es que esta semana estd muy dulzén y no lo hemos
podido dar paso antes.

Rafa, ;a donde te fuiste hoy?

Gracias Rafa, a ver si nos traes algo para probar, que en el programa hemos empezado la
dieta de dulces navidefios ya. Luego volvemos contigo.

FALSO DIRECTO CON RAFA — CALLE REAL (DULCES)
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Y si habldbamos con Amaya de un buen viaje europeo, nuestra siguiente compafiera ha
tenido que pasar por el taller a mitad de viaje, como dice ella un poco de chapa y pintura de
vez en cuando no viene mal.

Fijense el compromiso que tiene con todos nosotros que no ha tardado ni dos dias en volver.

Carmen, ;qué tal?
Improvisacion breve conversacion de bienvenida y se da paso a su seccion.

SECCION POSesVERDAD

Gracias Carmen, por tu esfuerzo y por mostrarnos una vez mas todas esas noticias que se nos
escapan de los diarios mas neutrales. Te esperamos en el préximo programa.

Hace una semana tuvo lugar la Muestra de Cine Europeo Ciudad de Segovia y como
adelantamos en este programa, el evento tuvo su reflejo en nuestra Facultad. Por ello hemos
querido contar con la voz del profesor de Publicidad, Manuel Angel Canga, para hacerles
llegar la importancia del cine, y de su critica en la Universidad.

REPORTAJE MANUEL CANGA

Gracias Manuel un placer contar con tu visidn en nuestro programa, por y para la comunidad
universitaria, y nos la ha vuelto a jugar Alberto.

Alberto de verdad, ;A donde te volviste a marchar hoy?

SECCION ALBERTO: MUSICA Y PUBLICIDAD

Preciosa actuacion, y preciosa entrevista a Edu Alondo. Gracias de corazon por acercarnos tu
musica y que bonito quedo en el marco en un buen estudio de radio.

Y en el platé nos acompafia ya Natalia Terradez y Mariana Aldrey, venezolanas de pro y
orgullosas de su pais. Tenemos la suerte de contar hoy aqui con ellas, ya que son alumnas de
nuestra Universidad y vamos a comentar en este espacio un video que crearon con motivo de
la situacion social y econdmica de su pais que se volvio viral en redes sociales.

(Qué tal estais?

Como surge la idea del #GraciasMaduroPor, concepto del video viral.

(Cuanto hace que no veis a vuestros familiares?

(El video llego hasta la propia Venezuela?

Desde estas humildes camaras, os aseguramos que 0s vamos a apoyar y por ello, no se

A e

nos ocurre mejor manera de cerrar esta entrevista que con vuestro popular video.
Aqui tenéis, #GraciasMaduroPor.

VIDEO #GRACIASMADUROPOR
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Rafa estéd de pie en la segunda parte del estudio y comenta el tema de Cooperacion
Internacional.

Da paso a la concina del estudiante. Jiaming y su tnica mano para la cocina te decimos adios
Rafa, gracias por estar siempre ahi, donde hay algo que contar a nuestros universitarios. Nos
vemos pronto.

SECCION DE LA COCINA DEL ESTUDIANTE con JIN JIAMING

AGENDA

IMPOVISACION... Todos los miembros que aparezcan si fuera necesario y que despidan.
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ESCALETA - Entre horas.. Magazine

/ Programa 6

Seccidn

NOTICIARIO

Concepto

Texto leido

Imagen

Jugamos Platd
pantalla
completa con
pantalla
doble:
espacio
grande para
las noticias
y pequefia
para imagen
de platd

Ubicacién

Minutado

05:00 m.

Bienvenida

Saludo
presentador

Planos Platd
americanos y
general

01:00 m.

ENTREVISTA A
MANUEL CANGA - La
importancia del

Cine en la
Universidad
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Presentacién de
la nueva seccidn
“Charlas.. con
criterio”

Planos
americanos y
general

ENTREVISTA En el platé Planos
ZITRONEH entrevista al americanos y
2 creador del general
#SEGO?OLIS videojuego y
Videojuego basado | muestra de cémo
en la ciudad de es
Segovia
desarrollado por
un alumno
VIDEO CON EL Video enlatado Pantalla EC 01:00 m.
TRATLER DEL JUEGO | Que muestra como completa
es el juego
Carmen Garcia El presentador da | Planos Platod 02:00 m.
la bienvenida a americanos y
Carmen Garcia, general
quien se presenta
POSesVERDAD con Carmen hace su Planos Platod 04:00 m.
CARMEN GARCiA seccidén, dando americanos y
paso a videos o general
al video si fuera
un grueso




Actuacidén de
Rocio Sobredo en
el platé

AGENDA con
Alberto de Miguel
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En la segunda
parte del platé,
Rocio interpreta
una cancioén

Alberto vuelve a
entrar en el
Platd para
adelantar los
actos relevantes
de las préximas
dos semanas

Plano Estudio de
americano de Radio
pie

Planos
americanos en
taburete

03:00 m.
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La Sala de Exposiciones de la biblioteca de la Facultad acoge hasta el proximo 19 de
Febrero la muestra del trabajo de la diseiadora Andrea Abad #Swordinktober. Una
exposicion en la que podemos apreciar su fina labor de ilustracion bajo la tematica de
personajes de lucha y épica.

El Campus Maria Zambrano acogera el “I Congreso Iberoamericano de
Neuromarketing. Tendra lugar entre los dias 23 y 25 de septiembre de 2020 y permitira
reunir a todos aquellos especialistas de diferentes paises Iberoamericanos dedicados al
estudio del neuromarketing, abriendo nuevas vias para la investigacion, el intercambio y la
divulgacion de los ultimos avances en las estrategias del &mbito de la neurociencia.

Nuestro edificio goza desde la vuelta a las aulas tras el paron de Navidad de unas
fuentes de agua portatiles situadas en varios puntos de gran afluencia de estudiantes. La
puerta a secretaria y la interseccion entre la salida a la fase dos y los bafos, en la primera
planta. Siempre viene bien, echar un traguito de agua entre clase y clase.

La Navidad paso fugazmente y como cada nuevo inicio de afio, llegaron los examenes y
las citas mas imprescindibles de los estudiantes. Finaliz6 la convocatoria ordinaria y en
estos dias esta teniendo lugar la extraordinaria. Estaremos en unos instantes en directo a ver
coémo esta el ambiente de concentracion y como estan llevando los universitarios ese ultimo
sprint.

Unos examenes que, a buen seguro, una gran cantidad de ellos se han preparado en la
Biblioteca de la Facultad, que una vez mas vuelve a ser un espacio muy demandado en
periodo de examenes y ha presentado alguna que otra novedad como la implantacion de las
pelotas hinchables para descansar la postura corporal. Asi nos lo contaban las paginas del
Adelantado de Segovia.

Muy buenas a todos, (qué tal estdn? Espero que estupendamente bien, que les hayan traido
muchas cosas los reyes magos, y que el nuevo afo reflejado de momento es este pasado mes
de Enero, les haya deparado muchos éxitos.

Que ganas teniamos de volver a verles, ha pasado ya mas de un mes desde que les vimos por
ultima vez, fue en las concurridas campanadas que les ofrecimos en directo desde la Plaza
Mayor, gracias a todos los que confiasteis en nosotros para comenzar el afio, un pico de casi
500 personas conectadas a la vez.

Como decia ha pasado ya un mes desde aquella vez y las noticias, los acontecimientos y los
protagonistas universitarios no han parado. Alguno de de ellos lo tendremos hoy aqui en
nuestro estudio asique no se despeguen ni un minuto de su pantalla.
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Todos preparados aqui, para hacerles pasar un grato agradable con nuestras voces
universitarias. Comenzamos.

CABECERA REDUCIDA

(Ya en la mesa)
Comentario sobre la mesa, bienvenida al equipo y demdas menesteres.

Que cambiado esta nuestro estudio, nos ha costado ubicarnos no crean que no. Al que seguro
que no le ha costado ubicarse es a nuestro amigo y compaiero Rafa Montojo que ha vuelto a
la calle, al pie del acontecimiento en este caso para darnos la ultima hora sobre este inminente
cierre de periodo de convocatoria extraordinaria.

Anda mira, justo en la fachada principal de nuestro Campus, ;Qué tal Rafa?

Para adentro pues, hoy el gente que sale es mas bien gente que entra...

Tienes razoén Rafa, no queda un alma en el 4gora, con lo concurrido que esta siempre

Estan hasta las sillas recogidas apiladas, a modo mudanza...

A ti que tal te ha ido el cuatrimestre Rafa

Bueno Rafa, tu siempre consigues lo que te propones, nos vemos en un rato

Y voy a sacar el movil ahora, no crean que les quiero dejar de lado o pasar del programa ni
mucho menos, pero es que esta de absoluta y rigurosa moda en este mundo digital en el que
nos encontramos, el tener multitud de apps y de juegos disponibles en nuestras plataformas
de descargas.

Es increible, tenemos para hacer practicamente de todo. Bueno casi de todo, porque /se
imaginan ustedes si existiera un juego para el Smartphone cuyo objetivo sea sobrevivir como
un estudiante mas de nuestra Facultad en la ciudad de Segovia?

Pues oiga si existe, se llama Segopilis y tenemos ya sentado con nosotros a su creador Sergio

Muy buenas Sergio, ;Qué tal estas?

1. ;Qué es Segdpolis? Cuéntanos...
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2. Como surge la idea de hacer un juego para el movil con el marco de esta ciudad y
protagonizado por un estudiante.
3. Bueno, eres estudiante aqui en la UVa, cuéntanos un poco cudl es tu historia. ;Porque
viniste aqui?
4. Explicanos como podemos descargarnos este juego.
5. Hay previsiones de continuidad, quizas actualizaciones o una version 2.0...
Pues muchas gracias Sergio por tu trabajo y por tener esta magnifica idea y esperamos seguir
contando en este programa con propuestas tan interesantes como la tuya, estamos a tu entera
disposicion, a vuestra entera disposicion para que presentéis a toda la comunidad vuestro
talento. Gracias.

Os dejamos con un video breve de lo que os podéis encontrar en Segopolis.

VIDEO SEGOPOLIS

Es hora de buena informacion, y de noticas frescas e interesantes. Carmen Garcia muy
buenas, ;Qué tal?

(Como fue este intenso mes?
Te vimos muy bien, no te atragantaste ni nada con las uvas, (te las comiste todas?

Bueno, pues cuéntanos todo lo que nos hemos perdido este mes y que no nos podemos ir a
dormir sin saber. Vamos con tu POSesVERDAD.

POSesVERDAD

Me dicen que Rafa esta dando vueltas como un loco por la Facultad, no sabemos por qué.

Hola de nuevo Rafa, ;Cémo va todo? Si estas en el ascensor, que se va la cobertura...

Te digo yo que la ha cogido ese hombre hoy con las puertas, las entradas y las salidas...

Que bonita de verdad esa fachada que es practicamente una cristalera y que mira
directamente precisamente a la otra cristalera, la de la fase uno.

Rafa se de buena tinta que ya estd empezando a usarse la fase dos, cuéntanos como esté
siento esa apertura.

Entra para adentro que se ve sobre todo bien iluminado.

Eso es Rafa, cuando ponga tira, empujamos...
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Oye que playeras mas bonitas gastas, te ven desde Toledo casi con ellas

Bonito capricho. Te esperamos en nada aqui en el platd venga vente.

Bueno y ahora vamos con una de las novedades que hemos preparado para el programa, una
nueva seccion que semana tras semana va a traer una conversacion muy distendida sobre la

cultura, cualquiera de los artes y sobre nuestro posible futuro, todo ello siempre acompafnado
de personalidades “con mucho criterio” y no lo digo yo lo dice su preparacion y experiencia.

Esta seccion precisamente se llama “Charlar con criterio” y nuestro primer invitado ha sido
Manuel Canga, doctor en ciencias de la informacion, profesor de Publicidad y vicedecano de
Ordenacion Académica en nuestra Facultad. Con él hemos charlado sobre el cine, como
herramienta didéctica en las aulas.

CHARLAR CON CRITERIO - MANUEL CANGA

Gracias Manuel un placer contar con tu visidn en nuestro programa, por y para la comunidad
universitaria, y nos la ha vuelto a jugar Alberto.

Alberto de verdad, ;A donde te volviste a marchar hoy?

SECCION ALBERTO: MUSICA Y PUBLICIDAD

VIENE RAFA

Temas de Rafa:

1. Especial Navidad de EHM
2. Concurso del programa basado en los selfies de viajes en estos meses.
3. Lo que estamos preparando, Seminario /,?
4. Ultimo single de Veintiuno. Haters.
AGENDA
DESPEDIDA
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Anexo 4. Nota de prensa sobre la rueda de prensa de presentacion.

r@ MARIA ZAMBRANO
I entre horas..

4 p
Universidad deValladolid 1) 7
Facultad de Ciencias Sociales,
Juridicas y de |la Comunicacion

La Universidad de Valladolid presenta el proyecto
audiovisual “Entre horas... Magazine”

Se trata de un programa televisivo de formato magazine que cada quince dias recopila la
actualidad del Campus Maria Zambrano y muestra la voz universitaria en un espacio
creado por y para los universitarios.

El pasado lunes 24 de febrero tuvo lugar la presentacion del proyecto universitario de caracter
audiovisual pionero en la Facultad de Ciencias Sociales, Juridicas y de la Comunicacion que
pretende dar voz a la comunidad universitaria al tiempo que poner en practica las capacidades
comunicativas de los estudiantes.

“Entre horas... Magazine” ha sido ideado y desarrollado por cuatro estudiantes de cuarto
curso de Publicidad y Relaciones Publicas: Rafael Montojo, Carmen Garcia, Alberto De
Miguel y Raul Portero quienes apreciaron una necesidad comunicativa en la Facultad y
decidieron versar su Trabajo Fin de Grado con la creacion de este proyecto. Consiste en un
programa televisivo quincenal en formato magazin que se compone de entrevistas, reportajes,
noticias, actuaciones musicales, etc. Por el momento, se han emitido mas de 300 minutos de
contenido informativo y de entretenimiento universitario creado con el mayor deseo de contar
las historias que merecen ser mostradas en la comunidad universitaria de Segovia.

La iniciativa se lleva desarrollando desde el mes de octubre y se ha afianzado en la
comunidad universitaria de Segovia como una herramienta de comunicacién entre
estudiantes, al mismo tiempo que a los alumnos realizadores les esta sirviendo de primer
contacto en el mundo televisivo y de la comunicacion audiovisual.

Ademas del programa, los componentes han creado contenido en directo retransmitiendo
charlas y jornadas de especial interés entre los estudiantes. Esto plantea el gran reto para la
Facultad de crear una television universitaria hecha por y para estudiantes.

Las vistas de futuro son maximas y lo que promueve también este Trabajo fin de Grado es
desarrollar en el mes de abril un seminario de formacidn impartido por profesores de la
Universidad y expertos del mundo audiovisual con el fin de que otros alumnos, movidos por
su interés por el medio televisivo, quieran tomar el testigo de “Entre horas... Magazine” y
continuar la labor informativa estudiantil en la Facultad.
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En dicha presentacion a los medios estuvo presente el Vicerrector de la Universidad de
Valladolid en Segovia, Agustin Garcia Matilla junto con la Decana de la Facultad de
Ciencias Sociales Juridicas y de la Comunicacion, Marta Laguna, y los tutores del propio
trabajo, Maria Merino, especialista en comunicacion corporativa y Manuel Pacheco, que
conjuga su puesto de director de Onda Cero Segovia con la docencia en la Universidad.

*kokok

CONTACTO

Raul Portero Lozano

Director de “Entre horas... Magazine”
608 37 98 24
entrehorasmagazine@gmail.es
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Anexo 5. Planning Seminario de Formacion

SEMINARIO DE TELEVISION

Produccién y realizaciéon de un Magazine televisivo”

27 de Abil

10:00h. Inauguracién a cargo
de Agustin Garcia Matilla y
Marta Laguna con los
componentes de EHM.

10:15h. Ponencia: Un
programa de multiples
contenidos en TY y su relacion
con el Grado de Publicidad.
José Carlos Cafiadas, Movistar +

10:45h. Ponencia: La
importancia del guion y la
estructura en la actividad
audiovisual

Alejandro Buitrago, Profesor de
Comunicacién

28 de Abril

10:00h. Ponencia: El rigor y la
verdad en la comunicacion.
Ser creibles.

Pedro Soler, Informe Semanal
TVE

10:45h. Taller: Construccion
de un reportaje para programa
de television.

Pedro Soler, Informe Semanal
TVE

29 de Abril

10:00h. Ponencia: Creatividad
y nuevas tendencias para
hacer television.

Jon Dornaletetxe, Profesor de
Comunicacién

10:45h. Ponencia: Esqueleto

de un canal de television local.

¢ Como trabajamos?
Juan José Fernandez, La 8
Segovia

BREAK

BREAK

BREAK

30 de Abril

11:30h. A TRABAJAR

Nos dividimos en tres grupos

de trabajo segun intereses

personales por las tareas.
Redaccion

11:30h. A TRABAJAR

Tras la division por grupos de
trabajo del dia anterior,
comenzamos a preparar el
programa para su grabacion.

11:30h. A TRABAJAR

Dia de ensayos y grabaciones
para la creacion del programa,
los tres equipos trabajan de
manera coordinada para crear

11:30h. LANZAMIENTO DEL
PROGRAMA CREADO POR
TODOS LOS ASISTENTES.
Visualizacion en grupo y fin del
seminario con un agape.

Produccién
Equipo técnico

un buen producto para
manana.

11:45h. Ponencia: Elementos
técnicos para una buena
puesta en escena.

José Antonio de Miguel, Técnico
de Audiovisuales en la FCSJC
13:00h. FIN DE LA
JORNADA

13:00h. FIN DE LA
JORNADA

13:00h. FIN DE LA
JORNADA

MEMORIA PERSONAL

Formar parte de este proyecto ha sido desde el primer momento una aventura, con un
comienzo dificil e inseguro, un trayecto complejo y lleno de trabajo, y que acabd con un
desenlace algo inusual, cuando nos tuvimos que adaptar a las circunstancias de confinamiento
por una pandemia mundial. Hemos sabido desde el primer momento como tomar cada una de
las circunstancias que se nos han venido encima y hemos sabido paliar cada problema como
equipo, algo que sin duda habria sido imposible en muchas ocasiones sin la ayuda de nuestros
tutores de proyecto.

En octubre de 2019 comenzamos la aventura que seria el colofon de los afios de estudio y
demostraria nuestra capacidad de trabajo como publicistas: Entre Horas... Magazine, pues de
este modo llamamos al programa televisivo,

De las primeras cuestiones que tuvimos que resolver fue la de organizar cuéles eran las tareas
que asignariamos a cada uno de nosotros, de qué nos encargariamos y en qué medida lo
hariamos. La labor que se me encarg6 fue la de comunicacion, redes sociales y redaccion de
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contenidos. Esto implicaba tareas diversas, como dotar de contenido a ciertas partes del
guidn literario o completar algunas secciones que necesitaban apoyo.

Mantenerse al tanto de la informacion, de las noticias, y de los acontecimientos tanto
universitarios como de caracter nacional, sobretodo una vez llegada la pandemia, era
esencial. Presumimos de dotar un periodismo y un contenido de calidad a nuestra comunidad
universitaria por lo que, contrastar noticias, comentarlas, afiadir ciertos filtros y buscar
informacion sobre ellas era clave, no podiamos lanzar contenido con un &pice de duda. Si
habldbamos de humor, lo haciamos con un tono lo suficientemente llamativo para que se
denotara que lo era.

Aunque mi labor principal en el proyecto ha estado centrada en la redaccion de contenidos e
informacion, también me encargaba de publicar periddicamente en redes sociales para
mantener siempre una imagen y un recuerdo en la mente de nuestros espectadores, asi como
atraer a nuevos usuarios a nuestro programa. Es importante mantenernos en el dia a dia de
nuestro publico e invitar a este a que nos vea como una fuente de informacion fiable y
cercana.

Junto a la informacion en las redes sociales, propuse un modo de comunicar entretenido, pues
crear un contenido so6lido y a la vez divertido es clave. Otra cuestion que promovi fue la de
invitar a compartir para generar una mayor difusion entre el mismo publico.

Para atraer a un publico nuevo era preciso generar interés y sype a través del contenido que
publicdbamos en redes. Por ello, establecimos una serie de pautas para la publicacion en
redes: anunciar con una anterioridad de 3 dias como méximo, cualquier novedad que se diese
en el programa, teniendo en cuenta el calendario universitario. Establecimos que de que
tuvieran relacion con el programa.

A su vez, la generacion de contenido en redes estaba ligada al cumplimiento de un guion para
mi seccion: noticias de caracter humoristico, que no ofendiesen ni atacaran de ninguna
manera al espectador, que generase un engagement y que aportase un toque de humor
necesario para equilibrar la balanza de informacién y entretenimiento que teniamos
preestablecido desde un comienzo en nuestros esquemas del programa.

Cada guion debia tener la cantidad medida de humor y de conexion con el contexto
universitario justa para que, no sélo nuestro publico procedente del ambiente universitario
fuese capaz de entender el noticiario, sino que gente externa al Campus pudiese encontrar esa
union y entender qué tratdbamos de transmitir.

Ha sido una tarea fécil pero compleja en cierta medida por diversos contratiempos, uno de
ellos, el confinamiento domiciliario que se decretd con la irrupcion de la pandemia. Pero
también ha sido un proyecto que nos ha unido y nos ha ayudado a crecer en un campo
desconocido para un publicista, al menos durante el periodo formativo de la universidad, que
es la television. La generacion de contenido nuevo, la limpieza en el vocabulario, asi como en
la redaccion de este han sido puntos primordiales que hemos tenido en cuenta a la hora de
trabajar. De todo ello hemos aprendido que no es necesario tener siempre todo a nuestro favor
y que no necesitamos mdas que de fuerza de voluntad y constancia para sacar a la luz un
proyecto tan diverso y educativo como ha sido Entre Horas Magazine.
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