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Resumen

La propaganda durante la Guerra Civil Espaiola a través del cartel, marcara un
hito en la historia de nuestro pais sin excepcion alguna. Los avances producidos
en materia de comunicacidn seran notables a lo largo de todo el conflicto bélico.
La carga ideoldgica que ha supuesto la realizacion de la propaganda se vera

reflejada en muchos de sus carteles y se estudiara las causas principales de ello.

Este trabajo aborda el estudio de la carteleria propagandistica del bando
republicano y del bando nacionalista durante el periodo en el que se desarrolld
1936 y 1939. Se haré un andlisis cuantitativo de la muestra de carteles con el fin
de determinar cuales fueron los métodos y objetivos que querian lograr ambos

bandos.

Palabras clave: Propaganda, Guerra Civil, Espafa, Cartel, Ideologia, Medio de

comunicacion.

Abstract

Propaganda during the Spanish Civil War by means of posters was a milestone in
the history of our country without exception. The advances made in the field of
communication were remarkable throughout the war. The ideological charge of
propaganda is reflected in many of its posters, and the main reasons for this will

be studied.

This paper studies the propaganda posters of the Republican and Nationalist sides
during the period between 1936 and 1939. A quantitative analysis of the sample
of posters will be carried out in order to determine the methods and objectives that

both sides wanted to achieve.

Key words: Propaganda, Civil War, Spain, Poster, Ideology, Media.



“La propaganda aventajard, con su impetuoso avance, de muy de lejos a la organizacion,
a fin de conquistar el material humano indispensable para esta ultima. Siempre he sido
enemigo de la organizacion precipitada y pedante, que produce inertes y mecanicos
resultados. Por esta razon, lo mejor es dejar que una idea se difunda desde un centro y
por medio de la propaganda durante un espacio de tiempo dado, y luego explotar

cuidadosamente en busca de dirigentes entre los seres humanos que acudieron a la cita”

1%

Hitler.

! (* (Texto publicado en las Actas del III Congreso Internacional Cultura y Medios de Comunicacion)x
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INTRODUCCION

Todo aquel que decide estudiar la Guerra Civil, sabe que es parte del hecho que se ha
determinado de manera reciente en la sociedad espafiola. Este conflicto entre las dos
Espatfias, se puede estudiar desde diferentes puntos de vista, y por ello, se pretende ofrecer
en este estudio, una perspectiva comunicativa y critica de lo sucedido, utilizando las

herramientas adecuadas para este andlisis.

Hablar de este conflicto bélico da lugar a hablar de la propaganda. La propaganda existio
y se desarrollé fuertemente durante la guerra civil espafiola hasta el punto de meterse en

el condicionamiento de las personas, entre los afios 1936 y 1939.

Teniendo en cuenta que los medios de comunicacién del momento eran la radio y el cine,
el periddico pasaria a un segundo plano durante el enfrentamiento, para enfocar todo el

trabajo comunicativo exclusivamente en la palabra y en la imagen en plena accion.

Por esta razon, en la presente investigacion se quiere analizar la Guerra Civil a través de

los carteles propagandisticos.

Lo que esta claro en este documento es que el instrumento de comunicacién social es muy
importante. Manejar los medios de comunicacion durante la Guerra Civil, en aquel
momento y ahora es algo simple para aquel politico o ciudadano que quiera tener una
minima notoriedad en la sociedad. Durante el conflicto hubo gente que captd a la

perfeccion este concepto y se dejo manipular, quizas demasiado.

1. Justificacion de la propuesta

La Guerra Civil espaiola probablemente sea uno de los temas historicos mas
controvertidos y consecuentes que se hayan vivido a nivel nacional e internacional. El
conflicto bélico entre las dos “Espafias”, se puede analizar y estudiar desde diferentes
puntos y con esta investigacion se pretende ofrecer una nueva perspectiva bajo unos
criterios con el fin de desarrollar aquello que sucedid en los afios 1936 hasta 1939 a través

de la propaganda.



En resumen, este trabajo es el andlisis completo bajo los conocimientos adquiridos
durante la carrera sobre los carteles propagandisticos mas destacados de cada bando
participante en el conflicto bélico con el fin de implantar su ideologia en el pueblo. Es
por eso, que en este documento se reflejan las diferencias entre ambos bandos, sus

principales caracteristicas, objetivos...

La eleccion de este tema se basa en el cruce de algunos de mis intereses personales sobre
la historia de Espafia. A lo largo de los afios he ido adquiriendo nuevos conocimientos
sobre el tema y mi interés iba in crescendo, por motivos diferentes. A la hora de
declinarme por la vertiente propagandistica tiene como razon la psicologia de masas.
Muchos dirigentes historicos utilizaban esta ciencia para controlar a las mayorias y me

parece un objeto de estudio mas que interesante.

Por ultimo, lo aprendido en mddulos de arte han terminado por declinarme por cualquier
manifestacion artistica. Al tratarse de obras graficas mi principal objetivo es plasmar

todos mis conocimientos en ello.

2. Objetivos

La Guerra civil espafiola fue un detonante perfecto para que las recientes incorporaciones
en el campo de los medios de comunicacion pudiesen aparecer. Gracias al aumento
considerable de personas a las que se le podia hacer llegar el mensaje, los distinto bandos
no tardaron en aprovechar la oportunidad de alcance que los medios manejaban para asi
bombardear a la poblacién a través de la propaganda. Principalmente, por todo esto, junto
a la gran carga ideoldgica que este enfrentamiento supuso, siendo considerado por
algunos autores como “preludio de la Segunda Guerra Mundial” (Payne, 2014, p.290), se
encuentra en la Guerra Civil Espafiola un éxtasis perfecto par estudiar como funcionaba
la propaganda en este periodo de guerra. Este trabajo tiene como objetivo el ilustrar, el
conflicto bélico mas importante de la historia de Espafia. Los objetivos generales y

especificos que se plantean aqui son.



2.1. Objetivo general

El objetivo general de este trabajo se centra en analizar un aspecto relevante de la
conocida batalla olvidada: la propaganda que ambos bandos realizaron durante este
episodio. Para el bando republicano, resultaba fundamental aumentar la moral de la
retaguardia y transmitir la impresion de que todavia podia realizar ofensivas que los
llevaria a la victoria. En cambio, para los nacionalistas, su principal objetivo era todo lo
contrario. El parte oficial de guerra que emiti6 el bando sublevado, miente cuando
desmiente, valga la redundancia, los avances (existentes) enemigos y los achacan
(falsamente) a una invencion por parte de los republicanos de mantener la moral entre sus

combatientes.

En conclusion, se produce una paradoja: por primera vez en este conflicto, ambos bandos
enemigos coinciden en la misma falta de veracidad correspondiente a su propaganda, pero

eso si, movidos por intereses diferentes.

2.2. Objetivos especificos

e Contextualizar, explicar y definir qué es la propaganda.

e Entender la clasificacion de la propaganda en la guerra civil espafiola.

e Explorar el contexto, sus protagonistas.

e Analisis del cartel nacionalista y republicano con sus caracteristicas, simbologia
y protagonistas.

e Reflexionar sobre el movimiento de ambos bandos, ademas de sus métodos
propagandisticos.

e Desarrollar un pensamiento critico y reflexivo del papel que juegan los medios de
comunicacion durante el conflicto bélico.

e Valorar el poder de inclusiéon que tiene la propaganda en la conciencia colectiva
y, sobre todo, las principales técnicas que se usan para este fin.

e Establecer algunas diferencias ideoldgicas entre ambos bandos.

Conocer los referentes artisticos a través del cartel espanol durante la Guerra Civil.

10



3. Hipotesis

Una vez expuesto el tema a estudiar, planteado la investigacion y haber conocido el
entorno tedrico de cada uno de los enfoques de este trabajo, se presentan las siguientes

hipotesis.
Hipdtesis 1

Los dos bandos enfrentados reflejan en sus carteles propagandisticos, un discurso de

incitacion al odio y a la violencia contra el bando enemigo.

El objetivo clave que se refleja en la mayoria de los carteles de este periodo es el de
inculcar en la mente de las personas ese odio hacia el bando contrario. Para ello, recurren
a crear propaganda llena de insultos, desprecios, etc.

Suelen representar al bando contrario como seres aberrantes, ademds de culpares del
propicio de la guerra y de todas las consecuencias que transcurririan a ésta. En aspectos
mas generales, encontramos una gran cantidad de carteles que incitan al odio hacia el

fascismo o comunismo.

Hipotesis 2

La disciplina destaca en todos los carteles de ambos bandos. Esta llamada de atencion se
traduce en advertencias cuyo objetivo es el acabar con los malos hébitos por parte de los
soldados. También encontramos en estos carteles, mensajes disciplinarios dirigidos a toda
la poblacion civil. Mas adelante comentaremos en profundidad cémo y en qué momento
lo emplean ambos bandos. La economia de guerra se instaur6 en Espafia con el fin de

que la toda la poblacion se esforzase en sus labores y conseguir que luchasen por su causa.
Hipdtesis 3

Los republicanos le dan importancia a la higiene en la cultura y por ello, lo reflejan en
sus carteles. La preocupacion del bando por mantener la salud publica era primordial en
aquel momento. Se pueden encontrar multitud de carteles republicanos dirigidos al
higuienismo, especialmente la de los militares. También es importante reconocer el

numero de piezas graficas que animan a que la gente a lea y se cultive. Del lado
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nacionalista, estos temas tendrdn poca importancia, debido a que, en su mayoria, la

representacion en carteles era casi inexistente.
Hipotesis 4

En el bando republicano, predominan los carteles con una estética expresionista, corriente
artistica que forma parte de las vanguardias. En gran parte, los carteles republicanos no
presentaban una estética llena de individualismo y reivindicacion qué es lo que la
vanguardia representaba en ese momento. Si bien también encontramos carteles que van
desde la estética nacional hasta la expresionista, esto se asocid principalmente a lo

republicano.

Hipotesis 5

La cantidad de carteles que existian durante la segunda mitad de la guerra (1938-1939)
afines al bando nacionalista, aumenta considerablemente mientras que, en el otro bando,
el numero de carteles republicanos disminuye. Esto probablemente sea debido a que, en
el ultimo periodo de la guerra, el lado franquista comenzaba inclinarse a la victoria. La

cantidad de carteles republicanos existentes y editados en 1939 que se conserva es infima.

Hipdtesis 6

Tanto los nifios como las mujeres participan mayormente en los carteles del bando
nacional. Se representan usualmente en el papel de victima. Como se ha explicado con
anterioridad, la incitacion al odio retratando al enemigo como culpable de todos los males,
serd esta, la practica habitual en ambos bandos durante la Guerra Civil.

Representar la crueldad utilizando la imagen de las mujeres o nifios como protagonistas
serd uno de los motivos que hardn que exista gran cantidad de carteles bajo esta premisa.
Las mujeres también se pueden ver en ocasiones como miembros necesarios para la

victoria por su labor en la retaguardia, principalmente en carteles del bando republicano.
Hipdétesis 7

La simbologia mas utilizada por ambos bandos en sus carteles sera el emblema.
Dicho sistema, es muy recurrente por la propaganda debido a su componente visual, que

ayuda a la rdpida compresion del receptor. En la mayoria de los carteles propagandisticos
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de la guerra civil se pueden encontrar algun tipo de simbolo. El mas utilizado sera el
eslogan o emblema que llevardn consigo durante todo el enfrentamiento. Normalmente,

se pueden encontrar representados como banderas o bestias.

4. Metodologia

El presente trabajo ha sido realizado a través del método hipotético-deductivo con el fin
de haber obtenido unas conclusiones gracias a las hipotesis anteriormente expuestas. Las
fases que se llevaron acabo han sido, en primer lugar, la eleccion del tema a estudiar y la
busqueda informacion y documentacion del mismo. Segundo, la formulacion y
confirmacion de las diferentes hipotesis que han sido utiles para la elaboracion de dicho
trabajo. Por ultimo, el andlisis exhaustivo de los canales y medios empleados en dicho

estudio.

Dicho analisis realizado de medios, se lleva a cabo utilizando herramientas y técnicas
cuantitativas de contenidos. El total de piezas analizadas en este estudio es de 16
conjuntamente entre ambos bandos. Las técnicas utilizadas han sido principalmente la
descripcion grafica y la empleabilidad de técnicas aprendidas durante las diferentes

asignaturas del grado. Color, simbologia, expresion... entre muchas otras.
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CAPITULO 1:

MARCO HISTORICO



1.1. Contextualizacion

La Guerra Civil surgié tras el enfrentamiento de dos ideologias contrapuestas:
Democracia versus Fascismo. Tanto los nacionalistas como los republicanos creian que

su objetivo de lucha era el salvaguardar la libertad e independencia de Espaiia.

Para el gobierno republicano el Fascismo italiano y el Nazismo aleman eran su principal
enemigo, ya que estaban convirtiendo a Espafia en un campo de pruebas de lo que
podia ser la II Guerra Mundial. En cambio, para los sublevados, su golpe contra la
Republica se quiso ver como un enfrentamiento contra el Comunismo y como defensa de
la Religion Catolica. “Entre ambos casos las visiones estaban sesgadas y el radicalismo

habia triunfado sobre la moderacion” (Iglesias, 1997, p.20).

El inicio de la Guerra Civil, trajo consigo varios métodos propagandisticos de ~ ambos

bandos. La propaganda llega a ser tan transcendental que se utiliza como un arma mas al
servicio de la guerra. Se utilizaran enseflanzas ya vistas en la Primera Guerra Mundial,
con la aparicion de canales de radio como: Union Radio o Radio Espana. Pero en este
caso, el trabajo de estudio se centrard Unicamente en el analisis de los carteles

propagandisticos tanto del bando Republicano, como del bando Nacional.

Los carteles de propagandisticos de la Guerra Civil Espafiola son un testimonio visual
de este acontecimiento. Los colores brillantes, los mensajes claros y directos estaban
destinados a informar, movilizar y convencer a la gente de cada bando a pesar del

analfabetismo que existia en aquel momento.

1.2. Definicion

La propaganda ha sido fundamental a lo largo de los ultimos afios e incluso en la
actualidad para el funcionamiento adecuado de la comunicacion de los gobiernos,
partidos politicos, estados. Gracias a la propaganda se han desarrollado acontecimientos
importantes en la historia: La primera y segunda Guerra Mundial, La Guerra Civil

Espaiola, La revolucion Bolchevique. ..

El término “propaganda” procede la palabra” propagar” del latin propagare, que significa
“difundir o multiplicar”. (Rodero Anton, 2000) . Hoy en dia hay varias definiciones de lo

que es propaganda, muchas de ellas se quedan cortas y muchas otras explican a la
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perfeccion su significado. Segun la RAE propaganda es “la accion y efecto de dar a
conocer algo con el fin de atraer adeptos o compradores” Real Academia Espafiola.
(2014). Dicha definicion no especifica las caracteristicas mas concretas de la propaganda,

alude a lo que entendemos hoy en dia por publicidad.

Sin embargo, nos encontramos con la definicion de Edward Bernays, publicista,
periodista e inventor de la teoria de la propaganda que la define como: “el intento
consecuente y duradero de crear o dar forma a los acontecimientos con el objetivo de
influir sobre las relaciones del publico con una empresa, idea o grupo.” (pag. 33). Esta

definicion resalta la influencia que tiene la propaganda en la ciudadania.

Por otro lado, la definicion mas acertada sobre la propaganda es la descrita por Violet

Edwards adoptada por el “Institute for Propaganda Analysis” e inspirada por Lasswell:

Propaganda es la expresion de una opinién o una accion por individuos o grupos,
deliberadamente orientada a influir opiniones o acciones de otros individuos o grupos

para unos fines predeterminados y por medio de manipulaciones psicologicas?

Hemos visto varias definiciones de propaganda donde se pueden resumir en esta amplia

definicion:

Divulgacion de ideas y doctrinas, elaborada principalmente por los medios de
comunicacion, siempre con una finalidad psicoldgica y persuasiva con la intencion de
examinar opiniones, actitudes y valores de la conducta humana. La propaganda la
podemos encontrar en un contexto sociocultural, creando dificultad para conocer su

alcance psicologico y cultural
1.3. Origen
Seglin Alejandro Pizarroso (1999) en su articulo titulado “La historia de la propaganda:

una aproximacion metodologica”, el fendomeno de la propaganda existe  desde  los

albores de la Historia y se da en todas las sociedades humanas (p.149).

2 Edwards, V.: Group Leader’s Guide to Propaganda Analysis, Nueva York, Columbia, University Press,
1938, p.40.
3 Definicion propia de Propaganda.
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Nicolas Maquiavelo en su obra “El principe” la describe como “gobernar es *hacer

crecer”.

En el afio 1622 tiene su origen el término de propaganda tras crearse la Sagrada
Congregacion de Propaganda Fide por el papa Gregorio XV, cuyo objetivo principal era

propagar y difundir el catolicismo en los continentes que estaban en vias de colonizacion.

En Roma y Grecia existio la figura del orador o lider que venian representadas de los
altos cargos, propagando contenidos politicos y religiosos. Gracias ala imprenta  la
propaganda se acelera, sobretodo la religiosa. Para los protestantes la propaganda

significaba mentira, mientras tanto, para los catdlicos significaba predicacion.

Sin embargo, en la Primera Guerra Mundial es cuando la propaganda comienza a ser vista
por la sociedad como un pensamiento negativo. Manipulacion, secretismo, falsificacion
de la informacion era lo que estaba vinculada la propaganda. Tras el conflicto entre paises,
aquellos involucrados en la guerra utilizaron campaiias propagandisticas con el fin de
difundir una determinada ideologia, de tal manera que todo el pais pudiera pensar la

misma idea.

Uno de los carteles mas famosos de la propaganda estadounidense es el del “Tio Sam”,

utilizada fundamentalmente para reclutar soldados. Por aquel entonces, los mensajes
que se transmitian iban llenos de odio y con fines perversos que convenian a  un
determinado pais. Previamente el Estado los manipulaba para mas tarde ser

enviados a la sociedad.

La propaganda en los afios posteriores obtuvo un significado de terror y mentira. En el
periodo de entreguerras se repitio la misma estrategia y se ve reflejado en la
Segunda Guerra Mundial. Encontramos ejemplos de propaganda de los regimenes

fascistas de Alemania, Italia o Espafia.

R. Nelson afirma que la propaganda “es una forma de persuasion intencional que intenta
influir en las emociones, actitudes, opiniones y acciones de audiencias  especificas

con fines ideologicos, politicos o comerciales, a través de la transmision controlada de

4 En referencia a “gobernar es hacer crecer”, dirigida por Maquiavelo, N. (1535). El principe.
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mensajes unilaterales (que pueden o no ser reales) a través de masas y canales de medios

directos’™.

5 Definicion de propaganda de Richard Alan Nelson (p.1).
18



CAPITULO 2:

MARCO TEORICO



2.1. Concepto y técnica de la propaganda

Existe una confusion terminoldgica entre publicidad y propaganda. La publicidad tiene

un objetivo comercial, mientras que la propaganda cuyo objetivo es politico.

Coll- Vinent considera que la diferencia radica en el método de empleo mas que en los
objetivos que tiene cada una. La publicidad o propaganda comercial es preferentemente
emotiva, es un arte, sigue la corriente y gustos de los destinatarios. Por otro lado, la

propaganda politica es intelectual, es una ciencia, es educadora.

El término propaganda procede de la palabra latina “propagare”, derivada de “pagere”,
que significa enterrar o plantar. Su uso mas moderno consiste en acortar el nombre del

comité permanente de cardenales encargados de difundir la fe catolica desde 1622.

Grecia, Roma, India, China, la Iglesia entre muchos otros, se han servido siempre de ella
para reclutar fieles y justificar la actitud de sus gobernantes. A partir del siglo XV, la
propaganda se desarroll6 a la imprenta, avanzando su maximo esplendor. Sin embargo,
no sera hasta la primera Guerra Mundial =~ cuando ya podamos empezar a hablar de

propaganda moderna.

En cuanto a los carteles, las imagenes hablan a través de lineas, colores, volimenes,
figuras. Muchos conocemos el significado de los colores que, en este caso, son

fundamentales para descubrir el concepto de ese cartel. El amarillo

simboliza la riqueza, alegria. El azul, lealtad, calma, honradez. El naranja, gloria, y
progreso. El negro, muerte, solemnidad. El verde, esperanza. El blanco, pureza. El

mensaje del cartel debe ser preciso y sobretodo, explicito (Iglesias, 1997).

J.M. Domenach en su obra la propaganda politica y F. Frade en La guerra psicologica
han logrado sefalar varias caracteristicas para analizar el mensaje propagandistico.

(Iglesias, 1997, p11)
1. Simplificacidon y enemigo tnico: leit-motiv
2. Exageracion y desfiguracion del tema elegido.
3. Repeticion de una idea central y variacion de las secundarias.

4. Transfusion o utilizacion de los mitos y prejuicios tradicionales.
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5. Unanimidad y contagio: Se acepta la opinion més generalizada.
6. Transferencia o testimonio: Sancidn oficial y respeto a la autoridad.

7. Lenguaje coloquial, coherente y persuasivo.
8. Contrapropaganda
(Iglesias, 1997).

Llegamos a la conclusion de que todo mensaje propagandistico tiene que conseguir
llamar la atencion del publico, informar, conseguir dar un mensaje de moralidad y
sobretodo, creible.

2.2. Contrapropaganda

La contrapropaganda utiliza las mismas técnicas que la propaganda cuyo objetivo es la
desmoralizacion del enemigo en cuestion, atacando sus puntos ~ débiles, para que

favorezca aquellas intensiones del emisor.

La contrapropaganda ha sido definida como “la propaganda en cuanto combate la tesis
del adversario” (Domenachm, 1986: 81). Ocurre “cuando el mensaje sea identificable

como una respuesta a propaganda del adversario” (Abreu Sojo, 1998, nota 11).

Este término, podemos terminar de definirla como un mensaje propagandistico contrario.
Se trata de una propaganda X que se enfrenta de manera clara a una propaganda de tipo
Y. Cabe destacar, que no todo mensaje opuesto se le denomina contrapropaganda: ese

mensaje opuesto ha de ser generado en beneficio de una apelacion de poder.

La contrarpropaganda esta considerada entre las reglas generales en las Psyops
(operaciones psicologias), para refutar la propaganda enemiga sobre el mal trato a  los

que se rinden (Katz, 1982).

Un ejemplo de contrapropaganda durante la guerra civil espanola, lo encontramos en un
noticiario donde se utilizo un efecto sonoro en la Gltima noticia de origen republicano, en

el nimero 17 (marzo/abril 1939). La intervencion con sonido directo de André Marty® era

6« André Marty, fue encargado de la organizacion del reclutamiento y disposicion tras el golpe de Estado
que dio lugar a la Guerra Civil Espafiola con el cargo oficial de Inspector General. Lo apodaron el carnicero
de Albacete por sus numerosos fusilamientos de civiles y de brigadistas a los que consideraba
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acompafiada con la cancion de “los tres cerditos” de fondo haciendo alusion a su apodo

en la zona nacional: “el carnicero de Albacete”.

En conclusion, este mecanismo de contrapropaganda, en apariencia aséptico, resulta
rentable, no solo por su sencillez, sino que en vez de negar o censurar las imagenes del

enemigo en aquel momento, las celebraban (Tranche,2009).

criminalmente cobardes ante el enemigo, si bien €l apenas particip6é en combate alguno.” Recuperado de
Wikipedia.
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INTRODUCCION A LA PROPAGANDA REPUBLICANA

La propaganda Republicana va a ser un objeto interesante de estudio debido a que va a
tener la intencion de subir la moral tanto en el frente como en la retaguardia. Durante los
distintos momentos de la guerra, la intensidad va a ir variando. En los momentos mas
criticos como, por ejemplo, la defensa de Madrid en noviembre de 1936 va a ser detonante
en la aparicion de una serie de discursos, carteleria y documentales que van a legitimar la

lucha.

Los partidos politicos alentaran la lucha y esto lo haran a través de mitines, periddicos y
en este caso, carteles. Un ejemplo claro es la juventud socialista unificada que a través de

esta propaganda se crearan dos batallones en 1938.

La propaganda no so6lo la veremos en discursos o carteles, sino que también, se podra ver
en esloganes como el famoso “No pasaran” de octubre de 1936 o al final de la contienda

tenemos la excelentisima frase del Doctor Negrin “Resistir es vencer”.

Los carteles republicanos afirmaron destacar por sus valores republicanos, hablamos de

fraternidad, solidaridad, libertad...

3.1 Simbologia

En la propaganda republicana destacan dos simbolos importantes. La estrella roja, muy
frecuente en la propaganda de la Unién Soviética y La hoz con el martillo, simbolos del
comunismo aplicado por los partidos Marxistas y Lennistas a partir de la Tercera

Internacional.

El simbolo de la estrella se caracteriza por tener cinco puntas, creando una semejanza con
los cinco dedos que conforman las manos que a su vez crea una analogia del trabajador
obrero y del proletariado. Por tanto, la fusion con el martillo y la hoz son simbolos claros

del campo y del sector obrero.

Ademas, las cinco puntas de la estrella representan los cinco continentes, cuya relacion

la obtenemos del lema que Karl Marx propagaba: “Proletarios de todos los paises, unios”.
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Figura. 1: Simbologia comunista. Fuente: Wikipedia.

A continuacion, en la siguiente tabla se representara la cantidad en nimero y porcentaje

la simbologia utilizada en los carteles del bando republicano durante la Guerra Civil

Espaiola.

Simbologia principal utilizada en los carteles del bando republicano durante la Guerra

Civil Espafiola.
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Tabla 1. Representacion de la cantidad de simbologia republicana. Fuente: Pacheco 2017.

CANTIDAD DE SIMBOLOGIA REPUBLICANA

TIPOS DE SIMBOLOGIA NUMERO PORCENTAIJE
BANDERAS 10 162
ANIMALES / BESTIAS 15 24°2
EMBLEMAS 27 43’5
GESTOS 3 48
OTROS 7 11°3
TOTAL 62 100

Ademas del simbolo anterior, existian otros componentes visuales muy utilizados en el
arte en general, cuya utilidad es la de transmitir al espectador una serie de informacion
con tan solo un vistazo. El tipo de simbolo mas utilizado por ambos bandos en su
carteleria es el emblema, llegando a representar el 49% de los simbolos usados (Pacheco,
2017). Los republicanos utilizaran la cruz esvastica o el fasces’para hacer referencia a los
franquistas. El bando gubernamental, llevard consigo banderas republicanas en su
simbologia. Los protagonistas en este caso, seran los animales y bestias llegando a

alcanzar un 25% de los simbolos utilizados por la carteleria republicana.
p Y

7 Cilindro de varas sujetas a un hacha, un simbolo que tiene su origen etrusco adoptado por el gobierno de
Mussolini para la simbologia fascista italiana.
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ETAAS SONORAS RESTALLAN HOY EN
LMA CON UN GRITD DE GUERRAY MANANA
LAMACION DE JUBILD Y DE PAZ.

Figura 2: El leon de la izquierda con las armas tomadas al fascio. Anonimo.

El ledn aparecerd representando a este bando en varios carteles republicanos que
simbolizan la democracia y parlamentarismo. Sin embargo, muchos de sus carteles
apareceran animales deformados y monstruos haciendo referencia al franquismo, o
simplemente, carteles donde usualmente existe una deformacion del 4guila franquista con

el fin de representar un simbolo peyorativo.

3.2 Esloganes

El eslogan popular del frente republicano era el famoso “No pasardn”, acufiado durante
la batalla de Verdun, en la Primera Guerra Mundial. Dicho eslogan se le atribuye

erroneamente a la madrilefia Dolores Ibarruri alias “la Pasionaria” durante la proliferacion
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del fascismo y el inicio de la guerra civil espafiola. A partir de ese momento, muchos de
los carteles creados en la guerra civil llevarian consigo esta frase como defensa del bando
republicano. En este bando, el 60% de los carteles apareceran los esloganes de caracter
emocional mientras que el 40% seran de tipo racional. El comunismo, ideologia de
importante indole en el bando republicano, sera definido por sus tedricos como un
movimiento basado en la objetividad cientifica, cuyos ideales apelaban a la razén (Clark,

2000, p.48).
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e

Figura 3. Carteles con el eslogan ;No pasaran! Inconu.

3.3 Papel de la mujer

La situacion de la mujer en el bando republicado en los afios de la guerra pone en
manifiesto numerosos carteles de aquella época; desde la representacion de las milicianas

revolucionarias hasta aquellos carteles donde a la mujer se le podia ver en la retaguardia.

La mujer consigue el derecho a voto en 1931 y por esta causa, muchos de los partidos

politicos comienzan a dirigirse a un nuevo publico, el femenino.
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El objetivo fundamental del bando republicano era reclutar a mujeres al partido del que
dependian, puesto que las filas del POUM estaban bastante despobladas, y ademas
educarlas en los principios marxistas y revolucionarios, acercandolas a la incorporacion

al trabajo generando una mayor produccion (Nash, 1999)

La imagen de la mujer en la propaganda republicana, aparece empoderada gracias a la
incorporacion al trabajo o a la adquisicion de conocimientos nuevos o simplemente por
su nuevo lugar dentro de la sociedad. Sin embargo, también se le representa como madre
y progenitora, defensora de su familia. Es por ello, que la propaganda aporta una imagen
de ellas que rompe con los roles establecidos de mujer tradicional, aunque también los

representa, de manera poco ortodoxa, pero siempre contribuyendo a su perennidad.

En esta época los carteles republicanos, en el fondo, a pesar del comienzo de la mujer a
salir un poco mas de su circulo, se seguia reflejando la sumision al sistema patriarcal y

tradicionalista. La imagen del sexo femenino podriamos clasificarla en dos categorias:

En primer lugar, aquellos carteles que hacen referencia a las milicianas o al trabajo de la
mujer en las fabricas. En estos casos se utiliza la imagen de ella mas “masculinizada”,
representada eso si, como una imagen moderna, joven y vestidas con el famoso mono

obrero de color azul.

Estas mujeres durante los primeros meses de la guerra, fueron un simbolo de lucha contra

el fascismo.

No sirva la disculpa de la no preparacion femenina para ciertos menesteres; la
mujer; como el hombre que es antifascista, no ve, no puede ver obstaculos de
profesion, cuando estos obstaculos sirven para abrir el paso a su enemigo comun:

el fascismo. (Citado en Nash, 1999).

Por otro lado, existe aquellos carteles que hacian referencia a los bombardeos, y el papel
de ellas era distinto. Se les podia ver en la retaguardia como enfermeras, costureras,
cuidadoras... la imagen en este caso se suaviza y se dramatiza debido a que la mujer es

mas débil y el objetivo era provocar compasion y solidaridad.
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Figura 4: 2¢ Conferencia Nacional de Mujeres Antifascistas. Ortega, L. (1937)

En la figura nimero 4, podemos apreciar que se trata de la Conferencia Nacional de
Mujeres Antifascistas del afio 19037. Las protagonistas son tres mujeres empoderadas
representada gracias a varios objetos como el libro, que simboliza la fuente de
conocimiento o la hoz simbolo del comunismo. Se transmite una viva imagen de mujeres

activas en su lucha y participativas, de ahi la representacion de sus rostros.
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LA* MUJER TAMBIEN OUIERE
GANAR LA GUERRA

“ayudemosla

Figura 5:. La mujer también quiere ganar la guerra. Ayudémosla. Partido

Comunista de Esparia. Parrilla 1937.

Teniendo en cuenta el contexto de lo que hemos hablado, este cartel cobra un sentido
diferente si nos apresuramos a mirar la composicion, cobrando un doble sentido dirigido
a los hombres. Primero, y gracias a la leyenda, podemos deducir un mensaje: los hombres
han de ayudar a las mujeres a incorporarse en el mundo laborar, una manera de luchar
contra el fascismo desde la retaguardia (Herrero 2010). En segundo lugar, que la figura
del hombre aparezca de espaldas a la derecha de la imagen en una postura en sobra,
supervisando el trabajo de la mujer parece insistir en la idea de que el puesto de trabajo
esta creado para el hombre. Por ello, el cartel lanzaba un mensaje tranquilizador a aquellos

varones que pudieran sentirse amenazados por la llegada de la mujer al trabajo (Herrero,

2010).
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Figura 6. Mujeres, trabajado por los comparieros que lucha. Antonio, J. (1936-39)

En cartel numero 6, se representa a la mujer como ya hemos nombrado anteriormente,
desde la retaguardia, engrandeciendo su labor e incorporacion al trabajo, ya sea en el
campo o en la industria. Al fin y al cabo, no deja de ser una forma de infravalorar a la

mujer, separandola y dejandola al margen de la guerra.
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3.4 Disciplina

En el bando republicano se insiste en la necesidad de ejercer una disciplina, una orden y
unidad. Las nociones son ausentes en el bando republicano formado por soldados
improvisados que no estan acostumbrados a obedecer drdenes y se encuentran, en su
mayoria, desunidos ideoldégicamente. Lo tinico que les une a estos soldados es ganar la
guerra para establecer un régimen democratico. En las filas republicanas, la falta de
disciplina por parte de los milicianos, especialmente los anarquistas, era alarmante:
algunos de ellos dejaban el frente los fines de semana, se negaba a cavar trincheras o
desperdiciaban municion (Beevor, 2005, p.190), Abad de Santillan 3llegara a decir que

“la disciplina era casi un delito”.

“TLANTIMG AC D' 1 DEPUBIICASAT 52435 | GEORGEORWELLNOVELS.COM
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Figura 7: ;Union! ;Disciplina! jPor el socialismo! Cartel del Partido Obrero de
Unificacion Marxista. Carles Fontseré, 1936.

8 Diego Abad de Santilldn, militante anarquista de la FAI y consejero de ciencia econdmica de la Generalitat
durante la Guerra Civil.
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En la figura 7 podemos apreciar la representacion de obreros y campesinos aludiendo uno

de los pilares principales del socialismo, la unidon del proletariado.

3.5 Referencias de carteles

Tabla 2: Carteles por tema bando republicano. Fuente: Pacheco, 2017.

TEMA NUMERO PORCENTAJE
VIOLENCIA 23 14°6
INSULTOS 18 11.5
DISCIPLINA 28 17°8
VICTORIA 19 12’1
REVOLUCION 13 8’3
SOLIDARIDAD 4 2’5
MOVILIZACION 12 76
TRABAJO 12 76
RELIGION 2 1’4
NACIONALISMO 2 1’4
HIGUIENISMO 20 127
CULTURA 4 2’5
TOTAL 157 100
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En esta tabla, podemos observar algunos de los temas mas relevantes a través del cartel
durante la Guerra Civil Espaiola, aquellos cuyo objetivo es el incentivo al odio hacia el
bando contrario. En la tabla podemos apreciar que el 12% de los temas, teniendo en cuenta
la totalidad de la misma, son aquellos que inducen a la violencia. Esto es debido a la

principal causa de este coflicto cuyo componente se basa en la dioldgia de ambos bandos.

Como ya se ha comentado, la guerra civil estalla tras el enfrentamiento entre las dos
principales corrientes politicas de aquel momento, por ello, en los carteles
propagandisticos de este momento no sélo se refleja el odio hacia el bando contrario, sino
que también la ideologia con el que se identificaban. Los carteles republicanos asimilaran

la guerra como una cruzada con el fascismo.

Ante esta circunstancia, el tema mas presente en los carteles del bando republicano sera
la disciplina, significando casi un 18%.

Otro tema recurrente es la religion en los carteles republicanos , donde aparecera como el
1,4. Apenas le daban valor a hacer referencia a temas religiosos en sus carteles debido a
que la monarquia en este bando no era una prioridad. Ellos buscaban constituir una

republica independiente y no existia hueco para la religion.
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Figura 8: Primero ganar la guerra jmenos palabras vanas. Parrilla (Dibuixant).

En el cartel se puede apreciar la imagen de tres soldados aludiendo los diferentes partidos
politicos, socialistas, comunistas y anarquistas. Ambos se unen en la lucha con el fin de
vencer al bando nacional, dejando a un lado sus discrepancias ideoldgicas que, por ende,

sera una de las razones de su fracaso en esta guerra.

El soldado més grande de la imagen representa el bando comunista en su conjunto. Esto
se debe a la representacion del soldado en color rojo, igual que la bandera del comunismo.
El soldado més alejado de color amarillo representa junto a su bandera de color rojo y
violeta al partido republicano. Por ultimo, el soldado negro a la derecha de la composicion

representa el partido anarquista, representado por la bandera negra y roja.

Detras de todos los soldados aparecen las tres banderas asociadas para recalcar la unidad

cuya condicion es indispensable para ganar la batalla.
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El eslogan escrito en imperativo “1° ganar la guerra”, recuerda que antes de enfrentarse a
controversias ideologicas, el objetivo principal es mantenerse unidos y ganar. La
tipografia muestra claramente las palabras importantes del cartel, “ganar” y “guerra”

tratandose asi, de las palabras con mayor fuerza la imagen.
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CAPITULO 4:

PROPAGANDA NACIONALISTA
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INTRODUCCION A LA PROPAGANDA NACIONALISTA

En el bando nacional, la propaganda se baso en la evidencia de sus avances militares y en
unos mensajes simples (Diez, 2000.). En los primeros meses del conflicto, la propaganda
nacionalista fue bastante precaria y voluntarista. Con el paso del tiempo, gracias a la
ayuda alemana e italiana, consiguieron ir perfeccionando las deficiencias iniciales hasta

conseguir una propaganda perfecta.

La propaganda nacional iba dirigida a la poblacién civil y militar del propio territorio,
pero también se hacian esfuerzos por llegar a quienes se hallaban en la zona enemiga
(Mateo, 2000). Ademas, tanto el bando republicano como el bando nacional, eran
conscientes de la repercusion que podia llegar a haber en los paises internacionales de la

lucha en Espaiia y cuidaron al detalle la propaganda exterior (Moradiellos, 20001).

Como en el bando republicano, los carteles tuvieron un papel importantisimo en la
produccion de la propaganda nacional. Se inspiraban, por supuesto, en la Italia fascista y
la Alemania nazi. Entre los cartelistas que trabajaron para el bando franquista podemos
destacar a Carlos Saenz de Tejada y de Lezama que habrian contribuido como dibujantes

del diario La Libertad, AB.

4.1. Simbologia

Para hablar de los simbolos mas caracteristicos de este bando, tenemos que hacer

referencia a La Falange Espafiola.

La Falange fue un partido politico espafiol de extrema derecha liderado por el bando
nacionalista, cuyas caracteristicas propias coincidian con las del fascismo y sobretodo,
componentes tradicionalistas y catdlicos. Antes de que diera comienzo la guerra, se une

con la JONS (Junta de Ofensiva Nacional-Sindicalista).

El origen de este simbolo o emblema es una interpretacion del escudo de los Reyes
Catolicos. Para la Falange, la JONS y posteriormente el franquismo, la corona era de real
importancia. El disefio consta de cinco flechas en haz, apuntando hacia arriba y sobre

ellas un yugo. Fue también una alusion a los nombres de los dos monarcas: la letra Y de
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“yuso” representaba a Ysabel (en la escritura de aquel entonces), mientras que la F,

representaba las flechas y a Fernando.

Otro dato de esta simbologia la encontramos en el yugo, la alusion a la leyenda del Nudo
gordiano, al igual que el lema tanta monta; mientras que el haz de flechas alude a la clasica
historia moral que advierte que las flechas pueden ser facilmente rompibles por separado

pero todas juntas, es imposible. (Wikipedia, 2020).

Figura 9. Yugo y flechas por separado. Wikipedia.

Figura 10. Wikipedia. El yugo y las flechas unidas.
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Tabla 3. Representacion de la cantidad de simbologia nacionalista. Fuente: Pacheco 2017.

CANTIDAD DE SIMBOLOGIA REPUBLICANA

TIPOS DE SIMBOLOGIA NUMERO PORCENTAIJE
BANDERAS 6 16’7
ANIMALES / BESTIAS 3 8’3
EMBLEMAS 21 58’3
GESTOS 4 11°1
OTROS 2 56
TOTAL 36 100

Como se ha explicado en el apartado de simbologia del bando republicano (pag20), la
simbologia es una de las partes mas fundamentales de la propaganda de guerra. El tipo de
simbolo mas utilizado en ambos bandos es el emblema, en este caso cuenta con casi un

59% de sus simbolos usados.

El bando sublevado utilizo este tipo de simbologia comunista con el fin de referirse a los
republicanos. El emblema mds reconocido en el bando nacional sera el yugo y las flechas

como se expone en la pagina 33 de este documento.

Otro de los simbolos mas recurrentes por el cartelismo nacional seran las banderas,
(representados con el 16°7%) de la simbologia del bando. La bandera protagonista del
bando franquista sera la popularmente conocida bandera espafiola de color rojo y amarillo
con el “escudo de aguila”. Sin embargo, existia otra bandera popular en el bando

nacionalista, representada por colores rojinegros pertenecientes a la Falange Espafiola.

Por ultimo, otro tipo de simbologia que destaca en esta tabla seran los gestos (11%) de

los simbolos nacionalistas, haciendo hincapié en el saludo fascista.
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4.2. Esloganes

Los esléganes por parte del bando nacional cuentan con un 60% para aquellos de caracter
emocional y un 40% para los esléganes de tipo racional. Esto se debe a algunas de las
ideologias de las que se nutre la propaganda entre ambos bandos. El fascismo en este
tiempo fue una de las corrientes de pensamiento mas recurrentes dentro del bando
nacionalista, notdndose con gran influencia en la propaganda de los sublevados. La

propaganda fascista rara vez prometia el bienestar material (Clark, 2000, p.48).

El significado de “Arriba Espafia”. Espafioles con brazos alzados avanzan
voluntariamente para defender la vision de su pais con el fin de luchar y ganar la guerra.
Un obrero con un martillo al hombro simboliza la adhesién de la clase obrera. Un
campesino en la parte inferior izquierda con un hacha sobre su hombro define la clase
agricola. Una madre con su hijo en brazos pone en contexto el papel asignado a la mujer
en este bando: responsable y ama del hogar, haciendo referencia a las familias espafiolas

en general.

Todos contribuyen en el saludo fascista utilizado en los paises como Alemania e Italia,
simbolo por excelencia de todos los partidos totalitarios y adherentes en Espafia a las
ideas de la FET (Falange espafiola tradicionalista) partido de extrema derecha. No
sorprende en este tipo de propaganda que el que guie a todos sea precisamente un hombre
falangista con fusil en mano. La figura 11 representa la respuesta nacional a su

propaganda del “no pasardn republicano”
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Figura 11. “Arriba Espaiia”. Anonimo (1939-1940).
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Figura 12. “Pasaremos, ofensiva en todos los frentes” Anonimo.
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4.3. Papel de la mujer

A diferencia de las mujeres del bando republicano, que en la guerra estuvieron mas activas
durante un tiempo, son las mujeres del bando nacional las que tuvieron una actitud mas
pasiva hacia el frente, pero una activa conciencia politica. La labor de las mujeres
nacionales en los afos de guerra se centraba en perpetuar los roles asociados
tradicionalmente con el género femenino, centrados en la mujer dadora de vida y
protectora, esposa, encargada del mantenimiento del hogar y que optaba y velaba por el

recato en su forma de vestir, maquillar y actuar (Guardo et al., 2012).

Mercedes Sanz Bachiller y Pilar Primo de Rivera, fueron las mujeres que destacaron en
el bando nacional por su apoyo y desarrollo de tareas. Los discursos dirigidos a las
mujeres en este bando, eran muy diferentes segiin su ideologia. Pilar Primo de Rivera y
su seccion femenina, lanzaban la propaganda hacia el &mbito doméstico. Sin embargo,
también existia las voces femeninas que, en su totalidad, luchaban por sus derechos

basicos y a su vez, reivindicaban su libertad.

Pero como nosotras no vamos al frente, como nosotras no morimos, nosotras
estamos obligadas a hacer conocer a Espaia entera este modo de ser de la Falange.
Estamos obligadas a hacer llegar nuestras consignas a nuestros hijos y a los hijos
de nuestros hijos, para que Espana sea desde ahora y para siempre

nacionalsindicalista. (Primo de Rivera, P., 1938)

En resumen, el papel que la mujer mostraba en aquel momento era de una mujer sometida,
no comprometida politicamente, genitora que s6lo se ocupaba exclusivamente de su
familia y de su hogar. Tan solo participa en la guerra a través de auxilio social (dentro del

organismo falangista) ayudando a los mas necesitados.

También existen criticas en la forma de vestir y maquillarse de la mujer en el bando
nacional. Se les decia como debian hacerlo y también como debian comportarse. Se les
pedia modestia y recato. Con estas medidas, se les preparaba para lo que luego iba a ser

la dictadura franquista.
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En la figura 12 se representa a la mujer ejerciendo su puesto de madre, encargada del
hogar y su familia. El texto “Por la madre y el hijo. Por una Espafia mejor” refleja la
importancia de la labor de auxilio social que otorgan los nacionalistas por el bien de
Espafia. Por otra parte, la figura 13 representa el rol de la mujer en el hogar que, como
se ha comentado antes, el de protectora y cuidadora de los nifios aparte de la ser la

educadora de los mismos.

POR LA MADRE

Y EL HUJO
POR UNA
ESPANA
MEJOR

Figura 13.: “Por la madre y el hijo, por una Esparia mejor” S. de Tejada, C. (1937)
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Figura 14. Ni un hogar sin lumbre, ni un espanol sin pan. Franco. S. de Tejada, C.
(1937)
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EN NVE/TRA JV/TICI
ESTA NVESTRA FVERZA

Figura 15.: “En nuestra justicia esta nuestra fuerza”. S. de Tejada, C. (1937)



En esta tltima figura, la mujer reaparece como madre, pero también como esposa, siendo

arropada y acompafiada por el hombre, colocado a la izquierda en una posicion superior.

4.4. Disciplina

En el bando nacional, se insiste sobre la disciplina, el orden y la unidad. Ellos no tenian
proyecto alguno sino la unién de fuerzas y un objetivo firme: ganar la guerra 'y
establecer un régimen totalitario. Este bando estaba compuesto de soldados de carrera

acostumbrados a obedecer 6rdenes y unidos por una ideologia clara.

Figura 16: “Disciplina”. Martinez Ortiz (1938)

La figura 16 nos muestra un soldado del bando nacionalista donde aparece solo y en el
trasfondo de la imagen. Este tipo de propaganda aparentemente, no detalla que exista

alguna distincion ideologica ni disciplina alguna: todos luchan como un solo hombre. Los
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colores que se utilizan en esta pieza grafica son el amarillo para el soldado y el rojo para
el fondo de la misma, que nos hace recordar la bandera nacional. En primer plano, delante
de la figura del soldado aparecen tres chimeneas de fabrica. Este bando hace hincapié en
la importancia de la produccion industrial del momento y en su armamento para con el

fin de ganar la guerra civil.

El eslogan “Disciplina” en letras mayusculas reafirman la obligacion de obrar como tal.
Una llamada de atencion para todos los militares y una llamada a la union. En la parte
inferior derecha se puede apreciar un aguila como simbolo del servicio de propaganda del
bando nacional que posteriormente pasaria a ser uno de los simbolos mas importante en

la dictadura franquista y que a dia de hoy permanecen.

La vision que tienen de Espafia en este bando es de un pais encerrado en si mismo, egoista,
intolerante, individual, religioso, y tradicionalista. Esta vision transcurrird por muchos

afos en Espana.

4.5. Referencias de carteles

Tabla 4: Carteles por tema bando nacionalista. Fuente: Pacheco, 2017

TEMA NUMERO PORCENTAJE
VIOLENCIA 2 39
INSULTOS 5 9’8
DISCIPLINA 4 7’8
VICTORIA 9 177
REVOLUCION 0 0
SOLIDARIDAD 5 9’8
MOVILIZACION 6 11°8
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TRABAJO 3 5’9

RELIGION 2 3’9
NACIONALISMO 12 23°5
HIGIENISMO 3 59
CULTURA 0 0
TOTAL 51 100

Al igual que en el bando contrario, comenzaremos haciendo una recopilacion de los temas
mas populares en los carteles de la Guerra Civil, esta vez, en el bando nacionalista. Los
carteles franquistas en este caso, podemos destacar dos tematicas: el nacionalismo y la
victoria, que respectivamente representan el 23% y el 18% de los carteles presentados por
este bando. La mayoria de la carteleria nacionalista datan de finales de 1938 o 1939,
cuando el bando sublevado observaba ya su victoria en la contienda. En ellos, se deja ver
la euforia y contento por la victoria que les auguraba. La “nueva Espana” y la ilusion por
reconstruirla estaba muy cerca. El lema por excelencia que aparecia en muchos de estos

carteles era el famoso “Arriba Espafia”.

En esta tabla podemos temas como la solidaridad (aparecera representada por el 10% de
la tematica expuesta en sus carteles) o la movilizacion (12%), el objetivo de estos carteles

era la de pedir colaboracion ciudadana en la retaguardia y sobretodo, en el frente.

Sin embargo, en ambos bandos, la disciplina es uno de los temas mas frecuentes a la hora
de estudiarlos, significando en el bando nacional un 8% de la tematica de sus carteles. La
disciplina sufre dos tipos de vertientes, una dirigida a los combatientes en la guerra y la

otra a toda la poblacion civil en la retaguardia.
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CONCLUSIONES

Tras el analisis y realizacion de este trabajo en relacion con los diferentes apartados del

mismo, procedo a exponer las conclusiones finales.

En primera instancia y en relacion con el punto de marco teorico, podemos destacar la
importancia de la propaganda a nivel general, fundamentalmente en los conflictos bélicos
vividos a lo largo de la historia. Tanto las guerras mundiales, como civiles, la propaganda
cobra un protagonismo potencial, dificil de igualar. En el siglo XX la teoria de la
propaganda ird evolucionando exponencialmente gracias a principales figuras tedricas
que desempenardn un papel importante, ya que seran los encargados de definir la

propaganda y medios de comunicacion bajo la opinioén publica.

Los medios de comunicacion logrardn que muchos paises utilicen esta herramienta con el
fin de alcanzar un objetivo propagandistico a las masas, a través de ideologias y de

difundir odio y miedo a la poblacion.

La primera Guerra Mundial serd el acontecimiento detonante para que la comunicacion
avance en su materia y conseguira que Guerra civil espafiola sea un importante suceso en

la historia de la propaganda politica espafiola.

En base a la realizacion de andlisis sobre la muestra de carteles propagandisticos ya

expuestos junto a sus hipotesis, concluimos diciendo:

Correspondiente al bando republicano, el nimero de carteles que se conservan hoy por
hoy es mas significativo que el bando contrario debido a que estos aumentaron su nimero
durante el conflicto bélico y especialmente a partir de la transicion espafiola en 1975. Los
carteles nacionalistas sufrieron una connotacidén ofensiva por culpa del franquismo que

hizo que esa propaganda no llegara a nuestros dias.

Es evidente, que tras dos guerras mundiales y una propaganda ya guiada por muchos, la
tematica de los carteles durante la guerra civil espafiola siga la misma linea: violencia,
odio, miedo... serdn algunos de los temas mas recurrentes en la propaganda del momento.
Ambos bandos tenian claro su objetivo, culpar al otro de las atrocidades que estaban
sucediendo en la batalla. El target al que se pretende dirigir con la propaganda de guerra
es especialmente la poblacion civil. El bando republicano en concreto, utilizo en su

propaganda insultos, caricaturas y todo tipo de denuncias. La disciplina, caerd
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progresivamente en el lado republicano tras suftir diferentes desuniones y desobediencias
en el frente. Sin embargo, en el bando nacionalista la disciplina les ayudara a seguir la
misma linea aglutinandose en muy pocos organismos de edicion, pero siempre con fieles

a su ideologia.

Por ultimo, la diferencia entre el nimero de carteles de ambos bandos se produce debido
a como se desarrolld el conflicto. Durante la primera etapa de la guerra, el bando
republicano dominaba la batalla controlando las grandes ciudades y por ello, toda su
produccion. Es entonces, cuando la cantidad de propaganda asciende en este bando. Sin
embargo, a principios de 1938 la situacién cambia. El bando republicano deja de creer en
la posibilidad de ganar la guerra y parte de sus combatientes comienzan a dudar sobre sus
principios ideologicos, es ahi cuando el bando nacionalista carga su armamento y

comienza a editar una infinidad de carteles sobre la idea de vencer en esta dura batalla.

Podemos concluir con la satisfaccion que ha llevado el realizar este trabajo de fin de grado
donde se expone todo lo aprendido durante los cuatros afos de grado. Contar una de las
partes poco recurrentes sobre la historia de Espafia ha llevado a confiar aun mas en el
tema y llevarlo hasta el final. Los medios de comunicacién siempre han existido y sin
duda, la propaganda, sera por siempre uno de los medios més importantes de la historia

comunicativa.
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