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Creación y diseño de una revista de moda, belleza y estilo de vida

RESUMEN

En el presente Trabajo de Fin de Grado encontraremos el proceso de creación de una

revista de moda, belleza y estilo de vida.

Además, una parte teórica de investigación previa sobre el diseño editorial, su función y los

elementos que lo componen y complementar con la investigación de las publicaciones

impresas. También descubrir cómo es su proceso de creación desde la idea a la

materialización de la misma.

Con este proyecto, se pretende llevar a cabo la creación del primer número de la revista

Eyre, conocer los requisitos necesarios para su desarrollo y para su posterior impresión. En

definitiva, averiguar cual es el engranaje que tiene que funcionar para poner en práctica la

realización de esta revista que no se centra solo en la moda sino que recoge varios temas

relacionados con la belleza y el estilo de vida, además de entrevistas y editorial.

PALABRAS CLAVE

Revista, diseño editorial, fotografía, publicidad, moda, belleza, arte, creatividad, proyecto,

impresión.
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1. INTRODUCCIÓN
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Este trabajo de fin de grado parte del interés de conocer todo el proceso de

realización de una revista de moda, con la intención de que sea un estilo y formato

para la impresión.

El objetivo de este trabajo es planificar, crear y diseñar una revista con un estilo

propio pero que trate las tendencias actuales en cuanto a moda, belleza y estilo de

vida. Para ello, se tendrá en cuenta la estética, el diseño editorial y también el

contenido que acompañará a las imágenes creadas, además del contexto social.

La memoria de este proyecto recoge todo el proceso de desarrollo que ha requerido

la creación de esta revista hasta obtener el producto final.

En primer lugar se introducirá brevemente la historia del diseño editorial, a

continuación se explicará detalladamente lo que es para poner en contexto e ir

enlazando con otras partes del trabajo. Una de estas partes será la clasificación de

los diferentes tipos de diseño editorial que pueden existir a la hora de realizar un

proyecto. Y también sus diferentes formatos que servirán de guía para la creación

de nuestra revista y para su posterior impresión y distribución. Se explicará el diseño

editorial aplicado a las revistas impresas. Es muy importante definir esto, pues no es

lo mismo diseñar una revista para adaptarla a una página web, que para

materializarla y atrapar al consumidor no solo visualmente, sino también a través de

sentidos como el tacto o el olfato.

Una vez explicada la parte teórica e introductoria del proyecto, se pasará a explicar

la parte práctica, centrada en la creación de Eyre, una revista de moda, belleza y
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estilo de vida que recoge tanto artículos como entrevistas que tratarán de aportar

información de interés al lector. Pero su punto fuerte es la imagen. Y es, a través de

ella que se tratará de llegar al lector, mostrando un estilo actual y acorde con las

tendencias que se ven en el día a día en la calle. Otro punto, será colaborar con las

marcas y ayudar a dar a conocer nuevas empresas, productos asequibles de

calidad y dar un espacio al emprendimiento.

Por lo tanto, es una revista creada para un público objetivo femenino de entre unos

20 y 40 años de edad al que le gusta cuidarse y mantenerse al tanto de las

tendencias, pero que no quiere ver productos o marcas que nunca podrá adquirir.

Con todo esto, se llevará a cabo la primera edición de la revista Eyre, con el objetivo

principal de conocer todo el proceso de creación de una revista, desde la elección

del naming, a la realización de las fotografías o a la maquetación.

Otro de los objetivos de este proyecto es acercar la moda y las tendencias a una

mujer real. La revista será mensual y tratará de ser muy completa, recogiendo

desde artículos moda, belleza, deporte, artículos de alimentación y nuevos

productos o platos en tendencia. El contexto y la actualidad serán uno de los puntos

más importantes a tratar dentro de la creación de la revista. Pero tratando de no

perder de vista esa esencia natural y fresca que la diferencia de otras revistas

referentes en el mundo de la moda.
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2. OBJETIVOS Y

METODOLOGÍA
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2.1. PLANTEAMIENTO Y OBJETIVOS

El punto de partida de este trabajo es la creación de principio a fin de una revista de

moda y la meta que pretendo alcanzar es crear una revista con personalidad,

profesionalidad y calidad. Los objetivos principales que me van a ayudar a conseguir

esta meta son, en primer lugar, construir la idea general del proyecto, en segundo

lugar, seleccionar los contenidos principales, y por último, estructurar el diseño de la

revista. Para formar la idea general será necesario disponer de acceso a fuentes de

información relacionadas con el proyecto y también tener acceso a publicaciones y

ejemplares de revista referentes en el sector que nos aportarán la perspectiva y

también los conocimientos acerca de cómo es la estructura de una revista.

Después, seleccionar la información más adecuada y tras su análisis, determinar los

contenidos a utilizar. Estos contenidos seleccionados tendrán que ser coherentes

con el contexto y con el público objetivo, además de con la narración de la propia

revista. La información de los contenidos será distribuida por secciones según los

temas, y contará con un sumario donde se podrá orientar al lector de esas

secciones. Conforme a la estructura estipulada del diseño, se pretende generar

equilibrio y armonía en toda la maqueta de la revista, eligiendo un patrón de estilo

elegante y fluido. Dentro de éste, organizar las imágenes y los textos y coordinarlos

adecuadamente dentro de la maquetación deseada. El conjunto de la revista tendrá

un diseño clásico pero a la misma vez acorde a las últimas tendencias y novedades.

Los dos objetivos principales del proyecto serán estudiar el proceso del diseño

editorial y buscar la coherencia del resultado. Para conseguir cumplir con los
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objetivos principales que se plantean en este trabajo he marcado los siguientes

objetivos específicos:

● Obtener información e inspiración a partir de la búsqueda en otras

publicaciones y revistas de moda, sobre cómo es su interior, su diseño y su

estructura.

● Investigar sobre diseño editorial y la impresión de revistas.

● Buscar inspiración para la creación de las fotografías incluidas en el trabajo.

● Analizar el tipo de publicaciones que más interesan al público objetivo.

● Realizar cada una de las fotografías incluidas en el proyecto.

● Proyectar un buen diseño editorial en el proyecto, que sea elegante y a la vez

llamativo.

● Adaptar la revista Eyre a través de la maquetación y el revelado de las

imágenes para su posterior impresión y para poder llevar a cabo su

distribución.

● Despertar el interés del lector incluyendo una buena unión entre las imágenes

y los textos incluidos en la revista.

● Crear un portfolio profesional de imágenes con fotografía de producto y

publicitaria.

● Aprender a adaptarse al medio a la hora de realizar las fotografías.

● Crear una revista que permite gran comodidad al lector y con un fuerte poder

visual.
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● Valorar los resultados obtenidos y a través de las conclusiones, conseguir un

mayor éxito en la publicación.

9



Creación y diseño de una revista de moda, belleza y estilo de vida

2.2. DESCRIPCIÓN DEL PROYECTO

En este proyecto práctico, lo que se pretende, es mostrar el proceso de la creación

de una revista, desde su planteamiento y puesta en marcha, hasta el producto final,

pues se creará de cero una publicación, con su correspondiente portada y

contraportada, contenido visual tanto en imágenes como en texto, contenido propio

y original en su totalidad, exceptuando alguna imagen de producto e información

añadida ya existente. Una vez planteadas las principales fases de producción, nos

centraremos en la temática, que como hemos dicho en apartados anteriores, será

una revista de moda, belleza y estilo de vida. Se realizará un esquema de

organización en el cual aparecerán las fases de producción de contenido y de la

revista. En primer lugar, se concretará un índice para para tener claro qué incluir y

en qué orden, y así tener una idea más clara de las páginas de la publicación y

también de cómo enfocar el proyecto y cuál será su contenido. Además, una vez

pensada la idea de las publicaciones, se creará un calendario organizado para

proceder a la creación de las sesiones fotográficas y sus correspondientes textos,

además de la elección del nombre de la revista para sentar unas bases claras sobre

las que ir trabajando y funcionando con coherencia. Se elegirá una portada y una

contraportada que se editan y maquetan con una estética que siga la línea de los

objetivos propuestos. Al abrir las páginas de la revista nos encontraremos un

sumario donde aparecerán las diferentes secciones de la revista, seguido de una

bienvenida (editorial o carta del director). Se incluirán páginas enteras de publicidad

que no rompan la estética fijada previamente y todo ello maquetado para no perder

información. Se incluirán entrevistas, consejos de belleza y también artículos con
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información u opinión relacionadas con la moda, la belleza, la actualidad, las

tendencias y el estilo de vida. El diseño de la revista será clásico, pero tratando de

conservar el espíritu fresco e innovador. Sencillo, pero sin caer en lo simple o fácil.

Al igual que el nombre, elegido con la intención de que sea breve y fácil de recordar.

Aunque no tiene relación directa con la moda ni con la temática de la revista, sino

que se desliga de ello, creando algo nuevo y atractivo. En la revista se mostrarán

diferentes productos y diferentes marcas, en forma de colaboración o como

publicidad. Se le dará un sentido en el cual se respetarán los artículos y no se

introducirán campañas publicitarias en medio de uno. Por último, aunque nuestra

revista está diseñada para la impresión, se dejará el enlace a una web propia en las

últimas páginas para poner en funcionamiento y crear contenido que le de un valor

añadido a la revista, ya que la idea es que siga siendo en papel. El objetivo ficticio

de este proyecto, sería continuar con un segundo ejemplar e incluso crear una

revista mensual a largo plazo, con suscripciones y con temáticas y reportajes más

variados. El objetivo más ligado al ámbito profesional es realizar este Trabajo de Fin

de Grado para ver descubrir cómo es empezar de cero la creación de una revista de

moda, organizar tiempos, sesiones, hacer a la misma vez de copy o de creativo. Ser

fotógrafo pero también dirigir una revista. Que sea un aprendizaje 360º de un sector

que me ha fascinado desde siempre. Aprender los mecanismos, formatos y

programas de maquetación para diseño editorial y así tener más experiencia de cara

al mercado laboral.
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2.3. PROCESO DE TRABAJO

Estas serían las diferentes fases que actúan en el desarrollo y elaboración del

proyecto hasta tener el arte final:

1. Fase metódica

● Buscar ideas e inspiración en referentes del sector (revistas de moda,

revistas especializadas, libros impresos de fotografía de producto o de

moda, páginas como Pinterest para encontrar posturas para las

modelos o ideas de encuadre, Instagram como herramienta para

conocer las últimas tendencias y adaptarlo a la mujer real a la que

queremos llegar).

● Recopilar información sobre el diseño editorial y sus tipos.

● Documentarse sobre formatos de impresión y características como la

sangría, para maquetar la revista de forma óptima para su

materialización.

● Conseguir atrezo y vestuario para la realización de las fotografías.

● Conseguir modelos y estructurar el contenido pensando en la sección

de la revista en la que se incluirá.

● Hacer una estructura de la revista que coincida con los objetivos y el

planteamiento.

2. Fase teórica

● Explicar la idea principal del trabajo y los objetivos a conseguir.

● Desarrollar el proceso de creación y la metodología a utilizar.
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● Introducir y explicar el diseño editorial y sus tipos.

● Explicar todo el proceso práctico de la revista en la memoria.

● Escribir la conclusión sobre el trabajo.

3. Fase práctica

● Planteamiento de la idea inicial del proyecto llevado a la parte práctica.

● Creación y diseño de la revista Eyre.

○ Crear el nombre de la revista.

○ Elegir tipografía y color para este nombre en la portada de la

primera edición.

○ Montar bodegones y encontrar localizaciones.

○ Realizar todas las fotografías previamente estructuradas.

○ Editar las fotografías destinadas a contenido publicitario.

○ Editar las fotografías destinadas al contenido de la revista y las

secciones de moda, de belleza y estilo de vida.

○ Añadir marcas, logotipos y en algunas un breve copy

○ Crear índice.

○ Diseñar layouts.

○ Editar portada y contraportada.

○ Introducir el contenido ya creado en InDesign e ir dividiéndolo

en secciones. Numeración de páginas y colocación de

separadores.
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○ Escribir los textos o artículos que acompañan a las imágenes en

ciertas secciones.

○ Escribir editorial y poner títulos y colocar algunos detalles de

maquetado.

○ Utilización de formato TIFF en las imágenes para no tener

pérdida  de información.

○ Controlar el sangrado para la impresión.

○ Arte final.

La parte práctica es la última del trabajo, ya que se pone a prueba toda la teoría

expuesta anteriormente. Explicamos cada parte, su significado y cómo llevarlo a

cabo. La fase práctica llega a su cumbre con un arte final digital que tiene la

finalidad de ser físico.
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3. EL DISEÑO EDITORIAL EN

LAS REVISTAS
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3.1 ¿QUÉ ES EL DISEÑO EDITORIAL?

En el mundo actual, el poder de lo visual es totalmente indiscutible. Las formas, la

colocación de los elementos en el plano, la profundidad de campo de una imagen, o

la tipografía son algunos de los ejemplos de que el diseño importa a la hora de

llamar la atención del consumidor. La estética tiene un papel muy importante:

El diseño de material editorial puede desempeñar diversas funciones, por

ejemplo, dotar de expresión y personalidad al contenido, atraer y retener la

atención de los lectores o estructurar el material de una manera clara. Todas

estas funciones han de convivir y funcionar de manera cohesionada para

lograr un producto final entretenido, útil o informativo -o que reúna una

combinación de las tres cualidades, como sucede la mayoría de las veces si

queremos que tenga éxito. (Caldwell y Zapaterra, 2014, p. 10).

El diseño editorial posibilita crear composiciones y organizarlas de una forma

armoniosa, uniendo texto, imagen, diseño y diagramación. El diseño adquiere una

personalidad que transmite al lector no solo el contenido visual sino también

mensajes más profundos y emociones que mediante el diseño y las herramientas

adecuadas se vuelven imprescindibles para lograr una comunicación. Las ideas que

se quieren transmitir requieren una importante toma de decisiones previa:
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El diseño es la suma total de las decisiones que hacen que un producto

resulte útil y atractivo. Sea quien sea el que tome las decisiones, o cual etapa

en que se encuentre la planificación y fabricación, no afecta a esta

perspectiva del proceso de diseño, en el cual cada persona involucrada es

capaz de aumentar o de mermar el éxito de la operación. (Martin, 1994).

Científicamente está comprobado que retenemos mejor la información visual que la

auditiva. Y por lo tanto, a lo largo de los años, fotógrafos, diseñadores y artistas han

disputado una batalla campal por nuestra atención. Se recuerda más fácilmente una

gráfica que un texto y una imagen puede quedar grabada para siempre en la mente

del consumidor. Y aunque para ello se pueda llegar a pensar que los diseños tienen

que ser rompedores o disruptivos, lo cierto es que el consumidor prefiere diseños

sencillos, limpios y ordenados pero con originalidad y frescura.

Según Ricard, en el libro El diseño de España:

El diseño ha significado desde siempre, en castellano, el trazo creador que

define la forma de las cosas. Es decir, el momento decisivo en que las ideas

se fijan en una forma y toman cuerpo, el instante en que la esencia del

concepto se transforma en presencia material. Gracias a la acción del diseño

los objetos que nos rodean cobran cuerpo, son investidos de todas las

características formales que les reconocemos más tarde. (1996, p.109).
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El diseño editorial, que es una rama del diseño gráfico, se encarga por tanto de la

maquetación y composición de los elementos de diferentes tipos de publicaciones y

formatos. El diseñador editorial crea una relación estrecha entre texto e imagen y los

fusiona para obtener la mezcla más atrayente para el consumidor. Intentar que

resulte atractivo pero también práctico a la hora de leer es uno de los mayores retos

del diseño. Cuando se logra conseguir una armonía entre las formas y el contenido

de la publicación, se obtiene una mayor calidad que evidencia el trabajo realizado

desde la parte de diseño y que el lector percibe y sabe apreciar. El diseño editorial

dota de personalidad a la revista y transmite más información sobre la marca de la

que podemos apreciar a simple vista. Es la unión del dominio de la técnica y la

creatividad constante por parte de los creadores y también por parte de los usuarios

que están adaptando continuamente su mirada a las tendencias y visualizando

nuevos conceptos. El diseño editorial es en este sentido, considerado un arte, pero

sin olvidar que una parte muy importante de su ADN es técnica y práctica.

Para Ricard, autor  del libro Del objeto Cotidiano, el diseño es una fase creativa:

Lo que llamamos diseño no es sino la fase creativa que conllevaba la labor

artesana. El objetivo del diseño es conseguir que las cosas que necesitamos

cumplan adecuadamente su cometido útil. Que mejoren sus prestaciones

para ofrecer un mejor servicio al usuario. Hay que entender el diseño como

una determinada manera de encarar un empeño creativo. Y la clave del

diseño es conjugar lo útil con lo bello" (1986, p.197).
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El diseño editorial también nos muestra cuales son las novedades en el estilo

gráfico del momento y su utilización mediante la creatividad utilizada en cada

creación. Contribuyen a relatarnos la historia, los movimientos artísticos de cada

época y los cambios que se van produciendo en la sociedad. En las diferentes

publicaciones, se puede observar qué es lo que demanda el lector y cuál era la

tendencia del momento.

Según nos cuentan Caldwell y Zappaterra, “la intención del diseño editorial es

comunicar un contenido claro mediante una organización y presentación de

palabras de entender, como los titulares que se redactarán con la intención de atraer

al lector” (2014, p.16).

19



Creación y diseño de una revista de moda, belleza y estilo de vida

3.2. ACTUALIDAD DEL DISEÑO EDITORIAL

La mayoría de las investigaciones coinciden en que los primeros diseñadores

editoriales, fueron los egipcios. Ellos crearon un sistema a base de ilustraciones y

columnas intercaladas con una cierta armonía editorial. Lo hacían en papiro y no en

papel. Se almacenaban en unos cilindros como protección y, para su creación, se

solía emplear hollín para el cuerpo de texto, mientras que para las ilustraciones se

reservaban los pigmentos de procedencia vegetal o animal, más difíciles de obtener.

Una de las mejores muestras de que ellos hicieron las primeras maquetaciones está

en El libro de los muertos, del escriba Hunefer. Todo fue evolucionando y surgieron

nuevas formas de colocación de los elementos de mano de los monjes amanuenses

y de otras culturas como la china. Pero fue la invención de la imprenta lo que

revolucionó el diseño editorial, convirtiéndolo en algo más parecido a lo que

conocemos hoy en día. Supuso un avance en las ilustraciones, en los formatos de

papel que pudieron estandarizarse, sustituyendo al pergamino.

Según Giorgio Fioravanti, es imposible llegar a entender el diseño editorial

sin entender las técnicas de impresión utilizadas en ese momento de la

historia. Fioravanti dice, "en primer lugar, entendemos por imprenta el

conjunto de las técnicas que conducen al producto impreso. Por diseño se

entiende el proceso de elaboración estética de los impresos, un proceso que

históricamente se relaciona con los estilos y modalidades del arte en las

diversas épocas" (1988, p.10).
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Empezaron a surgir nuevas tipografías influenciadas por otras culturas y

posteriormente apareció la figura del editor. La llegada de la Revolución Industrial

vuelve a cambiarlo todo en el diseño editorial. Más gente accedía a la información y

por lo tanto aparecen los medios de comunicación en masa, lo que hace que la

producción de las imprentas se dispare. Las escuelas de Stijl y Bauhaus tienen

mucho peso a la hora de crear una nueva era dentro de la tipografía y del diseño

editorial. Todo se va desarrollando muy rápido hasta el momento en el que llegan los

ordenadores a nuestras vidas y aparecen numerosos sistemas operativos que

desarrollan programas especializados en diseño editorial. Todo empieza a

informatizarse y se transforma la manera que tenemos de entender el diseño. Y así

hasta nuestros días, donde la mayoría de las publicaciones son digitales y el lector

no tiene ni que salir de su habitación para recibir un catálogo infinito de lectura.

Se podría decir que en la actualidad el diseño editorial está en lucha constante por

adaptarse a todos los formatos y soportes digitales, con una renovación regular de

las herramientas de diseño y de edición. Esto hace que la figura del editor esté en

un continuo cambio y aprendizaje.

Sobre la figura del diseñador editorial, Cotton dijo:

"Es importante que el diseñador domine todas las técnicas y materiales

necesarios para la producción del impreso con el fin de sacar el máximo

partido a sus diseños" (1992, p.11).
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Como se ha dicho anteriormente, los formatos están cambiando y la muerte del

papel ha sido un presagio que nos ha ido acompañando en los últimos años. Y

aunque cada vez son más y más los consumidores que prefieren leer a través de

una pantalla, aún sigue habiendo lectores que prefieren el papel y que entienden el

valor añadido. Y es que el papel transmite sensaciones, detalles como el gramaje, el

olor de la tinta o los acabados, que nunca podrán ser igualados por ninguna

publicación digital. Por eso, ambas opciones conviven actualmente en el panorama

del diseño editorial, dándose apoyo mutuo y apoyándose a través de diferentes

contenidos. Y aunque se prevea que en un futuro esta convivencia pueda ser más

desnivelada, lo cierto es que en la actualidad hay muchos consumidores que siguen

prefiriendo los diseños editoriales en formato físico.
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3.3. CLASIFICACIÓN DEL DISEÑO EDITORIAL

A continuación se va a hacer una clasificación del diseño editorial, para conocer sus

diferentes soportes y formatos:

SOPORTE FÍSICO

1. Libro

El libro es una publicación impresa de carácter formal o semiformal, que trata

de vincular contenidos de carácter informativo y no suele tener publicidad. El

libro es considerado un material de apoyo por su enriquecedora variedad

informativa y por los diferentes temas que trata. La existencia de varios

géneros literarios y de varias divisiones organizativas demuestra la

importancia y la gran abundancia de publicaciones que tiene este tipo de

soporte. Se podría clasificar a los libros de esta forma:

1. Libros narrativos o expresivos.

2. Libros informativos o de divulgación.

2. Revista

Una revista es una publicación periódica impresa (mensual, trimestral,

cuatrimestral, semestral o anual). A diferencia de los periódicos que están

enfocados a ofrecer las noticias de mayor actualidad diariamente y de forma

inmediata, las revistas ofrecen información de una forma más exhaustiva,

explicando lo sucedido, sea de interés general o sobre un tema más

especializado. Suelen estar impresas en formato A4, con una
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encuadernación cuidada y limpia. Normalmente predomina la imagen sobre el

texto. Tienen diferentes secciones y a través de sus artículos complementan

la información dada por otros soportes, o nos revelan información más

detallada. Esto ocurre sobre todo en las revistas especializadas donde se

trata de sorprender al lector mostrándole cosas que desconocía o de las

cuales era muy difícil obtener información. La forma en la que se distribuyen

los contenidos y se dividen en secciones es muy orientativa y hace que la

lectura sea dinámica. La finalidad de la revista es entretener y ser una opción

más de ocio para los consumidores. En general, las revistas incluyen

publicidad, normalmente adaptada a su temática.

La clasificación puede ser de diferentes tipos. Entre los cuales destacan los

que están dirigidos a un segmento concreto de la población (niños,

jóvenes,etc.), las revistas especializadas (coches, política, cocina, cultura,

ciencia, etc.) y los suplementos.

3. Periódico

El periódico es una publicación impresa que se produce de manera diaria

porque recoge las noticias de más actualidad e incluso noticias inmediatas.

Tratan numerosos temas y además cubren todos los ámbitos (local,

provincial, nacional e internacional). Sus categorías son muy variadas y

pueden ir desde deportes a un descubrimiento aislado en el océano. Es un

soporte donde puedes descubrir todo lo que acontece en el mundo.
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Según Caldwell y Zapaterra, un periódico es un vehículo para la

transmisión de noticias e ideas. El diseño es una parte integral de ese

proceso. Comenzamos con una hoja de imprenta en blanco y un

mosaico de ideas que queremos comunicar, y la misión del diseño

consiste en presentar ese mosaico de una forma organizada y

comprensible. (2014, p. 27).

Fernando Lallana, apunta en su libro Tipografía y Diseño, que “el

diseño de diarios es organizar la información de forma que el lector

discurra sobre ella de la forma más clara, directa y eficaz sin percibir

que  ha sido  ordenada para  su mejor  comprensión” (2000, p.15)

4. Folleto

El folleto es un tipo de publicación, generalmente en texto, que tiene un

número reducido de hojas y sirve como instrumento divulgativo o informativo,

pero también publicitario. Se suelen usar como presentación de un producto,

un servicio o una empresa. También se pueden utilizar de forma educativa

para compartir información de interés o darle un valor añadido a tu marca

mostrando datos desconocidos por los consumidores. Hace unos años, era

muy habitual encontrarse con folletos publicitarios con ofertas que repartían

las empresas en las calles y casas. Ahora, con la pérdida del consumo de

medios impresos, estas ofertas se han pasado a las plataformas digitales y

las RRSS.
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La disposición de los elementos suele ser la siguiente:

Una portada en la que se integra el eslogan de la campaña apoyado

opcionalmente por alguna imagen y logotipo identificativo de la marca. En el

interior se muestra la información o el contenido publicitario que la marca

desea dar a conocer. Generalmente, este texto viene acompañado de

imágenes y gráficos. Y finalmente, la contraportada se suele reservar para

incluir el logotipo de la marca y los datos de contacto.

Una aportación muy interesante sobre el diseño es la de Douglas

Martin. Para este autor, el diseño es la "suma total de las decisiones

que hacen que un producto resulte útil y atractivo. Sea quien sea el

que tome las decisiones, o sea cual sea la etapa en que se encuentre

la planificación y fabricación no afectan a esta perspectiva del proceso

de diseño, en el cual cada persona involucrada es capaz de aumentar

o de mermar el éxito de la operación" (1994, p.13).

Un folleto puede ser díptico o tríptico y requiere una mayor precisión a la hora

de realizar el diseño, para que ningún texto o gráfico quede cortado fuera de

la página. Es fundamental que todos los elementos estén en armonía, pues

no es un formato que suela hacer grandes tiradas y su precio, sobre todo si el

gramaje es alto, es superior.
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5. Catálogo

Un catálogo impreso es una publicación en la que se muestran productos o

servicios de una marca. Este formato se utiliza para informar al público

objetivo de la marca de las novedades o de los precios de los artículos

ofrecidos, con el fin de que aumenten las ventas. Ofrecen una explicación

detallada de los productos y también de la empresa. En las primeras páginas

siempre se suele incluir varios textos con los objetivos y valores de la

empresa o con información adicional para que el consumidor sienta que está

descubriendo algo más de la marca. Esto humaniza y hace la relación más

estrecha. La parte principal está dedicada al muestrario y también puede

incluir los datos de contacto y la dirección del sitio Web de la empresa.

David Collier y Bob Cotton, opinan que el significado correcto de la

palabra diseño es el de definir un proyecto creativo de una forma

funcional y concreta: "La de proyectar la forma de aquellos objetos

útiles en que la función depende esencialmente de esa forma".

(1992,p.14). Los dos diseñadores británicos creen que el diseño es

más una forma de resolver problemas y ser funcional para los

consumidores. Y esto es algo que se consigue en el catálogo y en el

folleto, ya que se diseñan para un fin muy concreto y planificado.
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Existen diferentes tipos de catálogos, pero los más comunes son los que

promocionan los productos y añaden una descripción de sus características

(medidas, colores, materiales, proceso de fabricación, etc.).

SOPORTE DIGITAL

1. E-book

Su lectura se produce a través de una pantalla o soporte especializado para

su visualización. El contenido suele ser el mismo.

2. Catálogo digital

El contenido del catálogo digital es el mismo que el del impreso, pero este

puede incluir enlaces de venta directa que nos dirigen a la página web de la

empresa y nos permiten comprar el producto al instante. Una buena manera

de atraer al cliente nuevo o de incitar a la compra.

3. Revista digital

Las revistas digitales ofrecen más contenido relacionado a redes sociales y

suelen crear más feedback con los lectores a través de foros o grupos de

debate. Pero en esencia, los contenidos y la línea editorial es la misma que

las de las revistas impresas.
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4. DESARROLLO DEL

TRABAJO
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4.1 NOMBRE (NAMING)

El nombre es una de las partes más importantes a la hora de crear algo, ya sea una

marca, un producto, una empresa. El nombre será lo primero que conozca el

consumidor y de él dependerá que sea recordado, que sea fácil de identificar y que

haga posible la diferenciación de sus competidores en el mercado. De hecho,

incluso teniendo un producto de excelente calidad en todos los aspectos, nos

encontramos que la mala elección de un nombre podría hacer que no triunfara y que

ese producto tuviera que salir del mercado.

En este caso, el nombre designado a la revista es Eyre. Está inspirado en la

famosísima novela Jane Eyre, escrita por Charlotte Brontë, publicada en 1847. Es

una novela que nada tiene que ver con el mundo de la moda, pero la cual está en mi

bagaje cultural y me ha inspirado a escribir de diferentes formas a lo largo de los

años. Por ello, he decidido que el nombre de este personaje femenino tan distinto a

otros de su época sea la inspiración principal de la revista. El nombre es corto, fácil

de recordar, sencillo y no es difícil de pronunciar. Al estar basado en una

protagonista femenina, es coherente con la creación de una revista de moda que

está enfocada a un público principalmente femenino. Además el público al que

dirigimos la revista, puede estar familiarizado también con la obra y hacer que ese

proceso les haga recordar más fácilmente la revista. El nombre es estético, y al ser

de tan solo cuatro letras da mucho juego a la hora de crear los layouts y de

introducirlo en diferentes versiones en esta u otras publicaciones posteriores.
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Figura 1. Portada de Eyre como ejemplo del nombre de la revista.

Fuente: Elaboración propia.
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4.2 LOGOTIPO - MARCA

Debido a que la creación de nuestra revista tiene la intencionalidad principal de que

sea solo en formato físico, la idea es utilizar el nombre de la revista como logotipo.

Las letras de Eyre con tipografía de palo seco. La fuente utilizada es LoveloBlack.

La idea de utilizar la tipografía como logotipo de forma tan sencilla viene inspirada

de los grandes referentes del sector. Además, aporta una sensación de modernidad

y sencillez, al mismo tiempo que es clásico en las revistas de moda que la tipografía

sea de palo seco y no sean con serifa o en cursiva. Así, se le da una importancia

total al nombre y hace que el consumidor recuerde más fácilmente el logotipo de la

marca. Aunque pierde cierta originalidad al ser tan solo la tipografía, esto aporta

identidad y personalidad al nombre.

En cuanto al color utilizado, la idea sería que no sea algo inamovible. En esta

ocasión ha sido un color rojo. Pero en futuras ediciones, podría dar mucho juego

variar los colores e incluso que vayan en conexión con la imagen. Pudiendo ser

representados con diferentes texturas, tejidos o estampados. En ese sentido, no

habrá ningún límite a la creatividad. La disposición de las letras, su orden, su lugar

en el plano de representación si puede ser alterado para llamar la atención del

consumidor o como forma artística.
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4.3 PORTADA Y CONTRAPORTADA

La portada de la revista es uno de los aspectos más importantes a tener en cuenta,

sino el que más, a la hora de crear desde cero. La portada será lo primero que vean

los consumidores y un pase directo a la compra. Además de que la importancia de

las portadas de las revistas se ha visto también reconocida en el mundo del arte,

donde muchas de ellas se han hecho muy famosas y han pasado a la historia,

siendo parte del imaginario colectivo.

De hecho, ambos mundos están muy unidos, ya que varios pintores y artistas

relevantes han diseñado portadas famosas de revistas de moda a lo largo de la

historia. Estos son algunos ejemplos:

Figura 2. Portada de Vogue, retrato de Carolina de Mónaco por Andy Warhol en 1984.

Fuente: elconfidencial.com
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Figura 3. Portada de Vogue, las exquisitas pinturas de Joan Miró 1979.

Fuente: itfashion.com

Figuras 4 y 5. Portadas de Vogue creadas por Salvador Dalí (1930-1970).

Fuente: itfashion.com
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Siguiendo con nuestra tendencia a lo clásico y sencillo, el color predominante tanto

en la portada como en la contraportada en esta primera edición de Eyre será el rojo.

Cada portada será diferente, con el fin de atraer visualmente la atención del

espectador y de crear portadas únicas. Es muy importante para la revista crear

contenido que pese a ser sencillo esté en sintonía con la actualidad y siga las

tendencias.

Aún así la portada y contraportada, seguirá un patrón común en cada edición, para

que el consumidor pueda identificar a la revista fácilmente.

Se dotará a la portada de la importancia que merece, pues será la carta de

presentación de la marca. Su gramaje será superior al del interior de la revista y

será en acabado brillante.

El tamaño de la revista será un A4 y el lomo será negro con la fecha de publicación

y el nombre de la revista.
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4.4 DIRECCIÓN DE ARTE

La dirección de arte de este proyecto tiene un peso muy importante en el arte final.

Las elecciones a tomar pueden cambiar completamente el producto y pueden no ser

coherentes con la idea inicial o con la identidad de marca. Al mismo tiempo que se

inicia el proceso artístico, también se pone en marcha el engranaje de la creación de

marca o branding. Son conceptos que trabajan juntos, pues la elección de una

plantilla u otra a la hora de maquetar, las líneas, el tamaño de las fuentes, la

organización de símbolos o títulos, todo ello forma parte también de la identidad de

marca. Por eso, aspectos o detalles más específicos como por ejemplo la cantidad

de espacio, el tiempo de publicación de la revista, el precio o el objetivo final, tienen

que estar muy bien cuidados, pues serán parte de nuestra imagen corporativa,

estimulando y dejando impresiones en el consumidor. Tratar de que haya un

equilibrio en el diseño y que exista una línea gráfica a seguir, que sea fácilmente

identificable por parte del consumidor, es una de las metas de este proyecto.

Factores más técnicos, como la simetría o el estilo tipográfico son de gran

importancia a la hora de maquetar y editar el proyecto. Además, las imágenes

tienen mucha relevancia y serán el foco de atención en la mayoría de los casos.

Los layouts están diseñados para dirigir la mirada del espectador, que la lectura sea

más sencilla y dinámica. Cada página tiene un diseño distinto, aunque todas

conservan la misma línea editorial. El formato elegido, es un A4 (210x297mm) en

vertical con una gran mayoría de imágenes colocadas a sangre abarcando todo el

espacio de página. Algunas imágenes van a doble página, casi todas publicidad.
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Las imágenes están ubicadas en la mayoría de las secciones, a continuación de la

página de texto del artículo. Siguiendo así, una línea editorial en la que, primero, el

lector descubre la información y luego puede contemplar las imágenes,

interiorizando el contenido y dando cabida a una mejor asimilación de la misma y de

lo que se propone.

Como se ha comentado anteriormente, se le ha dedicado un especial interés a la

portada y la contraportada, enlazando ambas a través del color rojo y negro. El

fondo blanco de la portada permite que resalten más los títulos y se pueda apreciar

mejor la fotografía elegida de la modelo. También emite un espacio más limpio,

siguiendo el estilo elegante y clásico que se quiere transmitir al consumidor. El

nombre de la revista aparece situado en la parte superior, aunque en futuras

ediciones esto podría verse modificado.
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4.5 LÍNEA EDITORIAL. SELECCIÓN DE CONTENIDOS

La selección de contenidos es una fase muy importante porque se debe saber

cuáles son los temas a tratar antes de poder dirigir nuestro enfoque a la producción

y también antes de organizar las diferentes secciones del proyecto.

El tema principal es la moda, el cual se ha querido complementar con secciones de

belleza y estilo de vida. En este último incluiremos un apartado de salud y otro de

alimentación gourmet. La línea editorial viene marcada por todo lo anteriormente

citado. Eyre es una revista con un público objetivo femenino de entre 20 y 40 años,

así que se tratará de seleccionar contenidos que representen a ese intervalo de

población. Se publicarán artículos de moda y belleza adecuados a las necesidades

actuales del target. Por eso, Eyre pretende ser una revista de confianza pero

comprometida con las tendencias y la actualidad, para ofrecer información de los

últimos productos, soluciones estéticas o para vestir a la última. Siempre con la

mayor calidad posible y siendo fiel a su estilo.

En base a eso, la revista estará organizada de la siguiente manera:

1. Sumario con división de secciones.

2. Editorial de la directora de Eyre.

3. Comienza la parte de moda, El primer artículo será una entrevista a la actriz

Mónica Ayén, acompañada de una sesión fotográfica con diferentes looks.

Uno de esos looks es el que ha sido seleccionado para la portada de la

revista.
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4. Tendencias. En esta parte, encontramos el artículo “moda que da juego”.

También en esta sección se habla de la marca Taylor, que trabaja con

modelos reales.

5. Belleza. Esta sección nos muestra productos nuevos y especializados para

diferentes problemas estéticos.

6. Accesorios. En esta parte se mostrarán las tendencias del momento en

pendientes y bolsos.

7. Summer Style. Las tendencias del verano.

8. Street Style. La moda que inunda las calles.

9. House Style. La consecuencia más directa de la cuarentena y su relación con

la moda.

10.Life Style. Un verano gourmet de la mano del cocinero Francisco Javier

Salido y una breve entrevista a la entrenadora Carla Romero.

11. ByebyeEyre. Imagen final con enlace a la web de la revista.

Al ser una revista de moda realizada por una estudiante de publicidad, se le ha dado

una gran importancia a la publicidad gráfica en el interior de la revista, llegando a

ser una parte con mucho peso dentro del conjunto del proyecto. En la actualidad, la

publicidad es uno de los pilares que sostienen el sector de la comunicación y tiene

un papel fundamental en nuestro día a día. Las marcas de las gráficas se han

escogido con una coherencia preestablecida para no descuidar el estilo de la revista

y que el contenido de las mismas no sea contrario a los objetivos de la revista.
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4.6 ARTES FINALES

El arte final es la última fase del proceso de creación de la revista Eyre. En él, se

comprueba todo el contenido de la revista, buscando los errores o detalles que se

han saltado por el camino, para corregirlos. Es en este proceso donde puede surgir

cambios de adaptación de formato en el caso de ser necesario para la impresión. Se

debe ajustar siempre el número de páginas de la pieza al número final de pliegos

que vayamos a producir. Es importante tener en cuenta los pliegos y el lomo.

Visualizar el resultado en físico en todo momento, también ayuda a la hora de no

dejar nada atrás cuando preparamos un arte final.

Figura 6 . Ficticio de la revista Eyre. Fuente: Elaboración Propia.
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Incluir un espacio de sangrado es clave. En este caso es de 4mm. Todas las

imágenes del proyecto están en formato TIFF intentando no tener ninguna pérdida

de información. Una vez revisado el documento es hora de exportarlo a PDF

interactivo sin pérdida. Los colores se han trabajado en CMYK con el perfil de color

Fogra Coated 39. Después de revisar bien la configuración de color, se revisan los

textos trazados e incrustados, las sobreimpresiones y los elementos que nos

puedan dar problemas a la hora de exportar nuestro documento.

Figura 7 . Ficticio de la revista Eyre. Fuente: Elaboración Propia.
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Para Eyre es muy importante el gramaje a utilizar en la impresión. Ya que será una

de las cosas que más queremos destacar del producto físico. El gramaje de la

portada y de la contraportada será de 235 gramos de papel couche recubierto con

un aspecto final satinado. En el interior, utilizaremos un gramaje de entre 120 y 170

gramos, a definir con el primer prototipo. Habrá que escoger un método de

impresión adecuado y una encuadernación que se adapte a las necesidades de la

revista, permitiendo el acabado deseado.

Figura 8 . Ficticio de la revista Eyre. Fuente: Elaboración Propia.

42



Creación y diseño de una revista de moda, belleza y estilo de vida

Figura 9 . Ficticio de la revista Eyre. Fuente: Elaboración Propia.

Figura  10. Ficticio de la revista Eyre. Fuente: Elaboración Propia.
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5. CONCLUSIONES
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Cuando comencé este proyecto solo tenía una cosa clara: quería aprender cómo

era todo el proceso de creación de una revista de moda. No paraba de recoger

información y guardaba cada cosa que me inspiraba. El objetivo principal era

aprender del proceso y poner a prueba todos los conocimientos adquiridos a lo largo

del grado de Publicidad y Relaciones Públicas. Y finalmente, el resultado ha

superado mis expectativas.

La idea inicial era ambiciosa, pero mucho menos que el gran proyecto en el que se

iba convirtiendo este Trabajo de Fin de Grado con el paso de las semanas. De las

80 páginas iniciales, han acabado siendo 138 páginas. He representado muchas

profesiones en una, fotógrafo, editor, diseñador, modelo, directora de arte e incluso

he sido mi propia ayudante de producción. Y el resultado en cuanto al aprendizaje

de esta experiencia ha sido muy positivo.

Finalmente, conforme a los objetivos iniciales, considero que la creación de esta

revista y su contextualización en el sector de la moda ha sido buena. Aunque el

tema en el que se ha profundizado más ha sido el diseño editorial, la materialización

de este proyecto recoge muchas otras tareas y herramientas que han sido toda una

revelación para mi. Desde la planificación de las fotografías, la producción, a la

edición de las imágenes. La revista no solo pretende informar o entretener al lector,

sino que quiere que este se sienta atraído de una manera visual y vuelva a

adquirirla nuevamente. Hay un equilibrio en el estilo del producto y además está

preparado para la impresión, idea inicial de este proyecto. La coherencia estética es
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muy buena y la conexión de los contenidos. El resultado tiene mucha más calidad

de la esperada y es por ello que creo que es un buen producto capaz de atraer al

consumidor.
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7. ANEXOS
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Figuras 11,12 y 13. Portada e interior de la revista Eyre. Fuente: Elaboración propia.
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Figuras 14,15,16 y 17 . Interior de la revista Eyre. Fuente: Elaboración propia.
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Figuras 18,19,20 y 21. Interior de la revista Eyre. Fuente: Elaboración propia.
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Figuras 22, 23, 24 y 25   . Interior de la revista Eyre. Fuente: Elaboración propia.
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Figuras 26, 27, 28 y 29. Interior de la revista Eyre. Fuente: Elaboración propia.
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Figuras 30, 31, 32 y 33. Interior de la revista Eyre. Fuente: Elaboración propia.
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Figura 34, 35, 36 y 37 . Interior de la revista Eyre. Fuente: Elaboración propia.
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Figuras 38, 39, 40 y 41. Interior de la revista Eyre. Fuente: Elaboración propia.
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Figuras 42, 43, 44 y 45 . Interior de la revista Eyre. Fuente: Elaboración propia.
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Figuras 46, 47, 48 y 49. Interior de la revista Eyre. Fuente: Elaboración propia.
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Figuras 50, 51, 52 y 53. Interior de la revista Eyre. Fuente: Elaboración propia.
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Figuras 54, 55, 56 y 57. Interior de la revista Eyre. Fuente: Elaboración propia.
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Figuras 58, 59, 60 y 61. Interior de la revista Eyre. Fuente: Elaboración propia.
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Figuras 62, 63, 64 y 65. Interior de la revista Eyre. Fuente: Elaboración propia.
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Figuras 66,67, 68 y 69. Interior de la revista Eyre. Fuente: Elaboración propia.
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Figuras 70, 71, 72 y 73. Interior de la revista Eyre. Fuente: Elaboración propia.
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Figuras 74, 75, 76 y 77. Interior de la revista Eyre. Fuente: Elaboración propia.
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Figuras 78, 79, 80 y 81. Interior de la revista Eyre. Fuente: Elaboración propia.
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Figuras 82, 83, 84 y 85. Interior de la revista Eyre. Fuente: Elaboración propia.
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Figuras 86, 87, 88 y 89. Interior de la revista Eyre. Fuente: Elaboración propia.
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Figuras 90, 91, 92 y 93. Interior de la revista Eyre. Fuente: Elaboración propia.
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Figuras 94, 95, 96 y 97 . Interior de la revista Eyre. Fuente: Elaboración propia.
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Figuras 98, 99, 100 y 101. Interior de la revista Eyre. Fuente: Elaboración propia.
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Figuras 102, 103,104 y 105. Interior de la revista Eyre. Fuente: Elaboración propia.

74



Creación y diseño de una revista de moda, belleza y estilo de vida

Figuras 106, 107, 108 y 109. Interior de la revista Eyre. Fuente: Elaboración propia.
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Figuras 110, 111, 112 y 113. Interior de la revista Eyre. Fuente: Elaboración propia.
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Figuras 114, 115, 116 y 117. Interior de la revista Eyre. Fuente: Elaboración propia.
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Figuras 118, 119, 120 y 121. Interior de la revista Eyre. Fuente: Elaboración propia.
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Figuras 122, 123, 124 y 125. Interior de la revista Eyre. Fuente: Elaboración propia.
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Figuras 126, 127, 128 y 129. Interior de la revista Eyre. Fuente: Elaboración propia.
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Figuras 130, 131, 132 y 133. Interior de la revista Eyre. Fuente: Elaboración propia.
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Figuras 134, 135, 136 y 137. Interior de la revista Eyre. Fuente: Elaboración propia.
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Figuras 138, 139, 140 y 141. Interior de la revista Eyre. Fuente: Elaboración propia.
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Figuras 142, 143, 144 y 145. Interior de la revista Eyre. Fuente: Elaboración propia.
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Figuras 146, 147 y 148. Interior y contraportada de la revista Eyre. Fuente: Elaboración
propia.
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