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RESUMEN

La dictadura de Francisco Franco fue un periodo de la historia contemporéanea en Espafia
correspondiente a 36 afios en los que el general Francisco Franco estuvo al mando de la
Jefatura del Estado. Este Trabajo de Fin de Grado esta basado en la eleccion y andlisis de
diez carteles difundidos por este gobierno en la época de la posguerra espafiola (1940-
1950). Enfocado a nivel nacional y en la ciudad de Burgos, ya que esta ultima estuvo
fuertemente ligada con el general Francisco Franco. El objetivo principal es adquirir una
mayor comprension de los carteles, lo que significaban y el objetivo que se buscaba con
ellos.

Palabras clave:
Franquismo, carteles, posguerra, Francisco Franco, 1940-1950.
ABSTRACT

Francisco’s Franco dictatorship was a 36 years period of the spanis contemporary history,
in which, the general was in charge of the leadership of the state. This thesis is base don
the election and analysis of 10 propaganda posters that were spread by this government
during the spanish postwar (1940-1950). This thesis is focus on a national level, more
concrete on Burgos, due to the strong connection it had with the general Francisco Franco.
The main goal was to achieve a better comprehesion of this posters, and their meaning

during this period and what they were trying to achieve with them.
Key word:

Franquismo, carteles, posguerra, Francisco Franco, 1940-1950.
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1. INTRODUCCION Y JUSTIFICACION DEL TEMA ELEGIDO

Este Trabajo de Fin de Grado se centrara en el analisis de la propaganda del gobierno
Franquista en su primera década en el poder, constara de diez imagenes de diferentes
artistas y con distintas tematicas. Estos carteles seran a nivel nacional, pero haciendo un

pequefio inciso también a la ciudad de Burgos.

En este andlisis tomaré referencia los conceptos y leyes claves de la escuela de la Gestalt,
para asi comprender mejor como era la propaganda. También veremos si llevan un hilo
conductor todos ellos, aunque sean de distintos autores. Ademas, ver si tienen las mismas

caracteristicas, si se usa el mismo estilo, los mismos simbolos o colores.

En cuanto a la justificacion del tema ha sido elegido porque consideramos que la época
franquista ha tenido gran importancia para nuestro pais, por lo tanto, su propaganda
también. Méas concretamente hemos optado por la Posguerra Espafiola porque nos parece
una época muy complicada para hacer publicidad y propaganda, ya que el pais venia de
una guerra que habia dejado mucha pobreza y muchas victimas, por lo que el estado de
animo de las personas esta muy damnificado y consideramos de gran dificultad que esta
propaganda llegase a impactar en las personas por esta razon queremos ver cOmo era esta

carteleria.

2. OBJETIVOS DEL TRABAJO

Para este Trabajo de Fin de Grado haré una division de los objetivos en primarios y

secundarios.
Como objetivo primario, la finalidad de este trabajo no es otra que:

1. Comprender de mejor manera coémo eran los carteles de los afios 40 en Espafia.
Los objetivos secundarios que tenemos al realizar este analisis son:

1. Dejar clara la diferencia que hay entre publicidad y propaganda.
2. Analizar el caréacter continuo y discontinuo de los carteles de la época.
3. Analizar los simbolos y lemas que habia en los carteles y ver si hay similitud entre

la mayoria de los carteles que habia en el momento.



4. Conocer con méas exactitud como era la propaganda de un régimen dictatorial y si
seguia una misma tematica y simbologia

5. Conocer mejor los carteles que eran propagados en la ciudad de Burgos.

3. METODOLOGIA

A través de la recopilacion de informacion en distintas fuentes como son libros sobre la
posguerra o articulos sobre teoria de la imagen se ha desarrollado un anélisis personal de
la carteleria elegida.

Los diez carteles elegidos se caracterizan por tener un gran impacto visual, ya sea en la
imagen o en la tipografia, ademas de tener en la mayoria de ellos una simbologia muy
parecida o en algunos la misma. Por esto nos servira de gran ayuda la teoria de la Gestalt.
Esta teoria fue fundada en Alemania a comienzos del siglo XX, basandose en el trabajo
de Max Wertheimer. Estos trabajos se apoyaban en los pensamientos de la mente como
una totalidad, de ahi la famosa frase con la que se explica la teoria de la Gestalt “El todo
es mayor que la suma de sus partes”. La creacion de la Gestalt se fundamentd en las
observaciones de Max Wertheimer, Wolfgang Kohlér y Kurt Koffka. Llevando asi el

andlisis de nuestro trabajo a través de las siguientes leyes de esta teoria:

- Ley de continuidad

- Ley de figura o fondo

- Ley de semejanza o igualdad
- Ley de contraste

- Ley de pregnancia

- Leydecierre

Ademas de estas leyes mencionadas hay otras mas como son ley de proximidad y ley de
direccion comun, pero consideramos que las nombras ahora no nos serviran para nuestro
andlisis. En cuanto a las citadas con anterioridad nos podran servir para el analisis, en
especial la de contraste y cierre, ya que en toda nuestra practica se ven reflejadas estas

dos leyes.



4. PUBLICIDAD Y PROPAGANDA
4.1 CONCEPTO DE PUBLICIDAD

La RAE, Real Academia Espafiola, (2019) define publicidad como:
“Conjunto de medios que se emplean para divulgar o extender la noticia
de las cosas o de los hechos”. O también como “Divulgacidn de noticias o
anuncios de caracter comercial para atraer a posibles compradores,
espectadores, usuarios, etc”.

Para los autores O"Guinn, Allen y Semenik, cuyo libro es "Publicidad"
(1999), definen a la publicidad de la siguiente manera: "La publicidad es
un esfuerzo pagado, trasmitido por medios masivos de informacién con
objeto de persuadir™

En cuanto a Kotler y Armstrong, autores del libro "Fundamentos de
Marketing" (2008), definen la publicidad como "cualquier forma pagada
de presentacion y promocién no personal de ideas, bienes o servicios por
un patrocinador identificado"

Segun la American Marketing Asociation, la publicidad consiste en "la
colocacion de avisos y mensajes persuasivos, en tiempo 0 espacio,
comprado en cualesquiera de los medios de comunicacion por empresas
lucrativas, organizaciones no lucrativas, agencias del estado y los
individuos que intentan informar y/o persuadir a los miembros de un
mercado meta en particular o a audiencias acerca de sus productos,
servicios, organizaciones o ideas"

El Diccionario de Marketing de Cultural S.A., define a
la publicidad como "una comunicacién no personal, realizada a través de
un patrocinador identificado, relativa a su organizacion, producto,

servicio o idea".

4.2 CONCEPTO DE PROPAGANDA

La RAE, Real Academia Espafiola, define propaganda como:
“Accion y efecto de dar a conocer algo con el fin de atraer adeptos o

compradores”.



e Patricio Bonta y Mario Faber, autores del libro “199 Preguntas Sobre
Marketing y Publicidad” (1994), definen la propaganda como “el uso de
técnicas de publicidad aplicadas a fines politicos. Se origina en la

expresion propagar, que significa difundir”.

43 DIFERENCIAS Y SIMILITUDES ENTRE PUBLICIDAD Y
PROPAGANDA

Empezaremos exponiendo las diferencias que hay entre publicidad y propaganda, que son

las siguientes.

Como primera diferencia entre publicidad y propaganda es en el caso de la propaganda

es construir una verdad, mientras que el de la publicidad es vender un producto.

Otra de las diferencias que hay entre publicidad y propaganda es que esta crea marcos
ideologicos, actla en el campo del pensamiento para, en consecuencia, modificar nuestro
comportamiento. En cambio la publicidad usa un marco ideologico ya existente para

brindar una solucion a un problema propio de ese estilo de vida.

Como tercera diferencia entre estos conceptos es que la publicidad busca un rendimiento
econdmico y comercial, es decir, busca que se compre un producto o servicio. En cambio,
la propaganda tiene como objetivo vender ideas, opiniones o dar a conocer alguna

doctrina o creencia.

Como ultima diferencia es que el caracter en la propaganda es el de modificar un sistema

de ideas ya existente, en cambio, en publicidad es provocar una accion al receptor.

En cuanto a las semejanzas y similitudes que tienen la publicidad y la propaganda son las

siguientes:

En primer lugar, lo que comparten estos dos conceptos es que ambos trabajan para
comunicar, es cierto que el fin al que quiere llegar cada uno es distinto, pero ambos usan

la comunicacion para llegar a ese fin.

Como segunda similitud es que ambas necesitan ser divulgadas y llegar a medios de

comunicacion para su difusion.

Otra de las similitudes es que tanto la publicidad como la propaganda utilizan formas

artisticas para transmitir conceptos, ya sea con simbolos, textos, imagenes o masica.


https://rockcontent.com/es/blog/estereotipos-en-la-publicidad/

Como altima similitud es que ambos utilizan estrategias para conseguir los objetivos.
5. CONTEXTO EN ESPANA ENTRE 1940-1950

Antes de hacer el analisis de los carteles vamos a mostrar los diferentes contextos que
habia en la Espafia de la década de 1940. Comenzaremos con el contexto historico y mas
tarde social, politico y econémico. Para mas tarde tener contextualizados los carteles y

entender mejor el analisis que se ha realizado.
5.1 CONTEXTO HISTORICO

En 1940 se venia de unos afios muy duros para nuestro pais, ya que los Gltimos tres afios
de la década de los 30 hubo una guerra civil que dividié a nuestro pais en dos bandos
totalmente diferenciados. Esto llevd consigo unos afios posteriores con grandes
dificultades y ademas como explica Juan Carlos Ocafia en el articulo “El Franguismo:
evolucion politica, economica y social hasta 1959~ en Historiasiglo20.org “habia una
intervencién importante del Estado en gran parte de la economia”, uno de los sectores de
gran importancia que se vio afectado fue el de alimentacion. Nuevamente el autor Juan
Carlos Ocafia nos explica como “Espana se habia convertido en un pais arruinado después
de la guerra y la llegada de este nuevo régimen, en el que habia una necesidad extrema y

grandes hambrunas”.

La miseria se habia apoderado por completo de nuestro pais y se habia pasado a un
régimen politico totalmente distinto al que habia antes de la guerra. A partir del fin de la
guerra Espafia se habia sumergido en un régimen dictatorial gobernado por el general
Francisco Franco. Sumado a todo esto el ambito internacional no iba mucho mejor, ya
que como explica Julio Martin Alarcon en la noticia “El repudio internacional, el fin del
aislamiento y el ingreso en la ONU ” del periddico El Mundo “Espafia fue acusado de ser
el Unico pais colaboracionista con el régimen nazi aun vigente, haciendo asi que se le
excluyese de la firma del tratado de las Naciones Unidas”. Como también explica este
autor “nuestro pais en el afio 1946 empeoro la situacion, ya que fue vetado a pertenecer a

cualquier organismo internacional”.

5.2 CONTEXTO SOCIAL

En cuanto al contexto social de esta época fue muy dura, ya que la sociedad del momento

estaba dividida en dos pensamientos totalmente contradictorios, como son el apoyo al



régimen franquista y el apoyo a La Republica, siendo estos ultimos castigados por el

franquismo. Donde la necesidad era protagonista diaria de la ciudadania.

La base social que envolvia el franquismo de esta época era los apoyos que tenian por
parte de la Falange, la Iglesia, el Ejercito y grandes grupos sociales de apoyo, como son

los grandes empresarios.

La represién estuvo muy marcada en esta época, por lo que si no eras fiel al régimen habia

grandes castigos o tenias que abandonar el pais e irte al exilio.

En primer lugar, Espafia se encontraba en un momento de tristeza por la gran cantidad de
muertos y heridos que habian dejado estos tres afios de lucha. Por otro lado, fue una
década muy complicada para la sociedad del momento. Marta Valverde en la noticia de
InfoLibre “Espafia afios 50: La miseria que capté el objetivo de Carlos Saura”. Explica
a través de una de las frases de una cancion de Carlos Saura como estaba Espafia al
terminar la guerra “No existe futuro, solo miseria”. Estos acontecimientos hicieron que

se considerase a esta época como “Los afios del hambre”.

Esto sin contar el gran cambio que sufrio la politica en esta década, ya que se paso de
vivir en una democracia republicana donde se habia llegado a conseguir grandes avances
como el voto femenino a pasar a un régimen totalmente totalitario y dictatorial, donde

habia una gran represion.

A través del gran recopilatorio de imagenes que hizo el fotografo Carlos Saura se puede
ver el atraso que habia en Espafia en estos afios en comparacion con otros paises de Europa

en el mismo momento.

En la sociedad de los afios 40 la religion tuvo un papel importante. Como explica Rafael
Goémez Pérez “La religion era un elemento natural de la vida social, todo el afio estaba
acompafiado de alguna manifestacion religiosa publica”. Este es uno de los aspectos que

veremos Yy analizaremos mas tarde en la carteleria.

5.3 CONTEXTO POLITICO

En cuanto a la politica de estos afios fue en cambio radical, ya que se pasé de una republica
donde se avanz6 mucho en cuanto a derechos para la ciudadania a una dictadura donde
volvieron con un gran auge los valores tradicionales de una Espafia de los afios 20 y en la

que habia mucha represion.



La politica que habia en estos momentos y que durd hasta la muerte de Franco fue de
caracter econdémico, basada en la autosuficiencia y en la intervencion del Estado. Esta
ultima caracteristica se puede ver claramente en las cartillas de racionamiento que repartia

el Estado para la alimentacion de sus ciudadanos durante toda esta década.

Con el comienzo de la Segunda Guerra Mundial lleg6 para nuestro pais un aislamiento
de cardcter internacional. Como explica Marta Valverde “Franco buscé alzar la imagen
fascista de este pais a través de la fe catolica, pero estos esfuerzos fueron en vano”. Ya
que se lleg6 en 1945 a condenar la dictadura de Espafia y la no entrada a la Organizacién
de las Naciones Unidas (ONU) en la conferencia de Potsdam, a la que asistieron los
lideres politicos Stalin, Truman y Churchill.

El control y la represion estuvieron muy presentes en esta época, ya que no habia grandes
derechos ni libertades. Una de las mayores represiones fue la legalidad de un Gnico partido
como era la Falange Espafiola Tradicionalista y de las JONS.

También por parte del gobierno habia censura que afectd a la prensa o al cine donde habia
que cortar algunas escenas o didlogos sin importar lo transcendental que fuese para el hilo
argumental. Otros &mbitos donde afecto fue en el teatro que fue especialmente a la hora

de escoger la tematica de la obra o en la radio donde triunfaron las empresas privadas.
Estas fueron algunas de las leyes impuestas por el gobernador en los afios 40:

e Ley de creacion del INI, Instituto Nacional de Industria, (25 de septiembre de
1941).

e Ley constitutiva de las cortes (1942)

e EIl Fuero de los Espafoles (1945), ya mencionado con anterioridad.

e Ley del Referéndum Nacional (1945)

e Ley de Sucesion en la jefatura del Estado (1946)

5.4 CONTEXTO ECONOMICO

El sistema econdmico que hubo en la Espafia de los afios 40 fue la autarquia, se basaba
en la subsistencia y en el aislamiento en cuanto al mercado internacional. EIl Estado era
el encargado de la produccidn, el precio y los productos de primera necesidad que
abastecian a la sociedad del momento, todo esto era como método para reducir en mayor

medida el hambre que se estaba sufriendo nuestro pais durante estos afios. También se



crearon los economatos para instituciones oficiales y empresas estatales, estos lugares
vendian a precios mas bajos que los comercios de ambito privado. Para abastecer a la
poblacién habia tarjetas de racionamiento que era obligatorio ensefiar para adquirir

alimentos de primera necesidad.

El Estado creo en 1941 el Instituto Nacional de Industria, también era el encargado de
establecer los precios en la agricultura y obligar a los campesinos a dar los excedentes de
las cosechas.

La economia del pais se vio inmersa en una auténtica regresion llegando a ser el sector

mas importante el primario con mas de un cincuenta por ciento de renta nacional.

Los afios cuarenta fueron muy duros para la economia de nuestro pais, ya no solo por
venir de una guerra civil sino también por el aislamiento internacional que sufrié Espafia
en estos afnos. La recuperacion economica no llegé hasta 1952-1953, llegando a tener los
datos que habia en 1935, pero no fue hasta entrados los sesenta cuando realmente la

economia se habia recuperado totalmente.

6. CONTEXTO DE BURGOS ENTRE LOS ANOS 1940-1950

Tras la lectura del libro “Burgos en la posguerra espafiola 1940-1950. Un pulso hacia el
futuro”. Estas son algunas de las ideas que expone y que consideramos de relevancia para

mas tarde hacer el andlisis de los carteles de esta ciudad.

En un primer lugar ponemos en contexto como estaba la ciudad tras la guerra 'y lo que se
hizo en diferentes sectores para intentar subsanar la pobreza y el poco abastecimiento que
habia en la ciudad en los afios posteriores a la guerra. Ademas, veremos la evolucion que

fue teniendo Burgos en los afios 40.

En cuanto al sector agrario de la época se regia por abastecimientos, racionamientos y
control de los precios por el Estado. En el sector industrial iba un poco mejor ya que en
la ciudad de Burgos empezaron a nacer nuevas empresas. El sector servicios también tuvo
un gran avance en esta época ya que se transformd la ciudad con la creacion de cines,

teatros, clinicas entre otros.

Después de este resumen mas general me centraré mas en hablar afio por afio mas o

menos. 1942 fue para Burgos un afio con grandes problemas de abastecimiento, se le



consideramos el afio de las penurias para la ciudad. En cuanto a la racionalizacion de la

comida era:

- 250 gr de arroz por 0,45 ptas

- 250 gr de azucar por 0,65 ptas

- 100 gr de chocolate por 0,55 ptas
- 3 kg de patatas 2,55 ptas

- 5Kkg de carbdn vegetal 3 ptas

En 1943 empieza a mejorar el racionamiento ya que en el mes de octubre la compra de la
carne se liberaliza y ya no hace falta adquirirla con cartillas de racionamiento. También
este afio se realiza el Milenario de Castilla en Burgos entre los meses de agosto y
septiembre, un evento que cred el Nuevo Régimen, para conmemorar que Castilla habia

cumplido ya mil afios.

En 1944 se inaugura la estacion de autobuses, pero comienza la escasez de gasolina.
Convirtiéndose en un producto Unico solo para los taxistas, los vehiculos médicos y en

un 50% para los camiones.

En el afio 1947 fue complicado por culpa de los fendmenos meteoroldgicos como fueron
las nevadas y las sequias que hubo en ese afio y que hicieron que hubiera escasez de
materias primas. Ademas, también seguian las restricciones en electricidad y en los

carburantes.

Burgos en cuanto a nivel poblacional en los afios cuarenta tuvo un gran crecimiento, esto
fue debido a la industrializacion de la ciudad. Las fabricas crearon un nuevo entorno

urbano y un ambiente social distinto.
Leyes que se crearon en Burgos en los afios 40:

e 21 de abril de 1943 - Plan de urbanizacién General y Reforma Interior. 2



7. CARTELES DIFUNDIDOS DURANTE LA POSGUERRA

ESPANOLA ENTRE LOS ANOS 1940-1950
7.1 JUSTIFICACION E INTRODUCCION DE LOS CARTELES

La justificacion en cuanto a los carteles elegidos se divide en dos, en primer lugar, en
cuanto a la teméatica y en segundo en cuanto a cada cartel. Hemos dividido este analisis
en distintos temas, el primero de ellos es el de festividades. Hemos elegido este por ver
coémo se representaban las fiestas mas importantes de algunas de nuestras ciudades en
Espafia en estos afios y ver si se daba importancia a la tradicion y a las festividades de
caracter religioso. Ademas, en este apartado es donde nos hemos centrado méas en la
ciudad de Burgos y en ver que se le da importancia cuando se ilustra la ciudad para sus
fiestas.

En cuanto a la segunda tematica son las competiciones deportivas, en este caso es un
unico cartel de una provincia, por lo que queremos ver en el como representa este evento
deportivo. Si es con caracter patriotico o simplemente se centra en ilustrar la actividad

deportiva.

La siguiente tematica es, como en el caso anterior, un solo cartel y se trata de la portada
de una revista enfocada a un publico infantil. Este cartel ha sido elegido para ver como se
representaban en los medios escritos el gobierno de la época y sus valores. A través de
esta portada queremos ver lo que muestra a los mas pequefios y si a través del ocio

también se busca adoctrinamiento y ser fiel al régimen.

Consideramos que no puede faltar la tematica del papel de la mujer en la primera década
del franquismo y cdmo se la representaba a través de los carteles. También ver si a través

de los carteles se puede percibir el papel que tenia en la sociedad del momento.

Por ultimo, pensamos que en el gobierno franquista se buscaba exaltar la grandeza del
pais a través del turismo por lo que era una tematica que no podia faltar en nuestro trabajo,
pero queriamos ver mas concretamente como era la propaganda del turismo fuera de la
parte mas mediterranea de sol y playa y por eso hemos elegido un cartel de la ciudad de

Santander.

Dentro de la tematica de las festividades hemos elegido algunos carteles de la comunidad
de Andalucia, porque consideramos que son las fiestas con mas trascendencia a nivel

internacional y ver si esto se veia reflejado también en los carteles. En cuanto a los carteles



de la ciudad de Burgos han sido elegidos porque queriamos que apareciese una parte mas

especifica de la Burgos y no todo a nivel nacional.

En cuanto a la temética de evento deportivo hemos elegido ese cartel para ver como se
representaba el frente de juventudes, ya que era parte del gobierno. Para la temética de
medios de comunicacidn escritos, la portada que hemos elegido es de “Flechas y Pelayos”
y no se trata de una eleccién al azar, sino que queriamos concretamente la del 19 de Julio
por ser el dia después del aniversario del Alzamiento Nacional de 1936 y ver, asi como
se reflejaba en una revista de ambito infantil este acontecimiento de 1936.

Consideramos que el papel de la mujer en estos afios es muy distinto al de la actualidad,
por eso hemos querido ver como se reflejaban a las madres de la época en los carteles que
iban referidos a su dia. Ademas, también queriamos ver coémo se la plasmaba en la parte
femenina del partido y por esa razon hemos considerado una buena eleccion un cartel de

la Seccion Femenina.

Por ultimo hemos elegido el cartel de la ciudad de Santander porque creemos que el
turismo para el franquismo tenia gran importancia, pero siempre se ha oido hablar mas de
turismo de sol y playa del Mediterraneo y queriamos ver como se mostraba el turismo en

otras partes de Espafia.

7.2 ANALISIS DE LOS CARTELES
7.2.1 ANALISIS DE LA CARTELERIA DE FESTIVIDADES

El primer cartel es de 1940 y se puede ver que anuncia las Fiestas Primaverales de Sevilla,

que son la Semana Santa y la Feria de Abril de ese mismo afio.

En este cartel lo primero que ves son dos mujeres vestidas con traje de flamenca de la
manera mas tradicional. Por lo que a través de ellas podemos ver la primera ley de la
Gestalt en nuestro andlisis, en este caso es la ley de contraste. Esto es asi porque se puede
diferenciar con claridad lo que es la figura, que aqui serian las dos mujeres, con el fondo

del cartel, que seria toda la vista de la ciudad de Sevilla.

En cuanto a la vestimenta de ambas se puede ver que es el traje tradicional flamenco, pero
ademas de llevar del vestido, visten con el manton de manila, flores en la cabeza y el pelo
recogido con un mofio. También, la mujer de traje rosa lleva un abanico, otro de los
simbolos de la cultura flamenca. A traves de ellas se refleja la Feria de Abril y la

importancia y elegancia de estas fiestas. En el caso de la mujer de vestido negro lleva en



la mano un crucifijo, simbolo del catolicismo y por lo tanto de la Semana Santa, que es
la otra festividad que est& anunciando este cartel. Con éste podemos ver como aparece la
ley de cierre de la Gestalt, ya que, aunque no aparezca el crucifijo completo se hace el
efecto visual de estar enrollado por la mano.

Dejando de lado a las mujeres, detras de ellas se puede ver de manera més discreta y
pequefia mas simbolos de la Semana Santa como es el caso de una procesion por las calles
de Sevilla. A traves Unicamente del dibujo se puede adivinar la ciudad que anuncia sus
fiestas ya que sale dibujado en el cartel el simbolo de la ciudad por excelencia, es decir la
Giralda, torre de la catedral sevillana. Nuevamente en la parte del fondo del cartel aparece
la ley de cierre de la Gestalt. En la parte izquierda del cartel donde se ven todas las casas,
se puede ver que muchas de ellas no estan dibujadas por completo pero el cerebro hace el

cierre para que se entienda que son casas.

Para finalizar el analisis de este primer cartel voy a centrarme en la tipografia utilizada es
de estilo moderno, es decir, que se caracteriza por ser una escritura bastante neutra y se
puede adaptar a muchos tipos de situaciones, no son caracteristicos de un tipo especifico
de tema. Es una tipografica que se usa para muchos proyectos distintos, a menos que
quieras tener una personalidad muy fuerte a través de la tipografia del cartel, en ese caso

no seria la mejor opcion para el proyecto.

En cuanto al color utilizado en la tipografia, en este caso el azul, se ve que acompafia en
todo el cartel con tonos mas claros como son en el cielo y en la procesion. Segun explica

la psicologia de los colores a través de este color se transmite paz, sinceridad y lealtad.

Tras terminar el analisis de las imagenes de este cartel se puede llegar a la conclusion de
como en la época del franquismo se exaltaba la tradicion y los festejos religiosos como

es la Semana Santa y méas de una ciudad como Sevilla que tiene tanta importancia.



Figura 1. Cartel de las ferias y Semana Santa de Sevilla de 1940

SEVILLA
emana Santa {®erta de Abril 1040
FIESTAS PRIMAVERALES

Fuente: Alamy

Siguiendo con la tematica de las festividades voy a centrarme en el caso de Burgos en los
dos siguientes carteles, y mas concretamente en sus fiestas grandes que son San Pedro y

San Pablo en el mes de junio.

El primer cartel que analizaré sera el de Ferias y Fiestas de San Pedro y San Pablo de
1944. Fue realizado por el autor Fortunato Julian, artista burgalés que estudio y trabajo
en la Academia Provincial de Dibujo de Burgos, pero también colabord con Hijos de
Santiago Rodriguez y en el Diario de Burgos. Fue impreso y litografiado por Ortega

Valencia.

El tema elegido para este cartel es “Pareja de traje tipico sobre fondo de la catedral”.
Como bien explica el titulo del tema se trata de una mujer y un sefior mayor con los trajes
tipicos de la ciudad de Burgos, ambos se les ve sonrientes y felices por las festividades,
y al hombre tocando un instrumento de viento. En cuanto al resto de la ilustracion se ve
como icono de la ciudad gran parte de la Catedral de Burgos, lo que mas destaca es la

fachada de Santa Maria y en un segundo plano se ve el cimborrio de la catedral.
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Otra de las cosas a destacar en este cartel es que sale en gran parte el escudo de la ciudad
de Burgos. En el caso de esta ilustracion esta realizado en amarillo y rojo, es decir en los
colores de la bandera de Espafia, aunque estos no sean los colores originales de este
escudo. A través de este escudo se podria interpretar como un simbolo de patriotismo a
nuestro pais en este caso y no a la ciudad de Burgos.

En este cartel se puede ver la ley de contraste de la escuela de la Gestalt, ya que el autor
a través de dos colores totalmente diferenciados como son el amarillo y el verde ha
diferenciado el fondo, que en este caso es la Catedral de Burgos de la figura que son la

pareja que aparece en el cartel.

Los colores utilizados en este cartel son principalmente el amarillo, destacando la
catedral, utilizado para representar la alegria y felicidad de los burgaleses por la llegada

de sus fiestas.

En cuanto a la tipografia que se utiliza en este cartel es tipo Serif o con remates, ya que
en todas las letras hay algun adorno, siendo la caracteristica principal de esta tipografia,

ademas son de diferentes tamafios cada letra. Esta tipografia es de uso mas tradicional.

En cuanto a los colores utilizados para la escritura son el azul y el blanco, el primero de
ellos es muy utilizado en el &mbito colectivo, por lo que es una buena eleccion para las
fiestas de una ciudad, ya que engloba a la ciudad entera. Ademas, también da confianza
y paz, pero no nos podemos olvidar de la parte de espiritualidad y divinidad que también
transmite este color y que en esta época tanta importancia tenia en todas sus fiestas. En
cuanto al color blanco por excelencia indica pureza y paz, pero también tiene su parte de

espiritualidad que tanta importancia tiene durante el franquismo en Espafa.



Figura 2. Cartel de las ferias y fiestas de Burgos de 1944

FERIAS
Y FIESTAS 1944

Fuente: Archivo Municipal de Burgos

El siguiente cartel elegido también se trata de la ciudad de Burgos y sus fiestas patronales
de San Pedro y San Pablo, pero en este caso del afio 1948. Este cartel fue realizado por
L. Saez y J. Del Olmo. La caracteristica principal de este cartel es la vista desde debajo
de una de las agujas de la catedral de la ciudad. A diferencia del anterior en este cartel se
engrandece y da protagonismo al simbolo principal de la ciudad. Se muestra como destaca
la catedral en una noche de las fiestas, ya que se puede ver también que hay fuegos
artificiales, por lo que en el cartel se simula una de las noches mas importantes en la

ciudad de Burgos, el 29 de junio dia de San Pedro y San Pablo.

En cuanto a los colores utilizados es el cartel es bastante monocromatico, a excepcion de
la palabra Burgos, que destaca sobre lo demas en un color rojo. El resto del cartel juega
con los diferentes azules. En primer lugar, usa un azul mas oscuro para simular el cielo
en una noche despejada de verano, en la que destaca en color blanco un fuego artificial,
haciendo ver que estamos en fiestas. En cuanto a las letras, escudo de la ciudad y la aguja
de la catedral es un azul mucho mas claro, casi grisaceo. En lo alto e izquierda de la aguja

se puede ver que el color azul se aclara y se vuelve casi blanco haciendo ver que llega la
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luz del fuego artificial a la catedral. Este cartel también se ve que es de un estilo mas
realista que los anteriores, ya que se muestra todos los detalles de la aguja de la catedral

tal y como son en la realidad.

En cuanto a la tipografia que se usa también cambia con referencia a los anteriores, ya
que en este cartel se utilizan dos tipografias distintas. En primer lugar, se usa para el
nombre de la ciudad un color rojo haciendo asi que destaque sobre el resto del cartel. Esta
tipografia es Fette Franktur, fue muy utilizada durante los afios de la Segunda Guerra
Mundial y fue disefiada por el régimen hitleriano. Por lo que a través de esta tipografia se
puede ver una exaltacién al fascismo, es decir el régimen que habia en esos afios en

Espana.

Figura 3. Cartel de las ferias y fiestas de Burgos de 1948

Fuente: Archivo Municipal de Burgos

Para terminar con el analisis de la carteleria de festividades voy a desglosar por ultimo el

cartel de Semana Santa y Ferias de Jerez de la Frontera de 1949.

Este cartel es distinto a los anteriores ya que aparte de la ciudad, el afio y la festividad que
se celebra, también en la parte de abajo del cartel salen varias frases en inglés. Ahi se

puede ver como empezo6 Franco a través de la carteleria a fomentar el turismo en nuestro
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pais. Empez6 exaltando lo més tradicional de Espafia, mostraba en los carteles las
tradiciones espafiolas, como es en este caso las Ferias y la Semana Santa de la ciudad de
Jerez de la Frontera, que tanta importancia tiene en el sur y aun mayor en esos afos en
todo nuestro pais. De esta manera buscaba que Espafia empezase a ser un pais turistico y
de ahi que en el cartel haya ambos idiomas.

En cuanto a la ilustracion de este cartel se puede ver dos mujeres vestidas con el traje
flamenco. La primera que se encuentra en un plano mas principal, se aprecia un vestido
color rojo con varios detalles blancos. Ademas del vestido se puede apreciar que no le
falta detalle de como es un traje flamenco al completo, ya que también lleva brazalete, la
flor roja para adornar el pelo y unos pendientes grandes. Por ultimo, cabe destacar el
abanico, donde se puede ver que el dibujo de este es una corrida de toros, se aprecia un
torero con su capota roja y un toro pasando por ella, es decir otro simbolo mas de la

Espafia més tradicional y de costumbres.

Detrés de esta primera mujer se encuentra otra, que al igual que la anterior, ésta también
va vestida de flamenca con traje morado. También va con pendientes de flamenca y
ademas la peineta en el pelo. En este caso en vez de destacar las tradiciones, se ve que a
través del crucifijo muestra la devocidn catolica y una muestra a las otras fiestas que se
celebran que es la Semana Santa, que tanta importancia tiene en el sur de nuestro pais y
alin mas en esos afios, ya que habia mucha mas devocion catdlica. Dejando de lado las
figuras que aparecen en el cartel y centrdndonos la parte mas trasera de esta ilustracion,
se pueden ver simbolos de patriotismo hacia nuestro pais a través de las banderas y
escudos. También se ve simbologia de la Semana Santa a través de una gran cruz y
sombras que se asemejan a los capuchones, por lo que puede parecer una procesion de

Semana Santa.

A través de toda la ilustracion se puede ver como el cartel completo es una exaltacion a
la Espafia de las costumbres y tradiciones. Y con ello hacer que Espafia sea un pais

turistico y con grandes festividades al que acudir.

En este cartel analizado a través de las leyes de la Gestalt podemos ver gque en la parte del
fondo se puede constatar la ley de cierre. Esto es asi porque las figuras de los edificios
que aparecen no estan completas, pero nuestro cerebro completa imaginariamente las
lineas faltantes y forma el edificio. Ademas de esto, también se puede corroborar la ley

de contraste que hay entre los edificios y la primera de las personas, pero en este caso



también hay un contraste de colores entre ambos personajes que aparecen en la

ilustracién, dejando en un primer plano Gnicamente a la mujer de vestido rojo.

En cuanto a la tipografia se puede observar que hay tres tipos distintos, ya que la palabra
“Jerez” es un tipo de tipografia, “Semana Santa y Ferias 1949” es otra y por tltimo todo

el texto en ingles otra distinta también.

Comenzando con la tipografia de la palabra “Jerez”, se puede ver que esta en un gran
tamafio siendo la palabra principal de todo el cartel. En cuanto al tipo de tipografia es
Brutalism, ya que es una tipografia muy gruesa y se usa para dar modernismo. Por lo que
puede servir en este caso para mostrar atraccion de las Ferias y la Semana Santa a los
turistas en la época.

Siguiendo el cartel de la parte mas superior a la inferior nos encontramos con las palabras
“Semana Santa y Feria 1949”. Esta tipografia se puede apreciar que es mucho mas simple
y con mucha maés facilidad de lectura que la anterior. En este caso, se trata de una
tipografia Serif, ya que tiene pequefios adornos en el final de las letras. Se considera que

es moderna a la vez que sofisticada.

Por altimo, la tipografia de las letras en color rojo se aprecia que es distinta a las
anteriores, porque en este caso es mucho mas gruesa que la anterior. Por lo que se

considera que es helvética.



Figura 4. Cartel de Semana Santa y Feria de Jerez de la Frontera de 1949

Fuente: Ayuntamiento de Jerez

7.2.2 ANALISIS DE LA CARTELERIA DE EVENTOS DEPORTIVOS

El siguiente cartel que analizaré sera de una tematica totalmente distinta a lo que he estado

haciendo hasta ahora, ya que en este caso se trata de una competicion deportiva.

En este cartel podemos ver que las palabras principales son “Frente de Juventudes”. El
Frente de Juventudes se trata de un organismo politico-administrativo creado por la
Falange Espafiola Tradicionalista y de las JONS el 6 de diciembre de 1940. Fue creado

para el adoctrinamiento politico de los jévenes apoyando el alzamiento militar.

Este cartel anuncia la concentracion provincial que se convoca en Almeria para la
concentracion deportiva, que era solo de caracter masculino y en ese afio de caracter
provincial. No seria hasta tres afios mas tarde que se hara una competicion a nivel nacional

en Madrid. Como se puede ver en la litografia el ilustrador del cartel es Cuesta.

Para empezar a analizar este cartel comenzaré con la simbologia que hay en él. En primer

lugar, se puede apreciar el guila, las fechas y el yugo. Se puede ver como el animal esta

22



sosteniendo un escudo rojo y negro, por lo que llego a la conclusién que a través de un
dibujo més abstracto el autor quiere llegar a simular la bandera del partido del régimen
“Falange Espafiola”. Ya que la bandera de éste, es roja y negra con un aguila con el yugo

y las fechas.

El escudo del le6n que aparece a la derecha de la imagen se trata del escudo perteneciente
a la organizacion de juventudes espafiolas (OJE). Este escudo en este caso lleva los
colores de la bandera de Espafia, por lo que se ve otro simbolo méas de patriotismo en el
cartel.

En cuanto a las banderas que se encuentran en la parte izquierda del cartel, se pueden
reconocer que son en segundo lugar la de la Falange Espariola y en tercer lugar la bandera
de Espafia. En este caso se encuentran en un segundo plano dando mas protagonismo a la
bandera verde con la carabela.

En la parte de las banderas unicamente vemos completa la que se encuentra en un primer
plano. A pesar de esto se pueden distinguir otras, y asociar como la misma forma. Por lo
que se puede constatar la ley de cierre de la escuela de la Gestalt, que ya ha sido explicada
con anterioridad en este trabajo. No solo en las banderas se da esta ley, sino que, en la
parte inferior del aguila, donde aparece el escudo, también es ley de cierre, porque a pesar
de que no se pueda ver el final del ala del aguila el cerebro sabe completar las lineas

faltantes de esa figura.

Ademas de la ley de cierre también se puede apreciar la ley de contraste por la diferencia
de los colores. Se puede ver que el fondo es de color amarillo y es distinto al resto de los

elementos que hay en el resto del cartel.

Por lo que se refiere a la tipografia que se usa no es la misma en todo el cartel. Comenzaré
analizando la tipografia de “Frente de juventudes” y “concentracion provincial”, es una
tipografia decorativa, ya que tiene un estilo propio y no se parece a ninguna otra. En este
caso el estilo se ve porque las letras estan mas alargadas de lo normal y no corresponde a
ninguna otra tipografia. Simplemente el autor le puso su estilo propio, que se puede ver

que es muy parecido al de su firma.

En la tipografia que utiliza para escribir las fechas “del 27 al 30 de octubre”, se puede ver
que es una tipografia mucho mas legible y se trata de tipografia de estilo egipcio,

considero que es esta por su estilo cuadrangular al formar la frase completa.



En lo que respecta a las tipografias que se utilizan en “1947” y “Almeria” aunque se ve
que son distintas la una de la otra, ambas son tipografias decorativas, estas se caracterizan
por no tener gran importancia a la hora de la legibilidad. Se puede ver que a diferencia de
otros carteles que he analizado estas letras son mas parte del dibujo que de fécil

entendimiento para la lectura del cartel.

Figura 5. Cartel de Frente de Juventudes de Almeria de 1947
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Fuente: Todocoleccién

7.2.3 ANALISIS DE LA CARTELERIA EN LOS MEDIOS ESCRITOS

El siguiente cartel que analizaré serd la portada de una revista infantil llamada “Flechas
y Pelayos”. Esta revista fue creada por la Falange Espafiola Tradicionalista y de las JONS,
se publicaba semanalmente durante los afios 1938 hasta 1949, a parte de la revista también
habia un suplemento que se llamaba “Maravillas” y fue muy caracteristico en la juventud
de los afios 40. En este caso analizaré la pagina principal de la revista “Flechas y Pelayos”
del 19 de julio de 1942.

24



Antes de empezar con el analisis de la ilustracion analizaré como es la revista es su
portada. Empezando por la parte de arriba se puede leer en letra pequefia pero mayuscula
“Seminario Nacional Infantil”, a través de esta revista enfocada a un publico infantil se
buscaba de manera indirecta ir adoctrinando en el régimen para que asi mas tarde fuesen

fieles al régimen y siguiesen su educacion en el frente de las juventudes.

Siguiendo de arriba para abajo podemos ver el titulo de la revista “Flechas y Pelayos”,
que entre medias de las dos palabras aparece uno de los simbolos mas caracteristicos de
este régimen, como es la fecha y el yugo. Como se puede apreciar en esta revista y en los
carteles analizados anteriormente es la importancia que tenia la simbologia durante la
época franquista. En toda la propaganda o documentos oficiales de la dictadura aparecian

varios simbolos caracteristicos del franquismo.

Después del titulo de la revista se ve en letra mas pequefia la fecha en la que fue publicada
esta revista “19 de julio de 1942”, en este caso se puede ver como simbologia la bandera
de Espafia, ya que en el régimen era el simbolo principal y aparecia por lo tanto en toda
la propaganda del regimen. También en el lado izquierdo de la imagen se ve el precio de
la revista (30 cst), empezando en 1938 con un precio de 25 cst. En el lado derecho de la
portada se ve donde fue redactado y dirigido. La sede se encontraba en Madrid y el

director de la revista era fray Justo Pérez de Urbel.

Centrandome en la ilustracion principal de la portada, lo primero que podemos leer es
“118 de Julio: siempre arriba Espafa!”. El dia que sali0 este ejemplar era el sexto
aniversario del golpe de Estado en Espafia en 1936, que desencadend en la Guerra Civil.
Ademas, este dia en 1942, fue un paso importe para el régimen ya que promulgé la
segunda “ley fundamental”, la Ley Constitutiva de las Cortes, esto se convertiria en el

organo principal de participacion de la ciudadania espafiola en las tareas del Estado.

En cuanto a la ilustracion se puede ver a tres jovenes marcando el paso y alzando la
bandera de Espafia. Ademas, los tres van uniformados con la ropa que seria durante todo
el franquismo el uniforme de los jovenes pertenecientes a la Organizacion Juvenil
Espafiola (OJE).

En este cartel se pueden apreciar varias leyes de la teoria de la Gestalt, en un primer lugar
se ve la ley de continuidad a lo largo de la ilustracién. En un primer caso en ambas
banderas, ya que se puede ver la parte superior en inferior de las mismas, pero no el nexo

de unién, pero el cerebro ignora esa unidén e hace una asociacion conjunta de la forma.



Esto también se puede ver en la pierna que tiene mas adelantada el ultimo chico que se
encuentra en la marcha. Se puede ver como la pierna que estd mas adelantada sale
dibujada solo la parte superior e inferior, porque el resto esté tapado con la pierna del
compafiero de delante. Por lo que el cerebro una vez mas lo asocia como una forma

continua y no dos partes divididas.

Por otro lado, se aprecia una diferencia entre la figura, que en este caso son los tres chicos
en la marcha, con el fondo que es el suelo verde y el cielo azul. Por lo que aparece
nuevamente la ley de contraste, que ya hemos explicado con anterioridad en este trabajo.

En cuanto a la tipografia que se usa en esta revista es, en primer lugar, “Flechas y Pelayos”
una tipografia de estilo egipcio, éstas se caracterizan por su serif cuadrangular. Ademas,
se suelen usar para titulos o rétulos, no para grandes textos porque es una tipografia con

un gran peso.

Dentro de la ilustracion la frase “;18 DE JULIO: SIEMPRE ARRIBA ESPANA!”, se ve
que es una tipografia mucho mas fina y mas facil de leer, siendo asi el mensaje claro y
conciso. En este caso se trata de una tipografia geométrica, que se caracteriza por una

construccion rigida y donde predomina las formas geométricas mas puras.



Figura 7. Portada de la revista “Flechas y Pelayos” del 19 de Julio de 1942
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7.2.4 ANALISIS DE LA CARTELERIA SOBRE EL PAPEL QUE TIENE
LA MUJER EN LA PRIMERA DECADA DEL FRANQUISMO

En mi trabajo también queria analizar la imagen que tenia la mujer durante el franquismo
y coOmo se la representaba en la carteleria. Por lo que, cambiando nuevamente de seccién
en cuanto a la carteleria, ahora voy a analizar dos carteles del dia de la madre, de afios
consecutivos, en este caso de los afios 1944 y 1945 y para terminar con la imagen de la
mujer en el franquismo voy a analizar uno de los carteles de la seccion femenina,
concretamente del afio 1943, organizacion de mujeres pertenecientes al partido de la

Falange Espafiola tradicionalista y de las JONS.

El primero de ellos es el del dia de la madre del afio 1944. Lo primero que quiero destacar
es el dia que aparece en el cartel como dia de la madre, el 8 de diciembre. Esto es asi
porque en Espafia desde el siglo XV hasta el afio 1965 se celebraba ese dia. La razon es

porque hasta ese afio era mas de caracter religioso, por lo que coincidia con el dia de la
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virgen, pero desde 1965 es mas de caracter comercial y por lo tanto se cambid a la fecha
actual, que es el primer domingo de mayo.

Para comenzar lo que quiero destacar son los colores utilizados en este cartel, que son el
rojo y el negro. Estos colores son los pertenecientes a la bandera del partido falangista
que gobernaba en el momento. Ademas, en la parte superior del cartel se puede ver el
yugo con las fechas en color rojo, que era la simbologia que aparecia en la bandera de la
Falange Espafiola.

Este cartel se puede ver que esta dividido en cuatro ilustraciones distintas, que cada una
de ellas es una ventana y que en su conjunto hacen la forma de una casa. En cada ventana
se puede ver a varias mujeres de distintas edades, pero con un mismo fin que es llevar

regalos a su madre.

Comenzando de izquierda a derecha, en la ventana izquierda superior podemos ver a una
mujer llevando un ramo de flores como obsequio por este dia. También se puede ver que
la mujer va vestida de manera muy elegante y muy tradicional, como vestian las mujeres
de mayor edad en ese momento, con vestido y una especie de capa que tapaba la cabeza

también.

En cuanto a la segunda ventana se puede ver que es una mujer mucho mas joven que la
anterior y que lleva un regalo distinto, una tarta. Esta joven se puede apreciar que sus
ropas son algo mas moderno que en el caso anterior, ya que es un vestido a media manga

y lleva el pelo totalmente descubierto y con algin adorno en él.

Yendo a la parte inferior del cartel vemos una primera mujer de espaldas que también
Ileva consigo un regalo y en segundo lugar a otra mujer joven que lleva un ramo de flores

y una carta como regalo.

En cuanto a la persona que realiza este cartel se puede ver que a diferencia de los
anteriores en este caso es una mujer la ilustradora de este cartel, ya que se puede ver abajo

a la izquierda firmando Lara.

En este cartel se puede ver la ley de semejanza o igualdad de la Gestalt. A través de las
cuatro ventanas que aparecen en la ilustracion hacemos una agrupacion de todas y se
puede ver una casa. Ademas, también se puede ver la ley de continuidad a través de las
flores azules que estan en la parte superior e inferior, ya que no estan completas pero

nuestro cerebro prioriza las flores y se pueden ver como una forma completa. Esto mismo



ocurre con las rayas de colores azules y rojas que en todo el cartel. Estas se pueden asociar

todas juntas y en su conjunto crearse una fachada de ladrillos.

En relacion a la tipografia que se utiliza en este cartel es la misma en todo el cartel y se
trata de serif, ya que en cada letra de “Dia de la madre” y “8-diciembre-1944” se puede
ver que esta adornada con algun detalle, y esta es la caracteristica principal y por la que
se la distingue de las demas.

Por lo que lleg6 a la conclusion de que en este cartel se busca dar la importancia a la
mujer, pero siempre con los valores tradicionales, ya que los regalos que se ven en el
cartel son los que se entregarian a una mujer porgue se asocia con lo que tradicionalmente

le gusta a una mujer como son las flores o la reposteria.

Figura 8: Cartel del Dia de la Madre de 1944
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8- diciembre-lghl {0
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Fuente: Todocoleccion

En cuanto a este segundo cartel del dia de la madre de 1945. Podemos ver que en la
imagen hay tres personajes. Pudiéndose ver que este cartel representa el dia de la madre,
pero también el de la virgen. En muchas ocasiones la madre es comparada con la virgen,
siendo la protectora del hogar y la encargada del cuidado de este y de la familia. En este

caso la madre que aparece en esta ilustracion se asemeja a la imagen de la virgen Maria,
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ya que se la ve arrodillada, con la mano en el pecho y con el velo en la cabeza, simbolos

muy caracteristicos de la representacion religiosa de la misma.

En cuanto a las dos nifias que aparecen en la imagen se puede ver que van vestidas iguales
y de manera muy clasica, con camisa y vestido. Se ve en ellas como miran a su madre
con cara de adoracion hacia ella y la superioridad de la madre sobre ellas. Ambas

sostienen un regalo que le estan ofreciendo a su madre por el dia que es.

Si nos fijamos en la parte inferior de la ilustracion, como en todas las anteriores, se puede
ver nuevamente simbologia franquista con el yugo y las fechas. Este simbolo aparecia en
la bandera falangista y era visible en toda la carteleria que procedia del gobierno fascista

del momento.

Se puede ver que este cartel esta dividido en dos partes, la de la ilustracion, analizada
anteriormente y el texto que aparece en la parte inferior del cartel. La frase que se puede
leer es la siguiente “Sois vosotras las que corresponde la mision extraordinaria y sagrada
de forjar la grandeza de Espana”, frase dicha por Franco. A través de esta frase se puede
ver muy involucrada también la religion por las palabras que usa de “Mision
extraordinaria y sagrada”, dando a entender que Dios les ha brindado esta gran mision del

cuidado del hogar y que a través de este hacen que Espafia sea méas grande.

Los colores que se usan en esta ilustracion eran muy utilizados en esta época, por ser los
que pertenecian a la bandera de la Falange Espafiola, por lo que al ver estos colores y el

yugo con las fechas era de facil asociacion con el gobierno del momento.

Como en el caso anterior, aqui se puede ver la ley de continuidad en la parte inferior
donde esta sentada la madre. Se puede observar una gran cantidad de pequefias rayas
blancas, que en su conjunto asociamos como una alfombra. También la parte superior
debajo de “1945” vemos una pequefia flor, pero no dibujada al completo, por lo que
hacemos una asociacién de agrupacion de elementos parecidos, siendo asi la ley de
semejanza. Ademas de esto, también hay ley de contraste por la diferencia de colores que
existe entre las figuras y el fondo. Se puede observar un fondo rojo y unas figuras de
colores méas oscuros como es el azul marino y el negro y mas claros como es el blanco

que envuelve a la madre.

Lo primero que cabe destacar en cuanto a la tipografia en este cartel es la “D” que se

puede ver que ocupa un gran espacio en la ilustracion y es parte de ella, porque se puede



ver que el autor ha hecho que parezca que sale de la propia madre o de la virgen. Haciendo
asi ver el poder celestial que tiene una madre hacia sus hijos. En el caso de esta “D” se
trata de tipografia sin serif o de palo seco, el resto de la frase tiene una tipografia
totalmente distinta.

En cuanto al resto de la tipografia del “Dia de la madre” se trata de tipografia decorativa,
este tipo se usa para dar una personalidad propia y es bueno utilizarlo en carteles como
este, que tiene un carécter histérico, como es el dia de la madre y de la virgen, fiesta

nacional en nuestro pais.

En el caso de la tipografia que se usa para la fecha, “8 de diciembre 1945”, es también
distinta que la anterior, ya que aqui es una tipografia rockwell, es tipo se caracteriza por
ser geométrica y practicamente los trazos son con la misma anchura. Como se puede ver
en este cartel. Se trata de la misma tipografia también en la parte inferior donde aparece
la frase “Juventudes de la Seccidon Femenina de F.E.T y de la JONS” y entre paréntesis

“Franco”.

La tipografia cambia en la oracion “Sois vosotras las que les corresponde la mision
extraordinaria y sagrada de forjar la grandeza de Espafia”, aqui Se trata de una tipografia
Giambattista Bodoni, es de las méas tradicionales, pero haciéndose ver como moderna.

Los remates de este tipo de letra son muy finos y rectos.



Figura 9: Cartel del Dia de la Madre de 1948

Fuente: Pinterest

Para terminar con el papel de la mujer durante el franquismo, voy a analizar un cartel de
la rama femenina del partido franquista mas importante que hubo durante toda la
dictadura. Se trata de la Seccion Femenina de la Falange Espafiola y tradicionalista de las

J.O.N.S. En este caso el cartel que analizaré sera uno realizado en 1943.

Como ya he mencionado antes era una parte del partido que se cred en 1934 de la mano
de Pilar Primo de Rivera, hermana del fundador de la Falange. Esta seccion femenina
tenia como modelos a seguir a Isabel la Catdlica y a santa Teresa de Jesus. A través de
este 6rgano se educaba, adoctrinaba y formaba a las mujeres. A diario estas mujeres tenian
un claro mensaje que era saber como era la mujer espafiola y como debia de comportarse
y esto se debia de transmitir de generacidn en generacion para que el mensaje calara en

todas las mujeres.

En cuanto al analisis del cartel, se puede ver gque, a diferencia del resto de los carteles,
este no es una ilustracion, sino una fotografia real de las mujeres que estaban en la Seccién
Femenina. Lo primero que quiero destacar es como es el uniforme que llevan. Se puede

ver que es un mantel, ya dando por hecho que las mujeres son las encargadas de la cocina
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y del hogar, que como dibujo en el aparece bordado en él es el yugo y las fechas. Esta fue
la simbologia que acompafio al partido falangista durante toda la dictadura, por lo que
también debia aparecer en todos los 6rganos e instituciones del régimen. También se
puede ver a la mayoria de ellas con un pafiuelo en la cabeza, viéndose una vestimenta
mucho mas tradicional y “apropiada” para las mujeres de la época. Ademas, todas debian
Ilevar vestido en vez de pantalones, ya que por ese momento no habia apenas mujeres que
Ilevasen pantalones en nuestro pais, era siempre una prenda caracteristica de la ropa de

hombre.

Se ve que entre todas estan sosteniendo una especie de bandeja de un tamafio muy grande,
con un mantel en el que se puede ver también la simbologia del yugo y las fechas. Sobre
éste parece que hay unos tiestos con flores, por lo que podria ser el dia de la ofrenda a la

virgen, en la que se la lleva flores.

En la mitad superior del cartel vemos que se encuentra el nombre de “Seccion Femenina
de Falange espanola tradicionalista y de las J.O.N.S” y de manera més distorsionada se
puede volver a apreciar la simbologia franquista que tanto les caracteriza como es el yugo

y las fechas.

En cuanto a la tipografia que se utiliza en este cartel es la misma en todo el cartel y se
trata de manuscrita, cursiva o caligraficas caracterizada, como su propio nombre indica,

por tratar de imitar la caligrafia hecha a mano.



Figura 9: Cartel de la Seccion Femenina de 1943
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7.25 ANALISIS DE LA CARTELERIA EN EL TURISMO

En este trabajo no queria dejar olvidado una parte importante del franquismo, que fue
toda la publicidad y propaganda que hizo Franco para incrementar el turismo en el pais y
que acabase siendo un pais turistico. Por lo que he querido analizar este cartel que quiere
aumentar el turismo en la ciudad de Santander en la época de verano y que se convierta

en un destino elegido cada afio para estas fechas.

El turismo durante la época franquista siempre tuvo una gran importancia, ya que buscaba
que Espafa destacase por ser un gran pais y por el buen tiempo. Por lo que siempre busco
a través de la carteleria incrementar el turismo y que otros paises quisiesen visitar el

nuestro.

Este cartel fue realizado por Ricardo Summers Isern y pertenece a la coleccion “Colores
de Espana”. Fue editado por “La seccion de propaganda y publicaciones de la direccion
general del turismo. Madrid”. Se trata de un deplegable tamafio postal de 10x16. Lo que
se busca a través de este cartel es el incremento turistico en la ciudad de Santander en la

época de verano y que se elija como destino turistico habitual para estas fechas.
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En el cartel que vamos a analizar se puede ver, que todo ello es una ilustracion, en la que
los personajes principales son una familia. Por supuesto una familia tradicional de
hombre-mujer y blancos. En la época franquista no podia existir otro tipo de familias y
no eran aceptadas para el gobierno y por lo tanto tampoco para la sociedad. Se puede ver
que la familia esté en la playa en un dia soleado y dispuesta a meterse al mar para un

bafio.

Es una ilustracion en la que abundan los colores, habiendo una armonia en especial con
el rojo, el amarillo y el azul. Se puede ver que el sol es del mismo color que una de las
tiendas que aparecen en la parte de atras. El azul aparece también repetido en el bafiador
del nifio y en otra de las tiendas de atras y por ultimo el rojo también aparece en ultima
tienda y en el bafador de la mujer.

A través de este cartel se quiere mostrar las vacaciones ideales en familia y en la costa
espafnola. Busca crear la necesidad de cambiar tu destino de vacaciones a Santander.
Generalmente se resaltaba el Mediterraneo con sus playas y buen tiempo, pero aqui han
querido resaltar e incrementar el turismo en el norte, ya que también tiene playas, paisajes

y ciudades con gran belleza.

En este caso las leyes de la Gestalt que podemos apreciar aqui son, en un primer lugar la
de semejanza en el sol del cartel, ya que son gran cantidad de lineas del mismo color y un
circulo. Haciendo nuestro cerebro una asociacion conjunta de todos los elementos y
formando asi la figura del sol. Como segunda ley que vemos en esta ilustracion es la ley
de cierre, en esta situacion es asi porque se ve gran parte de las sombras de la familia,
pero no al completo, por lo que nuestro cerebro hace la asociacién de completar

imaginariamente las lineas que nos faltan para crear la sombra completa.

Para finalizar el andlisis de este cartel, explicaremos la tipografia que se ha utilizado en
el mismo. En este caso se trata de tipografia serif y mas concretamente de estilo romano

antiguo. Estas se caracterizan por su facil legibilidad y son con estilo triangular.



Figura 10.
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8. CONCLUSIONES

Tras llegar a la finalizacidn de nuestro trabajo es momento de exponer las conclusiones a
las que hemos llegado. Este trabajo ha comenzado con una contextualizacion de la época

en la que se realizaron los carteles de nuestro analisis.

Tras finalizar el analisis de los diversos carteles a lo largo de esta década podemos llegar
a distintas conclusiones. Lo primero que nos sorprendio al realizar este analisis es la
importancia que tiene la simbologia franquista en toda su propaganda. Siendo lo mas
repetido a lo largo de los carteles el yugo y las flechas, simbologia que formaba parte de
la bandera del partido falangista. Ademas, también se ven varios ejemplos en la carteleria
que aparecen los colores corporativos de la bandera, que hemos mencionado
anteriormente perteneciente al partido del gobernador, como colores principales en los
carteles. Por lo que concluimos viendo estas dos semejanzas que para el franquismo en la
carteleria tenia gran importancia mostrar los simbolos que pertenecian a este movimiento
politico.
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Otra de las conclusiones a la que hemos llegado al analizar la tematica del papel de la
mujer en la primera década del franquismo es como se la representaba en ese momento,
ya que haciendo un analisis en el siglo XXI se puede ver reflejado el machismo en los
carteles y la diferencia que hacen de un sexo al otro. Consideramos que esto es asi porque
la imagen de la mujer en todo momento se ve centralizada como la persona encargada del
cuidado de los hijos y de las tareas del hogar. Esto se puede ver reflejado en los carteles
que se refieren al dia de la madre en ambos afios, pero mas concretamente el del afio 1945,
que se puede ver a la madre con sus dos hijas cuidandolas y aun se clarifica mas esta idea
con la frase que aparece en la parte inferior afirmando que es “la mision extraordinaria y

sagrada” que tienen las mujeres.

Siguiendo con este tema se puede ver en el cartel de la Seccion Femenina una imagen real
en la que aparece un grupo de mujeres con el delantal de cocina puesto y siendo parte
habitual del uniforme de la Seccion Femenina. Con esto se ve que se da a entender que
eran las encargadas del hogar. Ademas, como ya hemos mencionado antes la importancia
de la simbologia en este caso se puede ver que el delantal aparece nuevamente la

simbologia del yugo vy las flechas.

Comparando los carteles en los que aparecen hombres y en los que aparecen mujeres se
puede ver que tienen gran diferencia con las obligaciones que tenian los hombres en ese
momento, esto se puede observar comparando con otros carteles como es la portada de
“Flechas y Pelayos” en la que estan ilustrados un grupo de hombres jovenes y que su
mision es hacer “tareas mas relacionas con los hombres” como en ese caso es estar en una

especie de desfile militar.

Otra de las conclusiones a las que hemos llegado es que se representa a través de los
carteles, especialmente los relacionados con los festejos, una Espafia muy estereotipada
en la que se exalta los valores mas tradicionales y se da una gran importancia a los festejos

religiosos. Ademas de mostrarse en varias ocasiones los trajes tipicos de cada ciudad.

También hemos podido ver que la carteleria se usaba con gran frecuencia como medio de
comunicacion para llegar a gran cantidad de personas y como ahora en la actualidad esto
ha ido cambiando y han llegado otros medios totalmente nuevos y distintos que han

dejado més apartado este medio que en esos afios tanta importancia tenia.

Por dltimo, hemos visto que a pesar de ser unos afios de extrema pobreza en toda la

carteleria no se muestra esa miseria, mas bien lo contrario. Por ejemplo, en los carteles



de las festividades se puede ver como se muestran grandes eventos y en el caso de las
ferias se ve a las mujeres con despampanantes trajes y con todo tipo de detalles en ellos.
Ademaés, también podemos ver que a pesar de vivir en estos afios de miseria se daba gran
importancia a la realizacion de grandes eventos de caracter social, especialmente para la
juventud del momento a través de los organismos pertenecientes al gobierno como son la

Seccién Femenina o el Frente de Juventudes.
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