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Resumen:

Se presenta la creacion de la nueva identidad palentina que
pretende dar a conocer su ciudad a través de un producto con
forma de P cuyo multifuncionalismo aporta ventajas tanto
sociales como econOmicas. ‘P de Palencia’ funciona como
banco, tumbona, mostrador, mesa y jardinera, ejerciendo su
accion primordial: publicitar y representar a Palencia, con el
objetivo de atraer a turistas y potenciar la economia de la capital.

Palabras clave:
City Branding, mobiliario urbano, multifuncionalidad, turismo,
icono y Palencia.

Summary:

It presents the creation of the new Palestinian identity that aims
to make its city known through a P-shaped product whose
multifunctionalism brings both social and economic benefits. “P
de Palencia” functions as a bank, deckchair, counter, table and
gardener, exercising its primary function: to advertise and
represent Palencia, with the aim of attracting tourists and boos-
ting the economy of the capital.

Keywords:
City Branding, urban furniture, multifunctionality, tourism, iconic
and Palencia.
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1. Introduccidén

1.1 Preambulo

Se presenta el Trabajo de Fin de Grado en Ingenieria en Disefio Industrial y Desarrollo
de Producto de la Escuela de Ingenierias Industriales de la Universidad de Valladolid.
Se ha desarrollado durante el Segundo Cuatrimestre del Cuarto Curso por la alumna
Claudia Baron Gonzalez con la ayuda y supervision de la tutora Sagrario Fernandez
Raga del Departamento de Teoria de la Arquitectura y Proyectos Arquitectonicos.

El documento actual presenta el estudio, la evolucion y desarrollo de una serie de
propuestas para la creacion y disefio de un mobiliario urbano palentino; que se
caracterice por su funcionalidad e innovacién en el mercado, concluyendo y obteniendo

una solucién final de un producto acorde con unos objetivos establecidos.

1.2 Objeto
A través de este proyecto se pretende demostrar el aprendizaje, las competencias y
habilidades adquiridas a lo largo de la titulacién. El fin de este trabajo es el disefio de un
producto que cumpla con los siguientes objetivos establecidos:

- Reacondicionar y revitalizar un entorno de interés y prestigio decreciente

provocado por el desconocimiento de la zona y el turismo inactivo.

- Mejorar la calidad del entorno social para los ciudadanos.

- Crear un mobiliario urbano funcional para optimizar al maximo los recursos.

- Generar un espacio moderno y sostenible para poder atraer a los usuarios.

- Disenfar un objeto accesible hacia todas las personas.



1.3 Alcance
El trabajo presentado engloba y abarca desde la concepcion de la idea del proyecto
hasta el proceso de fabricacién del mismo y su distribucién. Los aspectos que se
trataran son los siguientes:
- Planificacién del proyecto. Busqueda, organizacion y gestion de la informacion.
- Proceso creativo. Planteamientos e ideas que desembocan en un disefo final.
- Disefio conceptual. Solucién final obtenida a partir de una serie de requisitos,
especificaciones y necesidades implantadas.
- Disefio al detalle. Definicion detallada de todos los componentes del proyecto.
- Estudio de mercado. Busqueda y recoleccién de informacion sobre el mercado
del futuro proyecto disefiado.
- Estudio ergondémico. Indagacion y recoleccion de alternativas que favorezcan al

usuario para generar una situacion de confort durante el uso del producto.

- Eleccion del material. Investigacion y averiguacion de los materiales adecuados.

- Proceso de fabricacion. Descripcion del proceso de produccion.

- Presupuesto econémico. Generacion del importe total del producto.

- Utilizacién de software como: Microsoft Excel, Catia V5, Adobe lllustrator, Adobe
Photoshop, Microsoft Word, KeyShot, Autodesk Inventor y SolidWorks, para

efectuar el proyecto.
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2. Estudio y analisis preliminar

2.1 Contexto

El sector abordado en este documento es la industria del equipamiento urbano. Los
productos que se sitlan en las vias publicas cubren una serie de necesidades
primordiales. Satisfacen una gran variedad de necesidades del ser humano, tanto
fisicas como personales de forma equitativa y gratuita. Hay una elevada multitud de
productos urbanos, por ejemplo, un banco proporciona un lugar donde el sujeto puede
sentarse y reposar, pero también origina un punto de reunion entre personas donde
pueden cubrir sus necesidades sociales. Una fuente facilita agua a un usuario para
calmar su sed. Existen diversos tipos de elementos urbanos que ayudan y contribuyen
a mejorar el dia a dia de cualquier persona en areas publicas.

El siguiente trabajo pretende encontrar una solucién vélida de un mobiliario urbano para
la ciudad de Palencia. En el apartado siguiente se mostraran una serie de propuestas

iniciales.

2.1 Datos y propuestas de partida

La idea principal de este proyecto ha sido desde el primer momento la creacién de un
producto urbano que desempefara una funcion innovadora, novedosa y provechosa
para la ciudad de Palencia. Inicialmente se plantearon y analizaron estas propuestas
urbanas:

Primeramente, se pensé en redisefiar y reinventar objetos que hubiesen perdido su
utilidad en la sociedad actual, proporcionandoles una nueva vida util, funcional, eficaz y
rentable. Se escogi6é como objeto las cabinas telefénicas. El abandono de estas
maquinas se debe a que en la actualidad casi todas las personas disponen de uno o

mas teléfonos moviles.



Se plante6 convertir las cabinas en un punto de carga de dispositivos electronicos
personales debido a que la sociedad cada dia hace un mayor uso de las tecnologias.
Realizando una investigacion y estudio sobre esta conversion se observd que el
concepto planteado ya estaba vigente y apenas desempefaba su funcién de forma
frecuente y correcta. La razén fundamental era el problema de la ubicacién, las
personas descansan y reposan en lugares de ocio, no sitios aleatorios, sin fundamento
de la via. Por lo tanto, los sujetos no se paraban a gastar su tiempo en las cabinas
reconvertidas y preferian esperar a reponer su bateria en bares, restaurantes etc.
Anadiendo también que el Gobierno suprimird estos dispositivos este afio
produciéndose su extincion total; argumentandolo con su deterioro, el gran coste que
generan y su nula utilidad.

A continuacion, se muestran unas imagenes recogidas en periodicos digitales de como
al comienzo se buscaba obtener una nueva vida alternativa con la carga de dispositivos

para estas cabinas y finalmente el Gobierno decidié anularlas.

Ayurtamiento | Merva furonaleled pa L cabinas: O propone adenianas o puntos de inl

=

TELECOMUNICACIONES

Las cabinas telefonicas se extinguiran en apenas
un ano

Cargadores mdviles y puntos de informacion, el futuro
de las cabinas

Tedeftnica, de L mano o su FLE onthetpat y conjunsanmsente con iUrban,
desarrollaron un proyecta pliato por e quss ha digitalizado algunas de elas
PArs COMmeniTlas e Puntos inteligentes de infomacin i en estaciones de
carga to tebiHonos mévites. Sy diginalizacidn consivte en sestituir of tolfons
com el que antes se Hamaba por una pantalla dighal, que cuenta o un
petinte softwant de markiting dindmics, que permite afrecer contenidas
personallzados y adecuados a la ubicackbn de L cabing, con informacién uil WEBRATATY
para turkitas y habitantos de L chadad. Asi, estas poguedias ssSructuras io e
CEMVIEFLEN 81 WA ESpedie e «ohowa Trtsticas alwerta y accesibie s 24
Toras del did, en L que 5 puede consultas lo% puntos turkekes & intenss
e Cadda ugas, 35 ROtics lcales, evemos pdaimos o un callejer paa
arientarss por L zona.

Adiernds, con st Inkciativa Las cabinas han recuperado b prestacidn de son
servicio esencial en este momensoe. Son punees de recanga mivil. con
cargadan urioeriales pira que bos uisnos puedan complitar L bateria do

SUS el TIHCHON O SSParai.
Figura 01. Articulo Burgosconecta de Figura 02. Articulo Lavanguardia de extinciéon de
reconversion de cabinas telefonicas. las cabinas telefénicas.
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Seguidamente se continué reflexionando acerca de crear un elemento urbano
totalmente nuevo que proporcionase esta funcibn de carga eléctrica para dar
una adecuada solucion a la necesidad del acceso a puntos de recarga de dispositivos,
que cada vez estd mas presente en la sociedad actual. La razén es que la tecnologia
esta presente constantemente en nuestra vida cotidiana, una vida digitalizada (mévil,
tables, ordenador etc) que genera una constante dependencia y necesidad de esta
carga eléctrica. La bateria de los dispositivos se agota y los usuarios dentro de la via
urbana buscan lugares donde reponerla. Hoy por hoy, existe el ejemplo de cargador
portatil, utensilio que ya apenas se emplea, a causa de que el sujeto se olvida la

mayoria de las veces de cargarlo y transportarlo al lugar donde se desea desplazar.

Figura 03. Cargador portatil de dispositivos electronicos.



Por consiguiente, se plante6 disefiar un nuevo elemento eléctrico urbano
posicionado en zonas estratégicas y de reposo para el sujeto, que pueda desempenfar
la funcién de cargador para méviles, portatiles, tables, patinetes eléctricos... El analisis
realizado acerca de esta funcidén obtuvo que este objeto ya existia también, y no era
suficientemente eficiente y eficaz. El elemento urbano investigado para esta funcién
suele consistir en una mesa alta con unos asientos a su alrededor. En el centro
contiene una columna donde se encuentran los enchufes para dispositivos electronicos.
Este producto se puede encontrar en zonas urbanas céntricas, cerca de paradas de
autobus, en parques, en centros comerciales etc, lugares estratégicos donde las
personas podrian querer realizar paradas para cargar sus dispositivos. Actualmente
estos elementos apenas son utilizados como deberian porque los usuarios estan
acostumbrados a estar desplazandose constantemente y no detener su marcha en un

lugar concreto, aunque sea una zona clave.

Figura 04. Dispositivo de recarga de Figura 05. Dispositivo de recarga de bateria
bateria rapida. estatico con asiento y mesa.
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Los lugares principales donde realmente descansan y aquietan su marcha son los
bares, restaurantes, cines, teatros, bancos de parque etc.

En estas estaciones de recarga analizadas el inconveniente también sigue radicando en
la ubicacién o en que no contienen ningun incentivo que atraiga al individuo a
quedarse parado y emplear su tiempo en este medio.

Consecuentemente se trabajo en la idea de crear este mismo modulo con una imagen
atractiva, vistosa que sedujese a las personas a través de otra funcién diferente. Se
discurrio el plan de crear una estacion de carga donde la electricidad fuese generada
por el ejercicio humano, a través del pedaleo. Estaria situada en zonas especificas y
claves donde las personas podrian realizar ejercicio y a la vez recargasen sus
dispositivos. Un estudio acerca de esta alternativa concluyé en que el elemento
escogido ya existia en ciudades como Estrasburgo. Se localizaba en estaciones de tren,
autobuses...donde el usuario tenia que esperar a su vehiculo de transporte y en ese
periodo de tiempo disponia de la capacidad de recargar su dispositivo electronico dando

pedales.

Figura 06. Fotografia de objeto de recarga electronica generada a través de
pedaleo en Estrasburgo.



La idea de crear bicicletas estaticas que generasen carga eléctrica fue rechazada a
causa de que en nuestro pais las bicicletas publicas fijas no son muy utilizadas y tienen
poco éxito. Ademas, la mayor parte de transportes publicos actuales contienen
enchufes de electricidad para la carga de aparatos electrénicos, accién que se puede
desempenar sin realizar ejercicio y reposando en el asiento.

Seguidamente se reflexion6 sobre otras ideas urbanas de crear energia a través del ser
humano. Se investigd y analizé un nuevo fenémeno recientemente utilizado; la
piezoelectricidad, que consiste en la generacion de energia eléctrica por la diferencia de
potenciales producida a través de cargas fisicas. Actualmente existen baldosas
piezoeléctricas que mediante las pisadas humanas crean energia. Estos elementos
estén dispuestos en calles muy transitadas, en las paradas de metro, en discotecas...
Los pasos de los individuos producen entre 2 y 4 Julios, esta energia creada se

transforma en luminica y es utilizada para iluminar el establecimiento o la calle donde

se encuentran las propias baldosas.

Figura 07. Fotografia de pista de discoteca Figura 08. Fotografia de suelo urbano
formada por baldosas piezoelectricas. formado baldosas piezoeléctricas.
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Estudiando esta novedosa forma de producir energia se centrd el proyecto en la
creacion de una pista de deporte compuesta por estas baldosas en el Parque Isla Dos
Aguas de Palencia, lugar de la ciudad utilizado por muchos deportistas y ciudadanos.
De esta manera se produciria energia haciendo deporte. Sin embargo, al examinar bien
el plan se encontraron dos inconvenientes:
- El problema de la necesidad de una gran multitud de personas para crear la
suficiente energia para que el proyecto sea rentable. Se plante6 en otros lugares de
la ciudad, pero ninguno cumplia este requisito, debido a la baja poblacion de
Palencia.
- El gran coste que supone la instalacion de estas baldosas.
Se abandoné esta idea, aunque el concepto de reacondicionamiento de una zona siguié

vigente para las siguientes propuestas.

Homiz] F remcmaien

Figura 09. Fotografia del Parque Isla Dos Aguas, Palencia.



Finalmente, y después de una revision y reflexion de los productos planteados
anteriormente, se termina rechazandolos por su baja rentabilidad y eficacia, debido a
que no aportarian una utilidad relevante a la capital palentina. La solucién de la
creacion de un producto que aporte una serie de funciones novedosas, distintivas y
utiles para Palencia no se encuentra en estos objetos ya existentes y con utilidades de
poco éxito para este caso. Se concluy6 con que la funcién primordial para el objeto
urbano que realmente funcionase y beneficiase a Palencia seria la turistica y

promocionadora de la propia ciudad.
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3. Estudio del entorno

En los siguientes apartados se explica la causa de la eleccion del turismo como funcién

principal para el objeto urbano disefiado exclusivamente para la capital palentina.

3.1 Cuestion del turismo

La Diputacién de Palencia lleva afios tratando de potenciar e incrementar el turismo en
la provincia para poder aumentar la actividad turistica y socioecondmica. Se han
realizado numerosas mejoras de la calidad de los servicios turisticos palentinos. Uno de
los ejemplos clave este afio es la subvencion de 30.000€ destinada para la sefializacion
turisticas de los pueblos de toda la provincia. Otra referencia es la campana
publicitaria del Cristo del Otero en los cines Callaos de Madrid y en los televisores de
los trenes de Renfe. Ademas, la concejalia de Cultura busca generar alternativas que
aporten un valor anadido para impulsarla y convertirla en un lugar de reclamo de ocio y
cultura. Palencia es la provincia menos visitada de Espanfa. Los transelntes a la hora
de viajar no la suelen escoger y no se fijan en esta provincia. La raiz de este problema
no se encuentra en la escasez de monumentos, reliquias, obras de artes, lugares

iconicos... al contrario cuenta con un valioso patrimonio artistico poco conocido.

LAS MAS VISITADAS LAS MENOS VISITADAS
Pernoctaciones Pernoctacionas
1. Madrid 10.300.083 1. Palencia 163.156
2. Barcelona 10,098.503 2. Sorka 197.773
3. kslas Baleares 8736698 i Zamora 201409
4. Milaga 4735172 4. Guadalajara 28775
5. Las Palmas 4695519 5 Cugnca 253.450
6. Alicante 3.557.661 6 Qurense 267.814
1 Girona 3368866 7. Albacete 284548
& Santa Cru: de Tenerife 3.232. 844 &  Teruel 339.15
Sewlila 2.703.917 9, Awila ar 347
W Valencia 2H82.335 10, Ciudad Real 342541
1. Tarragona 2 565885 N, Alava 154,434
1. Granada 2463127 12 Segovia 40955
13 Cédiz 2.203.0M LET - 453 448
14, LaCorulla LE4EIOT | 4. La Rigja 552.367
15, Asturias 1576.723 15, Valladolid 573.93E
Fugnte: INE, Pericedko: enara-nowembre HITk

Figura 10. Tabla de las ciudades espafiolas mas y menos visitadas.



En 2015 INE recogia los datos de las provincias mas visitadas y menos visitadas.

Palencia contaba con unos 169.156 turistas frente a Madrid que obtenia 10.300.083, la

region palentina tenia un 1,64% de los visitantes de la capital espafiola. Estos datos no

han aumentado, ni evolucionado. En la primera mitad de 2019 Palencia solo poseia

89.271 visitantes.

Se pretende enfrentar esta escasez publicitando y promocionando la ciudad como se

esta haciendo actualmente en 2021. La capital de Palencia y sus pueblos estan

decreciendo debido a que Castilla y Ledn es una comunidad pobre en industria, y la

capital palentina es una de las mas necesitadas industrialmente en esta zona. Muchos

habitantes se mudan por falta de trabajo a otras ciudades. En esta grafica se puede

observar cémo la poblaciéon de la ciudad ha ido disminuyendo a partir de 2009.

Actualmente cuenta con 78.892 habitantes.

s | Lt pdes

W Momepo de abEannig Fusinbe: 5T, voeen o

Figura 11. Gréafica del decrecimiento de la poblacién palentina de 2001 a 2020.
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La disminucién de poblacion palentina también tiene que ver con el descenso de la
natalidad y un incremento en la mortalidad, no solo se debe a la emigracion.

Sumando el dato de que numerosas empresas palentinas han cerrado sus centros. En
los ultimos afios multiples tiendas conocidas de la ciudad han cerrado (ejemplo: Zara) y
han dejado sin trabajo a muchos palentinos. La escasez de trabajo provoca un aumento
en la tendencia de la emigracion.

En la siguiente grafica podemos observar el descenso de empresas de la ciudad y por

consiguiente la pérdida de empleos.

fCudl es el nimero de empresas en Palenciar
N di enypreiag wolal en &l municipsa
Ercpresns (Unidsdes)
S.N5
L.400

B JoLE

N de empreaas Fueere: IME, winw. npd alae

Figura 12. Gréafica de nimero de empresas por afo en Palencia de 2012 a 2019.



3.2 Campafa de Palencia

Para combatir el turismo inactivo de la ciudad se han realizado numerosas campanas.
La campanfa publicitaria de este afio del monumento del Cristo del Oteros de Palencia,
publicitado mediante fotos y un video en los Cines Callaos de Madrid, fue un elemento
determinante de partida que generd un interés hacia el turismo de Palencia en este
proyecto. La campana pretendia dar a conocer la estatua mas icénica y su ciudad. La
capital palentina cuenta con el segundo Cristo mas alto del mundo después del Cristo

Redentor; situado en Rio de Janeiro, Brasil.

ESM;\* AEBIA U‘x

PALENCQA

Figura 13. Fotografia campanfa publicitaria del Cristo del Otero en los Cines
Callao, Madrid.
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A pesar de contar con esta gran escultura, creada por el célebre autor palentino Victorio
Macho, y otros monumentos histéricos de importante valor artistico como su catedral
“La Bella Desconocida”, asentada sobre la Cripta de San Antolin, la Iglesia de San
Miguel, su tradicional Calle Mayor, los parques... Palencia es escasamente conocida y
visitada por turistas. Para solucionar este problema desde la concejalia de Palencia se
tomo la decision de promocionar su honorable monumento con esta potente campafa
publicitaria en la capital madrilefia y asi darse a conocer e incrementar el turismo. La
provincia de Palencia no solo ha promocionado el Cristo del Otero este afio, también ha
publicitado “La Montafia Palentina”, lugar de abundantes rutas donde se puede
contemplar las altas montafas, los bosques frondosos, numerosas cascadas,
pantanos... Ademas, se han realizado otro tipo de campafias como ‘Ganas de Palencia’
que consistia en la realizacion de descuentos en servicios a los turistas, producidos por
subvenciones de 400€ a 3.500€. Las empresas que obtendrian estas ayudas serian

hoteles, posadas, hostales, casas rurales, albergues y empresas de turismo activo.

Figura 14. Camparia de la montafa Figura 15. Ampliacion del letrero
palentina en el edificio de FNAC, situado en de publicitario en FNAC.
la calle Preciados en Madrid.



La atraccion y persuasion de turistas pretende fomentar la zona y en consecuencia la
mejora econodmica para los ciudadanos palentinos.

Ante este reducido numero de visitantes foraneos de la ciudad de Palencia se detecta
la necesidad de cautivar y atraer a diferentes personas para que dispongan de la
posibilidad de conocer y disfrutar de los monumentos palentinos y en consecuencia
aumentar el comercio, la hosteleria y asi mejorar la economia de Palencia. Una posible
solucién a este problema podria ser la creacién de un mobiliario urbano, como
respuesta a esta necesidad, y con la funcién principal de promocionar y publicitar la
propia ciudad. Este producto cumpliria con todos los objetivos establecidos
inicialmente.

Por consiguiente, se concluye en disefiar un producto exterior totalmente nuevo para la
ciudad de Palencia, con la finalidad establecida de renovar y dar una imagen moderna
a una o varias zonas turisticas e importantes de la ciudad. Se pretende disefiar un
producto que contenga el concepto de “City Branding”, estableciendo un nuevo objetivo
destacable y diferenciable de los productos analizados anteriormente; la capacidad de
potenciar el turismo y crear marketing de la ciudad palentina. También se propone
plantear su realizaciébn a través de la creaciébn de unos moddulos con multiple
funcionalidad, que aporten un aspecto diferente, interesante y fascinante a estos
lugares claves de la localidad, disefiando un objeto innovador, no existente. También se
implanta la condicion de que el producto creado no contenga dispositivos tecnoldgicos.
Sus dotes fisicas y forma tendran que desempenfar las funciones urbanas que se
quieran llevar a cabo. Por lo tanto, el elemento tendra una utilidad principal turistica y
asimismo aportara multiples funciones urbanas tanto a visitantes como a ciudadanos

palentinos.
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4. Estudio del mercado

El siguiente estudio de mercado se centrara en el analisis de elementos publicitarios y
en productos multifuncionales urbanos. Los dos aspectos mas relevantes que hay que
tener en cuenta a la hora de disefar el nuevo objeto palentino planteado son: la
capacidad de publicitar y promocionar; para activar el turismo palentino, y la

multifuncionalidad; para poder aprovechar maximamente el producto creado.

4.1 Dispositivos publicitarios

Las ciudades actuales poseen numerosos objetos publicitarios urbanos. El consumismo
es la tendencia global y las empresas constantemente estan creando nuevos métodos
para atraer a clientes a sus centros para que obtengan e inviertan en sus productos o
servicios. Las campafas publicitarias acompanadas de la utilizacién de recursos
urbanos son muy habituales hoy en dia. A continuacion, se analizara los diferentes
disefios urbanos que se utilizan en las vias para patrocinar cualquier tipo de producto o

servicio de diferentes organizaciones.

Figura 17. Mupis de Olives Oil.



Los Mupis, Opis y Marquesinas, los tres tienen en comun que ofrecen informacién por
medio de un soporte donde contienen los datos que se quieren publicitar. Se localizan
en zonas concurridas. El Mupis va dirigido hacia los peatones, el Opis hacia
conductores y las Marquesinas estan situadas en las paradas de buses. La altura
respecto al suelo a la que comienza la informacion esta entre 350 - 700 mm.

Otra forma de publicitar empresas es a través del transporte publico. Se colocan
pancartas o se pinta el anuncio que se quiere mostrar. Los mas utilizados son los buses
y el metro. Tanto los usuarios que se desplazan con estos medios de transporte como
las personas que transitan las calles son atraidos al visualizar constantemente esta
publicidad. La publicidad suele estar pintada en el exterior de la estructura del vehiculo
publico o incluso en su interior. Ademas las estaciones de metro, bus y tren suelen estar
repletas de publicidad debido a que son lugares muy frecuentados tanto por turistas

como ciudadanos. Se pueden encontrar multiples anuncios por todos estos sitios.

Figura 18. Autobus con publicidad de la marca de coches Ford.
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Ademas, se puede observar diferentes medios de publicidad originales en los que se
crea un juego o una sinonimia que utilizan las empresas con los productos que desean
vender. Por ejemplo, en la primera imagen podemos examinar como Coca Cola disefid
una botella y un vaso de grandes dimensiones con su bebida. Son unas estructuras
que aluden al producto real. La botella aparece apoyada en la azotea del edificio
derramando su bebida en el vaso. La célebre empresa Coca Cola los coloco en la
fachada de un edificio de Bucarest, lugar bastante transitado, para que originase una
fuerte promocién. En la segunda imagen se encuentra otro ejemplo del Street
marketing; los bancos de Kit Kat que se crearon para publicitar sus chocolatinas a
través del lema “tomate un respiro”. En este medio se mezcla la marca con un elemento
urbano, el banco. El asiento contiene la figura del dulce y representa también parte de
su envoltorio, insinuando en su totalidad la chocolatina. El lema y el objeto publicitario
pretende incitar a las personas a reposar en un banco y tomarse un kit kat para reponer
fuerzas. Otros medios frecuentes de publicidad serian las video-pantallas, las lonas de

fachada, las banderolas, los muros, los relojes, los monopostes y las columnas.
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Figura 22. Fotografia de campafa de Coca
Cola en Bucarest.

Figura 22. Fotografia de campafa de banco Kit Kat.



4.2 |ldentidades publicitarias de ciudades

Los ejemplos citados anteriormente son las técnicas mas sencillas utilizadas en la
sociedad actual. Sin embargo, existen campafas publicitarias de productos que se han
acabado convirtiendo en identidades e iconos representativos de municipios.

Existen varios de estos ejemplos de camparias destacables en el ambito de publicidad
urbana, en primer lugar esta la famosa campafia del Tio Pepe en Madrid. Todo comenz6
en 1935 cuando se coloco el primer letrero luminoso de la empresa de Gonzalez Byass,
el vendedor de vinos, encima del Hotel Paris en la Puerta del Sol. En el afio 1954 se
sustituy6 por el logo de la marca actual y su nombre Tio Pepe, disefiado por el gran
pionero de Publicidad Luis Pérez Solero y de Acevedo. Este cartel se convirtié en un
foco e icono tanto para los visitantes de Madrid como para sus habitantes. Aunque en
2011 el edificio del hotel se derribd y el propietario no quiso conservar el anuncid, afios
mas tarde, en 2014 se recopilaron firmas para reubicar y volver a colocar el cartel en la

Casa de Correos en la Puerta del Sol. Se obtuvieron 50.000 firmas y se consiguio

restablecer el famoso letrero.

Figura 19. Cartel de Gonzalez-Byass en 1935. Figura 20. Cartel actual de Tio Pepe en Madrid.
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El letrero de Schweppes de Gran Via es otro de los modelos mas notables de
publicidad. Se sitia desde 1972 en la Plaza del Callao, en el edificio Carrién. Es un lugar
muy estratégico debido a que es una zona comercial muy abarrotada. El cartel fue
disefiado por la propia compafia para crear un marketing impactante. El nombre de la
empresa sobre las multiples luces de colores lo han convertido en un icono
emblematico de la Gran Via y de Madrid. La mayoria de los visitantes de la ciudad
quieren ver y visitar este elemento y tomarse una foto junto con él. Su fama se debe a
la aparicion en series, peliculas, fotografias, cuadros etc. Una escena de una pelicula
muy reconocida donde se visualiza el cartel de Schweppes es la de ‘El Dia de |la Bestia'.
Muchas personas creen que este letrero luminoso fue el primero en realizarse pero
como se ha explicado anteriormente primero se disefi6 el del Tio Pepe. Los dos son
grandes iconos de la ciudad madrilefia, aunque el de Schweppes ocupa mas relevancia

y popularidad entre los turistas y habitantes.

Figura 21. Fotografia del letrero luminoso de Schweppes en el edificio Carrién, Gran Via, Madrid.



4.3 City Branding

4.3.1 Identidades urbanas de ciudades

Traducido como el marketing de ciudad. La publicidad tiene un gran papel en la
sociedad de hoy en dia, es la encargada de atraer la atencion de los clientes y aumentar
el consumo, por eso las ciudades utilizan el marketing para incrementar y activar su
turismo. El objetivo es convertir un lugar en un punto clave de visita y que los usuarios
la asocien con una buena imagen y la visiten haciendo uso de sus multiples servicios,
potenciando de esta manera su economia. Luego se crea una marca o icono que
identifica las ciudades. El primer ejemplo de City Branding fue en 1889, la Torre Eiffel,
monumento que se convirtié en el icono mas representativo y turistico de Paris. Esta
figura celebre naci6 en la Exposicion Universal de 1889. EI monumento solo iba a
situarse en Paris durante unos pocos afos, hasta que alcanzé una relevante
popularidad y se decidié hacerla permanente. Otro icono de City Branding de la capital
de Francia fue el Metropolitain de Paris, entradas al metro con disefios que

referencian a la naturaleza a través del hierro forjado y las lineas curvas. Las entradas

de Art Nouveau de Héctor Guimard se convirtieron también en un foco para los turistas.

Figura 23. Fotografia de la Torre Eiffel, Paris. Figura 24. Fotografia de Metropolitain
disefiado por Hector Guimard, construida a
principios del siglo XX, Paris.
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Como la Torre Eiffel y el Metropolitain existen gran variedad de elementos urbanos que
se acaban convirtiendo de manera aleatoria en iconos y focos de visita para la ciudad.
En Londres podemos encontrar el Underground, poste que se disefid para senalizar el
metro. Consta de un circulo atravesado por una barra, antiguamente se llamaba ‘ojo de
toro’ y a dia de hoy ‘redondela’ en el mismo pais. En la barra se sitia el nombre del
metro cuya tipografia fue creada por Edward Johnston, que se dedicaba a la caligrafia.
Actualmente este modelo se asocia directamente con la ciudad, como sus famosas
cabinas telefénicas rojas. Otro ejemplo similar son los semaforos de Berlin que cuentan
con el mufieco Ampelmannchen, hombrecillo con sombrero y piernas anchas que fue
disefiado por Karl Peglau en 1961 para que los alemanes que no diferenciasen bien los
colores en los semaforos entendieran las actuaciones de pararse o proseguir la marcha
a partir del dibujo del personaje Ampelmannchen; que expresa bien las acciones a

través de sus gestos.

Figura 25. Fotografia de la senal del Figura 26. Fotografia del semaforo del
Underground, creada en 1908, Londres. Ampelméannchen, disefiado por Karl Peglau,
en 1961, Alemania.



4.3.2 Imagenes coorporativas de ciudades

También podemos encontrar otras formas publicitarias mas especificas para las
ciudades como el imagotipo de Nueva York que disend la agencia Wells Rich Greene,
junto a Milton Glaser en 1977, para crear una imagen Optima de la ciudad y aumentar
su turismo. Se utilizé la expresion ‘I love New York’ (me encanta Nueva York),
representada con una |, el corazén como love y las siglas de la ciudad. Este disefio se
encuentra en todos los lados: camisetas, chapas, tazas...objetos de venta y promocion.
El City Branding pretende crear un producto a través de los elementos de una ciudad y
en la mayoria de los casos utiliza el nombre del propio municipio para el disefo de la
marca. En el anterior ejemplo se juega con la denominacién de la ciudad y una
expresioén, sin embargo, si se examina el modelo para Barcelona de Mariscal de 1979,
se contempla como el disefiador catalan utiliza el nombre entero de la ciudad, pero lo
separa en 3 partes: BAR CEL ONA, que hacen referencia a bar, cielo y ola. A través de
su significado y el imagotipo con los dibujos de Mariscal se plasma la esencia de
Barcelona describiéndola a la perfeccion y produciendo una percepcién atractiva de la

capital catalana hacia los visitantes.

19
NY

Figura 27. Logo | love New York, disefiado por Wells Figura 28. Disefio de 1979 de BAR CEL ONA de
Rich Greene, junto a Milton Glaser para la campafa Mariscal .
de Nueva York en 1977.




34

La marca Porto. de la ciudad Oporto también es otro ejemplo de City Branding. La
empresa portuguesa White ha disefado y creado en 2014 distintos dibujos y logotipos
para la ciudad. Se ha realizado un estudio de la percepcion que tienen sus habitantes
de Oporto y se han ido produciendo distintos dibujos para su representacién. Todos
ellos comparten el color azul y la fuente geométrica de palo seco. Se busca reflejar la
esencia y los elementos mas destacables de la ciudad a través de esta nueva marca
para la ciudad portuguesa. Los disefios se encuentran en numerosas zonas como: el
metro, tren, mupis, cristaleras de restaurantes, hasta en objetos mas pequefos e
individuales como: libretas, boligrafos, carpetas etc. La creacion de esta identidad

procura dar mas visibilidad al municipio y potenciar el turismo.
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Figura 29. Mupis de Porto. Figura 30. Gréficos de Porto disefiados por White para la
creacioén de la nueva marca de Oporto, 2014.



4.3.3 Camparnias publicitarias de ciudades

No solo se crean logos, dibujos, gréaficos... También se realizan campafas

publicitarias de monumentos y edificios turisticos de las ciudades a partir de los medios.

El servicio de turismo de un lugar determinado suele ir anunciado en revistas,
periddicos, television, en internet... Otra manera de promocionarlo es a través de los
dispositivos publicitarios usuales que se ha explicado antes. En general la publicidad
turistica suele ser simple y realizarse a través de métodos donde las personas
visualicen la informacion que se quiere ofrecer. Como se muestra en las siguientes
imagenes Zamora, este afo, publicita su ciudad en un cartel del metro de Madrid con la
campana de ‘Espacio Vital’ dirigida por el Patronato de Turismo y el Ayuntamiento de
Zamora para atraer visitantes o Renfe muestra en sus pantallas El Cristo del Otero;
anunciando la ciudad de Palencia con su monumento mas relevante, en las rutas
Madrid-Galicia, Madrid-Cantabria, Madrid-Asturias y el AVE a Palencia-Leén. Son
lugares simples pero muy transitados donde se puede realizar una gran promocién en
vista de los usuarios. Las zonas de transporte publico son un area ideal para publicitar

lugares debido a que los principales clientes son personas que suelen viajar y

desplazarse a menudo.

Figura 31. Cartel de Zamora en metro de Figura 32. Publicidad del Cristo del Otero
Madrid, campanfa Espacio Vital 2021. en tren Renfe, 2021.

35



36

4.3.4 Grandes letras, iconicos de ciudad

Otra manera de promocionar un pueblo o ciudad es a través de letreros ingeniosos que
publicitan su nombre creando una imagen e icono de identidad. Anteriormente se
visualizo letreros de empresas luminosos como el de Tio Pepe y Schweppes, ahora se
analizaran algunos que promocionan municipios en vez de productos. Este proyecto se
centrard fundamentalmente en este ambito del nombre de una ciudad a través de un
cartel debido a la poca fama y confusién del nombre de Palencia.

Hoy en dia se encuentran diversos letreros de ciudades que se utilizan en campafas
promocionales de los propios lugares para poder crear un elemento identitario urbano
local que sirva de reclamo atractivo turistico. Este fendmeno esta dentro del “City
Branding”, ya que consiste en crear una marca para una ciudad que la defina, creando
una percepcion hacia los turisticas con unas determinadas caracteristicas positivas del
municipio. Esta tendencia de ciudad-marca nace en 1923 en Hollywood. Todo comenz6
con una campafa publicitaria para una urbanizacion cercana al distrito de Hollywood.
Las letras iniciales formaban la palabra Hollywoodland y estaban situadas en la colina
del monte Lee. Fueron disefiadas y fabricadas por una inmobiliaria privada “Woodruff
and Shoults”, encargada de la campafa, solo se situarian en esta colina durante 1 afio
y medio. El letrero tuvo tanto éxito dentro de la industria cinematografica que se convirtio
en un simbolo de los estudios de cine de Hollywood. El cartel se deteriord con el paso
del tiempo y en 1949 la Camara de Comercio de Hollywood decidi6é reconstruirlo y
abreviar el nombre a “Hollywood”. La estructura se fabric6 de madera y chapa. En 1973
fue declarado Monumento histérico-cultural de Los Angeles y en 1978 la estructura se
restaurod, rehaciéndola de acero. Actualmente es un simbolo absolutamente iconico y

representativo de la ciudad de Los Angeles, muy visitado.



Esta tendencia obtuvo tal éxito, que llegd a cruzar todo el océano Atlantico entrando
finalmente en Europa. Apereci6é primeramente en Espafia con el letrero de Cullera, en
1969, propuesto y disefiado por el artista de la localidad: Enrique Torres Gomez. Las
letras eran del estilo a las de Hollywood y estaban situadas en la colina cercana a la
carretera N-332, para captar la atencién de los usuarios y atraer a turistas. Mas tarde
sufri6 diferentes restauraciones y reformas. Su misién era convertirse en un icono
turistico que proporcionase una visualizacion al municipio dentro de todos los pueblos
pertenecientes a la costa valenciana. Las letras de Cullera tienen bastante similitud con
las de Hollywood, ademas se considera una imitacion. Los dos letreros poseen letras
blancas alargadas de palo seco y se sitian en una colina del mismo municipio para

poder ser observadas de manera sencilla.

e

HOLLYWOOD

Figura 33. Fotografia letrero Hollywood. Figura 34.Fotografia letrero Cullera.
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En 19983 Jesus Gil, un politico espafol, quiso adoptar esta misma estrategia, debido al
éxito del letrero de Cullera, y a su vez de Hollywood. Finalmente, no salié bien y se
construy6 un arco con la denominacion de Marbella en la entrada de la ciudad para dar
la bienvenida a los visitantes. Actualmente esta construccion se asocia a la corrupcion .
En 1998 se instal6 una mesa de bronce con 4 letras delante, que componian la
palabra Leon, en la Plaza de Regla. Mariano Saez de Miera fue su disefiador, la
escultura estaba dedicada a los constructores de la Catedral, y contenia grabados de su
historia. Frente al éxito de la obra con los visitantes de la ciudad, el Ayuntamiento este
afno decidio reubicar las letras justo delante de la catedral, a causa de que los turistas
puedan tomarse fotos junto al letrero y el edificio, asociando de esta manera Ledn con

la catedral. Esta estrategia se repite continuamente con los diferentes letreros que se

explicaran seguidamente.

Figura 35. Fotografia letrero Marbella. Figura 36. Fotografia letrero Leo6n.



En 2004 se desempefé la campafa de marketing para la ciudad de Amsterdam a través
del letrero “lamsterdam” que jugaba con las palabras inglesas “I am Amstedram”, que
significan “Soy Amsterdam”, disefiadas por la agencia KesselsKramer y situadas al lado
del museo mas importante de la ciudad; Rijksmuseum. Las letras ‘1 am’ son rojas
mientras los demas caracteres son de color blanco para que asi el usuario comprenda
de mejor manera el lema. Se utilizan minUsculas exceptuando la |. La tipografia es
redonda de palo seco, creando un letrero fascinante y atractivo. El cartel tuvo tanto éxito
que aglomeraciones de turistas se situaban en él para realizarse fotos, y muchos de
ellos no visitaban el museo reduciendo esta actividad cultural, en vez de promocionarla.
Existia la prohibicion de subirse a las letras pero los turistas la rebasaban asciendo a las
mismas para tomarse fotografias. En 2018 el cartel se suprimié, aunque se construyé
otro en el aeropuerto para dar la bienvenida a los visitantes.

En Francia encontramos el ejemplo de ONLYLYON en 2010, cartel disefiado para
promocionar a la ciudad debido a que su turismo era menor y se encontraba a la sombra
de Paris, sus letras aluden a la expresién: ; Qué mas? Ledn, eslogan publicitario para la
ciudad francesa. Utiliza el mismo esquema de colores que Amsterdam, el letrero se va

transportando a diferentes lugares de la ciudad cada cierto tiempo.

Figura 37. Fotografia letrero lamsterdam. Figura 38. Fotografia letrero OnlyLyon.
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En 2009 se disefid y cre6 el famoso letrero de Gijon. Estas letras fueron fabricadas por
asturianos que tenian la meta de crear un punto clave de la ciudad donde turistas y
ciudadanos podrian reunirse y realizarse fotos e inmortalizar su momento con el puerto
asturiano. Ademas, reflejarian la esencia asturiana de la industria del metal que ocupa
un lugar muy importante en esta comunidad. Al localizarse en el puerto de Gijén e incitar
a los turistas a visitarlas provocan que luego se aumente la economia de los diversos
servicios que se encuentran a sus alrededores. Las letras son minusculas y redondas
de color rojo, se encuentran separadas en diferentes rectangulos.

En 2018 se instal6 el letrero rojo de BilbaoBilbo en el mirador Artxanda con el objetivo
de la regeneracién del barrio donde se localiza, potenciando de esta manera la
economia de sus vecinos a través del consumo de los visitantes. Se juntan la palabra
Bilbao en espafol y su denominacion en vasco; Bilbo. Los turistas aprenderan los dos
nombres que se utilizan para la ciudad y ademas obtendran su plena visualizacion

debido a que se puede divisar todo el municipio desde ese lugar.

Figura 39.Fotografia letrero OnlyLyon. Figura 40. Fotografia letrero OnlyLyon.



Como ultimo ejemplo se examina el letrero de 2020 de Valladolid, que ademas
desempena la funcién de jardin vertical, ubicado en la Plaza Zorrilla delante de la
Academia de Caballeria (edificio emblematico vallisoletano) y lugar mas transitado por
turistas y ciudadanos. Se pretende realizar un proclamo turistico verde con estas letras.
Potenciar el medio ambiente y a su vez crear un foco donde las personas puedan

realizarse fotografias con el letrero y el edificio relevante de Castilla y Ledn.

Este analisis de letreros muestra que se forman y originan iconos de identidad que
atraen a turistas y ayudan a fomentar el turismo, y a su vez inculcan el uso de los
multiples servicios que hospedan las ciudades. Sin embargo, no se ha divisado ningun
caso de que los mismos letreros desempefien funciones como mostradores de
informacion, parkings de bicis, asientos etc, acciones que podrian realizar

incrementando su funcionalidad.
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Figura 41. Fotografia del letrero de Valladolid.
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4.4 Mobiliario urbano multifuncional

La multifuncionalidad es un aspecto muy importante, gracias a ella se puede
desempenar un aprovechamiento maximo y Optimo de los recursos. Si un producto
puede adquirir multiples funciones, evitard la adquisicion de los que cumplan
individualmente con estas utilidades. Esta capacidad aporta un ahorre de costes,
energia, materiales... Para disefar el producto urbano de este proyecto se realizara un
estudio de mobiliario urbano multifuncional de las siguientes empresas mas célebres de
Espafa y sus disefnos.

1. Escofet. Es una empresa que destaca por sus disefios novedosos y exclusivos de
mobiliario urbano. Trabaja sobre todo con hormigén, aunque a veces utiliza materiales
como el acero o incluso combina distintos materiales en un producto como la madera
con el hormigdn y el acero. Escofet realiza moédulos urbanos multifuncionales, objeto de
interés para este proyecto. Principalmente mezcla la utilidad de jardinera y asiento. Los
bancos se convierten en grandes maceteras donde la gente puede reposar en contacto

con la naturaleza como se puede observar en la figura 42, en el producto Binario.

- i

Figura 42. Binario, asiento-jardinera de Escofet.



Si se examina este mddulo llamado Binario, se encuentra con que es un bloque de
hormigon armado volumétrico que posee curvaturas con un acabado decapado. La
jardinera que tiene lleva una serie de agujeros para el drenaje que acaban en la parte
inferior del bloque, y el asiento tiene un respaldo inclinado. En la figura 43, Highfive
también utiliza la misma combinacion. Su estructura consta de 3 prismas de
hormigbn armado con acabado decapado. El central desempefia la funcién de
macetero mientras que los laterales son asientos sin respaldo. Para el drenaje sigue el
mismo sistema que el producto anterior. Otro ejemplo similar de la misma doble funcion
es el Mirador, figura 44, producto notable de la empresa disefiado exclusivamente para
la Torre de Sevilla. El objeto se convirtié en un icono para la torre. Consiste en un
moédulo que esta formado por 4 bloques de hormigén que unidos originan un banco
circular que contiene un agujero en su centro que se utiliza como macetero para plantar
arboles. Segln examinamos estos objetos urbanos de Escofet se observa que tienen
en comun el hormigdn armado como material, muy resistente y facil de mantener, el
decapado como acabado con el color afadido y la funcion de macetero-jardinera,

disefo popular actualmente debido a la doble utilidad que aporta en los espacios.

Figura 44.Mirador, asiento-jardinera
Escofet.

Figura 43. Highfive, asiento-jardinera Escofet.
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En laimagen 45, se vuelve a repetir la funcion asiento-jardinera en el producto Boxland.
Este objeto urbano destaca porque se compone por una serie de modulos diferentes
que permiten crear una figura distinta segun se combinen. Tiene modulos de asientos y
otros de jardineras; con agujeros en su parte inferior para el drenaje. Una diferencia
clave de este producto respecto a los demas es el material que es hormigdn moldeado
y con un acabado decapado con opcion de é&rido reciclado. Esto significa que para el
acabado final se puede utilizar restos de arido reciclado de hormigén antiguo

contribuyendo de esta manera en la economia circular.

En la figura 46 se sitta Prat, un conjunto de mesas vy sillas. Analizando las estructuras
se observa que la mesa y el asiento son estructuras semejantes que poseen diferentes
tamanos. Escofet utiliza casi el mismo modulo para crear diferentes productos variando
sus dimensiones. Ademas estos bloques permiten crear multiples combinaciones de
conjuntos de comedor uniéndoles de distintas formas. La empresa fabrica Prat con
hormigdn moldeado y con un acabado decapado. En los casos estudiados Escofet

utiliza los colores que posee su carta cuando realiza los acabados finales.

Figura 45. Boxlléasnci,fgtsiento-jardinera Figura 46. Prat, conjunto comedor Escofet.



Escofet realiza también otra serie de mezclas de utilidades urbanas para la disposicién
de los usuarios. En la figura 47, en el objeto Hydra encontramos un estacionamiento
para las bicicletas que ademas desempenfa la funcion de asiento. Se trata de un bloque
de hormigdén con forma de L rotada y volumétrica que contiene una serie de agujeros
donde se aparcan y sostienen las bicicletas. Los sujetos podran depositar su vehiculo y
reposar al mismo tiempo. Escofet continuamente disefia productos donde la estética
ocupa un lugar importante y sus productos brillan por su disefio. En la imagen 48, se
muestra Islero, un moédulo blanco que se utiliza como diferentes asientos de distintas
clases segun la posicién del usuario (tumbado, sentado), este producto se puede
combinar con mas modulos Isleros y dar lugar a diferentes formas. Tiene una apariencia
geométrica hexagonal y origina finalmente una estructura visualmente atractiva hacia el
usuario. Las partes que estan en vuelo tienen estabilidad gracias a que el hormigén es
armado, como en casi todos los productos. En este caso Escofet utiliza un acabado
superficial decapado de color blanco. Afadir que todos los productos de esta empresa

se anclan al suelo por razones de seguridad.

r
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Figura 47. Hydra, parking-asiento Escofet. Figura 48. Islero, médulos de asientos.
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2. Santa & Cole. Es otra empresa actual novedosa y se acentla por sus numerosos
productos urbanos. Ademas, realiza mobiliario para interiores. En su coleccién no
encontramos la doble o multifuncionalidad que se busca para este proyecto, pero se
observan productos curiosos que generan comportamientos diferentes en una misma
funcion. Seguidamente se mostraran 2 ejemplos de estas actuaciones. En la imagen 49
se encuentra Bilateral un banco en él que el usuario puede reposar de maneras
diferentes, sentandose con respaldo o tumbandose en la parte sin respaldo o utilizar

esta misma de asiento sin respaldo. Su material es la madera tropical y el producto debe
ser montado y anclado al suelo por el cliente, accion sencilla y facil. A continuacion, se
muestra Moon en la figura 50. El objeto consiste en un moédulo que puede llevar
incorporado respaldo también si se desea. Este modulo unido a otros iguales puede
originar bancos y asientos diferentes con su unién o la omision del respaldo. También
se utiliza la madera tropical como en Bilateral. Se rige la idea de que un médulo puede
desempenar funciones de maneras diferentes y a través de la adiccién de objetos en su

cuerpo, puede variar su comportamiento o aportar una nueva caracteristica.

Figura 49. Bilateral, asiento modular Figura 50. Moon , asiento modular Santa & Cole
Santa & Cole



5. Proceso de diseno

En el proceso de disefio para idear un producto urbano que cumpliese con el requisito
de publicitar Palencia y desempefar multiples funciones, se disefiaron una serie de

modelos previos hasta llegar al disefio final.

5.1 Antecedentes a la solucion

Primeramente se inici6 la ideacion pensando en un modelo de mobiliario para la
renovacion y reacondicionamiento de una sola parte de la ciudad de Palencia: El Cristo
del Otero, que es el monumento identificativo de la ciudad. Pero el modelo no acababa
de complementar totalmente con la estatua palentina, ni aportar una ventaja turistica al
lugar. También se planeé instalar los modulos en otros lugares, sin embargo, la idea no
tenia una buena funcién de atraccién turistica. Este mobiliario pretendia crear una
sensacion de viveza y energia a través de sus colores y sus formas, para dar una
imagen nueva y mas atractiva del monumento y la ciudad. Se planted el siguiente
mobiliario de colores con formas principalmente circulares que se muestra en las
siguientes figuras. Sin embargo, se continu6 buscando e ideando disefios mejores que

se complementaran con los requisitos estudiados y desarrollados al principio.

&S =
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Figura 51. Boceto de mesa y asiento. Figura 52. Boceto de tumbona urbana.
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Los modelos disefiados no eran ni multifuncionales, ni ofrecian una utilidad turistica por
lo tanto, se continud reflexionando acerca de la creacion de un nuevo mobiliario urbano
para la ciudad de Palencia. Se comenz6 a pensar en originar un médulo voluminoso,
como los de la empresa Escofet, que dependiendo de su posicion pudiese cumplir
distintas funciones dUtiles, tanto para los visitantes como para los ciudadanos. Sin
embargo, el mismo médulo también deberia convertirse en un icono célebre, publicitario
e identificativo de la capital palentina como los letreros de Hollywood, Tio Pepe, Gijon,

lamsterdam etc estudiados anteriormente.

5.2 Origen de la idea
Se decidi6é buscar un elemento tipico de Palencia que se pudiese combinar o mezclar
con el modulo multifuncional urbano que se queria disefiar para poder convertirse en la

figura identificativa de la ciudad.

5.2.1 Icono palentino

El planteamiento de disefiar una serie de médulos iconicos que fuesen funcionales dio
lugar a pensar en las utilidades de mesa, banco, mostrador, jardinera etc. A su vez este
elemento debia publicitar a la ciudad y reflejar la esencia palentina y convertirse en una
identidad, por lo que la propuesta final se ha inspirado en uno de los concursos mas
importantes de la ciudad: ‘Palencia con P’. Este concurso consiste en fomentar la
participacion ciudadana para disefiar y crear una P de unas caracteristicas técnicas
establecidas lo mas innovadora, creativa y original posible. Los participantes pueden
usar cualquier tematica y técnica en su creacion. El Ayuntamiento seleccionara 18, que
seran expuestas durante las Fiestas Patronales de San Antolin, 2 de septiembre, en la
Calle Mayor para que todos los habitantes puedan admirarlas, observarlas y

disfrutarlas. Finalmente 3 de las P son premiadas.



El lema de ‘Palencia con P’y la importancia de la primera letra de Palencia proviene de
la confusion con la ciudad con Valencia en su nombramiento. Esta causa se debe a que
Valencia tiene una gran relevancia en nuestro pais mientras que Palencia es menos
conocida. La mayoria de los espafnoles saben qué es y donde esta Valencia, pero
Palencia no. Con el lema se revindica el reconocimiento y visualizacion de la ciudad. Es
costumbre de los palentinos decir que son de Palencia con P cuando otro ciudadano les
pregunta acerca de su procedencia.

Por consiguiente, se establece la idea construir una serie de modulos que fuesen
similares o semejantes a la letra P de Palencia, estos objetos urbanos serian
multifuncionales, realizarian una funcién segin su posicionamiento, podrian ser
empleados como mesa, asiento, jardinera etc. Formarian a su vez parte de una
campania publicitaria de Palencia, donde se acentuaria la denominacién de la ciudad
con P. Contemplarian una similitud con los letreros del City Branding, sin embargo el
objeto creado solo dispondria de la letra P y se encontraria en diversos sitios turisticos
de la capital palentina, dando lugar a una visualizacion de un nuevo icono e imagen de

Palencia.

Figura 53. Fotografia concurso de P. Figura 54. Foé(;gFr)afla coneurso
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5.3 Evolucién y desarrollo de idea
Se contempld la idea de disefiar un modulo con la forma semejante de la letra P que
cumpliese con las siguientes funciones:

- Asiento, para que ciudadanos y turistas reposaran.

- Parking de bicis, para aparcar las bicicletas y promover el deporte turistico.

- Tumbona (afadiéndole un médulo auxiliar), para reposar mas comodamente.

- Macetero, incitando a la plantacion de vegetacion en las ciudades.

- Mostrador de informacion, para proporcionar datos e informacién relevante de

los lugares turisticos.

- Conjunto comedor exterior, para que los usuarios puedan almorzar.
Se disefo la siguiente figura que permitiese realizar todas estas utilidades y tuviese
semejanza a la P. El elemento se ubicaria en mdltiples zonas de la ciudad generando un
icono palentino. También, el modulo tendria dos huecos claves que podrian ser
cubiertos con dos placas. Segun contuviese o no estas placas, o su posicionamiento
realizarian una funcibn u otra. Sus dimensiones estimadas serian de
1280x2000x580 mm. Para la funcion de tumbona se crearia un médulo auxiliar.
Para poder examinar mas detalladamente el modelo propuesto se disefié en 3D sus

distintas posiciones, en la siguiente pagina.

placa 1/ hueco 1

1280 mm

placa 2 / hueco 2

2000 mm

Figura 55. Boceto de médulo P.




parking bicis

X2 macetero

tumbona

modulo + bloque

Figura 56. Esquema de funciones de médulo P planteado.
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Analizando la estructura se concluy6 que la forma de la letra P en el perfil no estaba
clara y bien representada. Muchos de los usuarios no entenderian bien la esencia de la
estructura. El disefio debia meditarse mas lentamente. Por otro lado, la
multifuncionalidad efectuada por el objeto disefiado hacia los turistas y palentinos se
adecuaba bastante al proyecto.

Por consiguiente, se propuso seguir con esta misma idea con una elaboracion y estudio
mas detallado. El plan comenzaria buscando una figura que reflejase realmente la P y
después se establecerian unas medidas conforme a unos estudios ergonémicos para
las diferentes funciones. Se revisarian y planificarian los ajustes de las placas aditivas.
Ademas, se tendria en cuenta en todo momento los productos multifuncionales
estudiados de Escofet y Santa &Cole, y los letreros icOnicos analizados de las
diferentes ciudades. También se examinarian los materiales a utilizar en el producto.
La meta de un disefio de una estructura que refleje la P desembocd en el disefio final de
productos con forma de la misma letra, cuya configuracion fisica permitiese la

realizacion de las mismas funciones que un banco, un mostrador, una tumbona...

Figura 57. Esquema de la nula representacion del médulo planteado como la letra P.



De esta forma el usuario visualizaria facilmente la P. El proyecto se enfoc6 en crear un
mismo producto con forma de P que alargard su perfil volumétricamente. Para
cumplir este requisito se analizé6 distintas tipografias que permitian mayor
aprovechamiento de la P en distintas posiciones, permitiendo girarla 90° hacia la
derecha, 90° hacia la izquierda y 180° y permitiendo una mayor estabilidad y
funcionalidad. Las fuentes destacables para desarrollar esta idea fueron:

- Inlanders de Luxima Creative Studio, por su grosor y costados inclinados.

- SquareFont de Bou Font, por su sencillez y capacidad para rotarse en

diferentes posiciones y ser estable por su configuracién.

- Cubic de Valdeir Junior, por sus inclinaciones de los dos laterales,

- Dagestan de Sahirul Iman, por la combinacion de un lado inclinado y otro recto.
La fijacion en estas fuentes de tipo cuadraticas como inspiracioén se debia a que estas
permitian una mayor estabilidad e incluso las que tenian laterales inclinados podrian
originar respaldos mas cémodos en la futura P o un mostrador inclinado para visualizar

mejor la informacion.

Inlanders de Luxima Creative Studio & SquareFont [] [§ de Bou Fonts

Cubic de Valdeir Junior Dagestan de Sahirul Iman &

P

Figura 58. Esquema de fuentes estudiadas para el proyecto.
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Observando la forma de estas letras, se creo una nueva cuyas dimensiones y angulos
permitiesen desarrollar finalmente las funciones de banco, tumbona, mesa, jardinera y
mostrador, aludiendo en todas sus posturas a la P. La obtencion de esta figura surgi6 de
varios bocetos disefiados para el modulo.

En el primer boceto se dibuj6é una P sin agujero dando forma al anterior disefio que no
acabo funcionando. Se queria conseguir una forma mas semejante a la P, pero la idea
no termin6é de encajar bien. Luego se realiz6 el hueco, sin embargo, la forma no se
consideré la idénea. El tercer dibujo no fue escogido porque las dimensiones e
inclinaciones de la letra no estaban bien equilibradas y no originaban un aspecto visual
digno. Por ultimo, se disend la figura final, que seria seleccionada para elaborar el
modulo real palentino. Sus dimensiones y partes estaban equilibradas, y su forma
permitia desempenar adecuadamente las funciones preestablecidas, conservando la

apariencia de P.

Figura 59. Esquema de bocetos iniciales de P Figura 60. Boceto final de letra P.



En este esquema se muestran los dibujos con las posturas que adapta la P y sus
funciones correspondientes. También se ensefia algunas de las dimensiones mas
importantes. Afadir que a causa de su agujero y su estructura total todas sus

posiciones finales adquieren equilibrio. Esto se analizara mas detenidamente en el

anejo de ensayos mecanicos.

1350 mm

Bip=

/

|

Posicion: giro 0°.

Funcién mostrador de informacion.

Figura 61. Esquema de posiciones y medidas principales de médulo P.
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842 mm

Posicion: giro 90° hacia la derecha .

Funcién mesa y jardinera.

2000 mm

Posicion: giro 90° hacia la izquierda

Funcién banco-tumbona.

Figura 62. Esquema 2 de posiciones y medidas principales de médulo P.

500 mm



A la hora de dibujar y establecer este boceto final, se tuvo en cuenta una serie de
medidas que se ajustan a la ergonomia de las diferentes funciones que afectan al
sujeto. También se trat6 de mantener la figura P en todo momento sin variar su
estructura. Las dimensiones propuestas y establecidas son las siguientes:
- Funcién banco / tumbona:
- Anchura: 1700 mm con una capacidad de 4 personas. La medida ergonémica
individual debe estar entre 400 - 500 mm, lo cual se ajusta.
- Profundidad de asiento: 500 mm, se ajusta a la ergondmica establecida que esta
entre 450-500 mm.
- Altura asiento: 450 mm, la altura ergonémica establecida es de aproximadamente
450 mm.
- Inclinacién respaldo: 110° el angulo ergondémico establecido debe estar entre
105-110°.
- Funcién mesa:
- Separacion con el asiento: 300 mm, ergondémica para la comodidad del usuario.
- Altura mesa: 842 mm, la altura ergondmica ideal debe estar entre 710 - 790 mm.
Aunque no se cumple este requisito al tratarse de unos asientos de 450 mm y una
mesa donde el reposo va ser de poca duracion, no es relevante. De esta manera se
consigue con esta medida la figura de la P requerida.
- Funcién mostrador:
- Altura mostrador: 1350 mm. La altura debe estar entre 1500 - 2500 mm, pero al
estar inclinada la informacién debe ser inferior. Permitiendo al usuario una rotacion

de la cabeza de hasta -30° donde la vision es 6ptima.

En el anejo ergondmico se explican estos datos de manera mas detallada.
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También se disefd un elemento auxiliar que tendria la funcién de asiento-taburete en
torno al modulo P funcionando como mesa. Este modulo tendria una planta cuya forma
equivaldria al agujero de la P. De esta manera se crearia una union equilibrada entre los
distintos elementos en el momento de colocarse como un conjunto de comedor.
Como en el anterior caso se consideraron las medidas ergondémicas de un asiento para
su disefio y se estudiaron con mas profundidad en el anejo ergonémico.
- Anchura asiento: 433,5 mm, la medida ergonémica individual debe estar entre 400
y 500 mm, lo cual se ajusta.
- Profundidad de asiento: 371,2 mm, no se ajusta a la medida ergonémica
establecida que esta entre 450-500 mm, pero al utilizarse como taburete durante un
periodo corto es valida.
- Altura asiento: 500 mm, la altura ergonémica establecida es de aproximadamente
450 mm, por lo cual es aceptable.

La capacidad de soportar peso se comprueba en el anejo de ensayos mecanicos.

%53 5 .
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500 mm
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371,2mm

Figura 63. Boceto de médulo auxiliar y medidas principales.



Para poder representar mejor las funciones de jardinera y mostrador se propuso disefar
unos huecos y colocar unas placas a la estructura P como en el primer disefio que se
presentd. Por un lado, se plantea realizar un hueco en la parte izquierda de la P, este
agujero tendra la funcion de macetero. Cuando realice la funcién de mostrador de datos
se colocara una placa. Por el contrario, en la parte derecha no existiran huecos, sino
que cuando el moédulo se emplee de mostrador contendra 2 placas atornilladas. En el

siguiente boceto se muestra sefializando lo explicado anteriormente.

T

- Placa atornillada en uso de
mostrador de informacién.
- Hueco cuando se emplea de

jardinera.

- 2 Placas de informacién

atornilladas, en funcion

y de mostrador.

Figura 64. Esquema de modulo P con hueco/placas.
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En el proceso de ideacién se ha tenido en cuenta los letreros estudiados del City
Branding para originar una especie de letra que se utilice como icono representativo de
la denominacion de la ciudad. Por otro lado, la multifuncionalidad ha sido conseguida
gracias al estudio de los productos de volumétricos de Escofet y la idea de la adicion de
elementos para crear una nueva caracteristica en el objeto disefiado se ha extraido de
los disefios de Santa & Cole.

Seguidamente se han realizado también unos gréaficos en los que se comparan los

maodulos con siluetas humanas para obtener una idea mejor de las dimensiones reales..

Pif o it
oif .4}

1,35 m

0,50 m

0,842 m

0,50 m

Figura 65. Esquema de siluetas de médulos junto a las de personas.



5.4 Briefing

El producto ideado para el mobiliario urbano de la ciudad de Palencia desempenara
funciones practicas, estéticas, culturales y sociales. Debe proporcionar una sensacién
de comodidad y conviccion hacia el usuario, mientras crea y origina a través de su forma
un proclamo de la ciudad palentina. En el apartado presente se citaran los requisitos
recopilados que debe seguir el futuro producto disefiado.

1- Representacion de la ciudad de Palencia y activacion de su turismo. Como se ha
explicado anteriormente, el objetivo primordial del objeto es hacer alusion a la ciudad y
crear una imagen visual en el sujeto de la importancia y conocimiento de la ciudad
palentina, dando lugar a un City Branding y una generacion de mas visitas.

2- Multifuncionalidad. El producto debe aportar mdltiples funciones urbanas hacia los
turistas y habitantes palentinos. Se aprovechara su estructura al maximo creando un
moédulo multifuncional. Presentara funciones como: asiento, mostrador, jardinera etc.
3- Comodidad y postura ergondémica. El usuario debera sentirse comodo en el empleo
del médulo en todas sus funciones. El objeto cumplira una serie de caracteristicas
ergonodmicas para no dafar la salud integra del usuario.

4- Elegancia y atraccion. El mobiliario debera ser atractivo y elegante. Las personas
despertaran interés cuando perciban los objetos disenados en el ambiente. El aspecto
y disefio de los mddulos deberan encajar con el medio.

5- Mantenimiento facil. Se trata de un objeto publico que sera utilizado por una gran
variedad de personas. Debe ser inalterable y que requiera pocos servicios de limpieza.
6- Durabilidad. Se pretende fabricar un objeto que con el paso del tiempo adquiera
importancia y prestigio, convirtiéndose en una figura emblematica y célebre de la

ciudad. Debe durar bastante tiempo conservandose en buen estado.
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6. Objetos del proyecto

6.1 Naturaleza del proyecto

P de Palencia, tiene como origen y fundamento la promocion y publicitaciéon de la ciudad
de Palencia, para dar a conocer a los visitantes su rico patrimonio monumental, cultural
gastrondémico etc, y poder disfrutar de él. Los mddulos disefiados se encontraran en las
zonas palentinas seleccionadas que los contengan. De esta manera se pretende dar un
nuevo enfoque turistico y una novedosa visualizacion de la capital. Se pretende generar
un icono turistico autéctono que a su vez aporte diferentes utilidades a los viajeros y

ciudadanos, potenciando la multifuncionalidad que pueda llegar a aportar un producto.

6.2 Localizacion

El proyecto, como anteriormente se ha nombrado varias veces, se desarrollara por toda
la ciudad de Palencia, ubicada en la comunidad de Castilla y Ledn, Espafa. Se situara
en todas las zonas marcadas (1-50) del plano turistico proporcionado y disefiado por el

Ayuntamiento de Palencia.

L

&
Figura 66. Mapa de Espana.

Figura 67. Mapa de provincia de
Palencia.



6.3 Condicionantes
La creacion de un nuevo mobiliario urbano para las zonas mas turisticas de la ciudad de
Palencia esta condicionado por:
- La seleccion de lugares que contengan el suficiente espacio para su instalacién
y situacion.
- La retirada de mobiliario urbano anticuado y desgastado.
- La busqueda de segunda vida o reciclaje de los materiales del mobiliario urbano
antiguo sustituido.
El clima no supondra ningun problema para el producto originado y el relieve de la
ciudad tampoco, ya que Palencia es completamente llana, sin apenas variaciones en su
superficie. El mantenimiento seré sencillo a causa del material seleccionado y la forma

escogida para el mobiliario.
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7. Propuesta final

7.1 Descripcion General

El producto final del proyecto consiste en un modulo principal multifuncional volumétrico
con forma de P y un médulo auxiliar con la forma del agujero de la misma letra. Se
ubicaran en las zonas mas turisticas de la ciudad de Palencia para poder
promocionarla, acondicionarla y promoverla con una nueva imagen; creando nuevas
funciones urbanas en ese mismo lugar. Su denominacion es ‘P de Palencia’, nombre
que hace referencia la ciudad y al lema clave: “Palencia con P”.

Mé6dulo principal

El objeto es una P volumétrica con forma geométrica. En la parte izquierda se encuentra
un orificio que puede ir cubierto con una placa o emplear su estructura de agujero como
macetero. Ademas, en el costado derecho pueden ir incorporadas unas placas
atornilladas con datos informativos. Sus dimensiones totales son de 1350 x 1700 x 842
mm. El material utilizado para su fabricacion es el hormigdn armado y para las placas el
poliestireno. Las funciones que desempefa este mddulo son:

e Asiento/banco.

e Tumbona.
e Mesa.
» Jardinera.

* Punto y mostrador de informacién.

Médulo auxiliar

Se ha disefiado un objeto auxiliar que consiste en un médulo con la forma del agujero
de la P. Este producto se utilizard como asiento alrededor del modelo principal cuando
esté funcionando como mesa. Se fabricara con hormigén armado. Sus dimensiones son

de 500 x 371,2 x 433,5 mm.



7.2 Analisis de funciones

El moédulo principal creado adquiere diferentes utilidades segun su posicionamiento,
aunque su funcién primordial en cualquier postura es publicitar Palencia y ser su icono
representativo, como los focos identificativos publicitarios estudiados anteriormente en
el City Branding. También varia su funcionalidad segun contenga una serie de placas.
Por el contrario, el médulo auxiliar solo tendrd un uso. Funcionara como taburete
cuando el médulo principal actie como mesa. Es un aditivo que se emplea para crear
una utilidad mas de diferentes caracteristicas. Estas multifunciones o variaciones segin
elementos se han inspirados en las empresas Escofet y Santa & Cole.

Por razones de seguridad todos los modulos iran anclados al suelo para garantizar la
estabilidad y evitar un futuro vandalismo. El encargado de este proceso seré la empresa
contratada para su instalacion.

En la imagen mostrada se observa las estructuras en 3D disefiadas para el proyecto.
Seguidamente se mostrara una serie de renders con la apariencia real de los productos

junto a siluetas humanas empleandolos, y una explicacion de cada uso y rotacion.

Figura 68. Modelos en 3D del producto P y auxiliar.
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Funci6n asiento/banco.

El objeto con forma de P se encuentra rotado 90° hacia la izquierda. Como resultado se
obtiene un asiento inclinado donde turistas y ciudadanos pueden reposar y descansatr.
El hueco de la P podra utilizarse como juego de tunel para los nifios. O bien como lugar
donde depositar y guardar objetos personales mientras el usuario esta sentado.

El respaldo contiene una inclinacién que permite al usuario acomodarse de manera mas
confortable y obtener un mejor descanso.

Este producto se encontrara tanto en lugares urbanos, como en zonas verdes de la
ciudad palentina.

En la imagen mostrada se observa una mujer sentada en el asiento y un nifo jugando

con el agujero de la P.

Figura 69. Modulo P con funcion de banco.



Funcién tumbona.

Para esta funcién se necesita la uniéon de dos médulos principales girados 90° hacia la
izquierda. Se situaran pegando la parte inferior de la letra P de un objeto con el otro. El
usuario podra reposar y acostarse entre los dos objetos.

El elemento originado permite al usuario acostarse con las piernas estiradas o bien
reposarlas a la misma altura que las caderas. También origina la situacién de que dos o
mas personas tengan la capacidad de dialogar uno en frente del otro estando en el
mismo asiento.

Los agujeros de la P también podran adquirir la funcion de juego para ninos o lugar
donde depositar accesorios personales.

La tumbona se situaré en parques y lugares naturales de Palencia para que los sujetos
descansen.

En la imagen se observa una nifia con los pies estirados y un adolescente con los pies

encogidos y apoyados en la P reposando en la tumbona.

Figura 70. Médulo P con funcién de tumbona.
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Funcién jardinera.

El objeto principal se rota 90° hacia la derecha convirtiéndose en una macetera.

No contiene cubierta debido a que el agujero que lleva estara relleno con tierra y flores
plantadas. La planta escogida para esta jardinera es la Polygala, un arbusto con flores
que florece durante casi todo el afio. Es de facil cultivo y mantenimiento. Sus flores son
moradas como el color de la bandera palentina. No necesita poda. Resiste bien al viento
y se adapta bien a cualquier medio.

El modulo en funcién de macetero contendra un taladro de un agujero pasante por el
que desembocara el agua, situado en el palo de la P para que asi se pueda producir el
drenaje, este sistema se observo en los modelos de Escofet. Este taladro solo se
efectuara en los médulos especificos para jardineras. Se mostrard mas adelante con
detalles.

Su funcién es principalmente estética y decorativa. Se pretende promover la naturaleza
y la ciudad de Palencia a través de la forma del macetero y las flores moradas.

Se encontraré en zonas urbanas de Palencia para poder aportar naturalidad al lugar.

pocacion
parte de desem | drenale

de el agujero pard &

Figura 68. Mddulo P con funcion de jardinera.



Funcién de mostrador de informacion

El moédulo principal se encuentra posicionado como la letra P. Se ubicara en las 50

zonas marcadas en el plano. Funciona como mostrador de informaciéon. En el

encontramos 2 partes que contienen diferente informacion y ajustes.
- Parte anterior/derecha: En este lado se mostrara informacion sobre el lugar
turistico donde se encuentre ubicada la P. Por ejemplo, si se encuentra en la
catedral contendra una serie de datos claves de este monumento. Esta informacion
sera proporcionada por dos placas informativas de tamano 1600 x 420 mm de
plastico rigido (poliestireno) atornilladas al médulo. La placa superior contendra
informacién en espanol e inglés, la inferior contendra los datos en espafol con un
parrafo con un lenguaje mas sencillo para los nifios y otro como el espafol superior
para que personas discapacitadas dispongan de su lectura. De esta manera se

obtiene una accesibilidad a la informacion para todos los publicos.

Figura 69. Médulo P con funcién de mostrador parte derecha.
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Funcién de mostrador de informacion

- Parte posterior/izquierda: En este costado se colocara siempre una placa
atornillada de 1580 x 1230 mm de plastico rigido (poliestireno) que poseera el plano
turistico de Palencia cuando la P tenga la funcion de mostrador informativo. El
disefo del plano es del Ayuntamiento palentino. El turista siempre dispondra de un
plano a su alcance y podra conocer su situacién o la localizacién de los
monumentos palentinos de esta manera.

El plano comienza a los 410 mm respecto al suelo para que el sujeto pueda divisar
bien los datos. La medida esta entre los 350 - 700 mm que se analiz6 en los mupis
y marquesinas del estudio de dispositivos publicitarios.

En la parte inferior del plano se encuentran los dibujos y el logo de la campanfa del

producto ‘Palencia con P’.
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Figura 70. M6dulo P con funcion de mostrador parte izquierda.



Funcién de comedor exterior.

En esta situacion podemos encontrar el moédulo principal, como mesa, rotado 90° hacia
la derecha y 6 modulos auxiliares como asientos-taburetes.

En el agujero se utiliza la misma placa del plano de Palencia citado en el anterior
apartado. Los turistas podran reposar y comer mientras observan la ciudad de Palencia.
El conjunto se encontrara en zonas verdes de la capital.

El conjunto permite crear muchas situaciones en las que se pueda utilizar la mesa o
bien para comer, divisar el plano, jugar a juegos, reposar, dialogar etc.

En laimagen se puede observar la silueta de una nifia subida en la mesa contemplando
el plano y escogiendo el lugar al cual se quiere dirigir con sus padres.

En la siguiente pagina se muestra un esquema de todas las funciones del producto.

Figura 71. Mddulo P y auxiliar con funcién de comedor exterior.
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Figura 71.

Modulo Py auxiliar con funcién de comedor exterior.



7.3 Ubicacién del producto
7.3.1 Analisis de entorno
Antes de sefnalar las futuras ubicaciones de los médulos disefiados en la ciudad de

Palencia, se realizara un analisis sobre su clima y geografia fisica.

Clima palentino

Posee un clima mediterraneo continentalizado. Los veranos son secos, con altas
temperaturas y sin muchas precipitaciones, mientras que los inviernos son frios,
ventosos y nublados. Las temperaturas estan situadas entre los 0° y los 299
excepcionalmente se alcanzan los -4° o los 34°. Para realizar turismo los mejores
meses son mayo y junio.

A continuacién, se muestra un resumen de la climatologia con él que se concluye que

el clima no sera un factor determinante que afecte al mobiliario urbano disefiado para el

futuro proyecto.

Resumen del clima

ene feb mar. abr may, jun jul ago. sept ocl. oy dic

Figura 73. Tabla de climatologia en Palencia.
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7.3.2 Geografia fisica de Palencia

La capital palentina se encuentra en un valle perteneciente al rio Carrién. La
urbanizacion que contiene la ciudad se sitla en zona llana. Palencia se encuentra a 749
metros del nivel del mar.

Ademas, el pavimento de las vias se encuentra en buenas condiciones. Afadiendo que
muchas de las zonas se estan reacondicionando y convirtiendo en vias peatonales. La
instalacién y anclaje de los médulos al suelo no presentara inconvenientes en ellas.
Palencia también esta compuesta por muchos parques naturales muy cuidados que
cuentan con una gran relevancia. Dada la situacion, el anclaje se realizara tanto en las
zonas verdes como en las pavimentadas. El buen estado y conservacion de las mismas
facilitara este proceso.

Los grandes espacios de los parques, calles y plazas seran el lugar de acogida del
objeto. El producto disefiado se encontrara y situara en todas las zonas marcadas
(1-50) del siguiente plano oficial turistico; proporcionado por el Ayuntamiento de

Palencia.

Figura 74. Plano turistico de Palencia.



Los objetos disefiados estaran esparcidos por toda la capital palentina. Esta seria una
de las diferencias con los iconos y letreros estudiados, existira una gran variedad en vez
de uno exclusivo en una determinada zona. Dependiendo de la relevancia de los
lugares se dispondra de una serie de modulos para ese mismo sitio con una funcion
empleada que corresponda con la misma zona. No sé introducira el proyecto en recintos
interiores, estos se instalaran al lado o en sus alrededores. El producto es Unicamente
para exteriores. En las areas verdes se incluiran fundamentalmente comedores
exteriores, bancos y tumbonas para que el turista pueda descansar, relajarse y apreciar
los diversos y esplendidos parques naturales que tiene Palencia. Se utilizaran estas
acciones porque son las mas efectivas en zonas verdes. Por el contrario, en las zonas
urbanas que contengan monumentos o reliquias se situaran sobre todo mostradores de
informacion. También se dispondran de bancos para que los usuarios puedan reposar.
Solo se utilizaran estas modalidades debido a que las vias urbanas son mas estrechas
y tienen un mayor transito de personas. Los maceteros se encontraran en las calles o
avenidas para adornarlas visualmente y cumplir la funciéon de proclamo palentino.

A continuacion, se indica con numeros que corresponden con los del plano dénde se

colocaran y situaran los objetos disefiados en algunos de los sitios importantes de la

ciudad.
o — - PR ——

MONUMENTOS CIVILES 18 FUENTECILLAS 34 (GLESADESANLAZARG
1 FURNDACION Diaz cane s, T 19 COLEGIOMODESTO LAFUENTE 35 IGLESADENUESTRA SENORA DELACALLE
2 EDFODCORREDSY TELEGRAROS 20 NETTUTD ORGEMANROLE X 36 |GLESA DESANMIGLEL

I EDFICO AGLSTINGS CANONIGAS 71 MUSEODEL AcLia MR 37 |GLEFADESANEERNARDD

4 ECFICD DE LOS SHES GARCIAGERMAN 22 CENTRODE NTERPRETACON VICTORIG MACHD [l 38 CRIETODELOTERD ¥ ERMITA DE STA M CEL OTERD
5 DAl ESPaRlaDUERD 39 ERMITE DE SMTO TORIBID

6 CASADEINCD MONUMENTOS RELIGIOSOS MEDIO AMBIENTE

7 PLAZAMENCR Y MYUNTAMERNTO 23 CONVENTO DESAN PABLG 40 DARSENA DL CAMAL DE CASTLLA

8 COLEGK VLLARDRANDO 24 CONVENTDDE LA PIEDAL 41 JARDINILLES DE LA ESTACION

O CONSEJO DECUBNTASDE CASTILLA ¥ LEON 25 IGESIADE SANTAMARNA 42 PARGLE DE LACARCAVILLA

10 CFIGNA DE TURISMO DE PALENGA 26 PALACIOERISCOPAL - MUEED DIOZESAND. I 43 PARGLE DEL SALON ISABEL |

T PLAZA DE ABASTOS 27 cATEDRAL -MUSEDCATEDRALGD B A8 ElATIID PR LS CANGRIBOS

12 PALACODE LA DIETASKMPROVICIAL 28 HOSPITALDESAN BERNARE M1 4B ey e

13 TEATRO FRNCIFAL 29 COMVENTCDELAS A0LETIMAS RECD{ETAS 46 HUENTAS DEL OBKEO

14 CATNODE PALEMCIA 30 CONVENTO DELAS AGLSTINAS CANGNIGAS 47 EIVERAS DEL H0 CARBION

15 MUSECDERALENC/A M 31 1GLESIADE HAN FRANCSCO A8 HUERTA DE GLATIAN

16 PLENTEDE HIERRD 32 WG ERADE LASOLEDRD 49 80 A BOL ARG

17 PLENTEMAYR 33 CoRVENTO DELAS CLARAS 50 MONTEELVIED

Figura 75. Zoom de leyenda del plano turistico de Palencia.
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8. Produccion del objeto

8.1 Material
8.1.1 Estudio de Materiales.
Los materiales empleados en mobiliario urbano deben tener gran resistencia mecanica,
durabilidad y cuyo mantenimiento sea asequible. Son objetos que se encuentran en
vias publicas expuestos a inconvenientes como condiciones meteorolégicas adversas y
a posibles casos de vandalismo. Ademas, el mobiliario generado con estos materiales
debe tener una gran capacidad de conservacién. A continuacién, se describen una serie
de materiales cuyo uso en el mobiliario urbano es el mas frecuente debido a una serie
de propiedades.
- El acero y aluminio. Destacan por su resistencia a agentes atmosféricos,
humedad y temperatura. Son utilizados en bancos, marquesinas, bolardos...
- Madera. Ofrece multiples acabados, resistencia mecanica y flexibilidad. Buen
aislante térmico.
- Hormigén. El material mas longevo dedicado al mobiliario urbano. Tiene alta

resistencia mecanica, durabilidad, apenas necesita mantenimiento.

Se concluye que el material mas adecuado para estos productos es el hormigén.
Debido a su bajo coste, la trabajabilidad respecto la forma de los modulos y la alta
resistencia mecanica, también ha influido en esta eleccion el uso continuo de la
empresa Escofet con este material. Presenta buenas caracteristicas con la posible

eleccién de multiples acabados.



8.1.2 Materiales seleccionados
El material principal seleccionado para los médulos disefiados es el hormigén armado.
Se crea y fabrica con una mezcla de cemento, arena, agua y grava. Para este proyecto
se realizaran una serie de acabados en las superficies del médulo hormigonado para
proporcionarle color requerido.
Se ha escogido el hormigdn por las propiedades ventajosas y beneficiosas que ofrece
para emplearse como mobiliario urbano:

- Gran resistencia mecanica, soporta grandes cargas.

- Durabilidad.

- Cromatica.

- Bajo coste.

- Facil mantenibilidad.

- Sostenibilidad del propio material.

- Trabajabilidad, consistencia, homogeneidad, docilidad.

- Maleabilidad.

- Ignifugo.

Figura 84. Fotografia de cemento.
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Como material auxiliar para las placas informativas se pretende usar un tipo de plastico
rigido, en este caso se utilizarg el poliestireno, destacable en el ambito de carteles. Las
placas llevaran incorporadas una impresion del mapa de Palencia o los datos de la zona
0 monumento que pretenda explicar el mostrador.
Sus propiedades destacables son:

- Resistencia a impactos.

- Facilidad de manipulacién e instalacion.

- 100% Reciclable.

- Aislante térmico y eléctrico.

- Resistencia quimica.

- Resistencia mecanica.

Higiénico

Resistencia a la humedad.

Ligero.

Figura 85. Fotografia de placas de poliestireno.



Los materiales a utilizar serdn hormigébn armado y poliestireno. Se pretende solo
utilizar dos materiales para ahorrar costes, uso diverso de materiales y energia. Son
2 materiales resistentes a condiciones adversas externas, por lo tanto, son validos

para el proyecto que se quiere llevar a cabo.
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8.2 Fabricacion

La fabricacion de los dos méddulos disefiados es muy similar. A continuacion, se
explicaran las actividades y operaciones que se llevan a cabo en cada producto, en
algunos casos la produccion tiene variaciones segun la funcién que vaya desempefar

el médulo.

Proceso de fabricacién del médulo principal.

1- Fabricacion de hormigbn en amasadora. Los materiales: cemento blanco, arena y
grava se utilizan para crear la masa del hormigbn. Se pesan y seguidamente se
introducen en la amasadora donde se mezclaran con agua. Para este producto no se
necesita anadir a la mezcla un tinte para proporcionar el color al objeto, ya que se
cuenta con el cemento blanco. El resultado total no es un blanco, sino un tipo de
tonalidad beis, debido a los otros materiales. En este aparato se homogeniza la mezcla

de manera proporcionada.

Figura 86. Fotografia de hormigonera.



2- Moldeo. El producto necesitard un molde especial disefiado Unicamente para este
proyecto. Tendré incorporado un macho o noyo cuyo funcionamiento sera crear la figura
y forma del orificio de la P. El molde tendra la forma de la P rotada 90° hacia la derecha
para facilitar el desmoldeo. Una vez obtenida la mezcla, se introducird en el molde
capas de hormigén niveladas, alternandolas con armaduras de acero para obtener
propiedades mecanicas buenas en los ensayos de compresion y traccion . A causa de
generar un desmoldeo correcto, el molde tendra un angulo de salida de 4°. Se podra
retirar a los 4 dias, pero su proceso de curado es de 28 dias para alcanzar la resistencia

requerida.

3- Generacion de acabado en los laterales. Cuando se haya obtenido la forma y el
molde haya sido retirado (con excepcion del noyo), se aplicara unicamente en las caras
de la P una capa de hormigdn superficial endurecedora ( preparado con cemento gris,
triturado gris de TMN 3/8” y arena gris). Para este proceso se colocara la P con uno de
sus perfiles apoyado en el suelo y otro situado en planta. Primero se realizara la
aplicacién de la mezcla en la cara superior con ayuda de una pequefna estructura de
molde con la forma de P que evite que se salga el hormigén de la zona aplicada.

Cuando el perfil este seco y en buenas condiciones, se retirara el molde y se dara la

vuelta al bloque. Luego se tratara la otra cara restante; situandola también como planta.

2 3 molde de forma P nueva capa de hormigoén
angulo de desmoldeo de 4°

mezcla
noyo
bloque Y

bloque

molde

noyo

Figura 87. Esquema de moldeo del médulo P.
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Cuando las dos caras estén listas se quitara el noyo a los 4 dias. Después de 14 dias
de secado y una limpieza solo con agua, se podra tratar la misma superficie del perfil
con tinte superficial color cocoa, lo que generara el aspecto requerido para el proyecto.
Esta fase también requiere de 28 dias para el curado total. Se han escogido estos 2
colores para las distintas partes del médulo porque el marrdn oscuro simula las tierras y
el campo palentino en invierno-otofio, y el color blanco-beige a los numerosos

monumentos de la provincia que contienen un color semejante.

4- Primer lavado. Se realiza una limpieza del bloque con un producto de limpieza.

5- Pulido del agujero de la P. El hueco que contiene la letra P tendra un acabado
superficial pulido. Antes de llevar a cabo este procedimiento conviene revisar que el
modulo no contenga ninguna grieta o desperfecto. Se utilizard una pulidora de tamafo

pequefo con un grano de 60 para pulir toda la superficie.

6- Taladrado de 12 agujeros en el orificio de la parte posterior izquierda del médulo, para
atornillar la placa del plano; cuando actie de mesa y mostrador. Cuando el médulo
principal se utilice como mostrador también se realizaran otros 8 taladros en la parte

derecha del perfil de la P.

pulido agujero P C

8 taladros para

12 taladros para placas informativas

placa plano

Figura 88. Esquema de atornillacién de la P.



6.2- Taladro para drenaje. Este taladro pasante de 40 mm solo se efectuara si el médulo
se va utilizar como jardinera. Este agujero permitira que el agua no se estanque y la
planta no se pudra, como en las jardineras de Escofet. Se localizara en la parte superior
del asiento. Ademas, hay que anadir que la mayoria de las caras de la P contienen un
1% de pendiente para evitar acumulaciones de agua. Un ejemplo es la superficie donde
se encuentra el taladro del drenaje, que esta inclinada un 1% hacia el lado dénde se

sitla.

7- Segundo lavado

8- Sellado. Se aplica un barniz protector para proteger la superficie, para evitar un

desgaste a lo largo del tiempo y dar lugar a un futuro mantenimiento mas sencillo.

9- Colocacion de la placa 1580 x 1230 mm de poliestireno. La placa del plano de
Palencia se encargara a una empresa dénde fabriquen esta misma plancha con el
impreso del plano ya incluido. Para atornillar y encajar esta parte se situaran unos
tornillos con tacos para el hormigén. Se realizara esta accién cuando el producto tenga

la utilidad de mesa o mostrador.

6.2
pendiente de 1%
1 : : @‘\ en toda la superficie

taladro pasante
para drenaje

Figura 89. Esquema de agujero de drenaje de la P.
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10- Colocacién de 2 placas de 1600x420 mm de poliestireno con la informacion de
monumentos o lugares importantes de la ciudad impresos proporcionados por la misma
empresa anterior. Se atornillaran al producto. Solo se realizara esta accién cuando el

modulo principal desempefie la funcién de mostrador.

11- Revision del modulo.

placa plano

placas
informativas

10

Figura 90. Esquema de atornillacion de la P-



Proceso de fabricacion del médulo auxiliar.

Es muy similar al anterior pero es mas breve y sencillo.

1- Fabricacién en amasadora. Los materiales (cemento blanco, arena, agua y grava) se
van a utilizar para crear la masa del hormigon se pesan y seguidamente se introducen
en la amasadora donde se mezclan con agua. En este aparato se homogeniza la

mezcla.

2- Moldeo. Una vez obtenida la mezcla, se introducira en el molde (disefado

exclusivamente para este proyecto) capas de hormigon niveladas alternandolas con

armaduras de acero para dar consistencia al médulo como para el anterior objeto. El

molde también contiene un angulo de salida de 4°.

3-Lavado y limpieza.

4- Sellado. Se aplicara un sellador para proteger el moédulo.

5- Revision del moédulo.

angulo de
desmoldeo de 4°

bloque Il
mezcla

molde

Figura 91. Esquema de moldeo de agujero de la P.
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8.3 Maquinas e instrumentos
La fabricacion de estos mddulos se realizara en empresas de Palencia especializadas
en hormigdn, para contribuir y beneficiar su economia. Los dispositivos utilizados para
este proyecto son los siguientes:
- Bascula de plataforma. Maquina para pesar los componentes que se van a
emplear para crear el hormigén. Sirve para asegurar que los materiales introducidos
dispondran de la cantidad adecuada para crear la mezcla homogénea requerida.
- Amasadora/Hormigonera. Es la maquina encargada de homogeneizar la mezcla
para crear el hormigon. El periodo de tiempo para la obtencién de una mezcla
correcta esta entre 1 y 3 minutos.
- Paleta. Herramienta que se utiliza para aplicar y extender hormigon. Ayuda
asegurar que se vaya situando la mezcla lentamente y correctamente.
- Molde con forma de P. Recipiente dénde se va introducir el hormigdn para gene-
rar la forma del moédulo disefiado con forma de P.
- Molde con forma de agujero de P, para el médulo auxiliar.
- Molde estructura perfil P. Este objeto se utiliza para generar la superficie de los
perfiles P del médulo.
- Pulidora. Maquina encargada de pulir las superficies de hormigon.
- Taladro percutor. Herramienta utilizada para hacer agujeros en la superficie a
través de la broca. Se utiliza un percutor para poder permitir picar sobre el material
taladrado.
- Atornillador. Herramienta que se encarga de apretar o aflojar los tornillos.
- Tornillos para hormigén. Pieza utilizada para unir dos o mas objetos, en este

caso la placa y el modulo P.



- Taladro percutor. Herramienta utilizada para hacer agujeros en la superficie a
través de la broca. Se utiliza un percutor para poder permitir picar sobre el material
taladrado.

- Atornillador. Herramienta que se encarga de apretar o aflojar los tornillos.

- Tornillos para hormigén. Pieza utilizada para unir dos o mas objetos, en este
caso la placa y el médulo P.

- Taco para tornillo de hormigdn. Utensilio que asegura el posicionamiento, unién
y encaje del tornillo.

- Sellador penetrante. Protector de hormigdn especializado en superficies cuyo
uso sea en lugares exteriores. Proporcionan un aspecto natural, no cambian la apa-
riencia original de los acabados. Viene incluido en un difusor de spray.

- Utensilios de limpieza. Mangueras y limpiadores de hormigén.
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9. Imagen corporativa

La imagen corporativa ha sido disefiada para representar, promocionar y dar a conocer
la ciudad de Palencia y el producto creado. Los graficos creados debian aludir al objeto
en todo momento, pero al mismo tiempo hablar y publicitar a Palencia. Para este
objetivo se pensoé en utilizar un isotipo con la misma figura del moédulo principal, pero
también de alguna forma representar el médulo auxiliar. Por consiguiente, se pensoé en
dibujar una P con la misma forma que el producto principal y colorear de un color distinto
su agujero para hacer referencia al producto auxiliar. Luego el isotipo del producto
consiste en la forma de P que tiene el modulo principal coloreada de marrén oscuro
#5D5543 y con su agujero de color crema #F2EEE3. Se han seleccionado estos colores
porque son muy similares a los de los médulos reales y el conjunto los simboliza de
forma més idonea.

El nombre de la campafa debia ser como se ha citado antes algo que hiciese publicidad
de Palencia y marcase su esencia. Asi pues, se reflexion6 sobre el lema mas usado por
los palentinos al hablar de su procedencia: “Palencia con P”. Esta frase resulto clave
para crear su denominacion y desemboc6 en el nombre ‘P de Palencia’, alterando el
orden de las palabras y sustituyendo la preposicion ‘con’ por ‘de’. Se quiere revindicar el
conocimiento de la propia capital y evitar la confusion de Palencia con Valencia. La idea
de asociar la P y la denominacién de la ciudad constantemente en las zonas turisticas
transitadas sirve para un patrocinio y una promocién continua mientras se disfruta de los
mismos. La ciudad palentina se llenaria de P de Palencia.

El médulo principal se llamaria ‘P’ como su representacién y su apellido seria ‘de
Palencia’. El conjunto del nombre completo coincidiria con el de la campana para dar
lugar a una apreciacion mas sencilla para el usuario. El modulo auxiliar por el contrario
se llamaria ‘punto’ y se apellidaria ‘de la P’, porque es un objeto y parte de la propia

letra. Se plante6 denominarlo ‘agujero de la P’ pero no era atractivo.



El isologo estaria formado por la suma del isotipo y la denominacién del producto. El
isotipo sustituiria a la primera P del nombre. Para la fuente del isologo se estudiaron
varios tipos de fuentes redondeadas: Keep Calm Medium, SWSimp, Coolvetica y
Creato Display Black. Tenian en comun su tipografia de palo seco y la redondez de sus
letras. Estas caracteristicas producian una lectura agradable y décil. Por otra parte,
combinaban con el isotipo aunque este fuese geométrico. El contraste entre las curvas
de las letras y las lineas rectas de la P no acababa de concordar y la fuente méas idonea
entre las 4 era la Coolvetica Regular con un grosor afiadido de 0,75 pt con un kerning
de 50 pt entre sus caracteres. Aunque finalmente se escogi6 estudiar letras de palo
seco cuadraticas que tuvieran una forma geométrica como el isotipo y encajasen de
forma semejante con él. Se estudio las siguientes fuentes: ProLamina, Rexlia, Militech
y Octogonal. La seleccionada fue la Militech debido a sus formas geométricas y a las ‘@’
que simulaban el agujero de la P.

El color de los caracteres seria el mismo que el de la figura P. La separacion entre la ‘P’

y ‘de Palencia’ sera la misma que contenga la propia fuente escogida. A continuacion se

muestra el isologo final con sus colores escogidos.

#F2EEE3

#5D5543

Figura 92. Isotipo con sus colores correspondientes.
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En el siguiente esquema se visualiza las 4 fuentes redondas propuestas para el
proyecto. En la parte inferior aparece la Coolvética, la preferente entre las fuentes

redondas.

de Palencia de Palencia
Keep Calm Medium SWSimp
de Palencia de Palencia
Coolvebtica Creato Display Black

de Palencia

Figura 93. Esquema con fuentes seleccionadas e isologo final.



En la siguiente imagen se observa las 4 fuentes propuestas cuadraticas finales junto al
isotipo, dando lugar al isologo como resultado. En la parte inferior aparece el isologo

escogido para el proyecto en un tamafio mas grande.

de Palencia de Palencia
Prolamina Rexlia

de Palencia de Palencia
Militech Octagonal

de Palencia

Figura 94 Esquema con fuentes seleccionadas e isologo final.
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Para la campafa se ha disefiado uno cartel publicitario con unos dibujos representando
las funciones que realiza el mismo producto en diferentes posiciones. Estos graficos
también pueden aparecer en otros lugares cuando se desee. El cartel podra estar
colgado por multiples lugares para promocionar el nuevo icono palentino. Se muestra
en la siguiente pagina en la figura 95.

Los disefios de las 2 placas informativas del lado derecho de la P seran impresos y
adheridos a las placas de poliestireno mediante la empresa encargada de este
procedimiento. En las placas figurara un dibujo del monumento o lugar importante en la
parte central. La placa que va atornillada en la parte superior contendra en el lado
derecho datos en espafol, mientras que los de la parte izquierda estaran en inglés para
turistas extranjeros. La placa de la parte inferior dispondra en el lado derecho
informacion en espafol de una manera més simple y breve para nifios, mientras que en
el lado izquierdo la informacion sera la misma que la de la placa superior en espafiol, la
diferencia es que esta ira destinada hacia personas discapacitadas. Se utilizara un
tamano 20 con la fuente Arial en negra sobre fondo blanco para facilitar la lectura. Se
incluira en cada placa las banderas de los idiomas en los que se dispone la informacién
para ayudar al sujeto a encontrar el texto correspondiente. Ademas, se incluird un icono
de nifios para indicar el parrafo especifico para ellos. EI Ayuntamiento de Palencia sera
el encargado de redactar la informacién. Los graficos aparecen en la figura 96.

El disefio de la placa plano consiste en un plano creado por el Ayuntamiento de
Palencia. Debajo del plano de sitian los graficos de las P creados para la campana
como se mostraran en la imagen 97. Como en el anterior caso, una empresa sera la

encargada de fabricar esta placa con el disefio incrustado total, figura 98.



de Palencia

descubre y utiliza nuestras P multifuncionales
jven a conocernos!

e
YY)
st a Al
k. ey

banco jardinera

tumbona

comedor mostrador

Figura 95. Cartel de ‘P de Palencia’.
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The beautiful stranger EE

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcor-
per suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in

La Bella Desconocida

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcor-
per suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in

La Bella Desconocida

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcor-
per suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in

— &/\9,
La Bella Desconocida s Y\‘

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcor-
per suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in

Figura 96. Disefio de placas informativas del mostrador P.

lencia

Figura 97. Esquemade gréficos de la imagen del proyecto.




de Palencia

Figura 98. Disefio de placa plano y gréficos.
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10. Presupuesto industrial

El proyecto estara subvencionado por el Ayuntamiento de Palencia que se encargara de

cubrir la mayor parte de gastos. También se aceptaran la aportaciones y donaciones de

personas o entidades. La empresa palentina encargada de fabricar los mdédulos

obtendra el beneficio total calculado en el presupuesto industrial.

Segun los calculos se han obtenido los siguientes costes:

Coste de mano de obra directa: 10.878,00 €
Coste de materia prima: 24.433,75 €

Coste de maquinaria y utillaje: 62.604,48 €
Gastos generales: 3.589,74 €

Costes sociales: 4.541,57 €

Coste total: 108.767,04 €

Beneficio total: 21.753,41 €

Precio de venta con IVA: 157.929,74 €

Los siguientes costos dan lugar a los siguientes precios por unidad de médulo:

Modulo principal= 673,59 €

Modulo auxiliar= 42,47 €



11. Distribucién

Los modulos seran transportados a su zona correspondiente mediante una empresa de
transporte de Palencia que cuente con una gria determinada para poder hacerse cargo

de la instalacion de los objetos del proyecto por toda la ciudad de Palencia.

Esta organizacion sera la encargada del posicionamiento de los médulos, la instalacion
y el anclaje al suelo tanto de los médulos principales como los auxiliares. La causa de
este procedimiento es poder evitar posibles desplazamientos o vandalismo dentro del

mobiliario disefiado y creado.

Se seleccionara el camion con gran capacidad de la empresa para realizar el menor
numero de viajes y contaminar una cantidad menor. La dimension de su cabina seré de
13,60 m, cuya anchura comprendera 2,85 m. En cada transporte se podran depositar 18
modulos, en filas de 6 y columnas de 3, colocando los bloques principales unos encima
de otros. Los bloques auxiliares ocuparan solo un viaje, dispuestos en filas de 26 y

columnas de 6. También se dispondran unos encima de otros.

Cada moédulo ird cubierto con cajas cartdn para proteger los elementos de futuros
golpes durante el trayecto. Existiran cajas de tamafio a medida para los bloques
principales de 1750x1200x85 mm y otras para los modulos auxiliares de 550x450x375

mm.
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12. Catalogo

Se ha disefiado un catdlogo donde se muestra el producto final integrado por las
diferentes zonas de Palencia, en el que se puede observar como es el resultado final de
cada modulo y como actua dentro de la capital.

Este catalogo se encontrara en internet donde cualquier usuario se lo podra descargar.
En primer lugar se presenta el producto con los graficos disefiados para la imagen
corporativa, luego se procede explicando las funciones de los producto y finalmente se
muestran renders de como podrian situarse los diferentes mddulos por las zonas més

interesantes de Palencia.
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Se presenta al nuevo icono palentino, un nuevo producto cuya forma de

‘P’ de Palencia, como bloque de hormigon, origina diferentes funciones

hacia nuestros ciudadanos y turistas. El modulo adquiere las utilidades
de banco, jardinera, tumbona, mesa y jardinera.

oo *\I} ?

«¥ r"\’

banco jardinera

tumbona

o P

comedor mostrador

jjDisfruta de nuestra ciudad junto a de Palencla !



de Palencia

La tumbona doble P te permite
acostarte comodamente y
también disfrutar de una

charla con tus amigos.

El banco P, asiento donde se puede
descansar y divisar las magnificas

zonas de Palencia.

El mostrador P te ensefia los
datos mas importantes de los
lugares mas interesante de la

ciudad y est4 adaptado para

todos los pablicos.



La jardinera P proporciona mé&s color y
encanto a Palencia gracias a sus

flores moradas.

La mesa P y sus taburetes dan
lugar a un comedor de exterior
para que se pueda comer,
reunirse y jugar a juegos

encima del plano de Palencia.

El mostrador P en su parte izquierda
te muestra el plano de Palencia para
que tu ubiques y puedas reflexionar
acerca de tu pr6ximo destino en la

capital.




EL CRISTO DEL OTERO

En las siguientes paginas se mostraran ejemplos de como se situara el producto en la ciudad.
‘P de Palencia’ en el Cristo del Otero se encontrara en todas las zonas del camino de la colina y

el mismo mirador. Contendra modulos con funciones de asiento, tumbona, comedor y mostrador.
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comedor P mostrador P tumbona doble P




PLAZA MAYOR

La Plaza Mayor de Palencia albergara el médulo P como mostrador para aportar datos y como
varios bancos a su alredor para poder descansar mientras se contempla el lugar emblematico.
Otras plazas de la ciudad seguiran el mismo patron de los objetos.

:.n;a.:::i‘:m .‘ A}"u ntamiento de




mostrador P

banco P




CALLE MAYOR

En la Calle Mayor, uno de las vias peatonales mas transitadas de la capital, se localizaran
jardineras; que embelleceran el lugar, bancos donde poder descansar y mostradores con
informacion. En otras calles de la ciudad se podra observar lo mismo en menor numero.

mostrador P

P=

jardinera P

B

banco P




LA BELLA DESCONOCIDR

La catedral de Palencia y su Plaza de la Inmaculada tendran incorporado bancos en su entorno

y un mostrador con datos de la Catedral. Los edificios 0 monumentos relevantes de Palencia
llevaran estos modelos iguales, asientos y bloques informadores.




PARQUE DEL SOTILLO

En las prodigiosas zonas verdes de la ciudad Palentina como el Parque del Sotillo se situaran

el producto como comedor exterior; para comer y descansar, bancos para reposar, tumbonas
para adquerir una posicion mas comoda.y mostradores con datos del parque.
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mostrador P

comedor P




SHN MIGUEL

La Iglesia de San Miguel junto a su plaza recibira los mismos modelos que se comentaron para
la catedral y mas edificios 0 monumentos emblematicos. Tendra un mostrador de informacioén y
algunos bancos en los lados de la obra catdlica.

mostrador P

banco P
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1. Coste de materia prima

Se utilizaran dos materiales principales, hormigén y poliestireno. Los 4 elementos
utilizados para la fabricacion con estos materiales son: el modulo principal, modulo
auxiliar, placa plano y placa de informacion.
Se realizara una primera produccion con el 20% de los elementos propuestos. Una vez
comprobada su efectividad y éxito se realizard el 100% de la siguiente cantidad
de bloques establecida y pensada para el proyecto de la capital palentina.
- Modulo principal

50 mostradores, esparcidos en los 50 lugares emblematicos.

100 bancos, situados en zonas verdes, como en urbanas.

25 mesas, localizadas en parques y areas de descanso.

10 maceteros, ubicados en las vias urbanas.

20 tumbonas, que incluyen 40 médulos al ser un producto originado

por la unién de 2, colocadas en las zonas verdes.

- Mobdulo auxiliar.

150 taburetes. 6 taburetes por cada mesa, 25.
- 75 placas plano. Para los 50 mostradores y 25 mesas.
- 100 placas de informacioén para los 50 mostradores.

Si fuese necesaria la fabricacién de aun mas productos, se encargaria una segunda

tanda con valores distintos.



El coste total del material establecido es de 24.433,75 €.

Denominacion Material Volumen (m3) [Precio/m3|Precio/unidad | unidades Total €
Médulo principal Hormigon 1,126 60,00 € 67,56 € 225 15.201,00 €
Modulo auxiliar Hormigon 0,071 60,00 € 4,26 € 150 639,00 €
Placa plano Polipropileno 64,53 € 75 4.839,75 €
Placa informacion | Polipropileno 37,54 € 100 3.754,00 €
24.433,75 €

Figura 99. Tabla de costes de materia prima.

2.El Coste de mano de obra directa y periodos de
operaciones

Se ha interpretado que se contratarian 6 operarios para la ejecucion de las actividades,
1 jefe de equipo para la supervision y el control y 1 pedn para la limpieza. Hay operacio-

nes que las desempena el mismo sujeto. El coste total es de 10.878,00¢.

Operacion Dura_mon Duracion(h)| Tipo de trabajador |salario €/h| Salario/médulo A vece§ para ek salar_l?
(min) crear médulos [ en produccién

Homogenizar hormigén 3 0,05 Operario 1 10,00 € 0,50 € 6256 3.128,00 €

Relleno de molde principal 40 0,67 Operario 2 10,00 € 6,67 € 225 1.500,00 €

Generacion de acabado lateral | 5 0,58 Operario 3 10,00 € 583 € 450 2.625,00 €

con hormigén impreso

Supenvision 8 0,13 Jefe de equipo 12,00 € 1,60 € 225 360,00 €

Modulo Lavado 2 0,03 Pedn 1 8,00 € 027 € 225 60,00 €
principal Pulido de orificio 30 0,50 Operario 4 10,00 € 5,00 € 225 1.125,00 €
Taladro de agujeros 10 0,17 Operario 5 10,00 € 1,67 € 225 375,00 €

Segundo lavado 2 0,03 Peén 1 8,00 € 0,27 € 225 60,00 €

Sellado 20 0,33 Operario 6 10,00 € 3,33 € 225 750,00 €

Atornillar placas al médulo 8 0,13 Operario 7 10,00 € 1,33 € 75 100,00 €

Relleno molde auxiliar 15 0,25 Operario 2 10,00 € 2,50 € 150 375,00 €

Maédulo Lavado 1 0,02 Pedn 1 8,00 € 0,13 € 150 20,00€
auxiliar Sellado 10 0,17 Operario 6 10,00 € 1,67 € 150 250,00 €
Revision 5 0,08 Jefe de equipo 12,00 € 1,00 € 150 150,00 €

10.878,00 €

[ Totalpesn1 [ Operario | 6 |
140,00 € [ 1.875,0 € | 1.000,00 € |

Figura 100. Tabla de costes de mano de obra directa.
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3. Coste de maquinaria y utensilios

La produccion de estos productos requerira una serie de maquinas y herramientas

necesarias para alcanzar el resultado final. Sus costes y amortizaciones son las

mostradas en la siguiente tabla.

No se ha considerado amortizacién en los tornillos y tacos, ya que tienen una duracién

muy extensa. El sellador y producto de limpieza para el hormigén tienen una duracion

limitada hasta que se consuman.

El tiempo de curado del hormigén es de hasta 28 dias, el molde se puede quitar a los 4
dias. Si se empleara el mismo molde para todo el proceso, la creacion de todos los

moédulos duraria afios. En conclusién, se deben de comprar varios moldes para que el

proceso se realice de manera continuada.

El total de coste de maquinaria y utillaje es de 62.604,48¢€.

Coste maquinaria y utillaje

Maquinas Precio Vida util | Amortizacion
Bascula de plataforma 285,00 € 10 28,50 €
Hormigonera 1.569,00 € 10 156,90 €
Pulidora 167,90 € 5 33,58 €
30 Moldes de impresion 1.707,00 € 5 341,40 €
3 Paletas 65,85 € 2 32,93 €
15 Moldes forma de P 27.750,00 € 10 2.775,00 €
18 Moldes auxiliares 17.100,00 € 10 1.710,00 €
Taladro 139,88 € 5 27,98 €

1300 Tornillos 31,72 €

1400 Tacos 64,35 €

225 Selladores 6.072,75 €

225 Producto de limpieza 2.544,75 € Total
57.498,20 € 5.106,28 € 62.604,48 €

Figura 101. Tabla de coste de maquinaria y utensilios.




4. Hoja de Presupuesto Industrial

El presupuesto total se genera a partir del coste total integrado por el coste mano de
obra directa, indirecta, coste del material, coste de maquinaria y herramientas, costes
sociales y gastos generales. Después se estima un 20% de beneficio total y se procede

a incluir el IVA en el precio de venta.

HOJA DE PRESUPUESTO

Coste de material 2443375 €
Costo de fabricacion | COSte maquinaria 62604.48€ | 97 916,23 €

Coste de mano de 10.878,00 €

obra directa
it d.e ”.‘a”° e 25% x mano de obra directa 2.719,50 €
indirecta
Costes sociales | 33,4%x(m.o.d + m.o.i) | 454157 €
Gastos generales 33%xm.o.d 3.589,74 €
Coste Total | 108.767,04 €

Beneficio Industrial | 20% Coste Total | 21.753,41 €
Precio de venta | Pv=Ct+B.l. | 130.520,45 €
VA 21% Pv 27.409,29 €
Precio CON IVA Pv+IVA 157.929,74 €

Figura 102. Tabla de hoja de presupuestos.
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Para calcular el precio de cada médulo se han hecho unos calculos a través de los
metros cubicos que ocupa cada uno.

Modulo principal: 1,126 m3 * 225 unidades = 253,35 m3*unidades

Modulo auxiliar: 0,071 m3 * 150 unidades= 10,65 m3*unidades

Se suman los metros cubicos de los dos productos y se obtiene 264 m3.

Se divide el precio total con IVA 157.929,74 € / 264 M3 = 598,218 €/M3

Una vez obtenido el precio por metro cubico se multiplica cada volumen de cada médulo
por el precio obtenido y se obtiene lo que cuesta.
» Modulo principal: 598,25%1,126 = 673,59 €

e Mobdulo auxiliar: 598,25*0,071= 42,47 €
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1. Condiciones generales

1.1 Disposiciones generales

El presente pliego de condiciones establece las condiciones y requisitos que deben
considerarse en la realizacion del proyecto P de Palencia. Tiene por finalidad regular la
ejecucion de la obra, fijando los niveles técnicos y de calidad exigibles, precisando las
intervenciones que corresponden en el presente proyecto y servir de base para la reali-

zacioén del contrato entre Promotor y Contratista.

Las obras por realizar, objeto del contrato a que hace referencia el presente pliego de
condiciones, son las que se especifican en la Memoria y Presupuesto, asi como en los
planos de Proyecto, que, junto con los accesorios para la ejecucion completa del

proyecto, componen el presente trabajo.

Contiene las circunstancias bajo las que se debe ejecutar el proyecto, describiendo el
trabajo en su totalidad a ejecutar, las caracteristicas de los materiales, de los equipos,

elementos complementarios y la forma de ejecucion de la obra.

A continuacion, se exponen los derechos, obligaciones y responsabilidades que existen
entre el Promotor o duefio de la obra, el Contratista o constructor de la misma, sus técni-
cos o0 encargados, y el Director de la obra, asi como las relaciones entre todos ellos y

sus correspondientes obligaciones en orden al cumplimiento del contrato de obra.

El proyecto se llevara a cabo siguiendo estrictamente las dimensiones, los materiales y
procedimientos expuestos en los documentos de la Memoria y Planos. En caso de que
exista la necesidad de una modificacién, siempre se respetara la idea del proyectista,
realizando los minimos cambios que sean necesarios e informandose previamente para

que apruebe la modificacion antes de realizarse.



Las obras accesorias, entendiendo por este nombre las que no pueden ser previstas en
todos sus detalles, se construiran conforme vaya surgiendo la necesidad. Cuando su
importancia lo exija, se realizaran proyectos adicionales que las definan. En casos de

menor importancia, se seguiran las directrices que disponga el Director de obra.

En el caso de no llegar. Aun acuerdo cuando surjan diferencias entre las partes, ambas
quedan obligadas a someter la discusion de todas las cuestiones derivadas de su
contrato a las Autoridades y Tribunales Administrativos, con arreglo a la legislacion
vigente, renunciando al derecho comun y al fuero de su domicilio, siendo competente la

jurisdicciéon donde estuvieses ubicado el proyecto.

La persona contratista sera la encargada de la revisién del proyecto, con el fin de encon-
trar posibles fallos que pudieran ocasionar errores a la hora de la realizacion del proyec-
to. En caso de encontrarse algun fallo, debe ser comunicado al proyectista para ser
solucionado con la mayor rapidez posible, si no fuera comunicado correctamente, todo

error derivado del fallo se considerara responsabilidad del contratista.

1.2 Pliego de condiciones de indole facultativo

Se definen agentes del proyecto todas las personas, fisicas o juridicas, que intervienen
en el proceso creacion de dicho proyecto. Sus obligaciones quedan determinadas por
lo dispuesto en la L.O.E. y demas disposiciones que sean de aplicacion y por el contrato

que origina su intervencion.
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1.2.1 Delimitacion general de funciones técnicas

El promotor.

Sera considerado promotor cualquier persona, fisica juridica, publica o privada, que
individual o colectivamente decide, impulsa, programa o financia, con recursos propios
0 ajenos, las obras de edificacion para si o para su posterior entrega o cesion a terceros

bajo cualquier titulo.

Las obligaciones del promotor son las siguientes:

- Ostentar sobre el solar la titularidad de un derecho que le faculte

adecuadamente para construir con él.

- Facilitar la documentacion e informacién previa necesaria para la redaccion del
proyecto, asi como autorizar al director de obra las posteriores modificaciones de

este.

- Gestionar y obtener las preceptivas licencias y autorizaciones administrativas,

asi como suscribir el acta de recepcion de la obra.

- Designara al Coordinador de Seguridad y Salud para el proyecto y la ejecuciéon

de la obra.

- Suscribir los seguros previstos en la Ley de Ordenacién de la Edificacion.
- Entregar el adquirente, en su caso, la documentacién de la obra ejecutada, o

cualquier otro documento exigible por las Administraciones competentes.



El proyectista

Es el agente que, por encargo del promotor y con sujecion a la normativa técnica y
urbanisticas, redacta el proyecto.

Podran redactar proyectos parciales del proyecto, o partes que lo complementen, otros

técnicos, de forma coordinada con el autor de este.

Las obligaciones del proyectista son:

- Estar en posesion de la titulacion académica y profesional habilitante de
arquitecto, arquitecto o ingeniero técnicos, segun corresponda, y cumplir las
condiciones exigibles para el ejercicio de la profesion. En caso de personas
juridicas, designar al técnico redactor del proyecto que tenga la titulacion

profesional habilitante.

- Redactar el proyecto con sujecion a la normativa vigente y a lo que se haya

establecido en el contrato y entregarlo, con los visados que en su caso fueran

perceptivos.

- Acordar, en su caso, con el promotor la contratacién de colaboraciones

parciales.
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El constructor
Es el agente que asume, contractualmente ante el Promotor, el compromiso de ejecutar
con medios humanos y materiales, propios o ajenos, las obras o parte de estas con

sujecion al proyecto y al contrato de obra.

Sus tareas son las siguientes:

- Ejecutar la obra con sujecion al proyecto, a la legislacion aplicable y a las
instrucciones del director de obra y del director de la ejecucion de la obra, a fin de

alcanzar la calidad exigida en el proyecto.

- Tener latitulacion o capacitacion profesional que habilita para el cumplimiento de

las condiciones exigibles para actuar como constructor.

- Designar al jefe de obra que asumiraX la representacion técnica del constructor
en la obra y que por su titulacion o experiencia deberal tener la capacitacion

adecuada de acuerdo con las caracteristicas y la complejidad de la obra.

- Asignar a la obra los medios humanos y materiales que su importancia

requiera.

- Organizar los trabajos de construccion, redactando los planes de obra que se
precisen y proyectando o autorizando las instalaciones provisionales y medios

auxiliares de la obra.



- Elaborar el plan de seguridad y salud de la obra en aplicacion del estudio
correspondiente, y disponer, en todo caso, la ejecucion de las medidas preven-
tivas, velando por su cumplimiento y por la observancia de la normativa vigente

en materia de seguridad y salud en el trabajo.

- Atender las indicaciones y cumplir las instrucciones del coordinador en mate-
ria de seguridad y salud durante la ejecucion de la obra, y en su caso de la

direccion facultativa.

- Formalizar las subcontrataciones de determinadas partes o instalaciones de

la obra dentro de los limites establecidos en el contrato.

- Firmar el acta de replanteo o de comienzo y el acta de recepcion de la obra.

- Ordenar y dirigir la ejecucion material con arreglo al proyecto, a las normas
técnicas y a las reglas de la buena construccion. Atal efecto, ostenta la jefatura
de todo el personal que intervenga en la obra y coordina las intervenciones de

los subcontratistas.

- Asegurar la idoneidad de todos y cada uno de los materiales y elementos
constructivos que se utilicen, comprobando los preparados en obra y rechazan-
do, por iniciativa propia o por prescripcién del aparejador o arquitecto técnico,
los suministros o prefabricados que no cuenten con las garantias o documentos

de idoneidad requeridos por las normas de aplicacion.
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- Custodiar los libros de 6rdenes y seguimiento de la obra, asiX como los de
seguridad y salud y el del control de calidad, estos si los hubiere, y dar el entera-

do a las anotaciones que en ellos se practiquen.

- Facilitar al aparejador o arquitecto técnico con antelacion suficiente, los mate-

riales precisos para el cumplimiento de su cometido.

- Preparar las certificaciones parciales de obra y la propuesta de liquidacion

final.

- Suscribir con el promotor las actas de recepcién provisional y definitiva.

- Concertar los seguros de accidentes de trabajo y de dafos a terceros durante

la obra.

- Facilitar al director de obra los datos necesarios para la elaboracién de la

documentacion de la obra ejecutada.

- Facilitar el acceso a la obra a los laboratorios y entidades de control de
calidad contratados y debidamente homologados para el cometido de sus

funciones.

- Suscribir las garantias por dafios materiales ocasionados por vicios y defec-

tos de la construccion previstas en el articulo 19 de la LOE.



El director de obra

Es el agente que, formando parte de la direccién facultativa, dirige el desarrollo de la
obra en los aspectos técnicos, estéticos, urbanisticos y medioambientales, de conformi-
dad con el proyecto que la define, la licencia de edificacién y demas autorizaciones
preceptivas, y las condiciones del contrato, con el objeto de asegurar su adecuacion al
fin propuesto.

Sus tareas son las siguientes:

- Estar en posesion de la titulacion académica y profesional habilitante de
arquitecto, arquitecto o ingeniero técnicos, segun corresponda, y cumplir las
condiciones exigibles para el ejercicio de la profesion. En caso de personas
juridicas, designar al técnico redactor del proyecto que tenga la titulacién profe-

sional habilitante.

- Verificar el replanteo y la adecuacién de la cimentacion y de la estructura

proyectada a las caracteristicas geotécnicas del terreno.

- Dirigir la obra coordinandola con el proyecto de ejecucion, facilitando su inter-

pretacién técnica, econdmica y estética.

- Asistir a las obras, cuantas veces lo requiera su naturaleza y complejidad, a
fin de resolver las contingencias que se produzcan en la obra y consignar en el
libro de 6rdenes y asistencias las instrucciones precisas para la correcta inter-

pretacién del proyecto.
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- Elaborar, a requerimiento del promotor o con su conformidad, eventuales
modificaciones del proyecto, que vengan exigidas por la marcha de la obra
siempre que las mismas se adapten a las disposiciones normativas contempla-

das y observadas en la redaccién del proyecto.

- Coordinar, junto al aparejador o arquitecto técnico, el programa de desarrollo
de la obra y el proyecto de control de calidad de la obra, con sujecién al Codigo

Técnico de la Edificacion (CTE) y a las especificaciones del proyecto.

- Comprobar, junto al aparejador o arquitecto técnico, los resultados de los
analisis e informes realizados por laboratorios y/o entidades de control de

calidad.

- Coordinar la intervencion en obra de otros técnicos que, en su caso, concu-

rran a la direccion con funcién propia en aspectos de su especialidad.

- Dar conformidad a las certificaciones parciales de obra y la liquidacion final.

- Suscribir el acta de replanteo o de comienzo de obra y el certificado final de
obra, asi como conformar las certificaciones parciales y la liquidacion final de
las unidades de obra ejecutadas, con los visados que en su caso fueran

preceptivos.



- Asesorar al promotor durante el proceso de construccion y especialmente en

el acto de la recepcion.

- Preparar con el contratista la documentacion grafica y escrita del proyecto

definitivamente ejecutado para entregarlo al promotor.

- Adicha documentacion se adjuntara, al menos, el acta de recepcion, la rela-
cion identificativa de los agentes que han intervenido durante el proceso de
edificacion, asiX¥ como la relativa a las instrucciones de uso y mantenimiento del
edificio y sus instalaciones, de conformidad con la normativa que le sea de
aplicacién. Esta documentacion constituiraX el libro del edificio y seraX entrega-

da a los usuarios finales del edificio.

El director de la ejecucién de la obra

Es el agente que, formando parte de la Direccion Facultativa, asume la funcion técnica
de dirigir la Ejecucion Material de la Obra y de controlar cualitativa y cuantitativamente
la construccién y calidad de lo edificado.

Para ello es requisito indispensable el estudio y analisis previo del proyecto de ejecu-
cion una vez redactado por el Arquitecto, procediendo a solicitarle, con antelacion al
inicio de las obras, todas aquellas aclaraciones, subsanaciones o documentos comple-
mentarios que, dentro de su competencia y atribuciones legales, estimare necesarios

para poder dirigir de manera solvente la ejecucion de estas.
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Sus funciones especificas son:

- Estar en posesion de la titulacion académica y profesional habilitante y cumplir
las condiciones exigibles para el ejercicio de la profesion. En caso de personas
juridicas, designar al técnico director de la ejecucion de la obra que tenga la

titulacion profesional habilitante.

- Redactar el documento de estudio y andlisis del proyecto para elaborar los

programas de organizacion y de desarrollo de la obra.

- Planificar, a la vista del proyecto arquitectonico, del contrato y de la normativa

técnica de aplicacion, el control de calidad y econémico de las obras.

- Redactar, cuando se le requiera, el estudio de los sistemas adecuados a los
riesgos del trabajo en la realizacion de la obra y aprobar el Estudio de seguridad y

salud para la aplicacion de este.

- Redactar, cuando se le requiera, el proyecto de control de calidad de la edifica-

cion, desarrollando lo especificado en el proyecto de ejecucion.

- Efectuar el replanteo de la obra y preparar el acta correspondiente, suscribién-

dola en unién del arquitecto y del constructor.



- Comprobar las instalaciones provisionales, medios auxiliares y medidas de

seguridad y salud en el trabajo, controlando su correcta ejecucion.

- Realizar o disponer las pruebas y ensayos de materiales, instalaciones y demas
unidades de obra segun las frecuencias de muestreo programadas en el plan de
control, asi¥ como efectuar las demas comprobaciones que resulten necesarias
para asegurar la calidad constructiva de acuerdo con el proyecto y la normativa
técnica aplicable. De los resultados informara puntualmente al constructor,
impartiéndole, en su caso, las érdenes oportunas; de no resolverse la contingencia

adoptara las medidas que corresponda, dando cuenta al arquitecto.

- Realizar las mediciones de obra ejecutada y dar conformidad, segin las
relaciones establecidas, a las certificaciones valoradas y a la liquidacion final de la

obra.

- Verificar la recepcion en obra de los productos de construccion, ordenando la

realizacion de ensayos y pruebas precisas.

- Dirigir la ejecucién material de la obra comprobando los replanteos, los
materiales, la correcta ejecucion y disposicion de los elementos constructivos y de
las instalaciones, de acuerdo con el proyecto y con las instrucciones del director de

obra.

- Consignar en el libro de 6rdenes y asistencias las instrucciones precisas.
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- Suscribir el acta de replanteo o de comienzo de obra y el certificado final de obra,
asiX como elaborar y suscribir las certificaciones parciales y la liquidacion final de

las unidades de obra ejecutadas.

- Colaborar con los restantes agentes en la elaboracién de la documentacion de

la obra ejecutada, aportando los resultados del control realizado.

El coordinador de seguridad y salud
El coordinador en materia de Seguridad y Salud durante la ejecucion de la obra es el

agente que debera desarrollar las siguientes funciones:

- Coordinar la aplicacion de los principios generales de prevencion y de

seguridad.

- Coordinar las actividades de la obra para garantizar que los contratistas y, en su
caso, los subcontratistas y los trabajadores autbnomos apliquen de manera
coherente y responsable los principios de la accién preventiva que se recogen en el
articulo 15 de la Ley de Prevencion de Riesgos Laborales durante la ejecucion de

la obra.

- Aprobar el plan de seguridad y salud elaborado por el contratista y, en su caso,

las modificaciones introducidas en el mismo.

- Coordinar las acciones y funciones de control de la aplicacion correcta de los

métodos de trabajo.



1.2.2 Obligaciones y derechos generales del constructor o contratista

Verificacion de los documentos del proyecto .
Antes de dar comienzo a las obras, el constructor consignara por escrito que la
documentacion aportada le resulta suficiente para la comprension de la totalidad de la

obra contratada, o en caso contrario, solicitara las aclaraciones pertinentes.

Plan de seguridad y salud.
El constructor, a la vista del proyecto de ejecucion conteniendo, en su caso, el estudio
de seguridad y salud, presentara el plan de seguridad y salud de la obra a la aprobacién

del aparejador o arquitecto técnico de la direccion facultativa.

Proyecto de control de calidad.

El constructor tendra a su disposicion el proyecto de control de calidad, si para la obra
fuera necesario, en el que se especificaran las caracteristicas y requisitos que deberan
cumplir los materiales y unidades de obra, y los criterios para la recepcion de los mate-
riales, segun estén avalados o no por sellos marcas de calidad; ensayos, analisis y
pruebas a realizar, determinacién de lotes y otros parametros definidos en el proyecto

por el arquitecto o aparejador de la direccion facultativa.
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Oficina en la obra
El constructor habilitara en la obra una oficina en la que existira una mesa o tablero
adecuado, en el que puedan extenderse y consultarse los planos. En dicha oficina

tendra siempre el contratista a disposicion de la direccion facultativa:

- El proyecto de ejecucion completo, incluidos los complementos que en su caso

redacte el arquitecto.

La licencia de obras.

- Ellibro de 6rdenes y asistencias.

- El proyecto de control de calidad y su libro de registro, si hay para la obra.

- El plan de seguridad y salud y su libro de incidencias, si hay para la obra.

- Elreglamento y ordenanza de seguridad y salud en el trabajo.

- La documentacion de los seguros suscritos por el constructor.

Representacion del contratista. Jefe de obra.

El constructor viene obligado a comunicar a la propiedad la persona designada como

delegado suyo en la obra, que tendra el caracter de jefe de obra de esta, con dedicacién

plena y con facultades para representarle y adoptar en todo momento cuantas

decisiones competan a la contrata.
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Seran sus funciones las del constructor segun se especifica en el articulo 5.
Cuando la importancia de las obras lo requiera y asi se consigne en el pliego de
condiciones particulares de indole facultativa, el delegado del contratista sera un

facultativo de grado superior o grado medio, segun los casos.

El pliego de condiciones particulares determinara el personal facultativo o especialista
que el constructor se obligue a mantener en la obra como minimo, y el tiempo de

dedicacion comprometido.

El incumplimiento de esta obligacion o, en general, la falta de cualificacion suficiente por
parte del personal segun la naturaleza de los trabajos, facultara al arquitecto para
ordenar la paralizacioén de las obras sin derecho a reclamacion alguna, hasta que se

subsane la deficiencia.

Presencia del contratista en la obra

El jefe de obra, por si o por medio de sus técnicos, o encargados estara presente
durante la jornada legal de trabajo y acompafara al arquitecto o al aparejador o
arquitecto técnico, en las visitas que hagan a las obras, poniéndose a su disposicion
para la practica de los reconocimientos que se consideren necesarios y
suministrandoles los datos precisos para la comprobacion de mediciones y

liquidaciones.
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Interpretaciones, aclaraciones y modificaciones de los documentos del proyecto.

El constructor podra requerir del arquitecto o del aparejador o arquitecto técnico, segun
sus respectivos cometidos, las instrucciones o aclaraciones que se precisen para la
correcta interpretacion y ejecucion de lo proyectado.

Cuando se trate de aclarar, interpretar o modificar preceptos de los pliegos de
condiciones o indicaciones de los planos o croquis, las Ordenes e instrucciones
correspondientes se comunicaran precisamente por escrito al constructor, estando esté
obligado a su vez a devolver los originales o las copias suscribiendo con su firma el
enterado, que figurara al pie de todas las érdenes, avisos o instrucciones que reciba
tanto del aparejador o arquitecto técnico como del arquitecto.

Cualquier reclamacion que en contra de las disposiciones tomadas por éstos crea
oportuna hacer el constructor, habra de dirigirla, dentro precisamente del plazo de 3
dias, a quién la hubiere dictado, el cual dara al constructor el correspondiente recibo, si

éste lo solicitase.

Reclamaciones contra las 6rdenes de la direccion de la direccion facultativa .

Las reclamaciones que el contratista quiera hacer contra las 6rdenes o instrucciones
dimanadas de la direccién facultativa, s6lo podra presentarlas, a través del arquitecto,
ante la propiedad, si son de orden econémico y de acuerdo con las condiciones
estipuladas en los pliegos de condiciones correspondientes.

Contra disposiciones de orden técnico del arquitecto o del aparejador o arquitecto
técnico, no se admitira reclamacion alguna, pudiendo el contratista salvar su
responsabilidad, si lo estima oportuno, mediante exposiciébn razonada dirigida al
arquitecto, el cual podra limitar su contestacion al acuse de recibo, que en todo caso

sera obligatorio para este tipo de reclamaciones.



Recusacion por el contratista del personal nombrado por el arquitecto.
El constructor no podra recusar a los arquitectos, aparejadores o personal encargado
por éstos de la vigilancia de las obras, ni pedir que por parte de la propiedad se

designen otros facultativos para los reconocimientos y mediciones.

Cuando se crea perjudicado por la labor de éstos procederaXk de acuerdo con lo
estipulado en el articulo precedente, pero sin que por esta causa puedan interrumpirse

ni perturbarse la marcha de los trabajos.

Faltas del personal.

El arquitecto, en supuestos de desobediencia a sus instrucciones, manifiesta
incompetencia o negligencia grave que comprometan o perturben la marcha de los
trabajos, podra requerir al contratista para que aparte de la obra a los dependientes u

operarios causantes de la perturbacion.

Subcontratas.
El contratista podra subcontratar capitulos o unidades de obra a otros contratistas e
industriales, con sujecion en su caso, a lo estipulado en el pliego de condiciones

particulares y sin perjuicio de sus obligaciones como contratista general de la obra.
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1.3 Pliego de condiciones de indole econ6mico

Las condiciones econdémicas fijan el marco de relaciones econdmicas para el abono y
recepcion de la obra. Tienen un caracter subsidiario respecto al contrato de obra,
establecido entre las partes que intervienen, Promotor y Contratista, que es en definitiva

el que tiene validez.

1.3.1 Fianzas
El contratista prestara fianza con arreglo a alguno de los siguientes procedimientos
segun se estipule:

- Depésito previo, en metalico, valores, o aval bancario, por importe entre el 4% y

el 10% del precio total de contrata.

- Mediante retencion en las certificaciones parciales o pagos a cuenta en igual
proporcion.
- El porcentaje de aplicacion para el depoésito o la retencién se fijara en el pliego

de condiciones particulares.

Fianza en subasta publica

En el caso de que la obra se adjudique por subasta publica, el depdsito provisional para
tomar parte en ella se especificara en el anuncio de esta y su cuantia sera de ordinario,
y salvo estipulacion distinta en el pliego de condiciones particulares vigente en la obra,

de un 4% como minimo, del total del presupuesto de contrata.



El contratista a quien se haya adjudicado la ejecucién de una obra o servicio para la
misma, debera depositar en el punto y plazo fijados en el anuncio de la subasta, o el que
se determine en el pliego de condiciones particulares del proyecto, la fianza definitiva
que se sefalay, en su defecto, su importe sera el 10% de la cantidad por la que se haga

la adjudicacion de las formas especificadas en el apartado anterior.

El plazo sefalado en el parrafo anterior, y salvo condicién expresa establecida en el
pliego de condiciones particulares, no excedera de 30 dias naturales a partir de la fecha
en que se le comunique la adjudicacion, y dentro de él debera presentar el adjudicatario
la carta de pago o recibo que acredite la constitucion de la fianza a que se refiere el

mismo parrafo.

La falta de cumplimiento de este requisito dara lugar a que se declare nula la
adjudicacion, y el adjudicatario perdera el depdsito provisional que hubiese hecho para

tomar parte en la subasta.

Ejecucion de trabajos con cargo a la fianza

Si el contratista se negase a hacer por su cuenta los trabajos precisos para ultimar la
obra en las condiciones contratadas, el arquitecto director, en nombre y representacion
del propietario, los ordenara ejecutar a un tercero, o, podra realizarlos directamente por
administraciéon, abonando su importe con la fianza depositada, sin perjuicio de las
acciones a que tenga derecho el propietario, en el caso de que el importe de la fianza
no bastara para cubrir el importe de los gastos efectuados en las unidades de obra que

no fuesen de recibo.

141



142

Ejecucion de trabajos con cargo a la fianza

Si el contratista se negase a hacer por su cuenta los trabajos precisos para ultimar la
obra en las condiciones contratadas, el arquitecto director, en nombre y representacion
del propietario, los ordenara ejecutar a un tercero, o, podra realizarlos directamente por
administraciéon, abonando su importe con la fianza depositada, sin perjuicio de las
acciones a que tenga derecho el propietario, en el caso de que el importe de la fianza
no bastara para cubrir el importe de los gastos efectuados en las unidades de obra que

no fuesen de recibo.

Devolucion de fianzas

La fianza retenida sera devuelta al contratista en un plazo que no excedera de 30 dias
una vez firmada el acta de recepcién definitiva de la obra. La propiedad podra exigir que
el contratista le acredite la liquidaciéon y finiquito de sus deudas causadas por la

ejecucion de la obra, tales como salarios, suministros, subcontratos...

Devolucién de la fianza en el caso de efectuarse recepciones parciales
Si la propiedad, con la conformidad del arquitecto director, accediera a hacer recepcio-
nes parciales, tendra derecho el contratista a que se le devuelva la parte proporcional

de la fianza.

1.3.1 Precios
El calculo de los precios de las distintas unidades de obra es el resultado de sumar los

costes directos, los indirectos, los gastos generales y el beneficio industrial.



Costes directos
- La mano de obra, con sus pluses y cargas y seguros sociales, que interviene

directamente en la ejecucion de la unidad de obra.

- Los materiales, a los precios resultantes a pie de obra, que queden integrados

en la unidad de que se trate 0 que sean necesarios para su ejecucion.

- Los equipos y sistemas técnicos de seguridad y salud para la prevencion y

proteccion de accidentes y enfermedades profesionales.

- Los gastos de personal, combustible, energia, etc., que tengan lugar por el
accionamiento o funcionamiento de la maquinaria e instalaciones utilizadas en la

ejecucion de la unidad de obra.

- Los gastos de amortizacién y conservaciéon de la maquinaria, instalaciones,

sistemas y equipos anteriormente citados.

Costes indirectos

Los gastos de instalacion de oficinas a pie de obra, comunicaciones, edificacion de
almacenes, talleres, pabellones temporales para obreros, laboratorios, seguros, etc.,
los del personal técnico y administrativo adscrito exclusivamente a la obra y los impre-

vistos. Todos estos gastos, se cifraran en un porcentaje de los costes directos.
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Beneficio industrial
El beneficio industrial del contratista se establece en el 6% sobre la suma de las anterio-

res partidas en obras para la administracion.

Precio de ejecucion material
Se denominara precio de ejecucion material el resultado obtenido por la suma de los

anteriores conceptos a excepcion del beneficio industrial.

Precio de contrata
El precio de contrata es la suma de los costes directos, los indirectos, los gastos genera-

les y el beneficio industrial.

El IVA se aplica sobre esta suma (precio de contrata) pero no integra el precio.

1.4 Pliego de condiciones de indole legal

1.4.1 Disposiciones legales de aplicacion

La ejecucion de la obra, objeto del Estudio de Seguridad, estaraX regulada por la norma-
tiva de obligada aplicacion que a continuacion se cita, siendo de obligado cumplimiento
para las partes implicadas.

1. Ley 31/95, de 8 de Noviembre de Prevencion de Riesgos Laborales.

2. Ley 54/03, de 12 de diciembre, de Reforma del Marco Normativo de la Prevencion de

Riesgos Laborales.



3. Real Decreto 171/04 de 30 de enero, por el que se desarrolla el articulo 24 de la Ley
31/95 en materia de Coordinacion de Actividades Empresariales.

4. Reglamento de los Servicios de Prevencion, aprobado por Real Decreto 39/97, de17
de Enero.

5. Disposiciones minimas de seguridad y salud en las obras de construccion, Real
Decreto 1627/97, de 24 de octubre.

6. Real Decreto 604/06, de 19 de mayo, por el que se modifican el R. D. 39/97, de 17 de
enero, por el que se aprueba el Reglamento de los Servicios de Prevencion, y el R. D.
1627/97, de 24 de octubre, por el que se establecen las disposiciones minimas de segu-
ridad y salud en las obras de construccion.

7. Ordenanza de Trabajo de la Construccion, Vidrio y Ceramica (O. M. de 28- 08-70
B.O.E. de 5/7/8/9-09-70).

8. Convenio Colectivo Provincial de la Construccion.

9. Reglamento Electrotécnico de Baja Tension, R. D. 842/02 de 2 de agosto.

10. Estatuto de los Trabajadores (B.O.E. de 29-03-95).

11. Reglamento de los servicios de la Empresa Constructora.

12. Reglamento de aparatos para obras R. D. 2291/85.

13. Reglamento de seguridad en las maquinas B.O.E. 21-07-86 e instruccién técnica
complementaria MIE-AEM-2, Real Decreto 836/03, de 27 de junio, por el que se aprue-
ba el Reglamento de aparatos de elevacion y manutencion, referente a gruas torre para
obras u otras aplicaciones.

14. Disposiciones minimas en materia de sefalizacion de seguridad y salud en el traba-
jo, R. D. 485/97, de 14 de abril.

15. Disposiciones minimas de seguridad y salud en los lugares de trabajo, R. D.486/97,

de 14 de abril.
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16. Disposiciones minimas de seguridad y salud relativas a la manipulacién manual de
cargas que entrafie riesgos, en particular dorso lumbares, para los trabajadores, R. D.
487/97, de 14 de abril.

17. Disposiciones minimas de seguridad y salud relativas a la utilizacién por los trabaja-
dores de equipos de proteccién individual, R. D. 773/97, de 30 de mayo.

18. Disposiciones minimas de seguridad y salud para la utilizacién por los trabajadores
de los equipos de trabajo, R. D. 1215/97, de 18 de julio.

19. Disposiciones minimas para la proteccion de la salud y seguridad de los trabajado-

res frente al riesgo eléctrico, R. D. 614/01, de 8 de junio.

1.4.2 Obligaciones de las partes implicadas

Del empresario

De acuerdo con la Ley de Prevencién de Riesgos Laborales son, entre otras, obligacio-

nes del empresario:

- Realizar la evaluacion de riesgos.

- Facilitar equipos de trabajo y medios de proteccion a los trabajadores.

- Informacion, consulta y participacion de los trabajadores en lo relativo a la

prevencion de riesgos.

- Dar formacién a los trabajadores en materia preventiva.

- Nombrar el personal encargado de las medidas de emergencia.
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- Proteccién de los trabajadores, especialmente sensibles a determinados

riesgos.

- Facilitar instruccion adecuada al personal antes de que comience a desempenfar
cualquier puesto de trabajo acerca de los riesgos que en él puedan afectarles, y
sobre la forma, métodos y procesos que deban observarse para prevenirlos y

evitarlos

Del comité de Seguridad y Salud
El comité de Seguridad y Salud es el 6rgano paritario y colegiado de participacion
destinado a la consulta regular y periddica de las actuaciones de la empresa en materia

de prevencion de riesgos.

Se constituird un Comité de Seguridad y Salud en todas las empresas o centros de
trabajo que cuenten con 50 o mas trabajadores. El comité adoptara sus propias normas

de funcionamiento.

- ElI Comité de Seguridad y Salud tendra las siguientes competencias: Participar
en la elaboracién, puesta en practica y evaluacion de los planes y programas de

prevencion de riesgos de la empresa.

- Promover iniciativas sobre métodos y procedimientos para la efectiva preven-
cién de los riesgos, proponiendo a la empresa la mejora de las condiciones o la

correccion de las deficiencias existentes.
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De los Delegados de Prevencion
Los Delegados de Prevencion son los representantes de los trabajadores con funciones

especificas en materia de prevencion de riesgos en el trabajo.

Los Delegados de Prevencion seran designados por y entre los representantes del

personal. Son competencias y facultades de los Delegados de Prevencion:

- Colaborar con la direccion de la Empresa en la mejora de la accion preventiva.

- Promover y fomentar la cooperacion a los trabajadores en la ejecucion de la

normativa sobre la prevencion de riesgos laborales.

- Ser consultados por el empresario con caracter previo a la ejecucion acerca de

las decisiones a que se refiere el articulo 33 de la Ley 31/95.

- Ejercer una labor de vigilancia y control sobre el cumplimiento de la normativa de

prevencion de riesgos laborales.

De los trabajadores

- Usar correctamente los medios de proteccion personal y cuidar de su perfecto

estado y conservacion.

- Dar cuenta inmediata a sus superiores de las averias y deficiencias que puedan

ocasionar peligros en cualquier centro o puesto de trabajo.
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Someterse a los reconocimientos médicos preceptivos.

Recibir formacién en materia preventiva.

Cuidar y mantener su higiene personal.

No introducir bebidas alcohdlicas ni otras sustancias no autorizadas en los

centros de trabajo.

El coordinador en materia de seguridad y salud durante la ejecucién de la obra debera
desarrollar las siguientes funciones:
a) Coordinar la aplicacion de los principios generales de prevencion y de seguridad:
- Al tomar las decisiones técnicas y de organizacion con el fin de planificar los
distintos trabajos o fases de trabajo que vayan a desarrollarse simultanea o
sucesivamente.
- Al estimar la duracién requerida para la ejecucion de estos distintos, trabajos o

fases de trabajos.

b) Coordinar las actividades de la obra para garantizar que los contratistas y, en su
caso, los subcontratistas y los trabajadores autbnomos apliquen de manera coherente
y responsable los principios de la accion preventiva que se recogen en el articulo 15 de
la Ley de Prevencion de Riesgos Laborales durante la ejecucién de la obra y, en
particular, en las tareas o actividades a que se refiere el articulo 10 del R. D. 1627/1997,

de 24 de Octubre.
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c) Aprobar el plan de seguridad y salud elaborado por el contratista y, en su caso, las
modificaciones introducidas en el mismo. Conforme a lo dispuesto en el ultimo pérrafo
del apartado 2 del articulo 7, la direccién facultativa asumira esta funcién cuando no

fuera necesaria la designacion de coordinador.

d) Organizar la coordinacion de actividades empresariales prevista en el articulo 24 de

la Ley de Prevencion de Riesgos Laborales.

e) Coordinar las acciones y funciones de control de la aplicacion correcta de los

métodos de trabajo.

f) Adoptar las medidas necesarias para que solo las personas autorizadas puedan
acceder a la obra. La direccion facultativa asumira esta funcién cuando no fuera

necesaria la designacién de coordinador.

1.4.2 Libro de incidencias
En cada centro de trabajo existira con fines de control y seguimiento del plan de
seguridad y salud un libro de incidencias que constara de hojas por duplicado, habilitado
al efecto.
El libro de incidencias sera facilitado por:
- ElColegio profesional al que pertenezca el técnico que haya aprobado el plan de
seguridad y salud.
- La Oficina de Supervision de Proyectos u érgano equivalente cuando se trate de

obras de las Administraciones publicas.



El libro de incidencias, que debera mantenerse siempre en la obra, estara en poder del
coordinador en materia de seguridad y salud durante la ejecucion de la obra o, cuando
no fuera necesaria la designacion de coordinador, en poder de la direccion facultativa.
A dicho libro tendran acceso la direccion facultativa de la obra, los contratistas y
subcontratistas y los trabajadores autbnomos, asi como las personas u 6rganos con
responsabilidades en materia de prevencion en las empresas intervinientes en la obra,
los representantes de los trabajadores y los técnicos de los érganos especializados en
materia de seguridad y salud en el trabajo de las Administraciones publicas
competentes, quienes podran hacer anotaciones en el mismo, relacionadas con los

fines que al libro se le reconocen en el primer parrafo.

Efectuada una anotaciéon en el libro de incidencias, el coordinador en materia de
seguridad y salud durante la ejecucién de la obra o, cuando no sea necesaria la
designacion de coordinador, la direccion facultativa, estara obligados a remitir, en el
plazo de veinticuatro horas, una copia a la Inspeccion de Trabajo y Seguridad Social de
la provincia en que se realiza la obra. Igualmente, deberan notificar las anotaciones en

el libro al contratista afectado y a los representantes de los trabajadores de éste.

1.4.3 Libro de Subcontratacion
En toda obra de construccion, incluida en el ambito de aplicaciéon de la Ley 32/2006
reguladora de la subcontratacion en el Sector de la Construccion, cada contratista

debera disponer de un Libro de Subcontratacion.
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En dicho libro, que debera permanecer en todo momento en la obra, se deberan reflejar,
por orden cronolégico desde el comienzo de los trabajos, todas y cada una de las
subcontrataciones realizadas en una determinada obra con empresas subcontratistas y
trabajadores autonomos, su nivel de subcontratacion y empresa comitente, el objeto de
su contrato, la identificacion de la persona que ejerce las facultades de organizacion y
direccion de cada subcontratista y, en su caso, de los representantes legales de los
trabajadores de la misma, las respectivas fechas de entrega de la parte del plan de
seguridad y salud que afecte a cada empresa subcontratista y trabajador autonomo, asi
como las instrucciones elaboradas por el coordinador de seguridad y salud para marcar
la dinamica y desarrollo del procedimiento de coordinacion establecido, y las
anotaciones efectuadas por la direccion facultativa sobre su aprobacion de cada

subcontratacion excepcional de las previstas en el articulo 5.3 la Ley 32/2006.

Al Libro de Subcontratacion tendran acceso el promotor, la direccidén facultativa, el
coordinador de seguridad y salud en fase de ejecucion de la obra, las empresas y
trabajadores auténomos intervinientes en la obra, los técnicos de prevencion, los
delegados de prevencion, la autoridad laboral y los representantes de los trabajadores

de las diferentes empresas que intervengan en la ejecucion de la obra.



2. Condiciones especificas
2.1 Caracteristicas de los materiales
2.1.1 Hormigoén
Caracteristicas:
- Homogeneidad.
- Compacidad.
- Densidad: Varia dependiendo del tipo de hormigdn. Puede tener una minima de
1500 kg/m3 en hormigones ligeros, o alcanzar los 4000 kg/m3 en hormigones
pesados.
- Durabilidad: Alta, capacidad de resistir durante mucho tiempo.
- Porosidad: Proporcién de huecos respecto a la masa total.

- Impermeabilidad. Proporciona resistencia a ataques quimicos.

- Propiedades mecanicas:

) Resistencia a la compresién.
o Resistencia a la traccion.
o) Resistencia a la flexion.

- Trabajabilidad.
0] Moldeo facil.

o] Distribucién facil en encofrados.
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2.1.1 Poliestireno

Caracteristicas:

- Estructura cristalina.

- Densidad: Aproximadamente ronda 1,05 g/cm3.

- Baja absorcion de humedad.

- Aislante eléctrico excelente.

- Alto punto de fusién, en torno 270°.

- Resistencia quimica.

- Alta resistencia mecanica.

- Trabajabilidad:
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2.2 Ejecucion de las obras

2.2.1 Objeto
La presente especificacion cubre los requisitos necesarios para la ejecucion de los

replanteos del presente Proyecto.

2.2.2 Ejecucion

Antes del comienzo de las obras, el constructor realizara el replanteo general sobre el
terreno, el cual comprendera la determinacién de los principales elementos incluidos en
los planos de replanteo y nivelacién; asimismo, se definiran los puntos fijos de nivel y las
alineaciones necesarias para que con auxilio de los planos pueda el constructor
ejecutar debidamente las obras. Una vez ejecutado el replanteo, la Direccién de Obra
dara su aprobacion al mismo, redactando un Acta de replanteo que firmara juntamente
con el constructor, siendo obligacion de ésta la custodia y reposicion de las sefiales
inamovibles y referencias que se establezcan en el replanteo. Los replanteos de detalle
que se produzcan a lo largo de la obra y sean necesarios para su ejecucion deberan ser
aprobados por la Direccion de Obra. El constructor comprobara los niveles del terreno y
hara las observaciones que crea conveniente a la Direcciéon de Obra, en caso de
aparecer discrepancias respecto a los planos que muestran el estado del terreno. Estas
observaciones se haran necesariamente antes de comenzar las obras y deberan ser
aprobadas por la Direcciéon de Obra. Los planos con las observaciones serviran de base
a efectos de medicion y abono. Caso de que el constructor no hiciera las observaciones

pertinentes a tales planos, se consideraran aceptados totalmente por su parte.
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IV. PLANOS



PLANOS

En el siguiente documento se van a mostrar dos tipos de planos. Por un lado, el plano
conjunto de los dos médulos, el principal con forma de P y el auxiliar con la figura de su
agujero. Por otra parte, se representara los planos subconjuntos de las diferentes partes
que componen al médulo principal ( el bloque y las placas).

- Plano 1: Plano de conjunto del médulo principal.

- Plano 2: Plano de modulo principal.

- Plano 3: Plano de placa plano.

- Plano 4: Plano de placa de informacion.

- Plano 5: Plano de médulo auxiliar.
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CONCLUSION Y VALORACION

El presente proyecto desarrollado ha servido como herramienta para demostrar los
conocimientos adquiridos y a su vez aumentarlos con nueva informaciéon obtenida a
través de la investigacion. Se concluye con la importancia de los objetos urbanos de la
actual sociedad, ya que pueden desarrollar multiples funciones para satisfacer las
necesidades humanas tanto fisiologicas, sociales o incluso econdémicas. El producto
finalmente disefado proporciona la satisfaccion de las 3, tiene la capacidad de facilitar
un uso comodo de asiento, mesa, mostrar informacion, satisfacer visualmente al sujeto,
crear un punto de reuniones sociales, originar un foco turistico que atraiga a usuarios
que luego inviertan en los servicios palentinos; potenciando la economia etc. La
multifuncionalidad es una de sus caracteristicas mas importantes. Sin embargo, ‘P de
Palencia’ implica mas que la ideacion de un nuevo mobiliario urbano, se pretende
revivir, reacondicionar y activar el turismo de la ciudad, a través del interés y atraccion

que desprenden los modulos P.

Si el objeto disenado realiza sus funciones de manera notable dentro de la ciudad, se
tiene la visién futura de instalarlo por toda la provincia palentina convirtiéndolo en un
icono mas grande y expandirlo situdndolo en monumentos, edificios relevantes, rutas de
la montafa palentina...por todos los pueblos de Palencia creando una identidad que se

encontraria por diversos lugares.
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Ovacen. Consultada en: junio 2021.
<https://ovacen.com/hormigon-impreso/>

Perfecta idea. Consultada en: junio 2021.
<https://perfectaidea.com/construyendo-un-banco-de-hormigon-curvado/>

Planeta Pixel. Consultada en: julio 2021.
<https://www.planetapixel.com/la-historia-del-logotipo-i-love-ny/>

Renovables verdes. Consultada en: abril 2021.
<https://www.renovablesverdes.com/energia-piezoelectrica-con-
vierte-movimiento-humano-en-electricidad/>

Santa & Cole. Consultada en: junio 2021.
<https://www.santacole.com/es/?gclid=EAlalQobChMI-Jyf4Jbc8glV-
TOztCh2pCgEAEAAYASAAEgKgYPD_BwE>

Catalogo 2002, <https://www.santacole.com/recursos/productos/downloads/pd-
f_espec_tecnicas/SC_Bilateral_ficha_tecnica.pdf>



Sostenibilidad para todos. Consultada en: abril 2021.
<https://www.sostenibilidad.com/vida-sostenible/que-es-la-piezoelectricidad/>

Torre Eiffel Paris. Consultada en: julio 2021
<https://www.toureiffel.paris/es/el-monumento/historia>

Traveler. Consultada en: julio 2021.
<https://www.traveler.es/experiencias/articulos/curiosida-
des-letrero-de-schweppes-gran-via-madrid/9803>

Weather Spark. Consultada en: junio 2021.
<https://es.weatherspark.com/y/35858/Clima-promedio-en-Palen-
cia-Espa%C3%B1a-durante-todo-el-a%C3%B10>

Wilkipedia. Luis Pérez Solero y de Acevedo. Consultado en: agosto 2021.
<https://es.wikipedia.org/wiki/Luis_P%C3%A9rez_Solero>
<https://es.wikipedia.org/wiki/Ampelm%C3%A4nnchen>

Yter. Consultada en: mayo 2021.
https://www.yter.es/mobiliario-urbano-materiales/

Libros

R. Mondelo, Pedro. Ergonomia 1 fundamentos. 1999. 3¢ ed. Consultado en:
mayo 2021.
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Normativa

DIN-ISO 2768. Tolerancias generales.

ISO 1302: 2002. Calidad superficial.

ISO 4017. Tornillos de cabeza hexagonal.

UNE 1 122-1996. Acotacion y tolerancias.

UNE 11-010-89. Sillas, sillones y taburetes : métodos de ensayo para determi-
nar la resistencia estructural.

UNE 11-020-92. UNE 11 020-92: Sillas, sillones y taburetes para uso doméstico
y publico : especificaciones y caracteristicas funcionales.

UNE 17701:2002. Rosca Métrica.
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