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1. RESUMEN

Este trabajo recoge un proyecto de disefio grafico que da respuesta a las necesidades
comunicativas de Transitio, el Laboratorio de Transiciones Responsables,
Investigaciéon y Creacion Colectiva de la Universidad de Valladolid. El objetivo
principal es que las piezas de disefio grafico comuniquen a la ciudadania los distintos
proyectos y acciones programados desde el laboratorio. El proceso creativo ha
seguido una metodologia profesional y ha abarcado el analisis del contexto, la

ideacion y la preparacion de artes finales para imprenta y medio digital.

Palabras clave: Diseflo grafico — Comunicacion — Laboratorio ciudadano - Objetivos

de Desarrollo Sostenible

1. ABSTRACT

This text shows a graphic design project which gives a response to the communicative
needs of the Responsible Transitions, Investigation and Collective Creation
Laboratory (Transitio) of the University of Valladolid. The main goal is the designs
to be able to inform of the actions and projects developed by the laboratory. The
creative process has followed a profesional method gathering its context analysis,

ideation and preparation of final arts aim to printed and digital media.

Key words: Graphic Design — Communication — Citizen lab — Sustainable

Development Goals



2. INTRODUCCION

2.1. Justificacion del trabajo

El presente trabajo refleja las aportaciones de disefio grafico realizadas para
diferentes acciones de Transitio, el Laboratorio de Transiciones Responsables,
Investigacion y Creacion Colectiva del Campus Maria Zambrano, ubicado en el
Campus de Segovia de la Universidad de Valladolid. Los disefios han dado
respuesta a las necesidades de comunicacion de varios proyectos enmarcados en
Transitio, trabajandose en coherencia con sus correspondientes identidades

visuales.

El disefio grafico se refiere a “la accion de concebir, programar, proyectar y realizar
comunicaciones visuales, producidas en general por medios industriales y
destinadas a transmitir mensajes especificos a grupos determinados” (Frascara,

2000, p. 19).

El desarrollo de diferentes piezas de disefo grafico requiere la puesta en practica
de competencias y contenidos estudiados en diversas asignaturas del grado de
Publicidad y Relaciones Publicas, estando directamente relacionado con los
conocimientos adquiridos en tres asignaturas optativas: Laboratorio de disefo

grafico, Laboratorio multimedia y Programas de identidad visual corporativa.



2.2. Objetivos
Los objetivos principales de este trabajo son:

e Disefiar las piezas gréaficas necesarias para comunicar las distintas acciones y

contenidos desarrollados en los diversos proyectos que abarca Transitio.

e Profesionalizar mi trabajo como disefiador grafico.

De forma concreta, el trabajo debe dar respuesta a los siguientes objetivos especificos o

mandatorios:

e Que las piezas graficas generadas resulten coherentes con los valores de Transitio

y con las identidades visuales de los proyectos enmarcados en el laboratorio.

e Que cada disefio tenga en cuenta las caracteristicas concretas del medio para el

que es disefiado, de manera que los disefos resulten eficaces.



2.3. Metodologia

El trabajo practico comprende el disefio grafico de las piezas comunicativas y una labor

documental previa.

La etapa documental comienza en octubre de 2020 y tiene como objetivo comprender la
vision, mision y lineas de accion del laboratorio y de los proyectos que abarca. Esto tiene
lugar a través de varias reuniones tanto de caracter presencial como online, y del estudio

de la documentacion facilitada por la persona que coordina Transitio.

Ademas de las reuniones, asisti con las compafieras de fotografia a alguno de los eventos
relacionados con el laboratorio, concretamente al mercado ecologico de Segovia con la
finalidad de conectar con el proyecto en primera persona y colaborar en las labores de

fotografia (ver anexo 1).
Cabe destacar que el laboratorio acaba de crearse en el momento de mi incorporacion.

La etapa de disefio se inicia en febrero de 2020, cuando surgen las primeras necesidades
comunicativas. Para la realizacion de los diferentes encargos de disefio, se sigue la

metodologia habitual en un proceso de disefio profesional.

El proceso creativo abarca el andlisis y estudio la necesidad comunicativa, la creacion de
la idea y la preparacion de artes finales. De forma especifica, estas fases se desglosan en

seis etapas:
1. Recepcion del briefing o necesidades de disefio.

Las necesidades de disefio son transmitidas a través de documentos elaborados
por la coordinadora del proyecto (ver anexo 2) que recogen los contenidos que
deben reflejar las piezas de disefio y algunos mandatorios y sugerencias
relacionados con aspectos corporativos. La informacion recibida en estos
documentos se complementa con reuniones virtuales de cardcter explicativo
realizadas tanto previa como posteriormente a la recepcion de estos documentos

via correo electronico.



2. Analisis de los objetivos de diseiio.

Tras la recepcion de los documentos, se procede al analisis de los mismos para
comprender con profundidad los objetivos de disefio, la actividad que representan

y el contexto en que sera visualizado.
3. Busqueda de referencias.

Una vez analizados los objetivos de disefio, comienza la biisqueda de referencias
e inspiracion. Para ello se emplean plataformas digitales de referencia en disefio
como Pinterest, Behance e Instagram (Ver anexo 3), entre otros. La busqueda de
referencias es fundamental en el proceso creativo en disefio porque permite
conocer tendencias y facilita la realizacion de disefios adecuados en tiempo y
lugar, actualizados a nivel estético y adaptados al medio. En la busqueda de
referencias se analizan también proyectos afines al encargo de diseno a fin de

conocer qué tipo de comunicacion grafica es habitual en el sector.

4. Concepto y bocetado.

A partir del aprendizaje e inspiracion resultantes extraidos de las referencias
comienza la fase de bocetado. Durante el bocetado es fundamental tener claro el
objetivo de disefo y el concepto creativo, en su caso. Durante esta etapa se realiza
también la seleccion de imagenes y tipografias para cada disefo. La seleccion se
ve condicionada por las caracteristicas de cada formato.

El objetivo de la fase de bocetado es el disefio del layout' (Ver anexo 4), que nos

permitira decidir la composicion de los elementos seleccionados.

5. Vectorizado y diseiio digital.

Una vez definido el /ayout, es necesario materializar las ideas en formato
vectorial, para lo que se emplea el programa de edicion Adobe Illustrator (Ver
anexo 5).

El vectorizado comienza con la preparacion del documento, donde se indican las

medidas, el modo de color y los margenes de impresion, en su caso. Una vez

I Layout: En espafiol, maquetacion o disposicion. Hace referencia al esquema de distribucion de los
elementos dentro de un disefio (Raffino, 2020).



preparado el documento, se trabaja la composicion planteada en el bocetado
mediante la edicion digital de tipografias, formas y colores, y la distribucion
definitiva de contenido e imagenes. Durante este proceso, se realizan revisiones

de diseno y composicion visual con la tutora del proyecto.

6. Revision con responsable del proyecto.

Los disefos digitales se envian a la coordinadora del laboratorio para su

aprobacion o correccion correspondiente.

7. Preparacion de artes finales.

Una vez revisado y aprobado el disefio, se prepara y envia el arte final? (Ver anexo

6) a imprenta o a la persona encargada de la subida de imagenes de redes sociales.

Los 7 pasos son reproducidos en cada encargo de comunicacién y su desarrollo esta
condicionado por los objetivos de disefio de cada pieza. Para resolver los objetivos de
disefo resulta fundamental comprender el contexto donde se enmarca el laboratorio y

cada uno de los proyectos y los principios fundamentales de disefio grafico.

2 Arte final: Hace referencia al documento original a partir del cual la imprenta reproducira el disefio en

cuestion. Suele tratarse de un “PDF con unas configuraciones especificas y necesarias para su correcto
uso en la imprenta” (Como, 2021).



3. MARCO TEORICO

3.1. Contexto

Nuestro modelo de desarrollo actual produce crecientes cargas ambientales y
sociales que representan una amenaza cada vez mayor para nuestra forma de vida
(WBCSD, 2019). Los modelos econdmicos y de consumo generan crisis

ambientales, econdmicas y sociales insostenibles (Ecologistas en Accion, 2016).

Una de estas consecuencias es la actual crisis climdatica, cuyas consecuencias son
cada vez mas evidentes y tangibles. El incremento sin precedentes de las
temperaturas, el rapido aumento de los niveles de mar y la vulnerabilidad a los
impactos del cambio climaticos tales como sequias, inundaciones y fendmenos
meteoroldgicos extremos son solo algunos ejemplos. La crisis climatica estéa
afectando a la fauna y flora del planeta, poniendo en peligro los ecosistemas
naturales, reduciendo significativamente los bosques y exponiendo a cientos de

especies a la extincion (WBCSD, 2019).

Por otra parte, son cada vez mas los seres humanos que actualmente atraviesan
situaciones precarias, tales como pobreza y hambre extrema, sometimiento a

trabajos forzosos, desnutricion severa y trabajo infantil (ibid, 2019).

Es por todo esto que, en septiembre del 2015, la Asamblea General de la
Organizacion de Naciones Unidas, adoptd por unanimidad establecer 17 objetivos
que el mundo debe alcanzar para 2030 con miras a poner fin a la pobreza, proteger
el planeta y garantizar que todas las personas disfruten de la paz y la prosperidad,

dando lugar asi a los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ONU, s. f.).



Imagen 1

Objetivos de Desarrollo Sostenible

@ OBJETIVCIS 355t

SALUD EDUGACION 5 |GUALDAD AGUA LIMP1A
DE GENERD ¥ SANEAMIENTD

Y BIENESTAR DE CALIDAD

TRAEAJD DEGENTE MDUSTRIA 1 REDUCEION DE LAS
¥ CRECIMIENTD DESIGUALDADES
ECONOMICO

ALCION VIDA PAZ, JUSTICIA
13 POR EL CLIMA 1ﬁ "tl STITUCIONES @g}
: OBIETIVOS
DE DESARROLLO
SOSTENIBLE

Nota: Adaptado de Objetivos de Desarrollo Sostenible (s.f.), https://es.unesco.org/sdgs

De forma especifica, los Objetivos de Desarrollo Sostenible pretenden:

1. Acabar con todas las formas de pobreza a nivel mundial a través de la
colaboracion, medidas de proteccion social y movilizacion significativa

de recursos mundiales.

2. Acabar con el hambre, logrando la seguridad alimentaria y una mejor

nutricion ademas de promover la agricultura sostenible.

3. Garantizar una vida sana y promover el bienestar para personas de todas
las edades mediante la reduccion de la mortalidad materna e infantil, el fin

de las epidemias y el logro de la cobertura sanitaria universal.

4. Garantizar una educacion de calidad, inclusiva y equitativa, ademas, de
promover la posibilidad de acceder a formacion técnica y profesional para

jovenes y adultos.



10.

11

Lograr la igualdad de género y empoderar a mujeres y nifias en todos los

niveles de toma de decisiones en la vida politica, econémica y publica.

Garantizar la disponibilidad y la gestiéon sostenible del agua y el
saneamiento para todos, con acceso universal a agua potable segura y

asequible.

Garantizar el acceso a una energia asequible, fiable, sostenible y moderna

para todos.

Promover el crecimiento econémico sostenido, inclusivo y sostenible, el
empleo pleno y productivo, garantizando que el trabajo sea digno para

todos.

Construir una infraestructura resiliente, promover la industrializacion

inclusiva y sostenible y fomentar la innovacion.

Intentar reducir las desigualdades de todo tipo entre paises y dentro de los

mismos.

. Hacer que las ciudades y los asentamientos humanos sean inclusivos,

12.

13

14.

15.

16

seguros, resilientes y sostenibles.

Garantizar patrones de produccion y de consumo sostenibles, reduciendo

el desperdicio de alimentos y mejorando la gestion y uso de los recursos.

Tomar medidas de forma inminentes, para combatir el cambio climatico

y sus impactos.

Conservar y utilizar de manera sostenible los océanos, los mares y los

recursos marinos para el desarrollo sostenible.

Proteger, restaurar y promover el uso sostenible de los ecosistemas
terrestres; gestionar los bosques de forma sostenible; combatir la
desertificacion, detener y revertir la degradacion de la tierra y prevenir la

pérdida de biodiversidad.

Promover sociedades pacificas e inclusivas para el desarrollo de todos,
construir instituciones eficaces, responsables e inclusivas en todos los

niveles.



17. Fortalecer los medios de implementacion y revitalizar la alianza mundial

para el desarrollo sostenible.

Cuando se trata de hacer realidad las ambiciones de los Objetivos de Desarrollo
Sostenible todos los paises miembros tienen cierta responsabilidad y mucho que
hacer. Es trabajo de la ciudadania, empresas, universidades, sindicatos, CCAA 'y
organos de gobierno colaborar para dar pasos firmes, ambiciosos y sostenidos,
cada uno en sus ambitos de accion, que transformen sustancialmente las
estrategias y politicas a largo plazo, logrando asi avanzar hacia las metas de la

Agenda 2030 (Gamez, 2016).

En este contexto surgen diversos proyectos e iniciativas apoyadas por diferentes
agentes bajo el objetivo comun de luchar dia a dia por el cumplimiento los

Objetivos de Desarrollo Sostenible.
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3.2. Transitio

El laboratorio Transitio nace en el Campus Maria Zambrano de la Universidad de
Valladolid con el objetivo de facilitar transiciones responsables que contribuyan

a alcanzar la Agenda 2030 a través de la investigacion y la creacion colectivas.

La propuesta es impulsada por dos docentes del Grado de Publicidad y Relaciones
Publicas, Pilar San Pablo y Ana Teresa Lopez Pastor, que han compartido su
vision consciente en torno a modelos alternativos con el fin comin de promover
que la sociedad adopte nuevas formas de pensar y desarrolle practicas mas

responsables con el entorno.

El laboratorio surge como un espacio de trabajo colaborativo que acoge distintos
conocimientos y disciplinas cientificas y moviliza la concienciaciéon y la
colaboracion ciudadana con el apoyo de docentes, alumnado y personal laboral de
la Facultad de Ciencias Sociales Juridicas y de la Comunicacion, y la colaboracion

de grupos de accidn local e instituciones locales.

El naming, Transitio, proviene del latin y significa “transicion”, reflejando asi el
concepto central del proyecto: la transicion hacia la agenda 2030 y la progresion,
de manera responsable, hacia un estilo de vida basado en la creencia de que una

relacion sana con el entorno es posible.

La identidad visual del laboratorio pretende reflejar dinamismo y autenticidad
mediante el uso de una tipografia liquida y organica, y su caracter transformador
a través del tono degradado aplicado en las letras y en el rectangulo corporativo.
El rectangulo pretende aportarle al logosimbolo un aspecto de “codigo” que

resulte representativo del caracter ético y responsable que caracteriza el proyecto.

11



Imagen 2:

Logosimbolo Transitio

Nota: Recuperado del Manual de identidad visual corporativa de Transitio.

Transitio tiene un triple objetivo:

Hacer comprensible el valor de las acciones a través de un planteamiento
basado en la ética de los cuidados y el bien comtn, tratando de cuidar los
procesos de aprendizaje, comprension, colaboracion, co-creacion e
investigacion.

Experimentar con procesos de Ciencia Ciudadana, Aprendizaje Servicio y
Aprendizaje por Problemas, y experimentar procesos de
Eduentretenimiento y de co-creacion colectiva, enfocandose mas en el
proceso que en el resultado final.

Comprometer y generar cambios de conciencia, apoyandose en
planteamientos de bio-ética y responsabilidad social para implementar las

acciones resultantes.

Bajo estas lineas de accion, Transitio abarca diferentes proyectos en los que el

equipo trabaja de manera conjunta. Cada proyecto cuenta con una identidad

propia y unos objetivos particulares. De manera especifica, mis disefios se

enmarcan en los dos proyectos promovidos por Transitio que se encuentran

activos durante el curso 2020/2021: Alimenta ConCiencia y Huerta ecosocial.

12



3.2.1. Alimenta ConCiencia:

Alimenta ConCiencia es una estrategia alimentaria, sostenible y provincial
cuyo fin es fomentar y apoyar el conocimiento para garantizar una
transicion a un sistema agroalimentario sostenible con el objetivo de
replantear nuestros conocimientos y actitudes practicas para cultivar,

producir, distribuir y consumir alimentos.

Entre los objetivos para la transformacion individual y social, estan los de
crear una plataforma colaborativa para avanzar en sistemas agrarios
territorializados en Segovia, disefiando entre todos los agentes implicados,
una estrategia agroalimentaria sostenible, desarrollando planes de accién
a corto y medio plazo, e implementando proyectos en los que interactiien
agentes publicos, privados, sociedad civil y ciudadania. Se pretende
transformar el contexto de proximidad, facilitar una alimentacion
sostenible e impulsar una cultura creativa y emprendedora entre la
ciudadania con el objetivo de aumentar e incentivar el consumo ecologico

y de proximidad entre toda la comunidad.

El proyecto surge de la alianza de Transitio con seis entidades
colaboradoras: el Ayuntamiento de Segovia, la Diputacion de Segovia, y
cuatro grupos de accion local: AIDESCOM, CODINSE, HONORSE —
Tierra de Pinares y SEGOVIA — SUR. A la alianza se suma una red
colaborativa formada por asociaciones educativas, sociales, culturales, de
defensa de la salud, juveniles, gastronomicas, centros de educacién
primaria, secundaria, productores, transformadores, comercios, cafeterias

y ciudadanas y ciudadanos interesados.

El naming hace referencia al eje del proyecto, la alimentacién, y a la
aplicacion del conocimiento cientifico para el cambio de conciencia,

estableciendo asi un doble juego en la palabra ConCiencia.

La identidad de visual del proyecto esta inspirada en las curvas de nivel

empleadas en planos territoriales, haciendo referencia a la estrategia

13



territorial en la que se sustenta el proyecto. La tipografia se emplea en
naranjas y morados para acercarlo al territorio y transmitir accion, pero

también cercania y cuidados.

Imagen 3

Logosimbolo Alimenta ConCiencia

alumenta

concieéncia

Nota. Recuperado del Manual identidad visual corporativa de Alimenta ConCiencia.

La paleta de colores esta formada por tonos morados y naranjas como colores
corporativos principales, y tonos marrones, verdes y amarillos, como

complementarios, siendo el naranja el color principal para las aplicaciones.

Imagen 4

Paleta de colores corporativos de Alimenta ConCiencia

#C27D54 #BDA556 #A58263 #899C5F

#7F4365

#EB8045 #DDAES3
RGB 23512869 RGB 213-166-128
CMYK 7-58-77-0 CMYK 16-37-514
#875370

#A37D91

Nota. Recuperado del Manual identidad visual corporativa de Alimenta ConCiencia.

Alimenta ConCiencia es paraguas para numerosas acciones y proyectos que
persiguen un fin comun, entre ellos se encuentra la estrategia De la Granja a

la Mesa, una iniciativa clave en el Pacto Verde Europeo y que nace para

14



luchar contra el impacto negativo que genera el sistema agroalimentario,
disminuir la emisién de gases de efecto invernadero y mejorar la salud de
todos los europeos. Es una estrategia impulsada y subvencionada por Europa
Direct que se alinea a la perfeccion con los objetivos de Alimenta
ConCiencia: acelerar la transicion a un sistema alimentario sostenible con un
impacto ambiental neutro o positivo que ayude a mitigar el cambio climatico,
logrando revertir la pérdida de biodiversidad y garantizar la seguridad
alimentaria, la nutricién y la salud publica, facilitando el acceso de todas y
todos a alimentos suficientes, inocuos, nutritivos y sostenibles (Comision

Europea, 2020).

15



3.2.2. Huerta Ecosocial:

El proyecto promueve la recuperacion y la puesta en valor de las huertas
histéricas urbanas del Valle del Eresma, en Segovia, con el objetivo de
diversificar la red de infraestructuras verdes de la ciudad; promover la
produccidn agroecologica como una oportunidad de creacion de empleo;

y fomentar la conservacion de la biodiversidad.

Esté4 formado por tres ejes de accion: (1) la recuperacion de la produccion
agraria con un enfoque agroecoldgico de la mano de Caritas; (2) la
integracion y fomentos de la biodiversidad apoyada por SEO/Birdlife y,
(3) una estrategia de comunicacion participativa y transmedia, llevada a
cabo por Transitio (Universidad de Valladolid) que estd dirigida a
comprometer a la ciudadania en el cambio hacia estilos de vida mas

sostenibles.

El naming del proyecto proviene de la union de la actividad productiva
“huerta”, la palabra “eco” en referencia a ecoldgico, y “social” que

representa el caracter del proyecto y su fin.

Graficamente se representa a través de un logosimbolo compuesto por un

icono y una parte textual.

Imagen 5

Logosimbolo del proyecto Huerta ecosocial

Nota: Tomado del Manual de identidad visual corporativa de Huerta ecosocial

El logosibolo representa el crecimiento, la transparencia y la colaboracion

a través de las hojas y las capas de la tierra, que hacen alusion a la

16



transformacion y el apoyo entre agentes a través de un semicirculo de
capas marrones que asemeja también un torso humano, reforzando que las
personas son el centro del proyecto. Las formas irregulares y los colores
suaves pretenden proyectar un caracter organico y natural, aspecto que se
ve reforzado con la tipografia, cuyas terminaciones tienen cierta similitud

con hojas o tallos en crecimiento.

Imagen 6

Paleta de colores corporativos del proyecto Huerta ecosocial

#6E7F76 #92AEA1 #9EB5A9 #A0B4A9

CMYK: 58-35-47-20 CMYK: 48-20-38-3 CMYK: 43-18-35-2 CMYK: 42-19-34-3
RGB:110-127-118 RGB: 146-174-161 RGB: 158-181-169 RGB: 160-180-169

#F46D73 #49B4A8 #B89675 #8B7082

Nota: Tomado del Manual de identidad visual corporativa de Huerta ecosocial

El estudio a fondo de los proyectos y sus identidades corporativas es fundamental
para ejecutar piezas de disefio coherentes y adecuadas. En la busqueda de la
eficacia, resulta también fundamental manejar los principios basicos de la
comunicacion visual para lograr que el disefio grafico se convierta en una
herramienta de comunicacion que dé respuesta de forma eficaz a las necesidades

comunicativas del laboratorio.
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3.3. El disefio como herramienta de comunicacion

El disefio grafico constituye la herramienta mas contundente y eficaz para destacar
y persuadir porque permite dar a conocer, comunicar y convencer visualmente de

una forma directa y rapida (Moll y Montaiia, 2017).

En el disefio grafico la comunicacion se realiza a través de la imagen, de la
combinacion de fotografias, videos y elementos textuales imprescindibles para la
comunicacion grafica y visual; es a partir de ellos y de la correcta utilizacion de
los mismos, como el disefio grafico consigue transmitir los mensajes e ideas que

se quieren hacer llegar al publico (Costa, 2008).

El disefiador grafico debe ser un comunicador nato con capacidad para sintetizar
mensajes y alcanzar, con eficiencia y eficacia, a su receptor dentro de un mundo
lleno de “ruido” visual donde compite con millones de mensajes lanzados a
consumidores cuyo grado de involucracion con aquello que se les pretende

transmitir es, la mayoria de las veces, muy bajo (Moll y Montaiia, 2017).

Como todas las disciplinas, el disefio grafico tiene unas técnicas y leyes
compositivas que resultan fundamentales a la hora de diagramar o conformar una
pieza, por lo que su manipulacioén debe ser utilizada con cautela y precision. Sin
las leyes compositivas no se podria estructurar ni disefiar, ya que ellas son las que

soportan el entendimiento de su composicion (Astroza, Kloss, y Urcelay, 2009).

Estas leyes vienen de distintos campos de estudio. La psicologia supone un
aspecto importante en el estudio del disefio, ya que tiene que ver con las
emociones y con la percepcion. A la hora de disefar es muy importante entender
como las personas perciben los objetos. Los principios de la Gestalt nos ofrecen
recursos para conocer como funciona la percepcion visual y por qué algunas
formas o grupos de formas son mas equilibrados, preguntes o eficaces que otros

(G-Tech Design, 2016).

Segun un articulo publicado por la Escuela Profesional de Nuevas Tecnologias
(2020), un disefio eficaz podria considerarse una combinacion de inspiracion,

tendencias y técnica.
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3.3.1. Leyes y principios del disefio grafico.

Un disefio adecuado es aquel que transmite el mensaje que se pretende de la
mejor manera posible. El disefio del /ayout, la eleccion del tipo de letra, del
color, de la estética u otros recursos visuales contribuirdn o dificultaran la
percepcion del mensaje, que dependera en gran medida de la combinacion
adecuada de contenidos y elementos (Landa, 2004). De entre las numerosas
leyes y principios que contribuyen a la buena praxis en disefio grafico,
realizamos un recorrido por las que han tenido mayor relevancia en este
trabajo: (1) el Principio de semejanza, (2) la Ley de proximidad, (3) el
Principio de relacion figura — fondo, (4) La ley de la continuidad, (5) el
Principio de la experiencia, (6) la Ley de simetria y orden, (7) la Ley de

simplicidad, (8) el Aire o espacio negativo y (9) la Jerarquia visual.

. El principio de semejanza establece relaciones entre los elementos, aunque
estos puedan estar distantes entre si o incluidos en otras relaciones. Podemos
decir que crea redes solidas entre elementos diversos (Martinez-Val, 2004).
La semejanza entre los objetos puede ser de forma, color, tamafo, textura,

orientacion, entre otros (Marin, 2017).

Imagen 7

Representacion grdfica del principio de semejanza

Nota: Tomado de Disefio grafico publicitario (2020), https://rosaelemil.com/la-gestalt-

leyes-y-teorias-psicologicas-aplicadas-al-diseno/
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2. La ley de proximidad sirve para relacionar cosas o elementos heterogéneos

que sin cercania visual podrian ser independientes (Martinez-Val, 2004).

Imagen 8

Representacion grdfica de la ley de proximidad

Nota: Tomado de Disefio grafico publicitario (2020), https://rosaelemil.com/la-gestalt-

leyes-y-teorias-psicologicas-aplicadas-al-diseno/

3. El principio de relacion figura-fondo nos indica que, segin la experiencia e
intereses del observador, percibira un elemento como figura y el otro como el

fondo de la figura, o viceversa (R. E. Martinez, 2020).

Imagen 9

Representacion gradfica de relacion figura-fondo

Nota: Tomado de Disefio grafico publicitario (2020), https://rosaelemil.com/la-gestalt-leyes-

y-teorias-psicologicas-aplicadas-al-diseno/

4. La ley de continuidad es el principio por el que el ojo es atraido por un
sendero, linea o curva. Esto se puede utilizar para apuntar hacia algun
elemento dentro del disefio. Los detalles que mantiene un patrén o direccion

tienden a agruparse juntos, como parte de un modelo (Marin, 2017).
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Imagen 10
Representacion grdfica de la ley de continuidad

\

\

Nota: Tomado de Disefio grafico publicitario (2020), https:/rosaelemil.com/la-gestalt-leyes-

y-teorias-psicologicas-aplicadas-al-diseno/

5. El principio de la experiencia se basa en como percibimos el mundo de
acuerdo a nuestras experiencias. Depende de la edad, sexo, cultura,

educacidn, etc. de cada individuo (R. E. Martinez, 2020).

Imagen 11

Representacion grdfica del principio de la experiencia

Nota: Tomado de Disefio grafico publicitario (2020), https://rosaelemil.com/la-gestalt-leyes-

y-teorias-psicologicas-aplicadas-al-diseno/

6. La ley de simetria y orden facilita la percepcién inmediata al ordenar los
elementos, evitando que el espectador pierda tiempo tratando de descifrar o
solucionar el problema en lugar de centrarse en el mensaje que se quiere

transmitir (Marin, 2017).
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Imagen 12
Representacion gradfica de la ley de simetria

Nota: Tomado de Disefio grafico publicitario (2020), https://rosaelemil.com/la-gestalt-leyes-

y-teorias-psicologicas-aplicadas-al-diseno/

7. La ley de simplicidad, también conocida como “menos es mas”, hace
referencia a la técnica visual que impone el caracter directo y simple de la
forma elemental, libre de complicaciones o elaboraciones secundarias. A partir
de ello el orden contribuye considerablemente a la sintesis visual de la
simplicidad, ya que por lo general asociamos nuestras percepciones con
imagenes sencillas como cuadrados, triangulos, circulos y lineas rectas

(Marin, 2017).

Imagen 13

Representacion grdfica de la ley de la simplicidad

Nota: Tomado de Disefio grafico publicitario (2020), https://rosaelemil.com/la-gestalt-

leyes-y-teorias-psicologicas-aplicadas-al-diseno/

8. El espacio negativo o en blanco son los espacios vacios que se encuentran en
cualquier composicion. Son esenciales, ya que ofrecen muchos beneficios

tales como legibilidad y organizacién a la composicion (Netor, 2019).
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9. La jerarquia visual consiste en ordenar visualmente diversos elementos para
otorgarles una mayor o menor importancia o protagonismo, priorizando la
vision o la atencion. Es uno de los recursos visuales mas utiles para guiar la

lectura en nuestro disefio (Makertan, 2018).

La jerarquia visual se puede establecer de diferentes formas, las mas

habituales son:

e Jerarquia por color (colores més intensos o visibles cuanto mayor sea la

importancia).

Imagen 14

Representacion grafica de la jerarquia por color.

Nota: elaboracion propia.

e Jerarquia por tamafo (aumento proporcional)

Imagen 15

Representacion grdfica de la jerarquia por tamario

Nota: elaboracion propia
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o Simetria (o percepcion de ella)

Imagen 16

Representacion gradfica de la jerarquia visual por simetria.

Nota: elaboracion propia

Atendiendo a todas estos principios y leyes podemos hacer que nuestro disefio

destaque y comunique el mensaje de una forma pregnante y eficaz.
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4. CASO PRACTICO

Tal como se ha indicado con anterioridad, Transitio, el Laboratorio de Transiciones
Responsables, Investigacion y Creacion Colectiva, abarca distintos proyectos y acciones
que necesita dar a conocer y divulgar entre la sociedad. En respuesta a estas necesidades
se han realizado diferentes piezas de disefio grafico. A continuacidn, se exponen las

necesidades concretas y las piezas desarrolladas.
4.1. Necesidades de disefio

Los disefios realizados responden a acciones enmarcadas en distintos proyectos y
comprenden medios impresos y digitales. La tarea consiste en generar piezas graficas
informativas que resulten coherentes con la filosofia y los valores de Transitio,
asegurando que la comunicacion visual del mensaje sea clara y efectiva en la labor de

informar y captar la participacion de la ciudadania de Segovia.
De forma especifica, las necesidades de disefio son las siguientes:

e Disefio de un folleto (diptico) con la normativa y contenidos de una accion de
eduentretenimiento® consistente en un Scape Land Teatralizado enmarcado en el

proyecto De la Granja a la Mesa.

e Disefio de dos piezas de publicidad exterior: (1) un mupi informativo para
comunicar las jornadas y acciones de eduentretenimiento del proyecto De la
Granja a la Mesa, y (2) un roll up informativo-educativo del Valle del Clamores,

enmarcado en el proyecto Huerta ecosocial.

e Disefio de piezas para redes sociales: (1) dossier explicativo de presentacion del
proyecto Huerta Ecosocial en Instagram adaptada a post en formato carrusel?;
(2) dossier para la presentacion de los ponentes de las jornadas “Consuma

ConCiencia”, también adaptado a post en carrusel.

SEl eduentretenimiento es una estrategia de comunicacion para el cambio social basada en la educacion
a través del entretenimiento (Arbelaez, 2008).

“Formato carrusel: Post de Instagram que permite subir hasta 10 contenidos de una sola vez, pudiendo
alternar fotografias y videos.
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4.2. Disefo de folletos

Se denomina folleto a los medios o herramientas informativas con contenido

textual, contenido grafico, ilustraciones, iconos y fotografias, que se dan de

manera impresa y en hojas de distintos o variados tamafios (Raffino, 2020).

El formato de folleto encargado por Transitio es un diptico. El diptico es un

“impreso formado por una hoja doblada en dos partes” (Real Academia Espaiiola,

s.f., definicion 3) donde a la hora de disefiar, hay que tener en cuenta la forma en

la que se lee y sobre todo los objetivos para los que se produce (Navarro, 2007, p.

224).

Para que la comunicacion en el folleto o diptico sea adecuada debe responder a

las siguientes premisas (Navarro, 2007, p. 224):

Los textos deben ir acompaiiados a ser posible con fotografias o
ilustraciones para reforzar el recuerdo y compresion del mensaje textual a
través de lo visual.

En lo que se refiere a los textos, deben ser breves y lo mas sintéticos
posible, y deben estar precedidos de titulares o subtitulares.

No se aconseja mezclar demasiadas familias tipogréaficas, en disefio,
menos, es mas.

No es recomendable abusar ni saturar el disefio con muchos colores, se
debe escoger una paleta adecuada y que contraste bien con los demas

elementos.

Se aplican estas directrices al disefio del diptico para el Scape Land
Teatralizado.
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4.2.1. Diptico Scape Land Teatralizado

El encargo de disefio consiste en un diptico que debe recoger las diferentes
pruebas y reglas para poder llevar a cabo el Scape Land Teatralizado.

Tal como se indica anteriormente, la actividad estd enmarcada en el proyecto
De la Granja a la mesa, que a su vez pertenece a la estrategia alimentaria
provincial Alimenta ConCiencia. Es por ello que el diptico debe seguir la

identidad visual corporativa de Alimenta ConCiencia.

A fin de vincular visualmente el disefio del diptico con la identidad visual de

Alimenta ConCiencia, se emplean colores de la misma paleta.

Imagen 17

Seleccion de colores corporativos empleados en el diptico.

Secundario Principal Complementarios

#C27D54 #BDAS56 #899C5F
#7F4365

RGB 127-67-101
CMYK 49-78-33-22
#EB8045
RGB 235-128-69
CMYK 7-58-77-0
#875370

#A37D91 #F09A69

#C2ATB6

Nota. Recuperado del Manual identidad visual corporativa de Alimenta ConCiencia.
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Imagen 18

Cara delantera y trasera del diptico para el Scape Land Teatralizado

ZONA C - S. XXI

3JLNISTAd

Nota: Disefio propio.

Imagen 19

Caras interiores del diptico para Scape Land Teatralizado

ZONA A - S. XIX

Nota: Disefio propio.
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Los objetivos de disefio hacen referencia a la distincion de diferentes épocas
en las que se divide la actividad: pasado, presente y futuro. Para dar respuesta
a esto se hace uso de los distintos colores corporativos de Alimenta
ConCiencia, planteando la asociacion de cada color con una época
determinada, de forma que el naranja representa el pasado (imagen 20: 1), el

amarillo el presente (imagen 20: 2) y el verde el futuro (imagen 20: 3).

Imagen 20

Numeracion sobre cara posterior del diptico del Scape Land Teatralizado

4
ZONA C-S.XXI SEGOVIA 2050

Uso de los ecosistemas por parte del hombre
Etante pey i . Para sobrevivir necesitamos encontrar las claves de la
soberania alimentaria en lo que antafo fue el Jardin

Botanico de Segovia

oavsvd

» Adivina cul es el icono que falta y dibdjalo.

JLN3ISIAUd

Soberania Alimentaria

La Sociedad Econémica Segoviana de Amigos del Pafs, se reunio
por primera vez en el Ayuntamiento el 1 de marzo de 1780.
La labor que realizé fue enorme, especialmente en lo
referente a la agricultura y al arbolado (Ruiz Hernando, 1982)

odnind

iLocalizaremos, entenderemos y utilizaremos las
claves de la Soberania Alimentaria para sobrevivir?

T T I B

Nota: los nimeros del 1 al 4 indican la aplicacion de las leyes compositivas mencionadas

en el texto. Fuente: elaboracion propia

Para facilitar la lectura y el manejo intuitivo del diptico se aplican las leyes
de composicion. A fin de lograr jerarquia visual, en las cuatro caras se
emplean diferentes tamanos de fuente, ddndoles un mayor tamafio a los
elementos mas importantes (imagen 20: 4), tales como titulos y subtitulos. Se
emplea siempre la misma tipografia, en este caso, se trata de la fuente
Montserrat, tipografia corporativa del proyecto, diferenciando enunciados
(imagen 21: 5) de respuestas (imagen 21: 6) mediante el uso de distintos

colores.
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En segundo lugar, aplicamos la ley de semejanza gracias al color que
contribuye a distinguir contenidos al asociar los que tienen el mismo color,

creando asi "bloques" de informacion (imagen 21: 7).

Para fomentar la pregnancia, se aplica la ley de simplicidad, haciendo uso de
formas simples, en este caso rectangulos con los vértices redondeados

(imagen 21: 8).

Los espacios vacios o aire se generan a través del blanco (imagen 21: 9), que

contribuye a descargar la percepcion visual y a mejorar la pregnancia.

Imagen 21

Numeracion sobre cara interior del diptico del Scape Land Teatralizado

ZONA A - S. XIX ZONA B - S. XX

LA CIUDAD EVOLUCIONA <Construimos sobre el jardin botanico o lo

mantenemos?

oavsvd

oavsvd

+ Paco tiene gases zque planta tiene principlos activos que fe pueden oyudar?.

» Maria tiene dolores menstruales (qué pl  tione principios actives gtie.
Mot tsne deores menstrues Lo et e i uete

JLN3ISIUd

+ Noa tiene problemas para dormir ;que ‘tiene princif e
Pueden ayudar? Ll R

+ Padro tiene ampollas en los pies :qué plonta tisne principios activos que lo
pueden ayudar? R

Quien tiene semillas tiene un tesoro
Agrobiodiversidad.

JLNISIAUd

Construyendo un futuro alimentario sostenible

oynind

odn.ind

Nota: los nimeros del 5 al 9 indican la aplicacion de las leyes compositivas mencionadas

en el texto. Fuente: elaboracion propia
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4.3. Diseno de Publicidad Exterior

Llamamos publicidad exterior a aquel medio de divulgacion de noticias o anuncios
de caracter comercial que sirve para atraer a posibles compradores, espectadores o
usuarios en movimiento en lugares publicos (Grupographic, 2011). De entre los
distintos soportes de publicidad exterior existentes, los encargos de disefio para este

trabajo corresponden a un mupi y un roll up.

El mupi es un soporte publicitario instalado en elementos de mobiliario urbano
situados en los lugares mas concurridos y céntricos de las ciudades (Sabaté, 2014).
Por su ubicacion, logra que el publico visualice la informacién en sus trayectos

diarios.

A la hora de disenar un mupi hay que tener en cuenta que, dado que el espectador
lo visualiza en movimiento, ha de ser muy visual. Debe contener imagenes que
capten la atencion del usuario y estas tienen que estar en alta resolucion. Los
mensajes plasmados en ¢l deben ser claros y concisos, se debe hacer uso del aire o

espacio negativo, y la tipografia escogida ha de ser grande y legible (Redext, 2020).

Por otro lado, se entiende como rol/ up un expositor publicitario autosostenible
formado por una lona lisa de tela u otro material en que se imprime el contenido y
una base en la que se puede enrollar la lona para hacer mas féacil su transporte
(Blandino, 2020). Al tratarse de un formato movil, el roll up se convierte en un
soporte publicitario versatil adecuado para facilitar informacion a los usuarios en

eventos, charlas, conferencias, etc.

Para que el roll up comunique de una forma eficaz, ha de tenerse en cuenta que la
zona mas visible es la que esta a la altura de los ojos, y que con ayuda del disefo
se debe que guiar la vista del usuario. Es importante que el ro// up siga un mismo
hilo conductor y que, pese a ser un soporte meramente informativo, se debe
acompanar dicha informacion de imagenes para lograr asi un equilibrio entre texto

e imagen (Blandino, 2020).
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4.3.1. Mupi De la granja a la mesa

El encargo consiste en la elaboracion de un mupi ubicado en varias
localizaciones de la ciudad de Segovia cuyo objetivo de disefio es la

presentacion del proyecto De la granja a la mesa y las acciones que este

abarca.

Se decide emplear los tonos morados y naranjas, para reforzar la asociacion

visual con el logosimbolo de Alimenta ConCiencia.

Imagen 22: Seleccion de colores para el Mupi De la granja a la mesa

Secundario Principal

#C27D54

#7F4365
RGB 127-67-101
CMYK 49-78-33-22
#EB8045
RGB 235-128-69

CMYK 7-58-77-0
#875370

#A37D91 #F09A69

#C2ATB6 #FAB58D

Nota. Recuperado del Manual identidad visual corporativa de Alimenta ConCiencia.
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Imagen 23

Mupi de La granja a la mesa en la Plaza de la Universidad, Segovia.

;: et

SCAPE LAND q YINCANA en el
Teatralizada Jardin Comestible

=

e bl
II*s Jornadas ConSuma
Conciencia

Nota: Tomada del banco de imagenes de Transtio.

Las compaieras encargadas de fotografia en Transitio me suministraron la
imagen central del mupi, un collage en forma triangular compuesto por
nueve reticulas en las que se pueden observar diferentes imagenes sacadas
del banco de imagenes del laboratorio que representan la alimentacion

sostenible, ecologica y de kmO.

Para establecer una jerarquia visual que guie la atencion del espectador, se
juega con la tipografia. Aunque se trata siempre de la fuente Montserrat, se
emplea distintos tamafios con la finalidad de darle mas importancia a ciertos
elementos y diferenciar titulos (imagen 24: 2) del texto (imagen 24: 3).

También aplica la ley de semejanza para relacionar los contenidos de cada
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una de las actividades, creando asi “bloques” de texto (imagen 24: 1) que

facilitan la diferenciacion de las cuatro actividades.

Aplicamos también la ley del orden a lo largo de todo el mupi, pues los
elementos estan situados de tal manera que, si trazamos una linea vertical en

la mitad, obtenemos dos mitades simétricas (imagen 24: 4).

El principio de relacion figura-fondo, estd presente en el detalle (imagen 24:
5) que separa el fondo blanco del naranja. En al arte superior del bloque
naranja se emplean las formas corporativas de Alimenta ConCiencia, que
hacen alusion a los arcos del Acueducto de Segovia y son percibidas también

por contraste entre forma y fondo.

Para facilitar la pregnancia, recurrimos a la ley de simplicidad y el empleo
del espacio en negativo (imagen 24: 6) o aire, que ayudan a la percepcion del

contenido de la pieza.

Por ultimo, incorporamos los diferentes logos, en la parte superior el de
Europadirect y el Ayuntamiento de Segovia (imagen 24: 7), financiadores del
proyecto y en la parte inferior, un faldon blanco con los logos de las entidades

que forman la alianza de Alimenta ConCiencia (imagen 24: 8).
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Imagen 24

Numeracion sobre el disefio del mupi

7 S i:i*rge .‘“..:wz- | co'ncigrlrgg

De la granja
a la mesa

Hacia un sistema alimentalo de la U.E. mas saludable
y sostenible, hacia elracto Verde Europeo

NUESTRO
PLANETA

NUESTROS
ALIMENTOS

24 de abril

SCAPE LAND
Teatralizada

Segovia 2050. Para sobrevivir necesitamos
encontrar las claves de la soberania alimentaria
en lo que antafio fue el Jardin Botanico de Segovia.

(Inscripcion gratuita
15anos

21y 22 de abril
II°s Jornadas ConSuma
Conciencia

Conferencias on line y talleres para la transicion
hacia sistemas Alimentarios Sostenibles.

Campus Maria Zambrano

s Gonge U
£

L 4

NUESTRO
FUTURO

NUESTRA
SALUD

22 de mayo

YINCANA en el

Jardin Comestible

;Seras capaz de encontrar vestigios de antiguas
huertas en el valle del Clamores?

Explanada de n (Inscripcion gratuita)
17:00a qu 1218
19:00a Equipos de 16 a 1.

Del 28 de abril al 7 de mayo
Taller: Nuestro
patrimonio alimentario
Experimentaremos con artes escénicas y
visuales para crear, disfrutar y transmitir

la importancia de un sistema
alimentario saludable y sostenible.

Campus Maria Zombrano

[ Diputacion % SEGOVIA
de Segovia 8

Nota: Los nimeros del 1 al 8 indican la aplicacion de las leyes compositivas mencionadas en el texto.

Fuente: elaboracion propia
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4.3.2. Roll up Valle del Clamores

El encargo se basa en la realizacion de un roll up informativo-educativo sobre
el Valle del Clamores cuyo objetivo de disefio es reflejar las diferentes

transformaciones que ha sufrido este espacio a lo largo de la historia.

Al estar enmarcado dentro del proyecto Huerta ecosocial, se emplea su paleta
de colores corporativa con la finalidad de asociar visualmente la accién con

el proyecto.

Imagen 25

Paleta de color aplicada en el disefio del roll up Valle del Clamores.

#6E7F76 #92AEA1 #9EB5A9

CMYK: 58-35-47-20 CMYK: 48-20-38-3 CMYK: 43-18-35-2
RGB:110-127-118 RGB: 146-174-161 RGB: 158-181-169

#49B4A8

Nota: Adaptado del Manual de Identidad Visual de Huerta ecosocial

Disefiar esta pieza supuso una gran dificultad, ya que debia integrar varios
mandatorios con las imagenes y con una gran cantidad de texto sin perder la
jerarquia visual y la legibilidad, lo que impedia bajar en exceso el tamafio de

la fuente.
Otro aspecto que se pedia era que en la pieza a disefiar estuviese reflejado de

alguna forma el cauce del rio Eresma y que las fotos y textos de cada espacio

estuviesen ubicados a la altura correspondiente del rio.
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Imagen 26
Mock up del roll up Valle del Clamores

- Paisajes Patrimoniales de Segovia -

EL VALLE DEL
CLAMORES

EL VALLE DE LAS
TEI

Nota: disefio propio

La jerarquia visual se trabajé a través de los distintos tonos de verde para
distinguir cada espacio y facilitar la lectura vertical (imagen 27: 1,2, 3 y 4).
Para lograr jerarquia visual en los titulos (imagen 27: 5) se emplean diferentes

tamafios de fuente, diferencidndolos asi del cuerpo de texto (imagen 27: 6).
En lo que respecta al mandatorio de la “simulacion” del rio, se aplica el

Principio de la experiencia y la Ley de continuidad a una sucesion de lineas

curvas en diferentes tonos de verde (imagen 27: 7).
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La ley de proximidad se aplica en las imagenes y textos de cada espacio para
que el usuario lo perciba como un tnico bloque, logrando una sensacion de

unidad (imagen 27: 8)
El aire o espacio en negativo (imagen 27: 9) juega un papel fundamental para

descargar la percepcion visual, y facilitar la lectura y compresion de la pieza.

Resulto todo un reto la colocacion de tanto contenido sin perder el aire.
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Imagen 27

Enumeracion de las leyes compositivas aplicadas al diserio del roll up

EL VALLE DEL
CLAMORES

En época romana se instala Trasla Reconquista comienza el asentamiento de gentes llegadas de otros lugares en el entor-

lanecrépolis dela cludad en no delaiglesia. Esta colacién, s paralaa

elhoy barrio de San Millan. arrabal mayor de Seg ce o histéricamente para actividad

industriales y agrarias.

S.XXI. HUERTA ORNAMENTAL COMESTIBLE

idad econémica, es el

PLANTAS DE HUERTA PLANTAS
ORNAMENTAL RAS
COMESTIGLE.

Acega penca Argyran-
i “hemun
AclgaPenca | o ale
lga P Bormia al hter
Al Lechuga oo Hoca
Verde Colabaza | ge Foble Dragén
oo o | Lachuss Cattndua

Aootes | oot | tombar | || Capuchine

Berenjena  Girasol

Abshaca | Guindils || Patata Gazania

percji perejl Apio =
Hirsuto, Rizado Nabo EeeAl
Pimiento | Pepino Puerro Hypérico

Tomate
Repollo | Remolacha  (9m:

LA MORERIA

Lobelia
Osteospermun
Tagete
Erecta
Tagete
Patula
Colinabo
Surfinia

Ortiga.

Tanacetum
Ruda
Ajedrea
Consuelda
Albahaca

Artemisa

p

Primera mitad del s. Xil los nobles comienzan a habitar el recinto amurallado y en la vertiente que da al industrial valle del Clamo-

res, se asienta la juderia y la poblacién cristina dedicada a las pequeias artesanias  al trafico mercantil.

Junto al proletario industrial, otro colectivo significativo en E1 22 de febrero de 1791 se acuerda ceder a la Sociedad
San Millin son los moriscos. Comunidad numerosa que se de- Economica de Amigos del Pais el terreno donde estuvo la

licaba a oficios modestos, como hortelanos que labraban las torre de Santo Domingo de Silos hasta el arroyo Clamores,
huertas de la ribera del Clamores, carpinteros, albafiles, herra- para vivero de rboles frutales”.
dores, artesanos. Acta del Ayuntamiento de Segovia.

SANCTI SPIRITUS O
RASTRO DE LAS OVEJAS

Denominada esta zona Sancti Spiritus por el antiguo hospital de dicha orden, dedi-
cado a nifios desamparados, se encontraba adosado a la muralla un cobertizo que.
era utilizado para matadero de ganado lanar y venta de despojos y menudos de las
reses que se sacrificaban. Posteriormente se traslads este Rastro mas abajo, a un
edificio que existié junto al puente de Sancti Spiritus.

EL VALLE DE LAS
TENERIAS

Entre 0s siglos XVIy XVIllla zona de la Hon-
tanilla se convierte en un ncleo artesano
industrial importante para la ciudad con la
instalacion de tenerias, complejos dedica-
dos al curtido de las pieles. Fue posible por
laimportancia en nuestra historia de la ga-
naderia lanar, la pureza de las aguasy la
abundancia de materias curtientes.

El valle del Clamores alternaba tenerias,
huertas (regadas con las aguas del rioy nu-
merosos manantiales que afloran en el
valle), y una gran variedad de vegetacion de
ribera (4lamos, chopos, fresnos, sauces .

En el siglo XIX las tenerias han dejado A comienzos del siglo XX el valle del Clamores es. Enla década de los afios 20 del
masivamente de producir pieles, transformado en un espacio de convivencia entre siglo pasado se soterra el rio de
aunque alguna queda. Ahora ocupan huertas, espacios verdes constituidos paraelocioy  Ia rotonda del pastora Sancti
‘esas construcciones los hortelanos, que restos de patrimonio cultural, entre los que destaca el Spiritu, y en los 70, el resto.

las convierten en viviendas. antiguo puente a los pies del Alcizar.

Wmens2 asse .

aumenta  Cafasso

Nota: diseiio propio
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4.4. Disefio para redes sociales

Las redes sociales se han convertido en una de las mejores herramientas para dar a
conocer todo tipo de proyectos a publico joven. En este caso, disefiamos para la red

social Instagram, donde los elementos graficos juegan un papel fundamental.

A la hora de disefiar para redes sociales hay que tener en cuenta el publico al que
nos queremos dirigir y la intencionalidad de nuestro mensaje. Un aspecto
fundamental es saber como organizar los elementos visuales y distribuir el espacio
negativo, ya que la publicacion debe estar lo menos recargada posible, dandole
siempre mayor peso a la imagen que al texto para que el usuario pueda percibirlas

con la mayor inmediatez (Martinez-Val, J., 2004).

Otra premisa a tener en cuenta es que cada red social tiene unas medidas
especificas, por lo que hay que trabajar de una forma distinta dependiendo de la
red para la que disefiemos y evitando siempre trabajar con imagenes en baja calidad

(Dabbs, A. Campbell, A., 2006).

El objetivo de las piezas graficas disefiadas para Instagram es difundir informacion
sobre los eventos y proyectos promovidos por Transitio y planteados para la
ciudadania de Segovia. El empleo de Instagram responde a la necesidad de llegar

al publico joven.
Se realizan dos disefios: (1) una adaptacion para la presentacion del proyecto

Huerta ecosocial en Instagram y (2) otra adaptacion vinculada a las Jornadas

ConSuma ConCiencia, enmarcada en el proyecto de la Granja a la Mesa.
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4.4.1 Adaptacion dossier Huerta ecosocial para Instagram

El objetivo de diseno es presentar el proyecto Huerta ecosocial en Instagram.
En este caso, los contenidos debian extraerse de la infografia de presentacion

del proyecto (ver anexo 7).

Para este encargo, se hicieron reuniones con el equipo de social media para
coordinar con la community manager del proyecto y proponer ideas de

piezas.

Dado que se pedia presentar el proyecto de Huerta ecosocial en Instagram,
se elige el formato carrusel debido a que lo explica de forma visual y permite
enviar la publicacion por mensaje directo a modo de dossier, contribuyendo

a generar trafico en la red.

Para mantener la unidad entre todas las piezas disefiadas para Huerta

Ecosocial, se mantiene la misma paleta de color.

Imagen 28

Colores seleccionados para el carrusel de Huerta ecosocial para Instagram

#6E7F76 #92AEAT #9EB5A9

CMYK: 58-35-47-20 CMYK: 48-20-38-3 CMYK: 43-18-35-2
RGB:110-127-118 RGB: 146-174-161 RGB: 158-181-169

Nota: adaptado del Manual de Identidad Visual de Huerta ecosocial

Al tratarse de piezas para redes sociales, se da jerarquia a las imagenes frente al

texto. Se emplean fotos del banco de fotografia de Transitio.

41



Siguiendo la normativa de identidad visual corporativa de Huerta ecosocial, para
la superposicion de texto sobre imagen se emplea una lente oscura para facilitar

la lectura a través del contraste (imagen 29).

Imagen 29

Mock up que simula la presentacion de Huerta ecosocial en Instagram

il nna 100 -

Instagram O ®
Ohansino

El objetivo es recuperar y
poner en valor las huertas Para ello, ponemos en
histéricas urbanas del Valle marcha un proyecto
del Eresma, en Segovia. piloto que promueve
la produccién
Ampliando y diversificando agroecolégica,
la red de infraestructuras
verdes de la ciudad.

Ofrece oportunidad
de empleoy colabora
alamejoray
conservacién de la
biodiversidad.

Nota: elaboracion propia

La Ley de la simplicidad se aplica en todas las imagenes, pues se aposto por el

“menos es mas”, utilizando texto simple sobre los fondos (imagen 30: 1).

Imagen 30

Explicacion visual de la ley de la simplicidad aplicada a la adaptacion de Huerta ecosocial

Ofrece oportunidad
de empleo y colabora

ala mejoray
conservacion de la
biodiversidad.

1

Nota: diseio propio
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Se establece jerarquia visual, por un lado, mediante la creacion de “bloques” de
texto (imagen 31: 2) y por otro, haciendo uso de diferentes tonalidades de verde
con la finalidad de crear franjas (imagen 32: 3) que separan la informacion y hacen

que la lectura sea mas facil.

Imagen 31y 32
Explicacion de manera visual de la jerarquia visual aplicada en la adaptacion de Huerta

ecosocial para Instagram

EJES DE ACCION

El objetivo es recuperar y

poner en valor las huertas

histéricas urbanas del Valle
del Eresma, en Segovia. 2

Recuperacién de la PRODUCCION
AGRARIA con un enfoque
agroecolégico.

Ampliando y diversificando
la red de infraestructuras
verdes de la ciudad.

Nota: disefio propio

Con la finalidad de aplicar la relacion figura-fondo, se emplean circulos verdes de

diferentes tamafos, sobre la imagen con la lente oscura (imagen 33: 4).

Imagen 33
Explicacion de manera visual de la relacion figura-fondo en la adaptacion de Huerta ecosocial

para Instagram

A QUIEN VA DIRIGIDO

Nifios, adolescentes y.
6venes

en las acciones de
Poblacién eduentretenimiento y
local en los eventos de
comunicacion
y sensibilizacién.

4

Interesad@s en
produccién agroecolégica, Ciudadadania y
produccién periurbana y colectivos interesados en
circuitos cortos de la puesta en valor productiva
comercializacién y de las huertas histéricas
distribucion de urbanasy la recuperacion
productos agricolas del patrimonio cultural y
natural.

Nota: disefio propio
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La incorporacion de aire (imagen 34: 5) en todo el disefio facilita la lectura y

contribuye a la percepcion de la imagen.

Imagen 34

Incorporacion del aire en la adaptacion de Huertas para Instagram

Para ello, ponemos en
marcha un proyecto
piloto que promueve

la produccién
agroecolégica.

5

Nota: disefio propio
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4.4.2. Presentacion Jornadas Consuma ConCiencia para Instagram

Las Jornadas Consuma ConCiencia se enmarcan en De la Granja a la Mesa
y a su vez en Alimenta ConCiencia, siendo su objetivo abrir debate sobre la
importancia que la publicidad tiene en la construccion de los imaginarios y

discursos sociales.

El objetivo de disefio es presentar a los ponentes en Instagram, siguiendo el

disefo y la identidad ya generada para los carteles y folletos.

Imagen 35
Mock up cara delantera y trasera del folleto de presentacion de las Jornadas Consuma

ConCiencia

Nota: Adaptado de elementos de comunicacion de Transitio
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Imagen 36

Mock up de las caras interiores del folleto de presentacion de las Jornadas Consuma

ConCiencia

Nota:Diptico realizado por M* Begoiia Sanchez Galan, encargada de fotografia del

laboratorio.

Imagen 37

Mock up que simula la adaptacion de las Jornadas Consuma ConCiencia en Instagram

il nnam.

Instagram

Nota: diserio propio
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Para que la adaptacion sea coherente con la identidad de la jornada, se opta por
mantener el key visual o imagen representativa de las jornadas para su
identificacion, la lechuga (imagen 38: 1). También se emplea la misma
tipografia, en este caso, Arial Rounded para titulos y Minion Pro para cuerpo de
texto. De igual modo, se mantiene el degradado y los tonos suaves para mantener

las connotaciones del cartel original.

Imagen 38

Grdfica para la comunicacion de las Jornadas en Instagram en la que se mantiene el key visual

Fun
Ge

21 y 22 de abril de 2021

e
' =75 PONENTES

7 A
T

Nota: diserio propio

En cuanto las fotos de los ponentes, se emplea el blanco y negro para descargar
peso mediante la ausencia de color y evitar la carga visual afiadida que

supondrian las fotos a color en la composicion (imagen 39: 2).
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Imagen 39

Grdfica para la comunicacion de las Jornadas en Instagram en la que se muestra la imagen en

blanco y negro del ponente.

Agricultor ecoldgico
Huertas y
consumo de proximidad
km0

Nota: disefio propio

Para dirigir la atencion y la lectura del usuario se emplea, de nuevo, la jerarquia
visual a través del tamafo de la letra, diferenciando entre el nombre del ponente

(imagen 40: 3) y su perfil profesional (imagen 41: 4).

Imagen 40

Grdfica de comunicacion de ponentes en Instagram

z ONZAS DE SABOR

" Alimentacion y consumo a granel
4| Ecologico, sostenible y para
el cuidado del medio ambiente

Nota: diserio propio
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Imagen 41

Grdfica de comunicacion de ponentes en Instagram

&
4 / <, VEGETALESO
I 5 S »” Veganismo, ecologia y
5 E, -+ el nuevo sistema alimentario
v ; v Produccién de quesos

it veganos en Segovia

Nota: diserio propio
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5. Conclusiones

El presente proyecto parti6 de la puesta en marcha de un Laboratorio de
Transiciones Responsables, Investigacion y Creacion Colectiva que necesitaba
dar a conocer y difundir visualmente sus acciones y proyectos. Para lograr los
objetivos propuestos ha sido necesario implementar en las piezas graficas
generadas, los conceptos y conocimientos adquiridos durante el grado en

Publicidad y Relaciones Publicas.

La labor de documentacion llevada a cabo me ha permitido ampliar mi
conocimiento sobre sostenibilidad, medioambiente y ODS, ademads de afianzar la
aplicacion practica de las leyes y principios del disefio, adquiriendo unas bases

solidas sobre las que fundamentar y profesionalizar mi practica en disefo grafico.

Gracias a la metodologiaa aplicada, pude optimizar el disefio para los formatos
pedidos y realizar las entregas a tiempo, logrando un resultado profesional. Cada
pieza disefiada se dot6 de cohesion con respecto al proyecto al que pertenecia,
logrando asi que todo el disefio siguiese la misma linea de la identidad visual
corporativa correspondiente y contribuyendo, por ende, a posicionar el proyecto

entre la ciudadania.

Durante el desarrollo del proyecto se presentaron una serie de dificultades que
fueron solventadas con la ayuda y orientacion de mi tutora; en primer lugar, la
dificultad para entender en profundidad las necesidades de disefio debido a la
propia complejidad de los proyectos, su magnitud y su cardcter emergente, sin
contar con un repositorio o referente previo que ayudase a comprender la vision
y mision de conjunto, el alcance de las acciones y las conexiones entre ellas. En
segundo lugar, debido precisamente a este caracter emergente y comunitario
propios de un laboratorio universitario en plena creacion, en varias ocasiones los
plazos de entrega fueron muy ajustados y requerian comprender, elaborar e iterar
en tiempo récord bajo una exigencia profesional. El haberme enfrentado a un
proyecto de estas dimensiones ha contribuido a profesionalizar mi trabajo, ya que

tratar con un “cliente” real supone un acercamiento a la practica profesional, tanto
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en lo relativo a la gestion de los encargos de comunicacion como a los requisitos

de produccion final de las piezas.

Por otro lado, formar parte del laboratorio me ha servido para comprender la
importancia de la participacion activa de la ciudadania y de la cooperacion entre

distintos saberes y perfiles en el reto de alcanzar ODS.

En definitiva, estoy muy satisfecho con el trabajo realizado. Ademas del
aprendizaje personal en sostenibilidad, el proyecto ha afianzado mi experiencia
en disefio grafico contribuyendo a que me sienta preparado para desarrollar
proyectos de forma autonoma. El trabajo es un punto de partida para continuar
formandome en la profesion de disefiador grafico, en la que la comprension de las
necesidades de disefio, planificacion y la perseverancia en la iteracion han

resultado claves para obtener un buen resultado final.

51



6. Referencias

Arbelaez, C. (12 agosto de 2008). El Eduentretenimiento, Parques Biblioteca y Cultura
de Emprendimiento. La Palabreja.

http://lapalabreja.blogspot.com/2008/08/parques-biblioteca-y-cultura-de.html

Astroza, C., Kloss, N., & Urcelay, F. (2009). Técnicas y leyes compositivas. Santiago,
Chile: Disefio Editorial.
Blandino, G. (24 febrero de 2020). ;Qué es un roll-up?. Pixartprinting.

https://www.pixartprinting.es/blog/que-es-un-roll-up/

Escuela Profesional de Nuevas Tecnologias [CICE]. (30 junio de 2020). Los 6 principios

basicos del diseiio grdfico. https://www.cice.es/noticia/6-principios-basicos-

diseno-
grafico/#:%7E:text=Seis%20s0n%2010s%20princip10s%20b%C3%A 1sicos.habi
lidad%20e%201intenci%C3%B3n%20del%20autor.

Comision Europea. (2020). Farm to Fork Strategy. https://ec.europa.eu/food/horizontal-

topics/farm-fork-strategy _en

Como. (5 marzo de 2021). El Arte Final en disefio grdfico. Qué es y como prepararlo.

Recuperado de https://asiescomo.com/arte-final-diseno-grafico/

Conchillo, E., et al. (2018). Investigar y Educar en Diserio. Valencia, Espafia: Tirant lo
Blanch.

Costa, J. (2008). Disenar para los ojos. Barcelona, Espana: Universitat Jaume 1. Servei
de Comunicacio 1 Publicacions.

Dabbs, A. & Campbell, A. (20006). Biblia del diseriador digital. Barcelona, Espaia:
Evergreen.

Ecologistas en Accion. (9 diciembre de 2016). ;Por qué el cambio climdtico es un

problema ambiental grave?. https://www.ecologistasenaccion.org/4450/por-que-

el-cambio-climatico-es-un-problema-ambiental-grave/

Factoryfy. (22 marzo de 2019). Disefio grafico para redes sociales: claves y ejemplos.
https://factoryfy.es/diseno-grafico-redes-sociales/

Raffino, M.E. (2020). Folleto. Concepto.de. https://concepto.de/folleto/

Frascara, J. (2000). Disefio grdfico y comunicacion. Buenos Aires, Argentina: Ediciones

Infinito.

52


http://lapalabreja.blogspot.com/2008/08/parques-biblioteca-y-cultura-de.html
https://www.pixartprinting.es/blog/que-es-un-roll-up/
https://www.cice.es/noticia/6-principios-basicos-diseno-grafico/#:%2525257E:text=Seis%25252520son%25252520los%25252520principios%25252520b%252525C3%252525A1sicos,habilidad%25252520e%25252520intenci%252525C3%252525B3n%25252520del%25252520autor
https://www.cice.es/noticia/6-principios-basicos-diseno-grafico/#:%2525257E:text=Seis%25252520son%25252520los%25252520principios%25252520b%252525C3%252525A1sicos,habilidad%25252520e%25252520intenci%252525C3%252525B3n%25252520del%25252520autor
https://www.cice.es/noticia/6-principios-basicos-diseno-grafico/#:%2525257E:text=Seis%25252520son%25252520los%25252520principios%25252520b%252525C3%252525A1sicos,habilidad%25252520e%25252520intenci%252525C3%252525B3n%25252520del%25252520autor
https://www.cice.es/noticia/6-principios-basicos-diseno-grafico/#:%2525257E:text=Seis%25252520son%25252520los%25252520principios%25252520b%252525C3%252525A1sicos,habilidad%25252520e%25252520intenci%252525C3%252525B3n%25252520del%25252520autor
https://ec.europa.eu/food/horizontal-topics/farm-fork-strategy_en
https://ec.europa.eu/food/horizontal-topics/farm-fork-strategy_en
https://asiescomo.com/arte-final-diseno-grafico/
https://www.ecologistasenaccion.org/4450/por-que-el-cambio-climatico-es-un-problema-ambiental-grave/
https://www.ecologistasenaccion.org/4450/por-que-el-cambio-climatico-es-un-problema-ambiental-grave/
https://factoryfy.es/diseno-grafico-redes-sociales/
https://concepto.de/folleto/

Naciones Unidas [ONU]. (2 de septiembre de 2015). Objetivos y metas de desarrollo

sostenible. https://www.un.org/sustainabledevelopment/es/objetivos-de-

desarrollo-sostenible/

Naciones Unidas [ONU]. (2017). ;Sabes cuales son los 17 objetivos de desarrollo

sostenible?. https://www.un.org/sustainabledevelopment/es/2018/08/sabes-

cuales-son-los-17-objetivos-de-desarrollo-sostenible/

Naciones Unidas [ONU] (s. f). Objetivos de Desarrollo Sostenible.

https://www 1.undp.org/content/undp/es/home/sustainable-development-

goals.html
Grupographic. (28 octubre de 2011). Qué es la Publicidad Exterior.

https://grupographic.com/que-es-la-publicidad-exterior/

G-Tech Design. (12 octubre de 2016). Principios y Leyes de la Gestalt en el Diserio

Grdfico. https://gtechdesign.net/es/blog/leyes-de-la-gestalt-en-el-diseno-grafico

Kandinsky, V. (1996). Punto y linea sobre el plano. Barcelona, Espana: Paidos.
Landa, R. (2004). El diserio en la publicidad. Madrid, Espafia: Anaya Multimedia.
Makertan, M. (27 agosto de 2018). La Jerarquia en el diseiio. La Prestampa.

https://laprestampa.com/el-proceso-grafico/diseno/principios-del-diseno/la-

jerarquia-en-el-diseno/

Marin, S. (13 octubre de 2017). Psicologia de la Gestalt aplicada al Diserio Grafico.

Tactic center. https://tactic-center.com/diseno-grafico/psicologia-de-la-gestalt-

aplicada-al-diseno-grafico/?locale=es

Martinez, A. (20 marzo de 2021). Disefio grafico. https://conceptodefinicion.de/diseno-

grafico/
Martinez, R. E. (22 diciembre de 2020). La Gestalt, leyes y teorias psicologicas aplicadas

al diserio. https://rosaeclemil.com/la-gestalt-leyes-y-teorias-psicologicas-

aplicadas-al-diseno/

Martinez-Val, J. (2004). Comunicacion en el diserio grafico: la logica de los mensajes
visuales en diserio, publicidad e internet. Madrid, Espana: Ediciones del
Laberinto.

Moll, I., & Montana, J. (2017). El disefio grafico como herramienta hacia una marca

potente. Harvard Deusto, 135, 20-26. https://www.harvard-deusto.com/el-

diseno-grafico-como-herramienta-hacia-una-marca-potente

Navarro, C. (2007). Creatividad publicitaria eficaz (Libros profesionales) (2* edicion).
Madrid, Espana: ESIC.

53


https://www.un.org/sustainabledevelopment/es/objetivos-de-desarrollo-sostenible/
https://www.un.org/sustainabledevelopment/es/objetivos-de-desarrollo-sostenible/
https://www.un.org/sustainabledevelopment/es/2018/08/sabes-cuales-son-los-17-objetivos-de-desarrollo-sostenible/
https://www.un.org/sustainabledevelopment/es/2018/08/sabes-cuales-son-los-17-objetivos-de-desarrollo-sostenible/
https://www1.undp.org/content/undp/es/home/sustainable-development-goals.html
https://www1.undp.org/content/undp/es/home/sustainable-development-goals.html
https://grupographic.com/que-es-la-publicidad-exterior/
https://gtechdesign.net/es/blog/leyes-de-la-gestalt-en-el-diseno-grafico
https://laprestampa.com/el-proceso-grafico/diseno/principios-del-diseno/la-jerarquia-en-el-diseno/
https://laprestampa.com/el-proceso-grafico/diseno/principios-del-diseno/la-jerarquia-en-el-diseno/
https://tactic-center.com/diseno-grafico/psicologia-de-la-gestalt-aplicada-al-diseno-grafico/?locale=es
https://tactic-center.com/diseno-grafico/psicologia-de-la-gestalt-aplicada-al-diseno-grafico/?locale=es
https://conceptodefinicion.de/diseno-grafico/
https://conceptodefinicion.de/diseno-grafico/
https://rosaelemil.com/la-gestalt-leyes-y-teorias-psicologicas-aplicadas-al-diseno/
https://rosaelemil.com/la-gestalt-leyes-y-teorias-psicologicas-aplicadas-al-diseno/
https://www.harvard-deusto.com/el-diseno-grafico-como-herramienta-hacia-una-marca-potente
https://www.harvard-deusto.com/el-diseno-grafico-como-herramienta-hacia-una-marca-potente

Netor, S. (5 noviembre de 2019). Los espacios en blanco en el diserio grdfico. Graficas
Netor. https://graficasnetor.com/espacios-en-blanco-diseno-

orafico/?reload=718375

Raffino, M. E. (12 julio de 2020). Layout. Concepto y diferentes acepciones.

Concepto.de. https://concepto.de/layout/
Real Academia Espafiola. (s.f.). Diptico. En Diccionario de la lengua espariola.

https://dle.rae.es/d%C3%ADptico

Redext. (17 marzo de 2020). Como hacer un publicidad exterior creativa y efectiva.
https://www.redext.com/como-hacer-una-valla-publicitaria/

Sabaté. (15 octubre de 2014). ;Qué es un MUPI? — STREET MARKETING.

https://www.sabatebarcelona.com/blog/que-es-un-mupi-street-marketing/

World Business Council for Sustainable Development [WBCSD]. (2019). Why the world

needs the SDGs. https://sdgessentials.org/why-the-world-needs-the-sdgs.html

54


https://graficasnetor.com/espacios-en-blanco-diseno-grafico/?reload=718375
https://graficasnetor.com/espacios-en-blanco-diseno-grafico/?reload=718375
https://concepto.de/layout/
https://dle.rae.es/d%252525C3%252525ADptico
https://www.redext.com/como-hacer-una-valla-publicitaria/
https://www.sabatebarcelona.com/blog/que-es-un-mupi-street-marketing/
https://sdgessentials.org/why-the-world-needs-the-sdgs.html

7. ANEXOS

Anexo 1. Fotos del banco de imagenes de Transitio en el mercado ecologico de

Segovia.
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Anexo 2: Documentos de contenido a modo de briefing.

Anexo 2.1. Mupi De la granja a la mesa

DE LA GRANJA A LA MESA

Nuestros alimentos, nuestra salud, nuestro planeta, nuestro futuro
Hacia un sistema alimentario de la U.E. més saludable y sostenible,

hacia el Pacto Verde Europeo

21y 22 de abril / 12s Jornadas Consuma Conciencia
Conferencias on line y talleres para la transicién hacia sistemas Alimentarios Sostenibles.

Campus Maria Zambrano

sabado 24 de abril / SCAPE LAND Teatralizada

Segovia 2050. Para sobrevivir necesitamos encontrar las daves de la soberania alimentaria en lo que antaio fue
el Jardin Botdnico de Segovia.

Jardin Botanico (Inscripcion gratuita)

17:00 a 18:30 Equipos de 12 3 15 afos

12:00 3 20:20 Equipos de 16 3 18 afios

Del 28 de abril al 7 de mayo /Taller: Nuestro patrimonio alimentario.

Experimentaremos con artes escénicas y visuales para crear, disfrutar y transmitir la importancia de un sistema
alimentario saludable y sostenible.

Campus Maria Zambrano

sabado 22 de mayo / Yincana en el Jardin Comestible.

£Seras capaz de encontrar vestigios de antiguas huertas en el valle del Clamores?

Explanada de San Millan (Inscripcicn gratuita)
17:00 3 18:20 Equipos de 12 3 15 afios

12:00 3 20:20 Equipos de 16 3 18 afios

Mas informacion en: http:/fwww.alimentaconciencia.uva.es

Instagram: @transitio.uva

Inscripcion: transitio@uva.es
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Anexo 2.2. Diptico roll up Valle del Clamores:

Ana Teresa. Scape Land. Recibidos x b - v
Ana Teresa Lopez Pastor @ sdb,10abr12:42 Yy 4=

Buenos dias, tras mucho curro tenemos ya practicamente todo para el Scape Land. Os mando fichero para que veadis en la diapo 2 qué vamos a
hacer.

Hay que hacer en A3 lo que se les entrega, incluyendo:

Diapo 1, "Diapos 3,4,5 juntas; 6,7,8 juntas; 9,10 y 11 juntas y un plano del botanico que tengo que enviaros el lunes.

Luego hacer en A4 o A5 de la Diapo 14 a 26; de 28 a 31 y cuatro tarjetas con lo de la diapo 33.

deberia estar hecho como maximo el jueves para plastificar el viernes las tarjetas a esconder y hacer las copias del A3 para los
participantes del domingo 18 que haremos el ensayo general para luego el sabado 24.
Cualquier duda os voy comentando y hablamos

Feliz finde
Un abrazo

2 archivos adjuntos

03
1>

Segovia 2050

SCAPE LAND TEATRALIZADO—
JARDIN BOTANICO

Debido al gran tamafio del documento en el que se recoge la informacion para
el roll up, se adjunta link para ver archivo:

https://drive.google.com/file/d/1 YmGStUO04iRN&9rJOY DQclfxIV1zX

mLi/view?usp=sharing

Todos los encargos de disefio fueron transmitidos en correos, reuniones y

documentos similares. No se adjuntan los demés por su extension.
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ANEXO 3: Referencias para el mupi De la granja a la mesa

Anexo 3.1. Tablero de Behance para inspiracion del mupi

& Inspiracion Mupi < &

vomissionea

LANOCHE

PALCO SAGRES

== BAILAO —

SANJOANINAS
2015

19... . -
NELSON G
FREITAS ID.AMAL

;
e 23 s B 24 e
MOSTARDAS'
%1 O 34 % 0 © 49
Leila Bensghaiyar & Javier Amigo Mério Dutra
'La Noche es Joven'. Cartel, Palco Baildo - Sanjoaninas
folleto y mupi. 2015

6 5 O 277 %1 © 23

Michel S. Azar Daniel da Rosa Amaral
Riyadh Valley Company® Ad Mupi Jardim de Santo EXD"09
T
JORNADAS

DESASTRE EL MON

”

E c N I s 1

I JOANA BIARNES. 0
I UNAENTRETOTS 'RENDA BASICA

PRODUCCION

5 DE NOVIEMBRE - S
UEVES 6 DE NOVIEMBRE - S Tpocsmm; @ BRI,
w7 O 44 w0 O 4
Tamarino . Toni Lorente
Carteleria Jornadas Técnicas DOCS DEL MES Festival
de Diseiio y Produccion Documental
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Anexo 3.1. Pin de Pinterest en el que se inspird la distribucion del layout para el

mupi

HASTA EL 30 DE ABRIL DE 2015
PERIODO VOLUNTARIO
DE RECAUDACION

DE IMPUESTOS Y TASAS*

Seguir

Mupi Ayuntamiento de Valencia 2015:
Tangerine Comunicacion

Cartel para la recaudacion de impuestos
ayuntamiento de Valencia 2015

. Leerlo <
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ANEXO 4: Bocetado de los layouts

Anexo 4.1. Layout mupi De la granja a la mesa

(oo (pao
DE (A 6panTA
A A HESA

COUAGE

m—a,

e

EveNTY 4 EuENIO 2

e
s
—

o

ouie 3

\
)

Lo (W& (vGo (oGo

Anexo 4.2. Layout roll up Valle del Clamores
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Anexo 4.3. Layout diptico Scape Land Teatralizado
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Anexo 4.5. Layout adaptacion Jornadas Consuma ConCiencia
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ANEXO 5: Vectorizacion en Adobe Illustrator

Anexo 5.1. Proceso de vectorizacion del diptico del Scape Land

Edicién Objeto Texto

B =] oo C i

Archivo

SCAPELAND_CORREGIDO.ai* al 33,33% (CMYK/Vista previa de CPU)

Seleccionar

Efecto Ver Ventana Ayuda I

> estio: [l ~

x

Ajustar documento

Preferencias

Propiedades

€ capas

[¥] ibliotecas

ZONA C - S. XXl

SEGOVIA 2050

Para sobrevivir necesitamos encontrar las claves de la
soberania alimentaria en lo que antafio fue el Jardin
Botanico de Segovia

La Sodiedad Econémica Segoviana de Amigos del Pais, se reunio
pfimera vez en el Ayuntamiento el 1 de marzo de
La sbor que realizs fue enorme, especiaimente en o
rerefente ala agricultura y al arbolado (Ruiz Hernando, 1982)

L y utili las
claves de la Soberania Alimentaria para sobrevivir?

Caracter
Q Myriad Pro v
(14,4pt) v

0 v

Edicion  Objeto

Archivo

Tazo: O

Texto  Seleccionar

Efecto Ver Ventana Ayuda

> | esio: [l ~

: 100%

ESA= ¢ .

De la granja
a la mesa

Hacia un sistema alimentario de la U.E. mds saludable
¥ sostenible, hacia el Pacto Verde Europeo

NUESTRO NUESTRO
PLANETA FUTURO
NUESTRA

N
ALIMENTOS SALUD

Ajustar documento | Preferencias

> Propiedades
s Capas

Cardcter [ Bibliotecas

Myriad Pro
Regular
iT C e v
VA 3 Ao
Ajustar a pictograma

A A A Ag

Parrafo
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Anexo 5.3. Proceso de vectorizacion del roll up Valle del Clamores

Pl Archivo Edicion  Objeto Texto Seleccionar Efecto Ver Ventana Ayuda
X

/N~ B » DM - ovecidad: 100% > estio: [l v | hiustar documento | preferencias | HE v

ROLL UP_18_05.ai* al 8,33% (CMYK/Vista previa de CPU) X
5 Propiedades

s Capas

Caracter [ sibliotecas

Q~ Myriad Pro

Regular

T T 2pt v

VA C Auo ~

e )

Ax Ax [Ad ZAa

¢ Parrafo

Y Archivo Edicién Objeto Texto Seleccionar FEfecto Ver Ventana Ayuda HE v

Bl B R s DEZEDM - oot 10 > esio: [~ | mvsor documento | | prefrencis

PRESENTACION HUERTAS_4.ai* al 25% (RGB/Vista previa de CPU) X

Propiedades

€ capas

Cardcter [® sibliotecas

Q. Myriad Pro v

Regular v
T C 12pt & (14,4 pt) v

\VA Z o A o v

GESTION SOCIOECOLOGICA
DE HUERTAS HISTORICAS
URBANAS EN SEGOVIA

Seleccién
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Anexo 5.5. Proceso de vectorizacion de adaptacion Jornadas Consuma
ConCiencia

Archivo Edicion Objeto Texto Seleccionar Efecto Ver Ventana Ayuda HE v

B = - (@ rirce oo [ T URITAREY

al 16,67% (RGB/Vista previa de CPU) X

Ajustar documento | Preferencias

25 Propiedades
3 Capas
Cardcter [ sibliotecas
Myriad Pro

Regular

Al

VA S Ao v

2pt v

Piﬁ 21y 22 de abril de 2021

- . ; -’ ; ‘: Ajustar a pictograma (©)
= X = { S
=% PONENTES '

=7
L

opt

2 Cop
11°S Jornadas
ConSuma Separar

e consumo ae proximiaaa
Conciencia s
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ANEXO 6

Ejemplo de arte final para la imprenta del diptico Scape Land

e &]
SCNBA o 1 T 11753
-
ZONA C-5.XXI SEGOVIA 2050

Uso de los ecosistemas por parte del hombre

FUSHESde vida: Para sobrevivir necesitamos encontrar las claves de la
) soberania alimentaria en lo que antafio fue el Jardin
a Botanico de Segovia
>
[v]
[¢]

Abuso de los ecosistemas por parte del hombre

Papel de todos los habitantes del planeta.
T
x
m
wn
m
z
-
m
m
c La Sociedad Econémica Segoviana de Amigos del Pais, se reunié
E' por primera vez en el Ayuntamiento el 1 de marzo de 1780.
o La labor que realizo fue enorme, especialmente en lo
[e] referente a la agricultura y al arbolado (Ruiz Hernando, 1982)

:Localizaremos, entenderemos y utilizaremos las
claves de la Soberania Alimentaria para sobrevivir?
| & ENEEEEEES | @

66



ANEXO 7

Infografia de la que se partid para hacer la adaptacion de Huerta ecosocial

BBVA - B gt

STION SOCIO OLOGICA
DE HUERTAS HISTORICAS

A QUIEN VA DIRIGIDO
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