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RESUMEN: El cartel de cine se ha convertido en un elemento primordial a la hora de
promocionar las obras cinematograficas desde su aparicion como medio publicitario con
los Hermanos Lumiere hasta la actualidad. A partir de ese momento, el modo de creacion
ha ido evolucionado, especialmente respecto a los elementos que lo conformaban. En la
década de los afios 20 del siglo pasado surge un sistema de promocion denominado Star
System’ en el cual el elemento principal de los afiches eran los actores y las actrices de
las propias obras como herramienta para llamar la atencion del espectador. De esta
manera podemos definir al cartel como una forma de representacion de la obra
cinematogréfica cuya funcion comunicativa y funcion persuasiva contiene caracteristicas
visuales que incitan al publico a su consumo. Esta investigacion analiza las creaciones
publicitarias gréficas de producciones de las plataformas Netflix y HBO del afio 2020 y
de elaboracion propia, tanto series como peliculas, con el objetivo de conocer la manera
de promocion de su contenido a través del cartel y la influencia que tuvo el sistema “Star
System’ de los afios 20 en el cartel actual. Ademas, queriamos conocer si existian
semejanzas y diferencias entre los afiches de ambas plataformas, tanto en sus elementos
tipograficos como en los iconicos.
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ABSTRACT: The movie poster has become an essential element in promoting
cinematographic works since its appearance as an advertising medium with the Lumieére
Brothers until today. Since that time, the elements that formed it have evolved. In the
1920s, a system of promotion called ‘Star System’ emerged in which the main element of
the posters were the actors and actresses of the works themselves as a tool to attract the
attention of the viewer. In this way we can define the poster as a form of representation
of the cinematographic work with a communicative function and another persuasive
function and visual characteristics that incite the public to its consumption. This research
analyzes the productions of the platforms Netflix and HBO of the year 2020 and of own
elaboration, both series and films, with the aim of knowing the way to promote its content
through the poster and the influence that the system ‘Star System’ of the 20s had today.
In addition, we wanted to know if there were similarities and differences between the
posters between both platforms, both in their typographical elements and in their iconic
elements.
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1. Introduccién

1.1. Justificacion

Las razones de la eleccion de este tema para la realizacion del trabajo de fin de grado “La
comunicacion publicitaria en los carteles de cine a través de las plataformas Netflix y
HBO” se debe al interés por la comunicacion publicitaria y el cine. Es relevante realizar
un analisis comparativo de la comunicacion publicitaria que hacen las plataformas de
streaming a través de los carteles de cine de sus producciones. Ademas, siempre ha estado
presente la atencién por el &mbito de la comunicacién publicitaria.

El siguiente trabajo pretende realizar un acercamiento histérico sobre el cartel
publicitario, desde que los hermanos Lumiére presentan a la sociedad el cinematografo.
A raiz de ahi, se hara una evolucion en el tiempo de la creacion del cartel hasta llegar a la
explosion de plataformas como Netflix y HBO.

A través del cartel de cine se puede observar los rasgos mas significativos de la
publicidad: personalidad del autor, arte, capacidad comunicativa, originalidad, etc.

En la era digital que vivimos actualmente, los medios de comunicacion han tenido que
reinventarse con la crisis del papel y adaptarse al mundo de internet para seguir avanzando
con la sociedad, sin embargo, el cartel de cine sigue teniendo el protagonismo por su gran
eficacia publicitaria y la rentabilidad econémica que genera.

1.2. Ambito u Objeto de estudio: el cartel en Netflix y HBO

El presente trabajo tratara de analizar el uso que dan las plataformas de streaming Netflix
y HBO del cartel cinematografico como una herramienta publicitaria para promocionar
sus producciones.

En cuanto a la muestra escogida para la elaboracién del presente trabajo se ha elegido las
producciones propias en el afio 2020 de Netflix y HBO. Concretamente se analizaran 15
producciones de cada una de las marcas para poder hacer un analisis comparativo y que
permita sacar asi una serie de caracteristicas identificativas y reflejar las semejanzas y
diferencias que tienen en los carteles cinematograficos cada una de las plataformas.



1.3. Estado de la cuestién

En cuanto al cartel cinematografico en su conjunto, Francisco Javier Gomez (2002) hace
un acercamiento historico del cartel como medio de arte, comunicacion y publicidad. Tras
esto, realiza una clasificacion de los elementos del cartel centrandose en la imagen vy el
texto y cdmo puede convertirse en una sefia de identidad de una produccién la tipografia
empleada. A partir de aqui, analiza las funciones del texto dentro del cartel
cinematografico, que se divide en dos &mbitos: el econdmico y el persuasivo. Un apartado
secundario son las funciones ambientales, estéticas y creadoras. El autor concluye que las
principales funciones que debe tener todo cartel publicitario son las de informar (a partir
de los datos proporcionados por las imagenes) y la de persuadir (jugando con formas,
colores, creando imégenes inusuales, etc.).

Por otro lado, José Patricio Pérez (2010) ha efectuado un analisis sobre la funcion del
cartel de cine en la actualidad y como va variando y adaptando a la digitalizacion y a las
nuevas tendencias en el ambito de composicion y disefio del mismo. El autor explica que
el cartel elimina elementos superfluos para centrar la atencidn en los minimos detalles, el
denominado cartel minimalista.

Por su parte, Marta Flores y Manuel Montes (2017) realizaron una investigacion sobre la
construccion de cultura a través del cartel de cine, en la cual analizaron los afiches de las
sagas cinematograficas para dar a entender el cartel de cine como medio de promocién
de un producto cultural, pero, también, la aportacion que tiene a la comunicacion visual,
que se convierte en una manifestacion cultural.

Centrandonos en los estudios realizados sobre el cartel de cine como medio publicitario,
numerosos autores han analizado el papel que juega a la hora del lanzamiento de una
produccidn al publico. Sandra Porcel (2018) se ha ocupado de las pautas de comunicacion
visual que siguen los carteles de las plataformas Netflix y HBO en Espafia. En su trabajo,
la autora hace un recorrido desde el nacimiento de la televisién en el afio 1950 que llegara
a ser un elemento de masas, hasta la llegada de lo que ella denomind “hipertelevision”,
con la llegada de internet que ofrece un servicio mas individualizado y, también, con la
aparicion de los nuevos participantes en el mercado televisivo, las plataformas de
television de pago.

Nos basamos en los postulados de Perales Bazo para intentar mostrar que el empleo de
fotografias de los actores o actrices en el cartel de cine capta especialmente la atencién
de los espectadores y persuadirlos para conseguir el propdsito ultimo del afiche, que es el
de promocion de la obra.

1.4. Objetivos

En esta investigacion se plantean una serie de objetivos centrados en el cartel
cinematografico como medio de promocién de una produccion filmica.



Los objetivos de la investigacion son los siguientes:

e Objetivo general:

- Analizar el cartel cinematografico de las producciones de las plataformas Netflix
y HBO.

e Obijetivos especificos:

- Definir las caracteristicas del cartel cinematografico como medio de promocion
de las producciones cinematograficas.

- Observar similitudes y diferencias entre los carteles cinematograficos de las
plataformas Netflix y HBO.

- Descubrir qué elementos expresivos son predominantes en los carteles.

- Detectar si las imagenes graficas que configuran los carteles de cine de las
plataformas utilizan fotografias del actor o actriz de la obra.

- Comprobar si existe una influencia de las creaciones del cartel de la década de los
20 donde se incluia el star system para llamar la atencion del espectador en los
carteles de Netflix y HBO del 2020.

A partir de estos objetivos, se plantean una serie de preguntas de investigacion:

- ¢Existen diferencias entre los carteles de Netflix y HBO?

- En los mismos géneros, ¢hay diferencias entre las plataformas?

- En ambas plataformas, ¢la creacion del cartel se hace desde el personaje/actor
como elemento protagonista?

- ¢Existen diferencias entre la tipografia de los titulos entre las plataformas?

Asimismo, los objetivos y las preguntas de investigacién nos conducen a formular
hipétesis:

H1. La imagen del actor o actriz de los filmes como elemento esencial de composicion
en la creacion de los carteles cinematogréaficos de 2020 en las plataformas Netflix y HBO
indican que existe una influencia del material grafico empleado en la década de los afios
20 para promocionar las peliculas.

H2. Los recursos expresivos utilizados en los carteles de Netflix y HBO que son
empleados de manera recurrente persuaden al espectador e incitan al consumo de las
peliculas.



2. Metodologia
2.1. Método empleado

La investigacion ha sido desarrollada a través de una metodologia cuantitativa descriptiva
basada en la medicion numérica a través de diferentes variables (Sampieri, Fernandez-
Collado y Baptista, 2014:5).

Se realizara un analisis de contenido de los carteles de manera sistematica y jerarquizada.
Se establecen 19 variables de analisis (definidas en el anexo 2). La investigacion se centra
también en aspectos graficos para concretar relaciones de diferencias y semejanzas entre
los diferentes géneros analizados y ver, también, similitudes o diferencias entre las
diferentes plataformas. A continuacion, exponemos la tabla utilizada que permite
cuantificar las unidades de anélisis:

Nivel de iconicidad

Composicion

Fuente de iluminacion

Escenario

Personajes

Pose del personaje

Kinésica

lenguaje no verbal

Encuadre

Ubicacién del signo linglistico

Letra

Formato y color letra

Cuerpo letra

Dimensidn tipografica

Alusion grafica y grafismo

Signo iconico

Posicion signo iconico

Tipologia cromatica

Connotacion gréfica
Fuente: elaboracién propia

De esta manera, se eligen 20 producciones de una manera aleatoria, del afio 2020 de cada
una de las plataformas, lo que conforma un grupo de 40 filmes en total a analizar que
promocionan estas producciones de Netflix y HBO. Se han elaborado dos tablas para
exponer los titulos de cada una de las obras, incluidas en el apartado 4 del proyecto
(anélisis empirico del uso del cartel publicitario en Netflix y HBO).

El andlisis de esta investigacion estara centrado en el estudio de la parte icénica de los
carteles de las producciones, ya que son los que cumplen con esa funcion informadora
gue une al emisor y al receptor y hace que el espectador elija una obra y no otra, en
definitiva, esa capacidad de persuasion caracteristica del cartel cinematografico. El
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trabajo, por lo tanto, se centra en los elementos iconicos de los carteles de las
producciones para observar que el recurso mas empleado es la imagen de los actores y
actrices, “las estrellas”, influencia evidente de los afios 20, donde el Star System esta
presente y sirve como medio/instrumento de propaganda para los filmes.

Actualmente, hemos observado que el cartel de cine en estas plataformas, Netflix y HBO,
también recurre a la idea de incluir a los/las intérpretes en sus imagenes-poster
promocionales. Asi, nos inclinamos a pensar que el actual cartel esta inspirado en esta
concepcidn del Star System de la década de los 20.

Retomando la doble vertiente de la funcion del cartel de cine (comunicacion y
persuasion), podemos realizar dos lecturas: una denotativa (informativa) y otra
connotativa (persuasion). En palabras de Frangoise Enel (1977: 16):

“El cartel no debe ser solamente argumental, sino sobre todo sugestivo insinuante.
Combina en el seno de una misma configuracion simbolos intencionales que
constituyen en el enunciado de la denotacion: representacion del producto, sus
funciones, sus cualidades... y simbolos interpretativos que constituyen el
enunciado de la connotacion: un dato cultural o estético que va a provocar en el
receptor reacciones afectivas y elaborar un mundo suprasensorial, desbordando el
ambito de los signos”.

El hecho de incluir la imagen del actor o actriz en el cartel, la estrella en el afiche, como
ya se ha apuntado, es una herramienta publicitaria de gran rentabilidad. Segun afirma
Perales Bazo (1999: 40):

“La figura del protagonista ha estado desde el principio unida al actor o actriz que
lo representa”.

Desde que surge el Star-system y hasta los afios 70, el actor se convierte en el signo
iconico dentro del cartel cinematografico con mayor reclamo para los espectadores.
Explica Sanchez Lopez:

“Lo importante en los carteles que contienen estrellas es que se puede reconocer
de manera rapida y certera a la estrella, que es el mejor y mas seguro reclamo de
la pelicula™ (1997: 64).

Cuando se consolida este sistema de representacion de la estrella dentro de la obra para
llamar la atencion y conseguir persuadir a la audiencia, empieza un movimiento de
“falsificacion” de la imagen para mejorar su aspecto. En palabras de Perales Bazo:

“Se habia iniciado una técnica que consistia en la estilizacion premeditada, con un
tamafo superior al del ser humano y con una perfeccién que distaba del resto de
mortales” (1999: 140)

A raiz del gran éxito que tiene este sistema de representacion de la estrella en el afiche,
se generaliza en el mundo. Perales Bazo (1999: 161-164), aproxima algunas
caracteristicas comunes:

- Figura del protagonista como tema principal de la obra. El actor y el personaje se
combinan. Se introduce, posteriormente, la imagen del antagonista enfrentandose
al actor principal. Esto se consolida en los ochenta como signo visual.



- La cara como elemento mas representativo de la estrella.

- Fondos neutros o monocromaéticos con el objetivo de dar mayor fuerza al
protagonista.

- Se plasman mas personas en plano entero para reforzar el tema del filme, si el
rostro del protagonista con contribuye a ello.

En otro punto, si la tematica del filme carece de importancia, la estrella se convierte en el
eje central por su poder de representacion:

- Semblante como Unico signo visual (popularidad)
- Serecurre a la inclusion del cuerpo entero para aportar mayor riqueza informativa
(sobre todo si se incluyen mas personajes).

Teniendo en cuenta lo anteriormente expuesto, se procedera a la elaboracion de una lista
de producciones cinematogréaficas de las plataformas Netflix y HBO del afio 2020 y se
investigara que elementos predominan en sus carteles.



3. Marco teorico

3.1. Medios de comunicacién: el cartel publicitario en el cine

El primer cartel impreso data del afio 1477, con la obra de William Caxton. A pesar de
esto, el cartel publicitario como lo entendemos a dia de hoy surge en la segunda mitad del
siglo X1X en diferentes paises como Francia o Gran Bretafia. A partir de este momento el
cartel se consolida como instrumento publicitario. Posteriormente, pasaré por diferentes
etapas de apogeo gracias a pintores prestigiosos como Marcellin Auzolle, pintor francés.

CARTEL PUBLICITARIO DE C.H. KIRKBY. PAPEL IMPRESO. GRAN BRETANA. SIGLO XIX

CROCER, TEA auy LOFFES UEALEH,
¢ ve Crn & Cube Horeljant, -
S <= AL s S W

N PATI?NTL EDL(?JNE:’V NDOR. &
GLASS, CHINA/EARTHENWARE & DRAPERY STORES,

BARTON on HUMBER.

Fuente: Todo coleccién

Remontandonos al inicio del cartel de cine como medio publicitario, tenemos que hablar
de los hermanos Lumiere.

Con la llegada del cinematdgrafo, empiezan a surgir nuevas férmulas para los
espectaculos audiovisuales. La primera proyectada fue Salida de la fabrica Lumiére en el
afio 1895.

Los hermanos Lumiére recurriran al cartel para dar a conocer sus proyectos. Podemos
hablar de la primera forma de publicidad de cine. De esta manera, podemos decir que el
cartel cinematogréafico es una representacién de la obra con una funcion comunicativa y
con una serie de caracteristicas visuales que incitan al publico a su consumo.

En cualquier espectaculo a lo largo de la historia, el cartel publicitario ha sido el gran
aliado de las producciones. Autores como J. Reanau, en el afio 1976, definen el cartel de
cine como:
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“El cartel es un ‘medio impreso escriptico-iconico’, que se diferencia de su
antecesor, el libro ilustrado, en por lo menos tres rasgos: en el protagonismo de la
imagen y la complementariedad del texto escrito, en su emplazamiento estable en
un soporte inmovilizado y en su funcién publica en espacios comunitarios” (p.
79).

Por otra parte, Julio Pérez Perucha explica:

“El cartel se propone como objeto prioritario de su existencia la venta de un
producto o la calificacion favorable de un servicio que debe ser socialmente
legitimado” (1986: 9).

Para concretar un poco mas, podemos utilizar la definicion de Cartel del autor Rafael R.
Tranche (1994: 135), que dice que es la sintesis de la obra y su disefio responde a los
rasgos mas caracteristicos de la obra y que, para ello, emplea un lenguaje telegréafico que
refleja la idea tematica. Ademas, explica que la forma, el tamafio, el color y la disposicion
de los elementos tipograficos deben formar una imagen impactante y atractiva que
enganchen al espectador.

A partir del afio 1920 se empezaba a destacar en los carteles a los actores y actrices. Se
trata del Star System. Se empieza a considerar a los actores como herramienta de
promocion de una produccion, por lo tanto, se decantaban los autores por:

“Trabajar con ‘factores tangibles’ [...] que con otros ‘intangibles’ de los que nada
sabian” (Powdermaker, 1950: 228).

En cuanto a este nuevo sistema que aparece, tiene un crecimiento explosivo durante la
década de los afios 30.

“El star system cinematografico supuso un salto cualitativo en relacion con el
anterior divismo en el mundo del teatro, de la 6pera o del ballet [... ] fue en buena
medida un subproducto del invento del primer plano” (Gubern, 1994: 16)

El cartel publicitario no constituye un fin en si mismo, sino que es un medio que pretende
conseguir un fin, que es la comunicacion entre el comerciante productor de esa obra y el
publico al que va dirigido.

Segun explica Barnicoat en su libro “Los carteles, su historia y su lenguaje” (1972): “el
disefiador de afiches no inicia la noticia, solo la transmite; y su funcién es proporcionar
un motivo publicitario atractivo, que sea claro en su mensaje y que se ajuste a su
referente” (1976: 81).

En otras épocas los filmes eran estrenados en diferentes fechas segun el pais, pero en la
actualidad los estrenos son de manera simultanea en todo el mundo, lo que elimina el
argumento publicitario de ser un “éxito” en otras capitales del mundo. Por esto, es
necesaria una campafa publicitaria disefiada especificamente para cada produccion.

Con la aparicién de las nuevas tecnologias y, en concreto, la television, el cartel
publicitario podria haber pasado a un segundo plano. Nuevas maneras de publicidad como
programas especializados en cine, que muestran nuevos formatos como ‘Making-off’,
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hacen que el espectador se interese por el filme. A pesar de estos nuevos formatos, la
caracteristica principal del cartel cinematografico es llevar al espectador o consumidor
final la primera imagen de la obra para asi formar en él un concepto positivo o negativo
de ella. Francisco Perales Bazo sefala:

“No podemos olvidar que el futuro espectador, antes de entrar al cine, observa
primero el cartel. Las sensaciones que le transmita, el equilibrio pictorico, las
sugerencias narrativas y los rostros de los intérpretes son, en gran parte, los
responsables ultimos de su eleccion” (1995: 5).

En definitiva, podemos definir como cartel cinematogréafico como producto de la industria
cultural cuya principal funcion comercial es la del consumo final del producto que
promociona y con una naturaleza artistica e industrial, cuyo fin Gltimo es el lucro.

3.1.1. Elementos del cartel cinematografico

En cuanto a su valor dentro de una obra, tiene una doble funcién: informar sobre las
caracteristicas de la produccién. En palabras de Enel (1977), por un lado, informa, de ahi
que utilice el codigo textual para el titulo, actores, directores, etc., y por otro, usa la
imagen para persuadir:

Centrandonos en los elementos que podemos encontrar en el cartel cinematografico,
principalmente son el texto y la imagen.

“El cartelista debe saber cOmo combinar estos elementos para crear una
significacion atractiva y eficaz que responde a las dos principales funciones del
cartel cinematografico: informar y persuadir” (Gomez Pérez, 2002: 206)

La parte grafica del cartel es el titulo de la pelicula, que es la mas importante y suelen
aparecer informacion sobre el director, actores, productores, etc., y en ocasiones algun
reconocimiento publicitario. También hay que fijarse en la tipografia empleada, el
tamafio, la ubicacion dentro del cartel, color, etc.

En cuanto a los elementos visuales, deben captar la atencion del espectador e intentar
seducirle, cuantos se repiten y cuales predominan para captar la atencion del publico.
Aqui entran en juego la fotografia, encuadre, personajes, etc., en general, cualquier
elemento capaz de generar significado. En definitiva, el texto refuerza la parte iconica del
cartel. Los recursos expresivos de la imagen cumplen con esa funcion informadora.
Relaciona a un emisor con un receptor para llevar al espectador lo que quiere mostrar la
produccion y poder persuadirle eligiendo esa obray no otra. Para ello, todos los elementos
del cartel deben estar equilibrados, segun explico Perales Bazo:

“La imagen posee un valor de iconicidad muy superior al de otros signos, pero
tiene también un alto valor polisémico. Esto hace imprescindible la dualidad
imagen-texto, para evitar imprecisiones en la captacion del contenido del cartel
ademas de para ofrecer otras informaciones que la imagen no puede aportar por si
misma” (1999: 43)
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3.2. Plataformas
e Netflix

En el afio 1997, a Reed Hastings se le ocurrira una idea de negocio muy innovadora. En
ese afo alquil6 una pelicula a la compafiia Blockbuster y se le olvidé devolverla, lo que
le supuso perder 30 dolares.

A partir de esto, junto a Marc Randolph fundaran en agosto de ese mismo afio la compafiia
Netflix. En principio se trataba de una empresa de venta y alquiler de DVD’s a través de
internet. En el afio 1999 surgira un nuevo sistema, por 15,95 ddlares los usuarios podrian
alquilar sin limite de devolucion ni cobros por retrasos las peliculas.

El gran éxito viene de la comodidad que ofrece al usuario, que no tiene que consumir
anuncios en la plataforma, como pasas en otras webs de video ilegales, y tiene la opcidn
de descarga para ver los contenidos sin conexion.

La compafiia, que actualmente esta presente en 190 paises, llegard a Espafa en el afio
2015.

En cuanto al contenido, Netflix opt6 por eliminar la publicacion de sus producciones en
serie, es decir, se decidi6 estrenar todos los contenidos de una serie a la vez.

En el marketing de sus productos, deben transmitir la mayor cantidad de informacion
posible sobre la obra simplemente observando el cartel.

Netflix se aleja del modelo de television lineal, lo que invita a las “maratones” de
episodios 0 sagas, y esto se ve reflejado en las estrategias que utilizan para la
comunicacion.

Aqui podemos observar, ademas, como utilizan el sistema Star System evolucionado a la
actualidad, donde utilizan personajes famosos para promocionar sus contenidos, como de
la promocion de sus contenidos por parte de Esperanza Gracia.

En comunicacion y publicidad en exteriores, la marca ha conseguido generar gran
impacto por sus llamativas campafias. Como ejemplo esta la campafia de navidad de la
serie Narcos, donde hacian referencia a la cocaina.

Imagen 1: cartel publicitario Narcos

Oh, blanca
Navidad

Fuente: Netflix
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e HBO

La plataforma HBO (Home Box Office) se trata de un canal de television estadounidense
por suscripcion, cuya propiedad la posee WarnerMedia.

Es el primer canal de cable y satélite por Charles Francis Dolan. Dolan presentd su
proyecto a la compafiia Time Life y, de esta idea, surge Home Box Office (HBO) el 8 de
noviembre de 1972 en Pennsylvania. Empezara su vida utilizando las microondas para su
programacion.

Nace con el slogan ‘Different and First’ resaltando que era una plataforma que ofrecia
estrenos antes que los canales convencionales.

El primer contenido que mostré fue un partido de los New York Rangers contra los
Vancouver Canucks. Esa misma noche se emitira la primera pelicula ‘Sometimes a Great
Notion”.

En cuanto a la programacién, HBO tiene contratos con Warner Bros, Sony Pictures
Entertainment, The Walt Disney Company y Universal Studios.

En el afio 1990 empiezan a producir contenidos propios en exclusiva. La primera seréa
Dream On, que llegd a Espafia a través de Canal +. Tras el éxito de la serie, en el afio
1994 los creadores fueron contratados para un nuevo proyecto, Friends.

A partir de este momento comienza el gran despegue de la plataforma con la inclusion de
un gran numero de contenidos propios y programas especiales. Cambiaran el slogan a
HBO, It’s not TV (HBO, no es television). Con esta llamada de atencion pretendia
diferenciarse de la television y posicionarse como un servicio exclusivo.

En cuanto a la publicidad de sus contenidos, la marca utiliza en ocasiones carteles muy
agresivos con el propoésito de generar debate en la sociedad y viralizar sus contenidos. El
ejemplo mas claro y mas potente del afio 2020 lo encontramos en el cartel de la serie
‘Patria’.

Imagen 2: Cartel publicitario Patria

27 DE SEPTIEMBRE

+ HAESPANA

Fuente: HBO
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Un ejemplo claro es ¢l cartel cinematografico de la serie ‘Patria’. Con esta imagen, de
apariencia simple, hizo falta poco més para que explotaran las redes sociales. En su cuenta
de Twitter se mostro con el eslogan: “Todos somos parte de esta historia”.

4. Analisis empirico del uso del cartel publicitario en Netflix y HBO

En este apartado de la investigacion se han analizado la muestra: los carteles de las 40
obras cinematograficas de las plataformas Netflix y HBO. Debido a su amplia extension,
el estudio de las variables que como venimos diciendo, permiten observar las similitudes
y/o diferencias en los carteles de ambos proveedores, se han incluido en el apartado de
anexos. Las obras elegidas para el estudio son las siguientes:

Netflix:
e Mi primer beso 2
Chicas perdidas
A traicion
El practicante
Hogar
Bronx
El diablo a todas horas
Rebeca
Dangerous lies
Isi y Ossi
Todos mis amigos estdn muertos
Violet y Finch
Recambio de princesa
Spenser: Confidencial
Proyecto power
Esta mierda me supera
El Halloween de Hubie
The baby sitter: Killer queen
Nadie duerme en el bosgue esta noche
e El cadaver
Fuente: elaboracion propia
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Podria destruirte

30 monedas

Perry Mason

Industry

La innegable verdad

Territorio Lovecraft

The new Pope

The Undoing

Patria

El visitante

El tercer dia

We are who we are

Avenue 5

Run

En casa

Por H o por B

Escenario 0

Cormoran Strike: Blanco letal

Déjales hablar

Encurtido en el tiempo

Fuente: elanoracién propia

Para realizar la investigacion resulta necesario definir las variables que se estudiaran en

los afiches para establecer las diferencias 0 semejanzas entre las distintas plataformas.

Variable

Definicién

Categorias

Nivel de iconicidad

Similitud entre
referente y signo
iconico

1. Hiperrealista; 2. Realista; 3.
Figurativa no realista; 4.
Esquematica; 5. No figurativa

Composicion Distribucion de cada | 1. Aleatoria; 2. Secuencial
uno de los elementos
dentro del cartel
Fuente de Luz existente en el 1. Natural; 2. Artificial
iluminacion cartel
Escenario Espacio de la escena de | 1. Concreto; 2. Indeterminado
la produccion
Personajes Cantidad de personajes (abierta)
que aparecen en el
cartel
Pose modelo 1. Frontal; 2. Perfil;
3. Tres cuartos.
kinésica 1. Estatico; 2. movimiento

Lenguaje no verbal

De los personajes

1. Alegre; 2. Enfadado; 3.
Triste; 4. defensa; 5.
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Pensativo; 6. Actitud
chulesca; 7.
Miedo/inquietud; 8.
Agresivo/perturbado; 9.
Alocado; 10. Tranquilo;
11. Apasionado

Encuadre Encuadre utilizado 1.Amplio; 2. Medio; 3. Cerrado
Ubicacion signo Posicion del signo 1. Margen izquierdo; 2. Margen
linglistico dentro del cartel derecho; 3. Centrado;4. Mitad

superior; 5. Mitad inferior; 6.
detrés
Letra Formaen que la letra | 1. Mayuscula; 2. Minuscula; 3.

esta representada

Capital; 4. indeterminado

Formato y color letra

Si posee relleno de
color

1. Posee; 2. No posee

Cuerpo letra

Variantes de trazo

1.Cursiva; 2. Delgada; 3. Normal;
4.Negrita; 5. Subrayada; 6.
Borrosa;

7. indeterminado

Dimension
tipografica

Tamaiio en relacion
con los demas
elementos del cartel

1. Grande; 2. Normal; 3. pequefia

Alusion graficay
grafismo

Identificacion del
género de la pelicula
con los signos plasticos
de laimagen. Y si el
texto aparece
acompariado con
recursos graficos

1. Alude a su género; 2. No alude
a su género

Signo icénico y
dimensién

Existencia en el titulo

1. Si;:No
2. Bidimensional;
tridimensional

Posicion signo
iconico

Colocacion dentro del
cartel

1. I1zquierda; 2. Derecha; 3.
Arriba; 4. Abajo; 5. Delante; 6.
Detras; 7. integrado

Tipologia cromatica

Colores empelados en
el signo iconico

1. Color
2. Blancoy negro

Connotacion grafica

Accidn; violencia;
pasion;
terror/suspense;
diversion;
naturaleza;
peligro/maldad,
Poder/lujo;

Drama/melancoélico

Fuente: elaboracion propia
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5. Resultados:

Tras realizar el andlisis de los carteles de las plataformas Netflix y exponemos los
resultados de las variables de la investigacion.

El andlisis sobre la iconicidad de los carteles de Netflix revela que un 45% de la carteleria
es realista, un 30% hiperrealista y un 20% figurativa no representativa. Solamente uno de
los carteles era no figurativo. Fijandonos en HBO, la mitad eran hiperrealistas, un 45%
realistas y un 5% figurativos no realistas.

Observando la composicion de los carteles observamos que un 65% de los afiches de
Netflix se disefiaron de manera secuencial, frente al 35% que se construyeron
aleatoriamente. En HBO es semejante, un 75% se crearon secuencialmente y un 25% de
forma aleatoria.

Graéfico 1: composicion del cartel

Composicion del cartel (n=20)
16
14
12
10

o N B OO0

netflix HBO

W secuencial M aleatoria

Fuente: elaboracién propia

La fuente de iluminacidn principal en Netflix era artificial (80% de los carteles). Un 20%
utilizaron luz natural, en todos ellos resaltando el paisaje del cartel. En la otra plataforma
también es semejante, donde predomina la luz artificial (75%), frente a la natural (25%)
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Gréfico 2: Fuente de iluminacién en el cartel

Fuente de iluminaciéon (n=20)

18
16
14
12
10

o N B O

netflix HBO

MW natural M artificial

Fuente: elaboracion propia

En Netflix, el escenario que se mostraba podemos decir que la cuarta parte de los afiches
analizados eran concretos y un 75% era indeterminado. En HBO, un 20% el escenario era
especifico frente al 80% que era indeterminado.

Gréfico 3: Escenario del cartel

Escenario

18
16
14
12
10

o N B OO

netflix HBO

H concreto Mindeterminado

Fuente: elaboracion propia

Los personajes que conformaban la obra, el 75% mostraban entre uno y tres actores. El
25% restante mostraba mas de 3 personajes. Fijandonos en la pose que tenia los actores
en el cartel, observamos que en la mayoria de ellos tenian una pose frontal en el afiche,
concretamente un 80% (16 carteles de 20) y cuatro tenian una posicion de los personajes
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de perfil. Siguiendo este analisis, el 95% de los protagonistas mantenian una kinésica
estatica.

Respecto a la plataforma HBO podemos observar que un 70% de los carteles muestran
uno o dos personajes y un 30% incluyen mas de tres. La posicién de los actores o actrices
que aparecen en la composicion es frontal en un 75% de frente a la camara, frente a un
25% que se sitta de perfil y un 90% permanecen estaticos.

Graéfico 4: pose del modelo

Pose del modelo dentro del cartel (n=20)

e e
o N B OO

o N B O

netflix HBO

H frontal ™ perfil

Fuente: elaboracion propia

En cuanto al lenguaje no verbal podemos apreciar que en la plataforma Netflix el estado
que méas predomina en los personajes que aparecen en el afiche es el de

“agresivo/perturbado” (25%). Sin embargo, en HBO los personajes muestran mas una
“actitud chulesca” (30%).

Gréfico 5: lenguaje no verbal

Lenguaje no verbal (n=20)

no consta
pensativo
miedo/inquietud
enfado
apasionado

defensa

alegria

agresivo/perturbado

l'v"'ll\

actitud chulesca

o
[y
N
w
S
(2]
)]
~

B HBO M netflix

Fuente: elaboracién propia
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El estudio sobre el encuadre utilizado en los carteles de Netflix revela que predomina un
modo abierto en un 40%, cerrado en un 35% y medio en un 25%. La plataforma HBO
cambia su forma de composicion: la mitad de la carteleria analizada utiliz6 un encuadre
cerrado, seguido del abierto (35%) y, en menor indice, el medio (15%).

Gréfico 6: encuadre

Encuadre (n=20)

12

10

0 II l. II

amplio medio cerrado

)]

S

N

H netflix ®WHBO

Fuente: elaboracién propia

En cuanto a la ubicacidn del signo linglistico dentro de los afiches podemos observar que
en Netflix su ubicacion predomina en la mitad inferior del cartel en un 65%. En HBO
cambia: la posicion del signo lingiiistico que mas se utiliza es “centrado”, en un 55%.

Gréfico 7: Ubicacion signo linglistico

Ubicacioén signo lingtistico (n=20)
14

12

10

6

4

2 I

, -

abajo centrado mitad inferior  mitad superior no consta

(o]

H netflix ®WHBO

Fuente: elaboracion propia
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El elemento textual predominante en los carteles de ambas plataformas es la letra
mayuscula. Solamente en un cartel de HBO encontramos que se ha recurrido al uso de
letra minuscula y el 80% si posee relleno, frente a un 15% que no poseia relleno de color
y un cartel que no tenia ningun elemento textual. En la carteleria de Netlix se observa que
en todas sus composiciones contienen relleno de color.

Grafico 8: letra
Letra (n=20)
25
20
15

10

(€]

mayuscula minuscula

M netflix ®HBO

Fuente: elaboracion propia

Si atendemos al cuerpo de letra utilizada, encontramos que en Netflix utilizan la letra
normal (35%), delgada (30%), negrita (10%) e indeterminado (25%). En HBO cambia el
cuerpo de letra utilizado: predomina la letra delgada en un 45%, negrita en un 25%,
normal en un 15% y, en menor medida, borrosa, sombreada y no consta en un 5% cada
una.

Gréfico 9: Cuerpo de letra

Cuerpo de letra (n=20)

OFRLr NWRAULIONOWO
I
[
e
I

[

[
]

H netflix ®MHBO

Fuente: elaboracién propia
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Observando la variable “dimension tipografica” es donde encontramos las mayores
diferencias entre las plataformas. En Netflix la tipografia elegida es normal y pequefia,
con un 45% respectivamente y, en mucha menor medida, utilizan la letra grande, con un
10%. En HBO encontramos grandes diferencias, en un 85% de los carteles analizados
encontramos que la dimensidn tipogréafica es grande. La normal y la pequefia se emplean
en un 5%, respectivamente y, por Gltimo, en un 5% también no consta la dimension
tipografica.

Graéfico 10: Dimension tipografica

Dimensidn tipografica
no consta

grande

e
LT SS——
L —

pequefia

B HBO M netflix

Fuente: elaboracion propia

En la variable “alusion grafica y grafismo”, donde analizamos si los elementos que
conforman el cartel hacen que se pueda establecer relacién de él con el género del filme,
encontramos que, en Netflix, un 65% de la carteleria si que alude a su género, frente a un
35% que no. En HBO cambia ligeramente, un 70% si tiene relacion con su género frente
a un 30% que no.

Grafico 11: alusion gréfica

Alusion grafica

15

10

0 IIIIIII

netflix HBO

M alude asugénero Mno alude

Fuente: elaboracién propia
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En cuando a la dimensién del signo iconico, se muestra que el 80% o mas en ambas
plataformas son tridimensionales. Ademas, si nos fijamos en la posicion podemos
observar que en Netflix destaca su ubicacion detras en el cartel y en HBO delante.

Graéfico 12: Posicion signo iconico

Posicion signo iconico

12

o | |
Ollllllll

arriba delante derecha detras integrado izquierda abajo

(o]

[9)]

S

N

H netflix ®WHBO

Fuente: elaboracion propia

En la tipologia cromatica de los afiches de ambas marcas, encontramos que el 90% de los
carteles poseen color y el 10% de ellos era en blanco y negro.

Gréfico 13: tipologia cromatica

Tipologia cromatica

20
18
16
14
12
10

o N B OO

netflix HBO

H color M blancoy negro

Fuente: elaboracién propia
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Por tltimo, en la variable “connotacion grafica”, donde investigamos a qué aluden todos
los elementos del cartel observamos que en Netflix predomina la connotacion
“terror/suspense” en su carteleria con un 35%. También tiene protagonismo la
connotacion “violencia” con un 25%. En HBO cambia radicalmente: la connotacion
“drama/melancoélico” aparece en un 35% de los afiches analizados, y “terror/suspense”
con un 20%.

Graéfico 14: connotacion grafica

Connotacion grafica (n=20)

poder/lujo
violencia
terror/suspense
peligro/maldad
pasion
drama/melancélico

diversion

u]'r”|

accion

o
[y
N
w
S
(€]
[e)]
~N
[e]

B HBO M netflix

Fuente: elaboracién propia
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6. Conclusiones

Tras haber realizado la investigacion acerca sobre el cartel cinematografico como
herramienta publicitaria de Netflix y HBO hemos obtenido una serie de resultados
respecto a las variables analizadas en las obras de cada una de las plataformas de video.
Tras concluir el estudio procedemos a establecer unas conclusiones en base a lo
observado.

Tras la finalizacion de la investigacion podemos afirmar que se han cumplido cada uno
de los objetivos fijados.

En primer lugar, debemos hablar sobre los objetivos marcados en el trabajo. Hemos
cumplido el objetivo general: “Analizar el cartel cinematografico de las producciones de
las plataformas Netflix y HBO”, ya que han sido investigados los carteles de dichas
plataformas del afio 2020.

Por otro lado, se han logrado los objetivos especificos, dado que hemos definido las
caracteristicas del cartel de cine como medio de promocion de las producciones
cinematogréficas, observamos las diferencias y/o similitudes entre los afiches de ambas
plataformas, descubrimos qué elementos expresivos son los predominantes en los afiches
y detectamos si las imagenes gréficas que configuran los carteles de cine utilizan
fotografias del actor o de la actriz de la obra para comprobar si existia una influencia de
las creaciones del cartel de la década de los afios 20 donde se incluia el Star System para
Ilamar la atencién del espectador.

Respecto a las hipdtesis del trabajo, la primera y de la que partia la investigacion era: “La
imagen del actor o actriz de los filmes como elemento esencial de composicion en la
creacion de los carteles cinematograficos de 2020 en las plataformas Netflix y HBO
indican que existe una influencia del material grafico empleado en la década de los afios
20 para promocionar las peliculas”. Podemos afirmar su veracidad puesto que, en los 40
afiches analizados para realizar la investigacion, observamos en 39 de ellos la
predominancia de la imagen del actor o de la actriz de las peliculas o series como elemento
principal del cartel para promocionar la obra.

En cuanto a la hipotesis 2: “Los recursos expresivos utilizados en los carteles de Netflix
y HBO que son empleados de manera recurrente persuaden al espectador e incitan al
consumo de las peliculas”. Ha sido posible constatar que l0S recursos expresivos
utilizados se centran en el sistema ‘Star system’ de los afios 20. Como hemos explicado
anteriormente, la imagen del actor es lo que mas predomina en los afiches de ambas
plataformas. Ademas, ambas plataformas utilizan, principalmente, luz artificial en la
composicion de los afiches, incluyen tipografia y, tanto en Netflix como en HBO, el
escenario mas utilizado es el indeterminado.

El color se utiliza en todos los afiches analizados de ambas plataformas de manera que
adquiere un uso simbdlico con el fin de provocar sensaciones en el espectador e intentar
generar cierto impacto en algunos momentos de la trama de las obras. en referencia a la
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iluminacién utilizada, consideramos que ha sido pensada para aportar veracidad a lo que
se quiere transmitir.

Respecto a las diferencias entre ambas plataformas encontramos que, en Netflix, la
tipografia utilizada es de tamafio normal y pequefio y esta situada en la mitad inferior del
cartel. Sin embargo, en HBO la tipografia utilizada es de tamafio grande y se ubica,
principalmente, en el centro del afiche.

El encuadre utilizado en los carteles de Netflix revela que predomina un modo abierto y,
por el contrario, en HBO cambia su forma de composicion: la mitad de la carteleria
analizada utiliz6 un encuadre cerrado.

Fijandonos en la posicion del signo icénico podemos observar que en Netflix destaca su
ubicacién detras en el cartel y en HBO delante.

En definitiva, las mayores diferencias encontradas tras realizar el estudio se centran en la
tipografia y la ubicacién de esta dentro del cartel cinematografico.

Con la finalizacién del trabajo de investigacion y el analisis de las obras cinematogréficas
elegidas en el afio 2020 hemos podido observar que comienzan a surgir obras que nacen
araiz de la pandemia provocada por la SARS- CoV-2 como, por ejemplo, “En casa: Viaje
alrededor de mi piso” de HBO. Seria interesante analizar el impacto que ha tenido el
confinamiento en las producciones cinematograficas y, por consiguiente, qué
caracteristicas tienen los afiches de esas obras como medio de promocion para llamar la
atencion del espectador.
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8. Anexos

Anexo 1: andlisis de las obras:

- El cartel publicitario en Netflix:

e Mi primer beso 2:

Imagen 3: cartel ‘Mi primero beso 2’

Ficha técnica:
Titulo: Mi primer beso 2
Direccion: Vince Marcello

Protagonistas: Joey King y Molly
Ringwald

Género: Comedia (adolescente)

Fuente: Netflix
Variables de analisis:

- Nivel de iconicidad: realista

- Composicién: Secuencial

- Fuente de iluminacién: Luz natural

- Escenario: concreto (parque de atracciones)

- Personajes: 3 personajes (protagonistas)

- Pose modelo: frontal

- kinésica: estatico

- Lenguaje no verbal: los personajes evocan alegria
- Encuadre: amplio

- Ubicacion del signo linguistico: centrado

- Letra: Mayuscula

- Formato y color letra: posee relleno de color
- Cuerpo letra: normal

- Dimension tipogréafica: normal

- Alusion gréfica y grafismo: alude a su género
- Signo iconico y dimensién: tridimensional

- Posicion signo iconico: arriba izquierda

- Tipologia cromética: color

- Connotacion grafica: diversion
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e El practicante:

Imagen 4: cartel ‘El practicante’

Ficha técnica:
MARIO CASAS , R
Titulo: El Practicante

Direccion: Carles Torras

Protagonistas: Mario Casas,
Déborah Hernandez Vicens

Género: Thriller

DE NETFLIX

ARLES TORR A

16 DE SEPTIEMBRE

Fuente: Netflix

- Nivel de iconicidad: realista

- Composicién: secuencial

- Fuente de iluminacion: artificial

- Escenario: concreto

- Personajes: un personaje

- Pose modelo: frontal (sentado)

- kinésica: estatico

- Lenguaje no verbal: agresivo/perturbado

- Encuadre: cerrado

- Ubicacion del signo linguistico: centrado

- Letra: Mayuscula

- Formato y color letra: posee relleno de color
- Cuerpo letra: normal

- Dimension tipogréafica: normal

- Alusion gréfica y grafismo: alude a su género
- Signo iconico y dimension: Tridimensional
- Posicion signo iconico: delante

- Tipologia cromatica: color

- Connotacion grafica: violencia
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e Hogar:

Imagen 5. Cartel de ‘Hogar’

VIER GUTIERREZ

Ficha técnica:
Titulo: Hogar

Direccion: Alex Pastor y David
Pastor

Protagonistas: Javier Gutiérrez,
Mario Casas

Género: Thriller

UNA PELICULA DE NETFLIX

O G A R

25 DE MARZO

Fuente: Netflix

- Nivel de iconicidad: Hiperrealista

- Composicion: aleatorio

- Fuente de iluminacion: artificial

- Escenario: indeterminado

- Personajes: un personaje principal

- Pose modelo: frontal

- Kinésica: estatico

- Lenguaje no verbal: pensativo

- Encuadre: cerrado

- Ubicacion del signo linguistico: mitad inferior
- Letra: mayuscula

- Formato y color letra: posee relleno de color
- Cuerpo letra: delgada

- Dimension tipogréafica: pequefia

- Alusion grafica y grafismo: alude a su género
- Signo iconico y dimension: tridimensional

- Posicion signo iconico: delante

- Tipologia cromatica: color

- Connotacion gréfica: terror/suspense
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Chicas perdidas:

Imagen 6: cartel ‘Chicas perdidas’

LOLA «~GABRIEL
KIRKE BYRNE

Fuente: Netflix

Nivel de iconicidad: Hiperrealista
Composicion: aleatoria

Fuente de iluminacion: Artificial

Escenario: Indeterminado

Personajes: dos personajes

Pose modelo: frontal (protagonista)
kinésica: movimiento

Lenguaje no verbal: pensativo y miedo
Encuadre: amplio

Ubicacion del signo linguistico: centrado
Letra: mayuscula

Formato y color letra: posee relleno de color
Cuerpo letra: delgada

Dimensién tipografica: pequefia

Alusion grafica y grafismo: alude a su género
Signo iconico y dimension: tridimensional
Posicion signo iconico: integrado

Tipologia cromatica: color

Connotacién gréfica: violencia

Ficha técnica:
Titulo: Lost Girls
Direccion: Liz Garbus

Protagonistas: Amy Ryan,
Thomasin McKenzie.

Género: Thriller/Drama
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e El diablo a todas horas:

)

Imagen 7: cartel “El diablo a todas horas’

Everyons oads ip
i the saew dameed place

Ficha técnica:
Titulo: El diablo a todas horas
Direccién: Antonio Campos

Protagonistas: Tom Holland, Bill
Skarsgard, Jason Clarke

Género: Thriller/Drama

J - ¥
) ll l: i 7] lh L\ Nr LA RO Py

<JEYILAL
II[VIl"M[

xR sepT 6 | NETFLIX

Fuente: Netflix

- Nivel de iconicidad: Figurativa no realista

- Composicion: aleatoria

- Fuente de iluminacion: artificial

- Escenario: indeterminado

- Personajes: Siete personajes

- Pose modelo: Frontal

- kinésica: Estatico

- Lenguaje no verbal: agresivo/perturbado

- Encuadre: cerrado

- Ubicacion del signo linguistico: mitad inferior
- Letra: Mayuscula

- Formato y color letra: posee relleno de color
- Cuerpo letra: Delgada

- Dimension tipogréafica: pequefia

- Alusion grafica y grafismo: alude a su género
- Signo iconico y dimension: bidimensional

- Posicidn signo icénico: integrado

- Tipologia cromética: color

- Connotacion gréafica: suspense
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e Nadie duerme en el bosque esta noche:

Imagen 8: cartel “Nadie duerme en el bosque esta noche”

Ficha técnica:

Titulo: Nadie duerme en el
bosque esta noche

Direccion: Bartosz M. Kowalski

Protagonistas: Julia Wieniawa-
Narkiewicz, Michal Lupa

Género: Terror Fantastico

Fuente: Netflix

- Nivel de iconicidad: hiperrealista

- Composicion: aleatoria

- Fuente de iluminacion: artificial

- Escenario: concreto

- Personajes: once personajes

- Pose modelo: frontal

- kinésica: estatico

- Lenguaje no verbal: miedo/inquietud

- Encuadre: cerrado

- Ubicacion del signo linguistico: mitad inferior
- Letra: Mayuscula

- Formato y color letra: posee relleno de color
- Cuerpo letra: Indeterminado

- Dimension tipogréafica: pequefia

- Alusion grafica y grafismo: alude a su género
- Signo iconico y dimension: Bidimensional

- Posicidn signo icénico: integrado

- Tipologia cromatica: color

- Connotacion grafica: terror/suspense



e A traicion:

Imagen 9: cartel “A traicion”

Ficha técnica:
Titulo: A traicion
Direccion: Tyler Perry

Protagonistas: Crystal R. Fox,
Adrian Pasdar

Género: Thriller

FROM (;RJ\(jF,

JAN 17

Fuente: Netflix

- Nivel de iconicidad: realista

- Composicion: aleatoria

- Fuente de iluminacion: artificial

- Escenario: indeterminado

- Personajes: un personaje

- Pose modelo: frontal

- kinésica: estatico

- Lenguaje no verbal: agresivo/perturbado

- Encuadre: medio

- Ubicacion del signo linguistico: mitad inferior

- Letra: Mayuscula

- Formato y color letra: posee relleno de color (Netflix)
- Cuerpo letra: Delgada

- Dimension tipografica: Normal

- Alusion gréfica y grafismo: no alude a su género
- Signo iconico y dimension: bidimensional

- Posicion signo iconico: derecha

- Tipologia cromatica: blanco y negro

- Connotacion grafica: peligro/maldad
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e Recambio de princesa:

Imagen 10: cartel “Recambio de princesa”

=

Ficha técnica:

IS NEVER TOO LATE TO SWITCH THE ENDING

Titulo: Recambio de princesa
Direccion: Mike Rohl

Protagonistas: Vanessa Hudgens,
Suanne Braun, Lachlan Nieboer

Género: Romance/comedia

. The: Pnnwﬁ ,Swﬂo{
* SWlTCHED AGA'N

Fuente: Netflix

- Nivel de iconicidad: realista

- Composicion: secuencial

- Fuente de iluminacion: natural

- Escenario: concreto

- Personajes: tres personajes

- Pose modelo: frontal

- kinésica: estatico

- Lenguaje no verbal: alegria

- Encuadre: tres cuartos

- Ubicacion del signo lingistico: centrado

- Letra: mayuscula

- Formato y color letra: posee relleno de color
- Cuerpo letra: delgada

- Dimension tipogréafica: normal

- Alusion grafica y grafismo: no alude a su género
- Signo iconico y dimension: tridimensional

- Posicidn signo icénico: detras

- Tipologia cromatica: color

- Connotacion grafica: diversion
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e Violety Finch:
Imagen 11: Cartel “Violet y Finch”

Ficha técnica:

JUSTICE
SMITH

Titulo: Violet y Finch
Direccién: Brett Haley

Protagonistas: Elle Fanning,
Justice Smith

Género: Romance. Drama
romantico

"
A NETELUX b

ALTHE

ol

ss
. (Ve LFE AT FULL BRIGHTNE

Fuente: Netflix

- Nivel de iconicidad: realista

- Composicién: secuencial

- Fuente de iluminacion: natural

- Escenario: indeterminado

- Personajes: dos personajes

- Pose modelo: perfil

- kinésica: estatico

- Lenguaje no verbal: alegre/apasionado

- Encuadre: medio

- Ubicacion del signo linguistico: mitad inferior
- Letra: Mayuscula

- Formato y color letra: posee relleno de color
- Cuerpo letra: indeterminado

- Dimension tipogréfica: pequefia

- Alusion gréfica y grafismo: alude a su género
- Signo iconico y dimensién: tridimensional

- Posicion signo iconico: detras

- Tipologia cromatica: color

- Connotacion gréafica: pasion
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e Bronx:

’

Imagen 12: Cartel “Bronx’

Ficha técnica:
Titulo: Bronx
Direccion: Olivier Marchal

Protagonistas: Lannick Gautry,
Stanislas Merhar, Kaaris.

Género: Thriller/accion.

\
BROMNK

MARCHAL 3y

LE 30 OCTOBRE

Fuente: Netflix

- Nivel de iconicidad: hiperrealista

- Composicion: aleatoria

- Fuente de iluminacion: artificial

- Escenario: indeterminado

- Personajes: cuatro personajes

- Pose modelo: frontal

- kinésica: estatico

- Lenguaje no verbal: defensa

- Encuadre: medio

- Ubicacion del signo linguistico: mitad de inferior
- Letra: Mayuscula

- Formato y color letra: posee relleno de color
- Cuerpo letra: normal

- Dimension tipogréafica: normal

- Alusion grafica y grafismo: alude a su género
- Signo iconico y dimension: tridimensional

- Posicion signo icdnico: detras

- Tipologia cromética: blanco y negro

- Connotacion grafica: accion
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e [Esta mierda me supera:

B

Imagen 13: cartel “Esta mierda me supera’

Ficha técnica:
Titulo: Esta mierda me supera
Direccion: Jonathan Entwistle

Protagonistas: Sophia Lillis,
Wyatt Oleff, Sofia Bryant

Género: Comedia

Fuente: Netflix

- Nivel de iconicidad: realista

- Composicién: secuencial

- Fuente de iluminacion: natural

- Escenario: concreto

- Personajes: un personaje

- Pose modelo: frontal

- kinésica: estatico

- Lenguaje no verbal: agresivo/perturbado

- Encuadre: amplio

- Ubicacion del signo linglistico: centrado

- Letra: Mayuscula

- Formato y color letra: posee relleno de color
- Cuerpo letra: negrita

- Dimension tipogréfica: grande

- Alusion gréfica y grafismo: no alude a su género
- Signo iconico y dimensién: tridimensional

- Posicion signo iconico: detras

- Tipologia cromatica: color

- Connotacion gréfica: terror
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e Dangerous Lies

Imagen 14: cartel “Dangerous Lies”

CAMILA MENDES

DANGEROUS./ES

APRIL 30

Fuente: Netflix

- Nivel de iconicidad: Hiperrealista

- Composicion: aleatorio

- Fuente de iluminacion: artificial

- Escenario: indeterminado

- Personajes: un personaje

- Pose modelo: de perfil

- kinésica: estatico

- Lenguaje no verbal: defensa

- Encuadre: medio

- Ubicacion del signo linguistico: abajo

- Letra: Mayuscula

- Formato y color letra: posee relleno de color
- Cuerpo letra: indeterminado

- Dimension tipogréafica: normal

- Alusion grafica y grafismo: alude a su género
- Signo iconico y dimension: tridimensional

- Posicion signo iconico: izquierda

- Tipologia cromatica: color

- Connotacion grafica: accion

Ficha técnica:
Titulo: Dangerous Lies
Direccién: Michael Scott

Protagonistas: Camila Mendes,
Jamie Chung, Sasha Alexander

Género: terror
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e Isi & Ossi

’

Imagen 15: cartel “Isi & Ossi’

Ficha técnica:
Titulo: Isi & Ossi
Direccion: Oliver Kienle

Protagonistas: Lisa Vicari,
Dennis Mojen

Género: romance

EIN NETFLIX ORIGINAL FILM

(%/9 &

AB 14. FEBRUAR | NETFLIX

Fuente: Netflix

- Nivel de iconicidad: realista

- Composicion: aleatoria

- Fuente de iluminacion: artificial

- Escenario: indeterminado

- Personajes: dos personajes

- Pose modelo: frontal

- kinésica: estatico

- Lenguaje no verbal: actitud chulesca

- Encuadre: cerrado

- Ubicacion del signo linguistico: mitad inferior
- Letra: Minuscula y Mayuscula

- Formato y color letra: posee relleno de color
- Cuerpo letra: normal

- Dimension tipogréafica: normal

- Alusion grafica y grafismo: alude a su género
- Signo iconico y dimension: bidimensional

- Posicidn signo icénico: arriba

- Tipologia cromatica: color

- Connotacion grafica: Drama



e Rebecca:

Imagen 16: cartel “Rebecca”

Ficha técnica:
Titulo: Rebecca
Direccion: Ben Wheatley

Protagonistas: Lily James, Armie
Hammer, Kristin Scott Thomas

Género: Drama

OCTOBER

ocTo
CTOBER 21

Fuente: Netflix

- Nivel de iconicidad: Hiperrealista

- Composicion: aleatoria

- Fuente de iluminacion: artificial

- Escenario: indeterminado

- Personajes: tres

- Pose modelo: perfil

- kinésica: estatico

- Lenguaje no verbal: pensativo

- Encuadre: amplio

- Ubicacion del signo linglistico: centrado

- Letra: Mayuscula

- Formato y color letra: posee relleno de color
- Cuerpo letra: negrita

- Dimension tipografica: grande

- Alusion gréfica y grafismo: no alude a su género
- Signo iconico y dimension: tridimensional

- Posicion signo iconico: detras

- Tipologia cromatica: color

- Connotacion gréafica: suspense
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e Todos mis amigos estan muertos

’

Imagen: cartel “Todos mis amigos estan muertos’

Ficha técnica:

Titulo: Todos mis amigos estan
muertos

Direccion: Jan Belci

Protagonistas: Michal Meyer,
Adam Woronowicz, Julia
Wieniawa-Narkiewicz

Género: Comedia

WSZYSCY
MOI PRZYJACIELE

Fuente: Netflix

- Nivel de iconicidad: figurativo

- Composicion: aleatoria

- Fuente de iluminacion: artificial

- Escenario: indeterminado

- Personajes: uno (principal)

- Pose modelo: frontal

- kinésica: estatico

- Lenguaje no verbal: pensativo

- Encuadre: amplio

- Ubicacion del signo linguistico: mitad inferior
- Letra: mayuscula

- Formato y color letra: posee relleno de color

- Cuerpo letra: normal

- Dimension tipogréfica: pequefia

- Alusion gréfica y grafismo: no alude a su género
- Signo iconico y dimension: tridimensional

- Posicion signo iconico: detras

- Tipologia cromatica: color

- Connotacion grafica: violencia



e Spencer: Confidencial

2

Imagen 18: cartel “Spencer: Confidencial

MARK WAHLBERSGE
DUKE  ARKIN  SHLESINGER  MARON wPOST

ARD

Ficha técnica:
Titulo: Spencer: Confidencial
Direccidn: Peter Berg

Protagonistas: Mark Wahlberg,
Wiston Duke, Alan Arkin

Género: Accion

Fuente: Netflix

- Nivel de iconicidad: realista

- Composicion: secuencial

- Fuente de iluminacion: artificial

- Escenario: indeterminado

- Personajes: dos personajes

- Pose modelo: perfil

- kinésica: estatico

- Lenguaje no verbal: defensa

- Encuadre: amplio

- Ubicacion del signo linguistico: mitad inferior
- Letra: Mayuscula

- Formato y color letra: posee relleno de color
- Cuerpo letra: Normal

- Dimension tipogréafica: normal

- Alusion gréfica y grafismo: alude a su género
- Signo iconico y dimension: tridimensional

- Posicion signo iconico: detras

- Tipologia cromatica: color

- Connotacion grafica: violencia
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e Proyecto Power:

’

Imagen 19: cartel “Proyecto Power’

Ficha técnica:
Titulo: Proyecto Power

Direccién: Henry Joost, Ariel
Schulman

Protagonistas: Jamie Foxx,
Joseph Gordon-Levitt

Género: Accion/ciencia ficcion

FURE POWERT

PR O.JELCT

POWER

Fuente: Netflix

- Nivel de iconicidad: realista

- Composicion: secuencial

- Fuente de iluminacion: artificial

- Escenario: indeterminado

- Personajes: tres personajes

- Pose modelo: frontal

- kinésica: estatico

- Lenguaje no verbal: enfadado

- Encuadre: cerrado

- Ubicacion del signo linguistico: mitad inferior
- Letra: Mayuscula

- Formato y color letra: posee relleno de color
- Cuerpo letra: Normal

- Dimension tipogréafica: normal

- Alusion gréfica y grafismo: alude a su género
- Signo iconico y dimension: tridimensional

- Posicion signo iconico: detras

- Tipologia cromatica: color

- Connotacion gréfica: peligro



e El Halloween de Hubie

Imagen 20: Cartel “El Halloween de Hubie”

ADAM SANDLER Ficha técnica;
Titulo: El Halloween de Hubie
Direccion: Steven Brill

Protagonistas: Adam Sandler,
Kevin James, Julie Bowen

Género: comedia/terror

Fuente: Netflix

- Nivel de iconicidad: Figurativa

- Composicion: aleatoria

- Fuente de iluminacion: artificial

- Escenario: indeterminado

- Personajes: multitud

- Pose modelo: frontal

- kinésica: estatico

- Lenguaje no verbal: miedo (principal)

- Encuadre: amplio

- Ubicacion del signo linguistico: mitad inferior
- Letra: Mayuscula

- Formato y color letra: posee relleno de color
- Cuerpo letra: indeterminado

- Dimension tipogréfica: pequefia

- Alusion gréfica y grafismo: no alude a su género
- Signo iconico y dimension: tridimensional

- Posicion signo iconico: detras

- Tipologia cromatica: color

- Connotacion gréfica: suspense
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e The baby sitter: killer queen
Imagen 21: cartel “The Baby Sitter: The Killer Queen”

Ficha técnica:

Titulo: The Baby Sitter: The
Killer Queen

Direccion: McG

Protagonistas: Judah Lewis,
Samara Weaving, Jenna Ortega,
Emily Alyn

Género: Comedia/terror

BABYS TIER

ATLLEF~ ﬂ(/ﬁﬁ

SEPT 10

Fuente: Netflix

- Nivel de iconicidad: figurativo

- Composicion: aleatoria

- Fuente de iluminacion: artificial

- Escenario: indeterminado

- Personajes: siete personajes

- Pose modelo: frontal

- kinésica: estatico

- Lenguaje no verbal: agresivo/perturbado

- Encuadre: amplio

- Ubicacion del signo linguistico: mitad inferior
- Letra: Mayuscula

- Formato y color letra: Posee relleno de color

- Cuerpo letra: Indeterminado

- Dimension tipografica: pequefio

- Alusion grafica y grafismo: no alude a su género
- Signo iconico y dimension: tridimensional

- Posiciodn signo icdnico: detras

- Tipologia cromética: color

- Connotacion grafica: violencia
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e El cadaver

’

Imagen 22: cartel “El cadaver’

Ficha técnica:
Titulo: EIl cadaver
Direccion: Jarand Breian Herdal

Protagonistas: Gitte Witt,
Thomas Gullestad, Thorbgrn
Harr.

Género: Intriga/terror

Fuente: Netflix

- Nivel de iconicidad: No figurativo

- Composicion: aleatoria

- Fuente de iluminacion: artificial

- Escenario: indeterminado

- Personajes: 1

- Pose modelo: frontal

- kinésica: estatico

- Lenguaje no verbal: no consta

- Encuadre: cerrado

- Ubicacion del signo linguistico: mitad inferior
- Letra: Mayuscula

- Formato y color letra: posee relleno de color
- Cuerpo letra: Delgado

- Dimension tipogréafica: pequefia

- Alusion grafica y grafismo: alude a su género
- Signo iconico y dimension: tridimensional

- Posicion signo iconico: detras

- Tipologia cromatica: color

- Connotacion gréafica: suspense


https://www.filmaffinity.com/es/search.php?stype=cast&sn&stext=Thorbj%C3%B8rn%20Harr
https://www.filmaffinity.com/es/search.php?stype=cast&sn&stext=Thorbj%C3%B8rn%20Harr

El cartel publicitario en HBO:

Podria destruirte

Imagen 23: cartel “Podria destruirte”

LMICHAELA COEL CREWING “M
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Ficha técnica:
Titulo: Podria Destruirte
Direccion: Michaela Coel

Protagonistas: Michaela Coel,
Weruche Opia, Paapa Essiedu

Género: Drama

- DESTROY YOU

- ANEW SERIES
JUNE7/:10:30 Hw
HB@MAX

Fuente

AND STREAM IT ON

: HBO

Nivel de iconicidad: Hiperrealista
Composicion: aleatoria

Fuente de iluminacion: artificial

Escenario: indeterminado

Personajes: un personaje

Pose modelo: frontal

Kinésica: estatico

Lenguaje no verbal: pensativo

Encuadre: cerrado

Ubicacion del signo linguistico: mitad inferior
Letra: MayUscula

Formato y color letra: posee relleno de color
Cuerpo letra: Normal

Dimension tipogréafica: grande

Alusion grafica y grafismo: alude a su género
Signo iconico y dimensién: tridimensional
Posicion signo iconico: detras

Tipologia cromatica: color

Connotacion gréafica: Drama/melancdlico
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e 30 monedas:

Imagen 24: cartel “30 monedas”

EL MAL TIENE UN PRECIO Fichatécnica
Titulo: 30 monedas
Direccion: Alex de la Iglesia

Protagonistas: Eduard Fernandez,
Megan Montaner, Miguel Angel
Silvestre, Macarena Gomez

Género: Thriller

-

30 MONEDA

ESPANA

Fuente: HBO

- Nivel de iconicidad: Realista

- Composicién: secuencial

- Fuente de iluminacion: artificial

- Escenario: indeterminado

- Personajes: cinco personajes

- Pose modelo: frontal

- kinésica: estatico

- Lenguaje no verbal: actitud chulesca

- Encuadre: cerrado

- Ubicacion del signo linguistico: mitad inferior
- Letra: mayuscula

- Formato y color letra: posee relleno de color
- Cuerpo letra: Normal

- Dimension tipografica: Grande

- Alusion gréfica y grafismo: alude a su género
- Signo iconico y dimension: tridimensional

- Posicion signo iconico: detras

- Tipologia cromatica: color

- Connotacion gréafica: suspense
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e Perry Mason:

Imagen 25: cartel “Perry Mason”

nnnnnnnnnnnn Ex MATTHEW RHYS s

PERR Y
X

MASON

EVERYONE IS SUILTY OF SONETHING

vz HBO®

Fuente: HBO

- Nivel de iconicidad: Hiperrealista

- Composicién: secuencial

- Fuente de iluminacion: artificial

- Escenario: indeterminado

- Personajes: un personaje

- Pose modelo: frontal

- kinésica: estatico

- Lenguaje no verbal: pensativo

- Encuadre: abierto

- Ubicacion del signo lingistico: centrado

- Letra: Mayuscula

- Formato y color letra: posee relleno de color
- Cuerpo letra: Normal

- Dimension tipogréfica: Grande

- Alusion gréfica y grafismo: alude a su género
- Signo iconico y dimension: tridimensional

- Posicion signo iconico: detras

- Tipologia cromatica: color

- Connotacion grafica: suspense

Ficha técnica:
Titulo: Perry Mason

Direccion: Ron Fitzgerald, Rolin
Jones, Timothy Van Patten,
Deniz Gamze Ergliven

Protagonistas: Matthew Rhys,
John Lithgow, Tatiana Nichols

Género: Drama
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e Patria

Imagen 26: cartel “Patria”

Ficha técnica:

Titulo: Patria
PAT R I A Direccion: Aitor Gabilondo,

Félix Viscarret, Oscar Pedraza

2020 Protagonistas: Elena lrureta, Ane
Gabarin, Loreto Mauledn, Susana

,]::0] Abaitua.

EUROPE

Género: Drama

Fuente: HBO

- Nivel de iconicidad: Realista

- Composicién: secuencial

- Fuente de iluminacién: natural

- Escenario: determinado

- Personajes: un personaje

- Pose modelo: frontal

- kinésica: movimiento

- Lenguaje no verbal: no consta

- Encuadre: cerrado

- Ubicacion del signo linguistico: Mitad superior
- Letra: Mayuscula

- Formato y color letra: posee relleno de color
- Cuerpo letra: delgada

- Dimension tipografica: grande

- Alusion grafica y grafismo: alude a su género
- Signo iconico y dimension: tridimensional

- Posicidn signo icdnico: detras

- Tipologia cromatica: color

- Connotacion grafica: accion
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e Lainnegable verdad

Imagen 27: cartel “La innegable verdad”

Ficha técnica:
Titulo: Lainnegable verdad
Direccion: Derek Cianfrance

Protagonistas: Mark Ruffalo,
Kathryn Hahn, Melissa Lewis

Género: Drama

/ ON THE PEOBLE YOU LOVE
[ KNOW THIS
MUCH IS TRUE

arsem HBO

Fuente: HBO

- Nivel de iconicidad: realista

- Composicién: secuencial

- Fuente de iluminacion: natural

- Escenario: indeterminado

- Personajes: dos personajes

- Pose modelo: perfil

- kinésica: estatico

- Lenguaje no verbal: pensativo

- Encuadre: medio

- Ubicacion del signo linguistico: mitad inferior
- Letra: Mayuscula

- Formato y color letra: posee relleno de color
- Cuerpo letra: delgada

- Dimension tipogréfica: pequefia

- Alusion gréfica y grafismo: alude a su género
- Signo iconico y dimension: tridimensional

- Posicion signo iconico: detras

- Tipologia cromética: color

- Connotacion grafica: Drama
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e Industry

’

Imagen 28: cartel “Industry’

Ficha técnica:
Titulo: Industry

Direccion: Lena Dunham, Tinge
Krishnan, Ed Lilly, Mary Nighy

Protagonistas: Conor MacNeill,
Marisa Abela, Priyanga Burford

Género: Drama

PREERA DUANTO VALES

s'nov | HB®

Fuente: HBO

- Nivel de iconicidad: figurativa no realista

- Composicion: aleatoria

- Fuente de iluminacién: artificial

- Escenario: indeterminado

- Personajes: cinco personajes

- Pose modelo: frontal

- kinésica: estatico

- Lenguaje no verbal: actitud chulesca

- Encuadre: cerrado

- Ubicacion del signo linglistico: centrado

- Letra: Mayuscula

- Formato y color letra: posee relleno de color
- Cuerpo letra: negrita

- Dimension tipogréfica: Grande

- Alusion gréfica y grafismo: no alude a su género
- Signo iconico y dimension: bidimensional

- Posicidn signo icénico: integrado

- Tipologia cromatica: color

- Connotacion gréafica: poder/lujo
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e Territorio Lovecraft:

iz

Imagen 29: cartel “Territorio Lovecraft

fRoMm MISHA GREEN, JORDAN PEELE ano J.J. ADRAMS

Ficha técnica:
Titulo: Territorio Lovecraft

Direccion: Misha Green, Yann
Demange, Daniel Sackheim

Protagonistas: Jonathan Majors,
Jurnee Smollett-Bell

Género: Thriller

TAKE BDACK YOUR LEGACY

SERIES PREMIERE
8/16 a1 9on HBO

on HB@MAX

Fuente: HBO

- Nivel de iconicidad: Hiperrealista

- Composicién: secuencial

- Fuente de iluminacion: artificial

- Escenario: concreto

- Personajes: dos personajes

- Pose modelo: frontal

- kinésica: estatico

- Lenguaje no verbal: actitud chulesca

- Encuadre: abierto

- Ubicacion del signo linguistico: mitad inferior
- Letra: Mayuscula

- Formato y color letra: posee relleno de color
- Cuerpo letra: sombreada

- Dimension tipogréfica: grande

- Alusion gréfica y grafismo: alude a su género
- Signo iconico y dimension: tridimensional

- Posicion signo iconico: delante

- Tipologia cromatica: color

- Connotacion grafica: accion



e The New Pope
Imagen 30: cartel “The New Pope”

Ficha técnica:
Titulo: The new pope
Direccion: Paolo Sorrentino,

Protagonistas: John Malkovich,
Jude Law, Silvio Orlando

Género: Drama

Fuente: HBO

- Nivel de iconicidad: Hiperrealista

- Composicién: secuencial

- Fuente de iluminacion: artificial

- Escenario: indeterminado

- Personajes: dos personajes

- Pose modelo: frontal y de perfil

- kinésica: estatico

- Lenguaje no verbal: actitud chulesca

- Encuadre: cerrado

- Ubicacion del signo linglistico: centrado

- Letra: Mayuscula

- Formato y color letra: posee relleno de color
- Cuerpo letra: delgada

- Dimension tipogréfica: grande

- Alusion gréfica y grafismo: no alude a su género
- Signo iconico y dimension: tridimensional

- Posicion signo iconico: delante

- Tipologia cromética: color

- Connotacion grafica: poder
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e The Undoing

Imagen 31: cartel “The Undoing”

Ficha técnica:
Titulo: The Undoing

Direccion: David E. Kelley,
Susanne Bier

Protagonistas: Nicole Kidman,
Hugh Grant, Donald Sutherland

HB® oricinal )4

| H l; URLD Q ] N Género: Thriller
/‘ ‘

Fuente: HBO

- Nivel de iconicidad: realista

- Composicion: secuencial

- Fuente de iluminacion: artificial

- Escenario: indeterminado

- Personajes: dos personajes

- Pose modelo: frontal

- kinésica: estatico

- Lenguaje no verbal: agresivo/perturbado

- Encuadre: cerrado

- Ubicacion del signo linglistico: centrado

- Letra: Mayuscula

- Formato y color letra: no posee relleno de color
- Cuerpo letra: delgada

- Dimension tipografica: grande

- Alusion grafica y grafismo: alude a su género
- Signo iconico y dimension: tridimensional

- Posicidn signo icénico: delante

- Tipologia cromatica: color

- Connotacion grafica: peligro/maldad
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e El visitante:

Imagen 32: cartel “El visitante”

Baseo Oal U SRSt aEllind WovElis STERHEN KING

Ficha técnica:
Titulo: El visitante
Direccion: Richard Price

Protagonistas: Ben Mendelsohn,
Cynthia Erivo

Género: Thriller

THE OUTSIDER

#orm HBO

Fuente: HBO

- Nivel de iconicidad: hiperrealista

- Composicion: secuencial

- Fuente de iluminacion: artificial

- Escenario: determinado

- Personajes: un personaje

- Pose modelo: frontal

- kinésica: estatico

- Lenguaje no verbal: indeterminado

- Encuadre: amplio

- Ubicacion del signo linglistico: centrado

- Letra: Mayuscula

- Formato y color letra: no posee relleno de color
- Cuerpo letra: delgada

- Dimension tipogréfica: grande

- Alusion gréfica y grafismo: alude a su género
- Signo iconico y dimension: tridimensional

- Posicion signo iconico: delante

- Tipologia cromética: blanco y negro

- Connotacion gréfica: terror/suspense
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e Eltercer dia:

Imagen 33: cartel “El tercer dia”

AN

JUDE LAW NAOMIE HARIS
KATHERINE WATERSTON v EMILY WATSON

A

THERE ARE TRINGS MERE YOU CANNOT E5CARE

A MEW LiMiTID SERIEY

Bl =

Fuente: HBO

- Nivel de iconicidad: Hiperrealista

- Composicion: secuencial

- Fuente de iluminacién: natural
- Escenario: determinado

- Personajes: cuatro personajes
- Pose modelo: frontal y perfil

- kinésica: estatico

- Lenguaje no verbal: defensa

- Encuadre: abierto

- Ubicacion del signo lingistico: centrado

- Letra: Mayuscula

- Formato y color letra: posee relleno de color

- Cuerpo letra: Delgada
- Dimension tipografica: Grande

- Alusion grafica y grafismo: alude a su género
- Signo iconico y dimension: tridimensional

- Posicion signo icdnico: detras
- Tipologia cromatica: color

- Connotacion grafica: drama/melancélico

Ficha técnica:
Titulo: El tercer dia

Direccion: Marc Munden,
Philippa Lowthorpe

Protagonistas: Jude Law, Naomie

Harris, Katherine Waterstone

Género: Drama
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e \We are who we are:

Imagen 34: cartel “We are who we are”

FROM LUCA GUADAGNINDG, DIRECTOR OF CALL ME BY YOUR NAME

Ficha técnica:
Titulo: We are who we are
Direccion: Luca Guadagnino

Protagonistas: Jack Dylan
Grazer, Paolo Giordano, Luca
Guadagnino

Género: Drama

A NEW SERIE aTIOPM

HBO | %

Fuente: HBO

- Nivel de iconicidad: realista

- Composicion: secuencial

- Fuente de iluminacion: natural

- Escenario: indeterminado

- Personajes: seis personajes (dos principales)
- Pose modelo: frontal

- kinésica: estatico

- Lenguaje no verbal: actitud chulesca

- Encuadre: cerrado

- Ubicacion del signo linglistico: centrado

- Letra: Mayuscula

- Formato y color letra: posee relleno de color
- Cuerpo letra: Borrosa

- Dimension tipografica: Grande

- Alusion grafica y grafismo: alude a su género
- Signo iconico y dimension: tridimensional

- Posicidn signo icénico: delante

- Tipologia cromatica: color

- Connotacion grafica: violencia



e Avenue5:

Imagen 35: cartel “Avenue 5”

Ficha técnica:
Titulo: Avenue 5
Direccion: Armando Lannucci

Protagonistas: Hugh Laurie, Suzy
Nakamura, Rebecca Front

Género: Ciencia Ficcion

FROM THE CREATOR OF VEEP

NUE LS
Visic HB®y

Fuente: HBO

- Nivel de iconicidad: Hiperrealista

- Composicién: secuencial

- Fuente de iluminacion: artificial

- Escenario: indeterminado

- Personajes: seis personajes

- Pose modelo: frontal

- kinésica: estatico

- Lenguaje no verbal: tranquilo

- Encuadre: abierto

- Ubicacion del signo linguistico: mitad inferior
- Letra: Mayuscula

- Formato y color letra: posee relleno de color
- Cuerpo letra: delgada

- Dimension tipografica: Grande

- Alusion gréfica y grafismo: alude a su género
- Signo iconico y dimension: tridimensional

- Posicidn signo icdnico: detras

- Tipologia cromatica: color

- Connotacion grafica: diversion
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e Run:

Imagen 36: cartel “Run”

Ficha técnica:

FROM EXECUNVE PRODUCERS VICKY JONES AND PHOEBE WALLER-BRIDGE

Titulo: Run

DOMHMALL GLEESON  MERRITT WEVER

Direccion: Vicky Jones, Natalie
LOVE 1§ A THREE LETTER WORD Bailey, Kate Dennis

Protagonistas: Domhnall
Gleeson, Merritt Wever, Tamara
Podemski

Género: Comedia

Fuente: HBO

- Nivel de iconicidad: Hiperrealista

- Composicion: aleatoria

- Fuente de iluminacién: artificial

- Escenario: indeterminado

- Personajes: dos personajes

- Pose modelo: perfil

- kinésica: movimiento

- Lenguaje no verbal: apasionado

- Encuadre: abierto

- Ubicacion del signo linguistico: centrado

- Letra: mayuscula

- Formato y color letra: posee relleno de color
- Cuerpo letra: negrita

- Dimension tipogréfica: grande

- Alusion gréfica y grafismo: no alude a su género
- Signo iconico y dimension: tridimensional

- Posicidn signo icénico: delante

- Tipologia cromética: color

- Connotacion grafica: accion
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e Por H o por B:

2

Imagen 37: cartel “Por H o por B

Ficha técnica:
Titulo: Por H o por B

Direccion: Manuela Burlo

Moreno
B . P
POR H O POR Protagonistas: Marta Martin,
: g : ; Saida Benzal, Brays Efe, Itziar
: Castro

Género: Comedia

Fuente HBO

- Nivel de iconicidad: Hiperrealista

- Composicion: aleatoria

- Fuente de iluminacién: artificial

- Escenario: indeterminado

- Personajes: cuatro personajes

- Pose modelo: frontal

- kinésica: estatico

- Lenguaje no verbal: alegre

- Encuadre: cerrado

- Ubicacion del signo linglistico: centrado

- Letra: Mayuscula

- Formato y color letra: posee relleno de color
- Cuerpo letra: negrita

- Dimension tipogréfica: grande

- Alusion gréfica y grafismo: alude a su género
- Signo iconico y dimension: bidimensional

- Posicidn signo icénico: delante

- Tipologia cromética: color

- Connotacion grafica: diversion



e Escenario 0: Hermanas

Imagen 38: cartel “Escenario 0: Hermanas”

BARBARA LENNIE

ESCENARIDO
PASCAL RAMBERT | DIEGO POSTIGO "-_
FQPANA
Fuente: HBO

- Nivel de iconicidad: realista

- Composicion: secuencial

- Fuente de iluminacion: artificial

- Escenario: indeterminado

- Personajes: dos personajes

- Pose modelo: de perfil

- kinésica: estatico

- Lenguaje no verbal: inquietud

- Encuadre: cerrado

- Ubicacion del signo linglistico: centrado

- Letra: Mayuscula

- Formato y color letra: posee relleno de color
- Cuerpo letra: Negrita

- Dimension tipografica: Grande

- Alusion grafica y grafismo: alude a su género
- Signo iconico y dimension: bidimensional

- Posicidn signo icénico: delante

- Tipologia cromatica: color

- Connotacion gréafica: Drama

Ficha técnica:
Titulo: Escenario 0: Hermanas
Direccion: Diego Postigo

Protagonistas: Irene Escolar,
Barbara Lennie

Género: Drama
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e En casa: Viaje alrededor de mi piso:

Imagen 39: cartel “En casa: Viaje alrededor de mi

piso” Ficha técnica:

Titulo: En casa: Viaje
alrededor de mi piso

Direccion: Carlos Marques-
Marcet

Protagonistas: Manuela Aparicio
Sanz

Género: Comedia

Fuente: HBO

- Nivel de iconicidad: realista

- Composicion: secuencial

- Fuente de iluminacién: natural

- Escenario: indeterminado

- Personajes: un personaje

- Pose modelo: perfil

- kinésica: estatico

- Lenguaje no verbal: inquietud

- Encuadre: cerrado

- Ubicacion del signo linglistico: no consta
- Letra: no consta

- Formato y color letra: no consta

- Cuerpo letra: no consta

- Dimension tipografica: no consta

- Alusion gréfica y grafismo: no alude a su género
- Signo iconico y dimension: tridimensional
- Posicion signo iconico: delante

- Tipologia cromatica: color

- Connotacion grafica: melancolico
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e Cormoran Strike: Blanco letal:

Ficha técnica:

Imagen 40: cartel “Cormoran Strike: Blanco ) )
letal” Titulo:  Cormoran Strike:

Blanco letal
Shanmmy e ' d Direccion: Susan Tully

Protagonistas: Tom Burke,
Holliday Grainger, Kerr Logan

Género: Thriller

LETHAL WHITE

]
NEW SEASON
srennc iz HBOMIAX

Fuente: HBO

- Nivel de iconicidad: Hiperrealista

- Composicion: aleatoria

- Fuente de iluminacion: artificial

- Escenario: indeterminado

- Personajes: dos personajes

- Pose modelo: perfil

- kinésica: estatico

- Lenguaje no verbal: pensativo

- Encuadre: abierto

- Ubicacion del signo linguistico: centrado

- Letra: Mayuscula

- Formato y color letra: posee relleno de color
- Cuerpo letra: negrita

- Dimension tipogréafica: Grande

- Alusion gréfica y grafismo: alude a su género
- Signo iconico y dimension: tridimensional

- Posicidn signo icénico: delante

- Tipologia cromatica: blanco y negro (Titulo naranja)
- Connotacion grafica: suspense



e Déjales hablar:

Imagen 41: cartel “Déjales hablar”

STEVEN S0DERBERGH

MERYl, CANDICE GEMMA LUCAS  DIANNE
STREEP BEWGEN CHAN HEDGES aws WIEST

MAX oRIGINAL

Ficha técnica:
Titulo:  Déjales hablar
Direccion: Steven Soderbergh

Protagonistas: Meryl Streep,
Dianne Wiest, Candice Bergen

Género: Comedia

| WRITE YOUR WRONGS

Fuente: HBO

Nivel de iconicidad: realista

Composicion: secuencial

Fuente de iluminacidn: artificial

Escenario: indeterminado

Personajes: un personaje

Pose modelo: frontal

Kinésica: estatico

Lenguaje no verbal: pensativo

Encuadre: medio

Ubicacién del signo linguistico: mitad superior
Letra: MayUscula

Formato y color letra: no posee relleno de color
Cuerpo letra: Delgada

Dimension tipografica: grande

Alusion grafica y grafismo: no alude a su género
Signo iconico y dimension: tridimensional
Posicion signo iconico: abajo

Tipologia cromética: color

Connotacion gréfica: Drama
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e Encurtido en el tiempo:

1

Imagen 42: cartel “Encurtido en el tiempo’

Ficha técnica:

Titulo:  Encurtido en el tiempo

SETH ROGEN

Direccion: Brandon Trost

Protagonistas: Seth Rogen, Sarah
Snook, Maya Erskine

Género: Fantastico

Fuente: HBO

- Nivel de iconicidad: realista

- Composicion: secuencial

- Fuente de iluminacién: artificial

- Escenario: indeterminado

- Personajes: un personaje

- Pose modelo: frontal

- kinésica: estatico

- Lenguaje no verbal: enfadado

- Encuadre: medio

- Ubicacion del signo linguistico: mitad inferior
- Letra: Minuscula

- Formato y color letra: posee relleno de color

- Cuerpo letra: Delgada

- Dimension tipogréfica: normal

- Alusion gréfica y grafismo: no alude a su género
- Signo iconico y dimension: bidimensional

- Posicidn signo icénico: delante

- Tipologia cromética: blanco y negro

- Connotacion grafica: melancolica
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