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RESUMEN: 

El presente estudio, titulado “Dificultades y conveniencias de la 

exportación de vinos en Castilla y León”, pretende primeramente dar una 

visión completa de la situación actual del sector del vino a nivel nacional y 

regional y posteriormente analizar las ventajas y retos que tienen las 

exportaciones en España en general y en Castilla y León en particular. 

PALABRAS CLAVE: Exportaciones, Castilla y León, Ventajas, Desventajas, 

Dificultades 

 

 

ABSTRACT: 

Present study, entitled "Difficulties and conveniences of the export of 

wines in Castilla y León", first seeks a complete view of the current 

situation of the sector at a national and regional level and responds to the 

advantages and challenges of exports in Spain in general and in Castilla y 

León in particular. 

KEYWORDS: Exports, Castilla y León, Advantages, Disadvantages, 

Difficulties. 
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1. Introducción 

 

El presente trabajo pretende estudiar las exportaciones de los vinos en Castilla 

y León, su evolución y sus ventajas y dificultades. Para ello es fundamental 

conocer primero el contexto internacional, nacional y regional, la evolución de 

la serie histórica y el peso que tiene el subsector dentro de todo ello. 

En primer lugar, se mostrará la posición de la industria vinícola española en el 

contexto mundial. En segundo lugar, se examinará su situación actual en 

términos de producción, consumo y exportación, tomando como punto de 

partida su considerable peso dentro de la Industria Agroalimentaria (en 

adelante IAA) nacional, teniendo en cuenta la importancia económica y social 

de la vitivinicultura y su amplia dispersión geográfica. En tercer lugar, se 

analizará el caso particular de este subsector en Castilla y León. El trabajo se 

cerrará con un resumen del análisis relativo a la conveniencia y rasgos de la 

exportación de los vinos de la región y con una serie de conclusiones y 

consideraciones finales relativas al futuro del sector. 

2. Breve introducción al sector del vino en España 

 

2.1. Introducción 

 

En España, la industria agroalimentaria es una de las ramas de tejido industrial 

más importante, tanto en términos de producción y de Valor Agregado Bruto 

(en adelante VAB) como en términos de empleo. 

Dependiendo de la región del territorio nacional su importancia es una u otra, 

siendo, por ejemplo, muy relevante en Castilla-La Mancha, Andalucía, Cataluña 

y, también, Castilla y León. En esta última Comunidad Autónoma es, además 

de uno de los pilares del crecimiento económico y manufacturero, un cada vez 

más importante elemento de desarrollo territorial y rural. 
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Como se viene diciendo, dentro de la IAA, el subsector vinícola se ha 

convertido en uno de los más punteros, dinámicos y estratégicos y ha situado a 

España en una posición privilegiada entre los países productores y 

exportadores. Las regiones que más están enfocando su producción a la 

exportación son Castilla-La Mancha, La Rioja, Cataluña, la Comunidad 

Valenciana, el País Vasco y también Castilla y León, la Comunidad Autónoma 

en la que se centra principalmente este trabajo. 

 

2.2. La industria del vino en España 

 

Durante toda la historia, España ha tenido una importante tradición y 

producción vitivinícola, siendo el vino una parte más de la cultura de sus 

regiones (Unwin, 2001; Fernández y Pinilla, 2014; Sánchez, 2014). Además de 

ello, España es, desde hace décadas, una de las potencias productoras junto 

con Francia e Italia y, más recientemente, uno de los más importantes 

exportadores a nivel mundial (Juste, 2017).  

Para tener una visión más general y, al mismo tiempo, amplia y precisa de lo 

que supone este sector (Martín y Callejo, 2017) se estudiará primero su 

posición general dentro del contexto internacional y dentro de la IAA nacional. 

De esa manera se pueden conocer de mejor manera su peso y situación real e 

identificar sus principales rasgos y variables (producción, consumo o 

exportaciones) y posteriormente centrar el estudio en la Comunidad Autónoma 

de Castilla y León. 

 

2.2.1. La industria vinícola española dentro del contexto internacional 

 

La industria del vino en España, como ya se comentaba, está entre las más 

potentes de todo el mundo. En la Figura 1 (página siguiente), se aprecia que se 

sitúa en el primer puesto en cuanto a superficie total dedicada al cultivo de 

uvas. 
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Figura 1. “Evolución superficie mundial de cultivo de uvas (2000-2016)”. Fuente y 

Elaboración: OIV y Recetum. 

 

   Figura 2. “Porcentaje por países de la superficie mundial de cultivo de uvas”. Fuente 

y Elaboración: OIV y Recetum. 

 

En la figura 1 se puede apreciar la evolución de hectáreas (en adelante ha) de 

uva desde el año 2000 hasta el 2016 a nivel mundial que se encuentra 

bastante estable en torno a los 7.5 millones de hectáreas y en la figura 2 

podemos observar un gráfico que muestra los porcentajes por países. En ese 

último, destaca el hecho de que la mitad del cultivo mundial de uva se 

concentra entre cinco países. España se sitúa, como ya decíamos en primera 

posición, seguida por China, Francia, Italia y Turquía, que no está cerca del 

nivel de producción de vino de las anteriores pero que cultiva mucha uva para 

otros usos como las uvas pasas o las de mesa (al igual que le ocurre a Irán).  
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En la Tabla 1  se muestra el ranking completo y con la evolución de los últimos 

5 años. A pesar del gran incremento de ha de China, España se mantiene a la 

cabeza de la lista. 

 

Tabla 1. “Ranking de superficie de uva y evolución 2012-2016”. Fuente y Elaboración: 

OIV y Recetum. 

En lo referente a la producción de vino, España se sitúa 32,1 millones de 

hectolitros en tercera posición, sólo por detrás de Italia y de Francia y muy por 

encima de países como Estados Unidos, Australia o China (Figura 3). 

En la Figura 3 también encontramos los consumos de vino por países entre los 

cuales Estados Unidos se sitúa en el primer puesto, consumiendo casi 10 

millones de hectolitros más de los que produce. Francia, Italia y Alemania 

ocupan los tres siguientes puestos. España cae hasta la posición número 7, 

consumiendo menos de la tercera parte de lo que produce (en términos 
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relativos), fenómeno que se estudiará más adelante y que será muy relevante 

en los siguientes puntos de este estudio. 

En cuanto al consumo a nivel global, el total se mantuvo más o menos estable 

en los 243 millones de hectolitros, un millón por encima del 2016. Y aunque 

Estados Unidos sea el país que más litros consume, como se comentaba 

anteriormente, si se tiene en cuenta el consumo por habitante son los 

portugueses los que más consumen, con más de 50 litros por habitante y año, 

el doble que en España. 

 

Figura 3. “Producción y consumo de vino en los principales países del mundo año 

2017”. Fuente y Elaboración: OIV y El País. 

En cuanto a exportaciones, tema central de este proyecto, España es el líder 

mundial con 22,1 millones de hectolitros en 2017 (aunque según el 

Observatorio Español de os Mercados del Vino fueron realmente 22,8 

millones), superando a Italia con 21,4 millones, Francia con 15,4 millones, Chile 

con 9,8 y Australia con aproximadamente 8 millones.  

En cambio, si en lugar de medir las exportaciones en millones de hectolitros se 

miden en el importe de dichas exportaciones, Francia y también Italia se 

imponen en ingresos. Esto sucede porque el vino español se vende a una 
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media de 1,25 euros el litro, frente a los casi 6 euros el litro de los franceses y a 

los 2,78 de los italianos. Es decir, el vino español se vende más que ningún 

otro, pero a un precio bajo, otro de los puntos cruciales en este estudio. 

Por su parte, Alemania, Reino Unido y Estados Unidos con los principales 

importadores de vino tanto en volumen como en gasto. 

 

2.2.2. La industria vinícola dentro de la IAA española 

 

La industria agroalimentaria española presenta una importante concentración 

sectorial, tal y como se refleja en la Tabla 2, donde destaca especialmente el 

subsector de las industrias cárnicas, que en 2014 contaba ya con 83.400 

empleos y unos 20.000 millones de facturación, lo que supone un 23.5% y un 

21.5% respectivamente. También destacan el pan, la pastelería, galletas y 

pastas alimenticias en empleo y valor añadido; las grasas y aceites en volumen 

de ventas y las conservas vegetales en ventas y empleo. 

 

Tabla 2. “Principales indicadores de la IAA española por rama 2014”. Fuente y 

Elaboración: Juste, 2017. 

En cuanto al subsector de los vinos en España, se puede destacar que da 

trabajo a unas 24.800 personas, lo que supone un 7% del total de la industria, 

distribuidas en torno a 4.000 empresas (14.3% del total en 2014). Además, 
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genera unas ventas superiores a los 5.800 millones de euros. Es también una 

de las ramas con mayor valor añadido con un 8.5% del total y con ratios de 

coste laboral por trabajador y de productividad por encima de la media de la 

industria del sector, lo que se traduce en un coste laboral unitario de 0.45€ por 

euro producido, más favorable que en la gran mayoría de los subsectores 

agroalimentarios. 

Sin embargo, las empresas dedicadas al vino tienen un tamaño bastante 

reducido, apenas superior a 6 trabajadores por explotación, menor que en los 

demás grupos. 

 

2.2.3. Características del subsector del vino dentro de la industria nacional 

 

2.2.3.1. Producción y cultivo 

En este subapartado se recogen las principales características de la producción  

como son  la concentración del cultivo, la variación de producción entre 

añadas, la concentración geográfica de la producción, la atomización sectorial y 

la innovación y calidad.  

 

- Concentración del cultivo: 

Uno de los grandes rasgos del subsector es la importante concentración 

regional del cultivo de la vid. Dentro de las Comunidades autónomas más 

potentes en dicho cultivo destaca especialmente el caso de Castilla La-

Mancha, que en el año 2014 presentaba un superficie total cultivada de 

442.829 hectáreas, lo que supone en torno al 47,6% de la superficie española 

total de viñedo de una para la elaboración de vino. 

A Castilla-La Mancha le siguen Extremadura con un 8.7% del total, lo que 

equivale a 81.405 hectáreas; la Comunidad Valenciana con 62.292 hectáreas, 

Cataluña con 54.966 y La Rioja con 45.991. 
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- Variaciones de producción entre añadas: 

Otra característica importante del sector nacional de vinos la constituyen las 

importantes variaciones que sufre la producción de una añada a otra.  

 

Tabla 3. “Evolución de la producción española por regiones en el período 2000-2015” 

(en miles de hectolitros). Fuente: Observatorio Español del Mercado del Vino. 

Elaboración: Juste, 2017. 

Como se observa en la Tabla 3, en la que se presentan 15 años de producción 

de vino dividido por Comunidades Autónomas, la producción de vino nacional 

sufre una notable fluctuación entre unos años y otros. Estos cambios son 

debidos al clima y sus oscilaciones. La temperatura, las precipitaciones, la 

humedad, el viento y el estado hídrico del suelo son claves en el resultado de la 

cosecha, como también lo es la planificación del viñedo.  

A pesar de ello y aunque se haya reducido la superficie total de cultivo, la 

producción media de vino y mosto se mantiene bastante estable en el territorio 

nacional, aunque a nivel regional las tendencias son más variables. Si se 

toman la media y la mediana de la serie histórica se encuentra una tendencia 

ascendente en Aragón, Islas Baleares, Extremadura, País vasco y, aunque en 

menor medida, en Castilla y León (hecho que también puede favorecer la 
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exportación de la región). Por el contrario, se aprecian tendencias a la baja en 

comunidades como Madrid, Andalucía, Canarias o Galicia. 

Para terminar este apartado, se muestran en la Figura 4, las variaciones (en 

términos porcentuales) de la producción en las principales regiones de España. 

 

Figura 4. “Variación anual de la producción vinícola en las principales regiones 

productoras” (en porcentaje). Fuente: Observatorio Español del Mercado del Vino. 

Elaboración: Juste, 2017. 

 

- Concentración geográfica de la producción: 

De manera similar a lo que sucede con la superficie de cultivo es importante 

señalar lo que sucede con la concentración de la producción.   

De nuevo Castilla-La Mancha, y de manera previsible teniendo en cuenta los 

datos de superficie cultivada, se sitúa, en términos de media del período 2000-

2015, en primera posición en cuanto a producción de vino con más de la mitad 

de la misma (casi un 53% del total nacional), seguida por Extremadura, 

Cataluña y Valencia. Entre las cuatro comunidades mencionadas suman más 
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de un tercio de la producción total de España. Castilla y León se sitúa alrededor 

del 4% del total. 

Estos datos quedan recogidos de manera gráfica en la Figura 5 y sirven para 

apoyar estas conclusiones. 

 

Figura 5. “Distribución regional de la producción de vino en España, media 2000-

2015” (en porcentaje). Fuente: Observatorio Español del Mercado del Vino. 

Elaboración: Juste, 2017. 

 

- Atomización sectorial: 

El tejido empresarial y explotador del vino en España presenta una importante 

atomización. Aunque desde hace algunos años las empresas medianas y las 

grandes organizaciones dedicadas al vino en el país han ganado peso y han 

sido las artífices del crecimiento que el sector lleva experimentando en los 

últimos tiempos, proceso que, parece, continuará en el tiempo (Langreo y 

Castillo, 2014).   
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- Innovación y calidad: 

El débil consumo interior, la crisis sufrida a todos los niveles en años recientes 

y una mayor competencia a nivel mundial han hecho que el sector tienda cada 

vez de manera más importante a la calidad y a una mayor innovación y 

profesionalización. 

Prácticamente todas las bodegas cuentan ya con enólogos y personal cada vez 

más cualificados que tratan de dotar a los vinos de mayor valor añadido. 

Además cada vez se cuidan más los apartados de marketing y se ha innovado 

tanto en el modo como en las formas: explotación del Enoturismo, creación de 

envases alternativos, mayor cuidado en las etiquetas y en la presentación, etc. 

También es importante reseñar que las denominaciones de calidad tienen un 

peso cada vez más importante y que cuentan con un apoyo creciente por parte 

de las instituciones. 

 

2.2.3.2. Consumo 

Una de las mayores características esenciales del vino en España es la 

evolución de su consumo interno. Para su correcto estudio y por razones que 

quedaran de manifiesto a continuación, es necesario hacer una distinción entre 

el vino de mesa (MES) y el vino de calidad (CAL) y estudiar su serie histórica 

por separado. 

Comenzando con el vino de mesa (Figura 6, página siguiente), se puede 

apreciar que su consumo mensual ha experimentado un vertiginoso descenso 

a lo largo de la serie histórica 1987 a 2017 y aunque se puede percibir un 

pequeño repunte entre los años 1995 y 1997, la tendencia es clara habiéndose 

reducido su consumo anual en casi 20 puntos.  
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Figura 6. “Evolución del consumo mensual del MES en los hogares españoles en el 

período 1987-2017”. Fuente y Elaboración: Martín y Litago, 2018. 

En cuanto al vino de calidad (Figura 7, página siguiente)1 observamos que su 

serie ha experimentado una ligera tendencia ascendente a lo largo del tiempo, 

más intensa en el período 2007-2009. A partir de este último año presenta una 

tendencia negativa que perduró hasta 2017. Al mismo tiempo, y a diferencia del 

vino de mesa, se observa en la serie una regular y muy marcada estacionalidad 

a lo largo de todo el período, algo en lo que se hará hincapié en este mismo 

punto. Dicha evolución anual se resume en un muy marcado máximo en 

diciembre, con motivo de las festividades navideñas, y un consumo más o 

menos constante a lo largo de los demás meses del año.  

                                                           
1
 La serie de vino de calidad (CAL), extraída de Martín y Litago, 2018, presenta un 

problema: el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentación no pudo proporcionar los 
datos de consumo desde enero de 2013 a febrero de 2015 (ambos inclusive) pero los 
autores consideran que esa ausencia resulta relativamente irrelevante para entender 
el comportamiento de la serie ya que los datos anteriores y posteriores continúan una 
tendencia y permiten suponer lo que ocurrió con los datos que faltan. 
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Figura 7. “Evolución del consumo mensual del CAL en los hogares españoles en el 

período 1987-2017”. Fuente y Elaboración: Martín y Litago, 2018. 

 

Como se puede comprobar a simple vista comparando la Figura 6  y la Figura 

7, el ligero aumento del consumo del vino de calidad a lo largo de su serie 

histórica no compensa, ni tan siquiera mínimamente, a la gran caída del vino de 

mesa. Este hecho es muy relevante, ya que esta descompensación produjo en 

el sector nacional una importante sobreproducción que se está solventando en 

buena medida mediante la exportación de vinos de baja calidad, envasados y a 

granel a países africanos que incluso los utilizan para producir a partir de ellos 

destilados y otras bebidas con mayor graduación que el vino original.  

De hecho, más del 90% del volumen de vino español exportado al continente 

africano (especialmente a Costa de Marfil, Nigeria, Angola y Ghana) es sin 

DOP, IGP ni variedad (TecnoVino, 2015). 

Esta es una de las grandes causas, como se explicará con más detalle, por las 

que es necesario que España, en general, y Castilla y León, en particular, se 

vean obligadas a exportar vino. 

 

 

Time Series Plot for VINO CALIDAD
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Para tener una información más extendida y precisa acerca de la evolución de 

los consumos de vino de mesa, de vino de calidad y de vino en total se ha 

incluido un anexo en el que se pueden encontrar las tablas Buys-Ballot de 

todas ellas (Martín y Litago, 2018).. 

 

2.2.3.3   El estado de las exportaciones a nivel nacional. 

Para terminar con este punto, se recogen algunos datos significativos que 

demuestran el dinamismo que tienen las exportaciones vinícolas del sector a 

nivel nacional. No en vano, España es el primer país exportador de vino a nivel 

mundial. Se dará mayor profundidad a este tema en los puntos siguientes 

centrados ya en la Comunidad Autónoma de Castilla y León. 

 

Figura 8. “Evolución del comercio exterior de vino en España, 1999-2015” Fuente: 

Observatorio Español del Mercado del Vino. 
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Figura 9. “Evolución y consumo de las exportaciones de de vino en España durante el 

período 1989-2015” (en decenas de miles de hectolitros). Fuente: Observatorio 

Español del Mercado del Vino. Elaboración: Juste, 2017. 

 

 

Tabla 4. “Evolución de las exportaciones de vino y mosto por regiones de España, 

2000-2015” (en miles de hectolitros) Fuente: Observatorio Español del Mercado del 

Vino. Elaboración: Juste, 2017. 
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3. Estudio y evolución del sector del vino en Castilla y León 

 

3.1. La industria del vino dentro de la IAA regional 

 

De manera similar al punto anterior, se muestran a continuación el estado y las 

características del sector vinícola de Castilla y León. 

En la región existen (datos 2014) 555 empresas dedicadas al vino que emplean 

a casi 3.700 personas y con un volumen de ventas que en 2018 se ha situado 

por encima de los 1000 millones de euros, 400 millones más que hace apenas 

4 años,  como se verá el punto siguiente. 

En la Tabla 5 se pueden apreciar todos los datos y su relevancia comparada 

con la de los otros subsectores de la industria agroalimentaria de Castilla y 

León. En ella destacan el bajo tamaño medio de las empresas del subsector 

(como ya pasaba a nivel nacional) y la productividad por empleado por encima 

de la media de la IAA regional. 

 

 

Tabla 5. “Principales indicadores de la IAA de Castilla y León por ramas, 2014”. 

Fuente: Observatorio Español del Mercado del Vino. Elaboración: Juste, 2017. 
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3.2. Características del subsector del vino dentro de la industria 

regional 

 

 

Es necesario también hacer un repaso breve a los rasgos más representativos 

del subsector dentro de Castilla y León que, aunque se asemeja al nacional 

presenta también algunas peculiaridades. 

 

3.2.1.1. Producción y cultivo 

En este subapartado se recogen las principales características de la producción 

y cultivo como son  la extensión geográfica del mismo, la evolución de la 

producción, la polarización territorial de esta, el tamaño de las empresas y la 

vinculación geográfica.  

 

- Extensión geográfica: 

Según el Ministerio de Agricultura (MAPAMA), en 2014 la región dedicó en 

torno a las 75.000 hectáreas a la producción de uva de vino, un de las cuales 

96% en régimen de secano.  

Dentro de la Comunidad Autónoma, las áreas más importantes son Valladolid, 

con más de 22.500 hectáreas, y Burgos, con cerca de 17.000. Entre ambas 

provincias constituyen cerca del 53% de la superficie total dedicada al vino en 

Castilla y León. A Valladolid y Burgos les siguen Zamora, con más de 12.500 

hectáreas, y León, por debajo de las 12.000. Por su parte, Palencia es la 

provincia que menos territorio dedica a este cultivo con apenas 548 hectáreas 

situadas en el sur y en el sureste. 
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- Producción: 

En los últimos 30 años la tendencia de producción de la región es claramente 

creciente, siendo de las que más han crecido (como se puede comprobar en la 

Figura 10). Este hecho es relevante para el devenir del sector en la región y 

también determinante en la política de exportaciones. 

En 1987, Castilla y León producía 1,3 millones de hectolitros, lo que suponía un 

3.3% del total nacional. En 2015 (Lago, 2016), se alcanzaron los 1,8 millones, 

un 4,3% del total de España, un punto porcentual por encima de la década de 

los ochenta. Los máximos históricos tuvieron lugar en 2012 donde se llegó al 

5.3% a nivel nacional y en 2014 con un 5.1%. 

La producción castellano leonesa, aunque sufre variaciones entre añadas, es 

una de las más regulares entre las regiones españolas. 

 

 

Figura 10. “Evolución de la producción de vino de las regiones españolas, 1987-2015” 

(millones de hectolitros). Fuente: Observatorio Español del Mercado del Vino. 

Elaboración: Juste, 2017. 
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- Polarización territorial: 

Otra de las características principales del sector del vino en la región es la 

fuerte polarización territorial de la producción, de manera análoga a la del 

conjunto nacional. 

La mayor concentración de la producción, al igual que ocurría con superficies 

de cultivo, se encuentra en Valladolid, que en 2014 alcanzaba los 1,07 millones 

de hectolitros con un 61% de vino blanco, y Burgos con 0,65 millones de 

hectolitros, casi en su totalidad de tinto y rosado. Entre estas dos provincias 

suponen tres cuartas partes de la producción de la Comunidad Autónoma de 

Castilla y León. Por el contrario, los niveles más bajos se dan en Salamanca, 

con 9.377 hectolitros en 2014, y en Palencia, con 12.656 hectolitros en 2014. 

 

- Tamaño de las empresas: 

Como se comentaba anteriormente, las explotaciones vinícolas son 

predominantemente pequeñas, tanto en España como en sus regiones. El 

tamaño medio en Castilla y León es de 6,7 trabajadores por empresa, 

encontrándose numerosos casos de explotación familiar.  

Aunque la media de trabajadores esté ligeramente por encima de la media 

nacional sigue siendo un valor muy bajo y una de las debilidades y, por tanto, 

asignaturas pendientes del sector, que puede agudizarse por el envejecimiento 

de los viticultores, especialmente en las cooperativas, que aún tienden a tener 

una mentalidad un tanto tradicional muy arraigada a las ventas en el mercado 

interno que, como ya se ha dicho, vive momentos cada vez más complicados. 

Es clave, por tanto, el hecho de que cada vez más empresas de un tamaño 

mayor y más modernizadas, casi todas ellas con vinos DOP o IGP, estén 

liderando el aumento de la producción, la innovación y calidad y la cada vez 

más importante exportación que es esencial para amortiguar la caída del 

consumo interno. 
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- Vinculación geográfica: 

El último gran rasgo del subsector en la región es la importantísima 

implantación de vinos con vinculación geográfica y denominación de origen. En 

2014 el 92% de la producción de Castilla y León estaba bajo estas etiquetas, el 

84% como DOP y el 8% restante a través de IGP, siendo Valladolid, Burgos, 

Segovia, Soria y Zamora los principales núcleos.  

 

3.2.2. Consumo 

Al igual que sucede con el resto del país, el consumo de vino por habitante es 

bajo y va en descenso si se tienen en cuenta todos los tipos de vino. Se estima 

que el consumo de vino es Castilla y León durante el 2015 fue de 15,65 litros 

por cápita al año, considerablemente menor a los 18,99 del año 2010. Además 

estas dos cifras son menores a las medias relativas de España (17,25 en 2015 

y 20,98 en 2010). 

En cuanto al nivel de gasto por habitante, el de la comunidad de Castilla y León 

se situaba en 2015 en 126,23 € anuales, por debajo de los 147,17 € del 2010, y 

por debajo también de la media Española de 139,11 (Lago, 2016). 

 

3.2.3. Exportaciones de vino de Castilla y León, una breve visión 

histórica. 

Aunque en el siguiente punto se darán los últimos datos en cuanto a 

exportación de vino de Castilla y León, es importante hacer un breve repaso 

por la evolución que han tenido las exportaciones de la región en los últimos 

tiempos. 

En la Tabla 6 (página siguiente) se puede apreciar una comparativa entre las 

exportaciones de las distintas Comunidades Autónomas. Cabe destacar el 

precio medio del vino exportado por Castilla y León, superior a la media 

nacional. 
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Tabla 6. “Exportaciones de vino en las CCAA, 2014”. Fuente: Observatorio Español 

del Mercado del Vino. Elaboración: Juste, 2017. 

En la Figura 11 se aprecia clarísimamente el espectacular tendencia que han 

tenido las exportaciones de vino castellanoleonesas. Tanto el precio medio (en 

euros por litro) como el volumen y los ingresos no han dejado de crecer y las 

previsiones son de que esta tendencia continúe incluso a un ritmo mayor. 

 

Figura 11. “Evolución de la exportación de vino de Castilla y León, 2000-2015” 

(millones de hectolitros). Fuente: Observatorio Español del Mercado del Vino. 

Elaboración: Juste, 2017. 
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Para terminar con esta visión general de las exportaciones en Castilla y León, 

se añaden dos figuras más, la primera de ellas (Figura 12) corresponde a la 

clasificación de los principales países compradores de vino de la región (datos 

de 2015), la segunda (Figura 13, página siguiente), muestra el desglose de las 

exportaciones por provincias, bastante en línea con los datos de cultivo y 

producción comentados anteriormente en este punto. 

Una vez echada la vista atrás, en el punto siguiente se recogen los últimos 

datos de exportaciones que están disponibles. 

 

 

Figura 12. “Destino de las exportaciones de vino de Castilla y León, 2015”. Fuente: 

Observatorio Español del Mercado del Vino. Elaboración: Juste, 2017. 
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Figura 13. “Distribución provincial de las exportaciones de vino de Castilla y León, 

2015”. Fuente: Observatorio Español del Mercado del Vino. Elaboración: Juste, 2017. 

4. La actualidad de las exportaciones de vino en Castilla y 

León 

 

Como se viene diciendo, los vinos de Castilla y León tienen cada vez más 

peso, tanto a nivel nacional como internacional. No en vano facturaron en 2018 

por primera vez más de 1.000 millones y exportaron 200 millones. 

Castilla y León continúa reforzando su liderazgo internacional en vinos de 

calidad, con un crecimiento en 2018 frente al año anterior de un 0,9% en 

volumen y un 2,1% en valor de la mercancía. Una de las regiones que más y 

de manera más continuada crece en exportaciones. 

Estos datos refuerzan aún más la buena tendencia: las exportaciones de vino 

de origen en Castilla y León han crecido un 80% en los últimos diez años. 

El precio del litro que alcanzan ya de media los vinos de Castilla y León roza 

los 5 euros (4,99 € en 2018), uno de los más altos de entre las regiones de 

España, que además lleva una tendencia cada vez más alcista. Este hecho 
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hace que, aunque muchas comunidades vendan más litros que la 

castellanoleonesa, el valor final de las exportaciones está más equilibrado o 

incluso pone a Castilla y León como las regiones más potentes. 

Las exportaciones siguen lideradas por Ribera del Duero y Rueda. Entre las 

dos concentran el 80% de las exportaciones de vino con denominación de 

origen de Castilla y León, lo que supone un volumen superior a 28 millones de 

litros. 

Con respecto a la categoría de vinos, son los tintos los que mayor demanda 

tienen en las exportaciones. De hecho, el 66 % corresponde a vinos tintos, 

seguido por los blancos con un 31,2 % y los rosados con un 2,1 %.  

En cuanto a los principales compradores, Estados Unidos, Suiza y Alemania 

siguen siendo los principales destinos de las exportaciones de Castilla y León, 

aunque destaca la incorporación de Japón como destino de alto potencial y el 

crecimiento de China, clave en el futuro exportador. De hecho, el Informe  

 

Nielsen, que la Junta encargó a dicha consultora, concluye que las bodegas 

de la Comunidad prevén exportar más a China este año y en años venideros. 

Es importante señalar las ayudas que proporciona la Consejería de Agricultura 

y Ganadería de la Junta de Castilla y León con el objetivo de que las empresas 

del sector lleven a cabo acciones en terceros países y así impulsar la 

exportación de los vinos de la región y aumentando las ventas de sus bodegas. 

Esta medida se encuentra recogida en el Programa de Apoyo al Sector 

Vitivinícola español 2019-2023, junto a otras medidas dirigidas de manera 

específica a este sector. Desde el año 2015 se han concedido desde la 

Consejería de Agricultura y Ganadería ayudas a 640 programas de promoción 

de vino en terceros países por un importe de 26,6 millones de euros. 
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Gracias a la competitividad de los vinos de Castilla y León, y con la ayuda 

financiera que suponen estos fondos, las exportaciones de vino han crecido de 

manera notable año a año. 

Bodegas Protos, una de las empresas más importantes de la región, fue una de 

las pioneras en la apertura de mercados. Lleva exportando más de 40 años y, 

en la actualidad, ha superado el centenar de países donde se puede comprar 

su vino. La elaboradora de Ribera del Duero tiene su producto en lugares tan 

exóticos como la isla de Guam. 

Además acciones como implementar el sello ‘Duero Wine’ donde están 

englobados todos los vinos de la comunidad o iniciativas como ‘Tierra de sabor’ 

hacen cada vez más atractivos y competitivos a estos caldos, sean fuera o en 

el mercado nacional, donde llegan a alcanzar el 25% de la cuota de vino de 

calidad. También desde la Junta se está apostando por numerosos salones 

donde se promocionan los vinos de la región. 

5. Estudio de las dificultades y conveniencias de la 

exportación de vinos de Castilla y León 

 

Es el momento de recoger todos los datos estudiados anteriormente y 

enfocarlo hacia las ventajas que presenta la exportación de los vinos de 

Castilla y León y los retos y dificultades que presenta y presentará en el futuro. 

La primera causa de que la exportación sea cada vez mayor en los vinos, de 

toda España en general y de Castilla y León en particular, es la importantísima 

caída del consumo interior, especialmente de los vinos de mesa que han tenido 

que competir en los últimos treinta años con crecientes consumos de agua 

mineral, cerveza y otras bebidas (aunque no están tan claras estas 

correlaciones). Lo cierto es que la única manera de paliar este hecho es 

compensarlo con las exportaciones, aún hoy claramente insuficientes según 

casi todos los expertos (Juste, 2017), y así sostener todo el tejido empresarial y 

no dañar el desarrollo rural. Si además se tiene en cuenta que el consumo 

interior en Castilla y León está por debajo de la media española, se hacen más 
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imprescindibles aún las exportaciones. Aunque es obvio, y así se hace desde 

hace años, que es necesario también tratar de fomentar el consumo interior y, 

al menos, suavizar la tendencia negativa. 

Como se veía en el punto anterior, los vinos castellanos y leoneses ganan peso 

año tras año y las exportaciones baten records a cada campaña. Además las 

instituciones dan cada vez más apoyo a las bodegas y las denominaciones de 

origen y calidad son cada vez y cada vez más importantes. Aún así, es 

importante seguir apostando por la marca, la calidad y el marketing. En la 

Figura 14 (página siguiente) se puede apreciar la evolución que han tenido las 

exportaciones de las principales Denominaciones de Origen. 

Como también se comentaba anteriormente, Castilla y León y sus empresas 

vinícolas se enfrentan a un importante reto de modernización que aún llevará 

año y que si no se ataja correctamente y con los recursos suficientes será un 

lastre para el futuro del sector. Son muchas las empresas familiares, 

cooperativas y otras organizaciones que mantienen un punto de vista 

excesivamente tradicional. Es necesario que las empresas de la región lleven a 

cabo procesos de innovación, mejora de la calidad, reclutamiento de personal 

cualificado, investigación, experimentación con nuevas variedades de uva y 

distintas mezclas… Y también, que las instituciones acompañen este proceso. 

Para que la producción siga creciendo y por tanto se favorezca el tejido 

empresarial parece claro que será cada vez más importante centrar esfuerzos 

en el mercado exterior. Que el precio medio de los vinos de Castilla y León sea 

de los más elevados y que cada vez se consigan mejores precios de mercado 

(impulsado por la calidad de los caldos de la región) es una gran ventaja 

competitiva que permitirá al subsector seguir creciendo y hacerlo a un ritmo 

más rápido que en otras regiones y en otros países. 

Los salones de vino se han convertido en uno de los mejores escaparates y en 

ese sentido los vinos de la región están siguiendo el camino correcto para 

aumentar sus ventas alrededor del mundo. 

Los nuevos mercados, como China, serán claves en los resultados de los 

próximos años y aunque la tónica general a nivel mundial es la lógica 
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eliminación de barreras al comercio, tensiones políticas como las que se viven 

entre Estados Unidos y China o entre la Unión Europea y Estados Unidos en 

materias de alimentación pueden hacer daño al sector y a su senda de 

crecimiento. 

 

Figura 14. “Evolución de las exportaciones de vino de Castilla y León por DOP, 2015”. 

Fuente: Observatorio Español del Mercado del Vino. Elaboración: Juste, 2017. 

6. Consideraciones finales 

 

Para finalizar este trabajo, se exponen las siguientes conclusiones y 

consideraciones en referencia al análisis que se ha realizado: 

- La industria del vino es uno de los subsectores claves dentro de la 

industria agroalimentaria española tanto en términos de empleo como en 

facturación y tanto por su crecimiento en los últimos años como por su 

valor cultural. 

- En Castilla y León, donde la agricultura tiene un peso muy importante, la 

industria vitivinícola es aún más esencial para el devenir de la región y 

para su tejido empresarial. 

- Las industrias vinícolas de España y Castilla y León comparten una serie 

de rasgos básicos: gran extensión geográfica del viñedo; elevada 

producción, sujeta a importantes variaciones anuales, ampliamente 
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condicionadas por el clima; fuerte concentración territorial; débil 

consumo interno, intensificado con la crisis, y más acusado en Castilla y 

León, que impone el reto de captar nichos de mercado en segmentos de 

población distintos de los consumidores tradicionales; minifundismo 

empresarial, que dificulta una mayor visibilidad en los mercados, a fin de 

compensar la caída en el consumo nacional; impulso exportador, 

manifiestamente mejorable en la región, donde aparece ligado a la venta 

de vinos de calidad a precios medios superiores a los de casi todas las 

CC.AA. 

- Para luchar contra el bajo y decreciente consumo interno es necesaria 

una cada vez mayor exportación, pero para que los vinos nacionales y 

regionales sean competitivos se enfrentan a numerosos retos: mayor 

modernización, investigación, marketing, apoyo de las instituciones, 

relaciones internacionales inciertas, nuevos nichos de mercado… 

- A pesar de que existen muchos retos para los vinos de la región, año 

tras año las exportaciones aumentan tanto en volumen como en 

ingresos, algo que está motivado por la calidad de los vinos y el 

relativamente elevado precio del litro de vino en el exterior. 
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