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RESUMEN

La juventud contigo 2 es un talent show musical que se emitio en la plataforma iQIYT
en 2020 en el que participaron exclusivamente mujeres. El programa consigui6 grandes
audiencias y atencion del publico porque parece dar una libertad sin precedentes a las
concursantes para construir una imagen de la mujer diferente a la imagen tradicional de
la mujer en los medios de comunicacion. El proposito de este Trabajo fin de Master es
analizar cudles son los estereotipos femeninos presentados en este espectaculo a través
de la clasificacion de Lopez, Garcia y Lajo (2006), asi como averiguar cudl es el
estereotipo de la concursante ganadora y si realmente cambian los estereotipos de la
mujer en los medios de comunicacion tradicionales. Los resultados permiten comprobar
que existe una diversificacion de la imagen femenina y que se rompe el estereotipo de
mujer objeto sexual, habitual en la musica, con una ganadora que corresponde maés a la

mujer andrégina.

PALABRAS-CLAVE: Estereotipos femeninos, imagen femenina, concursos

musicales, television

ABSTRACT

"Youth with you 2", which aired on the iQIYI platform in 2020, has gained a lot of
attention and has become a hot topic because of the innovation. The program seems to
give unprecedented freedom to the contestants, which means that the program seems to
build an image of women different from the traditional image of women in the media.
Female awareness increases considerably, and the image of women seems to have been
reconstructed in this program. However, it is questionable whether this show has really
changed or reshaped the stereotypical image of women. The purpose of this paper is to
determine the female stereotypes presented in this show and whether it really changes
the stereotypes of women in traditional media or if women are still in the hegemony of

men.

KEY WORDS: Female stereotypes, female image, musical contests, television.
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1. INTRODUCCION

1.1. Justificacion

Simone Beauvoir, destacada escritora existencialista francesa y cofundadora del
movimiento feminista, llamé "el segundo sexo" a las mujeres (Beauvoir, 1989). La
consideracion de las mujeres como segundo sexo es comun y persistente en una
estructura social tan extendida a lo largo de la historia y de las culturas. Las mujeres
estan en desigualdad de condiciones con los hombres en todos los aspectos, y todavia
lo estan en el discurso de los medios de comunicacion. La television, como medio de
comunicacion de masas, se ha convertido en una parte imperceptible de nuestro entorno
doméstico, y su impacto en las personas es profundo e insidioso. Historicamente, los
estudios de los textos de los medios de comunicacion han reflejado el discurso de
género y han estado sujetos a nociones patriarcales en las que la imagen de la mujer se

ha presentado de forma distorsionada y estereotipada.

Hoy en dia, los medios de comunicacion estan profundamente involucrados en la vida
cotidiana de las personas y se han convertido en otro factor importante que influye en
la formacion de los conceptos de género en la sociedad contemporanea. En la superficie,
las mujeres ocupan un espacio informativo considerable en la gran cantidad de
informacion producida y transmitida por los medios de comunicacion, pero la imagen
de la mujer no se ha librado por completo de ser cosificada, deseada y disipada. Segiin
la tedrica feminista estadounidense Laura Mulvey, el sujeto masculino es el espectador
del texto mediado, mientras que la mujer es el objeto que se ve, y "ver" y ser "visto"
son los primeros pasos en la promulgacion del poder discursivo (Mulvey, 1989). Bajo
el predominio de la masculinidad, las mujeres suelen ser construidas como objeto del

"visto" en los medios de comunicacion.

En la constante produccion y circulacion de este discurso, los juicios de valor sobre la
posicion, la division del trabajo y las ventajas y desventajas de hombres y mujeres en

la estructura social se difunden repetidamente a través de la enorme influencia de los



medios de comunicacion, y las mujeres son cosificadas y cambiadas por el poder de la
autoridad y el discurso de los medios. Se puede decir que la historia de las mujeres es
la historia del patriarcado, y el discurso del patriarcado central es una manifestacion
flagrante del culto a los hombres y la depreciacion de las mujeres. En los medios

anteriores, las mujeres solian tener una imagen fija.

Por ejemplo, la mujer ama de casa sacrificada y un poco simple, la mujer fatal que no
hace feliz a ningiin hombre; la madre abnegada y sin deseos propios; la adolescente
descerebrada; la mujer del pueblo sin formacion, pero con buenos sentimientos; la

sefiora bien, clasista pero glamurosa, etcétera (Bernardez, 2015).

En China, los espectaculos de variedades femeninos no representan una gran parte de
todos los géneros de espectaculos de variedades. Un informe publicado sobre el estudio
de los datos de los espectaculos de variedades femeninos muestra que los espectaculos
de variedades con idolos representaron solo el 22% de la distribucion de los titulos de

espectaculos de variedades femeninos en 2018 (Li, 2019).

En su estudio sobre los programas de variedades femeninos en China, Yang (2021),
hace un recorrido de este formato en la historia de la television china. Desde el
programa de talentos de 2004, Super girls hasta el actual programa de variedades de
idolos La Juventud contigo 2, los programas de variedades femeninos llevan mas de
una década desarrollandose. Super girls es el primer programa de variedades orientado
a las mujeres en China, y puede llamarse la era 1.0 de los programas de variedades
femeninos. Su principal caracteristica es que las mujeres son las principales
participantes del programa, y a través de una feroz competencia, muestran su propio

encanto.

La era de las variedades femeninas 2.0 estd representada por Flower and teenager y
Sisterhood of fancy. Los reality shows femeninos de este periodo tienden a tomar como
punto de entrada la vida personal de las mujeres, mostrando la belleza de la vida, la

amistad y la personalidad de las celebridades femeninas. En la era de los espectaculos



de variedades femeninos 3.0, la imagen de los grupos femeninos se ha configurado en
consonancia con los tiempos. Representadas por el espectaculo de variedades "Here We
Come", las celebridades femeninas ya no son idolos, sino mujeres corrientes que
disfrutan con el pueblo, y el espectaculo ofrece a las mujeres una orientacion superior

en cuanto a conocimientos y cultura, arte y sentimientos, y vida de entretenimiento.

En 2018, el fenomenal programa de captacion de idolos Produce 101 China abri6 un
nuevo capitulo en la era 4.0 del espectaculo de variedades femenino. En este periodo,
los programas de variedades femeninos aprovechan el caracter interactivo y en tiempo
real de Internet y otras ventajas tecnologicas para establecer una nueva imagen estética
que cale en la mente de las espectadoras a través de la interaccion con ellas y despierta
la conciencia femenina desde la perspectiva del patriarcado rebelde. Finalmente, en su

analisis, Yang aborda el programa que centra este estudio.

“El popular La Juventud contigo 2 en 2020 es otro nuevo intento en la version 4.0
del programa de variedades femenino. A diferencia de Produce 101 China, La
Juventud contigo 2 propuso el concepto de programa que no define al grupo de
mujeres", lo que desatd una nueva ola de discusiones estéticas sobre el grupo de
mujeres. Bajo el control del capital comercializado, el feminismo se ha convertido
en un gran asedio, y los medios de comunicacion construyen intencional o
involuntariamente nuevas imagenes de las mujeres y tienen un profundo impacto

en la conciencia de género” (Yang, 2021, p.32).

Con el advenimiento de la era de Internet, el movimiento Metoo y el auge del feminismo
en todo el mundo la conciencia personal de las mujeres se despierta. En este contexto
1QIYI lanza, La juventud contigo 2, un programa cercano a la psicologia del publico
femenino. Se puede decir que, si bien este programa promueve el feminismo, utiliza su
logo feminista Gnico para lograr este show de talentos en linea comercializado. Es un
programa de seleccion de idolos que retne a 109 aprendices de idolos femeninos para
entrenamiento y competencia. Después de 4 meses de entrenamiento y competencia

escénica, solo 9 aprendices finalmente hicieron su debut con votos de la audiencia como
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un grupo de idolos. Utiliza innovacién y mejora de contenido, funciones basadas en la
interaccion, integracion de tecnologia y productos derivados de la propiedad intelectual
para brindar a los espectadores una nueva experiencia de entretenimiento interactiva e

inmersiva (Press, 2020).

El posicionamiento del espectaculo es captar la cultura pop contemporanea y darle un
significado de valor positivo. Con la actitud de interpretarse a si mismo y no definirse,
el espectaculo muestra la mentalidad y el estado de lucha del grupo femenino
contemporaneo a la hora de afrontar sus suefios, permitiendo al publico ver los
esfuerzos persistentes en los jovenes contemporaneos, la pasion juvenil liberada en la

lucha y la realizacion de los valores de la vida en el camino de perseguir los suefios.

El programa es innovador y también refleja el auge de la conciencia y los estereotipos
femeninos ain existentes en el campo de la comunicacion. La exploracion de los
problemas en la comunicacion de las imagenes femeninas en La Juventud Contigo 2 es
una referencia positiva y util para los programas de television en el campo de la
comunicacion de la conciencia femenina. Este tema también encaja con mis intereses y
queria seguir estudiando, investigando y profundizando en la imagen de la mujer en

este espectaculo.

1.2. Objetivo e hipotesis

Este Trabajo fin de Master se centra en investigar los estereotipos de las mujeres que

se presentan en el concurso televisivo musical La Juventud Contigo 2.

Las preguntas de las que parte la investigacion son:

1. ;Qué estereotipos de mujer se presentan en el programa?

2. (Se presenta una diferenciacion entre mujer con una imagen muy feminizada y

otra mas andrdgina?

3. (El estereotipo de mujer sujeto seductora coincide con el empoderamiento



femenino?

4. ;Cambia el estereotipo y el estilo de las concursantes a lo largo del programa?

Por lo tanto, el principal objetivo es analizar las diferentes imagenes de la mujer y
descubrir los estereotipos de la mujer que existen en el programa. Segun este objetivo

principal, también establecemos unos objetivos secundarios que son:

1. Mediante la investigacion de todos los concursantes del programa, recolectar y
clasificar sus diferentes imagenes y caracteristicas para determinar sus

estereotipos.

2. Comparar las similitudes y diferencias entre las 109 chicas participantes en el

concurso.

A partir de este planteamiento, se han elaborado las siguientes hipotesis de

investigacion:

H1. El programa refleja la variedad de estereotipos femeninos definidos en la
metodologia, pero el estereotipo mayoritario es la mujer objeto sexual,

caracterizada por una imagen muy feminizada de aspecto y carécter dulce.

H2. El programa presenta una confrontacion entre dos estereotipos femeninos

basicos: la mujer objeto sexual y la mujer andrégina.

H3. El estereotipo de mujer sujeto seductora, que coincide con el empoderamiento

femenino, es minoritario en el programa.

1.3. Metodologia

La metodologia seleccionada es el andlisis de contenido entendido como un

procedimiento interpretativo de un producto comunicativo, en este caso un programa



de television, que permite obtener datos cuantitativos o estadisticos, pero también
cualitativos mediante la combinacion de categorias (Pifiuel, 2002). Tomando como
referencia esta vision del analisis de contenido podria considerarse una metodologia
hibrida de investigacién que combine la recogida de datos cuantitativos y cualitativos
y su analisis en interpretacion para obtener una comprension profunda (Creswell y

Plano Clark, 2007, Molina-Azorin, 2012).

El anélisis de contenido se ha realizado mediante una ficha de analisis. En primer lugar,
el andlisis de contenido permite la obtencion de datos cuantitativos mediante la
aplicacion de la ficha de analisis que se expondra a continuacidon a los textos que
constituyen la muestra. La segunda fase se centra en el andlisis cualitativo que se orienta
a describir y profundizar en las categorias definidas en la blisqueda de una comprension

mas amplia del objeto de estudio (Guerrero Bejarano, 2016).

La Juventud Contigo 2 retine a 109 concursantes, y desde el 12 de marzo de 2020 hasta
el 6 de junio de 2020, se transmitieron 24 episodios de programas en iQIYI. El primer
episodio fue la primera etapa para estos 109 concursantes, que eligieron
voluntariamente canciones para concursos de marcha individuales o en grupo, y fueron
calificados por cuatro profesores de seleccion, con niveles de la A a la F, antes de poder
ser del mejor al peor, y los concursantes hablaron de seguir sus calificaciones y entrar
en diferentes clases para entrenar y aprender. A continuacion, se procedié a la
agrupacion y seleccion de canciones para la primera ronda de eliminacidn, esta vez
votada por el publico, y el numero de votos emitidos por el publico en el periodo de
tiempo designado se clasific6 de mayor a menor, y los concursantes clasificados

después de 60 fueron eliminados.

Las 60 concursantes restantes compitieron en la siguiente ronda, en la que se
presentaron en grupos de cinco de forma voluntaria, para un total de 12 grupos, para
interpretar seis canciones asignadas por el programa, y cada grupo de dos interpret6 la
misma cancion. A continuacidon, una segunda ronda de votaciones determind su

clasificacion, y las concursantes después del 35° puesto sufrieron la eliminacion en esta
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competicion. Las mujeres restantes se dividieron en grupos de 5, con 7 en cada grupo
y 5 canciones designadas para la siguiente ronda de pruebas. La tercera ronda de
votaciones eliminara a las concursantes después de 20. En el ltimo episodio, las 20
concursantes restantes se dirigen a la fase final donde se dividen en dos grupos de 10
cada uno para una competicion final. Las nueve mejores de estas 20 concursantes al

final de la votacioén forman el grupo femenino y se llevan la victoria final.

Debido al numero de temas y concursantes del programa, seleccionamos la muestra
desde dos aspectos, en primer lugar, para presentar una imagen completa de su
feminidad, elegimos 109 mujeres del primer episodio como muestra para el analisis
cuantitativo. Lippmann en Opinion Publica sostiene que los estereotipos son
impresiones fijas sobre una categoria de personas formadas por la categorizacion social
segun caracteristicas como el género, la raza, la edad o la ocupacion. En primer lugar,
los nombres, la edad o la ocupacion se categorizan socialmente para formar impresiones
fijas sobre una categoria de personas (Lippmann, 1946). Asi que afadimos la
informacion basica de nombre, edad y ocupacion a la categoria como variables para
nuestro estudio. En el primer episodio, cada concursante mostré sus actuaciones de
canto y baile, y el tipo de musica puede mostrar a cada uno de ellos en cierta medida,
por lo que vamos a construir tres tipos de musica de acuerdo con los tipos comunes de
musica: pop, rock y romantica. También los categorizamos segun sus calificaciones en
su primera actuacion, y las calificaciones de los mentores representan no sélo una
determinacion de su nivel de habilidad, sino que también muestran cuanto les gusto su
estilo a los mentores cuando los concursantes eran los que estaban siendo observados.
Dado que el objetivo principal de esta investigacion es estudiar los estereotipos de las
mujeres en este programa, clasificamos los estereotipos de los sujetos del estudio en las
siguientes categorias con referencia a la clasificacion de las mujeres en la publicidad

(Lopez, Garcia y Lajo, 2006):

Mujer-nifia: el vestuario y las actitudes de la concursante son infantiles, de color rosa
o0 tonos claros, volantes, lazos y puntillas en la ropa, coletas en el pelo y voces agudas,

temas pop con letras sobre amistad y amor, pero mas sobre sentimientos que relativas
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al sexo.

Mujer objeto sexual. Presenta un canon de belleza ideal desde una vision masculina y
a la mujer pasiva ante la mirada del hombre. Su deseo no es importante sino el ser
deseada. Vestimenta provocativa, musica pop con ciertos aires latinos (regueton) o

letras mas referidas al sexo.

Mujer sujeto seductora. Se corresponde con la mujer bella pero no fatal, a veces mas
activa que la anterior pero no tanto como la siguiente. Vestimenta provocativa y musica

con ciertos aires de rock y letras mas referidas al sexo.

Mujer fatal. Mujer bella y que se corresponde con mujeres de éxito e independencia
econdmica. Vestimenta muy provocativa y letras que reflejan el empoderamiento

femenino.

Mujer andrégina. Se designa como androgino a la persona que debido a
su apariencia fisica mantiene cierta ambigiiedad respecto de su sexo, pudiendo ser
hombre y vestirse o arreglarse como mujer o viceversa. El término andrégino actua
como adjetivo, el sustantivo es androginia y es este fendémeno por el cual una persona
voluntaria o involuntariamente no demuestra claramente si es hombre o mujer. Serian
concursantes que visten con prendas masculinas o deportivas y musica con referencias

a géneros musicales urbanos como el rap.

Para facilitar las estadisticas y el andlisis, hemos elaborado tarjetas de andlisis y hemos

codificado estas categorias:

Tabla 1. Ficha de analisis de concursantes en el primer programa

Nombre concursante

Edad 1. Menores de 20 afbs

2. 20-25 afbs

3. 26-30 arps
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Ocupacicn 1. Cantante

2. Cantante y bailarina

3. Cantante y actriz

4. Cantante, bailarina y actriz
5. Actriz

6. Estudiante

7. Cantante, actriz y modelo

8. Modelo

Estereotipo 1. Mujer nifa

2. Mujer objeto sexual

3. Mujer sujeto seductora
4. Muijer fatal

5. Mujer andr&gina

Estilo musical 1. Pop
2. Rock

3.Roméantico

Nivel 1.A

Resultado del concurso ZEs el concursante 1.S1

que debuta? 2. No

Fuente: Elaboracion propia
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Por ultimo, siguiendo este formato creamos tarjetas de analisis para los 109
concursantes, y a continuacion analizamos los datos mediante el SPSS 25 y trazamos

los graficos.

Para hacer un anélisis mas especifico de la imagen de la mujer en el programa, elegimos
a las 9 mujeres que finalmente lograron convertirse en grupo para el analisis cualitativo,
son las concursantes que fueron elegidas por la audiencia tras una ronda de votaciones
en 24 episodios, y participaron en 24 episodios en su totalidad, por lo que son mas
representativas para esta investigacion. Estudiamos por separado las actuaciones de
estas nueve personas en el primer y Ultimo episodio. En primer lugar, en el primer
episodio del programa, tomamos capturas de pantalla de sus actuaciones para
comprender sus imagenes de manera mas intuitiva y establecimos una tarjeta de analisis
para una mayor exploracion. Sobre la base de la categoria anterior, hemos agregado
varias variables para poder estudiarlas con més detalle. La altura y el peso pueden
reflejar la figura de una persona, alta o baja, gorda o delgada son los elementos basicos
que reflejan directamente la imagen de una persona. Ademas, se agregan peinados y
vestimentas, estos vestidos externos también reflejan el yo que una persona quiere
expresarse. En el espectaculo, algunos de ellos vestian pantalones largos, y algunos
mostraban sus muslos con faldas o pantalones cortos. El maestro literario Kundera
(2014) afirmé6 en La Fiesta De La Insignificancia: La longitud del muslo es una imagen
metaforica del camino, esbelta y encantadora, y lleva al fin del erotismo. Entonces, si
los trajes que interpretaron son para mostrar su sensualidad es uno de los elementos

dignos de andlisis. Ademads, también agregamos las caracteristicas de su baile,

“Dentro de la expresion corporal, la danza nos abre la posibilidad de crear, con los
gestos del cuerpo, un mensaje estético cargado de emocion y de ideales. Aspectos
como la actitud corporal, la mirada, el espacio que ocupa el cuerpo al bailar, pueden
transmitirnos muchos mensajes. La expresion corporal la podemos entender como
una especie de lengua del silencio, y es precisamente en el ambito de la actividad

fisica donde tiene lengua corporal” (Castafier Balcells, 2000, p.6)
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Tabla 2. Ficha de anélisis de concursantes en el tltimo programa

Nombre concursante

Edad

Altura

Peso corporal

Peinado

Vestido

Espect&ulo

Estereotipo

1. Mujer nifa

2. Mujer objeto sexual

3. Mujer sujeto seductora
4. Mujer fatal

5. Mujer andr&jina

Estilo musical

Estilo de danza

¢ENn quéparte del espectéculo

canta?

Por ejemplo: parte de la cancicn principal, parte del estribillo

0 parte del rap

Nivel

A,B,C,D,F (Este nivel es evaluado por los mentores del

programa)
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Fuente: Elaboracion propia

En el episodio final, su clasificaciéon depende de los votos de los espectadores, asi que

sobre esta base cambiamos la variable de nivel por la de lugar.

Por ultimo, realizamos un analisis adicional, haciendo una comparacion entre las nueve
chicas de la primera y la Gltima edicion, analizando sus similitudes y diferencias. A
continuacion, comparamos las mismas mujeres en el primer y el Gltimo programa
(Cambia el estilo de las chicas entre el primer y tltimo programa? Si no, ;cudl es el

cambio?
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2. MARCO TEORICO

Este apartado se desarrolla en tres grandes bloques que abordan los conceptos y las
interrelaciones de los principales elementos del estudio: estercotipos de género,
industria musical y television. En el primer bloque se aborda la definicion de los

estereotipos de género y el papel de la television en la difusion de los mismos.

En el segundo bloque se aborda la presencia de las mujeres en la industria musical, los

estereotipos de género en este ambito cultural y la relacion de la television y la musica.

El tercer bloque presenta la situacion actual de la television en China para centrarse en
el caso del proveedor de contenidos que se analiza en este trabajo, iIQIYT, asi como en

la evolucion de los concursos musicales de talentos en China.

2.1. Estereotipos de género

Los estereotipos son generalizaciones sobre distintos grupos sociales que simplifican la
realidad y se pueden encontrar en diferentes dmbitos referidos al género, la raza, el

estatus socio-econdmico e incluso educativo.

Walter Lippmann destacaba la importancia de estereotipos en la percepcion de la

realidad en su obra La opinion publica.

“La mas sutil y penetrante de todas las influencias son las que crean y mantienen
el repertorio de estereotipos. Se nos habla del mundo antes de verlo. Imaginamos
la mayoria de las cosas antes de experimentarlas. Y esas ideas preconcebidas, a
menos que la educacién nos haya hecho profundamente conscientes, gobiernan

profundamente todo el proceso de percepcion.” (Lippmann, 1946)

Ademas, los individuos utilizan estos conceptos preexistentes para observar la sociedad
y clasificar cosas o personajes, y luego clasificarse a si mismos en una de estas
categorias para tener un sentido de identidad. Como dijo Gavaldon,

“los estereotipos tienen una funcidon muy importante para la socializacién del
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individuo: facilitan la identidad social, la conciencia de pertenecer a un grupo
social, ya que el aceptar e identificarse con los estereotipos dominantes en dicho

grupo es una manera de permanecer integrado en él” (1999: 81).

Como se ha sefialado, los estereotipos existen en muchos d&mbitos de la sociedad, y uno
de los més generalizados son los estereotipos de género. El estereotipo de género se
define como la construccion social y cultural que define las caracteristicas y la manera
de comportarse que cada sociedad atribuye como naturales y propias de hombres y
mujeres. Se pueden encontrar estereotipos en cualquier ambito de la vida, por ejemplo,
las descripciones retratan a las mujeres como sensibles, calidas, dependientes y
orientadas a la gente, en tanto que a los hombres se les ve dominantes, independientes,

orientados hacia el trabajo y agresivos (Best y Williams, 1993).

Para otro ejemplo, el estudio de Broverman y otros encontraron que los hombres se
describen con mas frecuencia como capaces que las mujeres. Aunque las mujeres se
describen como apasionadas y expresivas, también se las considera incompetentes y
pasivas. Al mismo tiempo, hombres y mujeres mantienen estos estereotipos de género

en un grado similar (Boverman, Vogel, Broverman, Clarkson y Rosenkrantz, 1972).

En este caso, la gente ignora las diferencias de cada persona, en cambio, define a una
persona Unicamente por su género y, a través de la educacion, hard que la persona

adopte los rasgos que cree que debe tener un hombre o una mujer.

“Las consecuencias psicoldgicas y sociales de tales estereotipos, negativos para la
mujer, continian arrastrandose actualmente, y a pesar de la creciente presion social
contra la expresion publica de tales creencias, continlian permaneciendo tales
imagenes mentales como si fueran retratos auténticos de las mujeres y los hombres
para amplios contextos sociales y siguen siendo una parte muy real de nuestra vida

diaria” (Gavaldon, 1999: §82).

Segun los resultados de la encuesta sobre los estereotipos de las personas de 1946 a

2018 publicados en el Journal of the American Psychological Association.
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Fuente: Encuesta Journal of the American Psychological Association

Como concluyen los autores, la percepcion de los estereotipos de género ha cambiado
considerablemente durante estos 72 afios, es probable que el aumento del empleo de las
mujeres haya impulsado el estereotipo de las mujeres. La imagen de la mujer ha
cambiado gradualmente a medida que su estatus social ha aumentado (Agly, Nater,

Miller, Kaufmann y Sczesny, 2020).

2.2. Estereotipos femeninos en television

La television es uno de los medios de comunicacion omnipresente en nuestras vidas

que se utiliza para obtener noticias, conocimientos y conciencia de la sociedad.

“En Estados Unidos o en cualquier pais cuyo Producto Interno Bruto haya ido en
aumento desde 1950, una persona nacida en 1960 ha visto hasta la actualidad mas
de cincuenta mil horas de TV, y verd otras treinta mil antes de morir.” (Shirky,

2010).

Como sefala Virginia Garcia Beaudoux, una continua exposicion a la television hace

que un individuo termine “por construir una vision de la realidad social y de los géneros
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semejante a la proyectada por dicho medio” (2015: 64). Para esta autora, los discursos
sociales fuertemente arraigados son clave de la desigualdad de género que provoca en
nuestras sociedades asociaciones “entre lo femenino y la debilidad, la emocionalidad o

la incapacidad.” (Garcia Beaudoux, 2015, p.64)

Los medios de comunicacién, y en particular la television, alimentan estos discursos
sociales con los estereotipos. Segun el estudio sobre los roles de género en la television,

los resultados muestran que,

“Los roles femeninos mas recurrentes en la programacion de ficcion fueron: la
mujer ‘sensual’, la ‘profesional’, la mujer ‘victima’ y la sefiora ‘tradicional’. De
todos estos, la inica que se aleja de un rol dependiente es el de la ‘profesional’,
pero su presencia estd restringida y acotada en todos los programas.” (Barrios,

2011:113)

2.3. Mujeres, musica y television

2.3.1. Las mujeres en la musica

Larepresentacion de las mujeres en la musica, al igual que en otros &mbitos de la cultura
y de la sociedad, se he visto relegada a un papel secundario e incluso han sido ignoradas

a lo largo de la historia.

“Notables mujeres artistas a lo largo de los siglos han quedado en un segundo plano
e incluso han sido olvidadas. Las mujeres no han tenido a su alcance los medios
necesarios ni la formacion adecuada para desarrollarse en el mundo musical. Si
miramos atras en el tiempo, tanto en el Renacimiento como en el posterior periodo
Clasico, solo aquellas mujeres que pertenecian a familias nobles o a la aristocracia

podian ejercer como musicos.” (Campo, 2017: 86).

Sin embargo, en la actualidad la mujer se ha ido incorporando a la misica, aunque en

la investigacion de Laura Moreno-Bonet y Silvia Arribas-Galarraga (2018) se
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observan diferencias entre la practica de la misica como aficiéon y como profesion.
Segun este estudio, en todos los grupos de edad hay mas mujeres que hombres que
practican musica como aficion que como profesion, excepto en el grupo de mas de 60
afios, en el que hay igual cantidad de personas de ambos sexos. En la etapa estudiantil
(18-30 afos) el 69,3% de las mujeres y 76,9% de los hombres son profesionales, y no

hay diferencias significativas entre ambos sexos.

En cambio, en la etapa central de la vida profesional, entre los 31 y 45 afos, el
porcentaje de las mujeres profesionales (56,9%) baja con respecto a la etapa anterior,
y aumenta el nimero de mujeres que practican la interpretacion de musica por aficion,
subiendo del 30,7% al 43,1%, lo que equilibra la proporcion entre las profesionales y
las aficionadas. En el caso de los hombres, por el contrario, aumenta la
profesionalizacion y disminuye la aficion, por lo que en esta franja de edad el 80,9%

de los hombres participantes son profesionales.

En consecuencia, la asociacion entre género y profesionalizacion entre los 31 y los 45
aflos resultd significativa (V = .259, p = .003). A esta edad, que es el periodo de la
maternidad femenina, las dificultades para conciliar la vida familiar y profesional
parecen afectar més a las mujeres que abandonan la interpretacion definitiva o

temporalmente en mayor proporcioén que los hombres.

Los resultados de este estudio corroboran la participacion femenina en la
interpretacion musical e indican que la brecha se ha acortado. La equiparacion
comprende el acceso a la formacion musical superior y a puestos de trabajo
tradicionalmente reservados a los hombres, pero ain no se ha alcanzado la plena

igualdad de género en la profesion musical.

Larevision de siglos de historia de la musica revela que, a pesar de esta discriminacion,
las mujeres han desarrollado activamente su labor musical profesional, ademas de
actuar en la esfera de la cultura musical comunitaria, enriqueciendo el entorno social

por medio de la educacion musical. La actividad musical femenina ha existido siempre,
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pero con menor visibilidad y proyeccion, y haciendo frente a la desigualdad de

oportunidades (Bonet y Galarraga, 2018).

2.3.2. Estereotipos de mujeres en la industria musical

Existen multiples estudios sobre los estereotipos de las mujeres en la musica desde
diversas perspectivas. Una linea de investigacion mas destacadas de los estudios de
género y mujeres se centra en el video musical. A lo largo de la década de los 90, como
sefiala Rufi (2017) aparecieron un amplio numero de publicaciones, aunque luego se
produjo un cierto desinterés que se recupero con la revitalizacion del video musical en

las plataformas online.

Aubrey y Frisby (2011) estudian cémo la imagen de objeto sexual, apariencia y
sexualizacion cambia segun el género del artista, “A female artist who portrays herself
as a sex object in her own music video sends a considerably different message than a
male artist who sexually objectifies female extras or actresses in his video” (2011, p.
477). En su investigacion sefialan que las mujeres artistas se presentan mas como objeto
sexual que los hombres, lo que las reduce a sus cuerpos. Ademas, las mujeres artistas
usan mas habitualmente la danza y la vestimenta para aparecer sexys que los hombres,
mientras que los artistas masculinos utilizan a las mujeres en roles puramente

decorativos en sus videos.

Uno de los estudios espafioles en este campo del analisis de los estereotipos de mujeres
en el video musical es el de Rodriguez Lépez (2015). Con una metodologia basada en
el estudio de Aguades y Pérez (1995) centrada en el estudio de la imagen femenina
proyectada en la publicidad, analiza cinco videos en los que establece cinco estereotipos
de mujeres: mujer objeto, mujer-cuerpo, mujer-liberada, mujer-rebelada, mujer-

aceptada.

En sus conclusiones Rodriguez Lopez (2015) diferencia el papel de la mujer segun el
rol que interpreta en el video como protagonista o como secundaria. En el caso de la

protagonista, su representacion es mas activa, con reivindicacion de su poder y fuerza
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y capacidad de seduccion e incluso asuncidon de roles masculinos. En el caso de la
aparicion de mujeres en papeles secundarios como bailarinas, el papel es accesorio al

del hombre.

2.4. La television en China. Plataformas de video por internet

La television en China, al igual que en los paises occidentales, ha experimentado
importantes cambios debido a la irrupcion de Internet en la produccion y difusion de
contenidos audiovisuales. Como sefiala Michael Keane en su estudio sobre la industria
televisiva en el gran pais asiatico, “The capacity of online media to disrupt traditional
distribution models has had an impact in China, arguabliy more so than elsewhere in

the world” (2015:12)

Las plataformas online de video coexisten con la television tradicional. En este sentido
Keane diferencia entre “network television” y “networked television”. En el primer
caso “network television” se refiere a la era dominada por las grandes televisiones
comerciales en la que producir programas de éxito garantizaba el beneficio. Estos
programas congregaban una gran audiencia ante el televisor en el hogar. Aunque
continua la busqueda de estos programas de éxito, la audiencia se ha frangmentado y
ha mudado a smartphones, tablets o aplicaciones. El efecto de esta transicion digital es
la “networked televison”, un negocio en el que la propia infraestructura permiet que el

contenido audiovisual se emita desde un mismo punto a una gran audiencia.

La tecnologia ha permitido la entrada de nuevos agentes en la TV china como son los
OTT (Over-the Top), proveedores de contenidos audiovisuales que no involucran un
satélite u operador de cable. Entre los nuevos agentes de la television china destacan:

Tencent video, iQIYI y Youku Tudou, que fue una de las pioneras.

En 2015, Keane sefiala a Youku Tudou, conocido como el YouTube chino, como la
plataforma mas grande de contenido generado por el usuario (p. 19). Protegida de la
competencia con YouTube o Apple TV, pero en competencia con los proveedores de

OTT chinos como Baidu, PPTV y PPStream.
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Estos agentes junto con las plataformas online han transformado la industria televisiva
china, siguiendo la direccion internacional de Netflix, AppleTV y otras. Sefiala Keane
que “the dominance of traditional networks is challenged by the entry of ‘networked’
online companies not tied to geographical administrative boundaries, with the

advantage of knowing their audience more deeply through the exploitation of big data”

(p. 19)

2.4.1. El caso de iQIYI

El predecesor de iQIYI es Qi Yi network fundada por Baidu, el gigante tecnologico
chino equivalente a Google en el pais asiatico. Es el primer website profesional de gran
tamafio centrado en proveer video servicios en HD en red en China. Fue formalmente
lanzado el 22 de abril de 2010 y la marca se actualizo el 26 de noviembre de 2011 con
el nombre iQIYI. En dos afos el nimero de usuarios crecié de cero a 200 millones y la
cuota de mercado continud creciendo rdpidamente de afio en afio. En mayo de 2013,
Baidu adquirié PPS video y se fusion6 con iQIYI, que cotiza en Nasdaq desde marzo

de 2018 (He, 2018).

El crecimiento de 1QIYT ha sido exponencial, en 2016, Xianghua Yang, vicepresidente
principal de i1QIYI, explicaba su forma de negocio basada en el modelo freemium, que
se sustentan en los ingresos por publicidad y el pago por suscripcion. En aquel entonces
contaban con 250 millones de visitantes diarios y 20 millones de suscriptores (Hergar,

2020).

La plataforma puede verse de forma gratuita y legal en Espafia tanto en su web como
en su aplicacion de moviles, muchos subtitulados en espafiol, pensando en
Latinoamérica y también en inglés, dirigidos a paises anglosajones. Ademas de la
opcion gratuita, con anuncios, existe una opcidn de pago por 3,99 ddares (3,4 euros)
en su versian estandar y 7,99 (6,8 euros) la premium, en las que hay contenidos

exclusivos, no tienen publicidad y la experiencia de usuario es mejor.

La mayoria de los contenidos que se ofrecen son producciones originales y, en menor
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medida, otros creados por cadenas convencionales chinas. Los contenidos se dividen

en: dramas (series), peliculas, espectaculos de variedades y anime.

En la categoria de especticulos de variedades se encuentran programas de
entretenimiento como el talent show que se analiza en este trabajo, Youth with you, la
segunda temporada de un formato que en la primera se denomin6 Idol Producer.
También hay otros talents de interpretacion, de modelos, Got Talent, entrevistas, de

cocina, entre otros.

La plataforma iQIYT ha experimentado un gran crecimiento de suscriptores, segun sus
datos recogidos por E! Pais, con un aumento del 23% en el dtimo afd y alcanzando los
119 millones de usuarios a finales de marzo de 2020. En el primer trimestre del afd
sumaron 12 millones de suscriptores, frente a los 10 millones que aumentaron en todo

2019 (Marcos, 2020).

2.4.2. Los concursos de musica en television en China

En los ultimos afos, la tendencia de los grupos musicales de chicas coreanas, el
denominado K-pop, que tanto éxito ha cosechado en todo el mundo, también ha influido
en China y ha dado lugar a un flujo interminable de espectaculos de talentos de grupos

de chicas.

A lo largo de la historia de los espectaculos de talentos chinos, éstos pueden dividirse
basicamente en cuatro etapas: gestacion (2003-2004), auge (2005-2006), enfriamiento
y cambio (2007-2013) y exploracion de la diversificacion (2014-presente). En su origen,
debido al gran éxito de Pop Idol (2001) y American Idol (2002), varias cadenas de
television chinas fueron las primeras en lanzar espectaculos de talentos, siendo el mas
influyente el de 2004. En 2008, el espectaculo Super voice girls no sélo desatdé un
frenesi de votaciones por SMS, sino que también hizo que la concursante de género
neutral Lee Yuchun destacara como un fendmeno social muy debatido y un icono
feminista del progreso. Inmediatamente después, mas y mas estaciones de television se

unieron a la guerra de talentos.
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Existen algunos estudios sobre concursos de musica en China, pero no sobre los
estereotipos femeninos sino, por ejemplo, sobre la representacion de las minorias éticas
en estos concursos. Es el caso del trabajo de Lijuan Qian, que analiza el concurso The
Voice of China, desde 2017 a 2017 para ver si los musicos cambian sus identidades para

equilibrarlas con las expectativas de la audiencia o las presiones politicas.

La homogeneizacion de los contenidos y la afluencia de capital provocaron el caos, por
eso, en 2007, 2011 y 2013, las autoridades competentes emitieron tres reglamentos para
regular los espectaculos de talentos televisivos, en los que también se anunciaba el
inicio de un periodo de reflexion. Esta fase se caracterizd por cambios en el tiempo y
el estilo, como el traslado de muchos programas de entretenimiento en horario estelar
a otras franjas horarias, la restriccion de la importacion de derechos de autor de otros
paises y la combinacion de programas de entretenimiento con narraciones politicas

positivas.

A medida que la convergencia de los medios de comunicacion se fue extendiendo
gradualmente en China en 2014, cada vez mas productores de espectaculos eligieron
Internet como un nuevo lugar para lanzar espectaculos de talentos. Al mismo tiempo,
con la liberacién de los miembros chinos de los grupos de idolos coreanos como Lu
Han y Wu Yifan que regresan a China, la creciente popularidad de los TFBOYS, y el
miembro de la popularidad de SNH48, Ju Jingyi, la industria de las variedades esta
descubriendo cada vez més el valor de la cadena de la industria comercial contenida en

los grupos de idolos.

El modelo de programa de variedades de “creacion de idolos” surgio en 2015 y se ha
hecho cada vez mdas popular entre los espectadores por su frescura y caracter
participativo, lo que lo convierte en una forma ineludible en el género actual de los
programas de television chinos. A diferencia de los programas de talentos tradicionales,
que solian centrarse en los efectos escénicos, estos programas de variedades con idolos
se centran mas en el proceso de mejora de la calidad general de los concursantes (Liu,

2019).
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Como sefiala Wang, los concursos televisivos en China adoptaron modelos de paises

proximos:

En 2018, el modelo de talent show surcoreano se introdujo en China, dando lugar
a Produce 101 China de Tencent Video y Idol Producer de 1QIYI, que son dos
programas musicales basados en el mismo modelo en diferentes plataformas. En
2019 y 2020, el modelo continua, con la plataforma La juventud Contigo 2 de
IQIYI como el primer talent show que se emitira después de la epidemia de 2020,
atrayendo la atencion del publico y haciendo populares a los concursantes (Wang,

2020, p.31).

2.4.3. El programa La Juventud contigo 2

La Juventud contigo 2 es un talent show juvenil lanzado por IQIYI en 2020, y es
también un reality show con el objetivo de crear un grupo de idolos femeninos
compitiendo para formar un grupo de 9 idolos para debutar entre 109 concursantes,

seleccionados por votacion popular.

Esta presentado por Cai Xukun, LISA como mentora de baile, Chen Jiahua como
mentora de musica y JONY J como mentor de rap (Jin, 2019). El programa reunio a
109 concursantes para que crecieran bajo el entrenamiento de los mentores a través de
tareas, formacion y practica, y finalmente seleccion6 a nueve concursantes para formar
un grupo de idolos que debutara. El programa se lanz6 el 12 de marzo de 2020 los
jueves y sabados a partir de las 20:00 horas en iQiyi, y el 30 de mayo a las 20:00 horas
en la Ultima noche de grupo final (Jin,2020), Liu Yuxin, Yu Shuxin, Xu Jiaqi, Yu Yan,
Xie Keyin, Anqi, Zhao Xiaotang, y Lu Ke Yan formaron el grupo femenino THE 9 (Xu,
2020).

Segun el indice de IQIYI, el estreno del programa marc6 un récord en el valor de la
popularidad de los programas de variedades de IQIYI, con mas de 2.300 millones de
reproducciones de contenido derivado del programa y mas de 4.000 busquedas de

popularidad acumuladas en Weibo en los tres meses de su emision. Los temas
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relacionados con el programa fueron leidos hasta 14.140 millones de veces, con casi 8
millones de discusiones. Al mismo tiempo, el programa llegd a las Tendencias de
Twitter en 15 paises o regiones un total de 427 veces, incluyendo las Tendencias
Globales en 32 ocasiones, y 49 temas encabezaron el Top 1, ganando atencion en cuatro

continentes: Asia, Europa, Sudamérica y Norteamérica (Xu y Sa, 2020).

La Juventud contigo 2 eligi6 a la influyente representante de los jévenes idolos
LISA, miembro de BLACKPINK que cuenta con una enorme base de fans, como
una de sus mentoras. El hashtag #lisaYouth With You# encabezo los trending
hotspots de Twitter en Filipinas y Tailandia incluso antes de que se emitiera el

programa, despertando la atencion y la expectacion entre los usuarios de todo el

mundo (Chi, 2020, p.82).

2.4.4. Las mujeres en La Juventud contigo 2

Como se ha sefialado en el apartado dedicado a los concursos de musica en China, el
programa La juventud contigo 2, no es el primer concurso centrado en mujeres artistas.

Ya en 2008 Super voice girls, logr6é un gran éxito de publico.

Segun el estudio de Yang (2021), este programa no sélo promueve el valor del esfuerzo,
sino que presenta “de manera creativa el nuevo concepto de "no definir las chicas".
Intenta construir un nuevo grupo de chicas que penetre en el feminismo” (p. 32). Y,

como argumenta Yang, lo hace desde el inicio del programa,

“El presentador, Cai Xukun, anuncio los criterios de evaluacion cuando se
transmitid el primer episodio del programa: "No definimos a las chicas ni a los
grupos de chicas. Por favor, elija 9 aprendices que creas que representan mejor al
equipo femenino. Este es un discurso con un significado feminista, que intenta
empoderar al publico femenino, y en el proceso de empoderamiento, el concepto
del programa esta profundamente arraigado en el corazon de la gente. La juventud

contigo 2 cred un nuevo programa de marca de género.” (Yang, 2021, p.32).
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En su reflexion sobre la difusion de la conciencia de las mujeres en el programa La

Juventud contigo 2, Qi (2020), hace referencia al discurso patriarcal,

“Las mujeres tienen que enfrentarse tanto a la ansiedad biologica como a la social,

es decir, a la ansiedad reproductiva primitiva y a la ansiedad social adquirida: las
1 1 n n n 1 n

mujeres tienen que ser "bellas", "amables y virtuosas" para tener una buena

valoracion social. Las mujeres jovenes aun no se han liberado de su ansiedad

reproductiva y estan atrapadas en la ansiedad social que les da el mundo exterior,

por lo que deben encontrar una forma de descargar su frustracion” (Qi, 2020).

Qi relaciona este discurso con la imagen de las concursantes,

“Liu Yuxin tiene el pelo corto y una personalidad Unica en el programa, ya que no
lleva faldas, sino s6lo pantalones cortos, e insiste en su individualidad de principio
a fin. El significado de esto es crear la ilusion de que, aunque tu aspecto o
personalidad sean muy diferentes a los requisitos de la sociedad tradicional, puedes
encontrar concursantes similares a ti en el programa y formarte una proyeccion
emocional sobre ellos, observandolos paso a paso para destacar entre los cientos
de concursantes, con el fin de aliviar temporalmente la doble ansiedad de las

espectadoras” (Q1,2020).

Para Yang, una de las razones del éxito del programa es que, “Las mujeres esperan que
haya programas que puedan dominar el discurso de las mujeres en los medios. La
transmision de La juventud contigo 2 se gand el amor de las audiencias femeninas. Hay
muchas razones para el éxito del programa, una de las cuales es que el publico acepta

y ama el concepto central del programa.” (Yang, 2021, p.33)
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3. ANALISIS Y RESULTADOS

En este apartado del Trabajo fin de Master exponemos los resultados de la aplicacion
de la ficha de analisis a las participantes del programa La Juventud contigo 2. En primer
lugar, se presentan los resultados del andlisis estadistico de las 109 participantes del
primer programa que permite conocer qué estereotipos y en qué porcentaje se visualizan

en el programa, su relacion con la edad, estilos de musica y ocupacion.

En segundo lugar, se expone el analisis de la actuacion en el primer programa de las
nueve concursantes que lograron llegar a la final para observar a qué categoria
pertenecen. A continuacion, se expone el analisis de estas mismas concursantes en el

ultimo programa del concurso.

Para finalizar, se compara la evolucion de las concursantes en estos dos programas, lo
que permite conocer si ha cambiado el estereotipo inicial al que estaban adscritas y cuél

es el estereotipo ganador.

3.1. Analisis de las concursantes en el primer programa

3.1.1. Estereotipos

La juventud contigo 2 consta de 24 episodios, el primero de los cuales retne a las 109
concursantes iniciales, cada una de los cuales realiza el espect&ulo de forma individual
0 en grupo. Seleccionamos a estas 109 mujeres como muestra para presentar una
imagen completa de toda la variedad de estereotipos del espect&ulo, y creamos una
ficha de andisis de perfiles segtn la metodolog &, y luego describimos y comparamos
el porcentaje de chicas de cada tipo. A continuacid, presentamos los resultados con el

objetivo de hacernos una idea de estereotipos de mujeres en el programa.
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Gréico 2

Tipo de los estereotipos de mujeres en el primer programa

40.00%

[+}

35.00% 33.94% 32 11%

30.00%

25.00%

20.00%

15.60%

15.00% 11.93%

10.00% 6.42%
5.00% .
0.00%

Mujer nifia Mujer objeto Mujer sujeto Mujer fatal Mjuer androgina

sexual seductora

Fuente: Elaboracicn Propia

El grdico 2 muestra los estereotipos de la mujer que presenta el programa. El
espect&ulo muestra estos cinco tipos de im&enes femeninas, con el mayor porcentaje
de mujer nifa (33,94%), esta categor R de mujeres muestra las actitudes infantiles en el
espect&ulo, llevan doble cola de caballo, ropa rosa y cantan con voz aguda, y sus
movimientos son lindos y suaves. Por el contrario, la mujer andr&gina tuvo el porcentaje
m& bajo (6,42%), llevaba el pelo corto de hombre, vest & con prendas masculinas y
bailaba con una clara sensacién de poder. La mujer fatal tuvo un 32,11%, ligeramente
menos que la mujer nifg, y el porcentaje entre ambas fue similar. Esto significa que el
estereotipo de la mujer fatal cuenta con una importante proporcién de mujeres en este
espect&ulo, y se diferencian de los otros estereotipos en que se visten de forma
femenina y expresan su actitud independiente en sus letras. En cuanto a la mujer objeto
sexual y la mujer sujeto seductora, estos dos tipos representan el 15,60% y el 11,93%
del total, respectivamente, siendo sdo superiores a la mujer andr&jina entre todas las

mujeres.
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3.1.2. Edad

La edad, en té&minos de atributos naturales, es sdo una de las caracter Bticas fBicas
b&icas de una persona, pero desde la perspectiva del género, la edad es la imagen m&
directa para las mujeres, las diferentes edades tienen diferentes caracter Bticas y son los
factores clave que conforman la presentacicn de diferentes imagenes de las mujeres en
el espect&ulo. ElI nimero y el porcentaje de mujeres de diferentes grupos de edad en el
programa, segtn los datos de la muestra, es el siguiente.

Grafico 3

Edad de las mujeres
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Fuente: Elaboracicn Propia

SegUn el cuadro estad Btico anterior, todas las concursantes tienen menos de 30 afps,
siendo el mayor nimero de mujeres entre 20 y 25 afps, el 81,65%, y el nimero es 89,
gue es mucho m& que los otros dos grupos de edad. Le siguen las mujeres de entre 26
y 30 afps, con un 7%, y el menor nimero de mujeres menores de 20 aFfps, con sdo un
5,5%. Esto demuestra que hay un claro | mite de edad para el espect&ulo, ya que la
mayor & de los participantes tienen entre 20 y 25 afbs, y ninguno supera los 30. El
hecho de que todas las concursantes sean jévenes estaen consonancia con el tiulo del
programa y el formato de grupo musical que busca crear, que consiste en seleccionar a

mujeres j&venes con excelentes aptitudes para el canto o el baile.
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3.1.3. Edad y estereotipos

El estudio del programa La Juventud contigo 2 también analiza la relacicn entre la edad

y los diferentes estereotipos establecidos en la ficha de andisis, como se muestra en la

Tabla 3.
Grafico 4
Edad y los estereotipos entre las mujeres
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Fuente: Elaboraci&n Propia

El tamaf de la muestra seg(n la edad es diferente y las comparaciones de estereotipos
entre diferentes afbs no son significativas, por lo que sdo comparamos entre los
mismos grupos de edad. Entre las mujeres menores de 20 afps, sdo las categor &S mujer
nifa y mujer fatal existen en igual nimero. En el grupo de edad de 20 a 25 afos, la
tendencia de los datos que se presentan es la misma que la del conjunto, ya que la mujer
nifa sigue siendo la m& numerosa, mientras que la mujer andrdgina es la menos
numerosa. Entre las mujeres del grupo de edad de 26 a 30 afps, la mujer fatal es la que
tiene el mayor nimero, seguida de la mujer objeto sexual, la mujer nifa y la mujer
sujeto seductora son las que menos tienen y tienen el mismo nUmero. A través del
andisis y la comparacicn, queda claro que las mujeres de entre 20 y 25 afbs representan
en mayor medida la imagen de la mujer que se presenta en el programa, mientras que

las m& jdvenes no tienen el elemento de la sexualidad, y las mayores muestran m&
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dos tipos diferentes de mujeres, la belleza sexy desde la perspectiva masculina y la
belleza de las mujeres independientes. Adem&, el Coeficiente de correlacicn de
Spearman entre las dos variables es p=0,443 < 0,05, lo que indica que existe una

correlacidn entre la edad y los estereotipos.

3.1.4. Estilos de musica y estereotipos

La musica es un medio para expresar emociones y los concursantes expresan sus
emociones y actitudes a través de estilos musicales y letras. En el espect&ulo se
representan tres tipos principales de actuaciones musicales. M& de la mitad eligiGel
estilo musical pop para expresarse, que se ajusta ma a las preferencias de los jévenes,
seguido del estilo rock, con el menor porcentaje de canciones de estilo romantico.

Grafico 5

Estilo musical en los espectaculos de las mujeres
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Fuente: Elaboraci&n Propia

La forma m& directa de expresicn en un espect&ulo musical es la expresicn de sus
emociones y actitudes a través de las canciones. A través del estilo de la mUsica que
interpretan, podemos observar la imagen que quieren presentar y las caracter gticas que
muestran, y se ha elaborado la siguiente tabla para explorar la relacién entre los

estereotipos y el tipo de mUsica de la actuacin.
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Grafico 6

Estereotipos y estilo musical de las mjujeres
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Fuente: Elaboracicn Propia

Como muestra el gr&ico, todos los tipos de estereotipos femeninos tienen pop en sus
canciones, siendo las mujeres de mujer andrdgina las que tienen m& musica de tipo
rock sobre el pop, pero ninguna tiene un estilo musical romantico. Para los cuatro tipos
restantes de mujeres, su estilo musical es el tipo de pop es el que m& representa. En
mujer fatal, existen los tres tipos de misica, pero el tipo romantico es el que menos
representa y el estilo rock es ligeramente inferior en ndmero al pop. Del mismo modo,
en mujer nifa tiene todos los tipos de mUsica, aunque a diferencia de la anterior, las
canciones son mucho menos del estilo rock que las otras dos. Cabe destacar que los
estilos romantico y rock estan ausentes en mujer sujeto seductora y mujer objeto sexual,
respectivamente. Ademd, la p=0,811 > 0,05 entre estas dos variables significa que no

existe una correlacién significativa entre ellas.

3.1.5. Calificaciones iniciales y estereotipos

La calificacicn inicial es la que los mentores dieron a las 109 chicas durante su
actuacién en el primer episodio, en una escala de la A a la F, siendo la A la mejor y la
F la peor. Las valoraciones de los mentores estéan relacionadas con su capacidad de

canto, su capacidad de baile y su presencia escé&ica. También puede reflejar en cierta
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medida quétipo de mujeres son m& reconocidas. A continuacidn, se muestran los
niveles recogidos para cada una de ellas.

Grdico 7
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Fuente: Elaboracicn Propia

La peor calificacidn, F, fue la que menos representd con sdo un 7,3%, y ligeramente
superior fueron las chicas que recibieron calificaciones A, con un 9,2%. La mayor parte
del resto se concentré&en los grados B, C y D, representando los grados C el 31,2% del
total, los grados B el 28,4% y los grados C el 23,9%. Los resultados de la evaluacién
desde el punto de vista del tutor muestran que la mayor & de ellos se concentran en el
nivel medio, con unos pocos que reciben la calificaciéh m& excelente o la peor. Para
ver quétipo de nifas pod &n recibir calificaciones m& altas, analicéel porcentaje de

tipos de género en los diferentes grados.
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Gré&ico 8

Estereotipos de mujeres en diferentes niveles
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Fuente: Elaboracicn Propia

La mujer fatal tiene la mayor proporcicn en los niveles A’y B con 8 y 11
respectivamente, mientras que la mujer nifa tiene la mayor proporcié en los niveles
C, D, Fcon 13, 12 y 5 respectivamente. La mujer nifa y la mujer objeto sexual no estan
presentes en el nivel A m& destacado. La mujer andr@jina, la mujer objeto sexual y la

mujer fatal son las m& representadas en el nivel B con 3, 7 y 11 respectivamente.

3.1.6. Ocupacion

El "rol" es la expresicn del comportamiento socializado de los seres humanos en la
estratificacicn social, y el "rol social” da un significado real al "rol", es decir, la
expresicn del comportamiento socializado derivado de la vida real. El "rol ocupacional™
determina la posicicn del individuo en la sociedad (Jiang, 2017, p. 60). Las mujeres
encuentran m& dificultades y retos a la hora de elegir una carrera debido a los
estereotipos. Mediante la clasificacicn de la informacién profesional de los

concursantes, sus profesiones se dividen en 8 tipos:
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Gr&ico 9
Ocupacion
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Podemos ver que, entre las 109 invitadas, a excepcicn de 11 estudiantes que atn no
estén empleadas, todas las dem& tienen trabajo, para asegurar la fuente de ingresos y
tener la base de la independencia financiera. Entre ellos, los cantantes tienen la mayor
cantidad de ocupaciones, con el 43,1% de ellos, los modelos representan el 2,8%, los
actores el 8,3% y los estudiantes el 10,1%. El resto tiene m& de una profesidn, el 1,8%
se dedica a cantante, actriz y modelo, el 0,9% se dedica a cantante, bailarina y actriz, el
22,9% se dedica a cantante y actriz y el 10,1% se dedica a cantante y bailarina. Estas
mujeres no solo se dedican a la profesién de cantantes, sino también a la profesicn de
actores, bailarinas o modelo al mismo tiempo. Adem& de trabajar en la mUsica, estas

mujeres parecen tener otras ocupaciones para ganar ma ingresos Yy visibilidad.

3.2. Analisis de las nueve finalistas en el primer programa

En este apartado se presenta el analisis detallado de la actuacion en el primer programa
de las nueve concursantes que lograron llegar a la final. Estas concursantes son: Liu
Yuxin, Yu Shuxin, Xu Jiaqi, Yu Yan, An Qi, Xie Keyin, Zhao Xiaotang, Kong Xue'er y
Lu Keran. A continuacidn, se muestran capturas de pantalla y fichas de cada una de las

nueve chicas del programa.

37



Figura 1
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Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=R_pq2zVR5q8

Tabla 3. Lu Keran. Primer Programa

Nombre concursante Lu Keran

Edad 25

Altura 176cm

Peso corporal 51kg

Peinado pelo corto masculino

Vestido Chagueta vaquera negra con flecos y parche de tela, vaqueros
negros rotos, zapatillas negras

Espect&ulo Crazy for you

Estereotipo Mujer andrdgina

Estilo musical Cancicn pop, el tema es el amor, la letra refleja principalmente la
locura por el amor

Caracter #ticas de la danza | Una danza de estilo jazz con un toque de potencia. Interpretar el
papel masculino, de pretendiente, en el baile

¢En quéparte del Parte de la cancicn principal

especteculo canta?

Nivel B
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https://www.youtube.com/watch?v=R_pq2zVR5q8

Observaciones:

Lu Keran esté en la parte derecha de la captura de pantalla de la actuacion, su maquillaje
es ligero, sin lapiz de labios, su cuerpo es alto y delgado, su pelo es corto de estilo
masculino, lleva un estilo casual, chaqueta y pantalones negros con flecos, y zapatillas
de deporte negras con cordones. Su primera actuacion fue como trio, interpretd una
cancion de estilo pop, de tematica amorosa, con las palabras “Crazy for you” repetidas
varias veces en la letra, y en la parte vocal, canté la cancion principal, su voz era gruesa,
entre masculina y femenina. Durante una parte del baile, ella y sus compaieros
representan el argumento del musical, en el que interpreta el papel del pretendiente que
se encuentra con el rechazo de la chica que ama. Durante el resto de la danza, bail6 con
una palpable sensacion de poder, expresando su persistencia y obsesion por el amor a
pesar de ser rechazada. En la calificacion de los tutores, se consider6 que habia actuado
muy bien, pero habia un uso excesivo de la fuerza de la danza que hacia que su cuerpo

pareciera poco coordinado, y recibi6é una B, una buena calificacion.
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Figura 2

Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=sCtSCy xkq8

Tabla 4. Kong Xue’er. Primer programa

Nombre concursante Kong Xue'er
Edad 25

Altura 168cm

Peso corporal /

Peinado Pelo largo y rizado con flequillo

Vestido Top negro con mangas abullonadas blancas, falda plisada negra
y zapatillas negras

Espect&ulo My New Swag

Estereotipos

Mujer sujeto seductora

Estilo musical

Pop, Estilo chino

Caracter #ticas de la danza

Coordinacicn corporal suave y reflectante

¢En quéparte del espect&ulo
canta?

La mitad de la cancicn

Nivel

A
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https://www.youtube.com/watch?v=sCtSCy_xkq8

Observaciones:

Kong Xue'er estaba mas maquillada, llevaba los labios pintados de rosa, llevaba el pelo
largo y rizado con flequillo de color fucsia y llevaba adornos de perlas en el pelo y
pendientes brillantes en el lado izquierdo. Llevaba un top corto con mangas abullonadas
de color blanco y una falda corta y plisada de color negro que dejaba ver su cintura, y
sus zapatos eran unas zapatillas negras. La cancién que interpretd era de estilo pop,
alegre, ya que la letra del tema reflejaba principalmente la actitud de la mujer respecto
a su forma de vestir, creyendo que las mujeres deben dominarse a si mismas, ser su
propia reina y vestir lo que quieran sin preocuparse por la mirada de los demas. En la
seccion de interludio, la cancidon original se adapta a un estilo chino, utilizando
instrumentos tradicionales chinos. Canta con una voz dulce, su expresion es a menudo
sonriente, sus 0jos son seductores, y baila con movimientos ligeros y suaves, con giros
y movimientos hacia abajo que muestran la suavidad de su cuerpo. Fue la primera chica
en recibir una calificacién de A, y se considerd que era muy contagiosa y llamo la

atencion de los demas concursantes.
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Figura 3

Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=sCtSCy_xkq8

Tabla 5. Zhao Xiaotang. Primer programa

Nombre concursante Zhao Xiaotang

Edad 24

Altura 168cm

Peso corporal /

Peinado Pelo largo y rizado con flequillo

Vestido Camisa blanca, pantalon negro de pierna ancha y zapatos
blancos

Espect&ulo My New Swag

Estereotipo Mujer fatal

Estilo musical Pop, Estilo chino

Caracter #ticas de la danza Fluido y poderoso

¢En quéparte del especté&ulo canta? | La mitad de la cancidn

Nivel C

Observaciones:

Zhao Xiaotan Kong Xue'er colaboraron en la misma cancidén. Esta captura de
gy g p
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https://www.youtube.com/watch?v=sCtSCy_xkq8

pantalla muestra como se presentan al principio de su actuacion, siendo Zhao Xiaotang
el primero a la derecha, y esta imagen muestra tanto el cuerpo completo de Zhao
Xiaotang como el fuerte contraste entre Zhao Xiaotang y Kong Xue'er. Aunque
cantaron la misma cancion, hay muchas diferencias. Zhao Xiaotang lleva el pelo negro
y liso en una coleta alta medio atada, y su vestido es muy sencillo. En su actuacion,
encarna su propia belleza, segura e independiente, con una voz y unos movimientos de
baile mas potentes, reflejando un estilo de danza folcldrica en sus movimientos de baile
que resulta muy armonioso con los interludios chinos. Cabe destacar la expresion de su
rostro, que tiene una mirada fria y orgullosa en todo momento, sin mostrar nunca una
sonrisa, lo que parece expresar una actitud despectiva y de desprecio hacia las voces
del exterior. Debido a su falta de habilidad en el canto, sus mentores le dieron una

calificacion de C, pero su imagen tan distintiva es impresionante.
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Figura 4
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Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=POEHXV9t-wk

Tabla 6. An Qi. Primer programa

Nombre concursante An Qi
Edad 25
Altura 158cm
Peso corporal /

Peinado

cola de caballo alta

Vestido

Top negro sin mangas y con rayas amables y, pantalon corto

negro y botas negras

Espect&ulo Caballero y la Rosa
Estereotipo Mujer fatal
Estilo musical Rock

Caracter #ticas de la danza

poderoso y rapido

¢En qué parte del espectaulo

canta?

Cancion principal

Nivel
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https://www.youtube.com/watch?v=POEHXV9t-wk

Observaciones:

An Qi llevaba una coleta negra alta, un lapiz de labios rojo brillante y un maquillaje
muy cargado. El vestido era todo negro y ajustado, con pantalones cortos y ajustados y
botas negras. La cancion de esta actuacion era de ritmo rapido, la cancion era del género
rock y la letra trataba de como una chica puede salvarse de la oscuridad y volver a ver
la luz si es valiente. An Qi era la cantante principal, su voz era fuerte y poderosa, su
baile estaba en consonancia con el estilo de la cancion, sus movimientos eran rapidos y
poderosos, algunos de los movimientos de baile se ven a menudo en los grupos
masculinos, sus ojos eran decididos y su expresion era segura durante la actuacion. En
general, en esta actuacion, An Qi demostrd que las mujeres pueden tener el espiritu
caballeresco como esté escrito en esta cancion, y no se acobardan ante las dificultades.
Recibi6 una nota de sobresaliente por su forma de cantar y bailar y por su gestion de la

expresion, que los jueces consideraron un buen ejemplo para los demés concursantes.
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Figura 5
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Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=VU-n6P9Vq58

Tabla 7. Xu Jiaqi. Primer programa

Nombre concursante Xu Jiaqi
Edad 25
Altura 170cm
Peso corporal /

Peinado

Pelo corto y rizado

Vestido

Traje blanco, corbata negra, polainas negras, botas y bombin

negros

Espect&ulo

Who is your girl

Estereotipo

Mujer sujeto seductora

Estilo musical

Pop

Caracter #ticas de la danza

Seductora, sexy, encarna la belleza de la mujer

¢En qué parte del especteculo

canta?

El climax de la cancién

Nivel
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Observaciones:

Como se ve en la imagen, la primera de la izquierda en la captura de pantalla es Xu
Jiaqi, su maquillaje esta en el lado mas brillante del estilo, su cara muestra la belleza de
una mujer, su pelo es corto y negro rizado, lleva una camisa blanca con corbata y un
traje blanco corto, debajo lleva pantalones y botas negros, el estilo de vestir en general
es asexual y no resalta intencionadamente los rasgos femeninos. La cancion se basa en
el tema del amor, en el que se transmite la confesion de una mujer a un hombre del que
estd enamorada, de forma explicita y seductora, tomando la iniciativa de expresarse a
quien le gusta. En cuanto al baile, se muestra burlona y sexualmente seductora girando
la cintura y las caderas, quitdndose la mitad del vestido para mostrar los hombros,
sacudiendo los pechos, tocando los muslos, revolviendo el pelo y enganchando los
dedos, con movimientos suaves y blandos. En las expresiones faciales predominan las
sonrisas, los parpadeos ocasionales y la seduccion en los ojos. También anadieron
muletas como utileria en esta actuacion con un estilo de baile de jazz, afiadiendo mas

sensualidad y glamur a esta actuacion. Fue reconocida con una calificacion de A.
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Figura 6
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Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=3YJsISPGdpY

Tabla 8. Yu Shuxin. Primer Programa

Nombre concursante Yu Shuxin
Edad 25

Altura 169cm
Peso corporal 50kg

Peinado Pelo rizado con doble cola de caballo

Vestido Top rojo de manga corta, falda roja plisada, botas negras
Espect&ulo Love you

Estereotipo Mujer nifia

Estilo musical Romantico

Caracter sticas de la danza

Sencillo, animado y simpatico, con muchos gestos con las

manos.

¢En qué parte del espectéulo

canta?

Cancion completa

Nivel

Observaciones:

En la imagen se puede apreciar que el vestido de Yu Shuxin esta sesgado hacia el estilo
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https://www.youtube.com/watch?v=3YJsI5PGdpY

infantil, su maquillaje estd sesgado hacia el rosa, con doble coleta y flequillo, y lleva
una falda plisada roja. Las canciones que cantd estdn basadas en el amor como tema,
con un estilo romantico y un ritmo alegre, expresando el anhelo de amor, su voz es
aguda y nitida. En la parte de baile, usaba mucho los gestos para mostrar amor y bailaba
de un lado a otro como una nifia. Los movimientos de baile son muy simples, solo se
limitan a las manos y piernas. Ella sonrid todo el tiempo durante la actuacion, muy
dulce y encantadora, y al final lanzé besos al publico. Dado que la dificultad de las
canciones que selecciono era baja y no podia mostrar su nivel de canto y baile, y su
habilidad no parecia llegar a un nivel muy alto, los jueces le dieron una calificacion de

D por este motivo.
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Figura 7
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Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=-LgmYEYx05E

Tabla 9. Yu Yan. Primer programa

Nombre concursante Yu Yan
Edad 24
Altura 173cm
Peso corporal 49kg

Peinado

Pelo liso con coleta alta

Vestido

Top negro corto, traje negro, pantalones cortos negros

Espect&ulo Molestos
Estereotipo Mujer fatal
Estilo musical Pop

Caracter #ticas de la danza

Sexy, femenina, poderoso

¢En quéparte del especteculo canta?

La parte del coro y la parte principal de la cancion

Nivel

A
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Observaciones:

Yu Yan esta en el lado derecho de la foto, su atuendo parece fresco, su maquillaje es
ligero, su pelo esta en una cola de caballo alta, todo su cuerpo es negro, traje corto sin
cintura y pantalones cortos, de nuevo revelando el aire de una mujer en el lugar de
trabajo. La cancién es de inspiracion pop, el tempo es rapido, y la letra trata
principalmente de la decepcion con los hombres y las relaciones, desde la adiccion y el
amor hasta el autodespertar y luego la independencia. El baile tiene unos pocos
movimientos sexys y el resto son principalmente movimientos de baile de poder,
mostrando principalmente el desprecio por los hombres malos y la resistencia a la
trampa del amor. Encarna el movimiento gradual de una mujer desde la suavidad, la
sensualidad, la sensualidad y la seduccion hasta la confianza en si misma y la
independencia. Expresa su actitud a través de sus canciones y bailes, por lo que se la
clasifica dentro del estereotipo de mujer fatal. Su excelente rendimiento la ha llevado a

ser calificada como la mejor de grado A.
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Figura 8

XIN Liu

* You want to diSSEnt

Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=8eOJT 1 MtcMc

Tabla 10. Lui Yuxin. Primer programa

Nombre concursante Liu Yuxin

Edad 24

Altura 168cm

Peso corporal /

Peinado Pelo corto

Vestido Camisa blanca de volantes y pantalon blanco
Espect&ulo No Joke

Estereotipo Mujer andrdgina

Estilo musical Pop

Caracter #ticas de la danza Poping, danza de la calle
¢En quéparte del espect&ulo canta? Toda la cancion y rap
Nivel A
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Observaciones:

Liu Yuxin en su primera actuacion en el escenario con el pelo corto, todo blanco, una
camisa blanca por encima y pantalones blancos por debajo. Lleva un collar, un anillo y
unos pendientes de plata. El maquillaje es ligero y no se usa lapiz de labios. Tiene rasgos
masculinos tradicionales por su apariencia. La cancién que interpreta es de estilo pop,
contiene partes de canto y de rap, su voz es grave y magnética, la letra transmite el
significado de hacer las cosas con una actitud seria, no cobarde o evasiva cuando se
encuentra con dificultades, perfectamente emparejado con su baile, mostrando una
danza de alta vibracion, también pertenece a un tipo de baile de la calle, con el uso
correcto de la potencia, no muestra movimientos sobre las mujeres en absoluto, todos
los movimientos de baile son de la coreografia tradicional masculina. Su género se
difumina aqui, con las caracteristicas de mujer androgina. La excelente actuacion

conquisto al instructor y recibid una calificacion de A.
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Figura 9 Xie Keyin

ireaidh

W o

Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=v5sVAuN6Ga0

Tabla 11. Xie Keyin. Primer programa

Nombre concursante Xie Keyin

Edad 24

Altura 168cm

Peso corporal 48kg

Peinado Cabello largo y liso

Vestido Tirantes de mezclilla decorados con gemas de colores, pantalon

blanco con cadenas, zapatillas

Espect&ulo Xie Keyin es honesto y franco

Estereotipo Mujer fatal

Estilo musical Rock

Caracter #ticas de la danza Danza de la calle, con una sensacion de libertad y poder.

¢En quéparte del espect&ulo | Toda la cancion y rap

canta?

Nivel B
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Observaciones:

La apariencia de Xie Keyin es hermosa y sexy, tiene el cabello suelto, lleva una blusa
sin tirantes y pantalones deportivos blancos. Las canciones que interpretd fueron
canciones originales que escribidé y compuso ella misma, desde la perspectiva de la letra,
escribio su propia actitud hacia la sociedad y el mundo exterior, reflejando su confianza
en si misma y su valentia. Al comienzo del programa, llevaba una méscara. Cuando la
letra cantaba "No seas una persona enmascarada, enfréntate al yo real", se quito la
mascara. Este proceso demostré que queria ser el yo real. Ojald ya no me importen los
comentarios de otras personas. También dijo en la letra: "Puedes gustarme u odiarme,
pero chico, no entiendes mi verdadero yo". Hay mucho Rap en la cancion y su voz
unica y algo rasposa interpreta bien la cancidn, acompaiiada de bailes callejeros,

mostrando su personalidad tnica.

3.3. Analisis de las nueve finalistas del ultimo programa

En el ultimo episodio, las nueve chicas se dividieron en dos grupos e interpretaron dos
canciones diferentes, una actuacién que les permitid destacar y determinar su
clasificacion. Este apartado muestra los analisis especificos del programa final,

mediante capturas de pantalla y fichas para cada chica.
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Figura 10

Y R

Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=1aHOIhOb0Zk

Tabla 12. Lu Keran. Ultimo programa

Nombre concursante Lu Keran

Edad 25

Altura 176cm

Peso corporal 51kg

Peinado Pelo corto

Vestido Chaqueta real negra de hombre con adorno de bala, pantalon

negro, zapatos de cuero negro

Espect&ulo Hunt

Estereotipo Mujer andr&gina
Estilo musical Pop

Estilo de danza Estilo de danza jazz

¢En quéparte del espect&ulo | Dos de las lineas de la cancion principal

canta?

Lugar 9
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Observaciones:

El peinado de Lu Keran en el ultimo programa era un pelo corto que le tapaba los ojos,
con un mechoén de pelo azul, una camisa negra estilo corte con detalles de balas en la
parte superior, pantalones negros y zapatos de cuero negros, maquillaje ahumado y
color de labios natural claro. Externamente, era muy guapa con cualidades masculinas.
Durante esta actuacion en el final, estuvo al margen, participando sobre todo en la
seccion de coros, con solo dos lineas que eran sus propios solos y que le daban menos
metraje. La unica parte en la que estd de pie en el centro del escenario y canta sola se
muestra en la Figura 10, con las otras chicas de pelo largo tocando su cuerpo, una
imagen que es sexualmente sugerente y refleja un tipo de masculinidad que es buscada
por las chicas. Sus movimientos de baile son muy potentes y su cara y 0jos son muy
frios. Quedo en noveno lugar en la votacion del publico para la final, quedando en

ultimo lugar en el grupo.
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Figurall

Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=SpAz03zUeLw

Tabla 13. Kong Xue’er. Ultimo programa

Nombre concursante Kong Xue'er

Edad 25

Altura 168cm

Peso corporal /

Peinado Pelo largo y rizado con flequillo
Vestido Top blanco sin mangas y falda blanca plisada
Espect&ulo A little bit

Estereotipo Mujer sujeto seductora

Estilo musical Pop

Estilo de danza Suave y poderoso

¢En quéparte del espect&ulo canta? Rap

Lugar 8
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Observaciones:

El aspecto de Kong Xue’er es dulce, lleva un maquillaje tefiido de rosa y largos rizos y
flequillo rojos, es la tnica chica del grupo que lleva una falda corta y tiene elementos
de pliegues y gasa blanca, ademds de botas blancas de tacoén para afadirle unas
cualidades méas femeninas. Canta con dulzura, su voz es aguda, y baila con una cintura
suave y curvas pronunciadas, pero también con un claro sentido de poder, y en su parte
canta: “Lo viejo no se va, lo nuevo no viene, di adios a los malos recuerdos no dejes
rastro, agita tu cabello y sé ti mismo, sigue sonriendo, sal de mi camino, comienza una
nueva actitud, Chico, ;Quiénes eres?”. Con movimientos seguros, la canciéon muestra
el espiritu de una mujer independiente que no se deja atar por los hombres, expresando
que su sensualidad y belleza no estan hechas para los hombres y jurando su actitud

intrépida.
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Figura 12

Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=1aHOIhOb0Zk

Tabla 14. Zhao Xiaotang. Ultimo programa

Nombre concursante

Zhao Xiaotang

Edad 24
Altura 168cm
Peso corporal /

Peinado Trenza sucia

Vestido Estilo punk. Pantalones con tachuelas, tops cortos con detalles
de balas

Espect&ulo Hunt

Estereotipo Mujer fatal

Estilo musical Pop

Caracter #ticas de la danza

Bailando agresivo

¢En qué parte del espect&ulo | Rap
canta?
Lugar 7
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Observaciones:

Zhao Xiaotang tiene los labios rojos y estd muy maquillada, lleva trenzas sucias, un top
negro corto y pantalones con cadenas y tachuelas, todo su atuendo tiene un estilo punk,
su estilo encaja muy bien con el tema de la cancion, parece una cazadora con adornos
de balas colgando en su cuerpo, bailando y haciendo movimientos para disparar a la
presa con un arma. Durante la parte de la cancion, se encargd de rapear, con una voz
grave y un ritmo rapido de habla. En esta actuacion se mostré un lado salvaje y confiada.

En la votacion final, quedd en séptimo lugar.
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Figura 13

Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=1aHOIhOb0Zk

Tabla 15. An Qi. Ultimo programa

Nombre concursante An Qi
Edad 25
Altura 158cm

Peso corporal

Peinado Pelo negro largo y liso con algunos mechones decolorados y
tefiidos de rubio

Vestido Top negro ajustado, pantalones cortos negros y botas negras

Espect&ulo Hunt

Estereotipo Mujer fatal

Estilo musical Pop

Caracter sticas de la danza

Movimientos de baile con fuerza

¢En qué parte del espect&ulo

canta?

La segunda parte del climax de la cancién

Nivel
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Observaciones:

An Qi llevaba el pelo largo y un delicado maquillaje, y de la misma manera, vestia con
un estilo punk, afiadiendo elementos de tachuelas, cinturones, correas y accesorios en
plata. Su parte vocal fue el climax de la segunda estrofa, cantd con una clara mordacidad,
cada palabra tenia mucha fuerza y su mirada era decidida cuando cantaba. Sus
movimientos de baile eran suaves y elasticos, sus pasos ligeros y enérgicos, con la
cantidad justa de fuerza en cada movimiento, como agitar el puflo, agacharse y golpear
el suelo, gesticular con un arma, etc., todo ello mostrando su fuerza, su valentia, y con
una cancidén como esta, mostrando su independencia aun mas. Su puntuacion final fue

el sexto puesto.
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Figura 14 Xu Jiaqi

Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=1aHOIhOb0Zk

Tabla 16. Xu Jiaqi. Ultimo programa

Nombre concursante Xu Jiaqi

Edad 25

Altura 170cm

Peso corporal /

Peinado Pelo corto y lizo

Vestido Top negro de tirantes con un solo lado, pantalones cortos negros, botas

negras y trabillas negras para los muslos

Espect&culo Hunt
Estereotipo Mujer sujeto seductora
Estilo musical Pop

Caracter sticas de la danza Seductora danza de jazz

¢En qué parte del | La inauguracion y el climax

especteculo canta?

Lugar 3
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Observaciones:

Xu Jiaqi fue la pieza central del espectaculo, con el pelo corto y azul y un maquillaje
intenso, con una raya azul bajo los 0jos y un lapiz de labios rojo brillante. Lleva un top
ajustado y corto con s6lo un lado del hombro al descubierto, y unos pantalones cortos
negros con la cintura al descubierto. Ella fue la parte inicial de todo el espectaculo, y
en su mayor parte fue el centro del escenario, su voz era femenina, la cancién mostraba
a las mujeres tomando la iniciativa cuando conocian a un hombre que les gustaba, y sus
movimientos de baile lo mostraban en consecuencia, desde retorcer su cintura hasta
hacer un gesto de disparar a su presa. Tenia tanto un lado sexy y coqueto como un lado
de poder, ambos combinados para reflejar su belleza fatal, y su actitud de tomar la

iniciativa en el amor. Termind en tercer lugar.
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Figura 15 Yu Shuxin

Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=1aHOIhOb0Zk

Tabla 17. Yu Shuxin. Ultimo programa

Nombre concursante Yu Shuxin

Edad 25

Altura 169cm

Peso corporal 50kg

Peinado Pelo largo y rizado

Vestido Top negro con mangas de seda negra, falda negra con adornos de

cuero y tachuelas y botas negras

Espect&ulo Hunt
Estereotipo Mujer objeto sexual
Estilo musical Pop

Caracter sticas de la danza Suave, dulce, sexy

¢En quéparte del La primera parte del climax de la cancion

espect&ulo canta?

Nivel 2
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Observaciones:

Yu Shuxin iba vestida de forma més madura para esta actuacion, con sombra de ojos
oscura y pintalabios rojo, pelo castafio largo y rizado, y llevando elementos de seda
negra, tachuelas y cinturones. Se encarg6 de la parte culminante de la cancion, una parte
muy importante, y su voz era dulce y plenamente femenina. Los movimientos de baile
incluyen acariciar las mejillas, los muslos, girar la cintura, mover las caderas y revolver
el pelo. Estaba muy sexy en esto, mostrando sus pechos y caderas, con ojos seductores
que se veian como un objeto sexual desde la perspectiva masculina. Finalmente,

consiguid debutar como parte de los 9 con el segundo mayor niimero de votos.
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Figura 16

Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=SpAz03zUeLw

Tabla 18. Yu Yan. Ultimo programa

Nombre concursante Yu Yan

Edad 24

Altura 173cm

Peso corporal 49kg

Peinado Pelo largo. Tiene trenzas en un lado

Vestido Tirantes blancos, chaqueta blanca con tachuelas, pantalones

blancos rasgados, botas blancas con cordones

Espect&ulo A little bit
Estereotipo Mujer fatal
Estilo musical Pop

Caracter #ticas de la danza | Poderoso

¢En qué parte  del | Dos de las lineas de la parte principal de la cancion

espect&ulo canta?

Nivel 4
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Observaciones:

En cuanto a la apariencia y la vestimenta, Yu Yan mezcla estilos masculinos y
femeninos; su maquillaje y su pelo son de cardcter femenino, y lleva una chaqueta
masculina y pantalones rotos. En su actuacion, canta la letra sobre no estar a merced de
los demas, no ser una mufeca, querer ser libre, y sus poderosos movimientos fisicos y
expresiones faciales también expresan su actitud de no querer estar atada. Encarna a la
mujer independiente que hay en ella, y su tipo de estereotipo de mujer mostrado a través
de su actuacion es mujer fatal. Quedd en cuarto lugar en el nimero de votos emitidos

por el publico.
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Figura 17

Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=SpAz03zUeLw

Tabla 19. Liu Yuxin. Ultimo programa

Nombre concursante Liu Yuxin

Edad 24

Altura 168cm

Peso corporal /

Peinado Pelo corto

Vestido Tirantes y camisa blanca, pantalon de chandal y botas blancos

Espect&ulo

A little bit

Estereotipo

Mujer andrégina

Estilo musical

Pop

Caracter sticas de la danza

Baile de jazz con apariencia masculina

¢En qué parte del espectéculo

canta?

Una linea de la cancidén como solista, el resto de la cancion se

cantod en el coro

Lugar
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Observaciones:

Liu Yuxin lleva el pelo corto y viste tirantes y una camisa blanca con ribetes blancos en
el cinturén. Debajo, lleva pantalones blancos de pata ancha y unas botas blancas de tiras,
todo ello con accesorios plateados. Sus pechos son planos, su cuerpo no tiene curvas
femeninas y su apariencia es del lado masculino. Su voz era grave, y realizé pocas
partes en solitario en esta actuacion, participando en la mayoria de las partes del coro y
bailando para mostrar su sentido del ritmo y la potencia. Obtuvo el primer puesto en la

final.
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Figura 18 Xie Keyin

Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=SpAz03zUeLw

Tabla 20. Xie Keyin. Ultimo programa

Nombre concursante Xie Keyin
Edad 24

Altura 168cm
Peso corporal 48kg

Peinado Pelo negro liso
Vestido Tirantes blancos, pantalones y botas blancos
Espect&ulo A little bit

Estereotipo

Mujer sujeto seductora

Estilo musical

Pop

Caracter #ticas de la danza

Poderoso y sexy

¢En quéparte del especteculo canta? | Rap
Lugar 5
Observaciones:

Xie Keyin tiene un aspecto femenino, con una larga melena negra que lleva accesorios
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de plumas y tirantes blancos con pantalones de cintura alta que dejan ver su esbelta
cintura. En su baile en solitario, es responsable de un rap que comienza con un
juramento de que es hermosa y no me importa que hagan una escena. En este verso,
tiene una mano en el bolsillo, mostrando su desdén, y el siguiente verso trata de como
la noche es demasiado larga, asi que cantemos juntos, retorciendo su cuerpo mientras
canta, moviendo las caderas, acariciando sus mejillas y cerrando los ojos para tocar su
pelo. En la ltima linea, "Chico, estds fuera de juego", su expresion cambia de coqueta
y provocativa a fria y despiadada. Muestra a una mujer que tiene el control de su amor,
que puede enamorarse o alejarse de ¢l. Toma la iniciativa en sus propias manos y es
sexy y encantadora al encarnar a la mujer sujeto seductora. Quedod quinta en la encuesta

final y consigui6 formar parte del grupo de chicas.

3.4. Analisis comparativo

3.4.1. Comparacion en el primer episodio

En el primer episodio, estas nueve chicas muestran imdgenes diferentes, tienen
similitudes, pero también son diferentes a su manera. En primer lugar, su presentacion
en el escenario es diferente, Liu Yuxin, Yu Shuxin y Xie Keyin cantan y bailan en
solitario, mientras que las otras seis concursantes cantan y bailan en grupo con sus
compaifieras de equipo, aunque cada una de ellas tiene la oportunidad de mostrarse a si
mismo, pero principalmente actian como grupo. No so6lo eso, sino que sus estilos de
canto también difieren, como muestra la especie de grafico, ya que mas de la mitad de
los nueve eligieron la musica pop, que es también la que estd mas de moda y es la que
mas gusta, siendo la musica familiar mas aceptada y querida por la mayoria del publico
que otros estilos. Muy pocas eligieron canciones de tema romdantico, y aunque las
mujeres tradicionalmente aspiran mas al amor romantico, dentro de este espectaculo,

las mujeres en cambio fueron las que menos eligieron este tipo de musica.
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QGrafico 10

Estilo de musica

= Pop = Rock = Romantico
Fuente: Elaboracion propia

Las chicas primerizas presentaban una imagen de ser inexpertas y no escuchar voces
ajenas, y expresaban la imagen que querian presentar eligiendo voluntariamente las
canciones y los bailes que se les daban bien. Siguiendo la clasificacion de estereotipos
mencionada en la metodologia, se contabilizaron estas nueve mujeres, y los resultados

obtenidos se muestran en la siguiente tabla.

Grafico 11

Estereotipos

= Mujer nifa
‘ = Mujer sujeto seductora

= Mujer fatal

= Mujer androgina




Fuente: Elaboracion propia

Como muestra el grafico, la mujer fatal es mayoritaria, la mujer nifa y la mujer
androgina tienen una cuota igual, y la mujer sujeto seductora es la que menos. Se
observa que mas chicas prefieren expresar su lado mortalmente femenino, son sexys,
bellas, seguras, desinhibidas, libres, mujeres con derecho a controlar el amor, no estan
dispuestas a aceptar las mentiras y las trampas del amor, exigen independencia, no
ponen a los hombres en su punto de mira. La mayoria de sus canciones reflejan el
corazén de las mujeres que quieren perseguirse a si mismas, que ya no necesitan el
juicio masculino, que quieren liberarse del control de los hombres, que quieren ser las
protagonistas de sus propias vidas, que pueden seguir siendo valientes y autovalorarse,
aunque nadie las aclame y aplauda. Las dos chicas que se encuadran en el género de
mujer nifia, Kong Xue'er y Yu Shuxin, son también muy peculiares, en contraste con
otros tipos de mujeres. Aunque ambas tienen 25 afos, prefieren llevar ropa de nifia o de
uniforme escolar en sus actuaciones, y sus voces son parecidas a las de los nifios, muy
dulces y bonitas, y bailan animadas y saltarinas como los nifios. Ademas, Xie Ke Yin,
que tiene estereotipo sujeto sexual, interpretd una musica rock que ella misma compuso,
su traje y sus movimientos de baile son sexys, es hermosa pero no fatal. Dentro de su
actuacion, las letras muestran confianza y valentia, teniendo sus propias opiniones y
actitudes frente a las cosas que le gustan y no le gustan, tomando una forma proactiva

de actuar.

El tipo de mujer mas controvertido es la mujer androgina, en este caso las dos
concursantes Lu Ke Yan y Liu Yu Xin, cuya apariencia en el vestir es claramente
diferente a la de la mayoria de las otras chicas, ya que su género es ambiguo, su sexo
bioldgico es femenino, pero llevan ropa masculina. Su nivel de canto y baile ya se puso
de manifiesto en su etapa inicial, ya que cinco de los nueve que acabaron triunfando en
su primera actuacion recibieron una calificacion de A. Zhao Xiaotang recibié una C,
mientras que Yu Shuxin recibi6 la calificacion mas baja, una D. La calificacion estaba

estrechamente relacionada con sus niveles de estilo, canto y baile.
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QGrafico 12

Rango

BA
BB
BC
oD

Fuente: Elaboracion propia

3.4.2. Comparacion en el ultimo episodio

En el ultimo episodio, los 9 concursantes restantes se dividieron en dos grupos para
interpretar dos canciones asignadas por el programa, Hunt y A little bit. Los que
eligieron Hunt fueron An Qi, Lu Keran, Xu Jiaqi, Yu Shuxin y Zhao Xiaotang, y los

que eligieron A little bit fueron Kong Xue'er, Liu Yuxin, Xie Keyin y Yu Yan.

Hunt es una cancion sobre chicas que toman la iniciativa cuando se enfrentan a alguien
que les gusta, y ven al hombre que les gusta como su presa, mientras que ellas mismas
son las cazadoras, y los cazadores tienen que ser rapidos y precisos. La otra cancion
muestra la actitud de las mujeres hacia el amor, que es libre, espontdnea y no estd a
merced de los demds. Ambas canciones tienen en comun el empoderamiento de la mujer
para dejar de depender de otros en su vida y deshacerse de su dependencia psicoldgica

de los hombres.

® Lu Keran: Mujer andr@jina

® Kong Xue'er: Mujer sujeto seductora

® Zhao Xiaotang: Mujer fatal
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® An Qi: Mujer fatal

® Xu Jiaqi: Mujer sujeto seductora

® Yu Shuxin: Mujer objeto sexual

® Yu Yan: Mujer fatal

® Liu Yuxin: Mujer andrégina

® Xie Keyin: Mujer sujeto seductora

Grafico 13

Estereotipos

22.20%
11.10%
Mujer objeto sexual
Mujer sujeto seductora
Muijer fatal
33.30% Mujer androgina
33.30%

Fuente: Elaboracion propia

En las finales, la mujer sujeto seductora y la mujer fatal ocupan el mismo porcentaje y
son las mas altas, seguidas de la mujer androgina, y la menos ocupada es la mujer objeto

sexual, mientras que la mujer nifia estd ausente en ambas actuaciones.

La clasificacion final del primero al noveno puesto fue la siguiente: Liu Yuxin, Yu
Shuxin, Xu Jiaqi, Yu Yan, An Qi, Xie Keyin, Zhao Xiaotang, Kong Xue'er y Lu Keran.

Liu Yuxin se llevo la corona en esta larga competicion. Es alta y delgada, con el pelo
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corto, sin mucho maquillaje, y siempre aparece en el escenario con un atuendo
masculino de camisa, pantalones de deporte y zapatillas planas. Se trata de una
inversion completa de la imagen tradicional de una mujer de pelo largo, delicada y débil.
Aunque no es el prototipo de mujer femenina que atraec a los hombres, ha ganado
decenas de millones de fans femeninas con esta imagen y su propio temperamento, y la
aparicion de Liu Yuxin en este programa lleva las esperanzas de todas las mujeres que

desean una belleza unisex.

Como senala Qi, “En el discurso patriarcal, las mujeres necesitan enfrentarse a la doble
ansiedad que les da la fisiologia y la sociedad, a saber, la ansiedad reproductiva
primitiva y la ansiedad social adquirida: las mujeres necesitan una apariencia hermosa
y una personalidad amable para tener una buena evaluacion social” (Q1, 2020, p.99). Es
decir, las mujeres jovenes no han aliviado su ansiedad reproductiva, pero han caido en
la ansiedad social dada por el mundo exterior. Deben encontrar una manera de
desahogarse y La Juventud Contigo 2 les proporciona una manera efectiva de hacerlo.
Esta es una de las razones por las que mucha gente ama a Liu Yuxin. Pero, por otra
parte, la imagen de esta ganadora da la sensacion de que para que una mujer parezca

libre y empoderada tiene que parecer mas masculina.

3.4.3. Comparacion entre el primer y ultimo episodio

Las nueve chicas que han debutado con éxito han pasado por 24 episodios de
aprendizaje, entrenamiento y competiciones, en los que han sido guiadas por sus
profesores, evaluadas por el publico y cada ronda de votaciones repercute en su proxima
actuacion. Algunos de ellos han cambiado gradualmente su estilo y otros no.
Investigamos si cada chica habia cambiado en seis aspectos: estilo de vestir, estilo de
peinado, estilo de cantar, estilo de bailar y estereotipos, observando las actuaciones de
las nueve chicas en la primera y la ultima funcion. Se realizé la siguiente tabla y se

obtuvieron los siguientes resultados.
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Tabla 21

Perfil Estilo devestido|  Peinado | Estilo decanto | Estilo debaile | Estereotipos
Lu Keran (%) Q (%)
i (V) (%) (]
Zhao Xiaotang (V) (V] Q
o o | © o
Xu Jiagi (%) Q (%)
Yu Shuxin (V] (V] (V)
Yu Yan (%) (V] (%)
Liu Yuxin (%) (%) (%)
Xie Keyin (%) (%) (V)

Fuente: Elaboracion propia

En primer lugar, Kong Xue'er pasé de ser mujer nifia a mujer sujeto seductora, y su
cambio se reflejo en su estilo de vestir, ya que cambi6 su aspecto juvenil y femenino y
afiadi6 movimientos sexys a su baile. La finalista tuvo un gran cambio con respecto a
su primera vez en el escenario. Yu Shuxin iba vestida de la misma forma bonita, juvenil
y enérgica que Kong Xue'er en la etapa inicial, mientras que, en la etapa final, su
peinado cambid de cola de caballo con flequillo a pelo largo y rizado, no solo en
apariencia, sino que su canto y su baile también eran completamente diferentes a los
anteriores, llenos de elementos y movimientos sexys. Una cosa que ambas tienen en
comun es que se despojan de la imagen de mujer nifia y se transforman en mujeres
sexys, solo que la diferencia es que una se ve a si misma como sexy dominante, mientras
que la otra presenta su sexismo desde la perspectiva masculina. Aparte de ellos dos,
estaba Xie Keyin, aunque no cambié mucho en su forma de vestir, si cambi6 su forma
de cantar y bailar, redujo algunos de sus movimientos sexys en lugar de ser mas agresiva
e independiente, y cuando tenia una que pisaba el atrezo que utilizaban durante el

espectaculo, daba la sensacion de que tenia un aura muy poderosa en ese momento.

Aunque el resto de la gente no ha cambiado en estereotipos, ha habido mas o menos

cambios en otros aspectos. Por ejemplo, el vestido de Zhao Xiaotang, aunque su
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apariencia ha cambiado, sigue siendo el mismo. No hay una imagen de su mujer fatal,
y An Qi y Yu Yan, Solo cambiaron sus peinados, lo que no tuvo mucho impacto en su
imagen general. Desde el primer periodo hasta el Gltimo periodo, lo que no ha cambiado
en absoluto es que Lu Keran, Liu Yuxin y Xu Jiaqi mantuvieron su propio estilo, sin

importar en qué actuacion estuvieran.

También comparamos con los porcentajes iniciales de todas las concursantes para
observar si estan representados todos los estereotipos en el grupo ganador y cual tiene
mas representacion.

Grafico 14

Comparacion de estereotipos entre el primery
ultimo episodio

Mujer objeto sexual

Mijuer andrégina

Mujer fatal

Mujer sujeto seductora

i

Mujer nifia
0.00% 10.00% 20.00% 30.00% 40.00% 50.00% 60.00%

M Estereotipos en el Ultimo programa(las 9 finalisitas)

M Estereotipos en el primer programa(las 109 concursantes)

Fuente: Elaboracion propia

Como se muestra en la Figura 18, podemos observar que todos los estereotipos estan
representados en el grupo ganador, excepto el estereotipo objeto sexual. La mujer nifia
tiene la mayor participacion en el primer episodio, pero disminuye significativamente
en el episodio final, y la mujer sujeto seductora tiene una ligera disminucion. Por el
contrario, los tipos de mujer androgina y mujer fatal aumentaran aparentemente en el
episodio final, siendo la mujer fatal la méas representada en el grupo ganador, y este tipo
estd mas representado al final del programa. Esto también significa que la mujer fatal
independiente es mas apoyada y popular entre la audiencia, lo que lleva a la victoria

final.



4. CONCLUSIONES

Tras analizar el contenido de los 109 concursantes del primer episodio de Juventud
Contigo 2 y las nueve actuaciones ganadoras del Gltimo episodio, es posible verificar
la validez o refutar las hipQesis , responder las preguntas planteadas al inicio de este

trabajo y proponer nuevas ideas en torno a este tema.

La primera hipdesis propuesta sostiene que el programa refleja los estereotipos
femeninos definidos en la metodolog B, pero que la mayor & del estereotipo es mujer
objeto sexual caracterizado por im&enes muy femeninas de apariencia y dulce
disposicidn. Esta hipotesis ha quedado refutada después de analisis de todas las
actuaciones de los concursantes en los dos episodios. Los cinco estereotipos femeninos
definidos en la metodologia mujer nifia, mujer objeto sexual, mujer sujeto seductora,
mujer fatal y mujer androgina aparecen en el programa, pero en el primer episodio la
mujer nifia constituye la mayoria, y la mayoria de las primeras actuaciones de los
concursantes fueron de estilo infantil, que aparecieron en su mayoria con trajes rosas y

cantaron canciones en su mayoria de estilo romantico.

En el episodio final, el estereotipo de la mujer fatal es la mayoria de los 9 ganadores.
Se puede deducir que los concursantes querian inicialmente mostrar su dulzura
femenina y su infantilismo para llamar la atencion, pero por los resultados finales,
parece que la mujer fatal fue mas popular. La mujer objeto sexual fue solo el 15,6% en
el primer episodio y ninguno en el ganador final. Las chicas de este género tienen una
imagen muy femenina, pero pasan desapercibidas para el publico. El programa
comenzo con el eslogan de redefinir los grupos de chicas y, de hecho, lo consiguid, ya
que las mujeres dejaron de ser objetos y fueron sustituidas por imagenes de mujeres
independientes. Las imagenes femeninas diversificadas responden a las expectativas
estéticas de los diferentes grupos de fans, y en un mundo en el que el discurso estético
esta cada vez mas fragmentado, los idolos femeninos de grupo ya no son modelos

estereotipados, sino que rompen en cierta medida el estandar estético masculino inico
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dominado por el patriarcado en el pasado, mostrando el despertar de la conciencia del

sujeto femenino.

La segunda hipotesis planteaba que el programa presenta una confrontacion entre dos
estereotipos femeninos basicos: la mujer objeto sexual y la mujer andrdgina. Esta
hipotesis ha quedado verificada. Estos dos tipos de mujeres son extremadamente
diferentes, desde su aspecto hasta su estilo de actuacién. Una tiene una imagen muy
femenina y la otra es una mujer con temperamento masculino. Es decir, una de ellas
estd completamente supeditada a la estética masculina, mientras que la otra muestra una
rebelion contra la estética masculina. Como una especie de simbolo no verbal, la ropa
no solo da forma a la imagen visual, sino que también transmite un concepto estético
especifico. Por ejemplo, Liu Yuxin, mujer andrégina, que rechazo6 las faldas y eligi6 los
pantalones como vestuario de actuacion también fortalecio su distincioén estética con
respecto a otras concursantes que se consideran a si mismas como objetos sexuales

masculinos.

La tercera hipotesis planteaba que el estereotipo de mujer sujeto seductora, que coincide
con el empoderamiento femenino, es minoritario en el programa. Esta hipdtesis ha
quedado verificada parcialmente. En el estudio de Akestam sobre la representacion de
la mujer en la publicidad, se constatd que la publicidad de empoderamiento femenino
cambid los estereotipos de género de la publicidad tradicional mediante la
representacion de mujeres empoderadas (Akestam, 2017). Del mismo modo, en este
espectaculo la mujer sujeto seductora es sexy y hermosa, pero orientada a si misma,
que es exactamente lo contrario de la mujer objeto sexual. Este tipo de mujeres, que
son duenas de su propio destino, que se expresan a través de expresiones exteriores y
canciones, y que no se resignan a estar atadas y controladas, estdn en sintonia con el
empoderamiento femenino. Sin embargo, el menor estereotipo en el primer espisodio
fue el de mujer androgina, y el menor en el tltimo episodio fue el de mujer objeto sexual,

por lo que se refuta la hipotesis en este punto.
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Otro punto importante es que, ademds de presentar una imagen estética diversa, el
programa también se centra en el proceso de crecimiento de las mujeres, las 9 mujeres
mas representativas son las que mejor pueden reflejar la direccion que propugna el
programa, algunas de ellas se adhieren a su propio estilo, otras cambian su estilo y
encuentran gradualmente su verdadero yo que realmente desean. Las concursantes
encuentran y realizan sus valores en el escenario, lo que permite que cada espectador
que se esfuerza por alcanzar sus suefios tenga una profunda resonancia emocional con
ellas. Las concursantes crean una competencia justa a través de sus esfuerzos por
presentar el escenario perfecto, que coincide con los valores de las mujeres
contemporaneas que aspiran a ser independientes, valientes y fuertes por dentro, lo que
provoca una profunda implicacién emocional de las espectadoras. Por ello, La juventud
Contigo 2 contrasta con la ambigua orientacion de valores de los programas de

variedades tradicionales.

Ademas de la verificacion o no de las hipdtesis planteadas, el analisis de contenido
permite extraer otras conclusiones. En primer lugar, en el resultado final del programa,
podemos ver que las mujeres independientes y la mujer andrdgina son mas exitosas. La
Juventud Contigo 2 se enfoca en construir imagenes de idolos femeninos que se ajustan
al temperamento espiritual de la sociedad contempordnea, y deconstruye los
estereotipos de las imagenes femeninas tradicionales. Subvierte el estandar estético
unico y transmite la autoconfianza independiente y el espiritu trabajador de las mujeres
contemporaneas. Esto inevitablemente tendrd un cierto impacto positivo en el

autoconocimiento de las mujeres modernas y la cultura de género contemporanea.

También es posible concluir que mujer andrégina es una expresion externa del despertar
del sentido moderno de la subjetividad femenina. Marx ha dicho que cualquier ser se
considera independiente s6lo cuando se sostiene sobre sus propios pies, y se sostiene
sobre sus propios pies s6lo cuando depende de si mismo para su existencia. El que vive
de la gracia de los demas se ve a si mismo como un ser subordinado (Marx, 2015). Hace

mucho que falta la conciencia del feminismo chino, las mujeres siempre han vivido
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apoyandose en los hombres y se han convertido en apéndices de los hombres. La
admiracion de la gente por la mujer andrégina es el resultado de cambios en el entorno
social en general. No es solo para describir la apariencia de la mujer contemporanea, ni
para contrarrestar las caracteristicas de hombre o mujer. Mas importante atn, se utiliza
para indicar una cualidad interior que las mujeres exudan, un fuerte deseo de transmitir
su propia antitradicional, la igualdad y la autoexpresion, y un estilo de vida centrado en
la autosatisfaccion que han elegido vivir después de obtener la independencia financiera.
En general, el ascenso de la mujer androgina se ha convertido en una forma de expresion
para que las mujeres busquen la igualdad, liberen su naturaleza y busquen la

independencia.

El estudio también abre un nuevo campo que todavia tiene muchos aspectos que pueden
ser explorados como futuras investigaciones sobre la imagen de la mujer en los
programas de variedades, como la presentacion de la imagen por los angulos de la
camara, o las reglas del programa, los criterios de juicio de los mentores, y las diversas
recompensas o castigos que se dan por la actuacion de los aprendices. Estos son también
factores importantes en la construccion y presentacion de la imagen de la mujer en el

espectaculo.
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6. ANEXOS

Anexo [: Ficha de andlisis de 109 concursantes en el primer programa

Nombre Estilo Ni | Resultado del

concursante | Edad Ocupacicn Estereotipo musical | vel | concurso
20-25 Mujer

Lu Keran aros cantante andrdgina Rock B sT
20-25 Mujer

Lin Fan aros cantante andr&ina Rock C no
20-25 Mujer objeto

Chen Yiwen aros cantante sexual Pop C no
menos Romantic

Lin Weixi de 20 cantante Mujer nifa 0 C no
20-25 Romantic

Shen Bing aros cantante Mujer nifa 0 C no
20-25 Romantic

Shen Qing aros cantante Mujer nifa 0 C no
20-25 Roméantic

Shen Yu aros cantante Mujer nifa 0 C no
20-25 Roméantic

Shen Jie aros cantante Mujer nifa 0 C no
menos | cantante y

Zheng Yuxin | de 20 bailarina Mujer fatal Rock C no

Wang 20-25

Chengxuan aros cantante Mujer fatal Rock B no
20-25 cantante y

Chen Pinxuan | afbs bailarina Mujer fatal Rock B no

Wang menos | cantante y

Xinming de 20 bailarina Mujer fatal Rock C no
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20-25

Mujer sujeto

A Yisha aros cantante seductora Pop no
20-25 Mujer objeto

Xu Baiyi aros cantante sexual Pop no

Quan 20-25 Mujer objeto

Xiaoying aros cantante sexual Pop no
20-25 Mujer sujeto

Wang Yale aros estudiante seductora Pop no
20-25

Zhu Linyu aros actriz Mujer nifa Pop no
20-25

Tang Keyi aros estudiante Muijer fatal Pop no
20-25

Liu Haihan aros estudiante Mujer fatal Pop no

Zhang 26-30 Mujer sujeto

Menglu aros actriz seductora Pop no
20-25 Mujer sujeto

Xu Zhenzhen | afbs actriz seductora Pop no
26-30 Mujer objeto

Sun Meinan aros actriz sexual Pop no
20-25 Mujer sujeto

Jin Yangyang | afbs actriz seductora Pop no
20-25

Zhang Luofei | afbs estudiante Mujer fatal Rock no
20-25

Fu Yaning aros cantante y actriz | Mujer fatal Rock no
20-25 cantante, actriz y

Ge Xinyi aros modelo Mujer fatal Rock no
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20-25

Kong Xueer aros cantante Mujer fatal Pop ]

Zhao 20-25

Xaiotang aros cantante y actriz | Mujer fatal Pop ]
20-25

Wang QlIng aros cantante y actriz | Mujer fatal Pop no
20-25 Mjuer

Zhang Yu aros cantante andrdgina Rock no
26-30 cantante,

Zeng Keni aros bailarina y actriz | Mujer fatal Pop no
20-25 Mujer sujeto

Liu Lingzi aros cantante y actriz | seductora Pop no
20-25 cantante, actrizy | Mujer objeto

Mi La aros modelo sexual Pop no
20-25 cantante y

Ou Ruola aros bailarina Muijer fatal Pop no
26-30 Mujer sujeto

Zou Siyang aros actriz seductora Pop no

Shang 20-25

Guanxiai aros cantante Mujer fatal Rock no
20-25 Mujer sujeto

An Qi aros cantante seductora Rock ]
26-30 Mujer objeto

Mo Yao aros cantante sexual Pop no
20-25 Mujer objeto

Wen Zhe aros cantante sexual Pop no
26-30

Dai Meng aros cantante y actriz | Mujer fatal Pop no
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20-25

Xu Jiaqi aros cantante y actriz | Mujer fatal Pop ]

Xu 20-25 Mujer objeto

Yangyuzhuo | afbs cantante sexual Pop no
20-25 Mujer sujeto

Zhang Yuge aros cantante y actriz | seductora Pop no
26-30 Romantic

Cai Zhuoyi aros cantante y actriz | Mujer nifa 0 no
20-25

Qi Sui aros cantante Mujer nifa Rock no
20-25 Mujer sujeto

Zhou Zigian aros cantante seductora Pop no
26-30

Duan Xaiowei | afbs actriz Mujer fatal Pop no
20-25 Mujer sujeto

Yao Yifan aros cantante seductora Pop no
20-25

Wei Qiqi aros cantante y actriz | Mujer fatal Pop no
20-25 Roméantic

Liu Yanan aros modelo Mujer nifa 0 no
20-25 Roméantic

Yu Shuxin aros cantante y actriz | Mujer nifa 0 ]
20-25

Yu Yan aros cantante y actriz | Mujer fatal Rock ]
20-25

He Meiyan aros cantante Mujer fatal Rock no
26-30

Dai Yanni aros cantante y actriz | Mujer fatal Rock no
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20-25 Mujer objeto

Han Dong arbs cantante sexual Pop no
26-30 Mujer objeto

Xu Xinwen aros cantante sexual Pop no
26-30 Mujer objeto

Wei Shuyu aros cantante sexual Pop no

Huangxiaoyu | 20-25 Mjuer

n aros cantante andr@jina Pop no
20-25 cantante y Mijuer

Liu Yuxin aros bailarina andr&ina Rock ]
20-25

Wei Chen aros estudiante Mujer fatal Pop no
20-25

Wang Siyu aros cantante Mujer fatal Pop no

Huang 20-25

Yiming aros actriz Mujer nifa Pop no

Huang 20-25 cantante y Mijuer

Xinyuan aros bailarina andr&ina Pop no
20-25 Mujer objeto

Xiong Yuging | afbs estudiante sexual Pop no
menos Romantic

Xia Yan de 20 estudiante Mujer nifa 0 no
20-25 Romantic

Gou Xueying | afbs cantante y actriz | Mujer nifa 0 no
20-25 Mjuer

Yang Yutong | afbs cantante andrd@ina Rock no

Qin 20-25 Romantic

Niuzhengwei | afbs cantante y actriz | Mujer nifa 0 no
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26-30

Mo Han aros cantante y actriz | Mujer fatal Pop no
20-25 Mujer objeto

Song Xinran aros cantante y actriz | sexual Pop no
20-25 Mujer sujeto

Duan Yixuan | afbs cantante seductora Pop no
20-25 Mujer objeto

Su Shanshan | afbs cantante y actriz | sexual Pop no
20-25

Fei Qinyuan aros cantante y actriz | Mujer nifa Pop no
20-25

Sun Rui aros cantante Muijer fatal Pop no
20-25

Sheng Ying aros cantante Mujer nifa Pop no
menos

Hu Xinyin de 20 cantante Mujer nifa Pop no
20-25

Nai Wan aros cantante Mujer fatal Pop no
20-25

Jin Jiya aros cantante Mujer fatal Rock no
20-25 Mujer sujeto

Xie Keyin aros cantante y actriz | seductora Rock no
26-30

Li Yichen aros cantante y actriz | Mujer fatal Rock no
menos

Fu Jia de 20 estudiante Mujer fatal Rock no
20-25

Lin Xiaozhai | afbs modelo Mujer nifa Pop no
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20-25

Fu Rugiao aros cantante Mujer nifa Pop no
20-25 cantante y

Jin Zihan aros bailarina Mujer nifa Pop no
20-25

Chen Xinwei | afbs cantante Mujer nifa Pop no

Zhang 20-25

Chuhan aros cantante y actriz | Mujer nifa Pop no
20-25

Ai yiyi aros cantante Mujer nifa Pop no
20-25

Song Zhaoyi aros cantante y actriz | Mujer nifa Pop no
20-25 cantante y

XiYa aros bailarina Mujer nifa Pop no

Cheng 20-25

Manxin aros cantante Mujer nifa Pop no
20-25

Li Xining aros modelo Mujer nifa Pop no

Wang 20-25

Wanchen aros cantante Mujer nifa Pop no
20-25

Ai Lin aros cantante Mujer nifa Pop no
20-25

Lin Huibo aros estudiante Mujer nifa Pop no
20-25

Du Ziyi aros cantante Mujer nifa Pop no
20-25

Su Qinrou aros estudiante Mujer nifa Pop no
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26-30

Wang Shuhui | afbs estudiante Mujer nifa Pop no
20-25

Wang Rui aros cantante Mujer fatal Pop no
20-25 Mujer objeto Romantic

Xu Ziyin aros cantante y actriz | sexual 0 no
20-25 Mujer objeto Romantic

Wang Yaoyao | afbs cantante sexual 0 no
20-25 Romantic

Zuo Zhuo aros cantante Mujer fatal 0 no
20-25 Mujer objeto

Ma Shujun aros cantante y actriz | sexual Pop no

Feng 20-25

Ruohang aros cantante y actriz | Mujer fatal Pop no
20-25

Zhou Lincong | afbs actriz Mujer nifa Pop no
20-25 cantante y

Zha Yichen aros bailarina Mujer nifa Pop no
20-25 Roméantic

Wang Xinyu aros cantante Mujer nifa 0 no
20-25 Roméantic

Chen Jue aros cantante Mujer fatal 0 no
20-25 cantante y

Zhuo Yinamu | afbs bailarina Mujer fatal Pop no

Zhang 20-25 cantante y Roméantic

Tianxin aros bailarina Mujer nifa 0 no
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