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ABSTRACT

This project addresses the complete creation of the pop-rock-group “El Grito de Munch”
image. This dissertation seeks to give visibility to the group within the music scene in the
city of Ledn and provide visual and graphic quality to the sector.

For that purpose, a group investigation is carried out at local level, in order to make the
appropriate decisions when it comes to generating its corporate identity, as well as research
in the global music sector and the key concepts when creating a music product.

In addition to the image creation, a specific design of a musical tour and the creation of an
EP based on the tour is made. To this effect, every necessary resource is created, as well as
the exemplification of the uses of the tour corporate image.

The image is made with its respective brand elements: stationery, all two-dimensional
physical supports, digital supports, merchandising, stage design, and EP design.

KEYWORDS

Corporate identity | Brand | The Scream | Music Design | Record Design | Tour design

RESUMEN

Este proyecto aborda la creacién al completo de la imagen del grupo pop-rock "El Grito de Munch".
Se busca dar visibilidad al grupo dentro del panorama musical en la ciudad de Ledn y otorgar calidad
visual y grafica al sector.

Para ello se hace una investigaciéon de la situacion del grupo a nivel local, para tomar las decisiones
adecuadas a la hora de generar su identidad corporativa, asi como investigacidon en el sector de la
musica global y de los conceptos claves a la hora de crear un producto musical.

Ademds de la creacidon de la imagen, se realiza el disefio concreto de una gira musical y el disefio de
un E.P. basado en la gira, proyectando todos los recursos necesarios y ejemplificando los usos de la
imagen corporativa dentro de esta gira.

Se realiza la imagen con sus respectivos elementos de marca: papeleria, todos los soportes fisicos
bidimensionales, soportes digitales, merchandising, disefo de escenario y disefio de E.P.

PALABRAS CLAVE

Identidad corporativa | Marca | El Grito | Disefio Musical | Disefo Discografico | Disefio de Gira
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O

Disefio y musica son lenguajes que caminan siempre de la mano. El desarrollo de
un buen disefo puede definir el futuro para un grupo, pues, a parte de su musica,
es la manera mas importante de generar interés y atraer publico. El panorama
musical en Ledén es muy amplio pero, a pesar de ser una referencia como ciudad
creadora de musica, la imagen que se refleja no esta a la altura de su calidad musical.

Ante este problema, es necesaria la inclusidon de buenos disefios tanto en la creacién de los
grupos como en su imagen corporativa y asi generar una buena percepcidon por parte del
publico, a nivel de su musica.

En concreto, el caso del grupo de pop-rock "El Grito de Munch", desde sus inicios no ha
contado con unaimagen que le aporte esa corporatividad que hace de un grupo un binomio
musica-imagen perfectos. Se requiere de un disefio completo partiendo de cero.

Para abordar este diseno, se debe realizar una amplia investigacion que deje claros los
conceptos de creacidon de marcas, enfocado principalmente en los grupos con ciertas
similitudes a "El Grito de Munch".

A partir de esta investigacidn sobre branding, disefio de imagen, disefio discografico y
carteleria, ademas de analizar la situacién del grupo dentro del panorama, se realizara un
"rediseno" completo de "El Grito de Munch" que siga el camino correcto para el grupo, que
aporte la calidad de imagen suficiente a la altura de las circunstancias y que comunique los
valores e ideales del grupo.

Este proyecto no se trata de un proyecto Unico que busque crear un logotipo, sino que busca
cambiar la perspectiva general que tiene el publico sobre el grupo mediante la generacién
de una serie de elementos basados en ideas previamente estudiadas, como la papeleria,
todos los soportes fisicos bidimensionales, soportes digitales, merchandising, etc. Ademas
de la creacion de la imagen, se realiza el disefio concreto de una gira musical y el disefio de
un E.P. basado en la gira, desarrollando todos los recursos necesarios y ejemplificando los
usos de la imagen corporativa dentro de esta gira, diseno de escenario y disefio de E.P.

Se busca dar visibilidad al grupo dentro del panorama musical y otorgar calidad visual y
grafica al sector, en definitiva, un cambio que lleve a "El Grito de Munch" a otro nivel de
calidad, profesionalidad y formalidad.
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DISENO DE IMAGEN Y GIRA MUSICAL PARA EL GRUPO POP-ROCK EL GRITO DE MUNCH INVESTIGACION.

1.1 ¢QUE ES EL BRANDING?

El branding estda descrito por la Asociacién Americana de Marketing como

‘ Branding es una herramienta del marketing que funciona como una
planificacion estratégica que comprende de forma general la creacion, manejo,
posicionamiento y funcionamiento de una marca”

(Maza Maza, Guaman Guaman, Benitez Chavez, & Solis Mairongo, 2020).

En otras palabras, podria decirse que el branding es el proceso que construye y da caractera
unamarcaycoémo esta se quiere proyectar al publico (Maza Maza, Guaman Guaman, Benitez
Chavez, & Solis Mairongo, 2020) mediante diferentes recursos que mas tarde se explicitaran.

A pesar de que el branding tenga una dimensién tangible, que es la marca, se debe aclarar
gue la marca, en si misma, No se basa en ninguno de estos recursos, sino que estos son
solamente simbolos de su identidad que, si cumplen con los valores y la idiosincrasia de
la marca, consolidaran la identidad de la misma.

Se resume asi el branding como el proceso mediante el cual se realiza la construccién de
una marca.

Unabuenaimagen de marca se construye segun diferentes atributosy valores para dotarla
de personalidad Unica y conseguir una marca facil de identificar para los consumidores.

El branding se divide en cinco elementos:

El naming o creacion de un nombre.
La identidad corporativa.
Posicionamiento de la marca.
Desarrollo de la marca.
Arquitectura de marca.?

oA WN

(Brandesign 25 enero, 2020)

1 Maza Maza, R. L., Guaman Guaman, B. D., Benitez Chavez, A. M., & Solis Mairongo, G. (2020). Importan-
cia del branding para consolidar el posicionamiento de una marca corporativa. Revista Killkana Sociales, 4(2),

9-18.

2 Brandesign. (25 de enero de 2020). LOS DIFERENTES TIPOS DE LOGOTIPOS. Obtenido de Brandesign:

https://www.brandesign.es/branding/diferencias-entre-logotipo-imagotipo-isotipo-e-isologo/
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1.2 BREVE HISTORIA

Para conocer el profundidad lo que significa el término branding, se podria acudir a su
origen etimoldgico, en primer lugar. La palabra branding tiene su origen en el antiguo
escandinavo, concretamente, en el vocablo “brandr”, que hacia referencia al hecho de
guemar o marcar las reses, esclavos u otros bienes de un propietario en concreto. Como
se puede intuir, el término primitivo “brandr” es el antecedente del vocablo inglés brand,
traducido al espafiol como marca (Branzai, s.f.)>.

Al igual que se explica en el origen etimoldgico del término, la misma estrategia
de marcar como sello de identidad las vasijas griegas y romanas, se mantiene a lo
largo del siglo XVIl en Francia en la porcelana fina.

La primera Revolucion Industrial surge en el Reino de Gran Bretana y es en este
momento cuando las empresas, que mejoraban notablemente sus medios
tecnolégicos, comienzan a desarrollar una necesidad por distinguirse de las demas
corporaciones.

Surge el método AIDA en el 1898 de la mano de Elias St. EImo Lewis, quien trataba
de regular o explicar un proceso exitoso de venta: A de atencién, | de interés, D de
deseoy, finalmente, la compra, A de accion.

Durante este siglo, y mas concretamente entre los afios 1870 y 1920, surge una
segunda Revolucion Industrial, en la que las empresas comienzan a producir
masivamente y emerge la popular “produccion en serie”. En este periodo de tiempo
se crean empresas como Coca-Cola o Kellogs, que, como muestra de su exitosa
estrategia de branding, contindan en el mercado actual (Velilla Gil, 2010).

Es en 1931 cuando Neil McElroy crea una nueva técnica de negocios que él llama
“Brand management” y donde pretende sentar las bases del branding.

Los habitos de compra y también de creacién de empresas comenzaron a
estandarizarse, y por ello, comenzaron a no distinguirse ni tener el mismo éxito
del que habian gozado en épocas anteriores. Las tendencias, a lo largo de los anos
y hasta nuestros dias, han ido evolucionando, pero el foco principal de accién
comercial y de desarrollo de marca se encuentra en los medios digitales.
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1.3 ;QUE ES LA MARCA?

La marca ha sido definida por la Asociacién Americana de Marketing como

‘ Un nombre, término, disefio, simbolo o cualquier otra caracteristica que identifica
los bienes y servicios que proporciona una empresa y que la distinguen de otros
vendedores de la competencia™

A pesar de lo que esta definicion explica, la literatura sobre el tema ha entendido
el concepto desde diferentes perspectivas y encuadrada en diferentes dmbitos. De
Chernatony y DallOlmo en el articulo Defining A "Brand": Beyond The Literature With
Experts' Interpretations (1998), establecen 12 variantes de la definicién de marca; desde
la marca entendida como un instrumento legal, hasta la marca como logotipo, pasando
por la marca como empresa, como sistema de identidad o como sistema de valores.

Volviendo a la definicién propuesta por la Asociacién Americana de Marketing, que fue
actualizada en 2016 basdndose en otras propuestas o evoluciones del concepto en si mismo,
se puede entender que una marca, ademas de una dimension tangible, también porta
elementos intangibles, que son los que realmente confieren a la marca de una identidad
distinguible. Adn con la actualizacion de la definicién, es evidente que quedan excluidos de
la misma otros elementos necesarios a la hora de explicar el concepto de marca, como por
ejemplo, la dimensién psicoldgica del término.

Ademas de los elementos graficos o fisicos —en definitiva, tangibles—, la marca también
pretende tener un impacto en la mente del usuario. La marca es la entidad que alberga un
significadoy una esenciay por ello, a la hora de desarrollar una marca no se debe olvidar que
el usuario es parte de ella; por mucho éxito visual o estético que tenga una marca, si no refleja
unasideasclarasyconcretasacercadesusobjetivoseidentidad,estddestinadaanoprosperar.
Kevin Lane Keller establece unas bases que relacionan al cliente con la marca:

El autor plantea las siguientes cuestiones, altamente relacionadas con la identidad de la
marca: "¢Hasta qué punto se reconoce y se recuerda la marca? ;Qué tipos de elementos
recordatorios son necesarios? ;Cémo de generalizado esta el reconocimiento de la marca?”
(Lane Keller, 2013)

Keller relaciona estas dos dimensiones de la marcay las auna bajo la misma pregunta “squé
es la marca?". El producto en si mismo es el corazén de la marca, ya que es lo primero
con lo que el publico experimenta, desde lo que otros comentan hasta lo que el cliente
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en si mismo conoce y piensa de la misma. Disehar un producto que satisfaga los deseos
del publico es necesario para un marketing exitoso. En definitiva, “el desempeno de una
marca describe como el producto o el servicio cumple las necesidades mas funcionales del
consumidor” (Lane Keller, 2013)°.

Por otro lado, la imagen de marca “depende de las propiedades extrinsecas del producto
o servicio, incluyendo los modos en que la marca trata de cubrir las necesidades sociales o
psicoldgicas del cliente” (Lane Keller, 2013)8.

Este tercer nivel, segun Keller, estd ampliamente relacionado con la respuesta del publico.
Los juicios hacen referencia a las opiniones personales de los clientes sobre la marca. Estas
evaluaciones por parte del consumidor se forman juntando el desempeno de la marcay su
imagen. El cliente puede desarrollar todo tipo de juicios acerca de la marca, pero los que
mas conciernen a la misma se refieren a la calidad, la credibilidad, la consideracién y la
superioridad.

Respecto a los sentimientos, responden a las reacciones del cliente sobre la marca y pueden
ser ligeros o intensos y positivos o negativos.

El Ultimo de los niveles propuestos por el autor se centra en la relacion entre el consumidor
y la marca: “¢ Hasta qué punto el cliente se identifica con la marca?” (Lane Keller, 2013)". La
repercusion describe, en si misma, la naturaleza de esta relacién y la sincronizacién marca-
consumidor.

// EL VALOR DE LA MARCA

El concepto de valor de marca o brand equity, como se denomind en sus comienzos en
los anos 80, sigue siendo ambiguo actualmente, ya que los diferentes autores y estudios no
han llegado a un consenso. A pesar de ello, si se puede afirmar que el estudio del término
“valor de marca” puede abordarse desde dos puntos de vista; el financiero, en el que se
relaciona la creacién y desarrollo de la marca en el seno de la empresa, y el del consumidor,
gue pretende estudiar sus opiniones, preferencias e ideas (Amor Carnero, 2017)8.

Ensalza el rol de la marca como la parte de la empresa que afecta, positiva o negativamente,
a los beneficios econémicos de la misma. Para resefarlo, se estudian los beneficios que
la marca consigue “por el hecho de comercializar sus productos bajo una determinada
marca” (Ortegén Cortazar, 2013)°
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Stobart (1989)° relaciona el valor de marca con el futuro beneficio que se espera de
la misma.

Simon y Sullivan (1993)" asumen que el valor de marca es la diferencia entre los
beneficios obtenidos mediante la venta de un producto con marca frente a las ventas
del mismo producto sin marca.

El valor que la marca genera sobre la empresa y que se transfiere al consumidor es lo que el
valor de marca estudia desde este punto de vista. El valor de marca, segun esta perspectiva,
se basa en las actitudes y juicios del consumidor hacia la marca.

“Valor incrementado o efecto de lo que se conoce de la marca respecto a la respuesta
del consumidor al marketing de la marca [ej.: diferenciacién, relevancia, etc.]” (Sweeney &
Swait, 1999)7

Keller (1993) establece que el valor de marca es la diferencia en el comportamiento
del consumidor respecto a la marca en relacién a las acciones de marketing de la misma.
(Llorens, 2018)®

Este ultimo punto de vista pretende integrar o fusionar los dos anteriores, de manera que
el concepto “valor de marca” se entienda como algo unitario. En este sentido, para estimar
el valor de una marca es necesario tener en cuenta a la empresa, a los consumidores, a los
distribuidores y a los mercados financieros del momento.

El valor de una marca se explica por las conductas de los consumidores, de los
intermediarios y de la misma direccién de la empresa y se vincula con la obtencién de
un mayor beneficio econdmico sostenible en el tiempo por parte de la empresa (Chay,
1991)*,

“Valor afadido que la marca confiere a un producto y puede ser visto desde la
perspectiva de la empresa, el comercio o el consumidor” (Farquhar, 1989)"®

“El conjunto de activos y pasivos relacionados con una marca, su nombre y simbolo,
gue se adicionan o deducen del valor provisto por un producto o servicio a una compafia
y/o sus clientes” (Aeker, 1991)®
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Las diversas explicacionesy definiciones del complejo concepto de “valor de marca” podrian
aplicarse de manera mas practica a la creacién de una marca y los beneficios concretos
que ello supondria para una empresa. Gran cantidad de estudios sugieren gque una buena
estrategia de marca es crucial a la hora de hacer crecer una empresa, tanto desde el punto
de vista monetario como del consumidor:

Mayorpredileccionocercaniadelconsumidorhacialosproductosyserviciosdelamarca.

Opciénde ampliar el margen de precios respecto a los posibles competidores de la
marca.

Predisposicidon para la creacion de nuevos productos o servicios.

Mayor posibilidad de encajar los productos o servicios en la cadena distributiva.

Mayor tolerancia a los momentos criticos y a los movimientos de los posibles
competidores.

Creacidon de una plantilla de empleados mas talentosa, productiva y orgullosa de la
empresa a la que pertenecen.

A mayor reconocimiento, mas facilidad para conseguir inversores y empleados con
talento, ideas y ampliamente formados.

Mayor valor patrimonial (Llorens, 2018)".

// EL BRANDING EN EL MARKETING

Actualmente, el marketing estad presente en toda organizacién, sea de tipo social o
empresarial, consciente o inconscientemente.

Siendo el marketing la herramienta de cualquier empresa a la hora de generar rentabilidad
econdmica y organizacional, es uno de los factores que mas se deben tener en cuenta
en el seno de una marca, puesto que, de la misma manera que puede generar beneficio,
también puede provocar el fracaso en una organizacién. Para comprender lo que significa
el marketing, se debe entender cémo este se implementa en una marca de forma general
y codmo se adapta a las posibles variaciones y contextos de la misma.

‘ El Marketing es la entidad que creaq, provee, traslada y comunica valor en todos
los sentidos y direcciones posibles en el contexto del organismo de labor; el Marketing
es la sustancia capaz de cohesionar a las organizaciones con sus publicos, con los
mercados, la sociedad y con las partes de interés."®

Habiendo descrito el término “marketing”, ya seria posible aproximarse al concepto de
“marketing mix". El concepto de marketing mix surge en la década de los 60 y su objetivo
es englobar los cuatro componentes basicos o las 4Ps del marketing de una firma;
producto, precio, distribucién y comunicacién (product, price, place, promotion). Las
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cuatro dimensiones que propone el marketing mix estan estrechamente relacionadas con
el branding de una marca, puesto que el rumbo mercadotécnico que una empresa tome se
observara a través de su branding.

Para detallar y poner en comun lo que la empresa busca reflejar en la creacién de su propia
marca, se crea un documento denominado “briefing”. La finalidad de este archivo es
“conocer el problema, los objetivos marcados y la meta” (Facultad de comercio y gestion
Universidad de Malaga, 2019)" que la empresa aspira a conseguir. Es comun ver publicadas
plantillas o ejemplos de briefings y, aunque siempre deben adaptarse a las necesidades de
cada marca o empresa, todos deben incluir los siguientes datos:

Descripciéon de la marca y del trasfondo del proyecto. Este primer punto pretende
reflejar la misién y los objetivos de la empresa. Es en este momento cuando se puede
dar cuenta de la historia de la marca y el por qué del proyecto en cuestion.

Propdsitos y objetivos de la empresa. Esta seccidn es clave, puesto que se pretende
dejar clara |la esencia de la marca y los motivos de la creacién del proyecto o campafa.
Seria conveniente exponer los problemas a los que se enfrenta la marca, asi como sus
metas futuras.

Publico objetivo o target. Ademas de resenar las caracteristicas demograficas o
geograficas, seria conveniente detallar las motivaciones del publico al que se desea
llegar.

Competidores. La diferenciacién es clave a la hora de crear una buena estrategia
de branding. Caracterizar lo que ofrecen las empresas contrarias es crucial para tratar de
ofrecer y resenar lo que diferencia una marca de otra.

Canales de distribucidn. En relacion al publico objetivo, es importante
saber cédmo hacerles llegar la informacién que la empresa quiere transmitir.

Como ya se ha mencionado anteriormente, el branding de una marca esta destinado a
dotarla de caracter, y para ello, se fija en los siguientes aspectos: (posicionamiento, lealtad
hacia la marca, identidad corporativa, imagen corporativa y naming).

// POSICIONAMIENTO

Antes de comenzar con el proceso de branding de una marca, es fundamental conocer el
lugar que ocupa la marca respecto a los competidores.

‘ El posicionamiento hace referencia al “lugar que ocupa en la mente del
consumidor una marca de producto o servicio, sus atributos, las percepciones del
usuario y sus recompensas”?
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El posicionamiento, en términos de marketing, se basa en el estudio y el disefo de una
marca para colocarla entre las opciones del publico objetivo o target. El concepto de
posicionamiento es frecuente entre los circulos de marketing, en los que se asimila con
crear un espacio en los pensamientos del consumidor. Esta preocupacion por la asimilacion
de la marca por parte del consumidor es denominada perspectiva customer-centric.

El objetivo del posicionamiento podria resumirse con la siguiente referencia planteada por la
ESIC: “Cada vez que el consumidor piensa en una necesidad o problema que debe resolver,
a continuacién en una categoria de productos o servicios y, finalmente, en una marca de
referencia, el objetivo de posicionamiento puede darse por alcanzado”. (ESIC Business &
Marketing School, 2018)%

Para que la propuesta de marca sea aceptada y valorada por el consumidor, es necesario
descubrir cual es el marco competitivo de la marca, el target o mercado objetivo, en lo que
la marca se diferencia de otras y, finalmente, lo que la marca promete.

. El MARCO COMPETITIVO hace referencia al sector o la categoria en que la marca se
podria considerar competitiva. Cada marca deberia adherirse a un sector para saber su
competenciay asi, poder considerarse rival del resto de empresas de su mismo ambito.
. El TARGET o MERCADO OBJETIVO es el publico al que va destinada la marca. La
marca se crea teniendo en mente un modelo de consumidor, que es en quien quiere crear
un espacio en su mente. También se debe tener en cuenta la procedencia del publico de
la marca, ya que la concepcién de la misma puede variar de un punto geografico a otro.
. La DIFERENCIACION de la marca respecto a otras por parte del consumidor es
basica para su éxito. Actualmente, el amplisimo mercado hace muy dificil la labor de
diferenciacién, por ello las firmas deben ser muy claras acerca de lo que buscan transmitir
para asi llegar a su puUblico objetivo y conseguir sus metas.

. La PROMESA de marca es lo que el publico piensa que obtendra de |la marca y por
lo que se acerca a ella para conseguir su producto o servicio.

Los objetivos principales de una buena estrategia de posicionamiento podrian resumirse en
tres palabras: RELEVANCIA, DIFERENCIACION y CREDIBILIDAD.

Una marca ha de ser relevante para su publico, ya que, de lo contrario, ni siquiera sera
valorada por el mismo.

La marca debe marcar la diferencia en algun punto respecto a las demas de su sector. Es
crucial que el consumidor no piense en reemplazarla por otra.

Una marca esta obligada a ser creible, puesto que, si el consumidor no se fia de lo que la
marca promete, refleja o expresa, no tendra ningun valor.
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// IDENTIDAD CORPORATIVA

La identidad corporativa es, en esencia, el caracter que la marca forja de manera interna
dentro de la empresa. Este caracter se externaliza al publico mediante elementos tangibles
como lacomunicacién, laimagen, el comportamiento o de la mismay de manera intangible
a través de sus objetivos, filosofia de marca, estrategias o reglamentos internos.

A pesar de que esta identidad de marca se exprese publicamente, se forja, Unicamente,
segun la propia marcay por si misma. Obviamente, la marca es un producto y por ello, debe
tener en cuenta la visién que su publico tiene de ella, pero la protagonista de la identidad
corporativa es la propia marca y el publico es un mero espectador.

// IMAGEN CORPORATIVA

En contraste con lo que representa la identidad corporativa, la imagen corporativa se basa
en el punto de vista del consumidor. La imagen corporativa es la dimensién mas importante
en la estrategia de branding, ya que las decisiones acerca del posicionamientoy la identidad
corporativa se revelaran en la imagen de la marca. Es decir, la imagen corporativa es el
final del proceso de branding. En definitiva, se podria definir la imagen corporativa de una
empresa 0 marca como las actitudes y pensamientos del publico respecto a una marca. En
otras palabras, la opinidn que los potenciales clientes de una marca tienen sobre ella.

La creacion de unaimagen de marca potente marca la diferencia en el éxito de una empresa.
Con una imagen facilmente reconocible, es posible que el publico se fidelice y se identifique
con la marca en cuestion que, ademas, conseguira diferenciarse del resto y logrard que el
cliente se sienta emocionalmente vinculado a ella.

Puesto que la imagen corporativa depende casi enteramente del publico receptor vy,
por tanto, se escapa del control total de la marca, es crucial que la marca se fije en cada
detalle. A diferencia de la identidad corporativa, la imagen corporativa si se fija mas
pormenorizadamente en elementos tangibles y visuales, como son los grafismos, las
palabras y la combinacion de ambos. Como se detallara posteriormente, los elementos
gue contribuyen a la creacién de una imagen de marca eficaz y fuerte son, entre otros, el
nombre, el logotipo, el imagotipo, el isotipo, el isologo.

El concepto de nombre, naming o fonotipo no puede caracterizarse mediante una Unica
definicién, ya que comprende varios objetivos o funciones:

Atendiendo al significado mas estricto, nombrar es designar verbalmente algo, ya
sea tangible, como un objeto o intangible, como es el caso de la marca.

Definir creativamente las ideas y conceptos de una marca. El nombre o fonotipo de
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una marca debe comunicar qué es la marca para que el consumidor se acerque a ellay
no a otra.

Influenciar al publico.

Mejorar el posicionamiento de la marca, ya que puede dotarla de fuerza e influir en
la opinidn del cliente sobre la misma.

La estrategia de naming es crucial a la hora de conseguir posicionar una marca y hacerse
un hueco entre la competencia y en la mente del usuario. Por ello, a la hora de crear un
fonotipo Util y atractivo, se deben tener en cuenta varios factores:

ORIGINALIDAD

Como se ha mencionado anteriormente, una marca, para conseguir sus objetivos, debe
diferenciarse de la competencia. El nombre que se le de a la empresa o marca no debe
asimilarse al de otras marcas, no solo por originalidad, sino también por cuestiones legales.
En definitiva, se debe hacer un analisis pormenorizado del resto de marcas del sector para
asi lograr sobresalir.

BREVEDAD

Normalmente, el publicosefijaoretiene maslosfonotipos massencilloso morfolédgicamente
simples. De lo contrario, o el mismo consumidor se encargara de acortarlo, pronunciarlo
mal, o en el peor de los casos, no lo recordara.

SUGESTION
El nombre de una marca procura que se resalte alguna caracteristica del producto o servicio
ofertado, para asi dar pistas al publico de lo que la marca aspira a reflejar.

EUFONIA

El concepto de “eufonia” hace referencia al agrado auditivo que el fonotipo suponga para el
publico interesado en la marca. Los fonemas —unidades fonoldgicas que pueden distinguir
significados pero que carecen de ellos— del nombre de la marca pueden ser Utiles a la hora
de crear cohesiéon dentro de la identidad de la marca.

PRONUNCIABILIDAD

El nombre de una marca debe ser facilmente pronunciable, y ello esta altamente relacionado
con su brevedad y eufonia. Si el fonotipo de una marca es considerado demasiado largo
o complicado por el publico, este lo acortard y hard que su posicionamiento sea mas
complicado.

RECORDACION

Este ultimo factor esta conectado con los sentimientos que los procesos creativos del
branding consigan crear en la mente del consumidor. (Ferrari, Pesantez-Coronel, & Ugalde,
2020)2
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A |la hora de escoger un nombre de marca, es importante tener en cuenta los aspectos
legales.

‘ Las marcas, para ser registradas en el pais, necesitan obligatoriamente de una
expresion peculiar que demuestre su originalidad y unicidad, no debe haber parecido
con otras marcas para que esta expresion sea denominada como peculiar™

Alolargo del tiempo se ha comprobado que, a nivel legal, una marca goza de mas proteccion
cuando su nombre es claramente diferenciable.

Como se explicita en los textos legales, el fonotipo de la marca no debe ser una mezcla de
palabras existentes o de uso comun. Respecto a los extranjerismos, pueden usarse, como
contempla el reglamento. En otros términos, el nombre de la marca puede incluir el nombre
de la categoria a la que pertenecen, aunque no es obligatorio, ademas de la razén social.
Ensuma,laelecciondeunnombrede marcase basaenqueelescogidonoexista previamente
y, sobre todo, que sea facilmente entendible sin tener que explicarlo o acompafarlo con
otros recursos visuales.
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Los llamados "logos" son, sin ninguna duda, el término peor utilizado en el entorno branding.
Normalmente se hace uso de la palabra logotipo para referirse a todos los identificadores
de marcay esto es erréneo. Por definiciéon, segun la RAE, “logotipo” es:

1.m. Simbolo grafico peculiar de una empresa, conmemoracion, marca o producto.

2. m. Impr. Grupo de letras, abreviaturas, cifras, etc., fundidas en un solo bloque
para facilitar la composicion tipografica.?

El matiz es que no todos los Ilamados "logos" son logotipos. Logotipo hace referencia a la
representacion grafica de la marca compuesta exclusivamente por elementos tipograficos,
o al menos la base constructiva son letras, aunque particularmente se haya hecho un
tratamiento especial en alguna de ellas.

Isotipo se refiere al icono con el que una Mmarca se representa, sin necesitar de un texto o un
nombre para identificarlo. Funciona por si mismo representando los valores, la personalidad,
el caracter y los principios de la marca.

Un isotipo se compone de un Unico simbolo o icono. Generalmente estos simbolos tienen

una representaciéon minimalista que los hace facilmente identificables, y todos estan a
caballo entre lo totalmente descriptivo y lo totalmente abstracto.

M & B
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Imagotipo se compone de un simbolo y un texto: "imago" (imagen) y "tipo" (tipografia). Es
la suma de isotipo y logotipo. Los dos elementos se diferencian y pueden funcionar juntos
y separados.
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El caso del isologo es la unidad total de simbolo, icono, texto, nombre y logotipo. El isologo
funciona como unidad indivisible. Su representacién de manera aislada perderia el sentido
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1.4 EL DISENO EN LA MUSICA

Musica y disefio son dos lenguajes que caminan juntos desde siempre. En el desarrollo de
proyecto musical hay disefladores de todo tipo: graficos, publicitarios, editoriales, técnicos...

No existe un producto musical sin una imagen que lo identifique. Se crea una simbiosis
entre disefo y musica. El disefo grafico se enfoca en definir la identidad visual de una
empresa, producto o servicio. El producto en este caso es la musica. Tono, ritmo, armonia,
repeticién e intensidad son conceptos que tanto disefladores como musicos tienen en su
lenguaje y son términos similares para los dos ambitos. El hilo conductor entre musica y
diseno es la creatividad, pues ambos estan al servicio de un producto: las canciones. Su
objetivo es el de desarrollar un concepto/imagen para el proyecto musical o artista.

El disefio se convierte en el medio para llegar a su publico. Dependiendo del estilo de
musica, existen diferencias entre el publico objetivo al que pretende llegar, pues cuentan
con personalidades, valoresy competencias diferentes. Para conseguir esto, el diseno grafico
cuenta con los conocimientos sobre lenguaje visual que debe utilizar para transmitir los
valores y hacer que lleguen al publico.

Todos los elementos se definen en funcién de la musica. Tanto la tipografia a utilizar, el
estilo, la paleta de colores, incluso la indumentaria o el maquillaje se definen acorde a la
musica.

Es necesario que el disefio no esté centrado solo en la venta de CD, pues las evoluciones
digitales han hecho que formatos via streaming (aplicaciones como Spotify, Youtube,
Tidal, Amazon Music, etc...) y el mp3 han hecho indispensable un disefio adaptados a estos
nuevos formatos. El disefio ha de centrarse y debe formar un apoyo a la musica en todos los
medios, plataformas y dar una imagen conjunta y coherente del proyecto musical o artista
que acompana.
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// BREVE HISTORIA DE LA INDUSTRIA MUSICAL

Para entender la evolucion del disefo musical y el panorama actual en la industria es
necesario hacer un breve repaso por la cronologia desde los comienzos donde musica y
disefio se hermanan.

Todo comienzaafinalesdelsiglo XIX con lainvencion del gramdfono que presentaba
la posibilidad de escuchar musica sin necesidad de ser interpretada en directo.
Los avances tecnolégicos fueron numerosos, en los afos 20 se introdujo la radio,
creando una rapida expansion del binomio musical-comercial. El enfoque en esta
época fue el de generar negocio mediante la venta de estos aparatos reproductores.

Durante los primeros afnos de la industria, el artista tenfa muy poco control sobre
la muUsica. Se trataba de generar el mayor beneficio con base en un producto
gue controlaban las casas discogréaficas. Estas tenian casi control absoluto sobre
todas las decisiones musicales, decisiones de marketing. Poco a poco, esto fue
cambiando y los artistas pasaron a tener mucho mas control, pues empezaban a
trabajar con los estudios y productores que querian. Se disolvié el monopolio de la
casadiscograficay los departamentos se separaron; musica, grabacioén, produccion,
y marketing trabajaban de manera independiente.

Con la llegada del CD se vuelve a revolucionar el negocio de la musica. Se volvid
en parte al monopolio de las casas discograficas, dejando trabajar a los artistas
bajo una falsa libertad. La venta masiva de discos produjo una necesidad de
hacer de los grupos una marca que explotar durante el mayor tiempo que fuera
posible. La produccion del CD era barata, y cualquiera podia adquirir uno de los
tantos reproductores que se iban inventado. Aparecen nombres como Sony Music,
Warner Bros. Records, Universal Music...

El acceso global a las nuevas tecnologias, poco a poco fue comiéndose la industria
de las casas discograficas, aparece la pirateria y las autopublicaciones de discos se
vuelve cada vez mas normal. Para adaptarse a este cambio, la industria empieza
a comercializar la musica en streaming, aparecen plataformas como Spotify,
Tidal o Youtube. Las giras se convierten en la mayor fuente de ingresos para las
discograficas, que siguen necesitando de los artistas como un producto que
explotar para poder sobrevivir.
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// IMAGEN CORPORATIVA DE GRUPOS

La historia del branding en la musica tiene un recorrido tan corto como indefinido. La
identidad de marca de un grupo es un viaje por su musica. No existe una Unica marca. Este
fenédmeno multi-branding tiene lugar en este ambito de manera especial. Un grupo de
musica es evolucién, un constante cambio cada vez que el grupo saca un disco y se mueve
por diferentes estilos.

La marca de un grupo cambia con cada disco, no existe un disefio Unico para la banda,
por lo menos desde el punto de vista mas purista del branding. En la musica se da la
existencia de un simbolo al que llaman marca, que esta sujeto a multiples variaciones y
reinterpretaciones. Se muestran ejemplos de grupos espafioles, pues es la materia que se
va a tratar mas adelante.

V.E.H.N.
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LOVE of LESBIAN

Portadas discogrdficas de "Love of Lesbian". No se observa ninguna relaccion entre los simbolos
del grupo, pues el grupo es solamente un nombre.

vvvvvvvvvvvvvvvvv’

OO0
= \\>\ -

NUCLEAR

A

A A’A‘A'A.A‘A A

\AAAAAAAARAARAAS
00000000 S

/ OAOAOAO“)‘l‘lAlAOAm‘\“‘!

P
L
=
==
L=
z

=
=
L
—
2

=
=

LEIVA HAHHHHHHH

AANAAAAAAA AN

Portadas disocgrdficas de "Leiva". En este caso si se observa que el logotipo permanece intacto

desde el primer disco.
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Portadas disocgrdficas de "Vetusta Morla". Se observa que en el logotipo una intencién de
corporatividad que va cambiando hasta crearse una logotipo final fijo.
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Este fendmeno no quita la posibilidad de que algunos grupos hayan tenido una marca
clara cémo su simbolo mas reconocible, pero siempre de manera apartada a su desarrollo
discografico. Si se observan las imagenes corporativas de diferentes grupos, se puede ver
una tendencia a mayor o menor corporatividad dentro de los diferentes estilos musicales.
Normalmente siguen la norma "cuanto mas canero, mas corporativo". En estilos musicales
como el pop, es dificil encontrar corporatividad, pero en heavy metal, es complicado
encontrar un grupo que no tenga un logotipo identificativo.
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Es indispensable saber que, para el disefio de la imagen corporativa de un grupo, hay que
tener en cuenta que el propio simbolo tiene que poder variar y ser representado con una
cantidad amplia de posibilidades.
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// CARATULAS QUE HICIERON HISTORIA

Recopilatorio de caratulas muy importantes en la historia de la musica, ya sea por ser
un simbolo distintivo, por marcar un estilo y una época, o por servir de inspiracién para
numerosas portadas posteriores.

"THE DARK SIDE OF THE MOON", Pink Floyd, 1973.
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1. LONDON CALLING 11. WRONG ‘EM BOYO

2. BRAND NEW CADILLAC 12. DEATH OR GLORY

3 JINMY JAZZ 13 KOKA KOLA

4 HATEFUL 14. THE CARD CHEAT

5. RUDIE CAN'T FAIL 15. LOVER'S ROCK

6. SPANISH BOMBS 16. FOUR HORSEMEN 3

7. THE RIGHT PROFILE 1 © CoUMBIA

7.1 NOT DOWN
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9. CLAMPDOWN
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"THRILLER", Michael Jackson, 1982.
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"BACK IN BLACK", AC/DC, 1980.

"NEVER MIND", Nirvana, 1991.

"SGT. PEPPER'S LONELY HEARTS' CLUB BAND" (Grammy a la Mejor Portada de Album
en 1968. ) y "ABBEY ROAD" disefios destacados por la cantidad de polémica y mitos que
generaron. Fueron los primeros discos en incluir las letras de las canciones.

Aparecen portadas como "STICKY FINGERS", "The Velvet Underground & Nico", "THE DARK
SIDE OF THE MOON" o "ALADDIN SANE" donde destaca su simbologia, pues aparecen los
iconos que se quedarian como representacion de los grupos: El prisma de Pink Floyd, la
lengua de Los Rolling Stones, el Rayo de David Bowie.

El uso de rétulos grandes y sencillos en las portades se hico comun, haciendo homenajes a
portadas anteriores pero llevandolo a un cierto minimalismo donde el formato fondo mas
titulo funcionaba perfectamente y se convirtié en tendencia ("NEVER MIND", "BACK IN
BLACK", "LONDON CALLING").

Se destaca su transgresividad, pues todas estas portadas rompen con lo que se habia
hecho hasta enconteces y destacan, mas alla del disefio de la portada, por su capacidad de
comunicacién y generar debate.
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2. EL GRITO DE MUNCH

2.1 El Grito, Edvard Munch
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2.1 EL GRITO, EDWARD MUNCH

‘ Iba por la calle con dos amigos
cuando el sol se puso. De repente, el
cielo se tornd rojo sangre y percibi un
estremecimiento de tristeza. Un dolor
desgarrador en el pecho. Me detuve; me
apoyeé en la barandilla, preso de una
fatiga mortal. Lenguas de fuego como
sangre cubrian el fiordo negro y azulado
y la ciudad. Mis amigos siguieron
andando y yo me quedé alli, temblando
de miedo. Y oi que un grito interminable
atravesaba la naturaleza.”

~Edward Munch.
(Bonet, 2005, pdg. 84) %

// IDENTIFICACION

Fecha: 1893
Técnica: Oleo, temple y pastel sobre cartén
Formato: Pequenfo 89 x 73,5 cm

Localizacion: Galeria Nacional de Oslo

// AUTORY SIGNIFICADO

Eduard Munch se formo artisticamente en Paris, aunque sus estudios previos se centraron
en la ingenieria. Es en esta ciudad donde descubre artistas a los que estudia como Monet,
Gauguin o Van Gogh. La personalidad triste y solitaria del autor tiene su origen en la muerte
de su madre y su hermana cuando él era joven. Su obra mas insigne, El grito, ademas de
hacerse eco de estas vivencias tan traumaticas, también pretende reflejar el desengafio del
Munch acerca de la nula humanidad que el autor percibe en el mundo.

25
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En el primer plano y como elemento central de la obra, se puede observar la figura de un
hombre -que se asemeja en formas a un cadaver- que destaca por cubrir sus oidos y abrir
su boca hasta el extremo de que su mandibula parezca desencajada. La expresion de los
ojos de esta figura muestra tanto terror como el que pretende reflejar. La naturaleza que
se observa en la obra, a diferencia del resto de personajes que aparecen en la misma, si
parece reflejar el miedo y la desesperaciéon de la figura central. Esta figura protagonista se
caracteriza por su deformidad. En cambio, en el fondo se aprecian otros personajes que se
diselan como siluetas que se muestran absolutamente desinteresados sobre lo que sufre
el hombre.

De la misma manera que se ven contrastes en las figuras de la obra, también en las técnicas
utilizadas para generar ciertas sensaciones en el publico. Por un lado, el personaje central
se ve rodeado de contornos quebrados y de lineas diagonales, que irradian movimiento
e inquietud. Por otro lado, las siluetas del fondo se ven envueltas en lineas mas simples y
rectas, con las gue Munch pretende ilustrar pasividad y desinterés.

‘ Respecto a la perspectiva y el espacio, el punto de fuga se halla en el extremo
del puente. Todo alude a la pérdida del equilibrio, desde las lineas que ondulan
peligrosamente y casi son absorbidas por un torbellino hacia el puente, que parece
resbalar hacia el espectador”

En relacidn a los colores, estos son aleatorios, planos, antagonistas y contrastados;
tonos célidos, por ejemplo, en el cielo que, de nuevo, contrastan con los mas frios del
resto de la imagen. Los elementos formales artisticos que el autor utiliza en la obra
aspiran a crear fuertes oposiciones hasta conseguir la idea que Munch queria expresar.
Como muestra de ello, el artista utiliza tonos rojos en el cielo para servir esta idea
Finalmente, no se aprecia luz artificial en el cuadro.



Otras versiones de “El Grito” del propio Edward Munch.

El grito se ha convertido en un cuadro simbolo al igual que el Guernica. En este caso, simbolo
de la soledad, de la angustia dentro de nuestro mundo. De este tema hizo tres versiones

mas.

El Grito, 1893 El Grito, 1895
Galeria Nacional de Oslo Coleccidén Privada

El Grito, 1910
Museo Munch de Oslo
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ARTEPOLANCO

// EL GRITO COMO iCONO

La publicacién en La Revue Blanche en diciembre de 1895 de la versién litografica de E/
Grito, de 1895, marcé el inicio de la estrecha identificacién del pintor con esta obra.

A finales del siglo XX, El Grito adquirié estatus de icono cultural gue comenzé en el periodo
post-Segunda Guerra Mundial. En 1961 la revista Time utilizdé El Grito en la portada de su
edicién dedicada a los complejos de culpa y a la ansiedad. Entre 1983 y 1984, el artista
pop Andy Warhol realizé una serie de estampaciones en seda sobre las obras de Munch,
que incluian El Grito. La idea fue desacralizar la pintura convirtiéndola en un objeto de
reproducciéon en masa.

Caracteristico del arte posmodernista es el irénico e irreverente tratamiento que realiza Erré
de la obra cumbre de Munch, en sus acrilicos E/ segundo Grito (1967) y Ding dong (1979).

)

El segundo Grito, Erro (1967)

La reproduccién de la obra en toda clase de productos, desde camisetas hasta tazas de
ceramica, poésteres, llaveros, etc. da testimonio de su estatus como icono, asi como de la
completa desacralizaciéon para el publico actual. En esa misma linea, se puede comparar
con otras obras de arte, convertidas también en iconos, como La Gioconda de Da Vinci. El
Grito es una obra con gran fuerza emocional, y la banalizacidén de la imagen en la cultura
popular se puede interpretar como el intento de desactivar el sentimiento de incomodidad
gue inevitablemente provoca en el espectador.

El muralista norteamericano Robert Fishbone descubrié un filén en el mercado cuando, en
1991, comenzd a vender munecas hinchables con la figura central de la obra. Su compania
con sede en San Luis, On The Wall Productions, vendid cientos de miles. Los criticos sefalan
gue, al sacar la figura de contexto, Fishbone ha destruido la unidad de la obra de Munch,
neutralizando, de este modo, su fuerza expresiva.
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2.2 EL GRUPO
/|  ¢QUE ES EL GRITO DE MUNCH?

El Grito de Munch es un proyecto musical que los propios integrantes definen asi:

‘ “El Grito de Munch es un grupo que nace para cumplir un suefio que todos
alguna vez hemos tenido: formar nuestra propia banda y versionar las canciones
de nuestros artistas favoritos. Con un repertorio donde encontrards canciones
facilmente reconocibles que recorren la historia del pop/rock espariol, queremos
disfrutar contigo de nuestra gran pasion: la mdusica. Siempre hay una excusa para
escuchar mdusica en directo, porque la vida sin musica seria un error”.

Se hace un repaso por las caracteristicas, biografia, gustos personales, etc, del grupo para
posteriormente analizar los recursos disponibles y crear el disefio de imagen y gira musical.
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// BIOGRAFIiA?

Ledn, primavera de 2016. Sergio (voz y guitarra) tiene en mente poner en marcha un nuevo
grupo. Para darle forma, redne a Laura (guitarras) - por aquel entonces su companera en
The RockRoachs -, a Noelia (voz y percusidn) y a Santi (teclados y percusion) para un peculiar
experimento: poner musica el dia de su boda.

Tras ese curiosoy satisfactorio primer contacto, Noelia, Lauray Sergio comienzan los ensayos
y transcurridos apenas unos meses, en mayo de 2017, el grupo da su primer concierto en
formato trio. Es durante el verano cuando Santi decide incorporarse a la banda y el trio
inicial pasa a ser un cuarteto.

Después de varios conciertos y por meras cuestiones de organizacién e incompatibilidad
de agendas con el resto de proyectos en los que participa, Laura abandona la formacién. En
ese momento aterriza en el grupo su integrante mas joven, Diego (guitarras)(autor de este
trabajo). Tras un légico periodo de adaptacioén, el grupo prosigue su andadura conservando
el formato cuarteto, incorporando nuevos temas al repertorio, y perfilando cada vez mas su
estilo, alentados por un aire fresco y renovado.

Tiempo mas tarde, se une a la banda Carlos (bajo) y es durante una comida de Navidad en
2019 cuando, tras analizar detenidamente diversos aspectos, se decide completar la Banda
con la incorporacién de un bateria y fijar el rumbo definitivo del estilo del grupo.

Y asi, en otoho de 2020 - tras el paron obligado por la COVIDI19 - se sube al barco Gabri
(bateria) para completar de forma definitiva el grupo y consolidar la formacién actual.

: e

=
ki id

TFG 2020/2021 | Grado en Ingenieria de Disefo Industrial y Desarrollo del Producto | Ell




DISENO DE IMAGEN Y GIRA MUSICAL PARA EL GRUPO POP-ROCK EL GRITO DE MUNCH EL GRITO DE MUNCH.

//  ESTILO MUSICAL

El estilo musical del grupo se sustenta en la equilibrada combinacion de una seleccion de
grandes temas del pop-rock nacional desde los anos 80 hasta la actualidad, con mudltiples
pinceladas indies, plasmadas en un pufado de maravillosas canciones. Antonio Vega, Los
Secretos, Joaquin Sabina, Mecano, Fito y Fitipaldis, M-Clan, Jarabe de Palo, Luz Casal, Leiva,
Lori Meyers, Vetusta Morla o Amaral, son algunos de los autores a los que tenemos el placer
de versionar imprimiendo a sus temas, siempre desde la admiracion y el respeto, nuestro
pequeno toque personal.

Uno de los rasgos mas importantes de El Grito de Munch es la inusitada flexibilidad y
adaptabilidad de nuestra propuesta musical. Podemos mimetizar, personalizar y adecuar
las variables de nuestro formato - logistica, repertorio, duracién de la actuacion, etc. -, a
cualquier tipo de ocasién, ya sea ésta de caracter publico (festivales, salas de conciertos,
bares, recintos abiertos, grandes espacios...), 0 eventos con un caracter mas intimo yj/o
personal (fiestas privadas, cenas-concierto, ceremonias, bodas...).
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2.3 PUBLICO OBJETIVO

El Grito de Munch es un grupo muy polivalente. Su musica encaja en edades entre los 20 y
los 70 afnos de edad, aunque la mayoria de su publico se encuentra entre los 30 y 50 afos.
A falta de datos, en el Ultimo concierto se realizé un estudio con la venta de entradas para
hacer una primera estimacion de la edad de las personas que acudian al concierto.

El dia 18 de junio se realiza un concierto y se recoge una muestra del total de asistentes, a
traves de la venta de entradas, donde se indica la edad de cada participante y una casilla a
elegir el motivo de la compra de la entrada. A partir de estos datos se sacaran conclusiones
para el posterior enfoque del trabajo.

Las edades extraidas son los siguientes:

14,17,18,19, 22, 22, 21, 24, 25, 25, 27, 27, 28, 29, 30, 30, 31, 32, 32, 32, 33, 34, 34, 34, 36, 36, 36, 37, 37, 37, 37, 37, 38, 39, 39,
39, 40, 40, 40, 41, 41, 42, 42, 43, 43, 43, 44, 45, 45, 45, 45, 46, 46, 46, 47, 48, 48, 49, 50, 50, 51, 52, 53, 53, 55, 56, 56, 57, 59,
60, 63, 66.

4(..20],12 (20-30], 23 (30-40], 21 (40-50], 10(50-60], 2 (60...); 4 menores de 20,12 entre 20y 30, 23 entre 30 y 40, 21 entre
40y 50,10 entre 50 y 60, 2 mayores de 60.

*Se estan obviando algunas muestras de menos de 14 afios, pues no pagan entrada y no son publico objetivo.

En la siguiente parte se dan los motivos por los que se compra la entrada, a senalar el
enunciado que Mas se ajuste a cada persona.

B Habia oido hablar de ellos y queria ver un concierto: 9
B Me gusta la musica que hace el grupo: 26

Apoyo el grupo y me entretiene su musica: 23
B Apoyo al grupo porque conozco a los miembros: 14

La siguiente grafica muestra los resultados del Ultimo concierto en el que se realizd el
estudio, teniendo en cuenta aquellos datos que son relevantes para el grupo.

.20]  (20-30] (30 - 40] (40 - 50] (50 - 60] (60..

H

A B

Se diferencian dos sectores claros; sector A, que son los que acuden porque les gusta el grupo
entre edades de 27 a 38 afnos, y sector B, que son aquellos que lo apoyan por motivos de
familiaridad, amistad y no tanto por su musca. También se observa que el mayor porcentaje
de personas que acude a los conciertos esta entre los 30 y 50 anos, siendo de un 50% de la
gente que acude, especialmente entre los 30 y 40 anos donde se encuentra el 28% del total.

No obstante, no existe una clara diferencia teniendo en cuenta la poca muestra tomada.
Dependiendo del escenario estos datos pueden variar pero son un buen punto de partida.
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2.4 EVENTOS

Como grupo polivalente, El Grito de Munch cubre una amplia gama de eventos en los
gue puede estar incluido: bodas, bautizos, comuniones, comidas y cenas, lunch, fiestas,
conciertos al aire libre, conciertos en bares, festivales. Se recopila todo en estos seis formatos:

Bares, pubs y I Restaurantes y {ny, Fiestasy
cafés cenadores ﬁ’-ﬁf celebraciones
Lo mas comun durante Es menos comun pero En eventos privados
todo el afo, durante existe existe un formato se ofrece el formato
octubre - abril, realizan para estas ocasiones. concierto/musica de
un concierto por mes. fondo.
. . Q . Qlf/ .

Auditorios y Bodas, bautizos c%( % Festivalesy

. | .
teatros CD Yy comuniones b\ escenarios
Localizaciones con Un formato mucho mas Formato para eventos
menos expontaneidad, formal, con intenciéon musicales y grandes
venta de entradasy de musica de fondoy eventos tematicos
aforos acompafiamiento.

La capacidad del grupo para adaptarse a todo tipo de eventos es total, siendo lo mas comun
los conciertos en pubs, bares musicales a lo largo del afo, y sumando conciertos mas
masivos como pueden ser comidas, fiestas, festivales, bodas, en la época mayo-septiembre.

2.5 CONCLUSIONES

- El Grito de Munch se trata de un grupo pop/rock de versiones

- No es un grupo de masas, es un grupo hecho para las canciones, no para la fama de los
integrantes. La intencién es la cancién, no el grupo.

- El estilo debe moverse en un tono formal, pero desde un punto de vista desenfadado (es
un grupo de entretenimiento, no un trabajo).

- La gente que acude a sus conciertos son, en su mayoria, gente que va a disfrutar de
versiones, o que le gusta la musica de fondo.

- La adaptabilidad tiene que ser total, dado que los eventos son muy variados, desde
conciertos en bares, pubs, pasando por comedores, cenadores hasta escenarios amplios al
aire libre, auditorios.
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A. DECISIONES
ESTRATEGICAS Y DE
MARKETING.

3.1 JUSTIFICACION DEL PROYECTO

El Grito de Munch lleva 5 afios en activo y su falta de una imagen consistente y la falta de un
disefio adaptado a ellos hace que el grupo se haya quedado estancado en lo que a disefio
se refiere y todo lo que esto conlleva. Con las sucesivas incorporaciones al grupo de mas
miembros el grupo ha ido creciendo hasta hacerse cierto nombre en la ciudad de Ledn.
Este suceso trae consigo cambios, pues la profesionalidad que ha adquirido el grupo es
suficiente como para depender de una imagen con la que identificar “El Grito de Munch”
que esté a la altura de las circunstancias.

Partimos de la base de que un mal disefio o un diseflo nulo puede crear el efecto contrario
al que se desea transmitir. Como grupo consolidado, el Grito de Munch necesita un
cambio, una renovacién que le haga llegar a su publico objetivo, ademas de aportar esa
profesionalidad gréfica dentro del sector de la musica.
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3.2 CLIENTE

Como hemos analizado anteriormente, El Grito de Munch es un grupo polivalente y abarca
gran cantidad de edades. El tipo de cliente puede ser muy variado; personas que siguen el
grupo en la ciudad de Ledn, personas dentro del entorno musical de bares/pubs de concier-
tos. Otro tipo de personas son aquellas que no saben de la existencia del grupo en eventos
como comidas, cenas, bbc, etc... En estos casos la imagen del grupo es esencial para atraer
a esas personas que no conocen el grupo.

Hay que hacer una separacion desde el principio para sefalar los clientes directos de los
clientes indirectos: En primera instancia hay que tener en cuenta que el que contrata el
grupo es un local, una entidad (bar, pub, restaurante, festival, ayuntamiento, club) mientras
gue los clientes indirectos que serian los espectadores se benefician de este contrato en su
mayoria de veces sin un abono extra por el hecho de haber concierto.

A partir del analisis de los diferentes perfiles de usuario, se establece un publico objetivo (un
publico con caracteristicas poco exclusivas, pues la diversidad de espectadores puede variar
muy considerablemente) con las siguientes caracteristicas:

- Aficionados y profesionales de la mdusica en directo.

- En su mayoria disponen de estudios.

- Sus principales intereses son ocio y mdsica.

- Relacion importante con la gastronomia, la cultura del bar.

- Se mueven por la musica de verdad.

- Buscan pasar un rato entretenido escuchando musica conocida.

Sub-caracteristica:
- Fanaticos de la musica de Pau Donés, Jarabe de Palo.
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3.3 PROMOTOR

Se establecera como promotor el propio grupo, pues ellos mismos se hacen conscientes de
gue una imagen corporativa es necesaria para la profesionalizacién de el Grito de Munch. El
grupo forma la Asociacion Cultural “El Grito de Munch”, lo que condiciona el proyecto a una
serie de normas y valores, impuestas por el propio grupo.

Los recursos econdémicos que ofrece también son limitados, y se vera fuertemente
condicionado por ellos. Es por eso que las soluciones propuestas habran de mantenerse
dentro de un margen razonable, y dar pie a la negociacion.

A nivel creativo no existe ninguna condicioén, la direccidon creativa del proyecto es considerada
auténoma.

3.4 OBJETIVO DEL PROYECTO

- Crear una imagen que transmita los valores del grupo.

- Utilizar una estrategia de comunicacion definida y con un tono
consistente

- Cambio radical, de nada a todo. Un cambio necesario.

- Crear el disefio de una gira musical basada en la imagen del grupo

// POSICIONAMIENTO

Uno de los primeros pasos del branding es tener claro muy claro el posicionamiento actual
y fijar un objetivo. Nos detenemos en este concepto.

Las visiones sobre el posicionamiento y las diferentes estrategias comerciales que abarca
son muy diversas y pueden llegar a chocar entre si, pero existe una idea basica presente en
todas las definiciones:

Posicionamiento se refiere a la situacion de una producto respecto de sus
competidores.

Entendemos producto como un elemento fisico, intangible, empresa, lugar, partido politico,
creencia religiosa, persona, etc.
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En nuestro caso particular, el producto es El Grito de Munch y el posicionamiento del grupo
puede entenderse como la situacién en la que se encuentra en el panorama musical, dentro
de su entorno.

Uno de los metodos mas recomendados consiste en, mediante una frase (o dos a lo sumo),
definir las intenciones y mostrar el lugar en el mercado, de manera clara y concisa. Es
necesario elegir bien cada término, pues cada palabra muestra ideas y valores concretos.
Dentro del panorama musical, existe cierto rechazo a los grupos de versiones, pues se
dice que quitan espacio para la musica original. El Grito de Munch quiere romper estos
esquemas, hacer ver que da igual la mudsica que sea, siempre que sea buena, ademas de
hacer versiones con ciertas reinterpretaciones.

El Grito de Munch tiene por objetivo realizar versiones de canciones respetando las ideas
basicas de las canciones. Son una reinterpretaciéon de las canciones desde el respeto maximo

a las canciones en concreto y a la musica en general.

Ademads, las canciones que reinterpreta son aquellas que han sonado por muchos afos,
canciones muy conocidas, las canciones de siempre y la musica de siempre.

A El Grito de Munch no vas a escucharlo ni a verlo, vas a disfrutarlo.
El Grito de Munch hace las mejores versiones
para disfrutar con lo de siempre.
//  MISION
- Crecer en el panorama musical dentro de la ciudad de Ledn.
- Dar cierto caracter serio al sector de la imagen musical.
- Aumentar el numero de asistentes a conciertos

-Aumentar el ndmero de interacciones con los seguidores del grupo

/l  VISION
- Dar visibilidad al grupo, en el panorama musical, en redes sociales
- Hacer ver del grupo su potencial como referencia musical.

- Cambiar la manera de ver los grupos de versiones
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// VALORES

- Espacio de disfrute de musica de verdad
- Fomento de la mdusica en directo

- Inquietud cultural y artistica.

3.9 BRIEFING FINAL

En este punto hemos desarrollado todo lo necesario sobre lo que tiene que asentarse el
grupo. Se procede a resumir y reunirlo en un briefing que seguir durante el desarrollo del
proyecto. Tiene que tener las siguientes caracteristicas:

- El Grito de Munch tiene un nombre con unos valores y significados claros.

- Necesidad maxima de una imagen con adaptabilidad.

- Caracter serio pero desenfadado.

- Crear un punto de inicio importante a nivel tanto grafico como conceptual.

- Ha de ser compatible con todos los formatos fisicos de este sector (folletos, lonas,
publicidad, carteleria).

- Ser atractivo visualmente.

- Utilizar una paleta de colores acotada.

- Funcionar bien en formatos pequerios, grandes y digitales.
- Tener una fonética facil de recordar y pronunciar.

- Generar un universo en concordancia con la imagen
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B. DESARROLLO DE
ELEMENTOS.

3.6 NAMING

El naming es clave a la hora de identificar un disefo, producto o empresa. Es lo que queda
cuando se va la parte grafica.

En este proyecto el nombre viene dado por el propio grupo: “El Grito de Munch”. Un cambio
en el nombre no se puede imaginar porque el grupo lleva muchos aflos rodando y la gente
lo identifica como tal.

A partir de ahi, se hace un proceso inverso, en vez de crear una imagen desde el comienzo,
creando el “naming”, hay que hacer un analisis del significado del nombre que ya tienen
para desarrollar una imagen que concuerde con el nombre.

// ANALISIS DEL “NAMING"

“El Grito de Munch” estad compuesto por dos sintagmas “El Grito” + “de Munch”, el primero
se refiere a el cuadro y el segundo al autor. Segun el propio grupo, el nombre no tiene un
origen claro. Es cierto que es un nombre con gancho, muy simbdlico, con mucho caracter
y movimiento,

‘ “Expresion que se emite en voz muy alta y manifiesta un sentimiento o una
sensacion.” 8

El Grito de Munch es desgarrador, es un expresionismo radical, la figura se deforma
enormemente para poder expresar. El propio nombre del grupo declara las intenciones
gue tienen: comunicar sentimientos profundos, sacar fuera con el grito, Comunicar con la
musica, aquellas canciones que mas han marcado la trayectoria de los componentes, a nivel
personal y profesional. Expresar la musica que llevan dentro y que no se puede expresar de
otra manera.

28 REAL ACADEMIA ESPANOLA: Diccionario de la lengua espafiola, 23.% ed.,
[version 23.4 en lineaq].
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Por otro lado, el hecho de incluir al autor tiene una similitud muy acertada con grupos como
“La Oreja de Van Gogh”, “Jarabe de Palo” o “El dltimo de la fila” a la hora de crear un nombre
con un sustantivo al que le aflades una caracteristica con el sintagma preposicional.

La costumbre de acortar el nombre de los grupos, poner motes, o llamar a los integrantes
por una palabra inventada por el publico es comun en grupos. Como ejemplos, “El Ultimo de
la fila” son llamados “el ultimo”, “Jarabe de Palo” son llamados “los Jarabe” (Ej: “Esta cancidn
de el ultimo es muy de autor”, “qué buenos son los Jarabe”). Entre los seguidores de El
Grito de Munch es comun la abreviacion “El Grito”, o “Los Munchs” (esta segunda opcidn es

menos objetiva pero también se escucha).

En conclusién, El Grito de Munch es un nombre con gancho y que transmite los conceptos
de comunicar y mas escondido el concepto de versionar.

~ El Grito de Munch es igual a grupo de versiones.

3.7 CREACCION DE LOGOTIPO E ISOTIPO

Una vez creado el nombre y descrito todo lo que implica, empieza el momento de crear
los graficos finales. La metodologia consistié en técnicas creativas (principalmente
brainstorming) para plasmar ideas sobre el papel.

Al contrariogue en muchos casos, el entornodigital es el inicio para la creacién de un logotipo
de grupo. Hay que tener en cuenta que es un logotipo que se va a ver mayoritariamente en
carteles y en redes sociales.

Como hemos analizado antes, a diferencia de un logotipo convencional, el mundo del
logotipo en la musica estd poco explotado a un nivel icono, de manera que muchos grupos
no tienen un simbolo o una imagen clara, si no que va cambiando con los discos.

El logotipo por consecuente tiene que ser bastante plano, tiene que poder adaptarse a
cualquier tipo de grafismos y diferentes imagenes.

// BOCETOS

En este caso se hace una buUsqueda extensiva de tipografias que concuerden con
las caracteristicas buscadas: estar a caballo entre algo distintivo y algo neutro, tener
cierto caracter, pero no molestar en ningun tipo de aplicacion. Se buscan elementos de
comunicacioén relacionados con el naming. Para un grupo de musica los logos son en su
mayoria de caracter ilustrativo, pero con bases tipograficas.
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El Grito de Munch

El Grito de Munch

El Grito de Munch
€l Grite de Munch

EIl Grito de Manch

L ORiTO DE MUNCU

El Grito de Munch
EFL GRITO DE MUNCH

EL GRITE Pz MUNCH

€L Grilo de Munch

EL GRITO DE MUNCH

El Grito de Munch

€l Grito de Munch

El Grito de Munch

El Grito de Munch

EL GRITO DE MUNCH

EL GRITO DE MUNCH

EL GRITO DE MUNCH
€L GRICO De MUNCH

El GRITO DE MUNGH

L GRITO DE MUNCH
ELGRITODE NMNUNCH
ELGRITO ~DE_MU NCH

ZL GRITE P= MUNCYH

€1 6RITO DE MUNCH

EL GRITO DE MUNCH

EL GRITO DE MUNCH

ELGRITO DE mUNCH

EL GRITO DE MUNCH

EL GRITO DE MUNCH

Tras seleccionar un camino de ideacién, queda determinar los elementos finales y terminar
de concretar los grafismos. Se desarrollo modificando ciertas tipografias anteriormente
usadas, y va derivando en la imagen formal que se muestra posteriormente. Se trabaja
sobre la "G" mas el simbolo apoéstrofe, con esa idea de comunicacion.
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// ELECCION FORMAL

Finalmente, se optd por un logotipo mixto, en su mayor parte tipografico con un punto de
acento grafico, que es el apdstrofe. El simbolo del bocadillo es unviersalmente conocido
por expresar esa intencién comunicativa que es el objetivo mayor del grupo. En este caso,
esta comunicacion seria la musica, las canciones. La eleccidon de este tipo de logotipo viene
condicionada por la potencia del nombre, que ha de quedar bien claroy tener protagonismo.
Como también se ha decidido no recargar demasiado el logotipo para no perder la pureza
del mensaje.

BHb O I
0 06 rito ne

ﬂ&@m@@@ llzunch

Por otro lado, la elecciéon grafica viene determinada por los principios y las ideas que se
quieren mostrar. Las figuras que destacan en el logotipo son la G, el simbolo "y la M en este
orden.La G se toma como figura principal por ser la parte mas importante del nombre, la
gente conoce al grupo por “El Grito”, ademas de ser la letra con mas potencia visual y grafica
y la que mas se identifica.

(& O 9

En términos generales se juega con formas organicas, tipografias curvas y con ciertos
remates que recuerdan a figuras estiradas, con cierto caracter expresionista y recordando
a la obra de Munch.

& S

W”El Gr/to”,- Edwar

P

3y J” _' " 7 .
p A s
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// ELECCION TIPOGRAFICA

Una vez tomada la decision formal, es necesario averiguar qué tipografia se adecua mas.
Tras varios bocetos se eligen las siguientes tipografias:

Oswald: esta tipografia tiene un caracter de cartel claro, pues es de tipo condensada y
estirada. En su versidn a mayusculas comunica de manera alta y clara, pues es la indicada

para titulos.

OSWALD SEMIBOLD

LOREMIPSUMDOLOR SITAMET, CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT, SED DIAM NONUMMY NIBH
EUISMOD TINCIDUNT UT LAOREET DOLORE
MAGNA ALIQUAM ERAT VOLUTPAT.

OSWALD SEMIBOLD

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT, SED DIAM NONUMMY  NIBH
EUISMOD TINCIDUNT UT LAOREET DOLORE MAGNA
ALIQUAM ERAT VOLUTPAT.

Montserrat: Es una tipografia base, con mucha legibilidad y adaptable de manera muy facil
a cualquier entorno, tanto en digitales como analdgicos, con multiples anchos y opciones.

Montserrat Regular

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliguam erat volutpat.

Montserrat Italic

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat.

Pretoria: Es la tipografia del logotipo. Tiene mucha fuerza, con cierto caracter expresionista.
Es la tipografia que da identidad al grupo, con ciertos ajustes y variantes para la creacion

del logotipo.

Pretoria

borem ipsame dolor sit amet,
corsectetaer adipiscirg elit, sed
diam rorammy ribk eaismod
tircidart at laoreet dolore magra
aliquam erat volatpat.
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// ELECCION CROMATICA

Para la eleccion del color hay que tener en cuenta los formatos en los que se va a aplicar.
Limitamos la gama cromatica a un color principal y tintas planas en grises, con la opcién de
afadir alguna tinta secundaria y otras para fondos y colores alternativos. Adema se incluyen
degradados entre estos colores basicos para crear las paletas de lo que serdn mas tarde
fondosm carteles y el resto de aplicaciones.

Los colores se obtienen del propio cuadro “El grito”, mediante un proceso de pixelizacion y
saturacion para dar mas caracter.

Pixelizacion de la imagen Saturacion de los colores para
para obtener tintas planas. adaptarlos y dar intensidad.

PRINCIPAL SECUNDARIO BASE ALTERNATIVO
Black C Bright Red C 1225 C 534 C
#101820 #F93822 #F1B434 #1B365D
R16 G24 B32 R249 G56 B34 R255 G200 B69 R27 G54 B93
C93 M77 Y56 K78 CO M86 Y85 KO CO M24 Y79 KO C99 M80 Y36 K28
P S
I
P B' S
C
B P
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Original Negativo

Original a una tinta.

Positivo y negativo

eb
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Version outline con mayor
contraste.

Positivo y negativo
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Version reducida.

Positivo y negativo

Version reducida a una
tinta.

Positivo y negativo

Version reducida outline
con mayor contraste.

Positivo y negativo

El uso de las diferentes variantes se debe a la ya repetida necesidad de adaptabilidad del

logotipo para todo tipo de aplicaciones, sobre todo en carteleria. El orden de colocacién
viene dado por las premisas:

- Se priorizara el uso del logotipo original
- El nivel de luminancia del fondo determina la versidon positiva o negativa
- El uso del color siempre debe aplicarse a ser posible.

- La no aplicacién del color en los logos a una tinta tiene que justificarse de manera
clara. (Ej.: Se estd aplicando sobre un fondo muy colorido)
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Siguiendo las caracteristicas de adaptabilidad, se crean las tres versiones para las diferentes
aplicaciones.Con lavariabilidad del formato se aplicara el logo con mayor o menor reduccioén.

Ademas se disefa un el icono que servira para redes sociales y como simbolo principal en
tarjetas, flyers y resto de papeleria.

t Q@00

Versiones de icono, el simbolo de la "G" sobre diferentes fondos.
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. ELEMENTOS
REGURSOS DE MARCA.

3.9 PAPELERIA

// CARTELERIA

Después de hacer un estudio cartelistico musical, se saca la conclusion facil de que cualquier
grupo necesita adaptarse a los acontecimientos para los que se construyen los carteles,
siempre estan en constante evolucion. Para El Grito de Munch diferenciaremos tres tipos
de carteles.

Cartel de concierto Unico (A2): este tipo de cartel es para bares, pubs, salas de concierto,
incluso eventos algo mas grandes, se disefa un estilo de cartel identificable que de cierta
identidad de conjunto a estos conciertos. Esto es, todos los carteles son iguales pero es la
suma de todos lo que aporta esa sefa de indentidad tan importante.

Este primer cartel es el mas informal, pues se crea una ilustracién algo abstracta basada
en los valores del grupo. Hace homenaje al conocido Grito de Munch, pero de una manera
much mas desfigurada.

Cartel de evento: Este segundo tipo de cartel tiene caracter Unico e individualista. Se trata
de un cartel especial creado para ese Unico evento, como pueden ser eventos privados,
fiestas, conciertos en auditorios, festivales, que son fechas que necesitan de identidad

propia.

En este caso, el cartel depende en gran parte del organizador del evento, pues el grupo casi
nunca acaba decidiendo el estilo de cartel que se va a presentar. En el caso de que fuera el
propio grupo el que se encarga de esto, se crearia un cartel especial haciendo referencia a
esa fecha.

Cartel recopilatorio (A3): Este tipo de cartel de caracter informativo para horas altas de
conciertos, por ejemplo durante una gira de verano, se hace un recopilatorio de todos los
conciertos por veniry los conciertos que ya han pasado. Aporta seriedad y organizacidon para
la imagen del grupo
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llustracion para carteleria tipo 1.
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|EN CONCIERTO |

WWW.ELGRITODEMUNCH.COM g SIGUENOS @ELGRITODEMUNCHLEON

Ejemplo de carteleria tipo 1.

Tamaho: A4 297x210 mm.
Tipo de papel: Papel estucado brillo 100 g.
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VERANO 2021

. 14 AGOS | Grito de Munch
La Venatoria, LEON 27 DE AGOSTO
Casa/de’Asturias en Ledn, LEON 28 DE-AGOSTO

Ejemplo Cartel recopilatorio VERANO 2021. Para este cartel se aplica un fondo fotografico
del estado actual del grupo y se enumeran las fechas que se van a incluir en el recopilatorio.

Tamaho: A4 297x210 mm.
Tipo de papel: Papel estucado brillo 100 g.
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Cara anterior Cara posterior.

www.elgritodemunch.com

EMAIL info@elgritodemunch.com
REDES @elgritodemunchleon
TLF 674 04 57 08 / 676 72 06 88

Tamaio: 85 x 55 mm.

Tipo de papel: papel estucado brillo 300 g.
Impresién: Offset a dos tintas en ambas caras
Tirada inicial: 500 unidades

La tarjeta de visita es una tarjeta general que da la informacién justa para encontrar el
grupo en redes sociales y pagina web.

M
{ ) On 7
/f ~/ wwwielgiriecermuneh.com
)
N . .
| ‘\\ EMAIL info@elgritodemunch.com
> ‘}i/ REDES @elgritedemunchleen
L‘/ﬂL) TLF 674 04 57 08 [ 676 72 06 88

Se aboga por las tintas planas, como se puede ver en el resto de la imagen corporativa, y una
composicidon simple y elegante. Una foto no muy definida de fondo con el icono del grupo

por delante. Es una tarjeta que quiere contar cosas pero que tienes que buscar si quieres
saber mas.
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Con un repertorio donde encontraras canciones facilmente
reconocibles que recorren la historia del pop/rock espafiol,
queremos disfrutar contigo de nuestra gran pasién: la musica.

ep
rit0 ne

El estilo musical del grupo se sustenta en la equilibrada
combinacion de una seleccion de grandes temas del
pop-rock nacional desde los afios 80 hasta la actualidad,
con multiples pinceladas indies, plasmadas en un pufado
de canciones. Antonio Vega, Los Secretos, Joaquin Sabina,
Mecano, Fito y Fitipaldis, M-Clan, Jarabe de Palo, Luz Casal,
Leiva, Lori Meyers, Vetusta Morla o Amaral, son algunos de los
autores a los que tenemos el placer de versionar imprimiendo
a sus temas, siempre desde la admiracion y el respeto, nuestro
pegueno toque personal.

munch

Uno de los rasgos mas importantes de El Grito de Munch es la
inusitada flexibilidad y adaptabilidad de nuestra propuesta
musical. Podemos mimetizar, personalizar y adecuar las
variables de nuestro formato - logistica, repertorio, duracion
de la actuacion, etc. -, a cualquier tipo de ocasion, ya sea ésta
de caracter publico (festivales, salas de conciertos, bares,
recintos abiertos, grandes espacios..), © eventos con un
caracter mas intimo y/o personal (fiestas privadas,
cenas-concierto, ceremonias, bodas...).

EMAIL info@elgritodemunch.com
REDES @elgritodemunchleon
TLF 674 04 57 08 / 676 72 06 88

Si quieres poner musica en tu evento, ponte en contacto
con nosotros e inférmate sin compromiso.

Tamano: A5 148x210 mm.

Tipo de papel: Papel estucado mate 100 g.
Tintas: 2 en ambas caras

Tirada inicial: 1000 unidades

Se trata de un folleto informativo que explica cosas que la tarjeta de visita no puede por
formato. Con este folleto se da una visiéon general del grupo, de cara a contratistas y bares
para que tengan una informacidén base del estilo musical de El Grito de Munch.

El formato de tamano A5 (mitad de un folio) permite ahorrar muchos costes en tiradas de
impresidon y permite que los residuos sean los minimos, pues se aprovecha al maximo la
superficie de impresion. Ademas el tamafo ofrece una visibilidad cémoda y clara.
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3.10 MERCHANDISING

Merchandising es una palabra anglosajona formada por merchandise (mercancia,
producto) y la terminacidon —-ing, que designa accion. Es un proceso incluido en la estrategia
de marketing que tiene como objetivo aumentar la rentabilidad del producto.

‘ “El merchandising es la implantacién y el control necesario a la comercializacion
de bienes y servicios, a los lugares, en los momentos, en los precios, en las cantidades

susceptibles de facilitar la consecucion de los objetivos de marketing de la empresa”.
29

Como es habitual, los grupos de musica desde siempre han contado con un potencial
de merchandising muy importante. De alguna manera, producto y grupo han ido de la
mano desde los comienzos de la musica moderna. Acudir a un concierto con la camiseta
de tu grupo favorito es una realidad. Asi como la obtencién de camisetas, también hay
espacio para numerosos productos como son los discos, vinilos, chapas, pegatinas, pulseras,
estampas, posters, tarjetas, incluso productos mas especificos como cuerdas de guitarra,
puas, baguetas, parches de percusioén, etc.

El Grito de Munch quiere crear un pequeno espacio en los conciertos donde poder vender
ciertos productos propios para aquellos que quieran adquirirlos y apoyar al grupo. No acaba
de ser una fuente mas de ingresos necesaria para el grupo que, en algunos casos, puede
convertirse en un porcentaje importante de los beneficios del concierto.

// CHAPAS Y PEGATINAS

Se aplican iconos y simbolos de maneras diferentes.
Dimensiones: R 38 mm

0 0®

// PULSERA

Dimensiones: 340 x 15 mm

o [IIITHINMN EL GRITO DE MUNCH
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// CAMISETAS

Se decide relalizar dos camisetas, una sobre blanco y otra sobre negro.

Tipo 1: Se aplica el logotipo en el centro de la camiseta engra, en
tamano grande, para dar una camiseta mas corporativa

_/ Tipo 2: Se aplica la ilustracion de la carteleria como imagen principal
4 sobre una camiseta blanca, y el icono del grupo como marca de
identidad.

)) EL GRITO DE MUNCH
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3.11 PAGINA WEB

Las paginas web son la sede principal de un grupo fuera de los conciertos. Ahi se publican
todosloseventosydesde ahiserealizan lascontrataciones. Teneruna paginawebactualizada
y con los elementos justos es sindnimo de calidad, y el desarrollo del grupo esta vinculado
a esta pagina web.

Primeramente se compra el dominio www.elgritodemunch.com (actualmente activa),
ademas de los correos info@elgritodemunch.com y contrataciones@elgritodemunch.
com. Tener un dominio y extensiones de correo propias aporta mucha profesionalidad y
evidencia organizacion.

El siguiente paso seria el desarrollo de la pagina web. Se dividie en las secciones inicio, bio,
nuestra musica, proximos eventos, multimedia, blog, contacto. Se desarrollan los recursos
gréficos que se van a utilizar en cada apartado.

El estilo de la web mezcla recursos fotograficos con colores planos, textos claros sobre
fondos oscuros y utiliza los colores principales del grupo.

Se muestra un barrido de imagenes sobre las que aparecen sub apartados de la web como
son "Contrataciones y actuaciones", "Proximos eventos y conciertos" y "Descubre nuestra
musica"

. 674045708 & info@elgritodemunch.com

Q}.;‘i’u'.‘."cn BIO  NUESTRAMUSICA PROXIMOS EVENTOS ~MULTIMEDIA  BLOG  CONTACTO

ey

NCIERTOS

» v‘
MAS INFORMACION ‘ - A 5oml

A
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La biografia del grupo ademas de una foto grupal, se acompafa de una descripcion de los
componentes y su funcién en el grupo. Se realizan fotos individuales

8 Rinfo@elgritodemunch.com

INICIO NUESTRA MUSICA  PROXIMOS EVENTOS ~ MULTIMEDIA  BLOG  CONTACTO

Mout

MALoNE

Ledn, primavera de 2016. Sergio (voz y guitarra) tiene en mente poner en marcha un nuevo grupo. Para darle forma, retne a
Laura (guitarras) - por aquel entonces su compafiera en The RockRoachs -, a Noelia (voz y percusién) y a Santi (teclados y
percusién) para un peculiar experimento: poner musica el dia de su boda

Tras ese curioso y satisfactorio primer contacto, Noelia, Laura y Sergio comienzan los ensayos y transcurridos apenas unos
meses, en mayo de 2017, el grupo da su primer concierto en formato trio. Es durante el verano cuando Santi decide
incorporarse a la banday el trio inicial pasa a ser cuarteto.

Después de varios conciertos, y por meras cuestiones de organizacion e incompatibilidad de agendas con el resto de proyectos
en los que participa, nuestra querida Laura abandona la formacién. En ese momento aterriza en el grupo su integrante mas
joven, Diego (guitarras). Tras un légico periodo de adaptacion, el grupo prosigue su andadura conservando el formato
cuarteto, incorporando nuevos temas al repertorio, y perfilando cada vez mas su estilo, alentados por un aire fresco y renovado.

Tiempo mas tarde, se une a la banda Carlos (bajo) y es durante una comida de Navidad en 2019 cuando, tras analizar
detenidamente diversos aspectos, se decide completar la Banda con la incorporacién de un bateria y fijar el rumbo definitivo
del estilo del grupo.

Y asi, en otofio de 2020 - tras el parén obligado por la COVIDIO - se sube al barco Gabri (bateria) para completar de forma
definitiva el grupo y consolidar la formacién actual, adn inédita, que esperamos pueda estrenarse proximamente.

UESTRA MUSICA

PATRY

m&%
_i\ i #r y

ERGIO /LVAREZ O [ERNANDEZ IEGO VARTINEZ ARLOS ' ODRIGUEZ ABI S ANCHEZ ANTI UBIO

Sergio Alvarez Noe Fernandez Diego Martinez Carlos Rodriguez Gabi Sanchez Santi Rubio

Voz y guitarra Voz y percusion Guitarras Bajo Bateria Teclados y percusién

674045708
_afo@elg ritodemunch.com

f & © ©

El Grito de Munch 2021 | Aviso legal y Politica de privacidad | Politica de cookies | | Reset cookies
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Para este apartado se aplica una imagen sobre la que se pueden descargar el repertorio e
informacién acerca de bodas. Esto son archivos pdf que necesitan ser creados.

674045708 K info@elgritodemunch.com

Briose, INICIO  BIO

@ <a Jiny
» NUESTRA MUSICA -E\STII.D) REPERTORIO

2 - n

El estilo musical del grupo se sustenta en la equilibrada combinacion de una seleccién de grandes DESGARGA NUESTRO REPERTURIO
temas del pop-rock nacional desde los afios 80 hasta la actualidad, con mdltiples pinceladas

indies, plasmadas en un pufiado de maravillosas canciones. Antonio Vega, Los Secretos, Joaquin

Sabina, Mecano, Fito y Fitipaldis, M-Clan, Jarabe de Palo, Luz Casal, Leiva, Lori Meyers, Vetusta

Morla o Amaral, son algunos de los autores a los que tenemos el placer de versionar imprimiendo

a sus temas, siempre desde la admiracion y el respeto, nuestro pequefio toque personal. M sch PARA TU BDDA

Uno de los rasgos mas importantes de El Grito de Munch es la inusitada flexibilidad y
adaptabilidad de nuestra propuesta musical. Podemos mimetizar, personalizar y adecuar las
variables de nuestro formato - logistica, repertorio, duracion de la actuacion, etc. -, a cualquier tipo
de ocasion, ya sea ésta de caracter publico (festivales, salas de conciertos, bares, recintos abiertos,
grandes espacios..), 0 eventos con un caracter mas intimo y/o personal (fiestas privadas, cenas-
concierto, ceremonias, bodas...).

Si quieres poner musica en tu evento, ponte en contacto con nosotros e inférmate sin
compromiso.

ZQUIERES MUSICA?

Nombre

Teléfono

Mensaje

A los efectos previstos en el Reglamento General de Proteccion de Datos (RGPD), se le informa que los datos personales
que nos facilita a través de este formulario se incorporaran a un fichero de la entidad El Grito de Munch. Puede ver
informacion detallada en nuestro y

® He leido y acepto el aviso legal y la politica de privacidad.

No soy un robot
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Este apartado muestra una lista con todos los eventos pasados y los que estdn por venir de
manera cronolégica, asi como comunicados oficiales del grupo y anuncios importantes.

. 674045708 & info@elgritodemunch.com
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INICIO  BIO  NUESTRA MUSICA

ﬁ,?

MULTIMEDIA  BLOG  CONTACTO

‘ PROXIMOS EVENTOS.

ENEL COL"MP ,o‘

PAU DONES

Viernes 18 de Junio Black

Préximas Fechas VERANO
2021

admser0Q

Ya podéis apuntar las proximas
fechas de este verano. No os lo
perdais

18 DE JUNIO: Black Bourbon, LEON
Un Gigante en el Columpio25 DE
JUNIO: Hotel Real Colegiata de San
Isidoro, LEON Un Gigante en el
Columpiol5 DE JULIO: Hotel Real
Colegiata de San Isidoro, LEON Un
Gigante en el Columpio23 DE ...

Bourbon. Un Gigante en el
Columpio.

admser0 © 15jun. 2021
eventos

Proximos

#paudones #jarabedepalo #gruposdeleon #concierto Fmusicaendi

Estamos de estreno!

COMUNICADO OFICIAL

El Grito de Munch 28 dic. 202
Proximos eventos

Hola a tod@s,

Debido a ladsméacwon aue atraviesa
recto #cultutasegura

nuestro pais derivada del %O\/\DWQ‘ y

conforme a las medidas que las

autoridades sanitarias han adoptado

Concierto #UnGiganteEnEIColumpio #homenajegraisioiesieasesta terrible

18 de Junio 21:30h. Black Bourbon
BarAforo limitado. Uso de mascarilla
obligatorio (Cumpliendo todas las
medidas de proteccion y
prevencion)Precio 5€Venta de
entradas (solo fisicas) en Black
Bourbon Bar (3,V,Sy D),

pandemia, no sabemos cuando
podremos volver a encontrarnos con
vosotr@s.

Desde El Grito de Munch .

Afe@elgritodemunch.com

© ©

674045708

f
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Este apartado es una galeria de recursos, videos e imagenes que se va actualizando.

674045708 K info@elgritodemunch.com
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Se trata de un rellenable para contactar con el grupo mediante correo electrénico. Se
habilita toda la informacién para hacerlo por otros medios y contiene un enlace a todas las
redes sociales.

. 674045708 Rinfo@elgritodemunch.com

Q%:a%h INICIO BIO NUESTRAMUSICA PROXIMOS EVENTOS ~ MULTIMEDIA  BLOG

,*CONTACTA CON NOSOTROS

SOLICITA MAS INFORMACION

Nombre

Teléfono

. 674045708

M info@elgritodemunch.com
f & © ©

Mensaje

archk e leido y acepto o avio legaly s poltics de privacidad.
A los efectos previstos en el Reglamento General de Proteccion de Datos (RGPD), se le informa que los datos

personales que nos facilita a través de este formulario se incorporaran a un fichero de la entidad El Grito de

Munch. Puede ver informacion detallada en nuestro y

No soy un robot

Enviar

El Grito de Munch 2021 | Aviso legal y Politica de privacidad | Politica de cookies | | Reset cookies
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Banners: Son las imagenes estaticas que aparecen a lo largo de toda la web en la parte
superior e inferior como imagenes de fondo.
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DESCARGA NUESTRO REPERTORIO

REPERTORIO

MUSICA PARA TU BODA

+INFO
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REPERTORIO

Aqui tienes nuestro repertorio. Permanece atent@ a la web y conoce las actualizaciones de esta lista.

Viento De Cara
Nifia Del Sur
Charo
Tu Peor Error
Por Mi Tripa
Somos Nubes Blancas
Esperando Nada
Heridas Del Rock&Roll

Copenhague
Grita
El Tiempo Pasara
Dando Vueltas
Nuestro Baile Del Viernes
Lady Madrid
El Blues De La Generacion Perdida
Loca
Animal Instinct
Rojitas Las Orejas
Desde Que Ya No Eres Mia
Mi Enfermedad
Costa Azul
Febrero
No Me Importa Nada

Afos 80
Comiéndote A Besos
Maldita Dulzura
Tu Mejor Pesadilla
Mi Realidad
Perlas Ensangrentadas
Me Equivocaria Otra Vez
Mil Calles Llevan Hacia Ti
Insurreccién
La Chica De Ayer
Vidas Cruzadas
Princesa
Por El Boulevard De Los Suefios Rotos
La Fuerza Del Destino
Lucha De Gigantes
Sargento De Hierro
Vis A Vis
La Casa De Inés
Pero A Tu Lado
En algun Lugar
No Puedo Vivir Sin Ti
Te Amaré
Perfect
Amelie

¢ALGUNA SUGERENCIA?

Escribenos y cuéntanos qué te gustaria escuchar...

SIGUENOS EN REDES @elgritodemunchledn O D
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MUSICA PARA TU BODA

CEREMONIA CIVIL / RELIGIOSA
LUNCH / COCKTAIL
POST BANQUETE

CONOCE NUESTROS PACKS

CEREMONIA + LUNCH

CEREMONIA + POST BANQUETE

LUNCH + POST BANQUETE

CEREMONIA + LUNCH + POST BANQUETE

Para mas informacién contacta con nosotros mediante el formulario disponible en nuestra
web o a través de nuestro correo electrénico o whatsapp.

SIGUENOS EN REDES @elgritodemunchleon (> ]
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3.12 REDES SOCIALES

Las redes sociales van de la mano de la pagina web. Son el principal medio de interacciéon
con el publico. Se subiran todas las publicaciones de préoximos eventos asi como videos
de conciertos pasados. Especificamente en el canal de Youtube se subiran grabaciones de
estudio y directos grabados y producidos posteriormente de manera mas formal.

Las redes sociales se manejan mayoritariamente desde dispositivos mdviles. Hay que tener
en cuenta el formato de cada una para disefar el tamafio de los bannersy el perfil.

elgritodemunchleon + « & El Grito de Munch < ElGritodeMunchL.. §1 Q

El Grito de Munch + | INICIO VIDEOS LISTAS CANALES

112 450 688
Publicacio... Seguidores  Siguiendo

L]
B Informacién general =4 Anuncios

El Grito de Munch

Grupo de Musica pop-rock. Exitos de los 80, 90 hasta hoy
en espafiol.
www.elgritodemunch.com/

@ EDITAR

Editar perfil Herramientas de anu...

o El Grito de Munch LEON
O 22 suscriptores
gPﬂ"OﬂI‘)&; R SUSCRITO

Insights Afadir tienda Contactar Subidas

| r \ = I I La Casade Inés - El grito de :
| | | Munch
| | | i LaCasadeIngs 481 visualizaciones - hace 1 afio
I o I El Grito de Munch | 3
|fFECHAS 2021 PauDonés  molly malone's banda Victoria mansill f ] © @elgritodemunchleon I
Pero atulado-ElGritode
Munch
=4 Conseguir que las personas llamen i Peroatulado SR e 1 e
Lucha de Gigantes - El Grito  :

¥ @ = o 7/
de Munch

Publicar Foto  Promocio Vercomo  Editar s Lucha de Gigantes 168 visualizaciones - hace 1 afio

nar pégina 400

Inicio Eventos Opiniones Informacion

] ] @ &l o]

m Cross insublicacion | Inicio YouTube Shorts Suscripciones  Biblioteca

¥

Rees sociales de izda. a dcha. Instagram, Facebook y Youtube.

Disefio de Banner adaptable a todas las redes.
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4. DISENO DE GIRA MUSICAL

4] Justificacion del proyecto y breve introduccion a la gira
4.2 Sobre Pau Donés

// Biografia
4.3 Disefio de Recursos

/ Tematica principal

i Desarrollo de Recursos

///  Logotipo de Gira
///  Imagen principal
///  Construccion de la imagen principal
4.4 Papeleria
i/ Carteleria Gira
// Entradas
4.5 Disefio de escenario
//Inventario de recursos musicales
//l  Instrumentos
/// Sistemas de sonido
//l  Inventario de recursos escénicos

// Planos de escenario
4.6 Disefio de E.P. en directo

// Formato Digipack Digisleeve

// Recursos

// Desarrollo plano

// Disefio de libreto E.P.
4.7 Merchandising de gira

a ==

/ Camisetas

// Postal

// Pegatinas
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4.1 JUSTIFIC,AGI('IN DEL PROYECTO Y BREVE
INTRODUCCION A LA GIRA

El Grito de Munch durante el afio 2020 prepara un homenaje a Pau Donés, impulsada por
motivos personales y musicales. Se trata de un cambio de formato muy amplio. A partir de
estos acontecimientos, el Grito de Munch se divide en dos formatos; el formato "El Grito de
Munch" donde se interepretan las versiones que siempre han querido hacer, y el formato
"Jarabe de Palo", planeado desde su inicio como un homenaje a la figura de Pau Donés.

‘ En 2020, frente al paron obligatorio que provoco la pandemia del Covid-19,
decidimos enfrentarnos a nuevos retos conforme la situacion lo requeria. Ello, unido
al fallecimiento de Pau en junio, figura principal de Jarabe de Palo, motivo que
comenzaremos a dar forma a una ideqa, un concierto homenaje con una seleccion
de canciones de la banda catalana. No en vano, Noelia, Sergio y yo sobre todo
hemos crecido teniendo muy presente la musica de Jarabe de Palo, y se nos plantea
entonces una oportunidad ilusionante y Unica que no queremos desaprovechar y
que, a nivel personal como musico, me ha brindado una doble satisfaccion: la de
poder desarrollar el proyecto junto a mis companeros, y la de poder presentar al
publico nuestro concierto homenaje "Un gigante en el columpio”

~ Santi Rojo, teclista y director musical de El Grito de Munch.

Esta gira es uno de los motivos principales para que el grupo diera el paso de cambiar su
imagen. La necesidad de tener una imagen con cierta calidad grafica para darse a conocer
Yy promocionar su gira era clave.

Unavez se ha hecho el cambio total de imagen, es el propio grupo el que necesita desarrollar
todos los recursos de la gira que se esta planteando, disefando desde la imagen principal
de la gira, merchandising y carteleria, hasta el disefio de imagen del propio escenario.
Necesitan de una distincién para desarrollar dos formatos diferentes.

En resumen, este nuevo formato necesita de un nuevo disefno dedicado exclusivamente
para la gira musical.

Los datos recopilados en este apartado n°4 pertenecen a la discografia de Jarabe
de Palo y publicaciones de Jarabe de Palo y Pau Donés en plataformas digitales.

TFG 2020/2021 | Grado en Ingenieria de Disefio Industrial y Desarrollo del Producto | Ell 89
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4.2 SOBRE PAU DONES

Paraempezaradisefar una Gira, es necesario tener clara laintenciéony tematica de la misma.
Hay que tener claro el repertorio que se va a tocar y tener en cuenta todos los factores
musicales y visuales para crear una uniformidad clara que evidencie profesionalidad y
organizacion.

Pau Donés publica un ultimo disco al poco de su fallecimiento. "Eso que td me das" se
convierte al instante en himno a nivel nacional. Pues ese disco es una declaracion de vida
del propio Pau Donés.

Se hace un estudio muy profundo durante meses del ambito Pau Donés, frases, entrevistas,
manera de ser, etc. A partir de aqui se saca una serie de recursos para incluir en el disefo
de la gira.

Pau Donés es conocido por su vision particular de la vida, la tristeza, el amor, las amistades.
Es un guru de las personas. Un repaso por su biografia nos hace entender esta visidon tan
Unica sobre la vida.

TFG 2020/2021 | Grado en Ingenieria de Disefio Industrial y Desarrollo del Producto | Ell 920
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// BIOGRAFIiA3®

Nacido en Barcelona en 1966 siempre fue un hombre de musica, de bares, de coger una
guitarray ponerse a cantar.

A los 16 anos, ya formada su primera banda, su madre se quita la vida. Esto hace de Pau
una persona diferente. Su musica entonces empieza a ser macarra, chula, se creia el rey del
mundo. Compaginaba la musica con un trabajo en una agenia de publicidad.

En 1996, un viaje a la Habana, Jarabe de Palo graban su primer disco, con el single "La Flaca"
gue se convertiria en un bombazo a nivel internacional. Era evidente el cambio de Pau en
esos anos, pues empezaba a mirar a la vida con otros ojos. Desde entonces fue encadenando
éxito tras éxito, "El Lado Oscuro""Depende”, "Bonito" y muchos mas le situan hoy en dia
como uno de los artistas mas exitosos de este pais.

En 2015 anuncié que se habia operado de un cancer de cdélon, superandolo en 2016. Tras
varias recaidas durante los anos siguientes, deja la muUsica por su incapacidad para decicarse
a ello. Después de varios proyectos ya apartado de los escenarios y con la publicacién de su
ultimo disco, fallece en Junio de 2020.

La repercusidn que esto tiene es enorme, pues Pau era una figura muy reconocida mas
alla de su musica, por su visidon tan especial de la vida y sus proyectos de lucha contra la
enfermedad. Entre sus citas destacamos las siguiente:

"Que tu presente no sea el tiempo que pierdes
pensando en el futuro, LA VIDA ES URGENTE"

30 Donés, P. (2017). 50 palos. Planeta.
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4.3 DISENO DE RECURSOS

A partir de la investigacion, se decide el titulo de la gira y los recursos que se van a desarrollar
para llevarla a cabo.

La gira lleva el titulo de "UN GIGANTE EN EL COLUMPIO" y el subtitulo de "UN HOMENAJE
A PAU DONES"

La eleccion del titulo se hace en conjunto con el grupo. La cancién "Valiente" del dltimo
disco de Jarabe dice lo siguiente:

"Eres plomo, fuerte, canela fina, valiente
Como los que dia a dia bajan a picar a la mina
Como el equilibrista que sobrevuela el abismo
Y a pelo, sin red, a la gravedad desafia
He visto a gigantes columpidndose en el cielo
El muro de Berlin caer en mil pedazos en el suelo
Paisajes tan hermosos, que solo existen en los cuentos

Pero nunca a nadie tan valiente como td"

~Valiente, Tragas o Escupes - Pau Donés

Estos versos son cruciales a la hora de decidir, pues resumen la manera de vivir de Pau
Donés que hemos admirado desde el Grito de Munch y con la que muchos crecimos.
Recogemos la idea de los gigantes columpiandose en el cielo y la valentia de los trapecistas
sobre el abismo. De ahi sale la tematica principal. Pau Donés se convierte en el gigante que
se columpia, con sus idas y venidas, su balanceo sobre el abismo entre la vida y la muerte.
La valentia.
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Ademas de la cancién "Valiente", el grupo tiene una preseleccion de temas sobre los que
se va a basar el homenaje. Esto es importante de cara al ambiente y el tono el homenaje,
pues los homenajes pueden pasar desde el tono mas festivo a un tono de requiem total.
En este caso la lista es un variado de sus mayores éxitos, combinada con mayoritariamente
canciones de sus primeros discos, los mas influyentes para el Grito de Munch.

TIEMPO

BONITO
REALIDAD 0 SUENO
VECINA

EL LADO OSCURO
MUCHO MAS MUGCHO MEJOR

COMPLETO INCOMPLETO
DOS DIAS EN LA VIDA
EL BOSQUE DE PALO

ESO QUE TU ME DAS

MENOS QUE UN AMOR, MAS QUE UN AMIGO
DE VUELTA Y VUELTA

GRITA
TE MIRO Y TIEMBLO

AGUA
DEJAME VIVIR

LA FLACA
DEPENDE

HUMO
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// DESARROLLO DE RECURSOS

Las palabras clave que sacamos de la tematica principal son: gigante, columpio, abismo,
cielo, valentia. Teniendo en cuenta el desarrollo grafico de Jarabe de Palo, se disefian los
recursos que se utilizaran durante la gira.

ANALISIS DE RECURSOS GRAFICOS DE JARABE DE PALO

[ARABE 3 Tl d%

Simbolo Jarabe de Palo. Logotipo 1Jarabe de Palo. Logotipo 2 Jarabe de Palo.

\RABE D3 PAL

‘de vuelta y vuelta

JARABE DE PALO

TRAGAS
0

“ADELANTANDO"

Portadas albums Jarabe de Palo.

A nivel de disefo de marca, no hay un desarrollo claro, pero se observa una clara tendencia
por fondos abstractos, muy tirados, con tipografia a mano, ciertos toques macarras y
juveniles. El simbolo no es mas que algo anecddtico en las portadas, pues el uso no esta
extendido, aunque es el simbolo mas reconocible de Jarabe de Paloy se ha utilizado para
todas las giras.
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/// LOGOTIPO DE GIRA.

Se consigue un logotipo que da protagonismo al titulo de la gira, ademas de seguir el
estilo de Jarabe de Palo, sobre todo en sus primeros discos, los mas reconocidos a todos
los niveles y los mas influyentes para el Grito de Munch.

///  IMAGEN PRINCIPAL

Partiendo del logotipo, se busca una imagen estilo fotografica que represente todos los
conceptos de la gira. Se realiza una composicion fotografica donde Pau estd sostenido
en un columpio en lo alto de una montana, muy cerca del cielo.

La imagen se centra en la silueta de Pau sobre un paisaje enorme y fantasioso, es una
imagen llena de emocién, pues todo lo que le rodea es grandioso.

Se hacen varias versiones de esta imagen, pues dependiendo el uso que se le vaya a dar
se utilizard una u otra.

Principal: En la imagen principal Pau se sostiene en el columpio y tiene una disposicidn
y usos mas fotograficos.

Fondo: Esta segunda opcidén existe tanto con Pau como sin él,y los colores son mas aptos
para poner informacién sobre el mismo fondo, facilitando la lectura para un uso mas
cartelistico.
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Imdgen secundaria de la gira "Un Gigante en el Columpio”.
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/// CONSTRUCCION DE LA IMAGEN PRINCIPAL

Se utilizan diversas imdagenes para crear la composicion, pero principalmente la imagen
de Pau Donés sentado en un columpio.

w - ‘W Imagen de Jarabe de Palo

en la red social Instagram.

) LY 70 ¢ o -‘

L te o iy
. ey ‘;‘n!.:\"\\‘:

A continuacién se muestra el proceso de composicion de la imagen principal de una
manera muy simplificada.
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4.4 PAPELERIA
// CARTELERIA

Haciendo uso de los recursos creados se generan los carteles de la gira. Vamos a diferenciar
dos tipos de carteles.

Cartel de concierto Unico: este cartel funciona de manera aislada y contiene toda la
informacidén acerca de un Unico concierto.

Cartel de gira: se trata de un cartel recopilatorio donde se encuentra todas las fechas del
homenaje durante el periodo que dura la gira.

VIERNES 18 DE JUNIO 21:30H.

BLACK BOURBON, Calle Puerta Sol N°, LEON A

Apertura de puertas a las 21:00h. Aforo limitado Precio 5€ El‘
Venta de entradas en Black Bourbon (J, V, S y D). info@elgritodemunch.com D[

Ry

TV e
] pussTA S5oM)

WWW.ELGRITODEMUNCH.COM 9 SIGUENOS @ELGRITODEMUNCHLEGN
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(71GANTE
COWVMPIO.

PAU DONES

PROXIMAS FECHAS

Viernes 18 de Junio BLACK BOURBON, PUERTA DEL SOL N8, LEON ,
Viernes 25 Junio CENAS CONCIERTO - HOTEL REAL COLEGIATA SAN ISIDORO, LEGN
Viernes 16 Julio, CENAS CONCIERTO - HOTEL REAL COLEGIATA SAN ISIDORO, LEON

WWW.ELGRITODEMUNCH.COM é SIGUENOS @ELGRITODEMUNCHLEON

Ejemplo de Cartel de gira "Un Gigante en el Comlumpio”.

TFG 2020/2021 | Grado en Ingenieria de Disefio Industrial y Desarrollo del Producto | Ell 101



DISENO DE IMAGEN Y GIRA MUSICAL PARA EL GRUPO POP-ROCK EL GRITO DE MUNCH
DISENO DE GIRA MUSICAL.

// ENTRADAS

Las entradas dependen directamente de la empresa organizadora de cada concierto en los
diferentes lugares. Estas empresas son las encargadas de la logistica de compra-venta de
entradas y de la generacién automatica de la misma por compras en internet o en taquilla.
El disefo tiene que incluir:

Informacién del concierto, lugar, fecha y hora.

Informaciéon del tipo de entrada, zona y asientos

Imagen de gira

Info del grupo

Cdédigos de entrada, donde se incluye la numeraciony un QR Yy el localizador.
Espacio para patrocinadores

Un ejemplo de disefo tipo seria el siguiente, con la cara delantera impresay la trasera limpia,
ajustando el formato a venta en taquilla y venta por internet en formato pdf.

LI 7:90.2:77

EL GRITO DE MUNCH £E
PRESENTA %55
G D = =

‘ 5238 &

; £Ee ¢
OLUMP’ p

ge
X g
UN HOMENAJE A DA DONES g%ﬁ

VO OOLS OO LSO OSSOSO OO OO OO OO OSSOSO LSO LSOO OO I
Diseno general de entrada para la gira.

Cada pagina lleva registradas ” wots 5 -
e =l
!as entradas que se han ux GiGaTe # g
impreso para llevar un control. NEQOMPIO, 4 =
 tousuics pAY DONES 53% %
Se.lmprlmen en ambas caras, un GiGAnTe & g
la imagen de fondo hace que NELQOWVMPIO, 4 =
al rotar, cada entrada sea Unica. e ,,,,,,«gi i
' un GiGanTe &
Para la tirada de entradas WELCOLMPIO,
o sausasse s pAY DONES

se imprimen 4 entradas
por cada A4 para un mayor
aprovechamiento del papel.

IR e

un GreanTe &
ENEL COLUMP’O.

o awcsuic panl DONES

|&
&

&|e

4

K2 . ol
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// TARIJETA

Al igual que se hacen unas tarjetas para el grupo, se desarrollan estas tarjetas para la gira.
Estan realizadas en formato vertical acorde a la fotografia creada para la carteleria, con un
estilo fotografico con un mayor atractivo y con mucha menos informacion. Se incluye el
titulo de la gira y la pagina web del grupo, donde estaria toda la informaciéon de la gira.

un (51GANTE
INEL cOlUMP'O.

UN HOMENAJE A PAU DONES

WWW.EL GRITO DE MUNCH.COM

Tamaio: 85 x 55 mm.*

Tipo de papel: papel estucado brillo 300 g.
Impresion: Offset fotografia

Tirada inicial: 500 unidades

0\

o N

*El formato 85x55 es el mas
utilizado en impresiéon de
tarjetas por aprovechamiento
del papel.
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4.5 DISENO DE ESCENARIO

Unavezsetieneclaroel homenaje que se va a hacer, se necesita una disposicién de escenario
que eleve el caracter del grupo a un nivel mas profesional, mas organizado y mas elegante,
pues se trata de un homenaje desde el respeto y la admiracién de los componentes del
grupoy desean ofrecer un producto redondo y trabajado. "Un Gigante en el Columpio" es el
proyecto mas grande que nunca ha tenido el grupo, y a medio plazo se espera una gira de
teatros donde el presupuesto y los recursos se elevan exponencialmente.

Para el diseno de una gira de magnitud media, hay que tener en cuenta todos los recursos
gue se van a enumerar en los siguientes apartados.

// INVENTARIO DE RECURSOS MUSICALES

/// INSTRUMENTOS

Bateria Pandereta 1
Bombo Pandereta 2
Caja Sonajal
Tomi Sonaja 2
Tom?2 Shaker Huevo 1
Tom3 Shaker Huevo 2
Charles Shaker Cabasa
Platol Shaker LP Twist
Plato2 Sonor L2621 Guiro
Plato3 Shaker
8x Baquetas Extras
Bajo Guitarra Ibanez PFI1512ECE-NT
Bajo Eléctrico Guitarra Yamaha APX700lI
Pedal Afinador Boss Tune Meldédica Thomann
Guitarra 1 Armodnica®
Guitarra acustica Taylor 114e
Guitarra 2

Guitarra acustica Guild D20-E

Guitarra eléctrica Academy Strat 602

Guitarra eléctrica Tokai LS 136 F
Teclados

Piano Yamaha KX8

Teclado Korg Trinity

Teclado Clavia Nord Electro |l
Percusiones

Bongos

Congas

Djembé

Cajon Flamenco
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/// SISTEMA DE SONIDO

Bateria Microfonia
Mesa Auxilar The t.mix xmix 1402 USB ) Voz 1 Shure Beta58
Bajo Voz 2 Shure Beta58
Amplificador Fender Rumble 500 V3 Voz 3 Shure 58
Afinador Boss TU-3 Voz 4 Shure 58

Guitarral

Afinador Boss TU-3

Guitarra 2

Amplificador Vox Valvetronix VT120+
Vox VFS5 Footswitch

Zoom G2.1U

Boss BD-2

Harley Benton PowerPlant ISO-2 Pro
Vox VFS5

Korg Pitchblack Mini BK

TC Electronic Sparck Mini Booster
Xvive V9 Lemon Squeezer

Guitarra 1Shure 57

Bajo Shure Beta52
Percusion 1 AKG C430
Percusion 2 AKG C430
Bombo the t.bone BD 300
Caja AKG C 1000

Charles the t.bone CD65
Tom 1the t.bone CD65
Tom 2 the t.bone CD65
Tom 3 the t.bone CD65
Aereo 1the t.bone EM500
Aereo 2 the t.bone EM500

TC Electronic Choka Tremolo Cableado

Mooer Spark Overdrive 22x XLR

Behringer EQ700 15x Jack m-m 6.35 Mono
Teclados 6x Alargador Jack m-h Stereo 3.5

Macbook Air Apple - Logic Pro
Mesa Auxilar Alesis Multimix 8fx usb 2.0
M-Audio Fast Track Pro Otros
Pedal M-Audio SP-2 7x Entrada por caja de inyeccidon
2x Lead Foot LFD-1 MKII 16x Pies de micro
Monitoreo
2x M-Audio Fast Track Pro
M-Audio Fast Track MK2
2x Focusrite Scarlett 2i2 3rd Gen
In-Ear
2x the t.bone EP 4
2x Shure SE215-K
Sennheiser CX 300-II
AKG K-72
Mesa
Soundcraft Signature 22mtk

Jack m-m Mono 3.5

A partir de estos componentes, el grupo depende de los sistemas de sonido que
dispongan en cada recinto y sala a la que acudan.
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Para la gira se plantea un escenario elegante y sencillo. Fondos oscuros y aéreos, con 7
elementos a destacar en la composicion. [luminacién en tonos calidos, con puntos de luz
repartidos por el escenario. La luz sale del escenario.

Se dispone un escenario oscuro, con mantos negros abstraidos y sobre alfombras con
motivos oscuros. Se distinguen cinco planos desde el fondo del escenario.

1e* Plano: tripode con una ilustracién de Pau Donés, hacia un lado del escenario,
representando el homenaje.

29 Plano: hacia el otro lado del escenario, una silla de mimlbre con recuerdos de Pau, vinilos
de sus discos, una radio antigua y los restos de un columpio.

3¢r Plano: Sergio, Diego, Noe, Carlos. Voces, Guitarras y bajo.

4° Plano: 4 Taburetes con una tela colgante sobre los que se ponen 4 miniaturas de
estructuras pendulares con movimiento de baibén mediante imanes.

5° Plano: Elevados unos centimetros sobre una plataforma Santi y Gabri. Bateria, teclados
Yy percusiones.

6° Plano: Colgadas del techo, telones abstraidas oscuras para dar profundidad.

/// RECURSOS ESCENICOS

3x Teldn negro 4x4m

5x Ikea VIDJA Lampara de pie, blanco 138 cm
Lampara de pie antigua

Funda de guitarra acustica
[lustracion Pau Donés

3x Vasijas de vidrio

5x Tiras Guirnalda de Luces blancas
Silla de mimbre

5x Vinilos Jarabe de Palo

Radio antigua

Tocadiscos antiguo

Guitarra espanola

4x Taburete de madera 76cm

4x Miniaturas pendulares imantadas
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DISENO DE GIRA MUSICAL.

//  VISTAS DE ESCENARIO

Planta reducida de escenario

Puntos de luz

Panel/telon

En el plano escenario se muestran las
diferentes capas con las que se va formando
la ambientacién. Desde los paneles/telones
de detras, hasta la parte frontal donde se
sitUan los cantantes.

Paraeldisefodel escenarioen consecuencia
con los recursos que se tienen y la
capacidad de desplazamiento (todo debe
de ser transportado entre una furgoneta de
tamafio medio y un coche tipo comercial o
monovolumen.

Se representa de manera abstraida en las
siguientes imagenes y a continuacién se
muestran diferentes plantas.

Esta distribucién necesita de un espacio
minimo de 9x6 metros.

Taburetes + balancines

Sistemas de sonido
(@amplificadores, microfonos...)

Instrumentos y
posiciéon de los
musicos.

En este grafico se
estan obviando
instrumentos no fijos

Vista 3D reducida de escenario.
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Planta escenario 2. Recursos escenicos.
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Planta escenario 3. Microfonia.
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Planta escenario 4. Cableado.
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4.6 DISENO DE E.P. EN DIRECTO

Una vez se tiene claro el espacio donde se va a desarrollar la gira, se encarga el disefio de un
E.P. en directo. Constara de 6 canciones grabadas durante el concierto de presentacion de
gira. El formato que mas conviene para este tipo de discos es el formato digipack.

Cuando se habla de un digipack, se refiere a un modelo de packaging muy caracteristico
gue ha triunfado durante los Ultimos anos y que se ha situado como una de las elecciones
primordiales de la industria de la musica y del cine para el lanzamiento de sus nuevos
proyectos.

El digipack es un estuche-portafolio que cuenta con diferentes capas que se abren como si
fuera un libro desplegable que permite la presentacién del producto de forma muy estética.
Este producto se encuentra formado casi en su totalidad por cartdén, en cuyo interior se
encuentran situadas unas bandejas plasticas plegadas que tiene como funcidn principal la
de sostener el CD, el DVD o el Blu-Ray.

Con este formato de packaging se puede realizar una gran cantidad de disenos al contar
con un material como el cartén, que permite la impresidén de un gran ndmero de imagenes
y disenos para que el producto final pueda realzarse por encima de los demas en los lineales.
Ademas, no sdélo dispone de la posibilidad de situar un solo CD, ya que se pueden situar
hasta cinco cuerpos para facilitar las colecciones y los grandes formatos.

Este tipo de formato también permite situar el libreto correspondiente, no obstante en
esta ocasion se puede utilizar diferentes opciones para cumplir con esta demanda de los
usuarios. Ya que se pueden jugar con los formatos del digipack para destacar el libreto en el
contenido o facilitar otro tipo de oferta visual, como pueden ser posters o regalos para una
edicion especial.

Dentro de los diferentes formatos digipack, se desarrolla el llamado formato digisleeve.

e Caracteristicas formato digisleeve:

Exterior: Portada + Contraportada.

Interior: Guarda izquierda + Guarda derecha, cada
una con hueco de almacenamiento donde se
distribuyen Librilloy CD relativamente.

[

Hay que disefar cada una de estas partes.
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// RECURSOS

//1 DEPENDE /2 EL BOSQUE DE PALO //3 DEJAME VIVIR
//4 GRITA //5 AGUA /6 LA FLAGA //7 ESO QUE TU ME DAS

SERGIO ALVAREZ VOZ, G // NOE FERNANDEZ VO 0S, PERCUSIONES // SANTI R0JO
TECLADOS, PIA RTINEZ GUITARR S /1
CARLOS RODRIGUEZ BAJO // GABRI SANCHE;

EL GRITO DE MUNCH
LETRA Y MUSICA ORIGINALES JARABE DE PALO Y PAU DONES // 05 EL GRITO DE MUNCH // GRABACION PATRY.ES //

UN G'GANTC PRODUCIDO, M ; GRITO DE MUNCH

DISENO DIEGO MARTINEZ // CONCIERTO HECTOR HERRRERIA

ENEL OI,”MP’O - i ; .
. COLABORAN MUSEO CASA BOTINES GAUDI EN LEON // FUNDACION FUNDOS // HECTOR HERRERIA Y GRITOSALVACIO

UN HO JE A PAU DONES
)

21 e L GRITO DE MUNCH LL FUNDOS

Portada E.P. Contraportada E.P.
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UN GIGANTE EN EL COLUMPIO,
UN HOMENAJE A PAU DONES

EL GRITO DE MUNCH
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Montaje formato digiesleeve E.P.
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// DESARROLLO PLANO

SERGIO ALVAREZ V07, GUITARRA S co /. A 7 i SANTI ROJO
TECLADOS, PIANOS, PERCUSIONES, / DI if STRIC, CA, VOZ, COROS //
po EL GRITO DE MUNCH

LETRA Y MUSICA ORIGINALES JARABE DE PALD Y P { S EL GRITO DE MUNCH // GRABACION PATRY.ES //
PRODUCIDO, MEZCLAD OR EL GRITO DE MUNCH UN GlGANTf
DISERD DIEGO MARTINEZ // FOTOGRAFIAS CONCIERTC HECTOR HERRRERIA
s ENEL cOlUMP’O
L]

COLABORAN MUSEO CASA BOTINES GAUDI EN LEON // FUNDACION FUNDOS // HECTOR HERRERIA Y GRITOSALVACIO

UN HOMENAJE A PAU DONES
29//MAY0//2021

€L R0 0E wuncH FUNDOS -
257 150011202

Plantilla Digiesleeve CARA A
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Plantilla Digiesleeve CARA B
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P

/1 DEPENDE /2 EL BOSQUE DE PALO /3 DEJAME VIVIR

//4 GRITA //5 AGUA /8 LA FLACA /7 ESO QUE TU ME DAS

APAU DONES

SANTI ROJO
0S /.

CARLOS RODRIGUE EL GRITO DE MUNCH

DISEND DIEGO MARTINEZ // FO CIERTC HECTOR HERRRERIA G'GANT‘
sl ) ; ) ENEL OLUMP’O
MUSEO CASA BOTINES GAUDI EN LEON // FUNDACION FUNDOS // HECTOR HERRERIA Y GRITOSALVACIO Y

< UN H NAJE A PAU DONES
Lﬁ FUNDOS 21

ES JARABE DE PALO Y PAU DONES // AR S EL GRITO DE MUNCH // GRABACION PATRY.ES //
PRODUCIDO, MEZ STEF )0 POR EL GRITO DE MUNCH

UN GIGANTE EN EL COLUMPIO, U

Montaje Digiesleeve CARA A
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DISENO DE GIRA MUSICAL.

Tamaiio: 120x120 mm.

Tipo de papel: Papel estucado mate 100
ar.

Formato: Revista, sujeto con dos grapas
por el pliegue

El libreto contiene la letra de las canciones
del E.P y lo que esta tocando cada musico,
ademas de fotografias del concierto de
presentacién donde se grabdé. Se muestran
las paginas del libreto, 20 en total.

P

|4
LA ‘-
: |
P

DEPENDE JARABE DE PALO

Jue el lanco sea blanco Jepende ¢ de qué depende?
Jue el n egro )e segiin como se mire, todo depe
Jue uno y uno sean do epende ¢,de qué depende?

omo exactos son los nimeros, depende egin como se mire, todo depe

Jue aqui estamos de presta'o Que no has conocido a nadie
| cielo esta nubla' (Que te bese como ye
Jue uno nace y luego muere (Que no hay otro hombre en tu vid
cuento se ha acaba'o, depende Que de t se beneficie, depende
Jepende ¢ de qué depende Y si quiere decir §
Je segtin como se mire, todo depende (Cada vez que abres |a bo
Jepen qué depende I te hace muy feliz
Je seglin como se mire, todo depende Que seael dia de tu boda, depende
Jue bonito es el amor vende ¢ de qué depende?
Mas que nunca en Primavera )e seglin como se mire, todo depe
Jue mafia el st ende
Y que estamos en Agosto, depent Depende ¢ de qué depende?

egin como se e, 1odo dep
Jue con el paso del tiempe

e, baj:
De abajo arriba y de arriba abajo, depende

SERGIO VOZ, GUIT

STICA // NOE COROS, SHAKER // SANTI TECLADO, COROS //

DIEGO GUITA TICA, COROS // CARLOS BAJO // GABRI BATERIA

UN GIGANTE EN EL COLUMPIO,
UN HOMENAJE A PAU DONES

EL GRITO DE MUNCH

EL BOSQUE DE PALO JARABE DE PALO

or un o d
3aja Pal
buscando un:
mordet
erse maj

una encuentra y el diente e
Sale flecha'o, no sab
fe fod
1vola'o que nada le importa

SERGIO VOZ, GUITARRA A

A // NOE COROS, CENCERRO // SANTI TECLADOS, COROS //
DIEGO GUITARRA ELECTRI

ROS // CARLOS BAJO // GABRI BATERIA
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DEJAME VIVIR JARABE DE PALO GRITA JARABE DE PALO

Déjame vivir Hace dias que te observo.
Libre como las palon Pero a mi manera Y he contado con los dedos
Que anidan en mi ventana Pero a mi manera Cuantas veces te has reido S
Mi compafifa cada vez que i te vas Unamano me ha valido Grital
cada vez que td te vas: Y volver a ser yo mismo
Y que td vuelvas a ser ti Hace dias que mefijo Hace tiempo alguien me dijo
Déjame vivir Libre, pero atu manera | 6 que guardas ahi dentro Cual era el mejor remedio
Libre, libre omo el aire: A juzgar por lo que veo iando sin motivo alguno
Me ensedaste a volar Y volver a ser yo mismo Nada bueno, nada bueno iba el mundoal suelo
Y ahora me cortas las alas Y que i vuelvas a ser ti
Libre, ibre como el aire De qué tienes miedo
Y volver a seryo mismo Areir y a llorar luego
Y que t vuelv: or tl Déjame vivir A romper el hielo
Libre, libre como el aire Pero a mi manera Que recubre tu silencio Que/a vida es un suefio
Déjame vivir
Déjame vivir Peroa mi manera Suéltate ya y cuéntame Si salgo corriendo
L, Que aqui estamos para eso Tt me agarras por el cuello
olver a respirar Pa'lo buenoy pa lo malo ¥sino te escucho
De ese aire que me vuelve a la vida Llora ahoray rie luego {Grital

N Tetiendo la mano

Tam s por el cuello T agarras todo el b

¥ sino te escucho Y si quieres mds pu

{Grital iGrital, {Grital, {Grita!, iGrita!

SERGIO VOZ GUITARRA ACUSTICA // NOE VOZ // SANTI TECLADO, PIANO, COROS // SERGIO VOZ, GUITARRA ACUSTICA // NOE COROS, PANDERETA // SANTI TECLADOS,PIANO, COROS //
DIEGO GUITARRA ACUSTICA, CORS // GARLOS BAJO // GABRI BATERIA DIEGO GUITARRA ELECTRICA, COROS // CARLOS BAJO // GABRI BATERIA
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¢Qué hacer?

Por camelo si me miras

Razn y piel
Dificil mezel

¢C0mo vas a ser mi amig
Cuando esta carta recibas
Un mensaje hay entre lineas
¢ C0mo quieres ser mi ami

Pasiony ley Cuando uno tiene sed

Diffcil mezcla Pero el agua no estd cerca
Cuando uno quiere beber

Serio problema Pero el agua no estd cerca

Cuando uno tiene sed

uno quiere beber
Pero el agua no esté cerca

SERGIO VOZ, GUITARRA ACUSTICA // NOE COROS // SANTI PIANO, CORO!
DIEGO GUITARRA ELECTRICA // CARLOS BAJO // GABRI BATERIA

ESO QUE TU ME DAS JARABE DE PALO

Eso que ti me das

Es mucho més de o que pido a
Todo lo que me das Eres lo, lo mejor que me
Es o que ahora necesito

£s0 que 1 me das

No creo lo tenga merecido
Todo lo que me d

Te estaré siempre agradecido

erarme diaa dia

Todo te lo voy a dar
Asf que gracias por estar Fuiste mi mejor medicina
Por tuamistad y tu compafiia Todo te lo da
Eres [0, |o'mejor que me ha dado la vida Sea lo que sea, lo que pidas

Por todo lo ue recibi
Estar aqui vale la pena
Gracias a ti segul
Remando contra la marca

Con todo lo que recib Todo lo que me da:

Ahora sé que no estoy solo s mucho

Ahora te tengo a ti much

Amigo mio, mi tesoro e 10 que nunca he merecido

SERGIO VOZ, GUITARRA ACUSTICA // NOE COROS, GUIRO // SANTI TECLADO, PIANO, COROS //

DIEGO GUITARRA ELECTRICA, COROS // GARLOS BAIO // GABRI BATERIA

LA FLACA JARABE DE PALO

n libras
Suarenta kilos
Yenlacarad
Que sin palabras hablan, que sin palabras hablan

La flaca duerme de dfa
Dice que asf el hambre e

Baja a bailar a la Tasca

Y ballar y bailar
Y tomar y tomar
Unacerveza tras ofra

Pero ella nune da, pero ella nunca engorda

Por un beso de la i
Daria lo que fuera
Por un beso de ella
Aunque slo uno

SERGIO VOZ, GUITARRA ACUSTICA // NOE COROS,

Por un beso de la fla

Daria lo que fuera

Porun beso de ella

Aunque:sdlo uno fuera, aungue sélo uno fuera

Maojé mi 1as blancas
Como dice la cancion
Regordando las caricias
Que me brindd el primer dia

Y enloguezco de ganas de
Dormir a suladito

iPorque Dios que esta flacaa
Mi me tiene loguito!

A mime tiene loguito.

Por un beso de la flaca

Yo darfa lo que fuera

Por un beso de ella

Aungue slo uno fuera.

Por un beso de la flaca

Yodarfa lo que fuera

Por un beso de ella

‘Aungue slo uno fuera, aunque sélo uno fuera...

UIRO // SANTI PERCUSIONES, COROS //

DIEGO GUITARRA ELECTRICA, COROS // CARLOS BAJO // GABRI BATERIA

LETRA Y MUSICA ORIGINALES JARABE DE PALO Y
PAU DONES // ARREGLOS EL GRITO DE MUNCH //
GRABACION PATRY.ES // PRODUCIDO, MEZCLADO Y
TERIZADO POR EL GRITO DE MUNCH

DISENO DIEGO MARTINEZ // FOTOGRAFIAS
CONCIERTO HECTOR HERRRERIA

COLABORAN MUSEQ CASA BOTINES GAUD]

EN LEON // FUNDACION FUNDOS // HECTOR
HERRERIA Y GRITOSALVACIO

ﬁ ‘}m FUNDOS
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DISENO DE GIRA MUSICAL.

4.1 MERCHANDISING DE GIRA

De la misma manera que existe un merchandising propio del grupo, se realiza
especificamente el merchandising de la gira. Esta seccién del merchandising contara con
el E.P. anteriormente explicado, un modelo de camiseta, una postal y pegatinas.

// E.P.

UN GIGANTE EN EL COLUMPIO,
EL GRITO DE MUNCH UN HOMENAJE A PAU DONES

UN G'GANTE EL GRITO DE MUNCH
W “COL“MP'O.

IMENAIE A PAU DONES
9//MAY0//2021

// CAMISETA

Se realizan dos tipos de camisetas:

Camiseta de gira A: Se aplica el
logotipo de la gira en el centro de la
camiseta negra, en tamano grande,
generando una camiseta mMas
corporativa.

un (G16ANTE
ENEL cOlUMP,O.

Camiseta de gira B: Se aplica la
imagen del CD sobre una camiseta
blanca.

UN GIGANTE EN EL COLUMPIO, y
UN HOMENAJE A PAU DONES

EL GRITO DE MUNCH .
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// POSTAL

La postal es un elemento mucho mas simbdlico y sensible. Se trata de una cuartilla (A5)
donde aparece por un lado el cartel de la gira, con Pau Donés en el columpio, y en el reverso
la imagen del columpio vacio, pues Pau nos ha dejado, aparece un halo de luz a la vez que
en el cielo aparece el simbolo de Jarabe de Palo. Un recuerdo bonito para los mas allegados
a la figura de Pau y lo que representaba.

UN GIGANTE EN EL COLUMPIO, UN HOMENAJE A PAU DONES  EL GRITO DE MUNCH

// PEGATINAS

Se hacen pegatinas de todos los elementos de la gira, logos e imagen principal.
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0. HOOKCASE 3.5 HEADPHONE

5.1 Prototipado de cajetin para extensor de auriculares
// Objetivo especifico
VA Solucién HOOKCASE 3.5 HEADPHONE
/ Caracteristicas
/ Vistas acotadas
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HOOKCASE 3.5 HEADPHONE.

5.1 PROTOTIPADO CAJETIN PARA EXTENSOR DE
AURICULARES

Existe un problema cuando se utiliza sistema de monitoreo de directo. La longitud de
los cables de auriculares dénde los musicos escuchan lo que estan tocando, suele ser de
tamano corto. Un sistema de monitoreo puede estar conectado de manera inalambrica
0 con un cable directo al sistema. El Grito de Munch utiliza sistema de cableado a traveés
de un extensor de auriculares que se conecta y alarga la distancia hasta poder trabajar
codmodamente.

// OBIJETIVO ESPECIFICO

El objetivo de este prototipo es solucionar problema existe cuando, tocando en directo, esta
conexién queda en el aire sin nada que evite que se mueva, se crean ruidos y un tirén puede
solar el auricular del cable de extension.

El sistema simplificado es el siguiente:

(oo oee= 6

Auriculares con cable. Cable de extension. Receptor del monitoreo.
Jack 3.5 Macho 3.5 - Hembra 6.3 Tarjeta de sonido.

Sonido inestable.
Lio de corriente.
Desconexiones momentaneas.

Desconexion por tirén

// SOLUCION

Cajetin  para conectar el auricular
a la extension y asi evitar cualquier
movimiento de los cables, desconexion
por tirones y todo tipo de inconsistencias
en el sonido.
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HOOKCASE 3.5 HEADPHONE.

HOOKCASE 3.5 HEADPHONE Se trata de un objeto disefiado como una funda rigida donde
poder conectar los auriculares y la extensién sin preocuparse de tirones y fallos de conexion
durante un directo. Se colocan los dos extremos que se quieren conectar dentro de la
carcasa, que tiene las medidas estandarizadas para que al cerrar la carcasa no se desplacen
fuera de estay cuando sufre de un tirén sea la propia pieza la que impida que se desconecte.

// CARACTERISTICAS

- El objeto se compone de dos piezas, las carcasas superior e inferior y se fabrica en PLA
mediante impresion 3D

- Facilidad de uso, una carcasa encaja facilmente sobre la otra y se abre y cierra mediante
unas lengletas que lo facilitan.

- Es apto para todo tipo de conectores jack 3.5
- Su tamano reducido lo que hace del objeto algo manejable y Util, cabe en el bolsillo

- Dispone de un agujero para colgar un mosqueton de las bandoleras de los instrumentos
o del propio cinturén.
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// VISTAS ACOTADAS

Carcasa superior.

S

Carcasa inferior.

129
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6. PRESUPUESTOS

6.1 Presupuesto general
6.2 Presupuesto concierto
6.3 Presupuesto gira

/| Escenario

/| Otros Recursos

6.4 Presupuesto E.P.
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PRESUPUESTOS.

Para calcular presupuestos hay que tener en cuenta para qué tipo de entidad se esta
realizando. En este caso "El Grito de Munch" es una pequena asociacién en la que los 6
miembros trabajan de manera ajena a otras entidades, si bien dependen de otras personas
en momentos puntuales, toda la finalizacién viene por los miembros del grupo.

Una vez disefiada la imagen y la gira musical, asi como todas las aplicaciones, se dividen los
presupuestos para calcular uno por cada situacion del grupo.

Se hace un presupuesto de disefo general, uno de concierto, otro para la gira y un ultimo
para el E.P a partir de diferentes presupuestos reales pedidos en diferentes empresas y se
calcula una media realista del coste de cada producto. Estos costes incluyen la impresién, el
corte y acabado de toda la papeleria.

Las cantidades presupuestadas son las éptimas para una primera tirada correspondiente al
nivel profesional en el que esta grupo.
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PRESUPUESTOS.

6.1 PRESUPUESTO GENERAL

Se trata de un presupuesto base para todas las aplicaciones del nuevo disefio de imagen
del grupo. Se calculan las cantidades de recursos diseflados para un ano de vida de grupo.

NOMBRE

HOOKCASE 3.5 HEADPHONE
Tarjeta de Visita 85x55

Flyer informativo A5

Chapas

Pegatinas A6

Camisetas Tipo 1

Camisetas Tipo 2

Dominio Web

Pagina Web*

CANTIDAD

10
500
1000
200
1000

10 x XL-L-M-S
10 x XL-L-M-S

1ANO
1ANO

PRECIO/U

~3€
~0,085€
~0,083€
~0,45€
~0,09€
~4,8€
~51€
~15€
~189€

TOTAL:

TOTAL

~30€
~40€
~83,5€
~90€
~90€
~192€
~204€
~15€
~189€

~934€

*Incluye correos oficiales con el dominio @elgritodemunch.com

6.2 PRESUPUESTO CONCIERTO

Este presupuesto se crea especificamente para cada uno de los conciertos individuales que
realiza el grupo. Se calcula una tirada de carteles para un concierto Unico para un aforo de
80 personas (media de asistencia en los conciertos)

NOMBRE CANTIDAD PRECIO/U TOTAL
Carteleria A3 papel estucado brillo 135 gr 30 ~0,5€ ~15€
Carteleria A2 papel estucado brillo 135 gr 10 ~2€ ~20€
Entradas A4/4 papel estucado brillo 135 gr 20(80/4) ~1€ ~20€
TOTAL: ~55€
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PRESUPUESTOS.

6.3 PRESUPUESTO GIRA

El disefo de la gira cuenta con numerosos factores a tener en cuenta, pues se trata de un
escenario mucho mas amplio y formal. Se hace una lista con todos los recursos que incluir
en el presupuesto. En este caso, se trata de modelos muy concretos, se incluyen cantidades

y precios en la lista.

NOMBRE

Dalston Mill Tela de algoddn Negro 200x150
lkea VIDJA

[lustracion Pau Donés A2

Tiras Guirnalda de Luces blancas Linogo
Miniaturas pendulares imantadas Wifehelper
*Damajuanas de vidrio SoulVintage
*Lampara de pie vintage Vilma

*Guild Deluxe Humidifed Case Dreadnought
*Silla de madera y mimbre OKO

*Vinilos Jarabe de Palo

*Blaupunt Radio antigua

*CAMRY CRI113 Tocadiscos Retro

*Guitarra espafola Yamaha C40MI|

*Taburete alto de madera de pino MOAI

CANTIDAD

w N 0 =

—_

PRECIO/U

15,69€
40€
25€
7,99€
585€
15€
330,72 €
159,00 €
39,75€
1519€
220,00 €
69,25€
109,90€
26,10 €

TOTAL:

TOTAL

94,14 €
160€
25€
39,95€
23,4€
45€
330,72 €
159,00 €
39,75€
60,76€
220,00 €
0o€
109,90€
104,4€

~1410€

*Estos objetos ya estan adquiridos. Son objetos de los propios miembros o se han cedido

para el grupo.
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PRESUPUESTOS.

NOMBRE

Tarjetas de Visita 85x55
Camisetas Tipo 1 Gira
Camisetas Tipo 2 Gira
Postales A5

Pegatinas A6

6.4 PRESUPUESTO E.P.

CANTIDAD

500

10 x XL-L-M-S
10 x XL-L-M-S

50
500

PRECIO/U

~0,085€
~4,8€
~51€
~0,6
~0,09€

TOTAL:

TOTAL

~40€
~192€
~204€
~30€
~45€

~551€

En este apartado se hacen dos presupuestos diferentes, pues la produccién del CD puede
ser de manera auténoma o que lo realice una empresa especializada

Produccién auténoma:
NOMBRE

Carcasa Formato Digipack-Digisleeve Carton
Libreto E.P.120x120

Impresion y grabacion sobre CD

Produccién empresa:
NOMBRE

CD IMPRESO + GRABACION CDGRAB 100
ENTRADA EN MAQUINA

PLASTIFICADO BRILLO O MATE

AGGOFILE IMPRESO A COLOR YAGFILE 100
LIBRETO 4 PAGINAS (DIPTICO)LI4 100
PORTEMANIPULACION + RETRACTILADO

CANTIDAD

100

100
100

CANTIDAD

100

100
100

PRECIO/U
~0,62€
~1,4€

~1,56€

TOTAL:

PRECIO/U

0,45€

110€
0,56€

TOTAL:

TOTAL

~62€

~142€

~156€

~360€

TOTAL

45€
25€

No€

56€

15€

~304€
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El desarrollo de la identidad de El Grito de Munch, asi como la mejora de la calidad grafica
del panorama musical en la ciudad de Ledn, eran los objetivos globales de este proyecto,
sin embargo, estos dos objetivos principales han sido clave para mejorar otros aspectos de
la marca El Grito de Munch.

En primer lugar, la investigacion tedrica acerca del branding consigue establecer las bases
para la creacién de una identidad de marca para El Grito de Munch. Gracias al estudio del
marketing y de todo lo que ello conlleva —posicionamiento, naming, identidad corporativa,
valor de marca, etc.— se ha podido conocer el funcionamiento actual de la mercadotecnia
y los mecanismos de creacién de una marca, en este caso “El Grito de Munch”. No obstante,
los elementos de marca en los que mas se centra este proyecto atienden a la dimension
mas visual del marketing; disefo de logotipo, imagotipo, isotipo, isologo, etc. Todos los
elementos graficos o visuales generados para El Grito de Munch afianzan una identidad
s6lida que, como principio de una estrategia exitosa de branding, consigue influir en la
percepcion que el publico tiene del grupo.

En segundo lugar, la resefa hecha sobre la historia del disefo en la musica, que incluye
una descripcion de los eventos mas relevantes de la industria musical a lo largo del tiempo
y algunas de las caratulas mas destacadas, permite que se pueda tener una idea de los
rumbos estilisticos y visuales que El Grito de Munch podria tomar. El conocimiento de estos
antecedentes asiste el objetivo de comprender que el disefio y la musica van de la mano.




En tercer lugar, para desarrollar los elementos anteriores y complementarlos, se ha
diseflado un lote completo de merchandising, que incluye tickets de concierto, tarjetas,
flyers, carteles, chapas, pulseras, etc. que coadyuvan a la constitucién de una marca fuerte.
Como parte crucial de la extension y el posicionamiento de cualquier marca hoy en dia, el
disefio y planificacién de las redes sociales y la pagina web de El Grito de Munch también
se incluyen dentro de este proyecto. Las diferentes redes sociales y la pagina web del grupo
logran aunar todos los elementos visuales de El Grito de Munch y difunden la identidad y la
idiosincrasia de la marca que, de otra manera, tendria una dificil difusidén y expansion.

En cuarto lugar, desligandose —solo hasta cierto punto— de la creacién de la identidad
del grupo musical, este trabajo también explica otros elementos relacionados con la gira
musical y de corte mas técnico. El disefo de la gira, la inclusién de los planos del escenario,
el detalle de los sistemas de sonido o el inventario de los recursos escénicos y de los
instrumentos ayudan con la profesionalizacidn de El Grito de Munch y, de manera indirecta,
con su consolidacidon como marca.

En ultimo lugar, la incorporacién de los presupuestos generales, de gira, de concierto y de
E.P hacen que se concluya que, ya que los costes son tan sumamente elevados, es necesario
tener un presupuesto inicial importante para dar a conocer el grupo.

Para finalizar, se podria decir que el contenido de este proyecto ha alcanzado el objetivo
de resenar todos aquellos elementos que una marca, en este caso, el grupo de pop-rock El
Grito de Munch, necesita reforzar y/o desarrollar para consolidar su identidad. Si se aplica la
teoria y los recursos visuales y practicos reflejados sobre el papel y adaptados al contexto
concreto del grupo, la identidad del mismo quedaria fortalecida y el panorama grafico de
los grupos musicales de Leén mejorado y con posibilidad de progresar.
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